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ABSTRACT

In the photographic field, it includes many aspects starting from planning to the result of
the photographic product, to know everything that a good image must contain to be used
it takes a very meticulous process, therefore currently having a digital portfolio at hand
generates job opportunities such as its positioning and search through keywords used in
the network to find you, therefore the research presented is focused on showing the
different search variables in photographic image banks for the positioning of digital
portfolios.

The information obtained has been determined to be represented through a digital manual,
for which shows what was investigated through a design method that is focused on the
user, which aims to create a product that solves the needs of users in the case of
professionals in the field of photography and design, when achieving maximum
satisfaction and experience of use. In the theoretical field it has been important to
investigate the main search variables in image banks, through their metrics, improving the

level of their digital portfolios in the workplace.

The research tools used as interviews with different professionals in the field of
photography, designers, and specialists in image banks, by allowing clearing up the
questions behind these image libraries, another method applied for the collection of
information by means of observation cards, evidence the metrics of these banks and their
search variables through mechanisms implemented in these pages generating feedback
with the user, by allowing find what you are looking for by answering questions asked

during the investigation.
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RESUMEN

En el &mbito fotogréfico, comprende muchos aspectos que van desde la planificacion hasta
el resultado del producto fotogréafico, conocer todo lo que debe contener una buena imagen
para ser utilizadas lleva un proceso muy meticuloso, por ende en la actualidad tener un
portafolio digital a la mano genera oportunidades de trabajo como su posicionamiento y
la busqueda a través de palabras claves utilizadas en la red para encontrarte, por lo tanto
la investigacion presentada se encuentra enfocada en mostrar la distintas variables de
busqueda en bancos de imagenes fotograficas para el posicionamiento de portafolios

digitales.

La informacion obtenida, se ha determinado representar a través de un manual digital, por
el cual se evidencie lo investigado mediante un método del disefio que esta centrado en el
usuario, que tiene como fin la creacién de un producto que resuelve las necesidades de los
usuarios en el caso los profesionales en campo de la fotografia y el disefio, al conseguir la
maxima satisfaccion y experiencia de uso. En el campo tedrico ha sido importante
investigar las principales variables de busqueda en los bancos de imagenes, por medio de

sus métricas, mejorando el nivel de sus portafolios digitales en el campo laboral.

Las herramientas de investigacion empleadas como entrevistas, a distintos profesionales
en el campo de la fotografia, disefiadores, y especialistas en bancos de iméagenes, al
permitir despejar las interrogantes que habia detras de estas bibliotecas de imagenes, otro
método aplicado para la recopilacién de informacion por medio de fichas de observacion,
al evidenciar las métricas de estos bancos y sus variables de busqueda a través de
mecanismos implementados dentro de estas paginas generando un feedback con el
usuario, al permitirle encontrar lo que busca, dando respuesta a preguntas planteadas

durante la investigacion.

PALABRAS CLAVE:

Variables de Busqueda, Portafolios, Bancos de Imégenes, Posicionamiento, Estrategia



ABSTRACT
In the photographic field, it includes many  aspects starting from planning to

the result of the photographic product, to know everything that a good image must contain
to be used it takes a very meticulous process, therefore currently having a digital portfolio
at hand generates job opportunities such as its positioning and search through keywords
used in the network to find you, therefore the research presented is focused on showing
the different search variables in photographic image banks for the positioning of digital

portfolios.

The information obtained has been determined to be represented through a digital manual,
for which shows what was investigated through a design method that is focused on the
user, which aims to create a product that solves the needs of users in the case of
professionals in the field of photography and design, when achieving maximum
satisfaction and experience of use. In the theoretical field it has been important to
investigate the main search variables in image banks, through their metrics, improving the

level of their digital portfolios in the workplace.

The research tools used as interviews with different professionals in the field of
photography, designers, and specialists in image banks, by allowing clearing up the
questions behind these image libraries, another method applied for the collection of
information by means of observation cards, evidence the metrics of these banks and their
search variables through mechanisms implemented in these pages generating feedback
with the user, by allowing find what you are looking for by answering questions asked

during the investigation.

KEYWORDS: Search Variables, Portfolios, Image Banks, Positioning, Strategy
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INTRODUCCION

Justificacién

En el trabajo de inicio se propone desarrollar un estudio de variables de busqueda en
bancos de imagenes fotograficas para el posicionamiento estratégico de un portafolio,
mediante esta investigacion se lograra identificar el manejo adecuado de los motores de
busqueda, a través de palabras claves o keywords, la navegacion digital diaria de
profesionales, artistas, fotdgrafos y personas con el fin de buscar material visual que les
permita mejorar o perfeccionar su portafolio digital logrando asi posicionarse, en la mente
de los consumidores. Actualmente existen un sin nimero de fotégrafos en Ecuador, que
se han destacado por su talento y experiencia adquirida a través de los afios, como también
las nuevas generaciones intentan superar sus limites, exigencias y tendencias alrededor
del mundo que se vuelven mas atractivas para estos profesionales. Los bancos son una
fuente de inspiracion para todo profesional que se maneje dentro del campo visual, al
igual que son fuentes de ingreso monetario para cualquiera que practique la fotografia de

alto valor o calidad y la metodologia de busqueda de imagenes.

Al momento de buscar inspiracion o ideas para fortalecer un portafolio por medio de la
base de datos es complicado encontrar la fotografia deseada, ya sea; por categorias o por
tendencias si no existe de por medio unas keywords que facilite esa investigacion o
también al tratar de vender fotografias a estos bancos es dificil hacer sin conocer los
parametros legales y técnicos con los que se manejan para que una imagen se encuentre
expuesta en esta base de datos que debido a este desconocimiento de informacion se
propone la elaboracion de un manual de variables de busqueda en bancos de imégenes

fotogréficas para el posicionamiento estratégico de portafolios.

Por medio del conocimiento adquirido implantar una respuesta para todos profesionales,
y amantes de la fotografia, que buscan de inspiracion para posicionar su portafolio sobre
los millones que existen en la actualidad con los que compiten, este tipo de investigacién
ayuda y genera un conocimiento mayor, los portafolios son la carta de presentacion de un
fotografo, artista con lo que se manejan en la actualidad y mientras mas recursos visuales,
que incrementen las posibilidades de ser reconocido a nivel nacional e internacional, entre
mas contenido y novedosos se muestre, aln mayor serd atractiva la oferta de trabajo que

se pueda encontrar.



Planteamiento del problema

El problema del manejo adecuado de los bancos de iméagenes fotogréaficas para los cuales
se apoyan como referencia los fotografos, artistas, el uso de esas imagenes para crear
anuncios Yy todo tipo de producto visual ya sea comercial como personal, existen aspectos
legales que deben conocer los profesionales que utilizan 0 manejan, asi como también
generar un recurso por parte de sus productos visuales, estas bases de datos de imagenes
se han convertido en algo muy relevante para aquellas personas que practican la fotografia

y desconocen del buen uso o provecho que pueden sacar a sus fotografias.

Segun Stock, “El universo online ha multiplicado las posibilidades para obtener ingresos
con tus creaciones, asi como impulsar tu propio negocio, conseguir clientes y tener un

portafolio online permanentemente disponible” (2018).

El interés por parte del consumidor se encuentra en lo Unico que puede ofrecer una
fotografia en la actualidad, tomando en cuenta que las tendencias nacen de los paises de
potencia, la gran mayoria ubicados en Europa y Ameérica del Norte dando un
reconocimiento al trabajo creativo, se puede observar que las grandes industrias tienen
muchas cosas que ofrecer , tanto las empresas como los medios de comunicacion buscan
la imagen a tiempo real que les permita comprender esta realidad es decir laimagen como
tal. Rivera, Arellano y Molero (2013 citado en Raiteri, 2016), hacen referencia a que “El
estudio del comportamiento del consumidor es de interés para toda la sociedad, dado que

todos somos consumidores”.

Actualmente existen un sin nimero de bancos de imagenes de toda clase para cualquier
amante de la fotografia que desee aprender o sacar referencias mediante todo tipo de
tendencia alrededor del mundo. Las comunidades que se manejan a través de redes
sociales son fundamentales para incrementar el nimero de participantes, creando opinion
que respalden un portafolio de trabajos de arte visual, por lo que; la oleada de las
plataformas sociales ha llegado para formar parte de nuestra vida diaria, mediante la
comunicacion y la interaccion que se logra alrededor de una fotografia, entre un ofertante
y un comprador. EI mercado digital cada vez es méas exigente que antes, un portafolio

repleto de trabajos refleja la calidad del profesional con el cual se trabaja, existen
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plataformas donde puedes exponer tu trabajo al mundo y posicionar tu arte, uno de los
sitios reconocidos mundialmente es Behance, plataforma virtual donde puedes colgar tus
artes visuales y Ilamar la atencion del consumidor, empresa como tal que desee trabajar

con tu talento.

La competencia es algo que no queda desapercibido, es por eso que hoy en dia los
fotografos buscan exponer o mejor que tienen para generar reconocimiento y un acceso
monetario por el uso o venta de sus fotografias como las plataformas multinacionales o
banco de imagenes que ya estan bien posicionadas y ofrecen una comercializacion
perfecta, incluso cuando es por pago, te brinda confiabilidad; lo que realmente un

consumidor busca que sea viable y confiable, aparte del producto que desee adquirir.

DELIMITACION

Unidades de observacion

Los bancos de imagenes fotogréaficas
Delimitacion espacial

Ciudad de Ibarra, Imbabura, Web

Delimitacion temporal

2019-2020



Objetivos

Objetivo General

“Determinar las variables de busqueda en los bancos de imagenes fotograficas para el

posicionamiento estratégico de portafolios”

Objetivos Especificos

* Identificar las métricas y estadisticas que se manejan dentro de los bancos de
iméagenes.

»  Establecer herramientas de busqueda que permitan la identificacion de las distintas
métricas y estadisticas que se manejan dentro de los motores de busqueda.

»  Describir las variables de busqueda en los bancos de imagenes para el
posicionamiento estratégico de portafolios.

«  Disefiar de un soporte digital a base de la informacion obtenida acerca de las métricas

de los bancos de iméagenes para el posicionamiento de portafolios.



CAPITULO |

1. MARCO TEORICO

1.1. Variables de Busqueda

“Los sistemas de busqueda actualmente entregan como resultado listados de
direcciones. Las direcciones en la red son codigos que permiten el acceso hacia diversos
recursos de Internet, como paginas web hay otros, como sitios ftp, servidores gopher,

direcciones telnet” (Barrientos, Contreras, Radovcic, & Toro, 2001, pag. 2).

La navegacion digital avanza cada dia més, anteriormente era dificil poder encontrar o
buscar diferente informacion, era una labor incomoda, ahora la web contiene una
infinidad de paginas donde navegar, que ayuda y permite a que la basqueda que se vaya

a realizar y no tenga ninguna complicacion.

1.2. Métricas

Las métricas son aquellos datos numéricos expresados que permiten analizar un
determinado rendimiento de una camparia de marketing online. Es decir que por medio
de las métricas, podemos descubrir si objetivo se esta cumpliendo, como también se puede
en caso contrario rectificar en tiempo real, al realizar un seguimiento temporal en el
tiempo (Ordofiez, 2017).

1.2.1. KPI

Mediante los KPI se puede obtener informacion sobre las variables de los sitios web que
permitan la optimizacion y el rendimiento de una pagina para mejor en su calidad de
funcionamiento sobre la competencia, ademas de mejorar estrategias planteadas con
anterioridad, los objetivos son de vital importancia para mejorar el nivel de desempefio,
por ende los KPI son decir, indicadores que nos ayudan a medir resultados y acciones que

provienen de los usuarios. (Morales, 2010)



1.2.2. Interaccion

Determina el tiempo de navegacion y el nimero de paginas descubiertas por parte del
usuario dentro de la pagina web, mientras mas contenido de valor por parte de la pagina
el visitante respondera con mayor interés, como ejemplo se habla de las tiendas online,
parte fundamental de estas es la interaccion, la navegabilidad del sitio que se le de toda la
atencién posible, para darle una experiencia Unica y permanezca mas tiempo dentro de la

pagina (Gonzales, 2014).

1.2.3. Indexacién

Es un determinado nimero de paginas con el que cuenta un sitio web, por medio de los
buscadores pueden afiadir a un indice. Mediante Google puede obtener por medio del

siguiente comando: “site:www.ddominio.com” (Génzales, 2014).

1.2.4. Visibilidad

Nivel que ocupa un sitio web dentro de los motores de busqueda para determinadas
palabras clave. Existen algunas herramientas que nos permiten medir la visibilidad entre
las cuales encontramos las siguientes: Avance web Ranking o el complemento para
mozilla Page Rank Checke (Génzales, 2014).

1.2.5. Visitas

Es el tiempo determinado en que el usuario estd en una pagina web, como también se
puede atribuirle una visita a la actividad en el sitio durante un periodo de 30 minutos, se
considerada una nueva visita, inclusive los visitantes que abandonen la pagina y vuelvan

dentro de 30 minutos, se establece como una visita inicial (Gonzales, 2014).



1.2.6. Paginas vistas

Es un nimero determinado de paginas que se muestran en los navegadores, agregadas las
paginas anteriormente ya visitadas, mediante indicadores de suma importancia se
permiten determinar el nimero total de paginas vistas, incrementando las impresiones de
los usuarios, y asi mediante publicidad display generar una comunicacion comercial
(Gonzales, 2014).

1.2.7. Promedio de tiempo

Muestra la media duracion de tiempo en el cual el usuario permanece en un sitio web,
todo esto se basa en la calidad de contenido que muestra una pagina, entre mayor calidad
de valor en la plataforma se genera mas engagement se puede conseguir con los visitantes
(Gonzales, 2014).

1.2.8. Velocidad del sitio

Son los datos o porcentajes del tiempo de carga de la pagina o del sitio, es una métrica
importante antes de mejorar el rendimiento como tal del sitio web, en conjunto con la
navegacion como tal sin dejar a un lado las distintas conexiones que mantiene con las
bandas de internet (Gonzales, 2014).

1.2.9. Popularidad

Mediante la seccion “enlaces” las herramientas para web master de Google y otros
instrumentos como son Ahrefs, Majestic SEO y Open site Exprorer, los cuales son de
gran ayuda para determinar resultados a corto plazo ya sea en alguna campafia de redes

sociales (Gonzales, 2014).

1.2.10. Tréfico

Con relacidn a este aspecto es importante conocer qué términos de busqueda generaron
las visitas procedentes de los resultados naturales en los distintos buscadores, y la cantidad

y la calidad de dichas visitas (Gonzales, 2014).



1.2.11. Porcentaje de abandono o tasa de rebote

Por medio de la navegacidon en internet se encuentra a usuarios que realizan una
determinada busqueda al ingresar a una sola pagina, esto permite mostrar el porcentaje de

visitantes de una pagina de un determinado sitio web (Morales, 2010).

1.3. Motores de Busqueda

De alguna manera los motores de busqueda han sido un factor de gran ayuda para
la investigacion o la navegacion por parte del usuario brindandoles alternativas de
busquedas. “Los motores de busqueda (Search Engine) son bases de datos con miles de
millones de péaginas web indexadas. El funcionamiento consiste en insertar una palabra o

frase en el motor de busqueda” (Morales, 2010, pag. 119).
1.3.1. ; Qué es un buscador?

Un buscador es la herramienta que permite buscar en toda Internet a partir de palabras
que debemos introducir para describir lo que deseamos buscar. Detras de un buscador hay
una base de datos que contiene la informacion y unos sistemas de indexacién, compresion
y organizacion de los datos que permiten efectuar busquedas por palabras rapidamente.
(Chavez, 2018, pag. 47)

En la red se puede encontrar herramientas de busqueda, las cuales seran de gran ayuda
para el usuario, como son los motores de blsqueda, las palabras claves que son de gran
utilidad para una investigacion mas profunda y directa al momento de ingresar al

navegador.

1.3.2. Catalogos en Internet

“Son aquellas herramientas que organizan los recursos en Internet por categorias
que quedan muy bien definidas y que permiten encontrar la informacion requerida solo
seleccionando el tema de nuestro interés. Entre ellas resultan de gran utilidad” (Chavez,

2018, pag. 45).



Los catalogos son de gran factibilidad para el usuario, permitiendo optimizar el nivel de
busqueda dentro de la red, evitando buscar indefinidamente algo; ya que trabaja mediante

categorias de informacion mejorando la navegabilidad por parte del cibernauta en la red.

1.3.2.1. Pasarelas Tematicas o Gateway

Son verdaderos servidores de informacion donde se almacenan recursos de informacion
de todo tipo, tales como: libros, listas de discusion, Bases de Datos y otros. Los Subject
Gateways o Pasarelas Tematicas, seleccionan, describen y clasifican recursos web
aplicando criterios propios de la Biblioteconomia y Documentacion, como las
clasificaciones disciplinares o los lenguajes controlados. En estas pasarelas tematicas
usted puede efectuar la busqueda en lenguaje natural sin necesidad de utilizar palabras
claves. (Chavez, 2018, pag. 46)

Ejemplos:

*  http://www.omni.ac.uk

e http://www.ohsuhealth.edu

e http://www.hon.ch

e http://www.achoo.com

1.3.2.2. Directorios Tematicos

Estas herramientas estan organizadas por temas de forma que al elegir uno, muestra otra
pantalla con mas subtemas sobre el que hemos elegido. Se encuentran organizados
manualmente por lo que la calidad de los recursos incorporados ya ha sido evaluada y
esto le confiere un mayor grado de fiabilidad a los recursos que se integran en ellos.
(Chavez, 2018, pag. 46)

Ejemplos:

* http://bubl.ac.uk
* http://lwww.clearinghouse.net

* http://dmoz.org

*  http://www.InsideHealthCare.com

* http://www.academicinfo.net



http://www.omni.ac.uk/
http://www.omni.ac.uk/
http://www.ohsuhealth.edu/
http://www.ohsuhealth.edu/
http://www.hon.ch/
http://www.hon.ch/
http://www.achoo.com/
http://www.achoo.com/
http://bubl.ac.uk/
http://bubl.ac.uk/
http://www.clearinghouse.net/
http://www.clearinghouse.net/
http://dmoz.org/
http://dmoz.org/
http://www.insidehealthcare.com/
http://www.insidehealthcare.com/
http://www.academicinfo.net/
http://www.academicinfo.net/

1.3.2.3. Buscadores Tematicos.

Es una guia jerarquica de directorios que va de los temas mas generales a los mas
particulares. Listan lugares (los URL) y los clasifican en categorias, ademéas de afiadir
comentarios sobre ellos. Mediante estos buscadores se puede establecer una opcién de
busqueda avanzada y utilizar palabras claves y operadores de busqueda. (Chavez, 2018,
pag. 47)

1.3.2.4. Buscadores Especificos o Especializados.

Son buscadores que s6lo contienen informacion sobre un tema concreto, por ejemplo,
buscadores en el tema salud, buscadores de libros. Funcionan muy bien con la utilizacion
de conceptos esenciales, pero también disponen de una opcién avanzada de bdsqueda que

puede refinar aln mas la busqueda. (Chavez, 2018, pag. 49)

Ejemplos:

* http://wwwMednets.com

e http://www.searchpower.com

*  http://www.biobros.com

e http://www.medsitenavigator.com

1.3.2.5. Buscadores Generales o automaticos

Son aquellos que a partir de cierta informacién entregada en lenguaje natural o
bien mediante la utilizacién de palabras claves pueden recuperar la informacién
que necesitamos. “Estos buscadores tienen la desventaja de la inespecificidad y

arrojaran como resultado mucho ruido informativo es decir informacion no util”

(Chéavez, 2018, pag. 50).
Ejemplos

*  http://www.excite.com

* http://www.hotbot.com

* http://www.infoseek.com
* http://index.opentext.net

» http://webcrawler.com
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1.3.2.6. Metabuscadores

Los metabuscadores son sistemas que albergan en una misma herramienta
diferentes buscadores. De esta forma se pueden poner varias palabras clave que
devolveran los resultados de diferentes motores, como Yahoo, Bing, Google. Son
menos usados que los buscadores en si, pero son interesantes si se pretende

encontrar algo dificil de localizar (Galvez, 2013, p.26).
Ejemplos:

* http://www.dogpile.com

e http://www.go2net.com

* http://search.cnet.com

* http://www.sawysearch.com

1.3.2.7. Posicionamiento en un Buscadores

El posicionamiento en buscadores consiste en conseguir que una pagina web o un
sitio web aparezca entre los mejores resultados de busqueda en el momento que
un usuario realiza una busqueda, de una palabra clave o una frase, en los motores
de busqueda como, por ejemplo, Google, Yahoo!, Bing, Ask, Altavista, AOL, All
theWeb, Lycos, Snap o Webcrawler, entre otros. (Morales, 2010, pag. 115)

Permite identificar las paginas de informacion de alta calidad, mediante el trafico de los
sitios web, esto se produce por medio del usuario mismo, que esta en la capacidad de
ingresar a un sitio o pagina web, generando una sesion y logrando una vista de pagina,
mientras mas sea el nimero de visitas del sitio ain mas sera el posicionamiento en los
buscadores, sin olvidar los tipos de posicionamientos que existen ya sea mediante SEO y
SEM

1.3.3. Keywords

El posicionamiento en los buscadores se maneja a través de las keywords, o también
denominadas palabras que impulsan el reconocimiento de un sito o pagina web en los
motores siendo un factor importante al momento de utilizar una estrategia SEO; ademas

encontrar alternativas en palabras claves en la web, estas permiten el que el usuario pueda
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encontrar facilmente el sitio web. Las grandes empresas han optado por llevar su imagen
a la web, llegando a la actualidad digital y para esto el manejo de las keywords en los
motores de buasqueda, que naturalmente emplean estrategias para generar este

conocimiento a los clientes o usuarios (Penela, 2004).

1.3.3.1. Popularidad de las Keyword

La popularidad de las keywords se mide por el nivel de busqueda en un periodo de tiempo
y repeticion, esto permite que el usuario no tenga tantos problemas en buscar una palabra
en especial, ya que su popularidad hara que aparezca en el buscador, la importancia de
estas palabras crea competencia entre ellas por lo que se deberia utilizar frases clave,

optimizando la busqueda de las paginas (Penela, 2004).

1.3.3.2. Competencia por las keyword

La web contiene un sin numero de palabras claves que conectan a toda pagina, servicio,
producto, es normal que el buscador se pierda entre muchos resultados de busqueda, esto
se produce debido al desplazamiento de lo real hacia lo virtual donde todos buscan un

posicionamiento de la red (Penela, 2004).

1.3.3.3. Relevancia desde el punto de vista del Marketing.

La estrategia para el posicionamiento de marketing se basa en la habilidad de trabajar en
los buscadores mediante palabras claves, como también realizar un analisis del publico al
cual se dirige, por ende la busqueda con las keywords ayudan a encontrar el producto,
ademas las empresas buscan afiadir las palabras claves adecuadas para conectar al usuario
con el antes mencionado producto o servicio, sacando ventaja sobre la competencia al

aumentar el nimero de visitas (Penela, 2004).

1.3.3.4. Relacion de las keyword con el contenido del site

Las keywords deben ser elegidas de acorde a la informacion del contenido web, por ende,
las palabras claves que se utilizan para encontrar el sito deseado para incrementar el nivel
de visitas en la red, el namero méximo de keywords utilizadas es de 250, siendo lo
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adecuado utilizar Unicamente tres palabras, aumentado el interés y el respaldo de visitas

hacia la pagina (Penela, 2004).

1.3.3.5. Seleccién de palabras clave

Es importante elegir el tipo de palabras claves se empleara en los buscadores para obtener
un mejor resultado, los términos especificos son esenciales para que el buscador
identifique rapidamente las empresas, negocios, las palabras claves deben cumplir unos

requisitos siguientes (Fundacion Integra de Murcia, 2011).

1.3.3.6. Orientacion al cliente

Es importante mostrar al cliente no solo el producto, sino darle una experiencia 'y un
recorrido a través de la pagina o sitio, por ende, el manejo de las palabras claves deben
manejarse apropiadamente, indicando la marca de la empresa, el servicio que ofrece o
realiza de esta manera, la basqueda de términos indicados sera de gran beneficio para el

usuario o cliente (Fundacion Integra de Murcia, 2011).

1.3.3.7. Relevancia

La importancia de las palabras claves en los contenidos publicados reflejan la relevancia
de visitas a la pagina web, que apunta al posicionamiento fuerte sobre la competencia,
cabe recalcar el uso que se les dé a las keywords, ya que de hecho si se las utiliza
inadecuadamente, el objetivo no tendré resultado sobre el incremento de visibilidad en la

red (Fundacion Integra de Murcia, 2011).

1.3.3.8. Volumen de busquedas

Eventualmente la informacion procesada por los motores de busqueda quienes se
encargan de clasificar las palabras claves y su nivel de investigacion, cada vez que una
palabra es utilizada en el buscador, se almacena y genera nueva informacion para el

usuario, ademas contribuye a crear mayor nimero de trafico a una pagina que antes ha
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sido visitada por medio de una keyword en especial, conectado la palabra clave con el
sitio o publico , existen herramientas que el mismo navegador proporciona como Google
Adwords entre otras que sintetizan este tipo de informacion sobre la frecuencia de

palabras mas utilizadas en la basqueda (Fundacién Integra de Murcia, 2011).

1.3.3.9. Poco competidas

Al optimizar las keywords el posicionamiento y la segmentacion del mercado permite
atraer mas clientes y también tengan un bajo volumen de competencia que se encuentren
enfocados a un nicho especifico, lo mas adecuado es encontrar el balance entre palabras
claves relevantes con un alto nivel de busqueda y bajo nivel de competencia (Fundacién
Integra de Murcia, 2011).

1.4. Banco de imagenes

Los denominados bancos de imagenes son fuentes de almacenamiento de
fotografias y cada vez son mas el nimero de imagenes que ingresan constantemente a esta
base de datos de todo tipo, tamafio, calidad y formatos para todo aquel consumidor,
profesional enfocado en la fotografia, estas fuentes de almacenamiento son de gran ayuda
para la creatividad o inspiracion para todo profesional, (Recio, Sanchez, & Zaldua,

2011) dice: “Si bien se podria pensar en los bancos de imagenes con una cierta similitud
a estas colecciones ilustradas pasando por alto las diferencias mas obvias, otro de los

aspectos imprescindibles en su concepcion es la publicidad” (pag. 4).

Consideradas como fuentes que nutren la mayor parte de estos productos visuales y son
los lugares a los que recurren los editores graficos, para conseguir la ilustracion perfecta
del hecho, ademas, actualmente los bancos de iméagenes han ido evolucionando su manejo
de imagenes de stock a tal punto de lograr ser una fuente rentable venta de imagenes
fotogréficas para el mundo entero, la manipulacién de iméagenes o creaciones a partir de
cero, es necesario utilizar imagenes de stock para crear algo nuevo y trascendente para el

consumidor.
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1.4.1. Como funcionan

Pero sin duda, fue a finales del siglo XXI, gracias a las vias y desarrollo de Internet
cuando los bancos de iméagenes comenzaron a desarrollarse como colecciones de
fotografias con fines lucrativos. Asentados en una sociedad cada vez mas visual,
donde la mayoria de informacion es transmitida mediante representaciones visuales
y la rapidez del mensaje enviado es imprescindible, la necesidad de que estas
compilaciones evolucionaran rdpidamente fue inevitable. (NAVARRO, 2012, pag.
11)

Los bancos de imagenes vienen a ser como un contenedor de imagenes de todas las partes
del mundo, dentro del aspecto profesional es considerado un sistema de almacenamiento
masivo donde se encuentra un sin numero de iméagenes, con libre acceso a la visibilidad
y navegacion mediante categorias, el uso de descriptores o Keywords, con el avance
tecnologico el cual la principicpal funcion de los bancos de imagenes es ofrecerle a los
clientes, empresas; una utilizacion de fotografias, ilustracion, videos, iconos, ya que se

convierte en un mecanismo de ahorro de costos de produccién y la facilidad de uso.

1.4.2. Tipos de Bancos

En el &mbito privado existe multitud de bancos de imagenes con calidades y precios
muy diversos, y en los que las condiciones de uso y modelos de licencia del material
son infinitas. Sus galerias forman inmensos catalogos con fotografias e
ilustraciones profesionales, cumpliendo el objetivo de cubrir la vasta demanda

comercial de proyectos graficos. (Fernandez, 2014, pag. 95)

Hoy en dia podemos encontrar un sin nimero de bancos de imagenes con distintas
caracteristicas que van desde plataformas donde no se paga por el uso de fotografias,
como también hay algunos que trabajan bajo la licencia de Creative Commons, lo que
prohibe el uso comercial y obliga a mencionar al autor, este tipo de plataforma se lo puede
ver como una red social, formando comunidades alrededor de la fotografia y sus derivados
como: ilustraciones, videos, animaciones, en cada momento hay una interaccion dentro
de estas bases de datos donde el autor dispone sus criterios de uso para sus productos

fotograficos.
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1.4.3. Aspectos Legales

Los usuarios suelen tener dificultades a la hora de comprender los distintos tipos
de licencia existentes, el régimen de las imagenes. Es mas, a veces no llegan a
comprender que incluso pagando por una imagen no puedan utilizarla libremente.
La clave esta en que lo que se «contrata» mediante la licencia no es la imagen en

si, sino su uso concreto. (Robles, 2017, pag. 7)

Muchos de los profesiones, usuarios y cibernautas que navegan constantemente en la
interfaz mediante los motores de busqueda, dentro de los bancos de imagenes la situacion
cambia al momento de utilizar una imagen, ahi los aspectos legales toman su funcién,
estas plataformas donde se albergan millones de fotografias se crea una restriccion para
poder utilizar ya sea por compra, como también contrato para uso en productos visuales

de empresas o trabajos individuales de alto valor.

1.4.3.1. Articulo 17. Derecho exclusivo de explotacion y sus modalidades

Corresponde al autor el ejercicio exclusivo de los derechos de explotacion de su
obra en cualquier forma; y, en especial, los derechos de reproduccion,
distribucién, comunicacion publicay transformacion, que no podran ser realizadas
sin su autorizacion, salvo en los casos previstos en la presente ley. (Fernandez,
2014, p.161)

La reproduccion de cada obra tiene el derecho de que no sea explotada o reproducida sin
su autorizacion, es por eso que las leyes de proteccion de identidad donde lo respalda, y

no es permitido publicar sin su debida autorizacion.

1.4.3.2. Articulo 18. Reproduccién

Fernandez (2014) dice que: “Se entiende por reproduccion la fijacion directa o
indirecta, provisional o permanente, por cualquier medio y en cualquier forma, de toda la

obra o de parte de ella, que permita su comunicacion o la obtencion de copias™.

Los derechos de proteccion de uso de algunos bancos realizan vinculos con los autores
para evitar su reproduccion, es por eso; que utilizan marcas de agua de las mismas bases

de datos fotograficos en donde se albergan las fotos para su manejo y comunicacion con
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el autor para dicho uso, por tanto, si los usuarios quisieran utilizar imagenes gratis deben
acudir a bancos que incluyan imagenes con un tercer tipo de licencia, las de acceso y uso

libre, por ejemplo, las auspiciadas por Creative Commons (CC).

1.5. Portafolio Digital

Un portafolio digital esta conformado por la reunion de trabajos, para exponerlo
en la nube digital, es considerada una herramienta de trabajo para cualquier
profesional, enfocado a presentar su trabajo al mercado digital. Los fotografos se
apoyan mucho en estos portafolios digitales, mediante estos se abren puertas en el

campo laboral. (Taylor, 2013)

Con ayuda de la tecnologia, ahora mostrar un trabajo ya no es un pretexto, las plataformas
0 paginas web han sido de gran beneficio para hacer a través de ellas puede armar su
propio portafolio personalizado para mostrar al mundo, las carpetas fisicas quedaron
atras, ya que por medio de dispositivos méviles se puede contar a mano los trabajos para

distintas oportunidades de trabajo.

1.5.1. ; Cémo crear un buen Portafolio Digital?

Un buen portafolio se puede realizar de una manera adecuada empleando mucho esfuerzo
y dedicacion en su trabajo que desea mostrar y que hay alguien que estd buscando,
conocer tus fortalezas y debilidad es un gran paso para descubrir tu talento y el trabajo
correcto que debes elegir, dejando ver tus piezas de mas alto estandar para poner en la
plataforma que se haya elegido, eso es lo que las empresas 0 compariias estan buscando,
la tendencia del momento donde interviene la oferta y la demanda del mercado, al crear
tu portafolio trata de categorizar tus trabajos y por disciplinas, ademéas por lo que
necesiten las empresas eso, gran facilidad para que las fotografias sean sutiles te vayan
conociendo por lo que haces, no dejar de lado el procedimiento por el cual pasé tu trabajo
para llegar al final, mostrar el boceto es necesario para darle informacion al cliente que
conecten con la idea, estos pequefios datos son de gran ayuda para que el portafolio resalte

sobre los demas (Taylor, 2013).
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1.5.1.1. Seleccion de trabajos de disefio grafico a incluir

Realiza una recoleccion de los trabajos mas relevantes que hayas creado o participado
manteniendo una cuidadosa revision previa antes de subirlos al portafolio digital, ya que
debe contar con un disefio impresionante, de alta calidad: disefiador o fotografo, para el

visitante o usuario que se encuentra navegando (Makercenter, 2019).

1.5.1.2. Cantidad de ejemplos de disefio

La calidad de trabajos es importante el portafolio, pero sin dejar a un lado el nimero de
proyectos que puedas mostrar a tu consumidor, lo que debe de dar un valor al trabajo
dentro del catélogo es la calidad y el valor agregado que se brinda dentro del portafolio
como puede ser la investigacion y la navegabilidad que se puede implementar darle un

enfoque distinto a lo normal (Makercenter, 2019).

1.5.1.3. Portafolio online y portafolio fisico

La gran mayoria de disefiadores y fotografos se facilite al mostrar su trabajo a través de
cuadernos boceteros, carpetas fotogréaficas entre otras, con la ayuda de la tecnologia todo
eso ha cambiado al poder trabajar con tabletas que albergan todos sus trabajos digitales,
siendo una manera mas profesional trabajando mediante catalogos tipo revistas digitales
(Makercenter, 2019).

1.5.1.4. Crear una marca personal

Es importante ser reconocido, pero antes que nada mostrar la marca personal o comercial
en el trabajo es fundamentar; mediante la marca se posiciona la identidad, plasmada obras,
que en conjunto con disefio, técnica y simbolos son elementos sumamente importantes
para manejar un portafolio de calidad, generando un disefio estandar, Gnico y consistente
(Makercenter, 2019).
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1.5.1.5. Un portafolio interesante

En gran parte de crear un portafolio digital, es generar un interés por parte del consumidor
provocar una emocion al momento de observar, dar un valor agregado al portafolio, es
crear un retargeting entre el usuario y el consumidor generar una experiencia Unica que
trascienda y sea compartida entre comunidades digitales, dar interaccion dentro del

portafolio genera una reaccion positiva (Makercenter, 2019).

1.5.2. Portafolios Digitales por su uso

El portafolio digital un instrumento que combina las herramientas tecnoldgicas con el
objeto de reunir trabajos que permitan el seguimiento y la evaluacién del proceso de
aprendizaje del alumno, su uso es muy Util, aunque aun no esta extendido por los docentes
tiene la capacidad de incorporar las nuevas tecnologias de informacién y comunicacion

al proceso de aprendizaje. (Sanchez, 2011)

1.5.2.1. Behance

Es una plataforma online gratuita de Adobe que sirve para mostrar y descubrir
trabajos creativos o portafolios. Esto forma una red de personas, universidades,
agencias creativas y empresas, de esta manera, se crea asi la primera red social de

creativos. (Illanes, 2015)

Es una de las plataformas mas distinguidas y profesionales a nivel disefio en la actualidad,
en la que genera un reconocimiento, una visualizacién para todo disefiador; al mismo
tiempo es una red de comunicacion para disefiadores creativos también, un banco de ideas
que puedes compartir con todo el mundo ya que esta plataforma se encuentra en mas de
172 paises con una comunidad de mas de 11 millones de visualizaciones en un mes, este
portafolio de Adobe es el mas completo de los portafolios digitales en la actualidad donde

se puede compartir ideas, trabajos, proyectos y que el usuario pueda conocer mas.
1.5.2.2. Portafoliobox

Se encuentra como una de las plataformas profesionalmente reconocidas para fotdgrafos,
artistas y disefiadores, por su gran calidad de disefio minimalista y de facil manejo para

cualquier usuario, la manera de presentar un portafolio de imagenes es Unica partiendo de
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elegancia en disefio, presentando una galeria de arte para el espectador que al momento
de mirar la presentacion del trabajo que se muestra en este portafolio quede asombrado.
Cabe recalcar que la plataforma se maneja con una version de pago de 6.99 ddlares al
mes, su valor agregado es el manejo de plantillas y combinacion de las mismas ya que
otros portafolios no permiten el cambio de plantillas de disefio al momento de crearlo
(Portfoliobox, 2019).

1.5.2.3. Adobe Stock

Esta plataforma de Adobe trabaja a nivel mundial ya sea como un banco de imagenes, una
galeria o también como un portafolio de fotografias, ilustraciones. Adobe Stock viene a
ser una de las plataformas de imagenes mas grandes mundialmente, debido al nivel de
contenido que se maneja para disefiadores, fotégrafos y empresas, para generar un
portafolio en esta plataforma se necesitan algunos parametros con los cuales hay que
cumplir o tiene que encontrarse el estado de la fotografia a mostrarse, es por eso que
Adobe Stock maneja un alto rango de especificaciones para garantizar la calidad de
imagenes que se muestran en esta plataforma, siendo este el sitio ideal para garantizar un

trabajo profesional y de alta calidad para el consumidor o espectador (Adobe, 2019).

1.5.2.4. Wix

Es un sitio muy facil de manejar y construir un portafolio digital ,darte a conocer como
un artista o profesional por tus trabajos que se pueda mostrarlos al mundo con una libertar
de cambiar dar personalidad al sitio web, debido a que maneja todo tipo de herramientas
para modificar el sitio, al compartir todo tipo de contenido a una audiencia digital, al
mismo tiempo es una plataforma totalmente gratuita para cualquier usuario, después ya

solo es cuestion de gestionar el sitio web (wix.com, 2019).
1.5.2.5. 500px

Es una muy buena opcidn para crear un portafolio de calidad, son bastante exigentes y no
aceptan cualquier foto, para subir una foto hay que cumplir con unos minimos de calidad,
también cuenta con algunas funciones tipo red social, lo que lo hace muy interesante para
los fotografos. Como en muchas redes sociales, también se puede encontrar grupos

especializados en diferentes tematicas fotograficas. Este banco de imagenes se centra en
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conectar a los fotografos del mundo y promover galerias de contenido visual (500px,
2019).

1.5.2.6. Arcadina

Una plataforma muy completa para aquel apasionado en la fotografia ya que dispone de
plantillas para poder ubicar las fotografias a su estilo, como también para personas que
no sepan elaborar un portafolio todo el sistema y gestiones técnicas ya viene incluido para
evitar inconvenientes, incluye buscadores SEO con una opcién de ventas de tus
fotografias, y lo Unico por lo que tiene que enfocarse es hacer fotografia que el resto esta

resuelto por la pagina que lo resuelve todo (Arcadina, 2019).

1.5.2.7. WordPress Portafolios

Cumple y funciona como un portafolio, un portal mostrar tus proyectos, ideas,
investigacion, arte, fotografias entre otras, mas que todo, depende del manejo que se desee
dar a esta plataforma tipo portafolio, ademas de dar a conocer. WordPress maneja un
sistema de venta de todo tipo de articulos para cualquier empresa que desee utilizar
(Grafilandia, 2017).

1.6. SEO
“Es la tarea de ajustar la informacion de las paginas que se pretenden hacer aparecer en

primeras posiciones de los resultados en los buscadores” (Celaya, 2014, p.4).

Por medio del SEO se optimiza la visibilidad de cualquier pagina mediante los resultados
que se realiza en los motores de basqueda, mejorando el posicionamiento de la pagina

ante la competencia que existe en la red.

1.7. SEM

(Celaya, 2019) afirma: “Es el acronimo de Search Engine Marketing, es decir, Marketing
de los Motores de Busqueda. Consiste aumentar el trafico de una pégina a través de
anuncios pagados. Los propios buscadores ofrecen herramientas para publicitarse con los

llamados enlaces patrocinados” (pag. 4).
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El SEM viene siendo un sistema de posicionamiento pagado incrementando la visibilidad
y el tréfico, hoy es un método muy utilizado por las empresas para dar a conocer e incluso
plantarse en el mercado sobre la competencia, el trafico web se guia mediante estas pautas

pagadas para posicionarse.

1.8. Estrategia digital

El marketing digital o una estrategia digital integral es mas que hacer una cuenta
en Facebook o posicionarse en internet: es contemplar e incluir lo digital en tu
plan, modelo de negocios, como una parte permanente y fundamental para el
desarrollo y crecimiento de tu empresa. No como un complemento, sino en la base

de tus operaciones. (Clark, 2014)

Nos encontramos en un mundo digital es necesario e importante tener una estrategia y
aplicar en las empresas o utilizarla para fines comerciales, permite planificar todos los
pasos a seguir para obtener resultados en los objetivos propuestos al inicio, la estrategia
digital ayuda a tener una vision clara al resultado final, al tener ventajas sobre la
competencia y llegar a posicionarse en el mercado, o mejor dicho en el top of mine, todo
tipo de estrategia con lleva un proceso para identificar oportunidades para crecer y

mejorar.

1.8.1. Posicionamiento web

(Celaya, 2019) dice: “Es la relevancia que tiene un sitio web determinado en la
red. Esta relevancia se mide en funcién de la posicién en la que aparece el sitio web al

buscar términos relacionados con la marca en los buscadores de internet” (pag. 3).

Las paginas web necesitan resaltar sobre la competencia y todo depende de las keywords
con las cuales se manejan dentro de los motores de bdsqueda que indexan la informacion
mas relevante para que se logre posicionar mediante el sistema SEO y SEM para

encabezar la lista top de paginas que necesitan los cibernautas.
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1.8.2. Tendencia

Las tendencias marcan una direccion y una intencién, y como tal son usadas por los
medios de comunicaciéon y los sectores profesionales para explicar pautas de
comportamiento de los consumidores. Es necesario analizarlas por separado y
comprender que algunas son fuentes de la predicciéon y otras de la suma de

expresiones ya realizadas. (Cordoba, 2000, pag. 28)

Las tendencias vienen a ser costumbres, creencias que trascienden en el tiempo, como un
reflejo de una sociedad en la que se vive actualmente, parte de estas tendencias que vienen
con los valores y un impulso al consumismo; el comportamiento del consumidor se adapta
en el tiempo a cualquier evento, hecho que ve diariamente para entrar en la misma sintonia

de una tendencia que provoca diferentes cambios en el dia actual del consumidor.

1.9. Redes sociales

Es un servicio en linea en el que los miembros pueden establecer relaciones con
base en amistad, afinidad, intereses comunes, ventaja comercial u otras razones,
(...). Los servicios de redes sociales simplifican el proceso de intercambio de
informacion, ya sean intereses, eventos, actualizaciones de estatus, videos o
imagenes, dentro de las redes individuales, (...). En lugar de simplemente
compartir informacion e ideas, los usuarios comenzaron a desarrollar relaciones

comunitarias. (Barker, Barker, & Bormann, 2015, pag. 178)

Al parecer unos de los grandes beneficios que trae la tecnologia, al permitir conectar a un
sin nimero de personas a través de una aplicacion o pagina web, por medio de esta no
solo se produce comunicacion, ademas crea vinculos con las personas y emociones que
son trasmitidas y expresadas mediante estas aplicaciones, también actian como medio de
intercambio de informacion, de todos los medios que van desde imagenes hasta videos
entre otros, pero lo que de verdad busca las redes sociales es crear comunidades que

compartan gustos e interactten alrededor de mundo.
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1.9.1. Facebook

Es una plataforma de red social mediante la cual los usuarios pueden mantenerse en
contacto continuo con un grupo de amistades e intercambiar con ellos cualquier tipo de
contenido, como por ejemplo fotografias, comentarios y memes; a través de internet; pero
el poder de Facebook es tal hoy dia que la empresa también es duefia de Instagram y
WhatsApp.

En términos de negocio es un medio muy valioso, pues debido a su gran popularidad, se
presta para promocionar productos y emprendimientos. Incluso, la persona puede
mantenerse al tanto de las exigencias, opiniones de sus clientes mediante encuestas o foros
que estimulen la interaccion. Algunos destacan como caracteristica negativa del servicio
el potencial de adiccion que tiene y la falta de privacidad (Instituto Nacional Espafiol de
Marketing, 2011).

1.9.2. Linkedin

Se ha convertido en una forma popular de contactar a las personas que buscan trabajo con
los empleadores. Ademas, con el gran segmento de poblacion que participa en las redes
sociales, este tipo de redes se ha convertido en una excelente forma de buscar cliente o

compradores (Barker, Barker, & Bormann, 2015).

1.9.3. Instagram

Una red social que debido a gran su potencial e interaccién de las personas con marcas
que era insostenible promoverla para crecimiento de las empresas, para los usuarios era
una estrategia digital vincularlas con paginas para dar una ventaja al usuario de acceder a

una pagina de manera directa.

Es una aplicacién a la que se ha atribuido como valor principal la capacidad de
interaccion entre marca y usuario a través de la fotografia. Ademas, permite
compartir dichas instantaneas en diferentes redes sociales como Facebook,

Twitter, Tumblr, Pinterest y Flickr. (Caerols, Tapia, & Carretero, 2013, pag. 70)
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1.9.4. Twitter

(Chavez, 2018) afirma que es una “Red social de microblogging. Es usada para
recibir, leer, publicar y compartir noticias y cualquier acontecimiento. Permite estar al
tanto de todos los sucesos sobre cualquier tema o interés, de forma casi instantdnea” (pag.

19).

Al ser una red social mas seria como también interviene en noticias de alto impacto para
el cibernauta que se encuentra en busca de conocimiento, ahi es cuando las empresas,
servicio o producto, realizan el call to action al intervenir dentro de esta red social y darle
al consumidor ese momento de conocimiento al captar su atencién para una posible

compra.

Ademas, toda la red social tiene un fin en comdn, que es conectar al usuario con la
empresa marca, producto o servicio y brindarle una conexion unica a través de estas
plataformas, al tratar de captar esa atencién crear un servicio a fin del cibernauta o
consumidor. Las redes sociales se han implementado en cada pagina para facilitar al
usuario una comodidad al vincular cada cuenta de su red social y proveer a la empresa
sus datos para pinchar su informacion personal, todo tipo de contenidos de agrado para
que al momento por medio de los motores de blsqueda toda informacion de agrado le

aparecera como publicidad dentro de su investigacion.
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CAPITULO II

2. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

2.1. Tipos de Investigacion

Para el trabajo de investigacion el cual se esta realizando se toma en cuenta realizar los
siguientes tipos de investigacion: basica, aplicada, descriptiva, y bibliografica los cuales
son de fundamental importancia para la recoleccion de informacion veridica,
identificando las variables de busqueda en bancos de imagenes fotograficas para el

posicionamiento de portafolios.

Investigacion Bésica

La implementacién de esta técnica tiene que ver con la organizacion por la que va a pasar
la informacion que se levantd. (Maya, 2014) dice que: “Busca el progreso cientifico,
persigue generalizaciones con vistas al desarrollo de teorias de cardcter universal”
(pag.17). De manera facilitar la explicacién con respecto a caracteristicas para determinar
las posibles variables de busqueda en los bancos de imagenes fotograficas para una

estrategia de posicionamiento en portafolios.

Investigacion Aplicada
De tal manera esta técnica permitird como el enfoque cualitativo empleado en el tema de

investigacion. (Sampieri, 2014) afirma: “Se utiliza la recoleccion y andlisis de los datos
para afinar las preguntas de investigacion o relevar nuevas interrogantes en el proceso de
interpretacion” (pag. 7). De igual manera permitid identificar los beneficios adecuados
para la investigacion, ademas para un desarrollo de un manual llamado a ser el producto,
lo cual consta con evidencia, los cambios de la investigacién obtenida en las que

posteriormente se define las variables de busqueda.
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Investigacion Descriptiva

La aplicaciéon de esta técnica fue de ayuda para explorar y determinar el origen del
problema en las distintas zonas o paginas donde se llevo a cabo la investigacion, para la
recoleccion de datos posteriormente evidenciando el entorno y las principales
caracteristicas. (Maya, 2014) plantea que: “Caracteriza un fenomeno indicando sus rasgos
mas peculiares” (pag. 18). La categoria de estudio que se planteé no se sujeta a
comprobacién tomando en cuenta que la informacién recolectada ayudara a determinar
las variables de basqueda en los bancos de imagenes fotograficas para una estrategia de

posicionamiento de portafolios.

Investigacion Bibliogréafica

Este tipo de investigacion permitid generar una recopilacion de datos mediante fuentes
bibliograficas tales como: libros, articulos cientificos, revistas las cuales permitieron un
desarrollo y andlisis amplio de la investigacion, para asi sustentar la informacion desde

un aspecto fisico como digital para mejorar y resolver el problema de investigacion.

Se utilizaron las fichas bibliograficas de libros, articulos, revistas que respalden la
informacion obtenida que segun el autor. Ortiz (2011) sefala que: “Es la que incluye los
datos de los libros o de cualquier otra publicacion no periddica. Su utilidad se concreta en
el ordenamiento sistematico de las obras consultadas o por consultar” (Maya, 2014, pag.
51).

2.2 Método

Método Deductivo

Es una estrategia de razonamiento empleada para deducir conclusiones légicas a partir de
una serie de premisas o principios. En este sentido, es un proceso de pensamiento que va

de lo general (leyes o principios) a lo particular.
2.1.1. Técnicas

Para el trabajo de investigacion se aplicaron las técnicas de investigacion como la
entrevista.
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Entrevistas

Con la entrevista se busco, recoger informacion por parte de los profesionales en
experimentados en el campo de las variables de bldsqueda en los bancos de imagenes
fotograficas para el posicionamiento de portafolios, para, verificar toda la informacién
procesada e interpretar para consolidar ain mas la investigacion, para lo cual se realizd

entrevistas a 4 profesionales especialistas.

La utilizacion de este instrumento conlleva una mayor habilidad por parte del
encuestador u observador en conducir el tema de la entrevista, debido a que las
respuestas son por lo general abiertas y permiten implantar nuevas preguntas no

contempladas por el encuestador inicialmente (Huaman, 2005, pag. 20).

2.1.2. Instrumentos

Fichas de Observacion

Por medio de este instrumento de investigacion y recoleccion de datos que tuvo como fin
determinar las variables de busqueda, verificando toda la informacion posible para

favorecer los aspectos de la investigacion que se maneja en la busqueda.
Para la presente investigacion se aplicé la ficha de observacion que segun el autor Héctor:

Consiste en registrar los datos que se van obteniendo en los instrumentos llamados
fichas, las cuales, debidamente elaboradas y ordenadas contienen la mayor parte
de la informacion que se recopila en una investigacion por lo cual constituye un
valioso instrumento auxiliar en esa tarea, al ahorrar mucho tiempo, espacio y
dinero, cada ficha contiene una informacién que, mas alla de su extension, le da

unidad y valor propio (Huaman, 2005, pag. 45).
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2.2. Poblacién

No se aplicé ninguna férmula ni tampoco la naturaleza del tema, debido a que la

investigacion no necesita sacar una muestra que represente el comportamiento de la

poblacion.

2.2.1. Matriz diagnostica

Objetivos

diagnésticos Variables Indicadores Técnicas Fuentes de
Informacion
Entrevistas, Videos Adobe
Stock
Variables de
. ) blsqueda
¢Mediante qué Doc.
términos de . Bibliogréaficos Biblioteca UTN
busqueda se Motores de busqueda
uede encontrar
P una imagen Variables de Keywords DPC: -
deseada dentro Blsqueda Bibliograficos | gjpjioteca UTN
Métricas Doc.
de un banco Bibliograficos
fotografico? KPI Doc.

Bibliograficos

Biblioteca UTN

Biblioteca UTN

éA través de qué
factores se puede
lograr tener un
buen
posicionamiento?

Posicionamiento

Posicionamiento en
buscadores

Posicionamiento web
SEO / SEM

Estrategia digital

Doc.
Bibliograficos

Doc.
Bibliograficos

Entrevista

Entrevista

Biblioteca UTN

Biblioteca UTN

Director de Arte
de la agencia,
publicitaria Teran
y Morillo Jorge
Chiche
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¢éCudles son los
indicadores de
busqueda mas
élmportantes en la
region?

Tendencias de
busqueda

Portafolios
Redes Sociales
Bancos de Imagenes

Tendencias

Doc.
Bibliograficos

Doc.
Bibliograficos
Doc.
Bibliograficos

Entrevista

Doc.
Bibliograficos

Biblioteca UTN

Biblioteca UTN

Biblioteca UTN

Videos de adobe
Stock

Google Analitics,
Trends

Tabla 1. Matriz diagnéstica

Fuente: Diego Guerrén, 2020
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CAPITULO II1I

3. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

3.1. Entrevista

El contenido de las entrevistas fue tratado y se omitieron términos, sin alterar la opinion
de los entrevistados.

Nombres y Apellidos Lugar Ocupacién
Sr. Diego Echeverria Quito- Sangolqui Director de arte, Fotografo
Publicista- Publicidad
Sr. Jorge Caceres Quito Digital
Sr. ADN Montalvo Via red Social Disefiador Publicitario

Colaborador de cine
Sr. José Luis Tamales

, ) Plataforma Social digital
Sr- Radl Creon Artist Relation Adobe
Sra. Mariana Cabral
Stock

Tabla 2 Entrevistas a profesionales

Fuente: Diego Guerrén, 2020

Entrevista 1:

La entrevista realizada en Sangolqui — Quito en un estudio fotogréafico el dia martes 7 de
mayo del 2019 aplicada al Sr. Diego Echeverria- Director de Fotografia- 16 afios de
fotografia, graduado en la Universidad San Francisco y obtuvo su maestria como

comunicador social y audiovisual en la Universidad Central

Sintesis de respuestas: “Fidedigna”

Pregunta 1: ;Qué importancia tiene la fotografia para la publicidad?

Es fundamental para poder vender algo necesitamos mostrarlo el producto y tratar de

trasmitir la idea que tiene el cliente o plan de publicidad o de marketing para las ventas.
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Pregunta 2: ;Cual es la tendencia, contratar un fotografo o utilizar fotografias de

Bancos de imagenes?

No hay tendencia mas bien es la aplicacion o el uso que se necesita en la publicidad, tu
no puedes tener la fotografia stock de un producto que ta fabricas eso no lo vas a encontrar
a menos de que estés vendiendo algo que ya hay, eso no tiene sentido para una empresa,
a parte de las leyes nacionales del 1x1 tu tienes que ser por lo menos la mitad tiene que
ser producido, localmente la fotografia de stock tiene otra funcionalidad, por ejemplo tu
necesitas una imagen para una etiqueta de un olor incienso o alguna otra cosa que no es
tl producto eso si lo puedes ocupar, fuera de eso si es que usaras fotografia de stock para
vender algo estarias mintiendo eso no fuera ético para empresa gque esta vendiendo no
estas realmente mostrando el producto, sino algo, que conseguiste algo de stock puedes
hacer la prueba si tu compraste algo con el internet encuentras cualquier producto que

vendiendo y es de stock sientes que te esta estafando o no te da confianza la empresa.

Pregunta 3: ;Se puede utilizar en campafias publicitarias nacionales imagenes de

bancos de fotografias?

Si se puede ocupar dentro de esto del 1x1 ya ni si quiera es conveniente tratar de vender
tu producto sin tener una foto real de tu producto, no se transmite nada y se salta todo el
objetivo de la publicidad y por lo menos de la fotografia publicitaria que es mostrar, dar

a conocer, que lo recuerden y causar impacto.

Pregunta 4: ;Como se estd actualmente manejando el consumo de fotografias en

bancos de imégenes?

Hay muchas situaciones en las cuales puedes ocupar, las empresas grandes que tienen ya
campafias estructuradas, no suelen utilizar de bancos de datos por lo menos para su
producto principal porque lo van a mostrar y no se pueden dar el lujo de mentir o mandar
algo que no es, por ejemplo algo que se dio en otro lugar, estas fabricando un producto
de una vela con un olor especial, la fotografia de la vela es de tu producto eso si se realiza
toda la sesion, dentro de la etiqueta habia una pequefia imagen que decia la esencia es pay
de limon, realizar la fotografia para meterle ahi es demasiado costoso y no es el producto
principal de la empresa, eso si se puede utilizar de un banco de estudio es mucho mas
rapido y barato y no es algo que no afecta directamente a la imagen de tu producto es algo

pequerio.
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Pregunta 5: ;Qué beneficio aporta a su trabajo profesional utilizar este tipo de
fotografias?

Hay que verle como un conjunto dentro de la camparfia en general la fotografia es una
parte, dentro de la campafa se te hace por ese detalle una nueva sesion, un nuevo disefio
en tanto en costos y tiempo eso no fundamenta por lo que no da realmente nada a la
campafia, en ese caso se justifica usar una imagen de stock eso es rapido no le va a afiadir
costo y no es la pieza fundamental de la fotografia en ese caso para la etiqueta, en cambia
ya la fotografia de tu producto los videos, las publicidades ahi si estas mostrando tu

producto.

Pregunta 6: ;En qué condiciones debe estar una fotografia para poder utilizarla en

un trabajo profesional?

Todo es relativo, lo principal es las cosas que no son fundamentales y el eje clave de la
campafia de publicidad podrian estar incluidas con imagenes de stock es una pequefia
esencia, las caracteristicas fundamentales depende de la campafia de publicidad y de los
lineamientos que tiene una empresa por o menos una bien estructurada debe de tener un
brief con los lineamientos una carpeta de so de imagen corporativo de todos sus productos

dependeria o variaria, hay empresas que te pueden poner nada de iméagenes de stock.

Hay muchos estandares, hay paginas como shutterstock, tienes la capacidad de que puedes
escoger el tamafio o color que quieres bajar es una ventaja de esto de los bancos existen

muchos donde puedes escoger cual se adapta a tu necesidad.
Sintesis de respuesta:

Para recoleccién de informacion mediante una de las técnicas de investigacion empleadas,
como la entrevista personal que proporciona confianza al establecer una relacién de
confianza ante preguntas mas sensibles, como datos personales que cuestan un poco mas
decirlos de manera indirecta, por la tanto los resultados obtenidos de esta entrevista
referente a campo netamente de la fotografia dentro del campo laboral de lo visual y
publicitario es algo que debe sobresalir dentro de una camparia, la fotografia generalmente
planificada, es significado de ventas de un producto o servicio, en cuanto al costo variable
de una produccion fotografica o escoger de un banco de imagenes, que estaran

implementadas en una camparia, eso se maneja mediante el brif, es importante conocer
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que mediante las leyes de comunicacion, donde se mantenga un alto porcentaje de

produccion nacional.

Las grandes empresas se han manejado en pagar por una produccion fotografica de su
producto, debido al valor de impacto que pretenden obtener mediante la planificacion y
la estrategia, si bien conocemos los bancos de iméagenes pagados y gratuitos se encargan
de proveer y albergar millones de fotografias de todo el mundo incrementando el nivel de
trafico de la péginas, al sacar datos relevante o las métricas con el cual se manejan estas
plataformas digitales, por ende su aporte a una produccion es imagenes es de detalles ya
sea de gotas de agua, pequefias hojas o también imposibles al alcance del fotografo como
fotos del espacio, los bancos de imagenes si bien son de gran aporte para una fotografia,

pero el resultado final es lo que realmente importa, crear ese impacto hacia el consumidor.

Una imagen de stock si bien ayuda a mejorar la calidad de la fotografia publicitaria para
utilizarla debe manejar algunos pardmetros visuales tales como la calidad, resolucion,
cabe recalcar los derechos de autor, por lo cual algunas de estas imagenes cuentan con
restricciones para ser utilizadas de manera comercial, es por eso que en el Ecuador se
abrié una oportunidad mediante la ley organica de la comunicacion basado en el art. 98
que respalda y obliga a transmitir, en los medios nacionales, piezas 0 productos
publicitarios elaborado con el 80% de personal ecuatoriano o extranjeros nacionalizados,
gracias a esta ley las grandes productoras se han visto obligadas a mirar el trabajo
publicitario que se realiza en el pais y consideran grabar sus campafias regionales dentro

del mismo evitando un gasto mayor.

El ecuatoriano se ha visto que mantienen tradiciones que vienen desde hacer varios afos
los cuales, esas costumbres no les permiten mirar los distintos estilos de vida y
convivencia, por lo cual la globalizacion ha ido abriéndose espacio en un mercado
cambiante, experimentando nuevos cddigos y héabitos de consumo masivo dejando
experiencias que un cliente tradicionalista pasa por alto, al mantenerse en su estilo de

comunicacion antiguo que siempre le funciono.

Ecuador sufrié muchas crisis econémicas y problemas politicos los cuales han despertado
un temor en investigar métodos que ayuden a trasmitir la comunicacion, el cual se ve
afectado por el poco egreso que destinan en la publicidad, esto estd concentrado en

fomentar las ventas a corto plazo mas no en educar a la poblacién a mantener una marca
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como prioridad, esto de a poco va afectando a la elaboracion de producciones

fotograficas.

Entrevista 2:

La entrevista realizada en Quito en la agencia Publicitaria Teran y Morillo, el dia martes
7 de mayo del 2019 aplicada al Sr. Jorge Céaceres, Disefio Gréafico, Publicista, Maestria
en Publicidad Digital, 22 afios en el area, Director de Arte de la agencia publicitaria Teran

y Morillo.

Pregunta 1: ;Mediante que estrategias trabajan los bancos de Imégenes?

Depende del tipo de campafia en el cual trabaje, ya que existe una ley de comunicacion
en cual hay que respetar que dice maximo el 20% de tu pieza publicitaria puedes utilizar
imagenes hechas en el exterior, puede ser un porcentaje mayor si son cosas que no se
pueden tomar como imagenes de la luna de la tierra algo que no se puede obtener de una
produccion local. De la experiencia que uno tiene es preferible hacer la produccién con
modelos y los costos se incrementan, hay esta opcion de utilizar los bancos de imagenes
siempre y cuando cumplan con las normas y leyes de publicidad en el pais y también es
lo que tu necesitas cada camparfia 0 proyecto va a necesitar algo en especifico algunas
cosas como fotografias de personas, alimentos , modelos, lugares, locaciones obviamente
va depender mucho de eso, cuando se hace trabajo con stock normalmente no utilizamos
una sola fotografia, ya que cumplen algunos parametros, ya que por ahi necesitas otro
fondo, otra ambientacién, vas tomando todos esos aspectos y vas haciendo las basquedas
entonces para tener una imagen para nada camparia pueden ser 3, 4, 5 fotos una sola

fotografia no te va a solucionar ya que necesita esa campafa.

Pregunta 2: ;Cual es el medio méas adecuado para conseguir un posicionamiento de

portafolios?

Aqui en Ecuador lo que mas se utiliza es Behance es un portafolio mas de Disefio Grafico
porque es mucho mas especializado, hay otros portafolios que se estan lanzando, y para

las agencias ads of the world, eso permite que puedas tener tu portafolio al aire, pero lo
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ideal es siempre que puedas tener tu portafolio digital en alguna pagina web y hagas los

enlaces a Behance hay miles de portafolios, pero Behance es lo ideal.

Pregunta 3: ;Como generar un posicionamiento de un portafolio mediante

fotografias de bancos de imégenes?

Si tu tienes un banco de imégenes que quieres vender ya que se trata de fotografias tu
puedes suscribir de a Shutterstock y subir todas estas fotografias a la venta. También hay
un banco local que es como el 5913 u otros portafolios o0 pagina donde tu puedes tener
contacto y vender las fotografias directo o si ya cuentas con una pagina web puede desde

ahi vincular al portafolio de Behance.

Pregunta 4: ;Mediante que estrategias se trabaja para generar un posicionamiento
digital?

Lo mas importante de una web de cualquier tipo que sea empresarial es el de rendimiento
de la pagina es decir el performance por ejemplo que tan rapido carga, la experiencia de
usuario como se desarrolla en la narrativa de la pagina como va a navegar, como va a ir
y volver, y que en tan relevante informacion que se encuentren esa pagina obviamente ya
hay temas graficos la interfaz mas bien como estdn ubicados los botones los mas
importantes que sea responsive sea que serd vista en celulares tabletas adapta a cualquier
plataforma el performance hoy por hoy es lo mas importante es la pagina, si carga rapido
la gente va a quedarse dentro de esa pagina si la pagina estd disefiada a nivel de
experiencia del usuario va a poder navegar mejor y si la interfaz es amigable obviamente

la gente se va a quedar ahi en la pagina mucho mas tiempo.

Pregunta 5: ;Qué es lo primero o lo que mas te llama la atencion de una web

empresarial?

En otros paises ya es muy normal que utilizan redes sociales para comunicacion en nuestro
pais son pocos afios que se esta haciendo, pero ya tiene una buena aceptacion se podria
decir que las empresas que estaban en redes sociales todavia no estaba muy bien vistas ya
que eran canales por medios un poco mas informales, pero hoy en dia es mas comun en
vez de hablar de que tan buena imagen tiene una empresa en redes sociales es que tan
buen imagen tiene una empresa en la red social que escogieron porque obviamente

dependiendo del tipo de empresa 0 negocio marca o producto tienes que seleccionar la
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red social la mayor parte de empresas se han lanzado por Facebook siendo éste un canal
principal y por los costos bajos pero como hoy en dia tenemos diversificacion de redes
especializadas lo ideal es dependiendo de un producto marca escoger la red social y ver
en cual se va a desarrollar normalmente pasa esta creciendo mucho Instagram y también
LinkedlIn, va a depender mucho de eso, ya que su imagen es mucho mas comun ver las
ahora en redes sociales por lo que existe un mejor contacto la gente les tienen mas
confianza porque saben que la gente puede contactarse por ahi y forma parte de su

entorno.
Pregunta 6: ;/Bajo qué palabras claves pueden encontrar una fotografia un banco
de iméagenes?

En el caso de Shutterstock se maneja mediante filtros por ejemplo digamos que es lo que
buscas en primer personas, pone ese hombre haciendo cualquier tu tienes en los filtros de
edad a qué edad, tienes el tipo de origen que puede ser blanco y negro, asiatico, caucasico,
negro ademas tienes los dos géneros hombre y mujer tienes ademas con personas sin
personas tienen su horizontal en vertical son algunos parametros pero como combinar las
palabras por ejemplo yo siempre busco las palabras en inglés porgque la marca a mayores
conceptos que en las palabras en espafiol que se encuentran mas completas ya que si tu
pones una palabra en inglés te puede dar mayores resultados, mayor nimero de busquedas
de variables en cuanto imagenes en lo que tl estas buscando es lo que te permite los filtros
como te decia base encontraras 10.000 mil ejemplos y vas clasificando mediante palabras

que sirvan o no y asi vas descartando palabras para tener una blsqueda efectiva.
Sintesis de respuesta

Claramente conocemos el funcionamiento de un banco de imagenes, el cual es reunir la
mayor cantidad de fotografias posibles para emplearlas de distintas maneras ya sea: para
uso comercial, referencias, y actividades académicas de todo tipo, el método de manejo
de estas bases de datos es proporcionar la mayor calidad de fotos al mundo entero, la
indexacion es un punto clave para que todo fotografo, disefiador publicitario pueda
encontrar los recursos deseados, a través de las palabras claves o keywords, otro aspecto
importante es como esta disefiada la pagina o interfaz para el usuario, que va desde la
velocidad del sito hasta la feelback que se obtiene entre la plataforma y el profesional

siendo también una fuente de ingreso economico por medio de venta de fotografias a nivel
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mundial, trabajando con el mejor performance posible, brindandole al consumidor o
usuario la calidad de navegacion y utilizacion de las fotografias, es importante conocer
en nuestro pais como se maneja actualmente un banco conocido como Latinstock, siendo
unos de los mayores proveedores para las grandes agencias en el Ecuador como McCann
Erickson, Norlop, Young & Rubicam y Rivas, hay que tomar en cuenta que las fotografias
con las cuales se manejan estas grandes agencias son de origenes internacionales los
cuales venden un estilo de vida, de cultura entre otras mas, pero como logran vender este
tipo de iméagenes a otros paises pues el simple hecho de generar contenido de valor
comercial, les permite que por medio de la publicidad y estas imagenes de stock puedan
despertar el interés y encaminarnos hacia la compra de bienes materiales, emocionales,
cosa que no sucede en nuestro pais que de a poco se va rompiendo es barrera cultural y
arraigada en cada uno no les permita explotar el talento, tomando en cuenta que en otros
paises el liberalismo es algo natural para ellos, pero que en otros paises no es tan bien
Ilevado, ese es un punto de quiebre dentro de esta sociedad, debido obstaculos como las
leyes impuestas para la elaboracion de material visual que impiden algunas normas que

se necesita para salir de ese sistema.

Los portafolios digitales vienen siendo la carta de presentacidn de una personay su trabajo
profesional, si bien han remplazado al antiguo maletin de presentacion, con el avance de
la tecnologia, estar conectados y comunicarnos ahora no hay pretextos, ahora mediante
paginas puedes crear tu propio portafolio digital profesional para manejarte de una mejor
manera ante tu publico o comunidad digital, que el mundo te conozca tu talento ahora es
una realidad, un portal realmente gratificante y profesional que se maneja actualmente
para mostrar tu trabajo es Behance, un lugar donde se retne toda la comunidad visual,
donde se puede compartir conocimiento, experiencias y mas que todo crear

comunicacion.

El posicionamiento depende totalmente del manejo que tu le puedas dar a tu portafolio ya
sea mediante el buen manejo de las redes sociales que le puedas dar, 0 estrategias seo y
sem, ademas del funcionamiento de la pagina la interaccién, lo mas importante es que sea
responsive con tu publico, esa es la base de todo buen posicionamiento, ademas de las
palabras claves con las cuales te puedas posicionar en la red de navegacion, los bancos de

iméagenes se manejan mediante filtros los cuales te ayudan a clasificar el tipo de
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informacion que estas buscando, clasificando el tipo de fotografias, esto de alguna forma

nos ayuda a ahorrar el tiempo de busqueda dentro de los bancos de imagenes.

Entrevista 3:

La entrevista realizada a través de una red social (WhatsApp) el dia martes 15 de mayo
del 2019 aplicada al Sr. ADN Montalvo Disefiador Publicitario (Uno de los mejores

disefiadores a nivel de Ecuador)

Pregunta 1: ; Maneja Fotografias en sus trabajos de disefio para realizar alguna
publicidad?

Si. A diario

Pregunta 2: ;/Se maneja con fotografias propias para su trabajo o las consigue a
través de bancos de iméagenes?

De ambas formas y también con fotografias provistas por el cliente.

Pregunta 3: ;Qué beneficio aporta a su trabajo profesional utilizar este tipo de

fotografias?

La fotografia y el video son los medios més eficientes para describir productos o acciones

concretas. En ciertos casos y bien usadas también sirven para transmitir conceptos.

La produccion fotografica propia es necesaria principalmente para crear una identidad
particular para un cliente. También es necesaria cuando las opciones de los bancos de
imagenes no cumplen con los requisitos buscados. Las producciones propias nos permiten
controlar el resultado de la imagen y personalizarlo totalmente. Las fotos de stock son

muy Utiles en proyectos de bajo presupuesto o cuando hay poco tiempo disponible.

Pregunta 4: ; Mediante que variables de basqueda usted puede encontrar una

fotografia en un banco de imagenes?

En primer lugar, mediante la barra de busqueda de cada sitio web. En segundo lugar, por

sus secciones, categorias o fotos recomendadas.

Todos los bancos de fotografia disponibles (gratuitos y de pago), principalmente 123rf,
Istock, 500px, Adobe Stock.
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Pregunta 5: ¢En qué condiciones debe estar una fotografia para poder utilizarla en
un trabajo profesional?

Depende del proyecto. Para murales, vallas o gigantografias el tamafio minimo deberian

ser 24 megapixeles, idealmente 36 0 42 megapixeles.

La definicion, iluminacién, colorizacion de cada foto depende de las caracteristicas de

cada proyecto.
Sintesis de respuesta:

Tanto en el Disefio como en la Publicidad el manejo de fotografias para medios visuales
es elemental y cada disefiador tiene su técnica y manejo de fotografias, para influir sobre
el consumidor, entre los que existen disefiadores que practicamente se manejan con
imagenes de stock, como también los que trabajan bajo una produccion fotografica, o
también con lo que provea el cliente, cabe recalcar que asi como hay fotografias de stock
de otras partes del mundo, que pueden llegar a impactar en la nuestra cultura, es
importante demostrar que mediante un buen Insight se puede llegar a despertar ese interés
en el consumidor como ejemplo existen peliculas que mediante estos insights han logrado
identificar a la gente, el caso a tomar en cuenta es “Que tan lejos” , a la audiencia le
fascind porqué podian sentirse identificados con ellos mismos como mirarse por medio
de un espejo, ese es el poder de la fotografia que llega a tal punto de despertar no solo un

interés sino crear una emocion que se sienta.

Es necesario saber que cuando trabajas con fotografias de bancos, practicamente lo haces
con lo que te provee la plataforma y no generas un estilo una identidad, es lo contrario
con lo que sucede con la elaboracidon de una produccion, donde se puede mirar cada

minimo detalle del que quieres que aparezca en la fotografia.

Las imégenes de stock son utilizadas en proyectos de bajo presupuesto o como también
bajo la limitacion de tiempo que el cliente se le otorga al disefiador lo que es valido
manejar estas imagenes, por lo que los bancos otorgan fotografias para bocetos digitales,
a traves de estos se puede armar el producto visual, por otro lado la propuesta para el
problema de investigacion entra en este contexto dando soluciones para crear alternativas
para los disefiadores, fotdgrafos al entregar los parametros y métricas de que banco de
imagenes escoger al momento de crear su boceto, ya que mediante estas métricas

expuestas, determinar el interfaz amigable con el usuario y feeback que este provea sera
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de mayor satisfaccion, ademas por medio de la propuesta alternativa en la investigacion,
de entregar conocimientos de suma importancia para el posicionamiento de su portafolio
digital, por medio de tips, consejos y mas, todas estas herramientas de trabajo se
encuentran en esta propuesta, que responde al problema de investigaciéon planteado al
inicio para darle un desempefio profesional ante el cliente, al momento de empezar a
sustraer fotografias del banco de imagenes, donde mediante un buscador interno, te ayuda
mediante las palabras claves, categorias, y fotos recomendadas son algunas de las
variables con las cuales se puede buscar de una manera mas apropiada una imagen, pero
para ser utilizada depende del disefiador y su estilo, observar que la fotografia cuente con
todo los parametros que se busca desde la calidad, el tamafio, la colonizacion y la

iluminacion.

Entrevista 4:

La entrevista realizada a través de videos publicados en la pagina oficial de Adobe Stock
el dia miércoles 08 de enero del 2020 aplicada a varias personas que forman parte de los
videos de la plataforma como: al Sr. José Luis Tamales, colaborador de cine digital. Tv,
al Sr. Raul Ceron, Artist Relation Adobe Stock, Mariana Cabral Adobe Stock

Latinoamérica.

Pregunta 1: ¢ Qué es un banco de imagenes?

Una biblioteca de contenido en linea donde podemos buscar y comprar en linea, imagenes,
videos, plantillas, elementos 3D, que se puede bajar en una versién preliminar, utilizarlo
en muestras previas de trabajos para el cliente, y si después de una rectificacion del cliente

poder comprar y hacer uso de las mismas y licenciarlas.
Pregunta 2: ¢{Por qué conviene utilizar material de stock?

La respuesta es muy sencilla, supongamos que tenemos que hacer un comercial para algin
cliente y suponemos que nos hace fatal hacer alguna toma que quiere que aparezca la torre
Eiffel, simplemente el hecho de realizar el viaje hasta el lugar o levantar una imagen que
conlleve realizar un viaje es demasiado costoso, seria practicamente incosteable, en este
caso si nosotros buscamos el video en stock que podemos encontrarlo en hd o 4K, que

seria mucho mas barato que viajar, si estamos hablando de una escena con modelos se ve
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mucho mas barato que rentar una locacion, llevar el equipo, pagar modelos, maquillistas,
basicamente es como hay que entenderlo y evidentemente, por ejemplo en proyectos que
sabemos que vamos a utilizar material de stock, simplemente ponerlo como una linea mas
dentro del presupuesto, por la grabacion es esto por la edicién, por material de stock es

esto y los clientes es asi como lo entienden.
Pregunta 3: ;Como funciona adobe stock?

Al momento de estar armando un proyecto, necesitamos buscar algo por ejemplo un video
en particular, el cual podemos buscarlo mediante palabras clave, después seleccionamos
un video de las tantas opciones que tenemos para escoger dentro de adobe stock, después
lo guardamos en la biblioteca de stock que mediante la sincronizacion con los otros
programas de adobe se los puede utilizar, mientras trabajamos en el proyecto en adobe
premier y en la opcidn librerias nos aparece el video que guardamos anteriormente en la
nube como un preliminar, con la marca de agua de adobe stock donde podemos albergar
todo tipo de contenido, luego se incorpora el video al proyecto donde se lo puede tratar
pero obviamente al ser una version prueba no cuenta con la resolucion completa, después
de armar el comercial con material de stock se lo presenta al cliente y el decide si le gusta
y decide comprar el video, el proceso de compra es muy sencillo, junto al video aparece
un icono de carro de comprar el cual al darle clic aparece una venta donde aparecera la
opcidn de licenciar el video mediante su comprar, dependientemente del saldo con el que
se cuente en la cuenta de adobe se hara uso del video, después de aceptar la comprar el
video comienza a descargar la version completa y automaticamente se remplaza con la

version prueba y luego ya tenemos el proyecto para mostrarlos al cliente y publicarlo.
Pregunta 4: ; COmo manejar las palabras claves para etiquetar contenido?

Las palabras clave es la forma mas basica y mas directa que tienen los clientes para
encontrar las iméagenes, Adobe tiene por encima de 150°000°000 de contenidos para que
el cliente pueda encontrar o indexar al subir las imagenes con palabras claves, ponerle un
titulo antes de poner las palabras claves, es importante ponerse en la mente del cliente
cuando hacemos una fotografia se lo hace pensando en lo que el cliente puede necesitar,
en el caso de las palabras clave es fundamental que pueda buscar y como llegaria a esa
imagen, el orden de las palabras claves es lo fundamental ya que las que van al principio

son las mas importante y relevantes y las que van al final no son tan importantes, esa es
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la principal diferencia entre adobe stock y otros bancos de imagenes que es el algoritmo

de busqueda.
Pregunta 5: ¢ Qué tipos de fotos son las mas vendidas en Adobe Stock?

Al final no es el tipo de fotografia que mas se venda, se trata de hacer que la fotografia
que haces te la creas, al final es contar una historia de lo que esta pasando ya sea que
hagas gastronomia, life style, lo que importa es que sea real todo lo que se haga y no sea

una trampa, es tratar de encontrar la esencia de lo que esta pasando.

Pregunta 6: ¢ Cudl es el criterio de revision de las fotografias para ingresar al
banco de Adobe Stock?

Hablamos sobre los criterios de revison, nuestro equipo de moderacion especializado
revisa todas y cada una de las fotografias, los videos, las ilustraciones y los archivos de
imagenes vectoriales para determinar si son adecuados para nuestra coleccién, para
ayudar a mantener el nivel de excelencia que esperan los clientes de adobe nuestro equipo
de moderacidn sigue directrices de garantia, de calidad muy estrictas a la hora de revisar
cada archivo, con esto garantizamos el nivel de la totalidad de nuestro contenido y

podemos ofrecer con confianza los mejores assets en el mercado a nuestros clientes.

Los archivos se evaltian en funcidn a estos criterios: normas legales, caracteristicas
técnicas, precision de titulos y palabras claves, valor comercial, propiedades estéticas, si
el archivo ofrece algo Unico o si es algo similar a contenido que ya aparece en linea en
nuestra coleccidn, los archivos se revisan en el orden que se reciben y el tiempo de espera
varia, pero se suele recibir una respuesta dentro del plazo de una semana, generalmente
recibirds respuesta mucho antes del 7mo dia, si bien se aceptan muchos archivos hay
ocasiones que se rechazan archivos de los colaboradores mas experimentados, no lo tomes
personal y en la mediad de lo posible vivelo como una oportunidad para saber mas sobre
tu contenido y evaluar lo que funcione, si la respuesta es que se rechaza tu contenido
examina el archivo y determina si merece la pena corregirlo, recuerda que siempre te
diremos porque razén lo estamos rechazando lo cual es muy util para poder corregirlo si
es que lo decides o escoger otras opciones de tu contenido o incluso aventurarte en otros
estilos para crear nuevo contenido, los archivos rechazados se puede volver a enviar con

los nombres modificados una vez realizadas las correcciones.
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Sintesis de respuesta:

Los bancos de imagenes que existen en la actualidad han sido de gran aporte y beneficio
para el disefio, pero no siempre el material de stock ayudara a resolver un problema de un
trabajo que necesita una planificacion, es importante saber en qué momento utilizar

material de stock y cuando utilizar material propio y elaborado.

Los grandes bancos son de beneficio ya sea para buscar una fotografia, video o cualquier
elemento a utilizar en un producto visual comercial, al reducir el nivel de inversion en un
trabajo, asi como también son de gran beneficio para poder vender tus fotografias o tu
trabajo a las grandes empresas por medio de este banco de iméagenes, en la actualidad
Adobe Stock es quien lleva la bandera como la una de las mejores plataformas con las

cuales se puede trabajar a un nivel relevante y profesional.

Las palabras claves ha sido de gran ayuda para los profesionales buscar una imagen que
necesiten debido al posicionamiento con las cuales el banco ayuda a los colaboradores a
posicionar sus fotografias mediante el algoritmo de bdsqueda con el que se maneja, de
esta manera los usuarios y compradores obtendran un nivel de satisfaccion en cuanto a la
busqueda, ademas para poder vender tus fotos dentro de un banco, se trata de que
mediante tus fotos puedas contar algo, un acontecimiento o hecho y de que impacte en la
gente, es importante recordar que antes de hacer fotografia debes de ponerte en la mente
del consumidor pensar que es lo que buscan y que es lo que necesitan buscar, muchas se
realiza fotografias segun el estilo y gustos del fotografo, la final sin conseguir resultados,
sin tomar en cuenta también los aspectos técnicos y legales que deben de tener tus trabajos
antes de subirlos, esto garantizard un mejor nivel de tu trabajo en el mundo laboral y

dentro de la plataforma online.

Basado en una investigacion realizada en Ecuador donde dice que 4 de cada 5 creativos
publicitarios utilizan portales de fotografia en stock, manteniendo una visita promedio de
4 veces por semana, por medio de esta estadistica se hacer referencia a que los bancos de
imagenes son importantes al momento de presentar ya sea un boceto del producto final
como ya ponerlo en marcha, no siendo adobe stock el Unico banco utilizado en Ecuador

ya que se abre a otros tipos de bancos digitales. (Priscilla, 2009, pag. 146)

44



3.2. Fichas de Observacioén

Ficha de Observacion N° 1

Fecha: 03-06-2019

Hora: 19:00 pm

Lugar: Google.com

Titulo de la plataforma: Wonrank, Similar web

Media -
- - L - Tréfico
Bar,1co de Interaccion Rebote | Vistas | Reacciones Duracion Pagl_n as Esﬂm/a clon Tr’aflco de Display | Orgénico | Pagado Keyyvgrds Keywords
Iméagenes de la por visita de tréfico Busqueda Ads Orgénicas Pagadas
pagina
Imégenes de
Getty
Publicidad
Getty Image 39,19% mzilch’Zn ----- 00:04:16 6.49 Muy alto 69,81% 0,03% 100,00% | 0,00% Getty 0,00%
Getty
imagenes
Hombres
Desnudos
Stock de Stock de
1724 adobe adobe
Adobe stock | ----- 45,97% m'" ------ 00:05:53 5.91 Muy alto 28,48% 12,37% 85,29% | 14,71%
Adobestock Adobestock
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Fotos de adobe Fotolia
Iméagenes de Imagenes
adobe gratis
Contrlp uyente Adobe stock
de acciones de
adobe photo
500px
500px
500px | @ ----- 33,64% 7m?:? 00:04:41 5.19 Muy alto 10,11% 0.2% 99,00% 0,01% Px500 0,00%
500pix
500px.com
Pixabay
Fondo de
pantalla
Pixabay 36.25% | 220 000556 | 747 | Muyalto | 4619% & 007% | 9900% 001 | ondosde | Bancode
mil pantalla imagenes
Iméagenes
gratis
Pixabay
Shutterstock Shutterstock
Persiana Persiana
72 59 Stock
Shutterstock 46.71% M 00:06:22 5,64 Muy alto 38,21% 3,46% 90,75% 9,25%
Contribuyente
de stock LIaTTEPCTOK
Fotos de
Fotos de Stock Stock
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2R ARV
[IATTEePCTOK — A by
9
123rf 123rf
Feliz navidad 123rf
22.95 Arbol de Descargador
123rf ---- 59.77% M --- 00:01:56 2,76 Muy alto 85,63% 0,16% 98,63% 1,87% navidad 123rf
Estrella Emocione
Mapamundi De§ca,rgador
de imagenes

Tabla 3. Matriz Variables de Busqueda

Fuente: Diego Guerrén, 2020
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Fecha: 03-06-2019 Hora: 20:00 pm Lugar: Google.com

Titulo de la plataforma: Wonrank, Similar Web

0,
Getty Image Pagada 74 19,150° 2.344.612 74% 'élrfi‘:llcﬁ 9;;)7 1537% 41,83%  10,95%  7,96%  0,00% 0;;)0
Adobe stock Pagada - 1.438.120 83% 3% 39‘;? 2762% 17,50%  000%  3,62%  586% 0;;(’)0
0,
500px Pagada 4.220 20 2.344.612 70% fr:f? C/g 1()1(2) 26,00%  46,00%  000%  3,00%  0,00% O;Jzo
0,
Pixabay Gratuita 755 3 1.545.165 83% tzr:f? C/g ‘g; 20,00%  800%  000%  000%  6,00% 4;(’)0
0,
Shutterstock Pagada 440 2 22.140.788 93% tzr:ff C/g 22?,/(? 22,06% 29,96%  000%  000%  587% 0;;20
0,
123rf Pagada 2,227 11 787.291 67% tzr:ff C/g 6;20 300%  8600%  000%  000%  3,00% 0;;’0

Tabla 4. Matriz Variables de Busqueda

Fuente: Diego Guerrén, 2020
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Ficha de Observacién N° 3

Fecha: 04-06-2019 ’ Hora: 15:00 pm
Titulo de la Plataforma: Similar Web

Fuentes de Trafico

Bancos de

imagenes Directo Referencias Buscar
Getty Images 27% 0,00% 69%
Adobe Stock 45% 8,05% 28%
500px 65,00% 18,00% 10,00%
Pixabay 47,12% 2,76% 46,19%
Shutterstock 48% 5% 38%
123rf 10,25% 0,30% 86,63%

Tabla 5. Matriz Variables de Busqueda

Fuente: Diego Guerrén, 2020

Social

1%

3%
4.00%
2,85%

2%

2%

Lugar: Google.com

Correo

0,00%

2%
0,00%
1,01%

1%

0,65%

Monitor

0,00%

12%
0,00%
0,07%

3%

0,16%
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Ficha de Observacién N° 4

Trafico de Referencias

Bancos de iméagenes Porcentaje% Sitios de referencia principales Principales sitios de destino

Getty Images 0% 0,00% 0,00%

zen.yandex.ru 12,81% Cuentas.google.com 37,60%

Feleon.com 7,02% Canva.com 34,13%

2,76% Link.zhihu.com 4,43% Facebook.com 16,17%
Zhihu.com 3,17% Stock.adobe.com 2,49%

o-dan.net 2,88% Instagram.com 1,62%

Flaticon.com 56,38% hskwg.com 28,40%

Freepik.com 11,14% Premiumbeat.com 8,57%

5% Videvo.net 7,01% Offset.com 6,72%
All-free-download 4,35% Images.ctfassts 4,69%

Freepik.es 3,11% Fonts.google.com 4,14%

Tabla 6. Métricas bancos de imagenes

Fuente: Diego Guerrén, 2020


https://www.similarweb.com/website/hskwq.com
https://www.similarweb.com/website/hskwq.com

Fecha: 05-06-2019

Titulo de la Plataforma: Facebook, Instagram, Twitter

Banco de Iméagenes

Getty Image

Adobe Stock

500px

Pixabay

Shutterstock

123rf

Facebook

Les Gusta

659 290 mil

124 205 mil

865213 mil

610 964 mil

848672 mil

666 281 mil

Hora: 18:50 pm

Siguen

660 439 mil

125 430 mil

860 051mil

606 414 mil

862240 mil

666 941

Publicaciones

5,465

1,028

5,790

766

3,859

1,552

Instagram

Seguidores

1.4 millones

180 K

945 k

478 k

188 k

20k

Tabla 7. Métricas bancos de imagenes

Fuente: Diego Guerrén, 2020

Seguidos

342

321

155

465

767

932

Lugar: Google.com

Siguiendo

2,022

239

488

4.187

733

105k

Twitter

Seguidores

1 mill6én

34k

3.5 millones

63.2k

288.7k

24.1k
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CAPITULO IV

4. PROPUESTA

4.1 Tema

“Disefio de un manual de variables de busqueda en bancos de imagenes fotograficas para

el posicionamiento de portafolios”

4.2 Justificacién

Mediante este manual enfocado para profesionales, emprendedores, FreeLancer, puedan
identificar esas variables o pardmetros para construir una buena fotografia, promoviendo
la cultura que se esta convirtiendo en el auge de la informacién digital, asi como también
se pueda posicionar en un portafolio digital como puede llegar a estar a la venta en un
banco de imégenes, creando un ingreso, posicionamiento y sobre todo valor en el trabajo
que tiene como fin beneficiar a todos aquellos profesionales, emprendedores, y
fotografos, con la utilizacion de este manual podran ponerse al tanto de todo ese
conocimiento técnico, usualmente este tipo de informacion se lo encuentra en libros,
donde se presenta mediante mas texto, esto hace que el publico pierda interés por este
tipo de informacion, a diferencia de un manual que estd centrado en el usuario,
brindandole una metodologia distinta de la informacién presentada en los libros que
normalmente provoca aburrimiento, tomando en cuenta como la sociedad se va adaptado
a cambios donde las cosas ya sean libros, folletos, manuales como tan se han visto
expuestos como algo mas textual y lo que el pablico busca es algo més visual que
mediante iconos se cuente lo que las letras dicen, brindando mayor comodidad pero con

la misma informacion.
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4.1. Desarrollo de la propuesta

4.1.1. Grupo objetivos al que va dirigido el soporte digital

Promedio de edad: Profesionales en la rama del disefio y la fotografia entre los 18 a 60 afios
Género: Hombres, Mujeres, LGTB
Capacidad de tomar decisiones: Totalmente independiente

Estilo de vida: Tendencia digital y capacidad de aprender cada dia mas

4.2. Soporte/Formato

El manual digital viene siendo una herramienta de guia para el usuario con el objetivo de
proporcionar la mayor cantidad de informacion sobre un tema o empresa, adquiriendo de
una manera facil que es la web, en todo tipo de soporte digital como computadoras,
tabletas o dispositivos moviles. Segun (Paricio Royo & Allueva Pinilla,

2011) un manual digital es disefado “para una facil identificacion, comprension y

memorizacion del tema tratado” (pag. 78).

4.2.1. Disefio de producto editorial

El formato del manual esta pensado también para impresién a las dimensiones de una A4,
como también disefiado para el alcance visual adecuado de las fotografias, iconos,

histogramas como se ve en la siguiente imagen:

21 cm
Manual (@) Posicionamiento

en hancos de imagenes Fotogrificas
para el posicionamineto de

29,7 cm 4

-y

Manual Cerrado Manaul Abierto

Imagen 1 Tamafio del formato

Fuente: Diego Guerrén, 2020
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4.2.1.1. Concepto Editorial

Variables de busqueda en bancos de iméagenes fotograficas para el posicionamiento de

portafolios.

4.2.1.2. TITULO

“Manual de variables de busqueda en bancos de imégenes fotograficas para el

posicionamiento de portafolios”

4.2.1.3. ESTILO

Interactivos, Disefio centrado en el usuario.

4.2.1.4. CONCEPTO

Disefio de informacién, presentado mediante estadisticas y conceptos.

4.2.2. RECURSOS VISUALES
» Fotografia
* Histogramas
» Pictogramas

4.2.2.1. EQUIPO EDITORIAL

» Disefador

+ Director editorial
» Diagramador

» Fotografia

* Investigador

4.2.3. USO DEL ESPACIO

4.2.3.1. Indice —Contenido-Sumario.

« CAPITULO 1: Variables de Blsqueda
« CAPITULO 2: Bancos de imagenes
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« CAPITULO 3: Posicionamiento

« CAPITULO 4: Portafolios Digitales
« CAPITULO 5: Estadisticas por medio de Keywords

4.2.3.2. Numero de Hojas y Paginas.
Hojas: 68

Paginas: 136

4.2.3.3. Tipografia

El uso de la tipografia empleada en el manual es la familia de la Helvética con sus estilos
por lo elegante y sumamente legible y entendible. Se ha tomado las precauciones pasibles

para poder identificar titulos, subtitulos y cuerpo de texto.

Titulo de los capitulos: 50pt
Titulo: 30pt
Subtitulos: 18pt

Cuerpo del texto: 12 pt

ABCDEFGHIJKLM '
N yz  ABCDEFGHIJKLMNOPQR

abedefghijkim abcdefghijkImnopgrstuvw:
NOPQrstuvwxyz 1234567890 (|@#$%7&(
1234567890
Black Gondensed Obligque Light Condensed
4.2.3.4. Color

Los colores utilizados en el manual dan a conocer un criterio de identidad visual debido
a que estos colores asignados representan como tal una tendencia actual, al utilizar al
moderno, elegantes y no tan saturado. La asignacién ha sido de forma adecuada para web
en colores RGB, con el fin de mostrar contraste de todos los elementos, texto y capitulos

dandole al lector una facilidad de orientacién en el contenido del manual.
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2D2D31  OCB6CE  FFFFFF

Imagen 2. Colores Manual

Autor: Diego Guerron, 2020

4.2.4. Secciones

Tiene un hilo conductor sobre todos los procesos y conocimientos a base de conceptos
para el uso del usuario o consumidor para manejar su portafolio digital de una manera

adecuada.

4.2.5. Disefo de contenido

4.2.5.1. Variables de Busqueda

Los motores de busqueda o palabras claves con las cuales los consumidores pueden
encontrar en portales, paginas web, y portafolios es de suma importancia, debido a que
por medio de ellas pueden llegar a su objetivo de encontrar todo tipo de imagenes que el

trafico web busque.

4.2.5.2. Bancos de imagenes

Al momento de vender obra se debe de conocer en dénde vender y que mejor si sacar
provecho en una plataforma distinguida y destacada para el uso de fotografias en trabajos,

anuncios etc.

4.2.5.3. Posicionamiento

El posicionamiento de un portafolio es esencial para que las empresas y el consumidor
pueda reconocer este trabajo, debido la web brinda herramientas para que se construya
ese posicionamiento a través de redes sociales y el internet como por posicionamiento

digital estratégico.
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4.2.5.4. Portafolio Digital

Al momento de vender obras, trabajos, fotografias importantes necesitas armar el

portafolio que abra las puertas a distintas ofertas de posibles trabajos a conseguir a futuro.

4.2.5.5. Estadisticas

Para saber como se manejas las keywords, el buen manejo del posicionamiento dentro de
las paginas web que conducen mayor trafico a tu portafolio digital como también estar al

tanto de como se mueve el mercado actual.

4.2.6. Temas y Subtemas

4.2.6.1. Variables de Busqueda

« Métricas de Busqueda
* Motores de Busqueda

4.2.6.2. Bancos de imagenes

» Tipos de bancos
+ Todo acerca de Adobe Stock
» Aspectos legales de los bancos de imagenes

4.2.6.3. Posicionamiento

» Posicionamiento Web
» Posicionamiento por Keywords O Posicionamiento por

redes

4.2.6.4. Portafolio Digital

» Portafolios digitales

» Tipos de portafolios digitales
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4.2.6.5. Estadisticas

» Analisis de los bancos de imagenes
» Navegacion

4.2.7. Diagramacion
80 por ciento imagenes y el 20 por ciento texto 80 % iméagenes, pictogramas, histogramas

y 20% texto

4.2.7.1. Reticula

Para el disefio del manual, el uso de una reticula es esencial para mejorar, equilibrar los
elementos, texto y simbolos en el producto editorial digital al implementar la reticula
jerérquica que se maneja mediante un esquema, ya que este permite ordenar a proporcion
de los elementos. Debido a la implementacion de los objetos a diferentes leyes como son:

orden, objetividad, concentracion, claridad.

Mediante este tipo de reticulas permite ir ain mas un analisis con interaccion éptica que
estructura los elementos de una composicion. Por medio de esto se mantiene un balance
y una coordinacién adecuada del disefio. Este tipo de reticulas se utilizan para libros,

carteles e incluso paginas webs.

Reticula Jerarquica

Imagen 3. Reticula del Manual

Autor: Diego Guerron, 2020
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4.2.7.2. Margenes

Debido a que el producto editorial es un manual digital las medidas tomas en cuanta para

un disefio limpio y centrado en el usuario o lector son las siguientes:

Inferior: 2 cm
Interno: 3 cm

Externo: 3cm

Los margenes ayudan a identificar los espacios para trabajar con las imagenes, iconos y

textos, por eso se utiliza reticulas para que el disefio completamente adaptable a todo tipo

de formatos y no sobrepase el area de trabajo.

Margenes

Imagen 4 Mdrgenes del Manual

Autor: Diego Guerrén, 2020
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4.2.7.3. Portada

EN BANCOS DE IMAGENES

PARA EL POSICIONAMIENTO DE PORTAFOLIOS

Imagen 5 Portada del Manual

utor: Diego Guerrdn, 2020
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4.2.7.4. Contraportada

EI campo de la fotograffa comprende muchos aspectos que van desde la planificacion hasta
el resultado del producto fotogréfico, conocer todo lo que debe contener una buena fotografia
para ser utilizadas lleva un proceso muy meticuloso, lleno de detalles técnicos que son toma-
dos muy en cuenta antes de utilizar una fotograffa, de alguna manera los motores de bisqueda
permiten buscar y analizar todos tipo de imagenes alrededor del mundo, tendencias actuales
que impulsan los fotégrafos a actualizar su trabajo y mejorar su calidad de producto. El
manejo adecuado de informacién para profesionales, emprendedores es de suma importancia
conocer todo tipo de métricas utilizadas por los bancos de imagenes para implementar a su
plataforma las fotografias que en la actualidad son utilizadas para proyectos de categorias:
educativas, comerciales, encontrar una fotografia en una banco de iméagenes es complicado
sin conocer un sistema que son las variables de busqueda, dichas imdgenes se basan en una
gstrategia de posicionamiento para alcanzar un nivel de reconocimiento que les permita incre-
mentar en puntos un status de un portafolio digital.

Por el momento no existe una barrera, debido a que el tema de investigacion se centra de
manera digital, mediante la blsqueda en el internet que facilita la informacion y la navegabili-
dad. Mediante el proceso de investigacion realizado tiene un fin de proporcionar o interpretar
las palabras claves o keywords que se manejen de una manera adecuada y acertada para
encontrar y buscar la fotograffa ideal o adecuada requerida por el profesional, emprendedor.
Dentro del proyecto de investigacion los conceptos mas relevantes que permiten que todo este
proceso se lleve a cabo mediante estos temas como lo son la fotograffa, portafolios digitales,
estrategia digital, marketing digital, bancos de imagenes, variables de busqueda.

1234567890

ESCANEAME

Imagen 6 Contraportada Manual

Autor: Diego Guerrdn, 2020
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4.2.7.5. Preliminares

Agradecimiento

®
designL 100 =

Ami Dios por nabarma dadovica. protegerme y ser la personz que soy
ahora, a Mifarilia en especiel am madre que siemere Ma apoye y
ayuct aser major caca cfa, laeducacion que me dio mi padre para ser Un gran carifio y agradecimiento a: Editado por:
un homere cle bien y respaiuaso i jemés darme par wencico en la vida,
que tado el esfuerze que ponga & 1030 ¢ que me gusia, 'os resultacos
serdn de gran tengic on, también egradecer a Sr. Fredoy Esiéy:
fue coma ur segundo vacre quien me apoyG en todo d:
la carrera, & mi hermang quier soy su 2jemplo & sequir y esperc que
¢lia siga mis m'smos cases y logre superarme. sse es mi deseo.

Informacion Recolectada: D

Direccion

Ademés este manual va dedcace para acuella persona que jemdz Investigaciél

dlej6 ds creer en miy s por el aque hoy sstoy donce sstoy y
grendes coses

Jimmy

0N ConMigo tocios estos 4 afios de Revisin de texto : G
y cada momento fug in
0, I resporsabilidag v E ot a0
&n gouipo fuercn esenciales para formarme comre profesional, Disefio, Diagramacion : Die

Fotograia

Imagen 7 Preliminares Manual

Autor: Diego Guerrén, 2020

en bancos de imagenes Fotograficas
para el posicionamineto de

(T [

ACREDITADA

Imagen 8 Preliminares del Manual

Autor: Diego Guerrén, 2020
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4.2.7.6. Guardas

Siendo que es un producto editorial digital con contara con guardas, salvo que
posteriormente se lo fuera a imprimir, se contaria con 2 hojas blanco que se uniran al

manual entre la pasta y el documento como tal.

4.2.7.7. Maquetacion, diagramacion y disefio

Para el comienzo cada capitulo tendra el color asignado, como también se intercalar
dentro del manual, en este caso corresponde a las variables de busqueda todo lo que
corresponde a los motores de navegacion, optimizando el nivel de investigacion por parte

del usuario, donde podemos observar la diagramacién jerarquica.

@ | Variables de Bisqueda

Métricas

Variables de
Bisqueda

32

-
@

07. VELICIDAD

08. TRAFICO

Imagen 9 Maquetacion y diagramacion del manual

Autor: Diego Guerrdn, 2020
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En esta imagen del manual se puede identificar los elementos el tipo de disefio centrado
en el usuario con el que se ha manejado todo el manual desde el principio al final,
alternando dos colores que se encuentran plasmados, asi también evitar que el lector se

canse y se sienta atraido por el nivel de contenido.

Bancos de Imagenes
Tips para que tus fotos sean aprobadas

Bancos de Imagenes

Rechazo por Autorizaciones P Rechazo por artefactos P Rechazo por motivos técnicos

¢Cudndo hablamos de mativos
» Rechazo por Autorizaciones trenlfe
P> Ruido B> Malos encuadres
. B> Imagen agrandada B> Imagen sobre o sub expuestas
Personas reconocibles > Pixelizacidn B> Problemas de saturacion

B> Imagenes con una compresion P Problemas de foco

- -
» Autorizaciones de propiedades ﬁ w

® ﬁl P Imégenes similares P Falta de valor comercial

Imégenes précticamente iguales iterio personal del

N : 5 me
Marcas, logotipos  Edificios protegidos Interior de museos
B> En color y blanco y negro

B Feencuadratias P> ;Quién le puede comprar?

P 6 sirve?
B> Volteadas o giradas W PaiqUEsi

'(ﬁ : P> ;Qué cuenta?
= % Q. Imédgenes meramente descriptivas

no. ;Ya tenemos muchisimas!

llustraciones, Tatuajes visibles 1 ﬂg)«
SA

Imagen 10 Maquetacion y diagramacion del manual

Autor: Diego Guerron, 2020

El manejo del disefio de la informacion permite que el lector no le falte ese interés por los
temas planteados dentro del manual es por eso el uso de histogramas, pictogramas este
permitird darle un mejor manejo de la investigacion al manual, adaptandose las tendencias

del disefio.
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Bancos de Imagenes

Manejo de palabiras claves para etiquetar contenido

P Ejemplos de negocios e industrias ﬁ' _ Pintor Religioso de San Antonio
r s ey
0 S Hombre, trabajor, escultor, pintor, religion,

pinturas, arle, madera, lalenlo, habilicad,

dedicacion dia, taller, san anlonio, adenlro,
gente. ung

Corcepte: Telento Religioso

Autos Veloces

Autos, mugstan, competencia, autodromo,
rojo, amarillo, corredores, fuerza, velacidad,
espectéculo, dos. gente, dia, afuera

Concepte: La mdquina

? Autos Velooes

itddrom, autc I 2, C T R ) Hombres, adullos, jovenes. masico, instrumenios
PR e 1 :
2 4 melodias, banda. concierto, barba, sincronia,

quitarras eléctricas, correras, amplificacion,
arte, gente, dia, afuera, diez

nceplo: Unidn de musical

Imagen 11 Maquetacion y diagramacion del manual

Autor: Diego Guerrén, 2020

Cada capitulo presenta informacion relevante para cada profesional en el disefio y la
fotografia, recopilando la informacion mas relevante que ha sido distribuida en cada
capitulo, que ha sido desarrollado para tener un hilo conductor de toda la investigacion.
Por ultimo, la acumulacion de toda la informacién en el capitulo final en el cual se
presenta un analisis de cada banco de imagenes y sus métricas, de alto valor para cualquier

usuario que desee vender sus fotografias en estos estas bases de informacidn fotograficas.
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Anlisis Bancos de Imagenes

Métricas Banco Gefty Images

Anélisis de . /'

\ mégenes de getty

los bancos v

TRAFICO o @

Hombres desnudos

de ima’genes Muy alto

REBOTE .
39,19%

LN

—»

VISITAS

. . 2.17 millénes
gettyimages
AGADO

- ‘@.@“

100,00%
PROM Em TIEMPO LePAGINAS VISTAS

00:04:16 6.49

e 0%

Imagen 12 Maquetacion y diagramacion del manual

Autor: Diego Guerrén, 2020

4.2.7.8. Presentacion del soporte

Dentro de la presentacion del soporte existe dos variables de manera impresa y digital del
manual dando una vista agradable para el usuario, adaptandose a todo tipo de formato

convirtiéndose en un manual responsive.

66



UARIABLES DE BUSQUEDA
EN BANCOS DE IMAGENES

Imagen 13 Soporte Impreso del manual

Autor: Diego Guerron, 2020

Imagen 14 Soporte Digital del manual

Autor: Diego Guerron, 2020
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Posicionamiento

SEQ Y SEM

#liza el los
amiento de
a pagina ante la competencia que exisie en 13 rad

4 consejos para
el SEO local

A Meta datos

Haz referarcia a tu cludad €n 1z descripcionas, tiulos ¥
paiabras tlave e Google interprete corecamente
tu pesicionamierto local

A Directorios

Darfe de altaend

raztorios locales te ayudard a consaguir
4 CONS2RUET LN PUSICRIIMRIMD

A Google-

Crea un pertil en Googe Plus, mantenlo aclualizaco y crea
1 mapa de Goople para lu neqocio en google Mymass

A (Opiniones

Recibir opinion2s de clientes e ayugard & opanerar
fiznza y a meinrar fu posici

Imagen 15 Pdginas del manual

Autor: Diego Guerron, 2020
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10 Gonsejos para
hacer SEM

i, 2A qué poblico

Eimitar P3 ene anince das. Landing

Imagen 16 Pdginas del manual

Autor: Diego Guerron, 2020
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Posicionamiento

Tendencias y Formatos para tu estrategia digital

PARA REDES SOCIALES

A Feedpost A CQuotes

A Stories A Infografias
A Covers A Video Tutorial
A Highlights A Live

PARA EMAIL MARKETING

A Newsletters A Novedades
A Avisos A Encuestas
A Promociones A Relacional

OTROS FORMATOS

A Casos de Estudio A Banners web
A Check- lists A Webinars
A Notas de prensa A Plantillas
A Ads A Lead magnets

Imagen 17 Pdginas del manual

Autor: Diego Guerrén, 2020
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®

Anchor Text Over Optimization

leciar achor text sobre opfimzacion y asi

2iuion de Google.

Rank Checker Q

Extensién de Moelllz para poder ver el ranking o2
cualquier 'wob an los buscador

Robots. txt Checker -

Comprueba si fu archivo robats.text esta correcta y librz

SharedCount @

Descubre el contenido mas comparlido 02 cualguer
pagina web y tascubre cudles son més viralas

~—
0l

Domain Hnter Plus

Detecta 10s enlacas rotos de tu pagina web o béoq de
manesa sencitla v rpida

@)

Rankerizer ¥

IWlide 2l raning y la avolucidn de fus palabies clave en 10§
es, Ioeal para cualquier proyecto SeQ

Wk ok ok

Google SERP Snippet Optimization Tool

Comprueba y optimiza € texto enriqueci2o a los resuliados
de busquaca y mejorar £l CTR de tus ur

Imagen 18 Pdginas del manual

Autor: Diego Guerrén, 2020




¢ Qué es un portafolio Digital?

©

Herramienta

Definicion

Un porafalio digital esta coaformado por g
reunion de rabacs, para expongrlo en 13 nuse
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4.2.7.9. Presupuesto

Hay que tomar en cuenta que el manual es practicamente digital no tendria mucho
presupuesto para desarrollarlo, pero si posteriormente fuese tomando en cuenta para una
impresion su presupuesto seria el siguiente, pero se tomaron otros factores fundamentales

para su realizacion:

Cantidad Caracteristicas C/U Total
1 | Investigacion 300 200
1 | Correccién de Estilo 120 200
146 | Maquetacion 2,5 365
1 | Impresion 60 60
Subtotal 825
Porcentaje de error 103,12
8%
TOTAL 928,12

Imagen 23 Tabla de costos

Autor: Diego Guerrdn, 2020

4.3. 4.7 Difusion

Al tratarse de una propuesta principalmente digital para su distribucion, esta se encontrara
en plataformas como Ebook, Libroteca.net La Casa del libro, son algunas de las
alternativas a ser tomadas en cuanta para que el manual se haga conocer dentro del
mercado, ademas para plataformas gratuitas se toma en cuenta a Issuu, siendo una pagina
de la mayor parte de su contenido gratuito, con acceso a ser compartido por toda la
comunidad del disefio y la fotografia a través de las redes sociales mediante el enlace o
link.

Ademas, el manual tiene una proyeccion al convertirse en un libro, de investigacion para
toda la comunidad del disefio y la fotografia, este proyecto seria de gran alcance para cada
profesional formando a una cultura en la cual nos encontramos, es importante generar
ingresos econdmicos mediante la tecnologia y el alcance que esta nos brinda mediante la
fotografia y los bancos de imégenes, a través del libro tendria como objetivo nutrir de

conocimiento a todos eso profesionales en progreso.
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4.4. IMPACTOS

4.4.1. Impacto Social

Mucho se espera lograr mediante el manual, pero lo mas importante es que causar un
impacto social en la comunidad del disefio y la fotografia, hay que tomar en cuenta que
la sociedad cambia con cada evento o con el transcurso del tiempo, las tendencias, los
estilos, cambia de modo que la comunidad sienta ese cambio a través de este manual que

sera de gran ayuda para ese cambio y adaptarse a la actualidad.

4.4.2. Impacto Cultural

Por muchos afios la fotografia viene a ser un estilo de vida para todo profesional y
apasionado de la misma, que mediante esta se ve identificado todo tipo de cultura en el
tiempo, observando el constante cambio, siendo capturado a través de una cdmara, es
importante darse cuenta de que todo acontecimiento ha sido capturado y ha tenido un
impacto cultural tan grande que ahora es imposible quedarse atrds y mantenerse con la

tendencia del momento y formar parte de la gran comunidad.

4.4.3. Impacto Economico

Mediante este manual se pretende fortalecer los conocimientos acerca de los bancos de
imagenes que vienen a ser un recurso econémico y una manera de generar ingresos
propios a través de tus proyectos, fotografias y mejorar tu nivel profesional al sacar una
diferencia al resto, es claro que la comunidad es muy grande y las ofertas de trabajo son
muy pocas para aquellos que mantienen los conocimientos necesarios, este manual te abre
una puerta al mundo de la venta de tus producciones fotogréaficas, y desde ese lado generar

dinero propio.
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4.9 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

Los datos obtenidos son de gran valor para la investigacion mediante los métodos de
investigacion empleados, desarrollados en un manual de variables de busqueda en bancos
de imagenes fotogréficas para el posicionamiento de portafolios permitira a la comunidad
del disefio y la fotografia sacar el maximo provecho a sus productos audiovisuales para

posicionar portafolios de trabajo.

El disefio y concepto del manual estd plasmado con conceptos, referencias, analisis v,
sobre todo, abarca toda la informacidn necesaria para mejorar tus destrezas y aumentar tu
conocimiento en el amplio mundo la fotografia, a través de esta investigacion se toma en
cuentas aspectos fundamentales para poder generar ingresos economicos mediante esta

nueva iniciativa que es innovador en el mercado.

Se ve reflejado el cumplimiento de los objetivos, tanto general como especificos que
fueron desarrollados con el avance de la investigacion, ademas del nivel, profesionalismo
establecido y puesto en accion, se obtiene como resultado el proceso de elaboracion de la

idea de investigacion.

Recomendaciones

Se recomienda que toda la comunidad del disefio y la fotografia tomar con la mayor
responsabilidad los datos que provee el manual, no dejar pasar esta oportunidad que hoy
nos brinda plataformas digitales como son los bancos de imagenes hay que tomar en
cuenta que para obtener resultados primero hay que investigar, practicar y con el
conocimiento previo poder tener un trabajo de calidad que se posicione de mejor manera

en el merado obteniendo un valor agregado.
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Mediante la academia darle un respaldo a esta investigacion ya que da un aporte de alto
nivel a la carrera de Disefio y Publicidad, es claro que al disefio lo encontramos en todos
lados y momentos, es por eso que hay que brindarle la oportunidad de educar a las
generaciones actuales como futuras, dependemos mucho mas de lo que creiamos del

disefio y la fotografia

Se recomiendo no alterar ni replicar la informacion brindada a través del manual para
beneficio propio y respetar el contenido de valor de este por parte del autor, es
fundamental darle un posicionamiento previo para generar un impacto en la culturay en

la comunidad del disefio y la fotografia.
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GLOSARIO DE TERMINOS

Meétricas: Son aquellos datos expresados numéricamente que nos sirven para analizar el

rendimiento de una determinada camparia de marketing online.

Kpi: Son indicadores que nos ayudan a medir y cuantificar nuestro trabajo, habiendo
previamente definido unos objetivos y unas actividades que nos ayuden a la consecucién

de dichos objetivos.

Interaccion: Es un vocablo que describe una accién que se desarrolla de modo reciproco

entre dos 0 mas organismos, objetos, agentes, unidades, sistemas, fuerzas o funciones.

Reacciones: Es el nivel de interaccion que muestran las personas o usuario por un
producto o servicio en la red mediante significados emocionales por medio de indicadores

de emociones: como me gusta, me encanta en las redes sociales.

Tiempo de duracion: Representa el tiempo que se queda un usuario en un sitio web y

engloba desde que entra en una pagina hasta que sale del dominio.

Indexacion: Es el proceso mediante el cual se examinan ordenadamente los datos e
informes para elaborar su indice, que es el que facilita la busqueda de informacién y ayuda

a seleccionar con mayor exhaustividad.

Tréafico Web: Se refiere a los datos generados por los visitantes de un sitio online, como

por ejemplo el nimero de visitantes, comentarios.

Tréfico Social: Se refiere al trafico que llega a su sitio web proveniente de redes sociales

y plataformas de medios sociales.
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Trafico Organico: Se refiere a aquellos usuarios que acceden a nuestra Web a través de
los resultados en buscadores u otros directorios. En otras palabras, los visitantes que nos

encuentran por medios gratuitos en los buscadores.

Trafico Display: Es un formato publicitario online en el que los anuncios se muestran

en forma de banners en las paginas de destino.

Tasa de Rebote: Es una métrica que nos muestra el porcentaje de abandono de visitantes

cuando entran en nuestra pagina web.

Gateway: Es normalmente un equipo informatico configurado para dotar a las maquinas
de una red local (LAN) conectadas a él de un acceso hacia una red exterior, generalmente

realizando para ello operaciones de traduccion de direcciones IP.

Keywords: Es el término o conjunto de términos que utilizan los usuarios cuando buscan
en los buscadores. Con esta definicion basica, ya te puedes hacer una idea de la

extraordinaria importancia que tienen.

Stock: Indica la cantidad de productos o materias primas que posee un comercio en su

almacén a la espera de su venta o comercializacion.

Tendencia: Es una corriente o preferencia hacia determinados fines, una tendencia es

un estilo o una costumbre que deja una huella en un periodo temporal 0 en un sitio.

Ads of the world: Es sin lugar a dudas una de las mejores plataformas relacionadas con
la publicidad internacional, en ocasiones global y en ocasiones local (de todo hay), y
funciona como un archivo publicitario que muestra de forma diaria camparias recientes,

asi como un amplio fondo de catalogo publicitario de todos.

Assets: Es un archivo que se incluye e implementa con su aplicacion, y es accesible en

tiempo de ejecucion.
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Webcrawler: Es un meta buscador que combina la bisqueda tope de Google, Yahoo!,
Bing (antes MSN Search), Ask.com, About.com, MIVA, Look Smart y otros motores de
busqueda populares, también proporciona a los usuarios la opcion de busqueda de

imagenes, audio, video, noticias, paginas amarillas y paginas blancas.

82



Bibliografia
Raffino. (11 de Enero de 2019). Concepto.de. Obtenido de Concepto.de:
https://concepto.de/fotografia-digital/

500px. (19 de Diciembre de 2019). 500px. Obtenido de 500px: https://web.500px.com/terms

Adobe. (17 de octubre de 2019). Adobe. Obtenido de Adobe:
https://helpx.adobe.com/es/stock/fag.html

Alonso Estrada Cuzcano, N. R. (2001). EVALUACION DE HERRAMIENTAS DE BUSQUEDA DE
INFORMACION EN INTERNET. En N. R. Alonso Estrada Cuzcano, EVALUACION DE
HERRAMIENTAS DE BUSQUEDA DE INFORMACION EN INTERNET (pag. 1). LIMA: Biblios.

Arcadina. (19 de Diciembre de 2019). Arcadina. Obtenido de Arcadina:

https://www.arcadina.com/nuestro-equipo

Barker, M. S., Barker, D. I., & Bormann, N. F. (2015). Marketing para medios sociales: Un
planteamiento estratégico. En M. S. Barker, D. I. Barker, & N. F. Bormann, Marketing
para medios sociales: Un planteamiento estratégico (pag. 178). México: Cengage

Learning.

Barrientos, P., Contreras, J. C., Radovcic, J., & Toro, J. P. (2001). Psicologia en Internet: sitios y
herramientas de busqueda en espanol . En Psicologia en Internet: sitios y herramientas

de busqueda en espafiol (pag. 12). Barcelona.

Bozal, J. F. (2005). Fotografia digital. En J. F. Bozal, El Equipamiento para la fotografia digital
(pdgs. 74-80).

Caerols, R., Tapia, A., & Carretero, A. (2013). INSTAGRAM, LA IMAGEN COMO SOPORTE DE
DISCURSO COMUNICATIVO PARTICIPADO. Revista de Comunicacion Vivat Academia,
78.

Celaya, L. A. (2014). Posicionamiento Web (SEO/SEM). En L. A. Celaya, Posicionamiento Web
(SEO/SEM) (pag. 114). ICB.

Celaya, L. A. (2019). Posicionamiento Web (SEO/SEM). Malaga: ICB.

Chavez, F. (2018). ¢ Cémo funcional Internet? En C. C. Fresno, ¢ Cdmo funcional Internet? (pag.

121). Cordova: El Cid Editor.

Chavez, F. (2018). ¢Son eficientes las redes sociales? EL Cid Editor.

83



Clark, M. (28 de Julio de 2014). ¢ Qué es la estrategia digital y por qué necesitas una? Obtenido
de América Economia: https://www.americaeconomia.com/analisis-opinion/que-

esuna-estrategia-digital-y-por-que-necesitas-una

CODINA, L., & DEL VALLE PALMA, M. (2001). “Bancos de imdgenes y sonido y motores de

indizacion en la www. Espafia.

Cdérdoba, M. D. (2000). Coolhunding: Cazar y gestionar las tendencias que mueven el mundo.
En M. D. Cérdoba, Coolhunding: Cazar y gestionar las tendencias que mueven el mundo

(pdg. 151). Barcelona: Gestion2000.
Digital, A. E. (2016). Libro blanco del comercio electrénic. Madrid: adigital.

Espinoza, R. (8 de Septimebre de 2016). Roberto Espinoza. Obtenido de Indicadores de gestion:
éQue es un KPI?: https://robertoespinosa.es/2016/09/08/indicadores-de-gestion-

quees-kpi

Estrada Cuzcano, A., & Rodriguez Maniega, N. (2001). EVALUACION DE HERRAMIENTAS DE
BUSQUEDA DE INFORMACION EN INTENET. Revista de Biotécnologia y Ciencias de la

Informacion, 1-120.
Fernandez. (2014). Obtencion de imdgenes para proyectos grdficos. Andalucia: IC Editorial.

Fernandez, A. (2019). La Imagen Disefio y Realizacidn. En A. C. Fernandez, LAS LENTES U
OBJETIVOS Capitulo 3 (pag. 35).

Fernandez, P. (2014). aplicacion de técnias de usabilidad y accesibilidad en el entorno cliente.

Malaga: Innovacion y Cualificacion.

Fundacion Integra de Murcia. (2011). SELECCION DE PALABRAS CLAVE PARA
POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES. En F. |. Murcia, SELECCION DE PALABRAS CLAVE
PARA POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES (pag. 8). Murcia: CECARM.

Galvez, M. A. (2013). Pocisionamiento Web y Marketing en bscadores. Malaga: |C Editorial.

Garcia, |. B. (7 de octubre de 2018). Cdmaras.uno. Obtenido de Camaras.uno:

https://camaras.uno/mejores-camaras-por-calidad-precio/

Gavilan, M. C. (28 de julio de 2014). Andlisis & Opinion. Obtenido de Analisis & Opiniodn:
https://www.americaeconomia.com/analisis-opinion/que-es-una-estrategia-digital-

ypor-que-necesitas-una

84



Gbémez, C. E. (2012). De la cultura Kodak a la imagen en red: una etnografia sobre fotografia
digital . En C. E. Gdmez, De la cultura Kodak a la imagen en red: una etnografia sobre

fotografia digital . UOC.

Gonzales Ulises. (15 de Octubre de 2019). EL blog de los articulos fotogrdficos.com. Obtenido
de EL blog de los articulos fotograficos.com: http://

articulosfotograficos.com/blog/parametros-basicos-en-fotografia.html

Gonzales, O. R. (2014). Comercio Electrénico 2.0. En O. R. Génzales, Comercio Electrénico 2.0

(pdg. 33). Madrid: ANAYA Multimedia.

Grafilandia. (20 de abril de 2017). Top 5: Paginas para crear un Portafolio Digital Online.
Obtenido de Grafilandia Blog: https://grafilandiablog.wordpress.com/2017/04/20/top-

5-paginas-para-crear-un-portafolio-digital-online/

Huamdn, H. (2005). MANUAL DE TECNICAS DE INVESTIGACION Conceptos y Aplicacion. En H. G.
Huaman, MANUAL DE TECNICAS DE INVESTIGACION Conceptos y Aplicacion (pag. 62).
Peru: IPLADEES S.A.C. Obtenido de
https://books.google.com.ec/books?id=OEHABAAAQBAJ&hl=es&source=gbs

Illanes, R. (13 de abril de 2015). ¢ Qué es Behance? Obtenido de Linkedin:

https://www.linkedin.com/pulse/qu%C3%A9-es-behance-raimundo-illanes

Instituto Nacional Espafiol de Marketing. (23 de mayo de 2011). Instituto Nacional Espafiol de
Marketing Digital. Obtenido de https://iiemd.com/articulo/facebook/que-es-

comofunciona-facebook-entrar-2

Lépez, S. A. (2013, p.8). Manual de Identidad Fotogrdfica. Obtenido de Manual de Identidad

Fotogréfica: http://www.ucm.edu.com

Makercenter. (25 de noviembre de 2019). tipsportafoliocreativo.pdf. Obtenido de
tipsportafoliocreativo.pdf:

http://www.makercenter.mx/doctos/tipsportafoliocreativo.pdf
Martin, J. R. (2008). Thewebfoto.com . En J. R. Martin, Thewebfoto.com (pag. 140).

Martin, M. (2013). El lenguaje del cine. En M. Martin, El lenguaje del cine (pag. 317). Barcelona:
Gedisa, S.A.

Mateo, C., Frade, T., & Soto, C. (2013). INSTAGRAM, LA IMAGEN COMO SOPORTE DE

DISCURSO. Revista de Comunicacion Vivat Academia, 11.

85



Maya, E. (2014). Métodos y técnicas de investigacion. Obtenido de Métodos y técnicas de
investigacion:

https://arquitectura.unam.mx/uploads/8/1/1/0/8110907/metodos_y_tecnicas.pdf

Mejias, R. (14 de Septiembre de 2016). Introduccion a la fotografia Ill Trimestre 1. Obtenido de

Blogger.com: http://introduccionalafotografia3trimestrel.blogspot.com
Melisa S Barker, D. |. (2015). Marketing para medios sociales. Monterey: Artgraph.

Morales, M. M. (2010). Analitica web para empresas: arte, ingenio y anticipacién. En M. M.

Morales, Analitica web para empresas: arte, ingenio y anticipacion (pag. 175). UOC.

NAVARRO, I. (2012). ANALISIS DE BANCOS DE IMAGENES. Obtenido de ANALISIS DE BANCOS DE
IMAGENES:
https://gredos.usal.es/bitstream/handle/10366/120542/TFG.In%E9s_Navarro_Hernan

do.pdf?sequence=1

Ordofiez, L. (22 de Agosto de 2017). OleoShop. Obtenido de ¢Qué es una métrica?:

https://www.oleoshop.com/blog/que-es-una-metrica

Osorio, A. 0. (2013). Manual de fotograia UCM. Obtenido de Manual de fotograia UCM:

http://www.ucm.edu.com
P. Barrientos, J. C. (2001). Psicologia en Internet: sitios y herramientas. Barcelona.

Paricio Royo & Allueva Pinilla, A. (2011). Practicas y modelos innovadores para la mejoray
calidad de la docencia. En J. A. Paricio Royo, Prdcticas y modelos innovadores para la

mejora y calidad de la docencia. Zaragoza, Espafia.

Penela, C. G. (02 de Agosto de 2004). La seleccion de palabras clave para el posicionamiento en
buscadores. Obtenido de Revista Académica Sobre Documentacién digital y
Comunicacioén Interactiva:

https://www.upf.edu/hipertextnet/numero2/palabras_clave.html

Portafoliobox. (19 de 12 de 2019). Portafoliobox. Obtenido de Portafoliobox:

https://www.portfoliobox.net/es/about

Portfoliobox. (19 de 12 de 2019). Portfoliobox. Obtenido de Portfoliobox:

https://www.portfoliobox.net/es/about

Prakel . (2010, p.62). Diccionario visual de fotografia. Barcelona: BLUME.

Prakel . (2011, p23). Principios de la fotografia creativa aplicada. Barcelona: Gustavo Gili.

86



Prakel, D. (2010). Diccionario visual de fotografia. En P. David, Diccionario visual de fotografia

(pdg. 20). Barcelona: Blume.
Prat, M. (2016). Posiciomaineto Web Estrategias de SEO. Barcelona: ENI.

Priscilla, C. (2009). Propuesta para la creacion de un banco de imagenes que se dedique a
proveer fotografias con tono local para la comunicacidn visual basandose en las
necesidades del medio. En C. Priscilla, Propuesta para la creacion de un banco de
imdgenes que se dedique a proveer fotografias con tono local para la comunicacion

visual basdndose en las necesidades del medio (pag. 150). Quito.

Raquel_Caerols_Mateo, Raquel_Caerols_Mateo, Andrés_Carretero_Soto. (27 de Marzo de
2013). Vivat Academia revista de comunicacion. Obtenido de Vivat Academia revista de

comunicacién: http://www.vivatacademia.net/index.php/vivat/article/view/190/61

Recio, M., Sanchez, V., & Zaldua, 0. (2011). Uso en la publicidad de fotografias de bancos de
imagénes espafioles. En S. V. Recio Marcos, Uso en la publicidad de fotografias de

bancos de imagénes esparioles (pag. 391).

Revell, J. (2014, p.210). La Exposicion, claves y secretos de una buena fotografia. Madrid:

Anaya Multimedia.

RIVERA CAMINO, J., ARELLANO CUEVA, R., & AYALA, M. (2013). Conducta del Consumidor:

Estrategias y Politicas aplicadas al MArketing. Madrid: Esic Editorial.

Robles, D. J. (2017). IMAGENES DE ACCESO ABIERTO Y LOS BANCOS DE IMAGEN: ESTUDIO DE
CASOS. En D. J. Robles, IMAGENES DE ACCESO ABIERTO Y LOS BANCOS DE IMAGEN:
ESTUDIO DE CASOS (pag. 27). Badajoz.

Sampieri, R. H. (2014). Metodologia de la Investigacion. México: INTERAMERICANA EDITORES,
S.A. DE C.v.

Sanchez, R. (2011). El portafolio digital un nuevo instrumento de evaluacidn. Revistes

Catalanes amb Accés Obert (RACO), 1.

ShutterStock. (2016). ShutterStock. Obtenido de

https://www.shutterstock.com/support/article/What-are-stock-photos

Stock, A. N.-T. (4 de Marzo de 2018). TicBeat. Obtenido de http://www.ticbeat.com

87



Taylor, F. (2013). Cémo crear un portfolio y adentrarse en el mundo profesional: Guia de
orientacidn para creativos. En F. Taylor, Cémo crear un portfolio y adentrarse en el
mundo profesional: Guia de orientacion para creativos (pags. 9-160). Barcelona:

Gustavo Gili, SL.

Ulises Gonzalez . (Octubre de 2019). El Blog de articulosfotograficos.com. Obtenido de El Blog

de articulosfotograficos.com:

https://articulosfotograficos.com/blog/parametrosbasicos-en-fotografia.html

Ulises Gonzalez. (2019). El Blog de articulosfotograficos.com. Obtenido de El Blog de
articulosfotograficos.com: https://articulosfotograficos.com/blog/parametros-basicosen-
fotografia.html wix.com. (19 de Diciembre de 2019). wix.com. Obtenido de wix.com:

https://es.wix.com/about/us

88



Diseno

Editorial

il
anci

Retoque digital

Lettering

Laboral

Fotografia

l

Audiovisual

|

] Editorial

1]

Disefio Web

ANEXOS

Personal

Fuatbol

Pesca

|

Documentales
animales

Problemas
diseno

u Ptar

Técnica de creacion de tema de investigacion de grado:

Ecologia

Animales
abandonados

Ruido

Trasnporte

Interés
profesional

Mala
Remuneracion

)

Saturacién

|

—

Desprestigio

-

0

Investigacion

| S —

Influencer

| Disefio grafico

Community
Mananger

Oficina de
Disefio

Mi Tierra

Cascadas

Montafias

Componentes

Apps

|| Plataformas de
concursos

Material de
Impresion




Agrupacion de las palabras escogidas

B)" Produccién Visual, Basura, Lagunas

) Lettering, Cultura, Produccién grafica

d)" Competencia, Tenis, Fotografo deportivo

Derivaciones:

1)
2)

3)

4)
5)

Disefio de una plataforma virtual para la comercializacion de fotografias

Insight para determinar la comercializacion de fotografias en un portal dedicado
al mercado ecuatoriano

Investigacion de una comercializacion de un portal de fotografias de un portal
ecuatoriano

Desarrollo de una plataforma para la comercializacion de fotografias
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Instrumento de investigacion: Modelo de Entrevistas

“Universidad Técnica del Norte”
Facultad de Educacion, Ciencias y Tecnologia
Carrera Disefio y Publicidad

ENTREVISTA

Objetivo: A través de este método de investigacidén se podra recolectar la mayor
cantidad de informacidn veridica y de calidad, que permita resolver el problema de
investigacion.

WIS EL S de i {eMpara determinar la importancia de los bancos de imagenes
fotograficas, que funcién cumple.

NOMDBIE: v

Fecha: .o,

CUESTIONARIO

1.- ¢Qué importancia tiene la fotografia para la publicidad?

2.- éCudl es la tendencia, contratar un fotdgrafo o utilizar fotografias de Bancos de imagenes?
3.- ¢Se puede utilizar en campafias publicitarias nacionales imagenes de bancos de fotografias?
4.- ¢ Como se esta actualmente manejando el consumo de fotografias en bancos de imagenes?
5.- ¢éQué beneficio aporta a su trabajo profesional utilizar este tipo de fotografias?

6.- ¢éEn qué condiciones debe estar una fotografia para poder utilizarla en un trabajo
profesional?

ENTREVISTADOR

ENTREVISTADO
CEDULA: CEDULA:
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Ficha de Observacién N° 1

Fecha: 03-06-2019

Hora: 19:00 pm

Lugar: Google.com

Titulo de la plataforma: Wonrank, Similar web

Media -
y - . L - Tréfico
Baf‘c" de Interaccion Rebote | Vistas | Reacciones Duracion Pagl_n as Estlm’a clon Tr,a fico de Display | Organico Keyyvc_)rds Keywords
Iméagenes de la por visita de tréfico Busqueda Ads Orgénicas Pagadas
pagina
Iméagenes de
Getty
Publicidad
Getty Image 39,19% mzillllc’7)n ----- 00:04:16 6.49 Muy alto 69,81% 0,03% 100,00% Getty 0,00%
Getty
imagenes
Hombres
Desnudos
Stock de Stock de
17.24 adobe adobe
Adobe stock | ----- 45,97% m.il ------ 00:05:53 591 Muy alto 28,48% 12,37% 85,29%
Adobestock Adobestock
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Fotos de adobe Fotolia
Iméagenes de Iméagenes
adobe gratis
Contrl_b uyente Adobe stock
de acciones de photo
adobe
500px
500px
500px | @ - 33,64% 7m3|? 00:04:41 5.19 Muy alto 10,11% 0.2% 99,00% 0,01% Px500 0,00%
500pix
500px.com
Pixabay
Fondo de
pantalla
Pixabay 36250 | 220 00:05:56 | 7,47 Muyalto | 46,19% | 007% | 99.00% | 001% | ondosde Banco de
mil pantalla imagenes
Iméagenes
gratis
Pixabay
Shutterstock Shutterstock
. Persiana
Persiana
72.59 Stock
Shutterstock 46.71% M 00:06:22 5,64 Muy alto 38,21% 3,46% 90,75% 9,25%
Contribuyente
de stock IATTEPCTOK
Fotos de
Fotos de Stock Stock
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Feliz navidad 123rf
Arbol de Descargador
navidad 123rf
Estrella Emocione
Mapamundi De§ca,rgad0r
de iméagenes
Vvl
IIATTEPCTOK — X by
9
123rf 59.77% 22.95 00:01:56 2,76 Muy alto 85,63% 0,16% 98,63% 1,87% 123rf 123rf
M

Fecha: 03-06-2019

Hora: 20:00 pm

Titulo de la plataforma: Wonrank, Similar Web

2.344.612

Getty Image
Adobe stock

500px

Pagada
Pagada

Pagada

74

19,150°

1.438.120

2.344.612

74%

83%

70%

1.81%
trafico

3%

6.96%
trafico

9,97

35,0
9%
11,0
0%

15,37%
27,62%

26,00%

Lugar: Google.com

41,83%
17,50%

46,00%

10,95%
0,00%

0,00%

7,96%  0,00%
3,62%  5,86%

3,00  0,00%

0,00
%
0,00
%
0,00
%
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0,
Pixabay Gratuita 755 3 1.545.165 83% 285 WAy 20,00% 8,00% 0,00% 0,00% 6,00% G0
trafico 0% %
0,
Shutterstock Pagada 440 2 22.140.788 93% 257 % 268 22,06% 29,96% 0,00% 0,00% 5,87% 0,00
trafico 2% %
0,
123rf Pagada 2,227 11 787.291 67% 257 i | BN 3,00% 86,00% 0,00% 0,00% 3,00% Y
trafico % %

Ficha de Observacioén N° 3

Fecha: 04-06-2019 Hora: 15:00 pm Lugar: Google.com

Titulo de la Plataforma: Similar Web

Fuentes de Trafico

Bancos de

imagenes Directo Referencias Buscar Social Correo Monitor
Getty Images 27% 0,00% 69% 1% 0,00% 0,00%
Adobe Stock 45% 8,05% 28% 3% 2% 12%
500px 65,00% 18,00% 10,00% 4.00% 0,00% 0,00%
Pixabay 47,12% 2,76% 46,19% 2,85% 1,01% 0,07%
Shutterstock 48% 5% 38% 2% 1% 3%
123rf 10,25% 0,30% 86,63% 2% 0,65% 0,16%
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Ficha de Observacién N° 4

Fecha: 04-06-2019 Hora: 17:00 pm Lugar: Google.com

Titulo de la plataforma: Similar Web
Trafico de Referencias

Bancos de imagenes ’ Porcentaje% Sitios de referencia principales Principales sitios de destino
0% 0,00% 0,00%

Getty Images

37,60%
34,13%

12,81% Cuentas.google.com

zen.yandex.ru
Feleon.com 7,02% Canva.com
2,76% Link.zhihu.com 4,43% Facebook.com 16,17%
Zhihu.com 3,17% Stock.adobe.com 2,49%
o-dan.net 2,88% Instagram.com 1,62%
Flaticon.com 56,38% hskwg.com 28,40%
11,14% Premiumbeat.com 8,57%

0,
% Freepik.com


https://www.similarweb.com/website/hskwq.com
https://www.similarweb.com/website/hskwq.com

Videvo.net 7,01% Offset.com 6,72%
All-free-download 4,35% Images.ctfassts 4,69%
Freepik.es 3,11% Fonts.google.com 4,14%

Fecha: 05-06-2019 Hora: 18:50 pm ‘ Lugar: Google.com

Titulo de la Plataforma: Facebook, Instagram, Twitter
Banco de Iméagenes Facebook Instagram Twitter

Les Gusta Siguen Publicaciones Seguidores Seguidos Siguiendo Seguidores
Getty Image 659 290 mil 660 439 mil 5,465 1.4 millones 342 2,022 1 millén
Adobe Stock 124 205 mil 125 430 mil 1,028 180 K 321 239 34k
500px 865213 mil 860 051mil 5,790 945 k 155 488 3.5 millones
Pixabay 610 964 mil 606 414 mil 766 478k 465 4.187 63.2k
Shutterstock 848672 mil 862240 mil 3,859 188 k 767 733 288.7 k
123rf 666 281 mil 666 941 1,552 20k 932 105k 24.1k
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