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RESUMEN

El presente estudio realizo la caracterizacion de las tendencias de produccion fotogréfica
que se aplican en las portadas de la revista de alta gama Vogue, en su edicion estadounidense.
Para su caracterizacion se aplicé estudios de tipo documental y descriptivo, los mismos que
contribuyeron a determinar el instrumento de investigacion, el mismo que es las fichas de
observacion para el anélisis de las doce portadas selectas mediante la aplicacion del método de
muestreo probabilistico aleatorio simple. De la misma manera, los tipos de estudio aportaron
en la obtencion de resultados concisos y fidedignos a través del instrumento de investigacion
aplicado. Los resultados que se obtuvieron de acuerdo a las fichas de observacion se
presentaron de manera generalizada para determinar las tendencias de produccién fotografica
de la revista ya mencionada, permitiendo conocer los elementos principales que conforman las
tendencias para su posterior identificacion, los mismos que facilitan la comunicacion visual y
fundamentan su importancia en la composicion, ademas se evidenciaron factores sociales y
politicos inmersos en las tendencias debido a que este tipo de revistas deben cumplir con un
objetivo principal que es comercial y comunicacional, de tal manera que informa a la

colectividad sin transgredir el contexto comercial referente a la moda.

Palabras clave: caracterizacion, produccién fotogréfica, portadas, tendencias.
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ABSTRACT
The present study carried out the characterization of the photographic production trends that
are applied on the covers of high-end magazines. For its characterization, documentary and
descriptive studies were applied, the same ones that contributed to determining the research
instrument, which are the observation cards, for the analysis of the twelve selected covers by
applying the simple random probability sampling method. In the same way, the types of study

contributed in obtaining concise and reliable results of the applied research instrument.

The results that were obtained according to the observation sheets were presented in a
general way to determine the trends of photographic production, allowing to know the main
elements that make up the trends for their subsequent identification, the same that facilitate
visual communication and substantiate their importance. In the composition, social and
political factors embedded in trends were also evident in order to fulfill the objective of
informing the community but following its main commercial objective, which refers to the

context of fashion.

Key words: characterization, photographic production, covers, trends.

viii



INDICE DE CONTENIDOS

AGRADECIMIENTO . ..ottt e e snae e e nnaeeenes Vi
RESUMEN . ...t e et e e aa e e e b e e saeeeataeeanneeeas Vil
ABSTRACT <.t viii
INDICE DE CONTENIDOS ..ottt ses s sesisses st ssssenss s s sssensenensens IX
INDICE DE TABLAS ...ttt sttt nen e xiii
INDICEDE FIGURAS ..ottt sttt sesnns Xiv
INTRODUGCCION ....oouiieritneeseeseseeseeseesess e sttt sttt ssssssasenes 1
ODJEEIVOS. ...ttt b bbb bbb bbbt 3
ODBJELIVO GENEIAL ...ttt ra e sre e s reenteeneenreas 3
ODjetiVoS ESPECITICOS .....veeiiiiieiie et re e nbe e nreas 3
CAPTTULDO oottt 4
R |V - T oo T =T oo SO 4
L1 IMAOEN e 4
111 ANAlISIS de [a IMagen ....cc.coviiuiciicie e re s 4

1.2 Narrativa de 1a IMageN........coooiiiiiicce s 6
1.3 Lafotografia......ccccieiiiie e 7
1.3.1 Fotografia de ficcion y N0 fICCION .........coeiiiiiiiiiicee e 8
1.3.2  Tendencias de produccion fotografica o tendencias de fotografia................... 8

1.4 La produccion fotografica y SUS ELAPAS .......ccevververiirieririeieiesie et 9
1.5  ESHIO fOtOgrafiCO ....cuooeiieiciecc e s 10
1.6 Lenguaje fotografiCo........ccoiiiiiiiiii i s 10



A o] 1] oo 1Y T[] o PRSP RRR 11

L.7.0 THUMINACION. ....ciuiitiieieieste ettt 11
O 0 T b4 o To 1] o] [ o USSR 13
O = o ¥ o (o TSR 14
1.7.3 L TINGA ...t 14
174 ELCOION ..o 16
175 LATOIMMA oottt 17
176 L8 TEXIUIA .oveiiieiiieiieeee et 18
177 EIPIANO o 18
1.7.8  Formato fOtOgrafiCo........ccovveiiiiiiice e 19
1.7.9  DIStriDUCION 08 PESOS ...c.veuvereiiieieiirie ettt 20
1.7.10 Perspectiva y distancia hiperfocal ............cccooiiiiiiiiiee, 20
L7010  ANQUIOS ..ot 21
1.7.12 Regla de 10S tEICIOS.......ccuviii e 22
1.7.13 Reglade lamirada............cocooveiiiiiiicce e 22
1.7.14 Regla del ROFIZONTE ........c.ocveiieece e s 22
1.7.15  Simetria de 1a diNAMICA .......ccccorveiiiriiiee e 23
1.7.16 Regla de 10S IMPAES........cooiiiiiiiiicee e 23
1.8  Revelado digital.........ccoooiiiiiiiiie s 23
1.8.1 Lamanipulacion digital y SUS tECNICAS........ccccvveieeiiecie e 24
1.8.2  Programas de manipulacion digital ...............ccccoevveiiiiiii i 24



1.9 RevVistas de alta gama .......cceoiiiiiiiiie e e s 24

1.9.1 Revista Vogue EStados UNIdOS .........ccooeiiiiiiiiiiniiieeese e 25
1.9.2  Estructura de la revista VOQUE ........cceceeiieiiiiieiecie et 26
1.9.3 Estructura de la portada de la revista VOQUE.........cccccvvevveiicieiecie e 27
CAPTTULO T1 vttt 28
2. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION......ccoiiirmiireieeneierseesssessesesanenns 28
CAPTTULO T oottt 46
3. RESULTADOS Y DISCUSION........ooiviieeireesiieeesees e eeetes s enes s s esanaen e 46
3.1 Analisis fichas de 0DSEIVACION ..o 59
(@70 0] 10 1] [od o] o [ SRS PSP 62
3.2 ANALISIS BNIIEVISIAS .....eevieeicieieeetesie ettt 66
3.2.1 Entrevista 1. Fotografo de moda.........ccocooeieiiiiiiniiic e 67
3.2.1  Entrevista 2. DireCtor de ArE .......cocooiiiiiiiiiiieee e 70
3.2.2  Entrevista 3. Estilista de Mmoda...........ccoeiiiiiiiiiiie e 73
3.2.3  Entrevista- Disefiadora de Modas ...........coceiveiiiieiiiiiiicseeee s 76
CAPITULO IV oot 79
A PROPUEST A ettt ettt sttt et e b et et e e s ae e et e e e be e e beesneeanbeearee s 79
R PSR 79
4.2 JUSEITICACION ...ttt bbbt 79
4.3 FUNAAMENTACION ...ttt ettt bttt 80
N @ o [=] (V0L TSP ST UPRPRPR 81

Xi



4.6 Desarrollo de 18 PrOPUESTA........coveiieiieie et 81

4.7 DIFUSTON ..ot b et b et b ettt e n b 89
CONGCLUSIONES ...t nnr e neennee s 90
RECOMENDACIONES ... e 91
REFERENCIAS ...t 92
ANEXOS. ..ttt bbbt b e et e Rt b bt e b e e nneeanns 98

Xii



INDICE DE TABLAS

Tabla 1. Caracteristicas técnicas de la revista VOQUE ...........cocevveieeieiiie i e 26
Tabla 2.Matriz de operacionalizacion de variables o matriz diagnostica ............ccccceevenen. 32
Tabla 3. Dat0S GENETAIES .......cc.vcieieeiicie et re e e beeaesneenreas 59
Tabla 4. TUMINACION .....ouviiieiee et 60
Tabla 5. TIPOS e PIAN0 ........eeii e ae e nreas 61
Tabla 6. TiP0S de ANQUIOS .....cvvoeiiieieee et 63
Tabla 7. Leyes de fotografia...........ccccveiiiiiicc e 63
Tabla 8. Pardmetros del mensaje liNQUIStICO.........ccoereiieriieesee e 64

Xiii



INDICEDE FIGURAS

Grafico 1.Elementos de la Portada de la revista VOguEe...........ccoeeiieneinenencise e 27
Grafico 2. Ficha de 0DSErvaCion L.........cccoceiiiiiriiiiiieie e e 47
Grafico 3. Ficha de 0DSErvaCion 2...........cocoiiiiiiii e 48
Grafico 4. Ficha de 0DSErvaCion 3. e 49
Grafico 5. Ficha de 0DSErvaCiON 4..........ccooiiiiiiiit e e 50
Grafico 6. Ficha de 0DSErvaCion 5..........ccooiiiiiiiie e 51
Grafico 7. Ficha de 0DSErvaCiON B..........cccciiuiiiiiiiiiiiiie e e 52
Grafico 8. Ficha de 0DSErVACION 7.........couiiiiiiiiiieieet e 53
Grafico 9. Ficha de 0DSErvaCion 8...........cciiiiiiiiis e e 54
Gréfico 10. Ficha de 0DSErvaCion 9..........ccooieiiiieiiiie e 55
Grafico 11. Ficha de 0bServacion 10..........cccureirireiniie e e 56
Grafico 12. Ficha de 0bServacion 11..........cccooiirinieiniie e e 57
Grafico 13. Ficha de 0DServaCion 12...........cccooeiiiieiniie e e 58
Grafico 14. Elementos MOrfOlOQICOS ........ccorviieiirierieisiie e e 82
Grafico 15. COMPOSICION .....vviviiieieiesicsie ettt et sne e naenee e 83
GrAfICO 16. RELOIICA .....veveeieieeeeieie ettt ettt 84
Gréfico 17. Tendencias de produccion fotografica de la revista Vogue .............ccevevennnen, 85
Gréfico 18. Tendencias de produccion fotografica de 2016, 2017 y 2018 .........cccoveveveeee, 87
Grafico 19. Ficha de observacion revista Cosas ECUON ...........cccevrvreincininiiiecneinnn, 88
Grafico 20. Anélisis de la revista C0Sas ECUAON .........ccccoreiiereieieieeeeece e 89

Xiv



INTRODUCCION

El presente estudio se refiere al tema de la caracterizacion de tendencias de produccién
fotografica de la revista estadounidense Vogue, mediante el analisis de sus portadas
pertenecientes a 2016, 2017 y 2018. En este sentido, las tendencias de produccion fotografica
pueden definirse como caracteristicas particulares que se crean a partir de conocimientos
fotograficos practicos y teoricos, a fin de comunicar artisticamente por medio de la creatividad
y la originalidad, para transmitir un mensaje inteligible al observador, estas tendencias
generalmente crean fotografias que difieren de lo comun, pero también cada afio se transforman

0 nacen nuevas tendencias debido a los cambios tecnoldgicos y a los consumidores.

La caracteristica principal de este estudio es conocer los elementos particulares que integran
las tendencias de produccion fotografica, de esta manera, es posible identificar las tendencias
que aplica Vogue de acuerdo a sus portadas seleccionadas. Es propicio, caracterizar las
tendencias de produccion fotografica porque contribuye a comprender el lenguaje fotogréafico,
considerando que, los elementos particulares que integran las tendencias forman parte del
lenguaje fotografico y se aplican por medio de la composicién y factores externos, para
conjugarse y construir un mensaje inteligible que se transmite al intérprete con facilidad,
considerando que, la interpretacién depende de los conocimientos y de la cultura del

observador.

Las tendencias de produccion fotografica se pueden encontrar en todos los géneros
fotograficos, sin embargo, el manejo del lenguaje fotografico no posee la importancia
suficiente para que la planificacion y ejecucion de los elementos que conforman las tendencias
se conjuguen con el fin de comunicar. Por este motivo, existen fotografias que son
extraordinarias al ojo humano, pero cuando el intérprete trata de analizarlas o profundizar en

1



su contenido, existe dificultad para decodificar el mensaje porque el mensaje no es claro o en

ocasiones ni siquiera es posible encontrar el mensaje.

Respectivamente, las tendencias de produccion fotografica se encuentran usualmente en la
fotografia publicitaria, y en este tipo de fotografia se encuentra la fotografia de moda, la misma
que es conocida por su influencia en las masas, considerando que “esta unida a dos fenémenos
econdmicos y sociales caracteristicos del siglo XX: la moda y publicidad” (Flores, 2013, p.73).
Por lo tanto, la fotografia de moda contiene un lenguaje fotografico perfeccionista y valioso en
contenido, lo cual aporta a la interpretacion, normalmente este tipo de imagenes ocupan las
paginas de las revistas de alta gama que usualmente se la conoce bajo el nombre de revistas

femeninas, las mismas que utilizan imagenes con un objetivo comercial.

El presente estudio, se interesé por conocer detalladamente los elementos que son esenciales
0 bésicos para la creacion de las tendencias de produccién fotogréfica, para profundizar en el
nivel de influencia que ejercen sobre la construccion de la fotografia, lo cual facilita la
identificacion de las tendencias, con la finalidad de aportar positivamente en la creacién de

nuevas técnicas de aplicacion y ejecucion de las tendencias fotogréaficas.

Por lo tanto, para caracterizar las portadas fue necesario aplicar un instrumento acorde al
trabajo de observacion que se llevo a cabo, dicho instrumento se orienté de acuerdo a los
parametros generales pertenecientes al analisis retérico de la imagen para explicar con mayor
detalle los elementos que conforman las tendencias y para la descripcion de cada tendencia

identificada.



Objetivos

Objetivo General

Caracterizar las tendencias de produccion fotografica sobre la revista estadounidense Vogue

desde 2016 hasta 2018.

Objetivos Especificos

e Identificar los elementos principales que conforman las tendencias de produccion
fotografica de las portadas selectas.

e Determinar instrumentos para la identificacion y descripcion de los elementos que
conforman las tendencias de produccion fotogréfica de las portadas selectas.

e Describir las tendencias de produccion fotogréfica que se evidencian en las portadas

analizadas de acuerdo a los elementos identificados.



CAPITULO |
1. Marco Tedrico

11 Imagen

La imagen “es la representacion visual de la apariencia de un objeto real o imaginario”
(Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2015, p. 15). En este contexto, la imagen
representa una realidad que puede estar sujeta a la realidad de manera exacta o sujeta a la

visualizacioén de la realidad del artista.

Es importante mencionar que las imagenes son un lenguaje que comunica al observador la
intencidn del fotdgrafo u otro mensaje en especial, por esto existen estudios que analizan las

imagenes y sus lenguaje.

El topico de los actuales estudios sobre las imagenes establece que han de ser
entendidas como una forma de lenguaje; en vez de como una ventana
transparente al mundo, las iméagenes se consideran en la actualidad como un tipo

de signo. (Velasco, 2015, p. 84)

En este sentido, elaborar una imagen es similar a la elaboracion de una obra literaria, porque
su objetivo inicial es comunicar y captar el interés del observador, por tanto, de acuerdo a los
conceptos anteriores la imagen es un lenguaje mas que debe analizarse de acuerdo al tipo de

imagen y al objetivo de su elaboracion.

1.1.1 Analisis de la imagen

El anélisis de la imagen de manera general se convierte en tema de debate porque no existe
un esquema determinado para analizar una imagen debido a que las teorias de la interpretacion
de la imagen son distintas de acuerdo al &mbito al cual pertenezca, es decir, el anlisis varia si
es una obra pictdrica, o una fotografia. Pero en lo que concuerdan los tedricos es “que el analisis

4



de la imagen se interpreta como si fuese un lenguaje con sus codigos, donde la imagen se
convierte en signo, y tiende a tener un significado y un significante, esto lo corroboran los

tedricos Saussure, Gombrich, Barthes, Eco, Pierce, Wittgenstein, entre otros” (Varas, 2011).

“Las imagenes se han convertido en enigmas” (Varas, 2011, p. 84). La imagen tiende a
tergiversar su propia significacion, es decir, la imagen no es clara ni precisa en su lenguaje,
debido a la interpretacion que se realiza por cada individuo que observa la imagen e interpreta
en relacidn a su experiencia, conocimientos y cultura, por este motivo la imagen debe apegarse
a un publico determinado para definir con claridad su cultura, de esta manera se construye el

contexto y se comunica al observador sin interferencias.

“Humberto Eco considera al enunciado de Hjelmslev (1943), acerca del anélisis de la
imagen como signo, estos signos son comunes para el ser humano se evidencian a diario,
contienen un significante y un significado, que a su vez profundizan en los codigos de
acuerdo a una metalinguistica, estos codigos se analizan de acuerdo a la iluminacion, a los
colores, a los objetos, a la posicion de la personas, entre otros, son varios factores a
considerar para una interpretacion lo mas correcta posible y cada vez se profundiza mas”

(Eco, 1973).

Barthes también profundiza de acuerdo a “la retérica la misma que propone tres
mensajes de analisis y también menciona el signo, el significado, el significante, el simbolo
iconico, la denotacidn, la connotacion, y nos acerca a un conocimiento mas asimilable de
los elementos que forman parte de la connotacién como el trucaje, esteticismo, la pose, los
objetos, la fotogenia, la sintaxis, estos elementos intervienen en la composicion y la
significacion del mensaje” (Barthes, 1986). De la misma manera este autor analiza la
importancia del vestuario y su simbolismo en las revistas de moda y menciona “variables de

largo, color, volumen, etc.,... herramientas para ayudarlo en un trabajo de comunicacion...”



(Gonzalez, 2010, pag. 158). Estas variables son esenciales en la fotografia de moda porque
influyen en la profundizacion de la connotacion y su relacion con el resto de elementos de la

imagen.

“Gombrich quien realiza un andlisis de la imagen desde la perceptiva psicologica en relacion
a la pintura, manifiesta en cuanto a imagen fotografica la importancia de la composicién, lo
que produce la simetria y la asimetria, pueden considerarse factores comunes, pero su
significacion no es de tan facil interpretacion. Asi como también analiza los elementos tales
como lineas, el punto, el movimiento, en fin todo lo referente a la composicion, debido a que

tiene diferente connotacion en la percepcion” (Varas, 2011).

Por lo tanto, los diferentes tedricos proponen que la imagen debe ser analizada con un
lenguaje mediante codigos o elementos, cuya significacion varia en relacion al entorno del
sujeto que observa la imagen. Si se trata de una fotografia aun mas clasificado debe ser la

colocacion de los elementos que aluden al publico al cual va a llegar la imagen.

“La complejidad que lleva consigo una imagen es considerable. Sea cual sea la
perspectiva—artistica, historica, técnica, cultural, antropoldgica, etc.—" (Gomez, 2015, p.
348). Por este motivo, un arbol, un fondo, la persona y su pose, la vestimenta, aspectos técnicos
como iluminacién, edicién, ideas conceptuales, composicion, formas, tiene su razon de
incluirse en la imagen. Lo que cambia es la interpretacion siempre existiria disparidad porque

existe inexactitud en cuanto a percepcion de la imagen.

1.2 Narrativa de la imagen

La narrativa en alusion a la fotografia surge mediante “el fotoperiodismo que consistia en
capturar imagenes de sucesos reales para comunicar a la sociedad los hechos que marcan a
diario en el mundo, de esta manera, fue posible que la narrativa obtenga su principal funcion

dentro de la fotografia que consistia en contar historias o narrarlas de una forma exacta y real,



cabe mencionar que se cuentan desde la versiéon del intérprete, quien utiliza formas de
expresion acorde a sus conocimientos y su cultura, en fin, la narrativa no contiene reglas
exactas a seguir, simplemente es necesario la coherencia de las historias” (Bautista, Ariza, &
Blasco, 2019). En el mismo orden de ideas, la narrativa es esencial para efectuar el lenguaje
fotogréfico y sus procesos, puesto que, esos elementos que se aplican en el lenguaje necesita
formarse o ubicarse acorde a una historia central para formar un mensaje que pueda

comprenderse con facilidad por quien observe la imagen.

1.3  Lafotografia

La fotografia se define como: “Procedimiento o técnica que permite obtener iméagenes fijas
de la realidad...” (Real Academia Espafiola, 2020, s/p). En este contexto, la fotografia capta
los hechos con mayor fidelidad para obtener una imagen que represente una realidad, teniendo

en cuenta que esa realidad se captura desde la perspectiva del fotografo.

Asimismo, la fotografia tiene “una relacion inherente con el arte debido a la influencia de
los movimientos artisticos, y como resultado se originaron tipos de fotografia, que inicialmente
se dividen en: “retrato, paisaje, naturaleza muerta o bodegon y fotoperiodismo™ (Incorvaia,
2013). Estos tipos posteriormente se clasifican en varios géneros acorde al ambito de aplicacion
de la fotografia, como la fotografia de arquitectura, la fotografia de paisajes, la fotografia
publicitaria que incluye a la fotografia de moda “en la década de los 80...buscando la finalidad
de venta” (Alegre, 2017, p. 13). Actualmente, la fotografia de moda mantiene el mismo

objetivo debido a que se presenta en las revistas de moda cuya finalidad es vender.

Por este motivo, se involucra en este tipo de fotografia a “la fotografia, el arte y la moda,
desde el siglo XIX, por el apogeo del consumismo, puesto que, fue necesario acoplar los tres
aspectos apra crear imagenes que reciban la atencion del observador y que generen un vinculo

para influir en las masas sin perder de vista el objetivo comercial” (Riello, 2016).



1.3.1 Fotografia de ficcion y no ficcién

Una fotografia se caracteriza por la minuciosidad de la representacion de la realidad en un
producto final conocido como imagen. “La fotografia siempre tratd de superar a la pintura,
hasta lograrlo mediante el mejoramiento de las imagenes en relacién a la pintura mediante
técnicas fotogréaficas complejas para alcanzar el nivel de realidad mas cercano posible, para
esto fue importante introducir el realismo y el hiperrealismo en las imagenes para superar lo
pictérico pero asocidndolo a la fotografia sin desprestigio por su puesto, con esto se pretenden
obtener imagenes por un lado lo mas sujetas a la realidad, y por otro lado volverlas creaciones

reales pero pictoricas sin distorsionar la realidad” (Clavellino, 2013).

Por este motivo, existe una barrera que separa a dos tipos de fotografia conocidas como
“fotografia de ficcion y fotografia de no ficcion, la misma incita a modificaciones artisticas o
con un objetivo comercial de por medio, en base a la ética profesional porque es necesario
delimitar la realidad de la fotografia aun cuando sea de caracter pictorico; y la segunda consiste
en representar el momento de captura con fidelidad, sin aplicacién pictérica alguna, méas bien
este tipo de imagenes corresponderian al fotoperiodismo que retrata lo mas fiel posible a la
realidad para contar los hechos” (Velasco, 2015). Su eleccion y aplicacion dependen del

mensaje que crea conveniente el fotdgrafo y de su experiencia.

1.3.2 Tendencias de produccidon fotografica o tendencias de fotografia

Para comprender acerca de las tendencias en la fotografia es necesario generalizar la
definicion del término tendencia que puede definirse “como propension, inclinacién o
preferencia hacia lo que se tiende. Las tendencias son premonitorias, porque primero se
insinuan y luego cobran impulso. Las tendencias no son independientes, existe una fuerte

interaccion...dado que reflejan los habitos futuros del consumidor” (Doria, 2012, p. 101).



Extrapolando este concepto a la fotografia, conocemos que la fotografia es una
representacion de la realidad, pero existen ciertas técnicas que suelen convertirse en tendencias
debido al impacto que generan en las masas, por ejemplo la fotografia blanco y negro tuvo su
apogeo en el mercado como una tendencia que se reproducia rapidamente alrededor del mundo
en cada imagen esta presente esta tendencia. A pesar de que las tendencias tengan una rapida
propagacion tienen un corto lapso de vida, es decir se van, y se cambian por otras, a excepcion

de que la tendencia tenga caracteristicas particulares se queda para formar el estilo.

Las tendencias en fotografia son particularidades que aportan en creatividad para hacer que
una imagen salga de lo comun para contar el contenido de la imagen de manera diferente, es
por esto, que en fotografia las tendencias se cambian con rapidez por el aburrimiento que
causan y por otros factores. Por estos motivos, existen las macrotendencias y las
microtendencias, las primeras tienen una relacion directa con factores politicos y
socioecondmicos donde incluso la cultura se encuentra inmersa, estos factores aportan con
contexto y contenido para informar a la sociedad de lo que ocurre en un tiempo presente, y las

segundas tienen relacion con todo lo que refiere al equipo fotografico” (Doria, 2012).

1.4 Laproduccion fotogréafica y sus etapas

La produccion fotografica requiere de “un equipo profesional formado por personas
especializadas de acuerdo a los departamentos existentes, que usualmente se componen de un
productor que supervisa todas las etapas, un director de fotografia quien ejecuta la sesion
fotografica y un estilista de moda que se encarga de la composicion del set, éstas personas se
mantienen a lo largo de las fases de la produccion que se dividen en: preproduccion o la fase

inicial y la guia de las siguientes etapas; produccion o la fase de ejecucion de la fase anterior;



y la postproduccién que realiza la modificacion de las fotografias que se obtienen en la

produccion” (Cortés-Selva, 2018).

Estas etapas deben seguirse minuciosamente con el fin de acoplar adecuadamente cada
elemento que forma parte de la composicion para obtener una imagen ideal, en estos procesos
los factores externos pueden afectar a la imagen, pero cabe mencionar que esos factores son
incontrolables y no dependen del equipo fotogréafico, al contrario el equipo debe visualizar y

planificar posibles soluciones ante dichos factores.

1.5  Estilo fotogréafico

El estilo “se puede definir de diversas maneras de acuerdo al &mbito de aplicacién, pero esos
conceptos en especial los que aluden a las artes, pueden extrapolarse a la fotografia para definir
el estilo fotogréfico, el cual es una caracteristica particular e intransferible del fotografo para
crear imagenes que van a diferenciarse del resto” (Carrién, 2015). En este sentido, el estilo
fotografico depende de los conocimientos de fotdgrafo y de sus habildades para adaptar y

formar un estilo particular.

1.6 Lenguaje fotogréafico

El lenguaje fotogréafico se enfoca esencialmente “en la composicion porque los elementos,
los mismos que se vuelven codigos como si fuesen palabras para generar la comunicacion y
explicar al observador la intencion del fotégrafo, por lo tanto, la ubicacién de los elementos
forman un lenguaje que evidencia los hechos para comunicarlos de la manera mas inteligible
posible” (Rodriguez, 2013). Por este motivo, el lenguaje de una imagen es complejo y depende
del dominio del fotégrafo su ubicacion y por qué se ubican los elementos para que el intérprete

perciba tal cual el mensaje y la intencion del fotografo.
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1.7 Composicion

La composicion forma parte del lenguaje fotografico, hace alusién a formas y elementos

que se ubican en las imagenes, su aplicacion interviene durante todo el proceso fotografico.

Toda imagen dinamica empieza con aquello a lo que se suele dar el aburrido
nombre de “composicion” —Ila manera de rellenar lo que estd dentro del
encuadre, no solo con formas, sino también con movimientos— y con cOmo

esas formas y movimientos seducen a nuestra percepcion. (Berger, 2015, p. 157)

Los objetos o sujetos son determinantes para construir un mensaje comprensible. Existen
una serie de elementos de composicion pero “esencialmente los que se encuentran presentes en
las fotografias son: la iluminacion, el tono, la forma, el color, el orden, la textura y el volumen,
uno de ellos debe destacar en la fotografia sin interferir sobre el resto” (Calleja, Durante, &
Trabadela, 2015). Cada uno de estos elementos aporta armonia de la imagen, colaboran con la

construccién y emision del mensaje, para evitar una interpretacion errénea del observador.

En composicién existen varios elementos que la conforman, y es preciso mencionar a los
elementos morfoldgicos que “son aquellos que poseen una naturaleza espacial” (Villafafie,
2006, p. 97). Estos elementos representan la composicién en gran medida, son esenciales para
el equilibrio de la imagen y la asimilacion del observador. Se compone de algunos elementos

que se mencionan a continuacion.

1.7.1 lluminacion

“Su naturaleza puede tener una influencia determinante en la apariencia de la imagen
captada...” (Gumi, 2016, p. 47). En ese sentido, la imagen debe tener la iluminacion correcta

para producir una imagen de calidad visual para el observador.
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1.7.1.1 Luz natural y luz fotogréafica

La luz natural, corresponde a “la luz del dia, en fotografia es Gtil este tipo de luz pero no es
controlable, por lo tanto, los factores climaticos seran las principal contrariedad al momento de
realizar una captura” (Prékel, 2014) . Es recomendable utilizar este tipo de luz debido a que
produce efectos agradables en las imagenes y genera mayor sentido de naturalidad, la mayoria
de fotégrafos optan por utilizarla en horarios en que el sol se encuentra mas despejado, debido

a que la luz del sol en cada horario también afecta a las capturas.

A diferencia de la luz natural, “la luz fotografica es la luz de estudio, es controlable y
depende del fotografo su aplicacion, existen una variedad de tipos de luces para componerla,
asi como también existen diferentes herramientas como ld&mparas fluorescentes, paneles, entre
otros, las cuales aportan en obtener una iluminacién adecuada, por esto, su utilizacion requiere
de estudios complejos” (Prékel, 2014). Lo esencial en este tipo de iluminacion es la
manipulacion que se ejerza sobre las herramientas y sobre el sentido de la luz, puede tener
desventajas por los errores técnicos que en ocasiones se generan a causa de las luces, que no

soportan lapsos prolongados de tiempo encendidas.

1.7.1.2 Direccion y calidad de luz

La iluminacion puede proceder de diferentes fuentes de luz sean naturales o artificiales, pero
su aplicacidn requiere de conocer la direccion exacta de donde proviene esa luz, por lo tanto,
se conoce que la direccion de la luz se conforma por: “La existencia de la luz frontal, tres
cuartos, lateral, perfil, posterior, superior e inferior” (Prakel, 2014, p. 123). Esto tipos de luces
se clasifican de acuerdo a como la luz varia acorde a la posicién alrededor del objeto, su

aplicacién depende de diversos factores como la intencion, el clima, entre otros.

Ademas de la direccion, la luz también puede medirse de acuerdo a la calidad, es decir, entre

la luz natural y la luz artificial existe un juego de iluminacion bastante complejo, el mismo que
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genera “tres tipos de luces que se dividen de acuerdo a la luz y a la sombra, es asi que se
encuentran luz dura, que genera sombras y luces directas, bastante perceptibles, luz semidifusa
provoca luces y sombras poco visibles, y la luz suave provoca sombras casi imperceptibles,
entre la luz y la sombra no se distingue con facilidad” (Gumi, 2016). La calidad de la luz
depende de la imagen que se desee obtener, si la imagen tiende al drama se utiliza una luz dura,
el tipo de imagen, género, herramientas, intencion, dominio, serén clave para la aplicacion de

estos tipos de luces.

1.7.1.3 Exposicion

En la iluminacién se encuentra un factor esencial llamado exposicidn que “es la cantidad de
luz que debe recibir el sensor para que se fije la informacion de la imagen que llega a través
del objetivo” (Calleja, Durante, & Trabadela, 2015, p. 48). Un mal manejo de exposicion
produce pérdida de la calidad de la imagen y dos fenomenos frecuentes denominados
“sobreexposicion que produce una imagen muy blanca y la subexposicion que produce una
imagen oscura, ambos afectan a los resultados de la calidad de imagen, en especial afecta
durante la edicién” (Kamps, 2013). Dos factores a tomar en cuenta durante una captura,

también influye el clima o un mal manejo de camara.

También, es importante mencionar al “triangulo de exposicion que se calcula mediante seis
combinaciones de acuerdo a: el ISO, que tiene relacién con el ruido de acuerdo al valor que se
aplique; la apertura (f) que tiene relacion con la entrada de luz; y la velocidad de obturacion
que se refiere al tiempo de apertura del obturador mientras atraviesa la luz, estos deben
combinarse mediante la préctica para adecuar el mejor resultado al trabajo” (Excell, 2014).
Estas variaciones deben ser manejadas con cuidado para obtener resultados éptimos, y lo demas

corresponde a la préctica.
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1.7.2 El punto

El punto se puede definir como “insignificante para el intérprete pero sus propiedades
tienden a condicionar la composicién de una imagen, en especial condiciona el centro de interés
0 punto de fuga de la imagen que puede generarse por la ubicacion de un elemento que llame
la atencion o por lineas que generan una perspectiva para generar la mayor atencién posible en
la imagen a primera vista” (Villafafie, 2006). Es necesario sefialar que el punto nunca es
imperceptible, esta presente en la imagen de cualquier forma, para fijar nuestra atencion, en
las revistas de alta gama el punto se ubica en los rostros de las modelos o en articulos de ropa

que viste la modelo de portada para cumplir con una intencion de venta.

La principal caracteristica del punto es “su naturaleza dinamica” (Villafafie, 2006, p. 100).
Desafia al observador al ubicarse de las maneras mas dificiles de ubicar, y en ocasione son solo
es el objeto el centro de interés, sino el sujeto también cuenta como centro de interés o inclusive
lo pueden conformar un grupo de elementos, en fin, aplicar el punto depende de la intencién

inicial de construccion de la fotografia.

1.7.3 Lalinea

Las lineas se forman “de acuerdo a la percepcion del observador, a la composicion del
fotdgrafo y la manera en que se agrupan en la imagen, por lo tanto, se encuentra presentes en
un sinnimero de imagenes y usualmente se forman en los objetos de la imagen” (Calleja,

Durante, & Trabadela, 2015).

1.7.3.1 Lineas direccionales
Las lineas direccionales “son perceptibles para el observador, se observan con mayor
facilidad y tienden a generarse de acuerdo a la emocion del observador, por lo tanto, pueden

ser frecuentes en las imagenes como no pueden serlo” (Gumi, 2016). Es importante mencionar
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que las lineas se integran de acuerdo al fotdgrafo y se perciben acorde al intérprete, por lo tanto,

su ubicacion debe tener exactitud para evitar percepciones erroneas.

1.7.3.2 Lineas estructurales

Las lineas estructurales “son lineas que se encuentran implicitas en la imagen, por ende, son
bastante perceptibles para el observador, se clasifican en varios tipos, pero las lineas mas
frecuentes de este tipo en fotografia son: las lineas horizontales, verticales, paralelas y
convergentes” (Gumi, 2016). Este tipo de lineas son faciles de encontrar en fotografia, pero su

ubicacion debe coordinarse acorde a los objetos o sujetos para generar armonia visual.

1.7.3.3 Lineas horizontales

Las lineas horizontales “son frecuentes en las fotografias, son perceptibles al ojo humano
porque se encargan de guiar al ojo, brindan la sensacion de dinamismo, equilibrio, calma,
sirven como guiar al ojo” (dzoom, s.f.). Este tipo de lineas se utiliza o aparece mas e fotografias
de paisaje o urbanisticos, deben aplicarse con cuidado porque si existe mas cantidad de lineas

el observador puede percibir otras interpretaciones.

1.7.3.4 Lineas verticales

“Las lineas verticales al igual que las horizontales son comunes en las fotografias y se
reconocen con facilidad, ademas la verticalidad convierte a los objetos o sujetos de la imagen
en mas altos y delgados, la sensacién que provocan se relaciona al crecimiento porque se
observa de abajo hacia arriba” (dzoom, s.f.)Aplicar este tipo de lineas depende del encuadre de
la imagen y si se desea destacar un objeto es mejor no aplicar estas lineas porque se relacionan
mas para temas de retratos, donde es esencial destacar al rostro de la persona, en cambio un

objeto obtiene los resultados contrarios.
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1.7.3.5 Lineas paralelas
Las lineas paralelas son lineas féciles de percibir en una imagen, por lo general se forman
en los objetos. Es util aplicar este tipo de lineas en las circunstancias correctas para evitar

cometer errores, una linea con mala ubicacion puede aludir a otra significacion.

1.7.3.6 Lineas convergentes

Las lineas convergentes “son lineas poco comunes debido a que el observador no puede
definirlas con facilidad, generan confusion por la convergencia que se genera en la interseccion
de las lineas y produce sensacion de perspectiva, es bastante usual en fotografia de
arquitectura” (Gumi, 2016). Estos tipos de lineas, son usuales en las imagenes y se ubican de
acuerdo a la intencién del fotografo, pero para que su significacion sea correcta los elementos
que las formen deben ser compuestos con ese fin, de lo contrario no se generan ningln tipo de

lineas y los espacios se empiezan a desproporcionar.

1.7.4 El color

El color es una variable esencial en la composicion, “tanto si se fotografia en color o en
blanco y negro, es fundamental comprender el modo en que la luz afecta a la fotografia”
(Lowe, 2017, p. 21). En ese marco, el color implica conocer sus variables y significados por la

complejidad de su afectacién en el observador y en sus sentimientos.

Es necesario enfatizar en dos variables que componen el color y se conocen como “tono o
matiz que son degradaciones de color de acuerdo a la luz, es como un juego de luces, a fin de
obtener excelentes efectos y aplicaciones, por tanto, el color blanco y el color negro brindan o
evocan atemporalidad, y el juego de sus matices y tonos componen otros colores que se dividen
en luces y sombras, en cambio los colores complementarios se encargan de definir la tonalidad
calida o fria” (Excell, 2014). La aplicacion de color en relacién a la luz influye en que un color

puede determinar la sombra o la luz sin pertenecer a la gama de color negro o color blanco,
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simplemente por estos factores que se mencionan el color tiende a ser mas claro 0 mas oscuro.
Conviene destacar “los sentimientos y emociones que evocan los colores, hablan desde la
perspectiva psicoldgica a causa de su significado, que por lo regular aluden a doble connotacién
positiva y negativa, es decir, el color rojo alude a la pasion y al peligro, su aplicacion depende
del fotografo y como éste exprese los colores en la imagen para la asimilacion del observador”
(Heller, 2004). En este aspecto, el color es parte del lenguaje visual, es un cddigo, y su manejo

es bastante complejo, porque un color erréneo puede dafiar la fotografia por completo.

1.7.5 Laforma

Las formas geométricas en “fotografia forman parte de la composicion, se originan del punto
y la linea por lo tanto parten con las figuras geométricas basicas, se ubican en los punto mas
destacados de la imagen en referencia a proporcion y el espacio de la imagen,” (Gumi, 2016).

Su ubicacién depende del fotdgrafo y el control que ejerza sobre la utilizacion de formas.

1.7.5.1 Formas regulares

Las formas regulares en fotografia se componen por las formas bésicas que se conocen desde
la educacion en la escuela y son: “el triangulo, el cuadrado y el circulo, estas figuras se
representan en las imagenes por medio de objetos o espacios, se representan para comunicar
un fin especifico o para componer simétricamente la imagen, puesto que, en relacién a los
espacios componen exactamente las distancias entre objetos y sujetos” (Gumi, 2016).
Utilizarlos es primordial para crear imagenes armoniosas para el observador con espacios
adecuados, y objetos que denoten, cabe sefialar que estos elementos se relacionan con el
cerebro desde edades tempranas lo cual aporta a que en edades adultas el ser humano facilite

su reconocimiento en las imagenes que se le presenten.
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1.7.5.2 Formas irregulares

Las formas irregulares “deben tratarse compositivamente siguiendo la base de su propia
forma y llevando su encaje bajo los parametros de la proporcion aurea” (Gumi, 2016, p.86).
Este tipo de formas como su nombre lo indica tienden a poseer formas no identificables para
el ojo humano, en ocasiones el intérprete ni siquiera las percibe, pero pueden afectar la

interpretacion de una imagen en un nivel alto, por lo tanto, su ubicacion debe ser minuciosa.

1.7.6 La Textura

La textura es un elemento que forma parte de la composicién del lenguaje fotografico que
“se percibe mediante ciertas cualidades que intervienen en la parte visual y la parte del tacto,
se encuentra en materiales impresos y también se genera por la percepcion del ojo, por tanto,
las cualidades cromaticas también intervienen en su percepcion” (Marzal, 2007). En este
sentido, la textura se presenta en la mayoria de imagenes y evitan que el observador se incline

por la monotonia de las imagenes.

La textura establece “dos dimensiones en fotografia una perceptiva, que corresponde al
material en el cual se encuentra impreso la imagen; la otra dimensién es la plastica que se
refiere al tacto y la parte visual de una imagen, es decir, existen imagenes que se imprimen

sobre materiales rugosos que provocan una sensacion al tacto” (Villafafie, 2006).

1.7.7 ElPlano

El plano, como elemento iconico, tiene una naturaleza absolutamente espacial.
No so6lo queda ligado al espacio de la composicion, sino que, ademas, implica
otros atributos como los de superficie y bidimensionalidad, por lo que,
generalmente, se representa asociado a otros elementos superficiales como el

color o la textura. (Villafafie, 2006, p.108)
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Extrapolando este concepto a la fotografia, el plano tiene que ver con la ubicacién de los
elementos en el espacio y la generacion de superposicion y perspectiva. EIl encuadre juega un
papel esencial en este contexto, se refiere al recorte de la imagen para destacar un elemento en

especial del conjunto.

Es necesario explicar que los planos cinematograficos se extrapolan a la fotografia, por lo
tanto existen alguno tipos de plano para lo cual se utiliza la clasificacion siguiente. “Estos
planos aportan a la intencion del fotografo y se adecuan de acuerdo a los cortes que se les

realiza a los sujetos en relacion al encuadre” (Gumi, 2016).

Plano General.- Encuadra al sujeto de cuerpo completo y en el fondo se encuadra un paisaje.

Plano medio.- Encuadra al sujeto con un corte a la altura de su cintura.

Plano medio corto.-Encuadra al sujeto desde la cabeza hasta la mitad del pecho, centra la

atencion en el sujeto.

Primer Plano.- Encuadra al sujeto desde su cabeza hasta la parte que se encuentra sobre el busto

y bajo los hombros

Plano Americano.- Encuadra al sujeto desde su cabeza hasta sus rodillas. Este plano incluso

se aplica cuando la persona se encuentra semi recostada sobre el piso.

1.7.8 Formato fotogréfico

El formato es imprescindible en la composicion de la imagen, puede ser de tres tipos:
“vertical, ligado al equilibrio, elevacion y espiritualidad; el formato horizontal o apaisado, se
utiliza para paisajes; y formato cuadrado, el autor busca simetrias” (Revilla & Murillo, 2019,
p. 60). El formato aporta en resaltar a los objetos o sujeto acorde a la intencion del fotdgrafo,

si el objetivo fuese realizar revistas I6gicamente el formato seria vertical.
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1.7.9 Distribucion de pesos

Las distribucion de pesos también se conoce como peso visual, “el equilibrio también
significa trabajar con el “peso” visual de los elementos de la composicion™ (Loewe, 2017,
p.23). En el mismo orden de ideas, el peso visual ayuda al equilibrio de la imagen para destacar

uno o varios elementos.

“Los elementos visuales se compone de acuerdo a los siguientes factores: la ubicacion, el
tamano, la forma, el color, la profundidad de campo, la textura, el orden y el equilibrio, estos
factores deben tratarse con el minimo detalle en la imagen para alcanzar el equilibro y el

observador centre su mirada en un punto exacto sin salir del contexto” (Villafafie, 2006).

1.7.10 Perspectiva y distancia hiperfocal

“La profundidad es el espacio que existe dentro de una imagen en ocasiones esta enfocado
y en otras tiene desenfoque, mientras la perspectiva forma las tres dimensiones para brindar la
sensacion de profundidad” (Gumi, 2016). Esta dualidad es inseparable, la perspectiva responde
a la tridimensionalidad, mediante la ubicacion de objetos y sujetos en un plano en relacion al
fondo, al aplicar las tres dimensiones la distancia tiende a variar entre los objetos o sujetos y el

fondo para producir profundidad.

Por lo que, concierne a la perspectiva existen “dos tipos y son: la perspectiva geométrica
que enfatiza en la sensacion de lejania del observador hacia la imagen que observa, mediante
la variacion del tamafio de las formas que componen la imagen y por lo general genera un punto
de fuga; y la perspectiva aérea que interviene en imagenes de paisajes” (Gumi, 2016). La
perspectiva por lo general siempre debe aludir a una profundidad y a un punto de fuga, esta

Gltima es la caracteristica principal para percibirla en la imagen.
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1.7.11 Angulos

“Los angulos se refieren a la posicion de la cdmara en relacion al objeto o sujeto, para lo
cual, se determinan cinco tipos de angulos en fotografia” (Calleja, Durante, & Trabadela,

2015).

1.7.11.1 Angulo Normal

Es frecuente en la mayoria de imagenes, sucede cuando “la camara y el sujeto se sitiian en
la misma posicion paralelamente, por lo tanto se enfoca el rostro o a la persona completa de
frente” (Rizo, 2019). Es preciso mencionar, que no necesariamente debe estar la persona de
frente para cumplir con este angulo, al contrario la persona puede estar inclinada o agachada

aun cuando la cdmara esté en posicion frontal.

1.7.11.2  Angulo Picado

El dngulo picado se produce cuando la cdmara se ubica ligeramente sobre el sujeto u objeto
y lo enfoca de manera que éste quede pequeio al ojo del espectador, se resta su significancia”
(Rizo, 2019). Este tipo de angulo destaca la inferioridad, se utiliza generalmente en el cine, y

es irregular en medios impresos.

1.7.11.3 Angulo Contrapicado

Este tipo de angulo se provoca al “colocar la camara debajo del sujeto u objeto, de manera
que éste se observa grande, se destaca la grandeza en todo sentido” (Rizo, 2019). Aplicar este
tipo de angulo necesita de saber exactamente si lo esencial es demostrar el poder del sujeto a

fotografiar para aumentar su importancia, de lo contrario no es recomendable.

1.7.11.4 Angulo Nadir
Esta clasificacion de angulo suele “producirse al colocar la camara debajo del sujeto, se
provoca una simetria con el cuerpo del objeto o sujeto en linea vertical y brinda una sensacion

bastante agradable” (Rizo, 2019). Por lo general, este tipo de angulo provoca la perspectiva.
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1.7.11.5 Angulo Cenital

Este tipo de angulo “se produce al ubicar la camara sobre el sujeto como cuando el sol cubre
durante el mediodia” (Rizo, 2019). Este &ngulo puede disminuir la importancia del sujeto como
también puede destacarlo, porque se enfocaria al sujeto debajo y funcionaria como un punto de

interés en una imagen.
1.7.12 Regla de los tercios

La regla de tercios es “un principio basico de fotografia es dividir mentalmente el encuadre
en tres partes iguales, tanto de forma vertical como horizontal” (Calleja, Durante y Trabadela,
2015, p. 135). Esta regla se usa para armonizar los elementos de la imagen y centrar un punto
de interés, que se suele ubicar en un objeto o sujeto, el cual tiene mayor atencion por parte del

observador.
1.7.13 Regla de la mirada

La regla de la mirada es inseparable en una fotografia de retrato, el fotografo debe encontrar
la direccion perfecta de la mirada para capturar. Es importante para “centrar el plano y otorgar
fuerza expresiva al sujeto a fotografiar” (Calleja, Durante y Trabadela, 2015). El fotografo
deber ser consciente de la idea 0 expresion para capturar y aplicar esta regla. Lo mas importante
de esta ley es dar énfasis a la mira que puede ubicarse hacia la derecha o izquierda o frontal (a

donde mire el sujeto), y dejar un espacio hacia la direccion de la mirada.
1.7.14 Regla del horizonte

“La regla del horizonte se aplica por lo general a las fotografias de paisajes” (Diaz, 2015, p.
86). (Diaz, 2015) Se denomina asi, porque en especial en las imagenes de paisajes se registra
el horizonte, se recomienda elegir qué parte del paisaje se desea protagonizar, es decir, en esta

regla se divide en cielo y tierra, uno de ellos debe destacar.
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1.7.15 Simetria de la dindmica

“La simetria dinamica permite calcular los puntos donde situar el centro de atraccion de las
imagenes” (Vivares, 2016, p. 5). Esta regla se relaciona con la regla anterior y la proporcion
aurea debido a la interseccion perfecta de sus puntos, no debe confundirse con los tridngulos

en cuanto a las formas en la representacion del espacio.

Esta regla tiende a tener su propia proporcion y define los puntos de interés de acuerdo a
“una diagonal y una recta de noventa grados que parte de uno de los vértices, produciendo una
serie de tridngulos aparentemente donde intersecan las lineas y ahi es donde se generan los

puntos de interés” (Vivares, 2016).

1.7.16 Regla de los impares

"La regla de los impares es bastante conocida por su aplicacion que consiste en aplicar la
simetria a pesar de no utilizar nimeros pares, es decir, en las fotografias se capturan objetos o
sujetos solo, o que se encuentren en grupos de nimeros impares” (Excell, 2014). Esta regla es
se utiliza a menudo para equilibrar la imagen, no siempre una imagen debe ser completamente

perfecta, pero aun cuando se utiliza nimero impares se buscan equilibrios compositivos.

1.8 Revelado digital

El revelado digital “es un proceso extenso que se lleva a cabo para procesar la informacion
de la imagen en formato Raw, este formato tiene la cualidad de captar todos los detalles, la
imagen se transforma mediante ajustes basicos como color, iluminacion, equilibrio de blancos
entre otros, que comunmente se encuentran en los programas de edicion, con el objetivo de
ofrecer una imagen lo mas cercano a la realidad o crear una imagen irreal” (Schewe, 2014)).
Es importante mencionar, que la modificacion de una imagen esta sujeta al recuerdo del

fotografo acerca del momento de la captura.
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1.8.1 La manipulacion digital y sus técnicas

La manipulacioén digital es “todo proceso destinado a modificar los pixeles de una imagen
mediante la utilizacion de programas de edicion especificos para dicho proposito. El retoque y
el fotomontaje ocupan un lugar destacado dentro de las diferentes técnicas de manipulacion
digital” (Pesis, 2010, p. 220). En este aspecto, la modificacion de la imagen requiere de un
trabajo minucioso para realizar con mayor detalle los ajustes necesarios, puesto que, este paso
es esencial la capacidad de recuerdo del fotdgrafo porque es la persona que evindecia con
claridad la captura para la posterior modificacion que puede enfocarse en la realidad o afiadir

elementos que cambien en su totalidad a la imagen.

1.8.2 Programas de manipulacion digital

El revelado digital se complementa con el manejo de ciertos programas, de los cuales existe
variedad pero los que mas se utilizan en “el revelado digital son el GIMP (General Image
Manipulation Program), Adobe Camera Raw, Adobe Photoshop, Adobe Lightroom, estos
programas sirven para editar, retocar o manipular imagenes de acuerdo a los ajustes necesarios
que se opte por aplicar, puede variar desde mejorar la tonalidad de un color hasta eliminar un

objeto por completo, las funciones varian en cada programa” (Schewe, 2014).

1.9 Revistas de alta gama

Las revistas de alta gama son conocidas como “revistas femeninas que incursionan en temas
de lamoda, la belleza pero su objetivo primordial es vender un estilo de vida en reproducciones
mensuales y sus lectoras son mujeres de status econémico alto” (Almansa-Martinez & Gomez

de Travesedo-Rojas, 2017).

Este tipo de revistas incitan al entretenimiento y sus temas se dirigen exclusivamente a las

mujeres, ademas existen algunas revistas en el mercado pero las que encabezan la lista son
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siete, Vogue, Elle, Telva, Glamour, Cosmopolitan, Woman y Marie Claire (Almansa-Martinez

& Travesedo-Roja, 2017, p. 611).

Este tipo de revistas responden a “las tendencias que se originan de acuerdo a las temporadas
de la moda: primavera/verano y otofio/invierno que se generan en los paises desarrollados por
las estaciones, lo cual influye en el crecimiento y variedad de contenido” (Griffiths, 2016). Es

una competencia por imponer el estilo a través de una imagen que es la portada.

1.9.1 Revista Vogue Estados Unidos

Vogue una revista de alta gama, su fama hizo que la nombren como la “biblia de la moda y
tenga presencia en mas de 21 paises en los cuatro continentes (Americano, Europeo, Asiatico
y Oceania, y pertenece a la editorial Condé Nast” (Condé Nast, s.f.). Cada una de sus paginas

alude al glamour, la moda, la belleza sintetizados en imégenes.

Nacio en 1892 en Estados Unidos y fue fundada por Arthur Baldwin Turnure
con el objetivo de dar a conocer su propio mundo, el de la alta sociedad
neoyorquina. Aungue existieron otras revistas en Nueva York, Vogue fue la
primera en mantener una periodicidad. (Fernandez, 2016, p. 30)
Es una revista popular a nivel mundial porque expone a la moda y en especial al estilo de
vida de las celebridades, sus péaginas contienen imagenes publicitarias, cada pagina venden

alguna prenda u objeto.

Es preciso destacar que Vogue tuvo la iniciativa de “incursionar e incluir acontecimientos
sociales y secciones o divisiones de temas para atraer cada vez a una audiencia mayor” (Davila,
2016). Esto se visualiza especialmente en las portadas, las mismas que se convierten en obras
de arte y en colecciones, esto se debe a que Vogue trabaja desde sus inicios con los mejores
fotografos como: Edward Steichen, Meyer, Avedon y Penn, de alguna manera contribuyeron a

la innovacién, la creatividad y el estilo que distingue a VVogue del resto.
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Vogue esta bajo el mando de una de las editoras mas famosas de la industria de la moda,

“en el afio 1988 Anna Wintour se convierte en la directora editorial de la revista... hasta el dia

de hoy... Es respetada y admirada por cientos de disefiadores, fotografos, y modelos” (Davila,

2016, p. 51).

1.9.2 Estructura de la revista VVogue

Su estructura contiene las siguientes caracteristicas determinadas en la siguiente tabla:

Tabla 1. Caracteristicas técnicas de la revista Vogue

Caracteristicas Técnicas de la Revista VVogue

Tamafio Tamano estandar 8” x 10 7/8=20.32cm X 27.62cm
Formato A4
Papel Galerie Fine.- es de color mate con brillo ligero, textura suave y liso, considerado el mejor

papel del mundo por la calidad de imagen impresa.

Peso del papel

80g/m2, puesto que el gramaje del papel Galerie Fine debe ser inferior a 100g/m?2

Tipo de Encuadernacion rustica fresada o encolada americana, ideal para publicaciones de mas de

encuadernado 68 péginas.

NUmero de paginas Varia de acuerdo a las temporadas entre 150-250 hasta 400

Tipografia La fuente del titulo principal es sans-serif en negrita, los colores cambian acorde al mes,
el color de las letras de los titulos de la revista y de articulos son de un color que contrasta
con la fotografia principal o de fondo. La fuente de los subtitulos son serif neutral

Colores La paleta de color tiene varios colores blancos y brillantes

Secciones Editor’s Letter, Fashion &Features, In this Issue, Index, LastLook, Masthead, Point of

View, Up Front, V Life.

Plblico Objetivo

Se dirige a mujeres entre 30-45 afios, con independencia econémica, conscientes de la
moda y el estilo, que pertenecen a la clase alta, son elegantes, influyentes, pueden costearse
una prenda de disefiador con facilidad.

Tomado de: (Hackney, 2014)
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1.9.3 Estructura de la portada de la revista Vogue

TITULO DE PORTADA

UPALL Nl FECHA
, NIGHT
MODELO CREDITO INA
E‘%S?e?%f‘s’”ms L ? : IMAGEN PRINCIPAL
HIGH &
SUBTITULO “* - VOLTAGE

NEON MAKEUP
TITULODEVENTA

GEORGINA FAMILY PICNICS;

FELLS HER STORY " ROMANTIC DRESSES = » SUBTITULO

HOTTEST BAG'

TITULOPRINCIPAL

Gréfico 1.Elementos de Ia Portada de la revista Vogue
Tomado de: Hackney, 2014, p. 9
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CAPITULO Il

2. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

En la presente investigacion se realizd un estudio de tipo documental, ya que el estudio se
basa en la recopilacion de libros, fotografias publicitarias, revista de alta gama, articulos
cientificos y tesis, los mismos que aportan a enriquecer y explicar con detalle los componentes
de las tendencias de produccion fotogréfica, considerando que, este tipo de investigacion

realiza:

El anélisis de los documentos como si fuesen textos que nos permiten
reconstruir una realidad determinada como asi también determinar su
autenticidad, confiabilidad, representatividad para luego interpretar su

significado. (Yuni & Urbano, 2006, p. 99)

Por lo tanto, este tipo de estudio permite obtener informacion precisa para recopilar
informacion y para obtener los datos de manera fiable. En este sentido, el estudio tiene su
fundamento para su correspondiente argumento de cada tdpico y variables que se aplican en

las técnicas de investigacion.

A si mismo, la investigacion es de tipo descriptiva para obtener datos con informacion sélida
acorde a la técnica de investigacion a aplicar, puesto que, el objetivo de este tipo de

investigacion “es la de presentar una interpretacion correcta” (Lara, 2018, p. 104).

Esto permite determinar con claridad los datos y clasificarlos acorde a las variables, a fin de
obtener informacion fiable, organizada y comprensible, lo cual aporta en la identificacion de

los elementos de las tendencias y en su descripcion.
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Por consiguiente, también se aplico la técnica de fichas de observacion para el analisis del
material analizado, debido a que “la organizacion del material hace posible la disposicion méas

clara'y mas facil de los elementos con que se ha trabajado” (Vera, 2015, p. 150).

Esta técnica de observacion permitio obtener datos con mayor fidelidad y sobre todo la
organizacion, por ende, fue necesario aplicar una ficha por cada revista, de cada revista se

analizara su portada.

Posteriormente, se aplico la estadistica descriptiva, la misma que permite que “los datos pueden
ser representados mediante un histograma de frecuencia, diagramas de barras, graficos

circulares o piramidales, etc.” (Mias, 2018, p. 65).

De esta manera, fue factible sintetizar las observaciones esenciales que se obtuvo mediante los
datos pertenecientes a las fichas de observacidn, ademéas permite ordenar la informacién
relevante para que pueda ser comprendida a través de la aplicacion de infografias
correspondientes a cada una de las fichas. También fue preciso aplicar la técnica de entrevista
para corroborar con la informacién que se obtuvo a través de la documentacion bibliogréfica,
esto influyd en la identificacion de las tendencias de produccion fotogréfica para realizar la

respectiva descripcion.

Las investigaciones basadas en entrevistas son relevantes para la investigacion
social y cultural porque permiten obtener informacién provista por los propios
sujetos, y con ello se obtiene un acceso mas directo a los significados que éstos

le otorgan a su realidad. (Yuni & Urbano, 2006, p. 81)

En las entrevistas se realizaron preguntas de temas refentes a: el tema de investigacion, las
fichas de observacion y en especial a los procesos que forman parte de la cosntruccion de las
tendencias de produccion fotogréafica, por ende, se determind la aplicar la entrevista a cuatro

personas.
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Es preciso mencionar, el método de muestreo probabilistico de tipo aleatorio simple, el

mismo que:

Es un método de seleccién de muestras en el cual las unidades se eligen
individual y directamente por medio de un proceso aleatorio, en el que cada
unidad no seleccionada tiene la misma oportunidad de ser elegida que todas las

otras unidades en cada extraccion de la muestra. (Yuni & Urbano, 2006)

Este método permite seleccionar al universo que se analizd, el cual son: las revistas, sus
portadas y las personas a entrevistar. Por tanto, las personas a entrevistar se seleccionaron de
manera aleatoria, asi que su seleccion es ecudnime de otras personas gque conforman la
produccidn fotogréafica, y para su seleccidn es encesario recopilar informacion bibliogréfica y
determinar las personas que se encuentran inmersas en la mayoria de las fases de produccion,
el universo de las entrevistas se conforma por cuatro personas: un estilista, un fotografo
especializado en moda, un director de arte y un disefiador de moda, para quienes se determind

una entrevista individual compuesta por cinco preguntas.

En lo correspondiente a la revistas, se clasifica bajo el mismo método probabilistico de tipo
aleatorio simple, pero esencialmente se elige a la revista VVogue de acuerdo a las mejores
revistas de alta gama del Contienente Americano, ademas, VVogue es la revista que se encuentra
en mas paises de latinoamérica y se considera una revista de culto para la industria de la moda,
tiene gran relevancia sobre el resto por las utilizar a los mejores fotdgrafos de la historia en

cada una de sus portadas y esto es parte de su evolucién.

Es preciso mencionar, que VVogue en su edicion Estados Unidos se elige porque esta edicion
imparte a la colectividad del resto de sus ediciones las tendencias a aplicar en las iméagenes, es
la revista madre, y la cual contiene al resto, es decir, tiene influencia por sobre el resto de sus

ediciones.
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A diferencia de sus portadas que se eligen de acuerdo a los acontecimientos y fechas
relevantes porque durante el periodo que se elige Estados Unidos se encuentra en los comicios
que implican factores sociales y politicos, también en este periodo fue necesario optar por
revistas que se ubiquen en fechas especiales como el Dia de la madre, San Valentin, el Dia del

Ambiente. Por lo tanto, se escoge un total de doce portadas para su posterior analisis.
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Tabla 2.Matriz de operacionalizacion de variables o matriz diagnostica

CATEGORIA VARIABLE INDICADOR TECNICA FUENTE
Grano Observacion Ficha de observacion
Elementos morfoldgicos Punto Punto de interés Observacion Ficha de observacion
Estructurales Observacion Ficha de observacion
Lineas Direccionales Observacion Ficha de observacion
Tonalidad calida Observacion Ficha de observacion
Color Tonalidad fria Observacion Ficha de observacién
Perceptiva Observacion Ficha de observacion
Textura Plastica Observacion Ficha de observacién
Luz natural Observacion Ficha de observacion
lluminacién Luz artificial Observacion Ficha de observacion
Direccién Observacion Ficha de observacion
Espacio Observacion Ficha de observacion
Plano tipo de plano Observacion Ficha de observacién
Formas Formas geométricas Observacion Ficha de observacion
Formas irregulares Observacion Ficha de observacion
Composicién Vertical Observacion Ficha de observacion
Formato Horizontal Observacion Ficha de observacién
Color Observacion Ficha de observacion
Color Blanco y negro Observacion Ficha de observacién
Geométrica Observacion Ficha de observacion
Perspectiva Aérea Observacion Ficha de observacion
Peso visual Observacion Ficha de observacion
Distribucion de pesos Texto o0 imagen Observacion Ficha de observacion
Nitidez Observacion Ficha de observacion
Profundidad Desenfoque Observacion Ficha de observacion
i Frontal Observacion Ficha de observacion
Angulos Picado Observacion Ficha de observacion
Contrapicado Observacion Ficha de observacion
Nadir Observacion Ficha de observacion
Ley de tercios Observacion Ficha de observacion
Leyes Ley de la mirada Observacion Ficha de observacion
Ley del horizonte Observacion Ficha de observacion
Simetria dindmica Observacion Ficha de observacion
Mensaje linguistico Texto Observacion Ficha de observacion
Pose Observacion Ficha de observacion
. Objetos Observacion Ficha de observacion
Retdrica Mensaje iconico codificado Esteticismo Observacion Ficha de observacion
Temporada Observacion Ficha de observacién
Trucaje Observacion Ficha de observacion
Mensaje icdnico no codificado Descripcion Observacion Ficha de observacion

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
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CAPITULO Il

3. RESULTADOS Y DISCUSION

Para obtener los resultados del presente estudios se aplicd la técnica de fichas de observacion,
los mismos que se sintetizaron a traves de la estadistica descriptiva, para posteriormente realizar
la identificacidn de las tendencias de produccion fotografica. Los resultados se dividen de acuerdo
a los tres principales pardmetros analizados que son: datos generales, elementos morfoldgicos,
composicion y retdrica, cada uno de estos contiene otras variables que se analizaron y forman parte

de las fichas de observacion.

De la misma manera fue necesario aplicar entrevistas, para las cuales también se realizd un

andlisis por cada entrevista realizada.
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Gréfico 2. Ficha de observacion 1

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA

Ficha de observacion
Tema: Caracterizacion de tendencias de produccion fotografica de la revista estadounidense Vogue desde 2016 hasta 2018
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Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Condé Nast, 2020

47




Gréfico 3. Ficha de observacion 2

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA

Ficha de observacion
Tema: Caracterizacion de tendencias de produccion fotogréfica de la revista estadounidense Vogue desde 2016 hasta 2018
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Se generan lineasqueforman angulosy triangulos. - - -
Angulo | Angulo picado Angulo
normal contrapicado
DIRECCIONALES ;
El buzo forma lineas horizontales ANGULOS x
Angulo nadir Angulo cenital
COLOR B/N [ COLOR [ X
TONALIDAD CALIDA
Colorrojo, color amarilio LEY DE TERCIOS X
- LEY DE LA MIRADA X
TONALIDAD FRIA
Azul, verde LEY DELHORZONTE
SIMETRIA DINAMICA X
El equilbriodecolor es equitativo para
El colorgrises neutroy el blancoigual, equilibran la LEY DE LOS IMPARES X
imagen. Existe predominio de latonalidad calida.
TEXTURA Perceptiva MENSAIE Funcion Anclaje | X Relevo
La textura que mas se percibe es lasrayasdel buzoazul | LIGDISTICO - -
y laspecasdelrostro. Elfondo es liso. Color de titulo Rojoyazul
Color de Blancoy rojo
subtitulos
Plastica - - - -
Los brazos de la modelo forman pentagonoquegenera Tipografia Didot-Serify SanSerif
espado entre latextura Idioma Inglés
Significado Nacionalismo

MENSAIE
ICONICO NO
CODIFICADO

Fondo: interior-estudio
Descripcion: Emma Stone cubre su boca con sus

manos

Corte pixie-lock de nifio
Ojos claros-aspecto camaleénico

POSE

La modelo posay mira hacia Ia
camarz, sus dos brazos estds
juntos y sus pufios tapan su
boca, sus ojos son muy
abiertos.

Actitud de desesperacién.

OBJETOS
{composicién)

Ninguno

ESTETICISMO

Epoca 605

Corriente No

artistica No, peroes
similarala
portada de
Vogue con
Twiggy como
modelo

'VESTIMENTA

Un buzo de la coleccién de
Michael Kors, lineas blancas y
a2ules similares 3 I3 bandera
de USA, es un top corto,
parece de los afios 60, es
juvenil, fresco, sencillo

Estilo marinero

ACCESORIOS

Aretes No

Anillos No

Pulseras No

Significado Ninguno

FOTOGENIA

La iluminaciéndelosojoses
alterada, porquetienen un
brillodiferente.

TEMPORADA

Primavera/verano

Otofio/invierno X

TRUCAIE

Manipulacion

Edicion X

Retoque X

Trucaje anivel del rostro,
cabello, fondo ycintura.

PERSONAS

Los ojosde lamodelo
parecenfalsos, su colores
similar alcamalednyson
muy brillantes.

OBIJETOS

Ninguno

Fuente: http://bit.ly/37vEJOW http://bit.ly/2UUgSVc http://bit.ly/20X0XcH http://bit.ly/2tZL2F] http://bit. ly/2u3IGV6 http://bit.ly/20X0VS7

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Condé Nast, 2020
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Gréfico 4. Ficha de observacion 3

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIAY TECNOLOGIA

Ficha de observacion
Tema: Caracterizacion de tendencias de produccion fotogréfica de larevista estadounidense Vogue desde 2016 hasta 2018

Suave | Semidifusa | dura Fondo exterior-CasaBlanca-jardin
Artificial 3 Nimero de 1
MENSAJE .
Natural st personas MichelleObama posarecostada
COCEDO sobre el jardin.
LUMINACION pem— X Brazo es musculoso
Glamour
Direccion Tres cuartos X Colores Aplicacién de colores azul
marino, rojo, gris y blanco
Lateral
Perfil Concepto La PrimeraDama
" 2 Despedida
womiRS Posterior
Superior Acontecimientos Power Dressing-color blanco
Eleccionesde 2016 en USA
Inferior Convencién Nacional
Demécrata-Filadelfia
Plano general Plano Primer — =
ATOS GENERALES PLANO americano plano Significacién de Verde-dorado=poder-
los colores esperanza
N2 de ficha 3 X
= = > RN POSE Lz modelo posa sentada en el
Titulo de la revista VOGUE Plano medio Primerisimo Plano S neande i
pagina Portada primer plano medio izquierdo sobre un pequefic
corto muro de cemento, mientras su
Fecha diciembre 2016 mano derecha se apoya en su
brazo izquierdo.
Volumen 206-N212
Nombre del fotégrafo Annieleibovitz FORMA Triangulo X OBJETOS Los arbustos se ubican a cada
S MENSAJE (composicion) lado. Las flores amarillas del
Nombre del editor de moda Tonne Goodman Regular Cuadrado X ICONICO 1adoderecho superior-sol.
3 i i CODIFICADO ”
Nombre de imagen The first Lady (la Primera Dama) oy CISMO P e
z Arcul
Nombre de la modelo MichelleObama — Comtente | Minimaismo/a
Género Retrato Irregular E! vgstfdotlenefamasno artistica asicoy
simetricas glamuroso
Fotografiademoda
Similitud | no
ELEMENTOS MORFOLOGICOS FORMATO Vertical Horizontal obra de
arte
PERSPECTIVA Aérea Geométrica X
PUNTO NITIDEZ . . VESTIMENTA El disefio esdeCarolina
Grano medio-cambios de color notorios ) Texto Imagen Herrera seasociaal mensaje
DISTRIBUCION DE PESOS del Power Dressing.
PUNTO DE INTERES % 52%
Los puntos estansobre la piernaderecha El mayor peso visual se observa en el buzo de ACCESORIOS Aretes X
Iz modelo, por su textura.
Anillos X
~ PROI )
LiNEA ESTRUCTURALES aperturadeun valor f2. Pulseras
Se presentan lineas divergentes en subrazoderecho, P < 7 =
= Angulo | Angulo picado Angulo A
este forma un pequefic angulo agudo. ortial conteanicadd Significado poder
DIRECCIONALES = FOTOGENIA Algunasdeiluminacionson
no ANGULOS X muy grotescasy notorias
Angulo nadir Angulo cenital Primavera/verano
COLOR B/N I l Color I X SeRRnR
— Otofio/invierno X:
TONALIDAD CALIDA
Color amarillo, color café LEY DETERCIOS X Manipulacion X
- LEY DE LA MIRADA X Edicion X
TONALIDAD FRIA
LEY DELHORZONTE
Colorverde TRUCAJE Retoque X
SIMETRIA DINAMICA X - =
El equilbriode color es equitativo para cada Se percibelatécnicade
El color neutro esel blanco, las plantas son detonalidad | LEY DELOS IMPARES X retoqueenelbrazoy el
fria pero las sombras de color café lasvuelve calidas rostro que luce masclaroque
Predomina el tono calido. SUCUSIPO:
TEXTURA Perceptiva NS Funcién Anclaje Relevo PERSONAS El brazo luce algo extrafio
La textura que mas se percibe es lasrayas del buzozzul | LIGUISTICO Colordetfulo Dorado—tonoarmariio como brazodehombre
y laspecasdelrostro. Elfondo es liso. La pieltienetécnicade
Color de Blanco, dorsdo y negro separaciondefrecuenciay el
subtitulos método byRo
Plastica Tipografia Didot-Serify SanSerif
La imagentiene unatextura liss, suave, sin presenciade - A OBJETOS Girasolesdeldesierto, tienen
relievealguno. Idioma \ngles un ligerodesenfoque para
Significado Power Dressing reducir el color amarillo.

Fuentes: http://bit.ly/37vEjOW http://bit.ly/2UUq8Vc http://bit.ly/20X0XcH http://bit. ly/2tZL2Fj http://bit.ly/2u3IGV6 http://bit. ly/20X0VS7

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Condé Nast, 2020
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Gréfico 5. Ficha de observacion 4

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA

Ficha de observacion
Tema: Caracterizacion de tendencias de produccion fotogréfica de la revista estadounidense Vogue desde 2016 hasta 2018

Suave Semidifusa | dura Fondo exterior-Khenia
Artificial X SESATE Nimero de 1
EAh personas Lupita posadefrentzcon un
Natural X 1conico atuendo colorido similar al que
NACIO! utilizan lasmujeresde su
Sl B Frontal cultura.
Direccién Tres cuartos X Colores Anaranjado, café, verde,
celeste
Lateral
Perfil Concepto Crear oportunidades para la
gente decolor
Posterior Diversidad
Superior Acontecimientos Combatir el racismo
Atardecer enKenya
Inferior MéxicoyKenya
Plano general Plano Primer Significacion de Se utilizan Coloresde otofio,
ATOS GENERALES PLANO americano plano los colores tal vez por latemporaday el
mes.
N2 de ficha 4
= - B POSE La modelo posa posicion tres
Titulo de la revista VOGUE Plano medio Primerisimo Plano cuartos, tal vez se encuentra
= e primer plano medio Sentada,, S iactiiud e
X aeace il bastante tranquila, amable y
Fecha octubre 2016 X agradable.
Volumen 206, N210 FORMA Trigngulo OBJETOS no
Nombre del fotografo Mario Testino — Cuadrado (composicion)
MENSAJE 3
Nombre del editor de moda Tonne Goodman 1CONICO ESTENCISMO Epoca o
z i CODIFICADO i
Nombre de laimagen Sunset Starlet (Estrella naciente) Clroo % Grmens | e
7 Irregular No
Nombre de la modelo Lupita Nyong'o Similitud o
PRI T COMPOSICION obra de
arte
5 | FORMATO Vertical X Horizontal
Género Fotografis de moda VESTIMENTA El disefio esdeChanel,
- PERSPECTIVA Aérea Geométrica X bastante colorido, emana Ia
ELEMENTOS MORFOLOGICOS cultura latina porque est
2 Texto Imagen basadoenesecontexto. Y
PTG NiTiDes DISTRIBUCION DE PESOS [~ e utiliza untocado progio para
Grano fino representar a suetniay
El vestido posee mayor pesovisualpor su cultura. El vestidosevalora
PUNTO DE INTERES colorytextura. en $69.000.
joizquierdoy faor ACCESORIOS Aretes X
acuerdoalaley deterciosy simetria PROFUNDIDAD La profundidad se percibe porel fondo que )
la parece estar muy distanciado dela modelo. Anillos
LiNEA ESTRUCTURALES Angulo | Angulopicado | Angulo Pulseras
No normal contrapicado
Significado poder
X FOTOGENIA El color naranja parasimular
DIRECCIONALES . 5. T = = el atardecer esartifidal ytal
El rostro de lamodelotiene una ligera lineainclinada Angulo nadir Angulo cenital vez fue mejorado
Linea horizontal en el fondo (leve) digitaimente.
coLOR B/N [coor [«
— LEY DE TERCIOS X Primavera/verano
TONALIDAD CALIDA TEMPORADA
Color naranja, amarilio, café, rojo LEY DE LA MIRADA X Otoio/invierno X
Existedominio de estatonalidad en laimagen.
LEY DELHORZONTE X " v
Manipulacion
i SIMETRIA DINAMICA X
ToNALDADFRA cadon X
olor verde, azul, violeta, rosado LEY DE LOS IMPARES X
Retoque X
El equilbriodecolor es equitativo para cada tonalidad. TRUCAJE
El color neutro es el blanco. Predomina el tonocalido. Eiretoquequemasse
MENSAIE Funcién Anclaje | X Relevo percibeesenelbrazoyel
uGUisTICO rostro que luce méasclaroque
Color de titulo Dorado—tonocafé sucuerpo.
TEXTURA Perceptiva
La textura que mas se percibe es el vestidocon pliegues Oolovrde Negroyblanco PERSONAS La piel delamodelo luce
enformadefiores. subtitulos o 2
jovialyfresca, pareceque
tienetécnicaderetoquede
Tipografia Didot-Serify SanSerif de separacion defrecuenday
Plastica 2
" " & » n el métodobyRo
La imagentiene unatextura liss, suave, sin presenciade Idioma Inglés
relievealguno.
Significado Power Dressing OBJETOS no

Fuentes: http://bit.ly/33Dt8cm http://bit.ly/37v004R http://bit.ly/2Sr8ZNd http://bit.ly/20X0VS7

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Condé Nast, 2020
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Gréfico 6. Ficha de observacion 5
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Ficha de observacion
Tema: Caracterizacion de tendencias de produccion fotogréfica de la revista estadounidense Vogue desde 2016 hasta 2018

Suave | Semidifusa | dura Fondo interiorcasadelamodelo
Artificial X A Nimero de 1
ENSAN personas Dakotatieneunapose
e St extrafia, ytransmite
ILUMINACION Frontal Incomodidad al observador.
La ropa noescombinada.
Direccién Tres cuartos El cabelio parecessintético
Lateral X Colores rojo, azul, gris claro, blanco,
nesro, café
Perfil
= Concepto Pasion
Posterior
Superior X Acontecimientos | Dia de SanValentin
Inferior
Plano general Plano Primer Significacion de Se utiliza el color rojopor el
ATOS GENERALES PLANO americano plano los Colores mes delamor, y el grispara
la neutrafidad.
L3
N de ficha g X POSE La modelo posatrescuartos.
Titulo de la revista VOGUE Plano medio | Primerisimo Plano La‘modelo-tiene:unaactind
¥ 5 bastante incomoda, pone
Péagina Portads primer. plang :::;o incomodo al espectador.
Fecha febrero 2017
07- = OBJETOS
Nowmen 72 FORMA Tridngulo X > e
Nombre del fotdgrafe P k D he composicion}
mbre fotografo atrick Demarchelier =
Regular Cuadrado ESTETICISMO. Epoca no
Nombre del editor de moda CamilaNickerson
- Corriente | no
Nombre de laimagen Wild Child (nifiasalvaje) Circulo X artistica
Nombre de la modelo Dakota Johnson Irregular No Similitud | no
- obra de
Género Retrato OMPO o) MENSAJE arte
ICONICO v
Género Fotografia de moda I FORMATO Vertical X Horizontal CODIFICADO VESTIMENTA El disefio esdeProenza
> == Schouler esunvestidosin
ENTOS MORF: PERSPECTIVA Aérea Geométrica X mangasconuntop, su
- magen textura esde hilo, elvestido
DISTRIBUCION DE PESOS pareceten_ercintasdecuefo
PUNTO NITIDEZ 8% 52% encolor rojo cruzadas
Granofino
El mayor peso visual eselvestidode la
PUNTO DE INTERES ) modelo. ACCESORIOS Aretes No
En cadabrazode lamodelo y sobre su vestido
PROFUNDIDAD Parecequela profundidad aplicada peses una Anillos No
sperturadeun valor mayor 3 5.6.
— — . . Pulseras No
LiNEA ESTRUCTURALES Angulo | Angulo picado Angulo —
Sus brazosforman lineasinclinadas. normal contrapicado Significado No
. FOTOGENIA La imagentieneuna
ANGULOS iluminacié i
X iluminacion casicarentede
DIRECCIONALES _ . sombras.
no Angulo nadir Angulo cenital
COLOR B/N l Color I X Primavera/verano
" LEY DETERCIOS X TEMPORADA
TONALIDAD CALIDA Otoiio/invierno X
Colorrojo LEY DE LA MIRADA X
Manipulacion X
— LEY DELHORZONTE
TONALIDAD FRIA = = Edicion X
Color azul, color celeste SIMETRIA DINAMICA X
LEY DELOS IMPARES x Retoque 3
El ilbriod i iitative da tonalidad. o
equilbriodecolor esequi 'O para cada tonalida TRUCAJE La iluminacion es bastante
El color neutro esel blancoy el color negro. P S 5
nitida, hacer percibir comosi
MENSAJE Funcién Anclaje | X Relevo fueseuna luz natural.
uaoisTico
TEXTURA Perceptiva Color de titulo Rojo
La textura que mas destacada es el vestido, son prendas PERSONAS La pieldelamodelo lucecon
de hiloycintas que parecen de cuero en color rojo. Color de Negro, blancoy rejo manchaspropiasde la
subtitulos modelo, parece aplicar la
técnicaderetoquede
Plastica Tipografia Didot-Serify SanSerif separaciondefrecuencia, no
La i_magentieneunatexturalis, suave, sinpresenciade \dioma Inglés tienedemasiadoretoque.
relievealguno.
Significado Amor OBJETOS no

Fuentes: http://bit.ly/20RKPcs http://bit.ly/2HpxtQq http://bitly/2SKksGw http://bit.ly/2SvfsXj http://bit. ly/20X0VS7

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Condé Nast, 2020
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Gréfico 7. Ficha de observacion 6
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Ficha de observacion
Tema: Caracterizacion de tendencias de produccion fotogréfica de la revista estadounidense Vogue desde 2016 hasta 2018

Suave | Semidifusa | dura Fondo exterior-playa
Artificial X Nimero de 7
MENSAJE personas Las modelos posan de frente
Natural X ICONICO NO abrazadas.
JLUMINACION prompeen " Sus cabellos estan recogidos
< en Colores Son varios, y varian entre la
Direccion Tres cuartos tonalidad calida yfria en su
vestimentay en el fondo.
Lateral
Concepto Los 90s estan de vuelta
Perfil
3 Acontecimie | Denunciz social: desigualdad
osterior ntos Marilyn Monroe y Audrey
Superior Hepburn
Peter Linderbergh 1990-01
i Significacion | Se utiliza el color rojo por el mes
Plano general | Plano P— de los colores ::L ::::;, aydelgrls parala
\TOS GENERALES PLANO americano plano :
R POSE Las modelos posan abrazadas, tres
N2 de ficha 3 X con direccién a la derecha y cuatro
= = = ST 3 con direccion a I3 izquierda, miran
Ao de I evita g Plano medio Primerisimo primer 3l frente. Lss modelos tienen una
Pagina i plano actitud de empoderamiento y
sutileza.
Fecha Marzo 2017
= OBJETOS El arens, el mar y el cielo, se
Volumen 207-N24 FORMA Triingwio. X {composicién) | ubican en el fondo con transicién
de color.
Nombre del fotégrafo Inez andVinoodh Regular Cuadrado -
MENSAJE ESTETICISMO | Epoca 90s [pero esta
Nombre del editor de moda Tonne Goodman = iconico implicito los 50s)
Circulo X CODIFICADO
Nombre de laimagen BAE WATCH (chicas de la bahia) Corriente no
Irregular Elarenaformafiguras artistica
irregulares
Nombre de la modelo Liu Wen, Ashley Graham, Kendz|l Jenner, - Similitud No
Gigi Hadid, Imaan Hammam, Adwoa COMPOSICION obradearte | Peroessimilara
Abozh and Vittoria Ceretti una fotografia
- FORMATO Vertical X Horizontal de 1950
Género Retrato
PERSPECTIVA Aérea Geométrica X 'VESTIMENTA Los disefios son de Prada [buzos
Género Fotografia de moda de cuello y correa) y por Miu Miu
y Texto Imagen (shorts). El buzo represents 3
ELEMENTOS MORFOLOGICOS 10N DE PESOS — — Marilyn Monroe /sensualidad) y el
short a Audrey Hepburn (amable).
PUNTO NITIDEZ El objetode mayor pesovisual son los
Granofino buzosdecolor negro. ACCESORIOS Aretes E—
PUNTO DE INTERES — »
Los deinteré en d PROF! qi
ndmero 2ynumeroseisdederecha aizquierda. aperturadeun valor mayoraf5.60enese Pulseras ——
- mismo valor, no superioraf 16.
LINEA ESTRUCTURALES = = - = Significado —
Los piesde lasmodelos formar una linea horizontal Angdle | Angulopicado A"‘"'“. . E
normal contrapicado FOTOGENIA Lailuminacion de Ia imagen es
DIRECCIONALES i hecha para emular un atardecer.
Lineas convergentes enelfondo. Y Ia lineahorizontal AN X Primavera/verano
que dividealcieloy el mar. " "
Angulo nadir Angulo cenital Otofiofinvierno X
COLOR B/N COLOR X
Manipulacion
TONALIDAD CALIDA IRLDETERCIDS X Edicion X
Colorrojo, color café, color amarillo, color naranja LEY DE LA MIRADA X
Retoque X
TONALIDAD FRIA LEVDELHOBZONIE X TRUCAJE La iluminacién es bastante nitida,
Colorceleste, color azul. SIMETRIA DINAMICA X hacer percibir como si fuese una
luz natural.
El equilibriode color es equitativo para cada tonalidad. ORICA = —
El color neutro es el negro para contrarrestar los shorts PERSONAS, Pareceaplicarsela técnica de
contextura. MENSAJE Funcién Anclaje | x Relevo fainque de saparacidnde
El color de los shorts es de tonalidad calida para LGUISTICO frecuencia. La piel tiene tono
e B S = = naranjs, sus pielestienen igual
equilibrar el dominiode latonalidad calida. Color de titulo Rojo = e "
tonalidad a pesar de |a diferencia
i de color de piel.
TEXTURA Perceptiva . Chlorde Blancs pi
La textura que mas destacada son latelade losshortsy subtitulos
laarena.
— Tipografia Didot- Serify SanSerif OBIETOS 8 fondo pescstenec
Plastica mejoramientos de color e
La imagentiene unatextura liss, suave, sin presenciade Idioma Inglés iluminaciény obviamente en
relieve alguno. desenfoque para formarla
femenino profundidad.

Fuente: http://bit.ly/37vEjOW http://bit.ly/2UUG8Vc http://bit.ly/20X0XcH http://bit.ly/2tZLzFj http://bit.ly/2u3IGV6 http://bit.ly/20X0VS7

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Condé Nast, 2020
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Gréfico 8. Ficha de observacién 7
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA

icha de observacién

Tema: Caracterizacion de tendencias de produccion fotogréfica de la revista estadounidense Vogue desde 2016 hasta 2018

Suave | Semidifus | dura Fondo Fondo: exterior-alberca
a
— Ndmero de 7
Artificial X MENSAIE personas Selena Gomez, pose tres Quartos,
i ICONICO NO mirada frontal, maquillsje 1950
CODIFICADO {vintage por el delineado),
Frontal X actitud sensual, abello efecto
mojado
Direccion Tres cuartos X
e Colores Fucsia, rosado, blanco, dorado,
verde, rojo.
Perfil
Posterior Concepto Los 90s estan de vuelta
Superior Acontecimien | Recuperacion de Selena Gomez
tos Abril es el mes de I3 primavera.
Inferior
Plano general Plano americano | Primer Significacion Los colores se asemejanala
o deloscolores | primavera debido al mes.
POSE Modelo se recesta sobre una
= Plano medio Primerisimo primer silla de playa y se eswrre el
Titulo de la revista VOGUE plano cabelio mojado. Sensualidad
Pagina Portada X
i = OBJETOS La silla de playa ocupa un
Fecha Abril 2017 X e
ol EDEMA Tetingilo, {composicion) | espacio amplio, las plantas se
Volumen 207-N24 Regular Cuadrado ubican en la parte posterior y
refuerzan el mensaje de que la
Nombre del fotdgrafo Mert Alas& MarcusPiggott Circulo modelo estd en una piscna o
Nombre del editor de moda Tonne Goodman (Los brazos de lamodelo play:
- forman pentagonoygenera ESTETICISMO Epoca 50s
Nombre de laimagen Red Hot (Popular) espacio entrelatexturay el
- iy MENSAJE >
Nombre de la modelo Selena Gomez ICONICO Corriente no
Irregular artistica
Género Retrato x
COMPOSICION Similitud No
5 obra dearte
Género Fotografia de moda FORMATO Vertical X Horizontal
ELEMENTOS MORFOLOGICOS DERSRECHVAL Aérea Geométrica X VESTIMENTA | Disefio de Dolce & Gabanna esta
Testo |magen en tonos rosado, nar@nja y
PUNTO NITIDEZ 6N DE PESOS blanco, es un estampado con
El granoesfino casiimperceptible 48% 52% flores de cerezo propias de la
primavera y simbolo de
PUNTO DE INTERES El objeto de mayor peso visual es el vestido juventud, teme un corte de
El escote de lamodelo. Ror s extica y color, 1960.
Algodon
PROFUNDIDAD El fondo es borroso y en tono oscuros s
_ logrando generar profundidad mientras Ia ACCESORIOS | Aretes %
LINEA ESTRUCTURALES modelo luce nitida.
= i ; Angulo | Angulo picado Angul Anillos —
por el movimiento, también se forman algunos angulos shaise e P NEWRO:.
¥ normal contrapicado
abiertos Pulseras —_—
DIRECCIONALES ANCULDS % Significado Mujer latina
No
A & z = FOTOGENIA | Lailuminaciéndelzimagenes
einguloTrade Angulo.conital hecha para emular un atardecer.
coLOR a/n | [ cotor X
v Primavera/verano X
TONALIDAD CALIDA LEY DE TERCIOS X
El color amarillo, naranja Otofio/invierno
LEY DE LA MIRADA X
TONALIDAD FRIA LEY DEL HORZONTE Manipulacién
El color fucsia, verde SIMETRIA DINAMICA X Edicion X
El equilbriodecolor es equitativo para cada tonalidad, RETORICA Retoque
el color blancode las letras contrarrestan lavariedad de TRUCAJE T —— pr
retes: femini lamujer na
colorytextura. MENSAIE Funcién Anclzje | X | Relevo ’ ’
e T0 Color de titulo Roj
TEXTURA Perceptiva lor de ti ojo > T
oo > PERSONAS Parece aplicarsela técnica de
El fondo, silion ytop dansensacion detextura. Es Color de suikituios Blanco retoque de separacion de
onpaecn frecuenciay el método byRo
<<t porque no posee iperfecciones en
Plastica Tipografia Didot- Serify SanSerif 2 piel.
La textura es lisa, suave, sin presencia derelieve alguno
\dioma Ingles OBJETOS El color esta mejorado al igual
Significado que lailuminacion

Fuentes: http://bit.ly/2tZLzFjhttp://bit.ly/2UTmNId http://bit.ly/2SLIXmT http://bit.ly/3bEHSG3 https://timdo.co/31YDhKn http://bit.ly/20X0VS7

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Condé Nast, 2020
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Graéfico 9. Ficha de observacion 8

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA

Ficha de observacion
Tema: Caracterizacion de tendencias de produccion fotografica de la revista estadounidense Vogue desde 2016 hasta 2018

Suave | Semidifusa | dura Fondo exterior-playa
Artificial X Nimero de 1
MENSAJE personas Las modelos posa tres cuartes,
Natural X ICONICO NO su cabelloesta semirecogido.
ILUMINACION
Foatal X Colores Café, dorado, blanco, zris,
< oo amarillo, negro
Direccién Tres cuartos X
Concey Ex-ChicasDisney
Lateral wie
Perfil Acontecimientos | Esunamujerdecolor
3 polifacética
sl DesfiledeCahinKiein
Superior Donald Trump
Inferior Significacion de Los colores son bastante
los colores neutros.
Plano general Plano Primer - -
ATOS GENERALES PLANO americano plano POSE La modelo tiene una am@d
fuerte, de una mujer
N2 de ficha 8 X multifacética.
Titulo de la revista VOGUE Plano medio Primerisimo primer OBJETOS Elarena, el mar y el delo, se
s plano (composicion) ubian en el fondo con
Pagina Portada transidondecolor.
Fecha Julio 2017 ESTETICISMO Epoca 20s- estilo
Volnnen 207-N24 FORMA Triangulo X clasico- flappers
" A 2 Corriente no
Nombre del fotografo Mario Testino Regular Cundrado Iconico bt
CODIFICADO
Nombre del editor de moda Tonne Goodman P )( Similitud | no
Nombre de laimagen FearlessFlier (Aviadora Audaz) obra de
Irregular No arte
Nombre de la modelo ZendayaColleman - T v -
COMPOSICION VESTIMENTA DisefiodeCalvin Kiein, esun
Género Retrato vestido deplumas dela
] FORMATO Vertical X Horizontal coleccién queutilzdla
Género Fotografia de moda R T cancién«Thisisnot
PERSPECTIVA Aérea Geométrica X Americas:
ELEMENTOS MORFOLOGICOS ] T [ P e 3
DISTRIBUCION DE PESOS
PUNTO NITIDEZ 48% 52% Anillos
Sranofing El mayor peso visual es el vestidodebidoa Pulseras
Z latextura
PUNTO DE INTERES Significado Brindaun
ELos puntosdeinterés estanen losbrazosdelas PROFUNDIDAD Parecequela profundidad aplicada peseeuna estilo
modelosnumero 2y numero seisdederechaa aperturadeun valor mayor 3 f5.60enese culturaly
izquierda. mismo valor, no superiora f 16. simbolza
> = = = = el lujo.
LINEA ESTRUCTURALES Angulo | Angulo picado Angulo (diferente
El hombroformauna linea curva, subrazo ytorsouna focnel contrapicado colory
lineainclinada. 2 tamafio)
ANGULOS X
D}RECCIONALES FOTOGENIA El equilbrio de iluminacion
Linea verticalen effondo Angulo nadir Angulo cenital esequitativoylogra
contrastar conelcolory
COLOR B/N I I COLOR l X posicion delostextos.
TONALIDAD CALIDA LEY DETERCIOS x Primavera/verano
é il TEMPORADA
Color café, dorado, amarilio LEY DE LA MIRADA X fofinvierno X
TONALIDAD FRIiA LEY DELHORZONTE Manipulacién X
Colorceleste SIMETRIA DINAMICA X Edicion X
El equilbriode color es equitativo para cada tonalidad. RETORICA Retoque X
El color neutro es el blanco. 5
MENSAIE Funcién Anclaje | X Relevo TRUCAIE Elretoquequemasse
uGUisTiIcO percibeesenelbrazoyel
> Color de titulo Dorado-tonocafé rostro que lucemasclaroque
TEXTURA Perceptiva Su cuerpo.
La textura que mas destacada son latelade losshortsy Colorde Negio (e it bedpcioren
laarena. g o > PERSONAS La piel delamodelo luce
subtitulos color negro), dorado, blanco =
jovialyfresca, pareceque
— Tipografia Didot-Serify SanSerif tienetecnicaderetoquede
Plastica de separaciondefrecuenday
La imagentiene unatextura lisa, suave, sin presenciade Idioma Inglés el métodobyRo
relievealguno.
Significado Denuncia social OBJETOS no

Fuentes: http://bit.ly/37pLrg1 http://bit.ly/37vEjOW http://bit.ly/2UUg8Vc http://bit.ly/39Fwubg http://bit.ly/20X0VS7

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Condé Nast, 2020
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Gréfico 10. Ficha de observacion 9

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA

icha de observacién
Tema: Caracterizacion de tendencias de produccion fotogréfica de la revista estadounidense Vogue desde 2016 hasta 2018

Suave Semidifusa | dura Fondo gris- interior (estudio)
Artificial X Nimero de 1persona
MENSAJE personas- 1papagayo
Natural 1conico objetos- Kendall Jenner, y el papazyo
A CODIFICADO animales mirzn 3 la cmars, su cabello es
ILUMINACION Frontal X algo extrafio.
Tiene una actitud frescay jovial.
Direccion Tres cuartos X
Colores Rojo, gris, amarillo, rosado,
Lateral fucsia, nezro, blanco
Perfil Concepto Fuerza, el poder
Posterior A Est las
RR.SSyen lamoda, eslamusa
Superior del Kaiser delaModa.
Inferior Significacion de La modelo sujeta con la mano
- los colores izquierda entre sus dedos al
Plano general Plam. Primer papagayo, mira hada el frente.
PLANO americano plano Denota sutileza pero a la vez
tension, talvezpor elanimal.
Titulo de la - TN = POSE €l animal se ubic en el lado
e o o Plano medio Primerisimo primer izquierdo en la misma posicion
Pagina Rt plano del rostrodelamodebo.
Fecha Abril 2018 X :7315“75. on) no:
T composicion
Volumen 207-N24 FORMA Tridngulo = AT =
ESTETICISMO Epoca Victoriana (piel,
Nombre del fotografo Mert Alas & MarcusPiggott Regular Cuadrado vestido)
Nombre del editor de moda Tonne Goodman = r;()mcos Corriente no
- Circulo X CODIFICADO artistica
Nombre de laimagen Birdsof afeather (Aves Iguales)
Irregular No Similitud no
Nombre de la modelo Kendall Jenner obra de
COMPOSICION
z arte
Género Retrato > -
EORMATO, Vestical: | 5. | Hostamel VESTIMENTA Disefiode Chanel Haute
Género Fotografia de moda COLOR /N Color X Couture bastante primaveraly
femenino, su texturaesde
ELEMI S MORFOLOGICOS PERSPECTIVA Aérea Geométrica X chifon, solopuedevisualizarse
|a parte superior, recuerda a
PUNTO NITIDEZ % oo Imagen los vestidos de la época
Granofino 10N DE PESOS ag% 5% victoriana entonos pastely de
chifén.
PUNTO DE INTERES lE’Il mayor peso;!‘sual es eLIoIr’o p:r el;ollor Los color§ pagﬁ!sdan un
Los puntosde interés estan sobre lamodeloy el e N T ndoyte’s toque deinfantilidad 3 la
modelo. imagen
papagayo
PROI q ACCESORIOS Aretes
= aperturade un valor mayor 3 f 16,
LINEA ESTRUCTURALES = = 2 Anillos X
Se forma una lineainclinada formada por el brazo Angulo | Angulo picado Angulo
normal contrapicado Pulseras
DIRECCIONALES : Significado | Compromiso con
g ANGULOS X sutrabajo(dedo
= = anular),
Angulo nadir Angulo cenital metamorfosis
COLOR B/N COLOR | X {forma de
mariposa)
TONALIDAD CALIDA LEY DETERCIOS X Lai onel
Color rojo, nude, amarillo fondo gris oscurobrindan un efecto
LEY DE LA MIRADA X de transicionfondo- modelo.
TONALIDAD FRIA LEY DECHORZONTE Primavera/verano
Colorfucsia, rosado SIMETRIA DINAMICA X Otofio/invierno X
El equilbriodecolor es equitativo para cada tonalidad. Manipulacién
El color neutro son el blanco, elgrisy el negro. 7 S
MENSAJE Funcién Anclaje | X Relevo Edicion X
uGUIsTICO e X
= Color de titulo rojo
TEXTURA Perceptiva i TRUCAJE ETal vez el papagayofue colocado,
La textura que mas destacada son latelade losshortsy Colorde Bl 7oy e porque usuaimar.neammales
I3 arena. Sbtitols salvajesse manejan con suantes.
Tipografia Didot-Serify SanSerif ERYNAS Laplaldalarmiodalo licajovialy
Plastica fresca, parece que tienetécnica de
o - - retoque de de separacién de
Es mate, latext e ldiama Ingles frecuencia y el método byRo
chifény las plumas delpapagayo.
Significado poder OBJETOS no

Fuentes: http://bit.ly/2UUq9Vc http://bit.ly/2vwAIZf http:/ /bit.ly/20W pazX http://bit.ly/2Su6Pwb http://bit.ly/20WpazX http://bit.ly/2tZLzFj
http://bit.ly/2u0bLQ2 http://bit.ly/20V1w71 http://bit.ly/20X0VS7

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020

Fuente: Condé Nast,

2020
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Gréfico 11. Ficha de observacién 10

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA

icha de observacién
Tema: Caracterizacion de tendencias de produccion fotogréfica de la revista estadounidense Vogue desde 2016 hasta 2018

Suave | Semidifusa | dura Fondo gris-interior (estudio)
Artificial X AENSATE Nimero de 1
Natural X ICONICO NO pom—
ILUMINAGION Frontal X CODIFICADO Colores Fucsia, café, beige, verde,
blanco, rojo
Direccion Tiescunsins Concepto Polifacética
CE Latesal Acontecimientos Dia de laMadre, abogada,
FAITH & Perfil madre, esposa.
FASHION - icono deModa
. Posterior Figura publicaimportante
Superios Significacion de El color fucsia evoca
Inferior los colores eleganciay status, tal vez por
el nivel economicoal que
4 Pl Plano general Plano Primer pertenece.
PLANO americano plano Yelcolorverde, rojoy
\TOS GENERALES blancoconnotana la
banderadesupaisdeorigen,
Plano medio Primerisimo primer T
Titulo de 1a revicta VOGUE plano POSE Amal O@ev posa arrimada
a una posible pared con un
Pagina Portada X elegante vestido que resala
su imagen, con una actitud
Fecha Mayo 2018 FORMA Triangulo frescayjovial
I 207-N24 I BENSAE
Volumen 7N Regular Qideado ICONICO OBJETOS no
Nombre del fotografo AnnieLeibovitz Circulo X CODIFICADO (composicion)
Nombre del editor de moda Tonne Goodman Irregular El cabellotieneformas ESTETICISMO Epoca no
z . irregulares ysussiluetade =
Nombre de laimagen Amazing Amal (Amal Asombrosa) cuerpo que parece formar una c:::me no
artistica
Nombre de la modelo Amal Clooney S
Similitud [ no
Género Retrato COMPOSICI ;:; l“
i ; rt:
P— Fotografia de moda | FormaTO Vertical | X | Horizontal e
~ PERSPECTIVA Aérea Geométrica X Disefiod der
ELEMENTOS MORFOLOGICOS McQueen parece ser de hilo
> Texto Imagen de seds, eltono fucsia
PUNTO NITIDEZ DISTRIBUCION DE PESOS aa% 52% representa elglamour.
Grano fino - -
El mayor peso visual es el vestido por el
- 1
PUNTO DE INTERES = ACCESORIOS Aretes 3
Los puntos se encuentran sobre el vestido, peroel PROFUNDIDAD q i -
vestido obtiene el punto de interés en este caso por el aperturadeun valor no menor af11. Anillos
color. - T - =
Angulo | Angulo picado Angulo Pulseras
LiNEA ESTRUCTURALES rormal contrapicado
sef i Ivestido, cabelloy a sil Serigeado Elegancia
e ormar} |ﬂE§iCUNaSQI’|€ 'vestido, cal oy la silueta ANGUL(’S % ystatus
para suavizar laimagen.
A " i " FOTOGENIA La pared aportaa
Angulo nadir Angulo cenital
DIRECCIONALES contrarrestar al fucsiay el
o fondo verde.
LEY DETERCIOS X
COLOR COLOR X B/N
LEY DE LA MIRADA X Primavera/verano
- TEMPORADA
TONALIDAD CALIDA LEY DELHORZONTE Otoiio/invierno X
Colorrojo, nude, café —~ v
X R
SIMETRIA DINAMICA Manipulacion
TONALIDAD FRIA LEY DE LOS IMPARES X ey X
Color fucsia, rosado, verde E
RETORICA
Retoque X
El equilbriode color esequitativo paracadatonalidad. | pencae RIS ocajil | % | Ralavo TRUCAJE
El color neutro son el blanco, elgrisy el negro. LGOISTICO Trucaje anivel del rostro,
cabello, mejoramientode
Color de titulo Rojo colores, enespecial del
vestido.
TEXTURA Perceptiva — = -
La textura que mas se percibe es evestido dehiloy el orde aneo. 1o =
fondo dearbustos. subtitulos PERSONAS !.a P ielde lamodelo luce
jovialyfresca, pareceque
Tipografia Didot-Serify SanSerif tienetécniga deretoquede
Plasti - - dfr:e'f:;ac:r;defrecuemav
Es mate, latexturaque masse percibe esel vestidode \diama Inglés elmetodobyRo
chifony las plumas delpapagayo.
Significado nacionalismo OBJETOS no

Fuentes: http://bit.ly/2UUq8Vc http://bit.ly/2vwAZf http:/ /bit.ly/20W pazX http://bit.ly/2Su6Pwb http://bit.ly/20WpazX http://bit. ly/2tZLzFj http://bit.ly/2u0bLQ2 http://bit.ly/20V1w71 http://bit.ly/20X0VS7

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Condé Nast, 2020
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Gréfico 12. Ficha de observacién 11

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA

Ficha de observacion
Tema: Caracterizacion de tendencias de produccion fotografica de la revista estadounidense Vogue desde 2016 hasta 2018

Suave Semidifusa | dura Fondo exterior, playa
Artificial X
Nimero de 1
Natural % MENSAJE personas
1CONICO NO
ILUMINACION Frontal X CODIFICADO Colores Fucsia, café, beige, verde,
blanco, rojo
Direccion Tres cuartos
Concepto Lachicaquetodosvolteana
Lateral
ver
H;ER'\Q/?VER - . Perfil Acontecimientos Destaensucarrera
= . Posterior musical.
Empresariadelineade
Superior cosmeticos, ropa, tuvouna
\fers colaboracion conManoio
nterior Blahnik.
Plano general | Plano Primer Esunaestrategiade
PLANO americano plano marketing.
)ATOS GENERALES Significacion de El color fucsiaevoca
los colores eleganciay status, tal vez por
N2 de ficha 11 Plano medio Primerisimo primer el nivel econémicoal que
Titulo de la revista VOGUE plano pertenece.
X Y el colorverde, rojoy
Pagina Portada blancoconnotana la
RMA ial banderadesupaisdeorigen,
Fecha JUNIO 2018 £ Tridneulo B b
i -
Vokanea 207:N94 Regular Cuadrado MENSAJE POSE ihanna posa con una mn@da
ok % ICONICO arrebatadora y los accesorios
Nombre del fotdgrafo Mert Alasand Marcus Piggott btz CODIFICADO plateados hacen que brille la
Irregular no imagenentre el fondonegro.
Nombre del editor de moda Tonne Goodman La modelo tiene una actitud
2 < 2 0 sensual
Nombre de laimagen HeadTurner Girl (Lachia quetodos COMPOSICION
It i
Yoltcaramian FORMATO Vertical | X | Horizontal OBIETOS, M
(composicion)
Nombre de la modelo Rihanna PERSPECTIVA Aérea Geométrica X ESTETICISMO Epoca no
Género Retrato Texto Imagen Corriente | no
= DISTRIBUCION DE PESOS artistica
Género Fotografiz de moda 48% 52%
Similitud | no
ELEMENTOS MORFOLOGICOS El mayor pesovisual en estecasoesel obra de
rostro que destaca del resto devestuario u arte
PUNTO NITIDEZ objetos. VESTIMENTA Disefiode Dolce & Gabanna,
Granofino i
! PROFUNDIDAD Parecequela profundidad aplicada posee una el negroaporta laeleganday
- aperturadeun valor menor 2 f8 0 igual 215.6 los brilios destacan sus
PUNTO DE INTERES sensualidad.
El punto deinterés es lamodelo, recae sobre subrazo Angulo | Angulo picado Angulo
izquierdo y su arete. normal contrapicado AOCERORIOS Arstes
B Anillos
. ANGULOS
LiNEA ESTRUCTURALES X F— 3
Lineas inclinadas en los brazos que asuvez generan un - -
anguloagudo. Angulo nadir Angulo cenital Significado Atractivay
sensual
DIRECCIONALES =
no FOTOGENIA La iluminaciény sombrase
LEY DE TERCIOS X dividenen partes iguales
COLOR B/N | I COLOR I X LEY DE LA MIRADA X Piknavecs/versio
TEMPORADA Otofofimi -
P lono/invierno
TONALIDAD CALIDA LEY DEL HORZONTE
Colormarron Manipulacién
SIMETRIA DINAMICA X —
- Edicion X
TONALIDAD FRIA
Color celeste, verde, plaeado Retoque X
MENSAIE Funcién Anclaje | x Releve TRUCAIE Retoquea nivel delrostro,
El equilbriodecolor es equitativo para cada tonalidad. UGUISTICO cabello, el fondo. La piel luce
El color neutro eselnegro realmentelisa
Color de titulo blanco
PERSONAS La pielde lamodelo luce
jovialyfresca, pareceque
TEXTURA Perceptiva Colorde blanco, celeste tienetécnicaderetoquede
La textura que més se percibe eslamangadela subtitulos de separacion defrecuenday
vestimenta que posee pedreria. el métodobyRo
Tipografia Didot-Serify SanSerif taszonasfuminacasdotan
de sensualidad, el color de
asti ojos luces bastante
Plastica . \dioma Inglés ; o3
Es mate, Iatextura que mas se percibe es el vestidode uminosos.
chifény las plumas delpapagayo.
Significado
OBJETOS no

Fuentes: http://bit.ly/20RKPcs http://bit.ly/2HpxtQq http://bitly/2SKksGw http://bit. ly/2SvfsX] http://bit.ly/20X0VS7

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Condé Nast, 2020
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Gréfico 13. Ficha de observacién 12

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIAY TECNOLOGIA

Ficha de observacion
Tema: Caracterizacion de tendencias de produccion fotogréfica de la revista estadounidense Vogue desde 2016 hasta 2018

Suave | Semidifusa | dura Fondo exterior, SelvaTropicakBrasil
Artificial X Ndmero de 1
MENSAJE personas Gisele Bundchen.
Natural X 1CONICO NO Tulum ciudad delacosa
5 CODIFICADO caribefia en México.
ILUMINACION Frontal X Efecto de piel himeda. Su
melenatieneun efecto
Direoion Tres cuartos alborotado para dest=car una
Tatersi % melenanatursl.
Colores Fucsia, café, beige, verde,
perfil blanco, rojo
Posterior X Concepto :Diosa delaTiema
Superior p
B Ipanema
Inferior Tassans:
3 Activista
J G Plano general Plano. Prl:"e' Defensoradel Medio Ambiente
americano plano
)ATOS GENERALES
X e o< .
de Los latieray el
o
Ne de ficha 12 T Dt P fos coloas medio ambiente, a la relacién
- S med que existzentreestas
Vitslo de la revista NOGUE plano duslidadescon la modelo.
Pégina Portada POSE La modelomirafrontalmente,
N = tal vez se encuentra apoyada
Fecha Julio 2018 FORMA Triangulo X sobre slzo.
La modelotiene una actitud
Volumen 207-N24 Regular Cuadrado Sensuals
Nombre del fotégrafo Inez andVinoodh Circulo X OBJETOS Plantas, su ubicxién  no
Nombre del editor de moda Tonne Goodman Irregular El cabeliotiene formas (composicidn) 332"32 e n sha.fan
- - = irregulares ysussiluetade MENSAJE
Nombre de laimagen Giseleofthelungle(Giseledela cuerpo que parece formar una 1CONICO ESTETICISMO Epoca ey
Jungla) S CODIFICADO
- - Corriente | no
Nombre de la modelo GiseleBidchen COMPOSIC artistica
Género Retrat e =
ik FORMATO Vertical | X | Horizontal Similitud | no
= obra de
Seger Fotografia demada PERSPECTIVA Aérea Geométrica X arte
ELEMENTOS MORFOLOGICOS Texto Imagen VESTIMENTA DisefiodeRalph Laurentiene
10N DE PESOS un estilobohemiode lujo, es
PUNTO NITIDEZ e 2% estampado, tienevarios hilos
s El peso visual en estaimagen es el vestido Sueltcs, et es s
que tienevariedad de colory textura aladelasraicesdelas
- peculiar. plantas es bastante colorido.
PUNTO DE INTERES Estiloprint.
El punto deinterés es lamodelo, estansobresuvestido | PROFUNDIDAD Parecequela profundidad aplicada pesseuna Boho-Ambientalita
y sobre lapalmerajuntoa ella. aperturadeun valor mayor a f8
2 = - = ACCESORIOS Aretes no
Angulo | Angulo picado Angulo
normal contrapicado Anillos No
LINEA ESTRUCTURALES e W
Linea indinadaformada por el arboly el cuerpode la ANGULOS X sl 0.
medelo. ~ - Significado no
Angulo nadir Angulo cenital
DIRECCIONALES FOTOGENIA La iluminacién hacequela
no modelodestaque delfondo
que poseecolor ytextura
LEY DETERCIOS X variada.
COLOR COLOR X B/N LEY DE LA MIRADA X -
Primavera/verano
LEY DELHORIZONTE TEMPORADA
i ~ ~ Otoiio/invierno X
TONAUDAD CAUDA: ) SIMETRIA DINAMICA X
Color marrén, amarillo, naranja Manipulacion X
LEY DE LOS IMPARES X
= = Edicién X
TONALIDAD FRIA RETORICA
Color azul, verde, violeta, rosado, fucsia, turquesa, Retoque X
celeste i .
LM;ES?SATIEO Funcién Anclaje | X Relevo TRUCAJE Trucaje anivel del rostro,
El equilbriode color es equitativo para cada tonalidad. cabello, mejoramientode
La variedad de color esamplis, al igual que latextura. Color detiulo Blsinco 52'5‘:::’ enespeciddel
P PERSONAS La pielde lamodelo luce
Color de blanco (contramestar el excaso de iovi
3 fresca, parece que
TEXTURA Perceptiva . |_ovnaly' 3,
s . . 2 - subtitules texturay color) tienetécnicaderetoquede
i ra}::adeérbc: o de separacionde frecuenday
s = = . . el métodobyRo
Tipografia Didot-Serify SanSerif
= = . OBJETOS La palmeratiene desenfoque
Plastica i ) . Idioma Inglés tal vez paraevitar quela
Es mate, latextura que mas se percibe es el vestidode modelopierda protagonismo
chifony las plumasdelpapagayo. porquelosdosestanenel
Significado Ambientalismo >
mismoplano

Fuentes: http://bit.ly/20RKPcs http://bit.ly/2HpxtQq http://bit.ly/2SKksGw http://bit.ly/2SvisX] http://bit.ly/20X0VS7

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Condé Nast, 2020
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3.1 Andlisis fichas de observacion

Tabla 3. Datos generales

N°de Mes Afio Nombre del fotégrafo Estilista de moda Nombre de la modelo
ficha
1 Agosto 2016 Mario Testino TonneGoodman Gigi Hadid (modelo estadounidense) y
AshtonEaton (atleta estadounidense de
decatlon)
2 Octubre 2016 Mert Alas & Marcus TonneGoodman Emma Stone (actriz estadounidense)
Piggott
3 Noviembre 2016 AnnielLeivobitz TonneGoodman LuipitaNyong’o (actriz keniana)
4 Diciembre 2017 Mario Testino Tonne Goodman N°4 Michelle Obama (ex primera dama
de los Estados Unidos)
5 Febrero 2017 Patrick Demarchelier Camila Nickerson  Dakota Johnson’s (actriz estadounidense)
6 Marzo 2017 Inez and Vinoodh TonneGoodman Liu Wen, Ashley Graham, Kendall
Jenner, Gigi Hadid, ImaanHammam,
AdwoaAboah and VittoriaCeretti.
7 Abril 2017 Mert Alas & Marcus Camila Nickerson  Selena Gémez (cantante)
Piggott
8 Junio 2017 Mario Testino TonneGoodman Zendaya (modelo)
9 Abril 2018 Mert Alas & Marcus Kendall Jenner (modelo)
Piggott
10 Mayo 2018 AnnieLeibovitz TonneGoodman AmalClooney (abogada libanesa y
defensora de los derechos humanos)
11 Junio 2018 Mert Alas & Marcus TonneGoodman Rihanna (cantante-empresaria)
Piggott
12 julio 2018 Inez and Vinoodh TonneGoodman GiseleBiindchen (ex modelo)

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Fichas de observacion

En esta variable se observa que se escogieron cuatro revistas de tres afios, cada una pertenece a un
mes diferente. De igual manera, se observa que el fotografo con mas portadas es Mert Alas &
Marcus Pigott, y la estilista de moda con més portadas es Tonne Goodman, por lo tanto, dan a
entender que cada portada es especial y Unica, y se utiliza diferente equipo de trabajo para su

ejecucion.

También se concluye que cada imagen tiene una protagonista diferente acorde al mes de edicion
en especial de género femenino, solo en una portada se utilizo 2 protagonistas de género masculino

y femenino. Ademaés cada imagen tiene un nombre diferente que tiene relacion con el contexto.

Elementos morfologicos

Los resultados obtenidos en esta variable se dividen de acuerdo a los siguientes parametros.
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Punto

Se observa gque la mayoria de portadas tienen grano fino para mejorar la calidad de nitidez. Los
puntos de interés analizados mediante la ley de tercios y simetria dindmica, se ubican sobre las

modelos, por lo tanto, se concluye que el punto de interés son las protagonistas.

Lineas

Las linea se dividen en estructurales y direccionales, y las que més se aplican en las portadas son
estructurales, las mismas que se conforman de lineas convergentes y horizontales, las lineas

verticales son escasas.

Color

Los resultados demuestran que todas las portadas tienen balance de color, es decir, la tonalidad
calida y la tonalidad fria son equitativas. Los colores a aplicar varian acorde a la edicién, modelo
de portada, contexto y obviamente la tendencia dentro de la moda que usualmente sigue a las

estaciones. Asi mismo, el color se aplica para centrar la atencion.

lluminacion

Tabla 4. lluminacién

N° de ficha 1 21/3 /4/51|6|7 (8|9 |10 |11 |12
Luz S
natural
SD
D
Luz S
artificial
SD
D
TC
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Direccién

w| T© O -

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Fichas de observacion

La iluminacidn de las portadas en su mayoria es artificial y de tipo semidifusa en su mayoria para
generar sombras y luces delicadas, y en direccién de iluminacién la mayoria de portadas son

frontales para iluminar el rostro.
Textura

En este parametro se determina que en la textura plastica que corresponde a la parte fisica, la
imagen tiene una textura lisa, suave, sin presencia de relieve alguno, tiene un color mate con ligero

brillo tal vez por el papel Galerie Fine.

En cambio en la textura perceptiva se encuentra especialmente la mayoria en la ropa, pero también

esta presente en el fondo.
Plano

Tabla 5. Tipos de plano

N° de ficha 1 /2|3 (4(5|6|7 (8|9 ]10|1112
PG

Tipo de | PM

plano BB
PD
PA

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Fichas de observacion
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El plano mas utilizado es el plano medio, le precede el plano americano que se aplica a tres

portadas, y dos portadas utilizan el plano general.

Forma

La forma que predomina en todas las imagenes son las formas geométricas, la mayoria tienen
triangulos los cuales se forma en los brazos o piernas, le precede el 6valo en los rostros, y lineas
curvas que se forman por el vestuario o el cabello. Y las formas irregulares se encuentran en el

fondo de las imagenes, las mismas se forman por el espacio de elementos.

Composicién

Formato

El formato que se aplica en todas las portadas es vertical

Perspectiva

La perspectiva que mas se aplica es de tipo geométrica porque existe la superposicion del

objeto/sujeto sobre el fondo.

Distribucion de pesos

Todas las portadas analizadas se componen de 48% texto y 52% imagen, este resultado se obtuvo
mediante la aplicacion de una cuadricula de 99 cuadros acorde a las medidas de la revista, en esta
variable tambien se analiza el peso visual que se determina por el color o textura y en todas las

portadas analizadas las prendas de vestir son el mayor peso visual.

Profundidad

La profundidad no es superior al valor f11 ni es menor al valor f5.6.
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Angulos

Tabla 6. Tipos de angulos

Nedeficha |1 |2 |3 |4|5|6|7 8|9 |10|11]12
AN
Tipo de | AP
angulo
AC
AN
AC

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Fichas de observacion

El angulo mas frecuente es el angulo frontal, debido a que las imagenes son de género retrato.

Tabla 7. Leyes de fotografia

N° de ficha 1 2 |3 (4|5 (|6]7 8|9 |10 (11 12
LT

leyes LM
LH
SD

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Fichas de observacion

De los resultados obtenidos se puede determinar que en todas las portadas se aplica ley de la
mirada, ley de tercios y simetria dinamica, en cambio la regla del horizonte se aplica solo en una

portada teniendo en cuenta que se realizé en el exterior.
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Retorica

Esta variable analiza los siguientes parametros.

Mensaje linglistico

Tabla 8. Parametros del mensaje linglistico

N°de Funcién del texto Texto titulo Texto subtitulos Tipografia Idioma
ficha -
Anclaje Relevo  color tipografia  color Tipografia (familia)

1 Rojo Serif Blanco-negro- San serif Didot Inglés
rojo

2 Rojo- Serif blanco San serif Didot Inglés

azul

3 Dorado  Serif Blanco-dorado San serif Didot Inglés

4 Dorado  Serif Blanco-negro San serif Didot Inglés

5 Rojo Serif Blanco-rojo- San serif Didot Inglés
negro

6 Rojo Serif blanco San serif Didot Inglés

7 Rojo Serif Blanco San serif Didot Inglés

8 Dorado  Serif Negro-blanco- San serif Didot Inglés
dorado

9 Rojo Serif Blanco-negro San serif Didot Inglés

10 Rojo Serif Blanco-rojo San serif Didot Inglés

11 Blanco  Serif Blanco San serif Didot Inglés

12 blanco  Serif Blanco San serif Didot Inglés

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Fichas de observacion

El texto que se aplica en la portada pertenece a la funcion de anclaje para que observador sepa
quiéen es la protagonista y los temas de la revista. Ademas, los colores de la tipografia varian de
acuerdo a la edicion, el color mas frecuente es el rojo en titulos y en subtitulos el color blanco. La
tipografia que utilizan pertenece a la familia Didot y se clasifica en Serif para titulos y San Serif y
Serf para subtitulos. Ademas, todos los textos estan en idioma inglés debido al pais de procedencia

de la revista. Los textos también responden a un cierto significado de acuerdo al contexto.
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Mensaje iconico codificado

En esta variable se concluye que 6 imagenes utilizan un fondo natural y fueron realizadas en el
exterior, mientras 6 fueron realizadas en un estudio. Las poses de todas las modelos son frontales
pero a su vez evocan sutileza y frescura, por lo tanto la pose depende del concepto que se construye

para cada edicion.

Mensaje iconico codificado

En este parametro se determina que todas las imagenes responden a un concepto y acorde al &mbito
que desempefia la protagonista y a la edicion, lo mismo sucede con la pose de las modelos que en
su mayoria se enfoca solo hasta su torso. En relacién a los objetos que se encuentran en la imagen

son escasos, solo en la Ficha N°1 se presencia una jabalina.

En lo que corresponde al esteticismo las portadas se construyen en base a una época, lo mismo
sucede con las prendas que visten las protagonistas son realizadas por disefiadores, al igual que los
accesorios, ambos evocan un mensaje o significado que puede variar de acuerdo al concepto de
cada edicion o contexto social. Ademas, existe una portada de la ficha N°6 que guarda similitud
con una portada antigua de VVogue, por lo tanto, en esta variable correspondiente al mensaje iconico
codificado cualquier pose, color, objeto o0 vestuario connota algo en especial para el observador y

tiene una relacion con el contexto social del pais de origen de la revista.

En cuanto al pardmetro de trucaje se observa que todas las imagenes presentan alguin tipo de
trucaje, en ocasiones es mas perceptible que en otras, pero la mayoria tiene mejoramiento de color,
iluminacién, silueta y correccion de imperfecciones, depende en gran medida del contexto de la

portada para realizar estos cambios.
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3.2 Andlisis entrevistas

Para corroborar la informacién bibliografica recopilada para la elaboracion de las fichas, fue
necesario aplicar entrevistas de tipo estructuradas porque se establecié un cuestionario previo de
preguntas abiertas acorde al tema de investigacion de manera individual, mediante la utilizacion

de tecnologias informéticas (correo electrénico).

Las entrevistas se realizaron a un grupo de cuatro personas que conforman las fases de produccién
fotografica y se mantienen en cada una de las etapas, que son: un Director de arte, un fotografo de
moda, un estilista y un disefiador de modas. Las entrevistas de manera individual, cada una
contiene cinco preguntas de manera individual, de esta manera, fue posible conocer con amplitud
la construccion y los elementos que intervienen en las tendencias de produccién fotografica, y

también conocerlas en relacion a la fotografia de moda.
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3.2.1 Entrevista 1. Fotégrafo de moda

Nombre: Alejandro Bascuas Género: M (X)  F() LGBTI( )
Residencia: Buenos Aires Profesion/Ocupacion: Director de arte/ fotografo de moda
Tipo de Comunicacion: Digital Fecha: 27 de septiembre de 2019

1.- Segln su experiencia ¢ Qué parametros debe tener una editorial de moda?

Dependiendo del cliente y su publico, el target, el aspiracional que maneje la editorial, cuanto mas

centrada en estos parametros este, es mejor.

2.- ¢ Qué épocas, paises e iconos artisticos a nivel mundial han influido de manera relevante

en la fotografia de moda?

Los 70"y los 80" fueron segun entiendo las décadas donde la fotografia de moda comenzé a tomar

protagonismo, de la mano de Helmut Newton, Richard Avedon, GuyBourdin, Paolo Roversi.

3.- ¢ Cudles son sus referentes en cuanto fotografia de moda?

En este momento no hay referentes, mas bien diria que me movilizan e inspiran movimientos

artisticos, asi como el dadaismo o surrealismo.

4.- ¢ Qué factores intervienen en la inspiracion de un concepto para una editorial de moda?

El trabajo en equipo consciente sostiene cualquier proyecto editorial. Sumado a la intervencién lo

mas profesional posible por todos los integrantes hace que las cosas se eleven cada vez mas.

Los factores pueden ser infinitos y un poco més, desde la investigacion hasta la psicologia del
grupo o personal en el momento del shooting, es realmente infinito, y aun asi, puede fallar, y no

creo que haya un combo especifico que la resultante sea perfecta cada vez.
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5.- ¢ Qué son para usted las tendencias de produccién fotografica y qué factores las originan?

Son una forma fantastica de comunicar lo mismo pero con distinta vision artistica.

Quiero creer que se origina a través del nido de la industria textil y el aporte de quienes mas
influencia tienen como pueden ser grandes disefiadores, directores de revistas, artistas,

comunicadores, curadores, etc. sumando cuestiones sociales que la modifican o justifican.
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Andlisis:

El fotografo dedicado al area de moda menciona que los pardmetros para la elaboracion de una
imagen pueden no ser exactos, 0 no existe un ley especifica para seguirlos al pie de la letra,
dependen del fotografo, de sus experiencias, del mensaje que desea transmitir, del equipo y el
apoyo que brinden para ejecutar una sesion fotografica y otros factores que van acorde a la vision
e intension del fotdgrafo. Ademas, estas personas que conforman el equipo se preparan arduamente
para resultados dptimos, y algo importante que menciona en la construccién de la imagen es la
investigacion, crear una imagen también es un proceso investigativo porque se necesita tener
referencias, informacion acorde al tema para desmenuzar esta informacion obtenida y clasificarla
en atil o no Gtil, menciona lo importante que es la construccion de la imagen al partir de una
informacion obtenida de diversas fuentes, seleccionarla hasta obtener un concepto poderoso, el
cual permita seleccionar los elementos posteriores que van a acompafiar a la imagen para su
respectiva ejecucion. Ademas, los fotégrafos a mas de conocer las técnicas de fotografia, deben
introducir conocimientos artisticos en su mente como las corrientes artisticas que en este caso las
utiliza como simbolo de inspiracion, pero sin copiarlas, algunas personas ven a la inspiracién como
réplicas pero el entrevistado demuestra que la originalidad debe primar y las tendencias son la
mejor manera de construir un concepto y visualizarlo en la imagen de manera diferente, porque el
observador a veces percibe lo comudn o lo que ya existe. En fin, la vision artistica, la técnica, los
conocimientos o inspiracion a partir de sucesos como epocas, canciones 0 un sinnimero de cosas
que el fotografo debe conocer y tiene en su mente al igual que el equipo menciona, son solo ciertas
claves para la ejecucion fotografica, es importante mezclar areas y trabajar con otras personas que
aporten significativamente a la construccion del concepto y a su ejecucion que por lo general es

un proceso que requiere de varias personas para obtener buenos resultados.
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3.2.1 Entrevista 2. Director de Arte

Datos personales

Nombre: Alex Margary Geénero: M (X) F() LGBTI( )
Residencia: Guayaquil Profesion/Ocupacion: Editor de moda/Director de arte
Tipo de Comunicacion: Digital Fecha: 24 de mayo de 2019

1.- ¢ Qué relacién mantiene la moda con el arte para la creacion de una editorial de moda?

Considero que se mantiene una relacion directa. El arte tiende a ser el punto de partida para muchos
editoriales de moda porque sirven de inspiracion para crear actualizaciones de la obra, similes,
alteraciones o yuxtaposiciones. El arte tiende a inmiscuirse al momento de crear una foto porque
es una interpretacién palpable de la imaginacion del ser humano y funciona como referente la gran

mayoria de veces.

Al momento de producir una sesion de fotos, lo primero es realizar una investigacién de lo que se

quiere crear y para eso se buscan referentes tanto de arte como de otras fotografias realizadas.

2.- ¢ Qué corrientes artisticas y épocas han marcado una huella para la fotografia de moda?

Realmente la gran mayoria de corrientes y épocas se han visto evidenciadas en diferentes
fotografos. Muchos fotografos se especializan en un tipo de fotografia y su estilo -arraigado en
algin movimiento de arte- se populariza a tal punto de que se los asocia con ese movimiento/tipo
de fotografia. EI mejor ejemplo seria David Lachapelle y su fotografia reminiscente del pop art y

el arte contemporaneo.

3.- ¢De donde proviene la inspiracion para realizar un concepto para una editorial de moda

y como logra que sea transmitido a través de una imagen?
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La inspiracion depende de quien esté realizacion el shoot. A muchas personas les inspira la
arquitectura, algunos son mas metodicos, otros buscan la belleza en lo grotesco pero es a través de

pequefios detalles como la iluminacion, el setting o el maquillaje que ayuda a converger la imagen.

4.- ;Qué parametros se debe tomar en cuenta al realizar un analisis de una editorial de

moda?

Iluminacién, cabello y maquillaje, vestimenta, accesorios y setting. Esto es considerando que se

busca disecar la imagen.

5.- ¢ Qué papel juega la estética en la composicion de una imagen?

Es un rol extremadamente importante. Hay personas imaginativas pero sin una direccion estética

y es lo que ayuda a tener una imagen rica.
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Anélisis

El editor de moda o director de arte en este caso alude a la importancia inseparable entre el arte,
la moda y la fotografia, que aportan a la imaginacion del ser humano, siempre y cuando las
iméagenes no sean una copia, y claramente se entiende que las imagenes no son construidas al azar,
tienen una razon de ser, pueden sustentarse en método, en técnicas, en el maquillaje, en varias
cosas, hasta en detalles insignificantes pero lo importante es trazar el concepto y tener un
argumento con sustento de su realizacion, porque en base a esto se aplican los elementos
compositivos y técnicos para transmitirse y que el observador lo comprenda con facilidad, por este
motivo, también menciona la importancia de la composicion, esos elementos que se observa en la
imagen deben colocarse de tal manera que brinden la estética necesaria a la imagen e intensifiquen
su contexto, con la finalidad de agradar al observador, obtener su atencién y lograr que narre por
si mismo la imagen de la manera que se construyo en el contexto que se eligid, para evitar
interpretaciones erréneas, €s preciso mencionar que una imagen que se sustenta en un buen
contexto puede no se siempre agradable visualmente, porque existen imagenes que son creativas

pero en realidad no narran historia alguna.
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3.2.2 Entrevista 3. Estilista de moda

Nombre: Paulina Andrade Geénero: M ()  F(X) LGBTI( )

Residencia: Cumbayéa Profesion/Ocupacion: Estilista de moda/constructora de moda

Tipo de Comunicacion: Digital ~ Fecha: 30 de mayo de 2019

1.- ¢, Qué factores influyen en la creacion de una tendencia en la industria de la moda?

La tendencia se crea desde un punto social, esto implica lugares especificos, economia, cultura,
clima y costumbres. Teniendo en cuenta estos aspectos se crean conceptos que se proyectaran en
la sociedad. En paises donde la industria no es tan fuerte, por lo general se rige por las tendencias

presentadas en capitales de la moda como New York, Paris y Milan.

2.- ¢Que tan importante considera a la portada de una revista de moda y qué pardmetros

deberia tener para ser publicada?

La portada es lo mas importante, de manera visual, es lo que atraeran a los consumidores y en
donde se marca la temética de cada edicion. Una portada debe ser llamativa, que permita la lectura

de los enunciados y que transmita temas importantes o de actualidad.

3.- ¢Qué paginas de una revista contienen imagenes relevantes a nivel fotogréafico?

Depende de cada revista, su enfoque y lo que desea transmitir. En su mayoria son la portada y la

editorial.

4.- ¢ Qué aspectos deben ser cuidados con mayor detalle para comunicar el concepto o idea
tal cual en una produccion de editorial de moda y qué tiempo demora preparar una

produccion?
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El tiempo de preparacion para una produccion puede variar, es el tiempo que te toma realizar una
investigacion para crear el concepto, una vez logrado esto y teniendo todo a mano, se puede armar
en 24hrs. Ademaés necesitas un gran equipo: fotdgrafo, estilista, equipo de maquillaje y peinado y
modelos, el mismo que debe ser remunerado. En las producciones se debe cuidar todos los detalles
para que no se salga del concepto planteado, hay que ser muy observadores y actuar en el momento,

colores, vestuario, maquillaje o iluminacion nos pueden ayudar a potenciar un concepto o no.
5.- ¢ Cuél considera que es la revista de moda de mayor trascendencia?

Hay revistas que influyen a nivel mundial y son un gran referente, pero no podemos dejar de lado
lo que tenemos en el mercado local, ya que es mas real y tangible de lo que vivimos en el dia a
dia. En lo personal, las revistas internacionales que son grandes referentes de moda son: Elle y

Vogue.

6.- ¢En Ecuador cémo considera el desarrollo de la editorial de moda en relaciéon a otros

paises?

En los dltimos afios ha crecido el interés por esta area y esta fortaleciéndose cada vez méas y es
algo que debemos valorar y no dejar de apoyar a la industria. En relacion a otros paises, ain

tenemos mucho que aprender, para seguir creciendo.
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Andlisis:

Preparar una produccion depende de la imagen a realizar y del equipo, entre otros aspectos, la
estilista Paulina Andrade menciona que puede demorar especialmente en la elaboracion del
concepto, lo posterior es mas facil de ejecutar, y nuevamente se afirma en esta tercera entrevista
la importancia del concepto el mismo que también interviene en la construccion de las tendencias
al tomar en cuenta ciertos aspectos como la cultura, que en Ecuador es maravillosa pero el
desarrollo del género de moda todavia estd estancado porque falta mucho que aprender y en
especial, vale mencionar en este apartado algo externo a la entrevista, la industria de la moda es
costosa, pero en relacién a las mismas ideas de la entrevista se continGa con los apoyos para que
en un futuro pueda fortalecerse y lograr un cambio, porque en Ecuador y paises que no progresan
en este término las tendencias a seguir son impuestas por paises desarrollados, y seria agradable
que al tener una cultura diversa sea posible fortalecer este sector y guardar las propias costumbres,
crear propios estilos para evitar caer en el consumismo de otros paises. Es por este motivo, que se
pregunta dos revistas internacionales de referencia y son Vogue y Elle, no solo en estas revistas,
sino en la mayoria lo mas importante que contienen es la portada, es una parte que explica el
contenido de la revista sin abrirla y de la cual depende que la edicion valga la pena y logre conectar

con el consumidor de lo contrario es un fracaso.
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3.2.3 Entrevista- Disefiadora de Modas

Nombre: Maria Maribel Solano Solano Geénero:M ()  F(X) LGBTI( )
Residencia: Pichincha/Quito Profesion/Ocupacion: Disefiadora de Modas
Tipo de Comunicacion: Digital Fecha: 30 de mayo de 2019

1.-Segun su experiencia: ¢Qué trabajo lleva a cabo el disefiador de moda en la creacion de

una editorial de moda?

Trata de realizar el vestuario o elegirlo si es el caso, algunas revistas de moda suelen pedir ropa de
colecciones de disefiadores famosos, en revistas pequefias en cambio se realiza el vestuario basado
en las tendencias de la época. Pero primero se hace una seleccion del disefiador que formara parte

del equipo.

2.- ¢ Qué es para usted tendencia y que factores influyen en su origen?

Para mi, la tendencia es algo que se expande sin parar, pero existe un lapso temporal donde la
tendencia deja de funcionar y se convierte en nada. Porque cuando la tendencia es relevante se

recuerda o se renueva.

Las tendencias se aplican de acuerdo a varios factores como la inspiracion del disefiador, que viene
de la masica, de las épocas, de imagenes que alguna vez se visualizaron en algun lugar, es amplio

de donde uno puede inspirarse para las tendencias.

3.- ¢Por qué es importante que una revista de moda tenga estilo y no persiga una tendencia?

Porque el estilo hace que tu te quedes para siempre, mientras la tendencia te hace desaparecer.
Ademas, te ayuda a destacar del resto de revistas porque es amplio el mundo de las revistas y es

importante ser diferente.
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4.- Segun su experiencia: ¢Cada que tiempo cambia la moda y que temporadas son

relevantes?

En paises desarrollados la moda cambia cada temporada, osea las temporadas viene de acuerdo a
las estaciones por lo cual es facil de definirlas. En paises de Latinoamérica en cambio es de acuerdo
a la influencia de estos paises desarrollados, pero se enfocan mas en un tema tropical por el clima

calido que generalmente se vive en Latinoamérica.

5.- ¢Qué paises, épocas, corrientes artisticas e iconos artisticos a nivel mundial consideras

gue han influido de manera relevante en la moda?

Existen un sinnimero de personas que influyeron en la moda, creo que la época de los 60 marcd
un inicio para la moda muy importante. En el arte todas las corrientes artisticas son fuentes de
inspiracion y no cabe duda en separar a ninguna ni mencionar a una en especifico, porque todas

son un complemento.

Dior, Chanel, David Bowie, Audrey Hepburn son personas que forman parte de esta gran industria
porque Dior o Chanel crean ropa realmente magnifica pero ellos se inspiran en personas del mundo
artistico como Bowie 0 Hepburn, estas personas en cambio son quienes inspiran a los modistos e
inspiran a la gente para que luzcan las grandes creaciones que se elaboran en las casas de moda
mas reconocidas. Y asi existe una larga lista de personas que hacen la moda y forman parte de

ella porque la tratan como su estilo de vida.
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Anélisis:

El papel que desenvuelve el disefiador parece depender del tipo de imagen a realizar y su
intervencion es corta, simplemente basta con la eleccion de sus prendas y este no interviene porque
no le compete, la ejecucion de la sesion fotogréafica es del fotografo y su equipo. Ademas, esa
seleccidn de prendas se basa en la busqueda previa de qué se encuentra de moda 0 qué se puede
aplicar para realizar un boceto lo suficientemente fuerte como para aplicarse en un shooting y
posteriormente en la sesion fotografica, ademas las tendencias son una parte clave en este punto
porque obedecen a la temporada, para su posterior difusion, es imposible que un look que no
contenga una vision de las tendencias aparezca en una portada. Es preciso mencionar, que la
inspiracion de las tendencias y de elaboracion de bocetos depende en gran medida de los referentes
0 iconos que tenga el disefiador de modas o que haya elegido para seguirlos, es basicamente su

eleccién desde su perspectiva, el resto es practicamente eleccion del departamento de moda.
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CAPITULO IV
4. PROPUESTA

4.1 TEMA:

Elaboracion de un articulo cientifico acerca de la fotografia editorial de revistas de moda en el
Ecuador mediante la descripcidén y comparacién de las tendencias de producciéon fotogréfica de la

revista Cosas Ecuador y la revista VVogue Estados Unidos.

4.2 Justificacion

La fotografia editorial en el Ecuador tienes ciertos factores que influyen sobre ella de alguna
manera, todavia no tiene el auge que espera para destacar a nivel internacional, su lenguaje
fotografico es amplio pero a su vez éste se conjuga con la industria de la moda y en este punto
empieza a generarse limitantes. Ademas, la fotografia tanto editorial como de moda en las revistas
se direccionan hacia el mero entretenimiento, su popularidad tiene auge en las redes sociales, pero
su interpretacion se tergiversa, es decir, la fotografia editorial en el Ecuador todavia sigue en un
punto de crecimiento pero depende de una industria y su importancia es medianamente aceptable,
se logra imitar en redes sociales pero sin un objetivo especifico, en relacion a las revistas, es preciso
considerar que las revistas de alta gama en el pais son limitadas, y su consumo también lo es, por
tanto, la trascendencia de este tipo de fotografia sigue un poco estancada, porque a su alrededor
existen diversos factores y aspectos que influyen. Por este motivo, la presente propuesta se
fundamenta en conocer esos factores y aspectos que intervienen de acuerdo a la descripcion de las
tendencias de produccion fotografica de la revista de alta gama Vogue y de la revista Cosas
Ecuador para realizar un analisis comparativo en el articulo, de acuerdo a los resultados obtenidos
de las fichas de observacion y de la estadistica descriptiva aplicada en la investigacion, de esta

manera también es posible profundizar en la fotografia editorial en el contexto nacional.
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4.3 Fundamentacién

La presente propuesta de investigacion utiliza la estadistica descriptiva para sintetizar los datos
obtenidos de acuerdo a las variables que parten desde los datos generales, los elementos
morfoldgicos, la composicidn, la retorica, analizadas mediante el instrumento de investigacion,
que son las fichas de observacion para profundizar en el contenido de las portadas y facilitar la
identificacion de las tendencias para su posterior descripcion. Asi mismo, se describe las
tendencias de produccion fotogréafica internacional, las tendencias de produccion fotogréfica de la

revista Vogue y de la revista Cosas para realizar un analisis comparativo en el articulo.

Estos resultados obtenidos se exponen mediante un articulo cientifico ya mencionado, que
determinaré los factores y aspectos que intervienen en el desarrollo de la fotografia editorial en
Ecuador, asi como también se realizard un analisis comparativo de las tendencias de las dos revistas

para fortalecer la explicacion de los factores y aspectos a analizar.

Ademas, es preciso conocer qué sucede y qué nivel de desarrollo tiene este tipo de fotografia en el
contexto nacional en relacion a la fotografia editorial de un pais de desarrollo, como lo es Estados
Unidos, y de una revista que es un referente internacional, para contribuir a la colectividad
fotografica e influir sobre las personas que se dedican a la fotografia de manera profesional y por

gusto, a la vez se aporta a escala nacional con mayor informacion sobre la fotografia editorial.
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4.4 Objetivos

General:

Elaborar de un articulo cientifico acerca de la fotografia editorial de revistas de moda en el Ecuador
mediante la descripcion y comparacion de las tendencias de produccién fotografica de la revista

Cosas Ecuador y Vogue Estados Unidos.

Especificos:

e Describir las tendencias de produccion fotografica analizadas de la revista Vogue Estados
Unidos y Cosas Ecuador.

e Definir los factores que influyen sobre las revistas analizadas.

e Realizar un analisis comparativo de las tendencias de produccion fotografica de as dos

revistas y de las tendencias a nivel internacional.

4.6 Desarrollo de la propuesta

La presente investigacion opté por aplicar estadistica descriptiva mediante la elaboracion de
infografias que detallan los elementos principales que componen las tendencias de produccion
fotografica y respectivamente la razon de su insercion en este tipo de imégenes. También fue
necesario aplicar el instrumento de investigacion de la revista estadounidense Vogue a la revista
Cosas Ecuador para realizar en analisis comparativo de las dos revistas. De esta mera, fue posible
organizar detalladamente los datos relevantes que se obtuvieron en la investigacion para construir

el articulo cientifico.
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Grafico 14. Elementos morfologicos
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Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Fichas de observacion

Los elementos morfoldgicos se encargan de centrar la atencidén del observador mediante su
ubicacion en relacion a la composicion. En este grafico los elementos principales son el punto
porgue centra la atencion, el color y la iluminacién que comparten cualidades cromaticas para
influir sobre el punto de interés y la distribucion de los pesos, y la forma que se encarga de afinar

las siluetas y formar figuras basicas que son asimilables para el observador y también influye en
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el espacio. Estos elementos son frecuentes para crear una tendencia, en este caso se asemejan a la
luz del sol para mostrar naturalidad. Y en el caso de las formas se evidencia que el movimiento de
acuerdo a las siluetas en: las formas del rostro, en el fondo o forman parte de la modelo. En relacion
a los terceros elementos, la textura, la linea y el plano son elementos no menos importantes, el
plano es una cuestion de formato y de manipulacion digital, la textura se influye por las cualidades

cromaticas del color y la iluminacion y la linea que forma parte de las formas.

Grafico 15. Composicion
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Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Fichas de observacién
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Las iméagenes analizadas demuestran que la composicion es mas importante que la técnica porque
es esencial mostrar perfeccion y armonia visual para agradar al ojo y centrar la atencion, pero esa

armonia se irrumpe con la ley de los impares.

Gréfico 16. Retdrica
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Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Fichas de observacion
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El mensaje siempre serd relevante y esencial, pero en este caso las tendencias para construirlo y
expresarlo utilizan acontecimientos, objetos, sujetos, vestuario que tengan concordancia y se
presenten en un tiempo presente. En este caso, los colores representan a partidos, a banderas, que
son temas politicos y nacionalistas, entonces la tendencia se presenta en esa manera de ubicar al
nacionalismo o a la politica mediante la aplicacion de colores de la bandera en los textos y el fondo
de la imagen, con objetos compositivos similares a un escudo o colores de un partido, en fin la

creatividad cuenta en este paso para integrar cada elemento.

Gréfico 17. Tendencias de produccion fotogréfica de la revista Vogue
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Elaborado por: Teran Nathaly, 2020 quesea bella pero también natural
Fuente: Fichas de observacion




Las tendencias que aplica Vogue siguen un orden pero son distintas de cada afio. El fotégrafo, el
concepto difiere realmente, pero se conserva la tendencia durante un afo y el siguiente se cambia.

2017 estd marcado por la tonalidad célida, 2016 por la tonalidad fria y 2018 se marca por ambas

tonalidades.

86



Grafico 18. Tendencias de produccion fotografica de 2016, 2017 y 2018

TENDENCIAS DE PRODUCCION FOTOGRAFICA DE 2016, 2017 Y 2018
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Analizar las tendencias existentes durante los tres afios analizados a escala internacional, fue

primordial para conocer si las revistas analizadas siguen estas tendencias o las modifican.
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Gréfico 19. Ficha de observacion revista Cosas Ecuador
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Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Revista Cosas Ecuador, 2020
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Grafico 20. Analisis de la revista Cosas Ecuador
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Idea conceptual es débil

La luz dura y directa sumado al vestido
blanco crea un contraste fuerte y poco
agradable.

La épocay la corriente no son claras.
No hay una corriente a seguir.

Equilibrio de tonalidades. El color
blanco brinda neutralidad para la
transicion de tonalidades.

La calidad de |a edicion es excelente.

La textura se presentaen la vestimenta
y el fondo debido a las cualidades
cromaticas que influyen en su
estructura.

El retoque es exagerado pero a la vez
no es perfeccionista.

@ ELEMENTOS MORFOLOGICOS
COMPOSICION

El grano es fino y se percibe los detalles RETORICA

con claridad Tiene exceso de accesorios

Elaborado por: Teran Nathaly, 2020
Fuente: Fichas de observacion

Debido al nivel de alcance de la revista fue dificil recopilar informacion, por tanto, esta revista,
puede tener algunos fallos técnicos debido a que el equipo no es tan numeroso, pero técnicamente

tiene similitudes bastante cercanas con las tendencias de Vogue.

4.7 Difusion

Los datos obtenidos en la presente investigacion se difundirdn por medio del articulo cientifico
realizado, el cual se basa en profundizar acerca de la fotografia editorial ecuatoriana en relacion a
la fotografia editorial de la revista VVogue, para realizar un analisis de comparacion entre las dos
revistas mediante la descripcion de las tendencias. El articulo se construye con la finalidad de
aportar a la comunidad fotografica y en especial al género editorial que en ocasiones se dirige hacia

temas sociales como un problema.
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CONCLUSIONES
La presente investigacion presentd los elementos principales que conforman las tendencias de
produccion fotogréafica de las portadas analizadas, esos elementos influyen en la elaboracion y
ejecucion de las imagenes desde el concepto hasta la manipulacion digital, se aplican
especialmente acorde a la composicion. Los elementos identificados se resumen de acuerdo a la
estadistica descriptiva para facilitar su comprension. Es preciso mencionar, que estos elementos
facilitan la comunicacion visual y se aplican a manera de cddigos de acuerdo al lenguaje

fotogréfico.

Recopilar informacién previa fue util para determinar y aplicar la ficha de observaciéon a las
portadas analizadas, esta técnica aportd en la identificacion de cada uno de los elementos
principales que conforman las tendencias de produccion fotogréfica, obteniendo informacion
precisa y fidedigna en cada ficha analizada. Ademas, para la identificacién de tendencias fue

importante aplicar la estadistica descriptiva para obtener resultados méas ordenados y claros.

La aportacién principal de este estudio es la descripcidn de las tendencias que se evidenciaron
en las portadas analizadas, las mismas que se determinaron acorde a los elementos que las
conforman en relacién al lenguaje fotografico, esto influye en contribuir al mejoramiento del
manejo de los elementos principales de las tendencias durante la construccion, aplicacién y
ejecucién de las mismas. Es necesario mencionar que las tendencias identificadas pueden ser

extrapolables a otros géneros fotogréaficos.
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RECOMENDACIONES
En este estudio fue esencial basarse en algunos tedricos que estudian la semidtica de la imagen
para obtener un cimiento mas amplio y brindar un anélisis sistematico de las portadas, objetos de
investigacion, pero seria factible realizar estudios posteriores que determinen en otras magnitudes
las tendencias, sus elementos y su importancia desde otros estudios retdricos que se han llevado a

cabo en los ultimos afios, esto permite contribuir al desarrollo de la fotografia editorial.

Seria conveniente para estudios posteriores profundizar en el tema de tendencias de produccion
fotografica de manera general, es decir, algunas de las técnicas e instrumentos metodologicos
aplicados en esta investigacion podrian extrapolarse al resto de géneros fotograficos y encontrar

otro tipo de resultados desde otras perspectivas para ampliar el tema de las tendencias fotogréficas.

La aportacion de las tendencias que se evidenciaron en el presente estudio, deben utilizarse para
mejorar el manejo de los elementos que conforman el lenguaje fotografico, y por ende para aplicar
las tendencias de produccion fotografica. De esta manera seria posible generar imagenes con

calidad de contenido.
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ANEXOS

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA
LICENCIATURA EN DISENO Y PUBLICIDAD

Objetivo: Conocer aspectos importantes del proceso de seleccidn de fotografias en las revistas de

moda.

Datos personales

Nombre:......cooviiiiiiiii Género:M () F( ) LGBTI( )
Edad:..........ooo Profesion/Ocupacion:..................
Residencia:.......................... Tipo de Comunicacion: ...............
Fecha: ...

Cuestionario

1. ;Considera que la portada es la esencia de una revista de moda, cuan importante la
considera y qué parametros debe tener?

2. ¢Cudles suelen ser las paginas de una revista de moda que contienen imagenes relevantes
para realizar un analisis de imagen?

3. ¢Para las revistas de moda qué meses o qué épocas del afio son los mas importantes?

4. ¢Cbémo es el proceso de seleccion de fotografias antes de ser publicadas en una revista de
moda?

5. ¢Las revistas suelen tener un estilo propio?

6. ¢Cudl es la revista de moda de mayor trascendencia?

98



UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA
LICENCIATURA EN DISENO Y PUBLICIDAD

Objetivo: Conocer aspectos importantes del proceso de seleccidn de fotografias en las revistas de

moda.

Datos personales

Nombre:.......ooovvvveiiinnannnnnn Género: M () F( ) LGBTI()
Edad:.........oooo Profesion/Ocupacion:..................
Residencia:.......................... Tipo de Comunicacion: ...............
Fecha: ...

Cuestionario

1. Segun su experiencia: ¢Qué trabajo lleva a cabo el disefiador de moda en la creacion de
una editorial de moda?

2. ¢Qué es para usted tendencia y queé factores influyen en su origen?

3. ¢Por qué es importante que una revista de moda tenga estilo y no persiga una tendencia?

4. Segun su experiencia: ¢Cada qué tiempo cambia la moda y qué temporadas son
relevantes?

5. ¢Qué paises, épocas, corrientes artisticas e iconos artisticos a nivel mundial consideras

gue han influido de manera relevante en la moda?
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA
LICENCIATURA EN DISENO Y PUBLICIDAD

Objetivo: Conocer aspectos importantes del proceso de seleccidn de fotografias en las revistas de

moda.

Datos personales

Nombre:......ooooiiiiiiiii Género: M () F( ) LGBTI( )
Edad:.........oooo Profesion/Ocupacion:..................
Residencia:.......................... Tipo de Comunicacion: ...............
Fecha: ...

Cuestionario

1. ¢Qué factores influyen en la creacion de una tendencia en la industria de la moda?

2. ¢Qué tan importante considera a la portada de una revista de moda y qué parametros
deberia tener para ser publicada?

3. ¢Qué paginas de una revista contienen iméagenes relevantes a nivel fotografico?

4. ;Qué aspectos deben ser cuidados con mayor detalle para comunicar el concepto o idea
tal cual en una produccion de editorial de moda y qué tiempo demora preparar una
produccion?

5. ¢Cudl considera que es la revista de moda de mayor trascendencia?

6. ¢En Ecuador como considera el desarrollo de la editorial de moda en relacion a otros

paises?
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA
LICENCIATURA EN DISENO Y PUBLICIDAD

Objetivo: Conocer aspectos importantes del proceso de seleccion de fotografias en las revistas de

moda.

Datos personales

Nombre:......ooooiiiiiiiii Género: M () F( ) LGBTI( )
Edad:.........oooo Profesion/Ocupacion:..................
Residencia:.......................... Tipo de Comunicacion: ...............
Fecha: ...

Cuestionario

1. Segun su experiencia ¢Qué parametros debe tener una editorial de moda?

2. ¢Qué épocas, paises e iconos artisticos a nivel mundial han influido de manera relevante
en la fotografia de moda?

3. ¢Cuéles son sus referentes en cuanto fotografia de moda?

4. ;Qué factores intervienen en la inspiracién de un concepto para una editorial de moda?

5. ¢Qué son para usted las tendencias de produccion fotografica y qué factores las originan?
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