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RESUMEN

Atuntaqui, conocida como “la ciudad de la moda” esta ubicada en la provincia de
Imbabura, posee iconos que cuentan con un valor tradicional, cultural, y patrimonial. Sin
embargo, existe proyectos relacionados con la conservacion y el fortalecimiento cultural
y patrimonial, los cuales no han llegado a ser de interés ciudadano o no han sido
visibilizados del todo, mostrando asi la riqueza material e inmaterial de la ciudad de

Atuntaqui.

Por ello, como un aporte al reconocimiento de la riqueza patrimonial y cultural que posee
Atuntaqui, se apunta a la creacién de disefios usando como recurso la fotografia de los
iconos locales en base a técnicas como el realismo méagico que logren un realce visual

atractivo de la zona.

El presente trabajo gira en torno al desarrollo del ejercicio profesional en los aspectos
técnico, conceptuales y proyectuales. La cual busca generar por medio de la
representacion fotogréafica, resaltar los iconos representativos del canton, los cuales seran
aplicados en diferentes productos sublimados para luego ser comercializados. En el
capitulo I, fue necesario desarrollar la estructura de un marco teérico en la cual se
sustentan los conceptos tedricos y técnicos en base a libros y sitios web que permiten
tener un sustento claro de este proyecto como son: semidtica, fotografia, sublimacion,

marca y publicidad.

En el capitulo I, se realizo el estudio de la metodologia en base a recoleccion de datos
cualitativos y cuantitativos como son: entrevistas a profesionales de cada variable que
presenta el proyecto, encuestas dirigidas a los ciudadanos de la ciudad de Atuntaqui para
conocer los iconicos locales de Atuntaqui y conocer cuales son los mas representativos y

mediante los resultados obtenidos determinar estrategias para la propuesta.



Para el capitulo 11, el resultado de las encuestas permitio analizar varios puntos que seran
tomados en la propuesta, en el caso de las entrevistas ayudo a entender conceptos y
técnicas desde una perspectiva profesional aplicada al contexto de nuestra zona, y por
ultimo las fichas de observacién, sirvid para tener un registro fotografico de las

fotografias mas relevantes de cada lugar representativo de Atuntaqui

En el cuarto capitulo se realiz6 la propuesta en base a los disefios fotograficos de los
iconos locales de la ciudad de Atuntaqui, todo esto fue un proceso basado en: procesos
de conceptualizacién, storytelling (narrativa y discurso), direccion de arte, procesos

técnicos de fotografia (disefio grafico), artes finales, estrategia de difusion.

PALABRAS CLAVE: Fotografia, icono, sublimacion, disefio, marca, publicidad



ABSTRACT

Atuntaqui, known as "the city of fashion," is in the province of Imbabura. It has icons that
have traditional, cultural, and heritage values. However, there are projects related to
conservation and cultural and heritage strengthening, which have not become of citizen
interest or have not been fully visible, thus showing the material and intangible wealth of

the city of Atuntaqui.

For this reason, as a contribution to the recognition of the patrimonial and cultural wealth
that Atuntaqui has, the creation of designs is aimed at using the photography of local
icons as a resource based on techniques such as magical realism that achieve an attractive

visual enhancement of the zone.

This work revolves around the development of professional practice in technical,
conceptual, and project which seeks to generate employing photographic representation,
highlighting the representative icons of the canton. It will be applied in different
sublimated products to then be commercialized. In chapter I, it was necessary to develop
the structure of a theoretical framework in which the theoretical and technical concepts
are built based on books and websites that allow us to have clear out support for this

project such as semiotics, photography, sublimation, branding, and advertising.

In chapter 11, the study of the methodology was carried out based on the collection of
qualitative and quantitative data such as interviews with professionals of each variable
presented by the project, surveys directed to the citizens of the city of Atuntaqui to learn
about the iconic places of Atuntaqui, and know that they are the most representative and

through the results obtained determine strategies for the proposal.

For the chapter, the result of contributions 111 will analyze several that will be taken in

the proposal, in the case of the interventions it helped to understand concepts and



techniques from a professional perspective applied to the context of our area, and finally,
the observation sheets served to have a photographic record of the most relevant

photographs of each representative place of Atuntaqui.

In the fourth chapter, the proposal was made based on the photographic designs of the
local icons of the city of Atuntaqui. All this was a process based on conceptualization
processes, storytelling (narrative and discourse), art direction, technical process of

photography (graphic design), final arts, dissemination strategy.

KEYWORDS: Photography, icon, sublimation, design, brand, advertising
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INTRODUCCION

Atuntaqui, ciudad representativa de la provincia de Imbabura, conocida por su desempefio
en la industria textil, cuenta con iconos locales representativos que tienen un gran valor
turistico, tradicional, y cultural, sin embargo, las autoridades de esta zona han
desarrollado programas o proyectos basados en el fortalecimiento de identidad cultural,

que han tenido un impacto limitado en la sociedad, y no del total interés de los ciudadanos.

La propuesta de la representacion fotografica de los iconos locales es de mucha importancia ya
que se realiza en base al rescate de la riqueza cultural y patrimonial. Para mostrarlos de una forma
mas creativa y memoristica con el objetivo de que el ciudadano antefio se sienta orgulloso de su
lugar de origen, y plasmar por medio del disefio fotografico la identidad visual

representativa de esta zona.

Se apunta a la creacion de disefios fotogréaficos de los iconos representativos locales
de la ciudad de Atuntaqui plasmados en soportes textiles sublimados, aportando a la
identificacion de los iconos atractivos que representan al ciudadano antefio. Estos también
serviran para el reconocimiento de cada icono representativo local de la ciudad, ya que
Atuntaqui cuenta con tradiciones y lugares iconicos atractivos que deben ser la carta de

presentacion de la ciudad.

Por lo tanto, existe la capacidad de generar sublimacién en soportes textiles ya que el
alcance econémico es accesible, se aplican conocimientos de disefio y publicidad, se
plantean objetivos claros para que este proyecto ayude a fortalecer la conservacion y

promocion de los iconos representativos locales.

Este proyecto permitira la aplicacion de muchos conocimientos en el area de disefio y
publicidad. Al mismo tiempo, sera una experiencia real de disefio fotografico y

sublimacion en soportes textiles que puedan generar beneficios en la sociedad para un



futuro donde el ciudadano de esta zona se sienta representado, esto es una contribucién
para nuestra sociedad que siempre confia en el talento y dedicacion de la juventud de la

“Universidad Técnica Del Norte™.



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Atuntaqui es vista como una cuidad emprendedora, y conocida por su progreso en la
industria textil, sin embargo, existe una limitacion en torno a desarrollo de proyectos, y
programas de rescate de identidad, cultura y patrimonio se sabe de algunos proyectos por
parte de las autoridades del cantdn los cuales han tenido resultados muy limitados. Por lo
que emprendimientos y empresas locales con su trabajo arduo y constante han logrado
posicionar a la ciudad de Atuntaqui y al cantdon como un referente de la industria textil
ademas cabe destacar que en la parte cultural se mantiene viva una festividad que data de
casi un siglo de existencia conocida como las comparsas del 31 de Diciembre de

Inocentes, sin olvidarnos también de las festividades ancestrales del Inti Raymi.

Iniciativas y proyectos con ideas frescas e innovadoras deben ser difundidos e impulsados
y no solo quedarse en sitios de almacenamiento de informacién. Sino con esto incentivar
el rescate de la cultura y tradicion. con formas distintas, innovadoras y creativas de
expansion que contemplen la interaccién de los contenidos con los jévenes mas alla de
una simple visualizacion de fotografias (Garcia, 2010, pag. 39). Todo esto llevaria a una

interpretacion como reconocimiento sobre la cultura antefia a través de la historia.

FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Como representar fotograficamente los iconos locales de la ciudad de Atuntaqui para

el desarrollo de productos sublimados?



DELIMITACION

Unidades de observacion

Los iconos locales

Delimitacion espacial

Atuntaqui, Antonio Ante

Delimitacion temporal

2018-2019



OBJETIVOS

Objetivo General

Representar fotograficamente los iconos locales para el desarrollo de productos

sublimados en Atuntaqui, 2018-2019.

Objetivos Especificos

Determinar fundamentos tedricos que sustenten las bases de la representacion

fotografica de los iconos locales de la ciudad de Atuntaqui 2018-2019.

Identificar los iconos méas importantes de la zona, mediante la aplicacion de

instrumentos de investigacion.

Generar propuestas de disefios fotograficos de los iconos locales para el desarrollo de

productos sublimados.



CAPITULO |
1. MARCO TEORIO

1.1 Semidtica

Es decir que esta rama abarca todos los signos en general porque es conocido como el
sistema de signos que en nuestra vida diaria son vistos como medio de una sensacion y

representada por algo.

Jorge Gonzéalez (2012), explica que la semiotica corresponde a: “la disciplina que
estudia el fendbmeno de las relaciones que permiten a las personas transmitir significados
e ideas. Ademas, la semidtica estudia unidades bésicas de significados conocidos como

simbolos, iconos, signos y sefiales, que conviene conocer” (p.9).

La semidtica lleva consigo cosas, situaciones, sonidos e ideas que son importantes para
el ser humano que traspasan de generacion en generacion y que sirven como herramienta

de comunicacion, ya que cada objeto o situacion comunica algo diferente visualmente.

1.1.1 Signo

Nuestros antepasados utilizaban como comunicacién, la memorizacion de iméagenes
para poder identificar su entorno y reconocerse a si mismos. Es por esto por lo que hasta
la actualidad ciertos signos ayudan a sentirnos representaos e identificados para que no
podamos olvidar nuestra cultura y raices. Por lo tanto, cada signo que conocemos tiene
una investigacion y relacion para otra, ya que estos son tomados como referencia de
algunas cosas es por esto por lo que sabemos que significa y que quiere demostrar, o

comunicar (Gonzalez, 2017, p. 65).



1.2 Categorias de los signos
1.2.1 fcono

En este caso el icono es la representacion que un objeto, por origen natural manifiesta,
estos hacen que vayan tomando una cualidad diferente afectando y caracterizando a

cualquier objeto.

El icono tiene que ser similar o poseer alguna de las caracteristicas del modelo
original, como ocurre con los retratos, las caricaturas, los modelos a escala, las
onomatopeyas, las metaforas, las imitaciones gestuales de los mimos, entre
muchos otros rasgos reproducibles. Por su propia naturaleza, el icono envuelve un
cierto grado de convencionalidad, pues establece rasgos que una sociedad ha dado

por hecho que representa al modelo de la realidad (Gonzalez, 2012, p. 16).

Se basa especialmente en la recordacion de lo primario cuando el objeto es percibido
por nuestra mente, y partir de las cualidades similares que posee un objeto e indica las

propiedades que posee propiamente un objeto.

Cabrera (2019) difine al icono como:

La representacidn de un objeto real llega asociarse con lo real, bajo un requisito
primordial es presentar cierta similitud al objeto representado o hay casos en las
gue hay iconos abstractos y por convencién llegan a asociarse con ciertas ideas o

ideologias (Comunicacion personal, 14 de marzo de 2019).

1.2.2 Iconicidad

Esto quiere decir que se conoce como a iconicidad a lo injustificado e injusto. Es decir,
un signo injustificado, la agrupacion entre forma y significado se basa exclusivamente en

el acuerdo; no hay nada en la representacion del signo que se asimile a aspectos de su



significado. Los grados de iconicidad estan conformados por: fotografias a color,
fotografias a blanco y negro, pintura realista, representacion figurativa no realista,

representacion no figurativa (Marianella, 2019).

Las imégenes estan relacionadas o descritas bajo el concepto de la iconicidad, con el
grado de realidad que represente. Si un objeto representativo posee alto valor de
iconicidad, en efecto es reconocido como realista, cuando el valor es medio se reconoce

como figurativo, y cuando ese objeto tiene un grado nulo es abstracto.

1.2.3 Iconografia

Es la recopiladora visual segun el tiempo y espacio, ademas sirve como inspiracion ya

que son de gran ayuda a muchos artistas.

Por lo tanto, trata de describir, clasificar y representar significado de las imagenes, segun
el contexto cultural, y social en el que se encuentre ya que tiene un lenguaje propio y
codigos de interpretacion, a manera que se presentan en diferentes métodos y todo esto
depende del medio social y cultural en el que se encuentre, teniendo en cuenta valores y
costumbres en un determinado lapso” (Portal de Arte, 2010, parr. 4). La iconografia trata
a la pintura como si fuera un medio de comunicacion, es decir que la prioridad de la
pintura no sera la imagen, ni la estética, ni la calidad de la pintura, sino el mensaje que

esta codificado dentro de esta pintura.

1.2.4 La representacion iconica

1.2.4.1 Imagen

La imagen estd conformada por una estructura profunda, que va acompariada al lenguaje,
siendo simbolica para la sociedad o una cultura determinada porque es un medio de

comunicacion y representacion del universo. Existen imagenes mentales o conceptuales
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que son referentes para interpretar la sociedad y la relacion que tenemos con ella. Esta
informacidn analizada es interpretada de diferentes formas. Las imagenes visuales son

percibidas e interpretadas de diferente manera del receptor (Aumont, 1990, p.169).

1.2.4.2 Principales caracteristicas de la imagen

Como afirma el fotoperiodista Claudio Vaz (2005) en su investigacion. La representacion

iconica, argumenta sobre las principales caracteristicas de la imagen.

e Notoriedad

La imagen debe ser percibida por un receptor, para que sea notoria tiene que

poseer fuerza para que sea cercana, contraste para que destaque (p. 1).

e Estructuralidad

La imagen debe tener ciertos parametros como subjetividad haciendo que esta
sea sujeta a lo subjetivo, la sociabilidad es otro, ya que debe ser compartida

con cierto numero de personas (p. 2).

e Intencionalidad

Cada imagen tiene intencion es decir un objetivo, ya que la iconicidad tiene

semejanza con la realidad (p. 2).

1.2.4.3 Clasificacion de la imagen

Segun Vaz (2005) en su investigacion. La representacion iconica, argumenta sobre las

principales caracteristicas de la imagen.

La representacion iconica, argumenta sobre las principales caracteristicas de la imagen

e Segln su naturaleza

Esta son mentales, porque son experiencias y percepciones que cada ser
humano regista en su cabeza. Todos estos son de lugares a los que hemos ido,
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también son artificiales porque hay instrumentos que muestran esas imagenes

y no son generadas por el ser humano (p. 3).

e Segun su produccion

Se dividen en Manuales porque son creadas por el hombre como pintura,
dibujo o grabados y las técnicas que necesitan de asistencia técnica para poder

ser registradas (p. 3).

e Segun su soporte

Estas pueden ser plasmadas en diferentes soportes entre ellos esta: El papel,

multimedia, lienzo, cristal, barro (p. 4).

e Segun su contenido

Pueden ser monosémicas cuando expresan algo por si mismas y significado
propio, las expresivas buscan la interpretacion de algo, las casuales cuando no

hay intencion de reproduccion y las intencionales son reproducidas a propésito

(p. 4).

1.3 Técnicas de representacion

1.3.1 Fotografia

La fotografia es la técnica que permite para conseguir imagenes gracias a la accion de
la luz, como expresa Uriarte (2020) ““ Es la técnica que permite que permite obtener
imagenes fijas y duraderas a través de la proyeccion de la luz, ademas estas son unicas e
irrepetibles, la fotografia ha avanzado mucho que sea accesible para cualquier
persona”(parr.2) Permite capturar imagenes en un medio sensible a la luz, haciendo que
entre la luz de esa imagen y sea capturado en un carrete o como en la actualidad en medios

digitales, la imagen se convertira en algo fisico, editable y palpable.



1.3.2 Fotografia iconica

Debemos tener las caracteristicas principales de cada objeto iconico para seguir un
proceso en el cual el estudio de cada uno de estos sea profundo dentro del contexto en el
cual se encuentre, haciendo que se obtenga y estimule un punto de vista en cuanto a lo

visual.

Es sumamente relevante, marca un hito en muchos casos hay que tener en cuenta
que en nuestra época la tecnologia juega un papel bastante importante (...) donde
se pueden apreciar cbmo eran acontecimientos, personajes en una época, también
sirve como evidencia para saber como se ha evolucionado y sirve para resaltar los
detalles que hacen tan iconica a una ciudad, persona o cosa (I. Guaman,

comunicacion personal, 20 de mayo de 2019).

Cada objeto ofrece una perspectiva diferente, depende a la realidad en el que este se
encuentre. Con todo tipo de objetos que se encuentre a la percepcion del hombre, e
aprende a transcribir, y ahi es cuando el hombre aprende a crear imagenes iconicas desde
el objeto mas pequefio al mas grande, haciendo que el desarrollo intelectual progrese y
avance, incitando al desarrollo intelectual del ser humano y la capacidad de entender el

contexto en el gue se encuentra.

1.3.3 Representacion fotografica

Es la representacién visual de momentos y circunstancias que no estan presente
visualmente, pero quedan atrapadas a través de un objeto, permitiendo al espectador
volver a recordar, ese momento, objeto, persona o lugar y ante todo una fotografia es una
representacion en el campo visual. Otra representacidn, automatica y esencial es el

analisis, en nuestro medio hay una diversidad de objetos que representan la realidad
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visual. Cada fotografia se destaca por su género, las imagenes fotograficas tienen un
sentido distinto a las demas representaciones de lo real (I. Guaman, comunicacién

personal, 20 de mayo del 2019).

La fotografia permite que cada momento quede registrado en la memoria visual al largo
de la historia, porque permite revivir momentos o historias. Es por esto que cada objeto
representa su realidad, por la diversidad de estos y que pueden variar segun en la variedad

0 categoria que se encuentre.

Segun Urrea (2013) en su investigacion. La representacion fotografica, argumenta sobre

la representacion fotografica en diferentes campos.

e En el significado

Es producida de manera personal por el contexto social, porque al estar en
sociedad podemos cambiarlo e interpretarlo de diferente forma segin nuestra
perspectiva: Este puede ser denotativo cuando se puede analizar algun
documento fotografico de modo que la interpretacion fotografica genera
significados y connotativo cuando leemos ciertos elementos que nos rodean

interpretando y dando a conocer nuestra opinion (Hall, 1997, p. 7).

Segun el contexto, en el que una persona se encuentre, el significado sera
distinto. Es denotativo cuando este desarrolla analisis y generaran varios
significados, mientras que la connotacion sugiere interpretar dando un

analisis.



e En el simbolo

Permite entender entre cada persona cuando se ha establecido conceptos e

ideas aplicadas en la sociedad con el propdsito de generar historia (p. 10).

Cada cultura tienes sus ideas y vivencias, por lo que cada un genera sus
propios simbolos para que cada uno de estos exprese la historia de cada

pueblo, hacia el resto del mundo.

e (Cddigo

Es un sistema donde se encuentran inmersos los signos que dan a conocer un
elemento o algo en concreto, incluye los gestos, la musica y el lenguaje,

ademas proporciona un fundamento natural a los signos de una cultura (p. 1).

Los signos en conjunto forman un codigo, que como forma de expresion son

imprescindibles en una cultura, ya que cada una comunica algo distinto.

e Cultura

Es un grupo de personas con bases en las que se comunican y son
representados, tiene como objetivo compartir significados o estilo de vida de

cada individuo de acuerdo con su grupo social (p. 16).

Son personas que crecieron en un determinado lugar, compartiendo creencias,
costumbres, asi también como normas y habitos sociales que iran

comunicando a demas culturas.



e Sociedad y nacion

Son un grupo de individuos que pertenecen a un grupo de personas que
pertenecen al mismo lugar e historia, la nacién se basa en las experiencias y
sentimientos de personas que comparten costumbres, ideologias e idioma (p.

18).

La sociedad busca en si, intereses comunes donde cooperan y buscan avanzar
para el desarrollo su espacio de origen y llegar a formar una nacién de avance

econdmico y social.
1.3. 4 Patrimonio fotogréfico

Una fotografia puede ser patrimonial al reflejar la historia de un pueblo, son consideradas
de carécter histérico, cuando contribuyen a reflejar transformaciones de determinados
lugares a través de la historia captando la realidad para la memoria social, es la huella de
varios acontecimientos sociales, apoyando como un elemento invaluable para la

conservacion del patrimonio cultural tangible e intangible (Suérez, 2012, p. 133).

Es la totalidad de imagen en cualquier dispositivo como son ordenadores, bibliotecas.

Todo eso forma el patrimonio fotografico, la totalidad de nuestras visiones, memorias,
es una parte esencial de la historia.
1.3.5 Difusion del patrimonio fotografico

Los primeros proyectos dedicados a la difusion de bienes culturales llegaron gracias a las
bibliotecas, como proyectos nacionales o internacionales. Tiempo después el uso de TIC
para salvaguardar y difundir el patrimonio cultural, se logré ayudar a la accesibilidad en
linea, creaciones analdgicas, para la preservacion y difusion de contenidos digitales para

archivos y bibliotecas o archivos en linea (Boadas, 2016, p. 17).



El proceso para la difusion del patrimonio fotografico es util para una ciudad, ademas
tiene algunos procesos dependiendo la ciudad o lugar donde se entre y estos son

almacenados segun el orden de relevancia por medio de la divulgacion de imagenes.

1.3.6 Composicion fotogréafica

Para lograr una buena composicién es necesario la implementacion de elementos La
regla de los tercios, simetria, patrones, detalles, marcos naturales, etc. Todo esto para
lograr una composicion que cause interés, asi como que sea agradable a la vista,
aprovechando todo lo que nos rodea tratando de dar énfasis a un elemento, o de transmitir

algo a través del detalle a través de gran expresividad (Ortiz, 2019).

1.3.7 Composicion digital

Es el area de los efectos visuales que se encarga de combinar distintos elementos visuales
en un plano. Todos estos elementos seran integrados para realizar modificaciones de

color, efectos.

Como menciona el sitio web de fotografia, Fotomecanica (2017) “Una composicion pobre
en una fotografia puede hacer que un elemento fantastico se vea aburrido; por el contrario,
una escena bien creada puede hacer una imagen maravillosa de una situacion muy

ordinaria”.

1.4 Sublimacion

La sublimacién es una técnica de gran utilidad que permite estampar disefios a todo
color y calidad, ayudando a la industria publicitaria ya que esta impresion transfiere
imagenes del papel especial a tela poliéster de disefios predisefiados. En el proceso de

sublimacion la tinta se adhiere de forma directa sobre el tejido poliéster, y este tendra una
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duracion permanente por ello el disefio nunca se deslavara ni perdera intensidad, tampoco

sufrira grietas (Color Make, 2016).

1.4.1 Proceso de sublimacién

La empresa de sublimacion textil de Israel Michilena “Yellow” menciona que las tintas
de impresion en sublimado se transforman en gases que penetran directamente a la tela
con superficie de polimero, transfiriendo una imagen nitida y permanente al objeto a
sublimar. Es por que se obtiene resolucion de alta calidad con nitidos colores. El resultado

es una prenda u objeto resistente a golpes o al desgaste natural.

“El proceso consiste en la impresion del disefio por medio de un plotter en papel blanco
calco especial para sublimado, luego el papel ird a una plancha con una temperatura de
150° a 190°, sobre tela de color blanco para que esta quede con alta definicion Este tipo
de superficie hace que el disefio impreso y la tela dejen un acabado de calidad y claridad”

(Michilena, 2019).

1.5 Ismos

1.5.1Realismo magico

El realismo mégico busca normalizar elementos que pertenezcan a la realidad y que
son ligeramente modificados, estos muestran ciertas caracteristicas como son elementos
reales y al mismo tiempo agregar elementos magicos es decir se refiere a la ficcion y
magia sobrenatural. El sitio web La Guia (2010) menciona que “Las obras que pertenecen
a este género suelen mostrar alguna de las caracteristicas que lo definen, tales como -
principalmente- la aparicidn de elementos méagicos o fantastico, percibidos internamente

como elementos «normales»” (parr. 4).
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El realismo maégico al igual que lo real maravilloso en escencia son lo mismo ya que

muentran lo cotidiano con y hechos sobrenaturales como algo normal.

1.5.2 Real maravilloso

Como afirma Saavedra (2013) “Es un submundo del mundo maravilloso en el cual se
mezclan la fantasia, el misterio, lo cotidiano y lo mitico en una realidad Unica que no deja

un sentimiento de extrafiez” (p. 4).

Es un movimiento latinoamericano que objetivo es resaltar lo extraordinario de nuestra
cultura, muestra las creencias por medio de un contexto original e irreal, con la capacidad
de construir un mundo irreal que se confunde con lo real para formar un mudo maravilloso

e intenta llevarnos por lo narrativo y creativo.

1.5.3 Industrialismo

Este busca el dinamismo en planos detalles para transmitir la experiencia en la era de la
maquinariay la fotografia fue testigo de esta era. Como indica Lewis (2017) “Los estudios
en planos detalles de distintas maquinarias y bodegones que pretendian dar glamur a
determinados productos artificiales” (p. 69) Este fue esencia para la representacion
grafica, gran parte de esto se materializd gracias a encargos editoriales y agencias

publicitarias.

Es industrialismo es importante en la representacion de obras arquitectonicas, asi como
demostrar por medio de una fotografia la grandeza de la mano obrera y mostrar cada

detalle de majestuosas obras alrededor del mundo.
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1.6 Atuntaqui

En Ecuador, en la provincia de Imbabura se encuentra la cuidad de Atuntaqui,
conocido por sus habitantes y a nivel nacional como “Ciudad de la Moda”. También
cuenta con atractivos turisticos, tradicionales y gastronomicos, segun el historiador
Villegas (2018) “Con el decreto No. 43, Atuntaqui inicia su vida como cantén el 01 de
marzo del1938 porque sélo a partir de esta fecha se modificaron los limites territoriales
internos del Ecuador, establecidos en la Ley de Division Territorial de la Republica,
vigente a la época” (p. 36) Atuntaqui para todos los antefios, es la muestra de avance,
liderazgo de antepasados que forjaron una ciudad de desarrollo. Sus lugares, y tradicion
han moldeado la cultura de un pueblo que hoy por se muestra como una ciudad

representativa para la provincia de Imbabura.

1.6.1 Iconos representativos de Atuntaqui
1.6.1.1 Santa Martha

Atuntaqui es catalogada como uno de los sitios mas religioso de la provincia, la
celebracién exclusivamente a Santa Martha inici6 en 2004, segin datos histéricos Santa
Martha datan su historia desde 1557, pero ya en 1715 Atuntaqui tiene ya a su patrona por
un milagro que cuentan sus antepasados conocido como el milagro del agua. Segun el
diario La Hora (2004) “Cuenta la leyenda que hace siglos Atuntaqui se debatia en medio
de la sequia. Santa Martha, la patrona, hizo cavar en un terreno de Agualongo, al este de
la ciudad y milagrosamente sali6 una rana y luego agua” (parr. 2) Esta vertiente ha sido
la que proporciona de agua hasta la actualidad a Atuntaqui es por esto que la imagen de
Santa Matha porta una jarra y una rana en sus pies, por este milagro que ha sido elejida
como la patrona de Atuntaqui, es asi que por esta razon la ciudad tomé como nombre

Santa Martha de Atuntaqui.
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1.6.1.2Fabrica Imbabura

Esto marco toda una generacion mantuvo el arte textil, con mucho orden y disciplina en

un ambiente productivo que hicieron que este lugar sea parte iconico de la ciudad.

La fabrica Imbabura tuvo su inicio en el afio de 1924, donde se construye la primera
empresa textil y una de las quince en nuestro pais. El personal fue encargado de procesar
algoddn para obtener hilo para la fabricacion de telas que se utilizaban para la creacion
de productos como: vestidos, sobrecamas, cortinas, toallas, etc. Entre sus mercados

potenciales estaban Quito y Guayaquil (Villegas, 2018, pag. 59).

La creacion de la Fabrica Imbabura ayudo significativamente a los ciudadanos antefios
porque generd empleo para muchos, reconocimiento a nivel nacional, ya que tuvo
alrededor de 1200 obreros para abastecer demanda nacional e internacional. Es declarada
Patrimonio Cultural Industrial del pais. Se logré restaurar el edificio y maquinaria que
estuvo abandonada. Actualmente cuenta con una atractiva fachada ideal para visita de

ciudadanos y turistas.

1.6.1.3 Industria textil

Atuntaqui cuenta con empresas y microempresas, donde sus habitantes exponen su
diversidad de articulos en diferente calidad y disefio, todo esto ha contribuido para que
esta iniciativa sea trascendente y replicada hasta la actualidad. Ulloa (2016) expresa que
“El surgimiento de este importante centro de desarrollo econémico local no es producto
de una coincidencia historica sino es el reflejo del emprendimiento de empresarios
extranjeros que construyeron uno de los centros textiles mas grandes del pais” (p.12). En
la actualidad la Fabrica Imbabura se muestra como complejo cultural, apto para el

desarrollo y mantenimiento de la cultura antefia, ya que en sus instalaciones tiene El
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primer Museo Industrial Patrimonial del Ecuador, teatro, salas, y una plaza para eventos

culturales o masivos.

1.6.1.4 Fiesta Popular de inocentes

Nace en la fabrica Imbabura por iniciativa de los trabajadores de la época, la Fiesta
Popular de Inocentes y Fin de Afo, esta tradicion cuenta con mas de setenta afios en la
ciudad. Se han creado programas como es “bando bando” “la agonia de papa”, “desfile
de comparsas” y “lectura del testamento y quema del afio viejo”, toda esta celebracion
fue declarada Patrimonio Cultural Inmaterial del Ecuador por el Ministerio de Cultura.
Esta tradicional popular es basada en el ingenio y sobre los acontecimientos importantes
durante el afio, por lo que con meses de anticipacion organizadores “Corporacion 31 de
diciembre”, y ciudadanos preparan sus comparsas, esta fiesta es Patrimonio Cultural del
Ecuador, este acto es organizado con meses de antelacion donde exponen su dedicacion,

humor y tradicion (G.A.D Municipal Antonio Ante, 2020).

1.6.1.5 Iglesia Santo Sepulcro

Ubicada en el centro de la ciudad, de tamafio grande imponiendo su presencia y es la
construccion majestuosa mas grande de Atuntaqui. Esta iglesia tiene importancia para
sus habitantes ya que tiene tallados significativos y las tres simbdlicas coronas cada
detalle hace Unica su infraestructura para que sea un lugar de encuentro religioso con la
ciudadania antefia. La cultura antefia tiene su religiosidad devota porque se unen
acontecimientos importantes como son las practicas religiosas antiguas, catastrofes
naturales para que su gente tenga gran devocion y acercamiento a la iglesia “El Santo

Sepulcro”, la religiosidad en asi, como también los antiguos adoraban y crearon funerarias
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y cultos como son las denominadas "tolas" o construcciones de tierra hechas por los

antiguos habitantes para enterrar a sus muertos (Villegas, 2018).

1.6.1.6 Los “50 mil hombres”

Este personaje gozaba mantener la tradicion de sus ancestros, la reunion de los
miembros de su comunidad, dedicado a mantener y fortalecer la cultura del baile ancestral
indigena, fue digno de condecoraciones y honores, un personaje célebre de la ciudad de
Atuntaqui. Los “50 mil hombres” llamados asi debido a la cantidad que personas que lo
conforman y con el caracter que bailan, forman circulos asemejando la rotacién del sol,
de esta manera agradecen por la cosecha y por las que se avecinan. El Patron y Lider
Angel Imbaquingo de las “Sanjuanadas” por medio de herencias de sus antepasados,
llevaba un churo, que transmite respeto, reunia a los danzantes, la vestimenta de los “50
mil hombres” es chaqueta negra, camisa y pantalon blanco, gorra de policia, pafio,

pafiuelos y botas negras (Diario EI Norte, 2018, parr.1)

1.6.1.7 Las tolas

Las tolas eran construcciones y edificaciones funebres hechas por los Cayapa-Colorados.
Se fabricaba con tierra escogida de los cultivos agricolas es decir tierra fértil que era usada

para plantaciones y que no era mezclada con la del subsuelo

El primer ecuatoriano que se ocupd de estos monticulos artificiales fue el Padre Juan
de Velasco, quien al hablar de las costumbres funerarias del Reino de Quito dice:
‘Los vasallos de esta nacidon acostumbraban las tolas, que se hacian mayores o
menores segun la esfera de cada uno. Nunca cavaban la tierra, sino que, eligiendo un
lugar del sepulcro, ponian a la superficie el cadaver y sus alhajas y formaban la tola

encima, del modo que la he descrito (Villegas, 2018, p. 16).
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Estas se clasifican en: Tolas funerarias con sepulcro de fosa cavada, estas eran
individuales y colectivas; tolas habitaciones con sepulcro de fosa cavada; tolas tumbas de
fosa cavada; tolas adoratorios como las de Pailatola y Orozcotola de Atuntaqui que son

una de las mayores atracciones de Atuntaqui.

1.6.1.8 La fritada

La RAE (Real Academia Espafola) (2014) define la fritada como “Fritura de carne de
cerdo cortada en trozos del tamafio de un bocado”. La ciudad se caracteriza por la
preparacion, esta debe ser preparada en paila de bronce y con lefia, y mezcladas con
paletas de madera, se da la vuelta a los trozos de carne adobada con cebolla y con dos
clases de cebolla, ajo, sal, comino y achiote estas al final de la coccion tienen ese sabor

caracteristico de la zona.

La fritada es considerada uno de los platos que por que es conocida la ciudad, ciudadanos
pensaron en este emblematico plato para crear el monumento en honor a este plato
tradicional donde se puede ver a la mujer antefia preparando este alimento, este

monumento fue realizado por estudiantes de la Universidad Técnica del Norte.

1.7 Marca

Esto quiere decir que la marca es una propiedad de empresas y organizaciones dando
un beneficio especial tanto como valioso que es la identificacion y diferenciacion, como
afirma Swanson (2014) “es un producto con una historia atractiva, que ofrece cualidades

quintasesenciales para las que el cliente cree que no hay ningun sustituto en lo absoluto”

Entonces a la hora de tomar decisiones de compra estara en el top of mind del cliente, asi
él se siente mucho mas seguro del producto y la calidad cuando necesite una nueva

compra, por lo que la marca debe ser Gnica y memorable.
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Esta puede comunicar a nuestro publico objetivo ya que cumple la funcién e informar,
persuadidor, garantizar calidad a corto y largo plazo con esto se busca que la marca sea:

simple, original, y universal.

Ademas, en cliente puede sentir a la marca como suya porque la incluye en su diario vivir,

esto crea un acercamiento y crear lealtad entre en consumidor y la marca.

1.7.1 Isologo o isologotipo

El isologo tiene incluido en su imagen el texto y forman un Unico objeto, en la

representacion forman un todo y no se pueden dividir

Se trata de la combinacidn del logotipo y del isotipo, agrupando una imagen con
una palabra o una frase con las que una organizacion se identifica. La distribucion de
las letras o las imagenes se disefia de manera que se destaque algun aspecto clave de

la compafiia (Navarro, 2007, p. 102).

Como se ha dicho el imagotipo e isologo son iguales ya que contienen una imagen y texto,

pero a diferencia que el isologo no es divisible.

1.8 Publicidad

La publicidad es el conjunto de estrategias para dar a conocer servicios o productos al
consumidor, es el arte de persuadir por medios digitales o tradicionales, como dice
Thompson (2005) “Es considerada como una de las mas poderosas herramientas de la
mercadotecnia, especificamente de la promocion, que es utilizada por empresas,
organizaciones no lucrativas, instituciones del estado y personas individuales” ( p. 1). Es

una forma de comunicacion pagada, segun los objetivos de la marca o producto se crearan
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objetivos y estrategias clave para tomas decisiones adecuadas para potenciar o diferenciar

la marca.

La publicidad empieza cuando las empresas entienden que deben analizar a sus clientes
y entender sus necesidades, antes de lanzar un producto y no solo producir, y segun la
publicidad esto tendrd un impacto en el mercado meta, para aumentar consumo de

productos.

1.8.4 Estrategia publicitaria

Es un plan de accidn para incentivar ventas persuadiendo al consumidor, en si tiene
como objetivo dar un mensaje de valores, promociones, emociones o simplemente busca

crear conexion entre el producto y el futuro consumidor.

De acuerdo con Riquelme (2018) “forma parte de la estrategia comunicacional de la
marca, pues la publicidad no es mas que un canal de comunicacion en el que la marca
busca causar un impacto directo en sus clientes potenciales y al menor coste posible”

(parr. 5).

Es la base para que las campafias publicitarias sean exitosas, con esto se induce a la

compra o transmitir un mensaje y segun el publico objetivo estas logran su meta.

1.8.6 Redes sociales

Las redes sociales ayudan a comunicar entre varias personas a través del mundo, donde
se puede compartir informacion, permite tener una conexion y crear nuevas dentro de un
mundo virtual, cada vez forman parte de nuestro diario vivir, ya sea en ambitos sociales,

familiares, educativos y laborales.

Una red social es una estructura social de la que forman parte varias personas u
organizaciones. Por ejemplo, podria ser un grupo de amigos o una familia, porque
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son personas que comparten vinculos y que se comunican entre ellas. Es un
concepto que se utiliza en sociologia, la ciencia que se encarga de estudiar la

sociedad humana. (Rios, 2020, parr. 2)

1.8.7 Facebook

La red social Facebook tuvo como objetivo original el “poder mantener en contacto a
personas, y que éstos pudieran compartir informacion, noticias y contenidos

audiovisuales con sus propios amigos y familiares” (Pino, 2018, parr. 6).

La red social Facebook, cuya funcion principal es permitirnos relacionarnos e
interactuar con amigos compartiendo gustos personales a los demas, aparte de ser una red
social también es muy util para la comercializacion de productos y catdlogos donde para

el pablico actual es el medio digital para dar a conocer productos y servicios a clientes.

1.9 Marketing

Ayuda a satisfacer necesidades del mercado objetivo, es indispensable el dialogo entre
la marca y el publico, como menciona Mases (2012)“Marketing es tener el
producto adecuado, en el momento adecuado, adaptado a la demanda, en el tiempo
correcto y con el precio mas justo” (parr. 22) De acuerdo con esto se debe tener un
determinado lenguaje segun el canal para tener una correcta emision y recepcion del
mensaje a transmitir, otras de las partes esenciales y caracteristicas que definen al

marketing son el disefio para conseguir y atraer al consumidor.

El marketing no es méas que el mundo de la conexion entre la marca y cliente, porque

estudia todo el campo desde la produccién de marca hasta cuando llega a las manos del
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cliente, para lograr adaptarse segun todo el contexto a la forma mas idonea de llegar a

mas mercados.

1.9.1 Marketing digital

Las estrategias y acciones que se ejecutan por medio de las comunidades sociales son

parte del marketing digital.

El marketing digital es la aplicacion de las estrategias de comercializacion
Ilevadas a cabo en los medios digitales. Todas las técnicas del mundo off-line son
imitadas y traducidas a un nuevo mundo, el mundo online. En el &mbito digital
aparecen nuevas herramientas como la inmediatez, las nuevas redes que surgen
dia a dia, y la posibilidad de mediciones reales de cada una de las estrategias

empleadas (Marketing Digital, 2019, pérr. 1).

Es un medio que se aplica desde muchos afios atras, por la evolucién digital por lo que
al momento que va progresando las técnicas y herramientas ofreciendo y adaptando mas

posibilidades para mas audiencias.

1.9.1 Catalogos digitales

El mundo actual avanza y las maneras de llegar al consumidor y dar a conocer
productos y marcas nuevas al mercado también, ya que son utilizadas como una
herramienta en varias empresas, su funcién es la misma que un fisico solo que ahora este

puede llegar a la segmentacion objetiva con mas rapidez, eficacia e interactividad.

Tecnocible (2020) en su blog menciona que: “los catalogos virtuales esta en internet y
pueden ser vistos en cualquier explorador de internet, simplemente escribiendo el
dominio donde estdn almacenados. Para ello, es necesario contar con un hosting y

dominio donde almacenarlo en internet” (parr. 4).
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1.9.2 Lookbook

El término lookbook es un concepto empleado por los bloggers de moda para
describir aquella carpeta o libro que contiene el trabajo de los disefiadores y
modelos. Entonces, ¢Qué es un lookbook? Pues no es otra cosa que una coleccion
de fotos recopiladas para mostrar un modelo, un estilo o0 una coleccion de ropa.
Este término también se usa para describir el conjunto de trabajos de un artista,

aunque no tenga nada que ver con la moda (Damatha, 2018, parr 1).

Es recomendable capturar imagenes de productos llamativos e importantes, se pude
incluir precio detalle, las fotografias deben ser llamativas y profesionales y que el

producto este muy divisible.

1.9.3 Diferencias entre lookbook y catalogo

El lookbook inspira al cliente por la fotografia, donde se da mas protagonismo a las
prendas, disefios y calidad de tela. Un catalogo describe detalladamente el producto donde

se muestra, cddigos, medidas, precio y todo tipo de informacidn.

Se puede decir que un lookbook es, en general, un escaparate. El catalogo de
productos es la publicacion de una empresa o persona fisica que tiene por objetivo
promocionar sus productos o cualquier cosa que comercialice. Lo mas habitual es
ver lookbooks hechos en estudios y con fondos mas sencillos, en cambio, en los
catalogos se intenta presentar una imagen mas sofisticada (Damatha, 2018, parr.

3)

Para conseguir un buen lookbook hay que tener en cuenta que la fotografia debe tener

buena localizacion, y una imagen muy sobria en cada fotografia.

22


https://damatha.es/como-hacer-un-catalogo/

CAPITULO Il

1. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
2.1 Tipo de Investigacion

2.1.1. Investigacion Basica

La investigacion es basica porque se empezo identificando el problema, con esto el
objetivo principal fue representar fotograficamente los iconos locales en la ciudad de
Atuntaqui, que se baso en recopilar datos y planificar una correcta investigacion con el
fin de desarrollar productos sublimados que dieron como resultado el reconocimiento de

los elementos icdnicos representativos.

2.1.2. Investigacion Aplicada

Fue aplicada porque se basé en los conocimientos y aprendizajes en el campo de
Disefio y Publicidad, sustentdndose y basandose en criterios y conceptos de la carrera,
ademas este tipo de proyectos no ha sido llevado a cabo en esta ciudad, ya que por la
misma situacion se realizé un producto que lleva la representacion de los iconos locales
y contribuye al reconocimiento e identificacion cultural, tradicional, de la ciudad de

Atuntaqui.

2.1.3. Investigacion Descriptiva

Se identifico el problema en esta zona y mediante los conceptos y conocimientos del
Disefio y Publicidad se busco dar la solucion a este problema por medio de productos
sublimados, y por medio de ambos fortalecer la identidad visual e identificar el elemento
cultural, tradicional y gastronémico con el que el ciudadano antefio se siente identificado

representado.
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2.1.4. Investigacion Bibliogréfica

Se aplicd la investigacion bibliografica para recopilar informacion de fuentes
publicadas en textos, documentos virtuales, paginas web y otras publicaciones sobre
icono, fotografia y sublimacion; informacion que sirvio para construir el marco teérico y
sustentd los procesos para la investigacion y la propuesta de disefio y fotografia en

soportes textiles sublimados.

2.2 Método

El método que se aplico fue el deductivo porque analiza el problema desde el todo
hacia sus partes, estudia el problema partiendo desde un concepto hasta las partes o
elementos del todo. En esta investigacion los iconos representativos de Atuntaqui son el
elemento global, como el objeto de estudio y cada lugar son las partes del todo. Sirvio6

para tener conclusiones de un caso en especifico de lo general a lo particular.

2.3 Técnicas

En el presente proyecto fue necesario la aplicacion de herramientas investigativas
como: Entrevistas, que permitieron tener un acercamiento con los expertos en los temas
de construccion de marco teorico, e informacion precisa y detallada para el desarrollo del

proyecto.

Encuesta, por medio de ella que tuvo como objetivo reconocer que elementos iconicos
locales hay en la ciudad, para reconocer el interés que les dan a los mismos. Ademas, con
esta encuesta se pudo identificar lugares que no se han tomado en cuenta y que deben ser

resaltados y reconocidos en esta zona.
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Fichas de observacidn, este tipo de herramienta fue de gran utilidad ya que, con datos

recaudados en las encuestas, se pudo reconocer los iconos representativos locales que

serviran para la fortalecer la identidad visual y la conservacién cultural y tradicional.

2.4 Poblacion

Para el segmento de la poblacion de este proyecto se considerd geogréficamente en la

ciudad de Atuntaqui, provincia de Imbabura, pais Ecuador.

Segun los datos del INEC del afio 2010 es de 21.286 habitantes.

Para el calculo del tamafio de la muestra se tomé en cuenta todos los habitantes de la

ciudad de Atuntaqui.

Por lo tanto, el calculo de muestra se establecié la formula finita de la siguiente

manera:

_ Z:PQN
Z2.P .Q+N .EZ

_ (3,84)(0,5.0,5.21,286)
(3,84).(0,5.0,5+21,286

(3,84)(5.321,5)

- (3,84).(0,25)+(53,215)

_20.434,56
~ 0,96+53.213

20.434,56
" 54,175

H=377,195
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2.5 Matriz diagnostica

Anélisis de las variables del problema

Objetivos diagndésticos| Variables Indicadores Técnicas Fuentes de
informacion
¢COmo se representaun|  Semidtica Signo Documentacion Biblioteca UTN
icono que pueda bibliogréfica
ser  reconocido _ i i
diferenciado cultural Icono Entrevista Msc. Javier Cabrera
tradicionalmente? Sitio web Red Tercer Milenio
Iconicidad Sitio web Lifeder
Iconografia Sitio web Portal del Arte
Imagen Documentacion Repositorio
bibliografica Universidad de
Londres Semidtica
¢Cree Ud. que se puede| Técnicas de Fotografia Sitio web Artes México
potenciar y reconocer a representacién
la ciudad de Atuntaqui Fotografia iconica Entrevista Msc. Ivan guamén
por medio de la : :
Representacion Entrevista Msc. Ivan guaman

fotografia?

fotografica

Patrimonio fotografico

Documentacion

Ministerio de cultura

bibliografica y deporte Espafa
Difusién patrimonio | Documentacién Ministerio de cultura
fotogréafico bibliogréfica y deporte Espafia
Composicién Sitio web DST
fotografica
Composicion digital | Sitio web Fotomecanica
¢Por qué puede llegar & Sublimacion | Sublimacion Entrevista Lic. Israel Michilena
interesar la técnica de
sublimacion?
Proceso de Entrevista Lic. Carla Diaz
sublimacion
¢Cbémo causar impacto | Ismos Realismo méagico Documentacion Biblioteca UTN
por medio del realismo bibliografica
magico? Real maravilloso Sitio web ABC
Industrialismo Documentacion Biblioteca UTN
bibliografica
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¢Qué elementos Atuntaqui Atuntaqui Documentacion GAD Antonio Ante
iconicos representan a bibliografica
Atuntaqui? i _ _ __
Industria Textil Sitio web Biblioteca PUCE
Fiesta de inocentes Documentacion GAD Antonio Ante
bibliografica
Iglesia del Santo Documentacion Biblioteca Municipal
Sepulcro bibliogréafica Antonio Ante
El patrén de los 50 mil| Periodico Diario EI Norte
hombres
Las Tolas Documentacion GAD Antonio Ante
bibliogréafica
La fritada Sitio web Diario El Telégrafo
¢Como desarrollar una | Recursos Marca Libro Biblioteca virtual
marca de alto impacto? | publicitarios “UTN”
Importancia de Libro Biblioteca virtual
marca “UTN”
La marca como Libro Biblioteca virtual
sefial de identidad “UTN”
El Naming Sitio web Branfluence
Importancia del Sitio web Branfluence
naming
El logotipo Libro Google Books
El Imagotipo Documentacion Biblioteca virtual
bibliogréfica “UTN”
Publicidad Sitio Web Thompson |
Consumidor Sitio web Economipedia
Comportamiento del| Libro Biblioteca UNCUYO
consumidor
Persuasion Sitio web Castillero Oscar
Estrategia Sitio web Riquelme Matias
publicitaria
Social Media Sitio web Rome Sol
Marketing Digital | Sitio web Marketing Digital
Catalogos digitales | Libro Biblioteca UTN
Lookbook Libro Biblioteca UTN

Tabla 1 Matriz diagndstica
Referencia: Matriz diagnostica, investigacion propia 2019.
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CAPITULO Il

3.1 ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

3.1.1 Tabulacion y analisis de resultados de la encuesta

Encuesta dirigida a ciudadanos de la ciudad de Atuntaqui

Edad
Variable Frecuencia Porcentaje
13-18 87 23%
19-25 104 37%
26-36 122 23%
37-50 42 11%
Mayores de 50 22 6%
Total 377 100%
Tabla 2 Rango de edad
Elaborado por: Autora del proyecto 2019
Edad
m13-18 = 19-25 m26-36 =37-50 Mayores de 50
Grdfico 1 Edad de consumo
Elaborado por: Autora del proyecto 2019
Andlisis:

Segun los datos obtenidos el (37%) son ciudadanos entre 19 y 25 afios, este intervalo
fue necesario para fijar nuestro cliente meta, sin embargo, este intervalo se reducira con

la finalidad de dirigir con eficacia la propuesta determinada al publico que nos interesa.
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Pregunta 1.-

¢Consideraria Ud. que la poblacion de Atuntaqui estd olvidando los sitios

turisticos, culturales y atractivos propios de la localidad?

Variable Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 111 29%
De acuerdo 179 48%
Poco de acuerdo 76 20%
Nada de acuerdo 11 3%
Total 377 100%

Tabla 3 Conocimiento sobre su procedencia
Elaborado por: Autora del proyecto 2019

¢Consideraria Ud. que la poblacion de Atuntaqui esta olvidando los
sitios turisticos y atractivos propios de la localidad?

® Muy de acuerdo m De acuerdo ® Poco de acuerdo Nada de acuerdo

Grdfico 2 Conocimiento sobre su procedencia
Elaborado por: Autora del proyecto 2019

Analisis
Tomando en cuenta los dos resultados mas significativos que representan el 29% y 48%
hay la preocupacién por la promocién, preservacion turistica, el rescate de bienes

naturales y patrimoniales de la ciudad. Por el mismo hecho que estos, no tienen programas

de promocion, rescate y preservacion de estos elementos.
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Pregunta 2.-

¢Con qué frecuencia suele visitar los lugares atractivos y tradicionales de

Atuntaqui?
Variable Frecuencia Porcentaje
Muy frecuentemente 11 3%
Frecuentemente 99 26%
Poco frecuentemente 224 60%
Nada frecuentemente 43 11%
Total 377 100%
Tabla 4 Frecuencia de turismo local
Elaborado por: Autora del proyecto 2019
¢Con que frecuencia suele visitar los lugares atractivos y
tradicionales de Atuntaqui?
%
® Muy frecuentemente = Frecuentemente
= Poco frecuentemente Nada frecuentemente
Grdfico 3 Frecuencia de turismo local
Elaborado por: Autora del proyecto 2019
Analisis

El 55% de encuestados frecuenta muy poco la ciudad por la falta de preservacion,
posicionamiento, promocién de estos iconos antefios, haciendo que estos queden en el
abandono, causando desconocimiento por parte de las actuales y nuevas generaciones, sin
embargo, con estos resultados se podran establecer estrategias que impulsen a los

ciudadanos a visitar estos lugares.
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Pregunta 3.-

¢ Esté de acuerdo en que la ciudad de Atuntaqui ha recibido un realce adecuado

a los sitios turisticos y actividades tradicionales?

Variable Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 25 7%

De acuerdo 45 12%
Poco de acuerdo 209 55%
Nada de acuerdo 98 26%

TOTAL 377 100%

Tabla 5 Conciencia local
Elaborado por: Autora del proyecto 2019

¢Esta de acuerdo en que la ciudad de Atuntaqui ha
recibido un realce adecuado a los sitios turisticos y
actividades tradicionales?

m Muy de acuerdo m De acuerdo = Poco de acuerdo Nada de acuerdo

Graéfico 4 Conciencia local
Elaborado por: Autora del proyecto 2019
Analisis

La poblacion manifiesta que estan poco de acuerdo (55%) en que Atuntaqui ha sido
explotada en el turismo, y en la cultura local, esto indica que se pueden llevar a cabo
proyectos o ideas que fortalezca estos lugares y tradiciones culturales que son iconicos de

Atuntaqui.

Pregunta 4.-
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¢Cree Ud. que es importante mantener vivas las tradiciones y cultura de la ciudad

de Atuntaqui?

Variable Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 314 84%
De Acuerdo 58 15%
Poco de acuerdo 5 1%
Nada de acuerdo 0 0%
Total 377 100%
Tabla 6 Impacto tradicional y turistico

Elaborado por: Autora del proyecto 2019

¢Cree Ud. que es importante mantener vivas las
tradiciones de la ciudad de Atuntaqui?

= Poco de acuerdo Nada de acuerdo

m De Acuerdo

= Muy de acuerdo

Grdfico 5 Impacto tradicional y turistico
Elaborado por: Autora del proyecto 2019

Anélisis
La poblacién en un (83%) expresa que Atuntaqui debe tener un realce que ayude a

mejorar la economia de su zona, programas que ayuden con la preservacion de la

identidad y la belleza tradicional, cultural y patrimonial de la ciudad para incentivar

visitas locales y nacionales.
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Pregunta 5.-

¢Cuéles son elementos de Atuntaqui que Ud. identifica como los mas

representativos de su ciudad? Elija 2 opciones.

Variable Frecuencia Porcentaje

Fabrica Imbabura 189 25%
Santa Martha 178 23%

Los 50 mil hombres 97 13%
Fiesta popular de inocentes 59 8%
Iglesia "Santo Sepulcro” 57 7%
Pailatola 99 13%

Industria Textil 77 10%
Parque Antonio José de Sucre 6 1%

Total 762 100%

El total de frecuencia aumentd debido a que los encuestados, en esta pregunta eligieron mds de dos opciones como
respuesta

Tabla 7 Identificacion representativa local

Elaborado por: Autora del proyecto 2019

¢ Cudles son elementos de Atuntaqui que Ud. identifica
como los mas representativos de su ciudad? Elija 2
opciones.

7

m Fabrica Imbabura m Fiesta popular de inocentes
m |glesia "Santo Sepulcro” m Parque "Antonio José de Sucre"
= Santa Martha Las Tolas

Grdfico 6 Identificacion representativa local
Elaborado por: Autora del proyecto 2019

Analisis: Como se puede apreciar, la mayoria de la poblacion tiene preferencia por la
Fabrica Imbabura, y Fiesta de Inocentes y Fin de afio pues este lugar y esa tradicion son
interpretados como los més representativos para su ciudad. Esto sera tomado en cuenta al

momento de establecer la propuesta final.
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Pregunta 6.-

¢ Cuén importante es crear productos basados en elementos representativos de la

ciudad de Atuntaqui para la preservacion y reconocimiento a nivel local y nacional?

Variable Frecuencia Porcentaje
Muy importante 141 37%
Importante 183 49%
Poco importante 48 13%
Nada importante 5 1%
Total 377 100%

Tabla 8 Importancia de creacion de productos con innovacion
Elaborado por: Autora del proyecto 2019

¢Cuan importante es crear productos basados en
elementos representativos de la ciudad de Atuntaqui para
la preservacién y reconocimiento a nivel local y nacional?

= Muy importante = Importante = Poco importante Nada importante

Grdfico 7 Importancia de creacion de productos con innovacion
Elaborado por: Autora del proyecto 2019

Analisis: El 49% de la poblacidn necesita nuevas propuestas innovadoras que llamen
la atencion de los ciudadanos y se interesen por conocer mas la historia atras de cada

icono que pertenece a su ciudad.
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3.2 Entrevistas
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA

Entrevista dirigida a fotografos

Fecha: 20 de mayo del 2019
Nombre del entrevistado: MSc. Ivan Guaman

Transcripcion e interpretacion: Fidedigna

1.- ¢Ud. cree que se puede potenciar a la ciudad de Atuntaqui por medio de la
fotografia?

Al momento de realizar la fotografia es un asunto simplemente de recoleccion de
datos de imagenes que no comunican simplemente cumplen de rol de registrar una
imagen , si se piensa netamente en estética ese no es el rol al completo cuando se quiere
aportar a la identidad de una ciudad como Atuntaqui al menos desde la fotografia hay que
pretender que siempre la fotografia cuente algo, que haya una narrativa o que indique al

publico que es lo que hace tan grande a Atuntaqui, porque es tan peculiar.

Un producto de fotografia bastante contundente, donde se pueda apreciar la vivencia
diaria, la riqueza de los rincones de Atuntaqui y las actividades, todo lo que haya de

gastronomia y esto basicamente que es lo que hace tan iconico a Atuntaqui.

2. De acuerdo con su percepcién ¢Como definiria la actividad iconica en el campo
de la fotografia?

La definiria con un alto grado de importancia porque es sumamente relevante, marca
un hito en muchos casos hay que tener en cuenta que en nuestra epoca la tecnologia juega

un papel bastante importante hay fotografias que se hacen a cada instante, todo el tiempo,
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obviamente sin cumplir los parametros profesionales que deben llevarse a cabo pero hay
que tomar en cuenta que la gente no busca algo profesional simplemente quiere registrar
momentos o llevado de buena manera profesional sirve para esto, para comunicar para
conservar memorias, si, ahora mismo pueden encontrar algunos archivos fotograficos de
la historia donde se pueden apreciar como eran las ciudades hacia una época, también
sirve como evidencia para saber como ha madurado una ciudad, como se ha transformado
la gente como ha evolucionado culturalmente en la manera de vestir, la manera de
expresarse en muchos sentidos porque el leguaje también es corporal, entonces sirve para

eso para resaltar los detalles que hacen tan icénica a una ciudad.

4.- ¢ Qué opina Ud. sobre los proyectos de fortalecimiento de identidad cultural y

visual?

Los proyectos son esenciales stper importantes, no se pone mucha importancia por
parte de autoridades y proyectos de este tipo porque me imagino que ponen en énfasis lo
que hoy llaman proyectos prioritarios, se pasa por alto el fortalecer la identidad cultural
y tradicional. Y saber que si se aporta este tipo de proyectos también hay un crédito
econdmico superior importante porque hablar de eso también es hablar de industrias
creativas de cultura creativa de una reactivacion econdémica sper importante y mas en
una provincia como la nuestra y en un sitio como Atuntaqui al menos donde hay mucha

cultura sobre tejidos la fabrica Imbabura entre otras son esenciales y siper necesarios.

5.- ¢ Cudles serian las técnicas fotogréaficas para la representacion icénica?

Lo basico que con lo que ya conoce de la fotografia o sea es lo normal lo que es
utilitario pero sin embargo en este tipo de fotografia debera utilizar una buena regla de
espacios que se vea muy bien la amplitud, considerar combinaciones donde haya mayor

percepcion de la cromatica, comunique algo incluso desde la croméatica mismo es decir
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cambiar mucho el punto de vista estar varidndose a estar en un sitio y no tomar la mismas
del mismo y mismo sito sino variar ya que la variacion produce algo genial tomar en
cuento aquello de que menos es mas o0 sea buscar cosas sencillas pero que comuniquen,
aprovechar los espacios en negativo jugar un poco con la oscuridad con el clima sobre
todo también, los estados del clima van a ser que la fotografia sea bastante llamativa
cuidar sobre todo la composicion una cosa super importante la regla de los tercios
utilizarla bastante bien hay una que se llama regla de lo improbable en donde la intencion
es que haya mucha simetria resulta algo bastante singular, o sea la simetria en la fotografia
el dominio del espacio bien pensado se bien elaborado se ve el ojo del fotografo. Este tipo

de fotografia es resaltar patrones y texturas que se encuentran por ahi.

Andlisis de la entrevista:

Esta entrevista ayudé a entender el papel fundamental que cumple una fotografia cuando
cuenta una historia, todo esto basado en historias, vivencias de la gente, atractivos
materiales e inmateriales. Por parte de las autoridades no se toma en cuenta porque tal
vez ponen en énfasis lo que hoy llaman proyectos prioritarios, se pasa por alto el fortalecer
la identidad cultural y tradicional que puede traer muchos beneficios a cualquier zona del

pais.
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA
Entrevista dirigida a comunicador visual
Fecha: 20 de mayo del 2019
Nombre del entrevistado: Disefiador Grafico Javier Cabrera

Transcripcion e interpretacion: Fidedigna

1.- ¢ A qué se consideraria un icono e iconografia?

Es la representacion de un objeto real, esta representacion llega asociarse con lo real
bajo un requisito primordial es presentar cierta similitud al objeto representado o también
hay casos en las que hay iconos abstractos y por convencidn llegan a asociarse con ciertas
ideas, ideologias, habria esas dos opciones y la iconografia es un poco mas simboldgico

vendria ser como se representan ciertos analisis.

2.- ¢COmo representar un icono para que pueda ser diferenciado y reconocido

visualmente?

Un icono solo requiere de diferenciacion cuando el caso asi lo requiera por ejemplo
si es necesario crear un icono o un sistema de sefializacién donde cumplen su funcién
comunicativa clara no presenta como reto 0 como necesidad la diferenciacion no deberia
ser no deberia ser diferente a otros iconos que deben existir por ejemplo la sefialética
urbana lo recomendable pueden ser mas all4 de ser diferenciados creativos originales

mantengan una linea grafica.
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3.- Cree Ud. ¢Que la utilizacion de los iconos mejoraria la identidad visual de una

ciudad?

Si llegase a existir primero una entidad politica para invertir en un programa de estética
si ayudase a generar apropiacion para la recuperacion de nuestra identidad visual claro
obviamente si es que se lo hace con la seriedad sobre todo bien hecha porque no cualquier

programa de identidad iconica serviria.

4.- ;Qué opina usted sobre los proyectos de fortalecimiento de identidad cultural

visual?

Bueno, sin lugar a duda creo que estos proyectos son de gran importancia para acelerar
esa posesion ideoldgica cuyas consecuencias se aprecian en la pérdida de identidad ese
arraigo a las costumbres culturales etc. Es decir, una pérdida de la identidad,
lamentablemente los proyectos de fortalecimiento de identidad cultural y tradicional veo
gue son muy muy escasos se optan por hacer de la cultura algo no tan educativo y eso es
lo que se ve en su amplia mayoria es una especie de vandalizacion de la cultura
insertandolo al mundo del espectaculo para hacerla comercial para que sus audiencias

participen de ellas y practicamente esto no es cultura es desculturizacion.

Andlisis de la entrevista

Si autoridades ayudasen a generar apropiacion de identidad visual se ayudaria dar un
realce y reconocimiento ya que hay una pérdida de la identidad, lamentablemente los
proyectos de fortalecimiento de identidad cultural y tradicional son muy escasos, ademas
esto preocupa porque se va perdiendo el interés de nuevas generaciones por conocer su

cultura.
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA

Entrevista dirigida a expertos en sublimacion

Fecha: 22 de mayo del 2019

Nombre del entrevistado: Lic. Israel Michilena

Transcripcion e interpretacion: Fidedigna

1.- ¢ En qué soportes textiles quedaria adecuado un disefio fotogréafico? ¢ Y por qué?

La sublimacién permite una libertad creativa mucho mas amplia en términos estéticos
y es un verdadero apoyo para el avance de la escena del disefio. Se puede imprimir un

sinfin de texturas y en el fondo es hacer de la tela una foto, una imagen nitida de alta
calidad.

2.- ¢Qué tienen de especial los objetos personalizables por sublimacién?

La sublimacién de tinta puede ser utilizada para transferir imagenes o texto en una
gran variedad de superficies, incluyendo ceramica, metal, y otros materiales con una capa

base de polimero. La impresion digital textil es cada vez méas popular.

3.- ¢Por qué puede llegar interesar la técnica de sublimacion?

El papel especial de sublimacion es obtener una extraordinaria nitidez, resolucion,
colorido, permanencia y calidad.
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4.- ¢ Cudl es la técnica de sublimacion que aplica con frecuencia?

El método de sublimacion que se emplea méas comdnmente es utilizar una impresora
inkjet (adaptada para tal efecto) con tintas de sublimacion, con la que se imprime el papel
especial. Luego, en una plancha térmica, se coloca el impreso sobre el objeto al cual se

transferira la imagen.

5.- ¢ Cudl es el proceso que utiliza para sublimacion textil?

Se trata de que la tinta con la que se plasman los disefios sobre el género pase de estado
solido a gaseoso, y es en esa etapa cuando, a través del calor que abre la fibra de la tela,
la tinta penetra y se fija de forma permanente. Por lo tanto, si esta técnica de sublimacion
se lleva a cabo correctamente sobre el tipo de fibras especificas para ello, el disefio nunca
se deslavara ni perdera intensidad y como no es pasta sobre la tela, tampoco sufrira

grietas.

Andlisis de la entrevista

La técnica de la sublimacion es demasiado Util e interesante porque puede plasmar una
imagen, o disefio en alta calidad sin perder los detalles, estos pueden ser personalizados

y aplicados a varias superficies.
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA

Entrevista dirigida a expertos en sublimacion

Fecha: 15 de septiembre del 2020

Nombre del entrevistado: Lic. Jonathan Terreros

Transcripcion e interpretacion: Fidedigna

1.- Al momento de crear composiciones digitales ¢se basa en corrientes artisticas?

Si, especialmente en el surrealismo para tratar de llegar a la parte mas mistica que
viene a ser la parte mas mégica, y de ensuefio a través de todas las composiciones que he
realizado. También he usado la corriente del impresionismo porque directamente con las
emociones que hago sentir en la parte subjetiva y los mensajes que estoy enviando en la

grafica.

2.- ¢Qué aspectos considera importantes al momento de crear una composicion

digital?

Estos pueden basarse del propio nombre desde la composicion y lo mas fundamental
siempre va a ser la idea que es la parte fundamental y luego sigue la estructuracion en si,

de qué elementos van a ir y los recursos fotograficos que se va a utilizar.
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3.- Cree Ud. que se puede potenciar una cultura por medio de composiciones

digitales o fotomontajes

Depende de cada persona ya que esto debe ir con un sustento, prop6sito o una razon y
que la gente entienda que estas haciendo, el mensaje debe ser claro. Estas deben tener un

detalle e informacion detallada como luces y sombras.
4.- ¢ Qué aspectos de una composicion digital pueden causar impacto en la sociedad?

En mi caso mi publico objetivo es la poblacion andina, una de las caracteristicas es
demostrar por medio de estas composiciones la realidad andina, y que no es tan facil
captar por medio de una pintura, asi como seria con una fotografia que captas
directamente el mensaje. Un disefio muy claro y establecido que busque transmitir un
mensaje y manejar una buena estética de acuerdo con el pablico objetivo que se esta

manejando.
Analisis de la entrevista

Una fotografia que se usando se le puede dar méas vida por medio de una composicion al
usar elementos reales ya que en eso se basa el realismo magico plasmar la realidad de

cualquier contexto, pero que transmite un mensaje.
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3.3 Fichas de observacion
Registra mediante la fotografia los lugares culturales, tradicionales y gastronémicos de la

ciudad de Atuntaqui.

Ficha de observacion | Tema: Fabrica Imbabura IN°1

Fecha:

12 de mayo del 2019

Lugar:

Fébrica Imbabura (Interior, Exterior)

Hora:

11:17 am

¢ Qué se hizo?

Se recolectd una base de fotografias mas relevantes del lugar en diferentes
planos, que sirvieron para la realizacion de composiciones digitales de
determinados disefios.

N.° de registro
fotografico

9

index

01 Monumento el Progreso .JPG 02 Monumento el progreso.JPG 03 Monumento el Progreso.JPG

04 Fachada exterior .JPG 05 Monumento Renacer.JPG 06 Monumento Renacer.JPG

- -
AT
a L ot
e

07 Monumento Renacer.JPG 08 Monumento renacer.JPG 08 Monumento renacer.JPG

Observacion

Para el nimero de registro fotografico se selecciono las fotografias mas
relevantes para los respectivos disefos.

Tabla 9 Ficha de observacion Fabrica Imbabura
Elaboracion: Investigacion propia 2019
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Ficha de observacién | Tema: Industria Textil N2

Fecha: 12 de mayo del 2019
Lugar: Interior Fabrica Imbabura
Hora: 11:17 am

¢ QuEé se hizo? | Se recolectd una base de fotografias mas relevantes en diferentes planos que fueron
el auge de lo que hoy es la industria textil. Tomar fotografias a maquinaria que se
encuentra en el interior de la antigua Fabrica Imbabura.
N.° de registro | 4

fotografico

index

01 Locomotora.JPG 02 Maquina Urdidora.JPG

o e s e
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03 Maquina Canilladora.JPG 04 Maquina envolvente. JPG

Observacion | Para el nimero de registro fotografico se selecciond las fotografias mas relevantes
para los respectivos disefios.

Tabla 10 Ficha de observacion industria textil
Elaboracion: Investigacion propia 2019
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Ficha de observacion | Tema: Fiesta popular de inocentes IN.°3

Fecha: 31 de diciembre del 2019

Lugar: Calles de la ciudad de Atuntaqui

Hora: 16:32

¢Que se Fotografiar personajes mas relevantes de la Fiesta popular de inocentes y elegidos por Id
hizo? funcionalidad a utilizar en cada composicion digital.

N.° de 1

registro

fotografico

index

Observacion| Para el numero de registro fotografico se selecciond las fotografias méas relevantes para los
respectivos disefios.

Tabla 11 Ficha de observacion Fiesta popular de inocentes
Elaboracion: Investigacion propia 2019
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Ficha de observacion | Tema: Tola IN.24

Fecha: 12 de mayo del 2019

Lugar: Pailatola

Hora: 01.45 pm

¢ Qué se Se capturd planos generales de la tola mas relevante que es la Pailatola.
hizo?

N.° de 4

registro

fotografico

index

01 Pailatola.JPG 02 Pailatola .JPG

03 Pailatola.JPG 04 Pailatola.JPG

Observacion

Para el nimero de registro fotografico se selecciono las fotografias méas
relevantes para los respectivos disefios.

Tabla 12 Ficha de observacion Pailatola
Elaboracion: Investigacion propia 2019
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Ficha de observacion | Tema: Iglesia Santo Sepulcro

IN.°5

Fecha: 12 de mayo del 2019

Lugar: Iglesia Santo Sepulcro

Hora: 01.45 pm

¢ Qué se Se tomo fotografias de la fachada exterior de la iglesia, en angulos
hizo? frontales y laterales

N.° de 6

registro

fotogréfico

index

01 campanario.JPG 02 fachada lateral .JPG

03 fachada frontal .JPG

04 fachada diagonal.JPG 05 fachada lateral .JPG

06 fachada lateral .JPG

Observacion

Para el nimero de registro fotografico se selecciono las fotografias méas

relevantes para los respectivos disefios.

Tabla 13 Iglesia Santo Sepulcro
Elaboracion: Investigacion propia 2019
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Ficha de observacién | Tema: Santa Martha N6

Fecha: 13 de mayo del 2019

Lugar: Exterior iglesia Santo Sepulcro

Hora: 09:13 am

¢Que se Para fotografias del monumento a Santa Martha fue necesario capturar
hizo? planos generales, planos medios, para el objetivo de cada composicion.

N.° de 6

registro

fotogréfico

index

06 Santa Martha.JPG 07 Santa Martha.JPG

Observacion

Para el nimero de registro fotografico se selecciono las fotografias més relevantes
para los respectivos disefios.

Tabla 14 Santa Martha
Elaboracion: Investigacion propia 2019
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Ficha de Tema: Inti Raymi N.°o7
observacion

Fecha: 22 de junio del 2019

Lugar: Tierra Blanca, San Francisco de Natabuela, San Luis.

Hora: 03:07 pm

¢Quése | Para fotografias del Inti Raymi, fue necesario acudir a varias locaciones
hizo? como es, San Francisco de Natabuela, Tierra Blanca.

N.° de 4

registro

fotografi

co

Index

Observaci| Para el nimero de registro fotografico se selecciono las fotografias mas
on relevantes para los respectivos disefios.

Tabla 15 Inti Raymi
Elaboracion: Investigacion propia 2019
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Ficha de observacién | Tema: Recursos IN.8

Fecha: 03 de julio del 2019
Lugar: Diferentes localidades de Atuntaqui
Hora: 08: 12 a216:32
¢ Qué se Se capturé recursos fotograficos para complementar composiciones
hizo? digitales.
N.° de 12
registro
fotogréfico
Index

01 tapia_.jpg 02 cerezo rosa.jpg 03 cielo_.jpg 04 maiz.jpg

05 maiz .JPG 06 indigena_.jpg 07enredadera_.jpg 08 palmera .JPG

09 monumento Dr Antonio Ante... 10 monumento en parque Anton... 11 monumento en parque Anton... 12 foco .jpg

Observacion | Para el nimero de registro fotografico se seleccion¢ las fotografias mas

relevantes para los respectivos disefios.

Tabla 16 Recursos Fotogrdficos
Elaboracion: Investigacion propia 2019
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CAPITULO IV

4. PROPUESTA

4.1 TEMA:

“Disefio fotografico a través del realismo mégico de los elementos iconicos de la

ciudad de Atuntaqui.”

4.2 Justificacion

Atuntaqui posee elementos iconicos que cuentan con riquezas naturales, tradiciones y
cultura, entre estos, los mas importantes por los ciudadanos estan: La Fabrica Imbabura,
Las Tolas, Iglesia del “Santo Sepulcro”, Fiesta popular de inocentes, Los 50 mil hombres,

Santa Martha.

Se tiene en cuenta que, hasta la actualidad, estos iconos atractivos tienen un desarrollo
de proyectos o programas de fortalecimiento de identidad cultural con un impacto
limitado en la sociedad y no del total interés de los ciudadanos ya que es importante
contribuir a la formacion y reconocimiento de las fuentes de memoria visual de nuestra

cultura.

Sin embargo, se toma los iconos mas conocidos, representativos de la zona para que
por medio del disefio fotografico resalte todos los iconos representativos, esto incentivara
al fortalecimiento de identidad cultural, con esto se plantea el disefio fotografico de los
iconos locales y por medio de productos sublimados mostrar la belleza iconica de
Atuntaqui, por medio de prendas de vestir de calidad en disefio y fotografia. Para lograr
esto se considera apropiado que por medio de un lookbook para que el consumidor tenga

una idea clara y pueda observar con detalle cada prenda y accesorio, el lookbook es una
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forma méas una herramienta méas adecuada de mostrar el producto de acuerdo con el
publico objetivo establecido y concretar engagement con cada disefio y la historia que

trae consigo cada prenda.

Para lograr esto, se considera apropiado la creaciébn de una marca para la
comercializacion y difusion de los disefios con fotografias de los elementos iconicos de

la ciudad de Atuntaqui.

Los resultados de la creacion de prendas de vestir con disefio icénicos locales son
disefios Ilamativos e innovadores sirven como fortalecimiento de identidad, ademas, en
base al estilo antefio. Esta informacidn se dara a conocer mediante estrategias online como
son comunidades sociales pues se considera que sera de utilidad para el desarrollo de
mejores propuestas, se pretende innovar y, de ser necesario, conservar nuestra identidad

iconica cultural tradicional y patrimonial.
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4.3 Aportes

Cultural

A través de la creacion de marca con sus respectivos productos aportaremos un valor

cultural y tradicional, promoviendo a la preservacion de nuestras raices y patrimonio.

Turistico

Los productos al centrarse en disefios fotograficos de la localidad, ayudaréa a promover
turismo local, ademas la estrategia comunicacional llegue a los ciudadanos antefios y

turistas locales.

Econdmico

Este proyecto estd basado en activar, reconocer promover el turismo de los iconos
atractivos que son turisticos y tradiciones que beneficiard a comerciantes locales.

Mejorando en cierto porcentaje la economia de la cuidad de Atuntaqui.

Educativo

En el &mbito educativo genera un ciclo en el sector familiar, y social; porque servird
como guia para brindar a presentes y futuras generaciones la importancia y el valor
adecuado para los iconos representativos que tiene la cuidad de Atuntaqui. Al paso de los
afios promoveré al turismo, reconocimiento y conservacion de los iconicos que se estan

olvidando o se desconocen.
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4.4 Objetivos

General:

Desarrollar propuestas de disefios fotograficos con elementos iconicos tomando como

referencia el realismo mégico para la creacion de productos sublimados en Atuntaqui.

Especifico:

1. Identificar cada elemento iconico para la recoleccion fotografica.

2.Tomar como referencia realismo magico

3.Desarrollar una marca como propuesta alternativa la propuesta para comercializacion

de productos sublimados

4.Establecer estrategias publicitarias para la difusion de los productos y el

posicionamiento de la marca.
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4.5 Desarrollo de la propuesta

4.5.1 Metodologia

Para cumplir los objetivos de la propuesta se ha realizado la recoleccion de fotografias de
los elementos icdnicos investigados y que fueron arrojados por medio del levantamiento
de informacion como fueron las encuestas a ciudadanos antefios, ademéas buscando un
signo diferenciador que tendra al momento de disefiar con las fotografias tomando como
referencia el realismo magico. La fase creativa nos permite explorar las multiples
opciones para que estos productos sean visibles por medio de un lookbook permitiendo
llegar y permanecer en el consumidor, ademas la creacion de una marca alternativa para
la difusion y comercializacion de los productos, apostamos por estrategias como es la

presencia en redes sociales
Procesos de conceptualizacion
1.- Anélisis investigacion previa

Cronoldgicamente, la idea de este proyecto nace con el fin de rescatar y fortalecer el
patrimonio y cultura de Atuntaqui, que se basa en dar relevancia e importancia a los
iconos locales de la zona para que la gente conozca y genere inquietud por su propia
cultura y raices, por medio de propuestas mas creativas que logren un realce visual
atractivo de la zona. Por un lado, se pretende ofrecer composiciones fotogréaficas en torno
al realismo magico, se utiliza esta corriente artistica ya que lo méagico nace de la realidad,
contextos, personajes, costumbres. Mientras que el realismo se refleja en el modo de
contar lo maravilloso y que lo propio haga gala de la enorme riqueza historica que
tenemos, por medio del caracter experimental y afectivo que tiene el realismo magico. De
manera, tratar de ahondar en la identidad, historias y relatos de cada icono de esta zona 'y

contarlas de una forma mas Ilamativa y que causar interés de la propia cultura antefia.
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4.5.2 Fase creativa

¢ Por gque
el realismo magico?

Las corrientes artisticas son tendencias estéticas, que comparten caracte- 1 947
risticas formales, técnicas y filoséficas.
Para elegir una corriente artistica que se ajuste con nuestros objetivos de Arturo Uslar Pietri
investigacion, fue necesario pasar por un proceso de eleccion de otras
corrientes artisticas. Introduce el término

“realismo mégico”.
_, Seleccién
I 4 )

i —

Dadaismo Surrealismo Expresionismo Realismo magico

_, Cuestionamiento

f) ¢Por qué lo eleji? Nace de Ia realidad , contextos, personajes, costumbres contadas de modo maravilloso
¢Para que me sirve? Paramostrar y expresar la cultura antefia de manera artistica

¢Qué transmite? Su objetivo no es el despertar emociones, sino expresarlas, sobre todo siendo, una
actitud frente a la realidad.

-, ¢Qué es? Caracteristicas

Una corriente artistica que muestra -Parte de la observacion de la realidad.
un mundo maravilloso en el cual se -sustituir 1a realidad por un mundo fantastico
mezclan la fantasia, el misterio, lo 0 alterno.
cotidiano y lo mitico en una realidad -Valora la percepcion sensorial de la realidad.
(nica.

Realismo magico en la fotografia

- Dar vida objetos, personajes, mitos
- Distorcionar la realidad y mostrarla de una percepcion propia.
- Transmitir recuerdos, relatos, datos histéricos

llustracion 1 ¢Por qué el realismo mdgico?
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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Generacion de un moodboard
Generacion de un moodboard de un nimero determinado de fotografias referenciales

que se utilizd para el desarrollo de la propuesta, pero fue mas como una herramienta la

cual permitio tener ideas claras de como avanzar y arrancar este proyecto.

Moodboard

llustracion 2 Moodboard
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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3.- Proceso de disefo
Atributos

Como aporte para generar ideas en la construccion de la composicion digital,
identificamos una dimension subjetiva e intangible, para dar paso a los elementos
gréficos: color, tipografia, concepto de cada idea. Todo esto ayudo a la descripcién de

metodoldgica al momento de conceptualizar la idea.

Cultural Novedoso Artistico

Grdfico 8 Atributos
Elaboracion: Investigacion propia 2020

4.- Direccion de arte
Tipografia
Se empled este tipo de tipografias por:

e San Serif: Se utilizé esta jerarquia tipografica para inspirar un toque
actual y legible que precisamente van dirigidas a un publico juvenil porque

el disefio queda limpio, funcional y aséptico.

e Tipografia cursiva: Porque se asemeja o estd inspirada en tipografia
hecha a mano ademas es muy utilizada actualmente en disefios frescos y

juveniles, por reflejar libertad y rebeldia
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Psicologia del color

Colores calidos: Se utilizd para composiciones de contexto de dia y transmitir cercania

con la historia de su pueblo, entusiasmo por su cultura, orgullo de sus raices.

Colores frios: Se utilizd para entrar en contexto en composiciones de noche, y que al

mismo tiempo el publico objetivo adentre en cada una de ellas.

Tonalidades sepia: Esta tonalidad se utilizé con el fin de asociarlo y dar la sensacion
de tono de fotografias antiguas, y trasladarnos a una época que ya no es nuestra, pero sin

embargo esta presente en cada lugar representativo de Atuntaqui.
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5.- Procesos técnicos de fotografia-Disefio grafico

Con la generacion de bocetos se buscé darle algo méas comunicativo, transmisivo,

artistico a las fotografias seleccionadas por medio del siguiente proceso.

Proceso fotografico

& @
Atributos . . Transmision
e Composicion Contenido :
fotograficos emotiva
Planos ILev de horizontes Locacion celebracion
General Auntaqui recuerdos

alegria
_ ‘ Contexto
LV' Dfa y noche
Plano medio arcos naturales

Angulos
Contrapicado

3

Luz
Ambiental

Fstilo  Realistay creativo

G é nero Artistico

llustracion 3 Proceso fotogrdfico
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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Proceso de bocetos

El moodboard como son imégenes, sirvieron para dar un enfoque a la idea que se
quiere transmitir en cada composicion, asi como la eleccion correcta de la tipografia ya
que la claridad del disefio resulta esencial para transmitir el mensaje que trae consigo cada

fcono.

Este proceso empieza con los bocetos de una forma grafica, para luego definirla para
pasar a un proceso de composicién. Para estas composiciones se toma como referencia

tipografias en alguna de ellas que muestren jovialidad y simpleza.

Generacion de ideas Definicion de ideas Arte final
(boceto) (boceto)

Grdfico 9 Proceso de boceto
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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Proceso de composicién

En cada propuesta grafica la composicion fue distinta, pero en todas se utilizd los

siguientes elementos que fueron esenciales para el desarrollo de la composicion digital.

Elementos de composicion

Regla de tercios
Ordenar los punlos a un
centro de atencion

Marco fotografico

Utilizar elementos naturales

I para enmarcar
e
3

Ley de horizonte
Para distribuir los elementos
de nuestra imagen

N

- /i g
Armonia del color IS\ RS S
En la inferaccicn de los colores que
lo componen
Punto de fuga Elementos en primer plano
Las proyecciones de las rectas paralelas a Para generar un contraste entre este y ¢l

una direccion dada en el espacio fondo en el que se integra perfectamente.
Paleta de colores

En la interaccién de los colores
que lo componen.

llustracion 4 Elementos de composicion
Elaboracion: Investigacion propia 2020

3.- Storytelling (narrativa y discurso)

Jovenes buscan su identidad en iconos ajenos a la cultura antefia. Estos disefios nacen
como una respuesta contestataria que busca el rescate de la riqueza material e inmaterial
de Atuntaqui. Si bien la historia nos puede aburrir por fechas, nombres, leyes y el
patrimonio contiene todos los elementos de la historia. Estos disefios buscan contar la
historia y el valor patrimonial por medio del arte enfocado en el realismo méagico porque
presenta lo real de nuestra cultura como algo maravilloso, que al momento de mirarlo

digas con orgullo jYo soy de Atuntaqui!, jEsa historia pertenece a mi pueblo!,
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Artes finales

(Titulo: Mi tierra A

Descripcion

En composicién transmite el mensaje conocido por los antefios “Atuntaqui ciudad pequefia, pero grande de corazon™ Se mues-
tra la pequeria extension territorial, sin embargo, tiene iconos locales con una rigueza cultural y patrimonial, que la hacen difer-
ente y dnica, que hacen de esta ciudad una de las mé&s reconocidas de 1a provincia.

E|ementos Util]zados: Monumento Renacer, monumento al artesano antefio, monumento a Santha
Martha, iglesia del Santo Sepulcro.

Proceso de disefio

Generacion de ideas Definicion de idea
DOCEL0 DOCEL0

llustracion 5 Arte final Mi tierra
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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Titulo: Milagro de agua

Descripcion

Atuntaqui en sus inicios presentaba sequias en sus tierras,l0s ciudadanos de la época siempre hacian oraciones para la llegada
de este liquido vital para sus cultivos. Se dice que Santa Martha hizo el milagro de bendecir sus tierras con agua fértil y por esto
milagroso, ha sido considerada como Ia patrona de Atuntaqui.

Flementos utilizados: Monumento Santa Martha, volcan Imbabura, sembrios, indigena.

Proceso de disefio

Generacion de ideas Definicion de idea
DOCEI0 boceto

llustracion 6 Arte final Milagro de agua
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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‘Titulo: La noche

Descripcion

Se muestra a Santa Martha como ya patrona de Atuntaqui, antepasados cuentan que en las noches de tiempos de sequia o de
verano, da riego a la zona de Atuntaqui y que siempre esta de neblina cuando esto sucede, siempre acompaiiada por la rana que
aparecio en el milagro.

Flementos utllizados: Monumento Santa Martha, iglesia Santo Sepulcro, monumento
El Renacer

Proceso de disefio

Generacion de ideas Definicion de idea
boceto boceto

©

k.

5

; i “
}- \\"ulk qu[\l,f,“! {‘W"‘i Wt M
i

vy,

AT

llustracion 7 Arte final La noche
Elaboracién: Investigacion propia 2020
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\

(Titulo: EI portal

Descripcion

Seha utilizado varios elementos y personajes, al conocido Angel Imbaquingo quién fue dirigente de los 50 mil hombres, ademés
al pueblo de natabuela que en conjunto agradecen a la madre tierra por sus cultivos y cosechas en el Inti Raymi, todo esto se
fue vinculando al calendario catolico. Esté la tapia es el portal en la que en muchas veces es la entrada a los sembrios, pero en
estd vez, a dar gracias por sus cosechas.

Elementos utilizados: Angel imbaguingo patrén de los 50 mil hombres, iglesia Santo Sepul-
cro, mujer natabuela, cielo.

Proceso de disefio
Generacion de ideas Definici6n de idea
DOCelo DOCEl0

NT1 RAYMI

ATUNTAQU]

s
Pas

llustracion 8 Arte final El portal
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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Titulo: Legado A

| T I
Descripcion

Angel Imbaguingo dej6 un legado y no sélo a los “50 mil hombres” que dirigia, sino a todo el canton e incluso para el puezblo
de Natabuela. En vida logrd salvaguadar un legado histotico y tradicional, desde su muerte su recuerdo y legado sigue intacto
como es la unién de pueblos que celebran el Inti Raymi.

E|8m8ﬂ’[08 utilizados Angel Imbaguingo, hombre natabuela, efecto neblina.

Proceso de disefio

Generacion de ideas Definicion de idea
DOCEL0 DOCEL0

e v
/"—_-: »fé’é/ > 7" ) )
1 t}.‘; 7 > /\:—

X |

llustracion 9 Arte final 1929
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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s N
Titulo: El renacer

I S I—
Descripcion

Se bas¢ en el industrialismo, encargado de mostrar obras arquitectonicas, asi como es el renacer, que representa el trabajo textil
de varias generaciones, marcando un legado en |a vida para toda la poblacion y por medio de una fotografia mostrar la grandeza
(e 12 mano obrera y mostrar cada detalle de esta majestuosa obra.

Flementos utilizados: monumento i Renacer.
Proceso de disefo

Generacion de ideas Definici6n de idea
boceto hoceto

llustracion 10 Arte final Legado
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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4.5. 3 Estrategia de difusion

Buscar e identificar a nuestro cliente, y ofrecer una linea de productos y

subproductos que se alinean a la imagen de nuestra marca.

Crear un lookbook del producto; nos permite generar ideas creativas para

mantener presencia en la mente del consumidor.

Desarrollar una marca como propuesta alternativa con un estilo visual unico,

diferenciador para comercializar estos productos.

Creacion de perfil en Facebook, Instagram, Twitter

Generar comunidad en Facebook y generar engagement

Actualizacion de contenidos diarios

Catalogo online
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4.5.3.1 El producto

El mercado actual presenta demanda en creacion de emprendimientos como son marcas
independientes. El objetivo es crear emociones al momento de adquirir un producto con
propuestas de disefios con fotografias. La Maquina es una marca de moda y disefios
originales basados en los iconos locales de la ciudad de Atuntaqui, es una forma nueva

de consumo de prendas de uso diario, comodo y original.

La Méaquina posee una linea de productos como camisetas, cojines, tazas, siendo la
camiseta el producto principal de la marca, la cual cuenta con 7disefios en 3 colores
distintos, lo que muestra una linea de disefio exclusivo. Como producto secundario tiene

cojines, tazas en material magico y revelador al usar agua.

Para la comercializacion del producto se determina por medio de su pagina de Facebook,
se mostrara un catélogo online del producto, de esta forma nuestro canal de ventas

generara una compra segura y el producto llegara a manos de nuestros clientes.
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Serie de composiciones

Mi tierra Milagro de agua

La noche El portal

A g

1929 Legado

El Renacer

llustracion 11 Serie de composiciones
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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Propuesta Caracteristicas (Producto primario)

B

camiseta Mi tierra camiseta Milagro de agua

color: negro color: gris

tipo tela : poliéster tipo tela: poliester

talla xs-s-m-I-x| talla xs-s-m-I-x|

camiseta La noche camiseta El portal

color: blanco color: vino tinto

tipo tela: poliester tipo tela: poliester

S:‘l - talla xs-s-m-I-xI talla xs-s-m-I-x|
- Camiseta 1929 @i camiseta Legado
| / - ; color: blanco l \ ‘ color: blanco
- {
[ tipo tela : poliester ; © tipo tela: polieste
S———: . talla xs-s-m-I-x| | S:\ { ol xS Mol
— 7 | —

a El renacer

color: blanco

tipo tela: poliester

talla xs-s-m-I-x|

llustracion 12 Caracteristicas producto primario
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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Producto secundario

Cojin
Disefio; 7

tipo tela: poliester
_ Medidas: 22cm x 22cm

Bolso deportivo
Disefio: 7

tipo tela: poliester
Medidas: 25cm x 30cm

llustracion 13 Producto secundario
Elaboracion: Investigacion propia 2020

Taza
Disefio; 7

Material: porcelana
Medidas: 8,2cm x 9,5¢cm
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4.5.2.2Lookbook

LOOKBOOK

llustracion 14 Portada Lookbook
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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Mi TIERRA

llustracion 15 Lookbook disefio 1
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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e
[AQUIVIA

Camiseta

llustracion 16 Lookbook disefio 2
Elaboracion: Investigacién propia 2020




Camiseta

llustracion 17 Disefio 3
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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EL PORTAL

llustracion 18 Lookbook disefio 4
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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X8-S-M-XL

,74/1//1/6 qut

Camiseta

llustracion 19 Aplicacion de disefio 5
Elaboracion: Investigacion propia 2020




XS-S-M-XL

Camiseta

llustracion 20 Lookbook disefio 6
Elaboracion: Investigacion propia 2020




llustracion 21 Lookbook disefio 7
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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COJIN

llustracion 22 Lookbook Aplicacion de disefio
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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8,2CM X 9,5CM

llustracién 23 Aplicacion de disefio 2
Elaboracion: Investigacion propia 2020




llustracion 24 Aplicacion de disefio 3
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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4.5.2.3 Contextualizacion

Construir una marca para que estos productos no queden solo asi, sino comercializarlos

por lo que:

La Maquina planteara un nuevo concepto de marca, a través de la cultura antefia y la moda

actual, incentivando, dando originalidad a sus clientes con cada prenda y accesorio unico.

Esta fase creativa permite crear multiples opciones para que la marca La Méquina sea
memorable, se elaborara estrategias de difusion en comunidades sociales como es
Facebook, la propuesta de los productos con disefios en soportes sublimados en un

lookbook.

Generacion de diagndstico
e Grupo objetivo

“La maquina” es una entidad del campo textil creativo comprometida con el bienestar
social, cultural, patrimonial y tradicional en las personas jovenes de 25 a 35 afios que
habitan en la ciudad de Atuntaqui, con un nivel socioeconémico medio y alto, este
enfoque es dedicado a este grupo social busca originalidad, jovialidad, diferenciacion,

amantes de sus raices y cultura.

El grupo objetivo determino nos ayudd a determinar de manera precisa a futuros
clientes, se tomando en cuenta aspectos sociales, economicos y psicograficos. Con estos
datos se buscar crear el producto con el disefio ideal de la misma manera estrategias para

posicionamiento de marca y obtener mayor fidelizacion el cliente.
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Competencia

Contenido Ruku yaya Magquefio republik Pachay
Competencia  Indirecta Indirecta Directa
Linea de | Creacién disefios de Creacidn de disefios en camisetas Creacion de disefios
negocio registros  antropoldgicos
andinos, creaciébn de con la jerga ecuatoriana. en camisetas con la
accesorios.

composicion

fotogréfica de la

cultura otavalefia.
Colores Blanco / Gris Rojo/ Blanco Blanco
corporativos

Logotipo

~URU

yaya

Tabla 17 Competencia
Elaboracion: Investigacion propia 2019
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4.5.2.4 La marca

N
-

llustracion 25 Creacion de marca
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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Concepto

La Maguina, es una marca de ropa y accesorios basado en 10s
elementos iconicos de la ciudad de Atuntaqui.
Su pablico obijetivo estd compuesto por jévenes que aman, y
conservan sus raices culturales, tradicionales y patrimoniales. El
estilo de La Méaquina es juvenil e informal, de ella se pueden distin-
quir varios disefios inspirados en los iconos locales de la ciudad de
Atuntaqui.

Bocetaje

‘ . LA MAQUINA

Generacion de ideas
(boceto digital)

m@m

Definicion de idea
(formalizacion)

()

llustracion 26 Creacion de marca
Elaboracion: Investigacién propia 2020

89



Bocetaje

1 La waquina -

fcono méquina de coser

tipografia
basada en la
jovialiad y el estilo

El fcono es una parte que exzpresa
cultura, proceso, continuidad, union.

Aplicacion cromatica

El color ayuda al proceso de recor-
dacién e identificacion. El color
predominante es el negro que
refleja elegancia, fuerza y poder. El
isologo puede ser reproducido en
perfil CMYK 0 en RGB.

Perfil CMYK

Perfil RGB

llustracion 27 Creacion de marca
Elaboracion: Investigacion propia 2020

90



Aplicacion tipografica

(ild Hazelnit

La maquma Elalfabeto de la familia Wild Hazelnut refleja
aABCDEL SHILMNNDPQRSTUVINK Yz una imagen de claridad, precision, moder-
abeoepghikivniopqrslinvwxyz nidad, flexibilidad y jovialidad para la
12345678490 creacion del isologo.

Aplicacion (papeleria)

Ilustracion 28 Creacion de marca
Elaboracion: Investigacion propia 2020
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Diseiio Packaging

WWraouina

Diseiio de etiquet

| =
Lo nmo
190 i

Diseiio de camiseta corporativa

[m————

version trasera

version frontal

llustracion 29 Creacion de marca

Elaboracion: Investigacion propia 2020
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4.6 Difusion

Con la aplicacion de la propuesta de generar disefios fotograficos con los iconos
representativos de Atuntaqui y la creacion de una marca para la comercializacion de estos
productos de la nueva linea de ropa “La maquina”, a nivel educativo, se espera dar a
conocer los estudiantes y profesionales de la ciudad de Atuntaqui o sus alrededores acerca
de la importancia de aplicar un proceso a la hora de elegir un nombre para un producto,
una empresa o negocio. Que esto pueda servir para, en un futuro, mejorar o si es necesario,
cambiar el tipo de nombre que se crea para los emprendimientos relacionados a la
industria textil y para cualquier otro tipo de negocio. Con mejores nombres, y mejores
aportaciones como preservar nuestra cultura habrd mejores marcas y productos para
competir incluso con productos extranjeros ero siempre el diferenciador que son los

iconos de Atuntaqui.

4.7 Impactos

Los resultados de las encuestas muestran respuestas interesantes que merecen la pena
ser difundidos, para esto, se realizaran disefios en prendas de vestir sublimadas que
incentiven la cuidad y no olvidar nuestras raices y cultura andina, el cual se dara a conocer
también en redes sociales segun el pubico objetivo jovenes de 25 a 35 afios ; pues se
considera que, para hacer un cambio a largo plazo, es necesario empezar desde quienes
se van a encargar de guiar al cliente en un futuro, y el futuro esta en las manos de los
jévenes de la ciudad, la propuesta sera compartida y dada a conocer por medio de las
redes sociales, especificamente sera publicado en Facebook ya que es una herramienta de

comunicacion que esta al alcance de muchas personas y permite una difusion sencilla.
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4.8CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

En el levantamiento de informacion se pudo denotar que los iconos representativos de
la ciudad de Atuntaqui son atractivos y que con disefio y fotografia se pudo realzar ain
mas su belleza icdnica dando mensajes de preservacion patrimonial cultural a los jovenes

para la difusion y conservacion.

La encuesta fue una de las herramientas mas importantes para el levantamiento de
informacidn en donde nos dio a conocer que la Fabrica Imbabura es considerado como el
icono mas representativo de la ciudad, por lo que se tom6 como referencia en las piezas
gréficas creativas, para dar realce y reconocimiento a cada icono de la ciudad, esto ayuda

a que ciudadanos antefios relacionen rapido estos iconos con Atuntaqui.

El recurso visual creado es informativo, educativo y un atractivo visual ya que este
tipo de propuestas son innovadoras y merecen la pena ser difundidas para dar realce visual
a la cultura antefia, por lo que se plante6 este publico joven porque ellos encaminaran el
futuro de los iconos locales de la ciudad de Atuntaqui. La creacion estrategias de
publicidad y marketing se determind el realce visual a los iconos locales que no son tan
recordados, visitados o reconocidos, destacando su impacto positivo en la sociedad, por

ser una ciudad de lugares atractivos y tradiciones Unicas.
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Recomendaciones

A las autoridades correspondientes, prestar toda la ayuda necesaria a este tipo de
proyectos, porque son muy importantes para el reconocimiento y preservacion de
estos iconos locales que son la cultura y nuestra raiz.

Para aplicar los disefios fotograficos se debe aplicar cierta encuesta para
determinar su pablico meta ademas es necesario registro de cada lugar turistico y
tradicion local para tener una lluvia de ideas para futuras creaciones en productos
sublimados.

Planificacion y supervision de la produccion de los articulos sublimados, para

poder generar un mayor indice de productividad.
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Causa efecto tabla

Tema: La representacion fotogréfica iconica para el desarrollo de productos sublimados

en Atuntaqui, 2018-20109.

Problema: Falta de fortalecimiento de representacion iconica en la cuidad de Atuntaqui.

Delimitacion: Cuidad de Atuntaqui

Causa

La ciudad de Atuntaqui que cuenta con
riquezas naturales y culturales que no han
sido explotadas como atractivos

En el &mbito familiar, educativo y social,
no se brinda importancia y el amor a los
lugares de origen y lo representativo de
cada lugar o cosa representativo que tiene
la cuidad de Atuntaqui.

La falta de recursos y materiales de
difusion de los iconos representativos no
han propiciado un conocimiento reflexivo
para generar identidad propia hacia
nuestras raices y responsabilidad en la
ciudadania.

No hay el compromiso con la conservacion
de identidad de los lugares que conforma
una cultura.

No se encuentran un plan de difusiéon y
menos aun material que promueve el
rescate y la preservacion de los iconos mas
representativos de la ciudad de Atuntaqui.

Efecto
Desconocimiento de estos espacios
representativos e icénicos de esta ciudad

Al paso de los afios se puede olvidar
lugares iconicos y representativos y no
saber que significa cada uno de ellos.

No se promueve iniciativas entre la
ciudadania con un objetivo comdn:
fortalecer la identidad cultural y visual,

No se fortalece el sentimiento de orgullo de
pertenencia a una ciudad gque conoce los
iconos representativos de su ciudad

Por el mismo hecho que no existe no hay
los ciudadanos no conocen, y por lo tanto
no valoran lo que estos lugares
representativos tienen y que pueden ser
utilizados para mejorar la imagen de la
ciudad turisticamente.
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Contextualizacion del problema

Tema: la representacion fotografica iconica para el desarrollo de productos sublimados
en Atuntaqui, 2018-20109.

¢, Como aparece el problema?

La Cuidad de Atuntaqui es un lugar que tiene un enorme potencial turistico, ya que cuenta
con riquezas naturales y culturales que no han sido explotadas como atractivos, causando
desconocimiento de estos espacios representativos e iconicos de esta ciudad ha causado
que sean olvidados por parte de los ciudadanos antefios.

¢Por qué se origina el problema?

No se encuentra definido un plan de difusién y menos aun material que promueva el
rescate y la preservacion de los iconos mas representativos de la ciudad de Atuntaqui.
Por el mismo hecho que no existe, los ciudadanos no conocen, no valoran lo que estos

iconos representan y que pueden ser utilizados para mejorar la imagen de la ciudad.

¢Quién lo origina?

Los habitantes de la cuidad de Atuntaqui, demuestran poco o ningln interés por tratar de
promover los iconos representativos con los que cuenta la ciudad. Lo ciudadanos no se
forman o valoran lo representativo de su lugar de origen ya que es indispensable contar

con un buen nivel de cultura general.

¢Donde se origina?

El desconocimiento se origina por parte de estudiantes, profesionales, ciudadania en
general, ya que los elementos iconicos no han sido mostrados o plasmados por medio de
la fotografia, causando que estos se olviden o no se conozca el valor cultural y natural

que tienen.

¢Sujetos, elementos, hechos, circunstancias momentos?

Los ciudadanos desconocen de los iconos representativos como son lugares naturales y
culturales, ha causado que estos no se promuevan para que se revaloricen y su importancia

esta en su valor cultural y natural que no se pierdan con el pasar de las generaciones.
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Recursos y presupuesto

Caracteristicas Subtotal
Cantidad
Material de oficina
Copias $3
1 Esferos (caja) $3
1 Hojas (resma) $4
Impresiones $20
Tecnologia
1 Computadora $500
1 Camara $700
Internet $140
Movilizacion y comunicacion
Telefonia Movil $10
Transporte $40
Producto
2 Maquinaria (costura) $150
7 Impresion papel $120
3 Tela (kilos) $40
Acabados $20
Investigacion
Levantamiento de informacion $300
Fichas de observacién $50
Subtotal $2750
Margen de error (8%) $80
Total $2830
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Tiempo

Actividades

Mes2

Mes 3

Mes 4

Desarrollo del tema

Contextualizacion
del problema

Justificacion

Objetivos

Metodologla general

Cronograma de actividades

Aprobacién del plan
de trabajo

Asignacién de tutor

Marco tedrico
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