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RESUMEN

Esta indagacion busca plantear posibles soluciones ante una problematica
existente, el caso de estudio que contiene este trabajo investigativo ha sido
detectado en la provincia de Imbabura, canton Pimampiro en la comunidad
de Nueva América, zona de amortiguamiento del Parque Nacional
Cayambe — Coca zona alta; la cual a través de la actividad turistica busca
conservar el Bosque Medicinal “Jambi Sacha” y junto a €l una gran
biodiversidad de flora y fauna silvestre sin alterar las bellezas escénicas
naturales existentes. La practica del turismo se compone de servicios de
alojamiento, alimentacion y ocio; para lo cual es imprescindible la
implementacion de actividades complementarias que conlleven a crear una
cultura ambiental y una experiencia inolvidable de quienes visiten este lugar;
motivo por el cual nos ha impulsado a plantear un proyecto viable que
contribuya a mejorar y generar nuevas fuentes de empleo en el area,
propuesta socializada a la comunidad en mencién, GAD Municipal de
Pimampiro, PNCC, turistas, emprendedores a través de la aplicacion de
encuestas y entrevistas; obteniendo resultados favorables y apoyo para su
desarrollo; puesto que la implementacion de un CIA es de suma importancia
ya que brinda al visitante una recreacion saludable. La informacion obtenida
de la investigacion se presenta a través de graficos representativos
(pasteles, barras), donde se puede demostrar visiblemente los resultados
obtenidos.



ABSTRACT

This investigation aims to establish possible solutions to a problematic
existents, this case study contains an investigative work that has been
realized in the Providence of Imbabura, Canton of Pimampiro in the
community of Nueva América, at the entrance of Cayambe - Coca National
Park high zone; which through tourist activity looks to conserve the Medicinal
Forest “Jambi Sacha” and the great biodiversity of flowers and wild fauna
without altering the beautiful and natural scenery that exists. The practice of
tourism includes services of hospitality, nutrition, and recreation; for which is
important the implementation of complementary activities that help create a
cultural atmosphere and an unforgettable experience for the tourists that visit
this place, the motive for which has caused us to initiate a viable project that
contributes to improve and generate new fronts of employment in the area,
propose to inform the community mentioned, GAD Government of Pimampiro,
PNCC, tourists, enterprises, through the use of questionnaires and interviews;
obtaining favorable results and support for development, set that the
implementation of a CIA is the most important that offers the visitors healthy
recreation. The information obtained from the investigation presented through
representative graphs (pie charts, bar graphs) where they can visibly

demonstrate the obtained results.



CAPITULO |

EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Antecedentes

Turismo proviene de tour o turn, derivado del verbo latino tornare que se
deriva a su vez del sustantivo tornus, que significa volver, girar o retornar, en

suma quiere decir ir y volver.*

La palabra “grand tour”, surge a finales del siglo XVIII en Inglaterra, con los
viajes de la nobleza y clase burguesa fruto de la Revolucion Industrial, en el
presente la actividad turistica ha evolucionado de forma positiva a nivel
global, convirtiéndose en un ente del desarrollo sostenible por el bienestar
del planeta. El turismo poco a poco se ha ido encajando a las prioridades que
posee cada pais, Ecuador no es la excepciéon ya que tiene una rigueza
natural impresionante y lo ha aprovechado a través de la practica turistica
sus tesoros verdes y su cultura ancestral que posee, dando como resultado
la creacién de nuevas fuentes de empleo hasta en los lugares mas remotos

de nuestro pais.

El Ministerio de Turismo es el organismo del Estado ecuatoriano
encargado de fomentar la competitividad de la actividad turistica, mediante
procesos participativos y concertados, posicionando al turismo como eje

estratégico del desarrollo econdémico, social y ambiental del Ecuador.

! GURRIA, Manuel “Introduccién al turismo”. Editorial Trillas, México 2007.Pag. 14



El Pargue Nacional Cayambe-Coca zona alta cuenta con mdltiples
funciones como: conservar la biodiversidad y los ecosistemas, resguardar los
habitats de especies en peligro, preservar pristinos de los grandes
escenarios naturales, garantizar la diversidad cultural, promover la educacion

y la recreacion entre otros.

La comunidad Nueva América perteneciente a la parroquia de Mariano
Acosta, del Canton Pimampiro, se encuentra localizada en la zona de
amortiguamiento del Parqgue Nacional Cayambe-Coca; ha venido
desarrollando la actividad turistica la cual estaba destina a la practica del
turismo de naturaleza, de tal manera que se encuentra inmersa con las
distintas obligaciones que cumple el area natural, por ende ésta poblacién ha
optado por trabajar mancomunadamente con el fin de promover la actividad
turistica de manera sostenible, comprometidos a practicarla con consciencia

y conservacion el espacio de intervencion que maneja la comunidad.

En la actualidad se encuentra latente esta practica del turismo en esta
comunidad, por la cual nosotros como futuros profesionales hemos optado
por realizar un estudio para diagnosticar en qué nivel se encuentra la

poblacién para poder reivindicar el turismo en esta zona.

1.2. Planteamiento del problema

Ecuador es un pais multiétnico, con gran riqueza cultural, natural y
arqueoldgica; situado en plena linea ecuatorial o latitud cero. Tiene 256.370
kilometros cuadrados de superficie, lo que evidencia que es el mas pequefo
de los paises andinos, pero cuenta con la mayor biodiversidad por metro
cuadrado del continente.


http://es.wikipedia.org/wiki/Sociedad_multi%C3%A9tnica
http://es.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADnea_ecuatorial

La crisis econdmica que tuvo principio en Estados Unidos ha
llegado hasta nuestro pais y se expresa en los ejes tanto financiero
como en el productivo. “El mercado productivo comienza a descender
por la reduccion de demanda de productos por parte de los paises
desarrollados, conjuntamente con una baja de precios de los
principales productos exportados por Ecuador, por tanto el crédito
disponible es escaso y las capacidades de maniobra de los gobiernos

se estrechan.?

Por tanto la disminucion de fuentes de trabajo a nivel nacional es visible y
la situacion politica que se enfrenta no es favorable debido a las
permanentes conflictos entre opositores, a través de esto es primordial
incursionar en el desarrollo de proyectos comunitarios viables en sectores
que tienen oportunidad de implementar la actividad turistica, para no
producir mas migraciones a sectores urbanos y mas aun a paises

extranjeros.

El turismo se ha venido introduciendo cada vez mas hasta los lugares
mas remotos de nuestro pais, no ha sido involucrado en su magnitud hacia
todas las sociedades, no abriendo oportunidades tanto a comunidades como
a empresarios turisticos por un escaso adelanto de vias, redes de
comunicaciéon, educacion, entre otros, manteniendo un usufructo de los
recursos naturales por parte de algunos empresarios que lo mas importante
es el beneficio de su estatus privado, la cual se deberia llevar a cabo un
acuerdo entre la biodiversidad en su conjunto y la proteccion del medio
ambiente como recurso sostenible turistico, permitiendo la conservacion para

generaciones futuras.

>VELASTEGUI Martinez, L.A. y CAMPOS Nufiez, T.A. : Andlisis de la balanza comercial del Ecuador, 1994-2003



Imbabura una Provincia llena de bellezas escénicas naturales, riqueza
cultural, variedad de climas en corto tiempo de traslado, biodiversidad, zonas
de endemismo, no ha logrado segmentarse en un mercado de destino
turistico fijo a nivel nacional como extranjero a causa de un escaso manejo
de estrategias y productos diferenciados, por insuficiente emprendimiento de
estudiantes en el ambito debido a limitados recursos financieros y
capacitaciones a empresarios turisticos, ya que muchos lo practican

empiricamente y no logran un valor agregado como la satisfaccion al cliente.

La Comunidad anfitriona para el presente proyecto como es Nueva
Ameérica desprende una indescriptible belleza natural, pero al no contar con
un asesoramiento de técnicos sobre medio ambiente se crea una
inconsciente manera de actuar como la tala de bosques nativos,
contaminacion de caminos, quebradas, laderas, rios y canales con desechos
sélidos, quema de bosques, pajonales, avance de la frontera agricola y entre
otros, afectan al deterioro de las bellezas escénicas del lugar a origen de
escasas fuentes de trabajo alternativas, efecto del cual la pobreza es una de
las principales causas de las migraciones de jovenes y adultos de la

Comunidad.

Por lo cual determinaremos el mejor disefio de la propuesta tendiente a
promover el del turismo sostenible en la Comunidad Nueva América e
implementar actividades de desarrollo de manera adecuada a través de
capacitaciones que seran socializadas por expertos en los diferentes temas a

tratar.



1.3. Formulacion del problema

De las consideraciones antes anotadas, los investigadores formulan el

siguiente problema:

¢,Cual es el nivel del manejo del turismo alternativo en la Comunidad
Nueva América, Parroquia Mariano Acosta, Cantébn Pimampiro, Provincia

Imbabura?

1.4. Delimitacion

1.4.1. Unidades de Observacion

La investigacion se desarroll6 con los habitantes de la Comunidad de
Nueva América, funcionarios del Parque Nacional Cayambe — Coca y del
Municipio de Pimampiro, turistas que visitaron los atractivos turisticos, en un
total de 24 personas de la comunidad, 4 funcionarios y 90 turistas en el

transcurso desde agosto del 2010 hasta febrero del 2011.

1.4.2. Delimitacién Espacial

La investigacion se realizé en la Comunidad de Nueva América, Parroquia
Mariano Acosta, Canton Pimampiro, Provincia de Imbabura; zona de

amortiguamiento del Parque Nacional Cayambe — Coca.
1.4.3. Delimitacién Temporal

El objeto de estudio estuvo planificado desde el mes de agosto de 2010

hasta septiembre de 2011.



1.5.

Objetivos

1.5.1. Objetivo General

Analizar el nivel del turismo alternativo en la Comunidad Nueva Ameérica,

Parroquia Mariano Acosta, Canton Pimampiro, Provincia Imbabura.

1.5.2. Objetivos Especificos

Diagnosticar la situacion actual del turismo alternativo en la
Comunidad Nueva Ameérica, Parroquia Mariano Acosta, Canton

Pimampiro, Provincia Imbabura.

Determinar el nivel del manejo técnico del turismo alternativo en la
Comunidad Nueva Ameérica, Parroquia Mariano Acosta, Canton

Pimampiro, Provincia Imbabura.

Disefiar una propuesta que contribuya al mejoramiento del desarrollo
del turismo alternativo de la Comunidad Nueva América, Parroquia

Mariano Acosta, Cantdén Pimampiro, Provincia Imbabura.



1.6. Justificacién

Las razones para desarrollar el turismo parten desde la influencia de los
ejes que este proyecta en el desarrollo de organizacién, cultura, ambiente,
economia, por ende la creacion de nuevas fuentes de empleo y las
satisfacciones que esto produce. El turismo es un factor de desarrollo
productivo el cual depende de la conciencia al mismo, de la preparacion de
quienes lo manejan empiricamente y del comportamiento adecuado, asi
como un buen trato con el visitante e incentivar a la actividad, la cual permita

su aprovechamiento sostenible y la difusion del turismo alternativo.

La Provincia de Imbabura enfatiza una demanda de turistas nacionales
como extranjeros, siendo una de las Provincias mas visitadas en nuestro
pais, destacandose por su variedad de pisos climaticos que va desde el piso
tropical andino, sub tropical andino, templado andino hasta llegar al piso frio
de los paramos, la cual por influencia de la cordillera de los andes nos
ofrece variados entornos geograficos brindando a los turistas una diversidad
de cultura, entornos naturales, la cual permite el desarrollo de proyectos

productivos en sus diferentes cantones.

“Segun L. Moscoso, Pimampiro se compone de cinco voces Pl MA AM PI
RAR, que significan; Vida, Grande Agua, Mucho, Borde, es decir, “Poblado

que esté ubicado a las orillas de un rio grande”.®

Pimampiro posee una incomparable belleza escénica como sus valles,
montafias, paramos, lagunas, la misma que se dedica en su mayoria a la
actividad agricola y pecuaria, puertas que abre hacia sus comunidades

donde se realiza turismo alternativo con sus inmensas riquezas naturales y

® AVILES, Efrén “Guia Turistica de la Region Sierra Norte” Ministerio de Turismo, 2000-2006



ancestrales que encantan la presencia de turistas nacionales e

internacionales.

Nueva América, comunidad dedicada a la actividad agraria, pecuaria,
siendo éstas las principales fuentes de empleo de los habitantes de este
lugar, y sin duda alguna sabiendo que tienen todas las herramientas
incursionaron a la practica del turismo de manera empirica, motivo por el cual
hemos visto la prioridad de elaborar un proyecto de desarrollo productivo
turistico sostenible, de manera que tengan un apoyo técnico en las
estrategias utilizadas para desarrollar un turismo responsable, para cumplir
con las exigencias de los potenciales clientes, mismo que seran beneficiarios

directos la Comunidad antes mencionada.



CAPITULO II

MARCO TEORICO

2.1. Fundamentacion Teoérica

El presente trabajo investigativo es un tema de gran interés que permitira
conocer a futuros profesionales en turismo, servidores publicos y publico en
general; puesto que, en la actualidad el turismo se ha convertido en una
herramienta base para mejorar la calidad de vida sin deteriorar el medio
ambiente, haciendo de este un uso racional que permita la conservacion para

generaciones futuras.

Segun estadisticas provisionales proporcionadas por la Direccidon
Nacional de Migraciébn, en el mes de Diciembre de 2010, el
Ecuador contabiliza 96.358 entradas de extranjeros al pais, con lo cual
existe un crecimiento del 5,81% al compararse con las entradas registradas
en Diciembre de 2009. Sin embargo, en el periodo Enero-Diciembre de 2010
existe un incremento del 8,10% en las entradas de extranjeros al pais, al
pasar de 968.499 en el afio 2009 a 1.046.968 en el afio 2010.

Estas personas son quienes dedican su tiempo libre a visitar lugares
rodeados de naturaleza, aire libre 0 a su vez para consumir Servicios

recreacionales.



2.1.1. Fundamentacién Cientifica

Para LEYVA SEA Francisco (2006), y su libro “Nociones
Metodolbgicas de Investigacion Cientifica”. El sentido comun fue para los
seres humanos hasta hace poco tiempo, que era la Unica forma de solucionar
sus problemas; de hecho hasta hoy sigue siendo para algunas personas y
pueblos enteros. Entonces podemos definir al conocimiento como el reflejo de
la realidad existente, en la conciencia del ser humano, debidamente
verificable, sistematizado y que permite la clasificacion de grupos humanos
qgue buscan comunicacién e informacion detallada en diferentes aspectos del

convivir social. (Pag. 2)

2.1.2. Fundamentacién Psicologica

La psicologia («psico», del griego, alma o actividad mental, y
«logia», tratado, estudio) es la disciplina que estudia los procesos
psiquicos, incluyendo procesos cognitivos internos de los individuos,
asi como los procesos sociocognitivos que se producen en el entorno
social, lo cual involucra la cultura. EI campo de los procesos mentales
incluye los diversos fendmenos cognitivos, emotivos y conativos, asi

como las estructuras de razonamiento y racionalidad cultural.*

4 http://es.wikipedia.org/wiki/Psicolog%C3%ADa
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2.1.3. Fundamentacién Epistemoldgica

Tomado del libro Enfoque y Métodos de Investigacion Cientifica segun
ACHIG S. Lucas (2001) Pag. 37 y 38 expresa: “Para muchos
epistemoélogos consideran a la investigacion como una relacion directa
con la ciencia y el proceso de construccion y produccién de
conocimientos, todo esto se puede reducir en un modelo
epistemoldgico basado en la racionalidad instrumental, pero amparado
en una teoria del equilibrio social. Como un segundo enfoque
tomaremos también a la “Dialéctica materialista porque vincula a la
racionalidad historica amparandose en el cambio y la transformacion

social”

Esto nos permite entender de como se transmite los valores o aportes de
actitud y aptitud entre la sociedad, permitiendo un equilibrio para trabajar y

crear nuevas alternativas o estrategias en la comunicacion.

2.1.4. Fundamentacion Socioldgica

La sociologia es, dicho de manera muy simple, el estudio sistematico
del comportamiento social y de los grupos humanos. Se centra en las
relaciones sociales, como esas relaciones influyen en el comportamiento de
las personas y como las sociedades, la suma total de esas relaciones,

evolucionan y cambian.
La imaginacién sociolbgica

Para intentar comprender el comportamiento social, los sociélogos
utilizan un tipo de pensamiento creativo poco usual. Un destacado

sociologo, C. Wright Mills, describié ese pensamiento como la

11



imaginacion socioldgica: una conciencia de la relacion entre un
individuo y la sociedad. Esa conciencia nos permite a todos (no solo a
los socidlogos) comprender las conexiones entre nuestros escenarios
sociales y personales inmediatos y el mundo remoto e impersonal que

nos rodeay contribuye a determinar nuestra identidad. °

2.1.5. Fundamentacién Ecolégica

Segun MACKENZIE L. Davis y MASTEN Susan J. (2004), junto a su libro
“Ingenieria y Ciencias Ambientales”. La Ecologia, es el estudio de las
interrelaciones de las plantas y los animales que viven en un entorno
fisico especifico. Un ecosistema, forma abreviada de la expresion
sistema ecoldgico, ejemplo de convivencia entre distintos organismos
vivos que interactian unos con otros y con su entorno fisico, incluido
en éste la luz solar, la lluvia y los nutrientes del suelo; hecho que nos
ayudara a concienciar y a aprender a convivir entre medio ambiente y
ser humano de una manera sostenible por el bienestar de todos sin

causar mayores alteraciones en el medio ambiente. (Pag. 136)

2.1.6. Fundamentacion Turistica

El turismo al generar recursos econdmicos permite la creacion de
fuentes de empleo por ende el mejoramiento de la calidad de vida de todo
quienes estan formando la cadena en las actividades alrededor del turismo.
El turismo también incorpora aspectos ecoldgicos que permiten el uso
adecuado de los recursos ambientales, permitiendo la conservacion y

concientizacién con el medio ambiente, sin olvidar que esto nos lleva a la

® SCHAEFER T. Richard en su libro “Introduccién a la Sociologia”, Pag. 3y 5.
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participacion e interaccidbn social con turistas y operadores desde sus

distintas ramas del turismo.

Turismo es la suma de las relaciones y de servicios resultantes
de un cambio de residencia temporal y voluntario no motivado por
razones de negocios o profesionales, de manera que este concepto nos
dice cuando una persona esta dentro del margen de la préactica del
turismo, como debe comportarse, como debe aportar para realizar un
adecuado desplazamiento sin provocar mayor afluencia dentro de los
distintos lugares turisticos, siendo este contratado a través de una
agencia de viajes, prestadores turisticos o reservaciones directamente

con el lugar a visitar.®

2.1.7. Generalidades del turismo

2.1.7.1. Definicién de Turismo

“El turismo comprende las actividades que realizan las personas
durante sus viajes y estancias en lugares distintos a su entorno
habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio, con
fines de ocio, por negocios y otros”. ' De modo, como una actividad que
realizan los visitantes, el turismo no constituye una actividad econdémica

productiva, sino una actividad de consumo.

Etimoléogicamente la palabra turismo se deriva del
latin <<tornare>> que significa “volver a girar”’. Pero el antecedente

directo proviene de la palabra del idioma francés tour que da origen, en

6 GURRIA, Manuel (2007), “Introduccién al Turismo”. Expresa la definicion mas comdn de turismo, adoptada por la
Unién Internacional de Organismos Oficiales de Turismo, (Pag. 13).
7 Segun la Organizacién Mundial del Turismo (OMT, 1994)
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el siglo XVIII, al verbo inglés turn que significa: “accion de aquél que
vuelve al punto de partida, después de un itinerario ordenado; viaje o
excursion, viaje redondo, de negocios, placer y educacién entre otros”.®
El turismo es un fendmeno social que consiste en el desplazamiento
voluntario y temporal de individuos o grupos de personas que, en lo
fundamental por motivos de recreacion, descanso, cultura o salud, se
trasladan desde su lugar de residencia habitual a otro, en el que no
ejercen ninguna actividad lucrativa ni remunerada, generando multiples

interrelaciones de importancia social, econémicay cultura.’

Asi el concepto de turismo se adapta de acuerdo a la practica y
experiencia de él que la ejerce, de forma que para nosotros le identificamos
como: la visita momentanea que realizan las personas caracterizada por
emprender actividades en otro lugar de su vida habitual, sin intereses de
lucro y que requiere de una gran cantidad de servicios que van desde
transporte (terrestre, aéreo, fluvial, maritimo), hospedaje (hotel, hosteria,
cabafias, casas vivenciales), alimentos, distracciones, esparcimiento,
compras, agencias de viajes, guias (naturalistas, bilinglies), entre otros, por
ende fomentan la infraestructura y expansién de los servicios. Ademas la
actividad turistica tiene que ligarse a la actividad de la hospitalidad que es

parte fundamental para hacer agradable la estadia del visitante.

2.1.7.2. Origen del turismo

A través de las distintas definiciones existentes de la terminologia del

turismo que ha venido evolucionando y adaptandose a los cambios que ha

8 BEGAZO, José Domingo, Megatendencias del Turismo en el Tercer Milenio, Editorial San Marcos, Per(. 2002.
Péag. 11

9 BEGAZO, Jose Domingo, Megatendencias del Turismo en el Tercer Milenio, Editorial San Marcos, Per(. 2002.
Pag. 11y 12
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sufrido la actividad a lo largo de los afios: podemos distinguir tres etapas del

desarrollo del turismo.

Evolucién del Turismo

Etapa

Siglo Evolucion

Primera

Primera mitad del |El turismo empieza a ser estudiado como

siglo XX fendmeno social por la Escuela Alemana.

Segunda

_ _ Surge el turismo de masas con el desarrollo de la
Primera mitad del

_ aviacion comercial después de la segunda guerra
siglo XX

mundial.

Tercera

Se practica el turismo moderno con la creacién de
la Organizacion Mundial de Turismo, en la década
Primera mitad del|de los setenta que influye en la alineacion de las
siglo XX politicas turisticas nacionales y el reconocimiento
de la importancia de su contribucibn en la

economia.

Tabla 1, Evolucién de Turismo.

Fuente: Confréntese con http://www.monografias.com/trabajos42/turismo-evolucion/turismo
evolucion.shtml?monosearch

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

Evolucion del Turismo por Edades

Edad

Evolucién

Antigua

e En la Grecia clasica se daba gran importancia al ocio, y
el tiempo libre lo dedicaban a la cultura, diversiones,

religion y deporte.
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Los desplazamientos mas destacados eran los que
realizaban con motivo de asistir a los Juegos Olimpicos
de la Edad Antigua (Las Olimpiadas).
% Acudian miles de personas y donde se
mezclaban religiéon y deporte.
Existian peregrinaciones religiosas.
Durante el Imperio romano, los romanos frecuentaban
aguas termales, eran grandes espectaculos constantes.
% Realizaban teatros y desplazamientos habituales
hacia la Costa.
Estos viajes de placer fueron posibles debido a tres
factores:
+ La Paz Romana.
« El desarrollo de importantes vias de
comunicacion.
% Y la Prosperidad econdmica que posibilité a
algunos ciudadanos medios economicos Yy

tiempo libre.

Media

Existe en un primer momento, un retroceso debido a la

mayor conflictividad y recesion economica.

Surge un tipo de viaje nuevo, las peregrinaciones

religiosas. Estas ya habian existido en la época antigua

y clasica pero tanto el Cristianismo como el Islam las

extenderian a mayor numero de creyentes y los

desplazamientos serian mayores.

Son famosas las expediciones desde Venecia a Tierra

Santa y las peregrinaciones por el camino de Santiago.
% Desde el 814 en que se descubri6 la tumba del

16




Santo.
Las peregrinaciones fueron mas continuas de toda
Europa, creandose asi:
% Mapas.
+ Mesones (albergues) y todo tipo de servicios

para los caminantes.

Moderna

Las peregrinaciones continuan.
Aparecen los primeros alojamientos con el nombre de
hotel (palabra francesa que designaba a los palacios
urbanos).
Las grandes personalidades viajaban acompafiadas de
su comitiva, cada vez mas numeroso que se hacia
imposible alojar a todos en palacio, por lo que se
crearon estas construcciones.
Empieza la época de las grandes expediciones
maritimas de espafoles, britanicos y portugueses que
intensifican la curiosidad y el interés por viajar.
A finales del siglo XVI surge la costumbre de mandar a
los jovenes aristécratas ingleses a hacer el Grand Tour
al finalizar sus estudios con el fin de complementar su
formacion y adquirir ciertas experiencias.

« El viaje duraba entre tres y cinco afios por

distintos paises europeos.
s De estos viajes proceden las palabras: turismo,
turista, entre otros.

El Grand Tour es un viaje motivado por la necesidad de
instruccion de estos jovenes aristécratas que en un

futuro habran de gobernar su pais.
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Para algunos autores éste es el auténtico fendbmeno
fundacional del turismo moderno ya que surge como un
fendbmeno revolucionario en paralelo al resto de
transformaciones que se dan en la Educacion.

En esta época hay un resurgir de las termas, que habia
decaido en le Edad Media: no solo se asiste a ellas por
consejo médico, sino que también se pone de moda la
diversion y el entretenimiento en los centros termales
como en Chachimbiro.

En esta época data el descubrimiento de los bafios de
barro como remedio terapéutico, playas frias a donde

iban a tomar los bafios por prescripcion médica.

Contemporanea

Es posible afirmar que los viajes de placer tuvieron sus
inicios en los ultimos afos del siglo XIX 'y los primeros
del siglo XX.

Grandes cambios en la sociedad, en los estilos de vida,
en la industria y la tecnologia alteraban la morfologia de
la comunidad.

El siglo XIX fue testigo de wuna gran expansion
econOmica, seguida de una revolucion industrial y
cientifica incluso mayor en la segunda mitad del siglo
XX.

El turismo fue uno de los principales beneficiarios, para
llegar a finales del siglo XX, la mayor industria del
mundo.

Con la Revolucién industrial se consolida
la burguesia que volvera a disponer de recursos

econdmicos y tiempo libre para viajar.
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El invento de lamaquina de vaporsupone una
reduccion espectacular en los transportes, que hasta el
momento eran tirados por animales.

Las lineas férreas se extienden con gran rapidez por
toda Europa y Norteamérica.

El uso del vapor en la navegacion reduce el tiempo de
los desplazamientos.

Inglaterra ofrece por primera vez  travesias
transoceanicas y domina el mercado maritimo en la
segunda mitad del siglo XIX.

% Lo que favorecera las corrientes migratorias
europeas a América.

Comienza a surgir el turismo de montafia o salud:

% Se construyen famosos sanatorios y clinicas
privadas europeas.

En 1841 Thomas Cook organiza el primer Vviaje
organizado de la historia.

« Aunque fue un fracaso econdémico se considera
un rotundo éxito en cuanto a precedente del
paguete turistico.

s En 1851 se crea la primera Agencia de Viajes del
mundo “Thomas Cook and son”.

En 1867 inventa el bono o voucher, documento que
permite la utilizacion en hoteles de ciertos servicios
contratados y pre-pagados a través de una agencia de
viajes.

Henry Wells y William Fargo crearon la agencia de

viajes "American Express" que inicialmente se dedicaba
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al transporte de mercancias y que posteriormente se
convierte:
+ en una de las agencias mas grandes del mundo.
« Introdujeron sistemas de financiacion y emision
de cheques de viaje, como por ejemplo el travel-
check (dinero personalizado canjeable por papel
moneda de uso corriente que protege al viajero
de posibles robos o pérdidas).
César Ritz es considerado padre de la hosteleria
moderna.
% Introdujo el cuarto de bafio en las habitaciones.
Al estallar la Primera Guerra Mundial en el verano
de 1914 se considera que habia aproximadamente
150.000 turistas americanos en Europa.
Tras finalizar la guerra comenzo la fabricaciéon en masa
de autocares y automoviles.
% En esta época las playas y los rios se convierten
en el centro del turismo en Europa comenzando
a adquirir gran importancia el turismo de costa.
El avion, utilizado por minorias en largas distancias, se
va desarrollando  timidamente para  acabar
imponiéndose sobre las compariias navieras.
La Segunda Guerra Mundial paraliza absolutamente el
turismo en el mundo y sus efectos se extienden hasta el
afo 1949.
Entre 1950y 1973 se comienza a hablar del boom
turistico.

 El turismo internacional crece a un ritmo superior
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de lo que lo habia hecho en toda la historia.

% Este desarrollo es consecuencia del nuevo orden
internacional, la estabilidad social y el desarrollo
de la cultura del ocio en el mundo occidental.

En esta época se comienza a legislar sobre el sector.
Surge la llamada sociedad del bienestar en la que una
vez cubiertas las necesidades basicas aparece el
desarrollo del nivel de formacion y el interés por viajar y
conocer culturas.

La nueva legislacion laboral adoptando las vacaciones
pagadas, la semana inglesa de 5 dias laborales, la
reduccion de la jornada de 40 horas semanales, la
ampliacion de las coberturas sociales (jubilacion,
desempleo, entre otros), potencia en gran medida el
desarrollo del ocio y el turismo.

En estos afios se desarrolla la produccion
de automoéviles en cadena que los hace cada vez mas
asequibles, asi como la construccion de carreteras y
autopistas, permite un mayor flujo de viajeros.

Todos estos factores nos llevan a la era de la
estandarizacion del producto turistico.

Los grandes tour operadores lanzan al mercado
millones de paquetes turisticos idénticos.

En la mayoria de los casos se utiliza el vuelo charter,
gue abarata el producto y lo populariza.

Al principio de este periodo (1950) habia 25 millones de
turistas, y al finalizar (1973) habia 190 millones.

En esta etapa también se caracteriza por la falta de
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experiencia, que produce consecuencias como:

% La falta de planificacion (se construye sin hacer
ninguna prevision ni de la demanda ni de los
impactos medioambientales y sociales que se
pueden sufrir con la llegada masiva de turistas).

En los 80 el nivel de vida se vuelve a elevar y el turismo
se convierte en el motor econémico de muchos paises.

s Esto es facilitado por la mejora de Ilos
transportes.

Se produce una internacionalizacion muy marcada de
las grandes empresas hosteleras y de los tour
operadores, que buscan nuevas formas de utilizacion
del tiempo libre (parques tematicos, deporte, riesgo,
salud, entre otros).

Aplican técnicas de marketing, pues el turista cada vez
tiene mayor experiencia y busca nuevos productos
y destinos turisticos.

La multimediay las comunicaciones transforman el
sector, modificando el disefio de los productos, la
prestacion del servicio, la comercializacion del mismo
de una manera mas fluida.

La década de los 90 incluye grandes acontecimientos
como la caida de los regimenes comunistas europeos,
la Guerra del Golfo, lareunificacion alemana,
las Guerras yugoslavas, que inciden de forma directa
en la historia del turismo.

Etapa de madurez del sector que sigue creciendo

aunque de una manera mas moderada y controlada.
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e Se limita la capacidad receptiva (adecuacion de la
oferta a la demanda,

e Se empieza a controlar la capacidad de aforo
(extension) de monumentos.

e Se diversifica la oferta (nuevos productos y destinos).

e Se diversifica la demanda (aparecen nuevos tipos
diferentes de turistas).

e Se mejora la calidad (al turista no le importa gastar mas
si la calidad es mejor).

e El turismo entra como parte fundamental de la agenda
politica de numerosos paises desarrollando politicas
publicas que afectan a la promocion, planificacion y
comercializacibn como una pieza clave del desarrollo
econdmico. Se mejora la formacién desarrollando
planes educativos especializados.

e El objetivo es alcanzar un desarrollo turistico
sostenible mediante la captacion de nuevos mercados y
la regulacion de la estacionalidad y la concienciacion de

la poblacion global.

Tabla 2, Evolucion del Turismo por Edades

Fuente: Tomado de http://es.wikipedia.org/wiki/Turismo#Edad_Antigua.(2011)
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

2.1.7.3. Demanda turistica

La demanda turistica de un producto turistico o servicio es la
calidad del mismo que la forman todos las personas que se desplazan

fuera de donde habitualmente viven, con la necesidad de adquirir un
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beneficio que satisfaga la necesidad de recreacion, ocio, aventura,

cultura, entre otros. *°

2.1.7.4. La oferta

La oferta es la cantidad de productos o serviciosS que se encuentren

disponibles y listos para ser consumidos por los turistas. Este esta

directamente influenciado por el precio, cantidad y la calidad.

2.1.8. Turismo del Ecuador

LLEGADA DE EXTRANJEROS

MES 2005 | 2006 | 2007 2008 2009 2010 2011 VARY
2011/2010
ENE 79,118 | 78,856 | 84.070 92.378| 86.544 96.109 | 105.541 9,81
FEB 66,052 | 63,408 | 69.534| 74.174| 72.742 89.924 | 86.424 -3,89
MAR 72,88 | 63,504 | 74.929 77.946| 72.226 82.452| 87.486 6,11
ABR 60,489 | 62,108 | 67.788| 67.557| 72.910 70.540| 87.509| 24,06
MAY 63,792 57,275| 68.583 74.667 | 70.277 77.618| 82.811 6,69
JUN 77,059 | 71,789| 85769| 89.262| 89.889 91.602 | 99.944 9,11
JUL 95,621 | 89,829|101.088| 109.250|102.571| 110.545|117.997 6,74
AGO 80,181 | 77,826 | 91.309| 96.336| 87.221 95.219 | 98.987 3,96
Sub total | 595,192 | 564,595 | 643.070 | 681.570 | 654.380| 714.009 | 766.699 7,38
SEP 59,431 | 65,198 | 64.966 73.757 | 68.124 71.776
OCT 63,755 | 66,538 | 72.365 79.814| 77.960 83.701
NOV 65,896 | 65,359| 73.273 83.458 | 76.965 81.253
DIC 75,614 | 78,865| 83.813 86.698 | 91.070 96.359
TOTAL |859,888|840,555 | 937.487 | 1.005.297 | 968.499 | 1.047.098

Tabla 3, Llegada De Extranjeros
Fuente: Anuario de Migracion Internacional - INEC
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

1% Milio 1., “Disefio y Comercializacién de Productos Turisticos Locales y Regionales”. (2004), Pag. 78.
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Si contemplamos en el grafico vamos a ver que el turismo en nuestro pais
desde el mes de enero de 2005 hasta el mes de agosto de 2011, el turismo
receptor ha crecido considerablemente, tomando en cuenta que la baja
mayor de ingreso de turistas es en el mes de mayo de 2006 con 57.275
visitantes, a diferencia del segundo cuatrimestre que vamos del afio de 2011
el Ecuador tiene un crecimiento del 7,38%; 766.699 personas extranjeras,
correspondiendo al 73,22% al total de ingreso de personas en el afio de
2010.

A comparacion con la entrada de personas en el mes de julio de 2008 con
109.250 turistas, que es el mes considerado como temporada alta al igual
gue el mes de agosto, el ingreso en este mes fue de 88.848 llegadas del afo
de 2009, vemos que tiene una caida del 18,67%; menos 20.402 turistas en
un afio. Pero en julio de 2010 el turismo vuelve a retomar una cifra
considerable con 110,545 visitantes, con un total de 1.414.058 visitantes

durante los afios de 2005 y agosto de 2011.

A continuacion presentamos el ingreso de extranjeros de los 20 paises con

los méas altos indices de visita al Ecuador, del mes de enero 2011.

N° Pais N° Visitantes
1| Colombia 28.168
2 | Estados Unidos 18.183
3| Peru 15.968
4| Argentina 6.368
5| Espafia 4.924
6 | Chile 4.799
7| Cuba 2.576
8| Canada 2.302
9| Venezuela 2.109
10| Alemania 1.974
11| Brasil 1.693
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12| Gran Bretania 1.631
13 | Francia 1.402
14| ltalia 1.272
15| México 1.202
16 | Suiza 809
17 |Holanda 726
18 | Bolivia 494
19 | Suecia 440
20| Panama 425

Pais Desconocido 691

Total 98.156

Tabla 4, Ingreso de extranjeros

Fuente: Direccion Nacional de Migracion,
Elaboracion: Direccion de Planificacion Sectorial y Seguridad Turistica.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

Lo que afirmamos que la actividad turistica en el Ecuador se esta

desarrollando de manera positiva.

El turismo no solo esta presente en las ciudades, sino también esta

actividad se la practica dentro de las areas naturales, a continuacion les

presentamos un cuadro estadistico del ingreso de visitantes tanto nacionales

como extranjeros.

Visitantes Enero a Diciembre de 2010

N° AREA NATURAL Nacionales Extranjeros Total

1 [Parque Nacional Cajas 19,214 0 19,214
2 | Parque Nacional Cayambe Coca 8,662 531 9,193
3 | Parque Nacional Cotopaxi 42,338 41,444 83,782
4 | Parque Nacional Galapagos 44,017 74,287 118,304
5 | Parque Nacional Llanganates 1,273 0 1,273
6 | Parque Nacional Machalilla 29,399 11,187 40,586
7 | Parque Nacional Podocarpus 3,753 1,376 5,129
8 | Parque Nacional Sangay 1,883 163 2,046
9 | Parque Nacional Sumaco 0 0 0
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10 | Parque Nacional Yasuni 228 2,779 3,007
11 |Reserva Biol6gica Limoncocha 1,261 757 2,018
12 | Reserva Bioldgica Marina Galapagos 0 0 0
13 | Reserva Ecol6gica Antisana 813 76 889
14 | Reserva Ecol6gica Cofan Bermejo 0 0 0
15 | Reserva Ecoldgica Arenillas 0 0 0
16 |Reserva Ecoldgica El Angel 1,316 195 1,511
17 |Reserva Ecol. Cayapas Mataje 0 0 0
18 | Reserva Ecol. Cotacachi Cayapas 72,321 13,748 86,069
19 |Reserva Ecol6gica Los llinizas 1,461 1,212 2,673
20 [Reserva Ecol. Mache Chindul 179 31 210
21 | Reserva Ecol. Manglares Churute 828 205 1,033
22 | Reserva Geobotanica Pululahua 4,634 490 5,124
23 [ Reserva Faunistica Chimborazo 11,109 7,272 18,381
24 [ Reserva Faunistica Cuyabeno 1,752 6,148 7,900
25 | Reserva Faunistica Manglares Salado 0 0 0
26 | Refugio De Vida Silvestre Isla Corazon 1,964 528 2,492
27 | Refugio De Vida Silvestre Isla Santa Clara 0 0 0
28 | Refugio De Vida Silvestre La Chiquita 0 0 0
Refugio De Vida Silvestre Mangles Esturio

29 [Rio Muisne 0 0 0
30 | Refugio De Vida Silvestre Pasochoa 11,110 912 12,022
31 | Area Nacional De Recreacion Parque Lago 0 0 0
32 | Area Nacional Recreacion Boliche 9,336 126 9,462
33 [ Parque EI Condor 0 0 0

TOTAL MESES 268,851 163,467 | 432,318

Tabla 5, Visitantes Enero a Diciembre de 2010

Fuente: Ministerio del medio ambiente, direccidon nacional de areas naturales y vida silvestre,

registro de visitantes, afo 2010.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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LUGARES MAS VISITADOS ECUADOR 2010

ATRACTIVO

PROVINCIA
CIUDAD

DETALLES

Centro
Historico
Quito

Quito

El Centro Historico, declarado Patrimonio
Cultural de la Humanidad en 1978. Donde
podemos apreciar: Iglesias coloniales, calles
angostas, plazas, piletas y varios rincones
consagrados a la tradicion de una ciudad
mestiza se ofrecen a cada paso.

Parque
Histoérico de
Guayaquil

Guayaquil

El Parque Historico es un refugio de vida e
historia de la regién y su riqueza natural. Es
un sitio ideal para el turismo ecolégico y
arqueolégico. En donde el visitante podra
internarse en el exuberante verdor del bosque
y caminar por un sendero de madera que lo
atraviesa. Un lugar alejado de la actividad
Comercial y el bullicio de la ciudad.

Ruinas de
Ingapirca

Canfar
Ingapirca

Ingapirca fue un importante centro religioso,
politico, cientifico, militar y administrativo para
los cafaris e incas. En la actualidad es el
monumento arqueoldgico pre-hispanico mas
trascendental del Ecuador. Apostado en los
andes australes, despliega majestuosos e
invalorables restos culturales, que en el valle
del Cafar son el testimonio de la presencia de
sociedades andinas trascendentales, como
fue la cafari y luego la inca.

Cementerio
Municipal
José Maria
Azael Franco

Tulcan
Carchi

Reconocido por los habitantes locales y
extranjeros, como una maravilla moderna.
Esta “Escultura en verde” es unica en su
género, fue creada por el sefior Azael Franco
en 1936. Tallados en ciprés estas maravillas
convierten al campo santo en un palacio
donde se conjugan armoniosamente arte y
belleza, y conllevan a un espectaculo Unico
digno de ser apreciado por turistas.
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El Carnaval
de Guaranda

Guaranda
Bolivar

Al ritmo de coplas se enciende la fiesta mas
popular y famosa de todas las de Guaranda y
la provincia Bolivar, fiesta que tiene un
raigambre desde la Colonia y nacen alrededor
de una tonalidad constante fruto de una
antologia de humor y gracia que sorprende a
los ocasionales visitantes.

Laguna
Quilotoa

Cotopaxi
Latacunga
(Reserva
Ecoldgica
Los llinizas)

Esta laguna es de origen volcanico que tiene
aproximadamente de 3 km. de diametro; sus
aguas verdes y su forma redondeada tan
particular son faciles de reconocer incluso
desde el aire, es mas en un dia despejado es
facil ubicarla desde un avion comercial que se
aproxime a Quito por el sur.

Centro
Histoérico
Cuenca

Cuenca

El Centro Histdrico, tiene areas especiales de
manejo que se alejan de los alrededores de la
Plaza Central o Parque Calderén. Alli,
predomina la arquitectura de caracteristica
popular y son sectores que constituyen
accesos importantes hacia la ciudad. El
recorrido  por el Centro Historico, con
seguridad, llevara a los visitantes a la esquina
de las calles Bolivar y Benigno Malo.

Lago San
Pablo o
Imbakucha

Imbabura
San Pablo

Es un hermoso ojo de agua custodiado por el
volcan Imbabura y se encuentra a tan solo 5
minutos de Otavalo. Es el lago mas grande de
la provincia. Los indigenas salen a pescar
temprano por la mafiana en sus canoas de
totora y también toman un bafio y lavan su
ropa a orillas del Lago durante el dia.

Playa de
Atacames

Esmeraldas

Cuenta con una excelente infraestructura
hotelera. El Atractivo turistico ademas de sus
playas se debe a la naturaleza exuberante, y
a la riqueza del folclor negro en sus variadas
manifestaciones se afiade la gastronomia, en
donde se puede disfrutar los mas exquisitos
platos del mar en sus exoéticos restaurantes
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gue conjugan la arquitectura moderna con las
rudimentarias y fascinantes aplicaciones del
manglar en la decoracion, los mas conocidos
y atractivos “parasoles” en donde se pueden
tomar cocteles exquisitos como son las
“caipirifias”.

El Malecon
2000

Guayaquil

El Malecdn es un pilar histérico de la ciudad,
ya que desde él se expandid su crecimiento y
a los inicios de la urbe tuvo un importante
papel en su desarrollo y embellecimiento. El
Malecon 2000 es uno de los nuevos imanes
de la ciudad que atrae a miles de personas,
especialmente los fines de semana.

Balneario de
Salinas

Santa Elena

Es el balneario mas cercano de Guayaquil,
sus amplias playas siempre estan repletas de
gran cantidad de turistas nacionales y
extranjeros que buscan disfrutar de un
refrescante bafno, para luego degustar de una
exquisita variedad de mariscos.

Lagunas de
Mojanda

Imbabura
Otavalo

Este es tal vez uno de los escenarios mas
hermosos de Otavalo, las lagunas de Mojanda
estan rodeadas por pajonales y remanentes
de bosques nativos que mantienen una
biodiversidad representativa de los paramos
septentrionales andino.

Santuario el
Cisne

Loja

A 70 kilometros de Loja, sobre una cumbre de
2.440 metros de altura, con una temperatura
promedio de siete a 10 grados, una poblacion
de 1.532 habitantes y en medio de una
humilde aldea de campesinos, se levanta un
enorme Templo Gotico, muy concurrido
durante todo el afio.

Atuntaqui

Imbabura

Lugar conocido como “Centro Industrial de la
Moda” donde la camara de comercio de
Antonio Ante ha convertido no solo en sitio de
moda ademas se lo conoce con su industria
Artesanal, Agropecuario y GastronOmico los
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cuales se dan a conocer en los cuatro dias de
febrero y marzo que dura la Expoferia de
Atuntaqui.

Crucita

Manabi
Portoviejo

Crucita es parroquia urbana de Portoviejo
desde el 25 de Mayo de 1978, tiene
actualmente 12 mil habitantes y su poblacion
se dedica al turismo, pesca artesanal y la
agricultura.

Complejo
Arqueoldgico
de Cojitambo

Cafnar
Azogues

El sitio arqueoldgico de Cojitambo, ubicado en
el cerro del mismo nombre, a 11 Km. de
Azogues, estd conformado por un extenso
complejo de ruinas, que se levantan sobre la
cumbre amesetada y los flancos norte y oeste
del cerro, adaptandose a las caracteristicas
morfoldgicas del terreno.

Cascada de
San Rafael

Napo
Sucumbios

La cascada de San Rafael se encuentra justo
en el limite de Napo con Sucumbios, es,
donde el caudal del Quijos da dos brincos
sobrecogedores. La fuerza de la cascada se
escucha quince minutos antes de observarla y
se manifiesta por un sonido que lentamente
toma fuerza y se siente en el cuerpo de los
caminantes. El espectaculo se complementa
en los momentos de sol cuando un arco iris
brillante aparece.

Complejo
Arqueoldgico
Barios del
Inca de
Coyoctor

Canar El
Tambo

Es un lugar sagrado o un sitio donde se
hacian rituales dedicados a las diferentes
deidades, tiene wuna antigiedad que se
remonta a las épocas prehispanicas, es decir
ubicado en la época cafari e inca. En el cual
se puede observar un gran altar con
decoraciones y graderios a su alrededor, que
hasta la actualidad se observa, como la parte
mas importante y visible, que se relaciona con
otros lugares significativos como El Yanacauri,
El Altar, ElI Observatorio Astronémico, El
Cementerio, entre otros.
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Cerro Santa
Ana

Guayaquil

El Cerro Santa Ana es un sitio de interés
turistico de la ciudad. A 310 metros se
encuentran restaurantes, cafés, galerias de
arte, cibercafés y tiendas de artesanias. Esta
dotado de plazoletas, areas verdes para la
recreacion y el descanso, su atractivo mas
importante es la vista de la majestuosa
Guayaquil.

Mitad del
Mundo

Quito

En la Mitad del Mundo se construyé un
obelisco y un complejo monumental alusivos a
la linea equinoccial, se levantan tesoros del
arte, la arquitectura y la ciencia, en medio de
paisajes que confrontan el verdor de la
naturaleza y los matices de la modernidad. El
monumento esta coronado por una esfera
metalica que representa a la Tierra.

Mindo

Quito

Mindo es un cofre del tesoro, escondido entre
nubes, montes y vegetacion exuberante, el
pueblo es el centro de la zona mas rica en
biodiversidad de la América andina, alli fijaron
Su reino varias especies de aves, mariposas,
helechos y bromelias, pintando de amarillo,
rojo, azul y violeta el entorno.

Parque
Nacional
Cotopaxi

Cotopaxi

El parque esta ubicado en la zona volcénica
mas grande del Ecuador. En la parte central
se encuentra el Cotopaxi, uno de los volcanes
mas activos y altos del mundo. Al noroeste
esta el Rumifiahuiy entre las dos montafias
se encuentra el valle de Limpiopungo. Pese a
la gran altura el Parque cuenta con
numerosas especies de mamiferos y aves.

Pailén del
Diablo

Tungurahua
Banos

Para los turistas tanto nacionales como
extranjeros esta es la cascada mas
impresionante de la regién, para visitarla
solamente se necesita viajar por la carretera
Bafios — Puyo hasta el rotulo de presentacion
de la cascada. El agua de la cascada es
transparente y en el Pailon propiamente dicho
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el agua se torna de una coloracién turquesa.
La temperatura del agua es de
aproximadamente unos 23° C.

Laguna de

Imbabura

Yahuarcocha [ Ibarra

La belleza natural de su paisaje y la
organizacion de competencias
automovilisticas internacionales
especialmente en el mes de septiembre de
cada afio en el autddromo, han impulsado el
desarrollo del turismo. Hay un servicio de
Muelle Bar, paseos en lancha y pesca
deportiva, en especial por la noche. Se cree
que esta Laguna se formo en el pleistoceno y
es de origen glacial.

Las Ballenas
Jorobadas

Puerto
Lépez
Manabi

Los mamiferos llegan cada afio desde la
Antértida hasta las cdlidas costas del
Ecuador. Puerto Lépez y la isla de plata son
lugares ideales para su apareamiento y
reproduccion. Una vez que las hembras paren
retornan con sus machos y crias a las heladas
aguas antarticas.

Tabla 6, Lugares mas visitados Ecuador 2010
Fuente: http://www.viajandox.com/ecuador_mas_visitados.htm
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

2.1.9. Ubicacién geografica

Ecuador estad ubicado en la parte noreste de América del sur, limita al

norte con Colombia, al sur y al este con Pert y al oeste con el océano

Pacifico.
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2.1.10. Territorio

La extensién es de 283.561 Km2 y una poblacion de 14.306.876"
millones de habitantes, por su territorio cruzan dos cordilleras como son la

oriental y la occidental, Ecuador se encuentra sobre la linea ecuatorial.
2.1.11. Clima

Debido a la influencia del mar, sus cordilleras y ubicacion tropical sus
zonas climaticas presentan dos estaciones claras como son la hiumeda y la
seca, climatolégicamente es fragmentada en diversos sectores. En la costa y
oriente su Temperatura promedio es de 20°C y 33°C, en la sierra es de 8°C y
26°C, Galapagos 22°C y 32°C, esto hace que ecuador posea sitios de gran
atractivo turistico que se caracteriza por su biodiversidad en bosques,

manglares, paramos andinos.?
2.1.12. Cultura

El Ecuador en un pais multiétnico y pluricultural donde podemos encontrar
blancos, mestizos, indigenas, afro ecuatorianos cada uno de ellos, practica
sus propias costumbres, tradiciones, lenguaje, musica, fiestas populares,

gastronomia, religion, entre otros.

Los idiomas que podemos encontrar en el ecuador es el espaiiol,
siendo la mayor poblacion hispanohablante, también posee lenguas
indigenas como es el Quichua, el Shuar, entre otros. El principal idioma

extranjero que se practica es el inglés.*®

http://www.inec.gob.ec/preliminares/somos.html

2 Confréntese con VASQUEZ Méndez G. en Guia Turistica y Ecolégica Pag. 15, y con; Aimanaque El Universo
2009 Pag. 80.

2 VASQUEZ Méndez G. en Guia Turistica y Ecoldgica Pag. 15
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2.2. Turismo Alternativo

Con el desarrollo industrial que ha provocado la tecnologia dentro de las
grandes ciudades ha obligado a sus pobladores a vivir en condiciones
estresantes fuera de su vida habitual y en medios artificiales que contemplan
a los paises desarrollados. Que si bien es cierto esto ha llevado a mejorar la
calidad de vida de algunos sectores, también es cierto, que estas situaciones
lo han enajenado provocando un aislamiento del ser humano con la
naturaleza, sin embargo, el mundo se ha dado cuenta de la inmensa huella
que ha dejado en ella, y ha tenido un efecto negativo en la dinamica del

medio ambiente que pone en peligro la existencia de la humanidad.

Originando asi el rescate de un sentimiento de pertenencia a la
naturaleza, tomando conciencia que al final todo lo que se le haga, ella nos

hara a nosotros.

De esta forma, nace la necesidad de encontrar nuevas formas de
aprovechamiento racional de los recursos, en donde la actividad turistica no
estd exenta. Esta situacion de preocupacion del ser humano sobre sus
efectos negativos en la naturaleza es cada vez mas generalizada a nivel
global y ha ido buscando nuevas alternativas, y en la actividad turistica se
estan fomentando cambios importantes a favor del medio ambiente, que han
llevado a ser percibida como un elemento que contribuird a la revalorizacion
de la naturaleza, ya que el turista ha tomado conciencia y busca compartir en
sus tiempos libres estrechas relaciones con su ambiente, buscando visitar los
lugares mas conservados y auténticos para poder disfrutar con identidad
propia, y pueda realizar actividades que le permitan tener un mayor

conocimiento de los pueblos que visita mediante un intercambio de culturas.

Dando como resultado que cada vez existen turistas mas comprometidos

con el medio que visitan, en busca de experiencias Unicas e inolvidables
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segun su nueva forma de percibir la dinAmica social ambiental, surgiendo de

tal manera una nueva tendencia turistica denominada Turismo Alternativo.

A esta actividad se le ha definido de diferentes formas, la mas clara y
entendible es la siguiente: Los viajes que tienen como fin realizar
actividades recreativas en contacto directo con la naturaleza y las
expresiones culturales que se encuentran en su entorno, con una
actitud y compromiso de conocer, respetar, disfrutar y participar en la
conservacion de los recursos naturales y culturales, certificando que
las alteraciones que se den dentro del sitio sean controlables sin causar

dafio mayor alguno. *

Dentro del Turismo Alternativo se puede desarrollar una amplia gama de
actividades, de tal manera por estar en contacto con la naturaleza se lo

divide en tres segmentos:

e Turismo Rural,
e Ecoturismoy

e Turismo de Aventura.

2.2.1. Turismo Rural o Comunitario

Se conoce como turismo rural a la actividad que se da en espacios
rurales, esto puede ser en localidades pequeiias (con menos de 2000
habitantes) o en las zonas cercanas a las ciudades, alejadas del circulo

urbano.

14 Secretaria de Turismo México, D.F. (2004) “Como Desarrollar un Proyecto de Ecoturismo” Segunda Edicion —
México, Pag. 8.
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Las estancias, las haciendas, casas de anfitriones y los caserios son
adecuados y reestructurados para que estén en condiciones adecuadas para

receptar a los visitantes.

Ademas el turismo comunitario suele ser dirigido y atendido por los
propietarios de las estancias. Los propietarios tradicionalmente muestran al
turista las diferentes actividades que se desarrollan en la agricultura,

ganaderia que es tipico de su vida habitual.

Es natural que el turismo rural propicie un acercamiento entre los habitantes
de las ciudades y las comunidades campesinas, intercambiando culturas
diferentes. Mientras los turistas disfrutan del ambiente natural y se ven
inmersos en las actividades del campo, las comunidades receptoras se
benefician al tener un ingreso generado por la actividad turistica, generando

nuevas fuentes de empleo.

El turismo Rural o Comunitario es considerado como el lado humano
del Turismo Alternativo, ya que a este segmento se le atribuye la
oportunidad de brindarle al turista la convivencia con comunidades
rurales, para conocer y aprender nuevas formas de vida en su convivir
diario, productivos y culturales, dando como resultado una
sensibilizacién sobre el respeto y valor de la identidad cultural de las

comunidades y pueblos. *°

> Secretarfa de Turismo México, D.F. (2004) y su texto “Como Desarrollar un Proyecto de
Ecoturismo” Segunda Edicion — México. Pag. 14 y 15.
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Dentro de este segmento se consideran las siguientes actividades:

Turismo Alternativo

Segmento: Turismo Rural o Comunitario

Tipo de

Turismo

Significado

Talleres

Artesanales

El turista se divertira participando y aprendiendo de la
elaboracion de diferentes artesanias dependiendo el lugar que
visita en los espacios adecuados y con los procedimientos
autoctonos. Se pueden estructurar talleres de alfareria, textiles,
joyeria, madera, piel, vidrio, papel, barro, metales, fibras
vegetales, juguetes, entre otros. Lo mAas importante y
memorable sera poder comprar un recuerdo del lugar que esta

visitando y generar ingresos para la comunidad.

Etnoturismo

Viajes que realiza el visitante relacionados especificamente
con los pueblos indigenas y su entorno con la finalidad de

aprender de su cultura y tradiciones.

Agroturismo

Es una modalidad turistica que se practica en areas
agropecuarias, con el aprovechamiento de un medio ambiente
rural, habitado por una sociedad campesina, que muestra y
comparte no solo su personalidad y técnicas en la produccion
agricola, sino también su entorno natural e interés por la
conservacion, sus manifestaciones culturales y socio-
productivas, en donde se busca que la actividad agroturistica
sea una alternativa para lograr que el campesino tenga un
ingreso econdmico alterno mediante la combinacion de la

agricultura y el turismo.
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Preparacion y
Uso de Medicina

Tradicional

El conocer y participar en el rescate de una de las mas
importantes y antiguas manifestaciones culturales como es la
preparacion y uso de la medicina tradicional, es motivo de
diferentes viajeros que acuden a diferentes pueblos de nuestro
pais con el fin de sentirse inmerso con la naturaleza y vivir una
experiencia unica. La naturaleza de Ecuador sin duda alguna
es bendecida que practicamente no hay enfermedad que cure
una planta. Es indudable que esta antigua sabiduria que
continta proporcionando salud y bienestar naturalmente tiene

raices prehispanicas y merece ser rescatada y difundida.

Talleres

Gastronémicos

Esta actividad tiene la motivacion de aprender y degustar de la
variedad gastronomica tipica que ofrecen los anfitriones de los
lugares Vvisitados. La alimentacion vy otros aspectos
relacionados con ella son motivos de interés para el turista
para conocer y aprender las diferentes técnicas de
preparacion, recetas, y demas comportamientos relacionados
con la alimentacion, su significado simbélico con sus ancestros
y religion, con la economia y con la organizacién social y
politica de la tradicion culinaria de cada comunidad, region o
pais, la misma que se han transmitido verbal o escrita

generacion tras generacion.

Fotografia Rural

Esta actividad es ideal para aquellos viajeros que gustan
capturar momentos inolvidables a través de las imagenes las
diferentes bellezas paisajisticas y manifestaciones naturales
del ambiente rural y llevarse a casa un recuerdo del lugar

visitado.

Vivencias

Misticas

Oportunidad que ofrece la oportunidad de vivir una experiencia

de participar y conocer de las riquezas de las creencias,
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leyendas vy rituales divinos de un pueblo, heredados por sus
antepasados.

Hospedaje

En esta actividad el turista puede elegir distintas categorias de
alojamiento como pueden ser los hoteles, hostales, hosterias,
cabafas, casas vivenciales, entre otros, dependiendo el lugar
que visita. Modalidad que consiste en pasar una o0 mas noches
durmiendo en un lugar que no es su hogar con el fin de
conocer y experimentar nuevas formas de distraerse de su vida
habitual.

Aprendizaje de
Dialectos

Es la motivacion de viajar con el animo de aprender el dialecto
del lugar visitado, asi como sus costumbres, tradiciones y

organizacién social.

Ecoarqueologia

Viajes que se emprenden a zonas arqueoldgicas que implican
el interés de los turistas por conocer las relaciones del ser
humano y su medio ambiente en épocas pasadas, iniciando de
los restos materiales que ha dejado; asi como la forma de
identidad cultural y conservacion ambiental. Con la
ecoarqueologia se contribuye a crear conciencia y
sensibilizacion en la poblacibn de la importancia del
conocimiento del patrimonio y la decisién de su conservacion,

lo que permite actuar con responsabilidad social y ambiental.

Tabla 7,

Turismo Alternativo, Segmento: Turismo Rural o Comunitario.

Fuente: Confrontese con Secretaria de Turismo México, D.F. (2004) y su texto “Como
Desarrollar un Proyecto de Ecoturismo” Segunda Edicién — México. Pag. 7al6.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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2.2.2. Ecoturismo o Turismo de Naturaleza

Son viajes que tienen como finalidad realizar actividades recreativas de
apreciacion y conocimiento de la naturaleza a través del contacto con la

misma.

Ecoturismo es el viaje a areas fragiles, pristinas y normalmente protegidas
gue se esfuerzan por ser de bajo impacto y (nhormalmente) de pequeia
escala. Ayuda a educar a los viajeros; provee de fondos para conservacion;
beneficia directamente el desarrollo econémico y el fortalecimiento politico de
comunidades locales. Ademas promueve el respeto por las diversas culturas

y los derechos humanos.

Tal vez esta definicibn ain no se comprende del todo, principalmente por lo
nuevo de este concepto en Chile y porque tal vez el concepto de Ecoturismo
tiene relacion con uno mucho mas amplio; el de Desarrollo Sostenible, en
donde se conjugan los aspectos econdmicos, ambientales y sociales,
intentando mantenerlos en perfecto equilibrio, y que la Comision Mundial
sobre el Medio Ambiente y el Desarrollo (CMMA) lo define como un
“desarrollo que satisface las necesidades del presente sin comprometer

la capacidad de las generaciones futuras para satisfacer las propias” *°

Ademas el ecoturismo o turismo ecolégico es la actividad
turistica que se desarrolla sin alterar el equilibrio del medio ambiente y
evitando los dafios a la naturaleza. Se trata de una tendencia que busca

compatibilizar la industria turistica con la ecologia. *’

El ecoturismo o turismo ecoldgico es la actividad turistica que se

desarrolla sin alterar el equilibrio del medio ambiente y evitando los

8 UICN, PNUMA Y WWF 1980; cf. World Commission on Environment and Development 1987.
7 Confréntense con http://www.eoi.es/blogs/marinagamo/turismo_verd/. 2010.
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dafios a la naturaleza. Se trata de una tendencia que busca

compatibilizar la industria turistica con la ecologia.*®

Turismo Alternativo

Segmento: Ecoturismo o Turismo de Naturaleza

Tipo de o
_ Significado
Turismo
Son actividades didacticas que se practican en contacto
directo con la naturaleza y en lo posible involucrando y
Talleres de o . .
- participando con las comunidades locales, su objeto es
Educacion o o o
_ crear conciencia y sensibilizacion a los participantes de la
Ambiental

importancia que tiene entre la relacion ser humano-

naturaleza.

Rescate de Flora

y Fauna

Actividades ladicas que la practican todos los amantes de
los animales y las plantas, practicadas por lo general por
estudiantes aportando al medio ambiente en un contexto
natural cuya finalidad es la de participar en el rescate de
especies raras, endémicas, en peligro de extincion o de

conservacion en general.

Senderismo

Interpretativo

Actividad donde el turista transita a pie o en transporte no
motorizado, por un camino a campo traviesa predefinido
y equipado con ceédulas de identidad, sefialamientos
guiados por intérpretes de la naturaleza, muchas veces
van acompafados por guias naturalistas del lugar, con el

objetivo esencial de un conocimiento de un medio

18 http://definicion.de/ecoturismo/
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natural. Los recorridos son generalmente de corta

duracion y de orientacion educativa.

Observacion de

Ecosistemas

Estas actividades de ocio se realizan en un contexto
natural cuya finalidad primordial es el conocer las
funciones especificas de los diferentes elementos que
componen uno o varios especificos, donde el visitante
puede diferenciar un ecosistema del otro, siendo este un

espectaculo natural.

Observacion de

la Fauna

Actividad de caracter recreativa para todos los amantes
de

comportamiento en estado silvestre en su habitat natural

la vida animal gue gustan de admirar su

y capturarles en imagenes, el turista puede ser

principiante o experta.

Observacion de

la Flora

El visitante tiene toda la plenitud de observar e
interpretar todo el universo vegetal, en cualquiera de sus

manifestaciones. Se incluyen también hongos y liquenes.

Observacion de

Fosiles

Es la basqueda y conocimiento ladico de vestigios que
denota la existencia de formas de vida que no

pertenecen a la época geoldgica actual.

Observacion

Geologica

Actividad de ocio que consiste en conocer, apreciar y
disfrutar formaciones geolodgicas en toda dimension y
esplendor

como pueden ser grandes paisajes Yy

formaciones geoldgicas maravillosas.

Observacion
Sideral

Actividad que consiste en la apreciacion y disfrute de las
manifestaciones del cosmos a campo abierto, asociado a
la observacion estelar con el uso de equipos tecnologicos

especializados, donde se ha ampliado a grandes

expresiones del universo.
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Safari

Fotografico

Excursibn que se emprende para ver y fotografiar
animales salvajes, especificamente en Africa, ligada a la
apreciacion de todas las expresiones del medio natural
visitado (flora, fauna, ecosistemas, fendmenos
geoldgicos, entre otros.), a pesar de ser una actividad no
depredadora emplea técnicas y elementos propios de la

caceria.

Participacion en
Proyectos de
Investigacion

Bioldgica

Esta actividad sirve de apoyo en la recoleccion,
clasificacion, investigacion, rescate y recuperaciéon de
especies y materiales para proyectos y estudios de
organismos e instituciones especializas. Un ejemplo
puede ser los Semilleros de Investigacion que realiza la

Universidad Técnica del Norte.

Observacion de
Fendmenos y
Atractivos

Especiales de la

Actividad de ocio que consiste en presenciar catastrofes
naturales (mareas, migraciones, lluvias de estrellas,
geysers (géiser), erupciones volcanicas, entre otros.),
gue en los Ultimos tiempos este fendmeno se ha

convertido en una de las principales atracciones para los

turistas. Ademas de visitar sitios que por sus
Naturaleza o _
caracteristicas  naturales se consideran como
espectaculares.
Tabla 8, Turismo Alternativo, Segmento: Ecoturismo o Turismo de Naturaleza.

Fuente:

Secretaria de Turismo México, D.F. (2004) y su texto “Como Desarrollar un Proyecto de

Ecoturismo” Segunda Edicion — México. Pag. 13y 14
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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2.2.3. Turismo de Aventura

Turismo Alternativo

Segmento: Turismo de Aventura

Tierra

Tipo de

Turismo

Significado

Caminata

Son viajes que se hacen por recorridos delineados vy
determinados por el perfil del turista (nifio, joven, adulto, adulto
mayor, grupos o deportistas) andando de un lugar a otro siendo
una actividad recreativa esta puede estar formada por circuitos

0 etapas.

Cabalgata

Este recorrido se caracteriza por el uso del caballo y presta una
experiencia de montar, manejar y conocer mas de los habitos de

los animales.

Campamento

Se lo realiza al aire libre 0 en zonas donde se pueda disfrutar de

la naturaleza utilizando Tiendas de camparia o carpas.

Ciclismo de

Montafa

Recorrido que se lo realiza en bicicleta en caminos de segundo
orden o de tercer orden teniendo grados de dificultad no muy

altos en los cuales se requiere un esfuerzo fisico.

Agua

Pesca

Recreativa

Se caracteriza por el arte de pescar o extraer un pez del agua
(rio, laguna, entre otros) utilizando la astucia y sagacidad del
turista, es importante aclarar que los peses deben ser liberados
para no deteriorar el ecosistema, esta actividad se vera limitada

en tiempos de veda.

Tabla 9,

Turismo Alternativo, Segmento: Turismo de Aventura

Fuente: Secretaria de Turismo México, D.F. (2004) y su texto “Como Desarrollar un Proyecto de
Ecoturismo” Segunda Edicion — México. 9 — 12

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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2.2.4. El Turismo Alternativo en Areas Naturales Protegidas

No es novedad que hoy en dia la conservacion del medio ambiente es
primordial a nivel mundial, ya que esta alberga una gran diversidad biolégica,
por ello alojan una serie de elementos y organismos que las hacen
poseedoras de un gran numero de recursos naturales y culturales que hacen
posible la vida, debido a que dentro de ésta densa alfombra verde y desiertos
de pajonales presenta la caracteristica de encontrar pueblos en las
inmediaciones de las areas naturales protegidas, por ello al presentar esta

combinacion de recursos alcanza un alto potencial turistico.

Es asi como la actividad turistica se presenta como una nueva alternativa
para resolver algunas dificultades que estan afectando al Sistema de Areas
Protegidas como: la falta de fuentes de empleo en comunidades alejadas
ubicadas en zonas de amortiguamiento, la escasez de recursos para
encabezar actividades de conservacion, preservacion Yy restauracion, de
igual manera la falta de alternativas econOmicas que permitan un
aprovechamiento sostenible de los recursos naturales, llegando a establecer

una concienciacion y sensibilizacion de las personas.

El progresivo incremento del mercado turistico en visitar areas verdes
practicamente inalteradas, contribuyendo a la conservacion, preservacion y
restauracion de estas zonas, permite que la actividad turistica se introduzca y
brinde nuevas alternativas en las Areas Naturales Protegidas, sin embargo la
falta de experiencia en la implementacion del turismo en estas areas no ha
cumplido las expectativas que ha generado. Por ello deberian realizar
esfuerzos conjuntos de planeacion y coordinacion entre las autoridades de
gobierno, empresas privadas, organizaciones no gubernamentales dando
una relativa importancia al involucramiento de las comunidades locales, para

un mejor aprovechamiento y desarrollo de estas areas.
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De tal manera podemos descifrar que para que la actividad turistica alcance
los resultados esperados, debe implementarse bajo una apropiada
planificacion de los productos turisticos, en el manejo de impactos
ambientales, la capacidad de carga y de la misma manera el involucramiento
de la poblacién local, analizando las areas que pueden ser aprovechadas
como un potencial turistico con varias actividades del turismo alternativo,
principalmente respetando los planes y programas de manejo de las Areas
Naturales Protegidas respectivas, bajo las Leyes del Ministerio de Turismo y

Ambiente.

2.3. Servicios Turisticos

Un servicio es un conjunto de esfuerzos humanos en una
organizacion, con la finalidad de satisfacer las necesidades de los
consumidores a través del éptimo uso de los productos o para generar
otros beneficios. Por sus caracteristicas propias, los servicios, ni
implican para los consumidores la posesion de nada, aunque su

produccion esta ligada a algun producto material o inmaterial.

El servicio, Unicamente existe como una experiencia vivida, del cual, el
consumidor puede expresar su satisfacciéon o insatisfaccion solo

después de consumirlo.*®

®SOSA de la CRUZ Clifor Daniel “Los Servicios Turisticos, Cualidades y Medicién”. Editorial San Marcos. Primera
Edicion: 2000. Pag. 35
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Servicios turisticos

Cuando se facilite alojamiento o estancia a los usuarios

Servicio de de servicios turisticos, con o sin prestacion de otros
alojamiento servicios complementarios.
Servicio de Cuando se proporcione comida para ser consumida en el

alimentacion

mismo establecimiento o en instalaciones ajenas.

Servicio de

intermediacién

Consiste en la prestacion de cualesquiera servicios

turisticos susceptibles de ser demandados por los

usuarios de servicios turisticos.

Facilitar la informaciéon y orientarles a los usuarios de

servicios turisticos sobre los recursos turisticos, con o0 sin

Servicio de prestacion de otros servicios complementarios,
informacién ayudandonos de informadores turisticos o0 guias,
intérpretes, correos de turismo, acompafantes de grupo,
videotex, entre otros.
Servicio de Son los servicios prestados por guias profesionales, para
guia interpretar el patrimonio natural y cultural.
Este servicio por lo general se da en hosterias o lugares
o adecuados para este tipo de asistencia, que consiste en
Servicio de _ _
_ eventos congresuales, convenciones o afines.
acogida

Tabla 10, Servicios Turisticos.

Fuente: Tomado de http://es.wikipedia.org/wiki/Turismo#Servicios_tur.C3.ADsticos, 2011
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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2.4. Imbabura

2.4.1. Ubicacion geogréafica

Al norte, en la region interandina, limitando al norte las provincias de
Esmeraldas y Carchi, al sur la provincia de Pichincha, al este la provincia de
Sucumbios, al oeste provincia de Esmeraldas, la temperatura oscila entre
18°Cy 28°C.

2.4.2. Historia

Imbabura tiene como capital de la provincia a San Miguel de Ibarra, conocida
como “ciudad a la que siempre se vuelve”, se acentla en las faldas del
majestuoso volcan Imbabura, fundada por el espafiol Cristobal de Troya, 28
de septiembre de 1606, en dérdenes del presidente de la Real Audiencia de

Quito, Miguel de Ibarra y bajo mandato del Rey Felipe de Espafia.

Los motivos para la construccion de la ciudad fue que se necesitaba una
ciudad de paso en el camino Quito-Pasto y la construccion de una ciudad
con acceso rapido al mar. Es asi como el asentamiento y la villa de San
Miguel de Ibarra fue construida en el valle de Caranqui, en los terrenos

donados por Juana Atabalipa, nieta del Inca Atahualpa.

La Junta Soberana de Quito, el 16 de noviembre de 1811, dio a la villa de
San Miguel de Ibarra el titulo de ciudad. Posteriormente el 11 de noviembre
de 1829, el libertador, Simon Bolivar, nombré a la ciudad capital de la

provincia.
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En la madrugada del 16 de agosto de 1868, la erupcion del volcan Imbabura
y el consiguiente terremoto devastaron la ciudad y la provincia. Ibarra quedé
practicamente destruida y fallecieron cerca de 20.000 personas. Los
sobrevivientes de este suceso se trasladaron a los llanos de Santa Maria de
la Esperanza, donde se reubicaron y vivieron por cuatros afos. Gabriel
Garcia Moreno, fue comisionado por el Presidente de la Republica, para
reconstruir la ciudad. Finalmente el 28 de abril de 1872, los ibarrefios
regresaron a la rehecha ciudad. Esta fecha se considera la segunda mas

importante después de la fundacion de Ibarra.
Batalla de la Independencia de Ibarra

El 17 de julio de 1823, tuvo lugar la encarnizada Batalla de Ibarra, dirigida
por Simon Bolivar, que liberd la region del dominio espafol. El coronel
Agustin Agualongo, Comandante Realista de Pasto, aprovechando un
posible descanso de Bolivar en El Garzal, en la provincia de Los Rios, se
sublevé el 12 de julio de 1823. Bolivar, escuchando que Agualongo habia
vencido al coronel Juan José Flores. Se pone en marcha a acabar con la

insurreccién de Pasto.

Simén Bolivar después de 7 dias de marchas forzadas vence a Agualongo.
Bolivar reunié a sus tropas en Otavalo, y el 17 de julio de 1823, derrota a
Agualongo en las calles de Ibarra, y cerca de la hacienda La Victoria, que se
ubica al otro lado del Rio Tahuando, lugar donde esta la famosa Piedra
Chapetona, que recuerda el hecho. Se dice que sobre esta piedra se
encaramoé Bolivar para dirigir a sus tropas a la victoria. La batalla guarda
especial importancia por ser la Unica dirigida personalmente por El Libertador

en territorio ecuatoriano.
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2.4.3. Poblacién

Imbabura tiene una poblacion de 400.359 habitantes, segun los datos
del INEC (2010).

2.4.4. Atractivos turisticos

Sus principales atractivos son lago San Pablo, Laguna de Yahuarcocha,
Cuicocha, Mojanda; la cascada de Peguche, valle del Chota, feria de Otavalo

y la Reserva Ecoldgica Cotacachi-Cayapas.

2.5. Cantdon Pimampiro

2.5.1. Ubicacion Geografica
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MAPA FISICO DEL CANTON PIMAMPIRO
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Grafico 1: Fisico del Cant6n Pimampiro

Fuente: Tomado de http://www.pimampiro.gov.ec

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
El Cantén Pimampiro esta ubicado a 52 km al Noreste de Ibarra,
Provincia de Imbabura. Limita al Norte con la Provincia del Carchi, al
Sur con la Provincia de Pichincha, al Este con la Provincia de

Sucumbios y al Oeste con el Canton Ibarra.

Tiene una superficie de 442.50 km y dividido en cuatro parroquias que
son: Pimampiro, Mariano Acosta, San Francisco de Sigsipamba y

Chug4, abarcando una poblacion de 12.951 habitantes segun el censo
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del 2001, a una altitud media de 2165 m.s.n.m., con un clima templado
seco a frio en una temperatura promedio de 15°C.%°

El idioma que domina es el Castellano y el Quichua, existiendo varios grupos
étnicos como los Mestizos, Indigenas y Afroecuatorianos. Este canton es
plenamente agricola, lleno de grandes secretos, uno de ellos el

aprovechamiento de las bellezas escénicas a través de la actividad turistica.

2.5.2. Historia

La tradicion histdrica de este pueblo, dice que los pobladores primitivos
de Pimampiro provienen de los Caribes y los Arawacos, que originaron

el surgimiento de dos pueblos: los Chapiy los Pimampiros.

Segun L. Moscoso, Pimampiro se compone de cinco voces: Pl — MA —
AM — Pl — RAR cuya traduccion es: Vida, Grande Agua, Mucho, Borde, lo
que significaria poblado que esta asentado a las orillas de un rio
grande. Algunos historiadores que han escrito la historia de Pimampiro
indican que estuvo localizado a las orillas del rio Pisque.

A partir de la fundacion de la ciudad de Ibarra, Pimampiro es
considerada como parroquia civil. Al fundarse el Cabildo, se nombra
también a los Alcaldes que ejercen autoridad civil en las parroquias. El
25 de junio de 1824 Pimampiro se erigi6 como parroquia civil mediante
decreto establecido por la Gran Colombia.

Pimampiro se constituye como Cantén el 21 de mayo de 1981 mediante

Decreto Legislativo que fuera sancionado conforme a la Ley por parte

% Confréntese con http://www.pimampiro.gov.ec
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del Gobierno del Dr. Jaime Roldds Aguilera, teniendo como cabecera

cantonal la Parroquia de Pimampiro.*

2.5.3. Aspectos Culturales e Historicos de Pimampiro

En el cantén Pimampiro podemos identificar tres grandes grupos
humanos que son los que, de alguna forma, moldean sus
caracteristicas culturales y sociales. Estos son: poblacién indigena de
la nacionalidad Quichua, poblacion afro ecuatoriana y poblacién

mestiza.

En la actualidad, la poblaciéon indigena se sitla principalmente en la
parroguia Mariano Acosta, en tanto que la poblacion afroecuatoriana
estad concentrada en la comunidad Chalguayacu, en la parte baja del

cantén, y vecina de El Juncal.

Es importante recuperar la historia para generar identidad, por eso este
documento recoge algunos fragmentos importantes de los primeros

habitantes de Pimampiro y de la llegada del pueblo afro a la zona.
e LaPoblacion Indigena Ancestral

El sefior L. Moscoso manifiesta que Pimampiro se compone de 5
voces: Pl MA AM PI RAR que significa vida, grande, agua mucho, borde;
lo que significaria poblado a orillas de un gran rio. De acuerdo a datos
historicos, el antiguo pueblo de Pimampiro habria estado asentado a
orillas del Rio Pisque.

El mismo texto, sefiala que las tribus primitivas: los Caribes vy

posteriormente los Arawacos, pueblos ndmadas, se asentaron en este

2! Confréntese con http://www.pimampiro.gov.ec
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lugar, zona méas proxima a la Region Oriental, por la fertilidad de las
tierras. La primitiva raza asentada en Pimampiro se habria dividido en
dos castas semejantes, los “Lachapis” que formaron el pueblo de Chapi

y los Pimampiros.

El antiguo Pimampiro inicialmente se encontraba a la orilla izquierda del
Rio Pisque en el sitio denominado Chimabi (hoy Buenos Aires), luego
se trasladaron por las planicies del sector de Chalguayacu, de donde

salieron por las epidemias y llegaron al actual Pimampiro.

El gobierno se reducia a simples cacicazgos; en Pimampiro se
menciona la existencia de caciques y cacicas, hasta el afio 1701, afio en

el cual era cacica natural de Pimampiro dofia Luisa Tota.

Los aborigenes Pimampireiios desarrollaron cultivos variados
destacandose la yuca, maiz, tabaco, la coca y algodon, plantas que les
dio fama en el comercio; mantenian una gran feria en donde obtenian:
vestidos, armas, alimentos y servidumbres a cambio, principalmente, de

la cocay algodon.

Se dedicaron a la caza de animales que hasta hace poco existian en las

cercanias de la Laguna de Puruhanta.

La vivienda era de forma circular terminada en forma coénica, cubierta
de paja, armazones de madera; la conformaba un solo cuarto en donde

el fogon estaba al centro.

Pimampiro se asienta en el valle del Chota, conocido como "Coangue"
nombre que significa Valle de las Calenturas Malignas; y de los
primeros nombres que se conocen, a principios del siglo XVI, es el de la

cacica de Mira Dofla Angelina Chota. Segun los estudios de Rosario

55



Coronel, se sabe que en el siglo XV los cacicazgos de Chota y Mira
producian cocay algodén.

En 1475, debido a la invasion incasica se diezmdé la poblacion de
Pimampiro y, aparte de la mortandad, muchos indigenas fueron
deportados del valle del Chota o Coangue. En 1540, segun la crénica del
corregidor Sancho de Paz, el paludismo traido por los espafioles vuelve

a diezmar alos indios del valle.

En 1550, los primeros estancieros espafoles intentan un repoblamiento
indigena, con el objeto de cultivar la vid, el olivo, el algodén y la cafia de

azlcar.

Al parecer, estos esfuerzos fueron productivos porque en 1570 se da
una bonanza de los cultivos de coca y algodoén; el censo del pueblo de

Pimampiro acusa 738 indigenas.

Los nuevos cultivos que los jesuitas impulsaron: vifiedos, cafa,
algodon, entre los principales, provoc6é un gran cambio ecoldgico en
Pimampiro, al parecer esto afecto a los pueblos indios que habitaban la

zona, quienes deciden huir.

En 1679, se da un hecho que es relatado asi: “... los indigenas del valle
del Chota y Pimampiro protagonizan uno de los actos de resistencia
mas extrafios y conmovedores: queman sus casas Yy pertenencias,
destruyen las chacras y se internan en las selvas orientales, en una sola

noche desaparecen sus 11.000 habitantes”.
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e El Pueblo Afroecuatoriano en Pimampiro

Hacia 1575 llegan los primeros negros por via privada; segun los
esposos Costales. El artifice de esta primera importacion fue el cacique

de Tulcéan, Garcia Tulcanaza.

Entre 1580 y 1590, debido a la presencia de los primeros negros en el
valle, los indios del Chota se sintieron incomodos y migraron a
Pimampiro. Seglin un censo de 1582, se encontraron 2.350 indios en los
lugares de Chapi y Pimampiro. Segun el cura Antonio de Borja, en
Coangue (Valle del Chota), vivian seis espafoles que cultivaban vifas,

para lo cual tenian algunos negros.
e LaFase de Transicion (1600 -1635)

En las primeras dos décadas del siglo XVII, los chapetones se
dedicaban al cultivo de vifiedos y olivares y poco después a los de cafia
dulce y azucar, los cuales perduraron por muy largo tiempo. Los
nuevos cultivos produjeron un gran cambio ecoldgico e hicieron que
los indios de Pimampiro huyan, unos a Otavalo y otros al Oriente. En
1620, los jesuitas compraron su primera propiedad en la regidn,

Chorlavi, con lo cual se inicié un nuevo ciclo econémico en el sector.
e La Gran Fase Jesuita o Negra (1627 -1700)

En 1627, el jesuita Fernando Cortez compro ocho caballerizas de tierra
(alrededor de 100 hectareas) en el Valle de Pimampiro con el objeto del
cultivo de cocales y algodonales, como también para la vinificacion y el
cultivo de la cafia y del algoddn. Para estos trabajos adquirio 14

esclavos.
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En 1648, los jesuitas deciden mixtificar la mano de obra esclavista con
trabajo indigena y para esto trasladaron a varios grupos indios de sus
lugares de clima frio a 7 valles calientes, entre ellos a los de Mira,

Pimampiro, Chota, Santiago y Salinas.

En 1654, aun los jesuitas no habian puesto su ojo central en Pimampiro,
lugar importante por la tenencia de la tierra, pues contaba con 22
haciendas, entre ellas dos pertenecientes a los mercedarios y en el

listado constaban dos trapiches privados.

Desde 1660, se da un notable cambio en el comercio negrero pues
aparecen, también, particulares que hacen sus compras en lbarra o en
Cartagena. De ellos el mas importante era el criollo Juan de Espinosa
de quien sus esclavos adoptan el apellido.

En el mismo afio de 1660, se recogian pepas de oro en los rios auriferos
de la regién. Cuatro aflos mas tarde, el capitdn Francisco Recalde y
Haro tenia abierta ya una acequia en el Valle del Chota y Mira con el

objeto de beneficiar el regadio.

La presencia de latifundios en manos jesuitas, condiciond a que estos
hicieran una nueva importacién de esclavos y desde 1690 trajeron a
varios Carabalies. Cinco afos mas tarde, los jesuitas trajeron los

primeros Congos a Imbabura.

En 1696, los jesuitas poseian 6.000 hectareas en El Valle y, segin una
denuncia que se les hace, habrian destruido iglesias y cementerios con
el objeto de meter el arado (archivo Vacas Galindo, Tomo 19). Un afio
antes y en la visita del comisionado Antonio de Ron, los jesuitas
declararon poseer siete haciendas en El Valle, dos los dominicos, una

los agustinos y una los mercedarios. En 1698, para finalizar el siglo la
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zona de Pimampiro poseia 15 haciendas, de las cuales dos eran
pertenencia de los jesuitas: la de Pimampiro y el hato de Coungui.

e EIl Monopolio Jesuita (1700-1767)

En 1700, el jesuita Ruiz Bonifacio compré 37 esclavos de Guinea en un
barco holandés y declaré haber recibido en total 126 esclavos por el

valor de 46.620 pesos.

Para 1715, el auge negrero llegé a su mayor punto, puesto que los
jesuitas poseian ya 234 esclavos, 92 de ellos en Cuajara y 142 en tres
haciendas ubicadas en Pimampiro; Carpuela, Chalguayacu y Caldera.
Esta ultima hacienda tenia trapiche para la fabricacién de alcohol. Se
sabe que en este afio la orden poseia en las tres haciendas antedichas
de Pimampiro 8.500 ovejas y 3.500 cabras. Los dos centenares de
esclavos negros recibian anualmente 100 novillos, es decir, medio
novillo para cada uno. El objeto principal del aziucar era el de ser

enviada a Quito para la fabricacién de colaciones y dulces.

En 1767, fueron expulsados los jesuitas de Espafia y sus colonias
americanas. En los inventarios se anota que dejaban 6 ingenios de

azucar, en las haciendas quedaron 2.615 esclavos.
e La Migracion Esclava (1767 -1813)

La salida de los jesuitas revolucion0 de alguna manera el sistema
esclavista en Imbabura. En 1784, empiezan a venderse las haciendas a

chapetones o criollos ricos de la ciudad de Quito.

Desde 1790, insurge el primer campesinado negro, durante 20 afios por

lo menos, y dentro de las haciendas los negros manejaban pequefas
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chacras, donde sembraban maiz y algodén e inclusive a veces

arrendaban a blancos de la zona. %2

2.5.4. Costumbres y tradiciones

Costumbres y Tradiciones

Mascaras y Disfraces

En el afio de 2007 con la necesidad de fortalecer
la identidad y el rescate de las tradiciones del
Canton Pimampiro, se origind el desfile de
mascaras y disfraces. En este evento todas las
personas que desean participar, salen a las
principales calles a expresar su cultura a traves del
disefio de mascaras elaboradas por si mismo,

resaltando personajes antafios y populares.

Trueque y Semana

Santa

Esta costumbre se da en los meses de marzo y
abril de cada afio, es una tradicion ancestral es
Unica en la region, la cual consiste en intercambiar
productos de las diferentes zonas sin la utilizacion
del dinero. Esta tradicion

Relune a Moradores de Pimampiro como
anfitriones, Carchi, Colombia y sectores aledafios
al lugar para efectuar el Trueque en las afueras
del mercado municipal, los dias viernes y sabado
por la noche antes del Domingo de Ramos, inicio
de Semana Santa, celebracion religiosa de fe y

oracion que reune a centenares de personas de

22 Confréntese con http:/www.pimampiro.gov.ec
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todos los lugares para celebrar esta liturgia con
procesiones en la noche y en el dia,
representando a personajes biblicos mediante

cuadros vivos.

Dia de los Difuntos

El 2 de noviembre de todos los afios es una fecha
en la que se recuerda en memoria de todos los
gue han dejado de existir en este mundo. La
costumbre que perdura consiste en visitar los
cementerios para orar por sus almas y el perdon
de sus pecados; algunas personas practican el
pago por los canticos y oraciones en las tumbas, a
peticion de familiares, a cambio reciben pan,

huevos, colada morada, frutas, entre otras cosas.

Tabla 11, Costumbres y Tradiciones
Fuente: Tomado de http://www.pimampiro.gov.ec
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

2.5.5. Atractivos Turisticos

Este ecosistema por su formacién natural es un habitat que alberga muchas

especies de aves y mamiferos por ende nos permite observar la presencia de

este encanto natural adornado con una gama de colores verdes que realzan

la riqueza de este panorama espectacular.
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Atractivos Turisticos Naturales

Cabafias de San Juan

de Palahurco

Para llegar a estas cabafias tenemos que cruzar el
rio Palahurco, este lugar se identifica por la
abundante variedad de especies vegetales propias
de la zona como el aliso, el pumamaqui, guayusa
silvestre, con respecto a las especies animales
tenemos aves como las pavas de monte, torcazas,

tucancillos, quindes o colibries y ardillas.

Vertiente de Agua

Ferruginosa

Siguiendo al rio Palahurco es admirable observar
un atractivo diferente, en el cual la salida de agua
desde la profundidad de la montafia con un color
amarillo rojizo, denominada como agua de

licamancha rica en nutrientes alcalinos.

Cascada de Agua

Clara de Tornillos

Es una caida de agua que nace desde las alturas
de la cordillera, su salto es aproximadamente de
30 metros y se encuentra junto al rio Molinoyacu,
es espectacular porque este sitio esta engalanado
de una variedad de musgos y liquenes, que
sobreviven gracias a la abundante humedad en el

ambiente y en el suelo a través de la simbiosis.
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Vado de Molinoyacu

Es una formacién natural que se encuentra en el
perimetro de esta &rea, su apariencia como de
una piscina, decorado con material rocoso, con
aguas cristalinas que el visitante puede disfrutar
un bafo refrescante para recuperar las energias

del trayecto recorrido.

Tabla 12, Atractivos Turisticos Naturales
Fuente: Tomado NARVAEZ Mora C., en su libro “Imbabura Tierra Preciosa”, Segunda Edicion,

2009. Pag. 185

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

Atractivos Turisticos Arqueoldgicos

Camino de Piedra

Evidencias claras de los incas que se encuentran
en lugares como el Cebadal, Buenos Aires y

Yunguilla.

Terrazas

Son vestigios evidentes de la presencia inca, la
cual se construyeron como sistemas de cultivos en
tierras laderosas. Estas podemos localizar en
varios lugares, uno de ellos en la comunidad

Quinta Yuquin.

Petroglifos de
Shashipamba

Formaciones petrificadas por procedimientos
naturales que contiene motivos antropo Yy
zoomorfos. También se ha encontrado tolitas,
piedras labradas, mezas, canales de riego,

cavernas, en algunos lugares tiestos incas.

Tabla 13, Atractivos Turisticos Arqueologicos
Fuente: Tomado NARVAEZ Mora C., en su libro “Imbabura Tierra Preciosa”, Segunda Edicion,

2009. Pag. 185

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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2.6. Parroquia Mariano Acosta

2.6.1. Ubicacion Geografica

Ubicada al sur este de la Provincia de Imbabura y a 58.60 km de la
capital provincial. La cabecera parroquial consta con las siguientes
coordenadas geograficas: 0°17°48,47"" de latitud norte y 77°58°56,19”"
de longitud oeste.

Sus limites son: al norte con la delimitacién territorial de la cabecera
cantonal de Pimampiro, y con la Parroquia de Ambuqui del Cantén
Ibarra; al sur con las parroquias de Olmedo del Canton Cayambe y el
Reventador del Canton Gonzalo Pizarro; al oeste con las parroquias de
Angochagua y la cabecera cantonal del Canton Ibarra y al este con la

parroquia de San Francisco de Sigsipamba del Cantén Pimampiro.

Es la primera parroquia de la jurisdiccion, por lo tanto es la mas
antigua, se fundo el 18 de noviembre de 1919; ubicada a 18 km de
Pimampiro, su poblacion étnica la constituye; la indigena con 1146
habitantes y la mestiza con 780. Asentada a una altura que va desde los
2080 hasta 3960 m.s.n.m, con un area de 133.759 km2, y un clima
templado apto para todo visitante y la produccién agricola y pecuaria.
Conformado por las siguientes comunidades: Puetaqui, Guanupamba,

Yanacaja, La Floriday Nueva América.

Mariano Acosta se dedica a la actividad agricola y ganadera, por ello es
esencial realizar la préactica del agroturismo, conociendo diferentes
técnicas que utilizan para el cultivo de productos como el fréjol, arvejas,

maiz, trigo, papas, cebada. Ademas la crianza de ganado vacuno,
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caballar, lanar y animales menores como cuyes, conejos y aves de

corral.

Las mujeres de la zona se dedican a los gquehaceres domésticos y
contribuyen la activad agraria; un minimo porcentaje se dedica a los

bordados a mano.?®

2.6.2. Historia

Antiguamente los pobladores de la Parroquia de Angochagua y del
anejo la Rinconada solian trabajar en calidad de aparceros, peones y
huasipungueros en las distintas haciendas de la jurisdicciéon. Esta
condicién social a la que se enfrentaban cada dia constituyé un
estimulo que les obligdo a buscar la forma de liberarse e independizarse

del yugo de los terratenientes.

En el afio de 1919, con un poblado de 600 personas, se eleva a la
categoria de parroquia civil, gracias al incremento de los recursos
econdémicos y a la administracion de justicia que contribuyd a su

organizacion.?*

2.6.3. Costumbres y Tradiciones

e Inti Raymi o Fiesta del Sol

Tradicion ancestral del pueblo indigena, especialmente en la Parroquia

de Mariano Acosta, segln su cosmovision esta fiesta se origin6 como

28 Confréntese con http://www.pimampiro.gov.ec, NARVAEZ Mora C., en su libro “Imbabura Tierra Preciosa”,
Segunda Edicion, 2009. Pag. 178 ’

2 http://www.pimampiro.gov.ec, NARVAEZ Mora C., en su libro “iImbabura Tierra Preciosa’, Segunda Edicién, 2009.
Péag. 178
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demostracion de agradecimiento al Dios Sol y la Pacha Mama (Madre
Tierra), que les brinda el sustento con la cosecha de productos propios
de la regidén. En esta celebracion se reunen todas las comunidades

indigenas, que realizan danzas, bailes y actos referentes a la fiesta.?

e TRUEQUE - SEMANA SANTA” Marzo - Abril — Pimampiro
(Mercado, Procesiones Calles de la ciudad, Liturgias en la Iglesia
Matriz)

Es una tradicion ancestral de toda la vida y Unica en la region; consiste
en intercambiar productos de las diferentes zonas sin la utilizacion del
dinero. En esta tradicion se unen moradores de Pimampiro, Carchi,
Colombia y otros sectores para efectuar el TRUEQUE en las calles
aledafas al mercado municipal, justo el viernes y sdbado por la noche
antes del Domingo de Ramos e inicio de Semana Santa que es una
celebracién religiosa de fe y oracion, que redne a centenares de
personas de todos los rincones del pais, para celebrar esta liturgia, con
procesiones en la nochey en el dia con representaciones de personajes

biblicos, las 7 palabras, descendimiento, y otros.?

2.7. Comunidad Nueva América

2.7.1. Ubicacidon Geografica

Se encuentra localizada en la zona de amortiguamiento del Parque Nacional
Cayambe — Coca a 3200 metros sobre el nivel del mar, a 1hora y 30 minutos

de Pimampiro.

% http://www.pimampiro.gov.ec )
Shttp://www.pimampiro.gov.ec, NARVAEZ Mora C., en su libro “Imbabura Tierra Preciosa’, Segunda Edicién, 2009.
Pag. 178
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2.7.2. Atractivos Turisticos

e Bosque Nublado Nueva América

La comunidad de Nueva América esta ubicada en la zona de
amortiguamiento del Parque Nacional Cayambe — Coca a 3200 metros sobre

el nivel del mar.

La “Asociacibn Nueva América” perteneciente a la comunidad del mismo
nombre, es un grupo comunitario que trabaja por la conservacion del
ecosistema constituido por el bosque primario andino. Actualmente, la
Asociacion es beneficiada por servicios ambientales pagados en este tipo de
ecosistemas, practica innovadora y Unica en nuestro pais. Un ejemplo que ha
sido tomado por distintos municipios para aportar al medio ambiente dentro

de area correspondiente.

Dentro de la actividad del turismo alternativo que desarrollan las mujeres de
esta localidad, esta la comercializacion de plantas medicinales tradicionales

como complemento para la comunidad.

El bosque nublado primario andino es apto para la practica del avistamiento
de aves de altura como: el Tucan Andino, Pechigris y el Condor Andino,
como también tendremos la oportunidad de observar animales silvestres

propios de este ecosistema.

Podemos observar otros atractivos del lugar como: el bosque andino,
ecosistema paramo, el calledn incaico y el sendero de la Ecored (tecnologia
para el desarrollo sustentable) que une Nueva América con San Clemente, y
para degustar el visitante podra deleitar del menu tipico compuesto por

productos nativos de la zona cosechados en huertos organicos.
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e Laguna Puruhanta

Aln existen lugares que conservan su belleza y pureza propias de la
naturaleza, y uno de ellos es la laguna de Puruhanta, un escenario natural de
las ochenta y un lagunas existentes en la zona de amortiguamiento del

Parque Nacional Cayambe — Coca.

Este ambiente lacustre se encuentra a 3400 metros sobre el nivel del mar,
conserva sus bosques nativos, en su entorna conserva densos arboles
primarios de gran tamafo, con troncos gruesos adornados de espesos
musgos Y liquenes. Dentro de este bosque se caracterizan los siguientes
especimenes: alisos, arrayanes, puma maquis, romerillos. En aves: mirlos,

gavilanes, torcazas, colibries, entre otros.

En la travesia podremos apreciar bellezas escénicas naturales
caracteristicas de la zona, la fauna y flora silvestre endémica, caidas de
agua, pantanos, cuevas, vertientes de aguas ferruginosas, pajonales de
paramo que albergan una serie de plantas y animales silvestres. Para tomar
un descanso en el trayecto, podemos utilizar un refugio construido en medio

de la naturaleza.

Extensos paisajes se extienden dando una apariencia de inmensos mantos
se hacen presentes, las montafias, riscos y praderas denotan su encanto y
energia pura para todo aquel visitante, sus aguas cristalizas simulan un
espejo, donde la vida acuatica esta sumergida en el tiempo guardando una
gran cantidad de trucha arco iris, en espera de los amantes de la pesca

deportiva.

La laguna de Puruhanta es un espejo escondido que por su belleza y
ubicacion atrae a muchos turistas de varios sectores del pais que

continuamente acuden a conocer esta maravilla natural incrustada entre
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riscos y montafias en forma de un crater de volcadn y rodeada de recursos

naturales que son de gran atractivo.

Para llegar a este encantador y escondido paraje natural, existen tres
rutas, puede hacerlo por San Francisco de Sigsipamba, Shanshipamba y
Nueva América. Todas exigen entre 4 y 6 horas de marcha por senderos

naturales que ponen el sabor del turismo de aventura.

2.8. Parque Nacional Cayambe — Coca

Su creacion fue el 17 de noviembre de 1.970, como Reserva
Ecolbgica, tiene una superficie de 403.103 hectareas y cambio de
categoria a Parque Nacional el 31 de julio de 2010.

Se encuentra ubicado en las provincias Nor-andinas de Imbabura y
Pichincha y Nor-orientales de Napo y Sucumbios, su altura varia desde
600 metros sobre el nivel del mar en la comunidad de Sinangue, hasta
los 5.790 sobre el nivel del mar en el Nevado Cayambe. Presenta clima
frio, templado y subtropical segln su altera, con precipitaciones
anuales de 500 a 3.000 mm.?*’

El Parque Nacional Cayambe-Coca conserva un ecosistema en su estado
natural, asi como todos los recursos genéticos dando oportunidad a la
educacion ambiental e investigacion cientifica, protegiendo y aprovechando
racionalmente los recursos hidricos del area, asi como fomentar y suministrar
servicios recreativos y de turismo en &reas verdes de belleza escénica que
permitan la integracién de las comunidades con la tarea de proteger los

recursos naturales.

%" Tomado del archivo Parque Nacional Cayambe - Coca
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Se puede apreciar formaciones bajo el criterio fison6mico como paramos,

gelidofitia y herbazal.

e Paramo

Formacion altoandina predominantemente herbacea. Las plantas
gramineas generalmente forman densos haces. Puede incluir, ademas,
una cantidad variable de plantas almohadilladas, arbustos pequefios de
hojas coriaceas y, en ocasiones, pubescentes. Puede estar intercalado
con pequefias manchas de bosques y/o arbustos, en especial cerca de
la ceja andina, la que es denominada como subparamo por Huber y
Alarcén (1988).%8

e Gelidofitia

Aqui se puede apreciar que la vegetacion es dispersa por lo general hay
presencia de musgos y liquenes sobre un suelo arenoso con abundante

presencia de rocas.
e Herbazal

“Formacion herbacea por hierbas no graminiformes (por ejemplo de las
familias Araceae, Marantaceae y Musaceae) o0 plantas suculentas (por
ejemplo de las familias Aizoaceae y Chenopodiaceae) asociada tipicamente
a pantanos o zonas costeras (Huber y Alarcon 1988). En el Ecuador se lo
encuentra principalmente alrededor de lagunas o en zonas de inundacion de

rios.” %°

% Sierra, R. (Ed.). 1999. Propuesta preliminar de un Sistema de Clasificacion de Vegetacion para el Ecuador
Continental. Proyecto INEFAN/GEF-BIRF y EcoCiencia. Quito, Ecuador. Pag. 40

® Sjerra, R. (Ed.). 1999. Propuesta preliminar de un Sistema de Clasificacion de Vegetacién para el Ecuador
Continental. Proyecto INEFAN/GEF-BIRF y EcoCiencia. Quito, Ecuador. Pag. 41, 42.
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2.8.1. Biodiversidad

El parque cuenta con la mayor diversidad animal y vegetal en el ecuador en
la cual se han identificado 10 zonas de vida segun la clasificaciéon Holdridge,

lo que permite su diversidad climatica, biologica y de paisajes.

En cuanto a diversidad faunistica inventariada alberga 900 especies de aves

identificadas, 110 de anfibios, 140 de reptiles y mas de 200 de mamiferos.

Zonas de Vida

Bosque seco Pre-Montano y Montano-Bajo (bsPM y bsMB),
bosque humedo Montano, Pre- Montano y Montano-bajo (bhPM vy
bhMB); bosque muy humedo Montano, Montano-bajo y Sub-Alpino
(bmhM, bmhMB, bmhSA); y el piso Altitudinal Nival.*

Caracteristicas

Existen 81 lagunas distribuidas indistintamente en el paramo,
abarcando una superficie de 1.217 ha. Las zonas lacustres de mayor
importancia forman el humedal Nucanchi Turupamba de importancia

internacional (RAMSAR), ubicado en Oyacachi y Papallacta.®

e Flora

La rica flora del Parque estd compuesta de especies de importancia

ecologica, econdmica y medicinal como:

®Archivo Parque Nacional Cayambe - Coca
#Archivo Parque Nacional Cayambe - Coca

71



Achupalla (Puya hamata).

Arrayan (Myrciantes halh).

Romerillo (Hypericum laricifolium).
Pumamaqui (Oreopanax ecuadorensis).
Chuquiragua (Chuquiraga jussieui).
Sangre de drago (Croton lenchen).

Aliso (Alnus acuminata).

O O 0O 0O o o o o

Orquideas?®

e Fauna

Posee gran variedad de especies algunas en peligro de extincion que
constituyen patrimonio faunistico del Parque donde se pueden encontrar el
cuchucho, armadillo, guatusa, danta, guanta, mono, conejo, sacha cuy,

cervicabra, venado cola blanca, pudd y oso de anteojos.

Los técnicosla Direccion de Areas Naturales del Ministerio del
Ambiente, han identificado 450 especies de aves, que incluyen al
condor, gavilan, gallinazo de cabeza roja, negra y amarilla; el mirlo,
papagayo, gorrion, minga lito, corbata maigua, dumbique, carpintero,
chupa flor, corbata blanca, gallo de pena, tucan, perdiz grande, paloma
santa, garza tigre, loro cala cali, papagayo toro, churupango, lora fina,

valdivia gavilan y, quindes calzonario, real y de cola verde.*®

%2 Archivo Parque Nacional Cayambe - Coca
% Archivo Parque Nacional Cayambe - Coca
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Oso de anteojos (Tremarctos ornatus).
Venado de cola blanca (Odocoileus peruvianus).
Danta (Tapirus terrestris).

Gallito de la pefa (Rupicola peruviana).

O O O O O

Lobo de paramo (Lycalopex culpaeus).

2.9. Estudio de Impactos Ambientales

Tiene por objetivo el diagnostico, la identificacion, la prediccion,
la valoracion y la mitigaciobn de las consecuencias o efectos
ambientales que determinadas acciones pueden tener sobre la calidad
de vida del hombre y su entorno. El Estudio de Impactos Ambientales,
es un documento técnico que debe presentar el titular del proyecto, a

fin de obtener la DIA (Declaracién de Impacto Ambiental).**

2.10. Capacidad de Carga

Un turismo sostenible es aquel que tiene buenas practicas de conservacion
del ecosistema y de lo fragil que puede ser este, por esto en necesario
conocer el limite de aceptacion en cuanto a la densidad de turistas. La
capacidad de carga nos da una idea clara del maximo de numero de
visitantes que puede recibir un lugar geografico sin que se produzca una
alteracion en el entorno fisico y social ni un deterioro de satisfaccion en la

experiencia de los visitantes.

3 CERRON, JesUs Collazos en su Libro Manual de Evaluacién Ambiental de Proyectos, 2005, Pag. 41.
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2.11. Posicionamiento tedrico personal

El turismo alternativo es una nueva modalidad que en la actualidad ha
incursionado satisfactoriamente, mismo que abarca el turismo rural o
comunitario, el ecoturismo o turismo de naturaleza y la practica de turismo de
aventura; dando una oportunidad al turista de conocer y practicar tres
modalidades de turismo a la vez sin la necesidad de obtener estos servicios

por separados.

Todo lo que acabamos de describir estd enmarcado directamente al turismo
alternativo, de manera que es una herramienta indispensable para el manejo
adecuado de equidad en las dimensiones econdmica, social y ambiental
direccionado al mejoramiento de la calidad de vida y a la conservacion de los

recursos naturales
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2.12.

Glosario de Términos

Alcalino.- Hidroxido metalico muy soluble en el agua, que se
comporta como una base fuerte.

Alfareria.- Arte de fabricar vasijas de barro cocido.

Agustino.- Religioso de la Orden de San Agustin.

Anejo.- Unido o agregado a alguien o algo; con dependencia,
proximidad y estrecha relacion respecto a él o a ella.

Antropo.- Hombre.

Auge.- Periodo o momento de mayor elevacion o intensidad de un
proceso o estado de cosas

Auriferos.- Que lleva o contiene oro.

Baile.- Festejo en que se juntan varias personas para bailar.
Bonanza.- Tiempo tranquilo o sereno en el mar.

Cacicazgos.- Territorio que posee el cacique o la cacica

Coangue.- Valle de las Calenturas Malignas

Chacra.- Alqueria o granja.

Congo.- “Dicho de una persona: Que es utilizada por otra o por otras
para que haga los trabajos que nadie quiere hacer

Carabali.- “Se dice del individuo de raza negra de la region africana
de la costa de Calabar, famoso por su caracter indémito”.

Cosmos.- Espacio exterior a la Tierra.

Danza.- Conjunto de danzantes.

Dominico.- Se dice del religioso de la Orden de Santo Domingo.
Diezmar.- Pagar el diezmo a la Iglesia.

Dimension.- Longitud, &rea o volumen de una linea, una superficie o
un cuerpo, respectivamente.

Ecored.- Tecnologia para el desarrollo sustentable.
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Enajenado.- Dicho de una persona: Que ha perdido la razon de una
manera permanente o transitoria.

Endémicas.- Propio y exclusivo de determinadas localidades o
regiones.

Esplendor.- Luz muy clara que arroja o despide el Sol u otro cuerpo
luminoso.

Espécimen.- Muestra, modelo, ejemplar, normalmente con las
caracteristicas de su especie muy bien definidas.

Estelar.- Perteneciente o relativo a las estrellas.

Estructurar.- Articular, distribuir, ordenar las partes de un conjunto.
Exenta.- Dicho de una persona o de una cosa: No sometida a la
jurisdiccion ordinaria.

Extincién.- Accion y efecto de extinguir o extinguirse.

Ferruginoso.- Dicho de un agua mineral: En cuya composicion entra
alguna sal de hierro.

Fibra.- Cada uno de los filamentos que entran en la composicion de
los tejidos organicos vegetales o animales.

Generalizada.- Considerar y tratar de manera general cualquier punto
0 cuestion.

Geysers (géiser).- Fuente termal intermitente, en forma de surtidor.
Huasipungo.- Pequefia porcion de tierra que cultiva el indio para su
uso, pero que lo obliga a contrato forzoso con el latifundista.

Insurge.- Levantamiento contra la autoridad.

Latifundio.- Propiedad agraria de gran extension que pertenece a una
sola persona y que se caracteriza por la mala explotacion de sus

recursos.
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Liquen.- Organismo resultante de la simbiosis de hongos con algas
unicelulares, que crece en sitios humedos, extendiéndose sobre las
rocas o las cortezas de los arboles en forma de hojuelas o costras
grises, pardas, amarillas o rojizas.

Ludico.- Perteneciente o relativo al juego.

Manifestaciones.- Expresiones de reunion publica, generalmente al
aire libre.

Mercedario.- Se dice del religioso o de la religiosa de la real y militar
Orden de la Merced, fundada por San Pedro Nolasco e instituida por
Jaime el Conquistador

Mortandad.- Gran cantidad de muertes causadas por epidemia,
cataclismo, peste o guerra.

Mixtificar.- Mesclar.

Percibir.- Comprender o conocer algo.

Pluricultural.- Diversidad de vida y costumbres, conocimientos y
grado de desarrollo artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo
social, entre otros.

Pristino.- Antiguo, primero, primitivo, original.

Raro.- Extraordinario, poco comun o frecuente.

Revalorizacion.- Devolver a algo el valor o estimacion que habia
perdido.

Riscos.- Pefasco alto y escarpado, dificil y peligroso para andar por
él.

Terrateniente.- Persona que posee tierras, especialmente la que es
duefia de grandes extensiones agricolas.

Textil.- Dicho de una materia: Capaz de reducirse a hilos y ser tejida.
VaR: valor maximo probable de pérdida a un intervalo de confianza

determinado sobre un cierto periodo de tiempo.
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e Veda.- Campo o sitio acotado o cerrado por ley u ordenanza.

e Vestigio.- Ruina, seflal o resto que queda de algo material o
inmaterial.

e Vid.- Planta vivaz y trepadora de la familia de las Vitaceas, con tronco
retorcido, vastagos muy largos, flexibles y nudosos, hojas alternas,
pecioladas, grandes y partidas en cinco lobulos puntiagudos, flores
verdosas en racimos, y cuyo fruto es la uva.

e Yugo.- Ley o dominio superior que sujeta y obliga a obedecer.

e Zoomorfo.- Que tiene forma o apariencia de animal.*

s Diccionario ilustrado océano de la lengua espafiola, 2004, Espafia.; Microsoft ® Encarta ® 2009. © 1993-2008
Microsoft corporation. reservados todos los derechos.; http://es.wikipedia.org
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CAPITULO Il

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Tipo de Investigacion:

La factibilidad del proyecto se da porque sé utiliz6 interrogantes y se
fundamento en investigacion bibliografica y de campo. El trabajo investigativo
es un modelo cualitativo ya que se enfoca de manera social para este caso.

Es decir es de caracter descriptivo con esquema propositivo.

3.1.1. Documental

La indagacion fue de tipo documental ya que estuvo guiada con
referencias de documentaciones Yy bibliografia como: libros, textos,
enciclopedias, revistas, folletos, paginas de internet, entre otros. La finalidad
es de profundizar y entender las conceptualizaciones utilizando criterios de

diferentes autores sobre la problematica en estudio.

3.1.2. De Campo

La investigacion tiene condiciones de campo, por ende se ejecuté en
el lugar de los hechos en forma cualitativa y no cuantitativa. Como
indagadores tendremos contacto directo con el entorno real para obtener
informacion de primera mano necesaria, que vayan de acuerdo con los

objetivos planteados en este trabajo.
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La investigacion estuvo disefiada con el objeto de diagnosticar y
mejorar el desarrollo de la actividad turistica de la comunidad, que estara

enfocada en la conservacion y sensibilizacion del medio ambiente.

3.2. Métodos:

En la elaboracion de esta investigacion se utilizaron los siguientes

métodos:

3.2.1. Empiricos:

3.2.1.1. Observacién Cientifica:

Esta indagacion se realizé a través de la recoleccion de informacion,
sondeando un problema investigativo en este contenido particular como es el
diagnostico del turismo alternativo que permitird mejorar la actividad turistica,
por parte de la comunidad anfitriona. Método que se utiliz6 en todos los
aspectos que conlleva el proceso de indagacion, que consistié en analizar la
observacién y estudio paciente de un hecho en particular; de tener una
relacion tedrica-practica que genere nuevas formas de concienciacion e
interpretacion de la realidad actual que nos compete, ademas facilito el
analisis de elementos y partes que establece el trabajo del turismo

alternativo.
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3.2.2. Tebricos:

3.2.2.1. Inductivo-Deductivo:

El razonamiento nos lleva de lo particular a lo general o de lo general
a lo particular por lo que se acumul6 las causas de manera general, que
ayudaron a desmembrar el problema en subproblemas vy tuvieron

autenticidad con los objetivos expuestos.

3.2.2.2. Analitico-Sistematico:

Se recolecto las causas en forma general por los usuarios, se analizo
e interpreto los resultados, con la finalidad de llegar a conclusiones acertadas
y formular recomendaciones que ayuden a cambiar situaciones empiricas del

turismo alternativo.

3.3. Técnicas e Instrumentos:

Las técnicas e instrumentos que se utilizaron en la recoleccién de

datos para la investigacion, fueron:

3.3.1. Encuesta:

Esta técnica fue aplicada tanto a los usuarios beneficiarios como a
visitantes para percibir la realidad actual de la comunidad y su entorno, el

instrumento que se utilizé fue el cuestionario de preguntas abiertas y
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cerradas para lograr el objetivo propuesto y analizar los resultados que se

interpret6 del mismo.

3.3.2. Entrevista:

Se realizaron diversas visitas, tanto a profesionales de turismo, técnico
en manejo de Areas Protegidas, Emprendedores de Turismo, con la finalidad
de recabar informacion acertada y real sobre la problematica que

enfrentamos, en lo que se refiere a la practica de la actividad turistica.

3.4. Poblacion.

Para obtener una mayor claridad del universo que se manejo en esta
indagacion se presenta el siguiente cuadro estadistico que refleja la afluencia
de personas que visitan y viven en la comunidad asi como personal Parque

Nacional Cayambe — Coca.

INFORMANTES NUMERO
Jefes de familia de la Comunidad Nueva América 24
Turistas Locales 80
Turistas extranjeros 10
Instituciones publicas 2
Entrevistas empresarios turisticos 3
Entrevistas profesionales de turismo 3
TOTAL 122

Tabla 14, Poblacic’zn’informante )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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3.5. Muestra

El estudio de muestras en esta ocasion tomaremos el total del
universo indagado y dejaremos expuesta la férmula de la muestra como
ejemplo para recordar.

n = Tamafo de la muestra

PQ= Varianza de la poblacion, valor constante = 0.25

N=  Poblacion / Universo

(N-1) = Correccion Geomeétrica, para muestras grandes > 30

E = Margen de error estadisticamente aceptable: 0.02 = 2% (minimo)
K= Coeficiente de correccion de error, valor constante = 2

Fracciéon Muestral

m = Fraccion Muestral
n = Muestra
N = Poblacion / Universo

E = Estrato (Poblacién de cada establecimiento)
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CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS
4.1. Encuestaenfocada ala Comunidad de Nueva América.
1. NATURALEZA DEL VISITANTE

1.1.Lugar de nacimiento

VARIABLE P %
Mariano Acosta 9 38
Pimampiro 7 29
El Alizal 2 8
Pefiaherrera (Intag) 5 21
Rumipamba (Ambuqui) 1 4
TOTAL 24 100

B Mariano Acosta

4%

B Pimampiro

m El Alizal

M Pefiaherrera (Intag)

B Rumipamba
(Ambuqui)

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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A través de los resultados obtenidos de las encuestas aplicadas a
personas presentes en reunion de caracter de cambio de cabildo de la
Comunidad de Nueva Ameérica, podemos analizar que la mayoria de
habitantes son nacidos en la Comunidad antes mencionada, perteneciente a
la Parroquia Mariano Acosta con el 38%, la variable que ocupa el segundo
lugar con el 29% se lo asigna a la cabecera parroquial de Pimampiro, el 21%
se establece que son nacidos en la parroquia de Pefaherrera perteneciente
a la zona de Intag, el 8% corresponde a personas nacidas en el Alizal y con
el 4% damos lugar a las personas nacidas en Rumipamba, lo que podemos
deducir que las personas que conforman la Comunidad de Nueva América
pertenecen a diferentes de lugares, lo que le permite tener una riqgueza

cultural.
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1.2.Género

VARIABLE P %
Masculino 17 71
Femenino 7 29
TOTAL 24 100

B Masculino

B Femenino

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

En cuanto a esta variable, vemos claramente en el grafico que el 71%
corresponde al género masculino y el 29% al género femenino. El cual en la
comunidad se concentra en gran parte por hombres, no obstante esto no

sera un factor que altere los objetivos propuestos en la investigacion.
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1.3.Promedio edad.

VARIABLE P %
Menor de 18 afios 3 13
Entre 18 y 25 afios 6 25
Entre 26 y 35 afos 2 8
Entre 36 y 45 afos 5 21
Mas de 46 afios 8 33
TOTAL 24 100

B Menor de 18 afios
B Entre 18 y 25 afios
= Entre 26 y 35 afios

B Entre 36 y 45 afios

B Mas de 46 afios

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Dentro de esta variable observamos que el 33% de la comunidad
sobrepasa los 46 anos de edad, el 25% se encuentra en una edad joven,
entre los 18 y 25 afios, el 21% esta entre los 36 y 45 afios, el 13% estan en
una edad menor a los 18 afios y el 8% destinamos a las personas que se
encuentran entre los 26 y 35 afos, por lo que derivamos que con la
poblacion se puede realizar diferentes proyectos respectivamente a su
entorno de edad.
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1.4.Estado civil.

VARIABLE P %
Soltero 5 21
Casado 14 58
Viudo 3 13
Union libre 2 8
TOTAL 24 100

H Soltero
m Casado
= Viudo

M Union Libre

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Los datos del grafico derivan que el 58% de la comunidad estan
casados, el 21% se encuentra en un estado soltero, el 13% viudo y el 8% en
union libre. Concluimos que la unidad conyugal es su fortaleza y ejemplo de
la comunidad, la cual se conseguira realizar diferentes alternativas de

proyectos en unién con la comunidad.
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2. EDUCACION

2.1.Formacién académica

VARAIABLE P %
Pre-escolar 6 25
Escolar 15 62
Secundaria 3 13
TOTAL 24 100

M Pre-Escolar
M Escolar

= Secundaria

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

El diagrama determina que el 62% de los encuestados tienen una

educacion basica escolar, el 25% tienen una instruccion pre-escolar,

mientras que el 13% concierne a estudios secundarios, lo que derivamos que

es indispensable mejorar la educacion en Nueva América, a traves de

talleres de capacitacién tedérico-practico.

89



3. SALUD
3.1.Enfermedades méas comunes

VARIABLE P %
Enfermedades respiratorias (gripe, tos) 19 79
Hipertension arterial (presion alta) 4 17
Piodermitis (manchas en la piel) 1 4
TOTAL 24 | 100

4%

B Enfermedades
respiratorias (gripe, tos)

M Hipertension arterial
(presidn alta)

m Piodermitis (manchas en
la piel)

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

El 79% de los malestares mas comunes corresponde a las enfermedades
respiratorias 0 mas conocidas como la gripe y la tos, el 17% concierne a la
hipertension arterial o presion alta inducida en lo general a las personas
adultos mayor, y el 4% determina a la enfermedad conocida como la
piodermitis. Destacamos que en la comunidad existe un bajo indice de
enfermedades de carécter grave, esto se debe a la buena alimentacion

nutritiva que produce dicha poblacion.
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3.2.Enfermedades contagiosas

VARIABLE P %
Sarampion 14 58
Varicela 9 38
Rubeola 1 4
TOTAL 24 100

B Sarampidn
M Varicela

= Rubeola

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

Con respecto a las enfermedades contagiosas producidas en la

comunidad pertinente, designamos el 58% al sarampion, seguido de la

varicela con el 38%, y con un 4% la rubeola. Concluyendo que las

enfermedades presentes en la comunidad son leves y adquieren su

respectivo tratamiento.
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4. NUTRICION Y ALIMENTACION
4.1.Alimentacién diaria

VARIABLE P %
Una vez al dia 0 0
Dos veces al dia 0 0
Tres veces al dia 24 100
TOTAL 24 100

® Una vez al dia
m Dos veces al dia

m Tres veces al dia

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Las personas que conforman la comunidad de Nueva América estan

acostumbradas a la tradicion alimenticia de ingerir tres alimentos diarios,

siguiendo el esquema que la mayoria de paises en el mundo posee.

92



4.2.¢Qué tipo de alimentos consumen diariamente?

VIARIABLE f %
Hortalizas 7 9
Papas 15 19
Arroz de cebada 5 6
Morocho 3 4
Colada de maiz 4 5
Colada de haba 5 6
Leche 8 10
Queso 9 11
Fréjol 6 7
Fideo 10 13
Carne de gallina de campo 5 6
Arveja 3 4
TOTAL 80 100

M Hortalizas
M Papas

M Arroz de cebada

B Morocho

H Colada de maiz

H Colada de haba

H Leche

B Queso

= Fréjol

H Fideo

H Carne de gallina de campo

W Arveja

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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Observamos que el 19% de los encuestados se alimentan de
tubérculos como son las papas, el 13% de fideo, el 11% de queso, el 10% de
leche, el 9% de hortalizas, el 7% de fréjol, el 6% de arroz de cebada, el 6%
de colada de haba y de igual forma el 6% se alimenta con carne de gallina de
campo, el 5% de colada de maiz, el 4% de morocho y el 4% también
consumen granos como la arveja. Podemos deducir que la comunidad de
Nueva América tiene una alimentacion sana y balanceada, misma que es

producida en la comunidad mencionada.
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5. CULTURAL

5.1. Idioma
VARIABLE f %
Castellano 24 73
Quichua 9 27
TOTAL 33 100

M Castellano

M Quichua

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Es visible el detalle grafico que el 73% del universo encuestado
domina el idioma Quichua y el 27% el idioma Castellano, deduciendo que la
mayoria de los habitantes de la Comunidad de Nueva América son bilingties,

conservando una herencia ancestral de sus antepasados.
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5.2. Grupo étnico

VARIABLE P %
Mestizo 9 37
Indigena 15 63
TOTAL 24 100

m Mestizo

M Indigena

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Segun los resultados de esta variable, el 63% de la poblacion se
considera indigena y el 37% mestizo, esclareciendo la interculturalidad de la
comunidad. Determinando una sociedad llena de saberes ancestrales,
conviviendo e intercambiando experiencias y vivencias de diferente
cosmovision andina, y la unidad entre dos grupos étnicos.
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5.3.Tradiciones

VARIABLE f %
Inty Raymi (fiesta del sol) 14 22
Semana Santa 17 26
Dia de los Difuntos 17 26
Fin de afo 14 22
San Juan 1 2
Navidad 1 2
TOTAL 64 100

2% 2%

M Inty Raymi (fiesta del sol)
W Semana Santa

H Dia de los Difuntos

H Fin de afio

M San Juan

= Navidad

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Dentro de las tradiciones de la comunidad, el 26% de la informacion
recopilada festejan la Semana Santa recordando a nuestro Salvador Jesus
Cristo, y con el mismo porcentaje elogian el dia de los difuntos perpetuando
en los seres queridos que han abandonado este mundo de los seres vivos, el
22% glorifica la fiesta del Inty Raymi o fiesta del sol en forma de
agradecimiento al padre sol, y con el mismo porcentaje festejan la fiesta

tradicional de fin de afio, y el 2% festeja navidad y San Juanes.
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5.4. Costumbres

VARIABLE f %
Danza 6 15
Musica 8 21
Coplas 3 8
Gastronomia tipica 6 15
Medicina ancestral 11 28
Shamanes (curanderos) 1 1
Mitos y leyendas 4 10
TOTAL 39 100
W Danza
B Musica
m Coplas

B Gastronomia tipica
B Medicina ancestral
m Shamanes (curanderos)

= Mitos y leyendas

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

El 28% de los habitantes aun practican la medicina ancestral, el 21% se
dedica a la practica del arte de la musica, el 15% se dedican a la danza y de
igual forma con el 15% ejercen la gastronomia tipica, el 10% recuerdan los
mitos y leyendas antepasadas, el 8% resaltan su elocuencia en las coplas y
el 3% practica el shamanismo. Deduciendo que la comunidad tiene una
riqueza cultural que hace la diferencia de otras comunidades, destacandose
de manera positiva para el emprendimiento de la actividad turistica.
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5.5. Vestimenta

VARIABLE P %
Autoctona 9 37
Actual 15 63
TOTAL 24 100

B Autdctona

M Actual

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Respecto a la vestimenta el 63% utiliza indumentaria al tiempo actual
moderno, y el 37% conserva el atuendo autdéctono de su época
esclareciendo con orgullo su descendencia. Manifestamos que al pasar del
tiempo se ha ido perdiendo la costumbre de utilizar la vestimenta autéctona
de su pueblo siendo un factor la migracién a las ciudades y la tendencia

actual que nos presenta el mundo dia a dia.
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6. POLITICA
6.1.0rganizacion de la Comunidad

VARIABLE f %
Cabildo 24 59
Asociaciones 17 41
TOTAL 41 100

M Cabildo

M Asociaciones

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

En cuanto a la organizacién observamos que el 59% est& conformado por
un cabildo comunitario, mientras que el 41% de los encuetados pertenecen
también a una asociacion con el mismo nombre de la comunidad indagada.
Concluimos que la organizacion de la comunidad es mutua en relacion al
progreso de la misma, destacandose un porcentaje de personas en el

emprendimiento turistico.

100



7. PRODUCTIVIDAD
7.1.Productos

VARIABLE f %

Trigo 18 14

Cebada 17 14

Fréjol 18 14

Maiz 17 13

Habas 14 11

Papas 17 13

Chocho 11 9

Arveja 15 12

TOTAL 127 100
H Trigo
M Cebada
H Fréjol
H Maiz
M Habas
M Papas
= Chocho
= Arveja

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Respecto a la agricultura de la comunidad, el 14% produce el trigo,
cebada, y fréjol, el 13% siembra maiz y papas, el 12% arveja, el 11% habas
y el 9% cosechan chochos, por lo que deducimos que sus tierras son fértiles
y se puede cultivar la mayoria de alimentos de primera necesidad y a traves
de este lograr establecer el agro-turismo como complemento de la actividad

turistica.
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7.2. Artesanias

VARAIBLE f %
Confecciones de prendas de vestir 8 32
Tejidos y bordados 17 68
TOTAL 25 100

B Confecciones de prendas
de vestir

B Tejidos y bordados

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Claramente notamos que el 68% se dedica a la manufactura de tejidos y

bordados y el 32% a la confeccién de prendas de vestir, lo que nos indica

gue solamente el género femenino se dedica a la elaboracion de artesanias

a mano, las mismas que representa una actividad de ingresos econémicos a

la comunidad.
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7.3.Dias de comercializacién de productos

VARIABLE f %
Lunes 20 24
Martes 4 5
Miércoles 17 20
Jueves 16 19
Viernes 12 14
Sabado 9 11
Domingo 6 7
TOTAL 84 100

H Lunes

® Martes

m Miércoles
W Jueves

| Viernes
m Sabado

m Domingo

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Para los dias de comercializacion de los productos obtenemos que el
24% de los encuestados eligieron el dia lunes, el 20% el dia miércoles, el
19% el dia jueves, el14% el dia viernes, el 11% el dia sabado, el 7% el dia
domingo y el 5% el dia martes, concluyendo que el lunes y miércoles son los
dias de mayor demanda para la comercializacion de los productos en el
principal mercado mayorista de la region andina norte.
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7.4.Transporte para comercializacion de productos

VARIABLE P %
Propio 2 8
Alquilado 22 92
TOTAL 24 100

H Propio

H Alquilado

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Percibimos que para la transportacion de los productos hacia el mercado,
el 92% lo realiza a través de un vehiculo de alquiler y el 8% lo hace en su
propio transporte. Ultimando que el transporte fletado es indispensable para

la comercializacion de los productos.
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7.5.Servicios

VARIABLE f %
Turismo 24 40
Restaurante 10 17
Guias nativos 15 25
Alojamiento 11 18
TOTAL 60 100

M Turismo
M Restaurante
I Guias nativos

M Alojamiento

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

En proporcion a los servicios que presta la comunidad, el turismo se
encuentra con el 40%, mientras que el 25% pertenece a los guias nativos del
sector, el 18% corresponde a la infraestructura que brinda alojamiento y el
17% a prestar servicios de restaurante, por lo cual manifestamos que la
comunidad tiene los servicios basicos para efectuar la actividad turistica.
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8. SERVICIOS BASICOS

8.1.Agua
VARIABLE f %
Agua potable 18 67
Agua entubada 6 22
Agua empozada 3 11
TOTAL 27 100

B Agua potable
B Agua entubada

M Agua empozada

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Concluimos que la mayoria de las personas de la comunidad reciben
agua potable en un 67% mientras que el 22% lo hace por agua entubada, y
el 11% alberga agua empozada, destacando la afluencia del recurso agua,

pero con un receso en cuestion de recibimiento de agua potable.
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8.2.Electricidad

VARIABLE P %
Luz eléctrica 18
Plantas de luz 2
Paneles
solares 4
TOTAL 24 100

M Luz eléctrica
M Plantas de luz

1 Paneles solares

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

El 75% tiene acceso a luz eléctrica, el17% lo hace a través de paneles
solares y el 2% posee plantas de luz, determinando que un porcentaje de la
comunidad estd consciente de consumir energias alternativas en favor del

medio ambiente.
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8.3.Telecomunicaciones

VARIABLE P %
Teléfono celular 17 71
Teléfono convencional 2 8
Cabinas telefénicas publicas 4 17
Internet 1 4
TOTAL 24 100

M Teléfono celular
M Teléfono convencional
1 Cabinas telefénicas publicas

M Internet

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

En cuanto al acceso de telecomunicaciones, encontramos que el 71% se
comunica a través del teléfono celular, el 17% lo hace mediante cabinas
telefénicas de acceso publico, el 8% tiene instalado un teléfono convencional

y el 4% esta comunicado a través de la tecnologia del internet.
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8.4.Carreteras

VARIABLE f %
Primer orden 12 34
Segundo orden (empedrado) 7 20
Tercer orden (lastre) 6 17
Camino de herradura 10 29
TOTAL 35 100

H Primer orden
B Segundo orden
(empedrado)

Tercer orden (lastre)

B Camino de herradura

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Establecemos que el 34% del trayecto hacia Nueva América es de primer
orden, el 29% corresponde al camino de herradura, el 20% de segundo
orden, y el 17% de tercer orden, por lo que manifestamos que la mitad del
tramo que comunica desde la ciudad de Ibarra con la Comunidad de Nueva
América es asfaltado, una tercera parte se encuentra empedrado,
correspondiente al tramo desde la cabecera parroquial Pimampiro hasta la
Parroquia de Mariano Acosta y el tramo hasta llegar a dicha comunidad se
encuentra lastrado en una cuarta parte del total del recorrido desde la capital
provincial, mientras que el camino de herradura pertenece a los senderos
gue dirige hacia la laguna de Puruhanta, el bosque de Nueva América y al

ecosistema paramo de la zona.
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9. AUTOESTIMA
9.1.Caracteristicas de la persona

VARIABLE f %
Soy generoso 16 14
Consciente 11 10
Sensible 8 7
Paciente 11 10
Lider 9 8
Amable 12 10
Sincero 10 9
Honrado 10 9
Responsable 13 11
Motivador 14 12
TOTAL 114 100

H Soy generoso
m Consciente

m Sensible

M Paciente

M Lider

H Amable

i Sincero

H Honrado

Responsable

= Motivador

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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A continuacibn damos a conocer como se considera el universo
indagado: el 14% soy generoso, el 12% es motivador, el 11% es
responsable, el 10% es consciente, paciente, amable, el 9% es sincero y
honrado, el 8% se considera lider, y el 7% es sensible, o que deducimos que
los habitantes tienen caracteristicas de ser buenos anfitriones con los

visitantes.
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9.2.¢Cuan orgulloso me siento de mi comunidad?

VARIABLE P %
Muy orgulloso 6 25
Poco orgulloso 10 42
No me siento orgulloso 8 33
TOTAL 24 100

B Muy orgulloso
B Poco orgulloso

= No me siento orgulloso

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Se considera que el 42% de los encuestados estan muy orgullosos de su
comunidad y sus atractivos turisticos, el 33% estan poco orgullosos y el 25%
no se sienten orgullosos, por lo que deducimos que la comunidad necesita
una motivacion para trabajar mancomunadamente y darles a conocer de la
riqueza natural y cultural que ellos poseen.
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10.ACTIVIDAD ECONOMICA

10.1. Fuentes de empleo

VARIABLE f %
Agricultura 17 33
Ganaderia 14 27
Silvicultura (bosque, madera) 5 10
Comerciante 1 2
Turismo (guia nativo) 7 14
Artesanias (tejidos, bordados) 7 14
TOTAL 51 100

2%

B Agricultura

B Ganaderia

m Silvicultura (bosque, madera)
® Comerciante

B Turismo (guia nativo)

M Artesanias (tejidos, bordados)

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Es evidente que el 33% de la comunidad se dedica a la agricultura, el

27% a la ganaderia, el 14% se dedica al turismo y a las artesanias de tejidos

y bordados, el 10% a la silvicultura y el 2% son comerciantes, por lo que

manifestamos que la mayor parte de los habitantes dedica su tiempo a la

agricultura, sin tener eleccidbn a otras plazas de empleo por falta de

capacitacion e incentivacion de proyectos de desarrollo.
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10.2. Ingresos econdmicos

VARIABLE P %
Menor a 218 délares 23 96
Entre 301 y 400 ddlares 1 4
TOTAL 24 100

4%

B Menor a 218 ddlares

B Entre 301y 400
délares

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

El diagrama es muy expresivo en relatar que el 96% de la poblacion

encuestada tiene un ingreso econémico menor a 218 dolares americanos y el

4% esta en un ingreso econdmico entre los 301 y 400 dolares, deduciendo

gue la gran mayoria no tiene un mensual fijo de percibir por ausencia de

fuentes de trabajo alternativas en el campo, y la mayoria de personas viven

con una remuneracion a diario a cambio de su trabajo en la agricultura.
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11.VIVIENDA

11.1. Su vivienda es
VARIABLE P %
Propia 21 88
Arrendada 1 4
Gratuita 2 8
TOTAL 24 100

B Propia
M Arrendada

™ Gratuita

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

El 88% de los indagados posee una vivienda propia, mientras que el 8%
de las personas lo tiene gratuita y el 4% arrienda su domicilio, resaltando que
la gente que el hogar lo tiene de forma gratuita conviven con sus familiares.
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11.2. Tipo de vivienda

VARIABLE P %
Casa 16 67
Rancho 2 8
Choza 6 25
TOTAL 24 100

M Casa

H Rancho

m Choza

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

El prototipo de la vivienda de la comunidad tenemos que el 67% son
casas, el 25% chozas y el 8% rancho, por lo que determinamos que en la
zona existe una monotonia de viviendas, dandole realce y atraccion a la
entidad investigada.
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11.3. Material de vivienda

VARIABLE f %
Mamposteria (ladrillo con arena y cemento) 2 7
Madera 10 37
Adobe 15 56
TOTAL 27 100

B Mamposteria (ladrillo
con arena y cemento)

B Madera

= Adobe

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

En cuanto al material de construccion de la vivienda se refiere,
mantenemos que el 56% de los hogares son construidos con adobe, el 37%
tiene la construccion con madera del medio y el 7% equivalente a un minimo
porcentaje tiene su cimentacion de mamposteria. Resaltando la mayoria de
los hogares con caracteristicas de tiempos remotos, brindando a los
visitantes una imagen mondétona lleno de historia y leyendas.
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11.4. NUmero de cuartos de la vivienda sin considerar cocina,
bafio, corredores.

VARIABLE P %
De 1 a 2 cuartos 17 71
De 3 a 4 cuartos 6 25
De 5 a 6 cuartos 1 4
TOTAL 24 100

M De 1 a 2 cuartos
H De 3 a 4 cuartos

W De 5 a 6 cuartos

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

En cuanto al numero de cuartos en la vivienda, nos permitimos concluir
que el 71% del universo investigado tiene de uno a dos cuartos, el 25% de
tres a cuatro cuartos y el 4% de cinco a seis cuartos, destacando que el

namero de cuartos es libre del bafio, cocina y corredores.
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11.5. Abastecimiento de agua en la vivienda

VARIABLE P %
Por tuberia dentro de vivienda 3 12
Por tuberia fuera de la vivienda 17 71
No recibe agua por tuberia 4 17
TOTAL 24 100

M Por tuberia dentro de
vivienda

M Por tuberia fuera de la
vivienda

= No recibe agua por tuberia

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Para el abastecimiento de agua a los hogares, encontramos que el 71%
lo hace a través de tuberias instaladas por fuera de la vivienda, el 17% no
recibe agua mediante tuberia, y el 12% recibe el agua por tuberia colocada
dentro de la vivienda. Deduciendo que es pertinente encomendar la
realizacion de abastecimiento de agua por tuberia por el interior del hogar en
su totalidad, mediante gestién municipal del Cantén Pimampiro
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11.6. ¢De dénde proviene el agua?

VARIABLE P %
De red publica 15 62
De pozo 4 17
De rio, vertiente, acequia 5 21
TOTAL 24 100

M De red publica

H De pozo

m De rio, vertiente, acequia

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Observamos en el grafico que la procedencia del agua en un 62%
proviene de red publica, el 21% de rios, vertientes, acequias, y el 17% de
pozo, el cual deducimos que la zona posee una riqueza natural en cuanto al
recurso agua. Para seguir manteniendo el recurso hidrico es a través de
capacitaciones a los pobladores de la comunidad en temas medio

ambientales y turisticos.

120



11.7. Eliminacion de las aguas negras o servidas

VARIABLE P %
Por red publica de alcantarillado 4 17
Por pozo ciego 16 67
Por pozo séptico 1 4
Son eliminados hacia una quebrada, acequia o
rio 3 12
TOTAL 24 100

B Por red publica de
alcantarillado

B Por pozo ciego

Por pozo séptico

B Son eliminados hacia una
quebrada, acequia o rio

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Es claro que el 67% de la comunidad elimina las aguas negras a través
de un pozo ciego, el 17% por red publica de alcantarillado, el 12% elimina
hacia una quebrada, y el 4% a través de un pozo séptico. Concluimos que en
la topografia que se encuentra la comunidad, la respuesta de mayor
porcentaje es la manera mas tradicional de eliminar las aguas servidas,
siempre y cuando tengan su respectivo tratamiento, pero, es indispensable
gue las autoridades de turno intervengan para dar un tratamiento técnico.

121



11.8. Metros de construccion

VARIABLE P %
Menor de 20 m2 10 42
Entre 21 y 30 m2 9 37
Entre 31y 40 m2 3 13
Entre 41 y 50m2 2 8
TOTAL 24 100

B Menor de 20 m2
B Entre 21y 30 m2
m Entre 31y 40 m2

HEntre 41y 50m2

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

En cuanto a la construccion de la infraestructura, miramos que el 42%
tiene una cimentacién basica menor a 20 m2, el 37% entre 21 y 30 m2, el
13% entre 31y 40 m2, y el 8% entre 41 y 50 m2, por lo cual derivamos que
la mayor parte de la poblacion se encuentra en un nivel de vida semejante y
por ende las casas son homogéneas dando una caracteristica propia de una
comunidad.
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11.9. Su vivienda posee

VARIABLE f %
Agua potable 11 24
Agua entubada 12 27
Luz eléctrica 19 42
Teléfono 3 7
TOTAL 45 100

B Agua potable
B Agua entubada

W Luz eléctrica

H Teléfono

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

El 42% de las viviendas posee el servicio basico de luz eléctrica, el 27%
tiene una instalacion de agua entubada, el 24% recibe agua potable y el 7%
estd comunicado por medio de teléfono, cabe mencionar que el servicio
telefénico es a través de banca mobile inalambrica.
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11.10. Eliminacion de la basura

VARIABLE P %
Por carro recolector 12 50
Por terreno baldio o quebrada 5 21
Por incineracion o entierro 7 29
TOTAL 24 100

M Por carro recolector

M Por terreno baldio o
quebrada

m Por incineracion o
entierro

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

En cuanto a la eliminacién de la basura el 50% de la comunidad lo hace a
través de un carro recolector publico, el 29% mantiene una cultura ancestral
y la separa por incineracion o entierro en terrenos donde labran la tierra, y el
21% la excluye en un terreno baldio o quebrada. Ante este Ultimo resultado
plasmamos que carecen de concienciacion ambiental y lo remediariamos a

través de talleres de capacitacion dirigida a las personas de la comunidad.
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11.11.  Principal combustible para cocinar

VARIABLE f %
Gas 20 51
Electricidad 3 8
Lefa o carbén 16 41
TOTAL 39 100

M Gas
M Electricidad

I Lefia o carbodn

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

El principal combustible para cocinar es el gas con el 51%, mientras que
el 41% ocupa la lefia o carbon, y el 8% de las personas cocina con
electricidad. Destacamos que la tradicién de la coccion con lefia no se ha
perdido en la comunidad, pero también se ha influenciado en un minimo
porcentaje el cocido a través de la tecnologia, mediante estufas eléctricas.
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11.12.  Servicio higiénico

VARIABLE f %
Escusado de uso exclusivo del hogar 14 45
Escusado de uso comun para varios hogares 3 10
Letrina 12 39
No tiene 2 6
TOTAL 31 100

M Escusado de uso exclusivo
del hogar

M Escusado de uso comun
para varios hogares

W Letrina

H No tiene

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Dentro de los servicios bésicos, estamos que el 45% de los hogares
mantiene el escusado de uso exclusivo del hogar, el 39% aun ocupa la
letrina, el 10% lo tiene el escusado de uso comun para varios hogares, y el
6% de los domicilios no tiene este servicio principal. Concluimos que las
autoridades locales presten atencioén a realizar un tratamiento de las aguas
negras para toda la comunidad.
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11.13. Servicio de ducha

VARIABLE f %
De uso del hogar 14 56
De uso comun a varios hogares 2 8
No tiene 9 36
TOTAL 25 100

B De uso del hogar

H De uso comun a varios
hogares

= No tiene

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

En cuanto al servicio de ducha, tenemos que el 56% es de uso del hogar,
el 36% no tiene, y el 8% es de uso comun a varios hogares, deduciendo que
las viviendas que carecen de este servicio utilizan métodos alternativos de

aseo.
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11.14.  Utilizacién de la vivienda para actividad econdémica

VARIABLE f %
Inquilinato 1 11
Manufactura 2 22
Comercio (tienda) 1 11
Alojamiento de personas 5 56
TOTAL 9 100

M Inquilinato
B Manufactura

m Comercio (tienda)

B Alojamiento de personas

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

En la representacion grafica nos indica que el 56% de las personas
encuestadas, utilizan sus viviendas para el alojamiento de personas, el 22%
para talleres de manufactura, el 11% lo utiliza para el inquilinato de personas
y también con el 11% lo dedica al comercio local o tiendas. Lo que
representa que la comunidad posee un ingreso econémico alternativo, aparte

del trabajo cotidiano.
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12.INTERES DE LA PERSONA

12.1. ¢Le gustaria trabajar en union con la comunidad?
VARIABLE P %
Si 24 100
No 0 0
TOTAL 24 100

0%

uSi

® No

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

El 100% del universo encuestado, estan de acuerdo en trabajar en
conjunto por el bienestar del desarrollo de la comunidad, y estan prestos

también a asistir voluntariamente a talleres de capacitacion para un mejor
emprendimiento en la comunidad.
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12.2. ¢Le gustaria interactuar con un turista?

VARIABLE P %
Si 23 96
No 1 4
TOTAL 24 100

mSi

H No

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Del total de encuestados de la comunidad, el 96% le gustaria interactuar
con un turista, y el 4% no le gustaria. Deducimos que la gran mayoria de las
personas les gusta compartir sus conocimientos y experiencias con
visitantes, por ende dar a conocer su cultura y forma de vida que conviven

cotidianamente.
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12.3. ¢ Estaria dispuesto a participar en talleres de capacitacion

como?

VARIABLE f %
Gastronomia étnica 7 10
Gastronomia
vegetariana 6 9
Gastronomia
internacional 5 7
Gastronomia nacional 7 10
Guianza turistica 15 21
Atencion al cliente 7 10
Higiene y salubridad 4 6
Medio ambiente 9 13
Turismo 10 14
TOTAL 70 100

W Gastronomia étnica

B Gastronomia vegetariana

® Gastronomia
internacional

W Gastronomia nacional

B Guianza turistica

m Atencion al cliente

1 Higiene y salubridad

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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El 21% esta dispuesto a participar en talleres de capacitacién sobre
guianza turistica, el14% en turismo, el 13% en materia de medio ambiente,
el10% en gastronomia étnica, gastronomia nacional, atencion al cliente, el
9% en gastronomia vegetariana, el 7% en gastronomia internacional, y el 6%
en higiene y salubridad. Deduciendo que toda la poblacion tiene animo de
participar en las capacitaciones y por ende formarse para brindar un valor

agregado a quien los visita.
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12.4. ¢Le gustaria que se implemente un centro de interpretacion
ambiental de la zona?

VARIABLE P %
Si 24 100
No 0 0
TOTAL 24 100

0%

| Si

H No

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Es clara la gréafica, la cual nos dice que al 100% de los encuestados le
gustaria que se implemente un centro de interpretacion ambiental de la zona
en la comunidad, manifestando que la poblacién aspira capturar los
atractivos turisticos naturales y culturales en un fragmento para dar a

conocer su riqueza natural a personas que se les dificulte desplazarse hacia
los lugares turisticos.
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12.5. ¢, Cudles de los siguientes nombres le parece atractivo para
el centro de interpretaciéon ambiental?

VARIABLE f %
Centro de interpretacion Nueva
América 21 72
Centro de interpretacion Puruhanta 6 21
Centro de interpretacion Ati
P“unchay (dia de energia) 2 7
TOTAL 29 100

H Centro de interpretacion
Nueva América

M Centro de interpretacion
Puruhanta

m Centro de interpretacion
Ati P'unchay (dia de
energia)

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

El 72% coincide que el centro de interpretacion ambiental lleve el nombre
de “Nueva América”, el 21% pretende llamarle “Puruhanta”, y el 7% optd por
“Ati P’unchay” en lengua quichua, o dia de energia. Las personas
encuestadas manifiestan llamarle por el propio nombre que lleva la
comunidad, de tal manera hacer hincapié de todos los atractivos turisticos

que posee la comunidad con un solo nombre.
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12.6. ¢ Con qué tipo de estructura le gustaria que esté construido
el centro de interpretaciéon ambiental?

VARIABLE f %
Hormigon armado (loza) 6 22
Madera 8 30
Madera con arena 'y
cemento 13 48
TOTAL 27 100

M Hormigdn armado (loza)

B Madera

© Madera con arenay
cemento

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Para la construccion del centro de interpretacion ambiental, el 48% de
encuestados quieren que se construya con madera, arena y cemento,
mientras que el 30% dice que solo se cimente con madera del medio, y el
22% con hormigén armado. Deduciendo que la mayor parte de encuestados
se inclina hacia una construccion mixta y que esta a su vez esté acorde con

la belleza paisajistica.
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12.7. ¢Qué le gustaria que se implemente en el centro de
interpretacion ambiental?

VARIABLE f %
Salas de audio y video 17 28
Servicios higiénicos 16 27
Mirador 13 22
Area para recreacion 14 23
TOTAL 60 100

M Salas de audio y video
B Servicios higiénicos
= Mirador

m Area para recreacién

Encuesta dirigida a moradores de la comunidad
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Respecto a la pregunta ¢qué le gustaria que se implemente en el
centro de interpretacién ambiental?, el 28% solicita salas de audio y video, el
27% servicios higiénicos, el 23% area para recreacion, y el 22% un mirador
panoramico. De tal manera que el espacio de interpretacion de los atractivos

tenga todo lo necesario para hacer mas ameno la visita a este lugar.
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4.2. Encuestadirigida a turistas

1. Naturaleza del visitante

1.1. Procedencia
VARIABLE f %
Ecuatoriana 80 89%
Colombiana 7 8%
E.E.U.U. 3 3%
TOTAL 90 100%

3%

M Ecuatoriana
H Colombiana

WE.E.U.U.

Encuesta dirigida a turistas )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Claramente podemos apreciar que el 89% de turistas son ecuatorianos y
en bajo porcentaje como es el 8% son colombianos y un 3% provienen de
Estados Unidos de América. Esto nos demuestra que el principal cliente al
gue encontramos en la zona es de Imbabura o Carchi, y sefiala un potencial

de mercado al que se debe enfocar.
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1.2. Genero

VARIABLE f %
Femenino 42 47%
Masculino 48 53%

TOTAL 90 100%

H Femenino

H Masculino

Encuesta dirigida a turistas )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Estos datos deducen que el 53% son turistas varones y un 47% son
turistas mujeres, la diferencia de porcentaje es minima demostrando que las
condiciones de cualquier actividad o infraestructura deben estar enfocadas a

los dos géneros cumpliendo con los requerimientos que estos necesitaren.
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1.3. Promedio edad

VARIABLE f %
Menor de 18 afios 61 68%
Entre 19 y 25 afos 19 21%
Entre 26 y 35 afos 5 6%
Entre 36 y 45 afos 3 3%
Mas de 46 afios 2 2%

TOTAL 90 100%

6% 3% 2%

B Menor de 18 afios
H Entre 19 y 25 afios

Entre 26 y 35 afios
B Entre 36 y 45 afios

B Mas de 46 afios

Encuesta dirigida a turistas .
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Se observa en el diagrama que mas de la mitad de turistas son
adolescentes, en un 21% son adultos jovenes y en pequefios porcentajes
son adultos mayores, esto nos da a entender que los adolecentes gustan
mas de los atractivos naturales ya que buscan experiencias nuevas y el
contacto con la naturaleza para disfrutar de un ambiente sano, se debe tomar
en cuenta también a los adultos y las condiciones fisicas climatoldgicas,
topogréficas para cualquier actividad enfocados a nuestros turistas, es
directamente proporcional con su edad.
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1.4. Formacion académica

VARIABLE f %
Primaria 8 9%
Secundaria 80 89%
Superior 2 2%

TOTAL 90 100%

Titulo del grafico

2%

M Primaria
M Secundaria

W Superior

Encuesta dirigida a turistas )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

La formacion académica de los turistas en un gran porcentaje como es
el 89%, nos demuestra el nivel educativo del principal turista es de
secundaria al cual se puede aplicar términos mas técnicos para cualquier

tipo de actividad turistica o por ende ser mas explicativos.
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1.5. Profesiéon

VARIABLE f %
Ingeniero 4 5%
Arquitecto 2 2%
Abogado 2 2%
Medico 2 2%
Estudiante 80 89%

TOTAL 90 100%

M Ingeniero
B Arquitecto
= Abogado
B Medico

M Estudiante

Encuesta dirigida a turistas .
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

La encuesta demuestra que el 89% de los turistas son estudiantes,
guienes gustan de este atractivo por conocer mas de nuestra riqgueza natural
y cultural que posee la comunidad de Nueva América, también es de
considerar la visita de profesionales de diferentes ramas quienes buscas un

ambiente sano para compartir junto a sus familiares.
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1.6. Ocupacion laboral

VARIABLE f %
Empleado publico 4 5%
Empleado privado 4 4%
Emprendedor 0 0%
Independiente 0 0%
Jubilado 2 2%
estudiante 80 89%

TOTAL 90 100%

0%

B Empleado publico
B Empleado privado
= Emprendedor

B Indempendiente
M Jubilado

H estudiante

Encuesta dirigida a turistas .
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Este segmento de poblacién encuestada nos da un porcentaje de él 89%
de la poblacién esta realizando turismo y desarrollando su trabajo para las
instituciones educativas, que buscan adquirir nuevos conocimientos e

informaciéon de la zona.
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2. Perfil socio-econémico

2.1. Promedio de ingresos mensuales
VARIABLE f %
Menos de 500 usd 80 89%
Entre 501 usd y 1000 usd 9 10%
Mas de 1001 usd 1 1%
TOTAL 90 100%

1%

B Menos de 500 usd
M Entre 501 usd y 1000 usd
= Mas de 1001 usd

Encuesta dirigida a turistas )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

La primera variable nos da la capacidad de gasto o de pago del turista,
siendo su ingreso promedio mensual menor a quinientos doélares americanos,
el 10% gana de quinientos un dolares a mil dolares mejorando su capacidad
de compra y teniendo un tipo de cliente cada vez mas exigente.
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2.2. ¢Cuénto destina a viajes y turismo de sus ingresos

mensuales?

VARIABLE f %
Menos de 15% 80 89%
Entre el 16% y 30% 10 11%
Mas del 31% 0 0%

TOTAL 90 100%

0%

B Menos de 15%
HEntreel 16% y 30%
= Mas del 31%

Encuesta dirigida a turistas )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Podemos observar en el diagrama que un 89% de la poblacion

encuestada dedica menos del quince por ciento de sus ingresos mensuales a

actividades turisticas, y un once por ciento entre dieciséis y treinta por ciento

de los ingresos mensuales. Podemos decir entonces que falta motivacion

para realizar actividades turisticas o generar mas productos turisticos que

motiven a la poblacién a conocer nuestro pais.
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2.3. ¢En qué emplea mas gastos econdmicos de sus ingresos

mensuales en sus viajes y turismo?

VARIABLE f %
Alimentacion 33 37%
Alojamiento 21 23%
Transporte 36 40%

TOTAL 90 100%

H Alimentacion
B Alojamiento

W Transporte

Encuesta dirigida a turistas .
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

El universo encuestado invierte sus ingresos econémicos en la actividad
turistica en lo que respecta al transporte en un 40%, a la alimentacién con el
37%, y el 23% lo dedica al alojamiento. Recabamos que las personas que se
dedican a realizar turismo necesitan adquirir los servicios turisticos basicos
antes mencionados, de tal manera el cliente se sienta satisfecho del lugar

gue visita y saber que volveran en otro momento.
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3. HABITOS Y COSTUMBRES DE VIAJES Y TURISMO

3.1 ¢ Cuando usted viaja lo hace con?
VARIABLE f %
Solo 13 14%
Pareja 10 11%
Familia 43 48%
Compafieros de trabajo 3 3%
Amigos 14 16%
Tours planificado 0 0%
Paseo institucional 7 8%
TOTAL 90 100%
0% : B Solo
M Pareja
3% m Familia

B Compafieros de trabajo
= Amigos

H Tours planificado

I Paseo institucional

Encuesta dirigida a turistas .
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Es claro que las personas en sus viajes dedicados al ocio prefieren ir en
familia, lo que nos indica que tenemos que realizar nuevos productos
turisticos dedicados a grupos familiares, y también es claro que las personas
no estan acostumbradas a adquirir tours planificados a través de agencias de

viajes.
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3.2. ¢ Cuéando usted viaja busca?

VARIABLE f %
Tranquilidad 31 34%
Aventura 24 27%
Naturaleza 18 20%
Cultura 6 7%
Conocimiento 11 12%

TOTAL 90 100%

B Tranquilidad
B Aventura

1 Naturaleza
M Cultura

m Conocimiento

Encuesta dirigida a turistas .
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

El 34% de los turistas principalmente buscan tranquilidad, como también
buscan aventura, naturaleza, cultura y muchos conocimientos sobre los
lugares mas remotos que tiene Ecuador, por ello la comunidad de Nueva
América es ideal para brindar a los visitantes todo aquello que necesitan para

relajarse y vivir nuevas experiencias.
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3.3. Su frecuencia de viajes y turismo al afio es:

VARIABLE f %
Una vez al afio 39 43%
Dos a cuatro veces al afio 35 39%
Mas de cinco veces al afio 16 18%
TOTAL 90 100%

M Una vez al afio
M Dos a cuatro veces al afio

= Mas de cinco veces al aino

Encuesta dirigida a turistas i
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

El diagrama nos demuestra que el 43% realizan viajes y turismo por lo
menos una vez al afo, el 39% lo realizan dos a cuatro veces al aflo y en un
16% mas de cinco veces al afio. Concluimos que la mayoria de las personas
planifican sus viajes de turismo en épocas especificas como en: dias
feriados, vacaciones de verano, entonces debemos aplicar una estrategia de

promocion para éstas épocas y dar a conocer este lugar.
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3.4. ¢ Cuéando usted viaja prefiere?

VARIABLE f %
Destinos urbanos 41 46%
Destinos rurales 49 54%

TOTAL 90 100%

M Destinos urbanos

M Destinos rurales

Encuesta dirigida a turistas )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Los datos derivados de la encuesta de acuerdo a la preferencia de sus
destinos podemos apreciar que el 54% de los encuestados les gusta visitar
el ambiente rural, y un 46% prefiere los destinos urbanos, esto demuestra la
necesidad de incentivar a la actividad turistica en zonas rurales.
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3.5. ¢Para sus viajes usted?

VARIABLE f %
Organiza o planifica por cuenta propia 86 96%
Compra paquetes todo incluido en operadoras turismo 4 4%
TOTAL 90 100%

B Organiza o planifica por
cuenta propia

B Compra paquetes todo
incluido en operadoras
turismo

Encuesta dirigida a turistas i
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Las encuestas realizadas nos demuestran que el 96% de los turistas
organizan o planifican sus propios viajes, de ahi la necesidad de crear
alternativas en las zonas rurales de nuestro pais y se comprueba la falta de

costumbre de los visitantes para comprar paquetes en agencias de viajes.
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3.6. ¢Cual es el medio de transporte para sus viajes y turismo?

VARIABLE f %
Vehiculo Propio 31 34%
Transporte Publico 59 66%
Tour operador 0 0%

TOTAL 90 100%

0%

B Vehiculo Propio
B Transporte Publico

= Tour operador

Encuesta dirigida a turistas )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Los turistas en sus viajes utilizan en un 66% el transporte publico y en un
34% el vehiculo propio, dejando a un lado a los tour operadores, esto

demuestra que no existe operadora que trabaje con la Comunidad de Nueva
Ameérica por ende en Pimampiro.
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3.7. ¢ Cuando usted viaja que alimentacion prefiere?

VARIABLE f %
Comida étnica de la zona 48 53%
Comida conocida por usted 40 45%
Comida vegetariana 2 2%
TOTAL 90 100%

2%

B Comida étnica de la zona
B Comida conocida por usted

= Comida vegetariana

Encuesta dirigida a turistas )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Las preferencias alimenticias nos demuestran que en un 53% prefieren
comida étnica de la zona, el 45% prefieren platos conocidos o comerciales y
en un pequefio porcentaje son turistas que solo se alimentan de comida
vegetariana, esto nos hace reflexionar que los turistas buscan productos
cultivados en la zona y que es necesario rescatar la gastronomia tipica y

generar otra actividad turistica como es el agroturismo.
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3.8. ¢ Cuéando usted viaja por cuantos dias lo hace?

VARIABLE f %
Menos de 4 dias 82 91%
Entre 5y 8 dias 5 6%
Mas de 9 dias 3 3%

TOTAL 90 100%

H Menos de 4 dias
M Entre 5y 8 dias
m Mas de 9 dias

Encuesta dirigida a turistas i
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

El diagrama demuestra que los turistas permanecen menos de cuatro
dias en un atractivo, siendo este un porcentaje muy alto y un 6% de turistas
visitan un atractivo entre 5 y 8 dias, el 3% nos demuestra que visitan un
atractivo por mas de 9 dias, esto nos da a entender que los turistas por lo
general aprovechan los fines de semana o feriados cortos para realizar sus

actividades turisticas.
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4. ANALISIS DEL PROYECTO

4.1. ¢,Como se informé Ud. De este atractivo?
VARIABLE f %
Internet 17 19%
Familiares y amigos 68 76%
Agencias u operadoras de turismo 0 0%
Revistas 0 0%
Television 5 5%
TOTAL 90 100%

M Internet
B Familiares y amigos
Aencias u operadoras de

turismo

M Revistas

M Televisidon

Encuesta dirigida a turistas )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

El atractivo se ha dado a conocer por medio de familiares y amigos en un
76%, un 17% a través del internet y en un 5% a través de la television. El
mejor medio para dar a conocer este atractivo ha sido a través de las buenas
experiencias que las personas comparten, se observa que la pagina web
creada por el Municipio de Pimampiro también promociona a la comunidad y

a los atractivos naturales del lugar.
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4.2. ¢ Cuéantas veces ha estado en este atractivo o lugar?

VARIABLE f %
Una vez 50 56%
Entre 2y 3 veces 22 24%
Mas de 4 veces 18 20%
TOTAL 90 100%

B Una vez
B Entre 2 y 3 veces

= Mas de 4 veces

Encuesta dirigida a turistas i
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Los resultados de la encuesta nos permite que el 56% visitan este
atractivo por primera vez, el 24% entre 2 y 3 veces y en 20% mas de cuatro
veces, confirmando que este atractivo tiene una tendencia hacer visitado
cada vez mas por personas que desean descubrir de la riqueza natural y

cultural que nos brinda la Comunidad de Nueva América.
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4.3. ¢ Cudles de los siguientes atractivos visitd previo a este?

VARIABLE f %
Hosteria Oasis 3 4%
Hosteria Arco Iris 1 1%
Hosteria Kibutz 0 0%
Hosteria Aruba 0 0%
Pueblos afro-ecuatorianos 2 2%
Rio Chota 11 12%
Ninguno 73 81%

TOTAL 90 100%

m Hosteria Oasis

m Hosteria Arco lIris

m Hosteria Kibutz

® Hosteria Aruba

® Plueblos afro-ecuatorianos
m Rio Chota

= Ninguno

Encuesta dirigida a turistas

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

Otros atractivos que se encuentra previo la visita a la Comunidad de

Nueva América son las hosterias, los pueblos afro ecuatorianos, el rio chota,

pero el diagrama nos hace deducir que los turistas no provienen de estos

atractivos sino que directamente llegan a visitarnos, siendo este un potencial

independiente que se puede manejar con otra tipologia del cliente.
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4.4.

gustaria

¢Cual de estos servicios turisticos le
experimentar?
VARIABLE f %
Guianza 34 8%
Hospedaje 58 13%
Transporte 46 11%
Alimentacion 42 10%
Cabalgata 31 7%
Caminata 36 8%
Campamentos 42 10%
Pesca recreativa 41 9%
Aviturismo 11 2%
Turismo comunitario 20 5%
Talleres artesanales 19 4%
Centro de interpretacion ambiental 25 6%
Ciclismo de montafia 29 7%
Deportes extremos 1 0%
TOTAL 435 100%
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2%

0%

W Guianza

B Hospedaje

B Transporte

W Alimentacion

M Cabalgata

m Caminata

m Campamentos

M Pesca recreativa

M Aviturismo

B Turismo comunitario

M Talleres artesanales

1 Centro de interpretacion

ambiental

Ciclismo de montafia

Encuesta dirigida a turistas i
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Este diagrama nos demuestra cuales son los principales servicios que el

turista prefiere,

interpretacion ambiental.

entre ellos destaca el

hospedaje,

transportacion,

alimentacion, el camping, pesca, caminatas, guianza, cabalgatas, el ciclismo

de montafia y observamos también la necesidad de crear un centro de

159




4.5. ¢ Cudl de estos atractivos le cautivd mas para esta visita?

VARIABLE f %
Laguna Puruhanta 54 43%
Bosque de Nueva América 56 44%
Comunidades 16 13%

TOTAL 126 100%

B Laguna Puruhanta
M Bosque de Nueva América

Comunidades

Encuesta dirigida a turistas )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Dentro de los atractivos mas visitados encontramos al Bosque de Nueva
América, que es el mas visitado por los turistas, con un porcentaje menor del
44%, se ubica la laguna de Puruhanta, el cual este ambiente lacustre esta
lleno de muchas leyendas y mitos que hacen de ella més deslumbrante para
su visita. Concluimos que debemos tomar medidas de proteccion para no
causar impactos ambientales en los atractivos turisticos naturales y asi no
alterar el equilibrio del ecosistema.
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4.6. ¢Le gustaria que se implemente un centro de interpretacion

ambiental en este destino?

VARIABLE f %

Si 89 99%

No 1 1%
TOTAL 90 100%

1%

mSi

H No

Encuesta dirigida a turistas .
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

La poblacion encuestada nos demuestra la necesidad de crear un
Centro de Interpretacion Ambiental de este lugar, y a través de este se
permita mediante medios pedagdgicos comunicar la riqgueza ambiental y

cultural de los atractivos, ya que la topografia de la zona no es apta para
todo tipo de visitantes.
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4.7. ¢, Cudles de los siguientes nombres le parece atractivo para

el centro de interpretaciéon ambiental?

VARIABLE f %
C.ILA. Nueva América 41 46%
C.1.A. Nuestro Entorno 11 12%
C.I.A. Puruhanta 31 34%
C.I.A. Ati Punchay (dia de energia) 7 8%
TOTAL 90 100%

m C.I.LA. Nueva America

H C.I.LA. Nuestro Entorno

= C.I.A. Puruhanta

H C.I.A. Ati Punchay (dia de
energia)

Encuesta dirigida a turistas .
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

En el diagrama podemos observar de la preferencia en cuanto al
nombre del centro de interpretacion se refiere y el 46% de la poblacion
encuestada se inclina que lleve el nombre de la ubicacion y a de la

comunidad.

Es visible la grafica, que el total del universo encuestado se inclina que el
Centro de Interpretacion Ambiental lleve el nombre de la comunidad, por

tradicion y honor a la comunidad en la que ellos han venido produciéndola.
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4.8. ¢Con qué tipo de estructura le gustaria que esté construido

el centro de interpretaciéon ambiental?

VARIABLE f %
Hormigon armado 26 29%
Hierro 14 15%
Madera 26 29%
Madera con arena y cemento 24 27%

TOTAL 90 100%

B Hormigon armado

W Hierro

= Madera

H Madera con arena y
cemento

Encuesta dirigida a turistas .
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

La estructura de la poblacién encuestada esta de acuerdo para que el
Centro de Interpretacion Ambiental se construya con Madera y Hormigon,
concluyendo que el centro se construird con material mixto para soportar las
condiciones climéticas del lugar y para que esta no deteriore la belleza

paisajistica.
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4.9. ¢ Qué le gustaria que se implemente en el centro de

interpretacion ambiental?

VARIABLE f %
Sala de audio y video 51 26%
Servicios Higiénicos 41 21%
Mirador 58 29%
Area de Recreacion 48 24%
TOTAL 198 100%

M Sala de audio y video
B Servicios Higiénicos
= Mirador

M Area de Recreacion

Encuesta dirigida a turistas )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Estamos de acuerdo con el gréafico, en implementar un mirador para
gue los turistas puedan tener un acceso mas visible de los paisajes que nos
brinda la naturaleza, y puedan ellos capturar esos momentos inolvidables a
través de la fotografia.
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La necesidad de proyectar videos educativos a quienes nos visiten y a
la propia comunidad, nos proporciona la necesidad de ampliar un area para

adecuarle como sala de audio visuales.

Es indispensable crear servicios higiénicos para uso de los visitantes como
un servicio basico y adecuar un espacio verde como area de recreacion con
juegos ludicos, donde el visitante pueda compartir y disfrutar una parte de su

vida con el medio ambiente.
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4.3. ANALISIS DE LA MATRIZ DEL NIVEL DEL MANEJO DEL
TURISMO ALTERNATIVO EN LA COMUNIDAD NUEVA AMERICA

Para el desarrollo se diagnosticara la situacion actual del turismo alternativo
en la Comunidad Nueva América y se determinara el nivel de manejo q esta
tiene, es relevante que se analice muy imparcial y técnicamente los aspectos
positivos y negativos que la comunidad presenta. Y lograr determinar la
necesidad de una propuesta que contribuya con el desarrollo integral turistico

técnico de la Comunidad Nueva América del Canton Pimampiro.

Metodologia para realizar el analisis del nivel de manejo del turismo

alternativo en la Comunidad Nueva América que a continuacion se detalla:
1.- Determinacion de aspectos o ambitos a calificar:

e Sociocultural
e Econdmico
e Educativo
e Ambiental
e Turistico
e General
2.- Se ha construido una escala de valores de nivel a evaluar de una manera

cuantitativa, la escala es la siguiente:

ESCALA SIGNIFICADO
2 Muy Alto
1 Alto
0 Medio
-1 Bajo
-2 Muy bajo
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3.- En cada area establecida se ha determinado indicadores del nivel del

manejo del turismo alternativo se les ha evaluado o establecido un valor

numérico de acuerdo a la escala anterior.

4.- Con los valores asignados anteriormente se ha establecido la sumatoria

de los mismos, cantidad que ha sido dividida para el nimero de indicadores

del area, con la finalidad de establecer el nivel d del manejo del turismo

alternativo de la Comunidad Nueva América.

La formula sera entonces:

Donde:
NMT= nivel de manejo del turismo
> Tl= sumatoria total de indicadores

NCM= numero de campo muestral

5.- Una vez determinado el nivel del manejo del turismo alternativo de

acuerdo a cada aspecto; determinaremos la calificacion y su andlisis

respectico.
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Matriz del nivel del manejo del turismo altemativo en la Comunidad Nueva Ameérica

SITUACION ACTUAL
Niveles va:l Idel manejo
el turismo
Aspectos Desarrollo Alto| Medio T — ITI
1 0 nllf
Fuentes de trabajo
Calidad de vida Total es -1 =
Soclo- Ali stratégi Nivel de manejo
CULTURAL ianzas estratégicas . J]
Integracién Social ajo
Rescate de cultura
Ingresos parala empresa
Ingresos para trabajadores Total es -2 =
ECONOMICO Estabilidad econémica Nivel de manejo
Cultura de productividad muy bajo
Creacién de microempresas
Recuperacion del recurso
natural
Manejo del recurso natural Total es -2 =
AMBIENTAL | Conservacidn del recurso Nivel de manejo
natural muy bajo
Manejo de desechos
Contaminacién
Capacitacién
Difusién
- - Totales-1=
EDUCATIVO Giras de observacion Nivel de manejo
Actualizacion de bajo
conocimientos
Investigacion
Sobrecarga Turistica
Afluencia Turistica
- Total es-2=
IMPACTO Rescate de atractivos de la
TURISTICO zona

Cultura de ocio

Diversificacién de Turistas

Nivel de manejo
muy bajo
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IMPACTO SOCIO - CULTURAL

Nivel

Indicadores

Fuentes de trabajo

X

Calidad de vida X
Alianzas estratégicas X
X

Integracién Social

Rescate de cultura X

TOTAL -2 -4 0 0 0

TOTAL -6
NIVEL DE DESARROLLO SOCIAL- CULTURAL
-6
N[V ET— =12=1
5
Nivel de Desarrollo Socio-Cultural= Nivel de manejo bajo
ANALISIS

El nivel de desarrollo es bajo, ya que consideramos imperativo que la
comunidad y los ciudadanos que habitan en el sector tengan nuevas
oportunidades de trabajo, mejora en la calidad de vida mediante alianzas con
organismos encargados del turismo, y a la vez sirva para rescatar sus raices

ancestrales y culturales.
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4.2 IMPACTO ECONOMICO

Nivel
-2 -1 0 1 2
Indicadores
Ingresos para la empresa X
Ingresos para trabajadores X
Estabilidad econémica X

Cultura de productividad

Creacidon de microempresas X

TOTAL -4 -3 0 0 0

TOTAL -7

NIVEL DE IMPACTO ECONONICO

Nivel de Impacto Econémico = Nivel de manejo bajo

ANALISIS

El nivel de impacto econémico es bajo, la propuesta permitird un beneficio
directo a la economia de la Comunidad Nueva América mediante la actividad

turistica.
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4.3 IMPACTO AMBIENTAL

Nivel Impactos

Indicadores

Recuperacion del recurso natural

Manejo del recurso natural

Manejo de desechos

X
X
Conservacioén del recurso natural X
X
X

Contaminacioéon

TOTAL -10 0 0 0 0

TOTAL -10

NIVEL DE IMPACTO AMBIENTAL

-10

Nivel de Impacto Ambiental = Nivel de manejo muy bajo

ANALISIS

No existe un control ambiental adecuado, es necesario que se haga un
manejo adecuado de los recursos naturales que permitan la conservacion del

entorno.
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4.4 IMPACTO EDUCATIVO

Nivel Impactos
-2 -1 0 1 2
Indicadores

Capacitacion X
Difusion
Giras de observacion X

Actualizacidon de conocimientos X

Investigacion

TOTAL -4 -3 0 0 0

TOTAL -7

NIVEL DE IMPACTO EDUCATIVO

Nivel de Impacto Educativo = Nivel de manejo bajo

ANALISIS

Se determino que el nivel de manejo de difusién, capacitacién, etc. Es bajo
ya que no existe una adecuada actualizacion de conocimientos dentro de la
comunidad. Por ello es necesario actualizar con capacitaciones permanentes

a las personas gque conforman la Comunidad Nueva América.
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4.5 IMPACTO TURISTICO

Nivel Impactos

Indicadores

Sobrecarga Turistica X

Afluencia Turistica X

Rescate de atractivos de lazona | X

Cultura de ocio

Diversificacion de Turistas X

TOTAL -8 -1 0 0 0

TOTAL -9

NIVEL DE IMPACTO TURISTICO

Nivel de Impacto Turistico = Nivel de manejo muy bajo.
ANALISIS

El nivel de impacto turistico es muy bajo por eso es necesario crear nuevos y
novedosos atractivos turisticos que fomenten la actividad turistica de la zona
y que satisfaga las necesidades del turista nacional y extranjero,

aprovechando los recursos que se posee.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones.

1. EIl turismo es la visita hacia un lugar diferente al lugar de residencia
habitual con caracter de conocimiento, recreacion, investigacion, negocio
y otros, de manera adecuada y conlleve a una comprension y respeto

mutuo que este sea sostenible, ético y responsable.

2. El turismo ha venido tecnificandose cada dia mas y creando nuevas
modalidades, hasta llegar a los lugares mas remotos y siendo este una

herramienta de conservacion entre ser humano y medio ambiente.

3. En el pais desde el mes de enero de 2005 hasta el mes de agosto de
2011, el turismo receptor ha crecido considerablemente, tomando en
cuenta que la baja mayor de ingreso de turistas es en el mes de mayo de
2006 con 57.275 visitantes, a diferencia del segundo cuatrimestre que
vamos del afio de 2011 el Ecuador tiene un crecimiento del 7,38%;
766.699 personas extranjeras, correspondiendo al 73,22% al total de

ingreso de personas en el afio de 2010.
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. Citamos que el mayor niumero de ingreso de visitantes de extranjeros a
nuestro pais son de Colombia, seguido de Estados Unidos, Perq,

Argentina, Espafia entre otros paises sudamericanos y europeos.

El ingreso mayor de turistas hacia las areas naturales del Ecuador es al
Parque nacional Cajas con 19,214 visitantes nacionales, luego se ubica el
Parque Nacional Cayambe Coca con 8,662 visitantes nacionales y
531extranjeros durante el afio 2010.

Dentro de los lugares mas visitados del Ecuador se encuentra el Centro
Histérico de Quito, Parque Historico de Guayaquil, Ruinas de Ingapirca,
Lago San Pablo o Imbakucha, Lagunas de Mojanda, Malecon 2000, entre
otros, siendo la provincia de Imbabura participe del turismo receptivo de

nuestro pais.

. Con el desarrollo del turismo alternativo la provincia de Imbabura por su
riqueza topografica se presta adecuadamente para la practica del mismo.

La supervivencia de la flora y fauna silvestre existente en nuestro entorno

es clave para el desarrollo de la vida y equilibrio del medio ambiente.
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9.

10.

11.

12.

Las costumbres y tradiciones que mantienen los pueblos son riquezas
abundantes que resaltan en un pais pequefio, que necesitan ser

generalizadas y permanentes.

Con respecto a los servicios basicos y turisticos de la Comunidad, se
determina que son suficientes para el desarrollo del emprendimiento de la
actividad turistica. Consideramos que la practica del turismo es un ente a
nivel global y una alternativa para generar nuevas fuentes de empleo y

obtener un mejor nivel de vida y adelanto para la Comunidad y del pais.

Dentro de la cultura de la Comunidad investigada y de acuerdo con las
encuestas, el 27% de los pobladores aun conservan el dialecto nativo
como es el idioma Quichua, y dentro de esta se encuentra las principales
costumbres que reflejan la riqueza cultural como la medicina ancestral, la
masica, la gastronomia tipica y la danza como principales practicas, a su
vez complementan con la vestimenta autéctona del grupo étnico indigena,
lo que representa una fortaleza al momento de presentar una oferta

diferenciada dentro del mercado turistico.

La comunidad al estar ubicada en un sector netamente agricola y poseer
una topografia irregular y varios tipos de pisos climaticos, permite el
cultivo de alimentos de comercializacién de primera necesidad como el
trigo, cebada, fréjol, habas, papas, maiz, entre otros, permitiendo

acoplarse a actividades agroturisticas.
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13.

14.

15.

16.

Con la existencia de una actividad turistica en la Comunidad podemos
decir que el nivel de manejo del turismo es bajo ya que prestan algunos
servicios empiricamente como es la alimentacion, hospedaje y guianza,
ademas existe un deficiente compromiso por parte de los dirigentes ya
gue los servicios se los debe brindar con responsabilidad y seguridad
para el turista.

De acuerdo con las encuestas aplicadas a personas involucradas con el
desarrollo de la Comunidad, referente a la implementacion de un Centro
de Interpretacion Ambiental, el 100% de los beneficiarios y el 99% de
visitantes indagados estan de acuerdo en la construccion del centro de
interpretacion. El cual brindard el conocimiento adecuado de los
atractivos turisticos y su biodiversidad a personas que se les imposibilite

efectuar el viaje hacia los destinos.

En lo referente a la participacion de instituciones involucradas en el
mejoramiento de la Comunidad, en algunos de los casos no existe una
adecuada coordinacion con la comunidad, lo cual dificulta la ejecucion de

proyectos para el desarrollo de Nueva América.

La biodiversidad dentro del Bosque Primario Andino “Nueva América” es
el factor que despierta el interés en los turistas por visitar un sitio natural y
preservado, ademas esta es una experiencia innovadora en el Ecuador
por recibir el Pago por Servicios Ambientales, un incentivo mas para

cuidar nuestros bosques.
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17.El turismo es un componente importante en el desarrollo socio-econdémico
y cultural de una comunidad, de un pais, por el hecho de acoplarse a la

diversidad de actividades que permiten beneficios economicos.

18.El registro no archivado del ingreso de visitantes dificulta caracterizar la

tipologia del visitante.

19.En relacién de las fichas de campo del manejo del turismo alternativo en
la comunidad, se evidencia un nivel de manejo bajo en lo referente a
aspectos socio-culturales y educativos, en los aspectos econdmicos,

ambientales y de impacto turistico su nivel de manejo es muy bajo.
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5.2. Recomendaciones.

1. Es necesario que el Municipio de Pimampiro y el Parque Nacional
Cayambe — Coca emprenda un plan de capacitacion dirigido a los
habitantes de la Comunidad con temas relacionados al turismo y medio
ambiente, para cultivar en ellos una cultura turistica y la actitud de un

buen anfitrion.

2. Analizado los resultados de la investigacion se recomienda la
implementacion de un Centro de Interpretacion Ambiental donde informe,
eduque y conciencie de forma positiva a los visitantes de la gran
importancia que tiene la proteccion y conservacion del medio natural que
nos rodea, ademas transmita la promocion de los recursos naturales y

culturales.

3. Se deberia considerar el disefio y estructuracion de un control de ingreso
de turistas que permita contabilizar a las personas que visitan este
atractivo y se implemente una tarifa econdmica minima para ingresar
hacia los atractivos turisticos naturales del Parque Nacional Cayambe —

Coca.

4. Se sugiere a los gobiernos provinciales y locales pertinentes el arreglo y
mantenimiento adecuado de las vias que conducen hacia la comunidad
indagada, de tal manera se convierta en un eje de mayor afluencia por los

visitantes y se complemente con frecuencias diarias de transporte publico.
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5. En base a los resultados obtenidos de las encuestas, se propone al
Municipio local la difusion y promocion de la comunidad visitada para que
aumente la afluencia turistica en este destino, y sea mas conocida a nivel
provincial, nacional e internacional, de la misma forma colocar en lugares
estratégicos rotulos de informacion turistica y que estos contengan la
informacion necesaria para brindar un mejor servicio y ubicacién de la

Zona.

6. Es necesario concientizar a las personas de la Comunidad de Nueva
Ameérica en conservar y manejar sosteniblemente los recursos naturales y
culturales, de tal manera estos se mantengan inalterable para futuras

generaciones.

7. Se debe elaborar material publicitario y su respectiva difusion a las
diferentes entidades enmarcadas con el turismo y estudiantes afines, de
tal manera la Comunidad llegue a marcar un segmento de mercado

dentro de la actividad turistica.

8. En relevante la creacion de actividades que permita a la comunidad
involucrarse con el turismo y generar fuentes de empleo que mejoren la

calidad de vida.
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CAPITULO VI

PROPUESTA ALTERNATIVA

8.5. Titulo de la Propuesta

DISENO DE UN CENTRO DE INTERPRETACION AMBIENTAL, EN
LA COMUNIDAD DE NUEVA AMERICA, CANTON PIMAMPIRO,
PROVINCIA DE IMBABURA.

8.6. Justificacién

Tomando en consideracion la investigacion realizada, hemos
analizado los inconvenientes por los cuales atraviesa la Comunidad Nueva
Ameérica y por la importancia que posee el Parque Nacional Cayambe Coca
se plantea el disefio de un centro de interpretacion la misma que nos
permitird que los turistas tengan un lugar donde se les pueda informar de la
riqueza cultural y ambiental, de igual forma el guia puede recibir al turista y
se haga un control adecuado, beneficiando a los entes involucrados como
son la comunidad, el parque nacional y a los turistas, esto nos permitira
superar las falencias que al momento existen y estan limitando al recurso

turistico que se posee.

Por la importancia que posee el Parque Nacional Cayambe Coca se
plantea crear un sitio en el cual se exponga todo lo que en ella existe

complementandola con informacién de nuestro pais y de que cierta manera
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su ubicacion sea de mejor accesibilidad para el publico, este centro estara
ubicado en la Comunidad de Nueva América en el Canton Pimampiro de la
provincia de Imbabura y llevara el nombre de Centro de Interpretacion
Ambiental “Nueva América”, con finalidades principalmente ladico-didactas y

turisticas.

Con este centro pretendemos concientizar sobre la necesidad de
cuidar y preservar nuestros recursos naturales y la biodiversidad del parque.

La interpretacion ambiental es una actividad educativa y un
medio de comunicacibn que se basa en tres instrumentos
fundamentales: la investigacion, conservacion y difusion que trata de
revelar los significados y relaciones existentes a través del uso de
herramientas didacticas o experiencias que por medios ilustrados
transmitir informacion del legado cultural, histérico y natural de un

territorio concreto.*®

Se tiene como objetivo dotar de informacion facil y comprensible para
nifos, estudiantes, jovenes y adultos de hechos, procesos o problemas
relacionados con el medio ambiente que sean amenos, pertinente,
organizados con un tema que permita el esparcimiento de los usuarios y

turistas, mediante recorridos guiados.

% Confréntese con http://es.wikipedia.org/wiki/Interpretaci%C3%B3n_del_Patrimonio
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Factibilidad

El desarrollo del proyecto es factible por cuanto los turistas nacionales
como extranjeros y comunidad local estan de acuerdo con la creacion del
Centro de Interpretacion Ambiental, por el hecho de estar conscientes de la
necesidad de la existencia de un medio de ensefianza, aprendizaje y
conservacion del entorno natural donde se desarrolla la vida, de igual forma
los expertos afirman que es una buena estrategia para promocionar los

atractivos turisticos de esta zona y segmentar mercado.

Con respecto al presupuesto previsto para la creacion del Centro de
Interpretacion, citamos que el Parque Nacional Cayambe Coca apoyara con
la infraestructura, muebles y enseres, suministros de oficina, equipos
tecnologicos, con un monto total de $ 55.500,03 y la comunidad de Nueva
América colaborara con la mano de obra constante durante el trayecto que

perdure la construccion.

6.3. FUNDAMENTACION.

6.3.1. Fundamentacion educativa

Para el desarrollo de esta propuesta se fundamenta en la pedagogia
necesaria para comprender la realidad y esta influya en el desarrollo de las
personas con la capacidad de interpretar por si solos y transformar esta

informacion en aprendizaje proyectandose en destrezas para su desarrollo.
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6.3.2. Fundamentacioén social

Indiscutiblemente el centro de interpretacion ambiental mejorara la
actividad turistica por consiguiente la calidad de vida de los habitantes de la

comunidad la cual esta de acuerdo con la creacion de este centro.

6.3.3. Fundamentacion ecoldgica

Nace de la obligacion y responsabilidad de mejorar la percepcion
ecoldgica y turistica que nos brinde un desarrollo en el comportamiento para

proteger, concientizar y promover un medio ambiente sano, seguro y estable.

Nos permitimos citar una frase del argentino filosofo KOVADLOFF
Santiago: "Durante centenares de miles de afios, el hombre luché para
abrirse un lugar en la naturaleza. Por primera vez en la historia de
nuestra especie, la situacién se ha invertido y hoy es indispensable

hacerle un lugar a la naturaleza en el mundo del hombre".

6.3.4. Fundamentacion turistica

El turismo es un sector econdmico y una excelente herramienta que
permite generar ingresos econdmicos y nuevas fuentes de empleo donde
una buena actividad sustentable es la respuesta global a los sectores

econdmicos, sociales y ambientales.
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6.4 OBJETIVOS

6.4.1 Objetivo General

Diseflar un centro de Interpretacion Ambiental que contribuya con la
conservacion ambiental y el desarrollo social de la Comunidad Nueva

Ameérica en el Canton Pimampiro, Provincia de Imbabura.

6.4.2 Objetivos Especificos

1. Disefar los planos arquitectonicos del Centro de Interpretacion
Ambiental.

2. Estructurar el sistema organizacional y administrativo del Centro de
Interpretacion Ambiental.

3. Disefiar los medios interpretativos para el Centro de Interpretacion
Ambiental.

4. Elaborar un plan promocional de difusibn para el Centro de
Interpretacion Ambiental Nueva América.

5. Determinar el presupuesto de inversion para la creacion del Centro de

Interpretacion Ambiental.
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MMapa 2

MAPA FISTCO DEL CANTOMN PINMAMPIRO

Cerro Megro Rumi
F200

PICHINCHA

Gréfico 2: Ubicacién Sectorial

Fuente: Tomado de http://www.pimampiro.gov.ec; Direccion de Planificacion - GPP
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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El centro de Interpretacion Ambiental Nueva América estara ubicado en
el Canton Pimampiro, Parroquia Mariano Acosta, Comunidad Nueva

Ameérica junto a la casa comunal del mismo nombre.

6.6. DESARROLLO DE LA PROPUESTA.

6.6.1. Antecedentes

La conservacion de los recursos naturales dentro de lo que es el Parque
Nacional Cayambe-coca y la utilidad publica establece algunas pautas para
el mantenimiento y preservacion en el que se puede adquirir un beneficio
social, la Comunidad de Nueva América al participar directamente con el
P.N.C.C. nos permite enfocarnos en esta alternativa que conlleva a un
desarrollo econémico-social de la comunidad y la concientizacidn, proteccion
de los recursos en donde el turismo a través de sus herramientas técnicas,
cumplira con los objetivos y los visitantes al ser concientizados seran quienes

en un futuro adquieran un interés por conservar la biodiversidad.

La mejor forma es la Interpretacion ambiental que aplicada con eficiencia y
eficacia llegara a formar personas con conciencia conservacionista, esta
actividad educativa que pretende comunicar entre los significados y
relaciones de la naturaleza utilizando objetos o instrumentos informativos
involucrara a los visitantes, adquiriendo una experiencia directa asimilaran el

mensaje de conservacion.
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6.6.2. Disefio de los planos arquitecténicos del Centro de Interpretacion

Ambiental.

a) Propdsito del centro de Interpretacién Ambiental

El centro estara permanentemente al servicio local e
internacional, abierto al publico mostrando un enfoque del
entorno natural y cultural que deben ser conservados y

promocionados a través del turismo.

Rescatar el patrimonio Natural y Cultural a través de las
investigaciones de estudiantes o del P.N.C.C de la Provincia y

nuestro entorno ambiental.

Motivar a la visita de Areas de Conservacion e informar de la

riqueza ecoldgica, cultural y turistica.

Crear una conciencia de conservacion de los recursos
naturales, culturales y turisticos a través de los medios

interpretativos del Centro de Interpretacion Ambiental.
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b) Planificacion del disefio de la Infraestructura del Centro de
Interpretacion Ambiental.

Se debe realizar una arquitectura tradicional que no altere los rasgos
autoctonos de la comunidad, con la utilizacion de materiales acordes a
construcciones aledafas, pero esta debe tener una estructura fuerte y

qgue nos proteja de fuertes lluvias y frios constantes.

El area de construccion total es de 91.78 m2 o 100m2 de
construccion, este estara ubicado en un sitio estratégico ya que desde
alli podemos apreciar las hermosas cordilleras que se encuentran en
el P.N.C.C.

La estructura de la planta fisica sera:

e Cimientos y contra piso de hormigon simple

e Mamposteria de ladrillo visto

e Columnas de madera.

e Cubierta de madera con impermeabilizante y teja rustica

e La instalacion eléctrica, de agua potable, instalaciones sanitarias
modernas y adecuadas para el propésito.

e Se adecuara los equipos mobiliarios, tecnolégicos y los medios de
interpretacion evitando gastos innecesarios dentro del centro.

e En el area de recepcion se adecuara con los muebles y enseres,
suministros de oficina y los equipos de computacion.

e Los servicios higiénicos deben estar distribuidos en dos secciones,
para damas y otro para caballeros.

e Todo esto adaptado para personas con capacidades diferentes.

e lluminacién natural adecuada a la orientacién del sol.
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Disefio de medios interpretativos se tomaron en cuenta los siguientes

criterios:

e Tipo de material

e Disefio de facil mantenimiento y reparacion.
e Contenido tedrico claro, breve y atractivo.

e Exhibidores novedosos e interactivos.

e Durabilidad
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6.6.3. COSTO DE CONSTRUCCION DEL CENTRO DE INTERPRETACION

Tabla 15, Servicios Turisticos.

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

) a b C d=a*c
DESCRIPCION
CANTIDAD | UNIDAD UFI)\IIT'II'EACIJQ?O F')I'RC))I%I'C,:LO
Preliminares

Limpieza Manual Del Terreno 100,00 m2 $ 0,50 $ 50,00
Nivelacién 50,00 m3 $ 3,50 $ 175,00

Excavacién De Cimiento A
Mano 16,00 m3 $ 3,00 $ 48,00
Hormigon Ciclopio 42,00| mlineal $71,00| $2.982,00
Contrapiso De Hormigén Simple 83,48 m2 $12,00| $1.001,76
Mamposteria De Ladrillo 42,00 m2 $11,00 $ 462,00
Enlucido 100,00 m2 $ 6,00 $ 600,00
Estructura En Madera Cubierta 118,66 m2 $12,00| $1.423,92
Cubierta De Teja 118,66 m2 $ 6,50 $771,29
Cielo Raso De Madera 118,66 m2 $1500| $1.779,90
Pintura Interior - Exterior 100,00 m2 $ 3,00 $ 300,00
Piso De Ceramica 83,48 m2 $1500| $1.252,20
Punto De lluminacion 10,00 pto $ 22,00 $ 220,00
Punto De Toma Corriente 11,00 pto $ 22,00 $ 242,00
Tablero De Control 1,00 u $ 65,00 $ 65,00
Puerta De Madera Paneleada 7,00 m2 $ 90,00 $ 630,00
Ventana De Madera Y Vidrio 6,00 m2 $ 65,00 $ 390,00
Punto De Agua 10,00 pto $ 35,00 $ 350,00
Punto De Desagiie 1,00 pto $ 14,00 $ 14,00
Inodoro Tanque Bajo 2,00 pto $ 80,00 $ 160,00
Lavamanos Blanco 2,00 u $ 70,00 $ 140,00
Encespado 200,00 m2 $ 3,00 $ 600,00
PRECIO | $ 13.657,07
PLANIFICACION | $1.365,71
PRECIO TOTAL | $ 15.022,78
PRECIO POR M2 $ 273,14
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6.6.4. Estructura organizacional y administrativa del Centro de
Interpretacion Ambiental.

6.6.4.1. Creacion de la marca
e Objetivo
Posicionar al centro de interpretaciéon ambiental “Nueva América”

como un referente de concientizacion ecoldgica y turistica a nivel

nacional.
e Identidad Visual
a. Definicion del nombre
Junto al Centro de interpretacion Ambiental encontramos a la
Comunidad Nueva América, por esta razon, el nombre escogido para el

centro corresponde al lugar de donde se desarrolla el proyecto, y la

investigacion confirma la existencia de este nombre.

Centro de Interpretacion Ambiental “Nueva América”
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b. Eleccion del Logosimbolo

Logosimbolo N°1

CENTRO DE INTERPRETACION

o A

”CENTRO DE INTERPRETACION

Logosimbolo N°3

 CENTRO DE INTERPRETACION

A NuevalAmeérica
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c. Definiciéon del Logosimbolo

CENTARO DE INTERPRETAHCION

Nueva

Es la imagen grafica y tipografica que muestra el Centro de Interpretacion

Ambiental “Nueva América”

d. Definicion del Logo Tipo

Al hablar de logotipo nos estamos refiriendo al tipo de letra utilizado, en
este caso hemos denominado dos tipos de letra como son la “Neutron demo”
para las palabras CENTRO DE INTERPRETACION vy “Arial Black cursiva”
para las palabras Nueva América, la mismas que presentamos a color tal

como debe reproducirse en todas sus aplicaciones.
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CENTRO DE INTERPRETACION

NEUTARON DEMO

Nueva

ARIAL BLACK CURSIVA

En caso de encontrar el logotipo dispuesto de forma diferente a la que se
presenta, se lo debe rechazar.

e. Definicion del Isotipo

En este caso el isotipo nos referimos al elemento o signo grafico del
logosimbolo, este grafico simbolizara a la empresa, mismo que se lo puede

interpretar de la siguiente manera:
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El Lobo

Simboliza la riqueza natural del lugar y el lobo se caracteriza como
una especie mas comun que podemos Vvisualizar si caminamos
cuidadosamente por el PNCC.

LaN

Se la identifica como la primera letra de las palabras “Nueva América”.

f. Eleccién de Slogan

o “Conserva tu viday la de los demas, cuida el medio ambiente”

0 “Conserva tu vida, conserva la naturaleza”

o0 “Cuidar el medio ambiente, es cuidarte y amarte a ti mismo”

0 “Sinecesitas vivir, ayuda a cuidar la naturaleza”

0 “Cuida tu vida, salva la naturaleza”
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g. Definicién de Slogan
“Conserva tu vida, conserva la naturaleza”
Se ha escogido este slogan como una estrategia mas de concientizacion y

preservacion de la naturaleza, cumpliendo con la misién que deseamos

comunicar.

El tipo de letra que se ha escogido es la “Freestyle Script” y se visualizara de

la siguiente manera:

Consorsa il oonserva lo Natwralozs”

/5@&@?455%@&5

h. Dimensiones del Logosimbolo

CENTRO D& INTERPAKRETAHCION

Nueva

Conserva tu vida, conserva la Naturabeza”

10 cm

22 cm
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Estas son las dimensiones que utiliza la marca, para utilizarse pequefia o

mas grande debe ser directamente proporcional a las medidas dadas.

i. Colores Corporativos

Los colores escogidos en el logosimbolo son el azul y el verde, logrados de

la siguiente manera:

De acuerdo a CMYK: que son las siglas que se usa normalmente en

impresion, esta hace uso de colores basicos.

Azul

Verde

C 100% C 47%
M 82% M 0%
Y 0% Y 94%
K 2% K 0%
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Estrategias de Marketing

Mision

El Centro de Interpretacion Ambiental “Nueva América” con
derecho privado, contribuira a crear una cultura ambiental de
conservacion apoyada en la interpretacion como una herramienta
eficaz, y que estos esfuerzos sean viables para potencializar la

actividad turistica.

Visién

El Centro de Interpretacion Ambiental “Nueva América” en los
préximos cinco afios sera un ente legal que brindara informacién sobre
educacion ambiental y permitird poner en valor los atractivos naturales
y culturales de este lugar, para minimizar los impactos de una forma
dindmica, a través de la construccion de senderos interpretativos,
sefalética, mapas parlantes, exposicion de fotografias, videos,

material publicitario, creando una experiencia unica e inolvidable.

Politicas
El Centro de Interpretacion Ambiental desarrollard sus acciones

en base a politicas establecidas de caracter moral, civico, ética y de

convivencia.
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El Centro de Interpretacion permanecera abierto de martes a

domingos, incluyendo dias feriados.

El horario de entrada y de visita para el personal y visitantes del
Centro sera a las 08h00 am, y de salida a las 17h00 pm.
El personal a cargo de prestar sus servicios en el Centro de

Interpretacion, estara debidamente capacitado en el tema a tratar.

Cada semestre los guias del Centro asistiran a sus respectivas
capacitaciones en temas como: medio ambiente, turismo, cultura,

historia, guianza de grupos y atencion al cliente.

El Centro tendra una imagen corporativa, de tal manera el personal
debera estar debidamente uniformado con el logotipo del Centro, el

mismo que utilizaran todos los dias.

Los turnos de fin de semana y dias feriados seran rotativos entre

todos los guias del Centro.

Para el ingreso de turistas al Centro de Interpretacion se cobrara un
valor simbalico, mismo que sera utilizado para su mantenimiento.
La promocion del Centro se realizara a través de tripticos y su difusion

se lo hara por medio de instituciones educativas y empresas turisticas.
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Valores

Innovacion: Tener continuas estrategias y nuevos métodos de

trabajo.

Puntualidad: Es el esfuerzo de estar a tiempo en un lugar especifico
para cumplir con tus obligaciones laborables cotidianas.

Coherencia: Es la correcta conducta que debemos tener en todo

momento, especialmente lo que efectuamos como trabajo.

Comunicacion: Debemos tener wuna constante y efectiva
comunicacién, entre todos los miembros que formamos parte de una

empresa, asi como con los visitantes de otros lugares.

Calidad: Un valor que tenemos que emprender en todos los ambitos

de cada uno de los proyectos que realizamos.

Justicia: Dirigido al personal, tanto en el trato como en la asignaciéon
de actividades a realizar, dependiendo éstas de las funciones que

realiza.

Confianza: Fundamento de toda relacion humana. Realizar las
labores de la mejor manera, con la finalidad de satisfacer a cada uno
de los clientes y saber que sin confianza es imposible avanzar y

crecer.
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e Compromiso: Brindar un servicio con eficiencia, conocimiento a la
sociedad y brindar un equilibrio a las personas y al medio ambiente, al
respetar y cumplir todas las normas establecidas para el cuidado de
éste.

Organigrama

VR
ADMINISTRADOR
N
N =N =N
Secretaria Guia Guardaparque
N— N— N—
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F.

Manual de Funciones

Cargo: Administrador

Objetivo

Es importante la presencia y responsabilidad de la persona que administra,

mismo que es encargado de la organizacion del Centro de Interpretacion,

ademas de dirigir y controlar las actividades a efectuarse con liderazgo para

el demas grupo, obteniendo resultados positivos de los objetivos planteados

en beneficio del Centro.

Funciones y Responsabilidades

Representar al Centro de Interpretacion Ambiental en asuntos

administrativos y de trabajo.

Liderar con responsabilidad los objetivos planteados por la organizacion.
Planificar y coordinar los recursos disponibles para eventos vy
capacitaciones del personal en funcién de las necesidades del Centro de

Interpretacion Ambiental.

Distribuir y promocionar correctamente la informacion del Centro de

Interpretacion Ambiental a instituciones educativas.

Evaluar el rendimiento de los empleados.
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Perfil del Cargo

e Licenciado o Ingeniero en Administracion de Empresas Turisticas o
carreras afines.

e Facilidad de palabra.

e Habilidad para analizar leyes y reglamentos que rigen los procesos.

e Comprender informacion de diversa indole.

e Mantener relaciones personales.

e Expresarse en forma oral y escrita de manera clara y precisa.

e Capacidad de decision.

e Capacidad de liderazgo.

e Destreza en el uso del computador.

e Mantener un excelente ambiente laboral.

Cargo: Secretaria
Objetivo

Ejecutar labores secretariales administrativas contribuyendo con el proceso,
gestion y tramitacion de documentos, ademas del manejo de archivos del
Centro de Interpretacion Ambiental y asumir funciones y responsabilidades

cuando el administrador se encuentre ausente.

Funciones y responsabilidades

e Cumplir con todas las funciones inherentes a una secretaria (recepcion

de documentos, llamadas telefonicas, manejo de archivos, entre otros).
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e Elaborar actas, decretos, oficios, memorandos, reportes, informes,

convocatorias, solicitudes.

e Emitir certificaciones que delegue el administrador del Centro.

e Cumplir con cualquier actividad administrativa asignada por el

administrador.

Perfil del cargo

e Licenciada en Secretariado Bilingue.

e Técnicas Secretariales.

e Manejo de equipo comun de oficina (computadora, fax, fotocopiadora y
otros).

e Meétodos y procedimientos de oficina.

e Técnicas de archivo, ortografia, redaccion y mecanografia.

¢ Relaciones humanas.

¢ Normas de cortesia.

e Habilidad para relacionarse con publico en general,

e Expresarse claramente en forma verbal y escrita,

e Segquir instrucciones orales y escritas,

e Tratar en forma cortés y efectiva al publico.

e Redactar correspondencia de rutina, actas e informes.

e Organizar el trabajo de la oficina.
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Cargo: Guia
Objetivo

Es aquel que desarrolla su trabajo en una sola regién o localidad especifica
gue es el caso, este tipo de guias de conexién para los guias nacionales, en
empresas 0 agencias que frecuentan esta zona. Cabe mencionar que el
término “guia nativo o naturalista” corresponde a guias pertenecientes a
grupos étnicos que habitan en un area natural o cerca de ella como amerita

en esta ocasion.
Funciones y responsabilidades

e Esresponsable de la:

o Coordinacion,
Recepcion asistencia,
Conduccion,

Informacién y

O O O O

Animacion de los turistas nacionales y extranjeros.

e Coordinacién con el operador de turismo, dirigente de una institucion

educativa o lider grupal.

e Recibe las instrucciones de la empresa operadora sobre el grupo de

turistas a conducir o la actividad a realizar.

e Elaborar un informe al finalizar los itinerarios.

210



e Acompafa a los turistas en sus compras, paseos, visitas, espectaculos y

diversiones.

e Controla periddicamente al grupo de turistas que esta bajo su

responsabilidad.

e Toma decisiones en situaciones especiales que afectan al turista.

e Coordina los servicios que se le prestan al turista durante los recorridos.

e Distribuye el tiempo entre los diferentes puntos del itinerario.

Perfil del cargo

e Conocimientos generales sobre la actividad turistica.

e Conocimientos en cultura general.

e Tener conocimientos en tipologia de visitantes.

e Estar capacitado permanentemente en su area de trabajo.

e Conocer la zona como su palma de su mano.

e Conocer con certeza los atractivos turisticos y servicios publicos.
e Habilidad para comunicar, orientar e informar adecuadamente.
e Habilidad para promover actividades de animacion.

e Tomar decisiones en casos imprevistos al momento de guiar.
e Puntualidad, sinceridad y honradez.

e Toleranciay cordialidad en el trato a los que va a guiar.

e Mostrar imagen corporativa, debidamente identificado.
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e Tener acceso telefonico accesible.

e Brindar seguridad a los visitantes.

e Tener conocimientos basicos de primeros auxilios.

e Debe ser un concientizador ambiental.

e Analizar mapas, fotos y demas instrumentos de campo.
e Observacion e interpretacion de la naturaleza.

e Habilidad para elaborar informes.

Cargo: Guardaparque
Objetivo

El guardaparque es el funcionario encargado de velar por la proteccién y
seguridad de los recursos naturales y culturales con que cuenta un area

silvestre protegida.

Funciones y responsabilidades

e Controlar la actividad de los pobladores, de las personas que realizan
campamentos, de los concesionarios de aprovechamientos forestales y

de extraccion de lefia.

e Realizar continuos patrullajes terrestres por el area natural designada.

e Actuar respetando la organizacion vy jerarquias con que cuenta la unidad

en que se desempeiia.
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Fiscalizar las actividades de pesca deportiva indiscriminada.

Informar, asesorar y auxiliar en imprevisibles emergencias a los visitantes

y pobladores.

Prevenir y combatir incendios forestales y de pajonal de paramo.

Cumplir esmeradamente las tareas que le corresponden.

Atender con diligencia, afan de servicio y cortesia al publico que visita la
Comunidad.

Vestir correctamente su uniforme durante el desempefio de su trabajo.

Responder por el equipo y materiales de trabajo que tenga a su cargo.

Informar de inmediato a su superior de cualquier deficiencia o

irregularidad que note en el trabajo que se le ha asignado.

Perfil del cargo

El Guardaparque, es una persona que tiene la capacidad de adaptarse a

diferentes condiciones de trabajo, en la zona donde le toca desempeiiarse,

siendo capaz de mantener una estrecha relacién con las poblaciones locales,

respetando sus manifestaciones culturales, desenvolviéndose vy
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comunicandose con diferentes grupos culturales propiciando el Desarrollo

local.

Tiene iniciativa, buena disposicién para el trabajo, para aprender y adaptarse
y muchas habilidades practicas. Esta al servicio del publico, respondiendo
con diligencia y cortesia los requerimientos de los visitantes. Puede manejar
situaciones dificiles, controlar incendios y participar en intervenciones de
rescate y otras. Es capaz de hacer reparaciones basicas y mantenimiento

preventivo de la mayoria de los equipos de campo.

Conoce, de manera general, la legislacién vinculada a la gestion del SNAP,
asi como la diversidad biolégica y las actividades que se realizan en su area,;
estd capacitado para la gestion del SNAP y para poder ensefar esta

habilidad al personal a su cargo.
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G. Participacion comunitaria

PLANIFICACION DE ACTIVIDADES CON LA COMUNIDAD

ACTIVIDADES

FUNCION

AUSPICIANTES

Capacitacién en turismo y
conservaciéon ambiental

Promover la participacion en
turismo y crear la conciencia
ambiental

Ministerio de turismo y C.I.A.
Nueva América

Encuentro cultural con
comunidades de nuestro
pais

Fomentar el contacto social y
cultural con comunidades
invitadas.

Municipio de Pimampiro y
C.I.LA. Nueva América

Talleres de capacitacion
para guias

Promover el turismo y
actividad econdmica mediante
guias turisticos

Ministerio de turismo y C.I.A.
Nueva América

Taller de gastronomia
tradicional

Recopilar y rescatar la
gastronomia tradicional

Ministerio de turismo y C.I.A.
Nueva América

Curso de artesanias

Recopilar y rescatar la
produccién de artesanias de la
zona

Municipio de Pimampiro,
Comunidad Nueva Américay
C.I.LA. Nueva América

Seminario de siembray
comercializacion de plantas
medicinales endémicas

Promover el cultivo organico
con las plantas endémicas de la
zona

Ministerio de Agricultura,
Ganaderia, Acuacultura y Pesca
y C.LLA. Nueva América

Taller de reciclaje y
sostenibilidad

Crear una cultura ambiental

Ministerio del Ambiente y C.l.A.
Nueva América

Concurso de gastronomia
local

Promover eventos de difusion
de la riqueza gastronémica de
la comunidad

Municipio de Pimampiro y
C.I.LA. Nueva América
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6.6.5. Medios interpretativos para el Centro de Interpretacién Ambiental.

a. Exhibidor externo: Valla publicitaria del centro de interpretacion

ambiental “Nueva América”

Tipo: Panel de informacion

Objetivo: Informar a los visitantes de la presencia Centro de
Interpretacion Ambiental “Nueva América”.

Ubicacion: Debera estar ubicado junto a la carretera a pocos
metros antes de llegar al centro de interpretacion ambiental,
informando de su llegada.

Descripcion: este panel constara de la marca, slogan y la
bienvenida.

Caracteristicas técnicas: Su estructura sera en su mayoria de
madera con aluminio en los sujetadores, con un tablero y una
visera que evitaran el deterioro del mismo bajo las condiciones
climaticas y su base sera cemento y piedra.

Dimensiones: Alto 2,99m, ancho de 4,40m.

164 cm

113 cm

BIENVENIDOS

230 cm
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440 cm

299 cm

173 cm
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85 cm

3dcem
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Exhibidor Mapa externo: Valla publicitaria del centro de

interpretacion ambiental “Nueva América” y su ubicacion.

e Tipo: Panel de informacion

e Objetivo: Informar a los visitantes de la ubicacién del Centro de
Interpretacion Ambiental “Nueva América”.

e Ubicacion: Debera estar ubicado junto a la carretera, en la entrada
a Ciudad de Pimampiro, informando de la ubicacién del C.I.A.
“Nueva América”.

e Descripcién: este panel constara de la marca, slogan, mapa y
sefalética.

e Caracteristicas técnicas: Su estructura sera en su mayoria de
madera con aluminio en los sujetadores.

e Dimensiones: Alto 2,59m, ancho de 2,75m.
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259 cm

ECUADOR

275¢m

PROVINCIA DE IMBABURA

Entrada
Principal

_4M Parqueadero

22¢cm

53 cm

111 em
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c. Exhibidor: Modular del centro de interpretacibn ambiental “Nueva

América”

e Tipo: Panel de informacion

e Objetivo: Informar a los visitantes de la mision y vision del Centro
de Interpretacion Ambiental “Nueva América”

e Ubicacion: Debera estar ubicado a la entrada al centro de
interpretacion ambiental.

e Descripcion: este panel constara de texto del nombre del C.I.A,,
Su marca, mision y vision.

e Contenido:

Misidn

El Centro de Interpretacion Ambiental “Nueva América” con derecho
privado, tiene como mision contribuir a crear una cultura ambiental de
conservacion apoyada en la interpretacion como una herramienta
eficaz, y que estos esfuerzos sean viables para potencializar la

actividad turistica.

Visién

El Centro de Interpretacion Ambiental “Nueva América” en los
proximos cinco afos sera un ente legal que brindara informacién sobre
educacién ambiental y permitird poner en valor los atractivos naturales
y culturales de este lugar, para minimizar los impactos de una forma
dindmica, a través de la construccion de senderos interpretativos,
sefalética, mapas parlantes, exposicion de fotografias, videos,

material publicitario, creando una experiencia unica e inolvidable.

220



Caracteristicas técnicas:

Su estructura sera de madera y

aluminio que en la parte superior se observara la marca y en la

parte inferios dos tableros en donde ira la informacion.

Dimensiones: Alto 2,59m, ancho de 2,30m.

59 cm

136 cm

83cm

124 cm

11 cm

289 om

230 cm

18 em
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d. Exhibidor: Modular Biodiversidad

e Tipo: Panel de informacion

e Objetivo: Informar a los visitantes de conceptos de
biodiversidad y riqueza ecuatoriana.

e Ubicacion: Debera estar ubicado dentro del centro de
interpretacion ambiental.

e Descripcidn: este panel constara de texto y fotografia

e Contenido:

¢Conoces que es la biodiversidad?

Se refiere al nUmero de poblaciones de organismos y especies
distintas, para los ecélogos el concepto incluye la diversidad de
interacciones durables entre las especies y su ambiente
inmediato reciprocamente entre si, pero también con el aire, el

agua, y el suelo que los rodean.

v' Ecuador agrupa el 10% de las plantas y los animales del
mundo.

v La comunidad ecuatoriana esta representada por 14
nacionalidades y 18 pueblos indigenas, afroecuatorianos
y montubios, junto a otras etnias.

v' Es un pais que cuenta con aproximadamente 10 millones
de hectareas de varios tipos de bosque que cubren

aproximadamente el 55% del territorio nacional.

222



v' Cuenta con 46 formaciones vegetales representadas en
variados ecosistemas del Sistema Nacional de Areas
Protegidas (SNAP).

v Concentra 11 areas importantes para la vida de aves
endémicas. Cuatro de ellas de primera prioridad,
conforme definicion de BirdLife Internacional.

v' Agrupa seis centros de diversidad y endemismo de
plantas, segun clasificacion de WWF/UICN.

v' Aloja tres hotspots (0 areas de alta biodiversidad
sometidas a presiones antrépicas), segun categoria Cl.

Algunos de sus records mundiales en el ambito del ambiente

natural:

v' ler lugar mundial en vertebrados: 9.2 especies por cada
1.000 Km2.

v 3er lugar del mundo en anfibios. Con 441 especies, que
en porcentaje suman el 10% del total mundial.

v' 4to lugar en el mundo en aves: 1.626 especies que
representan el 18% de todas las especies de aves en el
mundo. De las cuales, 37 son endémicas (habitan
exclusivamente en el lugar).

v' 5to lugar en diversidad de mariposas papilionidas: con
69 especies, de las cuales 3 son endémicas.

v' 7mo lugar en diversidad de plantas superiores con
17.000 especies. Se estima que aproximadamente mas
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de 4.000 son endémicas. Del todas las especies de
orquideas del mundo, 18% estan presentes en Ecuador.
v' 8vo lugar en diversidad de reptiles, con 396 especies.
v 16vo lugar en diversidad de mamiferos con 369
especies, de las cuales 21 son endémicas. El pais
comprende el 8% de los mamiferos en el ambito

mundial.

Caracteristicas técnicas: Su estructura serd de madera y
aluminio en su mayoria utilizando Gigantografia de vinil
adhesivo este tiene la caracteristica de ser desarmable lo cual
permitira ubicarlos de diferente forma y de igual manera si se
requiere se adaptara una pantalla en caso de conferencias o de
publicar videos educativos y promocionales del pais.
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e. Exhibidor: Fauna

Tipo: Panel Interactivo

Objetivo: Informar a los visitantes de la especies animales que
podemos encontrar en la zona.

Ubicacién: Debera estar ubicado en la pared en el centro de
interpretacion ambiental.

Descripcién: este panel constara de texto y fotografias para
mayor visualizacion en la descripcion.

Contenido:

Existen aproximadamente:

3.800 especies de vertebrados

1,550 especies de pajaros

320 especies de mamiferos

350 especies de reptiles

375 especies de anfibios

800 especies de pescados de agua dulce

450 especies de pescados marinos que han sido

catalogados en el pais.

Ecuador tiene mas especies de pajaros por area que cualquier otro pais de

Ameérica Latina; 18% del total de las especies mundiales estan presentes

aqui. Las especies de insectos sobrepasan el millén, y las mariposas llegan a

las 4.500, entre otras.

A las diversas condiciones del ambiente corresponde también una fauna

multiforme, cuyas especies varian desde la Costa hasta el Oriente. Menos

ampliamente representada en las zonas andinas, donde desde hace siglos
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se domesticé a la llama y se la utiliz6 como animal de tiro, la fauna es mas
rica en la selva, lo que vale decir en las tierras bajas de la Costa y en la

jungla perteneciente a la cuenca amazonica.

En tales parajes, junto a los reptiles y a los saurios, los caimanes dominan
las zonas pantanosas, mientras que por los rios pululan peces, a menudo de
notables proporciones, como el paiche que alcanza 1,5 m de longitud y cuya
carne es muy sabrosa, y la lamoroa serpentiforme, comun en casi todos los

cursos de agua.

Son numerosas las variedades de aras multicolores y de papagayos,
mientras que la fauna carnivora esta representada por pumas y gatos
monteses. En la Costa se encuentra una fauna de tipo ecuatorial,
comparable, aungue menos rica, a la amazonica, incluyendo el jaguar o tigre
americano, los perezosos o "pericos ligeros", 0sos hormigueros,
guacamayos, loros, tucanes, gallinetas, piqueros, golondrinas de mar,

lagartos, serpientes venenosas, ganado cebd, etc.

Oso de anteojos:

Nombre cientifico: Tremarctos ornatus

Es un mamifero carnivoro, llega a tener una longitud de hasta 1,80m,
conocido como el 0so americano, en nuestro pais se encuentra en la zona
centro en los pisos climaticos de la sierra subtropical y alto andino, su
nombre se debe a la apariencia de su rostro ya que su pelaje es de color
pardo o0 negro con anteojos blancos y una franja del mismo color en el
pecho, esta especie se encuentra afectada por la destruccion esta en peligro
de extincién, sus dominios llegan a alcanzar 400ha. Su periodo de gestacion

es de siete meses y la hembra pare una o dos crias.
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Puma:

Nombre cientifico: Puma concolor

Es un Felino, llega a medir 2,25m incluido la cola que alcanza 85cm de largo.
Por lo general la hembra es mas pequefia que el macho, este vive en
América del norte como América del sur en ecuador esté distribuido en los
paramos andinos como en las regiones tropicales y sub tropicales a ambos
lados de los andes., el color de su pelaje es variable, desde castafo-rojizo
en la zona tropical, a gris-azulado en las formas mas septentrionales, pero
siempre es mas claro en los flancos, con el hocico, la barbilla, la garganta, el
pecho y la cara, el interior de sus patas son blancuzcas, lleva una vida
solitaria sus presas favoritas son venados y mamiferos pequefios aun que

también se alimenta de ratones, aves y peces.

Lobo de paramo

Nombre cientifico: Pseudalopex culpaeus.

Es el mas grande del ecuador. Su largo incluido la cola es de 1,70m. Su
espeso pelaje es atractivo por la variada gama de colores, generalmente el
cuerpo tiene mezcla de amarillo y negro, gris plateado en el lomo, el color
rojizo se acentua en el frente, hocico y parte interior de las extremidades. La
gestacion es de 72 dias y puede parir hasta cinco cachorros. Se aparean en
cualquier época del afio. Habitan en la cordillera de los andes, se ha
concentrado en mayor numero en las provincias de Cotopaxi y el Carchi. En
ecuador estan distribuidos en los paramos andinos y en los francos de la
cordillera oriental y occidental e incluso en las regiones subtropicales a
ambos lados de los andes se lo ha hallado. Se lo ha convertido en un animal

en peligro de extincion.
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Venado

Nombre cientifico: Odocoiles virginianus ustus

Es el mas desarrollado que vive en el pais , el macho posee cuernos de tres
o cuatro ramificaciones, llegan a medir 1m de alto aproximadamente. Los
gue viven en el paramo adquieren una coloracién pardo grisaceo, en cambio
los que habitan en el trépico occidental son algo mas rojizos. Se los puede
hallar sobre los 4mil metros de altura su olfato y oido es muy desarrollado.
Habitan en la cordillera de los andes, el trépico oriental y occidental

especialmente. En ecuador esta distribuido e la costa, sierra y oriente.

Condor

Nombre cientifico: Vultur gryphus

Conocido como el rey de los ande, esta ave llega a tener una longitud de
1,60m de alto y de ancho con las alas abiertas los 3m, su plumaje es de
color negro con un collar y a diferencia del macho y la hembra es la cresta
que presenta el macho, comienza a volar a los seis meses de edad, se
alimenta casi exclusivamente de carrofia, aun que puede alimentarse de
animales heridos o recién nacidos, su habitat esta en el piso Alto Andino de

la Sierra, esta ave es una especie emblematica para nuestro pais.

Conejo

Nombre cientifico: Sylvilagus brasiliensis

Conocido como conejo silvestre, su dieta es exclusivamente herbivora la
mayor parte de actividad es diurna, son animales solitarios aun cuando a
veces se los puede observar familias en pequeiias planicies tomando sol, su
habitat se extiende por todo el territorio continental desde el nivel del mar
hasta los 4000m de altitud. Son pequefios, su pelaje es abundante de color

café y gris, su cola es corta y de aspecto blancuzco en la parte inferior. Se

229



refugian en madrigueras que ellos las construyen llegan a tener tres partos al

afo y pueden tener hasta cinco crias.
e Caracteristicas técnicas: Su estructura serd de madera y
aluminio que servira de soporte giratorio donde se podra apreciar

la imagen y en la parte posterior su descripcion.

e Dimensiones: Alto 2,56m, ancho de 1,16m.
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116 cm

256 cm

0SO DE ANTEOJOS

DANTA O TAPIR

PUMA

VISTA FRONTAL

e
OSO DE ANTEOJOS |

VISTA POSTERIOR

Clase: Mammalia.

Orden: Carnivora.

Familia: Ursidae

Nombre cientifico: Tremarclos omatus.
Nombre: comdn: Osa de Antecjos.
Comportamiento: Mamifero nocturno y diurno,
terrestre y parcialmente arboricola, solitario.
Alimentacion: Es omnivoro, aungue su dieta
habitual es vegetal: bromelias, frulos, bayas,
raices, cortezas, hojas, hongos; un pequefc
porcentaje de su dieta es de origen animal.

insectos, miel, huevos, reptiles, peces, roedores,

congjos, pichones y muy ocasionalmente,
caprinos, ovinos, camélidos y vacunos
Habitat: Vive habitualmente en bosques
himedos andinos y paramos.
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Exhibidor: Flora

e Tipo: Panel Interactivo

e Objetivo: Informar a los visitantes de la especies vegetales que
podemos encontrar en la zona.

e Ubicacion: Debera estar ubicado en la pared en el centro de
interpretacion ambiental.

e Descripcién: este panel constara de texto y fotografias para
mayor visualizacion en la descripcion.

e Contenido:

Paramo

Segun Sierra R., (1999) en su libro Propuesta preliminar de un sistema
de clasificacion de vegetacion para el ecuador continental dice:
“Formacion altoandina predominantemente herbacea. Las plantas
gramineas generalmente forman densos haces. Puede incluir,
ademdas, una cantidad variable de plantas almohadilladas,
arbustos pequefios de hojas coridceas y, en ocasiones,
pubescentes. Puede estar intercalado con pequefias manchas de
bosques y/o arbustos, en especial cerca de la ceja andina, la que
es denominada como subparamo por Huber y Alarcon (1988).”
(Pag. 40)

Gelidofitia

Aqui se puede apreciar que la vegetacion es dispersa por lo general
hay presencia de musgos y liquenes sobre un suelo arenoso con

abundante presencia de rocas.
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Herbazal

Segun Sierra R., (1999) en su libro Propuesta preliminar de un sistema
de clasificacion de vegetacion para el ecuador continental dice:
“Formacion herbacea por hierbas no graminiformes (por ejemplo
de las familias Araceae, Marantaceae y Musaceae) o plantas
suculentas (por ejemplo de Ilas familias Aizoaceae Yy
Chenopodiaceae) asociada tipicamente a pantanos 0 zonas
costeras (Huber y Alarcon 1988). En el Ecuador se lo encuentra
principalmente alrededor de lagunas o en zonas de inundacién de
rios.” (Pag. 41, 42)

Caracteristicas

Existen 81 lagunas distribuidas indistintamente en el paramo,
abarcando una superficie de 1.217 ha. Las zonas lacustres de mayor
importancia forman el humedal Nucanchi Turupamba de importancia

internacional (RAMSAR), ubicado en Oyacachi y Papallacta.
Flora

La rica flora del Parque estd compuesta de especies de importancia

ecoldgica, economica y medicinal como:
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Familia: Bromeliaceae
Especie: Puya cf. hamata L.B. S

Nombre Comun: Achupalla

Familia: Myrtaceae
Especie: Myrcianthes hallii

Nombre Comun: Arrayan
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Familia: Rubiaceas
Especie: Hypericum larcifolium

Nombre Comun: Rometrillo

Familia: Araliaceae
Especie: Oreopanax ecuadorensis

Nombre Comun: Pumamaqui
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Familia: Asteraceae
Especie: Chuquiraga jussieui

Nombre Comun: Chuquiragua

Familia: Betulaceas
Especie: Alnus acuminata

Nombre Comun: Aliso
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http://es.wikipedia.org/wiki/Asteraceae

Familia: Orchidaceae
Comprende cinco subfamilias:

e Apostasioideae

e Cypripedioideae
e Epidendroideae
e Orchidoideae

e Vanilloideae

Nombre comun: Orquideas

Flores de cuatro especies de orquideas:
Phalaenopsis hieroglyphica (arriba,
izquierda)

Ophrys tenthredinifera (arriba, derecha)
Paphiopedilum concolor (abajo, izquierda)
Mauxillaria tenuifolia (abajo, derecha).

Tabla 16, Servicios Turisticos. i
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

e Caracteristicas técnicas: Su estructura serd de madera y
aluminio que servira de soporte giratorio donde se podra apreciar
la imagen y en la parte posterior su descripcion.

e Dimensiones: Alto 2,56m, ancho de 1,16m.
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116 cm

256 cm

-
ORQUIDEAS

)

covoo

10 cm

VISTA FRONTAL VISTA POSTERIOR

Familia: Orchidaceae

Comprende cinco subfamilias:

Aposlasioideae, Cypripedicideae ,Epidendroidea
Orchidoideae, Vanilloideae

Nombre comun: Orquideas

Flores de cuatro especies de orquideas:
Phalaenopsis hieroglyphica (arriba. izquierda)
Ophrys tenthredinifera (arriba, derecha)

Paphiopedilum concolor {abajo, izquierda)
Maxillaria tenuifolia (abajo, derecha)
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g. Exhibidor: Rocas, Suelos, Distribucion Vegetal.

Tipo: Panel de informacion

Objetivo: Informar de los materiales que forman la corteza
terrestre, Informar de los perfiles del suelo y distribucion
territorial de los vegetales en el Ecuador.

Ubicacién: Debera estar ubicado dentro del C.I.A. en la parte
central.

Descripcion: este panel constara de texto y fotografias para
mayor visualizacion en la descripcion.

Contenido:

Rocas

Concepto: se llama roca al material compuesto de uno o varios

minerales como resultado final de los diferentes procesos

geoldgicos. Existen rocas simples, por estar constituidas por un

solo mineral, como la calcita y el cuarzo; y, rocas compuestas, por

estar formadas por dos y mas minerales, como el granito, el

cuarzo, el basalto, la andesita y otras mas.

Clases de rocas.
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Rocas igneas

Se forman por el enfriamiento y
consolidacion de magma, ya sea
en las capas interiores de la tierra
(intrusivas), al salir a la superficie
(efusivas), o en forma de polvo y
cenizas los

arrojadas  por

volcanes (eyectos volcanicos).

P feldespatica P iurmahm’fera

P. de mica

Ridlita Riolita bandeada

Obsidiana

Obsidiana navada

5

G, Hombléndico

i

G. rsa G. yréfivo . leucogranito

Purnita

Rocas Sedimentarias

Se forman a expensas de los

materiales de rocas
preexistentes, que al
desintegrarse producen

particulas que son arrastradas
por el agua, depositadas, y mas
tarde consolidadas por algun

agente cementante.

Pizarras

Can pitita
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Rocas Metamoérficas

Se forman a expensa de las
rocas igneas y sedimentarias
debido a la accion combinada de
presiones fuertes, temperaturas
altas, y el agua, durante la

formacién de la corteza terrestre.

Tabla 17, Servicios Turisticos.

Fuente: Tomado de http://es.wikipedia.org/wiki/Turismo#Servicios_tur.C3.ADsticos, 2011
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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Suelo
El perfil del suelo.- el “perfil” es un corte vertical del suelo.

Los horizontes son capas que se han formado por la accion de una
actividad fisica, quimica y bioldgica, generalmente en posicidén
horizontal y definidos en perfiles.

Horizontes del suelo

A00  Hojas y residuos organicos sin descomponer
A0 Residuos parcialmente descompuestos

A ; : :
Al Color oscuro por presencia de matena organica
A2 Color claro por efecto del lavado

| A3-B1 Transicién a A-B

B2  Precipitacidn de sustancias lavadas de A

B
B3  Transicién B-C

C |C  Fragmentos y restos de meteorizacién de la roca madre

D D Rocamadre sin alterar

Textura del suelo

Se refiere a la proporcion relativa de las fracciones arena, limo y arcilla
en que se agrupan los diversos tamafios de particulas del suelo. Esta

cambia las propiedades del suelo.
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1
ARENA EN PORCENTAJE
GRAFICO PARA LA DENOMINACION
DE LOS SUELOS SEGUN LA TEXTURA
Dimensién de la Atte_mberg - U.S._Dep. De Ex-UR.S.5.
particula elem ental (Sistema Agricultura
(mm) Internacional)
<0,001 Arcilla
Arcilla Arcilla
<0,002
Lime fine
0,005
0,01 Lime Lime Lime medio
0,02 .
Limo gruese
0,05
Arena muy fina
0,1
Arena fina Arena fina
0,25
02 Arena fina
05 Arena media
1,0 Arena gruesa Arena gruesa
20 Arenamuy gruesa
[ —————————————————— Arena gruesa
3.0 Grava fina
Grava fina
5,0
10,0 Grava Grava Grava
20,0
Grava gruesa y Grava gruesa y
20,0 piedras piedras Grava gruesay
piedras
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Distribucion Territorial De Los Vegetales En El Ecuador.

CUADRO CLIMATICO ALTITUDINAL DEL ECUADOR
CLIMA ALTITUD TEMPERATURA
TROPICAL 0-800 m.s.n.m 26-24 °C
Ecuatorial Calido

800-1800 m.s.n.m |24-18 °C
Subtropical Subandino

1800-2500
TEMPERADO m.s.n.m .
Temperado Subandino 18-15°C

2500-3200 3
Temperado Interandino m.s.n.m 15-10°C
FRIO 3200-4500
Frio Andino m.s.n.m 10-3 °C
Gélido o frio de los|4500-6300 0

1--6 °C

nevados m.s.n.m

Tabla 18, Cuadro Climatico Altitudinal Del Ecuador
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

CUADRO TERMICO VEGETATIVO Y ALTITUDINAL DEL ECUADOR

Cardonales Peninsulares Sta. Elena,
) Guayas
Formaciones Entre O
» Espinares Peninsula de Sta. Elena,
Xerofilicas Guayas y 180 m.s.n.m
Sabana o0 gramitenum tropical: areas
planas del Guayas, Manabi, etc.
Ombrdfilas Pluviales: N.E. de la costa (0-|(200-900
) 600), Hylela Amazonica, etc m.s.n.m),
Formaciones )
o Ombrofilas Caducifdlias: Areas|(5-100
Macrotermicas occidentales de Manabi,Guayas, EIOro | m.s.n.m)

Halogenas y selvas anegadas: Manglares y
Estuarios Selvosos
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(0-5 m.s.n.m)

Selvas Areas Centrales de la costa, formaciones|100-800
o de galeria. m.s.n.m
Tropdfilas
Selvas Amplia faja altitudinal 800-
. 2800m.s.m
Mesotérmicas
Selvas Bosques Andinos 2800-3200
o _ ) m.s.n.m
Submesotérmicas Ceja Andina
Formaciones Paramos y pajonales 3200-4700
. o o m.s.n.m
Microtérmicas Faja Gélica
>4700
m.s.n.m

Tabla 19, Cuadro Térmico Vegetativo Y Altitudinal Del Ecuador
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

CLASIFICACION GENERAL DE LAS CLASES DE BOSQUES
EXISTENTES EN EL ECUADOR

El Ecuador, pais de contrastes geograficos (clima, topografia, suelos,
vegetacion), es un universo ecoldgico dentro de un solo pais. En sus zonas
naturales se pueden distinguir facilmente 15 formaciones vegetales de la
clasificacion de Holdridge (vegetacion natural anterior a la investigacion

humana).
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Matorral desértico y subdesértico Tropical

Formacion
vegetal

Se encuentra entre los 6 y 300 m

Promedio anual
de precipitacion

Oscila entre los 50 y 250 mm

Temperatura Es de 24 °C
anual
Sobre la faja costanera la vegetacion es escasa y de
tipo xerofitica* o halofita* como .-Manzanillo, Hippomane
mancinella, Arrayancillo, Maytenus octégona, Espino
En las pampas se encuentran gramineas de los
Vegetacion géneros, Panicum, Chloris, Eragrostis. En las colinas,

arboles y arbustos como: Palo Santo, Bursera

graveolens, Zapote de Perro.

Tabla 20, Matorral desértico y subdesértico Tropical
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Monte espinoso Tropical

Formacién vegetal

Se extiende desde el nivel del mar hasta los 300 m

Promedio anual de
precipitacion

De 250 a 500 mm

Temperatura anual

Promedial anual entre 24y 18 °C

Vegetacion

Tropical es marcadamente deciduo y se caracteriza por
la dominacibn del Ceibo, Ceiba trichistandra,
Algarrobo, Prosopis juliflora, Guayacan, Tabebuia
chrysantha y Cardo, Cereus sp.

Tabla 21, Monte espinoso Tropical.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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Monte espinoso Pre Montano.

Formacion vegetal |Se ubica en la Costa sobre esta cota y en la Sierra
llega a los 2.000 m

Promedio anual de De 250 a 500 mm
precipitacion

Temperatura anual |Promedial anual entre 24y 18 °C

En la Sierra, el monte espinoso Pre Montano, se
. puede identificar facilmente por la presencia del
Vegetacion Faique, Acacia macracantha, Jorupe, Sapindus
saponaria, Molle, Schinus molle.

Tabla 22, Monte e§pinoso Pre qutano..
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Bosque muy seco Tropical.

Formacion vegetal | Se encuentra entre O y los 300 m

Promedio anual |Las lluvias promedian entre los 500 y 1.000 mm
de precipitacion

Temperatura Oscila entre los 24y 26 "C

anual
Desde el punto de vista floristico guarda afinidad con el
monte espinoso Tropical;, las plantas indicadoras de
esta formacion son el Pretino, Cavanillesia sp., Amarillo
Vegetacion Centrolobium puiinensis, Pasayo, Bombax ruizzii,

Pechiche, Vitex gigantea, sobre todo en el surocci-dente
del pais. El bosque original ha sido talado intensamente
para dar paso a faenas agricolas y ganaderas.

Tabla 23, Bosque muy seco Tropical.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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Bosque seco Tropical

Formacién vegetal

En la Costa, esta formacion vegetal se extiende en
sentido altitudinal desde el nivel del mar hasta los 300
m, mientras en la Region Amazonica sube hasta la cota
de los 600 m.

Promedio anual de
precipitacion

Recibe precipitaciones entre los 1.000 y 2.000mm

Temperatura anual

Oscila entre los 24 y 25 °C

Vegetacion

Los bosques de esta formacion son semideciduos,
pese a que las especies varian de una localidad a otra ;
las mas conspicuas son : Bototillo, Cochlospermun
vitifolium, Balsamo, Myroxylon bahamun, Colorado
Pouleria sp., Moral Bobo, Clarisia racemosa, Peine de
Mono, Apeiba aspera. Lo tipico de estas montafias es
la palma real

Tabla 24, Bosque seco Tropical
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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Bosque humedo Tropical

En la Costa, esta formacion vegetal se extiende en
sentido altitudinal desde el nivel del mar hasta los 300
m, mientras en la Region Amazonica sube hasta la cota

Formacion vegetal |9€ 10 600 m.

Promedio anual de | Recibe precipitaciones entre los 2.000 y 4.000 mm
precipitacion

Temperatura anual | Oscila entre los 24y 25 °C

El bosque humedo Tropical es en realidad una
asociacion compleja, en el que se distinguen 3 pisos 0
estratos. El superior es discontinuo y esta formado en
las montafias del noroccidente del pais por Chanul,
Humiriastrum procerum.

Vegetacion ,
g El segundo es continuo, formado de Guasca

Eschweilera pittieri, Mascarey, Hyeronima chocoen-sis

El tercer estrato es disparejo con un gran namero de
especies.

Tabla 25, Bosqueﬂhl’]medo Tropical
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Bosque muy humedo Tropical

En la Costa, esta formacién vegetal se extiende en
. sentido altitudinal desde el nivel del mar hasta los 300
Formacion vegetal |,y mientras en la Regién Amazénica sube hasta la cota
de los 600 m.

Promedio anual de | Recibe precipitaciones entre los 4.UOO y 6.000 mm
precipitacion

Temperatura anual | Oscila entre los 24 y 25 °C
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Vegetacion

La composicion floristica es similar a la descrita para el
bosque humedo Tropical, sin embargo es mas denso
gue éste y los arboles, en cuanto a su altura, diametro
y copa, son pobremente desarrollados.

Tabla 26, Bosque muy himedo Tropical

Fuente: Tom

ado de http://es.wikipedia.org/wiki/Turismo#Servicios_tur.C3.ADsticos, 2011

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

Bosque seco Pre Montano

Formacion vegetal

Se encuentra en la Costa por encima de los 300 metros

Promedio anual de
precipitacion

Recibe precipitaciones entre los 250 y 500 mm

Temperatura anual

Oscila entre los 24 a 18 °C

Vegetacion

En la Costa las especies -caracteristicas son el
Amarillo, Centrolobium patinensis, Ajo, Galles/a
sp.,Tillo, Brosimun latifolia, Balsa Blanca

Tabla 27, Bosque seco Pre Montano.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

Bosque muy humedo Tropical

Formacion vegetal

Esta asociacion hidrica halofita se encuentra de sur a
norte a lo largo de la Costa

Promedio anual de
precipitacion

Recibe precipitaciones entre los 500 a 3.000 m

Temperatura anual

Oscila entre los 24y 25 °C

Vegetacion

Las especies caracteristicas son : el Mangle Rojo,
Rhizophara mangle, Mangle Negro, Avicennia nitida,
Mangle Jeli, Conocarpus erectus y Mangle Blanco,
Lagunculana racenosa.

Tabla 28, Bosque muy humedo Tropical
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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Bosque seco Montano Bajo

Formacion
vegetal

El bosque seco Montano Bajo entre 2.000 y 3.000 m

Promedio anual
de precipitacion

Recibe precipitaciones entre los 250 y 500 mm

Temperatura |Oscilaentrelos 18 a 12 °C
anual
En la Sierra, el bosque seco Montano Bajo se encuentra
desprovisto de su cubierta vegetal natural. Sin embargo
como plantas indicadores se pueden citar al Nogal,
Vegetacion Juglans neotropica, Chinchin, Cassia lamentosa, Sigse,

Cortaderia nitida, Cholan, Tecoma stans.

Tabla 29, Bosque seco Montano Bajo.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Bosque humedo Pre Montano

Formacion vegetal |Esta formacion vegetal ocupa los mismos rangos

altitudinales y de temperatura que la formaciéon anterior

Promedio anual de | Recibe precipitaciones entre los 500 a 1.000 mm

precipitacion

Vegetacion

Su estrato superior se caracteriza por la presencia de
palmas de los géneros Euterpe, Attalea, Geonoma e
Iriartea, que la comparte con Sangre.

Tabla 30, Bosque humedo Pre Montano.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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Bosque muy hiumedo Pre Montano

Formacién vegetal

Esta formacion vegetal ocupa los mismos rangos
altitudinales y de temperatura que la formacion anterior

Promedio anual de
precipitacion

Recibe precipitaciones entre los 2000 y 4000 m.m

Vegetacion

bosque muy humedo Pre Montano, lo forma el Pambil,
Ireatea Corneto, Moral Bobo, Clarisia racemosa,
Sande, Brosimun utile, Machare, Symphonia
globulifera, Uva, Pouruma Chocoana

Tabla 31, Bosque muy himedo Pre Montano.

Elaborado

por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

Bosque humedo Montano Bajo

Formacion vegetal

Se encuentra en las estribaciones externas e internas
del Callejon Interandino y debido en parte a su
inaccesibilidad existe todavia bosque virgen

Promedio anual de
precipitacion

Recibe precipitaciones entre los 500 a 1.000 mm

Vegetacion

Su estrato superior se caracteriza por la presencia de
palmas de los géneros Euterpe, Attalea, Geonoma e
Iriartea, que la comparte con Sangre.

Tabla 32, Bosque himedo Montano Bajo

Elaborado

por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

Bosque muy humedo Montano Bajo

Formacion vegetal

Se encuentra en las estribaciones externas e internas
del Callején Interandino y debido en parte a su
inaccesibilidad existe todavia bosque virgen

Promedio anual de
precipitacion

Recibe precipitaciones entre los 2000 y 4000 m.m
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La vegetacion del bosque muy humedo Montano Bajo,
» tiene mucha afinidad con la que se encuentra en el
Vegetacion bosque himedo Montano Bajo, siendo su caracteristica
mas comun la presencia de muchas epifitas en las
copas y troncos de los arboles de los géneros
Peperonia, Asplundia, Clusia.

Tabla 33, Bosque muy himedo Montano Bajo
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Estepa espinosa Montano Bajo

Formacion Esta formacion se encuentra entre los 2.000 y 3.000 m
vegetal

Promedio anual |Recibe precipitaciones entre los 250 a 500 mm
de precipitacion

Temperatura |Oscila entre 12y 18 °C
anual

Vegetacion La vegetacion dominante es un matorral de tipo
xerofitico en la que predomina el Mosquero, Crotén sp.
en asociacion con la Chamana, Dodonea viscosa, Tuna,
Opuniia sp., el Cardo Santo, Argemone mexicano, el
Shaire, Nicotiana rustica, y la Cabuya Negra, Agave
americana.

Tabla 34, Estepa espinosa Montano Bajo
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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Estepa Montano

Formacion vegetal

Corresponde a los paramos bajos y secos que se
encuentran sobre la cota de los 3.200 m

Promedio anual de
precipitacion

Recibe precipitaciones entre los 250 a 500 mm

Temperatura anual

Oscila entre 7 a 12 °C

Vegetacion

Los géneros mas comunes son : Festuca, Poa,
Bromus, Calamagrostis y en menor escala Stipa, sobre
las que se levantan en forma aislada la Achupalla,
Puya sp., la Tuna, Opuntia sp., Sacha Chocho, Lupinas

sp.

Tabla 35, Estepa Montano )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

Bosque humedo Montano

Formacion vegetal

Es un paramo bajo y humedo que recibe
precipitaciones entre 500 y 1.000 mm

Vegetacion

Debido a la intensa presion humana sobre estas tierras,
casi no existe la cubierta vegetal original. Lo que se ve
hoy son extensos pajonales, de los géneros Stipa y
Festuca, Moruno, Vacciniun mortinia, Chuquiragua,
Chuquiragua insignis. Dentro de este paisaje un tanto
monoétono se encuentran montes abiertos de Quishuar,
Budleia incana, Puma Maqui, Oreopanax sp., Piquil,
Ginoxys oleifolia, Coica, Miconia sp.

Tabla 36, Bosque himedo Montano.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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Bosque muy humedo Montano

Formacion vegetal

Son los paramos bajos

Promedio anual de
precipitacion

Recibe precipitaciones entre los 1.000 a 2.000 mm

Vegetacion

Esta formacion tiene una forma de crecimiento
arosetado, con un tallo erecto, desprovisto de
ramas, de hojas pubescentes de color blanco, los
denominados Frailejones, de los géneros:
Espeletia, Senecio y Puya, debajo del cual se
encuentra el pajonal ya descrito.

Tabla 37, Bosque muy himedo Montano.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

Bosque humedo y muy humedo Sub Alpino

Formacion vegetal

Son los paramos altos que colindan con la nieve
perpetua

Promedio anual de
precipitacion

Recibe precipitaciones entre los 250 a 500 mm

Temperatura anual

Oscilaentre 3y 6 °C

Vegetacion

Floristicamente es un continuum biolégico de los
paramos bajos. La vegetacidon corresponde a un
pajonal un tanto pequefio (10-20cm), de los géneros
Poa, Bromus, y Agrostis, en los que ocasionalmente se
puede distinguir Gentiana sp., Azorella sp., Ephedra,
Loricaria thuyoides.

Tabla 38, Bosque _humedo y muy himedo Sub Alpino
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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Caracteristicas técnicas: Su estructura serda de aluminio que
servird de soporte para las Gigantografia de vinil adhesivo, este
posee dos vistas, en la cual se puede apreciar la informacién por
delante y por detras, permitiendo el ahorro de espacio y de féacil
movilidad.

Dimensiones: Alto 2,27m, ancho de 2,80m.

2,27¢cm

Y B CENTRO DE INTERPRETACION)

INGeva 7 7 -
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6.6.6. Paquetes Turisticos

CENTRO DE INTERPRETACION AMBIENTAL “NUEVA AMERICA”
Paquete N° 1
Dirigido a: Estudiantes de primaria.

TOUR: “UN ENCUENTRO CON LA NATURALEZA”

ITINERARIO

DIA UNO
07h00 Estacion del ferrocarril de Ibarra (Bienvenida y recibimiento).
07h15 Salida
07h45 Desayuno campestre (Valle del Chota)
09h00 Paradas interpretativas en los atractivos turisticos naturales y

culturales (Mascarilla, Carpuela, Pimampiro, Mariano Acosta).
11h00 Arribo a Nueva América (Recibimiento).
11h15 Visita al Centro de Interpretacion Ambiental “Nueva América”.
12h00 Juegos ludicos ecoldgicos.
12h30 Almuerzo (Gastronomia tipica, restaurante Nueva América).
14h00 Caminata al Bosque Medicinal “Jambi Sacha” de Nueva
América.
15h00 Retorno a Ibarra.
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GUION

Emprenderemos nuestro viaje desde la ciudad de Ibarra a la hora establecida
en la Estacién del Ferrocarril, luego viajaremos por la panamericana norte via
a la provincia del Carchi que durante el trayecto apreciaremos Vistosos
paisajes, ambientes lacustres, valles, cerros, culturas. Al llegar hacia el Valle
del Chota degustaremos un exquisito desayuno campestre rodeado de
naturaleza; luego nos dirigiremos a la comunidad de Mascarilla para apreciar

y conocer las artesanias en barro y si gusta accedera a su compra.

Después de visitar la localidad de Mascarilla tomaremos el rumbo hacia la
comunidad de Nueva América, donde nos espera una visita hacia el
conocimiento y concienciacion de nuestro medio ambiente en el Centro de
Interpretacion Ambiental “Nueva América”, donde aprenderemos una forma
adecuada de comportamiento con la naturaleza. Luego de terminar la visita

tendremos una inesperada recreacion con juegos ludicos ecoldgicos.

Pronto nos dé las 12h30 nos dirigiremos hacia el restaurante “Nueva
Ameérica” a disfrutar de un exquisito almuerza tipico de la zona. Al llegar las
14h00 emprenderemos una caminata hacia el Bosque Medicinal “Jambi
Sacha” de Nueva América, donde podremos observar una gran cantidad de

especies de arboles, plantas y animales en su estado silvestre.

Retorno, fin de nuestros servicios.
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AGENCIA: CENTRO DE INTERPRETACION AMBIENTAL "NUEVA AMERICA" N° TOURS: 001
N° PAX: 20 VgIR?SLfSN: 1 DIA [ INICIA: TERMINA:
UN ENCUENTRO CON LA NATURALEZA (PRIMARIA)
) GASTOS HOTEL ALIMENTACION NO
DIA TRANSPORTE GUIA cHOFER | PLAN | EARE 'ng\o;(]ES PLAN | EARE zon;()ES VISITAS | VARIOS PROGRAMADAS TOTAL
UNO $ 110,00 $ 30,00 MAP | $90,00 | $19,80| C.LA. | $30,00 $ 20,00 $ 299,80
DOS
TRES
CUATRO
CINCO
SEIS
SIETE
OCHO
NUEVE
TOTAL $ 299,80
UTILIDAD (25%) $ 74,95 PRECIO POR
$ 22,86
SUB TOTAL $ 374,75 PAX
IMP. IVA. (22%) $82,45
P.V.P. c/u $ 457,20
COMISION DE $ 480,05
VENTA (5%)
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DIA UNO
07h00
07h15
07h45
08h30

09h00

11h00
11h15
12h30

14h00

15h30

Paquete N° 2
Dirigido a: Estudiantes de secundaria.

ITINERARIO

Estacion del ferrocarril de Ibarra (Bienvenida y recibimiento).
Salida.

Desayuno campestre (Valle del Chota).

Visita y compra de Artesanias en Barro (Mascarilla).

Paradas interpretativas en los Atractivos Turisticos Naturales
(toma de fotografias durante el trayecto Mascarilla — Nueva

América).

Arribo a Nueva América (Recibimiento).

Visita al Centro de Interpretacion Ambiental “Nueva América”.
Almuerzo (Gastronomia tipica, restaurante Nueva Ameérica).

Caminata al Bosque Medicinal “Jambi Sacha” de Nueva

Ameérica (observacion de flora y fauna silvestre).

Retorno a Ibarra.
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GUION

Emprenderemos nuestro viaje desde la ciudad de Ibarra a la hora establecida
en la Estacién del Ferrocarril, luego viajaremos por la panamericana norte via
a la provincia del Carchi que durante el trayecto apreciaremos Vistosos
paisajes, ambientes lacustres, valles, cerros, culturas. Al llegar hacia el Valle
del Chota degustaremos un exquisito desayuno campestre rodeado de
naturaleza; luego nos dirigiremos a la comunidad de Mascarilla para apreciar

y conocer las artesanias en barro y si gusta accedera a su compra.

Después de visitar la localidad de Mascarilla tomaremos el rumbo hacia la
comunidad de Nueva América, donde nos espera una visita hacia el
conocimiento y concienciacion de nuestro medio ambiente en el Centro de
Interpretacion Ambiental “Nueva América”, donde aprenderemos una forma
adecuada de comportamiento con la naturaleza. Luego de terminar la visita

tendremos una inesperada recreacion con juegos ludicos ecoldgicos.

Pronto nos dé las 12h30 nos dirigiremos hacia el restaurante “Nueva
Ameérica” a disfrutar de un exquisito almuerza tipico de la zona. Al llegar las
14h00 emprenderemos una caminata hacia el Bosque Medicinal “Jambi
Sacha” de Nueva América, donde podremos observar una gran cantidad de

especies de arboles, plantas y animales en su estado silvestre.

Retorno, fin de nuestros servicios.
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AGENCIA: CENTRO DE INTERPRETACION AMBIENTAL "NUEVA AMERICA" N° TOURS: 002
N° PAX: 20 VE-II—?OS']JC?N: 1 DIA | INICIA: TERMINA:
UN ENCUENTRO CON LA NATURALEZA (SECUNDARIA)
) GASTOS HOTEL ALIMENTACION NO
DIA TRANSPORTE GUIA cHorer | pLan | EARE 'ng;()ES PLAN | FARE 'ng;()ES VISITAS | VARIOS PROGRAMADAS TOTAL

UNO $110,00 $ 30,00 MAP | $90,00 | $19,80 C.ILA. | $45,00 $ 25,00 $ 319,80
DOS
TRES
CUATRO
CINCO
SEIS
SIETE
OCHO
NUEVE

TOTAL $ 319,80

UTILIDAD (25%) $ 79,95

PRECIO POR PAX $ 24,38

SUB TOTAL $ 399,75

IMP. IVA. (22%) $87,95

P.V.P. clu $ 487,70

OS] ssizos
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DIA UNO
07h00
07h15
07h45
08h30

09h00

11h00
11h15
12h30

14h00

17h00
19h00
20h00

21h00

Paquete N° 3
Dirigido a: Estudiantes Universitarios.

ITINERARIO

Estacion del ferrocarril de Ibarra (Bienvenida y recibimiento).
Salida.

Desayuno campestre (Valle del Chota).

Visita y compra de Artesanias en Barro (Mascarilla).

Paradas interpretativas en los Atractivos Turisticos Naturales
(toma de fotografias durante el trayecto Mascarilla — Nueva

América).

Arribo a Nueva América (recibimiento).

Visita al Centro de Interpretacion Ambiental “Nueva América”.
Almuerzo (gastronomia tipica, restaurante Nueva America).

Recorrido por el Bosque Medicinal “Jambi Sacha” de Nueva

Ameérica (observacion de flora y fauna silvestre).
Té.

Cena.

Vivencias misticas (relato de historias antafas).

Descanso (Cabafias Nueva América).
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DIA DOS
08HO00 Desayuno (restaurante Nueva América).

09h00 Recorrido por el ecosistema paramo de Nueva América

(apreciacion de bellezas escénicas y fotografia natural).

e Opcién 1: Caminata

e Opcion 2: Cabalgata

13h00 Almuerzo (Restaurante Nueva América).

15h00 Visita Parroquia Ambuqui (compra de ovos, fruta tipica del valle
del Chota).

17h00 Retorno a Ibarra.

GUION

DIA 1

Emprenderemos nuestro viaje desde la ciudad de Ibarra a la hora establecida
en la Estacion del Ferrocarril, luego viajaremos por la panamericana norte via
a la provincia del Carchi que durante el trayecto apreciaremos Vistosos
paisajes, ambientes lacustres, valles, cerros, culturas. Al llegar hacia el Valle
del Chota degustaremos un exquisito desayuno campestre rodeado de
naturaleza; luego nos dirigiremos a la comunidad de Mascarilla para apreciar

y conocer las artesanias en barro y si gusta accedera a su compra.
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Después de visitar la localidad de Mascarilla tomaremos el rumbo hacia la
comunidad de Nueva América, donde nos espera una visita hacia el
conocimiento y concienciacion de nuestro medio ambiente en el Centro de
Interpretacion Ambiental “Nueva América”, donde aprenderemos una forma
adecuada de comportamiento con la naturaleza. Luego de terminar la visita

tendremos una inesperada recreacion con juegos ludicos ecoldgicos.

Pronto nos dé las 12h30 nos dirigiremos hacia el restaurante “Nueva
Ameérica” a disfrutar de un exquisito almuerza tipico de la zona. Al llegar las
14h00 emprenderemos una caminata hacia el Bosque Medicinal “Jambi
Sacha” de Nueva América, donde podremos observar una biodiversidad de

especies animales y vegetales en su estado silvestre.

En la tarde degustaremos de un delicioso y caliente té, hecho con plantas
medicinales del lugar, al caer la noche deleitaremos de una cena bajo el
silencio y el canto de la naturaleza, luego prestaremos atencion al relato de
historias llenas de incertidumbre y realismo que han sucedido en el lugar. Al
terminar de escuchar las vivencias misticas tomaremos un descanso en las

cabafias de Nueva América.

DIA 2

Al despertar al ritmo del cantar de las aves tomaremos el desayuno para
luego iniciar una aventura inolvidable hacia el ecosistema paramo, donde
apreciaremos bellezas escénicas y nos llevaremos un recuerdo capturado a
través de la fotografia. Este recorrido lo podemos hacer a través de una
caminata o si desea hacer de su viaje mas emocionante y aventurero

también lo podemos realizar por medio de una cabalgata.
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Al término de este hermoso recorrido emprenderemos nuestro viaje de retorno hacia la parroquia de Ambuqui

donde degustaremos de una fruta tipica del lugar como es el “Ovo”.

Retorno, fin de nuestros servicios.

AGENCIA: CENTRO DE INTERPRETACION AMBIENTAL "NUEVA AMERICA" N° TOURS: 003
. _ TOUR ] _ _
N° PAX: 20 VERSION: 2 DIA |INICIA: TERMINA:
UN ENCUENTRO CON LA NATURALEZA (UNIVERSITARIOS)
GASTOS HOTEL ALIMENTACION NO
DIA | TRANSPORTE ] VISITAS VARIOS TOTAL
GUIA | CHOFER | PLAN | FARE ;902'55 PLAN | FARE ;902'55 PROGRAMADAS
UNO 110,00 30,00 TWB | 160,00 | 35,20 | FAP | 150,00 | 33,00 C.LA. 45,00 25,00 588,20
GUIA
DOS 110,00 30,00 MAP | 100,00 | 22,00 | \ AtURALISTA | 20:00 25,00 337,00
TRES
CUATRO
CINCO
TOTAL $ 925,20
UTILIDAD (25%) $ 231,30 PRECIO POR
$ 70,55
SUB TOTAL $1.156,50 PAX
IMP. IVA. (22%) $ 254,43
P.V.P. clu $1.410,93
COMISION DE $1.481 48

VENTA (5%)
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DIA UNO
07h00
07h15
09h00
09h15
10h00
11h00
13h00
17h00
18h00
19h30
19h00

20h30

Paquete N° 4
TOUR: NATURALEZA & AVENTURA

ITINERARIO

Estacion del ferrocarril de Ibarra (Bienvenida y recibimiento)
Salida.

Arribo a Nueva América.

Desayuno (Restaurante Nueva América)

Visita al Centro de Interpretacion Ambiental “Nueva América”
Salida a la Laguna de Puruhanta

Box lunch.

Arribo e Instalacién del campamento Laguna Puruhanta

Té.

Vivencias misticas (relato de historias del lugar)

Cena.

Descanso
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DIA DOS

07HOO0 Desayuno.
07h30 Salida a Nueva América.
13h30 Arribo a Nueva América y almuerzo (Gastronomia tipica,

restaurante Nueva América).

17h00 Retorno a Ibarra.

GUION
DIA 1

Emprenderemos nuestro viaje desde la ciudad de Ibarra a la hora establecida
en la Estacién del Ferrocarril, luego viajaremos por la panamericana norte via
al canton Pimampiro donde nuestro destino sera la comunidad de Nueva
América. Al llegar disfrutaremos de un delicioso desayuno, ingresaremos al
Centro de Interpretacion Ambiental “Nueva Ameérica”, para luego emprender
nuestra aventura hacia la laguna de Puruhanta, donde nos espera una
travesia llena de aventura acompafada de paisajes naturales, flora y fauna
silvestre. En el trayecto degustaremos de un “box luch” rodeado de bellezas
esceénicas. Al llegar al destino adecuaremos nuestro campamento para luego
realizar la pesca recreativa en la laguna. Al atardecer nos abrigaremos con
una taza de té mientras esperamos a deleitar la cena; después tendremos
qgue prestar atencion al relato de historias llenas de incertidumbre y realismo

que sucedieron en la laguna de Puruhanta.
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DIA 2

Al despertar al ritmo del cantar de las aves tomaremos el desayuno para luego iniciar el retorno hacia la

comunidad de Nueva América; al llegar degustaremos de un almuerzo tipico del lugar y poder recuperar

fuerzas perdidas de nuestra aventura.

Retorno, fin de nuestros servicios.

AGENCIA: CENTRO DE INTERPRETACION AMBIENTAL "NUEVA AMERICA" N° TOURS: 003
N° PAX: | 20| TOUR VERSION: | 2 DIA | INICIA: TERMINA:
NATURALEZA Y AVENTURA (Excursionistas)
, GASTOS HOTEL ALIMENTACION NO
DIA | TRANSPORTE TG Ufa [CHOFER | PLAN | FARE | TAXES 22% |PLAN|FARE |Taxes22% | o |VARI9S programapas | TOTA
C.LA. - GUIA
UNO| 110,00 |50,00 FAP 220,00 4840 | i | 95,00 30,00 553,40
DOS | 110,00  |50,00 MAP 150,00 33,00 cuiA 50,00 30,00 423,00
’ ’ ’ ’ NATURALISTA |~ ’ ’
TOTAL $ 976,40
PRECIO POR PAX $ 74,45
UTILIDAD (25%) | $ 244,10
SUB TOTAL $1.220,50
IMP. IVA. (12%) | $268,51
P.V.P. c/u $ 1.489,01
C.VENTA (5%) | $1.563,46
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Paquete N° 5

TOUR: ECOLOGIC ADVENTURE TOUR

ITINERARIO

DIA UNO

09h00 Estacion del ferrocarril de Ibarra (Bienvenida y recibimiento).

10h00 Salida en tren a Salinas.

12h30 Almuerzo.

14h00 Salida a la localidad de Mascarilla (Compra de artesanias en
barro).

16h00 Salida a la comunidad de Nueva América.

18h00 Té de bienvenida.

20h00 Vivencias misticas (relato de historias del lugar).

19h00 Cena (Restaurante Nueva América).

21h00 Descanso.

DIA DOS

07HO0 Desayuno.

08h00 Recorrido por el Bosque Medicinal “Jambi Sacha” de Nueva

Ameérica y caminata hacia el ecosistema paramo (observacion
de flora y fauna silvestre, apreciacion de bellezas escénicas,

fotografia natural).
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11h00 Visita al Centro de Interpretacién Ambiental “Nueva América”.
12h00 Almuerzo (Restaurante Nueva América).

13h00 Salida a la Parroquia Ambuqui (compra de ovos, fruta tipica del
valle del Chota). Cabalgata.

17h00 Retorno a Ibarra.

GUION
DIA 1

Nos reuniremos a la hora establecida en la Estacion del Ferrocarril de la
ciudad de lIbarra, para luego embarcarnos en el tren con destino a la
parroquia de Salinas, donde degustaremos de un apetitoso almuerzo con la
gastronomia tipica del lugar. Luego nos dirigiremos hacia la localidad de
Mascarilla donde apreciaremos las artesanias en barro y si gusta accedera a

su compra.

Luego emprenderemos nuestro viaje hacia la comunidad de Nueva América
donde nos espera una calurosa bienvenida con una taza de té hecha con
plantas medicinales del lugar. Al caer la noche deleitaremos de una cena
bajo el silencio y el canto de la naturaleza, luego prestaremos atencion al
relato de historias llenas de incertidumbre y realismo que han sucedido en el
lugar. Al terminar de escuchar las vivencias misticas tomaremos un descanso

en las cabafias de Nueva América.
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DIA 2

Al despertar al ritmo del cantar de las aves tomaremos el desayuno para
luego iniciar una aventura inolvidable hacia el ecosistema paramo y al
Bosque Medicinal “Jambi Sacha” de Nueva América, donde apreciaremos
una gran biodiversidad de flora y fauna silvestre y bellezas escénicas donde
nos llevaremos un recuerdo capturado a través de la fotografia. Este
recorrido lo podemos hacer a través de una caminata o si desea hacer de su
viaje mas emocionante y aventurero también lo podemos realizar por medio

de una cabalgata.

Después del recorrido nos espera la visita hacia el conocimiento y
concienciacion de nuestro medio ambiente en el Centro de Interpretacion
Ambiental “Nueva América”, donde aprenderemos una forma adecuada de
comportamiento con la naturaleza. Luego de terminar la visita tendremos una
inesperada recreacion con juegos ludicos ecoldgicos y luego a disfrutar de un

almuerzo tipico de la zona.

Al término de esta deleitosa gastronomia emprenderemos nuestro viaje de
retorno hacia la parroquia de Ambuqui donde degustaremos de una fruta
tipica del lugar como es el “Ovo”, luego de sentirnos cansados, agotados
visitaremos el parque acuatico “Oasis”, donde dejaremos nuestros problemas

y nos relajaremos en medio de un refrescante bafio en las piscinas.

Retorno, fin de nuestros servicios.
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AGENCIA: CENTRO DE INTERPRETACION AMBIENTAL "NUEVA AMERICA" N° TOURS: 003
- TOUR ] , _
N° PAX: 20|\ eecion: 2 DIA | INICIA: TERMINA:
NATURALEZA Y AVENTURA (DEPORTISTAS)
GASTOS HOTEL ALIMENTACION NO
DIA  |TRANSPORTE| _ . VISITAS VARIOS TOTAL
GUIA | CHOFER | PLAN | FARE | [ AXES PLAN | FARE | JAXES PROGRAMADAS
22% 22%
TREN - C.L.A. - GUIA
UNO 110,00  |50,00 TWB [200,00| 44,00 | FAP |220,00| 48,40 NATURALISTA | 285/00 30,00 987,40
DOS 110,00  |50,00 MAP | 150,00 33,00 |GUIA NATURALISTA| 50,00 30,00 423,00
TRES
CUATRO
TOTAL $1.410,40
UTILIDAD PRECIO POR PAX $ 107,54
(25%) $ 352,60
SUB TOTAL $1.763,00
IMP. IVA.
(12%) $ 387,86
P.V.P. c/u $2.150,86
C. VENTA (5%) | $2.258,40
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6.6.7. Creacion de Productos de Marketing del C.I.A “Nueva América”

Es necesario

Medio publicitario auditivo

RADIO
Contenido Informativo
CANTIDAD
Ao 1 1
Afo 2 1
Afo 3 1
Ao 4 1
Ao 5 1
Precio $90
Idioma Espafiol

Tabla 39, Radio . )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Objetivo

Informar a la audiencia del producto y servicio que se ofrece en el
Centro de Interpretacion Ambiental “Nueva Ameérica”, establecerse en el

mercado, presentar y recordar la marca del centro.
Estrategia

La Radio permite llegar a la audiencia en distintos lugares, posee una
alta segmentacion geografica, permite la segmentacion demografica y

psicografica a un bajo costo.
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Gigantografia

GIGANTOGRAFIA
Contenido Grafico e informativo
Formato A0 (841 x 1189)mm
Impresion Papel Fotografico
CANTIDAD
Ano 1 1
Afo 2 1
Afo 3 1
Ano 4 1
Ao 5 1
Precio $90
Idioma Espafiol

Tabla 40, Gigantografia i
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Objetivo

Crear expectativas del producto y servicio que se ofrece en el Centro
de Interpretacion Ambiental “Nueva América”, presentar y recordar la marca

del centro.

Estrategia

La Gigantografia debe exhibirse en ferias, eventos, escuelas, colegios
y universidades en donde se promocione a la visita al centro de

interpretacion.
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Tripticos

TRIPTICO
Contenido Grafico e informativo
Formato A4 (210 x 297)mm
Impresion Papel Fotografico
CANTIDAD
Ano 1 9000
Afio 2 10500
Ano 3 12000
Ano 4 13500
Afo 5 15000
PRECIO
Ano 1 $1.170,00
Afio 2 $ 1.365,00
Afo 3 $ 1.560,00
Ano 4 $ 1.755,00
Afo 5 $ 1.950,00
Idioma Espafiol

Tabla 41, Triptico

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

Objetivo

Informar lo servicios

y productos del centro de interpretacion

Ambiental “Nueva Ameérica”, la ubicacion, contactos y generar interés e

importancia de visitar el centro a los potenciales clientes.
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Estrategia

Los tripticos se deben entregar en ferias, eventos, escuelas, colegios y

universidades y empresas turisticas al igual que a todos los interesados, este

triptico debe ser muy llamativo y a color donde se detalla nuestros servicios y

como llegar a ellos, se debe acompafar de una explicacion oral y si es

posible en conferencias donde se promocione.

Poster
POSTER
Contenido Gréfico e informativo
Formato A3 (297 x 420)mm
Impresion Papel couche 120gr.
CANTIDAD
Afo 1 2400
Afo 2 2600
Afo 3 2800
Afo 4 3000
Ao 5 3200
PRECIO
Afo 1 $1920,00
Afo 2 $ 2080,00
Ao 3 $ 2240,00
Afo 4 $ 2400,00
Ao 5 $ 2560,00
Idioma Espafiol

Tabla 42, Péster - )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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Objetivo

Posicionar la marca del Centro de Interpretacion Ambiental “Nueva
América” en la mente de los potenciales clientes y difundir de la existencia y

servicio que se ofrece.

Estrategia

Los poster deben ser a color, y poseer la informacion de los servicios y
actividades del Centro de Interpretacion Ambiental “Nueva Ameérica” en

donde se destaca la marca para posicionarle en el mercado.

Se los debe ubicar en los sitios adecuados dentro de empresas turisticas,
escuelas, colegio, universidades en donde se genere un interés y expectativa
por parte de los potenciales clientes, estos también son productos que se
venderan a los visitantes del C.I.A.
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Calendarios

CALENDARIOS
Contenido Grafico e informativo
Formato A3 (297 x 420)mm
Impresion Papel couche 120gr.
CANTIDAD

Afo 1 4500

Afo 2 6000

Afio 3 7500

Afo 4 9000

Afo 5 10500

PRECIO

Afo 1 $ 1125,00

Afio 2 $ 1500,00

Afio 3 $ 1875,00

Afo 4 $ 2250,00

Afo 5 $ 2625,00
Idioma Espafiol

Tabla 43, Calendarios i
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Objetivo

Introducir al mercado el Centro de Interpretacion Ambiental “Nueva

Ameérica” y que genere un latente recordatorio de su marca.
Estrategia

Elaborar calendarios donde tengan imagenes llamativas de la zona y
el calendario sea facil de usar, en este estara la ubicacion, contactos y la

marca.

Se los distribuira a los potenciales consumidores a través de autoridades de

empresas turisticas e instituciones educativas.
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Souvenirs

SOUVENIRS
Contenido Grafico e informativo
Impresion
Camiseta Blanca y azul con serigrafia
Llavero Plastico y aluminio
Gorras Son de tela, color azul y
verde, con bordado
) . Blancas con cuello verde con
Camisetas Uni.
bordado.
Agendas Turis. Cuero y papel 759 y bordado
Videos CD - DVD
Cuadros En madera y vidrio
Souvenirs | Camisetas Llaveros Gorras
Cantidad
Afo 1 2000 1200 1200
Afo 2 2500 1400 1400
Afo 3 3000 1600 1600
Afo 4 3500 1800 1800
Afo 5 4000 2000 2000
Precio
Ano 1 $ 12.000,00 $ 720,00 $ 720,00
Afo 2 $ 15.000,00 $ 840,00 $ 840,00
Afo 3 $ 18.000,00 $ 960,00 $ 960,00
Afio 4 $ 21.000,00 $1.080,00| $1.080,00
Afo 5 $ 24.000,00 $1.200,00| $1.200,00

Tabla 44, Souvenirs .
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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Souvenirs Camlsetas Ag(,enQas Videos Cuadros
Uniforme Turisticas

Cantidad
Afo 1 10 600 600 600
Afo 2 10 650 650 650
Afio 3 10 700 700 700
Afo 4 10 750 750 750
Afo 5 10 800 800 800

Precio
Afio 1 $ 50,00 $ 2.400,00| $ 3.000,00| $ 4.200,00
Afo 2 $ 50,00 $2.600,00| $ 3.250,00| $ 4.550,00
Afio 3 $ 50,00 $ 2.800,00| $ 3.500,00| $ 4.900,00
Afo 4 $ 50,00 $ 3.000,00| $ 3.750,00| $ 5.250,00
Afo 5 $ 50,00 $ 3.200,00| $ 4.000,00| $ 5.600,00

Tabla 45, Souvenirs.

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Objetivo

Generar un permanente recordatorio de la marca y posicionar a la

misma.

Estrategia

Los souvenirs se entregaran a las personas influyentes a los cuales se
los registre en una base de datos como clientes continuos u operadores de

turismo, estas a su vez serdn comercializadas.
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| CEnTAD DE NTERPRETACION

Nueva

CAMISETAS Y GORRAS

MAPA TURISTICO ILUSTRADO DE IMBABURA
GOBIERNO PROVINCIAL DE IMBABURA

= Subdyide en & parmaquias que son
ipamta. G y 13 paroquia matnz

Comunidad Nueva Ameérica
Telf: 094 510 338
Pimampiro - Ecuador

NueyaAmé

CENTRO DE INTERPRETACION
e s

NuevaAmérica
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MISION

El Centro de Interpretacion Ambiental
“Nueva América” con
CENTRO DE INTERPRETACION

‘como una
eficaz, y que estos esfuerzos sean viables
para potencializar la actividad turistica.

VISION

El Centrold anpAmbiental Nueva
América"{el 0 afios sera un
ente lega informacion sobre
educacionfambiental y permitira poner en valor
os atractivos naturales y culturales de este
lugar, para minimizar los impactos de una
forma dindmica, a través de la ion de

P 5 mapas

icion de ias, videos,

material publicitario, creando una experiencia
tnica e inolvidable.

Salas Tematicas
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Estrategias de Marketing

Herramientas de apoyo promocional

cantidades proyectadas

Mercado Gigantografia Tripticos Poster
1Ano | 2Ano | 3ARo | 4Aio | 5ARo | 1Afo | 2Afo | 3Afo [4Afo |5Af0 |1ARo | 2AR0 | 3ARo | 4Ano | 5AR0
Escuelas 2500| 3000| 3500| 4000| 4500
colegios 2000| 2500| 3000| 3500| 4000
universidades 2000| 2500| 3000| 3500| 4000
Empresas Turisticas 1000| 1000| 1000| 1000| 1000
Operadoras 1000| 1000| 1000| 1000| 1000
Asociaciones 500 500 500 500 500
TOTAL 1 1 1 1 1]9000|10500|12000| 13500 | 15000 | 2400| 2600 | 2800 | 3000 | 3200
Tabla 46, Estrategias de Marketing
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
M q Calendario Camisetas Llaveros
ereado 1Af0| 2A0 | 3A0 | 4Af0 | 5AR0 | 1AR0 |2AR0 | 3Af0 |4AR0 |5AR0 | 1AR0 | 2AR0]| 3Af0 | 4AR0 | 5AR0
Escuelas 1000| 1500 | 2000| 2500| 3000
colegios 1000| 1500 | 2000| 2500| 3000
universidades 1000| 1500 | 2000| 2500| 3000
Empresas Turisticas | 500| 500| 500| 500| 500
Operadoras 500| 500| 500| 500 500
Asociaciones 500, 500| 500| 500 500
TOTAL 4500 | 6000| 7500 | 9000| 10500| 2000| 2500| 3000| 3500| 4000 1200|1400 1600| 1800| 2000

Tabla 47, Estrategias de Marketing
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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Mercado Gorras Camisetas Uniformes Agendas turisticas
1Ano | 2An0 | 3Ano |4Afo | 5AM0 | 1ARo |2Ano |3ARo |4Ano |5AR0 | 1Ano | 2Ano | 3Afo |4Afo | 5AR0
Escuelas
colegios
universidades
Empresas Turisticas
Operadoras
Asociaciones
TOTAL 1200| 1400| 1600| 1800 | 2000 10 10 10 10 10| 600| 650| 700| 750| 800
Tabla 48, Estrategqu de Marketir]g .
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
Mercado Videos Documentales Cuadros de la zona Radio
1Ano | 2Ano | 3Ano | 4Aio | 5ANR0 | 1Afo | 2Ano | 3Aio | 4Aino | 5ARo | 1Ano | 2Aino | 3Ano |4Afio | 5AM0
Escuelas
colegios
universidades
Empresas
Turisticas
Operadoras
Asociaciones
TOTAL 600, 650| 700| 750| 800| 600| 650| 700 750 800| 3600| 3700| 3800|3900| 4000

Tabla 49, Estrategias de Marketing .
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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Presupuesto de Marketing

Material Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afio 5
Cantidad Costo Cantidad Costo Cantidad Costo Cantidad Costo Cantidad Costo

Radio 1 $ 3.600,00 1 $ 3.700,00 1 $ 3.800,00 1 $ 3.900,00 1 $ 4.000,00
Gigantografia 1 $ 90,00 1 $ 90,00 1 $ 90,00 1 $ 90,00 1 $ 90,00
Tripticos 9000 $1.170,00| 10500 $1.365,00| 12000 $1.560,00 | 13500 $1.755,00| 15000 $ 1.950,00
Péster 2400 $1.920,00| 2600 $2.080,00| 2800 $2.240,00| 3000 $2.400,00| 3200 $ 2.560,00
Calendarios 4500 $1.125,00| 6000 $1.500,00| 7500 $1.875,00| 9000 $2.250,00| 10500 $ 2.625,00
Camisetas 2000 $12.000,00| 2500 $ 15.000,00| 3000 |$18.000,00| 3500 $21.000,00| 4000 $ 24.000,00
Llaveros 1200 $720,00| 1400 $840,00| 1600 $960,00| 1800 $1.080,00| 2000 $ 1.200,00
Gorras 1200 $6.000,00| 1400 $7.000,00| 1600 $8.000,00| 1800 $9.000,00| 2000 $ 10.000,00
Camisetas Uni. 10 $ 50,00 10 $ 50,00 10 $ 50,00 10 $ 50,00 10 $ 50,00
Agendas Turis. 600 $2.400,00 650 $ 2.600,00 700 $ 2.800,00 750 $ 3.000,00 800 $ 3.200,00
Videos 600 $ 3.000,00 650 $ 3.250,00 700 $ 3.500,00 750 $ 3.750,00 800 $ 4.000,00
Cuadros 600 $ 4.200,00 650 $ 4.550,00 700 $ 4.900,00 750 $ 5.250,00 800 $ 5.600,00
TOTAL $ 36.275,00 $ 37.475,00 $ 42.875,00 $ 48.275,00 $ 53.675,00

Tabla 50, Presupuesto de Marketing.

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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6.6.7.1. Estrategias de Comercializacion

e Estrategias de Distribucion del Servicio

El C.ILA. “Nueva América” prestara sus servicios en la comunidad de
Nueva América perteneciente a la parroquia de Mariano Acosta del
Canton Pimampiro, en la zona de amortiguamiento del PNCC, es un
sector adecuado para brindar educacion ambiental situado en un entorno

natural.

La estructuracion del C.I.LA. “Nueva América” contara con cuatro areas
que tendran diferentes funciones las mismas que seran: Administrador,

Secretaria, Guardaparque y Guia turistico.

e Estrategia de Plaza

El C.I.A. estara localizado en un sector adecuado donde el visitante se
sienta conectado con la naturaleza, rodeado de flora y fauna, bellezas
paisajisticas, ecosistema paramo, y vias de acceso de primer y segundo
orden. Las diferentes areas que conforman el C.ILA. “Nueva América”
seran ordenadas y prestas para adquirir diferentes articulos como

recuerdos de su visita.

e Estrategia de Precio

Para KOTLER Philip y ARMSTRONG Gary, autores del libro
"Fundamentos de Marketing", el precio es "(en el sentido mas estricto) la

cantidad de dinero que se cobra por un producto o servicio. En términos
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mas amplios, el precio es la suma de los valores que los consumidores

dan a cambio de los beneficios de tener o usar el producto o servicio" .

El precio que se aplicard por este servicio sera accesible para todos los
clientes, ya que nuestro principal interés es ayudar a conservar la

naturaleza a través de la Educacion Ambiental.

e Estrategia de Marketing

El C.ILA. “Nueva América” deberd dar a conocer sus caracteristicas,
ventajas y servicios que ofrece, el cual permitird al consumidor tener una
idea del producto que se esta ofertando. Se proporcionara publicidad del

lugar como:

= Radio,
— Calendarios,
= Tripticos,

= Posters, entre otros.

e Estrategia de Producto

El producto que se oferta a las personas es de prestacion de servicios
el mismo que lo realiza a través del C.I.LA. “Nueva América”, el cual

aportara al cuidado del medio ambiente creando una cultura ambiental.
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6.6.8. Presupuesto de Inversion

Presupuesto de Inversiéon del Proyecto
Centro de Interpretaciéon Ambiental "Nueva América"
Presupuesto de Inversién
Descripcion Cantidad uﬁ(i)tztr(i)o Costo total
Muebles y Enseres
Mesas 2 $ 60,00 $ 120,00
Sillas 10 $6,00 $ 60,00
Alfombras 4 $ 10,00 $ 40,00
Libreros 2 $ 120,00 $ 240,00
Escritorio $ 90,00 $ 90,00
Subtotal $ 550,00 $ 550,00
Utiles de aseo
Desinfectantes-ambientales 12 $ 3,00 $ 36,00
Escobas 3 $2,00 $ 6,00
Trapeadores 3 $ 4,00 $ 12,00
Jaboén de bafio 12 $ 0,60 $7,20
Basureros 2 $ 6,00 $ 12,00
Paquete de papel higiénico 12 $ 3,00 $ 36,00
paquetes fundas de basura 12 $2,00 $ 24,00
limpia vidrios 6 $ 3,00 $ 18,00
franelas 12 $0,25 $ 3,00
Subtotal $ 154,20 $ 154,20
Suministros de Oficina
Resma de hojas 2 $4,00 $ 8,00
Grapadoras 1 $ 3,00 $ 3,00
Calculadora 1 $ 8,00 $ 8,00
Cartuchos de impresora 2 $ 30,00 $ 60,00
Esferos (caja) 1 $ 5,00 $5,00
Lapiz (caja) 1 $4,25 $4,25
Borrador goma 2 $ 0,50 $1,00
Borrador felpa 2 $2,00 $4,00
Libretines de factura 2 $ 13,00 $ 26,00
Perforadora 1 $ 7,00 $ 7,00
Caja de grapas 3 $0,60 $1,80
Subtotal $ 128,05 $ 128,05
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Equipos de Computacion y Tecnoldgicos

Computador 1 $ 800,00 $ 800,00
Impresora 1 $ 100,00 $ 100,00
Infocus 1 $ 1.700,00 $1.700,00
DVD 1 $ 100,00 $ 100,00
TV 21" 1 $ 350,00 $ 350,00
Parlantes 1 $ 300,00 $ 300,00
Subtotal $3.350,00| ¢3.350,00
Insumos Médicos
Botiquin 1| $ 40,00 $ 40,00
Subtotal $ 40,00 $ 40,00
Infraestructura
Construccion del Centro 1 ‘ $15.022,78| $15.022,78
Subtotal $15.022,78 | $ 15.022,78
Marketing (Anual)
Gigantografia 1 90,00 $ 90,00
Tripticos 9000 0,13 $1.170,00
Pdster 2400 0,80 $1.920,00
Calendarios 4500 0,25 $1.125,00
Camisetas 2000 6,00| $12.000,00
Llaveros 1200 0,60 $ 720,00
Gorras 1200 5,00 $ 6.000,00
Camisetas Uniforme 10 5,00 $ 50,00
Agendas Turistica 600 4,00 $2.400,00
Videos 600 5,00 $ 3.000,00
Cuadros 600 7,00 $ 4.200,00
Subtotal $32.675,00| $32.675,00
Obligaciones
Constitucién 1 $ 1.000,00 $ 1.000,00
Patente Municipio 1 $ 50,00 $ 50,00
Camara de Turismo 1 $ 50,00 $ 50,00
Permiso de Sanidad 1 $ 50,00 $ 50,00
Licencia de funcionamiento 1 $ 50,00 $ 50,00
Permiso ambiental 1 $ 50,00 $ 50,00
Subtotal $1.250,00| $1.250,00
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Medios Interpretativos

Letrero de Bienvenida 1 $ 500,00 $ 500,00

Letrero Misiéon/Vision 1 $ 250,00 $ 250,00

Exhibidor modular

interactivo $ 250,00 $ 250,00

Exhibidor mapa $ 350,00 $ 350,00

Panel interactivos

Flora/Fauna $ 200,00 $ 800,00

Sefialética Orientada 6 $ 30,00 $ 180,00

Subtotal $2.330,00| $2.330,00
TOTAL $ 55.500,03

Tabla 51, Presupuesto de Inversion del Proyecto.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

6.6.9. Estudio Financiero

Activos Fisicos:- Son los muebles tangibles C.I.A. cuenta para la ejecucién

de las actividades.

EQUIPO DE COMPUTACION
Cant. Descripcion Pr.emf:» Precio Total
Unitario

1 Computador 800,00 800,00
1 Impresora 100,00 100,00
1 Infocus 1700,00 1700,00
1 DVD 100,00 100,00
1 TV 21" 350,00 350,00
1 Parlante 300,00 300,00

TOTAL 3350,00

Tabla 52, Equipos de computacion.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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MUEBLES Y ENCERES
Cant. Descripcion Pr_ECi? Precio Total
Unitario
2 Mesas 60,00 120,00
10 Sillas 6,00 60,00
2 Libreros 120,00 240,00
1 Escritorios 90,00 90,00
4 Alfronmas 10,00 40,00
0,00
TOTAL 286,00 550,00

Tabla 53, Mueblegy Enceres. )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Activos Diferidos.- En este rubro se encuentran los gastos necesarios para

iniciar la actividad econ6mica tales como los gastos de patentes, instalacién

del C.I.A., es decir son activos imperceptibles

ACTIVOS NOMINALES
Cant. Descripcion Pr.eci? Precio Total
Unitario
1 Gasto de constitucion y organizacion 1.000,0 1.000,00
1 Patente Municipio 20,00 20,00
1 Camara de turismo 20,00 20,00
1 Permiso de sanidad 50,00 50,00
1 Licencia de funcionamiento 50,00 50,00
1 Permiso ambiental 50,00 50,00
TOTAL 1.250,00

Tabla 54, Activos ~I\I(’)minales. )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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Capital de Trabajo.- Son los gastos con los que el C.ILA. necesita y cuenta
para ofrecer los productos, tales como medios interpretativos, suministros de

oficina, sueldos, gastos generales, entre otros.

MEDIOS INTERPRETATIVOS
Valor
Valor
Cant. Detalle o mensual
unitario
total
1 Exhibidor modular 120000 120000
1 Exhibidor modular (Dos caras) 400,00 400,00
1 Exhibidor mapa 350,00 350,00
4 Panel interactivo flora y fauna 200,00 800,00
B Sefialetica orientada 30,00 180,00
TOTAL 2930,00
Tabla 55, Medios Interpretativos.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
SUMISNISTROS DE OFICINA
. Valor Valor
Cantidad Detalle Unitario Tiempo total
1 Calculadora 8,00 Anual 8,00
1 Grapadora 3,00 Anual 3,00
1 Perforadora 7.00 Anual 7.00
1 Caja de esferos 5,00 Anual 5,00
2 Libretines de facturas 13,00 Anual 26,00
3 Cajas de grapas 0,60 Anual 1,80
1 Caja de lapiz 425 Anual 4 25
2 Cartuchos para impresora 30,00 Anual 60,00
2 Resmas papel bond 400 Anual 8,00
2 Borradores de goma 0,50 Anual 1,00
2 Borradores de felpa 2,00 Anual 400
TOTAL 77,35 128,05

Tabla 56, SuminisEr(’)s de Oficina )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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UTILES DE ASEQ

Cant. Descripcién UP;;:::'?O Valor Total
12 |Desinfectantes-ambientales 3,00 36,00
3 |Escobas 2,00 6,00
3 |Trapeadores 400 12,00
12 |Jabdn de bafio 0,60 7,20
2 Basureros 5,00 12,00
12 |Paquete de papel higiénico 3,00 36,00
12 |Paquetes fundas de basura 2,00 2400
6 |Limpia vidrios 3,00 18,00
12 |Franelas 0,25 3,00
TOTAL 23,85 154,20
Tabla 57, Utiles de Aseo. )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
SUELDOS Y SALARIOS
Cant. Descripcion UP':;:::?O TIEMPO |Precio Total
1 Administrador 360,00 Mensual 360,00
1 Secretaria 264,00 Mensual 264,00
1 Guia 264,00 Mensual 264,00
1 Guardaparque 284,00 Mensual 264 00
TOTAL 1152,00

Tabla 58, Sueldos y Salarios .
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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INVENTARIO DE MERCADERIA PARA LA VENTA
Cant mensual. Descripcion Pr.eu? Precio Total
Unitario
200 Camisetas 5,00 12000
100 Llaveros 0,60 60.0
100 Gorras 5,00 5000
50 Agendas Turisticas 4.00 2000
a0 Videos documentales 5,00 2500
50 Cuadros de la Zona 7.00 3500
200 Poster 0,80 1600
TOTAL 2.720,00
Tabla 59, Inventario de Mercaderia
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
CAPITAL DE TRABAJO
Cant. Descripcién Pr.ecp Precio Total
Unitario
Inventario de mercaderia 8401,6 8401,6
Sueldos y salarios 1152,0 1152,0
TOTAL 9.553,60
Tabla 60, Capital de Trabajo
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
INVENTARIO TOTAL
Cant mensual. Descripcion Prgcp Precio Total
Unitario
1 Inventario de mercadaria para la venta 8401,60 8401,6
1 Inventario de mercadaria para la Publicidad 3135,00 3135,0
TOTAL 11536,60 11.536,60

Tabla 61, Inventario Total

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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Tabla 63, Publicidad )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

Inventario Inicial

SERVICIOS BASICOS
Cant. Descripcion Valor Valor Anual
Mensual
1 |Energia eléctrica 20,00 240,00
1 Agua potable 6,00 96,00
1 |Teléfono 12,00 144,00
TOTAL 40,00 480,00
Tabla 62, Servicios Basicos.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
PUBLICIDAD
Iltem | Cant. Descripcion Precio Valor Anual
1 Gigantografia 90,00 90,00
9000 |Tripticos 0,13 1170,00
4500 |[Calendarios 0,25 1125,00
1 Letrero de bienvenida 500,00 500,00
1 Letrero mision y vision 250,00 250,00
12 |Medio publicitario Radio 300,00 3600,00
TOTAL 6735,00
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INVENTARIO INICIAL DE MERCADERIA DEL PROYECTO

DESCRIPCION — CANT COSTO+ | PRECIO COSTOS VENTAS
CANT. PRODUCTO | ANUAL articulo | (% Utilicad)§ MENSUAL | TRIMESTRAL ANUAL AUALES
1 |Camisetas 180 2060 | 600 | 1200 | 108000 | 324000 | 12960.00 | 2592000
2 |Llaveros 80 %0 | 060 | 420 | 4800 | 14400 | 87600 | 115200
3 [Gorras 10 840 | 500 | 1000 | 35000 | 105000 | 420000 | 840000
4 [Agendas turisticas 40 480 | 400 | 800 | 16000 | 480,00 | 192000 | 384000
6 |Videos documentales 30 360 500 | 1000 | 15000 | 450,00 | 180000 | 360000
7 |Cuadros de la zona 40 480 | 700 | 1050 | 28000 | 84000 | 336000 | 504000
8 [Posters 150 12800 | 080 | 420 | 12000 | 36000 | 144000 | 216000
9 [Entradas nifios 300 3600 | 100 | 450 | 30000 | 90000 | 360000 | 540000
10 |Entradas adultos 300 300 | 150 | 225 | 45000 | 135000 | 540000 | 810000
11 |Entradas turistas extrangeros 400 4800 | 250 | 875 | 100000 | 300000 | 1200000 | 1800000
12 {Paquete Escuelas 1 12 | 29980 | 37475 | 29980 | 89940 | 359760 | 449700
13 [Paquete Colegios 1 12 | 31980 | 39975 | 31980 | 95940 | 383760 | 479700
14 [Paquete Universidades 1 12 ] 9520 | 15650 | 92520 | 277560 | 1110240 | 1387800
15 |Paquetes Excursionistas 1 12 | 97640 | 122050 | 97640 | 292920 | 1171680 | 1464600
16 {Paquetes Extranjeros 1 12| 141040 | 476300 | 141040 | 423120 | 1692480 | 2115600

Tabla 64, Inventario Inicial de Mefcaderia.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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Inversiones

CUADRO DE INVERSIONES

FUENTES DE
RUBROS ARO 0 FINANCIAMIENTO
RECURSOS| BANCO
PROPIOS XXX
A. INVERSIONES FIJAS 29965,83
A.1 ACTIVOS FIJOS 28715,83
Equipo de computacion 3350,00 3350,00
Sumistros de oficina 128,05 128,05
Muebles y enseres 550,00 550,00
Materiales Construcion Centro 15022,78 | 15022,78
Medios Interpretativos 2930,00 2930,00
Publicidad 6735,00 6735,00
Insumos Medicos 40,00 40,00
A.2 ACTIVOS NOMINALES 1.250,00
Gasto de constitucion y organizacion 1.000,00 | 1000,00
Patente Municipal 50,00 50,00
Camara de Turismo 50,00 50,00
Permiso de Sanidad 50,00 50,00
Licencia de funcionamiento 50,00 50,00
Permiso Ambiental 50,00 50,00
B. CAPITAL DE TRABAJO 9553,60
Inventario de mercaderia 8401,60 8401,60
Sueldos y salarios 1152,00 1152,00
INVERSIONES 39519,43
Imprevistos 5% 1975,97 1975,97
TOTAL INVERSIONES 41495,40 | 41535,40 0,00

Tabla 65, Cuadro de Inversiones

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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Sueldos

SUELDOS
A.PER Xl F.
CANT.|  PUESTO SUELDO | “I=™ | A.PAT.(1215%) [XIV SUELDO RESERV | VACACIONES | MENS. | TRIMES | ANUAL
9.35% SUELDO| ™y
1 |Administrador 360,00 33,66 4374 2200 [ 3000 [ 30,00 15,00 500.74 | 150222 [ 6.008,88
1_|Secietaria 264.00 2468 32,08 2200 | 2200 | 2200 11,00 373,08 | 111923 | 447691
1_|Guia 264.00 2468 32,08 2200 | 2200 | 2200 11,00 373,08 | 111923 | 447691
1 |Guardaparque 264.00 2468 32,08 2200 | 2200 | 2200 11,00 373,08 | 111923 | 447691
TOTAL 115200 | 107,71 13997 8800 | 9600 | 96,00 4800  |1619.07| 4.859,90 | 1943962

Tabla 66, Sueldos

Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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Costos Unificados

COSTO ANO 1
DETALLE SUBTOTAL TOTAL

Gastos de Administracion 20303,87
Sueldos y Salarios 19439,62
Uniformes del personal 50,00
Servicios basicos 480,00
Utiles de aseo 154,20
Suministros de oficina 128,05
Recarga de extintores 52,00
Depreciacion de activos 0,00
Amortizacion de activos hominales 0,00
Imprevistos 0,00

Gastos de ventas 101170,20
Inventario de mercaderia 94.435,20
Propaganda 6735,00
Mantenimiento del vehiculo 0,00
Imprevistos 0,00
Gastos de Venta 0,00

Gastos financieros 0,00
Intereses 0,00
Comisiones bancarias 0,00

COSTO TOTAL 121474,07

Tabla 67, Costos Unificados )
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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Costos Unificados

COSTO ANO 1
DETALLE TOTAL FI1JO VARIABLE
Gastos de Administracion 20303,87 20303,87 0,00
Sueldos y Salarios 19439,62 19439,62
Uniformes del personal 50,00 50,00
Servicios basicos 480,00 480,00
Utiles de aseo 154,20 154,20
Suministros de oficina 128,05 128,05
Recarga de extintores 52,00 52,00
Depreciacion de activos 0,00 0,00
Amortizacion de activos nominales 0,00 0,00
Imprevistos 0,00 0,00
Gastos de ventas 101170,20 0,00 101170,20
Inventario de mercaderia 94.435,20 94435,20
Propaganda 6735,00 6735,00
Gastos financieros 0,00 0,00 0,00
Intereses 0,00 0,00
Comisiones bancarias 0,00 0,00
COSTO TOTAL 121474,07 | 20303,87 101170,20

Tabla 68, Costos Unificados i
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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Depreciaciones Y Amortizaciones

DEPRECIACIONES
i
b
VIDA | DEPREC, | DEPREC, | DEPREC. | DEPREC. | DEPREC. | DEPREC. | DEPREC. | DEPREC. | DEPREC. | DEPREC. VALOR DE
0
ACTNES 1 LIBROS 1061, RESID, V. ACTUAL DEPEEC'A UL | 200 | 2w | 02 | N3 | a4 | w5 | w6 | oam | a8 | 20 S SALVAMENTO
edos ntepretavos | 293000 | 20800 | 263700 | 0% | 5 | 28370 | 26370 | 26370 | 26370 | 26370 | 28370 | 28370 | 70 | 8370 | 80 | 2630 20300
Equipo de computo 33000 | 110550 | 224450 | B3% | 3 | 7809 | 74809 | 74809 20148 44020
Muebles y enseres 5000 | 5500 | 400 [ 1% | 10 | 4950 | 4950 | 4950 | 4950 | 4950 | %0 | w50 | 4% | 0% | 405 | 450 55,00
TOTALES 683000 | 145350 | 537650 106129 | 106129 | 106120 | 31320 | 31320 | 31320 | 3320 | 3120 | 320 | 31N 477000
308000 34800
AMORTIZACIONES
DESCRIPCION Vel WAMORTIZA| ANOL | ANO2 |ANO3| ANO4 | A0S
LBROS | AMORTIZACION . s siempre 20% 0 5 AROS
Activos nominales 50 20 20000 0000 20000 20000 25000
TOTALES 20000 0000 20000 20000 25000

Tabla 69, Depreciaciones y Amortizaciones
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha:

2011
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Flujos de fondos

FLUJO DE CAJA

RUBRO 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

+ Ingresos 140.586,00] 146.532,79| 152.731,12| 159.191,65| 165.925,46| 172.944,11| 180.259,64| 187.884,62| 195.832,14| 204.115,84
- Costos 121.474,07] 126.612,42] 131.968,12| 137.550,38| 143.368,76] 149.433,26| 155.754,28| 162.342,69| 169.209,78| 176.367,36
- Intereses 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

- Depreciacion 1.061,29 1.061,29 1.061,29 313,20 313,20 313,20 313,20 313,20 313,20 313,20
- Amortizacion activos diferidos 250,00 250,00 250,00 250,00 250,00
= Util. antes de part. lab. e imp. 17.800,64| 18.609,08| 19.451,71| 21.078,08| 21.993,50( 23.197,65| 24.192,16] 25.228,74| 26.309,16] 27.435,29
- 15% part. Laboral 2.670,10 2.791,36 2917,76| 3.161,71] 3.299,03 3479,65| 3.628,82| 3.784,31| 3.946,37| 4.11529
= Utilidad antes de impuestos 15.130,55( 15.817,72|  16.53395| 17.916,36| 18.694,48| 19.718,00| 20.563,33| 21.444,43 22.362,79] 23.319,99
- 25% impuestos 3.782,64 3.954,43 413349 4.479,09] 4.673,62 4.929,50( 5.140,83] 5.361,11] 5.590,70| 5.830,00
= UTILIDAD NETA 11.347,91 11.863,29 12.400,46] 13.437,27| 14.020,86 14.788,50| 15.422,50| 16.083,32| 16.772,09| 17.489,99
+ Depreciacion 1.061,29 1.061,29 1.061,29 313,20 313,20 313,20 313,20 313,20 313,20 313,20
+ Amortizacion 250,00 250,00 250,00 250,00 250,00
+ Utilidad en venta de activos

- Inversion -41.495,40
- Equipo de reposicion 3.350,00
+ Capital de trabajo

+Préstamo bancario 0,00

- Amortizacion del préstamo 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

+ Valor de Salvamento 1.105,50
FLUJOS DE CAJA -41.495,40 12.659,20 13.17458 | 11.467,26 | 14.000,47 | 14.584,06 | 15.101,70 | 15.735,70 | 16.396,52 | 17.085,29 | 17.803,19

Tabla 70, Flujo de Fondos .
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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Flujo de fondos

VAN
TIR
RBC
PRI

$22.24376  $22.243,76
31% 31%
1,29 1,29 por cada $1 invertido se recupera 0,29 centavos
FLUJO O  |-41.495,40 0 -41.495,40
FLUJO1 [12.659,20 -28.836,20 1 12.659,20 | -28.836,20 1,00
FLUJO 2 |13.174,58 -15.661,62 2 13.174,58 | -15.661,62 1,00
FLUJO3 |11.467,26 -4.194,37 3 11.467,26 | -4.194,37 1,00
FLUJO 4  |14.000,47 9.806,11 4 14.000,47 | 9.806,11 0,30
FLUJO5 |14.584,06 24.390,16 5 14.584,06 | 24.390,16 0,00
FLUJO 6 [15.101,70 39.491,87 6 15.101,70 | 39.491,87 0,00
FLUJO 7 [15.735,70 55.227,57 7 15.735,70 | 55.227,57 0,00
FLUJO8 |16.396,52 71.624,09 8 16.396,52 | 71.624,09 0,00
FLUJO9 |17.085,29 88.709,37 9 17.085,29 | 88.709,37 0,00
FLUJO 10 |17.803,19 106.512,57 10 17.803,19 | 106.512,57 0,00
TOTAL 3,30
TIEMPO DE RETORNO (PAY BACK)
Pay back= | 3,30
3,30-3= 0,30 12 3,60|meses
3,60-3= 0,60 30 18,0]dias

La Invensioén se recuperara en 3 afios 3 meses y 18 dias

Tabla 71, Valor Actual Neto y Tasa Interna de Retorno
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011
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PUNTO DE EQUILIBRIO

EL Punto de equilibrio de una empresa es igual al nivel de ventas que esta debe
realizar para no obtener ni perdidas ni ganancias. En el nivel de punto de equiilibrio
las ventas de la empresa solo alcanzan a cubrir los costos totales con cero
perdidas y cero utilidad el punto de equiilibrio sucede cuando:

CF

VENTAS

CF= COSTO FIJo
CV= COSTO VARIABL
VENTAS

20303,87
101170,20
140586,00

PUNTO DE EQUILIBRIO PARA EL ANO 2010

PE= 20303,87 = 20303,87 = 20303,87 =
1 - 101170,20 = 1- 0,719632 0,2804
140586,00
PUNTO DE EQUILIBRIO ANUAL 72418,7
PUNTO DE EQUILIBRIO MENSUAL 6034,9

Tabla 72, Punto de Equilibrio.
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011

72418,7

305



6.7. IMPACTOS

Sistema de listas de control de impacto ambiental

Centro de interpretacion Ambiental Nueva Ameérica

Sistema de listas de control de impacto ambiental

AMNTES
Tipo de impacto Tiempo/Plazo Estado Grado
1| Construcciéon de infraestructura del Centro  |Directo |Indirecto | Sinérgico |Corto [Mediano |Largo | Reversible |Irreversible | Severo |Moderado
impacto-audio b b b s
impacto-fisioclogia = = = =
impacto-visual > b4 > b4
impacto-empleo v trabajo o b b s
impacto-ingreso o = = =

Conclusiones: Podemos apreciar que este impacto serda positivo por cuanto brinda empleo v réditos econdmicos. ademds de que su construccidn es
acorde con el ecosistema como complemento para el entorno paisajistica.

Mitigacion: A)Se terminara el impacto auditivo cuando la construccidn este culminada, esta presenta caracteristicas sinérgicas, cortas que son
reversibles v moderadas. B) Los impactos negativos que ocasione la construccidon podemos decir que son fuera de la reserva v en el area considerada
como transicién o amortiguamiento, donde para la construccién se utilizara herramientas que deterioren el ecosistema__

?|Desechos alimenticios

impacto-fisiologia I x I = I = I =

Conclusiones: El impacto por los desechos en minimo ya que podemos controlar v reciclar los desechos permitiendo gue no exista un dafio al
ecosistema.

Mitigacion: Aqui no es necesario una mitigacidn ya que se recolecta todos los desechos, pero si es necesario de un control diario de reciclaje._

3|Desechos solidos

impacto-fisiologia I = I = I = I =

Al Transporte de material

impacto-audio x x x x

impacto-empleo v trabajo =

X
X
X

impacto-ingreso o e e s

Conclusiones: Esta actividad causa impactos negativos pero este es reversible v por un corto tiempo. se debe considerar lo positivo como el empleo v
ingresos_

Mitigacidn: Al estar junto a la carretera todos los restos de material deben ser reubicados vy por supuesto permitir que la vegetacidn se recupere.

Tabla 73, Sistemaﬂd’e Lista de Co}ntrol Ambiental
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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Centro de interpretaciéon Ambiental Nueva América

Sistema de listas de control de impacto ambiental

DURANTE
Tipo de impacto Tiempo/Plazo Estado Grado
1]lAtencion del Centro Directo |[Indirecto | Sinérgico |Corto |Mediano |Largo | Reversible [Irreversible Severo | Moderado
impacto-audio x x x x
impacto-fisiologia b4 b4 b4 b4
impacto-visual = = = =
impacto-empleoc v trabajo = = x =
impacto-ingreso b4 b4 b b4
impacto-vivienda x x x x

Conclusiones: El centro de interpretacidn ambiental permitira un desarrollo integral v lo relevante es lograr en las personas una
conciencia ambiental conservacionista.

Mitigacidn: Lo mejor gue se puede hacer es controlar el ingreso de visitantes, evitar una sobrepoblacidn v un uso correcto de
tecnologias como televisores., equipos de mudsica entre otros que eviten el impacto auditivo innecesario.

2| Desechos alimenticios

impacto-fisiclogia | b | > | b | >

Conclusiones: Podemos dar un mejor uso aros desechos alimenticios organicos como abono v también pueden ser reciclados, su
presencia seria positiva para el proyecto.

Mitigacion: Al dar un buen uso a los desechos alimenticios estos no causan impacto ¥ no requiere de la mitigacion.

3| Desechos solidos

impacto-fisiologia I 3 I > I > I >

Conclusiones: La presencia de desechos sdlidos si constituyen un impacto negativo para el entormo natural.

Mitigacidon: La disminucidn del impacto de desechos sdlidos puede ser controlada con la utilizacién de un pozo séptico si fuere
necesario_

AliInfluencia socio-cultural

impacto ingreso b4 b4 b b4
impacto comunicacidn = = b8 =
impacto educacion b > b >

por ende la importancia de revalorizar su identidad_

Conclusiones: Los turistas constituyen una influencia en la cultura para los habitantes de la comunidad en el aspecto social v cultural

Mitigacion: Es necesario recuperar aspectos como la lingldistica, tradiciones, costumbres para reducir el impacto externo.

Tabla 74, Sistema de Lista de Control Ambiental
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan
Fecha: 2011
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6.7.1. Impacto Ambientales

Toda actividad turistica causa un impacto a nivel ecolégico por eso
la necesidad de tener un control sobre los impactos que podemos causa
por satisfacer a los turistas, como receptores los efectos adversos mas
frecuentes como el pisoteo, cambio de conducta de los animales, perdida
de cobertura vegetal entre otros, son algunas de las alteraciones que
debemos controlar y mitigar.

Los temas claves son el impacto ambiental, social y econdmico de ahi
nace este Sistema de listas de control de impacto ambiental que esta
estructurado antes de la construccion del centro y durante operatividad

del centro de Interpretacién ambiental Nueva América.
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6.8. Factibilidad de la Propuesta

Variable

Factibilidad

Dimensiones

Indicadores

Niveles
12345

dvdigiLovd

Econdmica

Disponibilidad de
recursos.

Si dispone

Humana

Disponibilidad del

personal para la

realizacion de la
propuesta.

Si dispone

Técnica

Disponibilidad de
materiales y equipos.

Si dispone

Legal

Disponibilidad de las
leyes para la realizacion
de la propuesta.

Si dispone

Ambiental

Disponibilidad de
herramientas
ambientales para su
ejecucion (metodologia).

Si dispone

Turistico

Disponibilidad de
herramientas turisticas
para su ejecucion
(metodologia).

Si dispone

Tabla 75, Factibilidad de la Propuesta
Elaborado por: PINAN Diego y LOPEZ Juan

Fecha: 2011

Los estudios realizados para la presentacion de esta propuesta se
encuentran con datos validados, con argumentos técnicos elaborados lo
cual garantiza una rentabilidad y factibilidad en todo aspecto.

309



6.8.1.

6.8.2.

6.8.3.

Factibilidad Humana.

La propuesta satisface las necesidades de la poblacion de la
comunidad Nueva América en el campo laboral como en el
ambiental ya que se implementara nuevas fuentes de ingreso y por
ende nuevos ingresos econdémicos y un cuidado al medio

ambiente, por lo analizado se encuentra en un nivel 5.

Factibilidad Ambiental.

Permitira que la poblacién local y visitantes mire y entienda la
importancia de conservar el medio ambiente, proporcionara que
generaciones futuras tengan la oportunidad de disfrutar de un
ambiente natural equilibrado con el ser humano por ello se

encuentra en el nivel 5.

Factibilidad Turistica.

Esta permitirdA un cambio positivo en la poblacion y lograra
establecer nuevas ideas de actividades turisticas que
complementaran al producto turistico que se oferta por el cual se

encuentra en un nivel 5.
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6.8.4.

6.8.5.

6.8.6.

Factibilidad Econémica.

Para el desarrollo de la propuesta se cuenta con los recursos
econdémicos necesarios lo cual permitird tener una rentabilidad
acorde a las inversiones realizadas, por lo analizado se encuentra

en un nivel 4.

Factibilidad Legal.
Para el desarrollo de la propuesta se cuenta con el marco legal

suficiente y necesario sobre cual apoyarse para lo que se va a

realizar, por lo analizado se encuentra en un nivel 5.

Factibilidad Técnica.
Se encuentra en un nivel 5 lo que indica que se encuentra con

todos los materiales y equipos necesarios para iniciar con la

prestacion de servicios turisticos.
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6.9. DIFUSION

Al margen de finalizacién del proyecto de tesis tenga intencion de
publicar los resultados en las areas de mas aglomerado por personas, se
pretende que, en la medida que los citados resultados puedan ser utiles
para sectores profesionales, empresas o estudiantes, el grupo contemple

las previsiones de difusion de los mismos

A continuacion, se incluye una lista no exhaustiva de los mecanismos de

difusion posibles en general.

1. Facultad de Educacion, Ciencia y Tecnologia (FECYT).
2. Biblioteca de la Universidad Técnica del Norte (UTN).
3. Parque Nacional Cayambe Coca (PNCC).
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ANEXOS
Anexo 1

ARBOL DE PROBLEMAS
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Anexo 2

MATRIZ DE COHERENCIA

PROBLEMA

DIAGNOSTICO DEL MANEJO DEL TURISMO ALTERNATIVO EN LA COMUNIDAD NUEVA AMERICA,
PARROQUIA MARIANO ACOSTA, CANTON PIMAMPIRO, PROVINCIA IMBABURA.

FORMULACION DEL PROBLEMA

OBJETIVO GENERAL (INVESTIGACION)

¢, Cudl es el nivel del manejo del turismo
alternativo en la Comunidad Nueva
América, Parroquia Mariano Acosta,
Provincia Imbabura?

Investigar el nivel del turismo alternativo en la Comunidad Nueva Ameérica,
Parroquia Mariano Acosta, Provincia Imbabura.

TITULO DEL TRABAJO

OBJETIVO GENERAL (PROPUESTA)

Estudio del desarrollo turistico de la
Comunidad Nueva América.

Elaborar un plan de manejo técnico del turismo alternativo sostenible.

INTERROGANTES DE LA
INVESTIGACION

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. ¢ Cual es la situacion actual del turismo
alternativo en la Comunidad Nueva
Ameérica, Parroquia Mariano Acosta,
Provincia Imbabura?

1. Diagnosticar la situacién actual del turismo alternativo en la Comunidad
Nueva América, Parroquia Mariano Acosta, Provincia Imbabura.

2. ¢ Cual es el nivel del manejo técnico del
turismo alternativo en la Comunidad
Nueva América, Parroquia Mariano
Acosta, Provincia Imbabura?

2. Determinar el nivel del manejo técnico del turismo alternativo en la
Comunidad Nueva América, Parroquia Mariano Acosta, Provincia Imbabura.

316




3. ¢El disefio de la propuesta, promovera
el turismo sostenible en la Comunidad | 3. Disefiar una propuesta tendiente a promover el turismo sostenible en la
Nueva América, Parroquia Mariano|Comunidad Nueva América, Parroquia Mariano Acosta, Provincia Imbabura.

Acosta, Provincia Imbabura?

CATEGORIA DIMENSIONES INDICADORES
Turismo Talleres artesanales, Etnoturismo, Agroturismo,
S Preparacion y Uso de la Medicina Tradicional, Talleres
Comunitario o .. , . . L
Gastronomicos, Fotografia Rural, Vivencias Misticas,
Rural )
Hospedaje.
Observacion de la Naturaleza, Observacion de
TURISMO ALTERNATIVO Ecoturismo o | Atractivos Naturales, Talleres de Educacién Ambiental,
Turismo de Rescate de Flora y Fauna, Senderismo Interpretativo,
Naturaleza Observacion de Ecosistemas, Observacion de la Fauna,
Observacion de la Flora.
Turismo de Tierra: Caminata, Cabalgata, Campamento, Ciclismo
Aventura de Montana. Agua: Pesca Recreativa.
SITIOS NATURALES Parque Nacional Generalidades, Biodiversidad, Flora, Fauna, Hidrologia
Cayambe-Coca
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Anexo 3

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA
ESCUELA DE PEDAGOGIA
ING. GESTION Y DESARROLLO TURISTICO
ENCUESTA DIRIGIDA A TURISTAS
Reciba un cordial saludo de los estudiantes de la carrera de Gestion y
Desarrollo Turistico de la Universidad Técnica del Norte, deseandoles el
mejor de sus éxitos en sus actividades, de antemano solicitamos su
ayuda en contestar la presente encuesta.
OBJETIVO: Analizar el nivel del turismo alternativo en la Comunidad
Nueva América, Parroquia Mariano Acosta, Cantén Pimampiro, Provincia
Imbabura.
Estimado (a), favor marcar con una X donde corresponda vy
responder en forma sincera.
1. NATURALEZA DEL VISITANTE
1.1. Procedencia
1.1.1. Ecuatoriano [ |
1.1.2. Colombiano [ ]
1.1.3. EE.U.U [ ]
1.1.4. ;Si es ecuatoriano de donde?
1.1.5. Otro. ¢ Cudles?
1.2. Género
1.2.1. Femenino [ ]
1.2.2. Masculino  []
1.3. Promedio edad
1.3.1. Menor de 18 afios [ | 1.3.4. Entre 36 y 45 afios [_|
1.3.2. Entre 19y 25 afios [ | 1.3.5. Mas de 46 afios [ ]
1.3.3. Entre 26 y 35 afios [ ]

1.4. Formacion académica
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1.4.1. Primaria [ |
1.4.2. Secundaria[__|
1.4.3. Superior [ |
1.5. Profesion

1.5.1. Ingeniero

1.5.2. Arquitecto
1.5.3. Abogado

1.5.4. Médico

1.5.5. Otro. ¢ Cual?

1.6. Ocupacion laboral

JUOO

1.6.1. Empleado publico [ ]
1.6.2. Empleado privado [ ]
1.6.3. Emprendedor (negocio propio) [ ]
1.6.4. Independiente ]
1.6.5. Jubilado ]
1.6.6. Estudiante ]

1.6.6. Otros. ¢ Cuales?
2. PERFIL SOCIO — ECONOMICO

2.1. Promedio de ingresos mensual

2.1.1. Menos de 500 USD [ ]

2.1.2. Entre 550 USD y 1000 USD [ ]

2.1.3. Méas de 1500 USD [ ]

2.2. ¢ Cuanto destina a viajes y turismo de sus ingresos mensuales?
2.2.1. Menos del 15 % [ ]

2.2.2. Entre el 20 %y 30 % [ ]

2.2.3. Mas del 31 % [ ]

2.3. ¢En qué emplea méas gastos econdémicos de sus ingresos
mensuales en sus viajes y turismo?

2.3.1. Alimentacion [ ]

2.3.2. Alojamiento [ ]

2.3.3. Transporte [ ]
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2.3.4. Otros. ¢ Cuales?
3. HABITOS Y COSTUMBRES DE VIAJES Y TURISMO

3.1. Cuando usted viaja lo hace con:

3.1.1. Solo [ ]
3.1.2. Pareja [ ]
3.1.3. Familia ]

3.1.4. Compairieros de trabajo [ |
3.1.5. Amigos relativos (amigos) [ |
3.1.5. Tours planificado [ ]
3.1.6. Paseo institucional [ ]

3.1.7. Otros. ¢ Cuales?

3.2. Cuando usted viaja busca:
3.2.1. Tranquilidad
3.2.2. Aventura
3.2.3. Naturaleza
3.2.4. Cultura

3.2.5. Conocimiento

3.2.6. Otros. ¢ Cuales?

e

3.3. Su frecuencia de viajes y turismo al afio es:
3.3.1. Una vez al afio [ ]

3.3.2. Dos a cuatro veces al afio [_|

3.3.3.Mas de 5 veces alafio [ |

3.3.4. Otros. ¢ Cuantas?

3.4. Cuando usted viaja prefiere:

3.4.1. Destinos urbanos [ |
3.4.2. Destinos rurales [ ]
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3.5. Para sus viajes usted:

3.5.1. Organiza o planifica por cuenta propia [ ]
3.5.2. Compra paquetes todo incluido en operadoras de turismo [ ]
3.5.4. Otros, ¢ Cuales?

3.6. ¢ Cudl es el medio de transporte para sus viajes y turismo?

3.6.1. Vehiculo propio [ ]
3.6.2. Transporte publico [ ]
3.6.3. Tour operador [ ]

3.7. Cuando usted viaja que alimentacion prefiere.
3.7.1. Comida étnica de lazona [ ]

3.7.2. Comida conocida por usted [ ]

3.7.3. Comida vegetariana ]

3.7.4. Otros. ¢ Cuales?

3.8. Cuando usted viaja por cuantos dias lo hace

3.8.1. Menos de 4 dias |:|
3.8.2. Entre 5y 8 dias [ ]
3.8.3. Mas de 9 dias |:|

4. ANALISIS DEL PROYECTO

4.1. ;Coémo se informé6 usted de este atractivo?

4.1.1. Internet [ ]
4.1.2. Familiares y amigos [ ]
4.1.3. Agencias u operadoras de turismo [ ]
4.1.4 Revistas especiales [ ]
4.1.5. Television [ ]

4.1.6. Otros. ¢ Cudles?

4.2. ¢ Cuantas veces ha estado en este atractivo o lugar?
4.2.1.1vez [ ]

4.2.2.Entre 2y 3veces [ ]

4.33.Masde4veces [ |
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4.3. ¢Cudles de los siguientes atractivos visitd previo a este?
4.3.1. Hosteria Oasis
4.3.2. Hosteria Arco lIris
4.3.3. Hosteria Kibutz
4.3.6. Hosteria Aruba
4.3.7. Rio Chota

4.3.4. Pueblos Afro- ecuatorianos [ ]
4.3.5. Ninguno ]
4.3.8. Otros. ¢, Cuales?

4.4. ;Cudl de los siguientes proyectos turisticos le parece mas

NN

adecuado para Nueva América?
4.4.1. Guianza

4.4.2. Hospedaje

4.4.3. Transporte

4.4.4. Alimentacion

4.4.5. Cabalgatas

4.4.6. Caminatas

4.4.7. Campamentos

4.4.8. Pesca recreativa

4.4.9. Aviturismo (Observacion de aves)
4.4.10. Turismo comunitario

4.4.11. Talleres artesanales

4.4.12. Centro de Interpretacion Ambiental
4.4.13. Ciclismo de montaia

4.4.14. Ninguno

4.4.15. Otros. ¢,Cuales?

JUooooouoodooy
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45. ;Cudl de estos atractivos cautivd mas durante su visita?

4.5.1. Laguna Puruhanta ]
4.5.2. Bosque de Nueva Américal |
4.5.3. Comunidades [ ]

4.5.4. Otros. ¢ Cudles?

4.6. ¢Le gustaria que se implemente un centro de interpretacion

ambiental en este destino?

46.1.Si [ ]
46.2.No [ ]

4.7. ¢Cudles de los siguientes nombres le parece atractivo para el
centro de interpretacién ambiental?

4.7.1. Centro de interpretacion ambiental Nueva América

4.7.2. Centro de interpretacion ambiental Nuestro Entorno

4.7.3. Centro de interpretacion ambiental Puruhanta

4.7.4. Centro de interpretacién ambiental Ati P’'unchay (dia de energia)
4.7.5. OtroS. ¢ CUAIES?....ccooiiieeeeee e
4.8. ¢Con qué tipo de estructura le gustaria que esté construido el
centro de interpretaciéon ambiental?

4.8.1. Hormigén armado (loza) [ ]

4.8.2. Hierro [ ]

4.8.3. Madera [ ]

4.8.4. Madera con arena 'y cemento [ |

4.8.5. Otros. ¢, Cuales?

4.9. ¢Qué le gustaria que se implemente en el centro de

interpretacion ambiental?

4.9.1. Salas de audio y video ]
4.9.2. Servicios Higiénicos [ ]
4.9.3. Mirador [ ]
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4.9.4. Area para recreacion [ ]
4.9.5. Otros. ¢ Cudles?

4.10. ¢Qué recomendaria usted para mejorar la calidad de este

destino?

Derechos Reservados - SABER DEL ECUADOR - Estudiantes UTN
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Anexo 4

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA
ESCUELA DE PEDAGOGIA
ING. GESTION Y DESARROLLO TURISTICO
ENCUESTA ENFOCADA A LA COMUNIDAD NUEVA AMERICA
Reciba un cordial saludo de los estudiantes de la carrera de Gestion y
Desarrollo Turistico de la Universidad Técnica del Norte, deseandoles el
mejor de sus éxitos en sus actividades, de antemano solicitamos su
ayuda en contestar la presente encuesta.
OBJETIVO: Analizar el nivel del turismo alternativo en la Comunidad
Nueva América, Parroquia Mariano Acosta, Canton Pimampiro, Provincia
Imbabura.
Estimado (a), favor marcar con una X donde corresponda y
responder en forma sincera.
1. NATURALEZA DEL HABITANTE
1.1.Lugar de nacimiento

1.1.1. Mariano Acosta

1.1.2. Pimampiro

1.1.3. San Francisco de Sigsipamba

1.1.4. Chuga

1.1.5. Otros. ¢,Cuales?

i

1.2.Género
1.2.1. Masculino [ ]
1.2.2. Femenino [ ]
1.3.Promedio edad
1.3.1. Menor de 18 afios [ |
1.3.2. Entre 18 y 25 afios [ |
1.3.3. Entre 26 y 35 afios [__|
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1.3.4. Entre 36 y 45 afios [ |
1.3.5. Mas de 46 afnos |:|

1.4.Estado civil
1.4.1. Soltero [ ]
1.4.2. Casado [ ]
1.4.3. Divorciado [ ]
1.4.4. Viudo [ ]
1.4.5. Union libre [ ]

2. EDUCACION
2.1.Formacion académica
2.1.1. Pre-escolar [ ]
2.1.2. Escolar [ ]
2.1.3. Secundaria [__]
2.1.4. Superior [ |
2.1.5. Ninguno [ ]

3. SALUD
3.1.Enfermedades mas comunes
3.1.1. Enfermedades respiratorias (gripe, tos)
3.1.2. Hipertension arterial (presion alta)
3.1.3. Diabetes (azlcar en la sangre)
3.1.4. Parasitosis
3.1.5. Piodermatitis (manchas en la piel)

3.1.6. Desnutriciéon leve

JUUOU OO

3.1.7. Deshidratacion leve

3.2.Enfermedades contagiosas
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3.2.1. Sarampion [_]
3.2.2. Varicela [ |
3.2.3. Rubeola [ |

4. NUTRICION Y ALIMENTACION
4.1.Alimentacion diaria
4.1.1. Unavezaldia [ ]
4.1.2. Dos veces al dia [__]
4.1.3. Tres veces al dia [__]
4.2.¢Qué tipo de alimentos consumen diariamente?
5. CULTURAL
5.1.l1dioma
5.1.1. Castellano
5.1.2. Quichua
5.1.3. Otros. ¢,Cudles?

Hin

5.2.Grupo étnico
5.2.1. Mestizo [ ]
5.2.2. Indigena [ ]
5.2.3. Afro-ecuatoriano [__]
5.3.Tradiciones
5.3.1. Inty Raymi (fiesta del sol)
5.3.2. Semana Santa
5.3.3. Dia de los Difuntos
5.3.4. Fin de afo
5.3.5. Otros. ¢ Cuales?

HRNgn
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5.4.Costumbres

5.4.1. Danza [ ]
5.4.2. Musica [ ]
5.4.3. Coplas [ ]
5.4.4. Gastronomia tipica [ ]
5.4.5. Medicina ancestral [ ]
5.4.6. Shamanes (curanderos) [ |
5.4.7. Mitos y leyendas [ ]
5.4.8. Otros. (Cuales)

5.5.Vestimenta
5.5.1. Autdctona [ ]
5.5.2. Contemporanea [ ]
5.5.3. Actual [ ]

. POLITICA

6.1.0rganizacion de la Comunidad

6.1.1. Cabildo [ ]

6.1.2. Asociaciones [ ]
6.1.3. Otros. ¢, Cuales?

. PRODUCTIVIDAD

7.1.Productos
7.1.1. Tigo  [_]
7.1.2. Cebada [ |
7.1.3. Fréjol [ ]
7.1.4. Maiz [ ]
7.15. Habas [ ]
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7.1.6. Papas [ ]
7.1.7. Chocho [ ]
7.1.8. Arveja ]

7.2.Artesanias

7.2.1. Tejidos y bordados [ ]
7.2.2. Tallado en piedra [ ]
7.2.3. Confecciones de prendas de vestir [ ]
7.3.Dias de comercializacion de productos
7.3.1. Lunes [ ]
7.3.2. Martes [ ]
7.3.3. Miércoles [ ]
7.3.4. Jueves [ ]
7.35. Vienes [ ]
7.3.6. Sébado [ ]
7.3.7. Domingo [ ]

7.4.Transporte para comercializacion de productos
7.4.1. Propio [ ]
7.4.2. Alquilado (flete) [ ]

7.5.Servicios
7.5.1. Turismo
7.5.2. Restaurante
7.5.3. Guias nativos

oby

7.5.4. Alojamiento
7.5.5. Otros. ¢ Cuales?
8. SERVICIOS BASICOS
8.1.Agua
8.1.1. Agua potable
8.1.2. Agua entubada

g

8.1.3. Agua empozada
8.1.4. Otros. ¢, Cuales?
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8.2.Electricidad

8.2.1.
8.2.2.
8.2.3.
8.2.4.

Luz eléctrica
Plantas de luz

Paneles solares

UL

Otros. ¢ Cuales?

8.3.Telecomunicaciones

8.3.1.
8.3.2.
8.3.3.
8.3.4.
8.3.5.
8.3.6.

Teléfono convencional
Teléfono celular

Cabinas telefénicas publicas
Tarjeteros telefonicos
Internet

Otros. ¢ Cuales?

8.4.Carreteras

8.4.1.
8.4.2.
8.4.3.
8.4.4.

Primer orden (asfalto)
Segundo orden (empedrado)
Tercer orden (lastre)

Camino de herradura

9. AUTOESTIMA

9.1.Caracteristicas de la persona

9.1.1.
9.1.2.
9.1.3.
9.1.4.
9.1.5.
9.1.6.
9.1.7.
9.1.8.

Soy generoso
Sentimental
Consciente
Intolerante
Carifioso
Dominante
Impulsivo

Sincero

ooy

ooy

9.1.9. Optimista

9.1.10.
9.1.11.
9.1.12.
9.1.13.
9.1.14.
9.1.15.
9.1.16.

Ambicioso
Discreto
Sensible
Paciente
Seguro
Lider

Amable
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9.1.17. Dinamico 9.1.25. Tacafo-

9.1.18. Voluntario egoista

9.1.19. Sincero 9.1.26. Aburrido
9.1.20. Inquieto 9.1.27. Responsable
9.1.21. Reservado 9.1.28. Alegre
9.1.22. Observador 9.1.29. Creativo
9.1.23. Animoso 9.1.30. Motivador
9.1.24. Honrado

9.2.¢Cuan orgulloso me siento de mi comunidad?
9.2.1. Muy orgulloso
9.2.2. Poco orgulloso
9.2.3. No me siento orgulloso
9.2.4. ¢;Por qué?

10.ACTIVIDAD ECONOMICA

10.1. Fuentes de empleo varones
10.1.1. Agricultura
10.1.2. Ganaderia
10.1.3. Silvicultura (bosque, madera)
10.1.4. Comerciante
10.1.5. Turismo (guia nativo)
10.1.6. Artesanias (tejidos, bordados)
10.1.7. Empleada doméstica
10.1.8. Otros. ¢ Cudles?

10.2. Ingresos econdémicos
10.2.1. Menor a 218 doblares
10.2.2. Entre 218 y 300 dolares
10.2.3. Entre 301 y 400 dolares
10.2.4. Mayor a 400 ddlares
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11.VIVIENDA

11.1. Su vivienda es
11.1.1. Propia ]
11.1.2. Arrendada ]
11.1.3. En anticresis ]
11.1.4. Gratuita ]
11.1.5. Otro. ¢,Cual?
11.2. Tipo de Vivienda
11.2.1. Casa [ ]
11.2.2. Departamento [ ]
11.2.3. Cuarto en casa de inquilinato [ ]
11.2.4. Media agua [ ]
11.2.5. Rancho [ ]
11.2.6. Choza [ ]
11.2.7. Otro. ¢,Cual?
11.3. Material de Vivienda
11.3.1. Hormigon armado (loza) [ ]
11.3.2. Hierro [ ]
11.3.3. Mamposteria (ladrillo con arenay cemento) [ |
11.3.4. Madera [ ]
11.3.5. Adobe [ ]
11.3.6. Otro. ¢,Cual?
11.4. Numero de cuartos de la vivienda sin considerar cocina,
bafio, corredores.
11.4.1. De 1 a 2 cuartos ]
11.4.2. De 3 a 4 cuartos [ ]
11.4.3. De 5 a 6 cuartos ]
11.4.4. De 7 a 8 cuartos ]
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11.4.5. Mas de 9 cuartos |:|

11.5. Abastecimiento de agua en la vivienda
11.5.1. Por tuberia dentro de la vivienda [ ]
11.5.2. Por tuberia fuera de la vivienda [ ]
11.5.3. No recibe agua por tuberia [ ]
11.6. ¢,De donde proviene el agua?
11.6.1. De red publica [ ]
11.6.2. De pozo [ ]
11.6.3. De rio, vertiente, acequia. [ ]
11.6.4. De carro repartidor [ ]
11.6.5. Otro. ¢,Cual?
11.7. Eliminacién de las aguas negras o servidas
11.7.1. Por red publica de alcantarillado
11.7.2. Por pozo ciego( si las aguas negras se eliminan en
una excavacion)
11.7.3. Por pozo séptico (si las aguas negras se acumulan en

un tanque donde se acumulan los sdlidos y liquidos)

11.7.4. Son eliminados hacia una quebrada, acequia o rio.

11.7.5. Otros. ¢CUAIES?...ccvvieieeieeeeeeeeeee,
11.8. Metros de construccion

11.8.1. Menor de 20 m2 [ ]

11.8.2. Entre 21y 30 m2 [ ]

11.8.3. Entre 31y 40 m2 [ ]

11.8.4. Entre 41 y 50 m2 [ ]

11.8.5. Méas de 51 m2 [ ]
11.9. Su vivienda posee

11.9.1. Agua potable ]

11.9.2. Agua entubada [ ]

11.9.3. Luz eléctrica ]

11.9.4. Teléfono ]
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11.9.5. Otros. ¢ Cudles?

11.10. Eliminacién de la basura

11.10.1. Por carro recolector ]
11.10.2. Por terreno baldio o quebrada [ ]
11.10.3. Por incineracion o entierro [ ]
11.10.4. Otros. ¢ Cudles?
11.11.  Principal combustible para cocinar
11.11.1. Gas [ ]
11.11.2. Electricidad [ ]
11.11.3. Lefia o carbon [ ]
11.11.4. Ninguno [ ]
11.11.5. Otros. ¢ Cudles?
11.12.  Servicio higiénico
11.12.1. Escusado de uso exclusivo del hogar [ ]
11.12.2. Escusado de uso comun para varios hogares [ ]
11.12.3. Letrina [ ]
11.12.4. No tiene [ ]
11.13.  Servicio de ducha
11.13.1. De uso del hogar ]
11.13.2. De uso comun a varios hogares ]
11.13.3. No tiene ]

11.14.  Utilizacion de la vivienda para actividad econdmica
11.14.1. Inquilinato [ ]
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11.14.2. Manufactura [ ]
11.14.3. Comercio (tienda) [ ]
]

11.14.4. Alojamiento de personas

12.INTERES DE LA PERSONA

12.1. ¢Le gustaria trabajar en union con la comunidad?
12.1.1. Si ]
12.1.2. No ]
12.1.3. SPOrquUé?....,
12.2. ¢Le gustaria interactuar con un turista?
12.2.1. Si ]
12.2.2. No []
12.2.3. SPOrqQUE?...e
12.3. ¢Estaria dispuesto a participar en talleres de
capacitacion como?
12.3.1. Gastronomia étnica [ ]
12.3.2. Gastronomia vegetariana [ |
12.3.3. Gastronomia internacional [ |
12.3.4. Gastronomia nacional [ ]
12.3.5. Guianza turistica [ ]
12.3.6. Atencidn al cliente [ ]
12.3.7. Higiene y salubridad [ ]
12.3.8. Medio ambiente [ ]
12.3.9. Turismo [ ]
12.3.10. Otros. ¢ Cudles?
12.4. ¢Le gustaria que se implemente un centro de
interpretacion ambiental de la zona?
12.4.1. si [
12.4.2, No []
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12.5. ¢, Cudles de los siguientes nombres le parece atractivo

para el centro de interpretacion ambiental?

12.5.1. Centro de interpretacion ambiental Nueva América
12.5.2. Centro de interpretacion ambiental Nuestro Entorno
12.5.3. Centro de interpretacion ambiental Puruhanta
12.5.4. Centro de interpretacion ambiental Ati P"unchay (dia
de energia)
12.5.5. Otros. ¢CUAIES?.. .o
12.6. ¢,Con qué tipo de estructura le gustaria que esté

construido el centro de interpretacion ambiental?

12.6.1. Hormigon armado (loza) ]
12.6.2. Hierro ]
12.6.3. Madera [ ]
12.6.4. Madera con arena y cemento [ ]
12.6.5. Otros. ¢ Cudles?...........
12.7. ¢, Qué le gustaria que se implemente en el centro de

interpretacion ambiental?

12.7.1. Salas de audioy video [ ]
12.7.2. Servicios higiénicos [ ]
12.7.3. Mirador [ ]
12.7.4. Area para recreacion [ |
12.7.5. Otros. ¢ Cudles?..............

12.8. ¢ Qué le hace falta a su comunidad?

Derechos Reservados-SABER DEL ECUADOR-Estudiantes UTN
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Anexo 5
ENTREVISTA DIRIGIDO A JOSE DAZA ALCALDE DEL CANTON
PIMAMPIRO.
UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA
ESCUELA DE PEDAGOGIA
ING. GESTION Y DESARROLLO TURISTICO
OBJETIVO: Analizar el nivel del turismo alternativo en la Comunidad Nueva

América, Parroquia Mariano Acosta, Canton Pimampiro, Provincia Imbabura.

1. ¢De qué forma trabaja la alcaldia con el gobierno nacional y regional
respecto al turismo?
2. ¢Cuales son los principales atractivos o iconos turisticos del Canton
Pimampiro?
3. ¢Qué proyectos turisticos se estan desarrollando dentro del Canton
Pimampiro?
4. ¢En qué medida se estan desarrollando los proyectos y cual es el tiempo
de duracion de estos?
5. ¢Cual es el monto aproximado para la ejecucion de los proyectos y como
esta distribuido?
6. ¢Cuales son las limitaciones para el desarrollo turistico de la Comunidad
de Nueva América?
7. ¢Valore la calidad de la actividad turistica de Nueva América y por qué?
8. ¢Existe gente capacitada o empresas en el Cantén Pimampiro para
operar en el ambito turistico?
9. ¢Se harealizado talleres de capacitacion turistica con las Comunidades?
a. ¢Dirigido a?
b. ¢Qué temas?

10. ¢ Qué tipo de difusion y promocion turistica realiza el Cantdon Pimampiro?
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11. ¢ Existe un presupuesto destinado para el desarrollo turistico de la
Comunidad de Nueva América?
12. ¢ Actualmente existen proyectos turisticos en la Comunidad Nueva

América?
Si la respuesta es no, léase las preguntas numero 25 en adelante.

13. ¢ Qué tipo de proyectos estan planificados para la Comunidad Nueva
América?

14. ¢ En qué fase se encuentra el avance de los proyectos?

15.¢,Cbmo aporta la Comunidad Nueva América al desarrollo de los
proyectos?

16. ¢, Cuantas familias seran o son beneficiadas con los proyectos turisticos?

17.¢Mencione qué beneficios traera a la Comunidad de Nueva América la
actividad turistica?

18. ¢ Qué expectativas o metas se desea alcanzar con la Comunidad Nueva
Ameérica en su desarrollo turistico?

19. ¢ Qué instituciones apoyan los emprendimientos turisticos?

20. ¢ Cuales son las necesidades prioritarias que atraviesa la Comunidad
Nueva América?

21. ¢ Existe una proyeccion para confrontar estos problemas?

22. ¢ El Municipio trabaja conjuntamente con organizaciones no
gubernamentales para apoyar las necesidades que tiene la Comunidad
de Nueva América?

23.¢De que forma la ONG brinda su apoyo a la Comunidad Nueva América?
Financiamiento de proyectos, capacitaciones, voluntariado.

24.Una vision Sr. Alcalde. ¢ Cémo se imagina a futuro a la Comunidad de

Nueva América en la practica del turismo?
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25. ¢ Cuales son las principales dificultades o falencias que se han
encontrado para el desarrollo de los proyectos en la Comunidad Nueva
América?

26. ¢ Existe una planificacion para emprender proyectos en la Comunidad de
Nueva América?

27.¢Qué tipo de proyectos estan planificados para la Comunidad Nueva
América?

28.Una vision Sr. Alcalde. ¢ Como se imagina a futuro a la Comunidad de

Nueva América en la préactica del turismo?
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ANEXO 6

Ficha de campo

Institucion

Nombre del investigador

Fecha

Hora

Aspectos

Desarrollo

Calificacion

Muy Alto

Alto

Medio

Bajo

Muy bajo

Observaciones

SOCIO -
CULTURAL

Fuentes de trabajo

Calidad de vida

Alianzas
estratégicas

Integracion Social

ECONOMICO

Rescate de cultura

Ingresos para la
empresa

Ingresos para
trabajadores

Estabilidad
econémica

Cultura de
productividad

Creacion de
microempresas

AMBIENTAL

Recuperacion del
recurso natural

Manejo del recurso
natural

Conservacion del
recurso natural

Manejo de
desechos

Contaminacién

EDUCATIVO

Capacitacion

Difusidn

Giras de
observacion

Actualizacién de
conocimientos

IMPACTO
TURISTICO

Investigacidon

Sobrecarga Turistica

Afluencia Turistica

Rescate de
atractivos de la zona

Cultura de ocio

Diversificacion de
Turistas
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Anexo 7
ENTREVISTA DIRIGIDA A EMPRENDEDOR TURISTICO

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA
ESCUELA DE PEDAGOGIA
ING. GESTION Y DESARROLLO TURISTICO

OBJETIVO: Analizar el nivel del turismo alternativo en la Comunidad Nueva

América, Parroquia Mariano Acosta, Canton Pimampiro, Provincia Imbabura.

w0 NP

m,

¢, Qué es turismo para usted?

¢, Se considera; o porqué se considera un emprendedor turistico?

¢, Cual es el tipo de actividad turistica que emprende usted?

¢,Cuadles son las razones que le motivaron a desarrollar esta actividad
turistica?

¢, Cuales son las dificultades para el desarrollo del turismo?

¢ Existe apoyo por parte del Gobierno Municipal de Pimampiro para
continuar con la actividad turistica?

¢ Usted, a través de que medio econdmico empezo a trabajar, en la

actividad que emprende; crédito bancario, o por sus propios medios?

8. ¢Por qué emprender en Nueva América en la actividad turistica?

9.

10.

11.
12.
13.
14.

¢ Como ha mejorado la vida de los involucrados en el negocio?

¢, Qué tiempo lleva trabajando en turismo y en qué consiste su
negocio?

¢, Cuantas personas trabajan en su negocio?

¢, Trabaja mancomunadamente con otros emprendedores turisticos?
¢, Cuales son los beneficios que brinda esta actividad turistica?

¢ Piensa que a futuro, ampliaria su negocio?
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15. ¢ Cudles considera los mayores obstaculos o problemas para el
desarrollo de esta actividad turistica?

16.¢Cudl es la forma que encuentra solucion a estos problemas?

17.¢Cbomo contribuye su negocio a desarrollar la actividad turistica?

18.¢Con la actividad que desarrolla, contribuye a crear conciencia
ambiental y promover la afluencia de turistas a Nueva América?

19.¢Qué tipo de emprendimientos le gustaria que se implemente en
Nueva América para mejorar la actividad turistica?

20.¢,Como se deberia difundir la oferta turistica de los atractivos turisticos

de Nueva América?
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Anexo 8
JOSE DAZA ALCALDE DEL CANTON PIMAMPIRO

Anexo 9
AURELIO GUERRERO DIRECTOR DE LA UNIDAD DE GESTION
AMBIENTAL Y TURISMO DEL CANTON PIMAMPIRO
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Anexo 10
REPRESENTANTES DE LA COMUNIDAD NUEVA AMERICA
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Anexo 11
COMUNIDAD NUEVA AMERICA
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Anexo 12
VISTA PANORAMICA DESDE LA COMUNIDAD NUEVA AMERICA
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Anexo 13

CERTIFICADO DE APROBACION DEL ANTEPROYECTO DE TESIS

H. CONSEJO

IRECTIVO

UELA PEDAGOGIA

fe acuerdo al am 2nt
Nacional de Educacton b?lpx‘m"‘”' (e |
conformidad con lo que estipula el at. 36 en concordanci
\ ento General de la Univer

STICO DEL MANEJO

1y Pifian Egas
ector de Tesiz a le

Ing. Nhora Benitez

Misién Institucional

Contribuir al desarrollo educativo, clentifico, tecnoldgico, socioeconémico y cultural de la regién
norte del pais. Formar profesionales criticos, humanistas y éticos comprometidos con el cambio social.

dlifi

sidad Tecnica del Norte, se 1
LA COMUNIDAD NUEVA AMER

Diego. de la espacialida

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

CULTAD DE EDUCAMBARRA TEQUAPPR kCNOLOGIA

Y de eneto del 2

Ciudadela Universitaria barrio El Olivo
Teléfono:(06) 2 953-461 Casilla 199
(06) 2609-420 2640- 811 Fax: Ext:101
E-mall:utn@utn.edu.ec

www.utn edu.ec
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Anexo 14

Cronograma de actividades

2010 2011
HDTIEI\/IBFOCTUBREOVIEI\/IBFI)ICIEI\/IBR ENERO |FEBRERO MARZO| ABRIL | MAYO | JUNIO | JULIO |AGOSTOEPTIEMBH
ACTIVIDADES 1(213|4|1]2|3]4]|1|2|3(4|1]|2|3]|4|1|2]|3(4|1|2|3]|4(1]2|3|4]|1(2|3]|4|1]|2|3|4]|1(2|3|4|1]2[3]|4]|1|2]|3|4|1]|2|3]|4

TIEMPO

1|Desarrollo de ideas. X

Determinacién del problema de
investigacion.

3| Seleccion del tema. X

Formulacion de los objetivos
(general y especfficos).
5|Elaboracion de la Introduccion. X

6|Adquisicion de bibliografia. X

Andlisis de informacién
bibliografica.

8| Elaboracion del Marco teérico. X|X|X

Revision del tipo de
investigacion.

Disefio y construccién de
instrumentos de investigacion.
11 'Valida.cién'fje instrumentos de x|x
investigacion.

Aplicacion de los instrumentos
de investigacion.

13| Tabulacién de informacion. X

10

12

14| Andlisis de informacion. XX

Elaboracién de conclusiones y
recomendaciones.

16 |Haboracién de la propuesta. XXX XXX XX XX XXX XXX XXX

15

17| Andlisis econémico-financiero. X

Analisis de impactos
ambientales.

Presentacion del documento al
19 X
tutor.

Presentar el documento a las

autoridades.

18

20
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