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RESUMEN EJECUTIVO

El presente estudio tiene como finalidad determinar la factibilidad para la
creacion de una microempresa de produccidon y comercializacion de
pantalones jeans en la parroquia El Sagrario de la Ciudad de Ibarra,
provincia  Imbabura. Por tal razon se analiz6 siete capitulos, a
continuacion se presenta un resumen de los hallazgos mas importantes
de cada uno de ellos. Con el diagnéstico efectuado en la ciudad de Ibarra
se determin6é que el lugar cuenta con las condiciones Optimas para el
desarrollo del proyecto de produccion y comercializacion de pantalones
jeans, ademas se pudo conocer las principales caracteristicas del sector
para establecer los aliados, oponentes, oportunidades y los riesgos que
tendria el proyecto. En el marco tedrico se contextualizé los términos
utilizados en el desarrollo de la investigacion mediante informacion
utilizada. El estudio de mercado permitié identificar la demanda actual
gue existe en los almacenes comerciales por el producto, como también
conocer el lugar de procedencia de los proveedores quienes se encargan
de abastecer el producto en el mercado, llegando a la conclusion de que
en la ciudad de Ibarra no existe produccion local de pantalones jeans. Del
estudio técnico se determiné que el sector de la Perimetral sera la
ubicacion estratégica del proyecto, porque cuenta con aspectos que
favorecen su implementacién, como también se establecié los aspectos
técnicos para realizar las actividades en forma eficiente. Los resultados
obtenidos del estudio financiero determinaron que el proyecto es
potencialmente factible de ser ejecutado, es decir sus ingresos respaldan
la inversion inicial, siendo atractivo para los futuros inversionistas. En la
parte organizacional y administrativa se establecié los lineamientos
estratégicos, un organigrama vertical, como también las politicas y
reglamentos que se deben aplicar para su funcionamiento. Los impactos
gue genera el proyecto son medios positivos, debido a que el proyecto

esta encaminado al desarrollo socioeconémico del sector.



EXECUTIVE SUMMARY

The present study aims to determine the feasibility of creating a micro-
production and marketing in the parish jeans Sanctum City lIbarra,
Imbabura province. For this reason we analyzed seven chapters, below is
a summary of the major findings of each of them. With the diagnosis made
in the city of Ibarra was determined that the place has the best conditions
for the development of production and marketing project of jeans also
could know the main characteristics of the sector to establish allies,
opponents, opportunities and the risks that would project. The theoretical
framework was contextualized terms used in the development of research
through information used. The market study identified current demand that
exists in commercial warehouses for the product, as well as know the
place of origin of vendors who are responsible for supplying the product in
the market, concluding that in the city of Ibarra no local production of
jeans. Technical study found that the area of Perimeter is the strategic
location of the project, because it has aspects that favor its
implementation, as well as technical aspects are established to perform
activities efficiently. The financial results of the study determined that the
project is potentially feasible to be executed, ie income support initial
investment, being attractive to prospective investors. At the organizational
and administrative strategic guidelines established a vertical organization,
as well as policies and regulations to be applied for operation. The impacts
generated by the project are positive means, because the project aims to
socioeconomic development of the sector.
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En el presente trabajo titulado “ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA
CREACION DE UNA MICROEMPRESA DE PRODUCCION Y
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EL SAGRARIO DE LA CIUDAD DE IBARRA, PROVINCIA IMBABURA.
Se ha desarrollado los siguientes capitulos, con la finalidad de determinar
su factibilidad.

Capitulo | Diagndstico Situacional: En este capitulo se presenta el
desarrollo de los objetivos que estan relacionados con los aspectos
histéricos, geograficos, demogréficos, sociales y econdmicos para
determinar aliados, oponentes, oportunidades y riesgos del proyecto.

Capitulo 1l Marco Teodrico: En este capitulo se establecié las bases
tedricas que se tomaran en cuenta como guias de informacion para el

desarrollo del proyecto.

Capitulo 1l Estudio de Mercado: en esta parte se realizd una
investigacibn de campo atreves de encuestas, cuyos resultados
permitieron conocer la oferta y la demanda actual que existe en el

mercado con respecto al producto.

Capitulo IV Estudio Técnico: El desarrollo del estudio técnico permitio
determinar la localizacion 6ptima del proyecto, tamafio, la distribucion de

la planta, procesos e inversiones.

Capitulo V Estudio Financiero: en este estudio se realizé el analisis de
ingresos y egresos para establecer los respectivos estados financieros
para posteriormente determinar la factibilidad atreves de la aplicacion de

evaluadores financieros.
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Capitulo VI Estructura Administrativa: en este capitulo se definio los
aspectos estratégicos, organizativos y legales para el funcionamiento de

la microempresa.

Capitulo VII Impactos: Se realiz6 el andlisis de impactos que genera la

creacion de la microempresa en diferentes ambitos.
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INTRODUCCION

El pantalon tal como se conoce actualmente aparecié en 1.830, en sus
inicios el pantalon estaba destinado al uso exclusivo de los varones; mas
tarde, y especialmente durante épocas bélicas, las mujeres adoptaron
esta prenda como parte de su atuendo. Hoy es una pieza comun, sin

duda protagonista del guardarropa de toda persona.

En el Ecuador y en el mundo entero encontramos esta prenda de vestir
con diversidad de colores y texturas, esta elaborada con tela de algodon y
en algunos casos combinada con poliéster, luego de ser sometida a

procesos de cambio para obtener la tonalidad requerida.

En el Ecuador se puede encontrar una gran variedad de pantalones jean
de diferentes marcas, algunas reconocidas y otras que tratan de

incursionar en el mercado.

En nuestro pais la produccion y comercializacién de pantalones jeans se
esta realizando en Pelileo que es una poblaciéon de la provincia de
Tungurahua, donde existen micro y pequefias empresas de confeccion

dedicadas a la produccién de prendas con tela denim (jean).

En la Provincia de Imbabura la principal actividad econémica gira
alrededor de la agricultura, la confeccién y comercializacion realizadas por
las familias en forma complementaria. Las experiencias ya establecidas
en el Ecuador sobre todo en Atuntaqui, nos indican que nuestro pais y
especialmente nuestra  provincia de Imbabura poseen todas las

caracteristicas para incursionar en esta actividad.

Sin embargo, a pesar que la principal actividad econ6mica es la

confeccion, en la ciudad de Ibarra y la provincia de Imbabura este nicho
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no ha sido explotada por ningdn microempresario dedicado
exclusivamente a lo que es producir y comercializar pantalones jeans, por
lo que, la totalidad de las microempresas solo se dedican a elaborar
camisetas, licras, calentadores, pijamas, sacos, camisas de exportacion

etc.

Estas microempresas casi en su mayoria utilizan mano de obra calificada
de modistas a cambio de pagos irrisorios bajo el sistema de pago a
destajo por lo que no ha permitido a estas mujeres tener ingresos que les
permitan cubrir sus necesidades bésicas, como alimentacion, vivienda,

salud, educacion, peor aun ahorrar algan remanente para usos futuros.

Los propietarios de estos negocios de confeccibn operan
clandestinamente, no cumplen con los requisitos minimos para la
constitucion de su negocio, y su informalidad la trasladada a sus
colaboradores que trabajan a destajo. Con estos antecedentes se
determina que las trabajadoras modistas del sector informal de la
confeccién, son perjudicadas econdmicamente, lo que no les ha
permitido tener un ingreso mensual que posibilite tener un nivel de vida

satisfactorio.

La creacién de la microempresa de produccion de pantalones jeans
genera una expectativa en la mano de obra de la confeccién, ya que la
microempresa se constituira en un ente dinAmico que establece una
relacion con otras unidades de produccién, instituciones financieras,
instituciones educativas, y sobre todo con el conglomerado a través de las
plazas de trabajo que se crean en forma directa e indirecta. En la
microempresa se empleara mano de obra calificada en el disefio, cortado

y costura de pantalones jeans.
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JUSTIFICACION

La creacion de una microempresa dedicada a la produccion y
comercializacion de Pantalones Jeans dentro de la parroquia del Sagrario
se ve garantizada por no existir un nicho que se dedique exclusivamente
a incursionar esa actividad, por otro lado también nace como una
necesidad de paliar en minimo el subempleo de las mujeres modistas
cosedoras de camisas que trabajan en varias microempresas del canton
Ibarra, percibiendo por su trabajo pagos a destajo por valores de 0,40 y

0,60 ctvs. doélar por unidad.

El presente proyecto se desarrolla a razén de no existir una microempresa
dedicada exclusivamente a la elaboracibn y comercializacion de
pantalones jeans, convirtiéndose esto en una posibilidad de incursionar
en la produccion de dichas prendas por parte de obreras textiles
radicadas en la parroquia del Sagrario, ya que en su mayoria se dedican

a la confeccion de ropa deportiva, camisas de exportacion, pijamas etc.

No Unicamente Pelileo estd en capacidad de producir pantalones jeans
para el mercado nacional e internacional; sino que es posible replicar este
proyecto donde exista la filosofia de trabajo en equipo y fundamentacién

en la calidad.

Al crear una unidad productiva no Unicamente se benefician las mujeres,
sino la sociedad entera, al aportar al Estado ecuatoriano a través de la

generacion de produccion, empleo, ingresos y pago de impuestos.
Frente a esta realidad se propone como una posible solucion la creacion e

implementacion de una microempresa de produccién y comercializacion

de pantalones jeans en la parroquia de Sagrario, para en primera
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instancia incursionar en el mercado local, regional y paulatinamente

hacerlo en el exterior.

La microempresa que se trata de implementar se lo realizard con una
correcta y eficiente administracion en todos los aspectos tanto contables
como operativos, tendra gran posibilidad de crecimiento posicionandose
a nivel comercial dentro del pais al contar con todas las facilidades tanto

logisticas y financieras.

OBJETIVOS DEL PROYECTO
GENERAL

Realizar un estudio de factibilidad para la creacion de una microempresa
de produccién y comercializacion de pantalones jeans en la Parroquia El

Sagrario de la ciudad de lIbarra, Provincia Imbabura.

ESPECIFICOS

e Estructurar un diagnostico situacional para conocer la situacién actual
de la produccion y comercializacion de pantalones jeans en la ciudad
de lbarra, con el fin de determinar antecedentes y caracteristicas
generales del area de investigacion, futuro entorno de accién de la

microempresa a establecerse.

e Contextualizar el marco teérico que servirh como punto de origen y

apoyo para el desarrollo del estudio de factibilidad.

e Realizar un estudio de mercado para identificar la demanda, oferta,

precios y comercializacion de pantalones jeans en la ciudad de Ibarra.
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Efectuar un estudio técnico para determinar, la localizacion, el
tamafo, procesos productivos, maquinaria y equipo, obras civiles, y

talento humano, requeridos para la operacion del proyecto.

Realizar el estudio financiero que permita determinar la factibilidad
del proyecto, a través de criterios tales como: el VAN, TIR, C/B, PRIy

punto de equilibrio.

Diseflar una propuesta administrativa de la microempresa para la

operacion de la misma

Determinar los principales impactos que generara la implementacion

de la microempresa.
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CAPITULO |

1. DIAGNOSTICO SITUACIONAL

1.1. Antecedentes

La ciudad blanca de Ibarra se encuentra en un medio geografico y
natural privilegiado, es eminentemente agricola, pecuario, artesanal y de

gran legado cultural que garantiza una produccion diversificada.

El ndmero de personas ocupadas es muy alto en las industrias
manufactureras en relacibn a otras provincias ya que se dedican a
elaborar, chales, ponchos, sacos, tejidos, licras, pantalones de tela, ropa

deportiva etc.

El desarrollo de las empresas textiles en la provincia de Imbabura es un
buen sintoma para la economia nacional para el sector productivo, ya que
los niveles de competitividad, a través de esfuerzos conjuntos,

demuestran el éxito de dichas empresas en nuevos nichos de mercado.
1.2.0BJETIVOS DEL DIAGNOSTICO

1.2.1. General

Estructurar un diagndstico situacional para conocer la situacion actual de
la produccion y comercializacion de pantalones jeans en la ciudad de
Ibarra, con el fin de determinar antecedentes y caracteristicas generales

del area de investigacion, futuro entorno de accion de la microempresa a

establecerse.
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1.2.2.

Especificos

Establecer los antecedentes historicos de la ciudad Ibarra
Determinar la ubicacion geografica del area de investigacion
Analizar datos socio-demograficos de la parroquia el Sagrario
Determinar los aspectos socioeconémicos del area de influencia
del proyecto a implantarse.

Caracteristicas la produccion textil de la ciudad de Ibarra

1.3.Variables Diagndsticas

Con el fin de brindar un mayor entendimiento y analisis se ha llegado a

identificar las principales variables con sus respectivos indicadores que a

continuacion detallamos:

1.3.1.

1.3.2.

Antecedentes historicos de Ciudad Ibarra
Aspectos geograficos

Caracterizacion demogréficas de la ciudad
Situacion socio-economica

Produccién y comercializacién textil

Indicadores

Datos historicos
Informacién geogréfica
Datos poblacionales
Actividades econ6micas
Produccion textil

Matriz de Relacion Diagnostica de la Investigacion
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CUADRO No. 1

MATRIZ DE RELACION DIAGNOSTICA

OBJETIVOS

VARIABLES

INDICADORES

INSTRUMENTOS

X3

%

X3

%

X3

%

Establecer los antecedentes

historicos de Ibarra

Determinar la ubicacién geografica

del &rea de investigacion

Analizar datos socio-demogréaficos de
la parroquia el Sagrario
Determinar la situacion

socioecondmica del mercado

Analizar la produccién textil de la

ciudad de Ibarra

Antecedentes  historicos de

Ibarra

Aspectos geograficos

Caracterizacion  demograficas

de la parroquia

Capacidad de adquisicién

Produccion y comercializacion

textil

Datos historicos

Informacion

geografica

Datos poblacional

Actividades

econémicas

Produccién textil

Investigacion

Bibliografia

Documental

Fuentes secundarias

Internet

Referencias

estadisticas

Investigacion

Internet

Elaborado por: Las Autoras
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1.3.2. Fuentes de Informacion

La siguiente informacion que se describe y analiza, fue previamente

investigada en documentacion proporcionada por el municipio de Ibarra.

1.4. ANALISIS DE VARIABLES DIAGNOSTICAS

1.4.1. Antecedentes Historicos

Ibarra, es la Capital de Imbabura o Provincia Azul, la ciudad se encuentra
edificada a las faldas del volcan que lleva el mismo nombre, cuya belleza
escénica de lagunas de su entorno natural y cultural producen en el
visitante la sensacién de la presencia divina, disefiando y dibujando
armoniosamente los espectaculares parajes de la Ciudad Blanca y de su

ambito cantonal.

La Ciudad Blanca del Ecuador fue fundada por el espafiol Cristobal de
Troya, por mandato de Don Miguel de Ibarra, Presidente de ese entonces
el 28 de septiembre de 1606. Ibarra esta ubicada al norte de Quito, cuenta

con un clima célido.

La ciudad de Ibarra fue reconocida por el libertador Simoén Bolivar como
capital de la provincia de Imbabura el 2 de noviembre del afio 1829.

El 17 de julio de 1823 se dio la batalla de lbarra, liderada por Simon
Bolivar.

La memoria historica ibarrefia recoge como uno de los hitos
fundamentales de su historia el 16 de agosto de 1868, fecha en que
acontece un devastador terremoto en el que fallecieron mas de 20.000
personas y la ciudad de Ibarra quedd totalmente destruida. Los
sobrevivientes se trasladaron y vivieron en los llanos de Santa Maria de la

Esperanza hasta su retorno en el mes de abril de 1872. Desde entonces
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Ibarra celebra la "fiesta del retorno” el dia 28 de abril de cada afio y se
exalta la figura de Gabriel Garcia Moreno como gestor de la

reconstruccion de la ciudad.

En una amplia y verde planicie a los pies del Volcan Imbabura, se
encuentra Ibarra, ciudad de tradicion espafiola que goza de un clima
privilegiado y en la que conviven variedad de culturas y razas que

enriquecen y hacen Unica a la provincia de Imbabura.

Quien llega a Ibarra disfrutard de un ambiente placido y ensofiador. Podra
recrear la mente y la vista en sus parques, plazas, iglesias, museos,

lugares tradicionales, lagunas y cerros.

La riqueza cultural, expresada a través de las diferentes manifestaciones
de sus habitantes, la hace inconfundible, dentro de una provincia rica en
identidad.

Ibarra, expone una ciudad pujante, educadora, progresista. Se ha
trabajado en proyectos que ayuden a mejorar la calidad de vida de los
ibarrefios desarrollando estrategias de recuperacion ciudadana de los
espacios publicos y la construccion de servicios que han mejorado los

paisajes urbanisticos.

1.4.2. ASPECTOS GEOGRAFICOS

Ubicacion

La ciudad de Ibarra esta ubicada al Norte del pais, a 115 Km. al norte de Quito y
125 Km. al sur de Tulcan, con una altitud de 2192 metros sobre el nivel
del mar, una poblacion de 181.175 habitantes aproximadamente segun el
censo del afio 2010, Poblacion Urbana 108.535, Poblacion Rural 44.721,
su latitud bordea los 00° 21' N y su longitud078° 07' O.
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Division Politica

El canton Ibarra, cuya capital es San Miguel de Ibarra, esta constituida por
cinco parroquias urbanas y siete rurales, con una superficie total de
1.162,19 km2, una densidad poblacional de 131,87 hab/Km2 en el canton,
2.604 hab/Km2 en el area urbana y 39,1 hab./Km2 en el area rural. La
zona urbana del canton cubre una superficie de 41,68Km2, la zona rural
incluida la periferia de la cabecera cantonal cubre una superficie de
1.120,51 Km2.

El Canton Ibarra estd constituido por cinco parroquias urbanas: El
Sagrario, San Francisco, Caranqui, Alpachaca y la Dolorosa de Priorato y
siete parroquias rurales: Ambuqui, Angochagua, La Carolina, La
Esperanza, Lita, Salinas, San Antonio, cada una rica en cultura, tradicion,

belleza y gente amable:

CUADRO No. 2
DIVISION POLITICA DEL CANTON IBARRA

SUPERFICIE PARROQUIAS URBANAS Km2
San Francisco 10,29
La Dolorosa del Priorato 9,47
Caranqui 6,53
El Sagrario 10,68
Alpachaca 4,71
Total 41,68
Elaborado por: Las Autoras
CUADRO No.3
SUPERFICIE PARROQUIAS RURALES

SUPERFICIE PARROQUIAS RURALES Km2
Angochagua 123,93
La Esperanza 32,68
San Antonio 29,07
Ambuqui 139,94
Salinas 39,67
La Carolina 308,49
Lita 209,46
Total 1120,51

Elaborado por: Las Autoras
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Clima

El clima en la ciudad de Ibarra es caliente llega a los 35° C y clima frio,
baja hasta los 4° C. Ibarra cuenta con un agradable clima seco y una

temperatura que oscila alrededor de los 18 grados centigrados.
Poblaciéon

La poblacion total del Canton Ibarra al aflo 2010 alcanza los 181.175
habitantes, de la cual 128.308 habitan en el sector urbano y 52.867 en el
sector rural, que en porcentaje corresponde al 70,82 % y 29,18 %
respectivamente. El 51,55% corresponde a mujeres y 48,45% a hombres,
segun datos establecidos en el ultimo censo del afio 2010. El INEC
considera para los proximos afios una tasa de crecimiento promedio anual
del 2,4%; por lo tanto al afio 2011 la poblacion total es de 185.523

habitantes aproximadamente.

CUADRO No. 4
PROYECCION POBLACION DE IBARRA 2011-2014

ANO | POBLACION IBARRA | TASA DE CRECIMIENTO
2010 181.175

2011 185.523 2,4 %

2012 189.976 2,4 %

2013 194.535 2,4%

2014 199.204 2,4 %

Elaborado por: Las Autoras
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CUADRO No. 5
PROYECCION POBLACION SEGUN SEXO DE IBARRA AL 2014

ANO | POBLACION TASA DE POBLACION TASA DE
MUJERES | CRECIMIENTO | HOMBRES | CRECIMIENTO

2010 93.389 87.786

2011 95.630 24 % 89.893 24 %

2012 97.925 24 % 92.050 24 %

2013 100.275 24 % 94.259 24 %

2014 102.682 24 % 96.521 24 %

Elaborado por: Las Autoras

Poblacion Econ6émicamente Activa —PEA

Este cuadro re refiere a la poblacion ocupada o econémicamente activa

gue va de 18 a 65 afios de edad y que esta en posibilidad de trabajar:

CUADRO No.6
POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA
ESTABLECIM. PERSONAL %
0]
ACTIVIDAD ECONOMICOS /0 OACUPADO
Fabricacion de muebles 116 14.25 253 9.52%
s 0,

Elaboraqlon de productos de 113 13.88% 85 10.73%
panaderia
Fabricacion de prendas de 108 11.59%
vestir, excepto prendas de 13.27% 308
piel

. T 7 0,
Fabrllc_:auon de productos 93 11.43% 192 7.23%
metalicos
Total 430 52.83% 1038 39.07

Elaborado por: Las Autoras

Servicios Basicos

La ciudad de Ibarra cuenta con una cobertura de servicios basicos a nivel
urbano y rural, en la actualidad el llustre Municipio de Ibarra
conjuntamente con las empresas proveedoras de estos servicios realizan
los esfuerzos inagotables con la finalidad de proveer a todo el canton de

los principales servicios basicos:
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CUADRO No. 7
COBERTURA SERVICIOS BASICOS

SERVICIO COBERTURA TOTAL
Agua Potable 91%
Alcantarillado 75%
Desechos Solidos 81%
Teléfonos 56%
Energia Eléctrica 96%

Fuente: municipio de Ibarra
Elaborado por: Las Autoras

Se puede apreciar que existe un crecimiento sostenido de la poblacion del
Canton Ibarra, y la proyeccion para el 2015 se estima una tasa de
crecimiento anual del 2.26. Los servicios basicos tienen una cobertura

importante en la poblacion

Educacion

Desde 1996 y con el aval de la Organizacion de Estados
Iberoamericanos, para la Educacion, la Ciencia y la Cultura, se ha
establecido en la ciudad de Ibarra un programa con multiples iniciativas de
la ciudadania y a los distintos grupos sociales produciendo exitosos
resultados en el ambito de la educacion alternativa y la comunicacion

comunitaria.

La planeacién, en la cual ha intervenido educadores, organizaciones,
empresas, instituciones educativas, alumnos y ciudadanos comunes

permitié un camino de realizaciones, actos y grandes desafios.

Niveles de Instruccién en Ibarra

Se estima que el nivel de analfabetismo en la ciudad de Ibarra asciende al 5.5%.
Mas del 70% no tiene educacion media, lo que no hay mano de obra
calificada y es muy negativo para nuevas inversiones en el sector turistico

e industrial.
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CUADRO No. 8
NIVELES DE EDUCACION

» . . » ' Educacion
Educacién primaria | Educaciéon media completa .
superior
73.7% 29.4% 24.7%

Fuente: Municipio de Ibarra
Elaborado por: Las Autoras

Analfabetismo

La nocién de analfabetismo se vincula a personas mayores de 15 afios que
no saben leer ni escribir, que es como viene contabilizdndose
tradicionalmente el analfabetismo en términos estadisticos a nivel mundial.
De ahi surge la asociacion entre alfabetizacion y personas adultas. La
nocion de alfabetizacion infantil es extrafia a la mayoria de personas y ha
mostrado ser dificil de instalar en las politicas, no obstante que la

alfabetizacion es la mision por excelencia del sistema escolar.

CUADRO No. 9
TASA DE ANALFABETISMO, CANTON IBARRA CENSO 2010

DESCRIPCION | TOTAL CANTON

MUJERES 7.1%
HOMBRES 3.6%
TOTAL 10.7%

Fuente: Censo INEC 2011
Elaborado por: Las Autoras

Turismo

Ibarra cuenta con una historia que viene desde la época de los Incas, e
incluso antes, cuando los Quitus y Cafaris dominaban, pasando por la
dominacion esparfiola y posteriormente los vestigios de la lucha por la
libertad. Todos é€sos hechos tienen testigos materiales que son atractivos

turisticos potenciales, y no sélo eso, lbarra también goza de paisajes
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exuberantes; y al ser multicultural y multirracial, un simple vistazo para
tomar un tradicional helado de paila o pan de leche conforman una
experiencia muy agradable. Todo esto sumado con los servicios, como la
gran variedad de infraestructura hotelera, la convierten también en el

mejor sitio para alojarse dentro de la provincia.

Bajo la ancestral proteccion del Taita Imbabura se levanta la Villa de San
Miguel de Ibarra, centro de civilizacion castellana establecida en el Norte
del antiguo Quito. La capital de Imbabura aun conserva la arquitectura
colonial, réplica espafiola, duefia de hitos, leyendas y grandes hazafas

protagonizadas por el Libertador Simén Bolivar.

Su belleza escénica natural y cultural se pone de manifiesto en sus lagos,
lagunas, montafias, rios, artesania, grupos étnicos, musica, danza y
gastronomia, todo esto conjugado con la amabilidad de su gente y el

mejor clima del Ecuador.

Es una region privilegiada, Imbabura es la tierra donde Imbayas, chagras,
otavalos, caranquis, indigenas, negros, mulatos comparten sus vidas con
los codigos de la tribu interior, con los suefios reflejados en nuestras

lagunas espejos, en nuestros corazones de maiz.

La iniciativa de varias personas ha permitido el desarrollo de nuevas
alternativas de servicios turisticos y forma de realizar el turismo, es asi
que el turismo comunitario, el turismo de hacienda, el turismo ecolégico, el
turismo de aventura, el turismo cultural, el turismo gastronémico, son

productos que siempre existieron.

Desarrollo Econdmico

El desarrollo socio econdmico y sostenido de una region, involucra la
participacion decidida de todos los actores que viven en ella, el sector

publico, representado por las autoridades elegidas por voto popular; el
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sector privado, representado por las personas naturales y juridicas que
realizan una actividad productiva; y, el sector social o conocida como

sociedad civil, representada por todos los habitantes comunes.
Actividades EconOmicas

Comercio interno de productos agricolas, alimentos y bebidas. Las tierras
templadas que permiten cultivos de cereales como avena, cebada, trigo,
maiz, ademas de patatas y explotacion forestal, y tierras mas calidas que
se dedican al café, cafia y frutales. Se puede establecer que la ciudad de
Ibarra posee la siguiente clasificaciéon de las actividades econdémicas y
empresariales:

1.4.3. Sector Agropecuario

Agricultura

Comprende todos los pobladores que siembran y cosechan productos
agricolas para ofrecer en los diferentes mercados de la ciudad, es
considerada como una de las actividades econdmicas mas relevantes de
la ciudad.

Pecuario

En el canton ésta actividad comprende a la cria del ganado vacuno,

equino, porcino y bovino.

Artesanales

Comprende las actividades permanentes de diversos grupos de artesanos

que individualmente orientan su trabajo hacia la produccion de artesanias
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manuales, tradicionales y folcléricas de cada sector de la Provincia y de la
ciudad.

Textiles y Confecciones

Caracterizadas por la elaboracion de ropa con productos de tela y lana
para toda clase de personas tanto en el mercado nacional como

internacional.

De la construccion

A este sector se lo considera desde el punto de vista de la produccién y
comercializacion de materiales necesarios para la construccién como por
ejemplo la fabricacion de ladrillos, bloques, adoquines, tubos que son

necesarios en la construccion.

Maderero Forestal

Comprende las actividades que realizan los expendedores de madera
para la fabricacion de articulos artesanales, muebles y otros productos

complementarios de la construccion.

Produccion de Lacteos

Se reconoce a los productores de leche, quesos, yogurt y otros derivados
de la leche, y se puede reconocer en la ciudad, a la Industria La Floralp

como una industria de lacteos mas importante de la ciudad y del pais.

Tababuela
Dentro del canton existe la Industria Azucarera Tababuela reconocida a
nivel nacional e internacional por la elaboracion de tan reconocido

producto como es la azucar.
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Alimenticio

Este sector estd constituido por restaurantes, cafeterias, hoteles,
actividades que se dedican a la elaboracion y preparacion de desayunos,
almuerzos, meriendas y platos tipicos. Las Culturas indigenas y mestizas,
han creado en conjunto, multiples recetas y se han prestado durante
siglos sus sabores. Desde entonces Ibarra cuenta con una multiple gama
de sabores y colores en su gastronomia, de los cuales, se presentan

algunas de las variedades gastrondmicas de la Ciudad Blanca:

Helados de Paila.- Los deliciosos helados de paila ya son una

tradicion, ubicados principalmente en el centro de la ciudad.

e EIl Alpargate.- Este sector esta lleno de casas de adobe, ademas

aqui estan restaurantes que ofrecen comida tipica.

e Nogadas y Arrope de mora.- Estas tradicionales golosinas estan
ubicadas en la Merced.

e Empanadas de morocho, humitas, quimbolitos, caldo de patas,
tortillas con caucara, papas con cuero, fritada, hornado, entre otras
delicias que se ofrece en la ciudad.

Servicios Turisticos

Su belleza escénica natural y cultural se pone de manifiesto en sus lagos,
lagunas, montafias, rios, artesania, grupos étnicos, musica, danza y
gastronomia, todo esto conjugado con la amabilidad de su gente y el
mejor clima del Ecuador. La iniciativa de varias personas ha permitido el
desarrollo de nuevas alternativas de servicios turisticos y forma de realizar
el turismo, es asi que el turismo comunitario, el turismo de hacienda, el
turismo ecoldgico, el turismo de aventura, el turismo cultural, el turismo
gastronémico, son productos que siempre existieron y que invitamos a
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disfrutar y explotar detalladamente. En Ibarra sus residentes han
desarrollado actividades industriales, comerciales, empresariales y
culturales vinculadas con el turismo, llegando a posicionarla como una de

las “ciudades turisticas” del Ecuador.

1.5.PRODUCCION Y COMERCIALIZACION TEXTIL DE LA CIUDAD DE
IBARRA

En la actualidad la gran demanda que existe a nivel local de este
producto, ha provocado que estos productos sean vendidos por
intermediarios que son los que explotan al microempresario, logrando por
ende mejores beneficios econdmicos. Estos intermediarios son personas
que tienen las facilidades de ingresar al mercado para ofertar los

productos confeccionados en nuestra provincia.

La inexistencia de una microempresa de produccion y comercializacién de
pantalones jean ha generado que los comerciantes se trasladen a los
punto de fabrica por lo general son fuera de la provincia esto implica gasto
de movilizacién y alimentacion provocando que el producto sea vendido a

un precio alto en el mercado local.

1.6.DIAGNOSTICO EXTERNO

1.6.1. ALIADOS

e Mujeres imbaburefias capacitadas en la rama de disefio y moda que
se dedican a la confeccién de prendas de vestir.

e Gobierno Nacional que apoya a las pequefias empresas que

desarrollan actividades textiles y que generan fuentes de trabajo.

¢ Instituciones financieras que mediante créditos ayudan a la formacion

de microempresarios.
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1.6.2. Oponentes

e Los intermediarios los cuales se dedican a comprar el producto y
venderlo tanto local como nacional obteniendo mejores utilidades que

los propios productores.
e Microempresas dedicas a productos similares.

e Pequenios productores del sector que confeccionan prendas de vestir.
1.6.3. OPORTUNIDADES
e Mejorar los niveles de produccion y por lo tanto introducir nuevas

tecnologias

e Eficientes niveles de produccion que permitan disminuir el precio de

venta

e Capacidad de establecer compromisos con clientes locales

permitiendo asi venta directa al comerciante.

e Potencializar la demanda de productos jean mediante un plan de
marketing adecuado.

e Existentes entidades financieras que facilitan créditos sin obstaculos y

en menor tiempo.

e Comprar la materia prima directamente al productor de excelente
calidad.

1.6.4. RIESGOS

e Mayor capacidad de producciébn de los competidores directos e

indirectos.
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e Mejor capacidad tecnologica de los competidores

e Aumento de precios de la materia prima.

e Saturacion del mercado tanto local como nacional.

e Imagen y marca de los competidores ya posesionados en el mercado.

e Los textiles que ofrecen la competencia sean de menor precio en el

mercado.

1.7.IDENTIFICACION DE LA OPORTUNIDAD DE LA INVERSION

Una vez realizada la investigacién de campo se puede deducir que uno de
los problemas mas latentes que existen es la falta de una microempresa
de produccion y comercializacion de pantalones jeans, el problema

mencionado se puede manifestar que es producto de:

Mercados saturados y altamente competitivos

¢ Inexistente microempresa dedicada exclusivamente a la elaboracion
de pantalones jeans.

e La mayor parte de artesanos se dedican a la elaboracion de productos
similares.

e Alta dependencia de los intermediarios que son quienes obtienen

mayor rentabilidad.

e No existe acceso directo a los mercados.

Por lo anterior expuesto se determina la necesidad de desarrollar un
“Estudio de Factibilidad para la creacion de una Microempresa de
produccion y comercializacion de pantalones jeans”, ya que
insertariamos al mercado disefios innovadores, de buena calidad y sobre
todo con precios accesibles; con la finalidad de contribuir a los problemas
econdémicos que atraviesa la poblacion y ademas proponer estrategias de

mejoramiento continuo para la empresa.
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CAPITULO Il

2.MARCO TEORICO

2.1.La empresa

BRAVO, Mercedes (2007). Expresa: “Es una entidad
compuesta por capital y trabajo que se dedica a
actividades de produccion, comercializacion y prestacion
de bienes y servicios a la colectividad”. Pag. 3

Para PAEZ Roberto N. (2008) Manifiesta: “Empresa en
una entidad formada por capital y que se dedica a la
actividad de produccion, comercializacion y prestacion
de servicios y bienes a la colectividad”. Pag.3

La empresa es una entidad conformada por personas, capacidades
técnicas y financieras, bienes materiales: lo cual le permite dedicarse a la
produccion y transformacion de productos o a su vez la prestaciéon de
servicios para satisfacer necesidades de la sociedad, con la finalidad de

obtener una utilidad.
La empresa es todo esfuerzo organizado que se emprende con la
finalidad de generar riqueza, en donde el empresario invierte su capital

mas potencial humano de esta manera empieza una produccion continua

de bienes y servicios.

2.1.1. Caracteristicas de la Empresa

Cada empresa es un mundo diferente, pero todas tienen las mismas

caracteristicas dependiendo de su estructura, asi tenemos:

47



Pequefia Empresa

El administrador dedica solo parte de su tiempo en cuestiones
administrativas, pues lo absorbe una gran cantidad de problemas
técnicos de produccion, finanzas, ventas, personal, etc. No se

requiere grandes previsiones o planeaciones.

Son mas frecuentes para solucionar problemas, procedimientos de
caracter informal, ya que la escasa complejidad de dichos
problemas suple con ventaja la pobre tecnificacion de los

procedimientos y tramites administrativos.

Mediana Empresa

Suele ser una empresa de ritmo en crecimiento, ya que presenta
problemas de la pequefia y grande empresa y mas bien carece de

los beneficios que son sus caracteristicas principales.

Como consecuencia de su crecimiento se ven en la necesidad de ir
realizando una mayor descentralizacion y consiguientemente

delegar.

La alta gerencia comienza a sentir la necesidad de obtener

conocimientos técnicos-administrativos.

Paralelamente comienza a sentir la necesidad de hacer planes
mucho mas amplios y mas detallados, requiriendo por lo tanto de

cierta ayuda técnica para formular y controlar su ejecucion.

La gerencia de este tipo de empresa va sintiendo gradualmente
como sus decisiones se van vinculando cada vez mas a problemas

de planeacion y control, que a cuestiones de realizacién inmediata.
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Grande Empresa

e El administrador o los administradores, no solo se dedican la mayor
parte de su tiempo a las funciones tipicamente administrativas sino
que requieren de un staff mads o menos grande de personas que lo

ayuden a administrar.

e Se requiere un grupo muy grande de especialistas por que es
imposible que los altos ejecutivos conozcan con profundidad toda
la inmensa cantidad de técnicas e instrumentos concretos,
detallados y cambiantes que cada dia surgen sobre la produccion,

finanzas, ventas, etc.

e Se impone un mayor grado de descentralizacién, delegando
muchas funciones a jefes y aun a empleados que seran los Unicos

capacitados dentro de politicas y normas que se les fija.

e Son indispensables una prevision y planeacion a mas largo plazo, y

por lo mismo mas técnicas detalladas y formales.

e Se convierte en problema vital el desarrollo de ejecutivos que no
solo tengan conocimientos indispensables para ir ocupando los
puestos que quedan en la empresa

2.2.1. Clasificacion de la empresa

La Camara Nacional de Microempresas clasifica a las microempresas por

su razoén de ser en:

e De Servicios: Esta dirigida a prestar servicios al cliente,
generalmente es brindado por el propietario del negocio. Este tipo

de microempresas venden servicios en lugar de productos como
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por ejemplo hospitales sean publicos o privados; con o sin fines de

lucro, atencidn a menores, entre otros.

e De Produccién: Este sector se encarga de procesar los productos
que van a ser ofrecidos a sus cliente, en el Canton Antonio Ante de
nuestra provincia existen numerosos ejemplos de este tipo de
microempresa. Son las microempresas que transforman materia

prima en productos semielaborados o productos terminados.

e De Comercio: Su principal finalidad es el intercambio de un bien
ya elaborado por una cantidad de dinero, hasta llegar al
consumidor final. Son aquellas que venden productos elaborados
por otras empresas ejemplo de ello las comercializadoras de

vehiculos o los supermercados.

e De Subsistencia: Aquellas unidades productivas con ventas
mensuales hasta el equivalente de 11.9 salarios minimos vitales 6

142.9 salarios al ano.

e De acumulacién Simple: Aquellas unidades productivas con
ventas mensuales hasta el equivalente de 23.8 salarios minimos o

285.7 salarios al afo.

e De acumulacion ampliada: Son aquellas que logran tener
excedentes generados en el proceso productivo, al grado de que
este nivel abarca a las pequefias empresas propiamente, que en su
mayoria disponen de personal calificado y cuyos duefios

generalmente poseen educacion superior.

2.3.La Microempresa

VASQUEZ Lola 2006. Afirma: “La microempresa es una
organizacién econdmica donde se combinan los factores
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productivos para generar los bienes y servicios que una
sociedad necesita para poder satisfacer sus necesidades, por
lo que se convierte en el eje de la produccion”. Pag.76

Los pequefios negocios son los motores principales del desarrollo
econdémico, el crecimiento de ingresos, optimizando la calidad de vida de
su gente y la reduccién de la pobreza en la mayor parte del mundo en
desarrollo. La microempresa esta conformada de personas de escasos

ingresos.

Posee de 1 a 10 integrantes involucrados aproximadamente y su capital
fijo(descontado edificios y terrenos) es suministrado directamente por su
propietario quien debe ser Emprendedor, Perseverante, Organizado,

Independiente, Dinamico, Innovador, Audaz.

Estas iniciativas llamadas microempresas han sido generadas por
emprendedores, quienes se han visto sin empleo, o con el fin de
complementar sus ingresos, o simplemente con el animo de utilizar sus

habilidades y destrezas del recurso humano con el que se cuenta.

2.2.1. Clasificacion de la Microempresa

La Camara Nacional de Microempresas clasifica a las microempresas por

su razon de ser en:

e De Servicios: Estd dirigida a prestar servicios al cliente,
generalmente es brindado por el propietario del negocio. Este tipo
de microempresas venden servicios en lugar de productos como
por ejemplo hospitales sean publicos o privados; con o sin fines de

lucro, atencién a menores, entre otros.

e De Produccion: Este sector se encarga de procesar los productos

gue van a ser ofrecidos a sus cliente, en el Cantén Antonio Ante de
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2.2.2.

nuestra provincia existen numerosos ejemplos de este tipo de
microempresa. Son las microempresas que transforman materia

prima en productos semielaborados o productos terminados.

De Comercio: Su principal finalidad es el intercambio de un bien
ya elaborado por una cantidad de dinero, hasta llegar al
consumidor final. Son aquellas que venden productos elaborados
por otras empresas ejemplo de ello las comercializadoras de

vehiculos o los supermercados.

De Subsistencia: Aquellas unidades productivas con ventas
mensuales hasta el equivalente de 11.9 salarios minimos vitales 6

142.9 salarios al ano.

De acumulacion Simple: Aquellas unidades productivas con
ventas mensuales hasta el equivalente de 23.8 salarios minimos o

285.7 salarios al afno.

De acumulaciéon ampliada: Son aquellas que logran tener
excedentes generados en el proceso productivo, al grado de que
este nivel abarca a las pequefias empresas propiamente, que en su
mayoria disponen de personal calificado y cuyos duefios

generalmente poseen educacién superior.

Caracteristicas de la Microempresa

La integracion de sus miembros es de tipo familiar.

Limitada cifra de obreros y empleados.
En la actualidad la microempresa crecer a través de la reinversion
de utilidades y también a los préstamos otorgados por instituciones

financieras.
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2.2.3.

Administracion independiente, (usualmente dirigida y operada por

el propio duefio).

Incidencia no significativa en el mercado. El area de operaciones

es relativamente pequefia y principalmente local.

Escasa especializacion en el trabajo, tanto en el aspecto productivo

como en el administrativo

Actividad no intensiva en capital, denominado también con

predominio de mano de obra.

Limitados recursos financieros, el capital de la empresa es

suministrado por el propio duefio.

Objetivos de la microempresa

Son operativos y deben ser capaces de convertirse en metas y tareas

especificas de todas las areas de las que depende la supervivencia de la

microempresa.

Objetivo de comercializacion: La microempresa debe ser capaz
de crear un cliente que constituya un soporte fundamental para la

produccion y el mantenimiento

Objetivos de Innovacion: Debe ser capaz de innovar, de lo

contrario la competencia lo dejara relegada.

Objetivo sobre recurso humano: Debe determinar recursos
relacionados con el subministro, empleo y desarrollo de los

recursos humanos.
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e Objetivo de productividad: Debe emplearse adecuadamente los
recursos Yy la productividad debe crecer para que la microempresa

sobreviva

e Objetivo relacionado con las dimensiones sociales de la
microempresa: Debe afrontar responsabilidades sociales por
cuanto existe en la sociedad y la comunidad, hasta el punto que

asuma la responsabilidad de su propia influencia sobre el ambiente

e Objetivo de supervivencia: Le permite obtener de la actividad
productiva o de servicio, los ingresos necesarios para la realizacion
de sus gastos basicos y mantener siempre un capital minimo
necesario para la reposicion de materias primas, mano de obra y

gastos de fabricacion para la elaboracién de sus productos.

2.2.4. Creacién de la Microempresa

Marco Legal para el establecimiento de la Microempresa

Para la constitucion de wuna microempresa en nuestro medio
necesariamente debe cumplir con algunos requisitos para Ssu

funcionamiento, entre ellos se enuncia a los siguientes:

¢ Registro en la Camara de la produccion del Canton

e Registro y pago de la patente municipal (municipio de Ibarra)
e Permiso sanitario

e Sacar el registro Unico del contribuyente (RUC)

e Nombre de la microempresa o Razén Social
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2.3. La administraciéon

MUNCH Lourdes, (2010).La administracibn es una
actividad indispensable en cualquier organizacién de
hecho es la manera mas efectiva para garantizar su
competitividad. Pag.23

JANY CASTRO José Nicolads, (2009). Afirma: La
administracion es wuna herramienta fundamental de
marketing que a su vez es esencial para la investigacion
de marketing, la administracion ayuda a evaluar la
rentabilidad de las empresas frente a los fenbmenos de
capital, oferta, demanda, costo, precios.Pag.41

La administracion se lo define como el proceso de crear, disefiar y
mantener un ambiente en que las personas alcancen con eficiencia y
eficacia, las metas seleccionadas con el fin de obtener el méaximo
beneficio posible ya sea econdmico o social. El administrador de una
empresa tiene la responsabilidad de velar por los intereses y manejar
adecuadamente los recursos que ella dispone, como son: humano,

materiales, econdmicos entre otros.

o Desempafio organizacional.-Es una medida de la eficiencia y la
eficacia con que los gerentes aprovechan los recursos para

satisfacer a los clientes y alcanzar las metas de la organizacion

o Eficiencia.-Es una medida de que tan bien o que tan

productivamente se aprovechan los recursos para alcanzar una meta

o Eficacia.-Es una medida de pertinencia de las metas que los
gerentes decidieron que persiguieran la organizacioén y del grado en

gue esa organizacion alcanza tales metas.
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2.3.1.

Segun

Objetivos de la administracion

DIAS CALLEJAS Osmin, (2009). Sefiala los objetivos de la

administracion:

2.3.2.

Alcanza de forma eficiente y eficaz los objetivos de un organismo

social donde se plantean planes de desarrollo.

Conseguir de manera eficiente las metas con el minimo de sus

recursos

Permite a la empresa tener una perspectiva mas amplia del medio

en el cual se desarrolla.

Asegurar que la empresa produzca o preste sus servicios de

calidad tomando en cuenta que el principal factor son los clientes.

El objetivo principal de la Administracion es aprovechar los
recursos que posee la empresa para lograrlo de una manera

eficiente y eficaz.

Niveles administrativos

Nivel Directivo: Comprende los empleados a los cuales corresponden

funciones de direccion general, de formulacion de politicas institucionales

y de adopcion de planes, programas y proyectos.

Nivel Asesor: Agrupa a los empleados cuyas funciones consiste en

asistir, aconsejar y asesorar directamente a los empleados publicos del

nivel directivo.
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Nivel Ejecutivo: Comprende los empleados cuyas funciones consiste en
la direccion, coordinacion, supervision y control de las unidades o areas
internas encargadas de ejecutar y desarrollar las politicas, planes,

programas y proyectos de las entidades.

Nivel Administrativo: Agrupa a los empleados cuyas funciones implica el
ejercicio de actividades de orden administrativo, complementarias de las

tareas propias de los niveles superiores.

Nivel Operativo: El nivel operativo comprende los empleados con
funciones que implican el ejercicio de labores que se caracterizan por el

predominio de actividades manuales o tareas de simple ejecucion.

2.3.3. Proceso administrativo

Para CHIAVENATO, Idalberto (2007). Manifiesta: “Es la
conjuncién dinamica de funciones y elementos que
permiten al responsable de una unidad administrativa,
desarrollar adecuadamente sus tareas”. Pag. 75

El proceso administrativo se refiere a alcance de la eficiencia y eficacia
mediante todos los fines que se hayan planteado en la microempresa, en
toda la organizacion la administracion es de suma importancia porque sin

ella se trabajaria sin objetivos a cumplir.

e Planeacion.- Planear incluye seleccionar misiones y objetivos, asi
como las acciones para lograrlos, requiere la toma de decisiones,

es decir, elegir proyecto de accion futuros de entre alternativas

e Organizacion.- Es la funcion administrativa que implica ensamblar
y coordinar los recursos humanos, fisicos, informacién y otros que

se necesiten para alcanzar las metas.
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2.3.4.

Integracion.- Requiere mantener cubierta las posiciones en la
estructura de la organizacion. Esto se logra al identificar los
requisitos de fuerza de trabajo volver a inventariar a las personas
disponibles, y reclutar, seleccionar, colocar, promover, evaluar y

planear las carreras.

Direccion.- Es la funciébn de administrar los recurso de la
microempresa por parte de los administradores demostrando su

eficiencia y responsabilidad en sus funciones.

Control.- Es el proceso de vigilar las actividades con el fin de
asegurarnos que se realicen conforme a los planes y se corrijan

las desviaciones importantes.

Misiéon

Segun WHEELEN, Thomas L. HUNDER, David J. (2007).
Dice: “La misién de una organizacion es el propdésito o
razon de ella, declara lo que la empresa proporciona a la
sociedad, el propédsito exclusivo y fundamental que
distingue a una empresa de otras de su tipo e identifica el
alcance de sus operaciones con respecto a los productos
que ofrece y los mercados que sirve”. Pag. 12

La mision es el propésito por el cual una empresa se organiza, esto

quiere decir, lo que va a producir y para quien, esta parte de la

planeacién estratégica ayuda a que las empresas se guien por un camino

y destinen los recursos necesarios para conseguir lo planificado.

2.3.5.

Vision

FERNANDEZ V. Ricardo. (2007). Expresa: “la vision de la
empresa nos indica cual es la meta que ella persigue a
largo plazo; incluye la forma en que se piensa a si misma
en la actualidad y en el futuro.” Péag. 21.
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Para D° ALESSIO, Ipinza Fernando (2008). Afirma: “La
vision de una organizacion es la definicion deseada de su
futuro responde a la pregunta ¢ Qué queremos llegar a ser?,
implica un enfoque de largo plazo”. Pag. 61.

La visiobn esta representada por el proposito que desea alcanzar la
empresa para su futuro. Este enunciado es una estrategia donde toda la
organizacion trabaja para conseguirlo, para establecer una buena vision
es necesario tener en cuenta aspectos como: involucramiento de toda la
empresa, compartida con el equipo de trabajo, que exprese la direccién a

seqguir.

2.4. Aspectos de mercado

2.4.1. Mercado

KOTLER Philip, (2007). Manifiesta: “Es el conjunto de todos
los compradores reales que desean obtener un bien o
servicio para satisfacer sus necesidades”.Pag.312

El mercado representa la economia de un pais porque en el se realiza
diferentes transacciones o intercambio de bienes o0 servicios entre
individuos o asociaciones de individuos. EI mercado persigue obtener

lucros econdémicos para las empresas.

2.4.2. Demanda

KOTLER Philip, (2008) manifiesta “La demanda del
mercado para un producto es el volumen total que se
adquirira un grupo de clientes definido, en un area
geografica establecida, dentro de un periodo definido, en u
ambiente de mercado especifico”. Pag. 217

NUNEZ, Z. Rafael (2007). Manifiesta: “La demanda es la
cantidad de productos o servicios que se requiere o solicita
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en el mercado con el fin de satisfacer una necesidad
especifica a un precio determinado”. Pag. 27.

La demanda es la cantidad de bienes o servicios que el comprador o
consumidor requieren adquirir a un precio determinado en cualquier lugar

establecido, cuya finalidad es satisfacer en parte sus necesidades.

2.4.3. Oferta

NUNEZ, Z. Rafael (2007). Manifiesta: “La oferta es la
cantidad de productos o servicios que un cierto nimero de
empresas 0 productores estan dispuestos a llevar al
mercado por un precio determinado. Pag. 50.

La oferta es la cantidad de bienes y servicios que un comprador tiene la
necesidad adquirir en un tiempo dado, la oferta también esta dada por la
variedad de productos que el mercado presenta para las distintas

necesidades de los consumidor.

2.4.4. Producto

JANY CASTRO José Nicolas, (2009). Manifiesta: El
productos son combinaciones tangibles e intangibles, el
producto es también un complejo simbolo que denota
status, gusto, posicion, logros y aspiraciones. Pag.296

PALAO Jorge, GOMEZ GARCIA Vicent, (2009). Afirma: El
producto es todo aquello que la empresa o que la
organizaciéon elabora o fabrica para ofrecer al mercado y
satisfacer determinadas necesidades de los consumidores.
Pag.68

El producto es un bien tangible o intangible que posee caracteristicas que
se las puede ver o tocar a través de la presentacion de una marca, ya sea

de un producto o servicio que se encuentra disponible en el mercado.
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2.45. Precio

FERNANDEZ V. Ricardo. (2007). Expresa: “Es el conjunto
de personas hacia quienes van dirigidos todos los
esfuerzos de mercadotecnia, es decir, el que cumple con
todas las caracteristicas del segmento de mercado”. Pag.
30.

ANZOLA ROJAS Sérvulo, (2010). El precio del producto
proporciona al vendedor su ganancia necesaria y refleja la
satisfaccion y utilidad del comprador por la compra
realizada. Los precios que se asignan a los bienes o
servicios contribuyen a formar la imagen de la empresa. A
demas en la mayoria de empresas el precio es
determinado por el volumen de ventas. Pag. 171

El precio es considerado como una variable que es controlada por el
mercado es decir depende de la oferta y la demanda para conocer un
precio para ello intervienen los tres elementos de la mezcla o mix de

mercadotecnia como son producto, plaza y promocion.

2.4.6. Publicidad

Segun, KOTLER, Philip (2009). Expresa: “Es una buena
manera de informar y persuadir, ya sea que el propdsito
sea en vender Yy lograr que los consumidores prefieran el
producto, ya que es una tarea especifica de comunicacién
gue se realiza con un publico meta especifico, durante un
periodo determinado”. Pag. 461

PALAO Jorge, GOMEZ GARCIA Vicent, (2009).Menciona:
La publicidad es cualquier forma pagada de presentacion
no personal y de promocién de ideas, productos y servicios
por un patrocinador identificado. Para implantar una
campafia publicitaria se tiene que considerar varios
elementos: los objetivos, el presupuesto, el mensaje, los
medios de comunicacion y la evaluacion de la campafa.
Pag.104
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La publicidad es una herramienta de la promocion que es utilizada por las
empresas ya sean privadas o publicas para dar a conocer un mensaje

gue esté relacionado con el producto o servicio que vende

2.4.7. Promocién

MUNCH Lourdes, (2010).Menciona:” La promocion incluye
una serie de técnicas que se utilizan para estimular las
preferencias de los consumidores, con el propésito de
inducir las ventas, por ejemplo la entrega de muestras,
degustaciones y regalos entre otros-. Pag.230

FERNANDEZ V. Ricardo. (2007). Expresa: “Es una
herramienta de mercadotecnia disefiada para persuadir,
estimular, informar y recordar al consumidor sobre la
existencia de un producto o servicio, por medio de un
proceso de comunicacion, asi como de ventas y de imagen
de la empresa en un tiempo y lugar determinados”. Pag.
59

La promocion es utilizada para persuadir, estimular y motivar la compray
un producto o servicio, la promocion consiste en mejorar los niveles de

venta de las empresas que persiguen fines de lucro

2.4.8. Distribucién - Comercializacién

KOTLER, Philip, ARMSTRONG, Gary, (2008).Afirma “La
mayoria de los productores recurren a intermediarios para
gue lleven sus productos al mercado. Tratan de forjar un
canal de distribucién, es decir, una serie de organizaciones
independientes involucradas en el proceso de lograr que el
consumidor o el usuario industrial pueda usar o consumir el
producto o servicio.” Pag. 471

La distribucion es el proceso que consiste en hacer llegar fisicamente el
producto al consumidor a través de los distintos canales de distribucion

como son directos e indirectos.
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2.5 Pantalén Jean

http://www.definicionabc.com/general/jean.php. Conocida
como la prenda més representativa de la modernidad, el jean
es sin dudas uno de los elementos mas populares y basicos
en la vestimenta de cualquier persona sin distincion de nivel
socio-economico, estilo, creencia o ideologia.

Los jeans pueden encontrarse en tal variedad de opciones y posibilidades
gue se puede decir quizds que es una de las prendas mas adaptadas,
trabajadas y disefiadas del siglo XX.

2.5.1Caracteristicas de los pantalones jeans

e Los jeans se caracterizan por ser pantalones azules, gruesos,

asperos al tacto

e Son muy resistentes a cualquier tipo de agresion que significa para

muchos otros pantalones rotura o destruccion.
e Los jeans estan hechos a base de hilos de algodén que son
endurecidos y mantenidos bajo un largo proceso para luego ser

hilados juntos (combinando hilos blancos y azules).

e En algunos casos, los jeans son trabajados con superficies duras y

asperas para ganar ese estilo que poseen.

2.5.2 Ventajas del uso de pantalén jeans

http://www.infored.com.mx/a/algunas-de-las-ventajas-de-los-jeans-de-

mezclilla.html. Se presenta las ventajas de usar jeans:
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La mezclilla es una tela fabricada con Algodon, en la actualidad
existen algunas mezclas de algodon ~ poliéster y otras, pero el
jeans originalmente siempre fue fabricado en Mezclilla de Algodén
100%.

La ventaja de ser una tela de Algoddn sanforizado es que esta es a
prueba de encogimiento, ademéas de que como los jeans ya vienen

pre-lavados pues estos ya no encogen.

Se lava rapidamente en casa, y no se arruga facilmente por lo que
no requiere de tintoreria, teniendo asi un bajo costo econémico su

limpieza.
Es muy resistente al uso intenso, convirtiéndose asi en una prenda
de larga duracién. Es por eso que en sus inicios el jeans era un

pantalon de trabajo pesado.

Es una tela fresca al ser 100% Algodoén, absorbe facilmente la

humedad y conserva la temperatura corporal.

Puede utilizarse en cualquier época del afio ya que hasta cierto

punto es térmica.

Es muy versatil, puede usarse en una prenda muy cémoda y

casual, asi como en una prenda muy formal y elegante.
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2.5.3 TelaJean

http://www.definicionabc.com/general/jean.php: Es una tela
de algoddn asargado de trama blanca y azul, tefiida de azul
indigo, después que las maquinas hiladoras convierten el
algodon en hilos, algunos de éstos son tefiidos con una
coloracion azulada y se usan en el telar cruzandolos con
otros blancos. Se le aplican diferentes tratamientos hasta
obtener el denim (tela jean) en un proceso que dura 20
dias.

Conocida como la prenda mas representativa de la modernidad, el jean es
sin dudas uno de los elementos mas populares y basicos en la vestimenta
de cualquier persona sin distincion de nivel socio-econdmico, estilo,

creencia o ideologia.

2.5.4 Historia del jeans

http://lwww.taringa.net/posts/info/876987/Historia-Del-Jean.htmISu . La

historia de jeans

La creacion del jeans es producto del ingenio de un vendedor de origen

bavaro que con 23 afios descubrio que la fortuna estaba alli para quien la
busque. Se encontraba vendiendo, en las zonas mineras de los Estados
Unidos, telas recias para la confeccion de carpas y toldos para las

carretas.

Las ventas del material eran muy escasas asi que analizo el mercado que
tenia y decidié que lo que realmente necesitaban aquellos hombres eran
pantalones lo suficientemente fuertes como para aguantar los rigores de

aguel trabajo extremo. Y es asi que nacen los primeros jeans.
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El nombre, Jean, viene de la palabra Génova, y es que de alli era traida la

tela, una dura y resistente loneta de color marron con la que se

confeccionaron los primeros pantalones.

Los primeros modelos, sencillos, amplios, con tirantes y color café,

inspiraron a Lévi Strauss y a Jacob Davis para que registraran como

marca los primeros blue jeans que, desde entonces y fabricados ya no

con tela de carpa sino con tejidos de algodon resistentes al uso y el

abuso, entraron a formar parte de las costumbres de los norteamericanos.

2.5.5

2.5.6

Corte de jeans

Las modas han ido imponiendo diversos cortes de pantaldn:

Con la cintura mas o menos alta

Con las perneras ajustadas

Rectas o acampanadas

Otras tendencias han afectado al grado de decoloracion del

pantalon

los pantalones rotos o hechos jirones han estado de moda.

Elaboracion

Costura del bolsillo de la parte posterior izquierda. Se utiliza una

maguina de coser de doble puntada.

Costura del bolsillo de la parte posterior derecha y union de ésta a

la parte posterior derecha del pantalon.
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2.6

2.6.1

Después se va a coser la cremallera utilizando una maquina de

puntada de cerrado.

Union de la cremallera a la parte delantera del pantalon. Se utiliza

una maquina de doble puntada de cerrado.

Costura de basta y elevaciones de la parte trasera del pantalon,
utilizando una maquina de coser de triple puntada.
Union de la parte delantera y trasera, la cual es realizada en una

maquina de puntada de cerrado de cinco hilos.

Union de la tira de la cintura al pantalén. Para esta operacion se

utiliza una maquina de coser de puntada de cerrado.

Costura del boton. Realizada en una maquina abotonadora.

Después de haber cosido la etiqueta, el siguiente paso sera realizar
el planchado tanto de la parte de la cintura como de las piernas,
para que luego pase a través de una inspeccion manual y

finalmente sea embolsado y almacenado.

Aspecto técnicos

Ingenieria del proyecto

Para los autores SAPAG, CH. Nassir y SAPAG, CH.
Reinaldo (2008). Afirma: “Es el que ayuda a determinar la
funcién de produccion Optima para la utilizacion eficiente y
eficaz de los recursos disponibles para la produccion del
bien o servicio deseado”. Pag. 144.

Partiendo de los conceptos propuestos por los autores La ingenieria del

proyecto es la intervenciéon en el manejo de los recursos para darles una
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utilizacion adecuada, dando el aprovechamiento necesario para la

elaboracién de un producto determinado.
2.6.2 Macro localizacion

Segun FLORES U. Juan A. (2007) en su obra afirma: “El
estudio de la localizacion comprende la identificacion de
zonas geograficas, que van desde un concepto amplio,
conocido como la macro localizacion, hasta identificar una
zona urbana o rural, para finalmente determinar un sitio
preciso o ubicacion del proyecto”. Pag.49

La macro localizacion tiene como propdsito encontrar la ubicacidon mas
adecuada para el proyecto; es decir, un lugar que cumpla con las

exigencias requeridas para obtener mejores resultados.
2.6.3 Micro localizacion

Segun FLORES U. Juan A. (2007). Afirma: “Es el proceso
de elegir la zona y dentro de esta el sitio preciso en donde
se debe estudiar varias alternativas posibles, que una vez
evaluadas, permitan la escogencia de aquella que
integralmente incluya la gran mayoria de factores,
considerados como los mas relevantes e importantes”. Pag.
36

La micro localizacion esta orientada en buscar el lugar exacto para
obtener la ubicacion adecuada para el proyecto este lugar debe presentar

factores que beneficien su desarrollo.

2.7 Fundamentos Contables

2.7.1 Lacontabilidad

PALAO Jorge, GOMEZ GARCIA Vicent, (2009). La
contabilidad es un sistema que se encarga de recabar y
registrar toda la informacion necesaria de las operaciones
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de una empresa, su objetivo principal es reunir datos
necesarios que permitan posteriormente ser capaces de
tomar buenas decisiones en la empresa. Pag.14

Para BRAVO VALDIVIESO Mercedes, 2009. Afirma: Es la
ciencia el arte y la técnica que permite el analisis,
clasificacion, registro, control e interpretacion de las
transacciones que se realizan en una empresa con el
objeto de conocer su situacién econémica y financiera al
término de un ejercicio econdmico o periodo contable.
Pag.3

La contabilidad es una ciencia, arte y técnica que permite el registro
ordenado de todas las actividades que realiza una empresa dentro de un
periodo, con el Unico propdsito de obtener los informes necesarios al final

de un periodo contable.

Propdsitos y naturaleza de la informacion contable

El propésito principal de la contabilidad es proporcionar informacion
financiera sobre una entidad econdmica, por que quienes toman
decisiones administrativas necesitan informacion financiera para ayudarse
en la planeacioén y control de las actividades de la organizacion, necesitan
de esta informacién las personas externas, propietarios acreedores,
gobierno y el publico quienes de alguna manera se encuentran

involucrados con la situacion financiera del negocio.

2.7.2 Objetivos de la Contabilidad

e Proporcionar la situacion financiera del negocio en el momento en

gue se solicite.

e Permitir un conocimiento e interpretacion adecuado a los usuarios

de la informacion.
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2.7.3

Proyectar la ampliacion de las actividades teniendo como base las

realizadas en periodos anteriores

Registrar las operaciones realizadas por la empresa de una

manera clara y precisa

Controlar eficientemente las actividades financieras de la empresa.

Caracteristicas de la Contabilidad

Obtener en cualquier momento informacion ordenada y sistematica

sobre el movimiento economico y financiero del negocio.

Establecer en términos monetarios, la informacién historica o
predictiva, la cuantia de los bienes, deudas y el patrimonio que

dispone la empresa.

Registrar en forma clara y precisa, todas las operaciones de

ingresos y egresos.

Determinar las utilidades o pérdidas obtenidas al finalizar el ciclo

econdmico.

Servir como comprobante fidedigno, ante terceras personas de
todos aquellos actos de caréacter juridico en que la contabilidad

puede tener fuerza probatoria conforme a Ley.

Proporcionar oportunamente informacién en términos de unidades
monetarias, referidas a la situacion de las cuentas que hayan

tenido movimiento hasta la fecha de emision.

Suministrar informacion requerida para las operaciones de

planeacién, evaluacién y control, salvaguardar los activos de la
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2.7.4

2.7.5

institucién y comunicarse con las partes interesadas y ajenas a la

empresa.

Libros que se utilizan en la contabilidad

Diario general: El diario general es un libro contable donde se
recogen, dia a dia los hechos econdmicos de una empresa. La
anotacion de un hecho econoémico n el libro diario se llama asiento,
es decir en él se registra todas las transacciones realizadas por

una empresa.

Mayor general: Es el libro de contabilidad en donde se organizan y
clasifican las diferentes cuentas que movilizan la organizacion de
sSus activos, pasivos y patrimonio, para que estos registros sean
validos deben asentarse en el libro debidamente autorizado.

Balance de comprobacion: Es un documento contable elaborado
por el empresario que le permite hacerse una idea sobra la
situacion de su empresa, y las operaciones realizadas en el
periodo, su objetivo es comprobar que no existe asientos

descuadrados en la contabilidad.

Contabilidad de Costos

CHILIQUINGA, Manuel (2007). Manifiesta: “Es un sistema
contable  especial, cuyo objetivo principal es
proporcionarlos elementos necesarios para el calculo,
control y analisis de los costos de produccion de un bien o
servicio”. Pag. 12

Para el autor este concepto se resume en que la contabilidad de costos

se centra en analizar los ingresos y los costos de producir un bien y/o

servicio, al igual que la cantidad de recursos utilizados.
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La contabilidad de costos permite realizar comparaciones entre el
beneficio/costo, el volumen de produccion, permitiendo la planificacion y el
control de la produccién y el control sobre los precios que saldran al

mercado.

2.7.6 Elementos del Costo

Los elementos del costo son las partes son las que se elabora un

producto o servicio, estos son:

e Materia Prima Directa

e Mano de Obra Directa

e Gastos generales de Fabricacion

2.8 Estados financieros

2.8.1Estado de situacion financiera

Para GALINDO, R. Carlos Julio (2008). Afirma: “El flujo
de efectivo es un estado financiero donde se refleja los
movimientos de efectivo en un periodo determinado.” Pag.
45

PALAO Jorge, GOMEZ GARCIA Vicent, (2009). El
balance general muestra la situacion financiera a través
de los bienes de patrimonio, derechos, activos vy
obligaciones, pasivos, de una entidad a una determinada
fecha. Pa4g.34
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El Balance General es un Estado Financiero que muestra la situacion
financiera en que se encuentra la empresa, en una fecha determinada

mediante la presentacion de los activos pasivos y capital contable.

2.8.2 Estado de Resultados

Para GITMAN, Laurence J. (2007). Afirma: "El balance de
Resultados proporciona un resumen financiero de los
resultados operativos de la empresa durante un periodo
especifico.” Pag. 41.

Segun, El Autor ZAPATA, S. Pedro. (2008), Expone: “Es
un informe contable basico que presenta de manera
clasificada y ordenada las cuentas de rentas, costos y
gastos, con el fin de medir los resultados econdémicos
durante un periodo determinado.” Pag. 306.

El Estado de Resultados o también llamada Estado de Pérdidas y
Ganancias, no es mas que definir los ingresos y los egresos de una
empresa para saber la utilidad o pérdida que se ha generado en un

periodo contable.

2.8.3 Estado de Evolucién del Patrimonio

BRAVO V, Mercedes Contabilidad General, (2007).
Expresa: “Permite conocer y analizar los cambios en
politicas contables sobre las cuentas patrimoniales, dentro
de un periodo y de un periodo a otro, partiendo que los
componentes del patrimonio son los derechos que tienes
los accionistas sobre la empresa, por lo tanto estos son los
mas interesados en conocer la situacion de su patrimonio y
las variaciones que han sufrido las cuentas de capital,
reservas, superavit y resultados”. Pag.281

El Estado de Evolucion de Patrimonio permite a los accionistas y duefios
de las empresas conocer la evolucion de su capital y todos los cambios

gue han generado esta evolucion para la toma de decisiones correctas.
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2.8.4 Estado de flujo de Efectivo

Para GALINDO, R. Carlos Julio (2008). Afirma: “El flujo de
efectivo es un estado financiero donde se refleja los
movimientos de efectivo en un periodo determinado.” Pag.
45

El flujo de caja o el flujo del efectivo es un documento que permite dejar
en claro como se moveran los recursos financieros de la empresa, es

decir los ingresos y los egresos, durante su desarrollo.

2.9 Evaluadores financieros

2.9.1Tasa interna de retorno (TIR)

Segun ORTIZ, Alberto G. (2005). Explica: “Representa la
tasa de rentabilidad de los recursos invertidos en el plan de
negocio y, por tanto, se define como la tasa que iguala el
valor de la inversioén inicial (I) y el valor de los flujos de
produccion o de efectivo generado (E)”. Pag. 45.

Para SCOTT Besley y BRIGHAM, Eugene F. (2009).
Define como: “La tasa de descuento que hace que el valor
presente de los flujos de efectivo esperados de un proyecto
sea igual que el monto inicial invertido”. Pag. 41.

La Tasa Interna de Retorno también es conocida como la tasa de
rentabilidad producto de la reinversion de los flujos netos de efectivo
dentro de la operacién propia del negocio y se expresa en porcentaje.
También es conocida como tasa critica de rentabilidad cuando se
compara con la tasa minima de rendimiento requerida (tasa de descuento)

para un proyecto de inversion especifico.
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El TIR es un porcentaje que nos ayuda a definir si el proyecto es rentable,
si el TIR es mayor a cero el proyecto es aceptado caso contrario se lo

rechaza, su forma de célculo es la siguiente:

La formula a utilizarse es:

VANTI
VANTi — VANT =

TIR = Ti + (Ts — Ti)
2.9.2 Valor Actual Neto (VAN)

Segun SAPAG Nassir (2008) manifiesta: “El VAN plantea
gue el proyecto debe aceptarse si su valor anual es igual
0 superior a cero, donde el VAN es la diferencia entre
todos sus ingresos expresados en moneda actual”. Pag.
321

El valor actual neto es un método que se utiliza para determinar en el
proyecto si se recupera la inversion inicial en el tiempo proyectado, si el
resultado obtenido al realizar el célculo del VAN es mayor que cero el
proyecto se encuentra en condiciones de poner en marcha en caso de
que sea menor que cero se demostrara que el proyecto no sustenta las

expectativas de los inversionistas.
Si el proyecto no tiene riesgo, se tomara como referencia el tipo de la
renta fija de tal manera que con el VAN se estimara si la inversion es

mejor que invertir en algo seguro, sin riesgo especifico.

La formula que nos permite calcular el Valor Actual neto es:

T -[.-;
VAN = SR S—
E(Hk)’ ’
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2.9.3 Relacién Costo/Beneficio (C/B)

FLORES U. Juan A. (2007). Expresa: “Este criterio de
andlisis permite traer a valor presente la inversion inicial
del plan de negocios, comparandola con los costos en que
Su ejecucion se esperan incurrir, para determinar si los
beneficios estan por encima de los costos o viceversa’.
P&g. 119

Se puede sefalar que el costo — beneficio es un andlisis de como se
aplicara el proyecto para tener mayores beneficios; en el cual incluye
diversos y diferentes tipos de planes, de los cuales se elige el mas
conveniente, rentable para la empresa y asi alcanzar estabilidad en el

mercado donde se pretende laborar.

Se utiliza la siguiente formula:

INGRESOS ACTUALIZDOS
GASTOS ACTUALIZADOS

BENEFICIO — COSTO =

2.9.4Punto de Equilibrio (PE)

NUNEZ, Z. Rafael (2007). Manifiesta: “El punto de
equilibrio es una herramienta usada en el estudio
econdmico para determinar el punto a partir del cual la
empresa comienza a tener ganancias, considerando sus
funciones de costo total y de ingreso total”. Pag. 85.

ACHING, Guzman C. (2007). Expone: “Permite calcular la
cuota inferior o minima de unidades a producir y vender
para que un negocio no incurra en pérdidas”. Pag. 197.

El punto de equilibrio es el nivel de produccién o comercializacion en
donde los costos e ingresos se igualan, esto quiere decir donde no existe
pérdidas ni ganancias sino que es el nivel donde se cubre los costos con

los ingresos y se logra estabilizar el proyecto.
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2.9.5 Periodo de recuperacion

Segun FONTAINE Ernesto (2008). Dice: “Este elemento
de evaluacion economica financiera, permite conocer en
qué tiempo se recupera tomando en cuenta el
comportamiento de los flujos de caja proyectados, es un
indicador bastante significativo, siempre y cuando existe
certidumbre en lo pronosticado, lo cual en la realidad no
es muy cierto porque la condicion econdémica son flotantes
o cambiantes”. Pag. 111

Segun los autores SAPAG, CH. Nassir y SAPAG, CH.
Reinaldo. (2008). Manifiestan: “Ayuda a determinar el
namero de periodos necesarios para recuperar la
inversion inicial, resultado que se compara con el nimero
de periodos aceptables por la empresa”. Pag. 329.

El periodo de recuperacion es un lapso de tiempo que requiere el
proyecto para la recuperacion de la inversion inicial; en este se incluyen
los diversos periodos en las que se realizaran las reposiciones

correspondientes a los ingresos y egresos.
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CAPITULO 1l

3. ESTUDIO DE MERCADO

3.1. FINALIDAD DEL ESTUDIO DE MERCADO

El presente estudio de investigacion tiene como objetivo principal
demostrar si el proyecto para la creacion de una microempresa de
produccion y comercializacion de pantalones jeans en la parroquia de
Sagrario, canton Ibarra, es factible o viable econOmica, social y
ambientalmente, para lo cual se considera indispensable describir los
antecedentes del sector, enfatizando que la poblacion de posibles
compradores para la produccion de la microempresa ya mencionada en el

canton Ibarra en la actualidad son 207 establecimientos comerciales.

También se lo realiza con el propdsito de conocer el comportamiento
actual tanto de la demanda como de la oferta del producto en el mercado,
ademas permite determinar las necesidades mas primordiales de los

principales consumidores.

A continuacion se realizara el analisis de las siguientes variables.

e |dentificacion del producto
e Mercado meta

e Demanda

e Oferta

e Precios

e Comercializaciéon
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3.2.IDENTIFICACION DEL PRODUCTO

ILUSTRACION No.1
PORTADA JEANS

Elaborado por: Las Autoras

El pantalén jeans es conocida como la prenda mas representativa de la
modernidad, el jean es sin dudas uno de los elementos mas populares y
basicos en la vestimenta de cualquier persona sin distincion de nivel

socio-economico, estilo, creencia o ideologia.

Los jeans pueden encontrarse en tal variedad de opciones y posibilidades
gue se puede decir quizds que es una de las prendas mas adaptadas,
trabajadas y disefiadas del siglo XX.

3.2.1. Caracteristicas de los pantalones jeans

Los pantalones jeans que se ofrecerd al mercado presentan las

siguientes caracteristicas:
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Se brindara al mercado una variedad en colores y disefios que

estén a gusto de los consumidores

Se presentaran en distintas tallas como pequefias, medianas, y

grandes de acuerdo a las necesidades del consumidor

Seran gruesos, delgados, asperos al tacto y muy resistentes a

cualquier tipo de agresion

Contendran un material de hilo y de algodon que son endurecidos

y mantenidos bajo un largo proceso

Sus disefios seran pantalones de cintura mas baja o mas alta (tiro

bajo o corto, y tiro alto),

Ademas tendran un corte de las piernas rectas, ajustadas o
abiertas —acampadas- en su copa con accesorios de moda, con y

sin bolsillo.

3.2.2. Modelos arealizarse

No son pocas las chicas que creen que son el mejor invento de todos los

tiempos y es que los jeans combinan con todo, nunca jamés deben faltar

en tu guardarropa.

Ultra pitillo: Son el dltimo grito de la moda pero estos jeans no
lucen bien en todas, en realidad solo les quedan bien a muy pocas.
Estan hechos para las chicas de piernas delgadas y largas, ya que
cortan tus piernas a la altura de los tobillos y pueden hacer que

estas luzcan mas cortas.
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ILUSTRACION No.2
MODELO ULTRA PITILLO

Elaborado por: Las Autoras

e Campana: Los pantalones campana que aun siguen llevandose
son aquellos que se ensanchan debajo de la rodilla, jnunca los
lleves ajustados! la parte superior debe cefiirse a tus muslos pero
sin ajustarse. Se ven lindos con zapatos altos y polos debajo de la

cadera.

ILUSTRACION No.3
MODELO CAMPANA

Elaborado por: Las Autoras

e Rectos: Son un clasico y es que se ven bien tanto en piernas
cortas como largas. El corte de estos jeans es el mismo desde las

caderas hasta los tobillos. Importantisimo no llevarlos apretados.
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ILUSTRACION No.4
MODELO RECTO

‘

Elaborado por: Las Autoras

e Bermudas: No sélo en jean y drill los bermudas estan de moda en
infinidad de telas y estampados. Son ligeramente anchos y se llevan
justamente sobre la rodilla. No s6lo dan un aire relajado si no que son
super comodos y se ven muy bien tanto con sandalias bajas como

con tacones altos.

ILUSTRACION No.5
MODELO BERMUDAS

Elaborado por: Las Autoras

e Anchos: Durante mucho tiempo este estilo de jeans ha sido
utilizado por los chicos, pero llego la hora en que las chicas

decidieron ponerse comodas y usar estos pantalones holgados. Se
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ven muy bien en chicas delgadas pero si estas un poco subida de

peso mejor no lucir mas ancha.

ILUSTRACION No.6
MODELO ANCHOS DE CABALLERO

Elaborado por: Las Autoras

La microempresa confeccionara diferentes tallas para las edades de 18 a
40 anos, de diferentes modelos, a precios accesibles, tanto para el género

femenino como para el masculino.

3.3.MERCADO META

El mercado al cual dirigido el producto (pantalones jeans), son los
establecimientos donde se comercializan pantalones jeans de la ciudad

de lbarra, cuando la microempresa gane prestigio la cobertura sera

regional. A continuacion se detalla:
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CUADRO No. 10
ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES DE JEANS

No. NOMBRE DEL LOCAL No. NOMBRE DEL LOCAL
1. RUTA 66 BOUTIQUE 42. | CRISTIAN BYRON
2. ATYLE BOUTIQUE 43. | BLESS BOUTIQUE
3. TOTOS BOUTIQUE 44. | ANGELLY
4, JESOS 45. | TOMMY
5. ATICO JEANS 46. | FELINE
6.