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TERMINOLOGIA BASICA

Es la forma gráfica que actúa como emblema y cuya visualización debe ser 
suficiente para el reconocimiento de la Asociación. 

EL SÍMBOLO

Un logotipo no es más que una palabra diseñada. El diseño es lo que confiere 
a la palabra que se haya elegido su originalidad, su carácter distinto y único. 

EL LOGOTIPO

Es la combinación de símbolo y logotipo. Es el elemento principal de la iden-
tidad visual de la Asociación.

EL IDENTIFICADOR CORPORATIVO

Factores cromáticos que intensifican los aspectos de percepción de los
diferentes elementos.

EL COLOR CORPORATIVO

Resultado neto de todas las experiencias, creencias, sentimientos e
impresiones que el público percibe de nuestra Asociación.

LA IDENTIDAD CORPORATIVA

Documento que define las reglas de aplicación del sistema de identidad visual 
sobre todos los soportes de comunicación.

EL MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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MARCA Y  COLORES

El Azul esta vinculado con la  inteligencia 
y las emociones profundas, lo infinito, los 
sueños,  simboliza la sabiduría, fidelidad, 
verdad eterna e inmortalidad.

El amarillo se asocia con la expresión de 
nuestros pensamientos, las ideas claras, el 
poder de decisión, la asimilación de ideas 
innovadoras para comprender los dife-
rentes puntos de vista. 

El Verde es un color de gran equilibrio, de  
vida y salud, significa realidad, esperanza, 
razón, lógica y juventud.

El Rojo expresa alegría entusiasta y 
comunicativa, es el más excitante de los 
colores, simboliza pasión, emoción, 
fuego, energía, fortaleza, la determina-
ción, es un color intenso a nivel emocio-
nal. 

Por otro lado en la versión en escala de 
grises todos los degradados se transfor-
marán a grises,la aplicación de color 
sigue la serie de colores CMYK.

El Logotipo

C   M   Y   K

La marca del Club Deportivo UTN, está compuesta por dos formas ovalares 
donde predominan degradados de colores calidos y frios. La imagen representa, 
la unión , el proceso y el desarrollo como centro de apoyo y formación del depor-
tista universitario.  El slogan esta inspirado en el significado de los colores el 
azul, el verde  y el amarillo representan el equilibrio entre el cuerpo y  la mente; 
el rojo el corazón. Considernado que..

Los colores del logotipo son extrictamente inalterables en cuanto a sus valores 
en CMYK (aplicable a medios impresos) y RGB (aplicado a medios digitales) , 
tanto como su distribución entre sus elementos,  empezando del color madre 
hasta su degradado final dividiendose en: 

COLORES 

1

C 100 
M 100 
Y 25 
K 16

R 12
G 22
B 78

PANTONE 2758 C

Degradado Radial del 100% al 0%

C 82 
M 64 
Y 0 
K 0

R 0
G 78
B 188

PANTONE 7455 C

8

C 77 
M 32 
Y 96 
K 16

R 65
G 118
B 48

PANTONE 364 C

Degradado Radial del 100% al 0%

C 70 
M 22 
Y 100 
K 5

R 102
G 188
B 41

PANTONE 370 C

2

COLORES 

9

C 0 
M 0 
Y 100
K 0

R 29
G 29
B 27

PANTONE 100 C

Degradado Radial del 100% al 0%

3
C 0 
M 84 
Y 88 
K 0

R 227
G 6
B 21

PANTONE 1788 C

Degradado Radial del 100% al 0%

C 0 
M 97 
Y 100 
K 0

R 228
G 3
B 46

PANTONE 485 C

4

COLORES 
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APLICACIONES SOBRE FONDOS

11

APLICACIONES SOBRE FONDOS

En las aplicaciones sobre superficies que dificulten el contraste 
y la percepción de la marca, se debe adoptar un cuadro de pro-
tección, conforme a lo indicado.
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TIPOGRAFÍA CORPORATIVA

13

Neuropol

Agency FB

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTU-
VWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890»#$%&/()?¡

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890»#$%&/()?¡

En casos en que la versión básica de la marca, por limitaciones técnicas, 
no puede ser aplicada se acepta el uso de las versiones indicadas a conti-
nuación.

ALTERNATIVAS DE COLOR

Versión escala de grises

Fondo de 100% CYAN

Fondo de 100% MAGENTA
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Fondo de 100% NEGRO

REDUCCIONES Y AREA DE PROTECCION
 DE LA MARCA

5cm
3.8cm
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USOS INCORRECTOS

Los ejemplos que visualizamos son algunas de las infinitas posibili-
dades de cómo el logotipo del Club Deportivo UTN no debe utili-
zarse.

No debe girar el logo No cambiar la tipografía del logo.

No cambiar el color de la tipografía No expandir, ni condensar el logo

No usar colores planos No invadir el área circundante

No utilizar el logo sin ninguno
de sus componetes

No utilizar sombras en el texto

16

USO DE LA MASCOTA DEPORTIVA

Tinku (significa Unión, quechua) como símbolo de rescate a nuestra 
cultura y tradición. La mascota acompañara al logotipo cuando sea 
necesario reforzar la imagen,  su presentación en colores cálidos le da 
fuerza y mayor contraste en su aplicación.
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TINKU

PAPELERIA CORPORATIVA

REFERENCIAS TÉCNICAS

A continuación se detallan las medidas y formatos que se van a utilizar en
la papelería corporativa:

Cartas:

A4 hoja de papel: 210 x 297 mm - 8,26 x 11,7 pulgadas - 80 grs/m2 -
Blanco.

Tarjetas:

90 x 55 mm - 3,5 x 2,16 pulgadas - brillo 200 grs/m2 - Blanco.

Tarjetones:

190 x 100 mm - 8,6 x 4,3 pulgadas - brillo 200 grs/m2 - Blanco.

Carnet:

80 x 55 mm - 3,15 x 2,16 pulgadas - brillo 200 grs/m2 - Blanco.

Formatos Generales:
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PAPELERIA CORPORATIVA

CLUB DEPORTIVO UTN
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PAPELERIA CORPORATIVA

Ing. Carlos Merizalde
Vicepresidente 

Ciudadela Universitaria - Barrio El Olivo
Telf: (06)2953-461  -  (06)2608-391

Email: Ingmerizalde@hotmail.com
Ibarra - Ecuador

TARJETAS

TARJETONES

Escala:
Tamaño Real

Escala:
Tamaño Real
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Ciudadela Universitaria
Barrio El Olivo
Telf: (06)29534461
        (06)2608-391
Email: cdutn@hotmail.com
Ibarra - Ecuador

CARNET DE SOCIO DEL CLUB

Escala:
Tamaño Real

Escala:
Tamaño Real

Frente

Reverso
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PRESIDENTE  CLUBDEPORTIVO UTN PORTADOR

C.I/ Pasaporte: 
Apellidos:         
Nombres:         
Domicilio:        
Ciudad:         
Tipo de sangre: 
Disciplina Deportiva:

100285551-6
Méndez Luna
Ruth Valeria
El Ejido de Ibarrra
Ibarra - Ecuador
O+
      TAEKWONDO

CARNET DE SOCIO
CLUB DEPORTIVO UTN

APLICACIONES EN MEDIOS IMPRESOS
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Afiche

APLICACIONES ESPECIALES

El identificador del Club Deportivo UTN, puede ser utili-
zado en diferentes elementos promocionales y de publici-
dad. En cada uno de ellos debe ser totalmente claro.
Los elementos pueden ser camisetas, esferos, llaveros, 
jarros, gorras, borradores, etc. En estas aplicaciones se per-
mite una cierta flexibilidad en la distribución de los distin-
tos elementos que podrán aparecer por separado si se estima 
conveniente.
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Artículos Promocionales

APLICACIONES ESPECIALES

2 4

Vestuario


