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RESUMEN

El Ecuador tiene una gran rigueza natural que lamentablemente no es explotada,
actualmente existen organismos gubernamentales que tratan de aprovechar
estos recursos, desafortunadamente los esfuerzos que se hacen no son
suficientes, ademas los medios de difusion que se realizan no son los ideales
para la promocion del turismo de aventura. Ibarra tiene en su territorio rios,
lagunas, elevaciones, y diversos pisos climaticos, excelentes condiciones que
han inducido a un masivo desarrollo de turismo de aventura. Pero es escasa la
difusién dada por medios alternativos como la television, causando que estos
atractivos naturales no sean conocidos por los turistas tanto locales como
extranjeros. Nuestra obligacién profesional es aportar de alguna manera al
mejoramiento del sistema econdmico, social y turistico del cantén Ibarra,
consideramos que el presente trabajo de investigacion titulado “PRODUCCION
AUDIOVISUAL DE UNA GUIA DE AVENTURA DIRIGIDA A DIFUNDIR EL
TURISMO ALTERNATIVO EN EL CANTON IBARRA”; lo estamos logrando ya que
es una herramienta eficaz para promocionar esta actividad. Anhelamos llenar
todas las expectativas que motiven a lectores e investigadores a consultar este
trabajo sean satisfechas, y principalmente esperamos incentivar al desarrollo de
la investigacidbn a nuestros compafieros y compafieras estudiantes, pues
consideramos esencial la practica investigativa como pilar fundamental de la
Provincia de Imbabura y el progreso del canton Ibarra.
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