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RESUMEN

Dentro de esta época de cambios econdmicos, del cambio de la era industrial
a la era de la informacion, aparece una etapa de transicidbn o crisis
econOmica a nivel mundial, donde se pone de manifiesto la falta de empleo y
el fracaso en algunos negocios tradicionales; y en esta nueva era surge una
solucion, como vehiculo financiero comprobado a nivel mundial para
combatir la crisis, este vehiculo se le conoce como redes de mercado o
marketing multinivel. La presente investigacion se ha realizado con el fin de
determinar el nivel de aceptacion de este concepto en la parroquia El
Sagrario de la ciudad de Ibarra; y para tal situacion se ha desarrollado una
encuesta de seis preguntas dirigida a personas comprendidas entre las
edades de 18 y 65 afos, estudiantes, profesionales, empleados publicos y
privados y duefios de negocios que residen en la mencionada parroquia. De
esta investigacion hemos visto que existe una gran cantidad de personas que
desconocen en qué consiste el término Redes de Mercado o Marketing
Multinivel, hay una desinformacion completa y confusién total con lo que es
la venta directa, venta por catalogo y los esquemas de estafa piramidal;
aunqgue los productos consumidos por este medio son de gran demanda por
la poblacion, existen compafias de este rubro muy posicionadas en la mente
de los encuestados, pero hay que hacer mas por esta industria, todavia no
se ha podido entender cémo aprovechar al 100% este concepto de negocio,
por lo que el presente trabajo de investigacion y la propuesta alternativa que
consta de un manual informativo general sobre la industria de marketing
multinivel y de un plan de medios dirigido a promocionar correctamente una
empresa multinivel en el Ecuador aplicando conocimientos adecuados de
publicidad y disefio grafico; para dar solucion al problema de desinformacion
con respecto a este rubro. Entendiendo que el concepto de Redes de
Mercado o Marketing Multinivel es una estrategia de distribucién de
productos y servicios de alto impacto a nivel mundial para las empresas, y
ademas crea también una posibilidad comprobada de libre empresa,
comparada con una franquicia personal para que cualquier persona, de
cualquier raza, credo, nivel economico, profesion y experiencia pueda
desarrollarlo y convertirse en parte de la camada de nuevos profesionales de
este siglo XXI (networkers), que conjuntamente con las empresas multinivel
estdn creando una filosofia ganar-ganar para poder mejorar la situacién
econOmica a nivel mundial.



ABSTRACT

In this time of economic changes, the change from the industrial age to the
information age, a transition or global economic crisis is evident, there is lack
of employment and failure in some traditional business; and in this new age a
solution is coming up, as a financial vehicle checking globally to combat the
global crisis, this vehicle is known as network marketing or multilevel
marketing. This Research was conducted in order to determine the level of
acceptance of this concept in “Parroquia El Sagrario -lIbarra”, and for that
reason we have developed a survey of six questions aimed at people
between the ages of 18 and 65: students, professionals, public and private
employees and business owners living in “El Sagrario”. In this Research we
have seen that there are a lot of people who don’t know what the term
Network Marketing or MLM means. There is a complete misinformation and
confusion about what are direct sales, catalog sales and schemes pyramid
scam. Although the products consumed in this way are in great demand by
the population, there are companies in this highly positioned heading into the
minds of the survey answers, but we must do more for this industry. How to
get 100% of this business concept has not been understood, so the present
research and the alternative proposal started with a general informative
manual on network marketing industry and a media plan aimed at
successfully promoting a multilevel company in Ecuador applying appropriate
knowledge advertising and graphic design to solve the problem of
misinformation regarding this item. Understanding the concept of Network
Marketing or Multi Level Marketing is a product distribution strategy and high-
impact services worldwide to businesses. And also a proven ability to make
free enterprise, compared to a personal allowance for anyone, of any race,
creed, economic status, occupation and experience to develop and become
part of the new breed of professionals in the XXI century ( networkers ), which
together with multilevel companies are creating a win-win philosophy to
improve economic situation worldwide.



INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacion y su propuesta alternativa de solucion
van dirigidos en primer lugar a determinar el nivel de aceptacion de las
Redes de Mercado o Marketing Multinivel en la Parroquia el Sagrario de la
ciudad de Ibarra, para poder identificar el problema existente con respecto a

este tema.

Esta mega tendencia de las Redes de Mercado o Marketing Multinivel se
ha comprobado que es el canal de distribucion de productos y servicios mas
inteligente hasta hoy creado. A nivel mundial se ha demostrado que es la
mejor forma de aumentar las ventas, bajar costos de distribucion, mejorar la
rentabilidad, y como consecuencia subir la calidad en el producto de las

empresas, beneficiandose de esta manera la fabrica y el consumidor final.

La idea de las Redes de Mercado o Marketing Multinivel se basa en la pro-
actividad de los consumidores. Dentro de este sistema de distribucion se
elimina el sistema tradicional de intermediacion, que consiste en la venta a
través de intermediarios y publicidad ATL en medios masivos tradicionales
(tv, radio y prensa), debido a que estos ya no tienen el mismo impacto que

hace algunos afios atras.

El objetivo de la propuesta alternativa que se plantea en el presente
Trabajo de Grado, va dirigido a combinar el concepto de Redes de Mercado
0 Marketing Multinivel con publicidad efectiva para informar de manera
correcta como funciona esta industria, y como se la puede aprovechar desde
el punto de vista de los empresarios que quieren distribuir sus productos
directamente al consumidor final a través de este sistema y por parte de las
personas que buscan formas de generar ingresos extras a través de la venta
de productos, asi como también por las personas que a través de este
concepto de la libre empresa les interesa desarrollarse profesionalmente en

esta industria y formar parte de los Nuevos Profesionales del Siglo XXI.
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En las siguientes paginas se podra conocer a fondo los conceptos basicos
de esta industria, y se analizard estos conceptos desde el punto de vista de
un publicista y disefiador grafico, para poder aportar soluciones creativas a la

deficiente forma de promocionar esta industria en el mercado local.

Para esto se hizo una investigacion dirigida a la poblacion
econémicamente activa de la parroquia el Sagrario de la Ciudad de Ibarra,
con el fin de obtener una base sobre el conocimiento que tienen las personas

encuestadas sobre la industria de Marketing Multinivel.

De los resultados que arrojaron las encuestas, se ha definido una
estrategia correcta para promocionar adecuadamente la industria de las
Redes de Mercado; todo esto estd comprendido dentro de la propuesta
alternativa, asi como también la aplicabilidad de esta estrategia dirigida a una
empresa en particular, una empresa nueva, Total Life Changes (TLC),
constituida en el Ecuador en noviembre del 2012, y que hasta la fecha de
entrega de este trabajo, esta terminando de sacar los registros sanitarios de

sus productos para empezar legalmente a trabajar en el Ecuador.
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CAPITULO |

1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Antecedentes

Sin lugar a duda son grandes los cambios que se han dado y se estan dando
dia a dia en la sociedad. La mayoria de la poblacion sigue pensando que son
simples cambios en esta era, pero la realidad es que, se estd dando un
cambio total de era. EI mundo se encuentra en la transicion de la era
industrial a la era de la informacion (era de la tecnologia); la sociedad se
reacomoda en su vision mundial, en sus valores bésicos, en su estructura

social, econémico y politico, en sus artes, etc.

Cincuenta afios después habrd un mundo nuevo y las personas que nacen
hoy, no pueden imaginar el mundo en que vivieron sus abuelos y en que
nacieron sus propios padres, asi como las opciones que tuvieron para
generar ingresos como: el empleo, un negocio tradicional, profesionalizarse
lo mas que se que pueda. Estos conceptos ya no funcionan con la misma
efectividad como antes, debido a esta transicion; pero con todo cambio,

aparecen las soluciones a la crisis que se esta atravesando mundialmente.

En esta nueva era de la informacién, aparece una opcién que pasé por
grandes procesos hasta establecerse como una industria reconocida
mundialmente. Hoy, después de 60 afios de haberse creado este concepto,
después de haber atravesado procesos de legalidad y normativas, hoy es
una industria totalmente legal; industria a la que se la conoce como Redes de

Mercado o Marketing Multinivel.
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En la actualidad el enfoque de las empresas es reducir los costos, aumentar
la productividad y como consecuencia incrementar las utilidades. Debido al
nivel de competitividad que hay actualmente en el mercado, las empresas
deben ofrecer mayor calidad de productos y servicios; y con menores costos.
La estrategia utilizada hoy en dia por miles de empresas alrededor del
mundo se le conoce por el nombre de Network Marketing, Marketing
Multinivel o Redes de Mercado; este es un concepto con el que la empresa
obtiene la capacidad de captar mayor cantidad de clientes por medio de la

distribucion directa, a través del boca a boca.

Las Redes de Mercado o Marketing Multinivel, es un sistema de distribucién
de productos y servicios directamente de la fabrica al consumidor final;
omitiendo la intermediacion, reduciendo enormemente el precio de un
determinado producto o servicio, y devolviendo econdmicamente al
consumidor final porcentajes de ganancia por referir los productos o
servicios, y también por vincular a personas que puedan establecer su propio
negocio dentro de esta industria.

Este concepto de negocio diferente, no fue aceptado totalmente en sus
inicios por la confusién que se creaba con los esquemas de Ponzi o negocios
piramidales. En la actualidad todavia hay personas que siguen confundiendo
los conceptos y por ende siguen teniendo desconfianza y miedo hacia este
modelo de negocio; todo se debe a la falta de informacion sobre el tema.

La Industria de Redes de Mercado o Marketing Multinivel pasé por una serie
de etapas, empezando por la venta directa, hasta que el dia de hoy existe
como modelo de negocio aceptado. Esta industria atravesé procesos de
desarrollo de empresarios tipo vendedores a través de un sistema donde se
aplica motivacion, neurolingiistica, liderazgo y finanzas personales; hasta
llegar hoy dia a aplicar conceptos como es el marketing de atraccion y la

publicidad dentro del multinivel presencial y también por internet.
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Con el aparecimiento de nuevas tecnologias, el internet, redes sociales, etc.,
se esta empezando un nueva etapa en este negocio, utilizando estrategias
correctas para posicionar en el internet a las personas vinculadas a la
industria de redes de mercado como verdaderos empresarios, trayendo como
consecuencia una mayor seguridad y credibilidad en este tipo de negocios y
por ende a los productos que se ofertan dentro de este sistema de

distribucion.

El concepto de Redes de Mercado es cada vez mas conocido a nivel
mundial, especialmente en los Estados Unidos(que es el lugar donde nace
este concepto). En Europa (Espafia, Italia, Portugal y Rusia), el concepto es
cada vez méas aceptado por la poblacion, asi como en Asia (China, Japon,
Malasia, Singapur e India), que son paises que por la cantidad de poblacién
gue tienen, modelos econémicos como el marketing multinivel esta tomando
un auge tal, que en muchos paises se ha convertido en el modelo productivo
para las empresas y los asociados a estas empresas, mas efectivo y con
mayor aceptaciéon hoy en dia.

En la actualidad, los habitantes de Centro y Sudamérica estan adoptando
este modelo de negocio, produciendo una mayor aceptacién y un mayor
conocimiento de la Industria en paises como: México, Colombia, Peru, Brasil,

Argentina, Costa Rica y Republica Dominicana.

Toda esta influencia hace que Ecuador no se quede atras de esta revolucién
econOmica, por lo que es importante identificar el nivel de conocimiento y
aceptacion del concepto de Redes de Mercado o Marketing Multinivel,
especialmente por parte de los habitantes de nuestra ciudad de Ibarra,

centralizando esta investigacion en la parroquia El Sagrario de esta ciudad.

1.2 Planteamiento del Problema
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Dentro de esta época de cambios econdmicos, del cambio de la era industrial
a la era de la informacién, aparece una etapa de transicibn o crisis
econdémica a nivel mundial, donde se pone de manifiesto la falta de empleo y

el fracaso en muchos negocios tradicionales.

En la actualidad el enfoque de las empresas es reducir los costos,
especialmente la mano de obra que se la ha reemplazado por maquinaria,
con el objetivo de aumentar la productividad y por ende las utilidades para la

empresa.

Es en esta época de transicion donde toma auge una propuesta econémica y
social, como una solucion a esta crisis mundial. Una propuesta que ahora es
aprovechada por un milléon de personas, aproximadamente, cada mesen todo
el mundo. Esta propuesta econdmica utilizada hoy en dia por miles de
empresas y acogida por millones de personas alrededor del mundo se le
conoce por el nombre de Network Marketing, Marketing Multinivel, Marketing

por Relaciones o Redes de Mercado.

Este concepto tiene la posibilidad de generar mayor cantidad de clientes por
medio de la distribucion directa o de lo que se conoce como el boca a boca,
lo que trae consigo la disminucién de precios en los productos y la posibilidad
de crear oportunidades de negocio dentro de la libre empresa para cualquier

persona con perfil emprendedor.

Este sistema de distribucion garantiza la calidad del producto, debido a la
reduccion de inversion en publicidad tradicional eintermediacion, y también
crea la posibilidad de que los consumidores obtengan porcentajes de las
utilidades de la empresa, simplemente por compartir la informacion de los
productos o de la oportunidad de negocio. En lugar de pagar grandes
cantidades de dinero en publicidad (prensa, radio y tv), les pagan a los
consumidores el momento que se convierten en distribuidores

independientes o duefios de su propio negocio y patrocinan a nuevos
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consumidores, distribuidores o a personas que quieran desarrollar la misma

oportunidad de negocio (networkers).

Los productos que se venden por recomendacion directa tienen que ser
excelentes, la Redes de Mercadeo o Marketing Multinivel tiene que manejar
productos de primera calidad porque se basan en una duplicacion oral del
beneficio que el cliente obtuvo de dicho producto, si el producto es bueno
entonces la gente recomienda como promedio de tres a cuatro personas,
pero si el producto no cumpliera con las expectativas que se ofrece la

duplicacién negativa seria de diez a once personas.

Las personas pueden utilizar este canal de distribucion como un negocio
para su tiempo libre, se puede llegar a hacer carrera en este negocio, 0
simplemente obtener los beneficios de los productos que se distribuyen por
medio de este sistema.

En estos dltimos afios un gran porcentaje de personas que integran este tipo
de negocio y quieren llegar a hacerlo de manera profesional, fracasan en
sus inicios. Fracasan por no cambiar paradigmas mentales establecidos
como son: la diferencia de mentalidad entre un empleado y un empresario, la
diferencia entre invertir y gastar, la diferencia entre tener un negocio seguro y
tener un negocio que brinde libertad; ademas, fracasan por el
desconocimiento del concepto real de la industria Redes de Mercado o
Marketing Multinivel, asi como también se puede fracasar en esta industria
debido a problemas de autoestima, aspectos de crecimiento personal y

manejo de miedos en general.

En muchos paises alrededor del mundo el concepto de Redes de
Mercado, Marketing Multinivel o Network Marketing es muy conocido y
aceptado totalmente, porque se ha convertido hoy en dia en la solucion a los
problemas financieros para muchas personas. Todavia en Ecuador y

especialmente en la ciudad de Ibarra hay un gran desconocimiento del tema,
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un desconocimiento total del concepto de la industria, y una estrategia
publicitaria adecuada para dar a conocer los beneficios de esta industria.

1.3 Formulacién del Problema

¢, Cuél es el nivel de aceptacion de las Redes de Mercado o Marketing

Multinivel en la parroquia El Sagrario de la ciudad de Ibarra?

1.4 Delimitacion

La poblacién econémicamente activa de la parroquia El Sagrario de la ciudad

de Ibarra, en marzo del afio 2013.

1.5 Objetivos

Objetivo General

-Determinar el nivel de aceptacion del concepto de Redes de Mercado o
Marketing Multinivel en la parroquia El Sagrario de la ciudad de Ibarra y

formular una Propuesta Alternativa para solucionar el problema.

Objetivos Especificos

17



-Conocer a través de encuestas el porcentaje de aceptacion de los productos
que llegan al consumidor a través de la distribucion por Redes de Mercado.

-Disefiar un acertado plan de medios y una estrategia publicitaria para
promocionar correctamente una empresa nueva en el Ecuador, para la

ciudad de Ibarra.

- Socializar la presente propuesta alternativa a la empresa Total Life

Changes y a sus distribuidores.

1.6 Justificacion

Hace méas de 60 afios, nace una mega-tendencia, que en la actualidad ha
demostrado ser la mejor forma de aumentar las ventas, bajar costos de
distribucién, mejorar la rentabilidad, y como consecuencia, subir la calidad
en el producto de las empresas, beneficiAndose de esta manera la fabrica y

el consumidor final.

El sistema tradicional de distribucion esta colapsando, las estrategias
publicitarias tradicionales, ya no tienen el mismo impacto, por esta razon las
estrategias BTL han tomado mayor auge en estos ultimos afos. El proceso
de distribucion en la que una fabrica pone a disposicion un producto para
cubrir una necesidad determinada, y este producto llega al consumidor final a
través de un proceso de intermediacion (exportadores, importadores,
mayoristas, minoristas, almacenes, publicidad, gastos administrativos, etc.),
lo Unico que hace es incrementar el precio final de los productos, sin que en
el proceso de pasar de mano en mano se le haya incrementado alguna

mejora al producto.

Desde la fabrica a través de los costos de produccion y las utilidades que

ellos necesitan, empieza a incrementarse el precio del producto en un 40%;
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con sistema de distribucion tradicional a través de la intermediacion y
publicidad tradicional, incrementa el precio en un 60% mas; con lo que el
consumidor final es el que paga el 100%: donde se encuentran contenidos
los costos de produccion, mano de obra, utilidades de la fabrica, gastos de
publicidad, importadores, exportadores, gastos administrativos, arriendos,
vendedores en todas sus categorias, etc.

Por ejemplo: un producto de fébrica, con costos y utilidad sale a un valor
de 1 dolar y puede llegar a costar 10 dolares, por la cadena de
intermediacién, e incluso 100 doélares si hay acaparamiento o especulacion, y

si el producto es bueno y necesario.

La idea de esta mega-tendencia (Redes de Mercado o Marketing Multinivel)
se basa en la pro-actividad de los consumidores. Dentro de este sistema de
distribucion se elimina el sistema tradicional de intermediacién, que consiste
en la venta a través de intermediarios y publicidad en medios masivos
tradicionales (tv, radio y prensa), debido a que estos ya no tienen el mismo
impacto que hace algunos afios atras; hoy cuando aparece una publicidad en
television las personas cambiamos de canal (zapping), o se prefiere escuchar
radios donde no haya tanta publicidad o escuchar cds solo de musica; por lo
que la publicidad mas efectiva es la dirigida a un segmento de mercado
especifico a través de revistas especializadas o a través de filtros en el
internet, como son google adwords, yahoo pago por click, facebookads, etc.
Con estrategias de remarketing bastante segmentadas, con el objetivo de
llegar a los potenciales clientes optimizando la mayor cantidad de recursos

econdmicos.

El objetivo del presente trabajo es mezclar el concepto original de las
Redes de Mercado o Marketing Multinivel adaptandolo a esta década (2010-
2020); combinando conceptos innovadores de publicidad y disefio grafico
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con las estrategias de marketing con las que se trabaja dentro de esta

industria.

Hay que entender que a las personas no les gusta que les vendan, sino mas
bien que ellos compren, los consumidores de hoy ya no necesitan que
publicidad y vendedores les cuenten que hay en el mercado, sino que se

puede obtener la informacién solamente entrando a internet.

Si se lograra encontrar un eslabon que una a esta industria con
estrategias de publicidad correctas para dirigir a las personas al internet, y
que ellos tomen una decisidbn de compra acertada, seria de mucho aporte

para el Marketing Multinivel.

Si las personas en la ciudad de Ibarra a través de una estrategia de
publicidad correcta entendieran que todo ese dinero que se estan ganando
los intermediarios y todo lo que se gasta en publicidad tradicional que son
millones de délares (que al final se lo cargan a precio de los productos), a
través del Redes de Mercado permite que de la fabrica le llegue al
consumidor final directamente el producto, a precio de fabrica 0 a comodos
precios, y ademas que todo ese dinero que se estaba quedando en los
intermediarios se lo puedan pagar a los consumidores permanentes de un
producto, si simplemente lo recomiendan o llevan la informacién a un
determinado grupo de personas, aplicando nuevas técnicas de mercadeo y
publicidad que no tienen un alto costo. De esta forma se puede expandir el

negocio a nivel global sin la necesidad de salir de la comodidad del hogar.

La investigacion de este tema en particular beneficiara a toda la poblacion
econOmicamente activa de la ciudad de Ibarra, primeramente a la poblacion
gue no cuenta con un trabajo fijo, con ingresos dignos, personas que tienen
la disposicion de aprender como desarrollar su propio negocio a través de la
libre empresa; por lo que se hace necesario el conocimiento y explicacion

sobre este nuevo canal de distribucién de productos. Y en segundo lugar se
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beneficiarian lo publicitas y disefiadores graficos que oferten servicios
adecuados para promocionar empresas nacionales o internacionales que

vengan a desarrollar sus actividades en el Ecuador.

En esta era de la tecnologia cualquier persona puede tener acceso a
informacion, por lo que todas las personas estan en las mismas posibilidades
de obtener cualquier producto o servicio a precios mas convenientes,
sabiendo que estos productos tienen la mejor calidad y la dltima tecnologia
que garantizan el producto, asi como posibilidades de tener ingresos extras

gue ayuden a mejorar la calidad de vida de las familias.
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CAPITULO Il

2 MARCO TEORICO

2.1 Fundamentacién Tedrica

Para Maria Dolores Garcia (2008), en su obra Marketing Multinivel dice:

“Algunos de ellos se refieren a este tipo de venta como Venta
Multinivel, y muy usualmente lo encontraremos como Marketing
Multinivel... De ahi también que aparezca denominado en muchas
ocasiones como MLM, término que procede del inglés MultiLevel
Marketing. En castellano se encuentra, excepcionalmente abreviado
como MMN o MM. También se denomina Venta de Red o Marketing de
Red o de Redes, ya que se traduce del inglés Network Marketing o

Networking... En Sudamérica es llamado Mercadeo Multinivel”.

Uno de los mayores problemas que han creado confusién para
conceptualizar a las Redes de Mercado ha sido la cantidad de nombres y
traducciones del inglés al castellano de lo que es esta industria. Confundir
términos como Network Marketing con Network Selling (Venta Multinivel),
término que no es aplicable, ya que la venta directa es una industria
totalmente distinta al Multinivel como tal. La venta directa o venta por
catdlogo o venta puerta a puerta es mucho mas antigua que el mismo
Marketing Multinivel. Y es debido a esta infinidad de términos y muchos mas

que siguen apareciendo en esta década es que se confunden las personas y
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por ende aparece el miedo como principal obstaculo para poder desarrollar
este tipo de actividades economicas.

“Si un plan de Marketing compensa a sus participantes no solo
por sus propias ventas, sino también por las ventas de sus auspiciados,
y combina esta estructura de compensacion general con la distribucion
de productos a varios niveles, ese plan de marketing se denomina de
multinivel (o MLM)”... el Multinivel parece resaltar mas el método de
compensacion y no tanto el sistema de distribucidon”... la venta
multinivel “es un método de distribucion que permite a toda aquella
persona que lo desee vender una gama de productos, aprovisionandose
directamente de un fabricante y creando una red de distribuidores a

diferentes niveles por un sistema de padrinazgo sucesivo”. (p. 32)

Es una forma de vender productos o servicios a través de un
canal de distribucion en el cual pequefios empresarios desarrollan un
vital eslabon de distribucion. Estos vendedores directos reciben
ingresos no solo por sus propias ventas, sino que también reciben
compensaciones en forma de comisiones o bonificaciones por ventas
hechas por personas reclutadas, entrenadas y motivadas por ellos”. (p.
33)

Se ha tomado como tema de este trabajo de investigacion a las Redes de
Mercado o Marketing Multinivel porque los dos conceptos que se analizaron
anteriormente conceptualizan lo que realmente es esta industria. Por un lado
como canal de distribucion de productos, las Redes de Mercado, y por otro
lado como negocio personal con niveles y con ingresos residuales, el
Marketing Multinivel. Una red de mercado tiene como principal base la
distribucion de productos o servicios directamente de la fabrica al

consumidor, mientras que el Marketing Multinivel como la etimologia de la
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palabra lo dice, se trata de una organizacién de personas por niveles,
mezclado con el concepto de Red es el tejer, armar u organizar un grupo
grande de personas a través del boca a boca, ligadas por una relacion de
amistad convirtiendose en socios donde una persona apadrina a otra,

transmite su conocimiento y duplica por niveles en profundidad.

“‘Es un efectivo método por el que bienes y servicios pueden ser
distribuidos sin los costes asociados a una compleja publicidad,
promocion y marketing operacional. Basa su éxito en un principio muy
simple: un gran nimero de vendedores vendiendo un modesto volumen
de producto. Cada uno se beneficia y cada individuo tiene la misma
oportunidad de ir tan rapido como su desempefio y habilidad le

permiten”. (p. 33)

‘Es un método de venta en el que los consumidores tienen la
opcién de convertirse en distribuidores del producto, a través del
desarrollo de lineas o niveles de distribucion méas bajos que ellos, todos

los niveles reciben beneficios de sus niveles inferiores”. (p. 33)

“El Marketing de Red (MDR) es un sistema de Venta Directa de
productos de consumo Yy servicios, por medio de una red de
distribuidores individuales independientes sin establecimiento, es
decir, sin tienda donde mostrar los productos, a la vez que venden a

sus clientes particulares: familiares, vecinos, amigos. (p. 36)

Este revolucionario método de distribucion, donde los consumidores pro-
activos de un producto se pueden convertir en referidores de los beneficios
obtenidos por estos productos y a su vez podrdn con este concepto
desarrollar un negocio de libre empresa con posibilidades de generar

ingresos no solo por sus referidos, sino por los referidos de sus referidos y
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asi sucesivamente, creando un concepto de apalancamiento para todos los
integrantes de este sistema. Nuevamente para este autor aparece el
concepto de distribucion de productos mezclado con el reclutamiento de
personas por niveles, y de ahi es que los niveles y la figura grafica como tal

hace crear la confusion con sistemas de reclutamiento tipo esquema Ponzi.

Para Javier Failla (2007), en su obra los Mercado MNM dice:

“El Network Marketing es una forma de distribucion de productos
y servicios, directamente desde el fabricante al consumidor final, sin
intermediarios, facilitando por el consumo personal y por

recomendaciones a otros generar continuas ganancias.

El mercado tradicional para que funcione, exige de unos gastos
enormes y continuos para mantener a flote su negocio. Ademas es
necesario que esos productos y servicios pasen a través de muchos
intermediarios. Cada uno de estos intermediarios encarece el precio
final del producto. Como cada uno tiene que recibir su correspondiente
porcentaje de ganancia hace que los margenes comerciales sean
siempre extremadamente bajos y suponga mucha inversién de tiempo,

dinero para lograr al menos rentabilizar nuestro negocio.

Esto se le llama construir un canal de distribucién o RED DE
MERCADEO”.(p. 8)

El Network Marketing se define como la forma en la que el Fabricante
Introduce sus productos en el mercado bajo la forma de “Oportunidad de
Negocio”. El NWM es simplemente una forma inteligente de consumir, usted
consume, otros consumen y todos generan ganancias, para la compafia y

para ellos mismos.
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Segun las cifras de la Asociacion Internacional de Multinivel (MMIA) El total
de ventas promedio del NWM supera ya los US$70.000 Millones al mes y
mas de 20 millones de personas trabajando en mas de 2000 compafias por

todo el mundo.

La empresa de Network Marketing ya ha hecho las inversiones mas fuertes
de: Tecnologia, sistemas de distribucion, imagen, etc. Por tanto solamente le
falta un canal de venta, es decir, una via para distribuir su producto o
servicio. Pero no comercializan sus productos en locales, ni en tiendas
virtuales, sino que lo hacen por medio de Distribuidores o promotores. Es
decir, distribuyen sus productos o servicios por medio de las personas,
siendo todas ellas consumistas de este producto o servicio. Claro que estas
personas no se convierten en simples consumidores, sino que se hacen
promotores o distribuidores de estos productos o servicios y a cambio

reciben un porcentaje de estas ventas.

Estos promotores pueden hacer sus propios clientes o pueden invitar a otras
personas a convertirse en distribuidores o promotores, con las mismas
ventajas. Percibiran ademas un ingreso residual por cada venta que generen

sus distribuidores que forman una red de distribucién.

Las Redes de Mercado o Marketing Multinivel se manejan en base al
concepto de consumidores inteligentes (prosumidores), consumidores que
obtienen beneficios de un producto y que por compartir esos beneficios en
forma viral a las personas de su circulo cercano, los consumidores se
convierten en pequefios distribuidores, teniendo la posibilidad de convertirse
en empresarios independientes franquiciados por las compafias que
distribuyen los productos que ellos consumen-distribuyen. Esta estrategia de
ventas, ha sido comprobada que produce grandes resultados econdmicos
para las compafias, mas no un posicionamiento de marca como empresa,

por lo que es necesario buscar un eslabén correcto entre la publicidad y esta
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industria para producir este efecto, de ventas masivas y posicionamiento

efectivo de marca.

Para Miguel Angel Beas (2007) en su obra Millonarios por Multinivel dice:

“El multinivel es un sistema de comercializar un producto dado...
Surge como un paso mas alld de la venta directa y contrapone al
método habitual de comercializacién a través de tiendas e

intermediarios.

Es un sistema de distribucion que se sirve de vendedores que
promuevan la venta de productos de cierto fabricante con los
consumidores finales. Estos vendedores para realizar esa funcion
incorporan a su vez a otros vendedores o distribuidores como agentes
independientes, produciéndose diferentes niveles de incorporacion a la
red.(p. 13)

Como se dijo anteriormente, las palabras red y nivel acaban dando el
nombre a este sistema de comercializacién en todos los idiomas: Multinivel,

Network Marketing, Marketing de Redes, etc.

El apalancamiento real se produce en esta industria por la construccién de
niveles de organizacion en el sistema multinivel a través de la formacion de
redes. Como lo dijimos anteriormente esto es lo que da nombre a esta
industria, pero las traducciones y las adaptaciones es lo que ha producido

confusiones, especialmente en la ciudad de Ibarra

Pese a lo que algunos autores sostienen, que el multinivel no es una técnica
de ventas, sino un sistema de comercializacion que resulta atrayente por la

flexibilidad de horario para trabajar en él, sus altos ingresos, la duplicacién a
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través de otros y la alta calidad de los productos que a este sistema se
dedican.

Flexibilidad porque cualquiera puede ser parte de un multinivel. Los
requisitos de edad, educacion, sexo, etc. No son tenidos en cuenta. Basta el

deseo de hacer y un cierto nivel de compromiso para lograrlo.

También porque las personas que se unen a una red de distribucién por
multinivel pueden realizar este trabajo complementario a su trabajo principal
y hacerlo en su tiempo libre, organizando su agenda como si fuesen sus

propios jefes.

Este inteligente sistema de distribucion permite que los consumidores
puedan escoger quedarse como simples consumidores, obteniendo los
beneficios de los productos y el precio, o pueden desarrollar negocios dentro
del concepto de Ila Ilibre empresa, desarrollandolo como trabajo
complementario al principio, y luego con la posibilidad de desarrollarlo al
100% como un negocio que produce excelentes réditos, sin la necesidad de
inversiones gigantescas, sino mas bien aprovechando estrategias de trabajo

inteligente que pueden apalancar los ingresos de los networkers.

Para Philip Kotler (2008) en su obra Las Preguntas Mas Frecuentes Sobre

Marketing dice:

“El Marketing Multinivel (también Ilamado Marketing de Red)
describe sistemas en los cuales las compafias hacen contratos con
individuos para vender un conjunto de productos de puerta en puerta o
de oficina en oficina. Se llama multinivel porque un contratante puede
invitar a otras personas a que trabajen y ganen dinero segun el
desempefio que tengan. Entre las principales compafias multinivel se

encuentran Amway y Avon, asi como cientos de empresas mas que
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venden joyas, productos para el hogar o programas vitaminicos. El
Marketing Multinivel ha proporcionado oportunidades de trabajo de
medio tiempo a millones de personas que pueden vender sus
productos a familiares, amigos y vecinos. Muchas compafiias multinivel
les venden esencialmente a los trabajadores potenciales el suefio de
hacerse ricos. Algunos si se vuelven ricos, pero la mayoria solo gana
un ingreso extra. Las comparias multinivel se han extendido por todo el
mundo y funcionan excepcionalmente bien en algunos paises” (p. 177-
178)

Conceptos como los que analizamos anteriormente muchas veces pueden
confundir a los lectores, el mezclar una empresa como Amway de Marketing
Multinivel y una empresa como Avon de Venta Directa, no es lo correcto.
Dentro de las dos empresas el beneficio es mutuo, la afiliacion, que hacen
los consumidores-distribuidores no es un contrato de trabajo, sino mas bien
una posibilidad de generar ingresos extras, hasta la posibilidad de crear
fortuna dentro de esta industria es parte de ambos conceptos. Pero tal vez la
forma de distribuir los productos es lo que difiere un tanto entre el concepto

de Marketing Multinivel y Ventas Multinivel.

Para Gustavo Poratti (2010) en su obra El Shock del Siglo XXI dice:

“Todos sabemos que desde que se produce un bien, hasta que
llega al consumidor final, existe una cadena de intermediarios que
encarecen el producto. En este aspecto. Vale mencionar que las
empresas deben pagar salarios a sus propios vendedores, pero ademas
a los distribuidores y comerciantes, si consideramos que tienen

margenes de ganancias que encarecen el precio final de los productos.
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Es interesante saber que bajo un escenario de competencia
global muchas empresas se sentiran tentadas a emplear el marketing
multinivel, pero ¢qué significa este concepto? Implica que cada vez
mas empresas buscaran reducir sus costos mediante una red de
vendedores ambulantes que venden los productos directamente a los
clientes. Observar4 que esto se da usualmente con la venta de
cosméticos, anteojos, y otras tantas cosas que se venden en la via
publica”. (p. 198)

Como bien se ha visto, el marketing multinivel es una forma ingeniosa que
han encontrado las empresas para delegar las ventas en redes de
vendedores ambulantes que contactan directamente con el consumidor.
Analizando méas profundamente las ventajas, no hay duda que las empresas
bajaran sus costos, esto es asi porque no requieren contratar personal
permanente abocado a las tareas de ventas. Tampoco requieren de
intermediarios y en esto me estoy refiriendo a distribuidores o locales de
venta al publico.

Las tendencias nos dicen que el marketing multinivel es otra herramienta de
la que se valdran las empresas a la hora de bajar sus costos de personal, y

al mismo tiempo evitar intermediarios que encarecen los productos.

Toda esta mega-tendencia apunta a que muchas empresas vean con
buenos ojos esta estrategia de comercializacion, para implementarla dentro
de sus negocios; es una estrategia innovadora que con el direccionamiento
adecuado y posicionamiento correcto en Latinoamérica permitira a empresas
locales aprovechar de este concepto de negocio; asi como a personas
normales con deseos de superacién llegar a tener su propio negocio
apalancados en la inversion de la empresa, porqgue mas que una inversion
personal, estos profesionales requieren una inversion de tiempo, con lo que

cada uno le pone precio a sus horas de trabajo y no la empresa multinivel.
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Para Robert Kiyosaki (2008) en su obra Escuela de Negocios dice:

“Un sistema de mercadeo en red, que por lo regular lo llamo
franquicia personal, es una forma muy democratica de crear riqueza”(p.
42)

“La industria del mercadeo en red contintia creciendo mas rapido

que las franquicias y los grandes negocios tradicionales” (p. 207)

“Muchas empresas en la industria son escuelas de negocios para
la gente, en lugar de escuelas que toman a nifios inteligentes y los

entrenan para ser empleados de los ricos” (p. 207)

“Esta nueva forma de negocios, el negocio de mercadeo en red,
es unarevolucién simplemente porque por primera vez en la historia es
posible que cualquier persona y todas las personas compartan la
rigueza que hasta ahora se habia reservado para algunos cuantos

elegidos o para las personas con suerte” (p. 45)

Si ve esta nueva forma de negocios desde otra perspectiva, se dara cuenta
de que es un sistema socialmente muy responsable para compartir la
riqueza. La unica forma en que funciona un negocio de mercadeo en redes

ayudar a alguien mas a hacerse rico mientras usted lo logra.

Algunas de las materias mas importantes acerca de los negocios de la

vida real y que ensefian las empresas de mercadeo en red son:
e Una actitud triunfadora
e Habilidades de liderazgo

e Habilidades para comunicarse
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e Habilidades para tratar a la gente

e Como superar miedos personales, dudas y falta de confianza
e Como superar el miedo al rechazo

e Habilidades para administrar el dinero

e Habilidades para ser responsable

e Habilidades para administrar el tiempo

e Como imponerse metas

e Como prepararse para el éxito

Una de las ventajas que crea este sistema de distribucién de productos es
qgue se puede redistribuir mejor la economia, y este tipo de empresas se
convierten en escuelas de formacion para empresarios de esta nueva era,
empresarios del siglo XXI. Toda esta profesionalizacion no se ve dentro de
las escuelas de formacion normal, sino mas bien, esta industria ha permitido
sacar a la luz parte de las asignaturas no oficiales que estaban disefiadas
para los empresarios exitosos nada mas, por primera vez en la historia
cualquier persona puede acceder a través de estos sistemas de capacitacion

y convertirse en un verdadero empresario.

“Aunque el negocio ha crecido inmensamente, ahora es momento de
entrar a mercadeo en red. Porque el mundo ha asimilado de que
termind la era industrial y de que entramos oficialmente en la de la
informacion. Los negocios grandes como General Electric y Ford Motor
Company pertenecen a la era industrial. Las franquicias como
McDonald's son de transicion entre la era industrial y la era de la

informacion. Los negocios de mercadeo en red son franquicias de la
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era de la informacién, en lugar de con terrenos, fabricas y empleados”
(p- 112)

“Hace algunos afos muchas personas se reian del mercadeo en red,
hablaron mal de la industria, dandole mala reputacién. Sé que yo lo
hice. En la actualidad, con los cambios del mundo, el futuro de esta

industria se esta haciendo mas brillante” (p. 113y 114)

A nivel mundial la industria de Marketing Multinivel se encuentra en su
mejor momento, en los EEUU hoy dia es un concepto legalmente aceptado
por las empresas y los distribuidores, y este fenébmeno no deberia ser distinto
en el los paises de Latinoamérica como es el caso del Ecuador: Muchas
personas estan logrando salir de la crisis econémica por la que estan
pasando, muchas personas estan logrando total libertad financiera y otras
cuantas estan amasando fortunas dentro de esta industria, y ahora es

momento de aprovechar esta ola de abundancia en nuestro pais

“En mi investigacion a las diferentes empresas de mercadeo en red,
me sorprendié la cantidad de productos y servicios diferentes que se

ofrecen por medio de este sistema” (p. 60)

Actualmente existen negocios de redes de mercado en las siguientes

categorias:

e Cosmeéticos, productos para el cuidado de la piel y productos de

belleza
e Servicios Telefonicos
e Servicios de bienes raices

e Servicios Financieros, seguros, fondos de inversion, tarjetas de

crédito.
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e Servicios legales

e Distribucion de mercado via internet, que comercializan productos por

catalogo con descuento

e Productos para el cuidado de la salud, vitaminas y otros productos y

servicios relacionados con el bienestar
e Joyeria
e Servicios fiscales
e Juguetes educativos

“Una de las cosas mas sorprendentes que encontré una vez que abri
mi mente, es la cantidad de corporaciones grandes que tienen
operaciones de negocios de mercadeo en red, como CITIBANK, AOL

Time Warner y BerkshireHathaway” (p.109)

Todavia en el Ecuador no se ha visto empresas que hayan sobrepasado
la fase de los primeros 5 afios desarrollando este sistema de distribucién, las
empresas que empezaron con este modelo de distribucion, no pronosticaron
el volumen de ventas que se tendria con este canal de distribucion; y con la
infraestructura deficiente, y con los procesos incorrectos dentro de dichas
empresas llegaron a quebrar y desaparecer, no porque el sistema de Redes
de Mercado no funciona, sino porque no se llegé a abastecer la demanda por
parte del mercado, o los productos que se escogieron no son de consumo
repetitivo, que es una de las caracteristicas de los productos que dan un

mejor resultado dentro de esta industria.

“Un negocio de mercadeo en red puede restaurar su habilidad
natural para obtener lo que quiere en la vida.... Al ensefarle como

vender y como enseiar a otros a vender” (p. 135)
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“La razoén por la que el entrenamiento en ventas es tan importante en
un negocio de mercadeo en red es que tienes que aprender coOmo
vender y como ensefar a otros a vender. Si no les ensefias, no tendras

éxito en un negocio de mercadeo en red” (p. 113)

Uno de los valores mas importantes que encontré en algunos de los
negocios de mercadeo en red fue una educacion que cambia la vida.
También algunos de los mejores programas de negocios y desarrollo en
cuestion de liderazgo del mundo. Hoy en dia se conocen muchos
empresarios exitosos que han recibido su educacion en un negocio de Red

de Mercado.

Dentro de las habilidades que se debe aprender y desarrollar correctamente
de las Redes de Mercadeo son las ventas (prospeccion y cierres). Cualquier
empleado que quiera convertirse en empresario debe saber vender, por eso
una de las primeras habilidades que se aprenden en estos negocios es esa,
para luego aprender sobre liderazgo, administracion financiera y planificacion

y cumplimiento de metas.
“El mercadeo en red le ensefa a trabajar por la riqueza” (p. 158)

“Una forma muy simple de explicar la definicion de riqueza; de
nuevo encontramos que se mide en Tiempo y no en dinero. Salud y

Riqueza son similares porque ambas se miden en tiempo”. (p. 158)

“Los sistemas de mercadeo en red son mucho mas justos que los

sistemas antiguos para obtener riquezas” (p. 207)

“Para decirlo de una forma mas sencilla, un negocio de mercadeo
en red, con su bajo costo de entrada y sus increibles programas de

entrenamiento, es una idea cuyo momento ha llegado” (p. 207)
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Actualmente en el Ecuador no se ha visto todavia personas que hayan
amasado su rigueza dentro de esta industria, pero las tendencias apuntan a
qgue el Ecuador tiene todas las posibilidades de ser un mercado correcto para
este tipo de empresas, siempre y cuando se lleve a cabo una campafia de
difusion adecuada sobre lo que realmente es este concepto y cOmo
beneficiaria a los habitantes del Ecuador que cuenten con ganas de

convertirse en los empresarios de esta Nueva Era.

Para Mark Yarnell (2007) en su obra Mi Primer Afio en el Network Marketing

dice:

“Mientras que algunos eligen el network marketing como un
medio para llegar a un fin (riqueza), otros simplemente lo disfrutan por

los beneficios que brinda” (p. 6).

En este particular momento de la historia, cuando los negocios tradicionales
ofrecen tan poca seguridad, la distribucion de redes es literalmente el ultimo
bastién de la libre empresa. Es un sistema en el que gente comun puede
invertir una pequefia suma de dinero y, mediante pura tenacidad y
determinacién, alcanzar asombrosos niveles de recompensa financiera y

libertad personal.

“La industria del network marketing tuvo sus origenes en la
década de los 40 cuando NutriliteProducts Inc. lanz6 a la venta
suplementos alimenticios y, diez afios después, cuando Amway
introdujo la venta de productos para el hogar. Durante los ultimos
cincuenta afos, la industria ha madurado hacia un canal de distribucion
eficiente y legitimo ideal para la proxima ola que surgira en el mundo de

los negocios”(p. 6)
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La mayoria de libros de Marketing Multinivel, como el mencionado
anteriormente, que tienen tiempo de haber sido escritos predijeron lo
que iba a ser la industria multinivel en esta época en los EEUU y en los
paises desarrollados, hoy en dia podriamos aplicar las mismas
tendencias para paises en vias de desarrollo como es el Ecuador y los
demas paises de Latinoamérica.

Para Maria Dolores Garcia (2008), en su obra Marketing Multinivel dice:

“Es importante que se conceptue la venta en piramide...Este tipo
de venta se ha confundido, principalmente a finales de la década de los
ochenta y principios de los noventa, con la venta que nos atafie, la
venta multinivel;, de hecho, guardan cierto paralelismo en algunas
facetas de su actividad que pueda crear esta confusion...aunque en
principio no podemos olvidar que, que como sefiala Oxford English

Dictionary, “la venta piramidal es una forma de estafa financiera”.(p. 47)

Los esquemas piramidales son mas antiguos que las redes de mercado, pero
han servido como base para poder ir mejorando esta industria, legalizandola
durante mas de 50 afios. Actualmente no faltan personas inescrupulosas en
distintos paises como en Colombia por citar alguno de éstos, donde todavia
se siguen creando modelos de estafa piramidal. Por esta razén, las personas
siguen temiendo a este tipo de concepto, no por la informacién que tienen,
sino mas bien por la desinformacion recibida por parte de las personas que
se han sentido estafados dentro de estos esquemas piramidales. Toda esta
publicidad negativa hacia esta industria permite hoy tener una posibilidad de
trabajo para publicistas y disefiadores graficos, con el fin de informar a través

de una publicidad correcta, el verdadero sentido y filosofia de esta industria.
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Para Robert Kiyosaki y Donald Trump (2007) en su obra Queremos que Seas

Rico dicen:

“Un negocio de mercadeo multinivel auténtico es lo opuesto a un
modelo de negocios tradicional. El negocio de mercadeo multinivel esta

diseflado para llevarte a la cima, no para mantenerte en el fondo.

Un negocio de mercadeo multinivel auténtico no tiene éxito si no lleva a

su gente a la cima” (p. 382)

Como esta catalogado por muchos expertos, las redes de mercado son
un negocio que permite un crecimiento adecuado, que potencia valores y
principios de todos los integrantes de la red, asi como permite lograr libertad
financiera para todas las personas que se comprometan con su negocio, que

se comprometan con sus afiliados y que se comprometan con sus suefios.

Para Herminio Nevarez (2010) en su obra La Guia del Exito dice:

“El crecimiento de la industria de redes de mercado ha sido enorme en
los dltimos afios. En los Estados Unidos, hay méas de 9.7 millones de
personas, con un volumen de negocio de 23.000 millones de délares,
sin embargo, a simple vista muchos la ven como la venta de productos
a sus vecinos. jEsta muy lejos de la verdad! La clave para alcanzar el
éxito financiero en las redes de mercadeo estid en desarrollar una
organizacion a través de la cual se puede llevar a cabo una distribucion

masiva de productos”. (p. 8)
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El concepto detras de las redes de mercadeo es muy sencillo. EI compartir
sea una filosofia comercial o un producto, constituye la base de la
oportunidad de hacer negocio en las redes de mercadeo. Cada vez que
usted comparte con otros, usted duplica sus esfuerzos y lo que usted logra

dependera de esta duplicacion.

Entender claramente cual es el concepto basico de las redes de mercado
es sencillo, y es el primer paso que todos deben dar. Las redes de mercado
es un sistema de apalancamiento, no un negocio de ventas a amigos y
familiares simplemente, si todos los integrantes de la red entendieran que lo
gue tienen que hacer es consumir los productos de la compafia y compartir
con un numero suficiente de personas (que pueden ser 6 a 20 personas) y Si
duplicamos esto, produce lo que se conoce como ingresos residuales. Si tan
sélo se pudiera entender el poder de este tipo de ingresos, no estariamos

hablando de crisis, ni pobreza ni nada negativo en estos tiempos.

Para Randy Gage (2009), en su obra La Revolucion del MMN El Manifiesto
dice:

“El antiguo modelo de distribucion enfrenté serios retos. El
modelo de negocios de enviar algo desde Europa a EE.UU. por barco,
llevarlo en camidén a través del pais hacia un mayorista, quien lo
enviaba a un intermediario, quien se lo vendia a un punto de venta al
menudeo, que lo almacenaba en una bodega, y luego lo llevaba a una
tienda, donde el consumidor finalmente podia comprarlo, empezé a
desbaratarse”. El advenimiento de cosas como internet, entregas por
correo a domicilio en 24 horas, y lineas de teléfono para llamadas
gratuitas hicieron que el viejo modelo se volviera obsoleto. Las cadenas

al menudeo que por legado habian dominado el panorama por décadas,
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buscaron proteccion a través de bancarrotas o desaparecieron

completamente.

Aunque enfrent6 algunos ataques de los medios vy
posteriormente a los reguladores gubernamentales, el Mercadeo en Red
y sus compafias hermanas en la arena de las Ventas Directas
continuaron desarrollandose, y ahora hacen mas de $120 mil millones
de dolares al afio en ventas alrededor del mundo. Ha ganado una
tremenda aceptacion a nivel global, siendo destacado en publicaciones
tradicionales de negocios y finanzas tales como SUCCESS, Forbes,
Fortune y USA Today” (p. 7)

Hay que entender que en esta nueva era, el negocio de la distribucién
es lo que trae consigo mayores beneficios econdémicos, no tanto la
fabricacion o la profesionalizacion. Es por esta razon que cada vez se
escucha con un mayor auge que la industria de las Redes de Mercado o
Marketing Multinivel es el camino correcto para empresarios que tienen sus
productos para distribuirlos, asi como también para las personas que quieran

tener su negocio dentro de la libre empresa con extraordinarios resultados.

De acuerdo a encuestas recientes, el 55 por ciento de americanos han
comprado articulos o servicios a través de la venta directa. Eso es mas que
quienes han comprado a través de la televisibn y de servicios de una
computadora en linea juntos. La gente valora los productos disponibles a
través de la venta directa y el 45 por ciento de los americanos quieren
comprarlos a vendedores directos. Las ventas en los EE.UU. se han
duplicado en la ultima década ascendiendo a casi $30.000 millones y ahora
ascienden a mas de $102.000 millones en todo el mundo. Gente de
literalmente todas las condiciones sociales, de todas las edades son exitosas

en la venta directa.
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Para Richard Poe (2008) en su obra Ola 4 La Nueva Era del Network
Marketing dice:

“El Network Marketing deja de ser una modalidad para
convertirse en la distribucién interactiva. Las grandes empresas, ya
lejos de negar al MLM lo incorporan a sus estrategias de venta,
comercializando sus productos a través de las empresas lideres del
sector” (p. 51)

“En un mundo globalizado, hiperinformado y cambiante, donde
las personas tienden a recluirse en capullos e intentan evitar las
agresivas técnicas actuales de comercializacién, el Network Marketing
se proyecta para lograr la perfecta confluencia de la tecnologia mas
avanzada con el invalorable contacto humano, cada vez mas necesario

en este contexto” (p. 80)

Una de las ventajas competitivas de este modelo de distribucién
comparado con la publicidad tradicional o el marketing tradicional, es la
posibilidad de a través del contacto humano, a través de establecer una
relacion; se realiza la venta, no es tan frio como ver un comercial en TV o
escucharlo en la radio o mirarlo en el periédico, sino mas bien personas que
conocemos o0 que tal vez no conocemos pueden establecer un contacto mas
directo con nosotros y mas que explicarnos sobre las caracteristicas de los
productos, de una manera amorosa se puede acoplar nuestras necesidades
con la explicacion de los beneficios que nos den estas personas sobre esta

oportunidad de negocio.
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Para Richard Poe (2007), en su libro Ola 3 La Nueva Era del Marketing
Multinivel dice:

“En un mundo en el que la competencia es cada dia mayor y la
presion sobre los empleos sobre exigidos cada vez mas cruel, el stress
en el trabajo se ha convertido en una verdadera amenaza para la vida, la
libertad y la basqueda de felicidad. EI Network Marketing ofrece un
verdadero alivio. La gran mayoria de los distribuidores de red ganan tan
solo ingresos modestos en sus negocios. Sin embargo obtienen un

tesoro mas preciado que el oro: tranquilidad de espiritu.

Incluso networkers a tiempo parcial, adquieren un mayor control
sobre sus vidas, puesto que, desde el momento en que reciben su
primer cheque por bonificaciones, su supervivencia no depende solo de

un trabajo y un jefe” (p. 188)

Uno de los principales beneficios de las Redes de Mercado o
Marketing Multinivel: es el tiempo, que trae como consecuencia el
apalancamiento de una red. Este tiempo de calidad para nosotros y nuestra
familia producird una mejor adaptacion a la vida y como consecuencia una

busqueda completa de la felicidad.

En estos tiempos, muchos creemos que no estamos viviendo la vida tal como
se tendria que vivir; estamos tan envueltos con la idea de ganarnos la vida

gue no estamos realmente disfrutandola.
A la edad de 65 afios:

e 75% de las personas estan dependiendo de sus familiares, amigos y

de instituciones benéficas.
e 23% estan todavia trabajando

e 2% se encuentran econdmicamente independientes
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e En EEUU, a la edad de 65 afios, solamente 1 de 500 personas posee

24.000 dolares en ahorros.

e De cada 100 personas 8.5 alcanzan la edad de 65 afos y no poseen
ni siquiera 250 dolares en sus cuentas de ahorros.

Para Herminio Nevarez (2010), en su obra La Guia del Exito dice:

“El Network Marketing o Marketing por redes, es un sistema por
medio del cual una empresa distribuye sus productos y servicios,
directamente al consumidor final por medio de distribuidores o
representantes oficiales, facilitando que estos a través de su consumo

personal y recomendacion generen ganancias ilimitadas.

Muchas empresas eligen este método de comercializacién para
distribuir sus productos. Son los propios miembros, distribuidores y

representantes quienes hacen que la empresa crezca.

Estas compafiias comercializan sus productos y servicios a
través de agentes, representantes, distribuidores o miembros, los
cuales reciben primas en funcién de las ventas. En lugar de pagar
millones en publicidad, deciden pagarlos a sus distribuidores, agentes
o miembros. La difusion del sistema se trasmite de boca en boca a
clientes y distribuidores, de esta manera se consigue una gran cantidad
de contactos personales en tu propia red (familia, amigos, compafieros
de trabajo, etc.) (p.8)

A esta metodologia también se la denomina Marketing de Relaciones.
Cuando uno crea su organizacion, lo que esta haciendo es crear relaciones y
que a traves de ellas se distribuye el producto. Estaes la base

esencialmente. La distribuciébn se realiza cuando uno comparte esta
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posibilidad con amigos, familia, conocidos, etc. Redes de mercadeo es crear
una organizacion con muchos distribuidores, donde todos trabajan un poco.
Esto es mucho mejor que intentar hacerlo todo soOlo. ElI Network
Marketing ensefia a la gente que uno no tiene que hacer a otros mas pobres
para hacerse rico. La creatividad humana puede generar riqueza a partir de

la nada.

Esta tendencia proporciona la respuesta a una de las mas recurrentes
preguntas que enfrentan las personas en la Era de la Informacién: ¢Cdémo
hace uno para ganarse la vida en un mundo en el que no hay mas trabajos?.
A medida que la era de la Informacion se asoma, queda claro que los
empleos, tal como los conocemos, se estan convirtiendo en algo obsoleto.
En los ultimos veinte afios, millones de personas han sido despedidas de sus
trabajos en corporaciones. Muchos han buscado en vano otros empleos con
sueldo, beneficios, o seguridad comparables. Anteriormente, los despidos
eran vistos como una medida temporaria de reduccion de gastos. Las
compafiias reducian drasticamente sus pagos para sobreponerse a los
tiempos dificiles. Pero en cuanto la economia se recuperaba, volvian a

contratar a sus trabajadores. Eso ya no sucede.

Actualmente, la reduccién ocurre por otra razén. Las compafias despiden
empleados porque han mudado sus plantas fuera del pais para siempre, 0
porque la automatizacion ha hecho innecesario el esfuerzo humano. La
tecnologia hace cada vez mas eficientes a las empresas con cada vez

menaos personas.

Los pronosticadores en economia predicen que en el siglo veintiuno sera
testigo de la muerte de los empleos, tal como los conocemos. Se estima que
un 20 por ciento de la fuerza laboral de los Estados Unidos ya esta
trabajando por su cuenta. Si los pronosticadores estan en lo cierto, esa cifra

puede acercarse al 100 por ciento en los préximos afios.
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Toda persona viva actualmente debe enfrentar a la cibereconomia, nos guste
o0 no. Como nos ir4 en los afios venideros dependera enteramente de cuan
pronto aceptemos lo inevitable, y con cuanta energia nos preparemos para la
autosuficiencia. La vida es dura en la ciberfrontera; vida de trabajar hasta
romperse los huesos. Una vida de fuerte competencia; de riesgo, miedo e
incertidumbre. Pero al igual que los antiguos pioneros hicieron fortunas en el
Oeste, asi nosotros tenemos delante oportunidades para triunfar y prosperar
como nunca antes, en formas que jamas hubiéramos imaginado en otra

época, en el viejo mundo corporativo.

Para Richard Poe (2007), en su libro Ola 3 La Nueva Era del Marketing
Multinivel dice:

“El network marketing tuvo sus inicios en las ideas vy
emprendimientos de tres hombres visionarios, y hoy en dia, es un tipo
de negocio en el que participan millones de personas y se generan
miles de millones de délares al afio... El origen de las redes de
mercadeo o network marketing tuvo sus inicios varias décadas atras vy,
a diferencia de lo que muchos creen, partiéo con una filosofia basada en
el apoyo a personas emprendedoras y no en acciones fraudulentas.

La idea del network marketing o comercializacion en redes surgio
en la década del 40, cuando una empresa de suplementos nutricionales
"California Vitamins", bajo la direccion de su fundador Carl Rehnborg,
cambié la tradicional venta directa de "puerta en puerta", por la de un
innovador esquema de comercializacion en la que el "cliente
satisfecho” podia convertirse en distribuidor para generar ingresos
"extras", trabajando unas cuantas horas al dia. Luego, se afiadié una

variante, que es la idea béasica de "las redes de mercadeo o
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networkmarketing"”, y es que esos "clientes-distribuidores"”, podian a su
vez, patrocinar / incorporar a otros distribuidores y ganar una comision

sobre la venta realizada por estos ultimos”. (p.136)

Es claramente el vehiculo de distribucion mas exitoso que se haya disefiado
hasta ahora.

Esta estrategia de negocios, no es realmente nueva. Fue inventada hace
mas de cincuenta afios, pero en los ultimos 15, los desarrollos tecnoldgicos
de ultima generacion, lograron que sus peculiares virtudes se hicieran obvias
para las principales corrientes corporativas, en una forma nunca antes
conocida. En afios anteriores era rechazado por muchos lideres de negocios
como un esquema para hacerse rico rdpidamente, anélogo a las cartas en
cadenas u otros fraudes piramidales. Pero esos dias terminaron.
Actualmente, las empresas que conforman el indice FORTUNE 500, se
congregan para hacer negocios a través de las redes de mercadeoy los
analistas de WALL STREET, atan alabanzas a los métodos de distribucion
de venta directa y redes de mercadeo.

En la actualidad se esta viendo un cambio completo dentro de esta industria,
los planes de pago estan adaptandose a los distribuidores, los productos son
cada vez mejores y las empresas que nacen cada dia estan revolucionando
esta industria. Ni que decir de los profesionales, de los equipos alrededor del
mundo...todo esta listo para en esta década (2010-2020) se produzca una

revolucion multinivel a nivel mundial.
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2.2 Posicionamiento Tedrico Personal

En los afos venideros, nuestra subsistencia estard determinada
principalmente por las decisiones que tomemos hoy, especialmente por el
vehiculo financiero que elijamos para construir nuestros negocios en la Era

de la Informacién.

Quienes elijan el Network Marketing (redes de mercadeo 0 marketing

multinivel) estardn dando un paso gigante en la direccion correcta.

El Marketing Multinivel o Redes de Mercado, volviendo a recapitular, es
un sistema por medio del cual una empresa distribuye sus productos y
servicios, directamente al consumidor final por medio de distribuidores o
representantes oficiales, facilitando que estos a través de su consumo

personal y recomendacién generen ganancias ilimitadas.

Las Redes de Mercado actualmente son la alternativa mas viable para que
toda persona pueda crear su propio ingreso y mejorar su economia y calidad
de vida en este cambio de era total. Este modelo economico de libre
empresa no pide mayor cosa que deseos de superacion y crecimiento en
muchos aspectos que el ser humano puede hacerlo (si asi lo quisiera); pero
sin lugar a duda la decisién de optar por este sistema debe ser propio de

cada vinculado, mas no manipulado a través de estrategias de PNL.

Muchas empresas eligen este método de comercializacion para distribuir sus
productos. Y son los propios miembros, distribuidores y representantes
guienes hacen que la empresa crezca, son los equipos de networkers los

que llevan al Momentum y al éxito a las empresas multinivel.

Estas compafiias comercializan sus productos y servicios a través de
agentes, representantes, distribuidores o miembros, los cuales reciben

primas en funcion de las ventas. En lugar de pagar millones en publicidad
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tradicional, deciden pagarlos a sus distribuidores, agentes o miembros.
La difusion del sistema se trasmite de boca en boca a clientes y
distribuidores, de esta manera se consigue una gran cantidad de contactos
personales en tu propia red (familia, amigos, comparieros de trabajo, etc.). A

esta metodologia también se la denomina Marketing de Relaciones.

Cuando uno crea su organizacion, lo que esta haciendo es crear relaciones y
que a través de ellas se distribuye el producto. Esta es la base esencial y la
naturaleza principal de las Redes de Mercado. La distribucion se realiza
cuando uno comparte esta posibilidad con amigos, familia, conocidos, etc.

El objetivo de las Redes de Mercadeo es crear una organizacion con
muchos distribuidores, donde todos trabajan un poco. Esto es mucho mejor
que intentar hacerlo todo sélo.

A través de este sistema el nuevo profesional va a probarse si esté listo para
el mismo, las actividades, las capacitaciones, los entrenamientos despertaran
0 apagaran la vision del vinculado hacia este nuevo sistema. Por ello la
actualizacion de conocimientos, estrategias, materiales, etc., deben ser
constantes, pues la competitividad y los resultados dependen de estos
aspectos, y de sobre manera recae mayormente en el individuo quién es la

imagen que representa este sistema y a la compafiia que lo apadrina.

Hoy se esta viendo un gran posicionamiento, de las Redes de Mercadeo,
en los propios vinculados mas que en el producto o el servicio, pues al ser un
sistema donde las buenas relaciones son las que priman, se ve necesario
gue la persona que desarrolla un negocio en mercadeo en red sepa como
posicionarse y ganarse la confianza de un determinado grupo de personas

dentro de un mercado global.
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El origen de las Redes de Mercadeo o Marketing Multinivel tuvo sus inicios
varias décadas atras y, a diferencia de lo que muchos creen, partié con una
filosofia basada en el apoyo a personas emprendedoras y no en acciones

fraudulentas.

La idea del Marketing Multinivel surgié en la década del 40, cuando una
empresa de suplementos nutricionales "California Vitamins", bajo la direccion
de su fundador Carl Rehnborg, cambi6 la tradicional venta directa de "puerta
en puerta" (que tiene mas de 100 afios), por la de un innovador esquema de
comercializacion en la que el "cliente satisfecho" podia convertirse en
distribuidor para generar ingresos "extras", trabajando unas cuantas horas al
dia. Luego, se afadié una variante, que es la idea basica de "las redes de
mercadeo o network marketing”, y es que esos "clientes-distribuidores”,
podian a su vez, patrocinar o incorporar a otros distribuidores y ganar una

comision sobre la venta realizada por estos ultimos.

Es claramente el vehiculo de distribucion mas exitoso que se haya
disefiado hasta ahora.

Esta estrategia de negocios, no es realmente nueva. Fue inventada hace
mas de sesenta afios, pero en los Ultimos 15, los desarrollos tecnoldgicos
de Ultima generacion, lograron que sus peculiares virtudes se hicieran obvias
para las principales corrientes corporativas, en una forma nunca antes
conocida. En afios anteriores era rechazado por muchos lideres de negocios
como un esquema para hacerse rico rapidamente, similar a las cartas en
cadenas u otros fraudes piramidales. Pero esos dias terminaron.
Actualmente, las empresas que conforman el indice FORTUNE 500, se
congregan para hacer negocios a través de las redes de mercadeoy los
analistas de WALL STREET, atan alabanzas a los métodos de distribucion

de venta directa y redes de mercadeo.
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La aceptacion universal del Marketing Multinivel como herramienta de
comercio legitima (e incluso superior) por parte de la economia tradicional, ha
acelerado un fendbmeno que se llama privatizacion en masa. Entonces la
privatizacion en masa ocasiona una transferencia mayorista de la propiedad
comercial, que pasa de burocracias corporativas y centralizadas a las manos

de millones de individuos auténomos.

Aln tenemos un largo camino por recorrer. Todavia hoy, los medios masivos
de comunicacién estan lejos de reconocer el verdadero impacto de las Redes
de Mercadeo en la economia, por esta razon, a través de aplicar una
correcta camparfa de difusion a través de la publicidad, con este proyecto

pretendemos darle ese valor a esta industria.

El Network Marketing ensefia a la gente que uno no tiene que hacer a otros
mas pobres para hacerse rico. LA CREATIVIDAD HUMANA PUEDE
GENERAR RIQUEZA A PARTIR DE LA NADA.

Esta tendencia proporciona la respuesta a una de las mas recurrentes
preguntas que enfrentan las personas en la Era de la Informacién: ¢Como
hace uno para ganarse la vida en un mundo en el que no hay més
trabajos? A medida que la era de la Informacién se asoma, queda claro que
los empleos, tal como los conocemos, se estan convirtiendo en algo
obsoleto. En los ultimos veinte afios, millones de personas han sido
despedidas de sus trabajos en corporaciones. Muchos han buscado en vano

otros empleos con sueldo, beneficios, o seguridad comparables.

Anteriormente, los despidos eran vistos como una medida temporaria de
reduccion de gastos. Las compafias reducian drasticamente sus pagos para
sobreponerse a los tiempos dificiles. Pero en cuanto la economia se
recuperaba, volvian a contratar a sus trabajadores. Eso ya no sucede.

Actualmente, la reduccién ocurre por otra razén. Las compafiias despiden
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empleados porque han mudado sus plantas fuera del pais para siempre, o
porque la automatizacion ha hecho innecesario el esfuerzo humano. La
tecnologia hace cada vez mas eficientes a las empresas con cada vez

menos personas.

Los pronosticadores en economia predicen que en el siglo veintiuno seré
testigo de la muerte de los empleos, tal como los conocemos. Las grandes
corporaciones como AT&T, ya han eliminado todas las categorias de
empleos permanentes, los puestos en esa gran empresa ahora son

eventuales.

Se estima que un 20% de la fuerza laboral de los Estados Unidos ya esta
trabajando por su cuenta. Si los pronosticadores estan en lo cierto, esa cifra
puede acercarse al 100% en los préximos afos.

Hoy en dia después de ver la evolucién y el crecimiento de la Industria de
Marketing Multinivel, después de ser un “simple” sistema de distribuir
productos (el mas efectivo hasta ahora inventado), ahora la industria
multinivel camina con pasos firmes a convertirse en una profesion real, y
como muchos lo catalogan, “la profesion mejor pagada en el mundo”. Todas
las tendencias apuntan a que hoy en dia el Networker Profesional
(profesional en redes de mercado), sea el producto principal que se venda en
la industria, porque mas que un excelente producto, hoy lo que vende es la

persona y el estilo de vida que éste tiene.

La gente no compra productos 6 servicios, 6 se une a compafias, la gente

“compra 0 se une” a personas que saben; personas en las que confian.

Esa es la forma como se debe proyectar cuando se inicia en este sistema no
hacer del producto el negocio, como hace un gran porcentaje de las

personas vinculadas a este sistema, sino proyectar en si mismo confianza,
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seguridad, honestidad, valores, etc., demostrar integridad y de esa manera
construir una verdadera relacion fraternal y perdurable, que pese a las

adversidades uno encuentre un sitio donde es valorado tal cual como es.

Con este tipo de mentalidad y forma de ser, lo que se traerd como
consecuencia es que las personas conozcan realmente como funciona el
concepto de Redes de Mercado, y mas que eso, las personas sabran y
estaran completamente seguras de que el concepto es real, funciona, y que
cada vez hay mas personas que estan teniendo resultados dependiendo de
su grado de esfuerzo, su estrategia y su forma de ser.

2.2.1. Negocios Legales

El marketing multinivel tuvo durante sus inicios un grave problema de imagen
por las dificultades de hacer claras distinciones entre el marketing en red

legitimo y los 'esquemas piramidales' o esquemas Ponzi.

En los esquemas legitimos de marketing multinivel los ingresos provienen
solamente de la venta de los productos o servicios; nunca por el
reclutamiento de personas ya que se considera un esquema piramidal ilegal,
al igual que cuando los productos no cuentan con garantias de calidad ni

precios competitivos.

Amway (la compafiia pionera del multinivel, fundada en 1959 en Ada
(Michigan) y desde entonces lider en el mundo en marketing en red con una
facturacion anual que excede los 6 mil millones de doélares y mas de 4
millones de distribuidores en 80 paises y territorios), fue procesada por El
Departamento de Justicia de los Estados Unidos en los afios 70 ganando la

demanda y estableciendo las leyes para determinar los negocios en red
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legales. Hoy dia, muchos negocios multinivel operan legalmente en
diferentes partes del mundo.

Esta estrategia de demandar a las empresas de multinivel se ha repetido en
diferentes paises, a veces se toma esto como un intento de deslegitimacion,
aunque finalmente los jueces siempre han dado sentencias favorables a
dichas empresas, esto ha llevado a la fijacion de las diferentes leyes que
regulan y diferencian entre Sistemas Multinivel y sistemas piramidales
ilegales. En el caso de Espafia es la propia Ley de Comercio Minorista la que
establece las definiciones de ambos sistemas y la ilegalidad de los sistemas

piramidales.

2.2.2. Negocios llegales

Existen cientos de empresas basadas en el marketing multinivel. Muchas de
ellas basan sus planes de crecimiento en el reclutamiento de personas como
pilar principal para el desarrollo econémico de las mismas. Esta es una de las
razones por las que muchos multiniveles han adquirido tan mala fama y

rechazo a lo largo de los afos.

El marketing multinivel forma parte del pasado y el crecimiento actual se ve,
cada vez mas perjudicado por lideres conocedores de sus capacidades para
el reclutamiento masivo de personas. Este tipo de personas explotan la gran
fuente de ingresos inicial que se obtiene de los desembolsos econémicos de

cientos de personas en los primeros meses de vida de la empresa.

Existe un rechazo cada vez mayor debido a las actividades ilegales que
practican este tipo de empresas y, las comunidades y foros, crecen cada dia
mas para advertir a sus visitantes de las irregularidades y practicas inmorales

comunmente conocidas en los negocios multinivel.
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A pesar de todos los esfuerzos y aportaciones de este tipo de asociaciones,
personas conocidas mundialmente por sus actuaciones, practican una serie
de técnicas inversas para contrarrestar el efecto solidario causado por estas
comunidades. Muy frecuentemente, son personas capacitadas y entrenadas

para manipular el deseo por el dinero de muchos emprendedores iniciados.

2.2.3. Marketing Multinivel Vs. Pirdmide

Los criticos alegan que algunas compafiias consiguen sus beneficios sobre
todo, atrayendo nuevos participantes y no a base de vender productos, pero
la contra critica menciona que precisamente ésa es una de las caracteristicas
que diferencian los sistemas piramidales que retribuyen la incorporacion de
nuevos socios a la piramide, mientras que los sistemas multinivel solo pagan
por el movimiento de productos. Notese que en el sistema piramidal solo los
primeros distribuidores en llegar a una zona virgen pueden llegar a ser ricos
pues tienen la oportunidad de conseguir suficientes distribuidores para

construir una red suficientemente grande.

2.3 Glosario de Términos

ESQUEMA DE PONZI.- esquema piramidal de estafa ilegal
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MARKETING MULTINIVEL. - Red de Mercado

MLM. - MultiLevel Marketing, traduccion en espafiol: Marketing Multinivel.

NETWORK MARKETING.- red de mercado.

VENTA MULTINIVEL.- Definase a la venta directa que utiliza reclutamiento

de personas.

MMN.- Marketing Multi Nivel

MM.- Marketing Multinivel

NWM.- Network Marketing

NETWORKING.- Red de Mercado, trabajo a través de una Red.

MARKETING INTERACTIVO.- Marketing a través de internet, a veces

utilizado para nombrar al Marketing por Relaciones.

MARKETING POR RELACIONES.- Denominado también marketing boca a

boca, que es el que se realiza de persona a persona, por relaciones.

MERCADEO MULTINIVEL.- Marketing Multinivel

RECLUTAR.- Se denomina al término de ingresar personas a una red de

mercado, también se utiliza el término para los esquemas de Ponzi.

PATROCINAR.- En redes de mercado se refiere al hecho de invitar personas
a formar parte del negocio y ensefarles a través de un sistema educativo la

forma correcta de desarrollar el negocio y duplicarlo.

APADRINAR.- término antiguo utilizado para referirse al patrocinio en

multinivel.
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MDR.- Marketing de Redes.

DISTRIBUIDOR INDEPENDIENTE.- Denominacibn que las empresas

multinivel dan a las personas que forman parte de dicha empresa.

APALANCAMIENTO.- En redes de mercado se refiere al generar ingresos
por una organizacion completa y por niveles, lo que produce ingresos con

potencial exponencial.

PROSUMIDORES.- Ser refiere a los consumidores proactivos. Son los

consumidores-referidores.

INGRESO LINEAL.- se denomina al ingreso que es directamente

proporcional a unidades de tiempo.

INGRESO RESIDUAL.- se denomina al ingreso producido con
apalancamiento con potencial exponencial que no depende de unidades de

tiempo.

AMWAY .- referente a nivel mundial como la primera empresa multinivel
registrada en la WFDSA.

WFDSA.- World Federation of Dlrect Selling Associations. Federacion

Mundial de Asociaciones de Venta Directa.
AVD.- Asociacion de Venta Directa Espafiola
SELDIA.- Asociacion Europea de Venta Directa.

BBB.- Better Business Bureau. Sistema de Calificacion de empresas a nivel
mundial mas importante en lo que se refiere a fiabilidad y legalidad.
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AVON.- Una de las empresas mas importantes de venta directa dirigido a la
cosmetologia nacida en USA en 1858.

CANAL DE DISTRIBUCION.- método de repartir o distribuir productos.

MEGA-TENDENCIA.- son considerables cambios sociales, politicos,
econdémicos y tecnoldgicos que influyen en periodos mas largos (10 o mas

afos).

COMPENSACIONES.- Se incluyen los siguientes términos: salarios, jornales,

sueldos, viaticos, beneficios.

ROBERT KIYOSAKI.- es un empresario, inversionista, escritor, conferencista

y orador motivacional estadounidense nacido en Hawai en 1947.

FRANQUICIA.- es la practica de utilizar el modelo de negocios de otra

persona.

FRANQUICIA PERSONAL.- se refiere a desarrollar un negocio de marketing

multinivel.

CITIBANK.- es un banco internacional de origen estadounidense propiedad

del grupo Citigroup. Tiene operaciones en mas de 100 paises.

AOL.- anteriormente conocida como América Online, es una empresa de

servicios de internet y medios con sede en Nueva York.

TIME WARNER.- es una corporacion multinacional estadounidense con sede
en Nueva York. En la actualidad es el mas grande conglomerado de medios

y entretenimiento dejando atras a Disney.

BERKSHIRE HATHAWAY.- Tiene sus raices en la fabrica textil establecida

en 1839 por Oliver Chace conocida como Valley Falls Company.
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FORTUNE 500.- es una lista publicada de forma anual por la revista Fortune

enlistando las 500 mayores empresas estadounidenses de capital abierto a

cualquier inversor (es decir, no solo empresas cotizadas) segun su volumen

de ventas.

FORBES.- La revista Forbes se publica en Estados Unidos y esta

especializada en el mundo de los negocios y las finanzas.

USA TODAY.- es un periodico de los Estados Unidos de tirada nacional

publicado por GannetCorporation. Es el diario de mayor tirada en ese pais.

SUCCESS FROM HOME.- revista dedicada a la empresa multinivel

ZAPPING.- es el acto de saltar programacién o canales en la television. Es

decir, ir cambiando de canales.

2.4 Matriz Categorial

CONCEPTO

CATEGORIA

DIMENSION

INDICADOR

Aceptacion del

Aceptacién

Estudiantes

Nuevos conocimientos de:
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Concepto de Redes de
Mercado

Modelosecondmicos

Predisposicién de aprender

Falta de fuentes de empleo

Profesionales

Cambio de paradigmas

Actualizacidn y Diversificacion

Mejorarsurentabilidad

Crecimiento personal

Empresas

Estrategia de Marketing

VentajaCompetitiva

Posicionamiento

Reconociento de producto

Canal de distribucién
de

productos

Redes de
mercadeo

Nuevossocios

Retencidn

Mayor cantidad de patrocinio

Conocimientosprofesionales

Mejorcalidad de prospectos

Companias

Nuevasherramientas

Mayor rentabilidad

Crecimientoexponencial

Posicionamiento en el mercado

Miembros del

equipo Posicionamiento
Liderazgo
Reconociento global
Expansionmundial
CAPITULO IlI
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3 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Tipo de Investigacion

Luego de haber obtenido gran cantidad de fundamento tedrico a través de la
investigacion bibliografica, que va a servir como base para poder sustentar el
resto de la investigacion; y asi poder llegar a solucionar el problema, qué
consiste en determinar el nivel de aceptacion de las redes de mercado o
marketing multinivel en la ciudad de Ibarra y crear una propuesta alternativa

de solucion a este problema.

Se realiz6 una investigacion de campo cuantitativa a un nivel exploratorio
dirigida a una muestra de la poblacibn econdmicamente activa de la
parroquia El Sagrario de la ciudad de Ibarra, comprendida entre los 18 y 65
afnos, con el objetivo de determinar el grado de conocimiento sobre la
Industria de Redes de Mercado o Marketing Multinivel que tienen estas
personas, asi como para conocer el nivel de aceptacion hacia este concepto

de negocio y a los productos que en él se distribuyen.

3.2 Métodos

El método que se aplicé para obtener la respuesta al problema planteado

fue:
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- Método analitico sintético.- De la Investigacién se obtuvo un diagndstico
sobre los conocimientos que tiene la poblacion sobre el concepto de Redes
de Mercado o Marketing Multinivel. A través del andlisis de los datos
obtenidos se tiene ahora una vision clara del grado de aceptacion que este
segmento de la poblacién tiene hacia este concepto de negocio, dichos datos
se sintetizaron y sirvieron como una guia para todas las personas que
trabajan dentro de esta industria, asi como para definir una propuesta
alternativa para la solucion de esta problematica aplicando correctamente los

conocimientos adquiridos en la carrera de disefio y publicidad.

3.3 Técnicas
Las técnicas que mejor se acoplaron para la recoleccién de datos fueron:

Encuesta.- se realiz0 una encuesta fisica a una muestra del mercado de la
poblacién econémicamente activa de la parroquia El Sagrario de la ciudad de
Ibarra; para asi determinar el nivel de aceptacion del concepto del marketing

multinivel en la ciudad de Ibarra.

Entrevista.- se realizdé una entrevista formal con el equipo corporativo de
la empresa Total Life Changes, para poder detectar las necesidades que
ellos tienen y poder brindar una solucion alternativa aplicando conceptos de
publicidad efectiva para posicionar esta nueva marca (TLC) en la ciudad de
Ibarra y en el Ecuador en general, y como consecuencia crear una imagen
correcta de la industria de Redes de Mercado y Marketing Multinivel en

general.

3.4 Poblacién
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PQ.N

ez(N —1)® PQ

n = Muestra
N = Tamafio de la poblacion 3405 personas
PQ = %aceptacion y % rechazo 0.25

E= Error de la muestra 0.05

K= Constante 2

o 3405.0,25
(3405 — 1)(005) +(0,25)
L 851.25
(3404)0 0025 +(0,25)
851.25

" (3404)(0.000625) + (0,25)

~ 851.25
2.1275 + (0,25)
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| _ 85125
- 2.3775

n =358
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CAPITULO IV

4 ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS

1. Ha escuchado alguna vez ¢Qué es una Red de Mercado o Marketing

Multinivel?
RESPUESTA f %
S 116 32,77
NO 238 67,23
TOTAL 358 100,00

Fuente: Los Investigadores

mS| mNO

De la investigacion de esta pregunta se ha obtenido como respuesta que un
32,77% de las personas encuestadas han escuchado sobre el concepto de
redes de mercado, y hay un 67,23% que desconoce lo que realmente es este

concepto de redes de mercado o marketing multinivel.

2. ¢Cual de las siguientes empresas de red de mercado conoce?
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RESPUESTA

%

Avon 333 17,50
Amway 18 0,95
Herbalife 256 13,45
Nuskin 7 0,37
Oriflame 179 9,41
Organo Gold 32 1,68
Gano Excel 18 0,95
4life 88 4,62
Amarillas Internet 25 1,31
Omnilife 81 4,26
Romanel 238 12,51
Moda Internacional 46 2,42
DXN Group 0 0,00
Serenigy 0 0,00
Forever living 74 3,89
Tupperware 77 4,05
Xango 3 0,16
Zrii 0 0,00
Nikken 32 1,68
Total Life Changes 14 0,74
Yambal 343 18,02
Young Living 39 2,05
TOTAL 1903 100,00

Fuente: Los Investigadores
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32 39
0 256
3
77 0
0 7
46 238 179
81 25 881832
H Avon B Amway B Herbalife
m Nuskin H Oriflame m Organo Gold
M Gano Excel m 4life Amarillas Internet
B Omnilife B Romanel Moda Internacional
DXN Group W Serenigy Forever living
B Tupperware Xango Zrii

A esta pregunta de varias opciones, se obtuvieron repuestas como que la
mayor cantidad de personas conocen YANBAL (18,02%), luego esta AVON
(17.50%), luego esta HERBALIFE (13.45%) y finalmente ROMANEL
(12.51%), lo que trae como resultado que la gente dice conocer el concepto
de Redes de Mercado o Marketing Multinivel; no es asi sino que lo
confunden con la venta directa, ya que tres de las cuatro opciones mas
votadas(AVON, ROMANEL y YANBAL)son mas dirigidas a venta directa o
venta por catdlogo. Y la Unica empresa de redes como tal es HERBALIFE
que si tiene un considerable porcentaje de reconocimiento en la gente.
Herbalife tiene ya 18 afios en el mercado ecuatoriano y 32 a nivel mundial y
tiene un relativo posicionamiento, el resto de empresas todavia estan
empezando a despegar y algunos les hace falta posicionamiento como es el
caso de Total Life Changes (TLC) que solo alcanz6 un 0,74% de
reconocimiento, lo que quiere decir que el trabajo de publicidad recién

empieza.
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3. ¢Ha consumido alguna vez productos que se recomiendan a través

de redes de mercado?

RESPUESTA F %

Sl 298 83,24
NO 60 16,76
TOTAL 358 100,00

Fuente: Los Investigadores

mSlI mNO

De los encuestados hemos obtenido la respuesta que la gran mayoria
consume este tipo de productos (83,24%), lo que comprueba la efectividad
de este sistema como canal de distribucion de productos y hace necesario el
desarrollo de la propuesta alternativa para poder dar a conocer a toda la
ciudad de lbarra cuales aparte de los productos son los beneficios de las
redes de mercado o marketing multinivel y poder posicionar correctamente a
una empresa (TLC) y obtener como resultado que la industria multinivel

aguiera su reconocimiento en la ciudad de Ibarra.
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4. ¢De qué tipo?

RESPUESTA F %

Nutricién y Salud 137 13,25
Limpieza del Hogar 63 6,09
Belleza 224 21,66
Ropa 193 18,67
Servicios Telefonicos 63 6,09
Seguros 21 2,03
Servicios Legales 7 0,68
Joyeria 168 16,25
Articulos para el Hogar 91 8,80
Juguetes Educativos 18 1,74
Viajes y Turismo 49 4,74
TOTAL 1034 100,00

Fuente: Los Investigadores

91 18 49 137

168

63

B Nutricion y Salud M Limpieza del Hogar

H Belleza H Ropa
M Servicios Telefonicos  ® Seguros
Servicios Legales Joyeria
Articulos para el Hogar ® Juguetes Educativos

Viajes y Turismo

La respuesta a esta pregunta de multiples opciones da como resultado que
un 21,66% de los encuestados han consumido productos de belleza, un
18,67% ropa, un 16,25% joyeria y un 13,25% de nutricion y salud. Estos
resultados muestran el grado de desinformacion con respecto a los
productos; a nivel mundial el rubro con mayor cantidad de ventas es la

nutricion y salud por lo que ahi también hay una falta de cultura en la ciudad.
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5. ¢Recomendaria los productos que ha consumido a sus familiares y

amigos?

RESPUESTA f %

S| 310 86,59
NO 48 13,41
TOTAL 358 100,00

Fuente: Los Investigadores

mSlI mNO

Como respuesta a esta pregunta hemos obtenido que la mayor cantidad de
personas si estaria de acuerdo con recomendar los productos que consume
86,59%, lo que potenciaria mucho mas este concepto de multinivel que se
basa en la recomendacion a personas cercanas a nosotros. Si las personas
entendieran que por consumir y referir productos podemos generar ingresos
extras o desarrollar una carrera profesional, la economia de la ciudad y del

pais entero cambiaria totalmente.

69



6. Conoce ¢ Coémo funciona el sistema de pago de las redes de

mercado?

RESPUESTA f %

Sl 170 47,49
NO 188 52,51
TOTAL 358 100,00

Fuente: Los Investigadores

mS| mNO

Finalmente con respecto a las respuestas de esta Ultima pregunta, queda
comprobado con un 52,51% que las personas no conocen realmente que es
la industria de redes de mercado y cuales son los beneficios que ella brinda a
las personas, el 47,49% que es casi similar al porcentaje anteriorde personas
gue dicen conocer como pagan las redes, sabiendo que la mayoria confunde
con venta directa, piensan que la Unica forma de generar ingresos en esta
industria es a través de la venta directa y todavia no entienden el poder de
los ingresos residuales como consecuencia del apalancamiento que produce

la red de mercado.
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CAPITULO V

5 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

Después de haber obtenido los datos de la investigacion, hemos llegado a

las siguientes conclusiones:

Hay un considerable porcentaje de los encuestados que desconocen
el concepto del término “redes de mercado” o “marketing multinivel”,
hay personas que no han escuchado estos términos, y la mayoria que
dice conocer de que se trata este concepto, realmente no conocen
como funciona la industria y la comparan con la venta directa o la
venta dura, y hay otro grupo de personas mas arriesgadas que se
atreven a decir que se trata de una estafa tipo piramide.

Cuando se nombra a las distintas compafiias de redes de mercado y
venta directa, se confunden ambos conceptos, y a pesar de que la
gente no puede definir claramente lo que es una red de mercado,
conocen o han escuchado de Herbalife, y lo confunden con el sistema
de distribucion de Yanbal, Avon y Romanel que son empresas de
venta directa y venta por catalogo mucho mas conocidas a nivel de la

ciudad de Ibarra.

Habiendo analizando en la justificacion y la fundamentacion teérica el
potencial que tiene este concepto de negocio (redes de mercado)

como canal de distribucién de productos para las empresas, nos
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hemos dado cuenta que las personas encuestadas consumen o han
consumido en su gran mayoria productos distribuidos a traves de
redes de mercado, teniendo un alto grado de aceptacion
principalmente por la calidad de los productos, mas no por el beneficio
econémico que se podria obtener de ellos. Si solamente un
considerable grupo de personas en la ciudad de Ibarra entendiera
como funciona el sistema de redes de mercado habria un mayor

movimiento econdmico que el que hay ahora en la ciudad.

Existen dos grandes nichos de productos que se consumen a través
de este sistema de distribucién, que son los productos de belleza en
primer lugar, seguidos por la ropa, joyeria y los productos de salud y
nutricion, aunquehay mas nichos de productos que ya se distribuyen a
nivel mundial, en la ciudad de Ibarra todavia no son muy conocidos,
por lo que es necesario una campafia correcta de difusion de este
concepto de distribucion y de este concepto de negocio dentro de la

libre empresa.

Como existe un gran desconocimiento sobre como se puede generar
ingresos extras o desarrollar una carrera profesional dentro de la
industria de redes de mercado, los consumidores de los productos
solamente se quedan con los beneficios de los productos y algunos
con los beneficios de la venta, mas no aprovechan al 100% este
concepto de oportunidad como se lo hace en el resto de paises mas

desarrollados.
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5.2 Recomendaciones

Como recomendaciones sugerimos:

Que es necesaria una estrategia correcta de comunicacion, aplicando
una estrategia publicitaria adecuada, para informar a la poblacion
ibarrefia sobre como realmente funciona el concepto de las redes de

mercado.

Se hace necesario disefiar un manual informativo con un respaldo
multimedia (video y audio), con el que las personas puedan entender
claramente cémo funciona este nuevo concepto de negocio y de
distribucién de productos, para que de esta forma la poblacion de la
ciudad puedan aprovechar los beneficios de esta tendencia de la libre

empresa.

Es importante planificar una campafia correcta de difusion sobre el
concepto de las redes de mercado a través de conferencias en
universidades colegios, conferencias a ciertos grupos de
profesionales; asi como también promocion a través de radios locales
y television local, promocionando la industria de las redes de mercado
como una alternativa real para salir de la crisis y obtener libertad
financiera siempre y cuando se tome a este concepto como una

profesion.

Finalmente, trabajando una correcta campafia de promocioén de una
compafia en especifico, aplicando los conocimientos de la publicidad
y disefio tradicional y adaptandolo a una empresa para poder
posicionarla como una marca reconocida, la industria de Redes de
Mercado en la ciudad de Ibarra tendr& como consecuencia también

su debido reconocimiento.
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CAPITULO VI

6 PROPUESTA ALTERNATIVA

6.1Titulo de la Propuesta

ESTRATEGIA DE DIFUSION DEL CONCEPTO DE REDES DE
MERCADO O MARKETING MULTINIVEL APLICADO A LA EMPRESA
TOTAL LIFE CHANGES, PARA LA CIUDAD DE IBARRA

6.2 Justificacion e Importancia

Luego de haber obtenido los resultados de las encuestas, se ha analizado y
sintetizado dichos resultados para poder definir claramente la propuesta
alternativa para el posicionamiento de la empresa Total Life Changes en la
ciudad de Ibarra, aplicando un correcto sistema de difusion para el concepto

de redes de mercado.

Se ha visto que el nivel de posicionamiento del concepto de Redes de
Mercado o Marketing Multinivel en la Parroquia el Sagrario de la ciudad de
Ibarra es relativamente bajo, hay un 67,23% de personas que no saben de
que se trata este concepto, ni tienen familiaridad con los términos; hay
personas que creen que se trata de una empresa multinacional cuando se
habla de multinivel (por el prefijo multi), otros asemejan las redes de mercado
con redes informéticas; en fin existe mucha desinformacion con respecto al

tema de lo que son las Redes de Mercado o Marketing Multinivel.
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Existe tanta desinformacion sobre este tema en nuestra ciudad, que hay
personas que cuando creen saber de lo que se trata, huyen como si se les

fuese a robar o algo asi.

Toda esta desinformacion es el resultado de la falta de promocion
correcta de las empresas, un total trabajo empirico por parte de los
distribuidores de las compafias; lo que ha creado una imagen no tan buena

de la industria multinivel en la localidad.

Estamos atravesando un cambio total de era, y esta nueva era de la
Informacién, los empleos tradicionales estan desapareciendo, los negocios
como se conocen ya no tienen el mismo impacto y los mismos resultados; y
las redes de mercado surgen como una alternativa real para dar solucién a
todos los problemas, no solamente econdmicos sino de todo aspecto del
crecimiento del ser humano, para que éste se convierta en un ente de

contribucion para la sociedad ibarrefia, y por ende para el Ecuador entero.

En esta nueva era se esta comprobando que la publicidad tradicional
como comunmente la conocemos también estd cambiando su
direccionamiento, el internet y la globalizacién estan trayendo consigo
cambios considerables que deben ser tomados en cuenta por todos los
profesionales que se dedican al area de la Publicidad, Disefio Grafico y

profesiones afines.

Dentro de la encuesta realizada, al momento de preguntar el nivel de
aceptacion de los productos, la respuesta es realmente alta (83,24%), lo que

comprueba que este canal de distribucion funciona muy bien.

Entonces, la propuesta alternativa consta de: un manual con su respectivo
soporte multimedia (audio y video) donde se explique claramente el concepto
de las redes de mercado y todos sus beneficios, apoyado con una estrategia

de comunicacion a través de conferencias, entrevistas en radio y television
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local. Con este manual y una estrategia de marketing adecuada se podra
posicionar a la empresa Total Life Changes (TLC) en la ciudad de Ibarra y

posteriormente en el Ecuador en general.

Con esta propuesta alternativa se llega a beneficiar primeramente a las
empresas que distribuyen productos a través de este sistema, principalmente

a la empresa Total Life Changes (TLC) y sus distribuidores.

Y finalmente, no por el grado de importancia, los mayores beneficiarios de
esta propuesta alternativa seran: la poblacion de Ibarra y del Ecuador en
general, ya que cuando se entienda claramente como funciona el sistema de
redes de mercado o marketing multinivel serd mas facil para los ciudadanos
lograr salir de la crisis a través de generar dinero cooperativo con este

sistema de negocio, afiliandose a una compafiia multinivel.

La siguiente propuesta alternativa llegaria a convertirse en un proyecto
factible si se contara con el patrocinio de una empresa de redes de mercado
que base su economia en este rubro (TLC) y aparte un establecimiento
educativo como la Universidad Técnica del Norte. El patrocinio por parte de
estos dos entes serviria para poder cubrir la logistica que se requiere para la
organizacion de las conferencias, los certificados de asistencia a la
conferencia con aval legal, asi como cubriendo los gastos en los que se

incurririan al momento de organizar dichos eventos.

6.3Fundamentacion
6.3.1 Fundamentacion de Marketing

En la actualidad el Marketing es indispensable para cualquier empresa que

desee sobrevivir en un mundo tan competitivo como el nuestro.
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El Marketing es el conjunto de actividades direccionadas a favorecer, el
intercambio entre los usuarios consumidores con el fin de satisfacer sus
necesidades. Es también un proceso social y administrativo mediante el cual
grupos e individuos obtienen lo que necesitan y desean a través de generar,

ofrecer e intercambiar productos de valor con sus semejantes.

Entonces, al marketing se lo puede definir como un proceso que
comprende la identificacion de necesidades y deseos del mercado objetivo,
la formulacién de objetivos orientados al consumidor, la construccion de
estrategias que creen un valor superior, la implantacién de relaciones con el

consumidor y la retencion del valor del consumidor para alcanzar beneficios.

En cambio, la publicidad es una forma de comunicacion comercial que
intenta incrementar el consumo de un producto o servicio a través de los
medios de comunicacibn y de técnicas publicitarias. A través de la
investigacion, el analisis y estudio de numerosas disciplinas, tales como la
psicologia, la neuroeconomia, la sociologia, la antropologia, la estadistica, y
la economia, que son halladas en el estudio de mercado, se podra, desde el
punto de vista del vendedor, desarrollar un mensaje adecuado para el

publico.

El Marketing y la Publicidad son dos conceptos que encierran en si mismo
la tarea comercial para la presentacion de un producto o servicio de cara a

los posibles consumidores.

La publicidad se encuentra dentro de la promocién que también es parte
del marketing, por lo que estos dos conceptos estan ligados intrinsecamente.
Las principales variables dentro de la promocion son: la venta personal, las

relaciones publicas, la promocion de ventas y la publicidad.

En conclusion, el no entrelazar al marketing y la publicidad con las redes

de mercado o marketing multinivel es algo incoherente, en este cambio total
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de era es importante encontrar un eslabon que una estos tres conceptos
para permitir un correcto posicionamiento de las Redes de Mercado en la

ciudad de Ibarra a través de una adecuada estrategia de mercado.

6.3.1.1 Estrategia de Mercado

Para poder llegar a crear ese enlace entre el Marketing y la Publicidad con
las Redes de Mercado o Marketing Multinivel es importante desarrollar
correctas estrategias de mercado que vayan encaminadas a crear un
posicionamiento de las Redes de Mercado como consecuencia de posicionar
a la empresa Total Life Changes en la ciudad de Ibarra; este posicionamiento
producira un aumento en las ventas no solamente de esta empresa sino de

la industria de Marketing Multinivel en general.

Dentro de las estrategias de mercado esta el definir el mercado meta o
publico objetivo, es decir, a quien se quiere llegar; el posicionamiento que se
busca, esto es, que imagen se quiere proyectar al mercado meta; el mix de
marketing: las famosas 4 p’s: precio, promocién, plaza y producto y, por

altimo, los recursos que se necesitan para ejecutarla.

Habiendo definido el publico meta, es importante definir un plan de
marketing donde se trabaje los aspectos de promocidn, especificamente la
publicidad, ya que los precios dependen de la empresa, los productos los
define la empresa y la plaza en este caso es la ciudad de Ibarra.

6.3.1.2 Plan de Marketing

El plan de marketing consiste en un documento en donde se describe el
entorno de la empresa, y en este caso también de la industria de Redes de

Mercado, la situacién en la que se encuentra, los objetivos de marketing que
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se busca alcanzar, las estrategias y tacticas de marketing que le permitiran
alcanzar dichos objetivos, y los planes de accion que le permitirdn

implementar dichas tacticas.

Veamos a continuacion las partes o secciones que conforman un plan de

marketing:
1. Resumen ejecutivo

Consiste en un resumen de los puntos mas importantes de las demas
partes del plan, por lo que debe ser puesto al inicio de éste, pero debe ser

desarrollado después de haber culminado las demas partes.

Algunos de los elementos que se deberian incluir en un resumen ejecutivo

son:

e La descripcion de la empresa (nombre, ubicacién, descripcion del

negocio, etc.).

e La descripcibn del producto (caracteristicas diferenciadoras,

principales atributos, etc.).
e Las principales oportunidades y amenazas detectadas.
e Las principales fortalezas y debilidades detectadas.
« Los principales objetivos de marketing que se buscaran alcanzar.

e Las principales estrategias de marketing que se utilizardn para

alcanzar los objetivos.
« El equipo de trabajo encargado de la ejecucion del plan.

o El presupuesto requerido para la ejecucion del plan.
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2. Andlisis del entorno

Aqui se analizan y describen las fuerzas o factores externos que podrian

tener influencia en la empresa.

Estas fuerzas o factores externos podrian estar conformadas por:

Fuerzas de accién indirecta: fuerzas econémicas (tasa de crecimiento
del producto nacional bruto, tasa de inflacién, tasa de interés, etc.),
fuerzas sociales (tasas de fecundidad, tasas de mortalidad,
migraciones, etc.), fuerzas gubernamentales (regulaciones
gubernamentales, leyes de patentes, leyes sobre monopolios, etc.),
fuerzas tecnoldgicas (nuevas maquinarias, nuevos procedimientos de

produccion, nuevos sistemas de comunicacion), etc.

Consumidores: necesidades, gustos, preferencias, deseos, habitos de
consumo, comportamientos de compra (dénde compran, cuando
compran, por qué compran), costumbres, actitudes y demas

caracteristicas de los consumidores.

Competencia: ubicacién, publico objetivo, volumen de ventas,
participacion en el mercado, experiencia en el mercado, recursos,
capacidad, principales estrategias, ventajas competitivas, fortalezas,

debilidades y demas caracteristicas de los competidores.

El analisis del entorno nos permite conocer mejor el entorno de la

empresa y detectar oportunidades y amenazas, por lo que nos sirve de base

para establecer los objetivos de marketing y para formular las estrategias de

marketing que nos permitan aprovechar las oportunidades y hacer frente a

las amenazas.
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3. Andlisis de la situacién

En esta parte del andlisis de la situacion se analizan y describen los

diferentes elementos o factores que puedan existir dentro de la empresa, y

gue puedan dar una idea de los recursos y la capacidad con que cuenta ésta.

Estos elementos o factores internos podrian estar conformados por:

En el area administrativa: objetivos, estrategias, politicas, cultura,

valores, estructura, planeacion, organizacion, direccién, control, etc.

En el area de marketing: ventas, publico objetivo, producto, precio,

distribucion, promocion, servicio al cliente, lealtad de los clientes, etc.

En el é&rea de finanzas: liquidez, rentabilidad, financiamiento,
inversiones, ratios financieros, capital de trabajo, activos, pasivos,

patrimonio, etc.

En el area de produccion: disposicion de planta, investigacion vy
desarrollo, tecnologia, adquisicién de insumos, control de existencias,

etc.

En el area de recursos humanos: contratacion, capacitacion,
remuneracion, incentivos, relaciones laborales, liderazgo, motivacion,

etc.

El analisis de la situacion, al permitirnos tener una idea de los recursos y

la capacidad con que cuenta la empresa, nos permite detectar fortalezas y

debilidades, y asi, servir también de base para establecer los objetivos de

marketing y para formular las estrategias de marketing que nos permitan

potenciar las fortalezas y neutralizar las debilidades.
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4. Establecimiento de objetivos de marketing

En esta parte del establecimiento de objetivos de marketing se establecen
y sefialan los objetivos de marketing que se buscaran alcanzar, teniendo en

cuenta el anadlisis del entorno y el andlisis de la situacion.

Se deben establecer objetivos que tomen en cuenta las oportunidades y
amenazas detectadas en el andlisis del entorno, y que a la vez tomen en
cuenta los recursos y la capacidad con que cuenta la empresa, asi como sus

fortalezas y debilidades detectadas en el andlisis de la situacion.

Los objetivos de un plan de marketing deben ser tanto generales como
especificos.

Los objetivos de marketing generales son objetivos genéricos que estan
alineados con los objetivos y la misién de la empresa.

Algunos ejemplos de objetivos de marketing generales son:

o Ser una empresa lider en el mercado.

« Posicionar la marca en la mente de los consumidores.

e Ser una empresa reconocida por su calidad en el servicio al cliente.

Mientras que los objetivos de marketing especificos son objetivos
concretos expresados en términos de cantidad y tiempo, que permiten

alcanzar los objetivos generales.
Algunos ejemplos de objetivos de marketing especificos son:
e Aumentar las ventas mensuales en un 20% para el segundo semestre.
e Lograr una participacion del 15% del mercado al finalizar el afio.

e Abrir 2 nuevos locales para el primer trimestre del préximo afio.
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5. Formulacion de estrategias de marketing

En esta parte de la formulacion de estrategias de marketing se formulan y
sefialan las estrategias de marketing que se utilizaran para alcanzar los

objetivos propuestos.

Se deben formular estrategias que permitan aprovechar las oportunidades
y hacer frente a las amenazas y que, a la vez, al igual que los objetivos,
tomen en cuenta los recursos y la capacidad con que cuenta la empresa,

potencien sus fortalezas y neutralicen sus debilidades.

Las estrategias de un plan de marketing deben estar orientadas al

producto, al precio, a la distribucién y a la promocion.
Algunos ejemplos de estrategias de marketing orientadas al producto son:
« Incluir nuevas caracteristicas o atributos al producto.
e Lanzar una nueva linea de productos.
« Afadir nuevos servicios complementarios al producto.
Algunos ejemplos de estrategias de marketing orientadas al precio son:

e Lanzar al mercado un nuevo producto con un precio bajo con el fin de

lograr una rapida penetracion.

o Aumentar el precio del producto con el fin de aumentar la sensacion

de calidad.

e Reducir los precios por debajo de los de la competencia con el fin de

ganarle mercado.

Algunos ejemplos de estrategias de marketing orientadas a la distribucion

son:

83



Hacer uso de intermediarios con el fin de aumentar la cobertura del

producto.
Usar Internet como punto de venta.

Aumentar el nimero de vehiculos de reparto.

Algunos ejemplos de estrategias de marketing orientadas a la promocion

son:

(02]

Ofrecer la oferta de adquirir un segundo producto a mitad de precio
por la compra del primero.

Publicar anuncios en sitios de anuncios clasificados en Internet.

Obsequiar articulos publicitarios tales como lapiceros, llaveros o

cartucheras que lleven consigo el logo de la empresa.

. Disefio de planes de accion

Finalmente, en esta parte del disefio de planes de accion se especifican

los pasos y otros aspectos necesarios para implementar o ejecutar las

estrategias de marketing formuladas.

Algunos de los elementos que se deberian especificar en los planes de

accion son:

Las tareas a realizar: las tareas, actividades o acciones gque se van a

realizar, necesarias para implementar las estrategias de marketing.

La asignacion de recursos: los recursos que se van a utilizar para
realizar las tareas e implementar las estrategias, y la forma en que se

van a distribuir.
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Los responsables: los responsables y encargados de realizar las

tareas e implementar las estrategias.

La programacion de las tareas: el cronograma con fechas de inicio y

plazos para realizar las tareas e implementar las estrategias.

El presupuesto requerido: la inversion requerida para realizar las

tareas e implementar las estrategias.

Los planes de accidn nos sirven de guia para implementar o ejecutar las

estrategias de marketing, pero también nos sirven como instrumento de

control y evaluacion, al permitirnos comprobar que las tareas se estén

desarrollando tal como lo especificado, y que se estén cumpliendo en los

plazos acordados.

6.3.1.3 Publicidad

Dentro del Plan de Marketing, ya que los precios, y los productos ya estan

fijados por la empresa, no se podria definir estrategias para estos puntos,

pero para la plaza (ciudad de Ibarra) y la promocion, especialmente lo que se

refiere a publicidad va a tener mayor enfoque dentro del plan de marketing

especialmente dos aspectos:

1.

2.

Soportes Impresos.- Un gran porcentaje de personas son visuales, es
decir que un mensaje publicitario correcto llega a través de la
comunicaciéon visual. Por lo que, Flyers, afiches, banners,
gigantografias, manuales, revistas, etc. Son de las mejores

herramientas de comunicacion visual para el publico objetivo.

Audiovisuales.- Existe otro porcentaje de personas que son auditivas y

kinestésicos, por o que se hace necesario reforzar el mensaje visual
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con audio o audiovisual y un material fisico que se lo pueda tocar para

las personas kinestésicas.

6.3.2 Networking

El dinamismo del mercado y su constante evolucion exigen respuestas
creativas, innovadoras y oportunas por parte de los administradores de las
empresas, los publicistas y personas encargados del marketing y la
promocién. En esta economia globalizada se envian productos a cualquier

parte del planeta en solo pocas horas, la comunicacion es instantanea.

Debido al mejoramiento en la tecnologia, las fuentes de empleo se estan
terminando, ya que hoy en dia una maquina puede hacer el trabajo de 20 o
incluso 50 empleados, por lo que actualmente estd tomando auge esta nueva
tendencia de generar ingresos a través de las Redes de Mercado o
Marketing Multinivel. En los proximos 10 afios (2010-2020) esta proyectado
que el 65% de la poblacion mundial estara realizando trabajos desde su
casa a través de esta tendencia que es la industria del Marketing Multinivel o

Redes de Mercado.

Aunque a primera vista el multinivel pudiera parecer un negocio para
mujeres, amas de casa (Avon, Tupperware y demas empresas de venta
directa), este no es el prototipo ideal para esta industria. Uno de los nichos
que podrian desarrollar este concepto de comercializacion de manera
efectiva, son las parejas jovenes o de mediana edad que buscan ingresos
extras para mejorar su calidad de vida. Y hoy en dia se ha visto que ese
prototipo no es el Unico que puede tener mejores resultados en esta
industria, sino mas bien un joven o una persona de edad media, casado o

soltero, sin un trabajo fijo, ya que la tendencia de hoy es que estamos viendo
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que los empleos como los conocemos estan desapareciendo, y los negocios
tradicionales ya no estan teniendo la misma factibilidad que antes.

6.40bjetivos
Objetivo General

e Desarrollar una estrategia de difusion para las Redes de Mercado o
Marketing Multinivel en la ciudad de Ibarra aplicado a la empresa Total
Life Changes (TLC)

Objetivos Especificos

e Disefiar un manual informativo con su respaldo multimedia (audio y
video) donde se expliqgue ¢En qué consiste realmente el concepto de

las redes de mercado?

e Organizar una conferencia abierta para informar exactamente en qué

consiste el término Redes de Mercado o Marketing Multinivel.

e Desarrollar un plan de marketing, donde se incluya un plan de medios
para promocionar a la empresa Total Life Changes para la ciudad de

Ibarra y con proyeccion al resto del Ecuador.

6.5Ubicacion Sectorial y Fisica

Para poder definir el segmento de mercado al que nos ibamos a dirigir
con la encuesta, y obtener los datos necesarios para desarrollar esta
propuesta alternativa, tomamos en cuenta una parroquia conocida, central y
con acceso a diversos nichos de mercado como es la parroquia El Sagrario

de la ciudad de Ibarra.
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Dentro de esta parroquia, escogimos un segmento de mercado que son
primeramente los estudiantes universitarios, los duefios de los negocios que
se encuentran en dicho sector, asi como también abordamos a profesionales
que se trabajan en bancos, sector publico y demas que comprenden la
parroquia antes mencionada. También tomamos en cuenta los profesionales
afiliados al IESS que estdn proximas a jubilarse, que son también un

mercado interesante para este tipo de concepto.

El desarrollo de la presente propuesta va a estar dirigido primeramente a
los habitantes econémicamente activos de la ciudad de Ibarra a los cuales se
pretende llegar con estrategias y acciones de marketing correctas para dar a
conocer efectivamente lo que es la industria de Redes de Mercado o
Marketing Multinivel.

La primera estrategia a utilizarse es: una conferencia publica en el
auditorio Agustin Cueva de la Universidad Técnica del Norte, dirigido a
estudiantes de los ultimos niveles de la Universidad, profesores, personal
administrativo y publico en general, que va a ser invitado por los
distribuidores de TLC. Esta conferencia contard con la presencia de las
principales autoridades de la Universidad y los miembros del equipo
corporativo de la compafiia Total Life Changes. El objetivo de esta
conferencia es dar a conocer lo que realmente es la Industria de Redes de
Mercado o Marketing Multinivel. (Mas detalles sobre este tema en el

desarrollo de la propuesta).
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6.6Desarrollo de la Propuesta

6.6.1 Disefo de un Folleto Impreso

El manual lleva por nombre Profesionales del siglo 21, es una pequefia

revista de 24 paginas de 12 cm. X 16,6 cm. Full color y con fondos de

imagenes en cada par de paginas.

El manual esta esquematizado de la siguiente manera:

1.

Introduccion.- 5 péarrafos donde se detalla el contenido del manual,
con un lenguaje claro y motivacional para introducir correctamente al
lector para que le interese conocer en qué consiste esta profesion del

siglo 21.

Realidad Economica Actual.- En este capitulo se pone énfasis en la
Crisis actual que se esta viviendo a nivel mundial, se habla de las
principales causas que han provocado dicha crisis.

¢Como Generamos Ingresos Econdmicos?- Segun los expertos
financieros, una de las principales causas de la crisis econdmica
mundial es la forma en que se generan ingresos; una forma de
generar ingresos que se lo cred en la era Industrial, pero que en esta
Nueva era de la Informacion ya no tiene la misma aplicabilidad. En
este capitulo se explica las limitaciones de este tipo de ingreso y se
habla del proceso de jubilacién, del proceso de poner un negocio
propio y de las razones fundamentales de fracaso de estos modelos

de generar ingresos.

¢, Qué opciones tenemos?.- En este capitulo se habla de los cada vez
mas famosos ingresos residuales, se habla de los beneficios de este
tipo de ingresos comparado con el anterior y se da ejemplos de

profesionales que generan este tipo de ingresos.
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La Nueva Profesion.- En este capitulo se introduce ya el concepto de
Profesionales del Siglo 21, que est& dirigido para cualquier persona,
se explica los beneficios de esta profesion y se resalta una de las
fortalezas principales que es la educacion integral que se recibe

dentro de esta profesion.

. ¢Qué son las Redes de Mercado o Marketing Multinivel?- Es muy
importante conocer el concepto de Redes de Mercado, habiendo ya
introducido el concepto de la profesion, es por esta razén que en este
capitulo se explica claramente en qué consiste este modelo productivo
y porque cada vez es mayormente aceptado por las compariias para

distribuir sus productos y servicios.

Historia de las Redes de Mercado.- se decidid agregar este capitulo
para crear una mayor seguridad en las personas conociendo parte de

la historia de como nace el concepto de las Redes de Mercado.

Legalidad de las Redes de Mercado.- en este capitulo se explica
claramente la diferencia entre un sistema piramidal y las Redes de

Mercado.

. Ventajas del Sistema de Redes de Mercado.- Al igual que en el
capitulo 5 La Nueva Profesion, dentro de este capitulo se enfoca
mucho en las fortalezas como profesion, y en las ventajas de la libre

empresa en esta Nueva Era.

10.Perfil Basico de un Networker Profesional.- este capitulo es un filtro

para las personas que verdaderamente podrian estar interesadas en
esta industria, leyendo estos parrafos, se podra visualizar dentro de

redes o no.

11.El Gran Miedo al Cambio.- finalmente este capitulo es el cierre del

manual y el cierre a toda esta explicacion, va caminando desde el lado
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emocional de las personas al lado l6gico para obtener una respuesta
que es SI ME INTERESA hacer ese cambio o No me quedo haciendo

lo mismo de siempre.

Portada y Contraportada

Estamos atravesando un momento crucial en nuestras
vidas, acabamos de pasar algo que se llamaba la Era
Industrial; y desde 1989 en muchos paises se esta viviendo una
nueva era; la Era de la Informacion, la Era de la Tecnologia o §
la Era del Conocimiento...

Y en esta iiltima década, es cuando se hara mas visible el

cambio de época, donde terminaran los empleos y saldran los

§ nuevos empresarios con un nuevo sistema de generar ingresos
en todos los paises alrededor del mundo.

a, en todo el mundo se estd viviendo una Ola de
cambios: el concepto del empleo esta desapareciendo, los
negocios tradicionales (negocios fisicos), ahora ya no tienen el
mismo resultado que hace algunos aios atrds, y las
franquicias, que son los modelos productivos de transicion de
Era, estan teniendo verdaderos problemas en algunos paises.

Son éstas y muchas razones mas, por las que en esta década,
se vera un cambio econémico mundial, ya que a través de la
globalizacién se esta empezando a redistribuir la economia a
nivel de todo el globo terraqueo. La industria que esta
haciendo realidad lo dicho anteriormente, es la industria del
Network Marketing, Marketing Multinivel o las, hoy en dia
cada vez mas famosas, Redes de Mercado.

Con este manual en tus manos va a ser posible conocer
todas las verdades del Network Marketing, Redes de Mercado
o0 Marketing Multinivel que son los mismos conceptos.

Este nuevo sistema de profesionalizacién hara que personas

4 normales con ganas de progresar, de convertirse en los nuevos

empresarios de esta década, puedan acceder a esta fabulosa
profesionalizacién.

Este es un manual 100% educativo, y de facil
entendimiento, solamente necesitas concentrarte y aprender.
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Diagramacion Interna del Manual

>

INTRODUCCION

Cambiar o replantear cuando te encuentras en un laberinto sin
salida, son las acciones que han inspirado este trabajo bibliogréfi-
co.

Después de terminar de leer este manual, te vas a convertir en
ese agente de cambio que rompa todos los esquemas hasta hoy
establecidos, lo que permitira que influyas a otras personas, para
que se liberen de la esclavitud en la que viven hoy en dia.

Muchos son esclavos de su jefe o de su empleo, mucha gente
por evitar ese tipo de esclavismo toma la decisién de convertirse
en empresarios y se convierte en esclavos de su negocio, otros
son esclavos del dinero; muchos son esclavos del reloj; no tienen
tiempo para nada.

El objetivo de este manual es dar a conocera fondo que son las
Redes de Mercado o Marketing Multinivel, y si en un determina-
do momento se desea participar de él, se llegara a entender que
se puede convertir en un hada que ayude a cumplir los suefios de
muchas personas (si estos asi lo quieren desde luego), y permitir
potencializar todas y cada una de las habilidades y fortalezas que
tenemos dentro de cada uno de nosotros, pero que todavia
algunos ni las hemos descubierto.

Este no es sélo un manual técnico, ni sélo un manual motiva-
cional; es un manual que te va a despertar a un cambio, que te va
a permitir adaptarte y correr a la misma velocidad de la informa-
cién hoy en dia.

)

REALIDAD ECONOMICA ACTUAL

En esta Nueva Era, nuestro mundo, como ahora lo conocemos,
enfrenta serios problemas, y la mayoria son problemas financie-
ros o estan relacionados con el dinero.

En la actualidad se habla de crisis econémica, por el sistema en
que vivimos inmersos.

Grafico tomado de internet.

Estos son algunos de los paradigmas que hoy en dia han
cambiado totalmente nuestra forma de ver la vida y mas que eso,
nuestra forma de vivir la vida.

N
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¢COMO GENERAMOS INGRESOS
ECONOMICOS?

Toda esta crisis econémica a nivel mundial es la consecuencia
de un sistema de generar ingresos, el 95% de la poblacién
mundial genera un tipo de ingreso que se llama Ingreso Lineal,
este tipo de ingresos proviene directamente del 100% de sus
esfuerzos, es decir que ti cambias tu tiempo por dinero.

Grafico tomado de internet.

Paramucha gente esto no esta mal, ya que por costumbre y por
tradicion nuestros padres y nuestros abuelos nos han aconsejado
inconscientemente a generar este tipo de ingresos, debido a que
el sistema econémico daba esta Unica opcién para poder solucio-
nar nuestros problemas financieros.

Pero en la actualidad este tipo de ingresos tiene un pequefio
gran inconveniente, y es que, si ya no puedes cambiar tu tiempo

N
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>

por dinero, entonces dejas de percibir ingresos; veamos lo que
sucede:

« Si te enfermas y no puedes salir a trabajar; no recibes ingresos.

« Si te despiden de un empleo tradicional, como ahora sucede en
la mayoria de paises; tu ingreso también se detiene.

Grafico tomadon de internet.

« Si trabajas en ventas y por algin motivo este mes no pudiste
vender nada; entonces no tienes ingresos.

« Si tienes un pequeno negocio y el negocio depende de ti 0 no
funciona igual cuando tu no estas; tu ingreso se detiene o baja
sustancialmente.

Y
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« Si eres un trabajador o profesional independiente, como un
doctor, abogado, arquitecto y decides irte de vacaciones y no
puedes atender a tus clientes; entonces tu ingreso también se
detiene.

Para los empleados, la meta es acceder a la famosa “jubilacion’,
son los afos de descanso y disfrute después de largos afios de
trabajo. Suena emocionante.

Grafico tomado de interent.

Un estudio que se hizo en los EEUU arrojé los siguientes
resultados:

Alos 65 afios, cuando la gente accede a una jubilacion, después
de 30 0 40 afios de trabajo:

« El 1% termina muy rico.
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« E1 4% terminan acomodados
« El 5% aun tienen que trabajar
+ El 54% viven con apoyo de su familia o del gobierno
« EI 36% ya estan muertos

En estos dltimos afios, el espiritu empresarial y las nuevas
tendencias econémicas, han ocasionado que en la actualidad

muchas personas hayan iniciado su propia empresa.

La pregunta es: ; Seré ésta la solucion a tus problemas financie-
ros?

Probablemente no. Alrededor de un 80% de negocios fracasan
en sus primeros 5 afos, la mayoria lo hacen a los 2 o 3 primeros
anos, y un 10% mas fracasan a los 10 afios.

Grafico tomado de internet.
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Si tu eres profesional o no, realmente no interesa, porque en la
educacién formal no se nos ensefa los conocimientos necesarios
para tener éxito en nuestro propio negocio, ya que las habilida-
des que se necesita para ser empresario no son las mismas que
para los empleados.

Muchos empresarios empiezan trabajando duro, creando un
empleo del que ahora son los duefios, y asi empiezan a trabajar
mas horas que los mismos empleados por un pago menor, lo que
trae consigo la renuncia por cansancio y desesperacion.

Hay otras personas mas arriesgadas, que cuentan con el dinero
suficiente para montar una franquicia que, para muchos, puede
ser un negocio probado; pero la verdad es que es un negocio
redondo para la persona que vende las franquicias porque este
modelo de negocio se vuelve bastante dificil en sus inicios si no
se cuenta con el capital suficiente para poder aguantar meses y a
veces hasta afios de no recibir un solo centavo de utilidad.

Grafico tomado de internet.
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¢QUE OPCIONES TENEMOS?

John Paul Getti expresé: “prefiero tener un 1% de los esfuerzos
de 100 personas que un 100% de mis propios esfuerzos”

Te preguntarés entonces ;Dénde obtengo los beneficios del
esfuerzo de 100 personas?

A este tipo de ingreso se le conoce como Ingresos Residuales o
ingresos pasivos, una vez que se haya trabajado un sistema
adecuado en un inicio una sola vez. Este sistema o plataforma
estara disefiado para operar indefinidlamente o por largos
periodos, sin tener que ser supervisado directamente por el que
lo inicié. Es decir son pequenos residuos que se generan auncue
no se esté presente.

Grafico tomado de internet.
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Los cantantes, por ejemplo, graban un CD una sola vez y
reciben pequeios porcentajes de regalias o de ingresos residua-
les por la venta de cada CD, por derecho de autor, al igual que los
escritores y los inventores. Cada vez que se utilice o se compre
ese trabajo va a producir un pequefio porcentaje que en miles o
millones de copias es lo que da como resultado millones de
doélares.

Este concepto de extraer poco de mucha cantidad, te permitira
apalacarte y poder vivir un alto grado de libertad, ya que tus
ingresos no dependen de unidades de tiempo.

MICHAEL 1A CK SON'S

W s -

Gréfico tomado de interent.
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LA NUEVA PROFESION

Existe también otra forma de generar ingresos residuales, que
son los profesionales de la industria de Redes de Mercado o
Marketing Multinivel.

En esta nueva década, profesionales como: médicos, odonté-
logos, abogéados, profesores universitarios, agentes de bolsa,
gerentes, atletas profesionales, promotores inmobiliarios y
duefios de pequefias empresas, etc., hoy en dia estan ingresando
a formar parte de esta nueva profesion; profesionales y no
profesionales se estan convirtiendo hoy en networkers exitosos.

Grafico tomado de interent.

En estos ultimos afos, mucha gente ha tomado conciencia de

que las tendencias de hoy, apuntan a generar ingresos residuales.

Los grandes empresarios de esta Era como: Robert Kiyosaki,
Donald Trump, Paul Zen Philzer, recomiendan este tipo de
negocios.
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Una de las principales fortalezas de esta industria es la educa-
cion, muchas compafias de Marketing Multinivel ofrecen un
sistema de capacitacion principalmente dirigido al desarrollo
personal, muchos sistemas educativos te pueden ir cambiando la
mentalidad de empleado para llegar a tener una mentalidad de
empresario, que es lo que en esta nueva era, combinado con
ingresos residuales, podréa darte un mejor estilo de vida para ti y
para tu familia.

“"Las Redes de Mercadeo han alcanzado la mayoria de edad.
Es innegable que es una manera de ser ampresari y lograr
independanciz parz millones ce personas”.

CrSiephan L. Covey

"La venta directa es uno de los modelos de negocios mas
antiguos y respetados en el munco y ha schrevivido a la prusba
del tiempo".

ConsidTump

"Con nuestres actuzles desafios economicos, jestamos
presenciando el crecimiento mas ripido de redes da mercadeo
que el mundo haya visto! Si tuviera que hacerlo toda
nuevements, comenzaria construyendo un negocio de redes
demecadeo... la nuevay revolucionaria forma de alcanzar el
bienestar"setetkiyessia

Grafico tomado de internet.
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¢QUE SON LAS REDES DE MERCADO O
MARKETING MULTINIVEL?

Después de analizar detenidamente la profesion de Networ-
kers, necesitamos entender qué realmente son las Redes de
Mercado o Marketing Multinivel.

Este modelo productivo es considerado como el método de
distribucion de productos y servicios, mas poderoso y el modelo
de empresa mas atractivo de la nueva economia.

A través de esta industria es como grandes empresas, pueden
distribuir productos y servicios directamente desde la fabrica al
consumidor final, sinintermediarios, con la posibilidad de que los
consumidores adquieran esos productos a un mejor precio y que
si lo recomiendan a otras personas, pueden generar ingresos

extras.

|
'
Cliente

~60

Grafico tomado de interent.
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Cuando se ingresa a una compaiia de Redes de Mercado, se
puede escoger quedarse como consumidor y recibir el beneficio
del precio de los productos o servicios; se puede también conver-
tir en un distribuidor o vendedor y generar ingresos por el
diferencial del precio de afiliado vs. el precio de venta al publico;
o también se puede escoger convertirse en un Networker o
desarrollador de redes profesional e invitar a otras personas a
convertirse en consumidores, distribuidores o networkers.

Entonces se percibira ingresos residuales por cada venta que
generen los distribuidores o por cada consumo que hagan los
consumidores o por cada persona que construya una red de
distribucion.

Puesto que las Redes de Mercado se basan en la recomenda-
cién boca a boca por parte de sus consumidores-distribuidores-
networkers, la penetracién en el mercado es muy superior, ya
que el consumidor prefiere probar un producto recomendado
por un conocido, antes que comprarlo como consecuencia de un
anuncio publicitario.

Marketing

BOCA a BOCA

Grafico tomado de internet.
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Este tipo de negocios se lo considera un boom y una revolu-
cién, simplemente porque por primera vez en la historia econé-
mica es posible que cualquier persona, con la profesion que
tenga, pueda, a través de un sistema educativo, convertirse en
uno de los Nuevos Profesionales mejores pagados en esta Nueva
Era, y que, a través de este modelo productivo el mundo pueda
distribuir mejor la riqueza, que antes estaba reservada para unos

cuantos elegidos.

La comercializacién por medio del multinivel es simplemente
uno de los métodos de organizar y recompensar a los networ-
kers.

Grafico tomado de interent.

De esta forma los afiliados a estas compafiias pueden obtener
descuentos o comisiones por su volumen personal de ventas o
también obtener ingresos residuales por las ventas o consumos
de las personas que ellos patrocinan dentro de su organizacion,
sea que las hayan traido personalmente, o las hayan traido las
personas que estan bajo su organizacion.

14)
HOTAL @
IFE

98



>

Por consiguiente, las Redes de Mercado ofrecen a los networ-
kers la oportunidad de edificar su propio negocio independiente,
vendiendo bienes o servicios como distribuidores o desarrollan-
do y capacitando a una organizacién para que estos conocimien-
tos se vayan duplicando, lo que trae consigo como resultado

ingresos residuales con un potencial de crecimiento exponencial.

Lo mejor de todo es que ser un Networker Profesional tiene el
propésito de cambiar y mejorar nuestra forma de vivir y de
trabajar para los afos venideros.

La tnica forma en que funciona un negocio de Redes de Merca-
do, es ayudar a alguien méas a tener resultados y libertad financie-
ra mientras tu logras tu propia libertad.

Grafico tomado de internet.
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VENTAJAS DEL SISTEMA DE REDES DE
MERCADO

Una oportunidad de Redes de Mercado hace posible restaurar
la habilidad natural para obtener lo que uno quiere en la vida,
puede volver a darte la capacidad innata de sofar y de lograr
todos y cada uno de los objetivos que te propongas.

Grafico tomado de interent.

En Redes de Mercado se aprende a trabajar por una riqueza
integral.

En estos momentos de la historia mundial, terminada ya por
completo la Era Industrial, donde los negocios tradicionales
ofrecen tan poca seguridad, la distribucién en Redes de Mercado
es la dltima fortaleza de la libre empresa, donde gente comun
como iy como yo podemos invertir pequenas sumas de dinero
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y mediante la tenacidad, la fe y la determinacién, podremos
alcanzar recompensas financieras y liberarnos de la esclavitud a
la que se nos ha sometido con el dinero.

=
@ OTAL
Hfmms
EL GRAN MIEDO AL CAMBIO

El gran monstruo mental que va a atormentar a mucha gente
en sus inicios en esta industria: es el Miedo, miedo a lo desconoci-
do, miedo al futuro, miedo a relacionarse y a hablar con la gente.

Gréafico tomado de interent.

La palabra CAMBIO muchas veces es tan fuerte que produce
reacciones emocionales. Para algunos representa una amenaza,
lo que provoca una resistencia interna, ya sea por costumbre o
por querer mantenernos en nuestra zona de confort.

Hay que tomar muy en cuenta que la diferencia entre lo que
eres hoy y lo que quieres llegar a ser depende directamente de
un cambio que producira un resultado contundente de caracter
y por ende te convertiras en el responsable de tus resultados.

Gy
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El no tener dinero, el no poder dejar un trabajo porque tiene
que mantener a los hijos, pensar que no es muy relacionado o no
creerse lo suficientemente inteligente para esto, o tal vez, el
hecho de que no tiene tiempo, son excusas mas comunes que
presentan aquellas personas que quieren convertirse en empre-
sarios, pero que no quieren dar ese primer paso.

Gréfico tomado de internet.

En el sistema de Redes de Mercado existe la posibilidad de
crear una estructura de negocio en nuestro tiempo libre y las
excusas deben ser superadas si queremos mayores beneficios y
mejores resultados.

La mejor opcion seria empezar a construir una estructura de
ingresos residuales dentro de la industria de Redes de Mercado, y
cuando tus ingresos residuales igualen o superen a tus ingresos

oy
)
HANGES

lineales, es momento de tomar una decisién y optar por un
cambio radical para dedicarnos 100% a nuestro negocio de
Redes de Mercado; porque habras capturado la vision de como
funciona este tipo de negocios, habras cambiado tu filosofia de
seguridad por libertad, te habras liberado del concepto de vivir
esclavo del dinero.

Toma muy en cuenta que todo este proceso de metamorfosis
y cambios en tu vida van a traer consigo procesos de aprendizaje
continuo, y ademés estos cambios van a ser el producto de tus
suefios y aspiraciones que vienen de tu SER interior.

Si tu estas listo para dar este primer paso para un cambio total
de vida, comunicate hoy mismo con la persona que te compartié
este material.

Grafico tomado de interent.
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Un tiraje de 1000 ejemplares de este material sera realizado por la
empresa Global Coaching Team para la venta a los distribuidores de la
Empresa Total Life Changes como material de trabajo, directamente o a

través de la compafia.

Este material por la razén de ser genérico y no especifico para una
compafia, se lo podria vender también para otros distribuidores de nuevas
compafiias que estan llegando al Ecuador como son: StemTech de los
Estados Unidos, World GMN de Italia, Global Max Club de Puerto Rico por el
momento, ya que se ha detectado dentro de estas empresas la falta de este

material dentro de sus sistemas de trabajo.

Como este material es de trabajo de campo para los distribuidores de las
compafiias mencionadas, se requiere por lo menos 3 a 5 ejemplares de éste,
por cada distribuidor, lo que quiere decir que de 200 a 300 distribuidores de 4

compainiias requeririan este material, conociendo el uso correcto de éste.

El contenido de este material tiene su respaldo multimedia en audio y
video. Y se lo utilizard como material de contacto para personas de la lista de
los distribuidores o para contactos en frio entregandolo en las casas con una
estrategia de viralizacion que se la puede utilizar por equipos de trabajo.

Este material va dirigido a posicionar correctamente a la industria de
Redes de Mercado con el fin de que cualquier empresa de Multinivel se
pueda beneficiar de esto si tiene un correcto KnowHow para dar a conocer
sus productos y su sistema de compensacion para desarrollar el negocio

como tal.

Conjuntamente: el material audiovisual, la publicidad en medios de
comunicacion y la conferencia de Redes de Mercado van dirigidos a crear
una imagen positiva de la Industria Multinivel dentro de la ciudad de Ibarra y

la provincia de Imbabura, con la posibilidad de expandirlo al resto de
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ciudades del Ecuador, manejando el mismo concepto y las mismas

estrategias y tacticas.

6.6.2 Material Audiovisual
IDEA

Entender correctamente el codmo funciona el sistema de redes de mercado
permitird que las personas que se identifican con este tipo de trabajo o
negocio lo desarrollen de manera efectiva, entendiendo primeramente la
realidad actual con respecto a los empleos y el seguro social, asi como
también el diferenciar correctamente a los ingresos lineales de los ingresos
residuales permitira entender el potencial de estos ingresos para lograr
libertad financiera. Finalmente, conociendo estas bases se podra desarrollar
efectivamente este concepto siempre y cuando los apoye un equipo, un
sistema (knowhow) y una empresa con productos y un plan de pagos

equitativo.

SINOPSIS

Hoy en dia se habla de crisis econémica debido al sistema de generar
ingresos, un sistema limitado que se lo implanté dentro de la era industrial,
un sistema que maneja el concepto de cambiar tiempo por dinero, un sistema
limitado que no permite crecimiento ilimitado; muy distinto al sistema de
ingresos residuales, donde no se genera ingreso por el tiempo sino por el
tipo de trabajo, donde cantantes, escritores, inventores y ahora networkers
profesionales pueden obtener libertad financiera a través del concepto de
redes de mercado, que es un sistema de distribucion de productos

directamente de la compafiia al consumidor final, brindandole la posibilidad a

103



los clientes que a través de este sistema obtengan beneficios en el precio de
los productos, asi como también puedan generar ingresos ilimitados si
comparten el concepto con otras personas que compren sus productos en
dicha empresa o que también refieran a otras personas dichos productos o
servicios. El ingresar a Redes de Mercado o Marketing Multinivel, requiere un
cambio completo en la forma de pensar de las personas, requiere salir de la
zona de confort e ingresar en una zona de aprendizaje donde cada persona

pueda potencializar sus habilidades y trabajar mucho en sus debilidades.

GUION LITERARIO

ESCENA 1.- ESCENA DEL PLANETA TIERRA

Aparece destello de luz y la cancion alas de mariposa de Alan Berenguer con
un zoom in rapido se acerca el planeta tierra hasta permanecer centrado y

conforme sigue la locucion se hace un zoom out lentamente.
LOCUTOR 1

En esta Nueva Era, nuestro mundo, como ahora lo conocemos, enfrenta

serios problemas.

ESCENA 2.- ESCENA DE LA BOLSA DE DINERO

En transicion una bolsa de dinero en la que dos manos se disputan su
propiedad. La escena aparece como zoom in seguidamente con un zoom out

lento.
LOCUTOR 2

Y la mayoria son problemas financieros o estan relacionados con el dinero.
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ESCENA 3.- ESCENA DE LA CRISIS ECONOMICA

Aparece una imagen en zoom in donde se puede ver caricaturas de algunas
personas con unas pancartas de: Huelga General, Empleo Digno, Por el
Empleo, etc. Y cuando continda la locucién un sello redondo de madera que
dice crisis aparece y desenfoca todo el fondo, quedando resaltado un circulo

con la palabra crisis, que hace un zoom out lento.
LOCUTOR 1

En la actualidad se habla de crisis econémica, por el sistema en que vivimos

inmersos.

ESCENA 4.- ESCENA DEL PERIFONEO

Con un efecto de barrido desde la esquina superior izquierda aparece la
imagen de una mujer que habla a través de un megéafono hacia los oidos de
un hombre de espaldas con sus manos tapando sus orejas.

LOCUTOR 1

Estos son algunos de los paradigmas que hoy en dia han cambiado

totalmente nuestra forma de ver la vida.

ESCENA 5.- ESCENA DE LA CABEZA LLENA DE COSAS

A través de un efecto de flash aparece una cabeza llena de objetos en vez
de cabellos y luego hay un zoom out enfocando detalladamente los aspectos

que se encuentran en esa cabeza.
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LOCUTOR 2
Y mas que eso, nuestra forma de vivir la vida.

ESCENA 6.- ESCENA DE LA POBREZA

Con un barrido lateral y cambiando de cancién a “Dream Big” de Akashic
Records aparece una imagen de un hombre cargando el mundo y con la
frase “pobreza” rodeando la parte superior del mundo, y muchas personas
asombradas de la fortaleza de dicho hombre, la escena desaparece con un

zoom in lento.
LOCUTOR 1

Toda esta crisis econdmica a nivel mundial es la consecuencia de un sistema

de generar ingresos.

ESCENA 7.- ESCENA DEL 95% DE LA POBLACION

Con un zoom in aparece “95%”, luego con un flash “de la”, “poblacion”,

“mundial”’, en secuencia la una tras la otra con efecto de flash cada una.
LOCUTOR 1

El 95% de la poblacién mundial genera un tipo de ingreso que se llama.

ESCENA 8.- ESCENA DEL INGRESO LINEAL

Con un barrido lateral de derecha a izquierda aparece una diapositiva verde

que dice “ingreso lineal” y termina con un zoom out de dicha diapositiva.
LOCUTOR 2

Ingreso Lineal.
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ESCENA 9.- ESCENA DE TIPOS DE EMPLEOS

Después aparece una diapositiva donde 4 fotografias de: un agricultor, una
maestra con sus alumnos, unos ingenieros de construcciébn y unos
comerciantes ambulantes, con zoom in con una pequefia angulacion y al final

unas terminan las 4 fotografias sobre fondo verde.
LOCUTOR 1

Este tipo de ingresos proviene directamente del 100% de sus esfuerzos, es

decir que tu cambias.

ESCENA 10.- ESCENA DINERO CON UN RELOJ

Aparece con zoom in rapido una imagen de billetes de $100 dolares unos

sobre otros y encima un reloj en la parte central derecha.
LOCUTOR 2

Tu tiempo por dinero.

ESCENA 11.- ESCENA ESTO NO ESTA MAL

Para llamar la atencion aparece una diapositiva amarilla que dice “no esta
mal”’, que va desvaneciendo las letras y luego aparecen una pareja de
adultos con una nifia y una pareja de viejos con dos ancianas mas, que luego
hacen un zoom out todas las imagenes y al final un flash en la diapositiva

amarilla.

107



LOCUTOR 1

Para mucha gente esto no esta mal, ya que por costumbre y por tradicién
nuestros padres y nuestros abuelos nos han aconsejado inconscientemente

a generar este tipo de ingresos.

ESCENA 12.- ESCENA DEL SISTEMA ECONOMICO

Vuelve a aparecer otra vez la diapositiva amarilla con una caricatura de un
hombre cargando al mundo que esta con bolsas de monedas en la parte

superior y a la derecha las palabras “sistema econdmico” en color rojo.
LOCUTOR 1

Debido a que el sistema econdmico daba esta Unica opcién para poder

solucionar nuestros problemas financieros.

ESCENA 13.- ESCENA DE LOS SIGNOS DE INTERROGACION

Llega al climax de la cancion “Big Dreams” de Akashic Records, y aparece
con un efecto de flash en amarillo una diapositiva negra con dos fichas
cuadradas que contienen signos de interrogacién que lentamente hacen un

zoom out hacia la izquierda.
LOCUTOR 1

Pero en la actualidad este tipo de ingresos tiene un pequeiio gran

inconveniente, y es que...
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ESCENA 14.- ESCENA DINERO CON UN RELOJ

Aparece nuevamente con efecto de desvanecimiento la imagen de algunos
billetes de $100 ddlares unos sobre otros y encima un reloj en la parte central

derecha que hacen un zoom out lentamente.
LOCUTOR 1

Si ya no puedes cambiar tu tiempo por dinero, entonces dejas de percibir

ingresos; veamos lo que sucede:

ESCENA 15.- ESCENA DEL ENFERMO

Cambia de cancion a “Joyful and Carefree Tune” de Akashic Records vy
aparece con fondo verde un enfermo en la parte izquierda y un billete de un

dolar que se rompe en la parte superior derecha.
LOCUTOR 2

Si te enfermas y no puedes salir a trabajar; no recibes ingresos.

ESCENA 16.- ESCENA DEL DESPEDIDO

En el mismo fondo verde aparece un joven con la boca abierta y una carta de
despido en frente de él y un billete de un délar en la parte superior derecha

que se rompe
LOCUTOR 1

Si te despiden de un empleo tradicional, como ahora sucede en la mayoria

de paises; tu ingreso también se detiene.
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ESCENA 17.- ESCENA DEL VENDEDOR

Nuevamente en el mismo fondo aparece un joven con las manos en los
bolsillos y estos estan vacios en la parte izquierda haciendo un zoom in hacia

los bolsillos, y en la superior derecha otro billete de un ddlar que se rompe.
LOCUTOR 2

Si trabajas en ventas y por algin motivo este mes no pudiste vender nada;

entonces no tienes ingresos.

ESCENA 18.- ESCENA DEL DUENO DE NEGOCIO

En el mismo fondo verde aparece en la parte izquierda un hombre enojado
con un pequefio kiosco que hace zoom out y el mismo billete de un délar que

se rompe en la parte superior derecha.
LOCUTOR 1

Si tienes un pequefio negocio y el negocio depende de ti 0 no funciona igual

cuando tu no estas; tu ingreso se detiene o baja sustancialmente.

ESCENA 19.- ESCENA DE LOS PROFESIONALES

Aparecen 4 jovenes: un médico, un enfermero, un trabajador de oficina y una
graduada en la parte izquierda que hace un zoom out y un paneo para
generar un gran plano de cada personaje, luego hace un zoom in y en la

derecha superior el billete de un dolar que se rompe.
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LOCUTOR 2

Si eres un trabajador o profesional independiente, como un doctor, abogado,
arquitecto y decides irte de vacaciones y no puedes atender a tus clientes;

entonces tu ingreso también se detiene.

ESCENA 20.- ESCENA DE LA JUBILACION

Cambia radicalmente de cancion a “Point of no return” de Roger Subirana
Mata y con un flash bajo cambiando del fondo verde al ocre aparece con un
flash la palabra jubilacion y luego con otro flash una pareja de ancianos de
espaldas sentados en una banca publica frente al mar, terminando con un

zoom out lento.
LOCUTOR 1

Para los empleados, la meta es acceder a la famosa “jubilacion”, son los

afos de descanso y disfrute después de largos afos de trabajo.
LOCUTOR 2

Suena emocionante.
LOCUTOR 1

Un estudio que se hizo en los EEUU arrojo los siguientes resultados:

ESCENA 21.- ESCENA DE LOS 65 ANOS

Aparece con un flash suave una diapositiva verde que dice a los 65 afos de
edad.
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LOCUTOR 1

A los 65 afos, cuando la gente accede a una jubilacion, después de 30 o 40
afios de trabajo:

ESCENA 22.- ESCENA DEL 1%

Una diapositiva naranja que dice 1% y con un anciano adinerado aparece y

luego se desvanece para dejar solamente “el 1% es rico”
LOCUTOR 2

El 1% termina muy rico

ESCENA 22.- ESCENA DEL 4%

Cambia de color de fondo a verde aparece un 4% y un adulto saludable en la

parte derecha.
LOCUTOR 2

El 4% terminan acomodados

ESCENA 23.- ESCENA DEL 5%

Sube la tonalidad de verde y aparece en la parte izquierda un anciano

peleado con la tecnologia y la frase del 5% aun tiene que trabajar
LOCUTOR 2

El 5% aun tienen que trabajar
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ESCENA 24.- ESCENA DEL 54%

Cambia el fondo a un color azul y aparece un anciano pobre con la mirada

perdida y la frase el 54% viven de apoyo de su familia y del gobierno.
LOCUTOR 2

El 54% viven con apoyo de su familia o del gobierno

ESCENA 25.- ESCENA DEL 36%

Finalmente con esta serie de diapositivas cierra la de color violeta del 36%

con una tumba.
LOCUTOR 2

El 36% ya estan muertos

ESCENA 26.- ESCENA DEL ESPIRITU EMPRESARIAL

Cambia de musica a “Eye Theme” de GregorieLourme, un flash fuerte hace
gue aparezca una imagen blanco y negro de una cabeza sin cabello con una
mano en la parte superior sosteniendo un foco haciendo un zoom out al foco.
Y con un flash fuerte aparecen 4 fotografias: la de dos floristas, de una

duefia de tienda de ropa y la duefia de un bar-cafeteria.
LOCUTOR 1

En estos ultimos afios, el espiritu empresarial y las nuevas tendencias
econdémicas, han ocasionado que en la actualidad muchas personas hayan

iniciado su propia empresa.
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ESCENA 27.- ESCENA DE LA PREGUNTA

Con el mismo fondo anterior de las 4 fotografias sobre fondo blanco aparece
con un efecto de aparecimiento un signo de interrogacion color rojo y

finalmente la palabra “no” en color blanco con un efecto de barrido de relo;j.
LOCUTOR 2

La pregunta es: ¢Sera ésta la solucion a tus problemas financieros?...

Probablemente no.

ESCENA 28.- ESCENA DEL FRACASO

Hay un cambio en la misma musica y aparece una diapositiva azul que dice
“80% fracasan” y estas letras hacen un zoom out, un pequefio flash hace
aparecer un bolsillo vacio sin dinero y las letras “primeros 5 afos” con un
flash aparece “2 o 3 primeros afios” y finalmente con otro flash “10 afios” con

un cambio en fondo a color amarillo.
LOCUTOR 1

Alrededor de un 80% de negocios fracasan en sus primeros 5 afios, la
mayoria lo hacen a los 2 o 3 primeros afios, y un 10% mas fracasan a los 10

afnos.

ESCENA 29.- ESCENA DEL PROFESIONAL

Se mantiene el color de la diapositiva en amarillo y cambia la musica a:
“Rescue” de GregorieLourme y aparece con un zoom out rapido un joven
vestido formalmente que se indica con sus manos a si mismo, y para

reforzar aparecen fotografias rapidas de escuela, colegio y universidad
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LOCUTOR 1

Si tu eres profesional o no, realmente no interesa, porque en la educacion
formal no se nos ensefa los conocimientos necesarios para tener éxito en

nuestro propio negocio.

ESCENA 30.- ESCENA DE LOS EMPRESARIOS

En un fondo amarillo aparece un empresario joven escalando por unas
gradas hechas de dinero y fichas de blackjack, desde la parte izquierda con
barrido aparece un empresario en foto pequefia y desde la parte inferior

derecha un grupo de empleados que se unen en el centro
LOCUTOR 1

Ya que las habilidades que se necesita para ser empresario no son las

mismas que para los empleados.

ESCENA 31.- ESCENA DE LOS DIFERENTES DUENOS DE NEGOCIOS

Con un efecto de flash aparece un tipo de empresarios que son los duefios
de restaurante, un chef y luego un duefio de restaurante vestido en forma de

chef, que van desapareciendo con un zoom out rapido.
LOCUTOR 1

Muchos empresarios empiezan trabajando duro,
LOCUTOR 2

Creando un empleo del que ahora son los duefios,
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ESCENA 32.- ESCENA DEL HOMBRE CABEZA DE RELOJ

Con un flash suave aparece la imagen de un hombre con cabeza de reloj que
hace zoom in al reloj y luego con otro flash suave aparece una mano con
monedas en fondo blanco, finalmente con un zoom in aparece un hombre
cargado muchos papeles que hace un zoom out hacia la parte superior
izquierda y un joven con la mano en la cabeza como preocupado con zoom

in en la parte inferior derecha.
LOCUTOR 1

Y asi empiezan a trabajar mas horas que los mismos empleados por un pago

menor,
LOCUTOR 2

Lo que trae consigo la renuncia por cansancio y desesperacion.

ESCENA 33.- ESCENA DE LA ESCALERA

Con un flash fuerte aparece un hombre dibujando lineas de crecimiento en
una escalera, repentinamente aparece un fajo de billetes en la parte media
izquierda que se desvanece y aparece en vez de esta una fila de logotipos
de empresas de franquicias. Cambia el fondo y se hace amarillo, vuelve a
aparecer los billetes y con un barrido lateral desde la derecha aparece el
payaso de Mac Donalds que hace un zoom in y cuando se une con el dinero,
el tamafio del dinero sube y el del payaso baja hasta que desparece, aparece
una caja registradora vacia por encima de los billetes y finalmente

desaparecen los billetes y luego la registradora
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LOCUTOR 1

Hay otras personas mas arriesgadas, que cuentan con el dinero suficiente
para montar una franquicia que, para muchos, puede ser un negocio
probado; pero la verdad es que es un negocio redondo para la persona que
vende las franquicias porque este modelo de negocio se vuelve bastante
dificil en sus inicios si no se cuenta con el capital suficiente para poder
aguantar meses y a veces hasta aflos de no recibir un solo centavo de
utilidad.

ESCENA 34.- ESCENA DE JOHN PAUL GETTI

Cambia la cancién a “Titan” de EpicSoul Factory, y el color de fondo a un
celeste aparece en la portada de la revista Time con la fotografia de John
Paul Getti, de la parte derecha aparece un 1% y un 100% desde la izquierda

gue se tacha con color rojo. Todas las imagenes hacen un zoom in rapido.
LOCUTOR 1

John Paul Getti expresé: “prefiero tener un 1% de los esfuerzos de 100

personas que un 100% de mis propios esfuerzos”

ESCENA 35.- ESCENA DE LA PREGUNTA

Con zoom out aparece una diapositiva con una silueta de persona y 3 signos

de interrogacion que hacen un zoom in.
LOCUTOR 1

Te preguntaras entonces ¢ Ddnde obtengo los beneficios del esfuerzo de 100

personas?
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ESCENA 36.- ESCENA DE LOS INGRESOS RESIDUALES

Con barrido lateral desde la parte izquierda aparece una diapositiva celeste
que dice “ingresos residuales”, y luego desde el centro aparece otra imagen

de un arbol de dinero que hace un zoom in lentamente.
LOCUTOR 2

A este tipo de ingreso se le conoce como Ingresos Residuales o ingresos

pasivos,
LOCUTOR 1

Una vez que se haya trabajado un sistema adecuado en un inicio una sola
vez. Este sistema o plataforma estara disefiado para operar indefinidamente
o por largos periodos, sin tener que ser supervisado directamente por el que
lo inici6. Es decir son pequefios residuos que se generan aungue no se esté

presente.

ESCENA 37.- ESCENA DE LOS CANTANTES

Cambia de musica a “Back in theday” de Paul Klanson, y aparece un Cd de
Michael Jackson en la izquierda y de Elvis Presley en la derecha, y con un
barrido lateral aparece la imagen de un estudio de grabacién, un disco
flotante de Michael Jackson, una imagen de una mano escribiendo con una
pluma y un invento similar a una bicicleta, cada uno de estos va
desapareciendo y al final se hace un barrido desde la parte superior con un

montén de billetes de 100 délares.
LOCUTOR 2

Los cantantes, por ejemplo,
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LOCUTOR 1

Graban un CD una sola vez y reciben pequefios porcentajes de regalias o de
ingresos residuales por la venta de cada CD, por derecho de autor, al igual
que los escritores y los inventores. Cada vez que se utilice o se compre ese
trabajo va a producir un pequefio porcentaje que en miles o millones de

copias es lo que da como resultado
LOCUTOR 2

Millones de dodlares.

ESCENA 38.- ESCENA DEL 5%

Con un plano cartesiano con monedas en fondo blanco, y luego una
caricatura de una balanza hace énfasis al cambio de la misma musica y
finalmente aparece un empresario con capa de super héroe desde la parte
derecha en forma de barrido. Y finalmente una imagen de una alcancia,
dinero y un reloj cambiando el efecto de locutor 1 a locutor 2 para realzar

esta parte del video.
LOCUTOR 1

Este concepto de extraer poco de mucha cantidad, te permitira apalancarte y

poder vivir un alto grado de libertad,
LOCUTOR 2

Ya que tus ingresos no dependen de unidades de tiempo.
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ESCENA 39.- ESCENA DEL MLM

Cambia de cancion a “BeyondtheMagic” de AngelComposer y aparece con
una persiana desde el centro un multitud de personas con la frase
“Momentum MLM” que aparece el momento que se cambia de locutor 1 a
locutor 2 y luego con un efecto de espiral aparece una fotografia de un grupo
de personas en un escenario y uno de éstos hablando por el micr6fono que

hace un zoom in para realzar al expositor principal.
LOCUTOR 1

Existe también otra forma de generar ingresos residuales,
LOCUTOR 2

Que son los profesionales de la industria de Redes de Mercado o Marketing

Multinivel.

ESCENA 40.- ESCENA DE LOS NUEVOS PROFESIONALES

Haciendo un paneo y con un zoom in aparece una fotografia de una mano, y
van apareciendo personajes encima de esa mano uno por uno hasta que al
final con un flash fuerte se revela toda la imagen de las personas sobre la
mano Yy con un fondo del planeta tierra. Y al final termina con un zoom in y un

paneo de todas esas personas.
LOCUTOR 1

En esta nueva década, profesionales como: Abogados, médicos,
odontélogos, profesores universitarios, agentes de bolsa, gerentes, atletas
profesionales, promotores inmobiliarios y duefios de pequefias empresas,

etc., hoy en dia estan ingresando a formar parte de esta nueva profesion;
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LOCUTOR 2

Profesionales y no profesionales se estan convirtiendo hoy en networkers

exitosos.

ESCENA 41.- ESCENA DEL FUTURO

Con un zoom out de la escena anterior aparece una imagen de una ciudad
en la noche con un edificio gigantesco, se hace un zoom in a la ciudad y un
paneo, y con un flash fuerte aparece un fajo de dinero que hace un flash para

llamar la atencion.
LOCUTOR 1

En estos dltimos afios, mucha gente ha tomado conciencia de que las

tendencias de hoy, apuntan a generar ingresos residuales.

ESCENA 42.- ESCENA DE LOS EMPRESARIOS DE ESTA ERA

Con un efecto de desvanecimiento desaparecen los billetes que estaban en
un fondo blanco y aparecen 3 imagenes cada vez que se pronuncia el
nombre de cada personaje, los personajes son Robert Kiyosaki, Donald
Trump y Paul Zen Philzer

LOCUTOR 2

Los grandes empresarios de esta Era como: Robert Kiyosaki, Donald Trump,
Paul Zen Philzer, recomiendan este tipo de negocios.
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ESCENA 43.- ESCENA DE LA CAPACITACION EN MULTINIVEL

Las imagenes desaparecen con un zoom out rapido y la siguiente imagen de
dos personas estrechando sus manos en toma superior aparece con un
barrido desde arriba. Con un flash suave aparece la imagen de un evento de
multinivel que se intercala con imagenes del escenario y de los asistentes al
evento. Aparece una imagen de una capacitacion privada y finalmente un
grupo de personas levantando sus manos en sefial de éxito que hace un

zoom out rapido.
LOCUTOR 1

Una de las principales fortalezas de esta industria es la educacion, muchas
compafnias de Marketing Multinivel ofrecen un sistema de capacitacion

principalmente dirigido al desarrollo personal,

ESCENA 44.- ESCENA DEL CAMBIO DE MENTALIDAD

Con un flash suave aparece la imagen de una cabeza de un ser humano con
énfasis en la parte frontal, que tiene una luz que hace un zoom in para darle
realce al cambio de mentalidad. Aparece con un barrido una imagen
pequefia de empleados desde la parte inferior derecha hasta el centro para
luego desaparecer con un efecto de flash y luego desde la superior izquierda
aparece un empresario que se ve exitoso que hace un zoom out. Esta
imagen da paso a otra donde una familia de 4 personas estan disfrutando de

un buen estilo de vida en la playa.
LOCUTOR 1

Muchos sistemas educativos te pueden ir cambiando la mentalidad de

empleado para llegar a tener una mentalidad de empresario, que es lo que
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en esta nueva era, combinado con ingresos residuales, podra darte un mejor

estilo de vida para ti y para tu familia.

ESCENA 45.- ESCENA DE QUE SON LAS REDES DE MERCADO

Con un flash suave aparece las siluetas de personas con el detalle de dos
personas dandose la mano, haciendo un zoom in hacia las dos siluetas
principales, para luego dar paso a un fondo azul con la frase “redes de

mercado” y el signo “?” en color rojo
LOCUTOR 2

Después de analizar detenidamente la profesion de Networkers, necesitamos

entender qué realmente son las Redes de Mercado o Marketing Multinivel.

ESCENA 46.- ESCENA DE LA CADENA DE DISTRIBUCION

Cambia totalmente de musica a la cancion de Akashic Records
“‘HappySummerDays”. Con un flash suave, aparece la imagen en caricatura
de la cadena de distribucion de productos con planos detalles de cada punto
dentro del sistema de distribucion tradicional de productos. Luego en un
fondo blanco en la parte superior izquierda aparece una fabrica, un camion y
un cliente, desaparece el camién y una flecha une a la fabrica y al
consumidor. Luego desciende una bolsa de dinero en la parte central que
cuando se dice “mejor precio” en la locucién el tamafio de la bolsa de dinero

se reduce considerablemente.
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LOCUTOR 1

Este modelo productivo es considerado como el método de distribucion de
productos y servicios, mas poderoso y el modelo de empresa mas atractivo

de la nueva economia.

A través de esta industria es como grandes empresas, pueden distribuir
productos y servicios directamente desde la fabrica al consumidor final, sin
intermediarios, con la posibilidad de que los consumidores adquieran esos

productos a un mejor precio

ESCENA 46.- ESCENA DE LA RECOMENDACION

En un fondo azul aparece un circulo central con una caricatura y muchas
circunferencias con caricaturas mas pequefas alrededor, las caricaturas
pequefias se van cubriendo con pequefias bolsas de dinero, que luego se
iluminan cuando cambia el locutor. La escena termina con un zoom out de

toda la imagen.
LOCUTOR 1
Y que si lo recomiendan a otras personas.
LOCUTOR 2

Pueden generar ingresos extras.

ESCENA 47.- ESCENA DE ESCOGER EN REDES DE MERCADO

Con un barrido de arriba abajo, la caricatura central se mueve hacia la

izquierda y van apareciendo las frases: “consumidor’ “distribuidor”
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“NETWORKER” conforme se detalla en la locuciéon terminando con un flash

para dar més énfasis a esta escena.
LOCUTOR 1

Cuando se ingresa a una compafiia de Redes de Mercado, se puede
escoger quedarse como consumidor y recibir el beneficio del precio de los
productos o servicios; se puede también convertir en un distribuidor o
vendedor y generar ingresos por el diferencial del precio de afiliado vs. el

precio de venta al publico.
LOCUTOR 2

O también se puede escoger convertirse en un Networker o desarrollador de

redes profesional

ESCENA 48.- ESCENA DE INVITAR A REDES DE MERCADO

Con un flash suave aparece la imagen de los circulos de la escena 46 que
hace un zoom in con un paneo de izquierda a derecha con primeros planos a
cada una de las caricaturas de las circunferencias, terminando con un flash

suave que deja mostrar las bolsas de dinero en vez de cada circunferencia.
LOCUTOR 1

E invitar a otras personas a convertirse en consumidores, distribuidores o

networkers.
LOCUTOR 2

Entonces se percibira ingresos residuales por cada venta que generen los
distribuidores o por cada consumo que hagan los consumidores o por cada

persona que construya una red de distribucion.
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ESCENA 49.- ESCENA DEL CONCEPTO DE REDES DE MERCADO

Con un flash suave aparece las siluetas de personas negocios haciendo un
zoom in dirigido a una persona que explica en una carpeta de negocio a otra

persona.
LOCUTOR 1

Puesto que las Redes de Mercado se basan en la recomendacion boca a

boca por parte de sus consumidores-distribuidores-networkers.

ESCENA 50.- ESCENA DE PENETRACION DE MERCADO

En un fondo blanco el planeta llega en un zoom out, y con un barrido desde
la parte izquierda aparecen unas siluetas de personas sobre unas flechas
gue cuando cambia la locucién desaparecen con un barrido hacia la parte
inferior. Con un flash fuerte aparece el planeta rodeado de anuncios

publicitarios haciendo un zoom in hacia la imagen del planeta.
LOCUTOR 1

La penetracion en el mercado es muy superior.
LOCUTOR 2

Ya que el consumidor prefiere probar un producto recomendado por un
conocido, antes que comprarlo como consecuencia de un anuncio

publicitario.
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ESCENA 51.- ESCENA DEL BOOM

Con un flash suave la palabra boom, con un zoom out aparece la imagen de
una reunion de multinivel que hace un zoom in hacia la parte izquierda y un
paneo desde ese punto a la parte derecha. Luego con un barrido aparece
una imagen de una persona tomando nota en una reunion y finalmente un

grupo de personas con sus manos levantadas simulando triunfo y éxito.
LOCUTOR 1

Este tipo de negocios se lo considera un boom y una revolucion,

simplemente porque por primera vez en la historia econémica
LOCUTOR 2

Es posible que cualquier persona, con la profesibn que tenga, pueda, a
través de un sistema educativo, convertirse en uno de los Nuevos

Profesionales mejores pagados en esta Nueva Era.

ESCENA 52.- ESCENA DE LA DISTRIBUCION ECONOMICA

Mantiene la misma imagen de la escena anterior y cuando en la locucién se
pronuncia “mundo” aparece con un flash suave un planeta tierra con un dedo
sefalandolo que hace un zoom in hacia el planeta para luego cambiarlo por

el planeta sobre reposando sobre algunas manos
LOCUTOR 1

Y que, a través de este modelo productivo el mundo pueda distribuir mejor la

rigueza, que antes estaba reservada para unos cuantos elegidos.
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ESCENA 52.- ESCENA DE LA COMERCIALIZACION EN MULTINIVEL

Con un flash suave aparece las siluetas de personas en fondo blanco
formando una red de mercado en posicion de perspectiva, se hace un zoom
in y un paneo rapido de derecha a izquierda. Con un flash fuerte vuelve a
aparecer la imagen de las circunferencias con las bolsas de dinero formando
una cadena, se hace un zoom in rgpido y luego un zoom out, desaparecen
las bolsas de dinero y quedan solamente las caricaturas. Se hace un zoom in
y un plano detalle de cada una de las caricaturas

LOCUTOR 1

La comercializacion por medio del multinivel es simplemente uno de los

meétodos de organizar y recompensar a los networkers.

De esta forma los afiliados a estas compafias pueden obtener descuentos o
comisiones por su volumen personal de ventas o también obtener ingresos
residuales por las ventas o consumos de las personas que ellos patrocinan

dentro de su organizacion.
LOCUTOR 2

Sea que las hayan traido personalmente, o las hayan traido las personas que

estan bajo su organizacion.

ESCENA 53.- ESCENA DE LA OPORTUNIDAD

Con un flash suave aparece un grupo de personas formando una red, a las
que se hace un zoom in y un pequefio paneo, aparece un par de manos
estrechandose, con un flash fuerte aparece una persona con los brazos
abiertos demostrando felicidad, y con un flash cambia el fondo de la persona
y queda en la playa, cambia la imagen por una de una reunion multinivel a la

que se hace un zoom in a la derecha y un paneo hacia la izquierda,
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finalmente termina con un zoom in hacia el expositor de la reunién mim.
Finalmente desde el centro de la imagen aparece el arbol de dinero con

fondo celeste.
LOCUTOR 1

Por consiguiente, las Redes de Mercado ofrecen a los networkers la
oportunidad de edificar su propio negocio independiente, vendiendo bienes o
servicios como distribuidores o desarrollando y capacitando a una
organizacion para que estos conocimientos se vayan duplicando, lo que trae
consigo como resultado ingresos residuales con un potencial de crecimiento

exponencial.

ESCENA 54.- ESCENA DEL ESTILO DE VIDA MULTINIVEL

Con una transicion suave aparece del arbol una imagen de una persona con
estilo en un auto, con un barrido desde la derecha aparece un grupo de
personas disfrutando de una conferencia de multinivel con un zoom in y un
barrido desde la derecha aparece una playa del Caribe a la que se hace una

zoom in
LOCUTOR 1

Lo mejor de todo es que ser un Networker Profesional
LOCUTOR 2

Tiene el propdsito de cambiar y mejorar nuestra forma de vivir y de trabajar

para los afios venideros.
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ESCENA 55.- ESCENA DE LA FILISOFIA DEL MULTINIVEL

Hay un cambio de cancion a “HopefulExpectations” de Akashik Records y
con un efecto zoom in aparece la fotografia de dos personas sentadas
conversando, luego en transicion dos personas paradas conversando en
sefal de ayuda, finalmente un grupo de empresarios con traje formal en

sefial de libertad.
LOCUTOR 1

La Unica forma en que funciona un negocio de Redes de Mercado.
LOCUTOR 2

Es ayudar a alguien mas a tener resultados y libertad financiera mientras tu

logras tu propia libertad.

ESCENA 56.- ESCENA DE LOS SUENOS MULTINIVEL

Con un flash suave aparece la imagen de una persona disfrutando de la
lectura recostada en una hamaca, a la que se hace un zoom in directamente
al libro, y con un flash suave aparece una imagen de fantasia con un cielo y
estrellas que salen de una silueta de una persona. Hay un cambio en la
locucion y aparecen 3 imagenes seguidas de personas que disfrutan con los

brazos abiertos de su libertad y de haber cumplido sus suefios
LOCUTOR 1

Una oportunidad de Redes de Mercado hace posible restaurar la habilidad

natural para obtener lo que uno quiere en la vida.

130



LOCUTOR 2

Puede volver a darte la capacidad innata de sofar y de lograr todos y cada

uno de los objetivos que te propongas.

ESCENA 57.- ESCENA DE LA CAPACIDAD DE SONAR

Después de pronunciar la frase redes de mercado hay un cambio de la
cancion de fondo a “MakeitPossible” de Akashik Records, aparece también
una imagen de una silueta de una familia alrededor de la cual hay una casa,
un avion, dinero significando las metas y suefios de las familias. A la cual se

hace un zoom in y un paneo de izquierda a derecha
LOCUTOR 2

En Redes de Mercado se aprende a trabajar por una rigueza integral.

ESCENA 58.- ESCENA DE LA TERMINACION DE LA ERA INDUSTRIAL

En transicion de desvanecimiento aparece un mapa del mundo con un ojo
central en el disefio, que se mezcla con la imagen de un personaje que
representa la era industrial y luego con un barrido en forma de persiana
desde la parte superior aparece una persona con las manos en la cabeza
significando preocupacion. Finalmente con un barrido desde la derecha

aparece la imagen de un ejecutivo llegando a la meta en una carrera.
LOCUTOR 1

En estos momentos de la historia mundial, terminada ya por completo la Era
Industrial, donde los negocios tradicionales ofrecen tan poca seguridad, la

distribucion en Redes de Mercado es la ultima fortaleza de la libre empresa.
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ESCENA 59.- ESCENA QUE SENALA AL ESPECTADOR

Del grupo de personas ejecutivas llegando a la meta cambia a un fondo
blanco con la imagen de una mano sefalando al espectador y encima de
esta imagen un personaje seflalando en la misma direccién. Desaparece la
mano del fondo y el personaje se mueve hacia la izquierda, con un flash
suave aparece una mano con una pequefia cantidad de dinero en la derecha.
Finalmente con un flash suave aparece 2 imagenes, la primera una silueta de
personas saltando en sefial de libertad, y luego un par de manos con unas

esposas levantadas al cielo pidiendo libertad.
LOCUTOR 1

Donde gente comun como tu y como yo podemos invertir pequefias sumas
de dinero y mediante la tenacidad, la fe y la determinacién, podremos
alcanzar recompensas financieras y liberarnos de la esclavitud a la que se

nos ha sometido con el dinero.

ESCENA 60.- ESCENA DEL MIEDO

Con el cambio fondo musical a “SummerSun” de Martin Oakson, con un
zoom in una imagen de unas manos cubriendo un rostro, solamente
mostrando un ojo, que se fusiona con la imagen de una chica con miedo

cubriéndose la cabeza haciendo un zoom in.
LOCUTOR 1

El gran monstruo mental que va a atormentar a mucha gente en sus inicios

en esta industria: es el Miedo.
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LOCUTOR 2

El miedo a lo desconocido, miedo al futuro, miedo a relacionarse y a hablar
con la gente.

ESCENA 61.- ESCENA DEL CAMBIO

Con una transicion en zoom in aparece un letrero de cambio y 5 caritas con
distintas reacciones emocionales en la parte izquierda. Luego aparece la
imagen de un nifio con las manos en la cabeza y tapado la boca en sefal de
gue se siente amenazado a la que se hace un zoom in hacia la cara del
personaje. Finalmente una imagen de Coaching donde se sefiala la parte de
la zona de confort en la parte derecha resaltandola con un zoom in hacia esa

parte.
LOCUTOR 1

La palabra CAMBIO muchas veces es tan fuerte que produce reacciones
emocionales. Para algunos representa una amenaza, |0 que provoca una
resistencia interna, ya sea por costumbre o0 por querer mantenernos en

nuestra zona de confort.

ESCENA 61.- ESCENA DEL CAMBIO A DARSE

Llega al climax de la cancion y cuando se pronuncia la palabra “lo que eres”
hay un cambio de imagen, a una persona sentada sola en un atardecer en la
playa a la que se hace un zoom in en acercamiento a un primer plano, luego
cambia a una imagen con un flash suave a una chica en una campo con los
brazos, luego vuelve al rétulo de cambio que se fusiona con una mano

dibujada una sonrisa.
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LOCUTOR 1

Hay que tomar muy en cuenta que la diferencia entre lo que eres hoy y lo
que quieres llegar a ser depende directamente de un cambio que producira
un resultado contundente de caracter y por ende te convertiras en el

responsable de tus resultados.

ESCENA 62.- ESCENA DE LAS EXCUSAS

Cambia finalmente a la dltima cancion, “Creo en Ti” de EpicSoul Factory,
aparece un fondo verde claro en el cual aparecen imagenes reforzando
textos como: sin dinero, seguir trabajando, poco relacionado, no soy para

esto, no tengo tiempo.
LOCUTOR 1

El no tener dinero, el no poder dejar un trabajo porque tiene que mantener a
los hijos, pensar que no es muy relacionado o no creerse lo suficientemente
inteligente para esto, o tal vez, el hecho de que no tiene tiempo, son excusas
MAas comunes que presentan aquellas personas que quieren convertirse en

empresarios, pero que no quieren dar ese primer paso.

ESCENA 63.- ESCENA DEL TIEMPO LIBRE

Con un barrido desde la derecha aparece una imagen de unas personas
conversando paradas sobre multinivel en el tiempo libre, reforzado con la
palabra Part Time y un reloj que se mueve desde la derecha a la izquierda
hasta desaparecer y luego aparece una fila de dinero.
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LOCUTOR 2

En el sistema de Redes de Mercado existe la posibilidad de crear una
estructura de negocio en nuestro tiempo libre y las excusas deben ser

superadas si queremos mayores beneficios y mejores resultados.

ESCENA 64.- ESCENA DEL DINERO

Manteniendo el mismo movimiento del dinero se cambia el fondo a una
persona con los brazos abiertos significando libertad financiera, llegando a
primer plano la cantidad de dinero. Con un flash fuerte aparece la imagen de
una red de mercado cuando la locucién dice “es momento de tomar una

decision”
LOCUTOR 1

La mejor opcion seria empezar a construir una estructura de ingresos

residuales dentro de la industria de Redes de Mercado.
LOCUTOR 2

Y cuando tus ingresos residuales igualen o superen a tus ingresos lineales,
es momento de tomar una decision y optar por un cambio radical para

dedicarnos 100% a nuestro negocio de Redes de Mercado

ESCENA 65.- ESCENA DE LA VISION

Con una transicion de barrido desde la derecha aparece la imagen de un
personaje con un telescopio que hace un zoom in. Con un barrido desde la
derecha aparece la imagen de una calculadora, monedas. Finalmente
aparece con un flash la imagen de las manos con esposas levantadas arriba

cambiando la locucion para reforzar el mensaje
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LOCUTOR 1

Porque habras capturado la visiéon de como funciona este tipo de negocios,
habras cambiado tu filosofia de seguridad por libertad.

LOCUTOR 2

Te habras liberado del concepto de vivir esclavo del dinero.

ESCENA 66.- ESCENA FINAL

Con un efecto de transicidn simple aparece la imagen de un capullo de
mariposa en zoom in que da un giro de 360 grados, con un flash y cambio de
locucion aparece la mariposa en zoom out hacia el hombro de una mujer
donde esta posada la mariposa. Finalmente aparece con u flash el texto

“Comunicate hoy mismo con la persona que te compartio este video”
LOCUTOR 1

Toma muy en cuenta que todo este proceso de metamorfosis y cambios en

tu vida van a traer consigo procesos de aprendizaje continuo.
LOCUTOR 2

Y ademas estos cambios van a ser el producto de tus suefios y aspiraciones

gue vienen de tu SER interior.
LOCUTOR 1

Si th estas listo para dar este primer paso para un cambio total de vida,

comunicate hoy mismo con la persona que te compartié este material.
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GUION TECNICO

ESCENA 1.- ESCENA DEL PLANETA TIERRA
PLANO: PM

ACCION: con un zoom in rapido se acerca el planeta tierra hasta
permanecer centrado y conforme sigue la locucidon se hace un zoom out

lentamente.

LOCUCION: VOZ 1: En esta Nueva Era, nuestro mundo, como ahora lo

conocemos, enfrenta serios problemas.

MUSICA: “Alas de mariposa” de Alan Berenguer

ESCENA 2.- ESCENA DE LA BOLSA DE DINERO

PLANO: PP
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ACCION: En transicién una bolsa de dinero en la que dos manos se disputan
su propiedad. La escena aparece como zoom in seguidamente con un zoom

out lento.

LOCUCION: VOZ 2: Y la mayoria son problemas financieros o estan

relacionados con el dinero.

ESCENA 3.- ESCENA DE LA CRISIS ECONOMICA
PLANO: PM

ACCION: Aparece una imagen en zoom in donde se puede ver caricaturas
de algunas personas con unas pancartas de: Huelga General, Empleo Digno,
Por el Empleo, etc. Y cuando continda la locucion un sello redondo de
madera que dice crisis aparece y desenfoca todo el fondo, quedando

resaltado un circulo con la palabra crisis, que hace un zoom out lento.

LOCUCION: VOZ 1: En la actualidad se habla de crisis econémica, por el

sistema en que vivimos inmersos.
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ESCENA 4.- ESCENA DEL PERIFONEO
PLANO: PM

ACCION: Con un efecto de barrido desde la esquina superior izquierda
aparece la imagen de una mujer que habla a través de un megéafono hacia

los oidos de un hombre de espaldas con sus manos tapando sus orejas.

LOCUCION: VOZ 1: Estos son algunos de los paradigmas que hoy en dia

han cambiado totalmente nuestra forma de ver la vida.

ESCENA 5.- ESCENA DE LA CABEZA LLENA DE COSAS
PLANO: PM Y PP

ACCION: A través de un efecto de flash aparece una cabeza llena de objetos
en vez de cabellos y luego hay un zoom out enfocando detalladamente los

aspectos que se encuentran en esa cabeza.
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LOCUCION: VOZ 2: Y mas que eso, nuestra forma de vivir la vida.

ESCENA 6.- ESCENA DE LA POBREZA
PLANO: PM

ACCION: Con un barrido lateral y cambiando de cancion a “Dream Big” de
Akashic Records aparece una imagen de un hombre cargando el mundo y
con la frase “pobreza” rodeando la parte superior del mundo, y muchas
personas asombradas de la fortaleza de dicho hombre, la escena

desaparece con un zoom in lento.

LOCUCION: VOZ 1: Toda esta crisis econdmica a nivel mundial es la

consecuencia de un sistema de generar ingresos.

MUSICA: “Dream Big” de Akashic Records
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ESCENA 7.- ESCENA DEL 95% DE LA POBLACION
PLANO: PM

ACCION: Con un zoom in aparece “95%”, luego con un flash “de la”,

“‘poblacion”, “mundial”, en secuencia la una tras la otra con efecto de flash

cada una.

LOCUCION: VOZ 1: El 95% de la poblacion mundial genera un tipo de

ingreso que se llama.
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ESCENA 8.- ESCENA DEL INGRESO LINEAL
PLANO: PM

ACCION: Con un barrido lateral de derecha a izquierda aparece una
diapositiva verde que dice “ingreso lineal” y termina con un zoom out de

dicha diapositiva.

LOCUCION: VOZ 2: Ingreso Lineal.
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ESCENA 9.- ESCENA DE TIPOS DE EMPLEOS
PLANO: PM

ACCION: Después aparece una diapositiva donde 4 fotografias de: un
agricultor, una maestra con sus alumnos, unos ingenieros de construccion y
unos comerciantes ambulantes, con zoom in con una pequefia angulacién y

al final unas terminan las 4 fotografias sobre fondo verde.

LOCUCION: VOZ 1: Este tipo de ingresos proviene directamente del 100%

de sus esfuerzos, es decir que tl cambias.

ESCENA 10.- ESCENA DINERO CON UN RELOJ
PLANO: PM Y PP

ACCION: Aparece con zoom in rapido una imagen de billetes de $100

dolares unos sobre otros y encima un reloj en la parte central derecha.
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LOCUTOR: VOZ 2: Tu tiempo por dinero.

ESCENA 11.- ESCENA ESTO NO ESTA MAL
PLANO: PM

ACCION: Para llamar la atencion aparece una diapositiva amarilla que dice

“no esta mal”, que va desvaneciendo las letras.

LOCUCION: VOZ 1: Para mucha gente esto no esta mal.

ESCENA 11.- ESCENA ESTO NO ESTA MAL

PLANO: PM
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ACCION: Luego aparecen una pareja de adultos con una nifia y una pareja
de viejos con dos ancianas mas, que luego hacen un zoom out todas las

imagenes y al final un flash en la diapositiva amarilla.

LOCUCION: VOZ 1: Ya que por costumbre y por tradicion nuestros padres y

nuestros abuelos nos han aconsejado inconscientemente a generar este tipo

de ingresos.

 Sistema
Econdmico

ESCENA 12.- ESCENA DEL SISTEMA ECONOMICO
PLANO: PM

ACCION: Vuelve a aparecer otra vez la diapositiva amarilla con una
caricatura de un hombre cargando al mundo que esta con bolsas de
monedas en la parte superior y a la derecha las palabras “sistema

economico” en color rojo.

LOCUCION: VOZ 1: Debido a que el sistema econémico daba esta Unica

opcion para poder solucionar nuestros problemas financieros.
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ESCENA 13.- ESCENA DE LOS SIGNOS DE INTERROGACION
PLANO: PM

ACCION: Aparece con un efecto de flash en amarillo una diapositiva negra
con dos fichas cuadradas que contienen signos de interrogacién que

lentamente hacen un zoom out hacia la izquierda.

LOCUCION: VOZ 1: Pero en la actualidad este tipo de ingresos tiene un

pequefio gran inconveniente, y es que.

ESCENA 14.- ESCENA DINERO CON UN RELOJ
PLANO: PM

ACCION: Aparece nuevamente con efecto de desvanecimiento la imagen de
algunos billetes de $100 ddlares unos sobre otros y encima un reloj en la

parte central derecha que hacen un zoom out lentamente.
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LOCUCION: VOZ 1: Si ya no puedes cambiar tu tiempo por dinero, entonces
dejas de percibir ingresos; veamos lo que sucede:

ESCENA 15.- ESCENA DEL ENFERMO
PLANO: PP

ACCION: Aparece con fondo verde un enfermo en la parte izquierda y un

billete de un délar que se rompe en la parte superior derecha.

LOCUCION: VOZ 2: Si te enfermas y no puedes salir a trabajar; no recibes

ingresos.

MUSICA: “Joyful and Carefree Tune” de Akashic Records

ESCENA 16.- ESCENA DEL DESPEDIDO

PLANO: PP
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ACCION: En el mismo fondo verde aparece un joven con la boca abierta y
una carta de despido en frente de él y un billete de un délar en la parte

superior derecha que se rompe

LOCUCION: VOZ 1: Si te despiden de un empleo tradicional, como ahora

sucede en la mayoria de paises; tu ingreso también se detiene.

ESCENA 17.- ESCENA DEL VENDEDOR
PLANO: PM Y PP

ACCION: Nuevamente en el mismo fondo aparece un joven con las manos
en los bolsillos y estos estan vacios en la parte izquierda haciendo un zoom
in hacia los bolsillos, y en la superior derecha otro billete de un ddlar que se

rompe.

LOCUCION: VOZ 2: Si trabajas en ventas y por algin motivo este mes no

pudiste vender nada; entonces no tienes ingresos.
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ESCENA 18.- ESCENA DEL DUENO DE NEGOCIO
PLANO: PP

ACCION: En el mismo fondo verde aparece en la parte izquierda un hombre
enojado con un pequeio kiosco que hace zoom out y el mismo billete de un
dolar que se rompe en la parte superior derecha.

LOCUCION: VOZ 1: Si tienes un pequefio negocio y el negocio depende de

ti o0 no funciona igual cuando tu no estas; tu ingreso se detiene o baja

sustancialmente.

ESCENA 19.- ESCENA DE LOS PROFESIONALES
PLANO: PM Y PP

ACCION: Aparecen 4 jovenes: un médico, un enfermero, un trabajador de
oficina y una graduada en la parte izquierda que hace un zoom out y un
paneo para generar un gran plano de cada personaje, luego hace un zoom in

y en la derecha superior el billete de un dolar que se rompe.

LOCUCION: VOZ 2: Si eres un trabajador o profesional independiente, como
un doctor, abogado, arquitecto y decides irte de vacaciones y no puedes

atender a tus clientes; entonces tu ingreso también se detiene.
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JUBILACION

ESCENA 20.- ESCENA DE LA JUBILACION
PLANO: PM

ACCION: Con un flash bajo cambiando del fondo verde al ocre aparece con

un flash la palabra jubilacion.

LOCUCION: VOZ 1: Para los empleados, la meta es acceder a la famosa
“jubilacién”, son los afos de descanso y disfrute después de largos afios de

trabajo.

MUSICA: “Point of no return” de Roger Subirana Mata

ESCENA 20.- ESCENA DE LA JUBILACION
PLANO: PM

ACCION: Luego con otro flash una pareja de ancianos de espaldas sentados

en una banca publica frente al mar, terminando con un zoom out lento.
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LOCUCION: VOZ 2: Suena emocionante.

65 ANOS

ESCENA 21.- ESCENA DE LOS 65 ANOS

PLANO: PM

ACCION: Aparece con un flash suave una diapositiva verde que dice a los

65 afios de edad.

LOCUCION: VOZ 1: Un estudio que se hizo en los EEUU arrojo los
siguientes resultados: A los 65 afios, cuando la gente accede a una

jubilacion, después de 30 o 40 afios de trabajo:

ESCENA 22.- ESCENA DEL 1%

PLANO: PM
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ACCION: Una diapositiva naranja que dice 1% y con un anciano adinerado
aparece y luego se desvanece para dejar solamente “el 1% es rico”

LOCUCION: VOZ 2: El 1% termina muy rico

ESCENA 22.- ESCENA DEL 4%
PLANO: PM

ACCION: Cambia de color de fondo a verde aparece un 4% y un adulto
saludable en la parte derecha.

LOCUCION: VOZ 1: El 4% terminan acomodados
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ESCENA 23.- ESCENA DEL 5%

PLANO: PM
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ACCION: Sube la tonalidad de verde y aparece en la parte izquierda un
anciano peleado con la tecnologia y la frase del 5% aun tiene que trabajar

LOCUCION: VOZ 2: El 5% aln tienen que trabajar

El Ek%
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ESCENA 24.- ESCENA DEL 54%
PLANO: PM

ACCION: Cambia el fondo a un color azul y aparece un anciano pobre con la

mirada perdida y la frase el 54% viven de apoyo de su familia y del gobierno.

LOCUCION: VOZ 2: El 54% viven con apoyo de su familia o del gobierno

I MuERTOS

ESCENA 25.- ESCENA DEL 36%

PLANO: PM
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ACCION: Finalmente con esta serie de diapositivas cierra la de color violeta
del 36% con una tumba.

LOCUCION: VOZ 2: El 36% ya estan muertos

ESCENA 26.- ESCENA DEL ESPIRITU EMPRESARIAL
PLANO: PM Y PP

ACCION: un flash fuerte hace que aparezca una imagen blanco y negro de
una cabeza sin cabello con una mano en la parte superior sosteniendo un

foco haciendo un zoom out al foco.

LOCUCION: VOZ 1: En estos Gltimos afios, el espiritu empresarial y las

nuevas tendencias econémicas, han ocasionado que en la actualidad

MUSICA: “Eye Theme” de GregorieLourme
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ESCENA 26.- ESCENA DEL ESPIRITU EMPRESARIAL
PLANO: PG

ACCION: Con un flash fuerte aparecen 4 fotografias: la de dos floristas, de

una duefa de tienda de ropay la duefia de un bar-cafeteria.

LOCUCION: VOZ 1: Muchas personas hayan iniciado su propia empresa.

ESCENA 27.- ESCENA DE LA PREGUNTA
PLANO: PG

ACCION: Con el mismo fondo anterior de las 4 fotografias sobre fondo
blanco aparece con un efecto de aparecimiento un signo de interrogacion

color rojo.

LOCUCION: VOZ 2: La pregunta es: ¢Sera ésta la solucion a tus problemas

financieros?
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ESCENA 27.- ESCENA DE LA PREGUNTA
PLANO: PG

ACCION: Finalmente la palabra “no” en color blanco con un efecto de barrido

de reloj.

LOCUCION: VOZ 2: Probablemente no.

ESCENA 28.- ESCENA DEL FRACASO
PLANO: PM

ACCION: Hay un cambio en la misma musica y aparece una diapositiva azul
que dice “80% fracasan” y estas letras hacen un zoom out, un pequefio flash

hace aparecer un bolsillo vacio sin dinero y las letras “primeros 5 afios”.

LOCUCION: VOZ 1: Alrededor de un 80% de negocios fracasan en sus

primeros 5 afios.
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ESCENA 28.- ESCENA DEL FRACASO
PLANO: PM
ACCION: Con un flash aparece “2 o 3 primeros afios”.

LOCUCION: VOZ 1: La mayoria lo hacen a los 2 o 3 primeros afios.

ESCENA 28.- ESCENA DEL FRACASO
PLANO: PM

ACCION: Finalmente con otro flash “10 afios” con un cambio en fondo a

color amarrillo.

LOCUCION: VOZ 1: Y un 10% mas fracasan a los 10 afios.
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ESCENA 29.- ESCENA DEL PROFESIONAL
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PLANO: PM

ACCION: Se mantiene el color de la diapositiva en amarillo y cambia la
musica a: “Rescue” de GregorieLourme y aparece con un zoom out rapido un
joven vestido formalmente que se indica con sus manos a si mismo, y para

reforzar aparecen fotografias rapidas de escuela, colegio y universidad

LOCUCION: VOZ 1: Si tu eres profesional o no, realmente no interesa,
porque en la educacion formal no se nos ensefia los conocimientos

necesarios para tener €xito en nuestro propio negocio.

ESCENA 30.- ESCENA DE LOS EMPRESARIOS
PLANO: PG Y PM

ACCION: En un fondo amarillo aparece un empresario joven escalando por
unas gradas hechas de dinero y fichas de blackjack, desde la parte izquierda
con barrido aparece un empresario en foto pequefia y desde la parte inferior
derecha un grupo de empleados que se unen en el centro

LOCUCION: VOZ 1: Ya que las habilidades que se necesita para ser

empresario no son las mismas que para los empleados.
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ESCENA 31.- ESCENA DE LOS DIFERENTES DUENOS DE NEGOCIOS
PLANO: PM

ACCION: Con un efecto de flash aparece un tipo de empresarios que son los

duerios de restaurante, un chef.

LOCUCION: VOZ 1: Muchos empresarios empiezan trabajando duro.

ESCENA 31.- ESCENA DE LOS DIFERENTES DUENOS DE NEGOCIOS
PLANO: PM

ACCION: Luego un duefio de restaurante vestido en forma de chef, que van

desapareciendo con un zoom out rapido.

LOCUCION: VOZ 2: Creando un empleo del que ahora son los duefios.
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ESCENA 32.- ESCENA DEL HOMBRE CABEZA DE RELOJ
PLANO: PMY PP

ACCION: Con un flash suave aparece la imagen de un hombre con cabeza
de reloj que hace zoom in al reloj.

LOCUCION: VOZ 1: Y asi empiezan a trabajar mas horas que los mismos

empleados.

ESCENA 32.- ESCENA DEL HOMBRE CABEZA DE RELOJ
PLANO: PM Y PP

ACCION: Luego con otro flash suave aparece una mano con monedas en
fondo blanco.

LOCUCION: VOZ 1: Por un pago menor
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ESCENA 32.- ESCENA DEL HOMBRE CABEZA DE RELOJ
PLANO: PMY PP

ACCION: Finalmente con un zoom in aparece un hombre cargado muchos
papeles que hace un zoom out hacia la parte superior izquierda y un joven
con la mano en la cabeza como preocupado con zoom in en la parte inferior

derecha.

LOCUCION: VOZ 2: Lo que trae consigo la renuncia por cansancio y

desesperacion.

ESCENA 33.- ESCENA DE LA ESCALERA
PLANO: PM

ACCION: Con un flash fuerte aparece un hombre dibujando lineas de

crecimiento en una escalera.
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LOCUCION: VOZ 1: Hay otras personas mas arriesgadas, que cuentan con

el dinero suficiente para montar...

ESCENA 33.- ESCENA DE LA ESCALERA
PLANO: PM

ACCION: Repentinamente aparece un fajo de billetes en la parte media
izquierda que se desvanece y aparece en vez de esta una fila de logotipos

de empresas de franquicias.

LOCUCION: VOZ 1: una franquicia que, para muchos, puede ser un negocio

probado

ESCENA 33.- ESCENA DE LA ESCALERA

PLANO: PM
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ACCION: Cambia el fondo y se hace amarillo, vuelve a aparecer los billetes y
con un barrido lateral desde la derecha aparece el payaso de Mac Donalds
qgue hace un zoom in y cuando se une con el dinero, el tamafio del dinero

sube y el del payaso baja hasta que desparece.

LOCUCION: VOZ 1: Pero la verdad es que es un negocio redondo para la
persona que vende las franquicias porque este modelo de negocio se vuelve

bastante dificil en sus inicios si no se cuenta con el capital suficiente para

poder aguantar

ESCENA 33.- ESCENA DE LA ESCALERA
PLANO: PM

ACCION: Aparece una caja registradora vacia por encima de los billetes y

finalmente desaparecen los billetes y luego la registradora

LOCUCION: VOZ 1: Meses y a veces hasta afios de no recibir un solo

centavo de utilidad.
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ESCENA 34.- ESCENA DE JOHN PAUL GETTI
PLANO: PM

ACCION: Aparece en la portada de la revista Time con la fotografia de John
Paul Getti, de la parte derecha aparece un 1% y un 100% desde la izquierda

gue se tacha con color rojo. Todas las imagenes hacen un zoom in rapido.

LOCUCION: VOZ 1: John Paul Getti expreso: “prefiero tener un 1% de los

esfuerzos de 100 personas que un 100% de mis propios esfuerzos”

MUSICA: “Titan” de EpicSoul Factory

ESCENA 35.- ESCENA DE LA PREGUNTA
PLANO: PM Y PP

ACCION: Con zoom out aparece una diapositiva con una silueta de persona

y 3 signos de interrogacion que hacen un zoom in.
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LOCUCION: VOZ 1: Te preguntards entonces ¢Donde obtengo los
beneficios del esfuerzo de 100 personas?

ESCENA 36.- ESCENA DE LOS INGRESOS RESIDUALES
PLANO: PM

ACCION: Con barrido lateral desde la parte izquierda aparece una

diapositiva celeste que dice “ingresos residuales”

LOCUCION: VOZ 2: A este tipo de ingreso se le conoce como Ingresos

Residuales o ingresos pasivos,

ESCENA 36.- ESCENA DE LOS INGRESOS RESIDUALES

PLANO: PMy PP
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ACCION: Luego desde el centro aparece otra imagen de un arbol de dinero

gue hace un zoom in lentamente.

LOCUCION: VOZ 1: Una vez que se haya trabajado un sistema adecuado en
un inicio una sola vez. Este sistema o plataforma estara disefiado para
operar indefinidamente o por largos periodos, sin tener que ser supervisado
directamente por el que lo inicid. Es decir son pequefios residuos que se

generan aunque no se esté presente.

ESCENA 37.- ESCENA DE LOS CANTANTES
PLANO: PG Y PM

ACCION: aparece un Cd de Michael Jackson en la izquierda y de Elvis

Presley en la derecha.
LOCUCION: VOZ 2: Los cantantes, por ejemplo

MUSICA: “Back in the day” de Paul Klanson
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ESCENA 37.- ESCENA DE LOS CANTANTES
PLANO: PG Y PM

ACCION: aparece un Cd de Michael Jackson en la izquierda y de Elvis

Presley en la derecha.

LOCUCION: VOZ 2: Los cantantes, por ejemplo,

ESCENA 37.- ESCENA DE LOS CANTANTES
PLANO: PG Y PM

ACCION: Con un barrido lateral aparece la imagen de un estudio de
grabacion, un disco flotante de Michael Jackson, una imagen de una mano
escribiendo con una pluma y un invento similar a una bicicleta, cada uno de

estos va desapareciendo.

LOCUCION: VOZ 1: Graban un CD una sola vez y reciben pequefios
porcentajes de regalias o de ingresos residuales por la venta de cada CD,

por derecho de autor, al igual que los escritores y los inventores.
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ESCENA 37.- ESCENA DE LOS CANTANTES
PLANO: PM

ACCION: Al final se hace un barrido desde la parte superior con un montén
de billetes de 100 dolares.

LOCUCION: VOZ 1: Cada vez que se utilice o se compre ese trabajo va a
producir un pequefio porcentaje que en miles o millones de copias es lo que

da como resultado. VOZ 2: Millones de ddlares.

ESCENA 38.- ESCENA DEL 5%

PLANO: PM
ACCION: Con un plano cartesiano con monedas en fondo blanco.

LOCUCION: VOZ 1: Este concepto de extraer poco de mucha cantidad.
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ESCENA 38.- ESCENA DEL 5%
PLANO: PM

ACCION: Luego una caricatura de una balanza hace énfasis al cambio de la

misma musica

LOCUCION: VOZ 1: Te permitira apalacarte y poder vivir un

ESCENA 38.- ESCENA DEL 5%

PLANO: PM

ACCION: Finalmente aparece un empresario con capa de super héroe desde

la parte derecha en forma de barrido.

LOCUCION: VOZ 1: alto grado de libertad,
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ESCENA 38.- ESCENA DEL 5%

PLANO: PM

ACCION: Y finalmente una imagen de una alcancia, dinero y un reloj

cambiando el efecto de locutor 1 a locutor 2 para realzar esta parte del video.

LOCUCION: VOZ 2: Ya que tus ingresos no dependen de unidades de

tiempo.

ESCENA 39.- ESCENA DEL MLM

PLANO: PM

ACCION: aparece con una persiana desde el centro un multitud de personas
con la frase “Momentum MLM” que aparece el momento que se cambia de
locutor 1 a locutor 2 y luego con un efecto de espiral aparece una fotografia
de un grupo de personas en un escenario y uno de éstos hablando por el

micréfono que hace un zoom in para realzar al expositor principal.
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LOCUCION: VOZ 1: Existe también otra forma de generar ingresos
residuales VOZ 2: Que son los profesionales de la industria de Redes de

Mercado o Marketing Multinivel.

MUSICA: “BeyondtheMagic” de AngelComposer

ESCENA 40.- ESCENA DE LOS NUEVOS PROFESIONALES
PLANO: PM

ACCION: Haciendo un paneo y con un zoom in aparece una fotografia de
una mano, y van apareciendo personajes encima de esa mano uno por uno
hasta que al final con un flash fuerte se revela toda la imagen de las

personas sobre la mano y con un fondo del planeta tierra.

LOCUCION: VOZ 1: En esta nueva década, profesionales como: Abogados,
médicos, odontodlogos, profesores universitarios, agentes de bolsa, gerentes,
atletas profesionales, promotores inmobiliarios y duefios de pequefias
empresas, etc., hoy en dia estan ingresando a formar parte de esta nueva

profesion;
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ESCENA 40.- ESCENA DE LOS NUEVOS PROFESIONALES
PLANO: PM

ACCION: Y al final termina con un zoom in y un paneo de todas esas

personas.

LOCUCION: VOZ 2: Profesionales y no profesionales se estan convirtiendo

hoy en networkers exitosos.

ESCENA 41.- ESCENA DEL FUTURO
PLANO: PG

ACCION: Con un zoom out de la escena anterior aparece una imagen de
una ciudad en la noche con un edificio gigantesco, se hace un zoom in a la

ciudad y un paneo.
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LOCUCION: VOZ 1: En estos ultimos afios, mucha gente ha tomado
conciencia de que las tendencias de hoy

ESCENA 41.- ESCENA DEL FUTURO
PLANO: PG

ACCION: Con un flash fuerte aparece un fajo de dinero que hace un flash

para llamar la atencion.

LOCUCION: VOZ 1: apuntan a generar ingresos residuales.

ESCENA 42.- ESCENA DE LOS EMPRESARIOS DE ESTA ERA
PLANO: PG

ACCION: Con un efecto de desvanecimiento desaparecen los billetes que

estaban en un fondo blanco y aparecen 3 imagenes cada vez que se
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pronuncia el nombre de cada personaje, los personajes son Robert Kiyosaki,
Donald Trump y Paul Zen Philzer

LOCUCION: VOZ 2: Los grandes empresarios de esta Era como: Robert

Kiyosaki, Donald Trump, Paul Zen Philzer, recomiendan este tipo de

negocios.

ESCENA 43.- ESCENA DE LA CAPACITACION EN MULTINIVEL
PLANO: PP

ACCION: Las imagenes desaparecen con un zoom out rapido y la siguiente
imagen de dos personas estrechando sus manos en toma superior aparece

con un barrido desde arriba.

LOCUCION: VOZ 1: Una de las principales fortalezas de esta industria es la

educacion
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ESCENA 43.- ESCENA DE LA CAPACITACION EN MULTINIVEL
PLANO: PP

ACCION: Con un flash suave aparece la imagen de un evento de multinivel
que se intercala con imagenes del escenario y de los asistentes al evento.
Aparece una imagen de una capacitacion privada

LOCUCION: VOZ 1: muchas compariias de Marketing Multinivel ofrecen un

sistema de capacitacion principalmente dirigido

ESCENA 43.- ESCENA DE LA CAPACITACION EN MULTINIVEL
PLANO: PP

ACCION: Aparece una imagen de una capacitaciéon privada y finalmente un
grupo de personas levantando sus manos en sefial de éxito que hace un

zoom out rapido.

LOCUCION: VOZ 1: al desarrollo personal
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ESCENA 44.- ESCENA DEL CAMBIO DE MENTALIDAD
PLANO: PP

ACCION: Con un flash suave aparece la imagen de una cabeza de un ser
humano con énfasis en la parte frontal, que tiene una luz que hace un zoom

in para darle realce al cambio de mentalidad.

LOCUCION: Muchos sistemas educativos te pueden ir cambiando la

mentalidad de empleado para llegar a tener una mentalidad de empresario,

ESCENA 44.- ESCENA DEL CAMBIO DE MENTALIDAD
PLANO: PP Y PM

ACCION: Aparece con un barrido una imagen pequefia de empleados desde
la parte inferior derecha hasta el centro para luego desaparecer con un
efecto de flash y luego desde la superior izquierda aparece un empresario

gue se ve exitoso que hace un zoom out.
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LOCUCION: que es lo que en esta nueva era, combinado con ingresos
residuales, podra darte un mejor estilo de vida

ESCENA 44.- ESCENA DEL CAMBIO DE MENTALIDAD
PLANO: PM

ACCION: Esta imagen da paso a otra donde una familia de 4 personas estan

disfrutando de un buen estilo de vida en la playa.

LOCUCION: podra darte un mejor estilo de vida para ti y para tu familia.

ESCENA 45.- ESCENA DE QUE SON LAS REDES DE MERCADO

PLANO: PM Y PP
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ACCION: Con un flash suave aparece las siluetas de personas con el detalle
de dos personas dandose la mano, haciendo un zoom in hacia las dos

siluetas principales.

LOCUCION: VOZ 1: Después de analizar detenidamente la profesion de

Networkers, necesitamos entender...

REDEQ DE MERCADO

ESCENA 45.- ESCENA DE QUE SON LAS REDES DE MERCADO
PLANO: PM Y PP

ACCION: Aparece un fondo azul con la frase “redes de mercado” y el signo

“?” en color rojo

LOCUCION: VOZ 1: Qué realmente son las Redes de Mercado o Marketing

Multinivel.
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ESCENA 46.- ESCENA DE LA CADENA DE DISTRIBUCION
PLANO: PGy PP

ACCION: Con un flash suave, aparece la imagen en caricatura de la cadena
de distribucion de productos con planos detalles de cada punto dentro del
sistema de distribucion tradicional de productos.

LOCUCION: VOZ 1: Este modelo productivo es considerado como el método
de distribuciébn de productos y servicios, mas poderoso y el modelo de

empresa mas atractivo de la nueva economia.

MUSICA: “Happy Summer Days” de Akashik Records

ESCENA 46.- ESCENA DE LA CADENA DE DISTRIBUCION
PLANO: PMy PP

ACCION: En un fondo blanco en la parte superior izquierda aparece una
fabrica, un camién y un cliente, desaparece el camién y una flecha une a la

fabrica y al consumidor.

LOCUCION: VOZ 1: A través de esta industria es como grandes empresas,
pueden distribuir productos y servicios directamente desde la fabrica al

consumidor final, sin intermediarios.
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ESCENA 46.- ESCENA DE LA CADENA DE DISTRIBUCION
PLANO: PM

ACCION: Luego desciende una bolsa de dinero en la parte central que
cuando se dice “mejor precio” en la locucion el tamafio de la bolsa de dinero

se reduce considerablemente.

LOCUCION: VOZ 1: Con la posibilidad de que los consumidores adquieran

esos productos a un mejor precio

ESCENA 46.- ESCENA DE LA RECOMENDACION
PLANO: PM Y PP

ACCION: En un fondo azul aparece un circulo central con una caricatura y

muchas circunferencias con caricaturas mas pequefias alrededor.

LOCUCION: VOZ 1: Y que si lo recomiendan a otras personas.
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ESCENA 46.- ESCENA DE LA RECOMENDACION
PLANO: PMY PP

ACCION: Las caricaturas pequefias se van cubriendo con pequefias bolsas
de dinero, que luego se iluminan cuando cambia el locutor. La escena

termina con un zoom out de toda la imagen.

LOCUCION: VOZ 2: Pueden generar ingresos extras.

Consumidor

ESCENA 47.- ESCENA DE ESCOGER EN REDES DE MERCADO
PLANO: PM

ACCION: Con un barrido de arriba abajo, la caricatura central se mueve

hacia la izquierda y van apareciendo las frases: “consumidor”.
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LOCUCION: VOZ 1: Cuando se ingresa a una compafia de Redes de
Mercado, se puede escoger quedarse como consumidor y recibir el beneficio

del precio de los productos o servicios;

Consumidor

Distribuidor

= P

-

ESCENA 47.- ESCENA DE ESCOGER EN REDES DE MERCADO
PLANO: PM

ACCION: Con un barrido de arriba abajo, la caricatura central se mueve

hacia la izquierda y van apareciendo las frases: “distribuidor”

LOCUCION: VOZ 1: se puede también convertir en un distribuidor o
vendedor y generar ingresos por el diferencial del precio de afiliado vs. el

precio de venta al publico.

Consumidor

& NETWORKER
Distribuidor

o u TP o, -

ESCENA 47.- ESCENA DE ESCOGER EN REDES DE MERCADO
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PLANO: PM

ACCION: Con un barrido de arriba abajo, la caricatura central se mueve
hacia la izquierda y van apareciendo las frases: “NETWORKER” conforme se
detalla en la locucién terminando con un flash para dar mas énfasis a esta

escena.

LOCUCION: VOZ 2: O también se puede escoger convertirse en un
Networker o desarrollador de redes profesional e invitar a otras personas a

convertirse en consumidores, distribuidores o networkers.

ESCENA 48.- ESCENA DE INVITAR A REDES DE MERCADO
PLANO: PM Y PP

ACCION: Con un flash suave aparece la imagen de los circulos de la escena
46 que hace un zoom in con un paneo de izquierda a derecha con primeros
planos a cada una de las caricaturas de las circunferencias, terminando con
un flash suave que deja mostrar las bolsas de dinero en vez de cada

circunferencia.

LOCUCION: VOZ 2: Entonces se percibira ingresos residuales por cada
venta que generen los distribuidores o por cada consumo que hagan los

consumidores o por cada persona que construya una red de distribucion.
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ESCENA 49.- ESCENA DEL CONCEPTO DE REDES DE MERCADO
PLANO: PMY PP

ACCION: Con un flash suave aparece las siluetas de personas negocios
haciendo un zoom in dirigido a una persona que explica en una carpeta de

negocio a otra persona.

LOCUCION: VOZ 1: Puesto que las Redes de Mercado se basan en la

recomendacion boca a boca por parte de sus consumidores-distribuidores-

networkers.

ESCENA 50.- ESCENA DE PENETRACION DE MERCADO
PLANO: PM

ACCION: En un fondo blanco el planeta llega en un zoom out, y con un

barrido desde la parte izquierda aparecen unas siluetas de personas sobre
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unas flechas que cuando cambia la locucién desaparecen con un barrido

hacia la parte inferior.

LOCUCION: VOZ 1: La penetraciéon en el mercado es muy superior.

ESCENA 50.- ESCENA DE PENETRACION DE MERCADO
PLANO: PM

ACCION: Con un flash fuerte aparece el planeta rodeado de anuncios

publicitarios haciendo un zoom in hacia la imagen del planeta.

LOCUCION: VOZ 2: Ya que el consumidor prefiere probar un producto
recomendado por un conocido, antes que comprarlo como consecuencia de

un anuncio publicitario.
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ESCENA 51.- ESCENA DEL BOOM
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PLANO: PM
ACCION: Con un flash suave la palabra boom.

LOCUCION: VOZ 1: Este tipo de negocios se lo considera un boom y una

revolucion.

ESCENA 51.- ESCENA DEL BOOM

PLANO: PM

ACCION: Con un zoom out aparece la imagen de una reunion de multinivel
gue hace un zoom in hacia la parte izquierda y un paneo desde ese punto a

la parte derecha.

LOCUCION: VOZ 1: simplemente porque por primera vez en la historia

econdémica VOZ 2: Es posible que cualquier persona, con la profesion que

tenga, pueda,
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ESCENA 51.- ESCENA DEL BOOM
PLANO: PMy PP

ACCION: Luego con un barrido aparece una imagen de una persona

tomando nota en una reunién.

LOCUCION: VOZ 2: a través de un sistema educativo, convertirse en uno de

los

ESCENA 51.- ESCENA DEL BOOM
PLANO: PM

ACCION: Finalmente un grupo de personas con sus manos levantadas

simulando triunfo y éxito.

LOCUCION: VOZ 2: Nuevos Profesionales mejores pagados en esta Nueva

Era.
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ESCENA 52.- ESCENA DE LA DISTRIBUCION ECONOMICA
PLANO: PM

ACCION: Mantiene la misma imagen de la escena anterior y cuando en la
locucién se pronuncia “mundo” aparece con un flash suave un planeta tierra

con un dedo sefalandolo que hace un zoom in hacia el planeta.

LOCUCION: VOZ 1: Y que, a través de este modelo productivo el mundo

pueda distribuir mejor la riqueza.

» " , -.~‘, o ;\
l&‘/lzm .;A.l\\\&

1056 o = P .-

ESCENA 52.- ESCENA DE LA DISTRIBUCION ECONOMICA
PLANO: PM

ACCION: Se cambia el planeta sefialado con el dedo por el planeta sobre

reposando sobre algunas manos

LOCUCION: VOZ 1: que antes estaba reservada para unos cuantos

elegidos.
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ESCENA 52.- ESCENA DE LA COMERCIALIZACION EN MULTINIVEL
PLANO: PMY PP

ACCION: Con un flash suave aparece las siluetas de personas en fondo
blanco formando una red de mercado en posicion de perspectiva, se hace un

zoom in y un paneo rapido de derecha a izquierda.

LOCUCION: VOZ 1: La comercializacién por medio del multinivel es

simplemente uno de los métodos de organizar y recompensar a los

networkers.

ESCENA 52.- ESCENA DE LA COMERCIALIZACION EN MULTINIVEL

PLANO: PM

188



ACCION: Con un flash fuerte vuelve a aparecer la imagen de las
circunferencias con las bolsas de dinero formando una cadena, se hace un

zoom in rapido y luego un zoom out.

LOCUCION: VOZ 1: De esta forma los afiliados a estas compafiias pueden
obtener descuentos o comisiones por su volumen personal de ventas o

también obtener ingresos residuales por las ventas o consumos de

ESCENA 52.- ESCENA DE LA COMERCIALIZACION EN MULTINIVEL
PLANO: PM Y PP

ACCION: desaparecen las bolsas de dinero y quedan solamente las

caricaturas.

LOCUCION: VOZ 1: las personas que ellos patrocinan dentro de su

organizacion.
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ESCENA 52.- ESCENA DE LA COMERCIALIZACION EN MULTINIVEL
PLANO: PD

ACCION: Se hace un zoom in y un plano detalle de cada una de las

caricaturas

LOCUCION: VOZ 2: Sea que las hayan traido personalmente, o las hayan

traido las personas que estan bajo su organizacion.

ESCENA 53.- ESCENA DE LA OPORTUNIDAD
PLANO: PM Y PP

ACCION: Con un flash suave aparece un grupo de personas formando una

red, a las que se hace un zoom in y un pequefio paneo.

LOCUCION: VOZ 1: Por consiguiente, las Redes de Mercado ofrecen a los

networkers
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ESCENA 53.- ESCENA DE LA OPORTUNIDAD
PLANO: PM Y PP

ACCION: Aparece un par de manos estrechandose, con un flash fuerte

aparece una persona con los brazos abiertos demostrando felicidad.

LOCUCION: VOZ 1: La oportunidad de edificar su propio negocio

independiente.

ESCENA 53.- ESCENA DE LA OPORTUNIDAD
PLANO: PM
ACCION: Con un flash cambia el fondo de la persona y queda en la playa.

LOCUCION: VOZ 1: vendiendo bienes o servicios como distribuidores.
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ESCENA 53.- ESCENA DE LA OPORTUNIDAD
PLANO: PM Y PP

ACCION: Cambia la imagen por una de una reunién multinivel a la que se
hace un zoom in a la derecha y un paneo hacia la izquierda, finalmente

termina con un zoom in hacia el expositor de la reuniébn mim.

LOCUCION: VOZ 1: o desarrollando y capacitando a una organizacion para

que estos conocimientos se vayan duplicando, lo que trae consigo como

resultado.

ESCENA 53.- ESCENA DE LA OPORTUNIDAD
PLANO: PM Y PP

ACCION: Finalmente desde el centro de la imagen aparece el arbol de

dinero con fondo celeste.

LOCUCION: VOZ 1: ingresos residuales con un potencial de crecimiento

exponencial.
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ESCENA 54.- ESCENA DEL ESTILO DE VIDA MULTINIVEL
PLANO: PP

ACCION: Con una transicion suave aparece del arbol una imagen de una

persona con estilo en un auto.

LOCUCION: VOZ 1: Lo mejor de todo es que ser un Networker Profesional

ESCENA 54.- ESCENA DEL ESTILO DE VIDA MULTINIVEL
PLANO: PP

ACCION: Con un barrido desde la derecha aparece un grupo de personas

disfrutando de una conferencia de multinivel con un zoom in.

LOCUCION: VOZ 2: Tiene el propésito de cambiar y mejorar nuestra forma

de vivir.
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ESCENA 54.- ESCENA DEL ESTILO DE VIDA MULTINIVEL
PLANO: PG Y PM

ACCION: Con un barrido desde la derecha aparece una playa del Caribe a la

gue se hace una zoom in

LOCUCION: VOZ 2: de trabajar para los afios venideros.

ESCENA 55.- ESCENA DE LA FILISOFIA DEL MULTINIVEL
PLANO: PP

ACCION: con un efecto zoom in aparece la fotografia de dos personas

sentadas conversando.

LOCUCION: VOZ 1: La unica forma en que funciona un negocio de Redes

de Mercado.
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MUSICA: “Hopeful Expectations” de Akashik Records

ESCENA 55.- ESCENA DE LA FILISOFIA DEL MULTINIVEL
PLANO: PP

ACCION: Luego en transicion dos personas paradas conversando en sefal

de ayuda.

LOCUCION: VOZ 2: Es ayudar a alguien mas a tener resultados y libertad

financiera

ESCENA 55.- ESCENA DE LA FILISOFIA DEL MULTINIVEL
PLANO: PP

ACCION: finalmente un grupo de empresarios con traje formal en sefial de
libertad.
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LOCUCION: VOZ 2: Mientras ti logras tu propia libertad.

ESCENA 56.- ESCENA DE LOS SUENOS MULTINIVEL
PLANO: PP

ACCION: Con un flash suave aparece la imagen de una persona disfrutando
de la lectura recostada en una hamaca, a la que se hace un zoom in

directamente al libro.

LOCUCION: VOZ 1: Una oportunidad de Redes de Mercado hace posible

ESCENA 56.- ESCENA DE LOS SUENOS MULTINIVEL

PLANO: PM
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ACCION: Con un flash suave aparece una imagen de fantasia con un cielo y
estrellas que salen de una silueta de una persona.

LOCUCION: VOZ 1: restaurar la habilidad natural para obtener lo que uno

quiere en la vida.

ESCENA 56.- ESCENA DE LOS SUENOS MULTINIVEL
PLANO: PP

ACCION: Hay un cambio en la locucién y aparecen 3 imagenes seguidas de
personas que disfrutan con los brazos abiertos de su libertad y de haber

cumplido sus suefios.

LOCUCION: VOZ 2: Puede volver a darte la capacidad innata de sofiar

ESCENA 56.- ESCENA DE LOS SUENOS MULTINIVEL
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PLANO: PM

ACCION: Hay un cambio en la locucion y aparecen 3 imagenes seguidas de
personas que disfrutan con los brazos abiertos de su libertad y de haber

cumplido sus suefios.

LOCUCION: VOZ 2: y de lograr todos y cada uno de los.

ESCENA 56.- ESCENA DE LOS SUENOS MULTINIVEL
PLANO: PM

ACCION: Hay un cambio en la locucion y aparecen 3 imagenes seguidas de
personas que disfrutan con los brazos abiertos de su libertad y de haber

cumplido sus suefios.

LOCUCION: VOZ 2: objetivos que te propongas.
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ESCENA 57.- ESCENA DE LA CAPACIDAD DE SONAR
PLANO: PM

ACCION: aparece también una imagen de una silueta de una familia
alrededor de la cual hay una casa, un avion, dinero significando las metas y
suefios de las familias. A la cual se hace un zoom in y un paneo de izquierda

a derecha

LOCUCION: VOZ 2: En Redes de Mercado se aprende a trabajar por una

riqueza integral.

MUSICA: “Make it Possible” de Akashik Records

ESCENA 58.- ESCENA DE LA TERMINACION DE LA ERA INDUSTRIAL
PLANO: PG

ACCION: En transicion de desvanecimiento aparece un mapa del mundo con

un ojo central en el disefio.

LOCUCION: VOZ 1: En estos momentos de la historia mundial, terminada ya

por completo la.
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ESCENA 58.- ESCENA DE LA TERMINACION DE LA ERA INDUSTRIAL
PLANO: PP

ACCION: Se mezcla con la imagen de un personaje que representa la era

industrial.

LOCUCION: VOZ 1: Era Industrial, donde los negocios tradicionales ofrecen

tan.

ESCENA 58.- ESCENA DE LA TERMINACION DE LA ERA INDUSTRIAL
PLANO: PP

ACCION: Luego con un barrido en forma de persiana desde la parte superior

aparece una persona con las manos en la cabeza significando preocupacion.

LOCUCION: VOZ 1: poca seguridad, la distribucién en Redes de Mercado es
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ESCENA 58.- ESCENA DE LA TERMINACION DE LA ERA INDUSTRIAL
PLANO: PP

ACCION: Finalmente con un barrido desde la derecha aparece la imagen de

un ejecutivo llegando a la meta en una carrera.

LOCUCION: VOZ 1: la Gltima fortaleza de la libre empresa.

ESCENA 59.- ESCENA QUE SENALA AL ESPECTADOR
PLANO: PP

ACCION: Del grupo de personas ejecutivas llegando a la meta cambia a un
fondo blanco con la imagen de una mano sefalando al espectador y encima

de esta imagen un personaje sefialando en la misma direccion.

LOCUCION: VOZ 1: Donde gente comiin como td y como yo.
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ESCENA 59.- ESCENA QUE SENALA AL ESPECTADOR
PLANO: PP

ACCION: Desaparece la mano del fondo y el personaje se mueve hacia la
izquierda, con un flash suave aparece una mano con una pequefia cantidad

de dinero en la derecha.

LOCUCION: VOZ 1: podemos invertir pequefias sumas de dinero y mediante

la tenacidad, la fe y la determinacién.

ESCENA 59.- ESCENA QUE SENALA AL ESPECTADOR
PLANO: PM

ACCION: Finalmente con un flash suave aparece 2 imagenes, la primera una

silueta de personas saltando en sefal de libertad.

LOCUCION: VOZ 1: podremos alcanzar recompensas.
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ESCENA 59.- ESCENA QUE SENALA AL ESPECTADOR
PLANO: PP

ACCION: Luego un par de manos con unas esposas levantadas al cielo

pidiendo libertad.

LOCUCION: VOZ 1: y liberarnos de la esclavitud a la que se nos ha

sometido con el dinero.

ESCENA 60.- ESCENA DEL MIEDO

PLANO: PD

ACCION: con un zoom in una imagen de unas manos cubriendo un rostro,

solamente mostrando un ojo.

LOCUCION: VOZ 1: El gran monstruo mental que va a atormentar a mucha

gente en sus inicios en esta industria:
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MUSICA: “SummerSun” de Martin Oakson

ESCENA 60.- ESCENA DEL MIEDO
PLANO: PD

ACCION: Se fusiona con la imagen de una chica con miedo cubriéndose la

cabeza haciendo un zoom in.

LOCUCION: VOZ 1: es el Miedo. VOZ 2: El miedo a lo desconocido, miedo
al futuro, miedo a relacionarse y a hablar con la gente.

ESCENA 61.- ESCENA DEL CAMBIO

PLANO: PG
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ACCION: Con una transicion en zoom in aparece un letrero de cambio y 5

caritas con distintas reacciones emocionales en la parte izquierda.

LOCUCION: VOZ 1: La palabra CAMBIO muchas veces es tan fuerte que

produce reacciones emocionales.

ESCENA 61.- ESCENA DEL CAMBIO

PLANO: PG

ACCION: Luego aparece la imagen de un nifio con las manos en la cabeza y
tapado la boca en sefial de que se siente amenazado a la que se hace un

zoom in hacia la cara del personaje.

LOCUCION: VOZ 1: Para algunos representa una amenaza, lo que provoca

una resistencia interna, ya sea por costumbre.

) /S A @ ’4 |
i SN T ", k
o A

> confort | C/

NN A S

(= P 35
/ ; 9 g 'v,i"
{ s iH170) @ b5’ < ’
G MY MR s 60

205



ESCENA 61.- ESCENA DEL CAMBIO
PLANO: PG

ACCION: Finalmente una imagen de Coaching donde se sefiala la parte de
la zona de confort en la parte derecha resaltandola con un zoom in hacia esa

parte.

LOCUCION: VOZ 1: o por querer mantenernos en nuestra zona de confort.

ESCENA 61.- ESCENA DEL CAMBIO A DARSE
PLANO: PM Y PP

ACCION: Llega al climax de la cancién y cuando se pronuncia la palabra “lo
que eres” hay un cambio de imagen, a una persona sentada sola en un
atardecer en la playa a la que se hace un zoom in en acercamiento a un

primer plano.

LOCUCION: Hay que tomar muy en cuenta que la diferencia entre lo que

eres hoy.
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ESCENA 61.- ESCENA DEL CAMBIO A DARSE
PLANO: PM

ACCION: luego cambia a una imagen con un flash suave a una chica en una

campo con los brazos.

LOCUCION: y lo que quieres llegar a ser depende directamente de un

ESCENA 61.- ESCENA DEL CAMBIO A DARSE
PLANO: PM
ACCION: luego vuelve al rétulo de cambio

LOCUCION: un cambio que producira un resultado contundente de caracter

207



ESCENA 61.- ESCENA DEL CAMBIO A DARSE
PLANO: PP

ACCION: Se fusiona la imagen del cambio con una mano dibujada una

sonrisa.

LOCUCION: y por ende te convertiras en el responsable de tus resultados.

ESCENA 62.- ESCENA DE LAS EXCUSAS
PLANO: PP

ACCION: aparece un fondo verde claro en el cual aparecen imagenes

reforzando textos como: sin dinero
LOCUCION: El no tener dinero

MUSICA: “Creo en Ti” de EpicSoul Factory
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ESCENA 62.- ESCENA DE LAS EXCUSAS
PLANO: PP

ACCION: aparece un fondo verde claro en el cual aparecen imagenes

reforzando textos como: seguir trabajando

LOCUCION: el no poder dejar un trabajo porque tiene que mantener a los

hijos.
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ESCENA 62.- ESCENA DE LAS EXCUSAS
PLANO: PP

ACCION: aparece un fondo verde claro en el cual aparecen imagenes

reforzando textos como: poco relacionado

LOCUCION: pensar que no es muy relacionado
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ESCENA 62.- ESCENA DE LAS EXCUSAS

PLANO: PP

ACCION: aparece un fondo verde claro en el cual aparecen imagenes
reforzando textos como: no soy para esto.

LOCUCION: o no creerse lo suficientemente inteligente para esto.

¥

NO 'JauJu,b
\‘\"

JJJ 3JJJJ'J v

ESCENA 62.- ESCENA DE LAS EXCUSAS

PLANO: PP

ACCION: aparece un fondo verde claro en el cual aparecen imagenes
reforzando textos como: no tengo tiempo.

LOCUCION: o tal vez, el hecho de que no tiene tiempo, son excusas mas
comunes que presentan aquellas personas que quieren convertirse en

empresarios, pero que no quieren dar ese primer paso.
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ESCENA 63.- ESCENA DEL TIEMPO LIBRE
PLANO: PP

ACCION: Con un barrido desde la derecha aparece una imagen de unas

personas conversando paradas sobre multinivel en el tiempo libre.

LOCUCION: VOZ 2: En el sistema de Redes de Mercado existe la

posibilidad de crear una estructura de negocio en nuestro tiempo libre.

ESCENA 63.- ESCENA DEL TIEMPO LIBRE
PLANO: PP

ACCION: Reforzado con la palabra Part Time y un reloj que se mueve desde
la derecha a la izquierda hasta desaparecer y luego aparece una fila de

dinero.
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LOCUCION: VOZ 2: y las excusas deben ser superadas si queremos
mayores beneficios y mejores resultados.

ESCENA 64.- ESCENA DEL DINERO
PLANO: PM

ACCION: Manteniendo el mismo movimiento del dinero se cambia el fondo a

una persona con los brazos abiertos significando libertad financiera

LOCUCION: VOZ 1: La mejor opcidn seria empezar a construir una
estructura de ingresos residuales dentro de la industria de Redes de

Mercado.

ESCENA 64.- ESCENA DEL DINERO

PLANO: PMY PP
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ACCION: llegando a primer plano la cantidad de dinero

LOCUCION: VOZ 2: Y cuando tus ingresos residuales igualen o superen a

tus ingresos lineales.

ESCENA 64.- ESCENA DEL DINERO

PLANO: PM

ACCION: Con un flash fuerte aparece la imagen de una red de mercado

cuando la locucion dice “es momento de tomar una decisiéon”

LOCUCION: VOZ 2: es momento de tomar una decision y optar por un

cambio radical para dedicarnos 100% a nuestro negocio de Redes de

Mercado

ESCENA 65.- ESCENA DE LA VISION
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PLANO: PP Y PD

ACCION: Con una transicion de barrido desde la derecha aparece la imagen

de un personaje con un telescopio que hace un zoom in.

LOCUCION: VOZ 1: Porque habras capturado la vision de como funciona

este tipo de negocios.

ESCENA 65.- ESCENA DE LA VISION
PLANO: PP Y PD

ACCION: Con un barrido desde la derecha aparece la imagen de una

calculadora, monedas

LOCUCION: VOZ 1: habras cambiado tu filosofia de seguridad por libertad.
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ESCENA 65.- ESCENA DE LA VISION
PLANO: PP

ACCION: Finalmente aparece con un flash la imagen de las manos con

esposas levantadas arriba cambiando la locucion para reforzar el mensaje

LOCUCION: VOZ 2: Te habras liberado del concepto de vivir esclavo del

dinero.

ESCENA 66.- ESCENA FINAL

PLANO: PP Y PD

ACCION: Con un efecto de transicién simple aparece la imagen de un

capullo de mariposa en zoom in que da un giro de 360 grados.

LOCUCION: VOZ 1: Toma muy en cuenta que todo este proceso de
metamorfosis y cambios en tu vida van a traer consigo procesos de

aprendizaje continuo.
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ESCENA 66.- ESCENA FINAL
PLANO: PP Y PD
ACCION: Con un flash y cambio de locucién aparece la mariposa

LOCUCION: VOZ 2: Y ademas estos cambios van a ser el producto de tus

suefos y aspiraciones.

ESCENA 66.- ESCENA FINAL

PLANO: PP Y PD

ACCION: en zoom out hacia el hombro de una mujer donde esta posada la

mariposa.

LOCUCION: VOZ 2 que vienen de tu SER interior.
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ESCENA 66.- ESCENA FINAL
PLANO: PM

ACCION: Finalmente aparece con u flash el texto “Comunicate hoy mismo

con la persona que te compartié este video”

LOCUCION: VOZ 1: Si ti estas listo para dar este primer paso para un
cambio total de vida, comunicate hoy mismo con la persona que te compartio

este material.

6.6.3 PLAN DE MARKETING PARA LA EMPRESA TOTAL LIFE
CHANGES EN LA CIUDAD DE IBARRA

RESUMEN EJECUTIVO
Descripcion de la Empresa

Total Life Changes (TLC), es una compaifiia internacional que comercializa
productos de salud como: laso Tea, laso Café, entre otros. Fue creada hace
13 afos libre de deudas y con una gerencia de alta experiencia en la
industria de redes de mercadeo. La compafiia estd registrada en
Chesterfield, Michigan, Detroit en los Estados Unidos desde el afio 1999. En

el 2011 inicia la comercializacion de sus productos bajo el sistema de
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marketing multinivel (MLM), por lo que se considera a una empresa en etapa

de concentracion, entrando a etapa de momentum.

En la actualidad Total Life Changes puede distribuir sus productos en mas
de 172 paises en todo el mundo incluyendo: Estados Unidos, Canada,
Espafa, India, Malasia, Colombia, México, Perl, Ecuador, Argentina, Chile,
Bolivia, Paraguay, Uruguay, Venezuela, Brasil, Republica Dominicana,
Puerto Rico, Panama, Honduras, Nicaragua, Guatemala, El Salvador y el
resto de paises latinoamericanos. Con presencia fisica en algunos de estos

como es el caso de Ecuador.

A través de compuestos de plantas organicas, frutas y vegetales, Total
Life Changes durante mas de 13 afios ha logrado que millones de personas
mejoren su salud en todo el mundo wusando los excelentes
productos TLC como son: laso Tea, laso HCG, laso NRG, laso GANO, laso
CAFE, Nutra BURST, laso Strike UP, entre otros.

Plan de Marketing

El presente plan de marketing para la empresa Total Life Changes
contiene las estrategias y acciones de marketing necesarias para un
posicionamiento adecuado de esta empresa a nivel de la provincia de
Imbabura, a través de la difusion correcta de la Industria de Redes de
Mercado o Marketing Multinivel, por medio de las conferencias y el material

audiovisual anteriormente mencionado.

Por lo que también se ha definido dentro de las estrategias y acciones de
marketing de este plan la promocion de la Industria de Redes de Mercado o

Marketing Multinivel
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La siguiente fase después de promocionar la Industria de Redes de
Mercado es la promocion correcta de la Empresa Total Life Changes a través
de 2 puntos base, como son los productos, identificando consumidores y
vendedores de los mismos, que muevan el volumen de venta necesario
dentro de la compainiia; y el otro punto que es el negocio como tal, centrado
en la formacion de equipos, el plan de compensacion y liderazgo.

Para esto se ha definido las estrategias y acciones de marketing
necesarias para lograr cumplir el objetivo principal propuesto en este plan de
marketing que es el posicionamiento de nombre y de marca de la empresa
Total Life Changes en la provincia de Imbabura como resultado de un
campafia de difusion de la industria de redes de mercado a través de un
hibrido entre estrategias de promocion y publicidad tradicionales y las
estrategias que utiliza cada empresa multinivel para el desarrollo de su

actividad econémica.

ANALISIS DEL ENTORNO
Antecedentes

La provincia de Imbabura se ha caracterizado por ser el lugar de donde
han salido algunos lideres y networkers reconocidos de las empresas
multinivel como por ejemplo: el Sr. Camilo Vela Equipo Presidente de
Herbalife y el Sr. Freddy Burgos Diamante Internacional de la empresa 4life

Research.

Ambos personajes, oriundos de la provincia de Imbabura con residencia
en la ciudad de Quito, que han construido organizaciones de mas de 5000
personas a nivel de todo el Ecuador, alcanzando los maximos sitiales en

cada una de sus compainiias.
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Siendo este antecedente una de las principales razones de que la
empresa Total Life Changes pueda desarrollar efectivamente una red de
distribucion en la provincia de Imbabura, y pueda a través de un correcto
KnowHow desarrollar lideres que encabecen organizaciones internacionales
no solamente en esta compafiia, sino en nuevas comparfias que estan

ingresando al Ecuador.

Fuerzas de Accidén Indirecta

La region 1 del Ecuador (Carchi, Imbabura, Esmeraldas y Sucumbios), al
igual que todo el Ecuador esta atravesando por procesos de crisis. Hay
provincias donde se esta sintiendo mayormente esta crisis, lo que ha traido
como consecuencia una disminucion considerable de la Poblacion
Economicamente Activa (PEA), aproximadamente en 5 puntos. Esto produce
la pérdida del poder adquisitivo de los habitantes de esta zona.

Segun el INEC, la tasa de desempleo provincial es de 5,1 de la Poblacion
Econdémicamente Activa (PEA). De los 181.175 habitantes de lbarra, los
jovenes son el 62%. Las entidades publicas son la tercera fuente de empleo.

Hay 11.355 funcionarios. La PEA en Ibarra es de 80.669 personas.

El comercio al por mayor y menor es la actividad mas importante en el canton

Ibarra, segun el Censo Econémico del 2010.

Por su situacion estratégica, la ciudad se ha convertido en el eje de
Imbabura, Carchi, Esmeraldas y Sucumbios. Su cercania con Quito le
permite funcionar como un centro politico administrativo de la region y como
nexo comercial con la capital de la Republica. De un total de 10.330
actividades productivas registradas en el Municipio de Ibarra, la mitad esta

vinculada a la venta de productos y de servicios.
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Las tiendas representaron en ese afo el 16% de las actividades
econdémicas que se generaron en el canton. Los otros sectores son el
agropecuario y el industrial. Pero los abarrotes también son la actividad de
comercio predominante en Imbabura. En total habia 2 615 establecimientos,

que generan mas de USD 109,2 millones en ingresos anuales.

Consumidores

En un mundo globalizado es comun ver como las tendencias de consumo
que existen en otros paises se adaptan a nuestra realidad no solo del
Ecuador, sino también de la ciudad de Ibarra.

En los ultimos afios el consumidor ecuatoriano, y en general el mundial,
realiza compras reflexivas, basando su decision final en un estudio mas

detallado del origen, los beneficios y lo saludable que puede ser un producto.

Competencia

A nivel mundial existen aproximadamente unas 2000 empresas de redes

de mercadeo que distribuyen distintos productos como:
e Cosméticos
e Productos naturales relacionados con el bienestar.
e Servicios telefénicos
e Joyas

e Productos electronicos
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De estas 2000 empresas existe una considerable cantidad que se
encuentran en el Ecuador, de las empresas legales identificadas estan:
Herbalife, Omnilife, Forever Living Products, 4Life Research, Organo Gold,
Ganolife, Total Life Changes, Young Living Essentials Oils, Prolife,
NaturesSunshineProducts, EvolvHealth, Nikken, 24Hipermarket, StemTech,
Ardyss, Tiens.

Empresas de venta directa como: Yanbal, Avon, Belcorp, Tupperware,

Rommanel, Oriflame, Moda Internacional, Zermat.

Empresas de productos eléctronicos e intangibles como: TalkFusion,
World GMN, Telexfree, Amarillas Internet, GDI, GVO.

Y finalmente empresas todavia no legales que han empezado a distribuir
sus productos en Ecuador como son: DXN, Nu Skin, Serenegy, TahitianNoni,
Zri, Anway, Forever Green, Gano Itouch, Synergy, MarketAmerica, Xango,

Jeunnesse.

Sin duda es una gran oferta de empresas Redes de Mercadeo o
Marketing Multinivel distribuyendo distintos productos; y a las cuales cada dia
se adhieren mas personas que se identifican con esta forma de

comercializaciéon y sus beneficios.

Actualmente la empresa Total Life Changes se encuentra legalmente
constituida en el Ecuador, cuenta con una oficina fisica en la ciudad de Quito,
parte de sus productos ya estan con los permisos legales y sanitarios para
ser distribuidos y otra parte se encuentra en tramite por legalizarse. Esto le
ha permitido obtener una elevada confianza y credibilidad dentro del modelo
de comercializacion de Redes de Mercadeo o Marketing Multinivel en el
pais, pero aun no se ha empezado con una campafia correcta de
posicionamiento de marca de la empresa, por lo que es primordial definir las

estrategias correctas para posicionar a la empresa Total Life Changes dentro
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de la mente de la poblacién de Ibarra y de la Provincia de Imbabura en

general.

ANALISIS DE LA SITUACION

Hace unos 30 afios atras el concepto de comercializacion de Redes de
Mercadeo o Marketing Multinivel nacié en el Ecuador gracias a la empresa
Herbalife, quien lo introdujo sus productos naturales relacionados con el
bienestar; desde ese tiempo ha venido trabajando de manera informal hasta
el aflo 2009, afio que se establecid legalmente y con una oficina corporativa
en la ciudad de Quito.

La siguiente empresa después de Herbalife en ingresar al Ecuador fue la
empresa Omnilife que sigue la misma linea productos naturales relacionados
con el bienestar y que tuvo los mismos inconvenientes que Herbalife hasta
estar legalmente en el pais, estas empresas fueron los iconos para este
modelo de comercializacion de Redes de Mercadeo o Marketing Multinivel en
nuestro pais. Actualmente hay un sin numero de empresas legales y no
legales, como lo vimos anteriormente, distribuyendo productos de distintas
areas, beneficiando econdmicamente a muchas personas que estan

adheridas a cualquiera de estas empresas.

Cabe destacar que desde que se inicio este modelo de comercializacion
de Redes de Mercadeo o Marketing Multinivel en Ecuador, su concepto ha
sido visto errbneamente, muchos a favor y otros en contra, algunos
asemejan su funcionamiento con esquemas Ponzi o esquemas piramidales,
y todo esto debido a una falta de conocimiento e informacion correcta que
deberia haber venido por parte de las mismas empresas y las personas

asociadas a las estas.
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Con la visién de informar correctamente a la poblacion sobre el concepto,
funcionamiento y beneficios de este tipo de comercializacion, se ve necesario
poner en marcha una estrategia de difusion del concepto de Redes de
Mercado o Marketing Multinivel aplicado a la empresa Total Life Changes,

para la ciudad de Ibarra.

Se escogio a la empresa Total Life Changes para esta estrategia debido a
que es una empresa nueva en el pais, que cuenta con las garantias legales,
brindando confianza y credibilidad a las personas que se afilian a la misma,
pero no cuentan con un KnowHow o Sistema Educativo como se lo conoce

dentro de Redes de Mercadeo.

Las estrategias disefiadas en esta propuesta alternativa van dirigidas
principalmente a la profesionalizacion de los networkers, de forma teorica y
practica. Ademas pretende ser la Unica oferta de este tipo a nivel del
Ecuador, esta opcion tiene la posibilidad de convertirse en una oferta
aplicable a cualquier empresa nueva o antigua de Redes de Mercadeo que

busque posicionarse correctamente en el mercado ecuatoriano.

ESTABLECIMIENTO DE OBJETIVOS DE MARKETING
Objetivos Generales

e Posicionar el nombre y marca de la Empresa Total Life Changes
dentro de la ciudad de Ibarra y la Provincia de Imbabura.

Objetivos Especificos

¢ Incrementar el volumen de ventas de los productos en un 10%.
e Elevar el numero de afiliaciones, lo que traeria como consecuencia

mejores resultados econdmicos para los Networkers de esta empresa.
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¢ Implementar un KnowHow que cuente con herramientas y actividades

gue ayuden a cumplir los objetivos anteriores.

FORMULACION DE ESTRATEGIAS DE MARKETING
Andlisis Estratégico

Como se analizO anteriormente, este modelo de comercializacion de
Redes de Mercadeo o Marketing Multinivel en Ecuador se ha sido visto
errbneamente, por lo cual se requiere poner en marcha una estrategia de
difusion de esta industria, aplicado a la empresa Total Life Changes, para la
ciudad de Ibarra, utilizando un hibrido entre publicidad tradicional y redes de
mercado, para de esta manera lograr cumplir los objetivos de la presente

propuesta alternativa.

Debido a que en la poblacion de Imbabura el sistema de comercializacion
de Redes de Mercadeo no es algo desconocido, pues algunas empresas
vienen distribuyendo sus productos por medio de asociados desde ya tiempo
atras, pero la falta de un Sistema Educativo que los guie en el proceso
produce un porcentaje alto de desercion en los primeros 90 dias. Por esta
razon muchas personas pierden la credibilidad en las Redes de Mercadeo,
por esta razén es necesario que la difusiébn sea con fuerza e impacto, para
gue se pueda posicionar correctamente el concepto de redes de mercado o
marketing multinivel y de la misma manera a la empresa Total Life Changes,
dentro de la ciudad de Ibarra de manera local y posteriormente a nivel

nacional.
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Concepto Estratégico

Las Estrategias disefladas en esta propuesta alternativa van dirigidas
principalmente a la profesionalizacion de los networkers, de forma teorica y
practica. Para poder alcanzar los objetivos propuestos, incrementar las
ventas y elevar el nivel de afiliaciones a nuevos asociados, la camparfa
publicitaria se manejara en los principales medios de comunicacion local y a

través de herramientas tecnoldgicas y material POP adecuado.

Se organizara una serie de conferencias genéricas sobre Redes de
Mercadeo, para captar la total atencion del puablico en general y
especialmente encontrar ese publico objetivo que luego formara parte de
esta industria. Para la difusion de dichas conferencias se utilizara los medios
de comunicacion tradicionales de la localidad (entrevistas en radio, television
y medios impresos), asi como también se utilizara material POP (afiches,

flyers, nota de prensa) generando de esta manera una expectativa masiva.

La Estrategia seria empezar con pie derecho y mantener la serie de
conferencias genéricas de manera informativa y dar seguimiento al publico

interesado ya sea como un consumidor o distribuidor.

Segmentacion de Mercado

El mercado al que se dirige con esta campafia es al publico de segmento

medio, medio alto y alto. Comprendidos entre las edades de 30 a 45 afios.

A través de las entrevistas en radio, television se llegaria a cubrir el
segmento de los adultos, mientras que a través de los medios impresos
(afiches, flyers, nota de prensa) se llegaria a los adolescentes de estrato
medio, medio alto con la posibilidad de llegar a estrato alto también por

medio de la viralizacion a través de las redes sociales.
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Mercado Meta

El mercado meta para las acciones a desarrollarse dentro de este plan de
marketing son principalmente los estudiantes de los ultimos niveles de
marketing, administracibon de empresas, carreras afines a negocios, y
profesores de estas carreras, egresados que no han encontrado todavia
fuentes de trabajo o que no estan conformes con el puesto laboral que tienen

actualmente.

Posicionamiento

El principal objetivo de este plan de marketing es el posicionamiento del
nombre y marca de la Empresa Total Life Changes dentro de la mente de la
ciudadania ibarrefia, creando un sentido de pertenencia a nivel de la

poblacién de la ciudad de Ibarra.

Empezando con una serie de conferencia genéricas sobre redes de
mercadeo se pretende difundir este concepto y vincular a las personas

interesadas a la empresa Total Life Changes.

Si se logra una difusién correcta del concepto de redes de mercadeo
como consecuencia se lograria el posicionamiento correcto de la empresa
Total Life Changes dentro de este modelo de comercializacién, garantizando
el éxito y la permanencia de esta empresa en la ciudad de Ibarra asi como
en el resto del Ecuador. Esto garantizaria un flujo constante de consumidores

y distribuidores para los productos de esta empresa.
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Marketing Mix

Dentro de este aspecto se va a desarrollar las estrategias que vayan
guiadas a las 4Ps de marketing que son:

e Producto
e Precio
e Plaza

e Promocion

ESTRATEGIAS DE MARKETING RELACIONADAS CON LOS PRODUCTOS
Los productos de la compaiiia Total Life Changes se dividen en 9 grupos:

¢ Desintoxicantes.- laso Tea

e Energizantes.- laso NRG

e Multivitaminas.- Nutra Burst — Techui

e Sistema Inmunolégico.- laso Gano

e Café.- laso Café Cappuccino — laso Café Chocolate — laso Café

Mocha — laso Café Black — laso Café Latin Style -
e Bajar de Peso.- laso HCG — Café delgada

e Cuidado de la Piel.- lasoRénique — laso Exfolia — laso Ojos —

lasoPomica — laso Sol — laso Luna — lasoOil — laso Kiss
e Potenciadores sexuales.- Strike Up — lasoLove

e Aromaterapia.- Frankincense - Lavander — Lemon - Orange -

Pepermint — Gladiator - Gladiator soap
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ESTRATEGIAS DE MARKETING RELACIONADAS CON LOS PRODUCTOS

Los precios que maneja la compafiia sin el pago de envio a Ecuador y el 5%
de salida de capitales es el siguiente:

e laso Tea = $39.95 las 4 unidades

e laso NRG = $49.95 el frasco

e Nutra Burst = $39.95 la botella

e Techui = $54.95 el frasco

e laso Gano = $54.95 el frasco

e laso Café Cappuccino = $24.95 la caja
e laso Café Chocolate = $19.95 la caja
e laso Café Mocha = $24.95 la caja

e laso Café Black = $19.95 la caja

e laso Café Latin Style = $17.00 la caja
e laso HCG = $54.95 el frasco

e Café delgada = $44.95 la caja

e lasoRénique = $59.95 la ampolleta

e laso Exfolia = $54.95 el frasco

e laso Ojos = $49.95 la botella

e lasoPomica = $41.95 la botella

e |aso Sol = $49.95 la botella
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e laso Luna = $54.95 la botella

e lasoOil = $29.95 la botella

e laso Kiss = $19.95 la unidad

e Strike Up = $49.95 las 6 capsulas

e lasoLove = $49.95 las 6 capsulas

e Frankincense = $52.00 la botella de 10ml
e Lavander = $26.00 la botella de 15ml
e Lemon = $14.00 la botella de 15ml

e Orange = $14.00 la botella de 15ml

e Pepermint = $16.00 la botella de 15ml
e Gladiator =$29.00 la botella de 10ml

e Gladiatorsoap = $8.75 la unidad

ESTRATEGIAS DE MARKETING RELACIONADAS CON LA PLAZA

Debido a que la compafiia maneja directamente los envios a cada pais el
mercado seria 110 paises. Y debido a que Ecuador esta en tramite los
registros sanitarios, el momento en que se legalice los productos en el pais,
se contaria con una distribucion en las 23 provincias del Ecuador
directamente desde la ciudad de Quito, donde se ubican las oficinas
principales en la 6 de Diciembre y Naciones Unidas.
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ESTRATEGIAS DE MARKETING RELACIONADAS CON LA PROMOCION

Para el desarrollo de las estrategias de marketing se ha dividido en dos

fases:

e La primera que es una campafa informativa de difusion para el
concepto de Redes de Mercado o Marketing Multinivel, donde se
incluye la publicidad en medios de comunicacion tradicionales, la
utilizacion del internet (pagina de captura y redes sociales), el material
POP (DVD, Cd y manual) y la conferencia genérica de Redes de

Mercado.

e La segunda fase comprende la campafia de difusion y
posicionamiento de la empresa Total Life Changes en la provincia de
Imbabura, utilizando la publicidad en medios masivos de la localidad,
utilizando también el internet, material POP especifico de la compafia
y los modelos de presentacién de negocio ya sea como entrevista o
reuniones grandes (Mega Plan).

FORMULACION DE TACTICAS DE MARKETING

RELACIONADAS CON LA PROMOCION DE PROFESIONALES DEL
SIGLO 21

Publicidad de Lanzamiento Mass-Media

Para promocionar la profesion de networkers como marca Profesionales
del Siglo 21, se realizara dos notas de prensa, una en el diario la Hora y la
otra en el diario del Norte; también se apoyara dicha promocion a través de

entrevistas tanto en radio y television locales de la ciudad de Ibarra. Las
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radios a utilizarse son: EXA, Canela, América, Vocu, los 40 principales y

como canales de television estarian TVN y UTV.

Pagina Web

Se desarrollara una pagina web dentro

del dominio

www.profesionales21.com con un formulario de captura adjunto al video

promocional de la industria de redes, apoyado también con texto que permita

obtener subscriptores a un sistema de autorespuesta, a los cuales se les

daré seguimiento por medio del email marketing.

i profesionales21.com ¢ | |B- Google

Revelacion Multinivel
Marketing Multinivel " Su Verdadera Realidad"

==
Acceso inmediato
Bifaebok [3 P ——

> 00:03 02:07  emill] 23

Sigueme en Facebook | Sigueme en Twitter

iDeja Tus Datos AHORA MISMO!

PIE- & A &~ §

Material POP
Elaboracion de material POP:

¢ Afiches de la conferencia Profesionales del Siglo 21

e Flyers de la conferencia Profesionales del Siglo 21
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e DVD y Cd con su respectivo manual explicativo sobre la industria de

redes de mercado.
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Conferencia

Se desarrollara una serie de conferencias genéricas sobre redes de
mercadeo iniciando desde el sdbado 5 de octubre del 2014 en la Universidad
Técnica del Norte en el Auditorio Agustin Cueva que iran dirigidas a
estudiantes y profesores de carreras administrativas, personal administrativo

de la Universidad y publico en general.
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Redes Sociales

Se pondra en marcha una campafa de Facebook ads que se direccionara
al formulario de captura de la pagina web creada con el fin de obtener
suscriptores de la ciudad de Ibarra con lo que se pueda mantener contacto

frecuente a través del email marketing.

€ > al A @ ntps//wwwfacebook.com ¢ | |B- Google

M cagar collaguazo

facebook

una publicacion a través de
Hordscopo Didrio.

£ | AAlexFelicianole gustala
A David Ortiz le gusta est foto de Jack Keane.
e} mktfan - Publicacion sugerida e °
T Edicién Curso Marketing Digital Quito: Aprende estrategia y técnicas Redes de Mercadeo A Alex Felicianole gusta el
estado de Becky Blake.

Este es tu momento [ coos Robinsen okl
para cambiar tu estilo

de vida radicalemnte. B oo

n Daniel E Murilo Cehla

MKLOT para incorporar una empresa al mundo online.

Curso: MARKETING DIGITAL

Marketing Digital

i Haydee Cabral Virgen Cebia
te

Sunny Mendivelso coments esto.
Jossyta Vera

I <00y Mendivelso

1:08 AM
2/15/2014

RELACIONADAS CON LA PROMOCION DE LA EMPRESA TOTAL LIFE
CHANGES

Publicidad de Lanzamiento Mass-Media

Se planifica realizar dos notas de prensa sobre la empresa Total Life
Changes y sus productos en los dos principales diarios de la ciudad.
Apoyado esta estrategia se agendara entrevistas tanto en radio y televisién
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locales de la ciudad de Ibarra promocionando la oportunidad de negocio de
la empresa Total Life Changes y sus productos.

Pagina Web

Se desarrollard una pagina web con un formulario de captura y de esta
manera obtener subscriptores y por medio una campafa de email marketing
enviarles informacién sobre la oportunidad de negocio de la empresa Total

Life Changes dentro del dominio www.iasointernacional.info

M iasointernacional.info ¢ | |8~ Google AR & A & - ¥
Remelacion Multinivel
Total Life Changes " Una Nueva Oportunidad "
Haz Click Aqui Y Enteratel

@

iDeja Tus Datos AHORA MISMO!

—
Acceso Inmediato

> 00:03 02:07 st 5%

Sigueme en Facebook | Sigueme en Twitter

Material POP
Elaboracion de material POP:

¢ DVD con informacion de los productos.

e Catalogo de productos de la empresa Total Life Changes anexo al

mismo DVD.
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Estamos atravesando un momento crucial en nuestras
vidas, acabamos de pasar algo que se llamaba la Era
Industrial; y desde 1989 en muchos paises se esta viviendo una
nueva era; la Era de la Informacion, la Era de la Tecnologia o
la Era del Conocimiento...

Y en esta ultima década, es cuando se hara mas visible el
cambio de época, donde terminaran los empleos y saldran los
nuevos empresarios con un nuevo ema de generar ingresos
en todos los paises alrededor del mundo.

Hoy dia, en todo el mundo se esta viviendo una Ola de
cambios: el concepto del empleo esta desapareciendo, los
negocios tradicionales (negocios fisicos), ahora ya no tienen el
mismo resultado que hace algunos afios atras, y las
franquicias, que son los modelos productivos de transicion de
Era, estan teniendo verdaderos problemas en algunos paises.

Son éstas y muchas razones mds, por las que en esta década,
se vera un cambio econémico mundial, ya que a tra de la
globalizacion se esta empezando a redistribuir la economia a
nivel de todo el globo terraqueo. La indust que esta
haciendo realidad lo dicho anteriormente, es la industria del
Network Marketing, Marketing Multinivel o las, hoy en dia
cada vez mas famosas, Redes de Mercado.

Con este manual en tus manos va a ser posible conocer
todas las verdades del Network Marketing, Redes de Mercado
o Marketing Multinivel que son los mismos conceptos.

Este nuevo sistema de profesionalizacion hara que personas
normales con ganas de progresar, de convertirse en los nuevos
empresarios de esta década, puedan acceder a esta fabulosa
profesionalizacion.

Este es un manual 100% educativo, y de facil
entendimiento, solamente necesitas concentrarte y aprender.

A
501915100y1¢
Q1101

X
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-~

237



Presentaciones

Después de haber asistido a la conferencia genérica de Redes de
Mercado o después de haber visto el material de contacto (DVD y manual),
las personas interesadas en participar en la Empresa Total Life Changes
pasaran a una entrevista personal de negocios donde cada uno de ellos
podra identificarse con este tipo de negocios y se daran cuenta si tienen el

perfil idbneo para formar parte de la empresa.

Se realizard Mega Planes una vez a la semana, que son presentaciones
de negocio formal que tiene el objetivo de informar sobre la oportunidad de
negocio que ofrece la empresa Total Life Changes al publico en general.
Estas presentaciones se las puede realizar en un local propio de la empresa,
en un local publico (hotel, sala de eventos, etc.) o en cualquier tipo de

institucion.

Redes Sociales

Se pondra en marcha una campafia de facebookads que se direccionara
al formulario de captura de la pagina web www.iasointernacional.info, y de
esta manera por medio de email marketing enviar informacion de la empresa
Total Life Changes a las personas interesadas ya sea en sus productos o en

la oportunidad de negocio.
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6.6.4. CONFERENCIA DE LANZAMIENTO DEL MATERIAL DE REDES DE
MERCADO

6.6.4.1 Planteamiento del Problema

Actualmente nos encontramos en una época de cambios econdmicos, del
cambio de la era industrial a la era de la informacién, aparece una etapa de
transicion o crisis econémica a nivel mundial, donde se pone de manifiesto

la falta de empleo y el fracaso en algunos negocios tradicionales.

En la actualidad el enfoque de las empresas es reducir los costos,
especialmente la mano de obra que se la ha reemplazado por maquinaria,
con el objetivo de aumentar la productividad. Debido al nivel de
competitividad que hay actualmente en el mercado, las empresas deben

ofrecer mayor calidad de productos y servicios, y cada vez a menor precio.

239



Es en esta época de transicion donde toma auge una propuesta
econdmica y social, como una solucion a esta crisis mundial. Una propuesta
que ahora es aprovechada por un millon de personas, aproximadamente,
cada mes en todo el mundo. Esta propuesta econdmica utilizada hoy en dia
por miles de empresas y acogida por millones de personas alrededor del
mundo se le conoce por el nombre de Network Marketing, Marketing por

Relaciones o Redes de Mercado.

Este concepto tiene la posibilidad de generar mayor cantidad de clientes
por medio de la distribucion directa o de lo que se conoce como el boca a
boca, lo que trae consigo la disminucién de precios en los productos y la
posibilidad de crear oportunidades de negocio dentro de la libre empresa
para cualquier persona con perfil emprendedor.

Este sistema de distribucion garantiza la calidad del producto, debido a la
reduccion de inversion en publicidad tradicional e intermediacion, y también
crea la posibilidad de que los consumidores obtengan porcentajes de las
utilidades de la empresa, simplemente por compartir la informacién de los
productos o de la oportunidad de negocio. En lugar de pagar grandes
cantidades de dinero en publicidad (prensa, radio y tv), les pagan a los
consumidores el momento que se convierten en distribuidores
independientes o duefios de su propio negocio y patrocinan a nuevos
consumidores, distribuidores o a personas que quieran desarrollar la misma

oportunidad de negocio (networkers).

Los productos que se venden por recomendacion directa tienen que ser
excelentes, la redes de mercadeo o marketing multinivel tiene que manejar
productos de primera calidad porque se basan en una duplicacion oral del
beneficio que el cliente obtuvo de dicho producto, si el producto es bueno

entonces la gente recomienda como promedio de tres a cuatro personas,
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pero si el producto no cumpliera con las expectativas que se ofrece la
duplicacién negativa seria de diez a once personas.

Ademas las personas pueden utilizar este canal de distribucién como un
negocio para su tiempo libre, puede uno llegar a hacer carrera en este
negocio, o simplemente obtener los beneficios de los productos que se

distribuyen por medio de este sistema.

En estos dltimos afios un gran porcentaje de personas que integran este
tipo de negocio y quieren llegar a hacerlo de manera profesional, fracasan
en sus inicios. Fracasan por no cambiar paradigmas mentales establecidos
como son: la diferencia de mentalidad entre un empleado y un empresario, la
diferencia entre invertir y gastar, la diferencia entre tener un negocio seguro y
tener un negocio que brinde libertad; ademas fracasan por el
desconocimiento del concepto real de la industria redes de mercado o
marketing multinivel, asi como también se puede fracasar en esta industria
debido a problemas de autoestima, aspectos de crecimiento personal y

manejo de miedos en general.

En muchos paises alrededor del mundo el concepto de redes de mercado,
marketing multinivel o network marketing es muy conocido y aceptado
totalmente, por convertirse hoy en dia en la solucién a los problemas
financieros para muchas personas, pero todavia en Ecuador y especialmente
en la ciudad de Ibarra hay un gran desconocimiento del tema, un
desconocimiento total del concepto, por lo que se hace necesario dar a
conocer exactamente en qué consiste el término Redes de Mercado o
Marketing Multinivel en la ciudad de Ibarra, para que de esta manera las
empresas Yy los afiliados a estas, busquen la manera correcta de llegar a dar

a conocer este concepto.
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6.6.4.2 Delimitacion del problema propuesto

Difusion del concepto de Redes de Mercado o Marketing Multinivel aplicado
a la empresa Total Life Changes, para la ciudad de Ibarra, mediante la
organizacion de una conferencia publica en el Auditorio Agustin Cueva de la
Universidad Técnica del Norte.

6.6.4.3 Objetivos

6.6.4.3.1 Objetivo General

Organizar una conferencia publica para informar exactamente en qué

consiste el término Redes de Mercado o Marketing Multinivel.

6.6.4.3.2 Objetivos Especificos

e Desarrollar una base de datos con las personas que asistan a la

conferencia.

e Promocionar la venta del material genérico y el material especifico de

la compafiia TLC

e Utilizar toda la base de datos adquirida en la conferencia para trabajar
con el material y el KnowHow de la empresa Total Life Changes a
través de telemarketing, visitas personales a los hogares, email

marketing.
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6.6.4.4 Justificacion

Hace mas de 60 afios, nace una mega-tendencia, que en la actualidad ha
demostrado ser la mejor forma de aumentar las ventas, bajar costos de
distribucion, mejorar la rentabilidad, y como consecuencia subir la calidad en
el producto de las empresas, beneficiAindose de esta manera la fbrica y el

consumidor final.

El sistema tradicional de distribucion esta colapsando, ya que la fabrica
pone a disposicion un producto para cubrir una necesidad determinada, y
este producto llega al consumidor final a través de un proceso de
intermediacién  (exportadores, importadores, mayoristas, minoristas,
almacenes, publicidad, gastos administrativos, etc.), que lo Unico que hacen
es incrementar el precio final, sin que en el proceso de pasar de mano en

mano se le haya incrementado alguna mejora al producto.

Desde la fabrica a través de los costos de produccion y las utilidades que
ellos necesitan, empieza a incrementarse el precio del producto en un 40%;
con sistema de distribucion tradicional a través de la intermediacion se
incrementa el precio en un 60% mas, con lo que el consumidor final es el que
paga el 100%; donde se encuentran contenidos los costos de produccion,
mano de obra, utilidades de la fabrica, gastos de publicidad, importadores,
exportadores, gastos administrativos, arriendos, vendedores en todas sus

categorias, etc.

Por ejemplo: un producto de fabrica, con costos y utilidad sale a un valor
de 1 déblar y puede llegar a costar 10 ddlares, por la cadena de
intermediacién, e incluso 100 dodlares si hay acaparamiento o especulacién, y

si el producto es bueno y necesario.

La idea de esta mega-tendencia (redes de mercado) se basa en la pro-

actividad de los consumidores. Dentro de este sistema de distribucion se
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elimina el sistema tradicional de intermediacion, que consiste en la venta a
través de intermediarios y publicidad en medios masivos tradicionales (tv,
radio y prensa), debido a que estos ya no tienen el mismo impacto que hace
algunos afos atras; hoy cuando aparece una publicidad en television las
personas cambiamos de canal (zapping), o se prefiere escuchar radios
donde no haya tanta publicidad o escuchar cds solo de musica; por lo que la
publicidad mas efectiva es la dirigida a un segmento de mercado especifico a
través de revistas especializadas o a través de filtros en el internet, como son
google adwords, yahoo pago por click, facebookads, etc., que son
estrategias de marketing dirigidas a potenciales clientes de un producto o

servicio.

Todo lo dicho anteriormente desemboca en que no estamos en una época
de cambios como mucha gente lo dice, sino que estamos en un cambio de
época total, se ha pasado por algo que se llamaba la era industrial a otra
época que es la era de la informaciéon o de la tecnologia, donde todos los
consumidores no necesitan que publicidad y vendedores cuenten que hay en
el mercado, sino se puede obtener la informacién solamente entrando a

internet, ahi se puede encontrar todo la informacién que se esta buscando.

Todo ese dinero que se estan ganando los intermediarios y todo lo que se
gasta en publicidad que son millones de ddlares (que al final se lo cargan a
precio de los productos), lo que se trata de obtener a través del marketing
por relaciones, redes de mercado, marketing multinivel, mercadeo en red,
como queramos llamarlo, es que de la fabrica le llegue al consumidor final
directamente el producto, a precio de fabrica o0 a cobmodos precios, y ademas
que todo ese dinero que se estaba quedando en los intermediarios se lo
puedan pagar a los consumidores permanentes de un producto, Si
simplemente lo recomiendan o llevan la informacién a un determinado grupo
de personas, aplicando nuevas técnicas de mercadeo que no tienen un alto

costo. De esta forma se puede expandir el negocio a nivel global sin la
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necesidad de salir de la comodidad del hogar y con esto poder tener una
mejor redistribucién de la economia a nivel mundial. El internet permite
generar divisas de otros paises y llevarlo a paises como el nuestro donde
casi no existen posibilidades de éxito con empleos o0 con negocios

tradicionales.

El desarrollo y ejecucion de la 1ra.Conferencia “Redes de Mercadeo”
beneficiara a toda la poblacion econ6micamente activa de la ciudad de
Ibarra, especialmente a la poblacidon que no cuenta con un trabajo fijo, con
ingresos dignos y que tienen la disposicion de aprender como desarrollar su
propio negocio a través de la libre empresa; por lo que se hace necesario el
conocimiento y explicacion sobre este concepto y modelo de negocio.
Ademas de los beneficios de tener ingresos extras que ayuden a mejorar la

calidad de vida de las familias.

6.6.4.5 Requerimiento Humano

Teniendo la idealizacion de la conferencia, vamos a requerir para su
ejecucion correcta de varios elementos como: el auspiciante y personal

humano.

e Conferencista

e Anfitrién

e Disefiador

e Promotor web y redes sociales

e Tramitador de permisos.
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1RA. CONFERENCIA REDES DE MERCADEO

DATOS TECNICOS Y DEMOGRAFICOS
Ciudad:
Ibarra
Tipo de evento:
Conferencia publica
Convocatoria:
e Estudiantes de marketing, Administracion de Empresas y carreras
afines a negocios.
e Profesores de estas carreras.
e Personal administrativo en general de la Universidad Técnica del
Norte.
e Publico en general, invitados por los distribuidores de la compafiia
Total Life Changes.

Nombre de evento:

1ra. Conferencia “Redes de Mercadeo”
Lugar:

Auditorio Agustin Cueva de la Universidad Técnica del Norte.
Capacidad:

300 personas

Fecha tentativa:

04 de octubre 2014

Valor tipo de entrada:

Gratuita

Hora inicio:

17h00

Hora finalizacioén:
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19h00

Duracion total de evento:

2 horas

Empresario socio/inversionista:
Empresa Total Life Changes
Idealizacion, desarrollo y promocion:

Edgar Collaguazo y Santiago Garrido

DE LA CIUDAD Y PROVINCIA
Pais:
Ecuador
Ciudad:
Ibarra
Provincia:
Imbabura
Region
Sierra
Poblacién ciudad
Habitantes.
Poblacion provincia
Habitantes
Limite Norte:
Provincia del Carchi y Esmeraldas
Limite Sur:
Provincia de Pichincha
Limite Este:
Provincias de Sucumbios y Napo
Limite Oeste:

Provincia de Esmeraldas
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Lugar:
Auditorio Agustin Cueva de la Universidad Técnica del Norte.
Capacidad:

300 personas

DE LA SEGURIDAD
NO bebidas alcoholicas
NO llevar nifios pequefos
Ademas especificar y sefalizar correctamente las vias de acceso y de
emergencia, para tener un correcto flujo de tréfico tanto al ingreso, al salir o

si alguien desea dirigirse hacia los puntos de los servicios higiénicos.

DEL MONTAJE ESCENICO
Proveer el mejor equipo de sonido y video acorde al requerimiento del
conferencista, garantizando la nitidez, acustica y funcionabilidad de los

mismos en beneficio del publico y de la propia conferencia.

DE LA ENTRADA A LA CONFERENCIA
Establecer los permisos necesarios por las autoridades de la Universidad
Técnica del Norte para el uso del Auditorio Agustin Cueva para el desarrollo
de la conferencia que sera totalmente gratuita.

DE LA CONTRATACION DEL CONFERENCISTA
El conferencista que se contratara como expositor para la 1ra. Conferencia
“‘Redes de Mercadeo”, debera ser una persona que maneje el tema a tratar y
ademas que se encuentre desarrollando un negocio de redes de mercado y

gue tenga resultados del mismo.
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DE LA PUBLICIDAD, PROMOCION Y COMUNICACION
El tipo de publicidad que emplearemos en la 1RA. CONFERENCIA “REDES
DE CONFERENCIA”, se basa en una estrategia completa cuyas tacticas y

acciones esta enfocan en:

Publicidad de lanzamiento mass-media: nota de prensa, entrevista radio y
television

Pagina web: Formulario de captura

Material Pop: Flyers, afiches, DVD y manual

Redes Sociales: Fan Page y camparia de facebookads

PLAN ESTRATEGICO DE PROMOCION
Fase 1:
- Elaboracion del Arte final del afiche y flyer de la 1RA.
CONFERENCIA “REDES DE MERCADEO".

Ejemplo de afiche:
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Ejemplo de flyer:

%;‘,‘E‘“ {5 04 e |
Hanes KT

La Oportunidad De
Una Tendencia
Financiera

& (593) 981483935

@, info@profesionales21.com

@ /Profesionales21 0 /Profesionales21 o /Profesionales21

Fase 2:

- Entrevista en el canal de la Universidad y en la Televisora del

Norte (TV9), en formato nota.
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o TELEVISORA DE LA UNIVERSIDAD

urtv

o TELEVISORA DEL NORTE

06

y
A=

- Publicacion de una nota de prensa de la conferencia en el diario

del Norte y el diario La Hora.
o DIARIO DEL NORTE

[0}

EL NORTE

o DIARIO LA HORA

3)

- Entrevistas para promocionar la conferencia en radios reconocidas
de la ciudad como: La Mega, Exa, Vocu, América y Canela.
o LA MEGA

meaA
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1023 Fm

eneRcia-JMusicaL

o AMERICA

o CANELA
@nela
Fase 3 (se contiene dentro de las fases 1y 2):
Constante promocién de la conferencia a través de la entrega de flyers en
el centro de la ciudad de lbarra y en la misma universidad. Ademas de

promocion por medio de redes sociales y la formulario de captura.

Colocacion de afiches de la conferencia en lugares estratégicos en el

centro de la ciudad de Ibarra.
Material de publicidad directa:

Disefio, impresién y colocacion de 1000 Afiches colocados en puntos

estratégicos de mayor flujo de trafico en la ciudad de Ibarra.
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Disefio e Impresion de 5000 Flyers y distribucion de las mismas en:

Centros Comerciales, Oficinas, Universidades,... etc.

El disefio de un flyer y afiche nos permitira informar de mejor manera a
nuestro publico acerca de la 1IRA CONFERENCIA “REDESDE MERCADEOQO?,

contendra informacién como:

e Logotipo del auspiciante

e Fechay lugar a realizarse la conferencia

e Hora de inicio.

¢ Informacion para contacto (email y teléfono)
e Conexion de enlaces para las sociales

e Cddigo gr enlazado al formulario de captura

DEL PRESUPUESTO

PRESUPUESTO

Nota de Presa Diarios Locales $ 70,00
Entrevista Radios Locales $ -

Entrevista de television local $ -

Formulario de captura (pagina web) | $ 20,00
Flyers, Afiches, DVD y Manual $ 1300,00
Campaiia de facebook ads $ 200,00
Conferencista $ 300,00
Gastos varios y permisos $ 100,00
Total $ 1990,00

Valor total a invertir en la conferencia: 1990.00USD
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6.6.5 Programa Maestro

PROGRAMA MAESTRO

ESTRATEGIAS TACTICAS ACCIONES PRESUPUESTO
Publicidad de Nota de Presa Diarios Locales
lanzamiento Entrevista Radios Locales
mass-media Entrevista de television local
Pagina web Formulario de captura
Material POP Flyers, Afiches
DVD y Manual
Conferencia Conferencia Genérica
Redes sociales | Campafia de facebookads

Publicidad de Nota de Presa Diarios Locales

Relacionadas |lanzamiento Entrevista Radios Locales

con la mass-media Entrevista de television local
PROMOCION | Pagina web Formulario de captura
de la empresa | Material POP DVD y Catalogo
Total Life Presentaciones | Entrevistas Personales
Changes Mega Plan
Redes sociales | Campafia de facebookads

100,00

$ 2880,00

6.7 Impactos

Dentro de los Impactos que se pretende alcanzar con la ejecucion de esta
propuesta alternativa estan los siguientes:

e Primeramente en el ambito educativo, especialmente para los
estudiantes de carreras afines a publicidad, marketing, administracién
de empresas ya que con esta propuesta alternativa se pretende
actualizar a dichos estudiantes con estas nuevas alternativas

productivas, asi como en ésta estrategia de distribucion.

e Dentro del aspecto social la repercusiéon que pretende transmitir el
presente manual y su contenido es de concientizar a la sociedad y sus

individuos que las Redes de Mercadeo o Marketing Multinivel hoy en
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dia es una industria reconocida mundialmente que procede bajo leyes
y normas legales; desempafando de esta forma la falta o mala
informacion de esta industria y en el peor de los casos confundiéndola

con Esquemas Ponzi (piramides).

La informacion del presente manual en el dmbito filosofico busca
enfatizar en la sociedad y sus individuos que hoy en dia hay grandes
cambios; donde la mayor parte de la poblacion piensa que hay
cambios en la era pero la realidad es que estamos en un total cambio
de era, dejando atrds la era industrial por la era de la informacion
donde todo el universo que conocian nuestras generaciones

pasadas... ya no existe.

Dentro del aspecto econdmico este sistema de distribucion al
momento de eliminar la cadena de intermediacién (exportadores,
importadores, mayoristas, minoristas, almacenes, etc.), que se
mantiene en una distribucion tradicional, permite que los
consumidores obtengan productos o servicios a precio de fabricay si a
la vez forman parte de este modelo de negocio como distribuidores
independientes se beneficien de los ingresos residuales que se

generan en esta industria.

Difusion

El dinamismo del mercado hoy en dia cuenta con un gran alcance tanto

local como global, por ello la difusion de la propuesta alternativa plasmada en

el presente manual se la va a dar a conocer a la sociedad de la siguiente

manera:

Dentro charlas informativas impartidas a los estudiantes de carreras

afines a publicidad, marketing, administracién de empresas.
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6.9

Por medio de foros online abiertos donde los individuos de la sociedad
tengan un espacio libre y puedan expresar sus opiniones sobre el

tema, asi como dentro de las entrevistas en television y radios locales.

Se facilitara el presente manual a docentes que impartan las carreras
afines a publicidad, marketing, administracion de empresas, como

tema de estudio para las futuras promociones de profesionales.
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ANEXOS

1.- Matriz de Coherencia

PROBLEMA OBIJETIVO GENERAL

*sQué nivel de aceptacidn tienen
las redes de mercado o marketing
multinivel en la ciudad de Ibarra?

* Conocer el nivel de aceptacidn del concepto
de redes de mercado o marketing multinivel
en la ciudad de Ibarra

SUB-PROBLEMAS OBIJETIVOS ESPECIFICOS
* ¢Cual es el nivel de aceptacion | x conocer a través de encuestas el porcentaje
df—‘ |°_5 productos que se de aceptacién y de rechazo de los productos
distribuyen a través de redesde | que llegan al consumidor a través de la
mercado? distribucion por redes de mercado.
* ¢Qué tipo de productos se * Proponer un listado del tipo de productos y

distribuyen a través de redes de | seryicios que se pueden distribuir a por medio
mercado en la ciudad de Ibarra? de redes de mercado.

* ¢Qué beneficios se obtiene al * Analizar los beneficios que se pueden
consumir productos de redes de obtener de los productos que se distribuyen a
mercado? través de redes de mercado.
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2.- Encuesta

ENCUESTA SOBRE EL NIVEL DE ACEPTACION DE LAS REDES DE MERCADO O
MARKETING MULTINIVEL EN LA CIUDAD DE IBARRA

Marque con una X la respuesta que crea conveniente
1. Haescuchado algunavez ¢qué es una red de mercado o marketing multinivel?

Sl NO
EXPLIQUE

2. ¢Cuadl de las siguientes empresas de red de mercado conoce?

Avon_ Amway__ Herbalfe _ Nuskin__ Oriflame
Organo Gold__ Gano Excel 4life Amarillas Internet
Omnlife_ Romanel _ Moda Internacional _ DXNgruop__
Serenigy_ ForeverlLiving __ Tupperware_ Xango Zrii
Nikken Total Life Changes_ Yambal__ YoungLiving__

3. ¢Ha consumido alguna vez productos que se venden a través de redes de

mercado?
Si NO

4. ¢De quétipo?

Nutricion y salud Limpieza del hogar Belleza Ropa
Servicios telefénicos Seguros Servicios legales Joyeria
Articulos para el hogar Juguetes educativos Viajes y Turismo

5. ¢Recomendarialos productos que ha consumido a familiares o amigos?
Sl NO
6. Conoce ¢(Como funciona el sistema de pago de las Redes de Mercado?

SI NO
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3.- Arbol de Problemas

Estigmatizar a
este tipo de
negocio de

redes de
mercadeo
como
imposible de
hacerlo

Crear falsas
inseguridades,
miedos en las
personas que

desarrollan
este negocio

Enorme
desactualizacion
para las
personas que
buscan nuevas
estrategias en
el desarrollo de

su negocio

Nivel de Aceptacion del Concepto de Redes de Mercado o
Marketing Multinivel en la parroquia El Sagrario de la ciudad de

Ibarra

Desercion de Rechazo Falta de
un gran directo por conocimiento

porcentaje de parte de las sobre el
personas personas hacia concepto real
usando este tipo de de las redes de

estrategias negocio mercado

tradicionales. diferente.
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AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

3 IDENTIFICACION DE LA OBRA
La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital Institucional, determind la
necesidad de disponer de textos completos en formato digital con la finalidad de apoyar los

procesos de investigacion, docencia 'y extension de la Universidad.

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en este proyecto, para
lo cual pongo a disposicion la siguiente informacion:

DATOS DE CONTACTO

CEDULA DE IDENTIDAD: | 1716423460

APELLIDOS Y NOMBRES: | COLLAGUAZO LINCANGO EDGAR PATRICIO

DIRECCION: Calderon, Calle Calixto Jufia, Pasaje Guayadquil
EMAIL: edgp4@hotmail.com
TELEFONO FIJO: 2822595 CELULAR 0981483935

DATOS DE LA OBRA

TiTULO: “NIVEL DE ACEPTACION DE LAS REDES DE
MERCADEO O MARKETING MULTINIVEL EN LA
PARROQUIA EL SAGRARIO”

AUTOR (ES): COLLAGUAZO LINCANGO EDGAR PATRICIO

FECHA: AAAAMMDD -| 2014/06/02

SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO

PROGRAMA: % PREGRADO J POSGRADO J

TITULO POR EL QUE OPTA: | Titulo de Licenciado en la especialidad de Disefio y
Publicidad _‘

ASESOR /DIRECTOR: MSc. David Ortiz

2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, COLLAGUAZO LINCANGO EDGAR PATRICIO, con cédula de identidad Nro.
1716423460, en calidad de autor (es) y titular (es) de los derechos patrimoniales de la obra o




trabajo de grado descrito anteriormente, hago entrega del ejemplar respectivo en formato digital y
autorizo a la Universidad Técnica del Norte, la publicacién de la obra en el Repositorio Digital
Institucional y uso del archivo digital en la Biblioteca de la Universidadcon fines académicos, para
ampliar la disponibilidad del material y como apoyo a la educacién, investigacién y extension; en
concordancia con la Ley de Educacién Superior Articulo 144.

3. CONSTANCIAS

El autor (es) manifiesta (n) que la obra objeto de la presente autorizacién es original y se la
desarroll6, sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto la obra es original y que es (son) el
(los) titular (es) de los derechos patrimoniales, por lo que asume (n) la responsabilidad sobre el
contenido de la misma y saldré (n) en defensa de la Universidad en caso de reclamacion por parte
de terceros.

Ibarra, a los 23 dias del mes junio de 2014

EL AUTOR: ACEPTACION:

(Firma)..‘ (Firma)X...54;,
Nombre: COLLAGUAZO LINCANGO EDGAR PATRICIO Nombre: MSc. Ximena Vallejos
C.C.: 1716423460 Cargo: JEFE DE BIBLIOTECA

Facultado por resolucion de Consejo Universitario
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Yo, COLLAGUAZO LNCANGO EDGAR PATRICIO, con cédula de identidad Nro.
1716423460 manifiesto mi voluntad de ceder a la Universidad Técnica del Norte los derechos
patrimoniales consagrados en la Ley de Propiedad Intelectual del Ecuador, articulos 4, 5y 6, en
calidad de autor (es) de la obra o trabajo de grado titulado: “NIVEL DE ACEPTACION DE LAS
REDES DE MERCADO O MARKETING MULTINIVEL EN LA PARROQUIA
ELSAGRARIO DE LA CIUDAD DE IBARRA” Ha sido desarrollada para optar por el Titulo de
Licenciado en Educacion Basica Mencion Disefio y Publicidad en la Universidad Técnica del
Norte, quedando la Universidad facultada para ejercer plenamente los derechos cedidos
anteriormente. En mi condicién de autor me reservo los derechos morales de la obra antes citada.
En concordancia suscribo este documento en el momento que hago entrega del trabajo final en

formato impreso y digital a la Biblioteca de la Universidad Técnica del Norte.

(Firma) ..
Nombre: COLLAGUAZO LINCANGO EDGAR PATRICIO
Cédula: 1716423460

Ibarra, a los 23 dias del mes de junio de 2014
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i AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA

La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital Institucional, determiné la
necesidad de disponer de textos completos en formato digital con la finalidad de apoyar los
procesos de investigacién, docencia y extension de la Universidad.

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en este proyecto, para
lo cual pongo a disposicion la siguiente informacion:

DATOS DE CONTACTO
CEDULA DE IDENTIDAD:

APELLIDOS Y NOMBRES: GARRIDO MEJIA SANTIAGO MARTIN

m Alfredo Gomez Jaime 6-38
W santmatinSl@hotmail.com
TELEFONO FLIO: 2956764 m 0998503347

DATOS DE LA OBRA
: REDES DE

TITULO: “NIVEL DE ACEPTACION DE LAS
MERCADEO O MARKETING MULTINIVEL EN LA
PARROQUIA EL SAGRARIO”

W GARRIDO MEJIA SANTIAGO MARTIN

AAAAMMDD 2014/06/23

FECHA:
SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO
PROGRAMA: PREGRADO [ POSGRADO

TITULO POR EL QUE OPTA: Titulo de Licenciado en la especialidad de Diseno y
Publicidad

ASESOR /DIRECTOR: MSc. David Ortiz

2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, GARRIDO MEJIA SANTIAGO MARTIN, con cédula de identidad Nro. 1002523221,
en calidad de autor (es) y titular (es) de los derechos patrimoniales de la obra o trabajo de grado

e ———————
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descrito anteriormente, hago entrega del ejemplar respectivo en formato digital y autorizo a la
Universidad Técnica del Norte, la publicacién de la obra en el Repositorio Digital Institucional y uso
del archivo digital en la Biblioteca de la Universidadcon fines académicos, para ampliar la
disponibilidad del material y como apoyo a la educacion, investigacién y extensién; en concordancia
con la Ley de Educacidn Superior Articulo 144.

3. CONSTANCIAS

El autor (es) manifiesta (n) que la obra objeto de la presente autorizacién es original y se la
desarrolld, sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto la obra es original y que es (son) el
(los) titular (es) de los derechos patrimoniales, por lo que asume (n) la responsabilidad sobre el
contenido de la misma y saldré (n) en defensa de la Universidad en caso de reclamacién por parte
de terceros.

Ibarra, a los 23 dias del mes junio de 2014

EL AUTOR: ACEPTACION:

(Firmal e e (Firma)X. 2.2 Eommemerer?
Nombre: GARRIDO MEJIA SANTIAGO MARTIN Nombre: MSc. Ximena Vallejos
C.C.: 1002523221 Cargo: JEFE DE BIBLIOTECA

Facultado por resolucién de Consejo Universitario
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CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Yo, GARRIDO MEJIA SANTIAGO MARTIN, con cédula de identidad Nro. 1002523221
manifiesto mi voluntad de ceder a la Universidad Técnica del Norte los derechos patrimoniales
consagrados en la Ley de Propiedad Intelectual del Ecuador, articulos 4, 5y 6, en calidad de autor
(es) de la obra o trabajo de grado titulado: “NIVEL DE ACEPTACION DE LAS REDES DE
MERCADO O MARKETING MULTINIVEL EN LA PARROQUIA ELSAGRARIO DE LA
CIUDAD DE IBARRA” Ha sido desarrollada para optar por el Titulo de Licenciado en
Educacion Basica Mencién Disefio y Publicidad en la Universidad Técnica del Norte, quedando

la Universidad facultada para ejercer plenamente los derechos cedidos anteriormente. En mi

condicién de autor me reservo los derechos morales de la obra antes citada. En concordancia
J suscribo este documento en el momento que hago entrega del trabajo final en formato impreso y

digital a la Biblioteca de la Universidad Técnica del Norte.

Nombre: GARRIDO MEJIA SANTIAGO MARTIN
Cédula: 1002523221
Ibarra, a los 23 dias del mes de junio de 2014
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