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RESUMEN

El presente trabajo de grado que ponemos a consideracion constituye
la recopilacion de informacion, elaboracion, desarrollo y difusién de una
campafa de orden ecoldgico, la cual cuenta de tres spots para tv y redes
sociales una compilacion gréafico impresa y una serie de conferencias
ecoldgicas dictadas en entidades educativas en el cantébn Montufar
provincia del Carchi, se estableci6 una vinculacion directa entre la
UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE, con la colectividad y el sector
publico, a través de la alianza estratégica con el MUNICIPIO (GAD),
teniendo como organismos coordinadores al departamento de turismo y
comunicacion, por parte de la Academia a UTV y los sefiores ejecutores
de este trabajo; partimos de la observacién, la cual nos permitid
determinar las carencias existentes, en cuanto, al conocimiento de la
ecologia para la preservacién y conservacion de los paramos andinos,
entre las personas del sector, la observacion permitié tomar informacion y
registrarla para un posterior andlisis. Ademas, se realiz6 la investigacion
de campo con distintas técnicas e instrumentos en la propia zona, fue
sustentada por la investigacion y bibliografia proporcionada por el
Departamento de Comunicacién y Turismo del Municipio, a través del
método cientifico evidenciamos la importancia de especificar diversos
pasos sistematicos, dentro de la investigacion para generar posibles
soluciones a las hipétesis, el método deductivo permiti6 obtener un
conocimiento general de la problematica de la regién en el aspecto
ecoldgico, el método inductivo en cambio nos permiti6 fundamentar
nuestro razonamiento partiendo de un caso particular (ecologia y
conservacion), el método analitico concedié una segmentacion por partes
en los temas investigados, el método sintético reconstruye un todo a partir
de elementos distinguidos y ordenados por jerarquia dentro del andlisis, el
método estadistico cumplié un rol importante dentro de este trabajo ya
gue nos permitié recopilar datos, analizarlos y tabularlos, la encuesta dio
a conocer una serie de problemas en cuanto a la conservacion de los

paramos andinos, como complemento la entrevista ratifico la
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preocupacion de las autoridades del cantén en aspectos de ecologia y
preservacion, el cuestionario que se implementd proporciond datos reales
y especificos los cuales permitieron establecer posibles soluciones a este
problema, la poblacién que se tomo a consideracion fueron 30 personas
vinculadas directamente con aspectos de la ecologia, la campafa integral
denominada ECOPARAMO bajo el slogan “la naturaleza no es una
herencia de nuestros antepasados sino una deuda con nuestros
hijos ” fue difundida con éxito por Television Universitaria (UTV), canal
24UHF para la Provincia de Imbabura y canal 40UHF para la Provincia del
Carchi, asi como también, a través de la pagina oficial del municipio y de
manera personal por los interesados en las entidades educativas

correspondientes al canton.

Xiv



ABSTRACT

The present work we put into consideration is the information gathering,
processing, development and dissemination of an ecological order
campaign, which has three spots for TV and social networks, a graphic
printed compilation and a series of ecological lectures in educational
institutions in Montafar Canton in the province of Carchi, a direct link
between THE NORTHERN TECHNICAL UNIVERSITY, with the
community and the public sector, through the strategic alliance with the
MUNICIPALITY (GAD) was established; having as department
coordinators the department of tourism and communication, by the
Academy UTV and the gentlemen executors of this work; starting from the
observation, which allowed us to determine the existing gaps, regarding
the knowledge of ecology for the preservation and conservation of the
Andean highlands among the people in the industry, the observation
allowed to take and record information for later analysis. In addition, field
research with other techniques and instruments in the area itself was
performed, it was supported by the literature research provided by the
Department of Communication and Tourism of the Municipality, through
the scientific method we make evident the importance of specifying
various systematic steps within the research to generate possible
solutions to the hypotheses, the deductive method allowed to obtain a
general understanding of the problems of the region from an ecological
viewpoint, the inductive method instead allowed us to base our reasoning
on the basis of a particular case (ecology and conservation), the analytical
method gave a segmentation by parts to research subjects, the synthetic
method reconstructs a whole from distinguished and sorted by hierarchy
elements within the analysis, the statistical method played an important
role in this study because it allowed us to collect, analyze and tabulate
data, the survey revealed a number of problems regarding the
conservation of the Andean highlands, to supplement, the interview
confirmed the concern of the authorities of the canton in aspects of

ecology and preservation, the implemented questionnaire gave real and
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specific data which allowed to establish possible solutions to this problem,
the population took for consideration were 30 people working directly with
aspects of ecology, the integrated campaign called ECOPARAMO under
the slogan "nature is not inherited from our ancestors but a debt to our
children "was released successfully for University Television (UTV),
24UHF channel for the Province of Imbabura and 40UHF channel for the
Carchi Province, as well as through the official website of the municipality
and personally by stakeholders in the relevant educational institutions

corresponding to the canton.
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INTRODUCCION

La comunicacion marca el desarrollo de la estructura social, y
considera al proceso como una continuidad relativa ordenada, debido a
qgue debe cumplir con ciertos elementos para ser considerada como tal,
entre ellos la idea o mensaje, el llamado emisor que es la persona o
personas encargadas de codificar el mensaje, luego tenemos el canal o
medio por el cual se va a difundir dicho mensaje, puede ser de manera
escrita verbal, gréfico estatico o grafico dinAmico, una de las mas
completas es el medio audiovisual, como complemento tenemos el
perceptor este elemento comprende a la persona o las personas
encargadas de codificar el mensaje, es la persona que asimila, procesa y
responde, la parte sustancial y mas importante dentro del proceso de
comunicacioén, es la llamada respuesta o interaccion, la misma que hace
la diferencia entre simplemente informar y comunicar, la comunicacion
también esta condicionada a parametros especificos de orden social
como el contexto; espacio tiempo, que determina una forma explicita para
una comunicacion adecuada, existen ciertos valores intangibles dentro de
la comunicacion la parcialidad y la imparcialidad, la subjetividad y la
objetividad, desde el principio de la humanidad la dialéctica ha sido el
método mas completo y complejo para despejar grandes interrogantes de

la filosofia humana.

La produccién audiovisual hoy en dia es uno de los medios y
recursos mas completos en el &mbito educativo, ya que nos proporciona
un extraordinario e ilimitado acceso al universo instantaneo de la
informacion visual, por ende otorga a la educacion cimientos para
construir nuevos conceptos y conocimientos a partir de este. Los
elementos audiovisuales se ha convertido en un recurso importante
llegando a ser una herramienta fundamental dentro de los procesos

educativos actuales, para que estos nuevos elementos se encuentren
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verdaderamente al servicio de los procesos mencionados, de ensefianza,
aprendizaje y llegue a contribuir directamente a la formacion de los

profesionales criticos y propositivos.

Que cumplan con los requerimientos de la sociedad actual,
desarrollando una evolucion a nivel educativo y pedagodgico, la nueva
educacion exige un cambio en el rol del docente y del alumno, el docente
no puede continuar ejerciendo sus funciones tradicionales discursivas a la

hora e impartir sus conocimientos.

Se ha observado también que las tecnologias de la informacion
conjuntamente con los medios audiovisuales crean un nexo de
colaboraciéon de parte de los estudiantes, esto les ayuda a centrarse en
los aprendizajes, mejoran la motivacion y el interés, favorecen el proceso
de la investigacion, promueven la integracion y estimulan el desarrollo de
la mayoria de potencialidades intelectuales tales como el razonamiento y
la solucién de problemas, la creatividad y la capacidad de aprender a
aprender. Para los maestros las tecnologias informéaticas y audiovisuales,
han servido hasta ahora para facilitar la busqueda y creacion de material
didactico, contribuir a la colaboracién con otros ensefiantes e incitar a la
planificacion de las actividades de aprendizaje de acuerdo con las

caracteristicas de la tecnologia y medios utilizados.

Estas transformaciones observadas en los procesos de ensefianza y
aprendizaje se sitian en la linea de las teorias constructivistas, que
preconizan estrategias de aprendizaje motivan y convierten a los

estudiantes en entes activos y dinamicos en la construccion del saber.

xviil



Debido a esto y con el propdsito de mejorar la calidad de educacion
y promover el buen vivir, hemos realizado una campafia audiovisual y
grafica conservacionista enfocada en los paramos andinos,
especificamente del canton Montufar de la ciudad de San Gabriel, durante
el periodo 2011 - 2012 conjuntamente con el Gobierno Municipal del
Cantébn Montufar, estratégicamente con los departamentos de
Comunicacion y Medio Ambiente respectivamente. Esta produccion
audiovisual sera utilizada como un recurso educativo de concienciacion,
referente a la conservacion de los paramos andinos, con los que
contamos dentro de la biodiversidad del canton Montufar, este material se
destinara a las futuras campafas de difusiéon del manejo adecuado de los
recursos naturales, constituyendo asi un aporte fundamental para el
desarrollo de la sociedad implementando el recurso audiovisual dentro de
los procesos educativos, para mejorar el nivel de interés del estudiante
ante su entorno y optimizando asi el manejode los recursos técnicos y
logisticos que brinda la Universidad Técnica del Norte, a los estudiantes
de la Carrera de Disefio Gréafico, capacitdndolos para desenvolverse y
desarrollar productos audiovisuales en correlacién con el entorno, dentro
de la materia de produccion audiovisual. Esto lleva a los estudiantes a
seguir produciendo material de apoyo, para las diferentes campafias que
se necesita, para concienciar a la sociedad en temas ecoldgicos, con

respecto al buen vivir como politica de estado.
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CAPITULO |
1. El problema de investigacion.
1.1 Antecedentes.

La catedra de produccion audiovisual se dicta a partir del séptimo
nivel de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad Técnica del Norte,
con el fin de contribuir a la sociedad, se realiz6 como trabajo de grado un
material audiovisual, el mismo que conjuga los procesos
EDUCOMUNICACIONALES audiovisuales.

Un proceso educativo es esencialmente comunicativo. Hoy es
impensable hablar de comunicacién y de educacién como dos procesos
conexos. La relatividad existente entre estos dos constituye un
componente esencialmente pedagdégico.

La aplicacién de los medios audiovisuales y “aquellas tecnologias de
informacion y comunicacion que permiten transmitir, procesar, difundir y
obtener una respuesta de manera instantanea”. Encontrando su
verdadero sitio en la ensefianza como apoyo al aprendizaje. Las
tecnologias pedagdgicamente entendidas, estan integradas hoy en dia en
el proceso del aprendizaje, tienen su sitio en el aula, responden a
necesidades de formacibn mas proactivas y son empleadas de forma

cotidiana por los docentes.

La integracion pedagdgica de las nuevas tecnologias, no difiere de
la continuidad o desarrollo vertiginoso de las mismas y se enmarca en
una perspectiva de formacion continua y evolucion personal profesional

como un “saber aprender”, como por ejemplo el caso de redes sociales,



donde estan disefiadas de manera sencilla para su uso, brindando todas
las facilidades para desarrollar un aprendizaje y manipulacién del sistema,

condicionado a un requerimiento comunicacional.

Por lo cual hemos visto, conveniente utilizar los recursos
tecnolégicos como los audiovisuales, la multimedia y plataformas de
redes sociales (virtuales), para que las personas directa o indirectamente
involucradas, puedan captar de mejor manera la informacién, generada
en base al trabajo de grado realizado, el cual conjuga los procesos
EDUCOMUNICACIONALES audiovisuales, aplicados en la elaboracion de
una campafa conservacionistas de los paramos andinos del canton

Montufar.

1.2. Planteamiento de Problema.

Una de las principales causas que afecta al entorno ecoldgico
andino, es la escasa informacion, produccion y difusion de temas
ecolégicos especialmente en temas conservacionistas, de los paramos en
la regidon andina, existentes en la gran biodiversidad ecuatoriana, esto se
debe principalmente a la falta de aplicacion de estos temas en medios
audiovisuales y redes sociales, los cuales incentivan a los estudiantes y a

la sociedad hacia la concienciacion real de temas conservacionistas.

El impacto de las nuevas tecnologias dentro de los procesos
EDUCOMUNICACIONALES, las exigencias de las nuevas tendencias
generacionales sociales, generan un impacto no solo en el universo de la
comunicacién, sino que directamente en el proceso educativo actual. La

informacion ha dejado de ser un servicio secundario, para convertirse en



la fuerza directa del desarrollo econémico y conciencia social conocido

hoy como comunicacion.

La continua formacion de la sociedad con respecto al universo del
conocimiento y la comunicacidn necesita, nuevos referentes que se
destaquen por su adaptacion al contexto social. Estos han de ser
autonomos, emprendedores, trabajadores, creativos, solidarios y
socialmente activos. Se aplica un cambio radical en el mundo de la
educaciéon y formaciéon académica, tecnoldgica y cientifica dado que se
exige un mayor nivel de interaccion, de los estudiantes con el mercado
real convirtiéndolos en entes propositivos. El mundo laboral necesita cada
vez mas trabajadores poli funcionales, capaces de adaptarse a uno o
varios requerimientos profesionales en distintas areas. Lo cual promueve
el concepto de, “formacion continua a lo largo de la vida académico

profesional”, y la integracion de los sistemas formativos y educativos.

1.3.Formulacion del problema

¢, Como implementar los procesos EDUCOMUNICACIONALES, para
concienciar a estudiantes de nivel secundario de los colegios del cantén,
mediante la elaboracibn de una campafia conservacionista, de los
paramos andinos, del cantén Montufar de la ciudad de San Gabriel,
durante el periodo 2011 - 20127

1.4.Delimitacion

1.4.1. Unidades de observacion:

Unidad ejecutora: Universidad Técnica del Norte (Egresados

de la carrera de Disefio Grafico).



Unidad de Observacion: Canton Montufar (San Gabriel)

Paramos andinos.

Beneficiarios: Sociedad en general.

1.4.2. Delimitacion Espacial

Nuestro trabajo de grado se realizara en la provincia del Carchi,
canton Montufar ciudad de San Gabriel (Paramos andinos),
conjuntamente con los departamentos de Comunicacion y de Medio

Ambiente, respectivamente.

1.4.3. Delimitacién Temporal

La elaboracion del presente trabajo de grado se realizara
durante el Periodo Académico 2011 - 2012.

1.5. Objetivos
1.5.1 Objetivo General

Analizar los procesos EDUCOMUNICACIONALES,
audiovisuales, aplicados en la elaboracién y difusion de una
campafa conservacionista de los paramos andinos, del cantén

Montufar, durante el periodo 2011 - 2012. Propuesta alternativa.

1.5.2 Objetivos Especificos.
e Diagnosticar la necesidad de la implementacion de los procesos
Educomunicacionales, para la elaboracibn de productos

audiovisuales de contenidos ecologicos.



e Elaborar un marco conceptual sobre los procesos
Educomunicacionales de contenidos audiovisuales en el campo

ecolégico.

e Disefiar una campafia comunicacional audiovisual alternativa, que
propenda al cuidado ecoldgico de los paramos andinos del Cantén

Montufar.

e Difundir la propuesta alternativa a la poblacion del Canton
Montufar, especificamente a los estudiantes de nivel secundario
como el Mario Ofa Perdono, Unidad Educativa Pablo Mufioz Vega,
Colegio José Julian Andrade y a través de Television Universitaria

para las Provincias de Imbabura y Carchi.

1.6. Justificacion

Las razones que conllevan a los autores a realizar esta
investigacion, responden a la escasa produccion de material audiovisual
direccionado a la preservacion y conservacion del medio circundante,
segun las nuevas politicas de estado prescritas en el buen vivir y la Ley
de Comunicacion, los autores se fundamentan en la corriente
estructuralista de la comunicacion, para generar un aporte en el ambito
educativo, el objetivo es vincular dos ejes: la produccion audiovisual en la
parte tecnologica y la educacion en la parte social, teniendo como
resultado la Educomunicacién, el tema seleccionado fue la ecologia,
mediante esta campafia integral se realiz6 un aporte de orden filoso6fico
existencial y psicologico conservacionista, la investigacion beneficiara

directamente a las personas proactivas en el cambio generacional,



estudiantes de nivel secundario de las Unidades Educativas del Canton
Montufar, la parte beneficiada indirectamente se encuentra en toda la

colectividad del canton y toda la sociedad en si.

En base a la investigacion para realizar la campafa, se trabajo en

cuatro ejes basicos:

A. Persuadir.- La publicidad establece que la persuasion, es el inicio
para el convencimiento real de las masas en relacibn a un tema
especifico, en esta etapa se trata de convencer a través de una serie de
técnicas, que de manera técita utiliza programacién sugerida, basada en

el lenguaje visual o escrito.

En este caso, se quiere recrear a través de un producto audiovisual,
las virtudes y la importancia que tienen los paramos andinos dentro del

contexto ecoldgico en el canton Montufar.

B. Sensibilizar.- Esta es una de las segundas etapas en la
publicidad, trata de establecer una serie de técnicas que apelan a los
sentidos, proporcionandoles de una carga subjetiva direccionada a
entender ciertas connotaciones, inmersas en la campafa publicitaria

generalmente no se ajustan a la objetividad.

Dentro de la produccién audiovisual en el tratamiento de la teoria de
imagen se recurrio a personas de la tercera edad, disfrutando de una
excelente calidad de vida debido a la convivencia armonica con la

naturaleza.

C. Concienciar.- En el ambito comunicacional estructuralista,

destaca o prima el factor humano para la convivencia entre semejantes y



el medio circundante, que en este caso viene a ser la flora y la fauna de
los paramos andinos y la importancia que éstos tienen para la
preservacion y conservacion del medio ambiente y de las futuras

generaciones.

1.6.1 Factibilidad

Para la elaboracién de este trabajo de grado se dispuso del
talento humano, recursos econémicos, equipos, materiales técnicos -
tecnologicos y logisticos. Trabajando conjuntamente con el
municipio del canton Montufar quien brindé todas las facilidades
para obtener la informacion necesaria, para el andlisis y desarrollo
de esta investigacion para el trabajo de grado, ademas del apoyo
logistico en cuanto a equipos de transporte y espacio fisico
requerido, lo cual beneficiar4d directamente a la ciudad de San

Gabriel y a la sociedad del canton Montufar.

Podemos acotar que este material es aplicable, por que los
implicados en el desarrollo del mismo, cuentan con amplios
conocimientos profesionales del tema audiovisual, adquiridos en la
Universidad Técnica del Norte, en la Carrera de Disefio Grafico,
especificamente en la catedra de Produccion Audiovisual dictada en
el séptimo y octavo semestre, puesto que la Universidad Técnica del
Norte tiene la ventaja de contar con un canal exclusivo de televisiéon
gue se transmite en Imbabura y Carchi, esto abaliza la experiencia

adquirida por los estudiantes al realizar pasantias en el mismo.

Este material audiovisual tiene como finalidad difundir de

manera directa, la conservacion de los paramos andinos del cantén



Montufar de la ciudad de San Gabriel, lo que beneficiara
directamente al ambito turistico y econémico del cantén Montufar a
través de la pagina web del llustre Municipio del canton Montufar y la
campafna grafica realizada y difundida en los establecimientos

educativos principales del sector.

La academia considerada como el referente universitario del
norte del Ecuador, cuenta con recursos necesarios para el desarrollo
de este proyecto, como es el laboratorio de produccién audiovisual
de la F.E.C.Y.T completamente equipados: camaras de filmacion
Sony semi profesionales, lluminacion artificial, tripodes, pluma,
editoras, micr6fonos, mono pie, sistema de audio en interno, los
mismos que se encuentran a la entera disposicion de los estudiantes

y la sociedad.



CAPITULO Il

2. Marco teérico

Concepto Técnico:

Dr. José Revelo. Director de medios de la Universidad Técnica del
Norte; (2012) en su catedra dice.

“La produccién audiovisual consiste en el desarrollo de
aguellas actividades relacionadas con la planificacidén, organizacion
y administracion de recursos financieros y materiales, necesarios

para llevar a cabo un proyecto audiovisual.”

La produccion audiovisual debe ser analizada como un proceso
completo, dentro del mundo de la comunicacion humana, por que reune
todos los elementos: idea o mensaje, emisor, canal, perceptor, respuesta
y permite adaptar un concepto a los requerimientos técnicos o sociales de

un determinado contexto y un medio fundamental en el &mbito educativo.

Ademas este proceso que cumple con las necesidades artisticas,
culturales e industriales. Hoy en dia es el mayor puente generador de los
mas variados contenidos, que se utiliza en la educaciéon y formacién de

las nuevas generaciones en el ambito educativo y social.



2.1.Fundamentaciéon Teodrica.
2.1.1.Fundamentacién cientifica

En la fundamentacién cientifica esta relacionada con el proceso
ensefianza aprendizaje, los estudios de la neurociencia nos clarifican
ciertos parametros que tiene el ser humano, en cuanto a la percepcion de
la realidad con aspectos relacionados con los sentidos, existen articulos
publicados en revistas cientificas que nos hablan de las horas 6ptimas
para el aprendizaje, las cuales considera que el cerebro, el cual analiza,
procesa y resuelve cualquier tipo de problema trabaja al 100% durante el
dia, la hora 6ptima esta situada entre las 9:00 y 11:00 de la mafiana y en

la tarde a partir de las 17:00 a 19:00 de la noche.

2.1.2. Fundamentacion filoséfica

Jean Paul Sartre establece que “el comportamiento presente en el
ser humano, esta determinado por un propdsito, una meta, una
intencion situada en el futuro”, en este proyecto se trabajara en el
aspecto educativo de las nuevas generaciones a través de la
Educomunicacién, enfocado a temas ecoldgicos, que nos permite plantear
situaciones negativas o positivas a futuro, trabajando en el aspecto
psicolégico de la conservacion, los autores fundamentan el aspecto
filosofico en la filosofia existencial, la misma que permite establecer de
manera paradodjica metas a futuro en cualquier aspecto, en este caso se
realizara un planteamiento de dos escenarios a futuro uno positivo y otro
negativo, cada uno de ellos condicionado a las acciones que ellos como

jovenes pueden adoptar con relacion a este tema.
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2.1.3. Fundamentacién Psicoldgica

Segun el PHD. Manuel Alonso Coto en su plan de marketing digital
2012 ,“establece que el neuromarketing actual se convierte en un hilo
conductor para la publicidad, la misma que permitira trabajar y
disefiar no solo para la vista si no para la mente” en la cual de manera
subjetiva se puede modificar ciertos aspectos conductuales de respuesta,
mediante la persuasion, concienciacion y sensibilizacion, el tema
seleccionado para esta campafa grafico impresa y audiovisual fue la
ecologia especificamente la proteccion y conservaciéon de los paramos
andinos del cantdon Montufar, en las conferencias se tocardn temas
relacionados con la fragilidad que tienen los ecosistemas, ante la

injerencia del ser humano en ellos.

2.1.4. Fundamentacién epistemolégica

La epistemologia es una disciplina que estudia los procesos del
conocimiento, se la considera una rama de la filosofia encargada de
teorizar el conocimiento a través de la reflexidn critica, el presente trabajo
se fundamenta en la teoria del filosofo Kant, el cual otorga funciones
valorativas especificas al conocimiento cientifico, utiliza una descripcion
por partes correspondientes a un todo, donde explica su inicio, desarrollo

y resultados.

2.1.5. Fundamentacién axiolégica

Considerada también una rama de la filosofia encargada del estudio
de los valores, se encuentra mas relacionada con la ética moral, busca
relaciones explicitas de los valores morales y estéticos, segun la teoria de
Hume toma como referencia los valores como el principio del juicio moral

y estético, este juicio nace de la observacion cualitativa donde el
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observador otorga valores positivos y negativos para el desarrollo de un
proyecto, en el aspecto ético y estético. En el presente trabajo los autores
realizaron una observacion cuantitativa positiva, en cuanto al aporte que
conlleva el uso o la implementacion de un material audiovisual, como

apoyo didactico para la explicacion de un tema especifico: la ecologia.

2.1.6. Fundamentacién Pedagdgica

El aprendizaje significativo segun el fildsofo educativo Jean Piaget
establece que aprendemos mas y mejor mediante la experiencia, al
incorporar la activacion de los sentidos en este caso visual, auditivo y de
reflexion, con preguntas que se realizaran a los estudiantes después de la

conferencia, utilizando el método socratico de participacion.

2.1.7. Fundamentaciéon educativa

La fundamentacion en el aspecto educativo esta basada en la
metodologia de los psicélogos educativos Ausbel, Piaget y Vygotsky, los
mismos que exponen al método de aprendizaje significativo, como uno de
los mas adecuados en el proceso de ensefianza aprendizaje, el
aprendizaje significativo propone trabajar en base a las experiencias
previas del individuo, implementando nuevas experiencias en este caso
visuales y auditivas, que se relacionen o complementen con las
experiencias anteriores, es lo que se propone dentro de la
fundamentacion  educativa, al implementar el proceso de

Educomunicacién, y los productos audiovisuales como refuerzo didactico.
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2.1.8. Fundamentacioén social

Segun el criterio de los autoresla fundamentacion social conllevara
la inclusiébn de nuevos instrumentos didacticos, que generaran una
expectativa de mayor interés con relacion al tema tratado (Ecologia),
permite también el dialogo y la inclusion de las personas a partir de lo
que se observard y se escuchard, al tener como refuerzo didactico los
medios audiovisuales, esto permitira poder dirigirse a una mayor cantidad
de audiencia, generalizando el aspecto que se pretende comunicar, el
desarrollo de este tipo de material audiovisual educativo, tienen una
perspectiva alin mas amplia ya que este material al ser digital, también
tiene la propiedad de difundirse de manera viral en redes sociales.

2.1.9. Fundamentacién tecnologica

En la actualidad el uso y manejo éptimo de la tecnologia llamada
digital, nos permite estar a la par en las exigencias del mundo en cuanto a
la comunicacion la informacion y la investigacion, en el ambito académico
constituye uno de los mas importantes recursos para el desarrollo de
proyectos en todas las areas, el uso adecuado de las llamadas
Tecnologias de la Informacién (TIC'S), como instrumentos técnicos y
tecnolégicos utilizados para la creacidbn de productos audiovisuales,
encaminados al ambito académico existe una nueva combinacion de la
educacion y la comunicacion la llamada Educomunicacion, la cual nos
permite integrar diferente elementos de la comunicacion y de la educacion

para mejorar aspectos didacticos dentro del ambito académico.

2.1.10. Fundamentacion Ecologica

La importancia de la ecologia dentro de la educacion permite

concienciar al ser humano en cuanto al entorno y la fragilidad del mismo
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ante los cambios del planeta en si, y la vulnerabilidad que tiene ante la
invasion del ser humano, las diferentes especies que habitan dentro de
estos ecosistemas, que algunos son considerados Unicos e
irreemplazables por su complejidad, deben ser protegidos de manera
prioritaria y dicha proteccion debe ser difundida, no solo en el ambito
turistico si no en el ambito ecolégico de preservacién, el Ecuador es un
pais con una biodiversidad extraordinaria la cual debe ser estudiada,
analizada y protegida, para las futuras generaciones el educar acerca de
este tema a las generaciones actuales, nos permite divisar la

conservacion de estos ecosistemas.

2.1.11. Fundamentacién turistica

El aspecto de orden turistico, se fundamenta en diferentes criterios
de sustentabilidad, el turismo constituye una fuente de ingresos
econdémicos para la conservacion de ciertos espacios, existen lo que se
conoce como turismo vivencial el cual comprende en una interaccién de
las personas con un entorno agreste o al natural, esta experiencia nos
permite evidenciar la importancia de preservar ciertas areas delicadas de
nuestro entorno, el turismo visto desde una optica positiva que permite
difundir las maravillas que tienen ciertas regiones de nuestro Ecuador

como son Costa, Sierra, Oriente e Insular.

2.1.12. Fundamentacion Legal
El presente trabajo tiene el respaldo legal:
Art. 26 de la Constitucion de la Republica del Ecuador establece

gue la educacién es un derecho de las personas a lo largo de su vida

y un deber ineludible e inexcusable del Estado. Constituye un area
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prioritaria de la politica publica y de la inversion estatal, garantia de
la igualdad e inclusién social y condicion indispensable para el buen
vivir. Las personas, familias y la sociedad tienen el derecho y la

responsabilidad de participar en el proceso educativo.

Art. 4.- Fines de la Educacién Superior.- la educacion superior
de caracter humanista, cultural y cientifica constituye un derecho a
las personas y un bien publico social que, de conformidad con la
Constitucion de la Republica, respondera al interés publico y no

estara al servicio de intereses individuales y corporativos.
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2.2. La produccion audiovisual

Los medios audiovisuales hoy en dia dentro de la planificacion en el
ambito educativo, es importante seleccionar el material adecuado para
una completa formacién del estudiante, los asi considerados soportes
audiovisuales se han convertido en un aliado esencial para el docente:
Caso de video tutoriales, video conferencia en linea a través de internet
impartidas por profesionales, documentales, reportajes, spots,
directamente o indirectamente relacionados con la materia. Garantizan un

optimo rendimiento en la atencion del estudiante de la actual generacion.

2.2.1. Historia:

A lo largo de la historia podemos evidenciar que el desarrollo de la
comunicacion, ha propendido la evolucién potencial de las nuevas
tecnologias, dentro de éstas se encuentra las llamadas audiovisuales, que
hoy en dia se las utiliza dentro de las tic’'s de la informacién. Para
posteriormente ser convertidas en un proceso aun mas complejo y
funcional educativo, llamado Educomunicacion que incorpora un proceso
y una estructura pedagdgica, en un tema especifico por ejemplo la
ecologia, ademas realiza una investigacion de campo para evidenciar
mediante productos audiovisuales, la problematica de un entorno o de

una determinada zona.

2.2.1.1. Edad moderna

En la edad moderna la TDT o Television Digital Terrestre
comprenden nuevos estandares de calidad, entre ellos tenemos la alta
definicion (HDTV) con una resolucion de 1920x1080, los nuevos canales

de televisidn, que trasmiten la televisién digital, deben grabar y editar en
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alta definicién, lo que conlleva a que las productoras nacionales mejoren
sus estandares de calidad, para que su produccion sea transmitida en los

diferentes canales con transmision digital en alta definicion.

La importancia de que los nuevos proyectos encaminados a la
produccién audiovisual, se encuentren a la par no solo de las tendencias
sociales sino también de las tendencias tecnolbégicas, en cuanto a
formatos y que éstos mantengan un estandar con los requerimientos
actuales para la difusiébn Optima de los mismos, permite una mayor
aceptacion por las nuevas generaciones, que estdn basadas en un

entorno y contexto tecnologico.

2.2.1.2. Edad Contemporanea

Al encontrarnos en un pais, que se encuentra en una etapa de
adaptacion de tecnologia analdgica a digital, desarrollada en otros y por
otros paises, el caso de formato 3D y otros formatos en cuanto a
produccién, no contamos con la capacidad tecnoldgica para estar a la
vanguardia de este tipo de formatos para produccion, lo que evidencia
que la inversién para el fortalecimiento de equipos en las areas de
produccion, sobre todo son escasas en establecimientos educativos, que
estan involucrados directamente con el desarrollo social, y el uso de estos
equipos se vuelve imperativo para mantener la calidad que hoy nos exige

el mundo tecnoldgico.
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2.3.Lacomunicacién

La comunicacién durante la historia de la humanidad se convirtié en
un punto de inflexion para el desarrollo de la inteligencia y la sociedad en
el mundo, constituye un proceso complejo de interaccibn humana,
requiere de ciertos elementos que estan condicionados obviamente al
factor humano, considerado como un ente Bio-Psico-Social, la naturaleza
de la comunicacién implica, que las primeras formas de comunicacion
previas al lenguaje se remontan a épocas remotas, obedece a una
necesidad implicita determinada a una funcién, que es la de dar a conocer
de manera objetiva un hecho real, la finalidad de la comunicacién es

generar una respuesta llamada interaccion.

2.3.1. Comunicacién y contexto

El contexto es el espacio tiempo donde se desarrolla una actividad
social especifica, es por ello que la comunicacién esta condicionada a
factores geograficos demograficos, sociales y culturales, los cuales se
convierten en el punto de partida para poder realizar una comunicacion
adecuada, otorgando un enfoque a la problematica y no solo a los
aspectos coyunturales de un determinado problema.

2.3.2. Procesos comunicacionales

Entendemos como proceso a la continuidad relativa ordenada, esto
implica que el proceso al considerarse como una continuidad debe tener
un seguimiento antes, durante y después, la relatividad dentro del proceso
comunicacional nos habla del tema o especialidad que vamos a tratar, y el
orden dentro del proceso de comunicacion nos determina la

cronologia=tiempo=espacio=contexto.
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2.3.3. Elementos de la comunicacién

Como habiamos mencionado el proceso comunicacional, es
relativamente complejo porque debe cumplir con algunos elementos para
gue la comunicacion sea considerada adecuada, citamos los elementos a

continuacion:

1. ldea-mensaje-concepto.- nace de una necesidad especifica, es una

idea genérica sin una estructura especifica.

2.- Emisor.- personas o personas que codifican la idea convirtiéndola en
un mensaje o un concepto dichos cédigos deben estar sujetos al contexto

del perceptor o perceptores.

3.- El canal.- o medio que permite la difusién del mensaje estructurado o
codificado, puede ser emitido mediante forma verbal, escrita, visual
estatico y visual dinamico (el méas completo es el audiovisual,
EDUCOMUNICACION).

4.- Receptor.- Cuando se trata de un aparato y perceptor, cuando se trata

de una persona es el ente que decodifica, percibe, interpreta y analiza.

NOTA: Cuando el proceso comunicacional se encuentra hasta el cuarto
elemento que es la percepcion de la idea o del mensaje estructurado o
codificado se le denomina informacion, existe un quinto elemento para

gue pase a ser comunicacion.
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5. Respuesta.- Este quinto elemento es el mas importante es la
respuesta o interacciébn donde el perceptor puede establecer un vinculo

con el emisor.

2.3.4. Parcialidad e imparcialidad

En el aspecto comunicacional existen estas dos variables que llegan
a convertirse en un punto determinante, dentro de una adecuada
comunicacién, la parcialidad versa de mantener un vinculo cercano en
cuanto a criterio relativo a la verdad, es decir que dependiendo de dicho
vinculo la noticia o0 acontecimiento se vuelve sesgada, y si inclina a varios
intereses que rodean la misma, la imparcialidad en cambio es relativa a la
objetividad, la cual mantiene una direccion adecuada hacia la realidad de

un acontecimiento, noticia o hecho relativo a una determinada sociedad.

2.3.4.1. Elementos que establece la parcialidad e imparcialidad

El hecho en si (verdad)

Actores o involucrados directos

Observadores involucrados indirectos

Valores morales y éticos profesionales condicionantes

Politicas del medio de comunicacion (restrictivas)

o ok~ w0 N PF

Resultado noticia o hecho que vamos a comunicar (aproximacion a

la realidad)

2.3.5. Objetividad y subjetividad

La subjetividad relativa al sujeto enfoque personal se aplica en

editoriales y critica editorial especializada
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La objetividad parte de la imparcialidad, la objetividad segun la
dialéctica es una aproximacion a la realidad ya que la verdad absoluta no
existe, (la dialéctica es el método mas completo y complejo para despejar

interrogantes en la filosofia de la comunicacion)

2.3.6. Andlisis
El ser humano y la comunicacion ente (bio-psico-social)

El ser humano es considerado como un ente biopsicosocial en el
contexto de la comunicacidn vamos a separa estas tres estructuras que

conforman un todo en el ser humano:

a. Bio.-Porque es un ente biol6gico cambiante y condicionado, a una
serie de factores internos y externos con respecto a su organismo
(Organismo vivo), por lo tanto su comportamiento en el area de la

comunicaciéon debe estar valorado desde aquella Optica.

b. Psico.- El aspecto Psico corresponde a la psiquis y su forma de
respuesta, en base a las experiencias negativas o0 positivas del ser
humano, es una forma de raciocinio profundo que permite llegar a un

discernimiento dialéctico.

c. Social.- El ser humano desde la prehistoria ha correspondido a
una especie de estructura social y se ha desarrollado dentro de la misma,
dicha sociedad tiene una serie de parametros dogmaticos morales y
politicos, a los cuales el ser humano se acoge, adaptar y responde al

criterio de los Autores en base a Paul Egman.
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2.4 .Audiovisuales

Las nuevas tendencias tecnoldgicas nos direccionan al uso masivo
de las mismas, desde los afios 50 donde ya se utilizo la unién de audio y
video, para captar de mejor manera los sentidos de atencion, con una
finalidad netamente comercial y de entretenimiento, hoy en diase busca y
se otorga una funciébn completamente distinta a los complementos de
audio y video, y se los involucra en procesos de educacion, la produccién
masiva de los llamados tutoriales como soporte de aula han cambiado la
connotacion y los han transformado en recursos fundamentales para el
docente, ya que permiten una mejor comprension y mejoran el nivel de

atencion del estudiante, lo que genera un mayor y mejor conocimiento.

2.4.1. Audiovisual tecnificado

Se considera audiovisual tecnificado a la percepcion de la realidad a
través de la técnica, en donde se intercala la realidad del receptor, sin
producir ningun contacto fisico entre la realidad y el perceptor, la cual

tiene varias caracteristicas que las detallaremos a continuacién:

1. Se realiza un énfasis en las percepciones y sentidos de la vista y del

oido generando una expectativa mayor en cuanto al contenido.

2. Se prolonga en el espacio, el distanciamiento es fisico pero introduce
también un distanciamiento psicologico y este distanciamiento crea un
muro que modifica y enfria las reacciones por parte del receptor pero

agudiza el sentido de la atencién, por parte de los espectadores.

3. Mediante la grabacion de un registro permite que éste, a posterior

pueda reproducirse en uno u otro lugar.
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4. Se multiplica la percepcion y permite que los contenidos sean
asimilados por una cantidad mayor de espectadores, como ventaja si un
grupo de 50 personas puede ver puede observar un solo contenido a

través de un solo aparato.

La técnica audiovisual puede efectuarse de forma independiente o

unificada.

5. Audiovisual grafico estatico existe la posibilidad de realizar y utilizar una
imagen o un icono, percibido exclusivamente por ejemplo la fotografia

acomparfadas de un audio relativo a la imagen.

6. Gréafico dindmica existe la posibilidad de un tratamiento distinto al
grafico estatico, donde se incorpora el video o secuencia de tomas
acompafado de un audio, y distintas incorporaciones como la voz en off y

la intercalaciéon de texto en el video.

2.4.2. Representantes de la produccion audiovisual enfocada a la

ecologia

Dentro de los representantes de la produccion audiovisual ecolégica,
hemos encontrado en el vecino pais de Colombia, a Fernando Riafio
quien es un documentalista, quien ha pasado su vida en la investigacion y
produccion de documentales para la television colombiana, siendo
productor independiente ha dirigido varias series, entre las que destacan
Expediciones submarinas y Expediciones ecologicas que han llegado a
manos de NationalGeographic.

Ha dedicado mas de veinte afios a gestionar, diseflar y producir

documentales de la vida silvestre y medio ambiente, permitiéndole tener
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el material mas completo en temas de Ecologia, que le ha llevado a que

sus documentales pasen a ser patrimonio cultural y cientifico.

La alta calidad artistica y técnica de este archivo enriquece mas este
material que por mas de veinte afios ha captado con su lente imagenes
del territorio y ambiente de Colombia, posee de igual manera un valor
historico ya que ha documentado varias imagenes que con el tiempo han

desaparecido, como es el caso de la formacion de los arréciales.

Dentro de las producciones locales y regionales de nuestro contexto
han sido escasas en nuestra investigacion, por lo que nos motiva a
realizar este trabajo, para promover de esta manera las iniciativas de
conservacion, difusion y proteccion de los paramos andinos, riqueza que
nuestros pueblos han venido cuidando por mucho tiempo, y que hoy en
dia mediante los medios de la comunicacién, podemos continuar con la

preservacion de estos ecosistemas.

2.4.3. Conceptualizaciones fundamentales de la comunicacion

La comunicaciébn debe ser vista como un proceso técnico-
conceptual, en donde existe emisores y perceptores con capacidad de
respuesta de manera critica y analitica, en un contexto y referentes

determinados, con objetivos y necesidades afines.

La comunicacion durante la historia de la humanidad se ha
convertido en una pieza fundamental, para el desarrollo de la inteligencia
y por ende de la sociedad, es una interaccion humana que obedece a
factores contextuales los mismos que se convierten en determinantes al
momento de comunicar, es por ello que se han ideado varias maneras y
formas, para poder comunicar pasando desde la parte escrita, verbal,
audiovisual hasta llegar a espacios de dialogo de alto nivel, como lo

establece la dialéctica.
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2.4.4. Teoria de la comunicacién social

Si hablamos de teorias, siempre habra una interpretacion filosofica
sobre un problema determinado, la teoria no es mas que una
interpretacion o explicacion cientifica que hace el mundo de la realidad.
La praxis es distinta a la teoria, pues constituye un reflejo y una
reproduccion mental, idea de la verdadera realidad, pero deben trabajar
juntas la teoria y la practica en un 50% y 50%.

La comunicacion social nace de la necesidad humana, por dar a
conocer un hecho o realidad, acaecida en un contexto determinado
entiéndase por contexto el espacio tiempo donde se desarrolla una
actividad, la teoria de la comunicacién social nos permite conocer
aspectos importantes de los parametros complejos que tiene cada uno de

los elemento inmersos en la comunicacion social.

2.4.4.1. Teoria funcionalista

La teoria funcionalista interpreta los fendbmenos sociales y los
compara con el cuerpo humano, lo establece como un sistema este
organo cumple determinadas funciones dentro de la sociedad, su funcion
especifica es la de mantener informadas a la sociedad, no siempre con
una objetividad porque la verdad puede ser manipulada a través de la
subjetividad.

La teoria funcionalista sostiene también que la sociedad puede
estudiarse asincronica y sincronicamente, observar sus necesidades
satisfechas o insatisfechas por instituciones que cumplan funciones, las
instituciones se transforman para cumplir nuevos y mejores objetivos y

satisfacer necesidades imperantes en la sociedad.
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La teoria funcionalista realiza un enfoque de la comunicacion como
un sistema de accion y reaccién donde influye mas la retroalimentacion
constante por la respuesta, este sistema de accion social esta cimentado

en el sistema de valores o el sistema econdmico.

2.4.4.2. Teoria estructuralista

A diferencia de la teoria funcionalista que simplifica las interacciones
de la comunicacion, la estructuralista conjuga mas su mensaje,
otorgandole un peso mayor al emitirlo permitiéndonos darle un significado,

otorgando signos como medio de interaccién social.

2.4.5. Géneros periodisticos de produccion

Los géneros de la produccién en si permiten construir mensajes de
acuerdo al objetivo y publico de un determinado sector demogréafico.
Estos géneros son elaborados con creatividad y un alto nivel de
profesionalismo en cuanto a la teoria, e inciden directamente en el cambio

de emociones del espectador al cual se pretende llegar.

a. Reportajes.- Los reportajes estan dentro los productos
audiovisuales mas vistos ya que son los que mas se utilizan en noticias,
cuya duracion es de 5 a 10 minutos considerandolos como el tiempo
adecuado para este género, llevan el mensaje directo desde la fuente, por

gue quien lo investiga interactla directamente con el involucrado.
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b. Entrevistas.- La entrevista comprende un sinnimero de técnicas
para recabar informacion de un determinado tema, desde el punto de
vista humano se le puede otorgar diferentes enfoques que pueden estar
basados, en el estilo la personalidad de quien entrevista, o condicionados

a las politicas que maneje un medio de comunicacion.

c. Documental.- Este género es el mas demandante en tiempo y
recursos, su duracidn esta determinada por la investigacion y la
complejidad de recabar datos, que corroboren el documento fehaciente
audiovisual, en el aspecto técnico tiene una duracién de 20, 30 hasta 60
minutos, no es un género donde se pueda explotar la creatividad ya que
se encuentra condicionado a un relato visual de una realidad contextual,
se puede realizar un aporte de orden estético en cuanto a la composicion
de imagen, la busqueda de locacion acordes al contenido, y hoy en dia
este géneroha sido llevado al cine documental.

d. Vox populi.- Considerado como el mensaje rapido, carece de una
investigacién previa, pero nos permite generar opiniones directas del
pueblo, donde se puede identificar realidades y necesidades urgentes del

contexto.

E. Spots.- Son productos comunicacionales que tienen una duracion
de maximo un minuto, tiene un alto grado de persuasion, los cuales hacen
al televidente desear ese producto al cual estoy promocionando. Los

spots pueden ser propagandisticos, comerciales o educativos.
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Es un género muy recurrente dentro de la produccion audiovisual de
hoy en dia, sobre todo en el ambito televisivo, es uno de los mas 6ptimos
y eficaces debido a la simplificacion del mensaje, después de haber
investigado, estudiado y analizado un concepto establecido, con
diferentes tematicas que representan necesidades sociales, ya sean estas
de caracter publicitario, politico y social, necesitan de un corto tiempo

para su emision, de entre 30segundos a 1 minuto.

El. Spots politicos y sociales.- Trata de re direccionar la imagen de las
personas involucradas en ciertos partidos, para poder resolver las
necesidades de llegar a diferentes focusgroup, cumpliendo con la de

mantener una buena imagen frente al pueblo.

E2. Spots Publicitarios o comerciales.-Tienen como finalidad el
posicionar una marca, producto o empresa que requiera que su oferta o
servicios, sean las necesidades de los consumidores, a través de

imagenes que motiven a su consumo.

E3. Spots Educativos.- Poseen valores que llegan a los sentidos y
sentimientos de las personas, a su vez contribuye con el incremento de
conocimientos con campafas que motiven al desarrollo personal de la

sociedad.
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2.4.6. Equipo de produccion audiovisual
2.4.6.1. Miembros del equipo de produccion

Se podria mencionar la mayoria de miembros que se ven
involucrados en la realizacion de un producto audiovisual, pero en nuestro
contexto carecemos de un presupuesto adecuado, para la contratacion de
estos miembros, debido a esto las necesidades del proyecto se ajusta al
presupuesto que tengamos.

2.4.6.2.Area de produccion
a. Productor Ejecutivo

Cumple un rol fundamental en la organizacion técnica y de
administracion de recursos econdmicos, en ciertos casos puede ser el

gestor general del proyecto audiovisual.

b. Disefiador Audiovisual

Se encarga de disefiar la estructura visual, que va adquirir la
programacion general asi como los géneros, el estilo, la composiciéon
visual del proyecto y otorga una identidad de acuerdo al estudio de un

estudio previo de una determinada audiencia.
El perfil profesional del Disefiador audiovisual estd comprendido en

los campos de Disefio Gréafico, comunicador social, productor, realizador y

estudio de las bellas artes.
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c. Asesor de Contenido

Es quien se encarga de las correcciones del contenido, quien
supervisa que la programacion inadecuada sea clara, veraz y que no
sufra alteraciones o tergiverse la informacién, aporta con la alta calidad de

investigacion y uso apropiado del lenguaje de acuerdo al contexto.

d. Pedagogo

Al tratarse de contenidos netamente educativos el pedagogo cumple
un rol, importante en el objetivo general, busca una estrecha relacion
entre los objetivos particulares que tiene el proceso de ensefianza
aprendizaje, revisa aspectos relativos a la estructura pedagoégica de los
contenidos, trabaja basicamente con el asesor de contenido o con el

guionista.

e. Guionista

Se encarga de establecer y desarrollar la estructura del guion, esto
lo realiza previo a una reunién con todos los involucrados en el proyecto
audiovisual, una vez aprobado de manera general el libreto o guién, por
parte de los directores del area de produccibn se toman leves

sugerencias, y este guion se lo plasma en el trabajo final audiovisual.

f. Asistente De Produccion

El asistente es el representante del productor en todas las
actividades operativas, coopera como productor convirtitndose en su
mano derecha, en todas las actividades tanto técnicas, tedricas y

logisticas en la realizacidon del proyecto audiovisual, realiza un minucioso
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registro de peticiones de permisos, y peticiones de elaboracién o compra
de insumos, recaba datos del elenco para su localizacion, contratacion y

posibilidad histriénica de los mismos.

g. Director de Camaras o Realizador:

El director de cAmaras es una persona altamente creativa, ya que
selecciona los angulos adecuados para los camarografos, por lo general
trabaja conjuntamente con el director o productor técnico, y es el
encargado de dirigir de manera general, el equipo técnico al momento del
rodaje o produccion.

h. Camardégrafo

Se encarga de capturar las imagenes en la escena donde sucede la
accion, las mismas que tienen un alto contenido artistico y técnico, su
responsabilidad es de capturar las imagenes de acuerdo a las érdenes del
director de camaras y del productor, se encarga de los movimientos, la
posicién y la colocacion de la cdmara en los lugares apropiados para la
filmacion de las escenas del producto audiovisual.

i. Editor Técnico

E | editor técnico se encuentra en la tercera etapa de la produccion
que es la parte final, éste recibe imagenes en bruto para la posterior
seleccién de acuerdo al criterio del guionista del productor y del director,
se encarga también de montar la linea grafica, audios y caracteres
especiales de la produccion, debe tener un alto conocimiento en lo

estético y lo técnico.
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j. Director de Arte

El director de arte tiene un alto conocimiento, del aspecto netamente
artistico en cuanto a la composicién de imagen, y de la parte estética en
cuanto al tratamiento de las escenas o locaciones con relacion a las
tomas para la produccién, generalmente selecciona las locaciones

adecuadas en las fases del scoting técnico en la parte de fotografia.

k. Utilero

El llamado utilero es el que consigue todos los elementos requeridos
para la ambientacion del guion, tiene un conocimiento técnico en cuanto a
la parte electronica o eléctrica de los equipos, se encarga también de
labores de logistica, y se encarga de la movilizacion, la iluminacion, y se
convierte en una persona indispensable para el adecuado uso de la

produccién.

|. Disenador Grafico

Es la persona encargada de la parte creativa en cuando a la linea
grafica, hablamos de imagen, (fotografia, tipografia, ilustraciones,
logotipos, isotipos, imagotipos,), regularmente hace un breve esbozo del
llamado StoryBoard el cual permite al realizador, visualizar detalles

especificos para la secuencia de planos o continuidad de imagen.

m. Maquillista

La o el maquillista es la persona encargada de mantener la estética
personal, de las personas involucradas dentro del proyecto audiovisual o
televisivo, tiene un gran conocimiento en mejorar la apariencia o

desmejorar la apariencia del personaje a través del maquillaje, corrige
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ciertas facciones para que a las personas se las pueda apreciar de una

manera Optima en pantalla.

2.4.7.Fases de la produccion

El proceso de la produccion estd comprendido por tres etapas
esenciales: la preproduccion, produccion y post produccion,

2.4.7.1. Preproduccion

En la etapa de preproduccion se establece una serie de
requerimientos en cuanto al &mbito de planificacion y estructuracion de la
investigacién, se plantea el primer concepto o0 guion literario, se
complementa con el llamado StoryBoard, y se establece una relacion de
correspondencia entre el guioén literario y el StoryBoard, para tener como
resultado el llamado guién técnico, la preproduccion es la fase donde
recompilamos todos los elementos para la produccion en si, en el caso de
una produccion para una empresa nos basamos en una investigacion
simplificada, del concepto general de la misma (broshure - branding)
estos son considerados una especie de brief o resumen de la imagen
corporativa de una empresa o institucion, en esta etapa también se
establece un riguroso cronograma a cumplirse, el mismo que nos permita
optimizar los recursos: humanos, técnicos, tecnolégicos y econémicos, el
factor econdmico siempre estard condicionado a la complejidad del
productor audiovisual, cuando hablamos de productos audiovisuales
comunicacionales se prioriza determinar el grupo objetivo, y el target al
cual va ir dirigido dicho producto audiovisual comunicacional, se hace un

estudio demografico y contextual. En esta misma etapa se realiza el
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llamado scouting técnico entre el director, productor guionista y director
de fotografia.

2.4.7.2. Produccién y rodaje

Una vez establecido por completo la etapa de preproduccion,
ponemos en practica todo lo relacionado a lo conceptual, para el
desarrollo de esta etapa de produccion, debemos contar con
profesionales especialistas en la parte tedrico técnica en cuanto al manejo
de equipos, y profesionales en cuanto a la teoria de imagen y
comunicacién, podemos acotar también que se debe realizar un
tratamiento artistico, estético en toda produccion, es por ello que dentro
del talento humano debe considerarse siempre, al llamado director de

arte.

En el desarrollo de la producciéon y composicion de imagen, se
realiza una seleccién de encuadres, angulos 6ptimos y movimientos, de
acuerdo al criterio técnico objetivo y subjetivo de las personas inmersas
en la produccioén, se realiza el llamado rodaje en la locacién, que sera

determinada por la accion a desarrollarse dentro de la produccion.

Dentro de la captura de imagenes para pasar a la preproduccion, la
captura de imagenes debera de ser de 10 minutos por cada minuto de
edicién, ya que esto nos facilitard en el proceso de preproduccion la

edicion, y no correremos el riesgo de tomas fallidas o que falten.

También se realiza una serie de tomas al azar complementarias que
serviran de relleno, en la parte de edicién del producto final, no podemos
olvidar una parte sustancial dentro de toda produccion que corresponde a

la iluminacién, esta debera tener un tratamiento especial para cada
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concepto a manejarse dentro del rodaje, de la iluminacion depende en
gran porcentaje la calidad de la produccion a realizarse.

2.4.7.3. Postproduccién

Esta etapa consiste en la parte final del proceso de produccion, se
realiza una recopilacion de todo el material en bruto, resultado de la etapa
produccion o rodaje, se selecciona también la linea grafica para el
tratamiento de montaje proporcionada por el disefiador grafico y
fotégrafos dentro de la produccion, se adjunta todo el material de audio a
utilizarse dentro de la produccion, generalmente en la etapa de
produccion se captura el audio y la imagen por separado, esto para que el
tratamiento de imagen y audio sean recibidos por los expertos en cada
area para su proceso de depuracion de contenidos, y se realizara una
copia de respaldo de todo el material en bruto.

Pasamos a la etapa de selecciébn de imagen o primer corte de
edicion, existen varios programas para la edicibn de imagenes, el que
recomendamos es el ofertado por el paquete adobe llamado ADOBE
PREMIER, ya que permite ciertas ventajas en la etapa de posproduccion,
las personas involucradas en este proceso, son el productor, director,

sonidista, editor y los técnicos asistentes de laboratorio.

Una vez realizado el primer corte de edicibn que determina las
secuencias Optimas para el montaje, pasamos al segundo corte de
edicion, este corte esta basado en las técnicas de edicion ya sea por
continuidad de imagen, o continuidad de criterio, se realiza también la
primera sincronizacion de sonido e imagen, se obtiene un material
audiovisual neutro, el cual sera entregado a los especialistas en
colorizacion, efectos especiales, sonidistas y masterizadores, para su

respectiva masterizacion y remasterizacion obteniendo un producto
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audiovisual de acuerdo al estandar requerido en la actualidad para la
produccion en cuanto a formatos (HDV 1920X1080).

2.4.8. Criterios de edicion

a. La primera toma.-es el encabezado o parte sustancial que resume

todo el contenido de la produccién audiovisual.

b. Secuencias de planos.-Los planos deben mantener la llamada
coherencia de imagen, esto significa una relacion de pertenencia, entre la
imagen uno, dos y tres, la imagen tres deberia conducirnos hacia la
imagen uno hacia la tres, incluso sin necesidad de pasar por la dos, la
continuidad es la interrelacion de las imagenes en cada plano para dar un

mensaje.

c. Duracion de Planos.-esta condicionada directamente con el contenido
del concepto, y esta relacionada con los elementos de la composicién de
imagen sujeto, objeto, accion, iluminacion, escenario, ambientacion entre

otros.

2.4.9. Tipos de edicién

a. Edicion en vivo.- Es la que se realiza en el momento exacto en el que
suceden los hechos, para luego pasar a una reprogramacion de ese

contenido, dentro de un horario especial.
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b. Edicién por sonido.- El sonido constituye un factor importante para la
edicion, de hecho es considerada una técnica en el proceso de edicion y
montaje, se basa en el ritmo y los altibajos que permiten marcar el cambio
de escena de acuerdo a la secuencia, generalmente nos sirve para
dinamizar o impactar al espectador, existen también técnicas que influyen
en la manipulacién del espectador cuando en el sonido y en la edicion se

trabaja con 4:40 y se lo baja a 4:38.

c. Edicion en paralelo.- Constituye el manejar dos ejes argumentales de
criterios en base a una historia, aparentemente al inicio no tiene una
relacion pero se entrelazan al final para complementar el mensaje, como
técnica también dinamiza y hace que el espectador cuestione lo que esta

observando.

d. Edicion por contraste.- Es una forma de asociacion de ideas
dispersas en el relato visual de una historia, se propone dos ideas
contrapuestas de algun evento cotidiano de la vida.

e. El corte.- Es una irrupcion para una transicion simple, permite conectar
una escena o una situacion con la otra, de manera visual rapida y directa,
es contundente e inmediata la reaccion que puede provocar en el

espectador.
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2.4.10. Tipos de corte

a. Por continuidad.- Sirve para interrelacionar imagenes de manera
coherente, en el momento del primer corte, crea la sensacién de un ritmo

activo en la escena.

b. Por relacién.- se establece una relacion codependiente entre la
accion y el escenario, o se puede hilar a través de la relacion existente

por la tematica a tratarse.

c. Dindmico.- Este corte establece una relacién directa, entre causa y
efecto en la escena de un relato visual, imprime fuerza y dinamismo,

existen transiciones rapidas en la parte de los efectos.

d. Retardado.- Este corte se lo establece con la finalidad de crear
emociones en el espectador, retrasa intencionalmente la relacion de una

imagen con ora en el corte.

e. Imagen estatica con imagen de movimiento.- Este corte en el relato
audiovisual, aporta a crear velocidad, energia, violencia y rapidez en el

contenido.
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f. Imagen en movimiento con imagen estatica.- Este tipo de corte se lo
utiliza, para irrumpir de manera abrupta la accién con la finalidad de

generar dinamismo en la escena.

g. Abrir o cerrar una accion.- Esta accion otorga una fuerza, que

irrumpe en muchos de los casos la pasividad de la secuencia.

2.4.11. Unidades del discurso audiovisual

a. Toma.- Es el primer segmento dela pelicula, en caso de cinta de video
y es el inicio del primer fotograma en el formato digital, se cuenta el
espacio de tiempo desde que inicia hasta cuando se detiene, existen

variantes de tiempo las mismas que estaran relacionadas al libreto.

b. Plano.- Se entiende por planos a la seleccion del encuadre de la
escena, nos sirve como referente en la postproduccion — montaje y
edicién, y existe aproximadamente 7 planos, gran general, general,

americano, medio, primer plano, primerisimo primer plano, plano detalle.

c. Escena.- Es el fragmento de la accion, que esta formada por un
conjunto de escenas con relacién a la toma, cumple la funcion de una
unidad espacio temporal y articula de dos a tres planos, varia de acuerdo
al criterio de director y del productor, y se encuentra siempre determinada

por el guién técnico.
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d. Secuencia.- Se encuentra formado por un conjunto de varias escenas,
necesariamente no es un referente de unidad de espacio temporal, en la
gue se puede hacer un tratamiento por capitulos, varia de acuerdo al
criterio de director y del productor, y se encuentra siempre determinada

por el guion técnico.

e. Bloque.- Constituye el resumen de una situacion dramatica o

informativa cerrada, es decir contiene un comienzo y un final tacito.

2.4.12. Laimagen

La imagen esta considerada como una representacion visual, realiza
una descripcion de las formas y la apariencia de un objeto real, a partir de
la percepcién visual mental del espectador, se puede atribuir diferentes
conceptos a una misma imagen dentro de la produccién audiovisual, es
por ello que el tratamiento en cuanto a la imagen, con la relacion de
objetos en la composicién de imagen y teoria de imagen deben mantener

una coherencia, para una lectura visual adecuada.

2.4.12.1. Funciones de laimagen

La imagen puede tener diferente funciones, en cuanto a la
connotacion y denotacién dentro de la produccion audiovisual en el

aspecto de signo, simbolo, significante y significado.

a. Funcién conativa: Relacionada directamente con la persuasion, tiene
como funcioén convencer al espectador, se la utiliza frecuentemente en los

productos audiovisuales publicitarios.

40



b. Funcion Fatica: Se basa en el uso del contraste, con relacién al
tamafio de las imagenes o de los elementos, es un recurso frecuente en

mensajes de orden publicitario.

c. Funcion referencial: Generalmente se la utiliza para ilustrar una
noticia o un texto, con la finalidad de resumir una informacion, es

frecuentemente utilizada en textos o libros.

d. Funcién emotiva: Como su nombre lo dice esta encargada de
transmitir emociones y jugar con la parte sensible de los seres humanos,
generalmente esta representada por llanto, lagrimas, abrazos, risas,

agresiones, golpeando la psiquis de las personas.

e. Funcién poética: Estas imagenes o grafemas, buscan como sentido
explicito la belleza a través de la parte artistica dentro de la escena y

tienen valia por si mismas.

2.4.13. Composicion de imagen o planos

Existen dentro de la fotografia base de la produccién audiovisual
siete planos, que intercalados entre si y alternados nos permiten realizar
una composicion de imagen adecuada, los mismos que seran descritos a

continuacion:
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2.4.13.1. Segun el tamafio del plano

a. Plano Gran General: Este plano constituye el 100% del ambiente
con relacion al individuo, tiene una funcion especifica y un valor
descriptivo en la connotacion audiovisual, puede tomar un tinte
dramatico describiendo sensaciones de soledad o de dimension del
hombre en relacion a su espacio, sirve como recurso en cuanto al

movimiento de manera panoramica o de paneo.

b. Plano general: En relacién al plano Gran General el general
presenta también un escenario amplio, pero mantiene un equilibrio
de espacio entre la persona y el ambiente, tiene también un valor
descriptivo narrativo o dramético, la accion que pueda ejercer la
persona o las personas dentro de este plano determinan el uso del

mismo.

c. Plano americano: El plano americano fue una necesidad de
productores estadounidenses, por encontrar solucion a un plano
mas amplio que el medio, debido a que los pistoleros del lejano
oeste poseian chaparreras muy por debajo de la cintura, por este
motivo se abri6 m{as el plano y se lo denominé americano,
constituye tres cuartos de la persona llamado también plano medio

largo.

d. Plano medio: Constituye como factor de medida a figura humana
para el encuadre, toma como referencia desde la parte del ombligo
hasta la cabeza guardando un espacio relativo de cuatro dedos de
distancia con la parte superior, se utiliza en la representacién de

situaciones emotivas que requieran dos personas.
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e. Primer plano (bigclose up):Constituye o toma como medida
desde las claviculas de la persona hacia arriba, generalmente se la
utiliza para entrevistas o para denotar situaciones puntuales con

relacion a la reaccion de la persona.

Primerisimo primer plano (close up): Es un plano invasivo infiere
directamente en el rostro de la persona, para destacar emociones 0
reacciones o simplemente develar rasgos estéticos de una

persona.

Plano Detalle: Se destaca por su corte especifico de ciertas partes
del cuerpo humano, animales o detalles de objetos, hace que tenga
una profundidad de campo reducida, ya que el punto focal se
encuentra muy préximo, generalmente es el mas utilizado en el
area de publicidad de cosmetologia, para reflejar o destacar

intenciones o sefiales en la produccion.

(Plano de situacion)Es un plano complementario de cierre, es
utilizado para determinar un espacio tiempo o localizar una accion

dentro del espacio.

2.4.13.2. Angulo Visual
Segun la circunferencia de produccién, que implica el +180 que
constituye toda la parte frontal de la escena en la produccién, el -180

corresponde a la parte posterior en la escena de la produccion.
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. Angulo frontal.- Constituye una toma frontal directa, usando uno
de los siete encuadres, con la respectiva correccion de la horizontal

entre el camarografo y el sujeto.

. Angulo Tres cuartos anterior derecho.- Constituye el recorre tres
pasos hacia la derecha a través de la linea del circulo, obteniendo
un Angulo de treinta grados con relacion al angulo frontal, sirve

para destacar espetos estéticos dentro del personaje.

. Angulo lateral derecho.- Constituye una toma desde el lado
derecho de la persona, puede abarcar cualquiera de los siete

planos, destaca el perfil de la persona y la intencion de la mirada.

. Angulo tres cuartos posterior derecho.- Destaca parte de perfil

posterior del sujeto, sirve para ocultar la intencién de la mirada.

. Angulo posterior o shot back.- Este angulo captura la parte
posterior del sujeto, con la consiguiente intencién de proteger la

identidad del mismo.

Angulo tres cuartos posterior izquierdo.-Destaca parte de perfil
posterior del sujeto, sirve para ocultar la intencion de la mirada, que

esta ubicada en el lado izquierdo.
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. Angulo lateral izquierdo.-Constituye una toma desde el lado
izquierdo de la persona, puede abarcar cualquiera de los siete

planos, destaca el perfil de la persona y la intencion de la mirada.

. Angulo tres cuartos anterior izquierdo.-Constituye el recorre tres
pasos hacia la izquierda a través de la linea del circulo, obteniendo
un angulo de treinta grados con relaciéon al angulo frontal, sirve

para destacar aspectos estéticos dentro del personaje.

Angulo cenital.-La toma desde el angulo cenital es la que abarca
de manera perpendicular, parte de la llamada corona en la cabeza

de a persona.

Angulo superior.- Este angulo comprende toda la superficie de un
area o plano de tierra, donde el sujeto puede ser enfocado en

diferentes posiciones desde la parte superior.

Angulo picado.- Este angulo superior es proyectado de manera
oblicua hacia el suelo, para representar un personaje siquicamente

débil o inferior.

Angulo contrapicado.-Es la parte opuesta al &ngulo picado donde

la toma se proyecta desde el suelo o a ras de piso de manera
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oblicua hacia la parte superior del personaje, para representa un

personaje psiquicamente fuerte, dominante o superior.

m. Angulo subjetivo.- Se lo interpreta cuando la camara toma el rol
del sujeto, generalmente se ubica la camara sobre el hombro del
sujeto, sirve para realizar un seguimiento abrupto de reaccion del

sujeto ante una situacion inesperada.

2.4.14. Storyboard

Después del guion literario el StoryBoard, constituye una parte
sustancial e importante para armar el guion técnico, es basicamente un
conjunto de ilustraciones, mostradas en una secuencia aproximada al
tratamiento que se le va a dar a la parte grafico dinAmica o video, sirve de
guia para entender o pre visualizar la estructura de una produccion, esta
comprendido por ciertos aspectos técnicos en cuanto al manejo de
tiempo, descripcibn de la escena, tiempo de escena y otros
complementarios como voz en off, didlogo, musica de fondo o sonido
ambiental, es considerado una planificacion previa al rodaje de escena,
las imagenes que conforman el StoryBoard estan comprendidas por
dibujos o0 bocetos a mano, ilustraciones o fotografias, para facilitar el uso
o manejo de este método, podemos encontrar diferentes formatos de
elaboracion de StoryBoard en internet, las imagenes que pueden contener
el llamado StoryBoard, vienen del resultado del scouting técnico o

exploracion de las locaciones.
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2.4.15.Camara profesional de video

Las camaras actuales nos presentan una gran variedad de
versatilidad para la produccion audiovisual, en esta época contamos ya
con las nuevas cadmaras digitales, las cuales presentan ya un trabajo
profesional a nivel de imagen. Las camaras DSRL han marcado una
nueva época de produccion, gracias a su bajo costo y su imagen
semejante a la de cine, otorgan a la produccién un alto nivel de calidad no
solo en imagen, si no en composicion ya que la versatilidad de lentes que
se les puede afiadir, permiten que estas cadmaras se conviertan en las
adecuadas para producciones a bajo costo, hay pro y contras que con los
afios van mejorando en sus nuevos disefios, como mejorar el moire que
es un problema muy comun en camaras digitales y analogas
profesionales, poco a poco se van metiendo en los estandares que
requiere el cine, ya que producciones de gran renombre han utilizado este
tipo de camaras, para capturar pocas tomas de su produccién, con lo que

alcanzan de a poco un gran valor dentro de la produccién audiovisual.

a. Partes de un sistema de camara

Hablando del sistema de la camara tenemos que tener en cuenta, el
cuerpo de la camara en el que se encuentra todas las funciones que
vienen integradas en sus menus, esto permite que dentro de la
produccion se optimice el tiempo de acuerdo a los ambientes en el cual
nos encontremos, estos determinan la variacion de luz, el enfoque, la

exposicion de la cinta o del sensor ante la exposicion de la luz.

Los sistemas a través de los afios han mejorado, cumpliendo asi con
las nuevas exigencias de la produccién, como la mejora en los fotogramas
por segundo, que mantienen a la imagen de acuerdo a su uso ya sea este

television con el que se trabaja con 60fps y 30fps, en el cine tendremos

47



los 24fps que es lo que la vista humana esta acostumbrada a observar
diariamente, y 120fps o 200fps que son para efectos especiales que
requiera la produccion, lo cual requeririamos de una camara adaptada

para este tipo de exigencia en fotogramas.

B. En la cabeza de camara tenemos

B1l. La dptica:Es el sistema que se encarga de controlar la imagen con
un sistema de lentes, los cuales pueden ser intercambiables o de focales
fijas, todo depende del modelo de la cAmara que se utiliza, y la marca que

las fabrique.

B2. El cuerpo de cémara: Es donde se encuentra la mayoria de
funciones, que nos permiten variar la incidencia de luz, el enfoque, la
sensibilidad, la exposicion, audio y efectos que requiera nuestra

produccion, de acuerdo al modelo y fabricante que se adquiera.

B3. El adaptador triaxial, o el adaptador al sistema de conexionado
elegido con la estacion base: comunica de manera directa o en algunos
casos a un monitor de referencia, para que la imagen que se ve en el
visor sea la que se vea en la estacion base, para que el director controle

la imagen a ser capturada.
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2.4.16. Movimientos de camara

a. Paneo.- Este movimiento comprende movimientos ya sea de derecha a
izquierda y de izquierda a derecha, que intercalados nos permiten
observar con mayor tiempo la escena, otorgandole tiempo de

visualizacion 6ptimo y dinamismo a la imagen.

b. Till up.- Este movimiento se caracteriza por el movimiento de abajo
hacia arriba, que hace que el espectador se interese mas en lo que se va

a presentar, poniendo una duda en sus mentes.

c. TIl Down.- EI movimiento se lo realiza de arriba hacia abajo, que hace
denotar la intencién del sujeto con respeto a su acciéon, puede haber

variantes y funciones con respecto a cada movimiento.

d. Dolly In.- Se lo realiza de tal manera en que la camara se la direcciona
hacia el motivo 0 sujeto en escena, este movimiento se lo realiza con el
apoyo de una pieza fundamental en el tripie de la camara, llamado como
arafia que tiene ruedas, que nos permiten estabilizarlas de tal manera que

el doll in no sufra alteraciones en la toma de la secuencia de imagen.

e. Dolly out.- Este movimiento hace que la camara se aleje del sujeto o
de la escena, hace que la toma se expanda en un buen porcentaje, para
dejar que en la toma puedan situarse mas elementos en la escena,
permitiendo mayor dinamismo, es mayormente utilizado para finalizar una

toma dejando al sujeto mas alejado del espectador
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2.4.17. Movimientos complementarios o complejos

a. Gria o pluma.- Lo que hace es complementar movimientos con los
cuales expendemos la versatilidad de la produccion, ya que nos permite
hacer tomas combinarlas con angulos y movimientos, dentro de la
produccion de telenovelas, cortometrajes y programas de television son

mayormente utilizados.

2.4.18.Movimientos Opticos

A. Zoom: Es un movimiento muy utilizado dentro de la produccién, ya sea
con objetivos de focales variables o focales Unicas, la de focales variables
nos otorgan una gran profundidad de campo, y son manipuladas por el
camarégrafo, pero las de focales Unicas que no permiten realizar zoom,

requiere de un sistema de rieles con los cuales realizaremos el zoom.

Este recurso debe ser utilizado con el mayor respeto dentro de la
produccién audiovisual, ya que el uso excesivo de este recurso hace que
algunos tipos de produccién, mareen al espectador y la produccion baja

de calidad.

B. Foco:Este movimiento permite que dentro de la produccion, la imagen
sea reflejada de tal manera que mejore la Optica y la percepcion de la

imagen.

C. Movimiento de la profundidad de campo: Lo que nos permite este
movimiento es cerrar y abrir el diafragma, dandonos mayor profundidad o

menor profundidad de campo, en las nuevas camaras DSRL este
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movimiento requiere de la manipulacion manual, con la manipulacién de

la apertura del diafragma.

2.4.19.Movimientos digitales

A. Escala o zoom digital: Este zoom digital es controlada por la camara,
permitiéndonos que la imagen sea alargada o expandida, para poder

cubrir la imagen con las proporciones mas pequefas del cuadro.

En la mayoria de camaras produce pixelacion, ya que el zoom digital
estd diseflado para capturar imagenes que estdn mas alejadas porque
forza a la imagen, pero en el caso de camaras DSRL ya que son de
formato completo, nos permite hacer zoom dentro de edicion, para que no

pierda la calidad de imagen y no se produzca pixelacion.

2.4.20. Formatos de video

HD

Se ha convertido en el nuevo formato para la television digital, con lo cual
mejoramos el antiguo formato DV, ya que la nueva television es digital, y
los canales se han acogido a este nuevo cambio tecnoldgico, su tamafio

comprende 1920x1080 con lo que su imagen es de Alta Definicién.

2k y 4k

Son formatos de cine y de producciones que en nuestro medio, son
escasamente utilizadas debido a que su costo es muy alto, ya que implica

un alto estandar y exigencias tecnologicas.
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2.4.21. Formatos digitales

Son los soportes donde la imagen serd guardada, en el caso de las
nuevas camaras digitales, utilizan memorias de alta velocidad vy
rendimiento o llamas HS (High Speed), que permiten que la compresion
de imagen sea mas rapida pero con la mejor calidad, y en el caso de las
camaras de cinta utilizaremos cintas virgenes, debido que no podemos
correr el riesgo de reutilizar cintas por que la imagen grabada no tendra la

misma calidad.

2.4.22. lluminacién en video

2.4.22.1.Triangulo basico de iluminacion

A. Frontal.- constituye de la mayor carga luminica, debe ser proyectada a
través de un difusor o filtro, esto con la finalidad de mantener la imagen

optima, en la que el sujeto no presente alteraciones abruptas en su rostro.

B. Luz Lateral Derecha o de relleno.- Esta debe ser direccionada hacia
un rebote o una superficie plana, la funcion de esta luz con el 50% de

carga luminica es de generar volumen al sujeto.

C. Luz lateral izquierda.- esta contiene el 25% de carga luminica, se la
direcciona levemente hacia una parte del sujeto, sirve para iluminar de
manera directa el fondo para dimensionar a la persona con relacién al

ambiente.
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2.4.23. Sonido

El sonido es la cuarta parte de nuestra produccién, con lo que no
debemos trabajar con un audio de la cdmara, para ello debemos utilizar
sistemas de captura de audio, mejorando asi la calidad de captura de
audio. Los costos han ido mejorando con el tiempo, su adquisicion ya se
encuentra facilmente en los mercados locales, permitiéndonos tener mas
acceso a equipos profesionales, que antes los encontrabamos mediante

pedidos a otros paises.

2.4.23.1. Elementos del sonido

A. Sonido Directo.- Se captura la voz directamente de los involucrados, o

mediante locutor en un estudio para la grabacion de la voz en off.

B. Sonido ambiente.- Este audio puede ser capturado para recrear el
ambiente, en el cual se encuentran los involucrados dentro de la
produccion, nos permite identificar lugares y otorga profundidad y

ambientacion del espectador con la produccion del trabajo final.

C. Silencio.- De esta manera ponemos en alerta los sentidos de los
espectadores, para que sea la imagen la que cuente la historia detras de

la produccién en lo que el sonido no quiere contar.

D. Musica.- Factor esencial de la produccion ya que ambienta, profundiza

la narracion, en ciertos casos causa que las personas se sensibilicen con
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la imagen, con esto también damos paso al silencio o a la narracién como

acompafamiento.

E. Efectos sonoros.- Sonidos que son creados o recreados para que los
espectadores mantengan la atencion, estos son funcionales con la

imagen y refuerza a la produccién audiovisual.
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2.5. Ecologia

En nuestro pais con las nuevas politicas gubernamentales, la
ecologia ha llegado a ocupar un sitial preponderante dentro del modus
vivendi o modo de vida, es el unico pais que contempla en la constitucion,
el buen vivir como politica de estado, el cual prescribe una convivencia en
armonia con nuestro entorno, la ecologia nos habla de respetar los
ecosistemas circundantes y no alterar de manera negativa ninguno de
ellos, habla también de difundir y concienciar la importancia de la
preservacion de ciertos espacios donde no deberiamos inferir con nuestra
presencia, de manera complementaria también especifica buscar los
medios idoneos para educar a las futuras generaciones, para que estos
no cometan los mismo errores que nosotros, la ecologia entiende a la
madre tierra como nuestra casa nuestro unico hogar, el cual debe ser

respetado y valorado en su totalidad.

2.5.1. La Flora de la Ceja Andina (Provincia del Carchi)

Tradicionalmente los bosques altos andinos sobre los 2900m
constituyen los bosques de ceja andina han sido descritos como “bosques
de duendes” por tener un dosel bajo de al- rededor de ocho metros de
altura, estar dominados por especies arbéreas o arbustivas con troncos
tortuosos y postrados, lo que dota de una importancia Unica a este tipo de
bosques nativos de la region, poseen también una gruesa capa de
musgos Yy hepaticas cubriendo el suelo y los troncos de los arboles.
Albergando una serie de microorganismos adaptados a crecer bajo
condiciones climéticas extremas, con frecuentes temperaturas bajo cero
grados y alta radiacion solar. Las caracteristicas biofisicas mas

sobresalientes del bosque de ceja andina son de la provincia del Carchi.
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En vista de estas condiciones climéaticas extremas encontradas a
estas altitudes (baja temperatura, alta radiacion, fuertes vientos), los
bosques alto-andinos constituyen un habitat de proteccion para especies
de plantas y animales adaptados y nativos como orquideas, aves, Yy

mamiferos pequefios; algunos Unicos en su especie.

Estas especies no estan distribuidas regularmente y difieren entre
las regiones norte y sur del pais, debido a la presencia de barreras fisicas
de migracion, a las diferencias de los depdsitos geoldgicos y al clima. Al
analizar en detalle la composicion floristica de este cinturon de vegetacion
encontramos que entre los 2500 y 3000 m existen 3911 especies y entre
los 3000 y 3500 hay 2729 especies, y que la similitud floristica entre estos
dos rangos latitudinales es de 2103, es decir el 63% de especies. En la
provincia del Carchi que representa solo una pequefia porcién de los
Andes del Ecuador, se han registrado alrededor de 3000 especies de
plantas (19%), lo que enfatiza la importancia de la conservaciéon de estos

espacios, para poder mantener esta biodiversidad Unica en el mundo.

2.5.2. Fauna de la ceja andina

En la ceja andina existe una enorme cantidad de especies
autoctonas de la zona, las especies de animales y bosques de ceja
andina son relativamente bien conocidas y documentadas,
desafortunadamente, la fauna andina constituye el grupo de animales
mas amenazado de extincion en el pais. Se estima que el 15% de las
especies de mamiferos alto-andinos tienen algun grado de amenaza, por
cuanto debemos tomar iniciativas para la preservacion de las mismas,
principalmente las aves que son un grupo particularmente importante en
la ceja andina. Mas de 120 especies de aves pueden ser vistas
regularmente en este tipo de bosques nativos. Varias decenas de estas

especies habitan todo su ciclo de vida en la ceja andina por lo cual
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pueden ser muy sensibles a disturbios, al igual que animales mayores
como el oso andino (Tremarctusornatus) y el tapir de montana
(Tapiruspinchaque), los cuales utilizan fragmentos de bosque de la ceja

andina para su alimentacion y supervivencia.

2.5.3. La Poblaciéon del Carchi

Considerada como una de las fuentes mas importantes en cuanto al
ingreso de la agronomia y ganaderia en el norte del pais, constituye un
centro de mercado y comercio muy importante al encontrarse en la
frontera con el pais de Colombia, dentro de la provincia del Carchi se
constituyen aproximadamente 152 939 habitantes con la respectiva
modificacion del actual censo, formada por 6 cantones: Tulcan, San Pedro
de Huaca, Montufar, Espejo, Bolivar y Mira. Su poblacién es mestiza con
un alto grado de alfabetismo, alrededor del 90% de la poblacién ha

terminado al menos la primaria.

La provincia del Carchi viene a constituirse como la mayor reserva
de agua dulce, ya que sus paramos aun guardan un alto nivel de
humedad, permitiéndoles albergar mayor cantidad de agua en el

subsuelo.
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2.6.Educacion

2.6.1.Teorias del aprendizaje

Para que la educacién y el aprendizaje funcionen de manera
adecuada debemos valernos de algunas corrientes y modelos
pedagogicos los cuales deberan ser claros en sus lineamientos; para

nuestro trabajo investigativo seleccionamos las siguientes.

2.6.2.Teoria coghoscitiva

Segun Villarroel Jorge (1995) en su obra “Didactica General” dice:
“Explica el aprendizaje en funcion de las experiencias, informacion,
impresiones, actitudes e ideas de una persona y de la forma como
ésta las integra, organiza y reorganiza”. Es decir el aprendizaje es un
cambio permanente de los conocimientos o de la comprension, debido
tanto a la reorganizacion de experiencias pasadas cuanto a la informacién

nueva que se va adquiriendo.

Para Piaget aprender es manipular, ejecutar, experiencias, permitir
a las personas el manejo correcto de objetivos o situaciones que faciliten
un aprendizaje practico. Por ello aprender es llegar al conocimiento
directamente, es decir a través de la investigacion, de la consulta,

aplicando los esquemas de asimilacion.

Percibir no es aprender ya que el conocimiento proviene de la
accion, por lo cual el ser humano es considerado como activo. Las
experiencias y la relacion directa con las situaciones presentes propenden

a nuevos Yy buenos aprendizajes. El desarrollo intelectual se va
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alimentando de experiencias anteriores y conocimientos presentes lo que

permite ubicarse en un estado superior al anterior.

Lo que identifica a la teoria cognoscitiva es que considera al alumno
o trabajador como un agente activo de su propio aprendizaje, en términos
mas técnicos, el alumno es quien construye nuevos aprendizajes, no es el

profesor quien proporciona los mismos.

La concepcidon de que el alumno o en nuestro caso el trabajador es
el Unico responsable de la construccion de sus aprendizajes, no le quita
responsabilidad alguna al profesor o jefe de &rea, sino més bien éste se
convierte en facilitador entre el conocimiento y el trabajador. Segun esto
el profesor es un profesional reflexivo y critico lo cual le permite
desempefiarse en forma creativa e intelectiva frente a problemas

didacticos educativos.

Existen factores que influyen en el proceso ensefianza -
aprendizaje: los conocimientos previos que trae el alumno, la actividad
mental, procedimental del aprendiz, la aplicacién practica de los nuevos

conocimientos a la vida real y la verificacion de los logros alcanzados.

2.6.3.Teoria del aprendizaje significativo.

Entre los representantes mas destacados de esta teoria se
encuentra David P. Ausubel, (1978) este psicologo explica en su obra
Psicologia educativa, “El aprendizaje a partir del significado y sentido
gue la informacién tiene para el estudiante, considerando sus
vivencias, experiencias y conocimientos anteriores. La calidad y
eficacia del aprendizaje esta dada por él, por el grado de relacion

existente entre los conocimientos anteriores y el nuevo material, asi
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como por la naturaleza de esta relacion; de esta manera se

construye el aprendizaje significativo”. (Pag. 45)

El aprendizaje significativo permite al estudiante reconocer la
estructura de un conocimiento, su utilidad y su ubicacion dentro de sus
esquemas mentales. Es el mas insistente sobre la necesidad de que los
estudiantes encuentren sentido a lo que aprenden. Por desgracia un alto
porcentaje de los conocimientos escolares carece de significatividad para
los estudiantes son simples nociones descubiertas por sabios o
especialistas que deben ser memorizadas por la obligacién del sistema

educativo.

Para que el aprendizaje significativo sea posible, el material debe
estar compuesto por elementos organizados en una estructura organizada
de manera tal que las partes no se relacionen de modo arbitrario. Pero no
siempre esta condicion es suficiente para que el aprendizaje significativo
se produzca, sino es necesario que determinadas condiciones estén

presentes en el sujeto.

Este aprendizaje tiene lugar cuando el estudiante conoce que los
temas estan en relacién con sus fines, sus propios intereses, aspiraciones
y la solucién de sus problemas personales, sean éstos: econdmicos,
cientificos 0 morales. De esta forma el alumno estd auto motivado y

adquiere un aprendizaje significativo.

En la educacion este tipo de aprendizaje es el que se sugiere
porque conduce al estudiante a la comprension y significaciéon de lo
aprendido creando mayores posibilidades de usar el nuevo aprendizaje en
diversas situaciones, tanto en la situacion del problema como el apoyo de

futuros aprendizajes.

El aprendizaje significativo es muy importante en la educacién

porque es el mecanismo humano que por esencia se utiliza para adquirir
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y almacenar la extensa cantidad de ideas e informacion representada por

cualquier campo del conocimiento.

2.6.4.Teoria constructivista

La construccion del conocimiento a través de un proceso sustancial,
donde intervienen varios elementos como la parte psicologica, emocional
critica y el entorno social nos permiten modificar ciertos aspectos de la
educaciéon, los modificamos de manera altruista debido a que la
educacion retoma un aspecto humanista, el cual nos permite valorar a
cada entidad biolégica por su importancia dentro del desarrollo, el cual
aprende a construir el conocimiento a través de experiencias vivenciales

con nuestro entorno,

a. Segun Jean Piaget

“El constructivismo término utilizado por Piaget significa que el
sujeto, mediante su actividad (tanto fisica como mental) va
avanzando en el progreso intelectual en el aprendizaje; pues el
conocimiento no esta en los objetos ni previamente en nosotros es
el resultado de un proceso de construccién en el que participa de
forma activa la persona. En esta teoria se da méas importancia al
proceso interno de razonar que a la manipulacion externa en la
construccion del conocimiento; aunque se reconoce la mutua
influencia que existe entre la experiencia de los sentidos y de la
razén. Es decir la nifa o el nifio van construyendo su propio

conocimiento.”
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b. Vigotsky

“Considera el aprendizaje como uno de los mecanismos
fundamentales del desarrollo. En su opinién, la mejor ensefianza es
la que se adelanta al desarrollo. En el modelo de aprendizaje que
aporta, La interaccién social se convierte en el motor del desarrollo.
Vigotsky introduce el concepto de 'zona de desarrollo proximo' que
es la distancia entre el nivel real de desarrollo y el nivel de desarrollo

potencial.”

“Se refiere a como el ser humano ya trae consigo un cdodigo
genético o 'linea natural del desarrollo’ también llamado codigo
cerrado, la cual esta en funcion de aprendizaje, en el momento que el
individuo interactiua con el medio ambiente. Su teoria toma en cuenta
la interaccion sociocultural, en contra posicién de Piaget. No
podemos decir que el individuo se constituye de un aislamiento. Mas
bien de una interacciéon, donde influyen mediadores que guian al
nifo a desarrollar sus capacidades cognitivas. A esto se refiere la
ZDP. Lo que el nifio pueda realizar por si mismo, y lo que pueda
hacer con el apoyo de un adulto, la ZDP, es la distancia que exista

entre uno y otro”.

2.6.5.Aprendizaje humanista

Segun el humanismo la educacion se ocupa mas del desarrollo
general del estudiante, desarrollando las areas cognoscitivas y afectivas,
mientras que la educacién actual se ocupa primordialmente del contenido,
por esto el maestro tradicional es definido como instructor y el humanismo
lo define como facilitador. Los humanistas estan comprendidos con una
educacién que involucra a los sentimientos, las emociones, las

motivaciones los gustos y los disgustos de los estudiantes.
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Al concebir al niio como un todo (sentimientos y cognicion), los
humanistas pretenden fomentar el aprendizaje personalmente significativo
e integrado. los humanistas estan preocupados por el desarrollo del
contenido relevante a los propios intereses y necesidades del nifio(a).que
tengan mas libertad y responsabilidad en cuanto a qué, cuando y cémo
aprendan, de igual manera busca fomentar un sentido de afectividad
personal que les permita aceptar y cumplir en forma afectiva con
responsabilidad, y escoger lo que hacen y como hacen, ya que el
aprendizaje humano crece y cambia rdpidamente que los estudiantes
necesitan mas conocimientos; por lo tanto, la educacion trata de adaptar a
los estudiantes al cambio y ayudandolos a aprender como aprender,

como resolver problemas y como efectuar cambios en sus propias vidas.
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2.7. Tecnologias de informacion y comunicacién direccionadas y

aplicadas a campafias ecoldgicas conservacionistas.

2.7.1. Concepto

Las TIC optimizan el manejo de la informacion y el desarrollo de la
comunicacion. Permiten actuar sobre la informacién y generar mayor
conocimiento e inteligencia. Abarcan todos los ambitos de la experiencia
humana. Estan en todas partes y modifican los @mbitos de la experiencia
cotidiana: el trabajo, las formas de estudiar, las modalidades para
comprar y vender, los trdmites, el aprendizaje y el acceso a la salud, entre
otros. Uno de estos instrumentos es el aprendizaje, es decir el uso de las
tecnologias multimedia y la internet para mejorar la calidad del
aprendizaje, hacerlo accesible a la gente que no esta cerca a instituciones
educativas y poner a disposicion de todos innovadoras formas de

educacién en cualquier ambiente en que uno esté.

Las tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC) -la union
de los computadores y las comunicaciones desataron una explosion sin
precedentes de formas de comunicarse al comienzo de los afios '90. A
partir de ahi, la Internet pas6 de ser un instrumento especializado de la
comunidad cientifica a ser una red de facil uso que modifico las pautas de

interaccion social.

Por Tecnologias de la informacion o Tecnologias de la informacién
y de la comunicacion (TIC) se entiende un término dilatado empleado
para designar lo relativo a la informatica conectada a Internet, y

especialmente el aspecto social de éstos. Ya que las nuevas tecnologias
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de la informacion y comunicacién designan a la vez un conjunto de
innovaciones tecnoldgicas pero también las herramientas que permiten
una redefinicion radical del funcionamiento de la sociedad; Un buen
ejemplo de la influencia de los TIC sobre la sociedad es el gobierno

electrénico.

En resumen las nuevas tecnologias de la Informacién vy
Comunicacion son aquellas herramientas computacionales e informaticas
que procesan, almacenan, sintetizan, recuperan y presentan informacion
representada de la mas variada forma. Es un conjunto de herramientas,
soportes y canales para el tratamiento y acceso a la informacion.
Constituyen nuevos soportes y canales para dar forma, registrar,
almacenar y difundir contenidos de informacion y educomunicacion.
Algunos ejemplos de estas tecnologias son la pizarra digital (ordenador

personal + proyector multimedia).

Para todo tipo de aplicaciones educativas, las TIC son medios y no fines.
Es decir, son herramientas y materiales de construccién que facilitan el
aprendizaje, el desarrollo de habilidades y distintas formas de aprender,

estilos y ritmos de los aprendices.
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2.8.Educomunicacion

La llamada educomunicacion es una palabra relativamente nueva en
el argotacadémico actual, ya que es la suma de la educaciéon y los
procesos metodoldgicos y pedagodgicos que constituyen la misma, existen
varias teorias dentro de la educacion como el constructivismo, el
aprendizaje significativo que cumplen un papel preponderante dentro de

la educomunicacion.

La teoria de la construccion de nuestra propia educacion, nos
permite adquirir ciertos niveles de criticidad frente al conocimiento que
vamos desarrollando paso a paso, ya que podemos experimentar

realidades

En cambio el aprendizaje significativo permite otorgar un valor al
conocimiento  este valor intrinsico emocional nos sensibiliza, el
aprendizaje significativo versa que el individuo aprende mas y mejor
cuando tomamos como punto de partida una experiencia previa, esta
experiencia primaria o temprana permite cimentar el nuevo conocimiento,
que se pretende otorgar al individuo es una especie de reforzamiento,
porque en el nuevo conocimiento se maneja tintes que permitan

adentrarnos en los sentidos.

La Educomunicacion también adopta al proceso de comunicacion en
si un proceso que es relativamente complejo al contar con varios
elementos para llegar a la finalidad de llegar a la interaccion humana,
elementos tales como la idea o0 mensaje, el emisor el cual codifica el
mensaje, el mensaje difundido por un canal ya sea este verbal, escrito,
audiovisual estatico o dinamico, el perceptor el cual asimila, analiza y
responde a la respuesta del emisor, ésta llamada respuesta o feel back es

el punto fundamental que busca la comunicacion.
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El factor que relaciona la educacion y la comunicacion, se lo llama
Educomunicacion el mismo que permite seleccionar o elegir un tema, en
cualquier disciplina cientifica, tomamos como ejemplo el presente trabajo
de grado donde se toma como temética la ecologia. Dentro de la
comunicacién se selecciond el canal que consideramos adecuado para la
trasferencia del conocimiento que son los audiovisuales, el producto
audiovisual nos permite generar imagenes y audio relativos al tema
ecologico y de conservacion, de un ecosistema demografico zonal (ceja
andina del cantén Montufar) y llevar al aula un compendio audiovisual que
permita explicar la importancia de los sistemas ecoldgicos vulnerables de
la zona, enfocados directamente a un publico especifico, que son
estudiantes de nivel secundario de colegio representativos del canton,
estableciendo conferencias didacticas de la importancia en la
preservacion y conservacion del medio ambiente, utilizando como una
parte complementaria de la charla el factor audiovisual, para mayor y
mejor comprension de los sentidos, y al final de cada conferencia
establecer una serie de preguntas relacionadas a la ecologia y a las

imagenes que pudieron observar y escuchar en el respaldo audiovisual.

Educar a través de los medios audiovisuales tomando una temética,
y utilizando los procesos y teorias dentro de la educacion, permiten
generar una conciencia en las nuevas generaciones, el disefiar una
campanfa integral como finalidad de un proceso educomunicacional, es la
mejor manera de poder llegar a una generacion relativamente tecnoldgica,
que responde directamente al audio y video y que puede reflexionar a
partir de las preguntas que se puedan establecer del video mostrado, esta
llamada Educomunicacion integrada al desarrollo de las nuevas
tecnologias, utilizandolas como un factor determinante de la educacion, a
través de tutoriales que propendan una conciencia conservacionista en
las nuevas generaciones, el uso de medios audiovisuales por docentes

universitarios, dentro de cada una de sus catedras no es relativamente
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nuevo, pero tiene una deficiencia en el proceso educomunicacional, ya
que los llamados tutoriales a los cuales podemos acceder de manera
directa a través de la internet, nos muestran realidades distintas
metodologias de educacion distintas escenarios distintos que a la final no
llegan a convertirse en un aporte dentro del escenario actual, es por ello
se observa la necesidad imperativa de crear productos audiovisuales,
direccionados o interrelacionados con la educacion, mostrando factores
contextuales de nuestro entorno, para poder valorar de distinta manera lo

gue aprendemos.

2.9. Posicionamiento tedrico personal

El grupo investigador, luego de analizar los diferentes fundamentos
expuestos en el Marco Tedrico, y la presente investigacion se basa en la
Teoria del Aprendizaje Significativo, ya que se considera la mas
adecuada y la que se deberia aplicarse en lo que se refiere a la utilizacion
de las TIC’S y procesos Educomunicacionales, en la realizacion de esta

campafa audiovisual.

Los procesos EDUCOMUNICACIONALES, consideran al proceso
como una continuidad relativa ordenada, la EDUCOMUNICACION no es
un simple refuerzo metodolégico, para los docentes y estudiantes,
cumple un rol ain mas importante ya que su finalidad esta basada, en
una forma de optimizar los recursos y ejes transversales de la asignatura,
involucrando de manera directa a los sentidos, que poseen mayor grado

de percepcién en el ser humano, relacionados con los medios visuales.
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TABLA DE PORCENTAJE DE LOS SENTIDOS EN LA ATENCION

HUMANA

EXPERIENCIAS

Porcentaje de atencidn

SIMBOLOS Charlas y conferencias | 36% CONFERENCIA
VERBALES 36% DE ECOLOGIA
SIMBOLOS Folletos y planos 69%
VISUALES
REGISTROS Carteleras tematicas
SONOROS 64%
AUDIOVISUALES Exposiciones temporales | 43%SPOTS
43% ECOLOGICOS

ITINERARIOS

Recorridos por
instalaciones técnicas
50%

DEMOSTRACIONES

Demostraciones 36%

EXPERIENCIAS
DRAMATIZADAS

Juegos ecolbgicos 64%

Campamentos 21%

EXPERIENCIA
CONSTRUIDAS

Talleres 43%

EXPERIENCIA
DIRECTAS

Visitas guiadas 66%

Total

79%

TABLA DE PORCENTAJE DEL LOS SENTIDOS EN LA ATENCION

HUMANA
Leer un libro LEER 10%
Escuchar a otra OIR 20%

persona
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Ver un gréfico VER 30%

Ver un video VER Y OIR 50% | AUDIOVISUALES

Tener una DECIR 70% | CONFERENCIAS
conversacion

Practicar lo que se| DECIRY HACER |90%
aprende

Fuente. redes neurocienciay sentidos EduardPunset

El aprendizajesignificativo por otro lado toma en cuenta las
vivencias, experiencias y los conocimientos anteriores que tiene en su
estructura cognitiva la sociedad, para dar lugar a la construccion del
nuevo aprendizaje el cual se relaciona de manera ldgica con los
conocimientos adquiridos con anterioridad. También deben ser
considerados la actitud mental y procedimental del aprendiz, y la
aplicacion practica de los nuevos conocimientos a la vida real de cada

persona.

La nueva idea que se obtiene de la conexiébn con conocimientos
anteriores adquiere mayor significado légico y cognitivo, lo que implica
que las personas adquieran habilidades, destrezas, valores y habitos los

cuales puedan ser utilizados en las circunstancias que asi lo ameriten.

La construccion del aprendizaje, en la teoria significativa esta
basada en la sociedad, esta adquiere su propio conocimiento y se
convierte en el gestor del mismo, con lo cual su labor esta encaminada a
desarrollar destrezas para que cada persona, pueda enfocar el nuevo

conocimiento desde su realidad. Asi mismo se debe impulsar a la
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investigacion, reflexion y préctica de valores, para dar solucién a

problemas contextuales, presentes y futuros, otorgando de esta manera

un significado a los conocimientos adquiridos convirtiéndolo en un

aprendizaje trascendental.

2.10

. GLOSARIO DE TERMINOS

ANALISIS: Accion de dividir una cosa o problema en tantas partes
como sea posible, para reconocer la naturaleza de las partes, las

relaciones entre estas y obtener conclusiones objetivas del todo.

ABERTURA: Oirificio circular del objetivo de la camara que controla
la cantidad de luz que llega a la pelicula. Salvo en las camaras muy
baratas, esta abertura es variable, indicando el grado de variacion

mediante una escala de nimeros f

Aprendizaje Significativo.- Es la adquisicion de nuevos
significados, es un proceso mediante el cual la informacion nueva
es relacionada con una informacion pertinente que existe en la

estructura cognoscitiva del estudiante.

. Aprendizaje.- Es el proceso de adquirir cambios relativamente

permanentes en el entendimiento, actitud, conocimiento,

informacion, capacidad y habilidad por medio de la experiencia.

. Capacidad.- En el estudio es, aptitud, inteligencia y pericia del

alumno en donde es capaz de realizar las tareas sugeridas por su

profesor
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. Conocimiento.- Es una interaccion en el binomio sujeto — objeto,
mediado por los conceptos y juicios de valor, la interaccion no es

estatica sino mas bien dinamica.

Destreza.- Es una habilidad que se aprende, por ejemplo no es
necesario aprender a respirar, pero si debemos aprender a
caminar. Puede decirse que es la capacidad de realizar o resolver

determinados problemas o tareas.

DIAGNOSTICO: Identificacién y explicacion de las variables
directas e indirectas inmersas en un problema, mMAas sus
antecedentes, medicién y los efectos que se producen en su medio

ambiente.

DIFUSOR:Cualquier material capaz de dispersar la luz. Suaviza la
calidad de ésta, siendo su efecto tanto menor, cuanto mas cerca
esté de la fuente luminosa. Los difusores Opticos disminuyen

ligeramente la nitidez de la lente para producir un foco suave o flou.

10.DIRIGIR: Acto de conducir y motivar grupos humanos hacia el

logro de objetivos y resultados, con determinados recursos.

11.DIVISION DEL TRABAJO: Acto de segmentar el trabajo total de

una organizacion, por especializaciones y niveles de dificultad.

12.EFICACIA: Indicador de mayor logro de objetivos 0 metas por

unidad de tiempo, respecto a lo planeado.

13.EFICIENCIA: Indicador de menor costo de un resultado, por unidad

de factor empleado y por unidad de tiempo. Se obtiene al
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relacionar el valor de los resultados respecto al costo de producir
esos resultados.

14.ENFOQUE: Disposicion mecanica que permite mover el objetivo
con relacion al plano de la imagen para lograr el grado de nitidez

en la pelicula.

15.Ensefianza.- Es al acto en virtud del cual el docente pone de
manifiesto los objetos de conocimiento al alumno para que éste los

comprenda

16.ESTRATEGIA: En un proceso regulable; es el conjunto de las
reglas que aseguran una decisién Optima en cada momento. Una
estrategia por lo general abarca los objetivos, las metas, los fines,
la politica y la programacion de acciones de un todo organizacional

o individual.

17.EVALUAR: Acto de comparar y enjuiciar los resultados alcanzados
en un momento y espacio dados, con los resultados esperados en
ese mismo momento. Es buscar las causas de su comportamiento,

entenderlas e introducir medidas correctivas oportunas.
18.FILTROS: Elementos transparentes coloreados de cristal o
gelatina, que modifican la calidad de la luz que los atravieza, sobre

todo en contenido de color.

19.FINES: Son los efectos que se obtienen con el logro de los

objetivos.
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20.FOTOGRAMA: Imagen obtenida colocando objetos opacos o
transparentes encima de una emulsion sensible, exponiendo a la
luz y revelando. También cada uno de los negativos o diapositivas

obtenidas sobre una pelicula

21.FUNCION: Mandato formal permanente e impersonal de una

organizacién o de un puesto de trabajo.

22.POLITICA: Conjunto de estrategias, normas y parametros de una
organizacién, que orientan la actuacion de los funcionarios para
alcanzar sus objetivos y metas en un lugar y plazo dados. Es un

marco general de actuacion.

23.PRESUPUESTO: Plan financiero de ingresos y egresos de corto
plazo conformado por programas, proyectos y actividades a
realizar por una organizacién presentdndose en determinadas

clasificaciones.

24.STORY BOARD: Se lo considera como una pequefia historia o
historia breve que relata lo que va a pasar en secuencias,
dandonos tiempos, angulos, sonidos con los cuales se construira la

imagen del proyecto audiovisual.
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2.11

. SUBPROBLEMAS- INTERROGANTES

¢Cudles son las técnicas utilizadas dentro de la produccion

audiovisual?

¢,Como aplicar la campafia en los procesos Educomunicacionales

para el desarrollo y difusion de materiales audiovisuales?

¢, Como mejorar el proceso de difusidon a través de la creacion de
spots y publirreportajes enfocados a la conservacion de los

paramos andinos?

¢Como influyen los procesos Educomunicacionales dentro de la
formacién de las nuevas generaciones, para que desarrollen una

conciencia conservacionista?
¢Qué impacto tiene la aplicacion del material audiovisual

conservacionista (Spot y Publirreportaje) en la concientizacién de la

poblacién en aspectos ecoldgicos?
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2.12 MATRIZ CATEGORIAL

CONCEPTO CATEGORIA DIMENSION INDICADORES

El término audiovisual, CONTENIDOS Conocimientos generales de produccién
hace referencia a la unién audiovisual.
de audio y visual, se _

; CONSIENCIA Genera un Impacto en la Psiquis de los
fecha en la década de los _

AMBIENTAL estudiantes.
afios 30 en Estados . .
CAMPANA AUDIOVISUAL | ECOLOGICA

Unidos y es en esta fecha
cuando se comienza a
desarrollar las técnicas
que incorporan el sonido
todos

a las imagenes,

CONSERVACIONISTA

(EDUCOMUNICACION)

METODOLOGIA

Inicio, desarrollo y producto final del

material audiovisual (SPOT y

PUBLIREPORTAJE)
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estos avances no logran
pasar a Europa hasta la

década de los afnos 50.

PRESENTACION
TANGIBLE DEL
PRODUCTO
AUDIOVISUAL (DVD)

Spot y Publirreportaje de la conservacién
de los paramos andinos (ECOPARAMO).

La ecologia (del griego
«0IiKOG» oikos="casa", y

«AOYyOoG» logos="

Campo de accion y

aplicaciéon

Realidad de los paramos del canton
Montufar de la ciudad de San Gabriel
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conocimiento”) es la ciencia
que estudia a los seres Vvivos,
su ambiente, la distribucion,
abundancia y como esas
propiedades son afectadas
por la interaccion entre los
organismos y su ambiente. En
el ambiente se incluyen las
propiedades  fisicas que
pueden ser descritas como la
suma de factores abioticos
locales, como el clima y la
geologia, y los demas

organismos que comparten

ECOLOGIA

Aspectos Teoricos,
Generales

Contenidos generales de la ecologia,
aplicadas a una produccién audiovisual,
enfocada a la conservacion de los

paramos andinos.

Estado de difusion
actual de la ecologia 'y
conservacion de los

paramos andinos.

Se analiz6 la escasa produccion de

material audiovisual.
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ese habitat (factores bioticos).

Clases de produccion
audiovisual
direccionados a la

ecologia

Aplicacion de la campafia audiovisual
segun el tipo, forma y ambito de

promocion

El aprendizaje significativo
permite al estudiante
reconocer la estructura de un
conocimiento, su utilidad y su
ubicacion dentro de sus
esquemas mentales. Es el
mas insistente sobre la
necesidad de que los

estudiantes encuentren

APRENDIZAJE
SIGNIFICATIVO

Motivacién verbal vy

motivacion visual

Interaccion del estudiante

Independencia

(Pensamiento Critico)

Varias vias de solucibn a un mismo

problema.
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sentido a lo que aprenden.

Fomentar valores

Manifiesta concientizacion, pensamiento

ecolégico.

Las TIC'S son una
herramienta tecnologica que
sirven para facilitar el
aprendizaje, el desarrollo de
habilidades y distintas formas
de aprender, estilos y ritmos

de los aprendices.

Actualmente las Tic's estan

siendo aplicadas en los

TIC’S

Objetivos de las T
en el ambito educat

y de concienciacion

ics

ivo

Nivel de informacién, comunicacién y

difusion

Integraciéon  de
TIC’S en

educomunicacion.

las

la

Aplicacion tedrica- practica
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o Educomunicacionales | produccion audiovisual | audiovisual con sus productos tangibles,
audiovisual. L o
] ) gréafico impreso y audiovisual.
Através de la TIC'S.
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CAP ITULO 1l

3.- Metodologia de la investigacion

3.1. Tipo de investigacion

El proyecto se fundament6é en una investigacion de campo, ya que
los datos se recolectd de manera directa de la realidad en su ambiente
natural. De igual manera se considera una investigacién de campo, ya
gue los datos seran recabados con distintas técnicas e instrumentos en la

propia zona donde se desarrollara dicha investigacion.

El trabajo estd enmarcado dentro de la investigaciéon de proyecto
factible, debido a que esta orientado a proporcionar solucion o respuesta
a problemas planteados en una determinada realidad, como una
propuesta viable de estudio o investigacibn con métodos y técnicas

definidas.

También fue sustentada por la investigacion bibliografica ya que
depende de la cuidadosa indagacion del tema, de la habilidad para
escoger y evaluar materiales, de tomar notas claras y bien documentadas
y depende también, de la presentacion y el ordenado desarrollo de los

hechos en relacion con los propositos del documento.
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3.2 Métodos
3.2.1. Método cientifico

En la presente investigacion utilizaremos el método cientifico, por
medio del cual consideramos de suma importancia especificar los
diversos pasos sistematicos e instrumentos que nos permitan llevar a
cabo una investigacion, plantear una interrogante, producto de un hecho o

fenomeno donde esta inmerso y formular posibles soluciones.(hipotesis).

3.2.2. Método deductivo

Utilizaremos el método deductivo e iniciaremos un proceso que parte
de un conocimiento general a otro que hace referencia un caso en
particular, y compararemos las caracteristicas de un determinado caso,
realizaremos un diagnostico que servird para la toma de decisiones, la

cual nos facilitara los andlisis estadisticos y test de hipotesis.

3.2.3. Método inductivo

En nuestra investigacion el método inductivo fundamentara el
razonamiento partiendo de casos particulares que se elevara a
conocimientos generales, permitird basicamente en el marco teérico, que

la propuesta estésobre la base de una serie de aspectos en el proyecto.

3.2.4. Método analitico

Este método permitira, el desglose de partes o elementos de nuestra
investigacion para observar las causas y efectos, mediante el analisis

para conocer un hecho y el objeto de estudio, con lo cual se podra
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explicar y comprender mejor el comportamiento estableciendo nuevas

teorias.

3.2.5. Método sintético

Utilizaremos también el método sintético para un proceso de
razonamiento y poder reconstruir un todo a partir de los elementos
distinguidos por el analisis; mediante un resumen, en otras palabras nos
beneficiara0 con un procedimiento mental que tiene como fin la

comprension.

3.2.6. Método estadistico

Este método sera de mucha importancia para nuestro proyecto ya
que nos ayudara a recopilar datos ya investigados, verificando que sean
completos y estén correctos, una vez realizado un sondeo acerca del
tema y aplicando las debidas encuestas procederemos a tabular los datos

recolectados.

3.3 Técnicas e instrumentos

La presente investigacion se realizara por medio de encuesta a las
personas de la ciudad de San Gabriel, entrevistas a las autoridades, con
la finalidad de recolectar informacion referente a las campafias realizadas

anteriormente en el cantdbn Montufar.
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3.3.1 Encuesta

En nuestra investigacion utilizaremos la encuesta ya que sera
disefiada con el objetivo de captar la informacion y nos permitira conocer
cudles son los problemas que existen en los paramos andinos, lo cual

nos ayudara a complementar y fortalecer la campafa audiovisual.

3.3.2 Entrevista

Se utilizar4 la entrevista como base de estudio, para recabar la
informacion verbalmente a través de preguntas en forma individual, las
cuales nos ayudara a obtener informacién acerca de las necesidades que
tiene el paramo andino del canton Montufar y permitird definir en forma
clara y oportuna las inquietudes por parte de cada una de los

entrevistados.

3.3.3 Cuestionario

Este instrumento de investigacion nos proporcionara una alternativa
muy Util para la entrevista, sera la Unica forma posible de relacionarse con
un gran numero de personas para conocer varios aspectos referentes al
tema, al elaborar el cuestionario estableceremos la forma en que sera

tabulado e interpretado.

3.3.4 Observacion

Al utilizar esta técnica de investigacion nos permitira determinar
que se esta haciendo, quién lo hace y cuando se lleva a cabo, cuanto

tiempo toma, dénde se hace, y por qué se hace mediante esta técnica, se
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observara atentamente el fendbmeno hecho o caso, la cual sera factible

para tomar informacion y registrarla para su posterior analisis.

3.4 Poblacioén

La poblaciéon o universo de estudio lo conforman las personas que
viven en las zonas aledafias a estos paramos y los pobladores de la
ciudad de San Gabriel del cantdon Montufar, se utilizé un cuestionario que
permitié conocer la necesidad, de la creacion de una camparfia ecologica

direccionada desde le educomunicacion.

3.5 Muestra
No se aplico la formula porque la muestra es inferior a 100 (30 técnicos
relacionados con la ecologia)
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3.6. Esquema de la propuesta
Titulo de la Propuesta.
Justificacién e Importancia.
Fundamentacion.
Objetivos:
General (1)
Especificos (2-3)
Ubicacion sectorial y fisica,
Desarrollo de la Propuesta
Impactos
Difusion
Bibliografia
ANEXOS: (numerados)
Arbol de problemas
Matriz de coherencia

Instrumentos de recoleccion de datos (encuestas, fichas de

observacion, entrevistas.)
Certificaciones de la validacion
Fotografias / videos

Convenios
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CAPITULO IV

4. Andlisis e interpretacion de resultados

Para realizar el analisis y discusion de resultados, los autores
seleccionaron las preguntas mas significativas que les permitieron
evidenciar el problema de la propuesta y los objetivos planteados. Se
realiz6 la triangulacion en funcion del marco tedrico, experiencia de la
formacion académica y profesional de los autores y resultados de la

encuesta de esta manera:

Triangulacion:

RESULTADOS

DE LA
ENCUESTA
FORMACION Y
EXPERIENCIA MARCO
PROFESIONAL > TEORICO
DEL AUTOR

Una vez realizada la triangulacion de resultados, los autores

preguntaron:
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1. ¢Le gustaria conocer mas acerca de

mediante una produccion audiovisual?

Andlisis porcentual:

los

paramos andinos,

ALTERNATIVA DE LA | SI 29 97%
PREGUNTA
NO 0% 0%
TALVEZ 1 3%
RESULTADOS Total 30 Total 100%
Gréfico porcentual.
30
25
20
15 i Series1
10 i Series2
5
0 , -
SI NO TAL VEZ
Analisis

Segun el indice porcentual que podemos observar en el grafico el cual

determina que la primera alternativa de la pregunta planteada cuenta con

el 97% de aceptacion, la misma que planea que las personas les gustaria

conocer mas acerca de los paramos andinos. Por lo tanto las personas de

la ciudad de San Gabriel del cantén Montufar bajo un criterio contextual,

ven la necesidad de tener mas informacion acerca de la importancia de

los paramos andinos del cantén.
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2. ¢Considera que el uso de los materiales audiovisuales,
contribuyen significativamente a la difusion de una campafia

conservacionista?

Andlisis porcentual:

ALTERNATIVA DE LA | SI 27 90%
PREGUNTA
NO 0% 0%
TALVEZ 3 10%
RESULTADOS Total 30 Total 100%

Grafico porcentual.

30

25

20

15 i Series1

i Series2
10

0 —

SI NO TAL VEZ

Analisis

Mediante la pregunta planteada podemos deducir que el 90% de los
encuestados consideran que el uso del material audiovisual, es el mejor
medio para la difusion de una campafia conservacionista, lo que
determind la elaboracion de tres productos audiovisuales, enfocados a
una campafia de conservaciéon de los paramos andinos del cantén

Montufar.
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3. ¢Conoce de algun material audiovisual, que promocione o

difunda los paramos andinos del canton Montufar?

Andlisis porcentual:

ALTERNATIVA DE LA | SI 4 13%
PREGUNTA
NO 24 80%
TAL VEZ 2 7%
RESULTADOS Total 30 Total 100%
Grafico porcentual.
30
25
20
Serie 3
15 i Serie 2
10 i Serie 1
5
0 | . . ,
SI NO TAL VES
Analisis

El andlisis correspondiente a la pregunta, determina que el 80% de las

personas encuestadas no conocen de algun material audiovisual que

promocione o difunda los paramos andinos del cantén Montufar, lo que

nos indica la necesidad de que se realice la campafia conservacionista

audiovisual planteada, para que las nuevas generaciones tengan un

referente de la importancia de sus paramos circundantes.
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4¢Conoce sobre ecologia o conciencia conservacionista?

Andlisis porcentual:

ALTERNATIVA DE LA | MUCHO 4 13%
PREGUNTA
POCO 23 77%
NADA 3 10%
RESULTADOS Total 30 Total 100%
Gréfico porcentual.
TABLA 4
5
4,5
4_ o E—
3,5 +—
3 -
2,5 -

MUCHO POCO

- u TABLA 4
1,5 -

1 -

0,5 -

0 L T 1

NADA

Analisis

El resultado de la pregunta nos indica que el 77% de las personas

encuestadas, tiene poco conocimiento acerca de la ecologia o de crear

una conciencia conservacionista en las nuevas generaciones, con lo que

se determin{o que una campafia conservacionista audiovisual seria ideal,

para dar a conocer de manera diferente la ecologia para crear una

conciencia conservacionista.
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5. ¢Estaria de acuerdo que el material audiovisual realizado, sea

difundido en la p4agina web del municipio del canton Montufar?

Andlisis porcentual:

ALTERNATIVA DE LA | SI 29 97%
PREGUNTA
NO 1 3%
TALVEZ 0 0%
RESULTADOS Total 30 Total 100%
Gréfico porcentual.
TABLA 5
35
30
25
20
15 “ TABLA5
10
5
0 T T
SI NO TAL VES
Analisis

De los encuestados en los departamentos de comunicacion y turismo que

son personas directamente relacionadas con la difusion y conservacion de

los ecosistemas, el analisis porcentual correspondiente al grafico que

podemos observar determina que el 97% esta de acuerdo que el material

audiovisual sea difundido en la pagina web oficial del canton Montufar.
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6. ¢Esta de acuerdo con la creacion de un producto audiovisual

como (SPOT) para la difusibn de wuna campafia
conservacionista del canton Montufar?
Andlisis porcentual:
ALTERNATIVA DE LA | SI 29 97%
PREGUNTA
NO 0 0%
TALVEZ 1 3%
RESULTADOS Total 30 Total 100%
Gréfico porcentual.
TABLA 6
35
30
25 -
20 -
15 _ WTABLAG
10
5
0 T T T
SI NO TALVES  TOTAL
Analisis

Mediante la pregunta encuestada podemos deducir que el 97% de las

personas encuestadas, estan de acuerdo con la creacion de un producto

audiovisual (spot) para la respectiva difusion de la

campana

conservacionista planteada, las personas encuestadas son personas

vinculadas directamente con la difusion y conservacion de los paramos

andinos del cantén Montufar (Departamento de comunicacion y turismo).
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7. ¢Estaria de acuerdo que la campafa conservacionista realizada
para el canton Montufar se extienda a los centros educativos del

canton?

Andlisis porcentual:

ALTERNATIVA DE LA| SI 30 100%
PREGUNTA
NO 0 0%
TALVEZ 0 0%
RESULTADOS Total 30 Total 100%

Gréfico porcentual.

TABLA 7

35
30
25 —
20 —
15 —— WTABLA7
10

SI NO TALVES  TOTAL

Analisis

Con respecto a la pregunta, estaria de acuerdo que la campafa
conservacionista realizada para el canton Montufar extienda su difusion a
los centros educativos locales, el 100% de las personas encuestadas
relacionadas con los departamentos ya mencionados concluyeron que la
mejor manera de crear una conciencia conservacionista, seria
implementado una campafia en dichos centros educativos.

(Educomunicacion).
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8. ¢Qué alcance de difusion le gustaria que tenga este material

audiovisual?

Andlisis porcentual:

ALTERNATIVA DE LA | LOCAL 1 3%
PREGUNTA
REGIONAL 3 10%
NACIONAL 26 87%
RESULTADOS Total 30 Total 100%
Gréfico porcentual.
TABLA 8
35
30
25 —
20 —
15 _ WTABLAS
10
5
0 T _ T T
LOCAL  REGIONAL NACIONAL  TOTAL
Analisis

Con respecto a la pregunta ¢Qué clase de difusion le gustaria que tenga

el material audiovisual, Local,

Regional o Nacional? las personas

encuestadas segun el andlisis porcentual equivalente al 87% determind

que la difusidon Nacional, permitiria un mayor alcance en cuanto al grupo

objetivo.
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9. ¢(Qué clase de campafa audiovisual, le gustaria observar?

Andlisis porcentual:

ALTERNATIVA DE LA | SPOT 20 67%
PREGUNTA
PUBLIREPORTAJE | 10 33%
CORTOMETRAJE 0 0%
RESULTADOS Total 30 Total 100%

Gréfico porcentual.

TABLA 9

35
30
25

15

Analisis

Con respecto a la pregunta ¢Qué clase de campafa audiovisual le
gustaria observar con estas tres opciones (SPOT 1min,
PUBLIREPORTAJE 5min o CORTOMETRAJE DE 15min), el 67%
determind que las personas prefieren una serie de Spots porque es el
mejor medio de comunicacion directa con el grupo objetivo y es de facil

difusion.
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10. ¢Esta de acuerdo que el municipio implemente este tipo de

campafas y otorgue, las facilidades necesarias para el desarrollo del

mismo?

Andlisis porcentual:

ALTERNATIVA DE LA | DE ACUERDO |30 100%
PREGUNTA
DESACUERDO | 0 0%
INDIFERENTE | O 0%
RESULTADOS Total 30 Total 100%
Gréfico porcentual.
TABLA 10
35
30
25
20
15 “ TABLA 10
10
5
0 . ;
DEACUERDO DESACUERDOINDIFERENTE  TOTAL
Analisis

El resultado de la pregunta nos indica que el 100% de las personas

encuestadas, estan de acuerdo que el municipio implemente este tipo de

campafas y otorgue facilidades para el desarrollo de la misma, es por ello

gue se determiné la ejecucion inmediata tras la coordinacion con la

Universidad Técnica del Norte y el canal UTV.
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11. ¢(Marque con una X los elementos que méas conozca dentro de
este cuadro, correspondiente a la produccion audiovisual?

Andlisis porcentual:

ALTERNATIVA DE LA | SPOT 81 81%
PREGUNTA

PUBLIREPORTAJE | 19 19%
RESULTADOS Total 30 Total | 100%

Gréfico porcentual.

TABLA 11

120

100

80 +—— -

60 +——

uTABLA 11

40 -

20 A

SPOT PUBLIREPORTAJE TOTAL

Analisis

El resultado de la pregunta nos indica que el 81% de las personas
encuestadas marco con una (x) uno de los dos productos audiovisuales
que se les propuso, para la campafa audiovisual (SPOT Y
PUBLIREPORTAJE), para esta pregunta se realizO un cuadro
comparativo técnico de estos dos productos, teniendo como resultado que
el SPOT sigue siendo el medio mas eficiente de difusion para la campania.
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12. ¢Realiz6 alguna vez una visita a los paramos andinos del canton

Montufar?

Andlisis porcentual:

ALTERNATIVA DE | FRECUENTEMENTE | 6 20%
LA PREGUNTA
AVECES 17 57%
NUNCA 7 23%
RESULTADOS Total 30 Total | 100%
Gréfico porcentual.
TABLA 12
35
30
25 —
20 —
15 e
10 -E
5 i
0 - & TABLA 12
& P & >
< G S &
& N S Q
&@\ NS = <
&
$
&
Analisis

Con respecto a la pregunta ¢ Realizé alguna vez una visita a los paramos
andinos del cantén Montufar?, las personas encuestadas segun el analisis
porcentual equivalente al 57%, determiné que a veces realizan visitas a
dichos paramos, por lo que se necesita de una campafa que motive el
visitar, pero preservar el ecosistema del lugar que visitamos, para ello la

difusién en los centros educativos tendria un orden prioritario.
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CAPITULO V

5. Conclusiones y recomendaciones

5.1. Conclusiones

La provincias del norte del pais requieren atencién en varios
aspectos sociales, como por ejemplo el de concienciar a las
personas sobre la importancia del entorno atreves de la educacion,
con conferencias de ecologia en la pregunta planteada de que si
las personas desearian conocer mas de los paramos andinos mas
del 97% vio imperativa la necesidad de que se creen productos
audiovisuales que permitan evidenciar la belleza del entorno y la
importancia de estos ecosistemas que son extremadamente
delicados y se constituyen en areas que deben ser consideradas

como reservas ecoldgicas.

Mediante una de las pregunta planteada dentro dela encuesta
dentro de la investigacion se llegd a la conclusion que se debe
implementar una campafia ecolégica que pueda, evidenciar
mediante los productos audiovisuales la importancia de conservar y
proteger los paramos andinos ya que el 90% de los encuestados
consideran que el uso del material audiovisual, es el mejor medio

para la difusiébn en una campafia conservacionista.

La pregunta nimero tres permite evidenciar, que mas del 80% no
conoce de algun material audiovisual que promocione o difunda la

importancia de los paramos andinos del canton Montufar.
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La pregunta niumero 7 dentro de la encuesta realizada, muestra el
desconocimiento de las personas del sector acerca de temas
relacionados a la ecologia, lo que nos permite concluir que se debe
implementar una campafia educomunicacional, que permita educar

acerca de este tema relevante en la actualidad

Después de establecer la encuesta a las personas relacionadas
directamente con la difusion y conservacién de los ecosistemas;
como las personas de los departamentos de comunicacién y
turismo, determinaron en la pregunta numero 5 que el 97% se
encuentra de acuerdo en que una vez realizada la produccion
audiovisual ecoldgica, esta sea difundida en la pagina web oficial
del cantén, y que los involucrados otorgarian las autorizaciones y

permisos necesarios.

Luego de establecer diferentes opciones de productos
audiovisuales como: Spot, Publi reportaje, Vox populi, Documental
se determin6 en la pregunta 6, que el 97 % de los encuestados
optaron porgue el spot sea el medio idéneo para la difusiéon de la
campafa, por su corto tiempo de duracién variada informaciéon y
versatilidad, ideal para el publico objetivo de la campafia, ya que
son estudiantes de nivel secundario de colegios representativos del

sector.

Dentro de la investigacion fue importante determinar, a qué tipo de
poblacion va ir destinada la produccion audiovisual ecologica, en

la pregunta 7 el 100 % de las personas encuetadas concluyeron
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que la difusibn debe ser enfocada a la mayoria de centros
educativos del sector.

El factor determinante para el éxito de cualquier tipo de campairia,
se encuentra en la amplitud y el tiempo de difusion de la misma, en
la pregunta ocho un promedio del 87% de personas encuestadas
coinciden en que la campafa sea difundida a nivel local, por el
canal UTV de la Universidad Técnica del Norte, y a nivel nacional a

través de internet y plataformas sociales

5.2. Recomendaciones

Identificar lugares turisticos en el canton Montufar que propenda al

cuidado del ambiente.

Establecer alianzas estratégicas con entidades educativas del
cantdén, productores audiovisuales, universidades y medios de
comunicacién para desarrollar campafias educativas de gran

impacto social.

Desarrollar campafnas audiovisuales educativas que visibilicen la
preservacion y cuidado de los paramos andinos del canton

Montufar.

Firmar un convenio interinstitucional entre la Municipalidad de
Montudfar y la Universidad Técnica del Norte, ya que la Universidad
cuenta con sus estudiantes capacitados en diferentes areas y con
los equipos tecnoldgicos audiovisuales necesarios para difundir y

socializar este tipo de iniciativas.
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Se recomienda que la Universidad Técnica del Norte, enfatice una
prioridad en cuanto al desarrollo de este tipo de material, que
propenda a la conservacion y preservacion de los paramos andinos

del cantén mencionado.

Se recomienda implementar una camparia integral, que permita dar
a conocer la importancia de la proteccion de los ecosistemas, para
la conservaciéon de los paramos andinos, dentro del proyecto
educar a las personas del sector con campafas

Educomunicacionales en establecimientos educativos de la zona.

Se recomienda que una vez concluido este material audiovisual
sea difundido por todos los medios posibles como: el canal UTV,

redes sociales, y en especial en la pagina oficial del canton.

Se recomienda que la campafia audiovisual ecoldgica al realizarse,
cuente con el desarrollo de Spots, que permitan y den a conocer
datos informativos, del contexto del canton Montufar como flora,

fauna y poblacion.

Se recomienda enfocar y extender la campafia ecologica integral, a
la mayor cantidad de centros educativos del sector en la lista de los
colegios seleccionados y que son los siguientes: Pablo Mufoz

Vega, Mario Ofla Perdomo, José Julidn Andrade.
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e Se recomienda usar todo tipo de medio que se encuentre apto para
la difusién, de los Spots realizados dentro de la campafa
educomunicacional ecoldgica, la cual estd enfocada en la

preservacion y conservacion de los paramos andinos.

5.3.Subproblemas- interrogantes

¢Cuales son las técnicas utilizadas dentro de la produccién

audiovisual?

Las técnicas utilizadas para la produccion audiovisual fueron
basadas en la corriente constructivista, la que nos permitié implementar
nuevas técnicas y generar nuevos criterios en base al contexto actual, en
las diferentes etapas de la produccibn como son la etapa de

Preproduccion, Produccion y Post produccion.

¢Como aplicar la campafia en los procesos Educomunicacionales

para el desarrollo y difusion de materiales audiovisuales?

La campafa se aplico de manera directa al grupo objetivo planteado,
a estudiantes de nivel secundario del canton Montdfar, se la difundio
mediante conferencias de orden ecologico, teniendo como soporte visual
y auditivo los spot realizados, se complementdé con una serie de
preguntas utilizando el método socratico de participacion al finalizar la

conferencia, cumpliendo asi con el llamado proceso educomunicacional.

105



¢Como mejorar el proceso de difusion a través de la creacion de
spots y publirreportajes enfocados a la conservacion de los paramos

andinos?

Dentro del desarrollo se contempl6 el mejoramiento o la optimizacién de
la campafa uniendo a instituciones educativas, para tener una mayor
audiencia y cumplir con los parametros de socializacion, las redes
sociales por otra parte, permitieron la difusiébn viral de manera

personalizada a los interesados en plataformas de redes sociales.

¢Como influyen los procesos Educomunicacionales dentro de la
formacion de las nuevas generaciones, para que desarrollen una

conciencia conservacionista?

Los procesos Educomunicacionalesinfluyen de manera positiva porque
generan nuevas perspectivas en el campo educativo, ya que permiten al
docente o al expositor mostrar de mejor manera lo que se trata de
comunicar, el apoyo de los audiovisuales dentro de esta campafa
constituyé un factor importantisimo, para que los estudiantes puedan
asimilar no solo el conocimiento si no de manera reflexiva, entender
parametros humanistas de la preservacion y conservacion de los paramos

andinos.

¢,Qué impacto tiene la aplicacion del material audiovisual
conservacionista (Spot y Publirreportaje) en la concienciacion de la

poblacion en aspectos ecoldgicos?

El impacto que se pudo apreciar dentro de los estudiantes, es el interés
gue después de la conferencia mostraron por temas ecoldgicos, basados
en las interrogantes que planteaban al final de la conferencia, por lo tanto

el impacto es favorable ya que se llego a la psiquis y a la conciencia que
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deben tener como seres humanos con relacion al ambiente, y al contexto

en que se encuentran (paramos andinos del canton Montufar)
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CAPITULO VI

6. Propuesta alternativa

6.1. Titulo de la propuesta

‘“Elaboracion de una campafia educomunicacional audiovisual para
la proteccién de los paramos andinos del canton Montafar durante el
periodo 2011-2012. Propuesta alternativa”

6.2. Justificacion e importancia

6.2.1. Justificacion

El presente trabajo de grado tuvo como resultado la elaboracion de
una campafa grafico impresa y audiovisual (Educomunicacion), con una
tematica ecologista teniendo como dos estructuras de apoyo a la
Universidad Técnica del Norte, el canal UTV, el sector publico y el
Municipio del canton Montufar (actualmente GAD), en los departamento
de comunicacién y turismo, los interesados en este trabajo conjuntamente
con estas dos entidades, realizaron una coordinacion para la planificacion,
desarrollo y difusibn de esta propuesta alternativa ecoldgica, la misma
qgue fue presentada en vista a la falta de informacién acerca del tema de
conservacion y preservacion de los paramos del canton existente, sobre
todo en los adolescentes, debido al escaso material audiovisual

correspondiente a este tema.

Existe una prioridad de las politicas de estado actuales, en los

articulos del buen vivir y la ley de comunicacion como son el 101 y 102
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respectivamente, una vez establecida y desarrollada la campana
beneficiara directamente a un sector vulnerable de la sociedad, ya que se
encuentran en etapa de formacion, los adolescentes conllevan un grupo
social adentrado en el mundo de la tecnologia como son las redes
sociales, es por ello que responden a nuevos requerimientos en el &mbito
educativo, con esta iniciativa se pretende incursionar en el mundo de la
Educomunicacion, donde los medios audiovisuales se convierten en un
refuerzo grafico auditivo en el proceso ensefianza aprendizaje, después
de realizar un estudio estadistico, a persona vinculadas directamente a la
difusion, con los temas ecoldgicos en la regidn, se establecio direccionar
el enfoque de la campafia hacia estudiantes del nivel secundario de
colegios de la regién, donde se impartieron conferencias de orden
ecolégico a cargo de los autores de trabajo de grado, apoyados en el

material audiovisual desarrollado en la campana.

Las dos entidades involucradas en el desarrollo, fueron beneficiados
directa e indirectamente con este material, el municipio actualmente
(GAD), receptaron los tres spot los cuales estan siendo difundidos en la
pagina web del municipio, y la Universidad Técnica del Norte a través de
su canal UTV transmitié dentro de su programacion, bajo la direccion del
doctor José Revelo los tres spots en horarios estelares antes y después

del noticiero.

Para nuestra universidad siempre es importante mantener un vinculo
directo de los estudiantes con la sociedad, trabajando en proyectos que
se constituyan en un verdadero aporte para la sociedad y el entorno, con
este presente trabajo los estudiantes demostraron el nivel académico y
los conocimientos en distintas areas, comunicacion, disefio grafico,

educaciéon, ecologia, y produccion audiovisual, lo que les permitié
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establecer una nueva propuesta alternativa de orden ecolégico, enfocada

a la Educomunicacion.

6.3. Aportes

Dentro de cualquier trabajo de grado emprendido, este debe

constituirse como un aporte significativo en diferentes areas, el tema:

6.3.1. Aporte Cientifico

En el aspecto cientifico el presente trabajo, ratifica la comprobacion
de que los ecosistemas son vulnerables a cualquier alteracion por parte
de la invasion del ser humano, a través de las investigaciones realizadas
con anterioridad, por expertos pertenecientes al municipio y facilitadas a
los autores de este trabajo, observamos la continua trasformacion
negativa que han venido sufriendo los paramos andinos del canton

Montufar, entre ellos Chutan de Navarrete, La Delicia y La Paz.

6.3.2. Aporte educativo

En el ambito educativo en cambio, el presente trabajo da un salto
cuantico, en el uso de las nuevas tecnologias en los procesos ensefianza,
aprendizaje, la llamada Educomunicaciéon que tiene como soporte los
medios audiovisuales, en este caso los spot direccionados a la ecologia,
permiten que el estudiante asimile de mejor manera, lo presentado en
charlas o conferencias basada en la teoria del aprendizaje significativo, en
la que establece que el individuo aprende mejor en base a las
experiencias de experimentacion, (en este caso una experimentacion

visual auditiva).
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6.3.3. Aporte social

En el ambito social el presente trabajo de grado permiti6 integrar a la
academia con estamentos publicos, GAD Montufar para la difusion de
esta campafa a través de paginas web y el canal 24 UTV de la
Universidad Técnica del Norte, las conferencias de ecologia dictadas por
los autores en establecimientos educativos de nivel secundario,
generaron una gran expectativa en docentes y alumnos, sobre aspectos
relacionados a la Educomunicacion, ecologia y medio ambiente, el uso de
recursos audiovisuales se ha convertido en un base sustancial para poder

explicar lo que deseamos comunicar.

6.3.4. Aporte tecnoldgico

Se lo puede apreciar en el producto final, que son los tres spots con
una temdatica ecologica, los mismos que fueron desarrollados en
diferentes fases que conlleva la produccion audiovisual, pre produccion,
produccion y post produccion, el uso de equipos técnicos de avanzada,
permitieron que los autores experimenten lo aprendido dentro de la
academia, las nuevas tecnologias de la comunicacion en cambio,

permitieron la difusion de este trabajo.

6.3.5. Aporte ecoldgico

La tematica seleccionada por iniciativa de los autores, y basada en
las nuevas politicas de estado, direccionadas a la preservacion y
conservacion de los ecosistemas, hacen hincapié en la concienciacion de
las nuevas generaciones, como un grupo objetivo al cual direccionar de
mejor manera su relacion con el entorno, haciendo un énfasis también en
la diferencia entre preservacion y conservacion; preservacion viene de la

palabra preservar del latinserviré que significa guardar, entendido de esta
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manera preservar es no ingerir un espacio determinado dentro de los
ecosistemas, por su parte conservacion habla de causar el minimo
impacto ambiental en los ecosistemas donde el hombre ya ha hecho

presencia.

6.3.6. Aporte turistico

Al iniciar este trabajo los autores dentro de la planificacion,
coordinaron con el departamento de turismo del canton Montdfar, quienes
aportaron con una serie de investigaciones de campo, que ayudaron al
desarrollo y posterior uso de este material para la difusion turistica de los

paramos relacionados con este trabajo.

6.3.7. Aporte filoséfico

En el aporte filosdéfico los autores adoptaron la postura de la filosofia
existencialista, donde Jean Paul Sartré establece que el comportamiento
presente en el ser humano, esta determinado por un propdsito, una meta,
una intencion situada en el futuro, la iniciativa de trabajar en el aspecto
educativo de las nuevas generaciones a través de la Educomunicacion,
enfocado a temas ecologicos que nos permite plantear situaciones
negativas o positivas a futuro, trabajando en el aspecto psicolégico de la

conservacion.

6.3.8. Aporte psicologico

Adentrarnos en la psiquis humana requiere de un complejo proceso
dentro de la publicidad, y mas aun si se trata de persuadir, concienciar y
sensibilizar a la persona o grupo objetivo, a quien se pretende comunicar

ciertos aspectos importantes para el desarrollo social con relacién al
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entorno, a través de estos productos audiovisuales se conciencio de

alguna manera a las personas pro activas para este cambio a futuro.

6.4. Factibilidad

Para el presente proyecto no se presentaron limitaciones de ninguna
indole, ya que esta apegada a dos articulos de la nueva politica de
estado, el talento humano requerido tuvo la experiencia necesaria tanto
en el area teodrica asi como la practica, en cuanto al material entre
equipos técnicos y tecnoldgicos facilitados en la alianza estratégica de la
Universidad Técnica del Norte y el GAD de Montufar, optimizaron el
tiempo de trabajo y la inversion en recursos, el area de presupuesto fue

cubierta en su totalidad por los autores.

6.5. Fundamentacion

El grupo investigador, luego de analizar los diferentes fundamentos
expuestos en el Marco Tedrico, y la presente investigacion se basa en la
Teoria del Aprendizaje Significativo, ya que se considera la mas
adecuada y la que se deberia aplicarse en lo que se refiere a la utilizacion
de las nuevas tecnologias de la informacibn y procesos

Educomunicacionales, en la realizacién de esta campafia audiovisual.

Los procesos EDUCOMUNICACIONALES, consideran al proceso
como una continuidad relativa ordenada, la EDUCOMUNICACION no es
un simple refuerzo metodoldgico, para los docentes y estudiantes,
cumple un rol aun mas importante ya que su finalidad esta basada, en
una forma de optimizar los recursos y ejes transversales de la asignatura,
involucrando de manera directa a los sentidos, que poseen mayor grado

de percepcién en el ser humano, relacionados con los medios visuales
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TABLA DE PORCENTAJE DEL LOS SENTIDOS EN LA ATENCION

HUMANA
EXPERIENCIAS Porcentaje de
atencion
SIMBOLOS Charlas y | 36% CONFERENCIA
VERBALES conferencias 36% DE ECOLOGIA
SIMBOLOS VISUALES | Folletos y planos 69%
REGISTROS Carteleras teméticas
SONOROS 64%
AUDIOVISUALES Exposiciones 43%SPOTS
temporales 43% ECOLOGICOS

ITINERARIOS

Recorridos por
instalaciones técnicas
50%

DEMOSTRACIONES

Demostraciones 36%

EXPERIENCIAS Juegos ecologicos
DRAMATIZADAS 64%

Campamentos 21%
EXPERIENCIA Talleres 43%
CONSTRUIDAS
EXPERIENCIA Visitas guiadas 66%
DIRECTAS

Total

79%

TABLA DE PORCENTAJE DE LOS SENTIDOS EN LA ATENCION

HUMANA

Leer un libro

LEER

10%
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Escuchar a otra OIR 20%

persona

Ver un gréfico VER 30%

Ver un video VER Y OIR 50% | AUDIOVISUALES
Tener una DECIR 70% | CONFERENCIAS
conversacion

Practicar lo que se| DECIRY HACER |90%

aprende

Fuente redes neurocienciay sentidos EduardPunset

6.6. Aspectos

6.6.1. Aspecto cientifico

En los aspectos cientificos relacionados con el proceso ensefianza

aprendizaje,

los estudios de

la neurociencia nos clarifican ciertos

parametros que tiene el ser humano, en cuanto a la percepciéon de la

realidad con aspectos relacionados son los sentidos, existen articulos

publicados en revistas cientificas que nos hablan de las horas 6ptimas

para el aprendizaje, en las cuales se considera que el cerebro el cual

analiza, procesa y resuelve cualquier tipo de problema trabaja al 100 %,

durante el dia la hora Optima esta situada entre las 9:00 y 11:00 de la

mafana y en la tarde a partir de las 17:00 a 19:00 de la noche.
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6.6.2. Aspecto social

En el aspecto social la inclusion de nuevos instrumentos didécticos,
generan una expectativa de mayor interés con relacion al tema tratado,
permite también el dialogo y la inclusion de las personas a partir de lo
gue se observa y se escucha, al tener como refuerzo didactico los medios
audiovisuales, esto permite poder dirigirse a una mayor cantidad de
audiencia, generalizando el aspecto que se pretende comunicar, el
desarrollo de este tipo de material audiovisual educativo, tienen una
perspectiva aln mas amplia ya que este material al ser digital, también

tiene la propiedad de difundirse de manera viral en redes sociales.

6.6.3. Aspecto tecnolégico

Al manejar la tecnologia llamada digital en la etapa de difusion, se
realiz6 un uso adecuado de las llamadas Tecnologias de la Informacion
(TIC'S), los instrumentos técnicos y tecnoldgicos utilizados para la
creacion de este producto audiovisual, fueron equipos pertenecientes al
canal UTV de la Universidad Técnica del Norte, asesorados por personal
del canal y su director en ese entonces el Dr. José Revelo, se puso en
practica para la campafia gréfico impresa toda la experiencia y
conocimiento adquirido de la parte del Disefio Grafico, ya que los autores
son egresados de la Escuela de Educacion Técnica de la carrera de
Disefio Grafico en la Facultad de Educacion Ciencia y Tecnologia
(FECYT), el disefo consta de unas figuras precolombinas, de las culturas
que predominaban en las zonas aledafias a los paramos del canton
Montudfar, recopiladas en una investigacion personal de los autores, se
tomd en cuenta que las culturas asentadas en la regién andina del canton,
son una especie de protectores que convivian con el entorno de una
manera armonica, ya que todos estos pueblos son de origen minguero,

los colores estdan basados en la identidad grafica de los simbolos
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cantonales de Montufar, con leves variaciones en las gradientes tonales,
por su parte el material audiovisual contiene imagenes inéditas vy
exclusivas, recopiladas dentro del proceso de produccion de los spot
ecologicos, cuenta con una diversidad de escenas relativas a la flora,

fauna y las personas autoctonas del sector.

6.6.4. Aspecto Ecoldgico

El aspecto ecoldgico se encuentra fundamentado en la investigacion
que consta en el marco tedérico del proyecto, la misma que fue facilitada
por los departamentos de comunicacion y de turismo del actual GAD de
Montdfar, que fue rigurosamente estudiadas y analizadas por parte de los
autores, que a posterior realizaron una sintonizacion de los aspectos mas
importantes que constan dentro de esta produccién, aspectos como la
ecologia, la flora, la fauna y la riqueza identitaria del cantén Montufar. Con
el material recopilado y difundido se realiz6 un importante aporte, a la
preservacion y conservacion de los paramos andinos especificamente, al
paramo de Chutan de Navarrete uno de los extensos el paramo de La
Deliciay el de La Paz.

6.6.5. Aspecto turistico

Todo el aspecto de orden turistico estuvo fundamentado en el
criterio del departamento de turismo del canton, con quienes los autores
trabajaron de manera conjunta para el desarrollo de este material
audiovisual ecoldgico, los tres spots estan siendo difundidos en la pagina
web del municipio y estan siendo utilizados como material promocional

turistico del canton.
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6.6.6. Aspecto filosofico

Jean Paul Sartré establece que “el comportamiento presente en el
ser humano, estd determinado por un propoésito, una meta, una
intencion situada en el futuro”, la iniciativa de trabajar en el aspecto
educativo de las nuevas generaciones a través de la Educomunicacion,
enfocado a temas ecolégicos que nos permite plantear situaciones
negativas o positivas a futuro, trabajando en el aspecto psicoldgico de la
conservacion, los autores fundamentan el aspecto filoséfico en la filosofia
existencial, la misma que nos permite establecer de manera paradodjica
metas a futuro en cualquier aspecto, en este caso se hizo un
planteamiento de dos escenarios a futuro; uno positivo y otro negativo,
cada uno de ellos condicionado a las acciones que ellos como jovenes

pueden adoptar con relacion a este tema.

6.6.7. Aspecto Psicoldgico

El Neuromarketing actual se convierte en un hilo conductor para la
publicidad, la misma que nos permite trabajar y disefiar no solo para la
vista si no para la mente, en la cual de manera subjetiva se puede
modificar ciertos aspectos conductuales de respuesta, mediante la
persuasion, concienciacién y sensibilizacion, el tema seleccionado para
esta campafia grafico impresa y audiovisual fue la ecologia
especificamente la proteccion y conservacion de los paramos andinos del
canton Montufar, en las conferencias se tocaron temas dedicados
relacionados con la fragilidad que tienen los ecosistemas, ante la

injerencia del ser humano en ellos.
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6.7. Objetivos

6.7.1. Objetivo general

Desarrollar una campafa educomunicacional audiovisual para la

proteccion de los paramos andinos del cantén Montufar, durante el

periodo 2011-2012. Propuesta alternativa.

6.7.2. Objetivos especificos

Identificar ejes tematicos para la elaboracion de contenidos
audiovisuales sobre la proteccion de los paramos andinos del

cantén Montufar.

Producir técnicamente contenidos audiovisuales con enfoque
educomunicacional aplicando las fases de preproduccion

produccion y post produccion.

Difundir la propuesta en colegios destacados del cantén como el
Mario Ofila Perdomo, Unidad Educativa Pablo Mufioz Vega,

Colegio José Julidn Andrade

6.8.Ubicacion sectorial y fisica

San Gabiriel

Posiciébn geografica 77grados 49° W Longitud 00grados 36N

Latitud, altitud 2.890 MSN.
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San Gabriel es la cabecera cantonal de Montufar y esta constituido
por dos parroquias urbanas, Gonzélez Suarez y San José el limite de la
division entre esas dos parroquias esta dada por la calle Montalvo y una

transversal que se encuentra ubicada a la altura del mercado central.

Poblacién

Area Urbana 11.213 habitantes, periferia 7.222 total 18.335

habitantes (en aumento)

Limites

Al norte El Angel, Tulcan comprendidos entre los origenes del rio
Paluz, al este el sendero que conduce a San Cristobal Alto, al sur

Haciendas la Bretafia e Indujel, al oeste la cordillera Occidental.

6.9. Desarrollo de la propuesta

6.9.1Campafia educomunicacional

Dentro del desarrollo de este proyecto audiovisual, se contO con el
apoyo logistico que brindO la Universidad Técnica del Norte, con sus
equipados laboratorios de la facultad F.E.C.Y.T, y dentro de la casona
universitaria con un personal capacitado en el area de fotografia y
audiovisuales, este fundamental apoyo con que contamos los estudiantes
de la Universidad Técnica del Norte hace que el desarrollo de proyectos
se facilite, para de esta manera dejar en alto el nombre de la Universidad,
dando a conocer la calidad y el nivel de profesionales que genera esta

casa de estudio.
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El grupo formado por dos estudiantes de la carrera de Disefo
Gréfico, cuentan con bases técnicas en el area de produccion audiovisual,
lo que proporciona a este proyecto un alto nivel de calidad, los
conocimientos adquiridos en el trascurso de estos afios en la casona
universitaria, hacen que en el proyecto se vean reflejado los procesos
graficos y la creatividad en cada uno de los videos de la campafia.

El material técnico logistico con que cuenta la Universidad Técnica
del Norte dentro de los laboratorios de la facultad F.E.C.Y.T oportO el
60% a esta campafia, dotando del mas alto estandar en calidad, pues se
posee con filmadoras semi profesionales con formatos ajustables al
estandar requerido, un equipo de edicion que consta de computadoras de
dltima generacion, programas de edicion actualizados, y un sistema de
audio de muy alta eficacia, tripodes y pluma (equipo movil) que ayuda a
movilizarse con mayor rapidez y proporcionandonos una estabilidad de
imagen excelente, estos instrumentos seran requeridos y utilizados en el

desarrollo de este proyecto.

El talento humano con que se cuenta en el Municipio de Montufar,
nos hace notar que tanto profesionales como personas ajenas al proyecto
se vieron involucrados en 40% para el desarrollo del proyecto, las
personas dentro del Municipio del canton Montufar, proporcionaran sus
conocimientos de los paramos andinos, para la elaboracion de este
proyecto, sin dejar de lado a las personas externas que brindaran la
imagen de este material audiovisual, dentro del proyecto se conté con un

locutor que fue la voz oficial de la campafia (Robert Pineda - locutor).
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Una vez que se contd con estos recursos se procedié a grabar cada
uno de los videos con que cuenta la campafia, se empezd con una
investigacion breve a la historia del canton Montufar, en relacion con la
preservacion de las Paramos Andinos, para asi construir el guion de cada
uno de los videos de la campafia, para luego construir el StoryBoard
(Historia Breve) que nos ayuddé a escoger los mejores planos,
movimientos, e imagenes de cada uno de los videos, seguido con la
elaboracion de un cronograma de trabajo conjuntamente con el Municipio
del cantdon Montufar, para el uso del transporte y guias proporcionados

por el municipio.

Esta campafa audiovisual va encaminada al desarrollo del turismo y
la conservacion de los paramos andinos del cantén Montufar, con esto
abarcaremos las necesidades que tiene el Municipio de un material
audiovisual, que permita difundir el ecosistema con el que cuenta el

cantén Montufar.

Se determiné la necesidad de realizar esta campafa audiovisual,
puesto que estos temas ecolégicos han tomando un papel fundamental
dentro de la educacion, las materias relacionadas con este tema como es
la ecologia y el ecoturismo (turismo vivencial), sirvid para encontrar la
mejor manera de incluir a la mayor cantidad de personas del cantdn

Montufar, en este tema que es de interés mundial.

Externamente se cubrio con el recorrido de las parroquias y
comunidades que comprenden el cantdn Montafar, como son: Chutan de

Navarrete, La Delicia, La Paz entre otros lugares que posean esta
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biodiversidad o este ecosistema que nos facilitara la realizacion de este
material audiovisual, los guias que brinda el Municipio de Montufar
ayudaran para la movilizacion tanto del equipo audiovisual, como de las
personas que realizaran este proyecto, el aporte significativo que hace el
municipio al otorgarnos una camioneta para la movilizacion hace que se
trabaje de la manera mas éptima y se aproveche el clima, pues en este

ecosistema tan vulnerable hay cambios muy repentinos.

Para este trabajo se utilizé el StoryBoard, para seguir la secuencia
de imagenes que vamos a necesitar para la realizacion de este material
audiovisual, se ha establecido dentro de esta guia, hacer tomas de los
paramos andinos del cantdn Montufar, tanto de su flora y fauna, personas
y lugares representativos de la ciudad de San Gabriel - cantén Montufar
esto servira como material de relleno en algunas secuencias de la

construccion de la campafa.

6.9.2. Desarrollo de la propuesta por fases (Descripcion del proceso
de la campafa integral ecoldgica)

6.9.2.1.Fase 1. Preproduccion

Dentro del proceso de preproduccion se establecié una exhaustiva
investigacién de la importancia de la ceja andina “Paramos”, en la
ecologia perteneciente al sector norte, cantdn Montufar ubicado en la
provincia del Carchi a 2.980 msnm el cual alberga especies Unicas en el

mundo.
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Panoramica-San Gabriel-Cantén Montufar

Posicion geogréafica 77grados 49° W Longitud 00grados 36 N Latitud,
altitud 2.890 msn.

San Gabriel es la cabecera cantonal de Montufar y esta constituido por
dos parroquias urbanas, Gonzalez Suarez y San José el limite de la
division entre esas dos parroquias esta dada por la calle Montalvo y una
transversal que se encuentra ubicada a la altura del mercado central.

Se establecié también vinculos personas y mediante oficio con las
autoridades, el Alcalde del cantén Montufar Juan José Acosta, quien
sumilld6 mediante oficio la autorizacion a los departamentos de
comunicacién y turismo encargados de coordinar esta iniciativa, se
presentd también el oficio a las autoridades de la Universidad Técnica del
Norte, al director de medio en ese entonces el Doctor José Revelo para
que el canal UTV sea la fuente de difusion y apoyo en logistica equipos

técnicos y tecnoldgicos para el desarrollo de este proyecto.
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Dr. Juan Acosta alcalde de San | Dr. José Revelo Director de Medios

Gabriel periodo actual de UTV

Alianza estratégica GAD Montufar y Universidad Técnica del Norte

Una vez aprobado este proyecto que se convierte en el trabajo final
de grado, de los sefiores Jefferson Fabricio Méndez Narvaez y José
Javier Narvaez Cordova se procede a establecer las partes tedricas y
técnicas, previas a la preproduccion, produccién y post produccion de la
campafia grafica integral ecoldgica, en los pasos que se describen a

continuacion.

Sr. José Javier Narvaez Cdordova Sr. Jefferson Fabricio Meéndez
Narvaez

Autores del presente trabajo de grado

1.- Investigacion Tedrico Técnica de los paramos andinos.

2.- Encuestas realizadas a las personas de los departamentos de

comunicacion y turismo del municipio del cantébn Montufar.
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3.- Oficios de autorizacion de alianza estratégica del municipio del canton
Montufar.

En las encuestas realizadas a 30 personas de los departamentos de
Comunicacion y turismo del GAD Montufar

4.- Scouting Técnico (Excursion) previo StoryBoard (Recopilacion material

gréfico estatico (Fotografias)).

5.- Elaboracion del StoryBoard (Guion técnico para la elaboracion)

(Anexos).

Imagenes del paramo de Chutan de Navarrete

126



y

¥/ //W
L

Micro ecosistemas de los paramos
andinos

Aves que tienen como su habita

natural sus paramos.
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Insectos que habitan dentro de los

ecosistemas de los paramos

Reptiles que conforman vy
deambulan por los pajonales de los

paramos

6.- Presentacion del proyecto mas StoryBoard para la autorizacién de la

salida de equipos Universidad Técnica del Norte canal UTV - hospedaje

transporte y guia del municipio del canton Montufar.

-

7.- Coordinaciéon del cronograma de actividades establecido con las 2

entidades.
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6.9.2.2. Fase 2. Produccién

6.9.2.1.1.Introduccién

Luego de haber concluido la etapa de preproduccion, partimos con la
planificacion del cronograma de actividades, en la que se llevé 7 dias
calendario empezando el 2 de abril del 2011, las imagenes que contiene
este material se constituye en una base en la que se sustenta el
desarrollo de este proyecto, se explica también la importancia de la etapa
de preproduccién, para el desarrollo exitoso de la siguiente etapa que es

la produccién, la cual describimos a continuacion:

1.- Traslado y movilizacién a los paramos del canton Montufar

2.- Adaptacion de los equipos para climas extremos lluvia, lodo entre
otros, proteccion de los integrantes acorde a las exigencias climaticas del

ambiente.
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3.- Recopilacién de imagenes en bruto de la flora y fauna de los paramos

de Chutande Navarrete, La Deliciay La Paz.
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4.- Recesion para descargar material, cargar baterias y alimentacion

5.- Socializacién con personas de la comunidad explicando la labor de la
Universidad Técnica del Norte, para la difusion de la conservaciéon de los
paramos (cabe recalcar la excelente atencion y las facilidades de las

personas adyacentes al lugar).

6.- Ultimo dia, culminacion de la recopilacion del material en bruto (audio
y video), presentaciéon de un informe dirigido al municipio del cantén
Montuafar, por el uso de transporte, personas y guias pertenecientes al

mismo.
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6.9.2.3.Fase 3 Post produccion

Esta etapa consiste en la conjugacion de la preproduccién y
produccion, para conseguir el producto final parte de la campafa integral

ecologista: ediciéon y montaje

1.- Grabacién y Limpieza de los audios originales de la campafa integral
ecolégica voz en off de la voz oficial de la Universidad Técnica del Norte,
en el programa Adobe Soundbooth.
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2.- Clasificacion y seleccion de escenas de acuerdo al StoryBoard.

3.- Primer corte de edicién de video en el programa Adobe Premier Pro.
4.- Adaptacion de imagenes acordes al StoryBoard y la secuencia.
5.- Cola de audio de los tres Spot de la campafia integral ecoldgica.

6.- Edicion de la secuencia y montaje del fondo musical previo a la
exportacion a pelicula.

7.- Revisién y reedicion de la campafia integral ecoldgica (tres spots).

8.- Exportacion a pelicula de la campafia integral ecolégica, en dos
formatos HDV para Redes y DV para television.
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6.9.2.4.Etapa complementaria publicidad y difusién

Una vez finalizado todo este proceso tenemos como resultado, un
material audio visual y grafico impreso para la campafia integral
ecologista, los elementos de esta campafia integral constan de: un afiche
publicitario con el nombre de la campafia denominada ECO-PARAMO,
informacion de las fechas establecidas para las conferencias ecolégicas
en los establecimientos de la regién, colegio José Julian Andrade, Mario
Ona Perdomo, Jorge Martinez Acosta y Unidad Educativa Pablo Mufioz
Vega, cabe recalcar que dentro del proceso didactico se realizé una
investigacion previa, horarios éptimos, donde el cerebro capta de mejor
manera la informacion dada de 10:00 a 11:00 y de 17:00 a 18:00, el
disefio de una caja ergondémica minimalista que contiene datos
informativos de la produccion, disefio y elaboracién de una plantilla para
el Cd que contiene tres spots de orden ecolégico con un mensaje corto y
directo, entrega del material audiovisual y grafico a las entidades

educativas, municipio de Montufar, para su consiguiente difusion.
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Disefio de packaging de la caja y portada del cd, que contiene tres spot

ecoldgicos para la campafia ECO-PARAMO.

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE “CIENCIA Y TECNICA AL SERVICIO DEL PUEBLO"

P
ODEL

PARAMO XNDIN

Portada del Cd de la campafia ECO-PARAMO mas el afiche vy triptico

informativo que consta en anexos
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Presentacion de la conferencia de ecologia tema: conservacion y
preservacion de los paramos del canton Montufar en colegios

representativos del sector estudiantes de nivel secundario
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Proyeccién de los tres spots realizados para la campafa ecoldgica
denominada ECO-PARAMO, usados como refuerzo didactico dentro de la

conferencia ecoldgica, resultado del proceso educomunicacional.

Expositor Sr. Jefferson Fabricio Méndez Narvaez

Conferencia de la campafia alternativa ecoldégica ECO-PARAMO,
método socratico de participacion preguntas reflexivas a la audiencia

sobre la importancia de la ecologia.

Expositor: Sr. José Javier Narvaez Cordova
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Apreciacion e Interaccion con los estudiantes acerca del proceso

educomunicacional y la ecologia,

Explicacién de las alianzas estratégicas entre la Universidad Técnica

del Norte y el GAD de Montufar para el desarrollo de esta conferencia
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Cierre de la conferencia ecoldgica perteneciente a la campafia ECO-
PARAMO de educomunicacion, a cuatro colegios representativos de la

provincia.

REPRESENTANTE LEGAL.:
ALCALDE DE MONTUFAR: Sefior Juan José Acosta
COORDINADOR GENERAL:  Sefiores Jefferson Méndez J

José Javier Narvaez
DIRECTOR DEPARTAMENTO DE COMUNICACION:  Sr. Beto Bolafios
SECRETARIA DEL DEPARTAMENTO DE COMUNICACION:

Srta. Eliana Rosero

GUIA DE LA REGION: Guia de la region

CHOFER MUNICIPIO MONTUFAR:
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6.9.3.Beneficiarios (directos e indirectos)

ninos 200

jovenes 400

adultos 50

indirectos Ciudadania en general del canton
Montufar

6.9.4.Metodologia a seguir para la ejecucion de la campafia

educomunicacional.

La ejecucion del proyecto estuvo a cargo de los sefiores interesados en la
realizacion de este trabajo de grado.

La metodologia que se utilizo:

¢ Investigacion de campo

e Produccion audiovisual

e Sinopsis

e StoryBoard spot publicitario
e Guion documental

e Plan de produccion

e Plan de rodaje

e Material Fisico Audiovisual
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e Socializacion

e Retroalimentacion de informacién y perfeccion

6.10. Impactos
6.10.1.Impacto Social

Con esta propuesta el impacto social que se anhela alcanzar, es una
modificacién sustancial en a las conductas humanas de las personas del
sector, especificamente en los adolescentes del nivel secundario de los
colegios representativos del cantdén, que son los que a futuro se
encargaran de la proteccion y conservacion de estos delicados
ecosistemas, mediante las charlas ecoldgicas y el soporte didactico
audiovisual, se anhela concienciar a estas personas en temas

relacionados con la ecologica.

6.10.2.Impacto educativo

El impacto educativo que esperamos alcanzar con la aplicacion y
uso del proceso educomunicacional, basados en soportes didacticos
audiovisuales direccionados a la ecologia, es ingresar de manera directa
a la parte oncolégica de la educacién, los valores sustanciales de respeto
no solo para sus congéneres si no para con el ambiente, segun las

politicas de estado del buen vivir.

6.10.3.Impacto Pedagdgico

Los impactos pedagdgicos se encuentran superditados a un método
especifico, que se aplicé en la ensefianza del tema dentro de la

conferencia, el aprendizaje significativo establece que aprendemos mas y
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mejor mediante la experiencia, al incorporar la activacion de los sentidos
en este caso visual, auditivo y el de reflexion, con preguntas dirigidas a
los estudiantes después de la conferencia, utilizando el método socratico

de participacion.

6.10.4.Impacto Metodologico

La manera adecuada de comprobar el conocimiento adquirido
mediante las conferencias de ecologia, es el método socratico de
participacion que comprende de una serie de preguntas reflexivas a partir
de un tema especifico, la conservacion y preservacion de los ecosistemas

circundantes del cantén Montufar

6.10.5.Impacto Ecolégico

Existe una contradiccion si tomamos como ejemplo las palabras
preservacion y conservacion, la palabra preservacion seria la mas
adecuada en una campafa de orden ecolégico, en cuanto a la no
afeccion de los delicados ecosistemas de la regién, en cambio la palabra
conservacion habla de conservar los ecosistemas en los cuales el hombre
ya tuvo una injerencia, y esta palabra estaria relacionada con una
campafia de orden turistico, es por ello que dentro del proceso
educomunicacional aplicado, realiza un analisis profundo de los pro y los

contra de la difusion de los paramos andinos.

6.11. Difusion

La difusion de esta propuesta se la realiz6 a través de una serie de

conferencias en los colegios representativos de la region, en los cuales
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constan: José Julidn Andrade, Mario Ofia Perdomo, Jorge Martinez
Acosta y la Unidad Educativa Pablo Muioz Vega.

Se distribuyd un material grafico impreso y audiovisual: Afiche,
Triptico, Spot de la campafia alternativa ecologica, producto del proceso
educomunicacional emprendido por los autores se dio la proyeccion de
tres Spot relativos a la flora, fauna y personas octogenarias que conviven
con los paramos andinos, que son muestra fehaciente del buen vivir y

una perfecta armonia con la naturaleza.

6.12. BIBLIOGRAFIA

- Montufar Pasado Presente y Futuro monografia profesor Washington

Enriquez.

- Una vida y un terruio Bibliografia de don Miguel Humberto

AristizabalGavilanes (editor).

- Historial oral del canton Montafar 100 afios de progreso y lucha Sr

Leopoldo Tobar Salazar (editor)

- Memoria oral del cantén Montufar tomo 1l Recopilacion y edicion

Oswaldo Cepedas
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ANEXO 1. ARBOL DE PROBLEMAS

No se cuenta con material audiovisual,
para la difusion de la conservacion de
los paramos andinos del Cantén
Montufar.

Escaso conocimiento de las
técnicas de informacién vy
comunicacion (TIC'S)

— — Desconocimiento de nuevos métodos
Deficiente  aplicaciéon de las TIC'S, y

y técnicas activas, para la promocion

rocesos Educomunicacionales para la L
CAUSAS P P de productos audiovisuales enfocados

ensefianza-aprendizaje, y concienciacién

\ 4

a la conservacion.

del medio ambiente, del cantébn Montufar.

! v T

ps .
Falta de unos productos audiovisuales, los cuales sean aplicados en la elaboracion de campafas
conservacionistas de los paramos andinos, del canton Montufar de la ciudad de San Gabriel,
durante el periodo 2011 - 2012 propuesta alternativa.

PROBLEMA T

CENTRAL > | 4 |
Desconocimiento total de la Desorientacion de la poblacion sobre
conciencia conservacionista en los la conservacion de los paramos
paramos del canton Montufar. andinos del cantén Montufar.

Poca iniciativa para la creacion de Dificultad en el desarrollo de un producto
productos audiovisuales enfocados a audiovisual, por parte de los

EFECTOS la conservacic.’)r.\ gle los pére}mos por departgmeh’tos: de m,edio aeriente y

> parte del Municipio de Montufar. comunicacion del Canton Montufar
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ANEXO No. 2
MATRIZ DE COHERENCIA

TEMA: LOS PROCESOS EDUCOMUNICASIONALES AUDIOVISUALES

APLICADOS EN LA

ELABORACION

DE CAMPANAS

CONCERVACIONISTAS DE LOS PARAMOS ANDINOS, DEL CANTON
MONTUFAR DE LA CIUDAD DE SAN GABRIEL, DURANTE EL
PERIODO 2011 - 2012 PROPUESTA ALTERNATIVA.

FORMULACION DEL PROBLEMA

OBJETIVO GENERAL

¢ Como aplicar las TIC'S vy
los procesos educomunicacional
audiovisual en la elaboracién de
campafas conservacionistas de los
del
la ciudad de San

paramos andinos, canton
de
Gabriel, durante el periodo 2011 -

20127

Montufar

Estudiar las TIC'S y el proceso
audiovisual
de
campafas conservacionistas de los
del
la ciudad de San

educomunicacional
aplicado a la elaboraciéon

paramos andinos, canton
Montufar de
Gabriel, durante el periodo 2011 -

2012.
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SUBPROBLEMAS O
INTERROGANTES

OBJETIVOS ESPECIFICOS

¢,Cuales son las técnicas utilizadas

dentro de la produccion

audiovisual?

Diagnosticar sobre la aplicacion de
TIC’'S y el

educomunicacional

las proceso
audiovisual,
de
camparfas conservacionistas de los
del

la ciudad de San

dentro de Ila elaboracion

andinos, canton
de
Gabriel, durante el periodo 2011 -
2012.

paramos

Montufar

las TIC'S en el
proceso Educomunicacional para el
de

material audiovisual en el cantén

¢, Coémo aplicar
desarrollo y difusién este

Montufar?

Fundamentar  tedricamente el
estudio de las TIC'S y proceso
educomunicacional audiovisual
aplicados a la elaboraciéon de
campafas conservacionistas de los

paramos andinos
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¢, Qué impacto tiene la aplicacion del

material audiovisual
conservacionista (Spot y
Publirreportaje) en la

concientizacion de la poblacién en

aspectos ecolégicos?

Elaborar una campaifa
conservacionista basados de las
TIC'S y el proceso
educomunicacional audiovisual,
para el canton Montufar de la
ciudad de San Gabriel,
conjuntamente con los

departamentos de comunicacion y

medio ambiente.
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ANEXO 3. INSTRUMENTO DE VALIDACION DE LA ENCUESTA

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACUTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA
CARRERA DE DISENO GRAFICO

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS DEPARTAMENTOS DE MEDIO
AMBIENTE Y COMUNICACION DEL MUNICIPIO DEL CANTON
MONTUFAR DE LA CIUDAD DE SAN GABRIEL EN EL PERIODO 2010
- 2011.

TEMA:

“LOS PROCESOS EDUCOMUNICACIONALES AUDIOVISUALES.
APLICADOS EN LA ELABORACION DE UNA CAMPANA
CONSERVACIONISTA DE LOS PARAMOS ANDINOS, DEL CANTON
MONTUFAR, DURANTE EL PERIODO 2012 - 2013 PROPUESTA
ALTERNATIVA”

OBJETIVO.

Mediante la siguiente encuesta analizaremos la factibilidad de la
elaboracion de un material audiovisual, para la conservacion de los
paramos andinos del canton Montufar de la ciudad de San Gabriel en
el periodo 2010 — 2011.
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INSTRUMENTO DE VALIDACION DE LA ENCUESTA

Encuesta dirigida al personal administrativo de los departamentos de medio

ambiente y comunicacion del municipio del Canton Montudfar de la ciudad de San

Gabriel.
INDICADORES | CONGRUENCIA | TENDENCIOCIDAD | CLARIDAD OBSERVACIONES
ITEMS Sl NO Sl NO Sl NO Sl NO

1 X X X X
2 X X X X
3 X X X X
4 X X X X
5 X X X X
6 X X X X
7 X X X X
8 X X X X
9 X X X X
10 X X X X
11 X X X X
12 X X X X

Evaluado por: Dr. José Revelo

Criterio del Evaluador:

Luego de haber realizado todas las correcciones necesarias al cuestionario de la

encuesta se autoriza la aplicacion del mismo a la aplicacion investigada.

Dr. José Revelo
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ANEXO 4. TEMA Y ENCUESTAS

Modelo de encuesta aplicada al personal administrativo de los
departamentos de medio ambiente y comunicaciéon del municipio del

cantéon Montufar de la ciudad de San Gabriel.

TEMA:

“LOS PROCESOS EDUCOMUNICACIONALES AUDIOVISUALES
APLICADOS EN LA ELABORACION DE CAMPANAS
CONCERVACIONISTAS DE LOS PARAMOS ANDINOS, DEL CANTON
MONTUFAR DE LA CIUDAD DE SAN GABRIEL, DURANTE EL
PERIODO 2011 - 2012 PROPUESTA ALTERNATIVA”

Los autores de esta encuesta pretenden determinar mediante la
presente serie de preguntas, la cual tiene como finalidad recopilar
informacion, sobre la necesidad, de elaborar un material audiovisual
conservacionista para la produccion, desarrollo y difusion de los spots y
publirreportaje, para el municipio del canton Montufar en el periodo 2010 —
2011.
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
ESCUELA DE EDUCACION TECNICA

CARRERA DE DISENO GRAFICO

Encuesta dirigida al personal administrativo de los departamentos
de medio ambiente y comunicacién del municipio del canton

Montufar de la ciudad de San Gabriel.

La presente serie de preguntas tiene como finalidad recopilar informacion,
sobre la necesidad, de elaborar un material audiovisual conservacionista
para la produccion, desarrollo y difusién de los spots y publirreportaje,

para el municipio del cantén Montufar en el periodo 2010 — 2011.

De favor y de forma rapida conteste a la siguiente encuesta marcando con
una Equis (X) dentro del recuadro [_|sefialando una sola alternativa

correspondiente a su criterio.

1. ¢Le gustaria conocer mas acerca de los paramos andinos,
mediante una produccion audiovisual?
Sl NO TALVEZ

2. ¢Considera que el uso de los materiales audiovisuales, contribuyen
significativamente a la difusion de una campafia conservacionista?
Sl NO TALVEZ
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. ¢ Conoce de algun material audiovisual, que promocione o difunda

los paramos andinos del canton Montafar?

SI

NO

TALVEZ

. ¢, Conoce sobre ecologia o0 conciencia conservacionista?

MUCHO

POCO

NADA

. ¢ Estaria de acuerdo que el material audiovisual realizado, sea

difundido en la pagina web del municipio del cantén Montufar?

Sl

NO

TALVEZ

. ¢Esté de acuerdo con la creacién de un producto audiovisual como

(SPOT Y PUBLIREPORTAJE), para la difusion de una campafa

conservacionista del cantén Montufar?

Sl

NO

TALVEZ

. ¢Estaria de acuerdo que la campafia conservacionista realizada

para el canton Montufar se extienda a los centros educativos del

cantéon?

Sl

NO

TALVEZ

. ¢Qué alcance de difusion le gustaria que tenga este material

audiovisual?

Local

Regional

Nacional

152



9. ¢Qué clase de campafa audiovisual, le gustaria observar?

Spot Publireportaje

1 min 5min — 7min

Cortometraje

15min — 25 min

10.Esta de acuerdo que el municipio implemente este tipo de

campafas y otorgue, las facilidades necesarias para el desarrollo

de las mismas?

DE
ACUERDO

DESACUERDO

INDIFERENTE

11.Marque con una equis (x) los elementos que mas conozca dentro

de este cuadro correspondiente a la produccion audiovisual.

Spot

Publireportaje

1min duracion

5 min - 7 min

Voz en off Voz en off
Secuencias Sonido ambiental
rapidas de

imagenes

Varios efectos

Efectos limitados

Animacion

Animacion

Texto limitado

Texto mas visible

Difusion en TV

Difusion

segmentos

en

153



12.Realizé alguna vez una visita a los paramos andinos del canton

Montufar.

FRECUENTEMENTE

A VECES

NUNCA

SE LE AGRADECE POR SU TIEMPO
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ANEXO 5. Cronograma de actividades

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

ANTE PROYECTO DE TESIS

FECHA: 2010

2010

2010

2010

2011

2011

2011

2011

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES:

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

ENERO

FEBRERO

MARZO

ABRIL

Diagndstico de la situacién problematica F.0.D.A

X[ x [ x]x

Andlisis de la matriz F.O.D.A

X x| x| x

Andlisis causa efecto

x| x| x| x

x[x[ |

Analisis de la situacion problematica

X| X| X

Planteamiento del problema

X x| x| X

Presentacidn y aprobacién del anteproyecto

X[ x| |

x| X x| X

Elaboracién del marco contextual

FECHA:2011

MAY 2011

JUN 2011

SEP 2011

OCT 2011

NOV

DIC 2011

ENE 2012

FEB 2012

Desarrollo del marco tedrico y aplicacion de encuestas

x| X | x|x

Desarrollo de la tarea de investigacién

X| x| X]| X

Elaboracidén del informe del capitulo I. Il marco tedrico
y fase de diagndstico

Organizacion grafica de la propuesta

X[ x| |

Ejecucion de la propuesta técnico — practica

X | X

x| x| x| x

X x| x| X

X X X X

FECHA:2012

MAR 2012

ABR 2012

MAY 2012

JUN 2012

JUL

Aprobacidn de la tesis de grado

x| x| x]x

Elaboracién del primer borrador

X[ x]_|]

Convalidacién del proyecto, exposicion tedrico practica

X[x]| |

Elaboracion del informe final

x[x] |

Defensa del proyecto ante el tribunal Técnico - practico
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ANEXO 6. STORY BOARD Y AUDIO

VOZ EN OFF

Robert Pineda: Voz Oficial de la campafia integral ecologica

Spot 1

Montdfar, encanto natural; acoge a la mas variada biodiversidad, en
flora y fauna. Considerada esponja natural, del norte del pais. Contribuye
a la campafia ecoldgica a favor de la conservacion de los paramos

andinos. Montufar organizado con identidad y buena calidad de vida.

Spot 2

San Gabriel. Ubicado al norte del Pais, centro de la provincia del
Carchi — canton Montufar, a sus mas de 3.800 m.s.n.m, hace de sus
paramos y bosques, un lugar para visitar. La biodiversidad existente en el
paramo andino revitaliza y armoniza al ser humano. Brinda el equilibrio
que necesitamos. Montufar organizado con identidad y buena calidad de
vida.

Spot 3

La ceja andina sitio protegido, hipnotiza con la belleza de sus
contrastes. (Imagenes que se miren los contrastes). Montufar, un legado
de nuestros ancestros. El presente y el futuro en nuestras manos,

cuidémosla.
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STORY BOARD
GUION TECNICO (STORY BOARD)

ANEXO 7

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
Ibarra — Ecuador
STORY BOARD

Nombre del Proyecto “ECO-PARAMO” Responsables: Narvaez José Javier, Méndez Jefferson
Fecha: Elaboracion 2 de abril del 2011 Produccion 20 - 27 de abril de 2011

VIDEO AUDIO / EFECTOS SONIDO

Sonido
(Frailejon paramo andino)

(Zoom out)
(PLANO GENERAL) 2s

Locucién: considerada esponja 2s

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(PLANO GRAN GENERAL) 2s

Locucioén: natural del norte 2s

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(Contraluz)
(PLANO GENERAL) 2s

Locucion: del pais

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(PLANO MEDIO) 1s

Locucién: contribuye a la campana

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(Pasan Personas lado izquierdo)
(PRIMER PLANO) 1s

Locucion: contribuye a la campana
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
Ibarra - Ecuador
STORY BOARD

Nombre del Proyecto “ECO-PARAMO” Responsables: Narvaez José Javier, Méndez Jefferson
Fecha: Elaboracion 2 de abril del 2011 Produccion 20 - 27 de abril de 2011

VIDEO AUDIO / EFECTOS SONIDO

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(PLANO GENERAL) 1s

Locucién: ecoldgica

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(PLANO DETALLE) 2s

Locucioén: a favor de la

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(Desenfoque)
(PLANO GENERAL) 2s

Locucién: conservacion
de los paramos andinos

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(Personas mirando el paramo)
(PLANO GENERAL) 2s

Locucién: conservaciéon
de los paramos andinos

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(Paneo izquierda - derecha)
(PLANO GRAN GENERAL) 3s

Locucién: Montufar organizado con
identidad y buena calidad de vida.
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
Ibarra — Ecuador
STORY BOARD

Nombre del Proyecto “ECO-PARAMO” Responsables: Narvaez José Javier, Méndez Jefferson
Fecha: Elaboracion 2 de abril del 2011 Produccion 20 - 27 de abril de 2011

VIDEO AUDIO / EFECTOS SONIDO

Sonido
( Canton Montufar Ciudad)

(zoom out)
(PLANO GRAN GENERAL) 3s

Locucion: San Gabriel - Cantéon Montufar
MUSICA fondo (YANNI : buterfly)

Sonido
(Helecho paramo andino)
(Contra luz)
(PLANO GENERAL) 2s

locucién: ubicado al norte del Ecuador

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(Luz Diagonal)
(PLANO MEDIO) 2s

voz en off: al centro de la
Provincia del Carchi

Sonido
( Flor Frailejon)
(PLANO DEATALLE) 1s

locucién: a sus mas de

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(PLANO GENERAL) 2s

locuciéon: 3800 m.s.n.m,
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
Ibarra — Ecuador
STORY BOARD

Nombre del Proyecto “ECO-PARAMO” Responsables: Narvaez José Javier, Méndez Jefferson
Fecha: Elaboracion 2 de abril del 2011 Produccion 20 - 27 de abril de 2011

VIDEO AUDIO / EFECTOS SONIDO

( Frailejon paramo andino)
(PLANO MEDIO) 1s

locucién: hace de sus paramos

(efecto de sonido: viento)

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(PLANO GENERAL) 2s

locucion: y bosques andinos

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(PLANO GENERAL) 2s

locucion: y bosques andinos

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(Paneo derecha - izquierda)
(PLANO GENERAL) 1s

locucioén: sitio para visitar por su
gran biodiversidad en flora y fauna.

Sonido
(Fauna del paramo)
(Macro)
(PRIMER PLANO) 1s

locucion: sitio para visitar por su
gran biodiversidad en flora y fauna.
(efecto de animales)
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
Ibarra — Ecuador
STORY BOARD

Nombre del Proyecto “ECO-PARAMO” Responsables: Narvaez José Javier, Méndez Jefferson
Fecha: Elaboracion 2 de abril del 2011  Produccion 20 - 27 de abril de 2011

VIDEO AUDIO / EFECTOS SONIDO

Sonid:
( Frailejon paramo andino)
(PLANO GENERAL) 1s

locucién: sitio para visitar por su
gran biodiversidad en floray fauna.

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(Desenfoque)
(PLANO MEDIO) 2s

locucién:. El paramo andino revitaliza
y armoniza al ser humano siendo
parte de la ceja andina.

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(Desenfoque)
(PLANO MEDIO) 2s

locucioén:. El pdramo andino revitaliza
y armoniza al ser humano siendo
parte de la ceja andina.

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(Desenfoque)
(PLANO MEDIO) 2s

locucién:. El pdramo andino revitaliza
y armoniza al ser humano siendo
parte de la ceja andina.

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(desenfoque)
(PLANO GENERAL) 2s

locucién: . Montufar organizado con
identidad y buena calidad de vida.
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
Ibarra — Ecuador
STORY BOARD

Nombre del Proyecto “ECO-PARAMO” Responsables: Narvaez José Javier, Méndez Jefferson
Fecha: Elaboracion 2 de abril del 2011 Produccion 20 - 27 de abril de 2011

VIDEO AUDIO / EFECTOS SONIDO

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(PLANO MEDIO) 2s

locucién: la ceja andina sitio
protegido, hipnotiza

Sonido
( Frailejéon paramo andino)
(PLANO MEDIO) 2s

locucion: la ceja andina
sitio protegido, hipnotiza

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(PLANO MEDIO) 2s

locucién: con la belleza de sus

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(efecto rapido de neblina)
(PLANO MEDIO) 2s

locucién: contrastes.

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(efecto lento)
(PLANO MEDIO) 2s

(silencio)
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
Ibarra — Ecuador
STORY BOARD

Nombre del Proyecto “ECO-PARAMO” Responsables: Narvaez José Javier, Méndez Jefferson
Fecha: Elaboracion 2 de abril del 2011 Produccion 20 - 27 de abril de 2011

VIDEO AUDIO / EFECTOS SONIDO

( Frailejon paramo andino)
(PLANO MEDIO) 1s

locucion: el legado de nuestros
ancestros

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(PLANO MEDIO) 1s

locucién: el legado de nuestros
ancestros

Sonido
(Frailejon paramo andino)
(PLANO MEDIO) 1s

locucién: el presente y el futuro en
nuestras manos cuidemosla.

Sonido
(Frailejéon paramo andino)
(PLANO MEDIO) 1s

locucion: el presente y el futuro en
nuestras manos cuidemosla.

Sonido
(Frailején paramo andino)
(PLANO MEDIO) 1s

locucién: el presentey el futuro en
nuestras manos cuidemosla.
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
Ibarra — Ecuador
STORY BOARD

Nombre del Proyecto “ECO-PARAMO” Responsables: Narvaez José Javier, Méndez Jefferson
Fecha: Elaboraciéon 2 de abril del 2011  Produccion 20 - 27 de abril de 2011

VIDEO AUDIO / EFECTOS SONIDO

Sonido
( Cantdn de Montufar)
(PLANO GENERAL) 2s
Locucién: Cantén Montufar 2s

MUSICA Fondo (YANNI : Nostalgia)

Sonido
( Cantén de Montufar)
(zoom out) 2s
(PLANO GRAN GENERAL)

Locucién: encanto natural

Sonido
( Planta nativa paramo)
(Golpe de luz en la planta)
(PLANO MEDIO) 3s

Locucién: acoge a la mas

Sonido
(Fruto andino)
(PRIMER PLANO) (3s)

Locucioén: variada diversidad (1s)

Sonido
( Frailejon paramo andino)
(PLANO MEDIO) 2s

Locucién: enfloray fauna 2s
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UNIDAD EDUCATIVA TEMPORAL “MARIO ONA PERDOMO”
San Gabriel — Carchi: E-mail:Colmop@andinanet.net: Tele fax (06)2 290-335

o
¢

Dr. Jorge Urresta, RECTOR DE LA UNIDAD EDUCATIVA TEMPORAL “MARIO ONA
PERDOMO”en forma legal;

CERTIFICACION

CERTIFICA:
Que los Sefiopres Jefferson Fabricio Méndez Narvaez con C.C. 1003183165 y José Javier Narvéaez
Cordova con C.C. 1002708236, estubieron presentes en la Unidad Educativa “ MARIO ONA

PERDOMO * el dia miércoles 23 de mayo del 2012, de 10h.30 a 11h.30, dictando una Conferencia
de Educomunicacién, Campafia Ecolégica de los Paramos Andinos.

Es todo cuanto puedo informar, facultando a los interesados hacer buen uso del presente.

San Gabriel, 23 de Mayo del 2012

Atentamente,
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UNIDAD EDUCATIVA “JORGE MARTINEZ ACOSTA”
DE LA TIERRA EL FRUTO DE TI LA VERDAD
San Gabriel - Carchi Teléfono 2290-235 2291-779
jorgemartinezacosta@yahoo.com.mx
www.colegiojma.edu.ec

Lic. José Fermin Villarreal, RECTOR ENCARGAD DEL COLEGIO TECNICO
AGROPEUCARIO “JORGE MARTINEZ ACOSTA”

CERTIFICDO:

Que los sefiores: JEFFERSON FABRICIO MENDEZ NARVAEZ, con CC 1003183165;
y, el sefior JOSE JAVIER NARVAEZ CORDOVA con CC 1002708236 asistieron a
la 1Institucién de mi Regencia, con 1la finalidad de dictar una
CONFERENCIA SOBRE Ecomunicacién, Campafia Ecolégica de los Paramos
Andinos, trabajo que lo realizaron el dia martes 23 de mayo del 2012,
a partir de las 12h00.

Faculto al interesado, hacer del presente el uso legal que a bien
tenga.

Y

Lic. José Fermin Villarreal
RECTOR ENCARGAD

San Gabriel, 23 de mayo del 2012.
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: GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO
f MUNICIPAL DE MONTUFAR

s Montafar
ALCALDIA
-
Sefiores
UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
Presente.-

Por medio del presente dejo constancia y un agradecimiento por la realizacion de tres spots de
orden ecolégico realizados en el periodo 2011, 2012 como resultado de la alianza estratégica
entre la Universidad Técnica del Norte y el GAD Municipal de Montufar, parte del trabajo final
de grado de los sefiores JEFFERSON FABRICIO MENDEZ NARVAEZ con C.| 100318316-5 y
NARVAEZ CORDOVA JOSE JAVIER con C.1 100270823-6.

Lj€. Beto O. Bolafios
OORDINADOR DE COMUNICACION GAD MONTUFAR

ERND MUNCIPAL T 0Nt 2

{ ALCALDIA

Ka// SAN GABRIEL - CARCH!

ECUARGR
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CERTIFICACION

A través de la presente certifico que los sefiores Jefferson Fabricio Méndez Narviez y José
Javier Narvéez Cérdova portadores del los niimeros de cédulas 1003183165 y 1002708236
respectivamente.

Egresados de la Carrrera de Disefio Gréfico, perteneciente a la Facultad de Ciencia y
Tecnologia FECYT, de la prestigiosa UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE, de la ciudad de
Ibarra, realizaron tres spots como parte de la difusidn de su trabajo de grado, el cual consta de
una campaiia ecolégica enfocada a la conservacién de los paramos andinos del Cantén
Montifar.

Es todo cuanto puedo certificar, pudiendo hacer uso del presente para los fines pertinentes.

Dr. Juan Acosta Pusda

ez OOBERNO MUNCIPAL DE MONTUFAR
. ALCALDIA

SAN GABRIEL - CARCHI

ECUADOR
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¥ UNIDAD EDUCATIVA “PABLO MUNOZVEGR”
COMUNIDAD DE HIJAS DE LA CARIDAD DE SAN VICENTE DE PAUL
SAN GABRIEL — CARCHI

CERTIFICACION

Lic. Edelmira Pozo., RECTORA (E) DE LA UNIDAD EDUCATIVA “PABLO
MUNOZ VEGA”, en forma legal;

CERTIFICA:

Que el Sefior Jefferson Fabricio Méndez Narvaez con C.C. 1003183165,
estuvo presente en la Unidad Educativa “PABLO MUNOZ VEGA”, el dia
miércoles 23 de mayo de 2012, de 09h00 a 10h10, dictando una Conferencia
de Educomunicaciones Campana ecologica de los paramos andinos.

Es todo cuanto puedo informar, facultando al interesado hacer buen uso del
presente.

San Gabriel, 23 de mayo de 2012

Atentamente,

x Lic. Edelmira Pozo
RECTORA (E)

Rocafuerte 11-10 entre Garcia Moreno y Olmedo Teléfonos 2290176-2292270-2290043 Fax 2290176
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BIBLIOTECA UNIVERSITARIA

‘“’“““’%EUNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION

A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA

La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital
Institucional, determiné la necesidad de disponer de textos completos en formato
digital con la finalidad de apoyar los procesos de investigacion, docencia y
extension de la Universidad.

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en
este proyecto, para lo cual pongo a disposicion la siguiente informacion:

DATOS DE CONTACTO

CEDULA DE | 100318316-5
IDENTIDAD:

100270823-6
APELLIDOS Y | Méndez Narvaez Jefferson Fabricio
NOMBRES:

Narvaez Cordova José Javier
DIRECCION: SECTOR SAN ANDRES - AV 13 DE ABRIL
EMAIL: jfmn_8914@hotmail.com

joseph reivax@hotmail.com

TELEFONO FI1JO: 062-918-534 TELEFONO 0985603 513
MOVIL:
062-956-444 0985325730
DATOS DE LA OBRA
TITULO: “LOS PROCESOS EDUCOMUNICACIONALES

ALTERNATIVA.”

AUDIOVISUALES. APLICADOS EN LA ELABORACION
DE UNA CAMPANA CONSERVACIONISTA DE LOS
PARAMOS ANDINOS, DEL CANTON MONTUFAR,
DURANTE EL PERIODO 2011 — 2012. PROPUESTA
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mailto:joseph_reivax@hotmail.com

AUTOR (ES): Méndez Narvaez Jefferson Fabricio

Narvaez Cordova José Javier

FECHA: AAAAMMDD 12 de junio de 2014

SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO

PROGRAMA: Il PREGRADO [J POSGRADO

TITULO POR EL QUE | licenciados en la especialidad de disefio grafico.
OPTA:

ASESOR /DIRECTOR: Dr. José Revelo

2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, Méndez Narvaez Jefferson Fabricio , con cédula de identidad Nro.
100318316-5 , y Narvaez Coérdova José Javier , con cédula de identidad Nro.
100270823-6,en calidad de autor (es) y titular (es) de los derechos patrimoniales
de la obra o trabajo de grado descrito anteriormente, hago entrega del ejemplar
respectivo en formato digital y autorizo a la Universidad Técnica del Norte, la
publicacion de la obra en el Repositorio Digital Institucional y uso del archivo
digital en la Biblioteca de la Universidad con fines académicos, para ampliar la
disponibilidad del material y como apoyo a la educacion, investigacion y
extension; en concordancia con la Ley de Educaciéon Superior Articulo 144.

3. CONSTANCIAS

El autor (es) manifiesta (n) que la obra objeto de la presente autorizacion es
original y se la desarrollo, sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto la
obra es original y que es (son) el (los) titular (es) de los derechos patrimoniales,
por lo que asume (n) la responsabilidad sobre el contenido de la misma y saldra
(n) en defensa de la Universidad en caso de reclamacion por parte de terceros.
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Ibarra, a los 12 dias del mes de Junio de 2014

EL AUTOR: EL AUTOR:

Méndez Narvaez Jefferson Fabricio . Narvaez Cérdova José Javier
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