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RESUMEN EJECUTIVO

La produccion textili es un importante sector para el crecimiento
econdmico de Antonio Ante; por esta razon, la presente investigacion
tiene como finalidad realizar un analisis de la produccion textil y su
incidencia en el desarrollo socio econémico de Antonio Ante, para ello se
aplicé varias técnicas de investigacion. Se realizé un diagnostico
situacional, que permitié conocer la realidad socio-econdmica actual de su
poblacién y determinar el problema diagndstico. Una vez definidos
claramente el tema y problema a investigar, se procedié a elaborar el
marco tedrico de la investigacion, con la descripcion de aspectos
relacionados al presente estudio, que sustenten el tema y problema desde
el aspecto tedrico — cientifico. La siguiente fase de desarrollo de la
presente investigacion fue el planteamiento de la metodologia a seguir,
donde se especifica el tipo de investigacion, la cual, en primera instancia
fue documental; luego se realizé la constatacion fisica de los hechos a
través de la investigacion de campo; mediante métodos y técnicas
investigativas que permitieron dar respuesta a los objetivos planteados.
En este contexto, se llegd a determinar que Antonio Ante cuenta con el
55% de empresas dedicadas a las industrias textiles y de confecciones.
Asi, en la actualidad hay 450 unidades empresariales que van desde
talleres hasta grandes empresas. El sector textil y de confecciones
contribuye con un 1.13% al Producto Interno Bruto (PIB) total del pais. Por
lo tanto, el sector textil y de confecciones representa el 8.6% en promedio
de la Industria Manufacturera, es la segunda de las tres sub actividades
econOmicas de mayor importancia; la mayoria del personal que labora en
los talleres y empresas son mujeres que representan el 84%, mientras
que los hombres representan el 16%. También se analiz6 los principales
impactos en diferentes contextos como: econdmico, social, empresarial,
cultural, ambiental y general. Finalmente se realiza las conclusiones y
recomendaciones de toda la investigacion en base a los resultados
obtenidos.



SUMMARY

Textile production is an important sector for economic growth of Antonio
Ante; for this reason, the present investigation has as aim to make an
analysis of textile production and your incidence in the socioeconomic
development of Antonio Ante, for it applied several techniques of
investigation. Carried out a diagnostic situational, that permitted know the
socio-economic current reality of your population and it decides the
diagnostic problem. One time definitions clearly the topic and problem to
investigate, it proceeded to develop the theoretical framework of the
investigation, with the description of aspects related at present study, that
sustain the topic and problem from the theoretical— scientific aspect. The
next phase of development of this investigation was the approach that the
methodology to follow, where the specified type of investigation, which in
the first instance was documentary; then the physical finding of facts was
conducted through field investigation; by methods and investigative
techniques that allowed responding to the objectives. In this context, it was
to determine which Antonio Ante accounts with 55% of companies
dedicated to the textile and clothing industry. Thus, in actually there are
450 business units that range from workshops to large enterprises. The
textile and clothing sector contributes with a 1.13% of the total Gross
National Product (PIB) of the country. Therefore, the textile and
confections sector represents 8.6% on average of the manufacturing
industry, is the second of the three sub economic activities of the major
importance; the majority of personnel working in workshops and
enterprises are women who represent 84% while men represent 16%.
Also was analyzed the major impacts in different contexts such as:
economic, social, business, cultural, environmental and general. Finally,
we made the conclusions and recommendations of all the investigation
based on the results obtained.
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INTRODUCCION

En el presente trabajo de investigacion se realiza un andlisis de la
produccion textil y su incidencia en el desarrollo socio-econdmico del
cantén Antonio Ante, el cual esta estructurado en cinco capitulos que se

resumen a continuacion:

En el Capitulo I, se plantea el Diagndstico Situacional, en el cual se
analizan los aspectos histéricos, geograficos, socio-demograficos vy
aspectos econdmicos de Antonio Ante lugar en donde se desarrolla la

produccion textil.

En el Capitulo Il, se describen las bases tedricas y cientificas en las
cuales se sustenta la investigacion, se definen los conceptos mas
importantes sobre la produccion textil, desarrollo social y econémico,
sector empresarial, con sus respectivas citas bibliograficas y lincogréaficas

para el desarrollo del estudio.

En el Capitulo Ill, se presentan la metodologia de investigacién en donde
se puede observar el tipo y disefio de investigacion, también se plantea la
poblacién y se calcula la muestra, los métodos y las técnicas usadas en el
desarrollo del trabajo donde se analiza la confiabilidad y validez de los
instrumentos, finalmente se muestra el proceso a seguir para recolectar

los datos.

En el Capitulo IV, tiene que ver con la presentacion y analisis de los datos
recopilados a través de las encuestas, entrevistas y observacion directa
para obtener los resultados de la investigacion, esta informacion es la que
nos permite elaborar la discusion de resultados en donde se da

contestacion a los objetivos de la investigacion.

En el Capitulo V, se ha analizado los impactos que genera la produccion

textil.
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En dltimo lugar, se detallan las conclusiones y recomendaciones del
trabajo realizado para ser tomadas en cuenta como una guia y

herramienta de trabajo para las futuras investigaciones.
Finalmente, se muestra la referencia bibliogréafica y anexos.

TEMA

La produccion textil y su incidencia en el desarrollo socio-econémico del
canton Antonio Ante, provincia de Imbabura en el periodo 2010 — 2011.

PRESENTACION

En los dltimos afios la Sociedad Antefia vive cambios importantes y
significativos en muchos aspectos, siendo visible especialmente su
desarrollo textil y comercial, expresado en el crecimiento cuantitativo y

cualitativo de la produccién de prendas de vestir.

En los actuales momentos se observan iniciativas de organizacion en la
poblacion antefia que se orientan a trabajar en unidad, como una de las
alternativas para su desarrollo, asi como también la especializacion y
combinacion adecuada de recursos , logran satisfacer las necesidades de

los involucrados en el mercado local e internacional.

Gracias al desarrollo tecnoldgico y la visibn de artesanos y empresarios
antefios, se instalaron muchos comercios, generando empleos y otros
efectos dinamizadores en otros sectores econdmicos y sociales de la

poblacion.

El canton Antonio Ante ha crecido rapidamente en el campo econdémico,
comercial, industrial, cultural y educativo, ademas sus habitantes se han
caracterizado por ser personas emprendedoras que buscan su bienestar

personal y el desarrollo de la provincia.
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El aumento de empresas textiles en el canton ha hecho que cada vez
exista mayor demanda y oferta de empleo, el uso de tecnologia adecuada

es en algunos casos indispensable para el desarrollo de una sociedad.

FORMULACION DEL PROBLEMA

La presente investigacion se desarroll6 en base al siguiente problema:
¢, Cuél es la incidencia de la produccién textil en el desarrollo socio-
econdmico del canton Antonio Ante, provincia de Imbabura en el periodo
2010-20117

JUSTIFICACION

Este proyecto de investigacion es importante porque es necesario
establecer un andlisis sobre el comportamiento de la produccion textil y
su incidencia en el desarrollo socio econémico del cantén Antonio Ante,

debido a que las confecciones textiles en general han evolucionado.

En el Cantén Antonio Ante, principalmente en la ciudad de Atuntaqui, se
evidencia un crecimiento industrial de gran importancia, su evolucion y
tradicion textil se caracteriza porque su economia depende del comercio
textil. Las pequefias empresas del sector han logrado salir adelante en los
negocios y obtener una mayor penetracion de mercado frente a la

competencia.

La produccion textil es importante para el cantén Antonio Ante, debido a
que es considerado como uno de los factores para su desarrollo socio
econdémico, debido a que genera la creacion de empresas ocasionando al

mismo tiempo una gran cantidad de empleos directos e indirectos.

De igual forma esta investigacion permitira conocer como la produccion
textil funciona e incide en el desarrollo del cantdn, y si estos aspectos

impactan de manera positiva o negativa.
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Los principales beneficiarios directos de la investigacion seran la
poblacion en general debido a que se contara con una investigacion que
contribuira al conocimiento de la importancia de la produccién textil en el
en el canton Antonio Ante. También se veran beneficiadas las personas

que contribuyan a la elaboracion del presente proyecto de investigacion.

Esta investigacion es de interés para la poblacién antefia y la sociedad
en general, ya que es necesario dar a conocer los principales efectos
positivos y negativos que conlleva la produccion textii dentro de un
contexto ya que la produccion textil permite el crecimiento de las
empresas esto a su vez generara fuentes de empleo lo que contribuird al
desarrollo socio-econdmico no solo de la ciudad de Atuntaqui sino

también del canton.

OBJETIVOS

Objetivo general:

Determinar la incidencia de la produccion textil en el desarrollo socio-
econdmico del canton Antonio Ante, provincia de Imbabura en el periodo
2010 - 2011.

Objetivos especificos:

e Determinar el diagndstico situacional del canton Antonio Ante, con
el fin de caracterizar el entorno, donde se desarrolla la produccion

textil.
e Analizar las bases tedricas a través de la investigacion
documentada que fundamenten la realizacion de la presente

investigacion.

e Determinar la metodologia que se va a aplicar en el desarrollo de la

investigacion.
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Realizar la presentacion, analisis e interpretacion de los datos,
obtenidos a través de encuestas, entrevistas y observacion directa
de los diferentes aspectos de la produccion textil, sectores
sociales, econdmicos y culturales se han beneficiado y situacién
social y econémica actual de los habitantes del cantén Antonio

Ante.

Analizar los principales impactos que genera la produccion textil en

el canton Antonio Ante.
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CAPITULO |

1. DIAGNOSTICO SITUACIONAL

Dentro del presente diagnéstico situacional se describen las
caracteristicas, condiciones actuales y realidades encontradas sobre la
investigacion a ejecutarse, mediante la recoleccion y andlisis de datos

documentales, historicos y de campo.

1.1. ANTECEDENTES

La industria textil en Ecuador se remonta a la época de la Colonia,
donde los tejidos realizados en los obrajes se los hacia a base de lana de
oveja. Inicialmente las industrias se dedicaban a procesar la lana, hasta el

momento en que se introduce el algodon a inicios del siglo XX.

El aparecimiento en el mercado de fibras textiles de origen quimico,
determind que disminuyera notablemente el nUmero de hiladores y que se
aumente el numero de personas dedicadas exclusivamente al tejido. Es
por eso que se encuentran sectores textiles en Otavalo y Antonio Ante,
quienes con el esfuerzo y trabajo de sus habitantes emprendieron
pequefios talleres textiles con gran vision de éxito. Por todo ello es que
resulta francamente meritorio el esfuerzo de crecimiento de la pequefia

industria textil que se ha registrado en las dos ultimas décadas.

En el afio de 1924 cuando se implanta La Fabrica Textil Imbabura
“Industrial Algodonera” en el cantén Antonio Ante, parroquia Andrade
Marin; la que sirvi6 de base econdmica para el desarrollo productivo no
solo de este cantén sino de todo el norte del pais, la que dio trabajo a
hombres y mujeres, que vieron en ella su fuente econdmica. La misma
que en 1965 se paralizé a causa de una mala administracion, falta de

renovacion en su tecnologia. En consecuencia la produccién decaia en el



mercado reportando un indice econdmico inestable en la empresa la
misma que no cumplia con todas sus responsabilidades pendientes,
pagos de materias primas, trabajadores etc. (De La Cruz, De La Cruz, &
Suarez, 2003). La fabrica que hace afios daba trabajo a miles de
personas queda tan solo en el recuerdo de todos los que en ella
trabajaron hoy es la empresa publica fabrica Imbabura el objetivo es
restaurar este patrimonio cultural para ponerlo en funcién social y del

buen vivir, como ente dinamizador de la economia provincial y regional.

Los empleados existentes, asumieron la responsabilidad de continuar con
el desarrollo de la industria textil, para lo cual los trabajadores pusieron a
prueba sus habilidades y destrezas instalando pequerios talleres textiles

gue con el tiempo fueron creciendo y multiplicandose.

La tradicibn y progreso han surgido positivamente en el desarrollo
econdmico social, aportando al crecimiento empresarial, aumento de
fuentes de empleo. Al mismo tiempo estas empresas se manejan con

insumos nacionales e internacionales.

El sector textil es el segundo sector manufacturero que demanda mayor
mano de obra en el pais, después del sector de alimentos, bebidas y
tabacos. Segun estimaciones hechas por la Asociacién de Industriales
Textiles del Ecuador (AITE), alrededor de 25.000 personas laboran
directamente en empresas textiles, y mas de 100.000 lo hacen
indirectamente. Las diversas empresas textiles, ubicaron sus instalaciones
en distintas ciudades del pais. Las provincias més industrializadas en este
tipo de producciéon son: Pichincha, Imbabura, Guayas, Azuay Yy

Tungurahua.

El sector textii se encuentra directamente relacionado con las
exportaciones, obligando a las empresas textiles del Ecuador a realizar
diferentes inversiones que les permita ser mas competitivos frente a una
economia globalizada. Esto se complementa con las inversiones

realizadas en programas de capacitacion para el personal de las



empresas, con el fin de incrementar los niveles de eficiencia y
productividad; ademas la innovacion contribuye a satisfacer la demanda

internacional.

1.2. OBJETIVOS DIAGNOSTICOS
1.2.1. Objetivo General

Realizar el diagndstico situacional del cantén Antonio Ante, con el

fin de caracterizar el entorno, donde se desarrolla la produccion textil.
1.2.2. Objetivos Especificos
e Describir los antecedentes historicos del canton Antonio Ante.
e Determinar los aspectos geogréaficos del canton Antonio Ante.

e Explicar los aspectos socio-demogréaficos del cantdon Antonio Ante,

teniendo en cuenta que este cantdn es el area de investigacion.

e Describir los aspectos econdmicos de la poblacién del cantén

Antonio Ante.

1.3. VARIABLES E INDICADORES

1.3.1. Variables
e Antecedentes historicos
e Aspectos geograficos
e Aspectos socio-demogréficos

e Actividades econdmicas
1.3.2. Indicadores

1.3.2.1. Variable: Antecedentes historicos

e Datos historicos



1.3.2.2. Variable: Aspectos geograficos

Ubicacion
Limites
Superficie

Clima

1.3.2.3. Variable: Aspectos socio-demograficos

Division de la Poblacion por sector, parroquia y por género.
Superficie poblacional

Proyeccion Poblacional 2010-2020

Nivel de Analfabetismo

Educacion

Vivienda

Salud

Servicios Basicos

1.3.2.4. Variable: Actividades econdmicas

Poblacién econémicamente activa

Desarrollo de la produccion textil



1.4. MATRIZ DE RELACION DIAGNOSTICA
CUADRO Ne 1. 1: Matriz de relacién diagnéstica
OBJETIVOS FUENTES DE .
ESPECIEICOS VARIABLES |INDICADORES INFORMACION TECNICAS
Describir los
antecedentes S
histéricos del Antgcgqlentes Datos histéricos Secundaria Bibliografica
p . historicos Internet
canton Antonio
Ante.
Determinar los Ubicacién
aspectos Aspectos | Limites . Bibliografica
geograficos del coaraficos — Secundaria Internet
canton Antonio | 9999 Superficie
Ante. Clima
Divisién de la
poblacién por
género
Divisién de la
poblacién por
parroquia
. Division de la
Explicar los poblacién por
aSpectOS SOCIO- Sector
den:ggrzﬁ;:os_ del A t Superficie
canton Antonio SPECIOS | poblacional | Bibliografica
Ante, teniendo socio- - Secundaria Internet
en cuenta que demograficos | Proyeccion
este canton es el Poblacional 2010-
area de 2020
investigacion. Nivel de
Analfabetismo
Educacién
Vivienda
Salud
Servicios Basicos
aspectos activa
econdémicos de Actividades . Bibliografica
7 o Secundaria
la poblacién del econOmicas Internet

cantéon Antonio
Ante.

Desarrollo de la
produccion textil

FUENTE: Formulacién de objetivos, variables e indicadores.
ELABORADO POR: La Autora




1.5. FUENTES DE INFORMACION

Para realizar el presente diagndstico se recurrio a fuentes de
informacion secundaria, obtenida a través del Instituto Nacional de
Estadisticas y Censos (INEC), el Municipio de Antonio Ante, Internet,

informacion documental, revistas, entre otras.

1.6. ANALISIS DE VARIABLES DIAGNOSTICAS
1.6.1. ANTECEDENTES HISTORICOS

A continuacién se va a determinar los antecedentes histéricos del

canton Antonio Ante.
1.6.1.1. Datos generales del canton

Ubicado en el centro de Imbabura y rodeado de un hermoso
paisaje interandino. Es el Cantdon de menor extension territorial, que
significan el 1.8% de la Provincia, pero su poblacion representa el 10.5%
de Imbabura. Antonio Ante es un cantdén préspero, habitado por gente
dindmica, heredera de una tradicion textil iniciada hace casi un siglo en la
"Ex - Fabrica Textil Imbabura”, convirtiéndola en una ciudad progresista y
econémicamente activa. Posee tierras fértiles aptas para el cultivo de

cereales y legumbres por lo que se le considera "El granero de Imbabura".
1.6.1.2. Breve Resefia Historica

Desde los inicios del siglo XX, la historia de Antonio Ante se ha
escrito junto a la "Fabrica Imbabura", que fuera sin lugar a duda, el centro
industrial mas importante de todos cuantos se han establecido en el
cantén y la provincia. Fue una de las 15 industrias que en la década de
los 30 se crearon en el Ecuador. La fabrica, fundada el 6 de mayo de
1924, se convierte en el eje del desarrollo economico de Atuntaqui,
sustento primordial de sus habitantes y centro del comercio del hilo y telas

de algodon de la mejor calidad en el pais y sur de Colombia. La fabrica



empezo a funcionar en 1927 con poco personal procesando el algodon y
obteniendo hilo para la elaboracién de telas las que se utilizaban para la
confeccion de telas, las que se empleaban en diferentes productos textiles
gue tenian gran acogida en el mercado, principalmente gabardina, telas
para sobrecamas, toallas, cortinas, gasas, bramantes, entre otros. La
fabrica Imbabura, fue una de las pocas industrias que sobrevivid la
depresion de los afios 30. Su desaparicion marca una "honda crisis" en
sus trabajadores y en la poblacion en general; sin embargo, constituye el
hito mas importante en la historia local pues sélo a partir de la década del
setenta se explica el esfuerzo de los antefios por crear la "Industria” , la
"Artesania” y el "Comercio" que hoy florecen y que son el antecedente
para la creacion de gremios, asociaciones, federaciones artesanales,
industriales y comerciales que determinan la expansion fisica de Antonio

Ante y sus Parroquias.

1.6.2. ASPECTOS GEOGRAFICOS
1.6.2.1. Ubicacion del cantdon Antonio Ante

Es uno de los 6 cantones que integran la provincia de Imbabura,
ubicado en el centro de la misma, concretamente en el noroeste, a 9 km
de la capital Ibarra, a 94 km de Quito capital del Ecuador y a 178.70km de
la frontera colombiana (Fuente: Panavial agosto 2011). Esta a 88.5km del
nuevo aeropuerto de Quito (via El Quinche) y a 18km de la ciudad del
conocimiento del canton Urcuqui. Al noroccidente de Imbabura ubicado

en las faldas del Imbabura, a una Altitud de 2.360 m.s.n.m.



1.6.2.2. Limites:

Al Norte: el cantdbn san miguel de Urcuqui, cuyo accidente
geogréfico de limitacion es el rio Ambi aguas arriba y se dirige con rumbo

al suroeste.

Al Oeste: el canton santa Ana de Cotacachi, cuyo accidente geografico de
limitacion es el rio Ambi aguas arriba hasta la interseccion con la

guebrada Oscura.

Al Sur: el canton Otavalo y cantén Ibarra, en la interseccién de la
guebrada Oscura y rio Ambi, se dirige con rumbo sureste cuyo accidente
geografico de limite es la quebrada Oscura.

Al Este: la parroquia rural de San Antonio del canton Ibarra, desde la
parte alta del cerro Imbabura, se dirige con rumbo norte tomando como
accidente geografico la quebrada Farinango que es afluente de la

guebrada San Antonio.
1.6.2.3. Superficie:

Tiene una superficie de 79km? Densidad de 456,36hab/km?.
Parroquias Urbanas: Atuntaqui y Andrade Marin; Rurales: San Roque,

Chaltura, Natabuela, Imbaya.

1.6.2.4.Clima:

El clima que impera en esta parte de la provincia es Templado
con temperatura promedio de 16° C. Predominan dos estaciones,

Invierno: Noviembre-Febrero y Verano: Marzo-Octubre



1.6.3. ASPECTOS SOCIO-DEMOGRAFICOS

Diferentes etnias se conjugan en la convivencia del dia a dia en el
cantén Antonio Ante, siendo el punto de encuentro de diferentes etnias
como: los indigenas, mestizos y blancos que han sido participes del

desarrollo y progreso de la misma durante estos ultimos afios.

DIVISION DE LA POBLACION POR GENERO, PARROQUIA Y SECTOR

La poblacion del Cantén Antonio Ante, segun el Censo del 2010,

representa el 10.9% del total de la Provincia de Imbabura.

CUADRO N° 1. 2: Division de la poblacidén por género

DETALLE HOMBRE | MUJER TOTAL PORCENTAJE
Nifios y Adolecentes 6842 6762 13604 31,3%
Joévenes 5691 5914 11605 26,7%
Adultos 6874 7826 14700 33,8%
Adultos Mayores 1662 1947 3609 8,3%
Total 21069 22449 43518 100,0%

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

La poblacion de Antonio Ante segun el dltimo censo realizado por el
Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC) 2010 asciende a
43518 habitantes, de los cuales 22449 son mujeres esta poblacion es
1,0655 veces mas que la poblacion masculina que es de 21069,
comportamiento que reproduce las tendencias Nacionales; al parecer,
esto se debe a la influencia de un tipo de migracion selectiva entre la
poblacién de la parroquia, debido a que la emigracién de hombres hacia
las grandes ciudades o fuera del pais es alta, ya sea por estudios o por
necesidad de empleo. A nivel de grupos etarios la poblacion se
caracteriza por ser una poblacién adulta ya que el 33.78% esta entre 30 y
64 afos, seguido por Nifios y Adolescentes con el 31,26%, Jévenes entre

15y 29 afos con el 26,67%, y adultos mayores con el 8,29%.



CUADRO N° 1.3: Divisién de la poblacion por parroquia

GENERO GRUPOS ETARIOS
PARROQUIA Nifios y Adultos | TOTAL
hombres | mujeres | Adolescentes | Jévenes | Adultos | Mayores
ATUNTAQUI 11208 12091 7020 6107 8208 1964 23299
IMBAYA 652 627 416 339 444 80 1279
NATABUELA 2719 2932 1676 1588 1939 448 5651
CHALTURA 1503 1644 922 779 1118 328 3147
SAN ROQUE 4987 5155 3570 2792 2991 789 10142
TOTALES 21069 22449 13604 11605 | 14700 3609 43518

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

A nivel parroquial se evidencia que la parroquia con mayor poblacion es
Atuntaqui con el 53,54%; mientras que las parroquias de San Roque y
Natabuela su participacion porcentual es del 23,31% y 19,99%
respectivamente; y las parroquias de Chaltura e Imbaya son los menos
poblados en el canton con el 7,23% vy el 2,94%.

CUADRO N° 1.4: Divisién de la poblacion por sector

PARROQUIA | URBANO RURAL TOTAL
ATUNTAQUI 21286 2013 23299
IMBAYA - 1279 1279
NATABUELA - 5651 5651
CHALTURA - 3147 3147
SAN ROQUE - 10142 10142
TOTAL 21286 22232 43518

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora
Segun el dltimo censo de poblacién y vivienda del afio 2010, Antonio
Ante esta conformado por 43.518 habitantes, siendo el 49% urbanos y el
51% rurales, en el cuadro siguiente se muestra la distribucién de la

poblacion.
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CUADRO N° 1.5: Superficie y densidad poblacional

PARROQUIA SUPERFICIE KM? DENSIDAD
ATUNTAQUI 24,796 939,63
IMBAYA 12,025 106,36
NATABUELA 14,799 381,85
CHALTURA 13,960 225,43
SAN ROQUE 13,420 755,74
Total 79 550,86

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

En el cuadro anterior se detalla las parroquias que conforman el Cantén
Antonio Ante, su superficie y el nUmero de habitantes que habitan en
estos sectores por km?. Se puede apreciar que la parroquia de Atuntaqui
ocupa el primer lugar en superficie, asi como también tiene la mas alta
densidad poblacional, mientras que la mas baja se presenta en la

parroquia Imbaya.

CUADRO Nv¢ 1.6: Proyeccion poblacional 2010 - 2020 Cantén Antonio Ante

ANO PROYECCION
POBLACIONAL
2010 45.117
2011 46.009
2012 46.912
2013 47.822
2014 48.739
2015 49.661
2016 50.588
2017 51.517
2018 52.447
2019 53.378
2020 54.311

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

De acuerdo a las proyecciones realizadas por el Instituto de Estadisticas y

Censos para el afio 2014 habra una poblacién de 48739 habitantes.
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NIVEL DE ANALFABETISMO

Las personas mayores de 15 afilos que tienen menos de 3 afios de
escolaridad primaria son consideradas analfabetos funcionales. En la
provincia de Imbabura segun el Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos (INEC), 2010, este indicador tenia un valor del 10.6% y el cantén
Antonio Ante con el 7.98%. Se estima que el 65.86% de los analfabetos
estan en el area rural y el 34.14% en la urbana; en tanto que para
hombres y mujeres la brecha ha disminuido, con una diferencia de casi 21
puntos en el porcentaje, pues la tasa se estima en un 39.42% en hombres
y un 60.58% en mujeres. (Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos,
2010)

En las mujeres, el problema es mas agudo e implica un factor decisivo,
pues aquellas con educacién pueden actuar como agentes de cambio. Si
las mujeres ejercen su derecho a trabajar fuera del hogar y ganar ingresos
independientes mejoran el bienestar familiar y por ende los resultados
positivos en educacion y salud de la nifiez por medio de una alimentacion

adecuada y con mejores servicios sanitarios.

EDUCACION
CUADRO N° 1.7: Nivel de instruccion

Nivel de instrucciéon Casos %
Ninguno 2.258 5,8%
Centro de 0
Alfabetizacion/(EBA) 194 0.5%
Preescolar 475 1,2%
Primario 16.322 41,6%
Secundario 8.388 21,4%
Educacion Basica 3.907 10,0%
Bachlllerato - Educacion 2313 5.9%
Media

Ciclo Pos bachillerato 308 0,8%
Superior 4.430 11,3%
Postgrado 176 0,4%
Se ignora 464 1,2%
Total 39.235 100%

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora
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La educacion en el Cantén Antonio Ante, en su mayor porcentaje, es decir

el 42% tienen instruccion primaria, el 21% secundaria, el 11% educacion

superior. Con estos datos se puede concluir que en el cantdn no existe un

porcentaje alto de instruccidon superior, al contrario la mayoria de la

poblacion tiene solo instruccion primaria.

Es indispensable analizar que tan solo el 11% tiene instruccion superior,

esto significa que se debe incentivar mas para que los jévenes para que

estudien y obtengan un titulo profesional.

VIVIENDA
CUADRO N° 1.8: Tipos de viviendas del cantén
SAN TOTAL POR
PARROQUIA ATUNTAQUI IMBAYA | NATABUELA | CHALTURA ROQUE AREAS TOTAL
AREA Urbana | Rural Rural Rural Rural Rural Urbana | Rural
Casa/Villa 5115 503 319 1387 809 2310 5115 | 5328 | 10443
Departament
oencasao 339 4 35 13 43 339 95 434
edificio
Cuarto(s) en
casa de 299 14 33 18 37 299 102 401
inquilinato
Mediagua 367 61 78 161 104 350 367 754 1121
Rancho 4 3 1 1 4 7 11
Covacha 11 1 4 11 14 25
Choza 1 3 2 4 7 13 1 29 30
Otavivienda | g 1 11 2 4 19 | 18 | 37
urbana
Total 6155 571 419 1641 954 2762 6155 6347 | 12502

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

En el Canton Antonio Ante hay 12502 viviendas, de las cuales el 49,23%

es urbanay el 50.77% es rural, del total de viviendas; esto nos indica que

el Canton estd conformado casi de manera igualitaria tanto sus viviendas

en el &rea urbanay rural.
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SALUD
Mortalidad y causas de muerte

De acuerdo a los datos obtenidos de las Estadisticas Vitales elaboradas
por el Instituto Nacional De Estadisticas Y Censos (INEC) para el afio
2002 se establecieron 250 decesos en el canton Antonio Ante (SIISE 4.5).
Entre las principales causas de muerte se registraron las enfermedades
cerebro-vasculares (8,8%) seguidas de las muertes por accidentes de
transporte (4,8%) y enfermedades isquémicas del corazén (4,4%). (SIISE,

Sistema de Indicadores Sociales, 2002).

SERVICIOS BASICOS

CUADRO N° 1.9: Abastecimiento de agua

De rio,

Parroquias D(? rgd De vertiente, De carro Otrq (Agua Total
publica | pozo | acequia |repartidor | lluvia/albarrada)

o canal
ATUNTAQUI | 5.523 75 230 21 83 5.932
IMBAYA 70 38 203 1 3 315
NATABUELA | 1.315 12 80 6 18 1.431
CHALTURA 713 12 81 - 20 826
SAN
ROQUE 1.625 40 572 11 116 2.364
Total 9.246 | 177 1.166 39 240 10.868

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

El abastecimiento de agua para Antonio Ante, en su mayoria, el 85% es
abastecida de la red publica, la parroquia con mayor abastecimiento de la
red publica es Atuntaqui, mientras que la menos abastecida con red
publica es Imbaya; sin embargo las que no poseen este servicio son

aquellas viviendas muy alejadas del Canton.
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CUADRO N° 1.10: Eliminacion de las aguas servidas

Conectado a | Conectado [ Conectado C.on descarga
. . directa al mar, . No
Parroquias red publicade |apozo apozo . Letrina| . Total
. - . rio, lago o tiene
alcantarillado |[séptico ciego
quebrada

ATUNTAQUI 5.156 269 183 51 20 253 | 5.932
IMBAYA 193 78 18 7 1 18 315
NATABUELA 1.227 68 55 4 5 72 | 1.431
CHALTURA 520 177 59 7 3 60 826
SAN ROQUE 1.536 162 135 55 146 330 | 2.364
Total 8.632 754 450 124 175 733 | 10.868

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

En el Cantén Antonio Ante, en su mayoria eliminan las aguas servidas por
medio del alcantarillado publico, esto se demuestra que el Canton cuenta

con un servicio indispensable para tener un buen vivir.

CUADRO N°1.11: Recoleccién de la basura

La arrojan en La arrojan al De
. Por carro . La La . .
Parroquias terreno baldio o . rio, acequia | otra | Total
recolector gueman | entierran
quebrada o canal forma

ATUNTAQUI 5.481 201 182 45 13 10 5.932
IMBAYA 250 9 23 15 1 17 315
NATABUELA 1.253 93 60 11 3 11 1.431
CHALTURA 712 48 38 24 3 1 826
SAN ROQUE | 2.001 151 132 40 26 14 2.364
Total 9.697 502 435 135 46 53 |10.868

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

La recoleccién de la basura se lo hace por medio del carro recolector en
todas la Parroquias del Cantdn; en cierto sectores no ingresa dicho carro,
esto es porgue son lugares un poco alejados de la poblacion, pero esto es

un porcentaje muy pequefio que con el paso del tiempo se solucionara.

(Camara de Comercio de Antonio Ante, 2010), cabe recalcar que el
Municipio de Antonio Ante firm6 en enero del 2011 un contrato con la
Union Europea para ejecutar el proyecto “Modelo de Gestion Integral de
los Residuos Solidos”; dentro del proyecto se toma en cuenta la

implementacion del programa de manejo de residuos en mercados, sector
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empresarial y comercial, fortalecimiento del programa de manejo de
residuos hospitalario, reciclaje de residuos organicos y comercializacion
de residuos inorganicos, adquisicion de maquinaria, equipos e insumos
para mejorar la recoleccion, transporte y disposicion final en el relleno
sanitario, establecimiento de normativas, reglamentos y mejoras en las
ordenanzas, realizacion de eventos de Vvisibilidad y campafias de

educacion ambiental.

Otro de los programas en beneficio del ambiente y que, evidentemente,
beneficia al cantén y, a su vez, muestra el crecimiento del mismo es la
creacion de un “Parque Acuatico” el cual permite tener un adecuado
manejo de las aguas residuales las de las parroquias Chaltura y
Natabuela cercanas a Atuntaqui, a través de la creacion de una “Planta de
tratamiento del agua residuales”. (Gobierno Municipal de Antonio Ante,
2012, pag. 7),

CUADRO N° 1.12: Servicio eléctrico

_ Red_ de empresa | 5.0 Generador de No
Parroquias electrlca} de servicio | oo qu,(PIanta Otro tiene Total
publico eléctrica)

ATUNTAQUI 5.841 1 5 18 67 5.932
IMBAYA 310 - - 3 2 315
NATABUELA 1.401 - 1 - 29 1.431
CHALTURA 813 - - - 13 826
SAN ROQUE 2.262 - - 1 101 | 2.364
Total 10.627 1 6 22 212 |10.868

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

De acuerdo al cuadro anterior la energia eléctrica es abastecida por
medio de la red de la empresa publica de electricidad; sin embargo se
pude notar que hay personas que no tienen este servicio, por lo general
esto se da en personas que viven en precarias condiciones y se les hace

imposible acceder a este servicio, por falta de recursos econémicos.
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CUADRO N° 1.13:

Servicio telefénico convencional

Parroquias Si No Total
ATUNTAQUI 2.508 3.567 6.075
IMBAYA 119 201 320
NATABUELA 383 1.068 1.451
CHALTURA 279 551 830
SAN ROQUE 364 2.027 2.391
Total 3.653 7.414 11.067

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

El cuadro anterior indica que el 67% de toda la poblacion no tiene servicio
telefonico convencional, esto conlleva a tener otro tipo de forma de
comunicacién como es el celular, que hoy en dia se hace cada vez mas

atil para comunicarse.

CUADRO N° 1.14: Disponibilidad de internet

Disponibilidad de Casos %
internet

Si 841 8
No 10226 92
Total 11067 100

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

Como se observa en el cuadro anterior, la mayoria de la poblacion es
decir el 92%, no tiene servicio de internet. Hoy en dia el uso del internet
es indispensable, ya que la tecnologia es necesaria para conocer los

altimos avances tecnoldgicos.
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POBREZA

CUADRO N° 1.15: Pobreza y extrema pobreza por Necesidades basicas
insatisfechas

Sector/Indicador Casos %
Extrema pobreza por necesidades

basicas insatisfechas (NBI) 9748 22,40%
Pobreza por necesidades basicas

insatisfechas (NBI) 23108 53,10%

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

En el cantén Antonio Ante, al igual que en todo el pais, se observa un
bajo porcentaje en la extrema pobreza por la satisfaccion de sus

necesidades basicas, especialmente las materiales.

CUADRO N° 1.16: Pobreza por necesidades basicas insatisfechas por

parroquia

PARROQUIAS | {0nbares | posres | TOTAL | NOPOBRES | POBRES
ATUNTAQUI 13.620 9.620 23.240 58,60% 41,40%
IMBAYA 136 1.140 1.276 10,70% 89,30%
NATABUELA 2.798 2.842 5.640 49,60% 50,40%
CHALTURA 1.194 1.901 3.095 38,60% 61,40%
SAN ROQUE 2.575 7.500 10.075 25,60% 74,40%

Total 20.323 23.003 43.326 46,90% 53,10%

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

En la parroquia Atuntaqui el 41.40% de las personas es catalogada como
‘pobre” ya que sus carencias en la satisfaccion de sus necesidades
basicas (vivienda, educacién, salud y empleo) son persistentes
especialmente en las zonas alejadas del cantén; estos indicadores
evidencian la crisis nacional que afecta a cada uno de los ecuatorianos y
gue incide directamente en su calidad de vida, lo que obliga a buscar
oportunidades en las grandes urbes o en el exterior aumentando los
indices de migracion y en otros casos incide en el incremento de la

delincuencia.
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1.6.4. ASPECTOS ECONOMICOS

CUADRO N° 1. 17: Poblacion Econdmicamente Activa

DETALLE GENERO PEA
Hombre 6.019
ATUNTAQUI Mujer 4.865
Total 10.884
Hombre 373
IMBAYA Mujer 182
Total 555
SAN FRANCISCO DE u‘f‘g’re ig;g
NATABUELA Total 2.541
SAN JOSE DE Hombre 793
CHALTURA Mujer 543
Total 1.336
Hombre 2.304
SAN ROQUE Mujer 1.395
Total 3.699
Hombre 10.999
Total Mujer 8.016
Total 19.015

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

La poblacion econémicamente activa del Canton Antonio Ante, es de
19.015 personas y es aquella que ayuda a que el Cantén progrese, es
decir son las personas que de alguna u otra forma generan progreso
econdémico al canton, puede ser mediante un trabajo en relacién de

dependencia o por su propia microempresa o0 empresa grande.

La poblacién econémicamente activa de Antonio Ante esta conformado
por 10.999 hombres y 8.016 mujeres, en la actualidad ya casi se iguala la
poblacion econd6micamente activa entre hombres y mujeres del Canton la
diferencia apenas es del 15.69%, lo que explica el cambio de pautas
culturales criterios en relaciéon a la integracion de la mujer en la fuerza de

trabajo.

La proporcion de mujeres activas sobre el total de la poblacion femenina

tiene una tendencia de crecimiento mas dinamica que la de los hombres
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por su creciente mejoramiento educativo y como una estrategia de los
hogares para mejorar las condiciones de vida frente a las sostenidas crisis

econdémicas que afectan al pais.

Antonio Ante se caracteriza por ser una Canton netamente textil, sin
embargo, también la poblacion tienes otras actividades generadoras de
ingresos como se demostré en el primer censo econémico que se realizé

en el afo 2010.

CUADRO N° 1.18: Actividades Econdmicas en Antonio Ante

Rama de actividad CF?EZS %

Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca 3038 [ 15,98%
Explotacion de minas y canteras 26 0,14%
Industrias manufactureras 5323 |27,99%
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado 26 0,14%
Distribucién de agua, alcantarillado y gestion de deshechos 28 0,15%
Construccion 1510 | 7,94%
Comercio al por mayor y menor 2685 |14,12%
Transporte y almacenamiento 799 | 4,20%
Actividades de alojamiento y servicio de comidas 521 2,74%
Informacién y comunicacién 142 0,75%
Actividades financieras y de seguros 124 | 0,65%
Actividades inmobiliarias 9 0,05%
Actividades profesionales, cientificas y técnicas 197 1,04%
Actividades de servicios administrativos y de apoyo 280 | 1,47%
Administracién publica y defensa 624 | 3,28%
Ensefianza 744 3,91%
Actividades de la atencion de la salud humana 412 2,17%
Artes, entretenimiento y recreacion 76 0,40%
Otras actividades de servicios 261 1,37%
Actividades de los hogares como empleadores 543 | 2,86%
Actividades de organizaciones y 6rganos extraterritoriales 5 0,03%
No declarado 1171 | 6,16%
Trabajador nuevo 471 | 2,48%
Total 19015 | 100%

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora
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Como antes se menciond en Antonio Ante su mayor fuente de ingresos
esta en la industria manufacturera con 5323 personas un 28% de la
Poblacién econémicamente activa (PEA) que labora en una de las 22
industrias pertenecientes a la industria manufacturera, Otra de las
actividades econOmicas importantes es la agropecuaria con el 16%,
desarrollada principalmente en las parroquias rurales y en las periferias de
las parroquias urbanas. A éstas se suman invernaderos (hortalizas y
floricolas), planteles avicolas, criaderos de chanchos, cuyes y otros; en
dichas actividades usan agua de riego de los diferentes canales y
acequias, lo que ha facilitado su practica.

ACITIVIDAD MANUFACTURERA

Esta es una de las principales actividades econémicas del canton. En el
centro urbano de la ciudad se confecciona y comercializa una variada
produccion de tejidos, ropa en algodon con hermosos disefios y colores,
ropa deportiva, ropa interior, trajes de bafio, lenceria para el hogar entre

otros a precios bajos, excelente calidad y novedosos disefios.

Ademas los talleres de artesanias son otra fuente de trabajo, sobresalen
los talleres de zapateria luego viene los de carpinteria, sastreria,

mecdénica, herreria, hojalateria, sombreria, talabarteria, y pirotecnia.
DESARROLLO DE LA PRODUCCION TEXTIL

Segun el cuadro N° 1.19 en Imbabura en el afio 2010 el 82% de los
establecimientos del sector textil se dedicaban a la fabricacion de prendas
de vestir, mientras que solo el 18% se dedicaban a la fabricacion de
productos textiles.
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CUADRO N° 1.19: Establecimientos del sector textil en Imbabura afio 2010

DETALLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Fabricacion de productos 0
textiles 95 18%
Fabncamon de prendas de 443 8206
vestir

TOTAL 538 100%

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC) — Censo Nacional Econémico- CENEC, 2010
ELABORADO POR: Fundacién Sinchi Sacha. 2011.

En Antonio Ante existen 196 empresas registradas por la Camara de
Comercio dedicadas a la confeccion de prendas de vestir y a la venta en
almacenes, a esto se suman las empresas de telas y venta de hilos para

la produccién.

CUADRO N° 1. 20: Empresas textiles de Antonio Ante

EMPRESAS TEXTILES ANTONIO ANTE
TIPO CANTIDAD
LENCERIA 4
LENCERIA DE HOGAR 10
PIJAMAS 15
MEDIAS 12
ROPA CASUAL 39
ROPA DEPORTIVA 48
ROPA INFANTIL 19
ROPA INTERIOR 4
SWEATERS 45
TOTAL 196

FUENTE: Camara de Comercio Antonio Ante - 2013
ELABORADO POR: La Autora

La industria textil y también otras areas como la agroindustrial han
generado desarrollo en Atuntaqui, cabecera cantonal de Antonio Ante. Tal
es el éxito que esta ciudad es una de las que tiene menor indice de
desempleo en el pais, pues segun el Municipio es del 3%, mientras que la
media nacional es de 4,88%, reporta el Instituto Nacional de Estadistica y

Censos.
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La mayoria de trabajadores y trabajadoras son de los barrios periféricos
de Atuntaqui y de las parroquias rurales (El Cercado, San José, Santo

Domingo, Santa Martha) y de Parroquias (Los Ovalos de Natabuela).

También se emplean trabajadores de otros cantones especialmente de

Tanguarin y otros barrios de San Antonio de Ibarra.

CUADRO N° 1. 21: Personal ocupado en el sector textil y confecciones —

afio 2010
Fabricacion de Fabricacion de
Detalle productos textiles | prendas de vestir
Total personal ocupado 528 2110
Total hombres ocupados 379 775
Total mujeres ocupadas 149 1335

FUENTE: Instituto Nacional De Estadisticas y Censos (INEC) — CENEC 2010

ELABORADO POR: Fundacién Sinchi Sacha. 2011.

Segun el cuadro anterior en cuanto al personal ocupado el 80% se ocupa
de la fabricacion de prendas de vestir, existiendo siempre una mayor
prevalencia de mujeres en esta actividad. En algunos casos, incluso
existe la falta de mano de obra local. Por eso es comun observar en las
ventanas y puertas de los locales comerciales anuncios en los que se
solicita personal para laborar en diferentes puestos. Estas ofertas de
empleo se incrementan en temporadas altas, es decir cuando existe

mayor demanda de productos en especial cuando son dias feriados.

El ex alcalde Richard Calderdn dice que este proceso se ha conseguido
gracias al buen nivel de emprendimiento de los habitantes, a lo cual
aflade la vinculacion permanente entre el sector privado y publico. "Eso
nos ha permitido avanzar en diferentes proyectos para dar sostenibilidad
a la estructura productiva del canton. Al haber produccion se genera

empleo y se solucionan los problemas sociales”, afiade.

Segun David Guevara, ex titular de la Camara de Comercio Antonio Ante,

es esta ciudad la que viste al 20% del Ecuador, mientras que el 80% se
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exporta a mercados internacionales como Canadé, Colombia, Peru, Chile,
Costa Rica, Argentina y otros.

ACTIVIDAD DE COMERCIO AL POR MAYOR Y MENOR

La actividad del comercio al por mayor y menor representa el 14%, tanto
de productos agropecuarios y textiles, lo realizan principalmente a las
provincias del norte y sur, las exportaciones de prendas textiles lo
destinan basicamente a Venezuela, Panama y Espafa Estados Unidos y
Europa, facilitadas por las vias de buena calidad, de conexion
interparroquiales, inter cantonales, inter interprovinciales y nacionales
(aeropuerto). Estas tres actividades son las que mas predominan e

incentivan al desarrollo del Cantén.

CUADRO Np° 1. 22: Crecimiento del comercio al por mayor y menor

Porcentaje en relacion a Porcentaie de
Afio Casos las actividades -ntay
L crecimiento
econdmicas
2001 1968 13.75
[0)
2010 2685 14.12 36%

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

El progreso es evidente en el canton debido a que el desarrollo del sector
textil y de confecciones permite que otro sectores crezcan como es el
caso del comercio como se observa en el cuadro anterior ha crecido el
36%; asi como también este desarrollo se observa en las vistosas
construcciones, en las decenas de locales comerciales, sus coloridos

parques, calles y aceras, que son puntos visibles del crecimiento.

También las ferias textiles de los dias viernes y la movilizacion de sus
productores a las principales ciudades del pais les permiten comercializar
el excelente producto; demostrando asi el verdadero potencial industrial
gue es la ciudad de Atuntaqui y que con justa razén y esforzado trabajo

es reconocida como el “Centro Industrial de la Moda”.
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ACTIVIDAD DE AGRICULTURA Y GANADERIA

La actividad agricola predomina en el sector rural, sus tierras y su clima
brindan la oportunidad de cosechar fundamentalmente cereales como
trigo, cebada y maiz, este dltimo cereal ocupa grandes extensiones.
Legumbres como: arveja, fréjol y habas, hortalizas, arboles frutales tales
como limones, aguacates, mora, taxo, tomate de arbol, las verduras, las

hortalizas son utilizadas para el consumo familiar, entre otros productos.

También se dedican a la cria de animales menores como cuyes,

chanchos y pollos que se abastecen a toda la provincia de Imbabura.
1.7. DETERMINACION DEL PROBLEMA DIAGNOSTICO

Después de haber realizado el diagnéstico situacional podemos
concluir que Antonio Ante desarrolla la produccién textil en un entorno
donde la poblacién se compone del 49% urbana y 51% rural, ademas,
cuenta con una poblacion joven ya que el 60% tiene menos de 30 afios.
La tasa de crecimiento poblacional es del 2,54 frente al 2,29 tasa de
crecimiento poblacional nacional. Pero tiene una alta densidad

poblacional: 456 habitantes por Km?.

En la actualidad se conoce que la mayor parte de los habitantes de
Antonio Ante tienen como modo de sustento la actividad textil y de
confecciones, generando empleo a cantones cercanos como Otavalo,
Cotacachi e lbarra, constituyéndose en el cantdbn con menor indice de
desempleo de 3% segun datos del municipio, en contraste, a la media
nacional de 4,88% segun el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos
(INEC).

Antonio Ante tiene un porcentaje de 2,8% de analfabetismo por lo que fue

declarado por la UNESCO como territorio libre de analfabetismo.
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Los centros de educacion bachiller que existen en el canton, que ofrecen

titulos de artesanos son los siguientes:

e Centro Artesanal Teodoro Wolf
e Centro Artesanal Ambuqui

e San José de Natabuela.

En cuanto a servicios basicos la cobertura de agua potable es del 90%,
Alcantarillado: 88% (Sistema de tratamiento de aguas), Energia eléctrica:
98%, Servicio telefonico fijo: 40% y Recoleccion de basura: 95% (sistema

de recoleccion y manejo de desechos).

Antonio Ante, es una localidad competitiva que adopta un tejido
institucional de fuerte raiz técnica que trabaja bajo conceptos de
integracion, de responsabilidad ecologica, de equidad de género y
territorial, en el apoyo al sector empresarial de la produccion textil y
confecciones, por lo que se hace necesario fortalecer la gestion de los
gobiernos locales, organizandolos y definir competencias y campos de

actuacion.

El problema fundamental es que no existe informacién que determinen
cual es el grado de incidencia de la actividad textil en el proceso de
desarrollo del cantén; de alli la pertinencia de efectuar la presente
investigacién, con el tema: “LA PRODUCCION TEXTIL Y SU INCIDENCIA
EN EL DESARROLLO SOCIO-ECONOMICO DEL CANTON ANTONIO
ANTE, PROVINCIA DE IMBABURA EN EL PERIODO 2010 - 2011”".
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CAPITULO I

2. MARCO TEORICO

En el marco tedrico se presenta los temas o subtemas de la investigacion
respetando las citas bibliogréficas de varios autores. Dentro del capitulo

se describen los conceptos basicos de la actividad textil y de confeccion.
2.1 INDUSTRIA TEXTILERA
2.1.1 DEFINICION DE INDUSTRIA

Para (CHILIQUINGA, 2007), “Las industrias son aquellas que
utilizando los factores de la produccion se dedica a la
transformacién de forma o de fondo de materia prima en productos
terminados o semielaborados, los mismos que posteriormente son

comercializados generando un margen de utilidad” (Pag. 23).

Se define a la industria en términos personales; como un conjunto de
operaciones econdémicas producidas para la obtencion, transformaciéon de
materia prima para proporcionar un valor agregado y asi satisfacer las
necesidades del consumidor y obtener utilidades para el inversionista.

2.1.2 CLASIFICACION DE LA INDUSTRIA
Tomado de la siguiente pag. Web, (es.wikipedia.org, 2014)

2.1.2.1 Industrias ligeras o de uso y consumo

Producen bienes directamente para el consumidor.
¢ Alimentacién y bebidas.

e Electrodomésticos y aparatos eléctricos.

e Informética y telecomunicaciones.

e Farmacéutica y quimica ligera.
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e Textil, cuero y calzado.
e Muebles.
e Papel y artes gréficas.

2.1.2.2 Industrias de bienes de equipo

Producen bienes de produccion para otras actividades pero no utilizan
tanta energia ni materia prima como las industrias pesadas o de base.

e Maquinaria.

e Materiales de construccion.

e Astilleros.

¢ Produccion de vehiculos industriales.

e Industria aeronautica

e Industria armamentistica

2.1.2.3 Industrias pesadas o de base

Refineria de petrdleo perteneciente a la industria petroquimica. Utilizan
grandes cantidades de materia prima y energia. Producen bienes semi-
elaborados para abastecer a otras industrias.

e Extractivas (mineria).

e Siderurgicas (hierro y acero).

¢ Metallrgicas (todo tipo de metales).

e Petroquimicas (utilizan derivados del petroleo).

¢ Quimica pesada (elaboran productos quimicos indispensables).
Disponible en:
http://es.wikipedia.org/wiki/Anexo:Clasificaci%C3%B3n_de la_industria

En cuanto al nimero de empresas por actividades econémicas, el mayor
namero corresponde a las consideradas, industrias tradicionales; y dentro
de éstas las alimenticias, de vestuarios, muebles y accesorios. Otro sector

es el petrolero y produccién de productos metalicos.
2.1.3 TEXTIL
Segun (CRUZ, 2007), textil es:

Es un término genérico (derivado del latin texere, ‘tejer”) aplicado
originalmente a las telas tejidas, pero que hoy se utiliza también para
filamentos, hilazas e hilos sintéticos, asi como para los materiales tejidos,
hilados, fieltrados, acolchados, trenzados, adheridos, anudados o
bordados que se fabrican a partir de los mismos. También se usa para
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referirse a telas no tejidas producidas mediante la union mecénica o
quimica de fibras. (Pag. 6)
Textil es un término que se aplica a la materia que puede tejerse y sirve

para fabricar telas y tejidos.
2.2 PROCESO DE PRODUCCION

La pagina web de (DEFINICION.DE, 2008), expresa, “Un proceso de
produccibn es un sistema de acciones que se encuentran
interrelacionadas de forma dindmica y que se orientan a la
transformacién de ciertos elementos, en los que el resultado es el

producto”. Disponible en http://definicion.de/proceso-de-produccion/.

El proceso de produccion es un conjunto de actividades mediante las
cuales ciertos elementos o0 materiales sufren un proceso de
transformacioén, para crear determinados bienes en un periodo de tiempo

determinado, que satisfacen necesidades humanas.
2.2.1 CADENA DE VALOR

Segun Michael Potter citado por la pagina web (WEB Y EMPRESAS,
2012), “es un modelo tedrico que grafica y permite describir las
actividades de una organizacion para generar valor al cliente final y a

la misma empresa”. Disponible en http://www.webyempresas.com/la-

cadena-de-valor-de-michael-porter/.

El concepto de cadena de valor describe el amplio espectro de
actividades que las empresas llevan a cabo para lograr que un bien sea
producido, desde su concepcion hasta su uso por el cliente. La cadena
incluye actividades como el disefio, la produccién, el mercadeo y el

servicio postventa.

Metodoldgicamente se distinguen dos sub sectores que constituyen la
actividad manufacturera: a) la industria textil propiamente dicha y b) la
industria de confecciones. La primera abarca desde la etapa inicial del
desmote del algoddén hasta la elaboracion de telas acabadas, e incluye, a
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su vez, a las actividades de hilado, tejido y tenido/acabado. Mientras la
segunda comprende todas las actividades vinculadas a la confeccion de
prendas de vestir, dandole un valor agregado y por ende esta en el dltimo
eslabon de la cadena. (SANCHEZ, 2003, pag. 4)

Es importante mencionar que los procesos productivos difieren de una
empresa a otra por el producto que realizan, utilizan diferentes materiales
como es el tipo de hilado, la clase de tela, el tipo de maquinaria que

disponen.

2.2.2 ACTIVIDAD DE HILADO

(SANCHEZ, 2003, pag. 7), afirma:

Este proceso pasa por tres actividades la primera es la separacion de las
fiboras para después unirlas uniformemente, se realiza la limpieza del
material y mezcla de las fibras, en el cual se obtiene un velo que es
peinado varias veces segun la calidad requerida, este velo pasa por un
tubo ondulado en el que se obtienen unas mechas o cintas. En el segundo
paso que es el hilado estas mechas o cintas son reducidas al grado de
finura que se necesite haciéndolas resistentes y dandoles la atencién que
es requerida. El hilo es enrollado bajo diferentes formas, carretes o
bobinas cilindricas, los que pueden ser teflidos o enviados al sector de
tejeduria. En el dltimo proceso es el tefiido, los carretes o bobinas se
someten a un tratamiento son soluciones de soda caustica y detergentes
en maquinas a presion que, a la vez, eliminan las impurezas del algodon,
después de ser enjuagadas las bobinas son tefiidas utilizando colorantes y
auxiliares.

2.2.3 ACTIVIDAD DEL TEJIDO
2.2.3.1 Tejido

(SANCHEZ, 2003, pag. 8), menciona:

En esta etapa del proceso se enlazan los hilos uniéndolos unos con otros
hasta formar una tela. Los hilos pueden tejerse en telares lanzadera o en
maquinas circulares luego del tejido pasa por un proceso de quemado para
eliminar las pelusas y cascarillas, posteriormente se realiza la limpieza de
la tela y el mercerizado que es mas 0 menos un estiramiento de la tela
para darle resistencia, lustre y afinidad a los colorantes.
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2.2.4 ACTIVIDADES DE TENIDO
Segun, (SANCHEZ, 2003, pag. 8)

Mediante el proceso del blanqueo se elimina el color no deseado de las
fibras ya que muchas veces por distinguirlos de otras se los colorea al
momento del tejido. Después viene el tefiido de la tela en la cual se emplea
colorante y agentes auxiliar.

La calidad de la tintura depende en gran parte del equipamiento empleado,
la formula especifica, los colorantes y auxiliares. Por Ultimo, este el
acabado final que incluye una serie de operaciones quimicas este proceso
evita que la tela se encoja y la prolongacion de la durabilidad de la tela sea
mas extensa.

2.2.5 ACTIVIDAD DE CONFECCION

Esta etapa, es el ultimo paso en la elaboracion de prendas de
vestir, constituye la otra gran industria que hemos identificado dentro del

sector textil y confecciones.

En el diagrama siguiente se muestra el proceso productivo por el que

atraviesan las prendas de vestir.

GRAFICO N° 2. 1: Cadena de valor de produccion
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FUENTE: Investigacion propia
ELABORADO POR: La Autora
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2.2.6 TIPOS DE TEXTILES
2.2.6.1 Algodédn

(EL BLOG DE RIBES Y CASALS), menciona que:

Es una fibra textil natural como la lana, la seda y el lino que se diferencian
de las fibras sintéticas como son el acrilico, el poliéster y la poliamida. Esta
fibra tiene varias propiedades que hacen que su uso esté tan extendido:
absorbe la humedad y expulsa el calor corporal, se tifie bien, no genera
electricidad estética, es aislante y soporta altas temperaturas. Disponible
en http://www.ribescasals.com/blog/los-tejidos-de-algodon/.

Esta fibra se caracteriza por retener gran cantidad de agua por lo que es
fresco y ligero. Es muy resistente a los lavados incluso industrial por lo
que le da mas durabilidad a las prendas. Actualmente el algodoén
representa el 39% del consumo mundial de los textiles esto se debe a la

gran variedad de mezclas que se pueden hacer con este material.

2.2.6.2 Poli algodén
La pagina web de (Coverguard-hiviz) manifiesta:

Poli algodon es una abreviatura que designa una mezcla de poliéster y
algodoén. El algoddén es una fibra natural de origen vegetal que se saca de
los pelos de la semilla del algodonero. Se caracteriza por su confort, su
aspecto y su facilidad de aplicaciéon. El algodén es, por lo general, muy
elastico. Soporta elevadas temperaturas y una fuerte resistencia a los
lavados, siendo muy absorbente. Para aprovechar el confort del algoddn,
se mezcla con poliéster, fibra sintética muy resistente y autodesarrugable,
lo que permite conseguir un tejido suave Yy resistente a la vez. Disponible

en http://www.coverguard-
hiviz.com/index.php?option=com content&view=article&id=21&Itemid=133
&lang=es.

Se refiere a la mezcla del algodon con el poliéster. Siendo el algodén una
fibra natural muy resistente a las temperaturas y a los lavados por su
absorcion. Se caracteriza por su elasticidad, confort y facilidad de
aplicacion. Para aprovechar las bondades de esta fibra se lo mezcla con

el poliéster que es una fibra muy resistente y autodesarrugable. Para los
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fabricantes de prendas de vestir esta mezcla es muy beneficiosa ya que

es mas facil de manipular y de coser ya que se arruga y se encoje menos.

2.2.6.3 Lycra
Segun la pagina web de (KOCH, industries, 2004),

LYCRA® es una fibra sintética que pertenece a la clasificacién genérica de
“elastano”. Nunca se usa sola, sino que se mezcla con otras fibras para
obtener tejidos con una elasticidad Unica y que no se deforman. La fibra
LYCRA® hace que las prendas resulten cémodas, que sienten bien,
conserven su forma, duren mucho y permitan moverse con toda libertad a
quien las lleva. Todo esto se consigue gracias a las propiedades
excepcionales de esta fibra, que se puede estirar hasta siete veces su
longitud y luego recupera su tamafio inicial al dejar de tensarla. Disponible
en http://lycra.com/sp _sp/webpage.aspx?id=373.

Este material es utilizado para fabricar las prendas que necesitan
adherirse al cuerpo por su composicion se caracteriza por ser elastico se
integra el material, con algodén mas lycra dandole un mejor acabado y
durabilidad es suave al tacto y mejora su caida natural. Los tejidos
realizados con licra son mas resistentes a las arrugas y féciles de

planchar.

2.2.6.4 Polar
Para la pagina web (VINTAGE7, 2012),

Tela polar, es una imitacion de la tela de lana, pero sintética, de gran
aislamiento térmico, fabricada en maquinas circulares. Es una tela cuya
relacion peso/abrigo es muy favorable, ya que pese a ser muy liviana
abriga mucho. Se fabrica en muchos colores y los pesos corresponden al
uso que se le vaya a dar. Disponible en
http://vintage7.wordpress.com/2012/09/18/tela-polar-definicion-
caracteristicas-ventajas-y-desventajas/.

La tela polar es una imitacion de la lana estd compuesta en su totalidad
por poliéster. Esta tela la hay de todo los colores y pesos Sirve para todo
tipo de ropa deportiva, guantes, medias, pijamas para camping, chalecos,
etc. La tela polar también es muy utilizada en la confeccidon de ropa
infantil, ropa de bebé.
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GRAFICO N° 2. 2: Tipos de textiles
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FUENTE: Investigacion propia
ELABORADO POR: La Autora

En el gréfico anterior se puede observar de qué materiales estan
realizadas las diferentes prendas de vestir que son las que se fabrican en
Atuntaqui, con distintos modelos, estampes y sobretodo excelente

acabado.

2.2.7 DISENO DEL PRODUCTO

Otra manera de aumentar la singularidad del producto es mediante el
proceso de disefio. Los productos bien disefiados captan atencién y
provocan mayores ventas. El disefio no es superficial, sino que llega al
nucleo del mismo producto. Un buen disefio contribuye a la facilidad de
uso, su seguridad y que sean baratos de usar y reparar. Disponible en
http://www.google.com.ec/url?sa=t&rct=j&g=&esrc=s&source=web&cd=1&v
ed=0CBOQFjAA&uUrl=http%3A%2F%2Ftodoingenieriaindustrial.files.wordpr
€ss.com%2F2012%2F10%2F2-2-estrategias-del-producto-o-
servicio.pdf&ei=WhKKVLOYOoKQawTw3ILYBg&usg=AFQ]CNGW3RH2xv
7Kij2FExuLnWcW8ZEVb3w.

El disefio del producto ayuda a captar la atenciébn y provoca mayores
ventas. Un buen disefio contribuye a la utilidad de un producto tanto como
a su apariencia, y se consideran los siguientes aspectos: La apariencia,

su facilidad de uso, su seguridad.

Uno de los aspectos que se puede mencionar es el empaque el cual tiene
mucho peso al momento de adquirir el producto, éste debe ser llamativo,
que capte la atencién del consumidor. Pero también debe ser facil de
almacenar y que este no ocupe demasiado espacio a fin de que los
clientes que necesitan exhibir la mayoria de sus productos en los locales

comerciales como se puede observar en el centro de Atuntaqui.
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Es necesario que al momento del etiquetado del producto conste la talla,
la marca pero también de donde proviene en, este caso, “hecho en
Atuntaqui- Ecuador”, es necesario que en cada producto conste esta
informacion, a mas de eso se ha observado que no muestran el
porcentaje de calidad que contienen cada uno. (PINCHA TARCO, 2013,
pag. 91)

Y si de exportar hablamos, los requisitos especificos para etiquetas de
confeccidn son: composicion, pais de origen, pais de exportacién o de
fabrica, tallas. Ademas si el producto sera enviado a paises con diferentes
idiomas esta etiqueta debe estar en el idioma del pais al cual va dirigido.
(Las PYMES en Atuntaqui, 2011)

2.3 PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS

2.3.1 DEFINICION DE LAS PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS
(PYMES)

Para el (SERVICIO DE RENTAS INTERNAS), considera como Pequefias
y Medianas Empresas al “conjunto de pequefas y medianas empresas
gue de acuerdo a su volumen de ventas, capital social, cantidad de
trabajadores, y su nivel de producciébn o activos presentan
caracteristicas propias de este tipo de entidades econdmicas”.

Disponible en http://www.sri.qgob.ec/web/guest/pymes.

Por lo general en nuestro pais las pequefias y medianas empresas que se
han formado realizan diferentes tipos de actividades econémicas entre las

gue destacamos las siguientes:

e Comercio al por mayor y al por menor.

e Agricultura, silvicultura y pesca.

e Industrias manufactureras.

« Construccion.

e Transporte, almacenamiento, y comunicaciones.

e Bienes inmuebles y servicios prestados a las empresas.
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« Servicios comunales, sociales y personales.

Las Pequefas y Medianas Empresas por lo general estan compuestas por
una cantidad limitada de personas o trabajadores, cuentan con un
presupuesto mucho mas reducido y por lo tanto reciben cierta ayuda o

asistencia de los gobiernos correspondientes.

2.3.2 POTENCIALIDADES DE LAS PEQUENAS Y MEDIANAS
EMPRESAS (PYMES)

De acuerdo al documento de (BARRERA, 2001), la pequefia industria
ecuatoriana cuenta con un sin niamero de potencialidades que son poco

conocidas y aprovechadas.

Principalmente las potencialidades de las PYMES se refieren a:

e Son factores claves para generar riqueza y empleo.

e Al dinamizar la economia, diluye los problemas y tensiones sociales, y
mejora la gobernabilidad.

e Requiere menores costos de inversion.

e Es el factor clave para dinamizar la economia de regiones y provincias
deprimidas.

e Es el sector qgue mayormente utiliza insumos y materias primas
nacionales.

e Tiene posibilidades de obtener nichos de exportacion para bienes no
tradicionales generados en el sector.

e EIl alto valor agregado de su produccion contribuye al reparto mas
equitativo del ingreso.

e Mantiene alta capacidad para proveer bienes y servicios a la gran
industria (subcontratacion).

e Esflexible para asociarse y enfrentar exigencias del mercado. (Pag. 4)

Constantemente son presentadas propuestas para el gobierno en apoyo a
la pequefia y mediana industria, ya sea a través de los municipios, como
también de las distintas cAmaras que buscan el bienestar de sus afiliados.
De esta manera se pretende proteger al pequefio empresario con politicas
y estrategias enfocadas a la reactivacion del sector, asi mismo mejorar su

competitividad mediante programas de financiamiento y capacitacion.
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2.4 LA EMPRESA
2.4.1 DEFINICION DE EMPRESA

(CHILIQUINGA, 2007), expresa, “Es una entidad econdémica que
mediante la combinacién de los factores de la produccion, ofrece
bienes y servicios de excelente calidad, a precios razonables para
consumidores, con el proposito de obtener un beneficio econémico

y/o social” (pag. 1).

Es importante para la presente investigacion dar a conocer lo que significa
una empresa, esta es considerada un ente econémico, que se encuentra
inmerso dentro de un mercado en el que interactian los consumidores o
compradores en funcién de una utilidad y en beneficio mutuo. La empresa

puede dedicarse a la produccion de bienes tangibles o de servicios.

24.2 OBJETIVOS

Segun (SARMIENTO, 2005), “el objetivo fundamental es el de obtener
utilidad, rentabilidad o ganancia minimizando sus costos y gasto, es
decir, aprovechando al maximo todos y cada uno de los recursos
disponibles™.

La empresa al actuar dentro de un marco social e influir directamente,
necesita un patron deseable que le permita satisfacer las necesidades del

medio en que actla, fijandose asi los objetivos empresariales que son:

e Econdmicos: tendientes a lograr beneficios monetarios.
e Sociales: son los que contribuyen al bienestar de la sociedad.

e Técnicos: dirigidos a la optimizacion.
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24.3 IMPORTANCIA

Toda empresa antes de iniciar sus operaciones, debera en primer
lugar planificar para asi acogerse a las normas legales establecidas en
nuestra propia legislacion, con la finalidad de funcionar legalmente, ya
que de esta manera, ademas tendr4 derecho a ciertos beneficios de
proteccion estatal; segun el caso, tales como; incentivos de orden

crediticio, arancelario y tributario entre otros.

244 RECURSOS DE LA EMPRESA

Segln la pagina web (MONOGRAFIAS.COM), los recursos de una

empresa pueden ser:

Recursos Materiales: Son los bienes tangibles con que cuenta la
empresa para poder ofrecer sus productos o servicios, tales como:

e Instalaciones: Edificios, maquinaria, equipo, oficinas, terrenos,
instrumentos, herramientas, etc.

e Materia Prima: Materia prima directa e indirecta que forman parte del
producto en proceso y producto terminado.

Recursos Técnicos: Son aquellos que sirven como herramientas e
instrumentos auxiliares en la coordinacion de otros recursos.

e Sistemas de produccion, de ventas, finanzas, administrativos, etc.
e Formulas, patentes, marcas.

Recursos Humanos: Estos recursos son los mas indispensables para
cualquier grupo saocial, ya que de este depende el manejo y funcionamiento
de los demas recursos.

Poseen las siguientes caracteristicas:

e Posibilidad de desarrollo.

¢ Ideas, imaginacioén, creatividad, habilidades.
e Sentimientos.

e Experiencias, conocimientos, etc.

Recursos Financieros: Son los recursos monetarios propios y ajenos con
los que cuenta la empresa, indispensables para su buen funcionamiento y
desarrollo, pueden ser:
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e Recursos financieros propios, se encuentran en: dinero en efectivo,
aportaciones de los socios (acciones), utilidades, etc.

e Recursos financieros ajenos; estan representados por: préstamos de
acreedores y proveedores, créditos bancarios o privados y emisiones
de valores, (bonos). Disponible en
http://www.monografias.com/trabajos20/empresa/empresa.shtml.

Para que una empresa pueda lograr sus objetivos, es necesario que
cuente con una serie de elementos, recursos o insumos que conjugados
armoénicamente contribuyen a su funcionamiento y desarrollo adecuado,
dichos recursos son: recursos materiales, recursos técnicos, recursos

humanos y recursos financieros.

2.45 CLASIFICACION DE EMPRESAS

2.45.1 De acuerdo con la Actividad Econémica

(CHILIQUINGA, Costos por Ordenes de Produccién, 2001, pag. 2),
afirma:

¢ AGROPECUARIAS: Dedican sus actividades tales como: Siembra,
Cosecha, etc. (Agrarias), Crias, Engorde de ganado, piscicultura,
avicultura, etc. (Pecuarias).

e INDUSTRIALES: La actividad primordial es la produccién de bienes o
productos mediante la transformacion y/o extraccion de materias
primas.

¢ COMERCIALES: Son intermediarios entre el productor y consumidor;
su funcion principal es la compra o venta de productos terminados en el
lugar y monto adecuado.

e DE SERVICIOS: Son aquellas que brindan un servicio a la comunidad
y que pueden perseguir o no fines de lucro”.

En la primera clasificacion, permite identificar a las empresas de acuerdo
a la actividad econOmica, en cuatro grupos: las agropecuarias; las
industriales son las que transforman la materia prima en productos

terminados o semielaborados; las comerciales dedicadas a la venta y
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consumo de bienes de consumo o durables; las de servicios dedicadas a

la prestacion de servicios para satisfacer necesidades.

2.4.5.2 De acuerdo a su tamafio
Segun el codigo de la produccion del Ecuador, de acuerdo a su

tamafio, las empresas tienen las categorias siguientes:

» Microempresas: emplean hasta 10 trabajadores, y su capital fijo
(descontado edificios y terrenos) puede ir hasta 20 mil délares.

» Talleres artesanales: se caracterizan por tener una labor manual, con
no mas de 20 operarios y un capital fijo de 27 mil dblares.

» Pequefa Industria: puede tener hasta 50 obreros.

» Mediana Industria: alberga de 50 a 99 obreros, y el capital fijo no debe
sobrepasar de 120 mil délares.

» Grandes Empresas: son aquellas que tienen mas de 100 trabajadores
y 120 mil délares en activos fijos.

En una segunda clasificacion, las empresas pueden clasificarse segun su
tamafio para lo cual se considera la magnitud de la empresa en funcién
de sus inversiones, ventas, utilidades, numero de trabajadores u otro
indicador, distinguiéndose en el Ecuador la micro, talleres artesanales,

pequefia, mediana y grande empresa.
2.4.5.3 De acuerdo ala procedencia del capital:

Segun (ALTAHONA QUIJANO, 2009), indica la clasificacion de

las empresas segun la procedencia del capital:

e “Privada.- son aquellas que sus aportes provienen de los
particulares.

e Publicas.- sus aportes provienen de fondos del Estado.

e Mixtas.- sus aportes provienen por parte de los particulares y por

parte del estado” (pag. 7).
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La tercera clasificacion sefala tras grupos de empresas atendiendo a la
identidad de los propietarios del capital. Las empresas privadas que son
de propiedad de particulares, las publicas, cuyos capitales son de
propiedad del estado y las mixtas, que integran capitales privados y

publicos cualquiera sea su proporcion.

2.4.5.4 De acuerdo a su forma juridica

Segun (REY POMBO, 2009) indica la clasificacion de las empresas por su

forma juridica:

e “Empresas individuales.- las que tienen como duefio a una
persona fisica.
e Sociedades mercantiles.- las que pertenecen a uno 0 varios

duefios o socios y persiguen el lucro” (pag. 6).

Finalmente, una cuarta clasificacion atiende al caracter de empresa
individual la que pertenece a un solo duefio, las sociedades compafiias,
las que pertenecen a dos o mas personas llamadas socios, estas pueden

ser de personas y de capital.

2.5 EMPRESA FAMILIAR

Para (LONGENECKER, MOORE, PETTY, & PALICH, 2010),
empresa familiar se define como: “Aquella de la que son propietarios
dos o méas miembros de la misma familia o que operan juntos o en
sucesién. La naturaleza y alcance de la participacion de los

miembros de la familia es variable” (pag. 122).

Las empresas familiares son aquellas en las que la propiedad o el poder
de decision pertenecen, total o parcialmente, a dos o0 mas miembros de la

misma familia.
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2.6 LA MICROEMPRESA
2.6.1 DEFINICION DE MICROEMPRESA

Para (MONTEROS, 2005), microempresa es:

Es una asociacion de personas que operando en forma organizada, utiliza
sSus conocimientos y recursos: humanos, materiales, econémicos Yy
tecnolégicos para la elaboracion de productos y/o prestacién de servicios
que se suministran a consumidores, obteniendo un margen de utilidad
luego de cubrir los costos fijos, variables y gastos de fabricacion. (Pag. 15)
Se puede concluir que la microempresa es un negocio personal o familiar
gue produce una actividad economica de cualquier tipo, que permite

alcanzar metas y objetivos con ideas innovadoras.

2.6.2 IMPORTANCIA

De acuerdo a (ICOMERCIALES.ES, 2008), “la importancia del
sector micro-empresarial de un pais, lo constituye su contribucion
desarrollo como medio para adelantar procesos eficientes de
distribucion del ingreso y generacion de empleo”. Disponible en

http://icomerciales.es/negociosl/importancia-de-la-microempresa

Segun Oscar Mac-Clure citado por (ICOMERCIALES.ES, 2008),

Las microempresas abarcan una parte importante del empleo. Sea que
representen un cambio en la estructura del empleo o una nueva manera de
visualizarla, se les otorga una creciente atencion. Las microempresas son
vistas como una nueva y potente alternativa para enfrentar problemas de
empleo, desigualdad y pobreza, a escala nacional y mundial.

Disponible en http://icomerciales.es/negociosl/importancia-de-la-
microempresa.
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2.6.3 OBJETIVOS

Los principales objetivos de una microempresa hacen referencia a

los siguientes:

¢ Responder a las demandas concretas de los consumidores.
e Crear nuevos productos y mejores Sservicios.

e Crecimiento y expansion de la microempresa.

e Aumentar las ganancias.

e Incrementar la productividad

e Generar empleos.

e Facilitar acceso al crédito para el capital de trabajo e inversiones.

2.6.4 CARACTERISTICAS

Segun (MONTEROS, 2005), manifiesta que las principales

caracteristicas de las microempresas son las siguientes:

Las microempresas se dedican a la transformacién de sus productos y los
comercializa ellas mismas, dejan de lado a los intermediarios y, al realizar
sus ventas al detalle, establecen mas directa entre consumidor y productor.

Su estructura juridica mas utilizada se acerca a lo que constituyen las
sociedades de personas, por algunas razones, como la responsabilidad de
los accionistas que se limitan al monto de capital aportado, que se
constituye como una persona juridica distinta e independiente de sus
accionistas, que pueden transferir facilmente la propiedad de sus acciones,
deseos de crecimiento futuro, entre otros.

Las microempresas son de tipo familiar, pero constituida como sociedades,
pues el duefio es el que aporta el capital necesario para sus operaciones
normales.

La mayoria de las microempresas estas tiene la tendencia a no cambiar su
lugar de operaciones y se mantiene donde se iniciaron, tratando de
conservar su mercado y mantener una estrecha relaciéon con su clientela, a
la que consideran le va ser fiel por mucho tiempo.

Las microempresas carecen de una estructura formal en todas sus areas.
El trabajo del duefio se asemeja al de un <<hombre — orquesta>> y
eventualmente recurre a la asesoria externa y en él, mejor de los casos al
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manejo contable y financiero y en especial sobre aspectos legales de
personal, finanzas y tributarios.

Las areas consideradas fuertes en las microempresas son las de
produccién y ventas. (Pag. 22)

2.6.5 FUENTES DE FINANCIAMIENTO

Existe un cierto numero de fuentes de fondos usados para el

financiamiento de la microempresa y son:

2.7

2.7.1

Ahorros personales

Préstamos de entidades financieras

Crédito Comercial

Préstamos de los Proveedores de Equipo

Préstamos de Parientes

FACTORES EXTERNOS QUE AFECTAN A LA PEQUENA
EMPRESA

(SANZOLA ROJAS, 2010), menciona:

ASPECTOS ECONOMICOS

Recursos financieros: Es claro que, mientras mas recursos tenga una
empresa y mejor los maneje, mas factible serd que resista algun
problema que se suscite 0 que le sean redituados mayores beneficios.
Al contar con dinero y buen manejo de éste, un empresario en pequefio
podra responder en forma acertada a las necesidades y expectativas
del mercado.

Inflacion: La inflacibn es un elemento constante en todas las
actividades, que es un mal generalizado en nuestra economia. Cuando
existe inflacion, todo el sistema econémico se enferma. Los
consumidores pierden poder adquisitivo y compran menos; las
empresas tienen que aumentar sus precios y los proveedores
incrementan sustancialmente sus costos.

Gasto publico: El gobierno puede ser un excelente cliente; aunque
pone muchas trabas y presiona demasiado en los precios, en los
trAmites, en la burocracia, un sencillo empresario puede ingeniarselas
para convertirse en uno de sus mejores proveedores.
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2.7.2

2.7.3

Ingreso personal: Este serd uno de los elementos de mayor
trascendencia en el mercado, y un pequefio empresario debera
preocuparse por considerar dentro de sus actividades de planeacion y
control la realizacion periddica de estudios concernientes a las
caracteristicas de los ingresos de las personas.

Precio de materia prima: Es prioritario el monitoreo constante de sus
proveedores, ya sean conocidos 0 nuevos, 0 que compare entre varios
de ellos lo que respecta a precios, productos, servicios, tiempo, costos
y requisitos, antes de comprar.

Globalizacion econdmica: Tiene repercusiones en todas las esferas
de la actividad empresarial y afecta a unos en mayor proporcion que a
otros, con la salvedad de que aquel empresario que este mejor
preparado en cuanto a expectativas futuras de la empresa, podra
afrontar mejor tales cambios.

ASPECTOS SOCIALES

Educacidon: Uno de los problemas relevantes que enfrenta la empresa
hoy en dia es la poca preparacion de sus empleados; debido a ello, se
generan grandes problemas econdmicos, lo que ha obligado a que
nifios y jévenes entren al mercado de trabajo a muy temprana edad, sin
oportunidad de poder dedicar tiempo a sus estudios.

Empleo: La poblacion econémicamente activa tiende a crecer cada dia
mas, y las microempresas y pequefias empresas deben acompafiar
este crecimiento dando oportunidades de empleo a mas personas, con
una tendencia a favorecer cada vez mas a la sociedad y al pais.

Ecologia: establecer un compromiso serio de respeto y vigilancia hacia
los recursos y; se prepare para la conservacion del medio ambiente.

ASPECTOS TECNOLOGICOS

El mejoramiento tecnoldgico, la innovacion y la asimilacion de tecnologia
son vitales en esta época para el éxito de cualquier empresa. Sin
tecnologia nueva, dificilmente puede haber productos nuevos, y sin estos,
no solo resulta complicado expandirse hacia un mercado nuevo, sino que
se corre el riesgo de perder también el mercado original. (Pags. 36 — 40)

Cualquier tipo de empresa hoy en dia es afectada por cualquier tipo de

factor externo como los factores econdmicos se refieren a elementos tales

como la inflacion, el ingreso de los consumidores, las tasas de interes,

etc.; los factores tecnoldgicos que tienen que ver con los avances, tanto
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de la fabricacién, distribucion y materiales del producto o servicio, como
de la forma de administrar el negocio; asi como también los factores
socioculturales que tienen que ver con las actitudes, habitos, gustos,
necesidades del consumidor, cambios en su forma de vida y movimientos

migratorios.

2.8 SECTORES ECONOMICOS
2.8.1 DEFINICION DE SECTORES ECONOMICOS

(VIZCARRA, 2007), define a los sectores econdémicos como:
“aglutinacion de unidades productoras que tienen caracteristicas
comunes. Hay tres grandes sectores: el primario o agropecuario, el

secundario o industrial y el terciario o de servicios” (pag. 38.)

Los sectores econémicos son la division de las actividades econémicas,
de acuerdo al tipo de proceso productivo, y cubriendo todos aquellos

procesos encaminados a la obtencion de bienes materiales y servicios.
2.8.2 TIPOS DE SECTORES ECONOMICOS

Segun (MENDEZ, Fundamentos de economia, 2004), los sectores

econdmicos se dividen en:

e Sector agropecuario: antes llamado sector primario de la economia,
se encuentra integrado por agricultura, ganaderia, silvicultura, caza y
pesca. Anteriormente el sector primario abarcada la mineria y la
extraccion de petrdleo, que ahora se ubican en el sector industrial.

e Sector industrial: también llamado sector secundario de la economia,
se divide en dos subsectores: industria extractiva e industria de
transformaciéon. La industria extractiva se integra por extraccion de
petréleo y mineria. La industria de transformacion incluye todas las
deméas ramas industriales, como envasado de frutas legumbres,
refrescos embotellados, abonos y fertilizantes, vehiculos, cemento,
aparatos electrodomésticos, etc.

e Sector servicios: también llamado sector terciario de la economia,
incluye todas aquellas actividades no productivas pero necesarias para
el funcionamiento de la economia. Algunas ramas del sector servicios
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son: comercio, restaurantes y hoteles, transporte, comunicaciones,

servicios financieros, servicios de educacién, gobierno, etc. (Pag. 180)
La clasificacion del conjunto de actividades econOmicas de un pais se
divide en tres grandes grupos 0 sectores: sector primario (mineria,
agricultura, ganaderia, pesca y silvicultura), sector secundario (industrias
manufactureras o transformadoras) y sector terciario (comercio y servicios

en general).

2.9 DESARROLLO SOCIO - ECONOMICO

29.1 DESARROLLO

(VIZCARRA, 2007, pag. 92), afirma que desarrollo es un:

Proceso de crecimiento de la economia que ocurre aunado a la
modificacion de otros aspectos econdmicos y sociales; su principal
caracteristica es una elevacion del nivel de vida de los habitantes de un
pais como resultado del crecimiento de las cifras macroeconémicas.
El desarrollo se refiere a mejorar la calidad de vida de una sociedad la
misma que se encuentra reflejada en variables macro econdmicas,
indicandonos cual ha sido el nivel de desarrollo obtenido en un periodo

determinado de tiempo.

2.9.2 DESARROLLO SOCIAL

De acuerdo a, (VIZCARRA, 2007, pag. 93), desarrollo social son:

Acciones del gobierno que buscan integrar las politicas y programas
econdmicos y sociales a fin de promover el bienestar de las personas.
Proceso de cambio social planeado, disefiado para promover el bienestar
de la poblacién como un todo, en conjuncién con un proceso dinamico de
desarrollo.
El desarrollo social constituye parte fundamental para garantizar el
mejoramiento de la calidad de vida de las personas, y el acceso a las
organizaciones y a servicios basicos como educacion, vivienda, salud,

nutricion y que sus culturas y tradiciones sean respetadas.

47



2.9.2.1 Acceso a necesidades basicas

(VIZCARRA, 2007, pag. 233), menciona que las necesidades
basicas son: “las que el ser humano debe satisfacer para vivir, como

alimentacion, salud, vestido y vivienda”

Necesidad es una sensaciébn de carencia, junto con el deseo de
satisfaccion da como resultado la existencia de una necesidad. Las
necesidades fundamentales son: alimentacion, vestido, vivienda, salud y
educacion. Al satisfacer las diferentes necesidades que pueda tener el ser

humano logra encontrar un bienestar.
2.9.2.2 Acceso a servicios basicos

En (AMIT, 2013), se define como servicios basicos a los

que:

Toda persona, sin importar donde viva, tenga acceso, ya que garantiza un
minimo de calidad de vida para a partir de ahi realizar su desarrollo
personal. Los servicios basicos deben ser accesibles para todo el mundo.
Independientemente de su situacion o de su nivel de renta, todos los
ciudadanos deben poder acceder a los servicios definidos como basicos.
Por tanto, se incluyen en la definicién aquellos que conviene que todos los
ciudadanos dispongan para una vida digna, no deberian considerarse los
servicios basicos como una manera de ganar dinero por parte de las
empresas. Disponible en http://es.slideshare.net/esfgalicia/servicios-
basicos.

Los servicios basicos no solo brindan a la poblacion una vida saludable
sino también permiten desenvolverse en un ambiente digno, debido a que
cuentan con todos los servicios basicos necesarios como: agua potable,
alcantarillado, drenaje, alumbrado publico, energia eléctrica, recoleccion
de basura, seguridad e infraestructura vial, permitiendo asi alcanzar un

bienestar social.

48


http://es.slideshare.net/esfgalicia/servicios-basicos
http://es.slideshare.net/esfgalicia/servicios-basicos

2.9.3 DESARROLLO ECONOMICO

(MENDEZ, 2004), define: “Crecimiento econ6mico con equidad,
repartiendo a cada quien lo que se merece, sin generar situaciones

externas en la distribucion del ingreso” (pag. 282).

El desarrollo econémico es un proceso para crear riqgueza lo que implica
que los niveles de vida se van mejorando dia con dia, lo que representa
cambios cuantitativos y cualitativos en el bienestar econdmico y social de

sus habitantes.

2.9.3.1 Empleo

Empleo es una, “ocupacion y desempefio de un puesto de trabajo.
Una relacion de trabajo entre un patron y un trabajador que a cambio
de un salario realiza una labor por cuenta del patréon; si no hay
salario no hay empleo” (VIZCARRA, 2007, pag. 122).

En otras palabras empleo es una relacion de trabajo entre un patréon y un
trabajador que a cambio de una retribucion denominada salario realiza

una labor.

2.9.3.2 Desempleo

(LARRAIN, 2006), Define “Desempleo es la proporcion de personas
gue buscan trabajo sin encontrarlo con respecto al total de personas

que forman la fuerza laboral” (pag. 547).

Entonces desempleo es la situacion en la que se encuentran las personas

gue desean tener una ocupacion y no la tienen.
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2.3.15 Subempleo

Para el (MINISTERIO DE EDUCACION Y CIENCIA,
2004),

Son subempleados todos los ocupados que a bien trabajan a tiempo
parcial por no haber podido encontrar un trabajo a jornada completa y esta
buscando otro empleo, o bien estan afectados por un expediente de
regulacion de empleo, con suspensién o reduccion de jornada. (Pag. 265)
El subempleo ocurre cuando los trabajadores no consiguen encontrar mas
que un empleo parcial o cuando no estan ocupados durante la totalidad

de su jornada laboral.
2.9.3.3 Ingresos

Ingreso es: “recursos que perciben las personas, sociedades o
gobiernos por el uso de riqueza, trabajo humano o cualquier otro
motivo que incremente su patrimonio” (VIZCARRA, 2007, pag. 185).

El ingreso estd compuesto por todas aquellas entradas de dinero que
tiene una persona o estado y con el que cuentan para consumir y cubrir
necesidades. Dependiendo del ingreso se puede invertir o no en

determinado bien o servicio.
2.9.3.4 Inversién

(SAMUELSON & NORDHAUS, 2006), define: “Actividad econdomica
por la cual se renuncia al consumo hoy con la idea de aumentar la

produccion en el futuro.” Pag. 325

La inversion es cualquier sacrificio de recursos hoy, con el objetivo de

recibir algun beneficio en el futuro.

2.9.3.5 Ahorro

Se define al ahorro como: “parte del ingreso, después de
impuestos, que no se consume y puede servir para realizar
inversiones” (VIZCARRA, 2007, pag. 9).
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El ahorro es la parte del ingreso (nacional, familiar o personal) que no se

destina a la compra de bienes de consumo.

2.9.3.6 El ahorro de las empresas

(DORNBUSCH, FISCHER, & STARTZ, 2008, pag. 336), “El ahorro de
las empresas consiste en ganancias retenidas, el monto de las

utilidades que no se paga a los duefios”.

Una empresa ahorra cuando no paga dividendos a sus propietarios, Sino

que los toma para reinvertirlos en la propia compainia.
2.9.3.7 Consumo

Segun (La gran Enciclopedia de la Economia), “Parte de la renta que se
destina a la adquisicion de bienes y servicios para la satisfaccion de
necesidades. La parte de la renta que no se consume constituye el
ahorro del periodo”. Disponible en
http://www.economia48.com/spa/d/consumo/consumo.htm

El consumo es la parte del ingreso que se destina a la adquisicion de
bienes y servicios y lo que no se gasto se destina al ahorro.

2.9.4 DESARROLLO SOCIO - ECONOMICO

Desarrollo socio - econdémico, “con este concepto se alude al
mejoramiento del nivel econémico y social de la gente, lo cual
significa no s6lo mas y mejores ingresos, sino también mas y mejor
educacién, salud vivienda y participacion cultural y politica”
(MENDEZ, Fundamentos de economia, 2004, pag. 282).

El desarrollo socioeconémico es un proceso que implica mejoras en las
condiciones de vida del ser humano a través de una evolucion en los

ambitos econdémico, cultural, politico y social.
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2.9.5 CRECIMIENTO ECONOMICO

Segun (VIZCARRA, 2007, pag. 78), define al crecimiento econémico

como un:

Incremento del Producto Interno Bruto sin que implique
necesariamente la mejora en el nivel de vida de la poblacion, tan
solo es expresado en el aumento del empleo, el capital, el volumen
de produccién y el consumo en una economia.

En el crecimiento econdmico se manifiesta el crecimiento de las
actividades economicas de un pais. Con el estudio del crecimiento
econdmico solo se pretende analizar una parte del desarrollo econémico y
social, la que se refiere a la evolucion de la produccion y rigueza de un

pais.
2.9.6 DESARROLLO SUSTENTABLE

El desarrollo sustentable es un, “proceso de mejoramiento sostenido y
equitativo de la calidad de vida de las personas, fundado en medidas
apropiadas de conservacion y proteccion del medio ambiente, de
manera de no comprometer las expectativas de las generaciones
futuras” (MENDEZ, Fundamentos de economia, 2004, pag. 282).

En resumen un desarrollo sustentable se da al satisfacer las necesidades
de las generaciones presentes, sin comprometer la satisfaccion de las
necesidades que tendran las futuras generaciones, este desarrollo busca
mejorar la calidad de vida de la poblacion sin el mal uso de los recursos

naturales actuales.
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CAPITULO I

3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. TIPOS DE INVESTIGACION DESARROLLADA

El desarrollo del presente estudio se bas6é en procesos de investigacion
documental y de campo, destacandose dentro de sus caracteristicas las

siguientes: descriptiva, explicativa, documental y de campo.

3.1.1. INVESTIGACION DESCRIPTIVA
Segun (MORALES, 2010):

En las investigaciones de tipo descriptiva, llamadas también
investigaciones diagndsticas, buena parte de lo que se escribe y estudia
sobre lo social no va mucho mas allda de este nivel. Consiste,
fundamentalmente, en caracterizar un fendbmeno o situacibn concreta
indicando sus rasgos mas peculiares o diferenciadores. Disponible en
http://manuelgross.bligoo.com/conozca-3-tipos-de-investigacion-
descriptiva-exploratoria-y-explicativa.

Esta investigacion se la utilizé en el desarrollo del diagnéstico situacional
del cantén Antonio Ante. Permitid describir situaciones, realidades y
necesidades mas importantes sobre el sector textil en el cantén Antonio
Ante.

3.1.2. INVESTIGACION EXPLICATIVA

(VERA, 2008), menciona que “es aquella que tiene relacion causal; no
sélo persigue describir o acercarse a un problema, sino que intenta
encontrar las causas del mismo” Disponible en

http://www.monografias.com/trabajos58/principales-tipos-

investigacion/principales-tipos-investigacion.shtml.
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Dicha investigacidbn ha sido considerada ya que con ella se logré
determinar conclusiones importantes; a través de la observacién, ademas
se la utilizd también para explicar el aporte de la industria textil en el

desarrollo socioeconémico del cantdon Antonio Ante.

3.1.3. INVESTIGACION DOCUMENTAL

(LARA, 2011), afirma que la investigacion documental “consiste en un
analisis de informacion escrita sobre un determinado tema, con el
proposito de establecer relaciones, diferencias, etapas, posturas o

estado actual del conocimiento respecto al tema objeto de estudio”
(pag. 51).

Este tipo de investigacion fue fundamental dentro del andlisis realizado ya
que se debid recabar suficiente informacién que sirvi6 como sustento
sobre temas relacionados con la industria textil, mismos que fueron
encontrados en diferentes libros, periodicos, articulos constitucionales,

etc., estableciendo una fundamentacion tedrica y sustentada.

3.1.4. INVESTIGACION DE CAMPO

“La investigacion de campo o investigacién directa es la que se
efectla en el lugar y tiempo en que ocurren los fendmenos objeto de
estudio” (LARA, 2011, pag. 51).

La investigacion de campo se la realiz6 mediante la recopilacién de
informacion que se realiz6 a través de fuentes primarias como las
encuestas, entrevistas y la observacién, constatando de manera fisica los
datos obtenidos por las diferentes fuentes, para poder generar esta
informacion fue necesario establecer diferentes técnicas de recoleccion de

datos.
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3.2. DISENO DE LA INVESTIGACION

El disefio de la investigacion fue basada en una investigacion no
experimental, ya que no se contd con la posibilidad de manipulacion de
variables en el proceso; Unicamente se procedido a la observacion y
recoleccion de informacion procedente de cada fuente, logrando un
andlisis profundo de cada una de ellas, y ademés no se realizé ningun

tipo de experimentos.

También la investigacion es de corte transversal puesto que se considera
ciertos datos del pasado, y se hace un corte hoy para analizar las causas
fundamentales que han provocado el desarrollo social y econémico del

cantén Antonio Ante.

3.3. DETERMINACION DE LA POBLACION Y MUESTRA
3.3.1. DETERMINACION DE LA POBLACION

Para el desarrollo de la presente investigacion se utilizd a las

siguientes poblaciones:

e Empresas que existen en el canton Antonio Ante tomando en
cuenta que las encuestas se les realizaran a los gerentes

propietarios de las empresas del sector industrial.
e Empleados y obreros de las empresas del canton Antonio Ante.

e Para complementar la investigaciébn se involucr6 a personajes
importantes vinculados al sector industrial del cantén dentro del
proceso de estudio con las cuales se mantuvo entrevistas

referentes al tema.
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3.3.1.1. Empresas Afiliadas a la Camara de Comercio de Antonio Ante

Para establecer esta poblacién se acudio a la base de datos de la
Camara de Comercio de Antonio Ante con una totalidad de 196

empresas afiliadas a la Camara de Comercio de Antonio Ante.
3.3.1.2. Empleados y obreros de las empresas de Antonio Ante

Para determinar la cantidad de empleados que trabajan en las
empresas del cantdn Antonio Ante se realizdé una estimacion tomando en
cuenta la informacion proporcionada por la Camara de Comercio del
Cantdn, en la cual consta que existen 196 empresas textiles afiliadas a la
Céamara de Comercio, afio 2013, determinandose que las empresas de
mayor volumen de obreros poseen un maximo de 40 y las pequefas que
son la mayoria un minimo de 5 (tomado de la tesis estudio de factibilidad
para la creacion de una cooperativa de ahorro y crédito para los obreros
de las fabricas textiles del canton Antonio Ante, UTN, 2012), hemos
tomado en cuenta para el calculo de la poblacion el minimo de obreros
por el numero de empresas afiliadas obteniendo asi una poblacion a
investigar de 980. Por ser alto este universo, fue necesario establecer una

muestra.
3.3.2. Muestra

Se ha considerado objeto de estudio de la presente investigacion a
las poblaciones conformadas por 196 empresas textiles dedicadas a la
confeccidn de prendas de vestir y los 980 empleados que trabajan en las
empresas del canton Antonio Ante , debido a las poblaciones son
mayores a 100 unidades se procedera al calculo de la Muestra

probabilistica mediante la siguiente formula:

B Z2.d2. N
T E2N—1 +d2.72

n
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Dénde:

n = Tamafio de la muestra

N = Universo o poblacién

Z = Nivel de confiabilidad 95% --- 1.96

d? = Varianza de la poblacion 0.25

E = Limite aceptable de error de muestra 5%

Para lo cual se tom6 en cuenta lo siguiente: constante de probabilidad de
éxito o fracaso.

Varianza d? = p*q

P = probabilidad de ocurrencia 5%

Q = probabilidad de no ocurrencia 1-0.5 = 0.5

d2=0.5*0.5

d2=0.25

Nivel de Confianza 95% 0.95/2=0.4750 Z=1.96
Error de muestreo, limite aceptable 5% 0.05

(N — 1) Correccién que se usa para muestras mayores a 30 unidades.

Céalculo de la muestra de las empresas afiliadas a la Camara de

Comercio de Antonio Ante

n = Tamafio de la muestra

N = Universo o poblacién =196 empresas
Z = Nivel de confiabilidad 95% --- 1.96

d® = Varianza de la poblacién 0.25

E = Limite aceptable de error de muestra 5%

57



1,96 2 0,25 196
0,05 2 196 —1 + (0.25) 1,96 2

n=

188,2384

= 114790

n =130,01 - 130 encuestas

Se ha derivado de este calculo una muestra con un margen de confianza

del 95%, aplicable a 130 empresas textiles.

Célculo de la muestra del personal de empresas de Antonio Ante

n = Tamafio de la muestra

N = Universo o poblacién =980 empleados
Z = Nivel de confiabilidad 95% --- 1.96

d? = Varianza de la poblacién 0.25

E = Limite aceptable de error de muestra 5%

1,96 2 0,25 980
0,052 980 —1 + (0.25) 1,96 2

n=

941,1920
3,4079

n = 276,18 —» 276 encuestas

Se ha derivado de este célculo una muestra con un margen de confianza

del 95%, aplicable a 276 empresas textiles.
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3.4 METODOS

Los principales métodos que se utilizd en la realizacion del

trabajo de investigacion son:
3.41 METODO INDUCTIVO

Segun (BERNAL, 2006), expresa que:

Este método utiliza el razonamiento para obtener conclusiones que parten
de hechos particulares aceptados como validos, para llegar a
conclusiones, cuya aplicacién sea de caracter general. El método se inicia
con estudio individual de los hechos y se formula conclusiones universales
que se postulan como leyes, principios o fundamentos de una teoria. (Pag.
56)

Este método trata de conocer lo particular hasta llegar a lo general, en el
presente trabajo de investigacion este método ha sido considerado ya que
con él se logré determinar conclusiones y recomendaciones importantes;
a través de la observacion, la experiencia, la comparacion y la
generalizacion; aplicando la técnica de la encuesta a una muestra de la

poblacién objeto de estudio, y mediante las entrevistas.

3.4.2 METODO DEDUCTIVO
(BERNAL, 2006, pag. 56), afirma:

Es un método de razonamiento que consiste en tomar conclusiones
generales para explicaciones particulares. El método se inicia con el analisis
de postulados, teoremas, leyes, principios, etc. De aplicacién universal y
de comprobada validez, para explicarlos a soluciones o hechos
particulares.

Este método permite conocer de lo general a lo particular, se lo utilizé en
el analisis de los datos asi como también en el Marco Teorico y

Antecedentes.
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3.4.3 METODO ANALITICO

De acuerdo a (BERNAL, 2006, pag. 56), “Este método es un proceso
cognoscitivo, que consiste en descomponer un objeto de estudio
separando cada una de las partes del todo para estudiarlas en forma

individual”

El método analitico ayudd a formular opiniones y también aporté con el
analisis de la informacion sustentando la presente investigacion,
facilitando tanto la realizacién de la parte tedrica como la interpretacion y

andlisis de los resultados de la investigacion.

3.4.4 METODO SINTETICO

(BERNAL, 2006, pag. 56), menciona, “El método sintético consiste en
integrar los componentes dispersos de un objeto de estudio para

estudiarlos en su totalidad”.

El método sintético en la presente investigacion se lo aplico en las
recomendaciones y conclusiones. De igual manera al extraer lo mas
importante de la informacion obtenida a través de la aplicacion de las

entrevistas.

3.5 TECNICAS DE INVESTIGACION

Dentro de las técnicas e instrumentos de investigaciéon que se
emplearon en el presente trabajo se puede citar: la encuesta, misma que
fue aplicada a los propietarios o gerentes de las empresas textiles y a los
empleados y obreros textiles del canton Antonio Ante, visitando sus areas
de trabajo; ademas se utiliz6 la entrevista, que fue realizada a las

diferentes personalidades importantes del sector textil y de confecciones.
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3.6 INSTRUMENTOS
Los instrumentos para el proceso investigativo fueron los siguientes:

e Cuestionario para las entrevistas, mismo que fue debidamente
estructurado y también validado.

e Cuestionario para las encuestas que se basaron en preguntas
abiertas y cerradas, permitiendo recaudar informacion primordial
ampliando el tema a investigar.

e Base de datos

e Documentos de la Camara de Comercio de Antonio Ante.

e Grabadora de Voz.

3.7 ANALISIS DE VALIDEZ Y CONFIABILIDAD DE DATOS

Para la recopilacion de los datos necesarios en la presente
investigacion se aplicd varias técnicas de investigacion detalladas
anteriormente; para los cuales se hizo uso de un cuestionario tanta para
las entrevistas como para las encuestas, instrumento rigurosamente
evaluado, cumpliendo la exigencia de validez y confiabilidad, lo cual

permitio el desarrollo de la presente investigacion.
3.7.1 VALIDEZ

El cuestionario fue debidamente estructurado en base a las
variables e indicadores, para obtener informacion suficiente que permita
dar contestacion a los objetivos planteados en la investigacién, el cual fue
revisado minuciosamente por el director, tomando en cuenta el grado de
dificultad y comprension de las preguntas; ya que se busca garantizar la

calidad de la informacién sin distorsioén de datos.
3.7.2 CONFIABILIDAD

Previa a la aplicacion de la encuesta se realizo un listado de los
aspectos que se va a preguntar, detectando asi los posibles problemas

gue podrian suscitarse; estableciendo asi su confiabilidad.
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3.7.3 PROCEDIMIENTO PARA LA RECOLECCION Y ANALISIS DE

DATOS

Para poder llegar a recolectar los datos necesarios en la

investigacion y realizar su respectivo analisis, se procedio a ejecutar los

siguientes pasos:

o bk~ 0N PR

o

9.

Identificacion del tema a investigar.

Formulacién del diagnostico.

Formulacién del problema.

Planteamiento de los objetivos: general y especificos.
Estructuracion de la matriz de relacion diagnéstica: variables e
indicadores.

Desarrollo del marco teorico

Definicién del tipo, disefio y métodos de la investigacion
Elaboracion de los instrumentos de recopilacion de datos: encuesta
y entrevista.

Revision de la validez de los instrumentos (cuestionarios)

10.Aplicacion de los diferentes métodos de investigacion, asi como las

técnicas e instrumentos.

11.Tabulacion e interpretacion de la informacion obtenida.

12.Discusion de los resultados de la investigacion.

13.Evaluacién de impactos.

14.Planteamiento de conclusiones y recomendaciones
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CAPITULO IV

4. PRESENTACION, ANALISIS Y DISCUSION DE
RESULTADOS

Esta fase de la investigacion consiste presentar, analizar y discutir los
resultados la investigacion, obtenida tanto de la investigacion de campo
importante informacion proveniente de directivos o duefios, empleados y
personas vinculadas a la actividad textil; como de la investigacion

documental.

4.1 ANTECEDENTES

Metodolégicamente, se inicia determinando los objetivos,
variables, indicadores, matriz de operalizacion de variables, sefialando las
fuentes de informacion utilizadas en el desarrollo de la presente fase de

investigacion.

41.1 OBJETIVOS

4.1.1.1 Objetivo general

Determinar la influencia de la produccién textil en el desarrollo

social y econémico del cantén Antonio Ante.

4.1.1.2 Objetivos especificos

e Analizar la situaciéon actual de la produccion textil en el canton
Antonio Ante.

¢ Identificar la situacion actual de los empleados y obreros del sector
textil de Antonio Ante.

¢ Analizar la incidencia econdémica y social de la produccion textil en

Antonio Ante.
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4.1.2 DETERMINACION DE VARIABLES
Para ejecutar los objetivos sefialados anteriormente, se establecio

el siguiente conjunto de variables.

e Situacion actual de la produccion textil
e Situacion actual de empleados y obreros textiles

¢ Incidencia social y econémica

4.1.3 IDENTIFICACION DE INDICADORES

De acuerdo a las variables expuestas anteriormente se detalla a

continuacion cada uno de sus indicadores.

4.1.3.1 Situacién actual de la produccién textil
e NUmero empresas
e Sectores Econémicos
e Producto Interno Bruto
e Afios de funcionamiento
e Talento Humano
e Tipo de contratacion
e Materia prima
e Acceso al crédito
¢ Crecimiento de las ventas
e Crecimiento de la inversion
¢ Destino de la inversion
e Tecnologia
e Tipo de demanda
e Tipos de Estrategias
e Capacitacién Técnica
e Asociacién del Sector

o Dificultades de Crecimiento.
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4.1.3.2 Situacién actual de empleados y obreros textiles

. Vivienda

. Ingreso
e Gasto
e Ahorro
e Salud

e  Servicios basicos
e Vialidad

e Tecnologia

e Capacitacion

° Desarrollo socioeconémico

4.1.3.3 Incidencia econdmicay social

Econdmica

e Produccion

e Ingreso
e Inversién
e Empleo

e Consumo

e Ahorro

Social

Vivienda

Educaciéon
Salud

Servicios basicos
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4.1.4 MATRIZ DE OPERALIZACION DE VARIABLES

CUADRO N° 4. 1: Matriz de operalizaciéon de variables

OBJETIVOS FUENTES DE -
ESPECIEICOS VARIABLES |INDICADORES INEFORMACION TECNICAS
Nimero empresas | CCAA Documental
Sectores Personas vinculadas al :
L . Entrevista
econdémicos sector textil
PIB Gerentes de empresas | Encuesta
Funcionamiento Gerentes de empresas | Encuesta
Recurso Humano Gerentes de empresas | Encuesta
Contratacion Gerentes de empresas | Encuesta
Materia prima Gerentes de empresas | Encuesta
Analizar la Acceso al crédito | Gerentes de empresas | Encuesta
situacién actual Nivel d ; G tes d E :
de la produccion | Situacion |ve' g venss erentes de empresas ncuesta
textlenel ~ actual Crecimiento de Gerentes de empresas | Encuesta
canton Antonio inversion
Ante. D estino de la Gerentes de empresas | Encuesta
inversion
Tecnologia Gerentes de empresas | Encuesta
Tipo de demanda | Gerentes de empresas | Encuesta
Estrategias Gerentes de empresas | Encuesta
Capacitacion Gerentes de empresas | Encuesta
Asociatividad Gerentes de empresas | Encuesta
D|f|cg|t§des de Gerentes de empresas | Encuesta
Crecimiento
. Vivienda Personal textil Encuesta
Identificar la ;
situacion actual Ingreso Personal textil Encuesta
de los Gasto Personal textil Encuesta
empleados y Situacion Ahorro Personal textil
obreros del actual i Encuesta
sector textil de Salud Personal textil Encuesta
Antonio Ante. Servicios basicos Personal textil Encuesta
Vialidad Personal textil Encuesta
Produccion CCAA Documental
Analizar la Ingreso Personal textil Encuesta
incidencia Inversion Personal textil Encuesta
economicay . . Empleo Personal textil Encuesta
social de la Incidencia C -
produccion textil | econémica y onsumo Personal textil Encuesta
en los social Ahorro Personal textil Encuesta
empleados y Vivienda Personal textil Encuesta
obrerqs de Educacién Personal textil Encuesta
Antonio Ante Salud Personal textil Encuesta
Servicios basicos | Personal textil Encuesta

FUENTE: Formulacién de objetivos, variables e indicadores.
ELABORADO POR: La Autora
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4.2

421

PRESENTACION Y ANALISIS DE RESULTADOS

RESULTADOS DE ENCUESTAS APLICADAS A

LOS

GERENTES O PROPIETARIOS DE LAS EMPRESAS TEXTILES
DE ANTONIO ANTE

1. ¢Quétiempo tiene de funcionamiento su negocio?

CUADRO N° 4. 2: Tiempo de funcionamiento de la empresa

Detalle Frecuencia | Porcentaje | Forcentaje
acumulado

Delall 9 6,9 6.9

De 11 a 20 63 48,5 55,4

De 21 a 30 44 33,8 89,2

De 31a40 9 6,9 96.2

Mas de 40 5 3,8 100

Total 130 100

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO

7%

4% 7%

/

MDelall
HEDella20
M De21a30
HMDe31a40
i Mas de 40

ANALISIS:

De los resultados obtenidos de las encuestas realizadas, en lo que

respecta al numero de afios dedicado a la actividad se puede observar

que la mayoria son pequefias y medianas empresas de mas de una

década de puesta en marcha su negocio, quienes han visto la necesidad

de desarrollarse y mantener un mejoramiento continuo de la produccion.

El tiempo que operan estas empresas influye mucho en su crecimiento

puesto que con el pasar del tiempo van obteniendo prestigio y clientes.
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¢Con cuantos trabajadores cuenta en cada area de la empresa?

CUADRO N° 4. 3: Numero de trabajadores en el area de produccion

. . | Porcentaje
Detalle Frecuencia | Porcentaje acumulacjio
Delall 62 47,7 47,7
De 11a20 36 27,7 75,4
De 21 a 30 20 15,4 90,8
De 31a40 7 54 96,2
Méas de 40 5 3,8 100
Total 130 100

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO

5%

4%

MDelall
HMDe11a20
i De 21230
MDe31a40

i Mas de 40

ANALISIS:

La mayoria de las empresas encuestadas tienen un numero de
trabajadores en el area de produccion de menos de 10 personas,
despuntando en segundo lugar las empresas que tienen entre 11 y 20
trabajadores. Situacion que hace prever que la industria textil y de
confecciones cuenta en su mayoria con micro y pequefias empresas de

acuerdo al numero de trabajadores.
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CUADRO N° 4. 4: Namero de empleados en el area de ventas

Detalle Frecuencia | Porcentaje OS]

acumulado
Dela3 100 76,9% 76,9%
De4ab 22 16,9% 93,8%
De7a9 3 2,3% 96,2%
Mas de 9 5 3,8% 100,0%
Total 130 100,0%

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO

2% 4%

EDela3
HDe4ab
MDe7a9
HMas de 9

ANALISIS:

Estos datos recopilados de las encuestas realizadas a las diferentes
empresas textiles en el canton Antonio Ante, produjo como resultado
la evidencia de un porcentaje alto en el rango de uno a tres
empleados en el area de ventas, debido a que por ser empresas
pequefias no necesitan muchos vendedores y a su vez en algunos
casos los propietarios asumen este cargo. Y ademas solamente existe
un aumento de vendedores cuando hay ferias textiles, es decir, por

temporadas.
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CUADRO N° 4. 5: Namero de empleados en el area administrativa

Detalle Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje

acumulado
DeOa3 99 76,2% 76,2%
De4a6 21 16,2% 92,3%
De7a9 3 2,3% 94,6%
Mas de 9 7 5,4% 100,0%
Total 130 100%

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO

2% 6%

MDeOa3
HDe4ab
MDe7a9
HMas de9

ANALISIS:

De acuerdo a los datos representados en la tabla resultante de las
encuestas, se puede evidenciar que la mayoria de las empresas textiles
tienen de cero a tres empleados en el area administrativa debido a que
algunas empresas no tienen una estructura organizacional, por otro lado
existe un mayor niumero de empleados pero en un pequefio porcentaje en
las empresas textiles porque existen pocas empresas grandes en el

cantéon Antonio Ante.

70



3. ¢Quétipo de contratacién aplica con sus trabajadores?

CUADRO N° 4. 6: Tipo de contratacion

Detalle Respuestas _ Porcentaje
Ne Porcentaje de casos

Contratacion Temporal | 25 11,2% 19,2%

Contratacién por obra 68 30,5% 52,3%

Contratacién 130 58.3% 100,0%

permanente

Total 223 100,0% 171,5%

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO

11%

M Contratacién
Temporal

H Contratacion por
obra

i Contratacion
permanente

ANALISIS:

Segun la informacion que nos proporciona la encuesta se puede observar
gue la mayoria de las empresas textiles, tienen empleados que trabajan
en forma permanente es decir a tiempo completo, por lo que cuentan con
todos los beneficios que demanda la ley; solo el 31% de los encuestados
tienen empleados que trabajan por obra, esto se debe a que trabajan
Gnicamente cuando existe una gran demanda de productos y el 11% de
las empresas textiles tienen empleados ocasionales ya que trabajan

Unicamente los fines de semana en el area de Ventas.
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4. La materia prima que utiliza es de origen:

CUADRO N° 4. 7: Origen de la materia prima

Detalle Respuestas | Porcentaje
N° Porcentaje | de casos
Local 33 13,3% 25,4%
Provincial 44 17,7% 33,8%
Nacional 108 43,5% 83,1%
Extranjera 63 25,4% 48,5%
Total 248 100,0% 190,8%

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO

M Local
M Provincial
i Nacional

M Extranjera

ANALISIS:

De acuerdo al cuadro y grafico el 44% de las empresas textiles adquiere
materia prima como tela e hilo nacionales decir que la ciudad de Quito y
es la principal distribuidora de materia prima e insumos para la confeccion
de ropa, ya que la mayoria de productores de prendas de vestir viajan a
esta ciudad para adquirirla, ademas también el cantdon Antonio Ante
representa un sector importante que provee de materia prima a los
productores para la elaboracién de prendas de vestir, en el extranjero
también existe un pequefio porcentaje de materia prima e insumos
necesarios para dar un mejor acabado a las prendas de vestir en general.
La materia prima para las prendas de vestir se la compra principalmente

en tres ciudades del pais como Quito, Otavalo y Atuntaqui.
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5. ¢Cada qué tiempo utiliza el servicio crediticio?

CUADRO N° 4, 8: Utilizacion del servicio crediticio

Detalle Frecuencia | Porcentaje POICENE]S

acumulado
Cada afio 28 21,5 21,5
Cada dos afios 11 8,5 30
Cada tres afios 25 19,2 49,2
Mas de tres afios 52 40 89,2
Nunca lo ha hecho 14 10,8 100
Total 130 100

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO

11%

N

M Cada afio
0% M Cada dos afios
(o]
i Cada tres afios

H Mas de tres afios

M Nunca lo ha hecho

ANALISIS:

Se puede observar que la mayor parte de empresas encuestadas utilizan
el servicio crediticio cada mas de tres afos o el financiamiento a través de
terceros para crecer como negocio, ademas se solicita créditos con
Instituciones financieras. Pero existe un 11% de empresas que nunca
han solicitado un crédito esto puede ser porque no tienen la necesidad de

endeudarse.
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6. ¢Con relaciéon al ailo 2010 en qué porcentaje ha crecido su nivel

de ventas?
CUADRO N° 4. 9: Nivel de ventas

Detalle Frecuencia | Porcentaje POICENE]S
acumulado

0% — 5% 31 23,8 23,8

6% - 15% 8 6,2 30

16% - 25% 51 39,2 69,2

Mas de 25% 40 30,8 100

Total 130 100

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO

H 0-5%
6%  W6%-15%

M16% - 25%

E M3s de 25%

ANALISIS:

Resultante de las encuestas la mayoria de los duefios de las diferentes
empresas, determinan que en los Ultimos afios el sector textil ha
experimentado un crecimiento notable en el nivel de ventas en un
margen de 16% al 25%, esto se debe a que los empresarios renuevan la
imagen de sus productos asi como lanzar al mercado nuevas creaciones

con la finalidad de dar al publico variedad y poder atraer asi mas clientes.
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7. ¢Conrelacion al aflo 2010 en qué porcentaje ha crecido su

inversion?
CUADRO N° 4. 10: Nivel de inversion

Detalle Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje
acumulado

0 (No invierte) 11 8,5 8,5

0-5% 30 23,1 315

6% - 15% 52 40,0 71,5

16% - 25% 24 18,5 90,0

Mas de 25% 13 10,0 100,0

Total 130 100,0

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO

10% 9%

0 (No invierte)
H0-5%
M6%-15%
H16%-25%

i Mas de 25%

ANALISIS:

De acuerdo a la informacién recolectada el 9% no invierte 0 ha mantenido
su nivel de inversién con relacion al afio 2010; mientras que el 40% de los
encuestados tiene un crecimiento de su inversién con respecto al afio
2010 en un rango de 6% al 15%, que en promedio es 10,5%; esto quiere
decir que los talleres textiles si destina parte de sus ingresos a la

inversion.
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8. ¢En quéinvierte por lo general sus ingresos?

CUADRO N° 4. 11: Destino de lainversién

Detalle Porcentaje
Respuestas de casos
N° Porcentaje
Materia Prima 130 52,2 100,0
Capacitacion 75 30,1 57,7
Tecnologia ( Maguinaria) 44 17,7 33,8
Total 249 100,0

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO

100,0
80,0
60,0
40,0
20,0

0,0

Materia  Capacitacién Tecnologia (
Prima Magquinaria)

ANALISIS:

Segun la encuesta realizada el 100% de los encuestados manifiestan que
invierten parte de sus ingresos en la adquisicion de materia prima,
mientras que el 33,8% destina sus ingresos a la compra o mantenimiento

de maquinaria.
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9. ¢Qué dificultades tuvo Ud. para el crecimiento de su empresa?

CUADRO N° 4. 12: Dificultades para el crecimiento de las empresas

Respuestas Porcentaje

Detalle -
Ne Porcentaje de casos

Falta de 40 22,70% 30,80%
financiamiento
Competencia 102 58,00% 78,50%
Desleal
Falta de mercado 20 11,40% 15,40%
Tecnologia utilizada 11 6,30% 8,50%
Control de 3 1,70% 2,30%
autoridades
Total 176 100,00% 135,40%

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

De acuerdo a los datos representados en la tabla resultante de las
encuestas, se puede evidenciar que la mayoria de los encuestados
manifiestan que la competencia desleal son una de las dificultades que
tienen para su crecimiento, ya que manifiestan que todavia existe una
gran cantidad de mercaderia que ingresa a nuestro pais sin pagar
aranceles y con precios mucho mas bajos, lo cual no permite ser

competitivos en el mercado nacional y disminuyen las ventas.
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10. ¢ Sefiale el tipo de maquinaria que utiliza su empresa?

CUADRO N° 4. 13: Tipo de maquinaria

Detalle Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje

acumulado
Manual 22 16,9 16,9
Semiautomatizada 98 75,4 92,3
Automatizada 10 7,7 100
Total 130 100

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014

ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

El tipo de

encuestadas son las maquinas industriales que pertenecen al grupo de
las semiautomatizadas, en las cuales se encuentran: plotters, cortadoras,
overlock, recubridora, rectas, botoneras, tracadoras entre otras. Este tipo
de maquinaria es la que necesita las empresas textiles para elaborar todo

tipo de prendas de vestir, y es automatizada debido a que se utiliza el

talento humano para el manejo de las mismas.
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11.;,Qué tipo de demanda tienen sus productos por lo general?

CUADRO N° 4. 14: Tipo de demanda

Detalle Respuestas _ Porcentaje
N° Porcentaje de casos
Local 101 32,90% 77,70%
Provincial 59 19,20% 45,40%
Nacional 122 39,70% 93,80%
Extranjera 25 8,10% 19,20%
Total 307 100,00% 236,20%

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

Por lo general, la produccion de las empresas textiles ecuatorianas ha
centrado sus ventas en el mercado local como se evidencia en la
informacion proporcionada por las encuestas realizadas existiendo un
mayor porcentaje en la demanda de tipo nacional seguida por la local,
aunque siempre los empresarios han querido proyectar sus productos
hacia el exterior, por otro lado existe un grupo minoritario que si tiene una
demanda extranjera como Colombia, si bien es cierto, no existe una
exportacion formal, algunos de los empresarios antefios han asegurado

tener una fuerte demanda de este pais en exportaciones informales.
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12.¢,Qué tipo de estrategias toma para mejorar su nivel de ventas?

CUADRO N° 4. 15: Estrategias para mejorar el nivel de ventas

Detalle Respuestas Porcentaje
N° Porcentaje de casos

Innovacién del disefio 130 45,80% 100,00%

Mejora de procesos

productivos 54 19,00% 41,50%

Mejora de procesos

logisticos 10 3,50% 7,70%

Aumentar las cadenas

de distribucion 29 10,20% 22,30%

Promociones 61 21,50% 46,90%

Total 284 100,00% 218,50%

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

Las encuestas realizadas a las distintas empresas textiles, denotan un
alto porcentaje en que una de las estrategias para mejor su nivel de
ventas consiste en la innovacion del disefio. Ya que cada una de las
empresas textiles de Atuntaqui ha trabajado su propio proceso de disefo
del producto, esto les ha permitido ser mas eficientes y productivas.
Muchos procesos se parecen, pero cada uno le da un valor a cada
producto, con procesos que ayudan a reducir el tiempo, costos y

aumentar beneficios.
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13. Sus trabajadores reciben capacitacion técnica.

CUADRO N° 4. 16: Capacitacion

] ] Porcentaje
Detalle Frecuencia | Porcentaje
acumulado
Si 75 57,7 57,7
No 55 42,3 100
Total 130 100

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014

ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

La mayoria de los empresarios

necesaria una capacitaciéon adecuada, razén por la cual existe un 58% de

empresarios que si capacitan a sus empleados en tematicas como:

del

consideran como punto importante para mejorar sus ingresos que es

sector textil

servicio al cliente, innovacion disefios entre otros.
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14. ;A qué organizacion o gremio pertenece?

CUADRO N° 4. 17: Organizacion al que pertenece

Detalle Respuestas _ Porcentaje
N° Porcentaje de casos

Céamara de comercio de 106 74,13% 81,53%

Antonio Ante

Céamara de la produccion 0 0,00% 0,00%

Federacion de instituciones 23 16,10% 17,69%

artesanales, profesionales

de Antonio Ante

Ninguna 14 9,80% 10,77%

Total 143 100,00%

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

Un gran porcentaje de las personas que participaron en las encuestas
pertenecen a la camara de comercio de Antonio Ante, mientras que un
menor porcentaje pertenece a la Federacion de instituciones artesanales,
profesionales de Antonio Ante (FIAPA), al preguntar por qué pertenecen a
estos grupos algunos supieron contestar que les brindan seguridad en el
mercado o buscan convenios y 0 capacitaciones con otras instituciones.
Por otro lado existe un pequefio grupo que no pertenece a ningun grupo o
institucidon porque no hay incentivos, motivaciones, por desconocimiento,

0 NO creen necesario.
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15. Su empresa suele asociarse con otras empresas:

CUADRO N° 4, 18: Asociaciéon con otras empresas

] ] Porcentaje
Detalle Frecuencia | Porcentaje
acumulado
Si 10 7,7 7,7
No 120 92,3 100
Total 130 100

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

De acuerdo a los resultados obtenidos podemos mencionar que la mayor
parte de las empresas encuestadas no tiene la necesidad de asociarse
con otras empresas textiles, porque no tienen un gran cantidad de
demanda y cuando la tienen contratan talento humano temporal y también
existe un pequefio porcentaje de empresas que por lo general son

pequefias que si se asocian porque tienen una mayor demanda.
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16. ¢Usted cree que la produccion textil contribuye al desarrollo
socioeconomico del Cantén?

CUADRO N° 4. 19: Nivel de contribucion de la produccidn textil en el
desarrollo socioeconémico

) | Porcentaje
Detalle Frecuencia | Porcentaje
acumulado
Totalmente 120 92,3 92,3
Medianamente 10 7.7 100
Escasamente 0 0 100
Total 130 100

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

Como se puede observar en la tabla y el gréfico, el 92% de los
empresarios encuestados respondieron que la produccién textil contribuye
totalmente al desarrollo social y econémico del cantdon Antonio Ante, lo
gue quiere decir que mejora aspectos socioeconomicos de la zona,
creando fuentes de empleo, promocionando el turismo y por consiguiente

dinamizando la economia local.
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DATOS TECNICOS

GERENTES O PROPIETARIOS POR GRUPOS ETARIOS

CUADRO N° 4. 20: Gerentes 0 propietarios por grupos etarios

Detalle Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje

acumulado
Jévenes(15 - 29) 9 6,9 6,9
Adultos (30 - 64) 115 88,5 95,4
ﬁ/l(ig/lgris(més de 64) 6 4.6 100
Total 130 100

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

De acuerdo a la informacion recolectada, por medio de las encuestas se
concluye que la mayor parte de Propietarios de las distintas empresas
textiles se encuentran en un rango de edad de entre los 30 a 64 afios,
siendo asi que la poblacion que dirige las empresas textiles del cantén
Antonio Ante es adulta, esto se debe a que la mayor parte de las
empresas ya tienen tiempo en la industria textil y también porque los
propietarios son personas con experiencia en el ambito textil, debido a
que iniciaron sus negocios mediante la conformacion de pequefios

talleres hace muchos anos atras.
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GENERO DE LOS PROPIETARIOS

CUADRO N° 4. 21: Género de los propietarios

Detalle Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje
acumulado
Masculino 48 36,9 36,9
Femenino 82 63,1 100
Total 130 100
FUENTE: Encuesta a lo propietario de la empresa. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora
GRAFICO
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ANALISIS:

De acuerdo a informacién recolectada en las encuestas la constitucion y
desarrollo de nuevas empresas 0 microempresas textiles, casi siempre,
en su gran mayoria, son emprendidas por mujeres. Esto se debe en un
inicio a la experiencia adquirida en los talleres iniciAndose como obreras y
su necesidad de sostener a su familia, deciden independizarse. También
en la actualidad tratandose de trabajar con capitales financiados, se sabe
ademas que las mujeres son un poco mas cumplidas y responsables en el

pago de cuotas de préstamos.
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OCUPACION O CARGO DE LOS PROPIETARIOS

CUADRO Np¢ 4, 22: Ocupacién o cargo

Detalle Frecuencia | Porcentaje zgl:(r;e&?éi
Contador General 8 6,2 6,2
Gerente Propietario 65 50 56,2
Jefe de ventas 17 13,1 69,2
Jefe de Produccién 25 19,2 88,5
Administrador 15 11,5 100
Total 130 100

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

Del analisis realizado se puede destacar que en el 50% de las empresas
textiles los propietarios asumen el cargo de gerentes, mientras que, en el
otro 50% los duefios asumen diferentes cargos en su mayoria el de jefes
de produccién, ventas y contadores, los cuales no cuentan con un
Contador de planta o permanente para llevar la contabilidad, sus asesores
en contabilidad realizan inspecciones y revisiones de los libros contables,
una vez por semana o dos a tres veces al mes. Con esta encuesta
determinamos que la mayoria de las empresas no cuentan con jefes de
departamentos, esto se debe a que la mayoria de empresas son

pequefias o familiares.
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NIVEL EDUCATIVO DE LOS PROPIETARIOS
CUADRO N° 4. 23: Nivel educativo

Detalle Frecuencia | Porcentaje FOIEETE]E

acumulado
Primaria 31 23,8% 0,2
Secundaria 24 18,5% 42,3%
Superior 72 55,4% 97, 7%
Posgrado 3 2,3% 100,0%
Total 130 100,0%

FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

De acuerdo al nimero de encuestas realizadas dentro del Canton Antonio
Ante, a las empresas dedicadas a la actividad textil, se determiné que en
su mayoria los Gerentes propietarios cuentan con un nivel superior de
estudio, pero de igual forma hay personas que tienen niveles de estudio
entre primaria y secundaria, son aquellas que iniciaron sus negocios

mediante la conformacién de pequefios talleres hace algunos afios atras.
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4.2.2 ENCUESTAS APLICADAS A LOS EMPLEADOS Y OBREROS

DE LAS EMPRESAS TEXTILES DE ANTONIO ANTE

1. ¢Cuanto tiempo vive en este Canton?

CUADRO N° 4, 24: Tiempo gue vive en este cantén

Detalle Frecuencia | Porcentaje FRTEEER
acumulado

Menos de 1 afio 9 3,3 3,3

De 2 a 5 afios 55 19,9 23,2

De 6 a 10 afios 17 6,2 29,3

De 11 a 15 afios 40 14,5 43,8

Mas de 16 afios 155 56,2 100,0

Total 276 100,0

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

Segun los datos obtenidos de la investigacion, se muestra que la mayoria
de personas han vivido més de 16 afios en el cantén Antonio Ante y una
minima parte vive menos de 1 afio. Los empleados viven en el canton
gran tiempo por no decir desde su nacimiento, el 56,2 %, esto demuestra
gue las actividades textiles a las que se dedican han sido adquiridas por

herencia o aprendidas en el lugar.
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2. Suvivienda es:

CUADRO N° 4. 25: Tipo de vivienda

Detalle Frecuencia | Porcentaje POICEE]E

acumulado
Propia 168 60,9 60,9
Arrendada 75 27,2 88,0
Prestada 25 91 97,1
Anticresis 8 2,9 100,0
Total 276 100,0

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

Un alto porcentaje del 61% de empleados de las empresas textiles tienen
casa propia, el otro 27% tienen casas arrendadas, estos resultados van
de la mano con la edad que tienen, ya que la mayoria de casos que
poseen vivienda propia, pasan de los cuarenta afios. También tenemos a
los empleados que viven en casa de sus padres, abuelos o algun pariente
con un 9%, donde no cancelan ningun rubro por la vivienda, esto se debe
en su gran mayoria a que estan los empleados son jovenes que aun no

adquieren responsabilidad con una familia.
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La mayoria de familias del cantén constan de cuatro a seis integrantes en
promedio, un pequefo porcentaje se compone de familias grandes, con
mas de siete miembros y el 36% esta conformado por dos integrantes,
principalmente por personas jovenes recién unidas.
comportamiento es comdn en las zonas rurales, en donde se hallan
familias grandes con mas de cinco integrantes, demostrando la falta de

conocimiento en métodos de control de la natalidad y planificacion

3. ¢Cuantos miembros son en su familia contando Ud.?
CUADRO N° 4. 26: Numero de integrantes en la familia
Detalle Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje
acumulado
Del-3 99 35,9 35,9
De4-6 139 50,4 86,2
Mas de 7 38 13,8 100,0
Total 276 100,0
FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora
GRAFICO
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ANALISIS:

familiar, esto conlleva al aumento desmedido de poblacion.
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4. ¢Los ingresos gque percibe en qué nivel le permite cubrir sus
necesidades basicas?

CUADRO N° 4, 27: Nivel de acceso a necesidades basicas

Detalle Frecuencia | Porcentaje FRTEEER

acumulado
Totalmente 15 54 54
Medianamente 255 92,4 97,8
Escasamente 6 2,2 100
Total 276 100

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

Segun los datos de la encuesta se puede observar que la mayoria de los
encuestados, exponen gue mediamente acceden a sus necesidades
basicas, mientras que otra parte de los encuestados expresa que los
ingresos no son suficientes para cubrir sus necesidades y que aparte de
la actividad industrial se dedican a otro tipo de actividades.
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5. Sus ingresos econdémicos mensuales son:

CUADRO N° 4. 28: Ingresos econdmicos mensuales

Detalle Actual (2014) |Porcentaje

De 0 a 100 0 0,0%
De 101 a 300 13 10,0%
De 301 a 500 89 68,5%
De 501 a 800 24 18,5%
Mas de 800 4 3,1%
Total 130 100,0%

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

Se puede determinar que la mayoria de los empleados encuestados
(69%), mantiene un buen ingreso econdmico mensual que en promedio
es de 400,50 dolares, ya que cumplen con recibir el sueldo basico,
aunque si se trabaja una sola persona por familia no pueden cubrir el
costo de la canasta basica con sus ingresos mensuales que obtienen de
su trabajo, por lo que se puede concluir que es necesario que mas de dos
integrantes de la familia trabaje para poder cubrir el costo de la canasta
basica, tomando en cuenta que los trabajadores textiles fijos perciben el
salario basico méas beneficios de ley.

93



6. Sus gastos mensuales estan entre:

CUADRO N° 4, 29: Gastos mensuales

Detalle Actual (2014) Porcentaje %

De 0 a 100 14 11
De 101 a 200 45 35
De 201 a 300 61 47
De 301 a 500 16 12
De 501 a 800 6 5
Mas de 800 2 2
Total 130 100,0

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

De acuerdo a la informacién recolecta 47% de las personas encuestadas
gastan entre 201 a 300 ddlares que en promedio es 251 dolares, mientras
que, un bajo porcentaje gasta hasta 100 doélares mensuales ya que el

nivel de gasto esta en funcién del ingreso de las familias.
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7. ¢Qué porcentaje de sus ingresos destina al ahorro mensual?

CUADRO N° 4. 30: Ahorro mensual

Detalle '(Az(gff)l Porcentaje
0%( No ahorran) 32 24,6
Si AHORRAN
De 1% a 5% 28 28,6
De 6% a 10% 33 33,7
De 11% a 15% 25 25,5
Mas del 15% 12 12,2
Total gue ahorran 98 100,0

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora
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ANALISIS:

Segun el grafico anterior el 75% de los encuestados si ahorran parte de
sus ingresos de los cuales el 34% ahorra del 6% al 10% de sus ingresos
mensuales que en promedio es 8% lo que decir que los empleados y

obreros tienen una cultura de ahorro.
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8. ¢Qué porcentaje de sus ingresos destina a la salud?

CUADRO N° 4, 31: Salud

Detalle é‘gff)l Porcentaje
0% No gastan 18 13,8
Si gastan en salud
De 1% a 5% 46 41,1
De 6% a 10% 48 42,9
De 11% a 15% 15 13,4
Mas del 15% 3 2,7
Total que si gastan en salud 112 100,0

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICOS
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ANALISIS:

Segun los datos la mayoria de los empleados y obreros si gastan en salud
aungue no es un alto porcentaje que va de 6% a 10% de sus ingresos que

en promedio es 8% mensual ya que la salud publica en el Ecuador no
tiene costo.
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9. ¢Con qué servicios basicos cuenta?

CUADRO N° 4, 32: Servicios basicos

Respuestas Porcentaje

Detalle No Porcentaje de casos
Electricidad 276 19,2% 100%
Agua Potable 276 19,2% 100%
Alcantarillado 271 18,8% 98,2%
Medios de comunicacion 258 17,9% 93,5%
Medios de transporte 203 14,1% 73,6%
Infraestructura vial 156 10,8% 56,5%
Total 1440 100,0% 521,7%

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

Por medio de la encuesta realizada a los empleados y por los resultados
obtenidos se pudo determinar que el 100% de los encuestados tienen
electricidad y agua potable, seguido de casi un acceso total al
alcantarillado y medios de comunicacién y por ultimo existe un poco mas

del 50% de acceso a medios de transporte e infraestructura vial.
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10.¢,Cémo considera el estado de las carreteras en la zona que vive?

CUADRO N° 4, 33: Estado de las carreteras

Detalle Frecuencia | Porcentaje POICEE]E

acumulado
Adecuadas 133 48,2 48,2
Poco adecuadas 118 42,8 90,9
Inadecuadas 25 91 100
Total 276 100

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora
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ANALISIS:

De acuerdo a los resultados obtenidos en las encuestas realizadas, se
puede observar en el cuadro anterior que el estado de las carreteras son
adecuadas especialmente las principales sobretodo la Panamericana que
es la importante via de acceso al cantén. También existen vias alternas
para llegar a las diferentes parroquias, estas son de segundo orden pero

no muestran mayor complicacion para transitar sobre ellas.
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11.;,Qué tipo de tecnologia utiliza en su trabajo?

CUADRO N° 4. 34: Tecnologia utilizada

) _ | Porcentaje
Detalle Frecuencia | Porcentaje
acumulado
Manual 94 34,1 34,1
Semiautomatizada 130 47,1 81,2
Automatizada 52 18,8 100
Total 276 100

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora
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ANALISIS:

Segun los resultados obtenidos de las encuestas aplicadas la mayoria de
los empleados de las empresas textiles, utlizan tecnologia
Semiautomatizada, debido a que este tipo de maquinaria son las que
generalmente utilizan las empresas textiles para elaborar sus productos
textiles, y es automatizada debido a que se utiliza el talento humano para

el manejo de las mismas.
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12.¢Usted recibe capacitacion?

CUADRO N° 4. 35: Capacitacién

Detalle Frecuencia | Porcentaje Porcentaje

acumulado
ST 164 59,4 59,4
No 112 40,6 100
Total 276 100

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014

ELABORADO POR: La Autora
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ANALISIS:

De acuerdo a la tabulacién realizada el 59,4% de las personas
encuestadas manifiestan que no ha recibido capacitacién, un porcentaje
menor si ha recibido capacitacion; el personal debe ser constantemente
capacitado en toda entidad, sea grande o pequefia. Los encuestados
manifestaron que la capacitacion de operarios es indispensable para

lograr productos de calidad aprovechando al maximo el talento humano;

ademas no participa la totalidad del personal de todas las areas.
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13.¢Cual es su condicién como trabajador?

CUADRO N° 4. 36: Condicién como trabajador

Detalle Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje

acumulado
Trabajador en Némina 264 95,7 95,7
Trabajador Ocasional 10 3,6 99,3
Trabajador Por Obra 2 0,7 100
Total 276 100

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

De acuerdo a la informacién recolectada, por medio de las encuestas se
concluye que la mayor parte de los empleados que labora en las
empresas textiles son trabajadores en némina, lo cual es explicable en el
sentido de gozar de una estabilidad por los varios afios de servicio en
dichas empresas, es decir que gozan de salario, beneficios, derechos y
obligaciones estables. Pero también existen empleados que no tienen
definida su estabilidad laboral al tener contratos de trabajo a prueba y por
obra cierta.
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14.¢Usted cree que la produccion textil contribuye al desarrollo

socioeconémico del Canton?

CUADRO N° 4. 37: Nivel de contribucion de la produccién textil en el
desarrollo socioeconémico

Detalle Frecuencia | Porcentaje FRTEEER

acumulado
Totalmente 197 71,4 71,4
Medianamente 78 28,3 99,6
Escasamente 1 0,4 100
Total 276 100

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

Por medio de los datos obtenidos se hace referencia que el 71,4% de las
personas encuestadas manifestaron que el sector textil aporta al
desarrollo socio econémico del cantén Antonio Ante, generando empleo e
ingresos a la poblacion en general directa o indirectamente, aumentando

de esta manera su capacidad de consumo.
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15.¢Qué sugerencia daria para mejorar la calidad de vida de los
habitantes del canton?

Las principales sugerencias que podrian mejorar la calidad de vida de los
habitantes del canton fueron:

e Mejoramiento de todas las vias de acceso para desarrollo del
comercio mediante gestion de las juntas parroquiales.

e Mejoramiento del transporte publico porque las unidades deben
tener mas frecuencias de entrada y salida.

e Implementacién de proyectos para la juventud, adultos y adulto
mayor.

e Apoyo de los gobiernos locales a las zonas rurales con proyectos
para que desarrollen empleo.

e Ayuda con microcréditos a la poblacion para invertir en negocios.

e Mejoramiento de los servicios de salud, educacion servicios
bésicos.

e Centros de Salud con buena infraestructura, ambulancias de
socorro.

e Capacitaciones para obreros y empleados relacionados al sector
textil.

e Concienciacion en el manejo de desechos organicos e inorganicos.
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DATOS TECNICOS

EMPLEADOS POR GRUPOS ETARIOS

CUADRO N° 4. 38: Empleados por grupos etarios

Detalle Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje
acumulado

Jévenes(15 - 29) 199 72,10% 72,10%

Adultos (30 - 64) 77 27,90% 100,00%

Adultos Mayores(mas de 0 0,00% 100,00%

64)

Total 276 100,00%

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014

ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

De acuerdo a la informacién recolectada, por medio de las encuestas se
concluye que realmente son en su gran mayoria jovenes los trabajadores
textiles. Sobre el 72% de los encuestados se encuentran ubicados en el
rango de edad de los 15 a 29 afios. Esta edad es la adecuada para el
buen desempeiio de las actividades laborales encomendadas por las
empresas textiles. Y sus empleados pueden proyectar su futuro, teniendo

estabilidad en su trabajo o simplemente pensando que es viable un

emprendimiento empresarial propio.
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DISTRIBUCION DE LOS EMPLEADOS POR GENERO
CUADRO N° 4, 39: Distribucién de los empleados por género

Detalle Frecuencia | Porcentaje Porcentaje

acumulado
Masculino 43 156 15.6
Femenino 233 84,4 100
Total 276 100

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

La mayor fuerza productiva del cantdon son las mujeres, quienes desde
temprana edad se incorporan en el mercado laboral, muchas de ellas
jefas de hogar y como ya es tradicional en la actividad textil, se ocupa
mas mano de obra femenina. Asi se puede ver que el 84% son mujeres y
tan solo el 16% son hombres ocupados por las empresas textiles de
Atuntaqui. Esto se debe a que los propietarios piensan que las mujeres
poseen mayores habilidades en actividades de corte y confeccion de
prendas de vestir que los varones. Sin embargo, en estas actividades
también hay espacios ocupacionales para los hombres, especialmente
relacionados en el manejo y mantenimiento de maquinas, guardiania de
empresas, choferes, y especialmente actividades relacionadas con fuerza

fisica.
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NIVEL EDUCATIVO DE LOS EMPLEADOS

CUADRO N° 4. 40: Nivel educativo

) _ | Porcentaje
Detalle Frecuencia | Porcentaje
acumulado
Primaria 6 7,6 7,6
Secundaria 193 68,8 76,4
Superior 77 23,6 100,0
Total 276 100,0

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

De acuerdo a los resultados obtenidos se deduce que el 69% de los
empleados encuestados tienen un nivel de educacion secundaria, seguido
de educacion superior y un bajo porcentaje nivel de educacién primaria,
De igual forma es importante mencionar el nivel de educacién de los
empleados, debido a que de esta depende la calidad tanto en la

produccién como en la venta del producto.
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OCUPACION O CARGO DE LOS EMPLEADOS

CUADRO N° 4. 41: Ocupacion o cargo

Detalle Frecuencia | Porcentaje POICEE]E

acumulado
Produccién 67 24,3 24,3
Ventas 182 65,9 90,2
Administracién 27 9,8 100,0
Total 276 100,0

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

Se evidencia que la gran mayoria de los empleados encuestados son
personal de ventas ya que estos eran mas accesibles que el personal
operario, aunque también de los encuestados el 24,3% pertenece al area
de produccién, pues es el personal que se encarga de realizar todo el
proceso de confeccion y elaboracién de las prendas de vestir que es el
objetivo primordial de la empresa textil, un porcentaje menor fue el que
realiza sus funciones en el area administrativa-financiera, obteniendo asi
informacion de diferentes niveles de gestion de las empresas

consideradas en este estudio.

107



TIEMPO QUE EL PERSONAL TRABAJA EN LA EMPRESA

CUADRO N° 4. 42: Tiempo gue el personal trabaja en la empresa

Afos de servicio Frecuencia Porcentaje
Menos de 1 afio 69 25,00%
Dela3 86 31,16%
Ded4aé6 67 24,28%
De7a9 23 8,33%
Mas de 9 afios 31 11,23%
Total 276 100,00%

FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO
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ANALISIS:

De acuerdo a la tabulaciéon realizada se evidencia como resultado que el
31% de los empleados trabaja mas de un afio prestando sus servicios,
esto garantiza que la empresa tiene una produccién buena ya que no se
cambian las tacticas y técnicas de produccion; ademas cabe recalcar que
también existe personal nuevo puesto que recién habian ingresado a
trabajar en especial en el area de ventas, por lo que se podria decir que
tan solo una cuarta parte de los empleados no tiene garantias en cuanto a
su estabilidad laboral, siendo esta muy importante para el desarrollo
socioeconémico tanto para ellos y sus familias; ya que les permite poder

planificar su futuro.
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4.2.3 Entrevistas

423.1 EntrevistaN°1

NOMBRE: Ingeniero José Rafael Posso

CARGO: Especialista en capacitacion y asistencia técnica

INSTITUCION: Centro de Fomento Productivo Textil y de Confecciones
de Antonio Ante

FECHA: Mayo de 2014

P: ¢Cual es su percepcion sobre la situacién actual de la produccion

textil en el cantén Antonio Ante?

R: Para mejorar la produccion textil hace falta innovacion, tecnologia,

capacitacion y laboratorios y mano de obra especializada.

P: ¢Considera Ud. que la produccion textil constituye una fuente

importante de empleo e ingresos para la economia del cantén?

R: Con el desarrollo y crecimiento de la produccion textil si existe una gran

cantidad de mano de obra textil y fuentes de empleo.

P: ¢Cuan importante son las Ferias para la produccion textil?

R: Las ferias textiles son muy importantes para el sector textil porque

mediantes ellas se promociona y se puede abrir nuevos mercados.

P: A su criterio ¢Cuales serian los factores mas importantes que

deberian considerarse para el crecimiento de la produccion textil?

R: Uno de los factores mas importantes que se deberia considerar para el

crecimiento de la produccion textil es la implementacion de laboratorios.
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P: Usted cree que la utilizacion de la tecnologia ha mejorado la
produccion textil

R: La utilizacién de tecnologia si mejora la produccion textil y de esta

manera mejora su calidad y su nivel de produccion.

P: ¢Por qué es importante la promocion y capacitacion del sector

textil?

R: Son muy importantes estos aspectos porque permite difundir las
nuevas tendencias del mercado y las nuevas tecnologias de cada vez

mas estan evolucionando.

P: ¢Qué sectores econdémicos (primario, secundario y terciario),

considera que se han beneficiado con la produccion textil?

R: El sector mas beneficiado con la produccion textil es el sector primario
porque abastece con materia prima para la elaboracion de los diferentes
productos textiles.

P: Considera usted que el sector social (vivienda, salud y educacion)

se ha beneficiado con la produccion textil

R: La produccidn textil si ha beneficiado al sector social ya que al generar
mayores fuentes de empleo esto permite las familias del cantén obtengas

ingresos mejorando asi sus necesidades basicas.

P: ¢Cree Ud. que la produccion textil ayuda a promocionar las

costumbres y cultura local?

R: Si porque se plasma en los tejidos las culturas por ejemplo en Otavalo.
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P: ¢Como cataloga el apoyo por parte del Gobierno Central para el
fortalecimiento del sector textil?

R: El apoyo del gobierno central si es bueno, debido a que ayuda a que
se creen centros de capacitacion y apoya a la transferencia de tecnologia.

P: ¢Cudl es su apreciacion sobre la calidad del producto textil en

mercados externos?

R: Las prendas de vestir fabricadas en el cantén son de buena calidad,
porque cumplen con normas y esto ayuda a que tengan buena acogida en

los mercados internacionales.

P: ¢(Qué se esta haciendo actualmente para mejorar la situacion

textil?

R: Actualmente se estd capacitando a la mano de obra para crear
competencias laborales que permita brindar al cliente tanto local como
extranjero un producto de buena calidad.

P: ¢En qué medida considera Usted que la produccion textil

contribuye al desarrollo econémico y social del Canton?

R: La produccion textil contribuye al desarrollo social y econémico ya que
permite dar trabajo a la poblacién antefia y ademas el crecimiento de las

empresas permite que aumente el ingreso por pago de impuestos.
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4.2.3.2 EntrevistaN° 2

NOMBRE: Angel Ruiz

CARGO: Miembro del Gremio de Maestros de taller, Tejedores y Afines
de Antonio Ante
FECHA: Mayo de 2014

P: ¢Cual es su percepcidn sobre la situacién actual de la produccién

textil en el cantdbn Antonio Ante?

R: La produccion textil en la actualidad esta implementando mecanismos
de transformacion hacia una mayor industrializacion, mejorando sus
métodos y aumentando el nivel de calidad que permita a las empresas
competir y no quedarse fuera del amplio mercado local e internacional. La
principal dificultad, es la falta de personal cualificado y capacitado esto se
debe a la falta de centros de capacitacion y especializacion gratuitos, en

la rama textil.

Otro problema en el sector textil de Atuntaqui es el contrabando existente
en el pais que genera un ingreso desmedido de productos
confeccionados sin el pago de aranceles, ocasionando asi una

competencia desleal.

P: ¢Considera Ud. que la produccion textil constituye una fuente

importante de empleo e ingresos para la economia del canton?

R: La produccién textil en el cantén Antonio Ante es muy importante
debido a que aporta el 80% de la economia local, generando de esta
manera varias plazas de empleo directas e indirectas, mejorando asi la

calidad de vida de los antefos
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P: ¢Cué&n importante son las Ferias Textiles para la produccion

textil?

R: La organizacion de Ferias Textiles es un factor importante para la
dinamizacién de la economia a un nivel cantonal, provincial, regional y
nacional. Por lo que diariamente los productores del canton hacen ferias
por las principales ciudades del pais ofertando sus productos. Pero, los
mayores eventos se dan en febrero y agosto, la Expo feria y Moda Verano

Atuntaqui, respectivamente.

P: A su criterio ¢Cuales serian los factores mas importantes que

deberian considerarse para el crecimiento de la produccion textil?

R: Existen algunos factores importantes tomados en cuenta para el
crecimiento del sector textii como la inversion y modernizacion de las
fabricas y almacenes textiles, asi como también la capacidad de

innovacion, diversificacion e ingreso a nuevos mercados.

P: Usted cree que la utilizacién de la tecnologia ha mejorado la

produccion textil.

R: La tecnologia de punta nos permite competir con cualquier industria,
por eso, podemos decir que en Atuntaqui pese a que ha invertido en
tecnologia adecuada, aun falta tecnologia actualizada que ayude al
disefio del producto y pueda competir a nivel internacional.

P: ¢Por qué es importante la capacitacion dentro del sector textil?

R: La capacitacion al sector textil es importante porque de esta manera
mejoran sus técnicas y aumentan el nivel de calidad de los productos

elaborados.
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P: ¢Qué sectores econémicos (primario, secundario y terciario),

considera que se han beneficiado con la produccion textil?

R: A nivel nacional los tres sectores econdémicos son beneficiados, pero a
nivel local el sector mas beneficiado es el terciario o de servicios debido a
que la actividad textil de Atuntaqui ha contribuido al aumento del flujo de

turistas y al crecimiento del comercio en general.

P: Considera usted que el sector social (vivienda, salud y educacion)

se ha beneficiado con la produccion textil.

R: El sector social en Antonio Ante si se ha beneficiado con la actividad
textil por lo que cuenta con una menor tasa de desempleo en el pais.
Ademas aporta con ingresos econémicos mediante el pago de impuestos,
constituyéndose en el principal ingreso del Gobierno, con el fin de cubrir el
presupuesto necesario para la salud, vivienda, obras municipales entre

otras.

P: ¢Cree Usted que la produccion textil ayuda a promocionar las

costumbres y cultura local?

R: La produccion textil, especificamente la organizacion de Ferias Textiles
que constituyen un factor de dinamizacion de la economia a demas es
una ventana para dar conocer la produccion antefia. La apertura de un
museo textil levantado en la antigua fabrica Imbabura, también fortalece

elementos claves de costumbres y cultura.

P: ¢Existe apoyo por parte del Gobierno Central para el

fortalecimiento del sector textil?

R: Si existe apoyo por parte del Gobierno y un ejemplo claro son los
Proyectos entre el Gobierno Municipal, ONG, Organizaciones como la

Camara de Comercio que ayudan al fortalecimiento de la asociatividad y
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competitividad a través de convenios. Como el convenio “Antonio Ante
Produce” que firmo el Gobierno Municipal y la Camara de Comercio con la
ministra Coordinadora de la Produccion, Empleo y Competividad cuyo
objetivo principal es impulsar la creacion del instituto de Disefio y Moda,
para formar a los confeccionistas o artesanos textiles, en beneficio del

desarrollo de la industria textil del Cantén y todo el pais.

P: ¢Cual es su apreciacion sobre la calidad del producto textil en

mercados externos?

R: La calidad de los productos textiles es muy buena, logrando de esta
manera canalizar los productos al mercado exterior; por lo que los
almacenes son los mas visitados por los turistas y compradores
extranjeros, causando un gran impacto en el sector externo y ganandose

el nombre de: “Centro Industrial de la Moda”.

P: ¢Qué se esta haciendo actualmente para mejorar la situacion

textil?

R: Actualmente se estd buscando la vinculacion entre el Gremio de
Artesanos, el Gobierno Municipal de Antonio Ante y la Asociacién de
Industrias Textiles del Ecuador con el fin de realizar cursos constantes
gue permitan a los productores — confeccionistas mantenerse capacitados
de acuerdo a los avances de la tecnologia en creatividad, innovacion y

diseno.

Ademas se logré instalar el Centro de Capacitacion Artesanal, “Somos
Capaces” con ayuda de expertos, que ayuda a que las personas puedan
integrarse a las empresas ya instaladas o poner sus propios negocios o

talleres.
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También Camara de Comercio y el Municipio trabajan en la creacién de
un Innova Centro, calificado como un sitio de desarrollo para la industria
textil, donde se programa instalar negocios, centros de investigacion de

tendencias de moda, laboratorios, etc.

P: ¢En qué medida considera Usted que la producciéon textil

contribuye al desarrollo econémico y social del Canton?

R: Loégicamente la produccion textil contribuye al desarrollo socio
econdémico de Antonio Ante, ya que es la principal actividad econémica de
los habitantes del canton, todos aquellos que poseen sus fabricas son
personas habiles que han ido incrementando su maquinaria con una
nueva tecnologia asi como también su infraestructura, por lo que cada dia
se hacen mas competitivos, logrando asi el incremento de sus
microempresas, creando fuentes de empleo dando lugar a un

mejoramiento y desarrollo continuo del canton.
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4.3 DISCUSION DE LOS RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

Para la discusion de los resultados se procedié a verificar cada
uno de los objetivos planteados al inicio del presente capitulo, para esto
se utilizé la informacién recopilada a través de las diferentes técnicas de
investigacion, como la observacion directa, entrevistas, encuestas, etc.,
mismos que contribuyeron a conocer la situacién actual de la produccion
textil, los sectores sociales, econémicos y culturales beneficiados, las
condiciones socio - econdmicas de los empleados y obreros de los

talleres textiles.

4.3.1 Analizar la situacion actual de la produccién textil en el

cantdn Antonio Ante.

Segun Diego Salgado citado por (Benalcazar, 2014), la cual
identifica que existen alrededor de 450 talleres y fabricas de confeccion
los cuales generan 5000 empleos directos y 1000 indirectos. Disponible
en  http://www.elcomercio.com.ec/actualidad/negocios/atuntaqui-fabrica-

tiendas-de-ropa.html.

CUADRO NP° 4. 43: Nivel de Crecimiento de los Talleres Textiles afiliados a
la Camara de Comercio de Antonio Ante

ANO |CANTIDAD[% CRECIMIENTO
2010 100 -
2011 130 30
2012 138 6,15
2013 196 42,03

FUENTE: Camara de Comercio Antonio Ante
ELABORADO POR: La Autora

Como se observa en el cuadro anterior en relacion los afios 2012 — 2013
hubo un crecimiento en el numero de empresas de un 42%,
evidenciandose asi que existe una incidencia positiva en desarrollo social

y econdémico de Antonio Ante.
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En la actualidad 286 empresarios son parte de la Camara de Comercio de
Antonio Ante, de ellos 196 talleres el 69% pertenece al area textil y de
confeccion, se pudo evidenciar que varias de las empresas no son
productoras textiles sino Unicamente comercializadoras y ademas, algo
que se pudo detectar al hacer el estudio de campo es que una fébrica
posee varias marcas de textiles. Ademas, en lo que respecta al nUmero
de afos dedicado a la actividad textil se puede observar que la mayoria
de empresas tienen mas de una década de funcionamiento, quienes han

visto la necesidad de desarrollarse y mantener un mejoramiento continuo.

Ademas se ha logrado la dinamizacién de sectores como la construccion,
comercio, gastronomia y servicios, con lo que se ha logrado un nivel de
desempleo y migracion de apenas del 3% segun datos del municipio.
Ademas la produccion textil aporta con ingresos econdmicos mediante el
pago de impuestos, constituyéndose en el principal ingreso del Gobierno,
con el fin de cubrir el presupuesto necesario para la salud, vivienda, obras

municipales entre otras.

Debido al exponencial crecimiento que ha tenido el sector textil y de
confecciones actualmente se desarrolla una feria la cual coincide con los
dias de carnaval, lo que convierte a toda la ciudad en un recinto ferial
donde se dan cita mas de cien mil turistas entre nacionales y extranjeros,

beneficiando a todos los negocios de Atuntaqui.

El sector textil y de confecciones, es muy importante debido a su
vinculacién con el resto de actividades productivas, cuando se esta
explotando el sector textil eficientemente, se ve un aumento en el sector
agricola, ya que se requiere algodon, en la industria del plastico para los
cierres y botones, con el ganadero, obteniéndose cierto tipo de pelos
finos, ademas con la industria quimica para los elementos sintéticos y

colorantes utiles para las diferentes telas.
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El siguiente cuadro muestra el aporte de cada rama de la industria al PIB:

CUADRO N° 4. 44: Contribucion al Producto Interno Bruto por industrias

(en miles de dolares)

Industrias 2010 2011 2012 2013 2013
Agricultura 6.071.157| 6.702.431] 6.559.100| 7.352.344 8%
Acuicultura y pesca de camaron 298.162 420.897 461.852 493.122 1%
Pesca (excepto camaron) 400.587 488.117 571.485 580.705 1%
Petréleo y minas 7.575.549| 10.462.856| 11.380.737| 11.900.041 13%
Refinacion de Petréleo 720.037 668.035 324.755 281.303 0%
Manufactura (excepto
refinacién de petréleo) 8.601.697| 9.670.447| 10.785.495] 11.453.629 12%
Suministro de electricidad y agua 754.075 927.655  1.044.927 998.273 1%
Construccion 6.501.177| 8.106.494] 9.421.344] 10.142.954]  11%
Comercio 7.241.104| 8.399.816| 9.030.758/ 9.802.095 10%
Alojamiento y servicios de comida| 1312445 1.427.889 1.630.026/ 1.909.310 2%
Transporte 3.700.294| 3.696.347| 3.842.729| 4.075.406 4%
Correo y Comunicaciones 1.682.358| 1.811.815 1.909.762| 2.005.977 2%
Actividades de servicios 1.947.775| 2.300.455| 2.754.405| 2.652.582
financieros 3%
Actividades profesionales,
técnicas y administrativas 4.301.610] 5.046.421] 5.712.429| 6.604.166 7%
Administracion publica, defensa;
planes de seguridad social 4.538.551| 5.013.468| 5.499.779] 6.135.210
obligatoria 6%
Ensefianza y Servicios sociales y
de salud 5.750.070| 5.995.846| 6.943.301] 7.453.974 8%
Servicio doméstico 334.889 333.406 333.711 382.113 0%
Otros Servicios * 4.767.923| 5.063.820| 5.348.443| 5.732.601 6%
TOTAL VAB 66.499.460| 76.536.215| 83.555.038| 89.955.805 95%
Otros elementos del PIB 3.055.907| 2.740.449] 4.068.373| 4.516.875 5%
TOTAL PIB 69.555.367| 79.276.664| 87.623.411| 94.472.680| 100%

FUENTE: Banco Central del Ecuador
ELABORADO POR: La Autora

Al analizar el Producto Interno Bruto (PIB) en el 2013, tenemos que la

industria manufacturera es la segunda de las industrias que contribuyen al

Producto Interno Bruto (PIB) con un porcentaje del 12%, seguido por la

industria de la construccién con un 119%, siendo la industria manufacturera

la que mas aporta al crecimiento del PIB. Analizando los cuatro afios se

tiene que la industria manufacturera contribuye en promedio con el 12,2%

al aporte del Producto Interno Bruto del pais.
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Comparando las sub actividades que conforman la industria
manufacturera (excepto la refinacion del petréleo), la fabricacion de
productos textiles y prendas de vestir es la segunda en importancia y
representa en promedio (2010 - 2013) el 8,6% del total de la industria
manufacturera. Como se observa en el siguiente cuadro el nivel de
contribucion de la fabricacion de productos textiles y prendas de vestir en
el aflo 2013 fue del 8% en relacion al total de la industria manufacturera.
Lo que ratifica la importancia del sector textil y de confecciones en la
economia nacional.

GRAFICO N° 4.1: Contribucion de las subactividades econémicas al

Producto Interno Bruto afio 2013
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Elaboracién de azucar
Elaboracion de bebidas |
Elaboracion de tabaco

Fabricacion de muebles

Procesamiento y conservacion de carne |
Procesamiento y conservacion de camarén |
Procesamiento y conservacion de pescado y..
Elaboracidon de aceites y grasas de origen..
Elaboracion de productos lacteos |
Elaboracién de productos de la molineria,..}
Elaboracion de cacao, chocolate y productos..
Elaboracion de otros productos alimenticios
Fabricacion de productos textiles, prendas de..
Produccién de madera y de productos de..}
Fabricacion de papel y productos de papel |
Fabricacién de sustancias y productos quimicos |
Fabricaciéon de productos del caucho y plastico
Fabricacion de otros productos minerales no..J
Fabricacion de metales comunesy de..}
Fabricacién de maquinaria y equipo |
Fabricacién de equipo de transporte
Industrias manufactureras ncp |

FUENTE: Banco Central del Ecuador, 2013
ELABORADO POR: La Autora
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Antonio Ante cuenta con gente emprendedora, que se ha convertido en
un ejemplo de desarrollo, fortaleciendo factores claves de su economia,

asi como: cultura, ambiente y calidad de vida.

El Ministerio de Industrias y Productividad junto con el Gobierno Municipal
de Antonio Ante y la Camara de Comercio de Antonio Ante instalaron el
Centro de Capacitacion “Somos Capaces”, centro de capacitacion para el
sector productivo textil y de confeccion, que permitira la insercion laboral y
emprendimientos del personal capacitado en las industrias, funcionara en
la antigua gallera que fue cedida por el Gobierno Municipal de Antonio
Ante. Disponible en: http://www.telegrafo.com.ec/naoticias/informacion-

general/item/mipro-inauguro-centro-de-capacitacion-en-atuntaqui.html)

El proyecto actual de las autoridades en conjuncién con los empresarios
del canton es el desarrollo de la Marca Ciudad, de manera que pueda ser
reconocida no sélo en el &mbito textil, sino también gastronémico,

servicios, etc., (Gobierno Municipal Antonio Ante, 2010).

La actividad textil es un espacio que permite a través de las distintas
ferias de moda que mas de miles de turistas nacionales y extranjeros
conozcan al cantdn como un destino turistico atractivo para sus visitantes

por su riqueza cultural y atractivos naturales.

La actividad textil es ejercida tanto por hombres y mujeres, siendo la
mayor incidencia de mujeres, ademas se ha identificado que las personas
que participan en esta labor son de diferentes edades, segun la encuesta
aplicada, la mayoria de los empleados y obreros son jovenes, asi mismo
han trabajado por mas de 3 afios lo que implica que tienen mayor
experiencia en la produccion y tienen un nivel de instruccién secundaria y
ademas solo el 8 % de los productores son de instruccion primaria lo cual

confirma que la tasa de analfabetismo ha disminuido en el canton.

El tipo de contratacion que predomina en el area textil es permanente, por

lo que cuentan con todos los beneficios que demanda la ley y también
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existe empresas que contratan personal por obra esto se da cuando
existe una gran demanda de productos. A demas adquieren materia prima
como tela e hilo nacionales siendo la ciudad de Quito la principal
distribuidora de materia prima e insumos para la confeccion de ropa, ya
que la mayoria de productores de prendas de vestir viajan a esta ciudad
para adquirirla, ademéas también el canton Antonio Ante representa un

sector importante que provee de materia prima a los productores.

La mayoria de las empresas textiles tienen un crecimiento en su nivel de
ventas en un rango del 16% al 25% con relacion al afio 2010, para
mantenerlo han adoptado estrategias como tratar de innovar el disefio del
producto y mejorar sus procesos productivos, y de esta manera
contrarrestar la competencia desleal, que son una de las dificultades que

han tenido las empresas para crecer.

El tipo de maquinaria utilizada por la mayoria de las empresas
encuestadas son las maquinas industriales que pertenecen al grupo de
las semiautomatizadas, en las cuales se encuentran: plotters, cortadoras,
overlock, recubridora, rectas, botoneras, tracadoras entre otras. Este tipo
de maquinaria es la que necesita los talleres textiles para elaborar todo
tipo de prendas de vestir, y es automatizada debido a que, se utiliza el

talento humano para el manejo de las mismas.

Para la fabricacién de los productos textiles en el canton Antonio Ante la
maquinaria utilizada es importada sin embargo, en las entrevistas
realizadas en el canton a los empresarios del sector aseguraron que ellos
no se encargan de importar las maquinas, las adquieren en el pais a
diferentes empresas que importan y comercializan maquinaria de
Alemania, China, Tailandia, Japon y Estados Unidos para la produccion

de productos textiles.

Por lo general, la produccién de los talleres textiles ha centrado sus
ventas en el mercado local como se evidencia en la informacién

proporcionada por las encuestas realizadas existiendo un mayor
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porcentaje en la demanda de tipo nacional seguida por la local, aunque
siempre los empresarios han querido proyectar sus productos hacia el
exterior, por otro lado, existe un grupo minoritario que si tiene una
demanda extranjera como Colombia, si bien es cierto, no existe una
exportacion formal, algunos de los empresarios antefios han asegurado

tener una fuerte demanda de este pais en exportaciones informales.

La mayoria de los empresarios del sector textii de Antonio Ante
consideran como punto importante para mejorar sus ingresos que es
necesaria una capacitacion adecuada, razén por la cual existe un 58% de
empresarios que si capacitan a sus empleados en tematicas como:

servicio al cliente, innovacion disefos entre otros.

En cuanto a la asociatividad el 90,2% de los productores textiles
encuestados son socios de alguna red textil, artesanal u organizacion
gremial, entre la organizacidbn mas importante que apoya la actividad textil
en el canton se tiene a la Camara de Comercio de Antonio Ante, que es
una organizacion creada en el afio 2002, con el fin de generar
condiciones que permitan el desarrollo de los sectores comerciales y

productivos.

4.3.2 Identificar la situacion actual de los empleados y obreros del

sector textil de Antonio Ante.

La mayoria de los trabajadores textiles son jovenes con un 72% de los
encuestados ubicado en el rango de edad de los 15 a 29 afos. Esta edad
es la adecuada para el buen desempefio de las actividades laborales
encomendadas por las empresas textiles, prevaleciendo las mujeres en la
actividad textil con un 84% sobre los hombres, siendo su nivel educativo

la secundaria.
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Los empleados y obreros del sector textil de Antonio Ante viven méas de
16 afios en el canton Antonio Ante y una minima parte vive menos de 1
afo. Los empleados viven en el cantén gran tiempo por no decir desde
su nacimiento, el 56,2 %, esto demuestra que las actividades textiles a las

gue se dedican han sido adquiridas por herencia o aprendidas en el lugar.

Un alto porcentaje del 61% de empleados de las empresas textiles tienen
casa propia, el 27% tienen casas arrendadas, estos resultados van de la
mano con la edad que tienen, ya que la mayoria de casos que poseen
vivienda propia, pasan de los cuarenta afios por lo que tienen una familia
formada de 4 a 6 miembros este comportamiento es comun ya la

mayoria de obreros son de zonas rurales.

Se puede determinar que la mayoria de los empleados encuestados
(69%), mantiene un buen ingreso econémico mensual que en promedio
es de 400,50 dolares, ya que cumplen con recibir el sueldo basico,
aunque si se trabaja una sola persona por familia no pueden cubrir el
costo de la canasta basica, de estos ingresos se gasta en alimentacion y
vestido alrededor de 200,50 délares en promedio, a pesar de ser familias
numerosas se pueden mantener con estos rubros, debido a que trabajan
en la familia por lo menos 2 personas asi como también existe una tasa
de ocupacion de los pobladores en la agricultura. Lo demas es decir el
8% se destina al ahorro, también de 6% a 10% de sus ingresos que en
promedio es 8% mensual se destina a la salud que no demasiado, ya que
la salud publica en el Ecuador no tiene costo.

Por medio de la encuesta realizada a los empleados y por los resultados
obtenidos se pudo determinar que el 100% de los encuestados tienen
electricidad y agua potable, seguido de casi un acceso total al
alcantarillado y medios de comunicacion y por ultimo existe un poco mas
del 50% de acceso a medios de transporte e infraestructura vial. El estado
de las carreteras son adecuadas especialmente las principales sobretodo

la Panamericana que es la importante via de acceso al canton. También
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existen vias alternas para llegar a las diferentes parroquias, estas son de
segundo orden pero no muestran mayor complicacion para transitar sobre

ellas.

El 47.1% de los empleados de los talleres textiles, utilizan tecnologia
Semiautomatizada, debido a que este tipo de maquinaria son las que
generalmente utilizan las empresas textiles para elaborar sus productos
textiles, y es automatizada debido a que se utiliza el talento humano para

el manejo de las mismas.

El 59,4% de las personas encuestadas manifiestan que no ha recibido

capacitaciéon, un porcentaje menor si ha recibido capacitacion.

El 95,7% de los empleados que labora en los talleres textiles son
trabajadores en ndmina, lo cual es explicable en el sentido de gozar de
una estabilidad por los varios afios de servicio en dichas empresas, es
decir que gozan de salario, beneficios, derechos y obligaciones estables.
Pero también existen empleados que no tienen definida su estabilidad
laboral al tener contratos de trabajo a prueba y por obra cierta.

4.3.3 Analizar laincidencia econdmicay social de la produccion

textil en los empleados y obreros de Antonio Ante.

INCIDENCIA ECONOMICA

PRODUCCION

La cantidad de prendas de vestir de los talleres artesanales ha
aumentado en 10 715 609 segun datos de la camara de comercio de
Antonio Ante, que corresponde a un crecimiento de 17,63%, lo que da
como resultado que los ingresos tanto de los talleres textiles como de las
familias aumenten, generando también el aumento de su poder

adquisitivo.
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CUADRO N° 4. 45: Produccion de prendas de Vestir

ANOS CANTIDAD
2010 50 072 941
2011 60 788 550

FUENTE: Camara de Comercio de Antonio Ante
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 4. 2: Produccion de prendas de Vestir
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FUENTE: Camara de Comercio de Antonio Ante
ELABORADO POR: La Autora

INGRESOS

Las personas y empresas buscan aumentar sus ingresos, Si €éstos
aumentan su consumo y ahorro pueden aumentar, llevando en muchos
casos a un mejor nivel de vida y de bienestar. En el caso de los ingresos
de las empresas textiles de Antonio Ante estan dados por el valor de sus
ventas que en relacién al aflo 2010 han crecido en promedio 20,5% segun
datos de la encuesta realizada, esto en parte se debe al aumento de la
produccion (17,63%), que posteriormente se ve reflejada en el crecimiento
de las ventas, estos ingresos fueron utilizados por las empresas para el
pago de los salarios de los trabajadores, pago de bienes que fueron
utilizados para la produccion (insumos), pago de créditos que hayan

obtenido, ahorro y realizar nuevas inversiones.
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GRAFICO N° 4. 3: Ingresos Mensuales 2010 - 2014
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FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

Segun la informacion recolectada en el afio 2010 el 63,1% de los
empleados y obreros de las empresas textiles ganaban entre 101 a 300
dolares en promedio 201 ddlares, es decir que no reciben el salario
minimo que era de 240 en el 2010 segun el INEC; actualmente el 68,5%
tienen un ingreso entre 301 y 500 en promedio 401 dolares, es decir
reciben el salario minimo que es de 340 dodlares segun el Instituto de
Estadisticas y Censos (INEC); el ingreso entonces ha crecido en un

49,88%, permitiéndoles cubrir sus necesidades basicas medianamente.

GRAFICO N° 4. 4: Crecimiento del ingreso 2010 - 2014
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FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora
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Para tener una mejor idea del nivel de crecimiento del ingreso de los
empleados y obreros con relacion al afio 2010 se procede al calculo del
ingreso real que es: “El salario real se obtiene dividiendo el salario
nominal mensual para el indice de precios al consumidor mensual (IPC)”
(SISSAN - SIISE, Sistema de Indicadores de Soberania y Seguridad

Alimentaria y Nutricional .).

Salario Nominal

Salario real = TPC * 100

Salario Nominal de los empleados y obreros, 2014 = 401 dolares

IPC 2010 segun el INEC = 128,99 ddlares

401

12899 * 100 = 310,88 dolares

Salario real =

Entonces el ingreso real es de 310,88 dolares, si se compara el salario del
2010 (201 dolares) con el salario real de los empleados y obreros (310,88

dolares), se evidencia un aumento de 109,88 ddlares un 36,40%.

CUADRO N° 4. 46: Relacion entre Salario Minimo Vital e Ingresos

Detalle Salario Minimo Vital Ingresos de Empleados
y Obreros

2010 240 201

2014 340 401

FUENTE: INEC 2010, Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora
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INVERSION

De acuerdo a la informacion recolectada en las encuestas los gerentes o
duefios de las empresas textiles mencionan que su inversion ha crecido
en relacion al 2010 en un rango de 6% al 15%, en promedio 11%, las
empresas toman la decision de invertir para obtener beneficios en la
produccion, razén por la cual aument6 su produccién en un 17,63%. La
inversion es destinada para adquirir Materia prima, Maquinaria y un menor
porcentaje lo destina para capacitar a los empleados y obreros siempre y

cuando sea para aumentar y mejorar la produccion.

GRAFICO N° 4. 5: Destino de la Inversion
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FUENTE: Encuesta a propietarios de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

EMPLEO

El sector textil genera varias plazas de empleo directo en el pais, llegando
a ser el segundo sector manufacturero que mas mano de obra emplea,
después del sector de alimentos, bebidas y tabacos. Segun estimaciones
hechas por la Asociacion de Industriales Textiles del Ecuador-AlITE,
alrededor de 50 000 personas laboran directamente en empresas textiles,

y mas de 200 000 lo hacen indirectamente.
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De acuerdo a los datos del Sistema Nacional de Informacion en Imbabura
en relacion al (INEC, 2010) , existe 146.365 personas en edad de trabajar,
de los cuales tienen empleo en el 2010 el 25,5% y para el afio 2013 el

nivel de empleo asciende al 31.2%.

CUADRO N° 4. 47: Nivel de Empleo Imbabura

TASA DE OCUPACION ANOS
DIGNA 2010 | 2011 | 2012 | 2013
DE 15 A 64 ANOS 25.5% | 30.2% | 33.5% | 31.2%

FUENTE: Sistema Nacional de Informacién
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 4. 6: Nivel de empleo en Imbabura 2010 -2013
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En el caso del cantén Antonio Ante segun datos del Gobierno Municipal,
el 60% de las empresas tienen como sustento de vida la produccion textil
de confecciones, permitiendo de esta manera que también se genere
empleo para los cantones aledafios, mientras que el 40% se dedica a la
produccion en lana y tejidos, segin manifiesta Diego Salgado, ex

vicepresidente de la Camara de Comercio de Antonio Ante.
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CUADRO N° 4. 48: Comparacién del personal ocupado en el sector textil y
confecciones

ANO PERSONAL OCUPADO
2010 2110
2014 5000

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos, 2010; Camara de Comercio
Antonio Ante
ELABORADO POR: La Autora

En relacibn a la generacibn de empleo en el sector textii y de
confecciones ha crecido en un 57,8% en relacion al afio 2010, ya que
emplea talento humano de Atuntaqui, Andrade Marin, Chaltura, San
Roque, Natabuela, Otavalo e Ibarra, por lo que genera fuentes de empleo
no solo a Antonio Ante sino también a los cantones aledafios, debido
también a que el nivel de produccion ha aumentado en un 17,63%, lo que
demanda mas talento humano; a su vez aumenta los ingresos de las
empresas textiles, evidenciando un efecto multiplicador en la economia

del cantén Antonio Ante.

CONSUMO

En el afio 2010 los ingresos de los empleados y obreros textiles fueron de
201 délares en promedio menos del salario basico del 2010 de 240
dolares, permitiéndoles cubrir tan solo el 36,9% del valor de la canasta ($
554,71).

Actualmente el ingreso promedio de los empleados y obreros textiles es
medio, se estima que el 54% tienen un ingreso entre 301 y 500 en
promedio 401 déblares, es decir recibe 61 dblares mas que el salario
minimo de 240 dolares; permitiéndoles cubrir sus necesidades basicas
medianamente, aunque si trabaja una sola persona por familia no podrian

cubrir el costo de la canasta basica que es de 638,06 dolares a Agosto
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de 2014 segun el Instituto Nacional de Estadisticas y Censo ya que se
cubre el 62,85% del valor de la canasta basica.

Es decir hubo un crecimiento en el acceso a los bienes de la canasta

basica en un 25,95%.

GRAFICO N° 4. 7: Nivel de cobertura del ingreso sobre la canasta béasica
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FUENTE: INEC, Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

Pero si se relaciona el ingreso de los afios 2010 y 2014 se evidencia un
crecimiento del 49,88%, pero al analizar el ingreso en términos reales solo
crecio en un 36,40%, es decir que a precios del 2010 o constantes si
incrementaron su poder adquisitivo por lo tanto su nivel de consumo

mejoro.

CUADRO NP° 4. 49: Relacion Ingresos y Canasta Basica

DETALLE Ingresos Valor de la
canasta Bésica
2010 201 544,71
2014 401 638,06

FUENTE: INEC, Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora
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Se concluye que es necesario que méas de dos integrantes de la familia
deban trabajar para poder cubrir el costo total de la canasta basica,
tomando en cuenta que los empleados y obreros textiles fijos perciben el
salario basico mas beneficios de ley de acuerdo a la investigacion

realizada.

Segun datos recopilados de las encuestas realizadas a los diferentes
empleados, produjo como resultado la evidencia de un porcentaje alto en
que el destino principal de los ingresos econdmicos es satisfacer las
necesidades basicas propias de toda familia por ello se pudo comprobar
que el 94% de los empleados entrevistados satisface su necesidad de
alimentarse asi como también destina parte de sus ingresos al pago de
servicios basicos, mientras el ahorro esta relegado para cuando haya

mayor ingreso econdémico en el hogar.

GRAFICO N° 4. 8: Gastos de empleados y obreros 2010 - 2014
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FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

Segun el grafico anterior en el 2010 la mayoria del personal de
encuestado gasté en promedio 151dodlares, mientras que, en el 2014
gastaron en promedio 251 dodlares, es decir, crecieron sus gastos en un
39,84%.

Comparando los ingresos promedio que perciben los trabadores y obreros
en el 2014 (401 dolares) con el gasto promedio (251 délares), se
evidencia que el 62,6% del ingreso es destinado para cubrir la

alimentacion, mientras que, lo demas es destinado a las demas
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necesidades béasicas de vivienda, salud, educacion y pago de servicios
bésicos. Cabe mencionar que los habitantes se alimentan también de lo
gue producen en sus tierras y de lo tipico de la zona, pues la segunda

actividad econdmica que desarrolla la poblacion el 16% es la agricultura.

AHORRO

En relacion al afio 2010 el porcentaje de empleados y obreros textiles
gue no destinan parte su ingreso al ahorro ha disminuido en el 50%. En el
afo 2010 el 58% de la personas que ahorran lo hacen entre 1% a 5% de
sus ingresos, mientras que, en el ailo 2014 el 34% lo hacen en un rango
de 6% a 10%. Si comparamos los ahorros promedios del afio 2010 y 2014
(3% y 8% respectivamente) hubo un crecimiento en el nivel del ahorro del
5% mas en relacion al 2010. Este nivel de ahorro se debe a que sus
gastos no son mayores a sus ingresos, y tratan de reducir sus gastos ya
que no necesariamente el ganar mas dinero les permite ahorrar y asi

asumir el control de sus finanzas.

GRAFICO N° 4. 9: Porcentaje de Ahorro del Personal Textil 2010 - 2014
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FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora
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INCIDENCIA SOCIAL

EDUCACION — ANALFABETISMO

Segun el dltimo censo realizado en el 2010, la tasa total de analfabetismo
a nivel cantonal fue de 7,99 %, dato menor al registrado en el afio 2001,
donde se evidencio una tasa de 9,41 %. En la parroquia rural Chaltura es
la region en la que mayoritariamente decrecioé el analfabetismo en una
variacion de 2,26 %; mientras que la parroquia de San Roque es la que
mayor analfabetismo tiene, en un periodo de 9 afios. Este alto porcentaje
trata de erradicar el analfabetismo se debe a las jornadas laborales y
ocupacionales de los posibles alfabetizados, ya que esto dificulta la
disponibilidad de estudio. (MEDRANO, 2013)

CUADRO N° 4. 50: Analfabetismo

ANALFABETISMO
Parroquias 2010 2001 Variacion %
Atuntaqui 5,24% 6,59% -1,35%
Imbaya 7,42% 7,68% -0,26%
Natabuela 7,09% 8,77% -1,68%
Chaltura 7,15% 9,41% -2,26%
San Roque 15,70% 17,13% -1,43%

FUENTE: SIISE, Censos INEC 2001 y 2010

En relacion al nivel de educacion podemos determinar que de la muestra
tomada, el 69% tienen un nivel de educaciéon secundaria comparando con
la informacion obtenida de la investigacion con la del Instituto Nacional de
Estadistica y Censos 2010 existe un incremento en la educacion
secundaria del 49,2%, mientras que el 23% de los empleados y obreros
tienen un nivel de educaciéon superior obteniendo un incremento del
32,1%, y tan solo el 8% tiene un nivel de educacion primaria, lo cual
confirma que la tasa de analfabetismo ha disminuido en el cantén, en el
2001 era de 9,4% y en el 2010 de 8 %.

135



CUADRO N° 4. 51: Educacion de la poblacién de Antonio Ante

Sector Indicador Medida Cantén Antonio
Ante

Analfabetismo %(15 afios y mas) 7.98

Analfabetismo %(15 afos y mas) 16.93

funcional

Escolaridad Afos de estudio 8.47

Instruccion superior | %(24 afios y mas) 15.62

Primaria completa %(12 afos y mas) 86.82

Secundaria %(18 afos y mas) 35.04

completa

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

Al igual que el sector de la educacion se beneficia debido a que existe
muchas personas que quieren mejorar su nivel educativo para lo cual se
evidencia que existen 43 establecimientos educativos que corresponden

el 55,81% se encuentra en el sector urbano.

CUADRO NP° 4. 52: Establecimientos educativos de Antonio Ante

CENTRO DE
) FORMACION
DETALLE JARDINJESCUELAS|ARTESANAL COLEGIOS TOTAL %
ANDRADE MARIN 1 3 1 1 6 14,0%
ATUNTAQUI 3 10 1 4 18 41,9%
TOTAL URBANO 4 13 2 5 24 55,8%
IMBAYA 1 0 0 7,0%
NATABUELA 1 2 1 0 9,3%
CHALTURA 1 1 0 1 7,0%
SAN ROQUE 2 6 0 1 20,9%
TOTAL RURAL 5 11 1 2 19 44,2%
TOTAL CANTON 9 24 3 7 43 100,0%

FUENTE: Archivos Centros Educativos Antonio Ante 2010-2011.
ELABORADO POR: La Autora

La cantidad de estudiantes que se encuentran asistiendo a los
establecimientos educativos permite definir el desarrollo en el sector a
nivel educacional para lo cual se analiza la tasa de asistencia neta a las

instituciones.
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De acuerdo a los datos de Ministerio de Educacion en el afio 2013 la tasa
de asistencia neta de la poblacion de entre 5y 14 afios que corresponde
a la educacion general basica ascendié a un 95. 6% y de las personas de
entre 15y 17 afios se suscribié al nivel de bachillerato en un 69.3% lo que

define un decrecimiento en el bachillerato.

CUADRO N° 4, 53: Tasa de asistencia neta

ANOS
RANGO DE EDAD
2010 2013
5 — 14 ANOS 94,50% 95,60%
15 - 17 ANOS 75,20% 69,30%

FUENTE: Sistema Nacional de Informacién
ELABORADO POR: La Autora

El crecimiento de la tasa de asistencia neta en nifios de 5 a 14 afos es
del 1.1% y en adolescentes de 15 a 17 existe un decrecimiento del 5,9%,
la asistencia neta actualmente con el sistema educativo vigente es mas
baja que la asistencia con el sistema educativa anterior, aspecto
preocupante y digno de ser analizado, se debe a que la tasa de natalidad

ha disminuido.

CUADRO N° 4. 54: Ecuador - Natalidad

Ecuador - Natalidad
Tasa indice de
Fecha | Natalidad | Fecundidad.
2012| 21,13% 2,59
2011| 21,46% 2,62
5010| 21,795 2,66

FUENTE: http://www.datosmacro.com/demografia/natalidad/ecuador
ELABORADO POR: La Autora
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SALUD

El sector social se ha beneficiado de una manera positiva, debido a que
en Antonio Ante existe 26 médicos/as lo que corresponde a 1 médico/a
por 1674 habitantes, existiendo un déficit de 17 médicos, de acuerdo a la
normativa de la Organizacion Mundial de Salud (OMS) que establece 1
meédico/a por cada 1000 habitantes, entonces, lo Optimo seria que exista
43 médicos para los 43518 habitantes de Antonio Ante, por lo tanto existe

una cobertura del 60% en relacion a la atencion médica.

CUADRO N° 4. 55: Profesionales de salud publica de Antonio Ante

DETALLE MEDICOS[ENFERMERAS
ANDRADE MARIN 2 1
ATUNTAQUI 16 14
IMBAYA 2 1
NATABUELA 2 1
CHALTURA 1 1
SAN ROQUE 3 2
TOTAL CANTON 26 20

FUENTE: Area de Salud Nro.2.
ELABORADO POR: La Autora

Es minima la cantidad de personal textil que no destina parte de sus
ingresos a la salud, mientras que de las personas que si lo hacen en el
2010 destinaban del 1% a 5%, mientras que actualmente la mayor parte
destina en rango entre el 6% a 10%; analizando este periodo de tiempo

se evidencia un aumento promedio del 5% en el 2014.
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GRAFICO N° 4. 10: Porcentaje de destino de los ingresos a la salud 2010 -
2014
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FUENTE: Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

VIVIENDA

En cuanto a vivienda casi la totalidad de los empleados y obreros el 61%
de acuerdo a la investigacion tienen casa propia. Esto en parte se debe al
aumento de sus ingresos mensuales y a que tiene una cultura de ahorro.
Es asi como estan logrando el crecimiento econdmico y bienestar social a
través de la industria textil que se presenta como una oportunidad para

mejorar los ingresos.

En cuanto a los miembros de la familia, el 50% de los empleados y
obreros cuentan entre 4 a 6 miembros, de quienes por lo menos uno
trabaja en la produccion textil, A nivel cantonal el promedio de personas

en el hogar es de 4 personas, valores que casi se igualan.
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CUADRO N° 4. 56: Promedio de personas por hogar

Nombre del Total de Total de Promedio de

Cantén personas hogares personas por
hogar

Antonio Ante 43,518 11,067 4

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora

VIAS DE ACCESO

Segun las encuestas el 48% de los empleados y obreros textiles del
canton tienen unas vias de acceso adecuadas es decir son adoquinadas,
y el 43% tienen vias poco adecuadas como calles empedradas sumando
el 87% de empleados y obreros tienen vias de acceso en buen estado,
mientras que segun los datos del Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos (INEC), 2010 casi el 74% de la poblacion tiene vias de acceso
principal a su vivienda adecuadas es decir calle o carretera adoquinada o
empedrada, entonces se concluye que existe un incremento del 14,94%

en el mejoramiento de vias de acceso en relacion al afio 2010.

CUADRO N° 4. 57: Vias de acceso principal a la vivienda

Via de acceso principal ala vivienda
Detalle Casos |% Acumulado
Calle o carretera empedrada 4897 | 39.17 73.75
Calle o carretera lastrada o de tierra| 1,923 | 15.38 89.13
Camino, sendero, chaquifian 1,342 | 10.73 99.86
Otro 17 0.14 100.00
Total 12,502 | 100.00 100.00

FUENTE: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC), 2010
ELABORADO POR: La Autora
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SERVICIOS BASICOS

A nivel cantonal de acuerdo al Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos, 2010 la disponibilidad de los servicios basicos es la siguiente:
toda la poblacion tiene acceso al servicio de agua potable, el 85% de las
personas tienen de la red publica y mientras que los demas lo obtiene de
pozo, vertientes, o carro. El 97,78 % de la poblacion tiene la cobertura de
la energia eléctrica de la red de empresa eléctrica, mientras que el 0.27%
tienen de panel u otra fuente y el 1,95 % no tiene la cobertura de este
servicio. El 79% de la poblacion elimina las aguas servidas por medio del
alcantarillado. En cuanto a la disponibilidad del servicio telefénico tan solo
el 33% de la poblacion cuenta con este servicio y el 67 % no tienen lineas
telefénicas, esto es debido que en la actualidad mas se utilizan los
celulares para comunicarse. Asi mismo la disponibilidad del internet en el
cantén es el 8% que cuentan con este servicio y el 92% no lo tienen, este

servicio se concentra mas en el sector urbano.

En comparacién al afio 2010 el nivel de cobertura de los servicios basicos
a incrementado debido a que la totalidad de los encuestados disponen del
servicio de energia eléctrica y agua potable y el 98,2 % de empleados y
obreros cuentan con el servicio de alcantarillado, el 93,5 % tienen acceso

a medios de comunicacion.

CUADRO N° 4. 58: Cobertura de Servicios Basicos 2010 - 2014

ANOS
INDICADORES
2010 2014
Electricidad 97,78 100
Teléfono 33 45,3
Agua potable 85 100
Alcantarillado 79 98,2

FUENTE: (INEC), 2010 y Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora
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GRAFICO N° 4. 11: Cobertura de Servicios Basicos 2010 - 2014
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FUENTE: (INEC), 2010 y Encuesta al personal de empresas textiles. Abril, 2014
ELABORADO POR: La Autora

De acuerdo a los datos del grafico anterior en el caso de la electricidad el
incremento del servicio eléctrico es de 2,22%, en el servicio telefénico
12,3%, en cuanto al agua potable existe un incremento del 15%, y en el
alcantarillado el aumento es del 19,2%. Estos datos definen el desarrollo

social del canton Antonio Ante.
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CAPITULO V

5. ANALISIS DE IMPACTOS

Para el analisis de los impactos de la actividad textil y de confecciones se
hard uso de una matriz; con la cual, se asignara una calificacion a cada
area del impacto, en la cual, el eje horizontal estara representando los
niveles de impacto y en el eje vertical determinaremos una serie de

indicadores transcendentales y relevantes por area.

La evaluacion de impactos o posibles consecuencias que puede generar
el proyecto, es importante para determinar la incidencia positiva o
negativa de la produccion textil, en el entorno en que se desarrollara. Los
principales ambitos o impactos identificados son: Econdmico, Social,
Empresarial y Ambiental. Los cuales se evaluardn de acuerdo a la

siguiente escala o rango:

CUADRO N° 5. 1: Valoracién cualitativa y cuantitativa de impactos

VALORACION VALORACION
CUALITATIVA CUANTITATIVA
Impacto positivo alto 3
Impacto positivo medio 2
Impacto positivo bajo 1
Neutro: no existe impacto 0
Impacto negativo bajo -1
Impacto negativo medio -2
Impacto negativo alto -3

FUENTE: Investigacién Propia
ELABORADO POR: La Autora

Una vez asignado una calificacién a cada indicador del impacto se suman
los valores asignados y se dividira el resultado para el niumero de

indicadores; obteniendo un valor promedio, el cual viene a establecerse
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como la valoracion del impacto. Para el calculo de la valoracion de los

impactos se aplicard la siguiente férmula:

Nivel de Impacto

Niveldeli to =
et del impacto = —vo Ihcadores

5.1 IMPACTO ECONOMICO

CUADRO N° 5. 2: Impacto Econémico

NIVEL DE IMPACTO
INDICADORES -3 -2 -1 0| 1| 2| 3|Total
Oferta de empleo X 3
Demanda de talento humano X 2
Ingreso per cépita X 1
Capacidad de compra X 2
Subsistencia familiar X 2
Desarrollo del cantén X 3
Total 13

FUENTE: Investigacion Directa
ELABORADO POR: La Autora

Nivel de Impacto

Nivel del i to =
tvel del impacto N2 de Incadores

13
Nivel del impacto = <= 22 - +2

Nivel del impacto = IMPACTO POSITIVO MEDIO

ANALISIS:

La produccion textil ha generado un impacto positivo medio ya que genera
puestos de empleo y su vez demanda el personal idoneo y calificado,
brindando de esta manera estabilidad econdmica que permitira que los
hogares de los empleados cuenten con un ingreso razonable,
aumentando la capacidad de compra, y ademéas ayudando a cubrir las
necesidades basicas es decir mejorando la calidad de vida. También se
incrementara el desarrollo econémico del cantdn, ya que habra rotacion
de circulante, ayudando a la oferta y demanda del mercado local y con

ello tratar de contrarrestar el desempleo y marginalidad en el sector.
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5.2 IMPACTO SOCIAL

CUADRO N° 5. 3: Impacto Social

NIVEL DE IMPACTO

INDICADORES -3 -2 -1| 0| 1| 2| 3|Total
Generacion de fuentes de empleo X 3
Mejora calidad de vida X 2
Disminucién de desempleo X 3
Bienestar comunitario X 2
Desarrollo social del cantén X 3
Total 13

FUENTE: Investigacion Directa
ELABORADO POR: La Autora

Nivel del impacto =

Nivel del impacto =

Nivel de Impacto

N2 de Incadores

13
—=2.6 - +3

Nivel del impacto = IMPACTO POSITIVO ALTO

ANALISIS:

El impacto social es positivo, ya que a través de produccion textil permite

la creacién de fuentes de trabajo, lo cual es importante ya que a su vez

ello contribuye a que las condiciones de vida de la gente de una u otra

manera mejoren, debido a que hay mayores fuentes de ingresos

econdémicos, y por ende se reduce el porcentaje de desempleo existente

en nuestro medio, mejorando a su vez el bienestar comunitario e inclusion

de la poblacion en la sociedad, de manera digna y productiva, generando

de esta manera un aumento en el desarrollo social del cantén Antonio

Ante.
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5.3 IMPACTO EMPRESARIAL

CUADRO N° 5. 4: Impacto Empresarial

NIVEL DE IMPACTO
INDICADORES -3| -2| -1 0| 1| 2| 3|Total
Asociatividad X 2
Posicionamiento en el mercado X 3
Espiritu emprendedor X 2
Creatividad X 2
Competencia X 3
Niveles de produccion X 2
Dinamizacién de la economia X 3
Impulso de la industria textil X 2
Total 19

FUENTE: Investigacion Directa
ELABORADO POR: La Autora

Nivel de Impacto

Nivel del i to =
tvel del impacto N2 de Incadores

19
Nivel del impacto = 3= 24 - +2

Nivel del impacto = IMPACTO POSITIVO MEDIO
ANALISIS:

La produccion textil genera un impacto empresarial positivo medio , ya
que da paso a la creacion de una estructura asociativa, fomenta el
espiritu emprendedor y la creatividad, permitiendo asi desarrollar
correctamente sus actividades textiles y de confeccion y asi obtener
beneficios que permiten también que las empresas tengan un buen
posicionamiento en el mercado, por otra parte, al fomentar la competencia
leal se contribuird en cierta manera al desarrollo del sector productivo y
comercial, dinamizando la economia por medio de la oferta y demanda del
producto y también todos estos factores contribuyen al desarrollo de la

industria textil y de confecciones de Antonio Ante.
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5.4 IMPACTO AMBIENTAL

CUADRO N° 5. 5: Impacto Ambiental

NIVEL DE IMPACTO

INDICADORES -3 -2| -1| 0| 1| 2| 3|Total
Uso de fibras textiles ( Pelusas) X -2
Salud de los trabajadores X -1
Generacion de los desperdicios X 1
Ruido X -1
Contaminacion del medio ambiente X -1
Total -4

FUENTE: Investigacién Directa
ELABORADO POR: La Autora

Nivel de Impacto

Nivel del i to =
tvel del impacto N2 de Incadores

Nivel del impacto = = = 0.80 - —1

Nivel del impacto = IMPACTO NEGATIVO BAJO

ANALISIS:

El impacto ambiental generado por la produccion textil es un impacto
negativo pero es bajo, ya que las actividades textiles de confecciones
utilizan fibras textiles provocando pelusas que son dafinos para la salud
del personal y en cierta parte contaminan el medio ambiente, sin
embargo, las empresas del cantdn conjuntamente con el municipio aplican
estrategias que contrarrestan estos efectos, como por ejemplo,
proporcionandoles al personal capacitaciones en seguridad industrial,
brindandoles mascarillas para su proteccion y fomentando el reciclaje. Por
otro lado el ruido provocado la maquinaria también contamina el ambiente
y perjudica la salud de los trabajadores por lo que algunas empresas
mitigan este impacto mediante la utilizacion de audifonos. En la actualidad
muchas empresas tratan de disminuir la contaminacién ambiental razén lo

la cual el impacto negativo pero bajo.
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5.5 IMPACTO CULTURAL

CUADRO N° 5. 6: Impacto Cultural

NIVEL DE IMPACTO

INDICADORES -3| -2| -1/ 0| 1| 2| 3|Total
Incorporacion de los miembros de Familia
en la actividad textil X 2
Capacitacién continua X 1
Equidad de genero X 1
Tiempo de trabajo y experiencia X 3
Espiritu Emprendedor X 3
Fomentos de diferentes culturas X 2
Total 12

FUENTE: Investigacion Directa
ELABORADO POR: La Autora

Nivel de Impacto

Niveldeli to =
et del impacto = —vo cadores

12
Nivel del impacto = = 2 - +2

Nivel del impacto = IMPACTO POSITIVO MEDIO

ANALISIS:

La produccion textil genera un impacto cultural positivo medio porque la
actividad textil y de confecciones en el cantdn en un principio era una
tradicion familiar que venia de generacion a generacion y en la actualidad
lo sigue siendo ya que todavia existen empresas familiares. Asimismo se
conocié casi la mitad de trabajadores y empleados no reciben ningun tipo
de capacitacion, por lo que es necesario implementar programas de
capacitacion, con la finalidad de aumentar los niveles de produccion y ser
mas competitivos, ademas se evidencia que no existe equidad de género
en la actividad textil. Por otra parte la experiencia y el espiritu
emprendedor de la poblacion del cantdon han hecho que la produccién
textil contribuya al desarrollo socio econémico de Antonio Ante, por ende

ayuda a fomentar las diferentes culturas del canton y de la provincia.
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5.6 IMPACTO GENERAL

CUADRO N°5. 7: Impacto General

NIVEL DE IMPACTO
INDICADORES -3 -2 -1 0| 1| 2| 3|Total
Impacto Econémico X 2
Impacto Social X 3
Impacto Empresarial X 2
Impacto Ambiental X -1
Impacto Cultural X 2
Total 8

FUENTE: Investigacion Directa
ELABORADO POR: La Autora

Nivel de Impacto

Nivel del i to =
tvel del impacto N2 de Incadores

8
=16 - +2

Nivel del impacto = 3

Nivel del impacto = IMPACTO POSITIVO MEDIO

ANALISIS:

De acuerdo al analisis de los diferentes impactos que genera la
produccion textil, se ha obtenido una calificacién cuantitativa de dos, lo
que significa que la incidencia de la produccién textil en el desarrollo
Socio-econdémico del Cantén Antonio Ante es positiva tanto en el area
econOmica, social, empresarial, cultural y ambiental. Pero adn existen
factores que hay que mejorar mediante la aplicacidbn de politicas e
incentivos que permitan desarrollar toda la potencialidad productiva textil
de este importante sector productivo, comercial y turistico de Imbabura.
Ademas el desarrollo constante del sector textil, lleva consigo también el
progreso del Cantén y de su gente emprendedora, debido a que con el
tiempo se abrird nuevas plazas de empleo permitiendo de esta manera
disminuir los problemas sociales y obtener ingresos suficientes para cubrir
sus necesidades basicas, garantizando la calidad de vida del canton

Antonio Ante.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES:
Los resultados obtenidos en la presente investigacion permiten hacer las

siguientes conclusiones:

En el diagndstico situacional general, se pudo describir las
caracteristicas del entorno en el cual se desarrolla la produccion textil
logrando asi tener en cuenta los diferentes factores que influyen en el
desarrollo y crecimiento del sector textil lo cual ayudo en el diagnéstico
técnico para determinar las fortalezas, oportunidades, debilidades y

amenazas del sector textil en el cantén Antonio Ante.

Por medio de la recopilacion bibliografica y documental se logré
sustentar todas las fases tedricas y cientificas de la investigacion y
conocer de una forma mas amplia todos los aspectos mas relevantes

del sector textil.

La aplicacion de los métodos inductivo, deductivo, analisis y sintético,
permitié la recopilacion de la informacién primaria de los empresarios y
empleados y obreros dedicados a la produccién textil, la cual fue
indispensable para conocer la incidencia de la produccion textil en el
desarrollo socioeconémico de Antonio Ante.

Del andlisis de datos recopilados se determind que la produccion textil
es una de las principales actividades del Canton Antonio Ante desde
hace mucho tiempo y teniendo una participacién mayor de los jévenes,
esta actividad genera mayores ingresos econémicos para la
subsistencia de la poblacion, para mantenerlo se ha adoptado
estrategias como tratar de innovar el disefio del producto y mejorar sus
procesos productivos, y de esta manera contrarrestar la competencia

desleal o contrabando, que son una de las dificultades que han tenido
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las empresas para crecer, asi como también la falta de capacitacion,
falta de maquinaria y falta de informacion pues muchos de los talleres

se manejan con técnicas de produccion antiguas.

La industria textil tienen una gran captacion de mano de obra, es asi
gue la mayoria de los trabajadores esta determinado por el sexo
femenino, la dinAmica productiva del canton Antonio Ante se enfoca en
la actividad textil y de confecciones lo que hecho posible que la
situacion social y econémica de cada familia sea buena, la mayor
cantidad de familias cuentan con casa propia, con acceso a Servicios
basicos, los nifios, adolescentes y jovenes en su mayoria, tienen
acceso a la educacién, ademas se ha logrado la dinamizacion de otros
sectores como la construccion, comercio, gastronomia y servicios, con
lo que se ha logrado un nivel de desempleo y migracién de apenas el
3% segun datos del municipio y mediante el aumento de la cultura
tributaria que son el principal ingreso del Gobierno, ayuda a cubrir el
presupuesto necesario para la salud, vivienda, obras municipales entre

otras.

La produccion textil ha contribuido en el desarrollo local del canton
Antonio Ante, permitiendo el crecimiento de varios sectores, tales
como sector social y econémico, se puede decir que la produccion
textil puede satisfacer mas de una de las necesidades basicas, como
es la alimentacion permitiendo a estas familias alcanzar una cobertura
de la canasta basica del 63%, ya que en general tienen un ingreso
promedio de 401 dolares y la canasta basica alcanza un valor de
638,06 dolares. El nivel de crecimiento en el acceso a los bienes de la

canasta basica es de un 26% en relacion al 2010.

La produccion textil, genera un impacto positivo en el desarrollo Socio-
econdmico del Cantdn Antonio Ante tanto en el area econdmica,
social, empresarial, cultural y ambiental. Ademas el desarrollo

constante del sector textil, lleva consigo también el progreso del
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Cantén y de su gente emprendedora, debido a que con el tiempo se
abrirda nuevas plazas de empleo permitiendo de esta manera disminuir
los problemas sociales y obtener ingresos suficientes para cubrir sus
necesidades basicas, garantizando la calidad de vida del canton

Antonio Ante.

RECOMENDACIONES:

Los resultados obtenidos en la presente investigacion permiten hacer las

siguientes recomendaciones:

Se recomienda difundir, aplicar y desarrollar las bondades y fortalezas
del sector textil y de confecciones por parte del local y nacional, pues
ha permitido que el canton Antonio Ante sea reconocido a nivel
nacional y mundial por sus de productos calidad y es la principal fuente

de ingresos de muchos habitantes.

Sustentdndose en la informacion bibliografica, se recomienda la
actualizacion de las bases cientificas utilizadas en esta investigacion,
referente al sector textil y de cuantos productores y comerciantes
existen cada afo, por medio de una permanente investigaciéon de fuentes
primarias y secundarias, ya que se debe mantener actualizado el
conocimiento cientifico de acuerdo a las constantes innovaciones
tecnoldgicas logrando asi el mejoramiento continuo y fortalecimiento

del campo textil.

En relacién a la utilizacién de la metodologia se recomienda seguir
utilizando cada uno de los métodos, para obtener toda la informacién
necesaria para el desarrollo de la investigaciébn y de esta manera

obtener un resultado veraz y confiable.

Tanto los duefios y el personal de las empresas del campo textil deben

capacitarse en procesos productivos para lograr una mayor efectividad
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y asi generar mayores ingresos econdmicos y las asociaciones y las
redes textiles deben gestionarse con las instituciones pertinentes para

gue puedan tener mayores facilidades.

El gobierno debera seguir apoyando al sector textil, para que de esta
manera mejore la economia del pais fomentando el trabajo, y el
porcentaje de las familias que poseen un sueldo digno crezca cada
vez mas ya que el area textii se vincula con varios sectores
econdémicos del pais. El gobierno local debe gestionar con las
empresas de energia eléctrica, agua potable y alcantarillado, para

mejorar los servicios basicos del sector.

Se recomienda la aplicacion de politicas e incentivos que permitan
desarrollar toda la potencialidad productiva textil de este importante
sector productivo, comercial y turistico de Imbabura ya que aun existen
factores que hay que mejorar como la capacitaciébn continua que
ayude a eliminar la problematica de mano de obra calificada.

Se debe tratar de establecer soluciones a los impactos que se
presenten a fin de contrarrestar sus consecuencias como fomentar y
aprovechar los impactos positivos y también se debe neutralizar y
evitar los impacto negativos, por ejemplo otorgar a los trabajadores los
accesorios necesarios para brindar capacitaciones en seguridad
laboral de esta forma dar solucion a ciertos inconvenientes que se

presenten.
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ANEXO N° 1

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y ECONOMICAS
CARRERA DE INGENIERIA EN ECONOMIA MENCION FINANZAS

ENCUESTA DIRIGIDA AL GERENTE - PROPIETARIO

OBJETIVO: La presente encuesta permite conocer la situacién actual de las
industrias de confeccion del Canton Antonio Ante, por lo que solicitamos
comedidamente conteste estas preguntas de la manera mas veras.

INSTRUCTIVO: Marque con una equis (X), la respuesta que concuerde con la
informacién solicitada en la encuesta.

1.

o,

¢ Qué tiempo tiene de funcionamiento el negocio?

¢ Con cuantos trabajadores cuenta en cada area de la empresa?

Area de Produccién ( )
Area de Ventas ( )
Area Administrativa ()

¢ Qué tipo de contratacion aplica con sus trabajadores?

Temporal ( )
Por Obra ( )
Contrato permanente ()

La materia prima que utiliza es de origen:

Local ( ) Extranjera ( )
Provincial () Nacional ( )
Mencione el lugar: ...

¢,Cada qué tiempo utiliza el servicio crediticio?

Cada afo ( )
Cada dos afios ( )
Cada tres afios ( )
Mas de tres afios ( )
Nunca lo ha hecho ( )

161



6. ¢Con relacién al afio 2010 en qué porcentaje ha crecido su nivel de

ventas?
0-5% ( ) 16% - 25% ( )
6% - 15% ( ) Mas de 25% ()
7. ¢Conrelacion al ailo 2010 en qué porcentaje ha crecido su nivel de
inversiéon?
0 % ()
1- 5% ( ) 16% - 25% ( )
6% - 15% ( ) Mas de 25% ( )

8. ¢En quéinvierte por lo general sus ingresos?

9. ¢Qué dificultades tuvo Ud. para el crecimiento de su empresa?

Falta de financiamiento ( ) Mala administracién ()
Competencia Desleal () Tecnologia utilizada ()
Falta de mercado () Control de autoridades ()

10. ¢ Sefiale el tipo de maquinaria que utiliza su empresa?
Manual ()
Semiautomatizada ()
()

Automatizada (Electrénica)

11. ¢, Qué tipo de demanda tienen sus productos por lo general?

Local () Extranjera ()
Provincial () Todas las anteriores ( )
Nacional ()

12. ¢ Qué tipo de estrategias toma para mejorar su nivel de produccion?

Innovacion de disefio

Mejora de procesos productivos
Mejora de procesos logisticos
Aumentar las cadenas de distribucion
Promociones

AN AN AN S
— N N

13. Sus trabajadores reciben capacitacion técnica.

Si ()
No ()
B o o 11 =3RS
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14. A qué organizacidon o gremio pertenece

Cémara de la pequefa industria (
Cémara de comercio (
Camara de la produccién (
Federacion de industrias artesanales y profesionales de Antonio Ante (
Ninguna (

15. Su empresa suele asociarse con otras empresas:

Si ()
No ()
B o o 113U SOPSSRRRR

16. ¢Usted cree que la produccion textil contribuye al desarrollo
socioecondémico del Canton?

Totalmente ( )
Medianamente ( )
Escasamente ()

DATOS TECNICOS

Edad: ..o

Género: Femenino ( ) Masculino ()

Ocupacion o Cargo ........cccceviiiiiiiiiiinnn,

Nivel Educativo: ........................

Nombre de la empPresa: ......ccoviiii

Observaciones:

ENCUESTADOR(A): «..vveeeeeeeeeeeeeeeee e,
FECHA: ©ooeeoe oo,

GRACIAS POR SU TIEMPO Y COLABORACION
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ANEXO N° 2

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y ECONOMICAS
CARRERA DE INGENIERIA EN ECONOMIA MENCION FINANZAS

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS TRABAJADORES Y OBREROS DE LAS
EMPRESAS TEXTILES

OBJETIVO: La presente encuesta permite diagnosticar si la industria textil tiene
incidencia en el nivel socioeconémico del Cantén Antonio Ante, por lo que solicitamos

comedidamente conteste estas preguntas de la manera mas veras.

INSTRUCTIVO: Marque con una equis (x), la respuesta que concuerde con la
informacidn solicitada en la encuesta.

CUESTIONARIO:

1. ¢Quétiempo vive en este Cantén?

Menos de 1 afio ( ) De2ab5afios () De 6 a 10 afios ()
Dellal5afios ( ) Mas de 16 afios ( )
2. Suviviendaes:
Propia ()
Arrendada ( )
Prestada ()
Anticresis ()
3. ¢Cuantos miembros son en su familia contando Ud.?
Del-3 () Ded-6( ) Masde 7 ( )
4. ¢Los ingresos que percibe en qué nivel le permite cubrir sus necesidades
basicas?
Totalmente ( ) Medianamente ( ) Escasamente ( )

5. Susingresos econémicos mensuales son:
Detalle Antes (2010) Actual (2014)
De 0 a 100
De 101 a 300
De 301 a 500
De 501 a 800
Mas de 800

6. Sus gastos mensuales son:
Detalle Antes (2010) Actual (2014)
De 0 a 100
De 101 a 200
De 201 a 300
De 301 a 500
De 501 a 800
Mas de 800
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7. ¢Qué porcentaje de sus ingresos destina al ahorro mensual?

Detalle Antes (2010) | Actual (2014)
0%

De 1% a 5%
De 6% a 10%
De 11% a 15%
Mas del 15%

8. ¢Qué porcentaje de sus ingresos destina a la salud?

Detalle Antes (2010) | Actual (2014)
0%

De 1% a 5%
De 6% a 10%
De 11% a 15%
Mas del 15%

9. ¢Con qué servicios basicos cuenta?
Electricidad () Agua Potable () Alcantarillado ()
Medios de comunicacion ( ) Medios de trasporte () Infraestructura vial ( )

10. ¢Como considera el estado de las carreteras en esta zona?
Adecuadas ( ) poco adecuadas ( ) inadecuadas ( )
B o | G0 |81 32U

11. Qué tipo de tecnologia utiliza en su trabajo

Manual ()
Semiautomatizada ()
Automatizada (Electrénica) ()

12. Usted recibe capacitacion
Si ()
No ()

13. Cual es su condicién como trabajador
Trabajador en Némina ( ) Trabajador Ocasional ( ) Trabajador Por Obra ( )

14. ;Qué sugerencia daria para mejorar la calidad de vida de los habitantes del
canton?

15. ¢Usted cree que la produccion textil contribuye al desarrollo socioecondémico
del Canton?
Totalmente () Medianamente ( ) Escasamente ( )

DATOS TECNICOS:

Edad: ..................

Género: Femenino () Masculino ()

Nivel Educativo: ..................

Ocupacion 0 Cargo: .........veveeuieiiiiiiiieieaeaeannn

Tiempo de dedicacién en la empresa: .........cocvviiiiiiiiiiiinniiaen.

ENCUESTADOR(A): ..veeveeeeeeeeeeeeee e,
FECHA! ©ooiioe oo,

Gracias por su colaboracién
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ANEXO N° 3

y s 58
z AN

\W\ cc\!/

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y ECONOMICAS
CARRERA DE INGENIERIA EN ECONOMIA MENCION FINANZAS

Entrevista a Personalidades vinculadas al sector Textil de la ciudad de

Atuntaqui

OBJETIVO DE LA ENTREVISTA: Recopilar informacion social, economica y
cultural sobre la produccion textil en el Canton Antonio Ante. Su informacién nos
servira de mucho valor para motivos de investigacion, por lo que le solicitamos
contestar de manera veraz y objetiva.

DATOS GENERALES:
Nombre:
Institucion:

Cargo que desempeiia:

Fecha:

10.

11.

12.
13.

¢, Cudl es su percepcion sobre la situacion actual de la produccion textil en el
cantén Antonio Ante?

¢,Considera Ud. que la produccién textil constituye una fuente importante de
empleo e ingresos para la economia del cantén?

¢,Cuan importante son las Ferias para la produccion textil?

A su criterio ¢ Cuales serian los factores mas importantes que deberian
considerarse para el crecimiento de la produccion textil?

Usted cree que la utilizacién de la tecnologia ha mejorado la produccion textil
¢Por qué es importante la promocion y capacitacion del sector textil?

¢, Qué sectores econdmicos (primario, secundario y terciario), considera que
se han beneficiado con la produccién textil?

Considera usted que el sector social (vivienda, salud y educacién) se ha
beneficiado con la produccién textil

¢Cree Ud. que la produccién textil ayuda a promocionar las costumbres y
cultura local?

¢, Como cataloga el apoyo por parte del Gobierno Central para el
fortalecimiento del sector textil?

¢, Cuél es su apreciacion sobre la calidad del producto textil en mercados
externos?

¢, Qué se esta haciendo actualmente para mejorar la situacion textil?

¢En qué medida considera Usted que la produccion textil contribuye al
desarrollo econémico y social del Cantén?

GRACIAS POR SU TIEMPO Y COLABORACION
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ANEXO N° 4
SUSTENTACION DE COMPETENCIA DESLEAL

ECONOMIA

A ||

Quito, Jueves 28 Agosto 2014 Ultimz zctuzlizaciin: Hace 1diz 12 hores 22 minutos Ingresa cor

BLOGS CARICATURAS OPINION ESFERA PUBLICA YO auiTo ECONOMIA DEPORTH

NOTICIAS DESTACADAS Banco Sudamericano entra en liguid

El sector textil anuncia pérdidas para este ano

n En 2013, El crecimiento del sector fue de 9,9%
18

u . La demanda del mercadn texti interno esta en problemas. Tres factores inciden en ello: una reduccion de ventas publicas:
&l valor de 25% a 10% en el primer semestre del afio. En segundo lugar, la presencia de ropa importada con precios poco
8+ competitivos, y, finalmente, la compra de ropa por courier.

El afio anterior, &l movimiento econdmica representd cerca de 5600 millones, con un crecimisnto del 9,9%.

Para este anio, Javier Diaz, presidente de Asociacion de Industriales Textles del Ecuador (AITE), provecta, siendo positiva, que el crecimiento
del sector se estangue.

"Algunas empresas de texties -confirma Diaz- va han experimentado una baja del 25% &n sus ventas v va s han visto obligadas a reajustar
8US operaciones con la rebaja de turnos v el fin de lag quardias de fin de semana”.

En &l pais hay 500 empresas textiles registradas en la Superintendencia de Companias v unos 1 000 artesanos legalizados; pero también ofro
grueso de textileros informales.

En &l mercado ecuatoriano circula v s& comercializa ropa a bajo costo,

Sequn &l titular del gremio hay prendas que entran de forma ilegal al pais y 5& venden a precios bajos. Dentro de este grupo estan los de mala
calidad, usados, de contrabanda y los falsificados con marcas, disefios...

Cifras de |a asociacion confirman que mas del 34% de las prendas de vestir que entraron &n los ditmos tres afios fue declarado por debajo de
§2.

Algo similar ocurriria con los textiles para &l hogar. En este segmento, la declaracion a bajn costo sobrepasa &l 50%. Asimismo, 3¢ determing
que la mayoria de la mercancia lego de Ios paises asiaticos. Tambign lega de Panama, Perl v Chile, algunas con indicios de adutteracian de las
etiquetas.
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ANEXO N° 4

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR GENERAL NACIONAL

Detalle
2008

2009
2010
2011
2012
2013
2014

Enern

11122
12052
125,87
123.87
136.74
142,34
146,51

Febrern

11227
121,03
126.3
13009

Marzo | Abril
11393 | 115,66
12241 | 12321
126480 | 12716
13103 | 1324

1378 | 13300 | 13926
14281 | 14323 | 14343
146.67 | 14769 | 14812

ANEXO N° 5

GOBIERNOS

Rafael Correa

MESES

Enero
Febrero
Marzo
Abril

Mayo
Junio

Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
Enero
Febrero
Marzo
Abril

Mayo
Junio

Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
Enero
Febrero
Marzo
Abril

Mayo
Junio

Julio
Agosto
Septiembre
Octubre

Mayo

116,88
1232
12718
132,56
138.99
14317
148.06

Junio

11778
1231
12717
132,61
139.24
14237
148.22

Julio

118.45
123,01
1272
132.85
139.6
142 34
148.81

CANASTA FAMILIAR BASICA
BASE: Noviembre de 1982 = 100
INGRESO
FAMILIAR
MENSUAL 2/

COSTO
ANOS CANASTA

BASICA

1/

(ddlares)
2007 453,97
2007 453,75
2007 454,29
2007 455,00
2007 455,29
2007 457,79
2007 461,75
2007 463,00
2007 464,90
2007 467,57
2007 469,57
2007 472,74
2008 478,82
2008 483,10
2008 488,83
2008 495,82
2008 503,05
2008 506,84
2008 507,48
2008 507,84
2008 509,35
2008 507,32
2008 506,79
2008 508,94
2009 512,03
2009 513,27
2009 519,90
2009 522,76
2009 522,75
2009 522,38
2009 521,73
2009 519,30
2009 521,26
2009 522,34

(délares)

317,34
317,34
317,34
317,34
317,34
317,34
317,34
317,34
317,34
317,34
317,34
317,34
373,34
373,34
373,34
373,34
373,34
373,34
373,34
373,34
373,34
373,34
373,34
373,34
406,93
406,93
406,93
406,93
406,93
406,93
406,93
406,93
406,93
406,93
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Sept. | Octubre | Noviembre

Agosto
1187 | 11948
12285 | 12341
12733 | 12788
13349 | 13453
140 141,58
143,19 144
148,13
RESTRICCION
EN CONSUMO

(costo-ingreso)

(ddlares)

136,63
136,41
136,95
137,66
137,95
140,45
144,41
145,66
147,56
150,23
152,23
155,40
105,48
109,76
115,49
122,48
129,71
133,50
134,14
134,50
136,01
133,98
133,45
135,60
105,10
106,34
112,97
115,83
115,82
115,45
114,80
112,37
114,33
115,41

113,52 113.33
1231 12412
12799 128.33
135,02 135,43
41,7 141,89
144,08 145,16
RESTRICCION

(porcentual)
30,1%
30,1%
30,1%
30,3%
30,3%
30,7%
31,3%
31,5%
31,7%
32,1%
32,4%
32,9%
22,0%
22,7%
23,6%
24,7%
25,8%
26,3%
26,4%

26,48%
26,70%
26,41%
26,33%
26,64%
20,53%
20,72%
21,73%
22,16%
22,16%
22,10%
22,00%
21,64%
21,93%
22,09%

Diciembre

113,68
124,84
12899
132.97
141,63
145,46



Noviembre
Diciembre
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio

Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio

Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio

Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio

Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio

Julio
Agosto

2009
2009
2010
2010
2010
2010
2010
2010
2010
2010
2010
2010
2010
2010
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2012
2012
2012
2012
2012
2012
2012
2012
2012
2012
2012
2012
2013
2013
2013
2013
2013
2013
2013
2013
2013
2013
2013
2013
2014
2014
2014
2014
2014
2014
2014
2014

522,59
528,90
534,33
535,48
535,56
539,67
538,89
538,12
536,93
538,73
539,36
540,10
541,82
544,71
548,63
551,24
551,87
555,27
557,44
556,93
559,41
563,75
567,41
571,08
572,35
578,04
581,21
583,27
587,36
588,48
584,71
586,18
585,81
587,86
594,06
595,44
596,42
595,70
601,61
602,07
604,25
605,52
605,92
606,29
606,48
609,57
612,05
614,01
617,54
620,86
628,27
628,22
632,19
633,61
634,27
634,67
637,00
638,06

406,93
406,93
448,00
448,00
448,00
448,00
448,00
448,00
448,00
448,00
448,00
448,00
448,00
448,00
492,80
492,80
492,80
492,80
492,80
492,80
492,80
492,80
492,80
492,80
492,80
492,80
545,07
545,07
545,07
545,07
545,07
545,07
545,07
545,07
545,07
545,07
545,07
545,07
593,60
593,60
593,60
593,60
593,60
593,60
593,60
593,60
593,60
593,60
593,60
593,60
634,67
634,67
634,67
634,67
634,67
634,67
634,67
634,67
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115,66
121,97
86,33
87,48
87,56
91,67
90,89
90,12
88,93
90,73
91,36
92,10
93,82
96,71
55,83
58,44
59,07
62,47
64,64
64,13
66,61
70,95
74,61
78,28
79,55
85,24
36,14
38,20
42,29
43,41
39,64
41,11
40,74
42,79
48,99
50,37
51,35
50,63
8,01
8,47
10,66
11,92
12,32
12,69
12,88
15,97
18,45
20,41
23,94
27,26
-6,40
-6,45
2,48
-1,06
-0,40
0,00
2,33
3,39

22,13%
23,06%
16,16%
16,34%
16,35%
16,99%
16,87%
16,75%
16,56%
16,84%
16,94%
17,05%
17,32%
17,75%
10,18%
10,60%
10,70%
11,25%
11,60%
11,51%
11,91%
12,59%
13,15%
13,71%
13,90%
14,75%
6,22%
6,55%
7,20%
7,38%
6,78%
7,01%
6,95%
7,28%
8,25%
8,46%
8,61%
8,50%
1,33%
1,41%
1,76%
1,97%
2,03%
2,09%
2,12%
2,62%
3,01%
3,32%
3,88%
4,39%
-1,02%
-1,03%
-0,39%
-0,17%
-0,06%
0,00%
0,37%
0,53%



