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RESUMEN

La Documentacion de la Informacion del Centro Historico de la Ciudad de
Ibarra ,se realiz6 durante el periodo 2013 — 2014. El propoésito de esta
investigacion fue la creacion de un sitio web para dar a conocer la esencia
histérica y arquitectonica de la ciudad, utilizando como recurso
fundamental la toma y relevamiento de las fotografias de las
construcciones coloniales que pese a los afios se conservan en buen
estado estructural. Durante el desarrollo de la propuesta se utilizo la
investigacion documental que permitid la recopilacion de informacion
respecto a los espacios que conforman el Centro Historico de la Ciudad
de Ibarra a través de libros, documentos y archivos. Fue preciso el uso
del método inductivo, para obtener conclusiones acerca del problema de
investigacion y establecer los criterios necesarios para el desarrollo del
sitio web. Posteriormente el método deductivo concluy6 que el sistema de
promocion mas adecuado es la creacion de un sitio web a través de
informacion clara y precisa para el turista, asi como también el método
analitico — sintético el cual permiti6 analizar la problematica de la
investigacion que en este caso fue la notable invisibilidad del Centro
Histérico de la Ciudad de Ibarra. Se empleé el método estadistico al
momento de la tabulacion de la informacion generada en las encuestas
realizadas en primer lugar para conocer si el proyecto era considerado
como factible y saber si el Centro Historico era conocido por los
habitantes ibarrefios obteniendo un resultado alentador y positivo para el
proyecto y posteriormente verificar si la marca creada para el sitio web era
adecuada para promocionarla. Una vez realizado el proceso de analisis
de los resultados se llegd a la conclusion de que el Centro Histérico de la
Ciudad de Ibarra contaba con una escasa e inadecuada promocién de los
lugares considerados como culturales y arquitectdénicos. Luego de
verificado el problema se plante6 la propuesta alternativa que ayudara a
la solucién del problema mediante el correcto uso de los medios de
comunicacion y publicitarios.
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ABSTRACT

Documentation of information from the Historic Center of Ibarra City was
conducted during the period 2013 - 2014. The purpose of this research
was to create a website to get people interested in the history and
architecture of the city. It was done through the use of pictures and
observation of colonial building which are still in good conditions.
Documentary research was applied during the development of this
proposal for the gathering of relevant information of the Historic Center. It
was also necessary to use the inductive method to obtain the conclusions
of this problem. Besides, the deductive method was used to determine the
importance and necessity of a website promotion. The analytical and
synthetic method allowed us to analyze the problem. The statistical
method was applied to find out how much people know about the
Historical Center. The conclusions made us know if the created brand was
the appropriate one to promote this web site. Once completed the analysis
of the process, the results showed this: the city doesn’t have an adequate
promotion of its cultural and architectural sites. After verifying this problem,
our alternative was proposed. It proposes the appropriate use of the mass

media to contribute to the solution of this problem.
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INTRODUCCION

El presente trabajo de grado titulado “DOCUMENTACION DE LA
INFORMACION DEL CENTRO HISTORICO DE LA CIUDAD DE IBARRA
PARA LA PROMOCION FOTOGRAFICA A TRAVES DE UN SITIO WEB’.
Nacié de la gran preocupacion que causa el desconocimiento de los
espacios arquitectonicos e historicos, que forman parte de la ciudad de
Ibarra, representando de una manera técnica la documentacion de sus

elementos y sus comportamientos, en la comunidad.

El Centro Histérico de la ciudad de Ibarra, tiene gran valor
arquitectonico. Se encuentra formado por espacio civil, militar, religioso y
de recreacion. En ella se concentran las areas que son de gran

significado para la ciudad.

En la ciudad de Ibarra se puede disfrutar de:

e Espacios Culturales y Religiosos: iglesias, parques, plazoletas,
casas patrimoniales; que guardan su historia.

e Gastronomia: platos tipicos, los helados de paila, las empanadas
de morocho, las nogadas entre otros.

e Laguna de Yahuarcocha: cuenta con su belleza natural su flora y

fauna, ademas, se puede hacer deporte de aventura.

Con la creacion del sitio web y la adecuada difusion a través de los
medios de comunicacion, se da a conocer los espacios importantes del

Centro Historico de la Ciudad de Ibarra, que siempre debe mantenerse
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como una fuente de atraccidn turistica y de esta manera, aportar a su

desarrollo econdmico, social y cultural.

El trabajo de investigacion esta distribuido por capitulos, de la siguiente

manera:

Capitulo I.- Aqui se encuentra el problema de la investigacion y se
hace énfasis en el problema que tiene la ciudad de Ibarra, con respecto a
la escasa promocion que tienen el Centro Historico de la ciudad de Ibarra.
Ademas estan los antecedentes, la formulacion del tema, la delimitacion

temporal y espacial, objetivos y justificacion.

Capitulo Il.- Conformado por el marco tedrico, donde se presenta
claramente todos los temas concernientes a la investigacion, obtenidos

mediante diferentes fuentes bibliograficas.

Capitulo lll.- La metodologia de investigacién que indica el tipo de
investigacién, métodos, instrumentos y técnicas que se aplicd, en este
caso la encuesta que se realiz6 a los pobladores, para determinar su

conocimiento acerca del Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra.

Capitulo IV.- La interpretacion y analisis de los resultados de las
encuestas realizadas y su respectivo indicador. Ademas la contratacion de

los resultados con el marco teérico.
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Capitulo V.- Contiene las conclusiones y recomendaciones de la

investigacion.

Capitulo VI.- En este capitulo se describe la propuesta cuyo titulo es
“PROMOCION TURISTICA DEL CENTRO HISTORICO DE LA CIUDAD
DE IBARRA A TRAVES DE UN SITIO WEB?”, la justificacion, el objetivo

general, los objetivos especificos y el desarrollo de la propuesta.

Ademas se hallan los anexos, que comprenden la encuesta aplicada,

la matriz de coherencia, el arbol de problemas y las fotografias.
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CAPITULO |

1 EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

En base a los resultados obtenidos de la busqueda de informacion, en
revistas e internet sobre el tema planteado, se denota que el Centro
Historico de la Ciudad de Ibarra, cuenta con una notable invisibilidad, ya
sea por el desconocimiento de su ubicacion e historia o debido a la
proliferacion de estructuras modernas que hacen que las edificaciones
antiguas, pierdan su importancia y valor, problema que mediante su
apropiada promocion y el correcto uso de las nuevas tecnologias, podria

extinguirse.

1.1 ANTECEDENTES

La ciudad de lbarra esta situada en la zona norte del Ecuador. Es
reconocida por todos como “La ciudad blanca a la que siempre se vuelve”
por las fachadas de sus viviendas que son atractivas y vistosas, también
es conocida asi por su atractiva campifia y por la gentileza con la que los

habitantes reciben a los visitantes.

Ibarra tiene otras formas de atraer el turismo como: la cultura, el arte,
la pintura, el teatro, la historia y tradicion, aspectos que son

desaprovechados casi en su totalidad.



El Centro Histoérico de la ciudad de Ibarra, posee una gran cantidad de
espacios patrimoniales que forman parte preponderante en la memoria
histdrica cultural de la ciudad. Infortunadamente, en la actualidad, existe
un desconocimiento de su ubicacién, esto se debe a la insuficiente
utilizacion de los medios de comunicacién que le permitan al turista local,
nacional e internacional, informarse de una manera clara y veraz, sobre
estos maravillosos espacios que conforma el Centro Histérico de la
Ciudad de Ibarra.

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El Centro Historico de la Ciudad de Ibarra, hoy en dia, presenta una
escasa visita de turistas, esto se debe al desconocimiento de su ubicacion
debido al inadecuado uso de los Medios de Comunicacion para la
promocion de la Ciudad de Ibarra, lo cual hace que este sector, sea cada
vez mas abandonado, a que dirijan su atencién, Unicamente, hacia los
lugares mas tipicos de la ciudad; convirtiendo a la Ciudad de lbarra en

una ciudad de paso.

La ciudad de Ibarra debe promover mas la cultura, religiosidad y
arquitectura con la que cuenta, ya que es un patrimonio tanto tangible
como intangible y si no se conservan, seran desaprovechados casi en su
totalidad.

Mediante el desarrollo del presente proyecto se busca que los
ibarrefilos conozcan y se apropien de esta zona patrimonial, para que

ellos como propios de la ciudad puedan instruir a los visitantes externos



sobre lo maravilloso que posee el Centro Historico y asi mejorar las
oportunidades de inversion turistica en Ibarra, con beneficios que se

podran palpar a corto, mediano y largo plazo.

1.3 FORMULACION DEL PROBLEMA

De los argumentos anteriormente citados se deduce que el problema
fundamental de la ciudad es ¢Como promocionar el Centro Histérico
de la ciudad de Ibarra a través del Disefio Gréafico y el uso de las
nuevas tecnologias?, con la finalidad de apropiarnos de este lugar para
conocerlo y valorarlo como parte fundamental para el desarrollo de la
Ciudad de Ibarra.

1.4 DELIMITACION
1.4.1 Unidad de Observacion

El Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra.

1.4.2 Delimitacion Espacial

En la Ciudad de Ibarra de la Provincia de Imbabura

1.4.3 Delimitacion Temporal

Esta Investigacion se desarrollé durante el periodo: 2013 y 2014.



1.5 OBJETIVOS
1.5.1 Objetivo General

Diseflar una apropiada estrategia mediante el uso de las nuevas
tecnologias, para promocionar los atractivos del Centro Historico de la
Ciudad de Ibarra.

1.5.2 Objetivos Especificos

e Recopilar datos relevantes acerca del Centro Histdrico de la Cuidad
de Ibarra para que se sustente la factibilidad del proyecto.

e Analizar la informacién generada en folletos, publicaciones y
documentos acerca de los diferentes atractivos turisticos del Centro
Historico.

e Determinar los atractivos turisticos del Centro Historico de la
Ciudad de Ibarra, mediante la informacion ya analizada, para su
posterior promocion.

e Identificar formas alternativas de promocién para los principales

lugares de interés turistico, que ofrece el Centro Histérico de Ibarra.

1.6 JUSTIFICACION

Ante la escasa aplicacion de un medio de comunicacion certero, que
permita proporcionar informacion de la ubicaciéon y del patrimonio que
posee el Centro Histérico de Ibarra, se ha decidido utilizar el disefio web,
esta herramienta, cada dia se va acoplando mas a nuestro medio, el cual

permitira el desarrollo del proyecto.



La Ciudad de Ibarra en la actualidad tiene una escasa afluencia de
turistas en el Centro Historico, esto se debe a que no cuenta con una
adecuada promocion. Mediante el uso del disefio web es posible, que los
turistas locales, nacionales e internacionales, reconozcan esta zonay la

exploten turisticamente.

En el Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra sobresalen varios sitios
gue cuentan con un gran interés arquitectonico, cultural y religioso que se
puede dar a conocer de varias formas pero, mediante un sitio web, es
mas factible porque es una manera rapida y eficaz de acceder al publico
objetivo.



CAPITULO Il

2 MARCO TEORICO
2.1 FUNDAMENTACION PARA LA INVESTIGACION

Para poder llegar a los objetivos propuestos es prioritario poder contar

con ciertos fundamentos e informacion relacionados con la problematica.

2.1.1 Fundamentacién Publicitaria
2.1.1.1 Publicidad

Kleppner (1994) dice que:

“La publicidad es un método para comunicar a muchas personas el

mensaje de un patrocinador, a través de un medio impersonal. (pag. 68)

La publicidad cumple un papel fundamental para la difusién de un bien
0 servicio, puesto que es una manera correcta de informar sobre lo que
se va vender a través de un medio masivo de forma visual y de forma

impresa para poder llegar al publico objetivo.

Acerenza (1996) Indica que:

“La publicidad comprende las actividades emprendidas con el objeto
de presentar a un grupo, un mensaje personal, oral, escrito o visual, con
respecto a un producto, servicio o idea, patrocinado y diseminado por

medios masivos de difusién”. (pag. 128)



La publicidad es una herramienta esencial que consiste en desarrollar
un mensaje adecuado y entendible para llegar al consumidor, a través de
los distintos medios de comunicacién, que hacen que la aceptacion del

mensaje sea mas rapida y eficaz.

2.1.2.1 Tipos de Publicidad

Publicidad Institucional: Segun Mario Herreros, la Publicidad
Institucional viene a ser la comunicacion corporativa en forma
publicitarias, se trata de una comunicacion destinada a cambiar, mantener
0 aumentar la imagen de la organizacion empresarial o institucional, pero

pagada a los medios por la difusion de tales mensajes.(pag. 361)

Segun la teoria de Herreros este tipo de publicidad, viene a
identificarse como una publicidad pagada a través de los medios de

comunicacién con el tnico fin de aumentar la imagen de tal institucion.

Publicidad de Producto: Se trata de la clasificacibn mas importante,
puesto que es la mas utilizada por las empresas, ya que crean sus
productos y la publicidad de estos, teniendo en cuenta los gustos y

necesidades de sus consumidores.
(Producto, 2014, pag. 361)

Como se entiende claramente, este tipo de publicidad se centra en
hacer conocer el producto en el momento preciso de acuerdo a las
necesidades de los consumidores y a la vez incrementar el consumo de

dicho producto.



2.1.2.2 Promocién

Para Patricio Bonta y Mario Farber, autor del libro 199 preguntas sobre
Marketing y Publicidad, la promocion es “el conjunto de técnicas
integradas en el plan anual de marketing para alcanzar objetivos
especificos, a través de diferentes estimulos y de acciones limitadas en el

tiempo y en el espacio, orientadas a publicos determinados .

(Faber, 2002, pag. 44)

Promocion de
Ventas

Fuerza de Ventas

Relaciones
pablicas

Publicidad

Marketing Directo

Grafico N° 1 Mezcla de Promocion
Fuente: http://es.wikipedia.org/wiki/Mezcla depromocion

La promocion cumple un papel importante dentro del marketing porque
es un instrumento fundamental para dar a conocer o bien recordar la
existencia de un producto y asi persuadir al publico de la compra o
consumo del articulo a promocionarse, hecho que debe ocurrir en un corto

plazo.

2.1.2.3 Difusion

La difusion es parte substancial de la comunicacion, pero no la

engloba en su totalidad, sino que cubre una parte, la del emisor. La



difusién no tiene receptores; difundir es el hecho mismo de informar, de

emitir unidireccionalmente un mensaje.
(Cordoves, 2007)

La difusibn es una parte esencial de la comunicacion para la
aceptacion del producto, mediante la transmision de un mensaje, que
debe contar con las caracteristicas y ventajas del uso del producto, pero
siendo lo mas veraz y certero posible, ya que no se define qué tipo de

publico lo receptara.

2.1.2.4 Tipos de Medios de Comunicacion

e Televisiobn: Se entiende por television la forma de
telecomunicacion que permite la emisibn o transmision de
imagenes no permanentes, por medio de ondas electromagnéticas
propagandas por cable, por satélite, por el espacio sin guia artificial

o por cualquier otro medio.
(Normativa Aplicable a la Television, 2002, pag. 120)

La televisién, es un medio de comunicacién en que se puede dar a
conocer un lugar o producto de forma digital, a través de imagenes y
sonidos a la vez, es un medio que tiene mayor influencia en la vida del ser

humano.

e Radio: Este medio de comunicacion masivo personal directo y
movil, es efectivo para el hombre, pues no necesita de imagenes

para poder trasmitir la informacion.



(Medios de Comunicacién Masiva 2/3 Medios Impresos , 2008)

La radio es un medio en que se tramite la informacién clara y precisa
en forma sonora, este tipo de medio de comunicacion, tiene un mayor

alcance para el usuario.

Diarios: los diarios abarcan una zona geografica
delimitada. Existen algunos especificos para cada estado de la
republica, hay diarios municipales y diarios nacionales, estos
ultimos abarcan temas de interés general para los habitantes

de un pais y su alcance, obviamente es mucho mayor.
(Medios de Comunicacién Masiva 2/3 Medios Impresos , 2008)

Diario es un medio de comunicacién que contiene informacién de
interés local, provincial y regional es decir aporta con temas de la

actualidad nacional, se imprime de forma diaria y semanal.

e Internet: es conjunto de redes interconectadas a escala mundial
con la particularidad de que cada una de ellas, es independiente y

auténoma.
(Avila, 2007, pag. 2)

En la actualidad el internet, es el principal medio de comunicacion
porque todo tipo de personas, de distintas edades, suelen manejar
internet a diario ya sea para comunicarse, para estar informado de la

actualidad o de lo que se innova, en cuanto a tecnologia.
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2.1.2.5 Tipos de Publicidad en Internet

e Sitios web: los sitios web son considerados como un anuncio,
aungue son mas un escaparate, porque en ellos se puede
mostrar no solo la publicidad, sino los beneficios del
producto. Inclusive se pueden poner todos los objetivos,
servicios y propoésito de la empresa, asi como ampliar el

negocio mediante las ventas en linea.
(Lesur, 2009, pags. 62 - 64)

Un sitio web es un conjunto de paginas de internet relacionadas entre
si, que son de gran accesibilidad ya que, generalmente, solo es necesario
el uso de un ordenador, teléfono celular o Tablet que cuente con internet;
existen varios tipos de sitios web, que se distinguen por los contenidos

que ofrece o lo que brinda.

e Banner: consisten en anuncios al principio o final de la pagina, que

al hacer clic, mandan a la pagina del anunciante.
(Lesur, 2009, pags. 62 - 64)

Lo que hace este medio, es atraer la atencion al usuario que visita el
internet, ya que esta vinculado a varias paginas, sin necesidad de

abandonar por completo, el sitio web en el que se encuentra.

e Patrocinios: consiste en comprar secciones enteras de la
pagina, Estos espacios se compran por tiempo limitado. El
reconocimiento a la marca se da por medio de los banners y

botones de la pagina.

(Lesur, 2009, pags. 62 - 64)
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Mediante la adquisicion de patrocinios, se puede publicar de una
manera mas rapida el producto, porque no solo se encontraria en un solo

sitio, sino en varios sitios de la red y asi, es mas facil reconocer la marca.

2.1.2.6 Marketing

Segun Philip Kotler el Marketing es:

“El proceso social y de gestion a través del cual distintos grupos e
individuos obtienen lo que necesitan y desean, creando, ofreciendo e

intercambiando productos con valor para otros”. (pag. 5)

Es una herramienta que, sin lugar a dudas, es necesaria para mejorar la

comercializacién de un producto y asi, lograr el éxito en los mercados.

2.1.2.7 Estrategias SEM y SEO

El SEM (Search Engine Marketing), es un modelo de
publicidad online basado en resultados, propios de los
buscadores, en el que el anunciante solo paga por los clics,

gue su anuncio de texto recibe.

Entre los principales sistemas de publicidad pago por clic,
se encuentra Google Adwords o Yahoo Search Marketing,
estan basados en la compra de palabras clave por parte de los
anunciantes, a un precio fijado a través de una subasta (el
[lamado CPC;Coste Por Click) y en la gran facilidad para

implementar y medir, este tipo de campainia.
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(Raquel Ayestaran, 2012, pag. 45)

©)

Internet Marketing
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palabras claves
SEM Seleccion
palabras claves
con el ROI
mas alto
SEO
Branding Branding +
Posicionamiento

palabras claves

Grafico N° 2 Publicidad basada en la Estrategia Sem
Fuente: http://www.solutum.com/blog/estrategias-seo-y-sem-con-alto-roi/

Las estrategias Sem es un proceso de publicidad y de la promocién
online de un sitio web, que intervienen en los resultados de los
buscadores. Se requiere de gran creatividad, para lograr una campafa

con resultados insuperables.

SEO Search Engine Optimization. Es el proceso de mejorar
el volumen y calidad de trafico que llega a un sitio web, es
decir, optimizacion de una web para gque sea encontrada
facilmente por los motores de blUsqueda y sea a su vez
indexada en las primeras posiciones del buscador. (Alcaide,
2013, pag. 33)

En la actualidad la SEO, es una parte fundamental en la elaboracién
de una campafa en internet y paginas web, puesto que permite mejorar la
difusién, ya que si es correctamente realizado, facilita a los diferentes

buscadores, la obtencion de los datos de una pagina.
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2.1.2.8 Redes Sociales

“Las redes sociales online representan un recurso, al que cada vez con

mas frecuencia acuden los anunciantes a la hora de elaborar sus

estrategias, con el fin de alcanzar sus objetivos publicitarios “ (Martinez,
2010, pag. 14)

NOTICIAS TECNOLOGIA TUTORIALES COMPRAS
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Grafico N° 3 Redes Sociales
Fuente: http://www.redsocialmedia.com/
A través de las redes sociales, permite a los usuarios tener la facilidad
de comunicarse de una mejor forma con los amigos, que se encuentran

dentro y fuera de su propia red, en la cual se puede intercambiar
mensajes instantdneos, videos, fotos, comentarios en fotos.

2.1.2.8.1 Facebook

Facebook es una de las redes mas populares internacionales. En

Espafia, gana mas adeptos cada dia, produciéndose un crecimiento mas
acelerado, que de otras redes sociales

(Canelo, 2010, pag. 22)

Esta red social facilita que las personas, tengan su perfil con su

informacion personal y asi, poder compartir fotos y comentar con sus
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amigos. Aparte de crear un perfil personal, se puede crear una péagina

especial para una empresa, artistica, institucional.

2.1.2.8.2 Twitter

Twitter es el mas famoso servicio de microblogging. Permite a sus
usuarios leer y enviar mensajes hasta 140 caracteres, pudiéndose
efectuar este envié a través del propio twitter, de aplicaciones externas en
otros sites o Sms, dependiendo este ultimo, de disponibilidad del servicio

del operador de telecomunicaciones.

(Jurado, 2013, pag. 31)

En la actualidad, el twitter se ha convertido en una de las plataforma
de uso online mas populares y utilizadas debido a su rapido acceso, que
sirve para establecer diferentes estados, para poner informacién y que

otros puedan verlo y conocerlo, en el mismo momento.

2.1.2.9 La Fotografia

Henri Cartier-Bresson, en su libro EI Momento Decisivo (1952), define

a la fotografia:

"El reconocimiento simultaneo, en una fraccion de segundo, de la
importancia de un hecho y de la organizacion formal concreta que da via

a este hecho". (pag. 98)

La fotografia en si, trata de detener el paso del tiempo en un objeto

para gue sea recordado tal y como lo fue en ese momento, convirtiéndolo
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en algo que estara en la memoria de quien lo mire, ademas entrara en la

historia, como un suceso de trascendencia.

La fotografia es el arte de fijar y reproducir por medio de
reacciones quimicas, en superficies convenientemente
preparadas, las imagenes recogidas en el fondo de una
camara. Desde el punto de vista técnico, la fotografia consiste
en la afectacidon del material fotosensible (pelicula y papel) por
la luz, (exposicion), y en poner de manifiesto esta afectacion
mediante el revelado y hacer permanente esta imagen con el

fijado. (Tareas.com, 2010)

La fotografia es la técnica y el arte de fijar imadgenes sobre una
superficie, en fraccion de segundos. La fotografia ha ido evolucionando
con el pasar del tiempo ya que hoy en dia, la captura y el revelado
fotografico, son mucho mas sencillos y se puede realizar de la manera
mas rapida, para conservar en la memoria un hecho importante o de un

acontecimiento memorable, que haya ocurrido.

2.1.2.9.1 Técnicas Basicas de la Fotografia:

Exposicién: Es la cantidad de luz que recibe el material fotosensible (en
fotografia quimica) o el sensor de imagen (en fotografia digital) para que

se forme una imagen.
(Peterson, 2007, pag. 125)

La exposicion es basicamente la luz que se transmite por el lente de la

camara, para la iluminacion de la imagen ya impresa.
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Exposicién correcta: Una fotografia con exposicién correcta,
es aquella que captura el rango de tonos en su totalidad, es
decir, desde los tonos oscuros a los tonos claros, una
fotografia en blanco y negro con buena exposicion es aquella
gue tiene todos los niveles deseados de gris, desde el negro

puro al blanco puro.
(Berlingieri, 2014)

En si, la exposicion es la cantidad de luz apropiada que se transmite
para lograr una buena fotografia y asi obtener el excelente resultado, que
se necesita, ya sea con la cromatica de tonos claros o en blanco y negro

con colores puros.

lluminacion: De la misma forma que la pintura, es la técnica con la que
se distribuyen pigmentos sobre una superficie, la fotografia es la técnica

con la que se distribuye la luz, sobre una superficie sensible.
(Libros, 2014)

La iluminacién es parte fundamental de una fotografia, porque
distribuye la luz sobre los objetos a capturase, tratando de iluminar las
zonas que mas lo necesiten, para resaltar lo representativo del objeto o

persona.

Composicion: es la estructuracion de elementos graficos en
una escena para expresar un mensaje visual y, crear una cierta
impresion sobre quien la mira. Forma, ritmo, textura, tono y
color; todos estos forman parte de una composicion, junto con

el formato, el punto de vista y la perspectiva.
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(Birkitt, 1994, pag. 76)

Es la técnica para organizar cada uno de los elementos en el espacio,

al momento de realizar la fotografia y asi expresar un mensaje concreto,

gue sea atractivo y cautivador para el espectador.

2.1.2.9.2 Tipos de Fotografia

Fotografia de Arqguitectura: la fotografia de arquitectura puede
ser un arte especializado con reglas complejas y normativas
estrictas. Desde los monumentos y las construcciones
antiguas, los modernos edificios y museos, la arquitectura
busca soluciones a las necesidades de vivienda. El espacio
puede decirse que es la clave de este arte y de él, tenemos que
aprender.

(Ponzuelo, 2009, pags. 47 - 65)

Este tipo de fotografia se encarga de describir los espacios construidos

por el hombre, desde monumentos clasicos, que tienen su larga

trayectoria e historia hasta los rascacielos que se miran en la actualidad;

ademas, todos los espacios que se pueden fotografiar desde distintos

angulos.

La Fotografia de Naturaleza: representa animales vivos no
adiestrados y plantas no cultivadas en su entorno natural, la
geologia y la gran diversidad de los fenbmenos naturales.
(Ponzuelo, 2009, pags. 47 - 65)

18



Trata de plasmar en el papel la flora y la fauna con la que cuentan los
paisajes, este tipo de fotografia, se centra en capturar mas lo estético y

resaltar la belleza, de lo que engloba la naturaleza.

e Fotografia de Paisaje: representa precisamente una toma de un
espacio exterior abierto. Es muy notoria dado que puede realizarse
con un equipo bastante limitado y permite plasmar esos rincones
de gran belleza, que hay en toda nuestra geografia.

(Ponzuelo, 2009, pags. 47 - 65)

La fotografia de paisaje, enfoca toda vista urbana o rural que esté

representada en un gran espacio abierto y poder reflejar su belleza.

e Fotografia Macro: es aquella que tiene el mismo tamafio o hasta
10 veces superior que el objeto fotografico. Permite encontrar

nuevos e interesantes sujetos en articulos comunes y cotidianos.

(Ponzuelo, 2009, pags. 47 - 65)

Con este tipo de fotografia se enfoca desde muy cerca al sujeto, la
cual permite obtener una fotografia igual o0 mas grande, que el tamafio

real.
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2.1.3 Fundamentacién Historica
2.1.3.1 Centro Histoérico

Jorge Hardoy define a los Centros Historicos:

Como todos aquellos asentamientos humanos vVivos,
fuertemente condicionados por una estructura fisica del
pasado reconocibles como representativos de la evolucion de
un pueblo; son ndcleos de concentracion patrimonial por
excelencia. En ellos se congregan no solo los espacios y
edificios de valor especial, sino los hechos de la historia 'y de

la cotidianidad, que les dan un caracter singular. (pag. 155)

Son los lugares donde hay una aglomeracion de seres vivos, donde se
preservan pedazos de la historia de ese pueblo que sobresale por su

valor patrimonial y su singularidad.

Una definicibn mas que se desea incluir, sobre Centros Histoéricos, es

la que proporciona Andrés Precedo.

Tradicionalmente, la denominacién de un espacio como
centro historico, indica que se trata de una zona de la ciudad
donde se localizan determinadas actividades en instituciones;
donde la interrelacion personal y social es mas intensa,
cambiante y diversa; donde esta el centro funcional de una
region urbana extensa. Debido a la importancia de los
fendmenos de inercia en las ciudades, hasta hace pocos afos,

el centro de la ciudad coincidia con la trama urbana de mayor
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calidad arquitectonica formada por la adicién de elementos
emblematicos, es decir, el centro historico. (pag. 123)

Se considera como Centro Histérico, al nucleo de una ciudad donde se
guardan los aspectos mas representativos de la historia y memoria
ciudadana, es también un espacio publico, donde se encuentra el

patrimonio que genera la identidad de las ciudades.

2.1.4 Fundamentacién Turistica
2.1.4.1 Turismo

Segln la OMT, el Turismo se define como conjunto de
actividades que realizan las personas durante sus viajes y
estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un
periodo de tiempo consecutivo menor a un afio con fines de

ocio, por negocio y otros motivos.
(Ruibal, 2009, pag. 52)

El turismo constituye un elemento fundamental, para lograr un
desarrollo econémico sustentable de una ciudad ya que mientras mas
afluencia turistica haya, serd de mayor beneficio para la misma, asi
también como para los visitantes, que conoceran los atributos tangibles e

intangibles del lugar que visiten.

2.1.4.1.1 Turismo Cultural

El Turismo Cultural comprende “Todo movimiento de personas hacia

atracciones culturales especificas como sitios histéricos, patrimoniales y

21



manifestaciones artisticas y culturales fuera de su lugar normal de

residencia”.
(Boniky, 2002, pag. 83)

Mediante el turismo cultural los visitantes pueden disfrutar y conocer
las culturas, artesanias y tradiciones de las diferentes regiones y paises
que integran el planeta. Y promover la valorizacion sobre el patrimonio

gue cuenta cada sitio.

2.1.4.1.2 Atractivos Turisticos

Son justamente aquello que motiva y genera los desplazamientos de
las personas hacia un lugar, son considerados la “materia prima” del

turismo. Segun (Castro, 2000, pag. 52)

Comprenden los lugares de interés que atraen al visitante por sus
diferentes caracteristicas, ya sea por su valor cultural, histérico, natural,

generando asi, el desplazamiento de los turistas.

e Clases de Atractivos Turisticos

Los atractivos turisticos pueden clasificarse de diversas
formas. Pueden ser naturales o creados por el ser humano.
Existen atractivos que fueron hechos exclusivamente para el
disfrute (parques tematicos, centros vacacionales). Otros
aunque son también producto de la creacion humana, no se
disefiaron con el Unico fin de servir al esparcimiento, sino que

son edificaciones, obras monumentales o de otra indole, que
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revisten y despiertan un particular interés historico, cultural y

turistico para su visita.

(Ruibal, 2009, pag. 45)

Cada ciudad tiene una gran variedad de atractivos turisticos, tanto

naturales como creados por el hombre, la gran mayoria de estos, se

encuentran ubicados en conjunto, unos prestan un servicio a la

ciudadania y otros sirven, para embellecer a la ciudad.

2.1.5 Fundamentacién Filosé6fica

El valor que encierra el Centro Historico de Ibarra, en
relacion a otras ciudades patrimoniales de Ecuador, es que
mantiene la homogeneidad en la mayor parte del Centro
Histérico. Eso abre la posibilidad de orientar hacia un uso
turistico a la urbe, especialmente en el centro. Se puede hacer
turismo de convivencia para explotar la belleza de las casas.
Pero para ello hay que iniciar tareas de restauracién,

mantenimiento y difusién.

(Medina, 2011, pag. 9)

Como Medina lo indica, Ibarra tiene un Centro Historico que mantiene

una uniformidad y es de gran valor para la ciudad, en la actualidad es

necesario una difusion de sus atractivos para denotar la belleza que lo

conforma, sin dejar a un lado, las tareas de restauracién de algunos de

los inmuebles ya que al pasar de sus afos, se han ido deteriorando.
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Jorge Madera Castillo dice que:

El Centro Histérico de Ibarra tiene una tipologia muy propiay
que es dificil identificar las lineas arquitectonicas de las
casonas. El Centro Historico de la ciudad es el principal hito
de la identidad de los ibarrefios; es alli donde nacimos y
crecimos; es alli donde nuestros antepasados forjaron nuestra
identidad (pag. 9)

Las edificaciones que forman parte del Centro Histérico de la ciudad de
Ibarra, se caracterizan por ser propias de este lugar y es un valioso
patrimonio que hay que conservar puesto que de aqui, parte la identidad
de los Ibarrefios.

2.1.6 Fundamentacién Social

El Centro Histérico posee varias caracteristicas, es modificado por el
concepto de “Ciudad Patrimonio” debido a la diversidad de atributos
tangibles e intangibles, con los que cuenta el cantén de Ibarra. (lbarra,
2012)

En el Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra se concentran la mayor
cantidad de atractivos, por los que se denomina ciudad patrimonial a

Ibarra.

Zonas arqueoldgicas y zonas historicas de la ciudad, de las parroquias
rurales y las diferentes manifestaciones culturales debido a la presencia

de siete nacionalidades y pueblos ancestrales.

(Ibarra, 2012)
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El Centro Histérico cuenta con varias zonas culturales y arqueoldgicas
que son el reflejo de lo que es y de lo que fue la Ciudad. Hoy en dia, estas
zonas podrian ser apreciadas por la sociedad, pero como no son muy
promovidos este tipo de lugares, no existe la afluencia de personas que

se desearia.

Zonas de “Proteccion del Centro Histérico” se define como zonas de
“Proteccion y Revitalizacion del Patrimonio Cultural”, destinadas a la
conservacion y proteccién del patrimonio para mejorar las
condiciones de habitabilidad, empleo y sustentabilidad, rescatar la
identidad social de la ciudad. (Ibarra, 2012)

El Centro Historico de la Ciudad de Ibarra, no cuenta con el cuidado y
renovacion del Patrimonio Cultural e Histérico, en varias de sus
edificaciones se nota el descuido y el deterioro, evidenciando el
desinterés por la identidad Ibarrefia; lo que no ocurre en otras grandes
ciudades del pais.

2.1.7 Fundamentacién Legal
2.1.7.1 Ley de Cultura

Articulo 6.- Especificidad de la Cultura

Las actividades, bienes y servicios de caracter cultural y artistico, en
tanto portadores de valores y contenidos de caracter simbdélico, preceden
y superan la dimension estrictamente econémico-comercial de otros
ambitos de la produccién, por lo que recibiran un tratamiento especial en

convenios, contratos y tratados internacionales de comercio.

El Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra, cuenta con un gran valor

cultural, ya que pueden incrementar el desarrollo econdémico de la ciudad,
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mediante su correcta promocion y el interés de la ciudadania por

preservar y conocer este lugar.

Articulo 14.- Memoria Social y Patrimonio Cultural

Todas las personas tienen derecho a construir, mantener y conocer su
memoria social, patrimonio e identidad cultural, asi como las expresiones
culturales propias y los elementos que conforman dicha identidad,
conocer su memoria social e historica en la diversidad de sus
interpretaciones y re significaciones. Se promovera por tanto que el
sistema educativo y los medios de comunicacion, sean portadores de
informaciones y conocimientos que hagan efectivo este derecho. Este
derecho implica también el derecho a acceder al patrimonio artistico y

cultural de la nacion.

Los habitantes de la Ciudad de Ibarra, desconocen la mayoria de
edificaciones que forman parte del patrimonio cultural de la ciudad, por lo
tanto, no tienen una buena identidad ibarrefia, asi que se debe educar a
la ciudadania para que, mediante la correcta promocion y difusion del
Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra, se cultive la riqueza cultural e

histérica de la ciudad.

Articulo 27.- Bienes y Objetos Pertenecientes al Patrimonio Cultural

El Patrimonio Cultural del Ecuador esta conformado por:

e Los bienes de la cultura inmaterial

Como las lenguas, las formas de expresion y tradicion oral, los usos,

representaciones, expresiones, conocimientos y técnicas, junto con los
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instrumentos, objetos, artefactos y espacios culturales que les son
inherentes, que las comunidades, los grupos y, en algunos casos, los
individuos; reconocen como parte integrante de su patrimonio cultural.
Este patrimonio cultural inmaterial, que se transmite de generacién en
generacion, es recreado constantemente por las comunidades y grupos,
en funcion de su entorno, su interaccion con la naturaleza y su historia,
infundiéndoles un sentimiento de identidad y continuidad y contribuyendo
asi, a promover el respeto de la diversidad cultural y la creatividad

humana.

El Centro Histérico de la ciudad de Ibarra, cuenta con valor cultural
inmaterial ya que la historia y tradicion ha sobrevivido con el pasar de los
afos, logrando transmitir estos conocimientos de generacién en

generacion incrementando la identidad de la ciudadania.

e Los inmuebles arqueoldgicos

Consistentes en monumentos, fortificaciones o edificaciones, se hallen
en pie o en ruinas, a la vista o sepultados, asi como los cementerios o
yacimientos de la época prehispanica y colonial, el suelo y el subsuelo
adyacente, asi como el entorno natural y cultural necesario para dotarle

de una visibilidad y unidad paisajistica adecuada.

La ciudad de Ibarra esta repleta de edificaciones modernas y vistosas
construidas con influencia europea, pero, el Centro Histérico, cuenta con
iglesias, conventos, monumentos y viviendas, que fueron construidas en
el siglo pasado, algunas de las edificaciones han sido remodeladas, pese

a esto, siguen conservando rasgos, que las definen como coloniales.
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e Las edificaciones y conjuntos arquitecténicos

Como templos, conventos, capillas y casas de hacienda; los grupos de
construcciones, centros historicos, conjuntos urbanos y rurales; las obras
de infraestructura como puentes, lineas férreas, caminos, obrajes y
fabricas; edificaciones de la época prehispanica y colonial, y las de la
época republicana que cuenten con mas de ochenta afios y aquellas que,
siendo mas recientes, tengan una especial significacion histérica,
cientifica o cultural, se considera como perteneciente al Patrimonio
Cultural al bien mismo y al subsuelo y el entorno natural y cultural

necesario para dotarlo de una visibilidad adecuada.

Las edificaciones, los templos, capillas que forman parte del Centro
Historico de Ibarra, tienen arquitectura colonial de importante significado
histérico y cultural para los ibarrefios y a su vez, representan una gran

parte de Patrimonio Cultural con mayor trascendencia.

e Los bienes muebles

Como lienzos, dibujos, pinturas, esculturas, monedas y medallas,
tallas, objetos de orfebreria, ceramica, piedra, madera o en cualquier
material que se hayan elaborado en la época de la colonia y los
elaborados en la época republicana que cuenten con mas de treinta afios
0 que, siendo mas recientes, tengan una especial significacion historica,

cientifica, artistica o cultural.

Ibarra posee una gran variedad de esculturas, pinturas y objetos de
alto valor patrimonial que se conserva en los rincones, que forman parte
del Centro Histérico de Ibarra y el cual hay que preservar, por su gran

significado historico para la ciudad.
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e Los documentos histéricos

Como manuscritos antiguos e incunables, libros, mapas, partituras
musicales, cartas, telegramas, colecciones filatélicas, y cualquier otro
documento elaborado en la época prehispanica o colonial y los
elaborados en la época republicana, que cuenten con mas de treinta afios
0 que, siendo mas recientes, hayan sido destacados por los
investigadores o por las autoridades competentes como de especial
significaciéon historica, social, cientifica o cultural, con la salvedad de los
documentos publicos, que seran de obligatoria preservacion desde su

creacion.

Los documentos historicos de la ciudad de Ibarra, representan un gran
valor para la ciudad y el proposito es preservar para garantizar su

conservacion

e Las fotografias

Ya sean sus impresiones, sus negativos o sus archivos digitales, asi
como todos los soportes audiovisuales o sonoros — filmicos, magnéticos o
digitales que contengan imagenes o testimonios relacionados con la vida
social, politica o cultural del Ecuador o de los ecuatorianos en el
extranjero en cualquier época, incluidos los que se elaboran y difunden en

la actualidad.

Este tipo de archivos facilitan el reconocimiento de los atractivos del
Centro Histérico de la Ciudad de lbarra que, a simple vista, se pueden
identificar de forma certera los inmuebles que cuentan con la historia y
tradicion. Ibarra tiene estas reliquias que reposan en el archivo del

Municipio y que son testimonio para la ciudad.
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e Las colecciones bibliogréaficas

Las hemerotecas, los manuscritos originales de las obras literarias
publicadas en cualquier formato y los manuscritos inéditos de autores
nacionales consagrados, las obras de arte, en cualquier formato o
soporte, desde el momento en que son difundidas o entran al mercado del
arte o, desde el momento en que son catalogadas por los museos o, por
competiciones nacionales o internacionales y sus esbozos o pruebas
cuando se trate de autores consagrados, las grabaciones musicales,
desde el momento en que son puestas en circulacidbn en el espacio
publico, los anuncios publicitarios publicados en cualquier medio y los
bienes representativos del patrimonio industrial contemporaneo como
fabricas, ingenios azucareros, maquinaria agricola, alambiques, botellas,
envases y mercancias relevantes para la memoria del disefio industrial

ecuatoriano.

Este tipo de colecciones biograficas de la Ciudad de Ibarra, se
conservan en el archivo del municipio de Ibarra, en la biblioteca municipal
y en la casa de la cultura; archivos de alto valor histérico que forman parte
patrimonial de la ciudad.

e Las colecciones filatélicas y numismaticas

Acopiadas en el Ecuador y las colecciones etnograficas, que reunan
objetos de interés, para la interpretacion de las culturas y la tradicion
histérica ancestral ecuatoriana, en toda su diversidad. Los bienes
pertenecientes al Patrimonio Cultural del Estado, que hubieren sido
reunidos por una entidad estatal o por una persona natural o juridica

privada, con un criterio coherente pueden ser declarados como coleccién.

(Ecuador, 2009)
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La obligacion de los ciudadanos ibarrefios es reconocer y proteger los
bienes culturales de la Ciudad de Ibarra y convertir al Centro Histoérico, en
un sitio realmente Unico, lleno de grandeza patrimonial. Es decir, hacer
sentir a Ibarra y al mundo, que queremos nuestro centro historico y que
conocemos su importancia, solo depende de nosotros, los que estamos

aqui, ahora.

2.1.7.2 Ley de Patrimonio Cultural

La Ley de Patrimonio Cultural fue creada mediante Decreto No. 2600
de 9 de junio de 1978, publicado en el Registro Oficial No. 618 de 29 de
los mismos mes y afio, se cred el Instituto de Patrimonio Cultural con
personeria juridica, adscrito a la Casa de la Cultura Ecuatoriana, que
reemplaza a la Direccion de Patrimonio Artistico y se financiara con los
recursos que anualmente constardn en el Presupuesto del Gobierno
Nacional, a través del Capitulo correspondiente al Ministerio de Educacion

y Cultura.

La Ley de Patrimonio Cultural se encuentra formada de varios
articulos, de los cuales se ha sustraido el articulo fundamental para este

proyecto.

Art. 21 Ley de Patrimonio Cultural

“Seran exonerados del 50% de los impuestos prediales y sus anexos y
sus edificios y construcciones declarados bienes pertenecientes al
Patrimonio Cultural de la nacion, que tengan un correcto mantenimiento y

se encuentren inventariados.”
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Cuando estos edificios hayan sido restaurados, con los respectivos
permisos del Instituto de Patrimonio Cultural y de la municipalidades y
siempre que el valor de las obras de restauracion, lleguen por lo menos al
30% del avalu6 catastral del inmueble, la exoneracion de los impuestos
sera total, por el lapso de cinco afios, a contarse desde la terminacion de
la obra.

Por ello, es necesario que la ciudadania Ibarrefia tome conciencia del
valor patrimonial del Centro Histérico y aprendan a amarlo, conservarlo ya
gue es un bien que pertenece a todos los habitantes y del cual se pueden

obtener ingresos.

2.1.7.3 Ordenanza Municipal

La Ordenanza que Reglamenta el uso y ocupacion del Suelo en el

Canton Ibarra.

USO PATRIMONIAL

Para la aplicacion de la ordenanza se establecen las siguientes

definiciones.

Art. 54. Definicién

Para efectos de la presente Ordenanza se tomaran en consideracion

las siguientes definiciones:
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e Areas Patrimoniales: “aquellos &ambitos territoriales que
contengan o que constituyan en si mismos bienes patrimoniales
tangibles, como elementos de valor natural, espacial o cultural que
forman parte del proceso de conformacion y desarrollo de los
asentamientos humanos y, en consecuencia, han adquirido tal
significado social, haciéndolos representativos de su tiempo y de la

capacidad creativa de sus habitantes”

A las areas patrimoniales de la ciudad de Ibarra, se les debe dar su

debida valoracién por su gran significado social.

e Patrimonio Cultural Edificado: “comprende las areas vy
edificaciones histéricas que, por su valor arquitectonico y urbano,
forman parte de la cultura y tienen significado social, siendo en
consecuencia valores representativos de su tiempo y de la

creatividad humana”.

El Centro Historico de la ciudad de Ibarra, posee grandes edificaciones
emblematicas, que forman parte del patrimonio cultural que hay que

conservar.

e Entorno Urbano Patrimonial: “las diferentes areas urbanas en las

gue se implanta el Patrimonio Cultural Edificado”.

El Centro Histérico de la ciudad de Ibarra, cuenta con varias
edificaciones que cumplen con lo necesario para ser reconocidas como

patrimoniales y culturales.
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e Area de Proteccion Patrimonial: “la trama urbana que no estando
incluidos en los Conjuntos Patrimoniales, se hallan implantados

dentro de los limites del Area Patrimonial.”

El Centro Histérico Ibarrefio esta compuesto de varias zonas
patrimoniales, como los entornos naturales y urbanos vistos en los
parques, plazas y plazoletas; el patrimonio cultural edificado, comprenden
todas las edificaciones que cuenten con historia, es decir, las viviendas

coloniales e iglesias.

Art. 55. Limites de la Zonas Patrimoniales

Se adopta como delimitacion de las Zonas Historicas determinadas por
el Instituto Nacional de Patrimonio para efectos de Control vy
Administracion del mismo, al area especificada en la declaratoria del
Instituto Nacional Patrimonio Cultural del mes de marzo de 1982, y
Declaratoria de Emergencia del 2008, y de acuerdo al Plan Integral de
conservacion y rehabilitacion de sitios patrimoniales, historicos vy

arqueoldgicos del canton Ibarra.
(Oficial, 2012, pags. 12-13)

Es importante reconocer los lugares del Centro Historico de la Ciudad
de Ibarra que se identifican como patrimonio cultural, ya que se puede
impulsar la conservacién y rehabilitacibn de estos atractivos, para que

sean considerados como una ruta turistica, dentro del pais.
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2.1.8 Fundamentacion Tecnolégica
2.1.8.1 Nuevas Tecnologias de la Informacion y Comunicacién

Segun (Cabero, 2000), define:

Instrumentos técnicos que giran en torno a los nuevos descubrimientos
de la informacion de forma rapida, y en gran cantidad, y los hacen

combinando diferentes tipos de cddigos, en una realidad hipermedia.
(pag. 26)

Este término hace referencia a las técnicas y elementos que se usan
para transmitir la informacibn de forma mas sencilla y rapida,
transformandose asi, en una manera de mejorar la vida de la poblacién en

general.

Se hace uso del término de las nuevas tecnologias de la informacion,
al referirse a diferentes instrumentos técnicos como el ordenador, las
redes, la realidad virtual, que giran en torno de las telecomunicaciones, la

informacion y los audiovisuales de forma interactiva.
(Benitez, 2007)

Las nuevas tecnologias de la comunicacion son instrumentos que nos
pueden ayudar a encontrar informacion y a comunicarnos, mas rapido y

sencilla interactuando entre varias personas a la vez.
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2.1.8.2 WordPress

Es un sistema de gestion de contenidos CMS; Content
Management System o en espafiol Sistema de Gestion de
Contenidos mas utilizado.

Como todos los CMS, wordpress viene con las funciones
bésicas para crear y gestionar un sitio web, wordpress
también es abierto, es decir los desarrolladores pueden crear

nuevas funciones, con extensiones plugins. (Aurry, 2013)

Widgets

Header Right Home - Bottom
After Entry

Footer 1
Primary Sidebar

Footer 2
Secondary Sidebar

Footer 3

Home - Tap
Genesis - Featured Page Genesis - Featured Posts

Home - Middle Left

Home - Middle Right

Gréfico N° 4 Menu de Widgets en diferentes secciones de un sitio web
Fuente: http://wpavanzado.com/que-es-wordpress/

Esta plataforma es muy practica para disefiadores o usuarios con
poca experiencia en disefio web, dado que no se requiere la utilizacion de
codigos HTML este viene con las funciones basicas para gestionar un sitio
web. Al momento de crear un sitio web, se puede insertar contenidos,
insertar galerias puesto que también se utilizar extensiones plugins, para

la difusibn de una marca o servicio.
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2.1.8.3 Adobe lllustrator

Es una herramienta desarrollada por Adobe, es un editor de gréaficos
vectoriales en forma de taller de arte sobre un tablero de dibujo, conocido
como mesa de trabajo y esta destinado a la creacion artistica de dibujo y

pintura para ilustracion. (Wikipedia, 2014)

Adobe lllustrador es un programa de base en el Disefio Gréfico, porque
permite organizar varios elementos en una mesa de trabajo y asi crear un

arte agradable al espectador.

2.1.8.4 Adobe Photoshop

Adobe Photoshop ha ido evolucionando hasta convertirse en un
programa con las ultimas herramientas y trucos para el disefio y
retoque de imagenes. Esencial para aquellos que se dedican a la
imagen creativa, Adobe Photoshop ha tenido un impacto valioso en
el mundo de las artes graficas.

(Daly, 2006, pag. 128)

Adobe Photoshop es un programa que manipula las imagenes
mediante el uso de todas las herramientas con las que cuenta y asi,
conseguir un impacto favorable, tanto en la mesa de trabajo como a la

hora de finalizar la obra.

2.2 POSICIONAMIENTO TEORICO PERSONAL

Para fomentar los conocimientos adquiridos durante el desarrollo de

este proyecto, se ha citado a varios autores que hacen referencia a la
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Ciudad de Ibarra, su Centro Historico y las diferentes herramientas

tecnologicas que se ha utilizado.

La informacién anteriormente descrita, se ha analizado y asumido
correctamente, por lo que se considera que dicha informacion explicada
en el marco teédrico, ha proporcionado conocimientos fundamentales del
criterio que tiene la sociedad, en cuanto al patrimonio arquitecténico y
cultural que posee la ciudad, sobre todo, sabremos cémo conservar los
parques, iglesias y edificaciones tanto modernas como antiguas que hoy,
no son de gran interés, pero esperamos que lo sean, con la creacion de

un sitio web.

La ley de uso patrimonial, la ley de la cultura y la ordenanza municipal,
indican claramente que es deber de los ciudadanos: cuidar y conservar el
patrimonio cultural de la ciudad, de esto justamente trata el presente
proyecto, de que los ibarrefios tomen en cuenta que la ciudad es de ellos
y deben cuidarla, es por eso que se asumen estas leyes, para la

sustentacion y factibilidad del proyecto.

2.3 GLOSARIO DE TERMINOS

e Cornisa: Conjunto de molduras que forman el remate superior de
un edificio, habitacién, pedestal, mueble

e Daguerrotipo: Procedimiento inventado por Daguerre que permitia
fijar en una placa de cobre, las imagenes obtenidas con la camara
oscura.

e Frontispicio: hada delantera de un edificio

e Hornacinas: Hueco practicado en un muro, coronado por un cuarto
de esfera, que sirve para albergar una estatua o un elemento

decorativo.
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e Legua: Medida de longitud que equivale a 5 572 metros.

e NeogOtico: Movimiento artistico que recupera el estilo gotico.

¢ Renacentista: Relativo al Renacimiento.

e Esbozo: Primer disefio o proyecto de una obra artistica, hecho de
manera provisional, con los elementos esenciales y sin detalle.

o Filatélicas: Aficion y arte de coleccionar y de estudiar sellos de
correos.

e Numismaticas: Ciencia que estudia el conocimiento de las
monedas y medallas, especialmente de las antiguas.

e Hipermedia: Término que hace referencia al conjunto de métodos
para escribir, disefiar, 0 componer contenidos que tengan texto,

video, audio, mapas Yy que poseen interactividad con los usuarios.

e Plugins: es un moédulo de hardware o software que afiade una

caracteristica o un servicio especifico a un sistema mas grande.

2.4 INTERROGANTES DE LA INVESTIGACION

e ;COmo se sustentara la factibilidad del proyecto?

Recopilando datos e informacion que sean considerados como

principales, acerca del Centro Historico de la Cuidad de Ibarra

e /COmo se pueden identificar los diferentes atractivos del
Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra?

Analizando la informacién generada en folletos, publicaciones,
documentos y archivos acerca de los diferentes atractivos turisticos del

Centro Histoérico.
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e ¢Cudl es la posible solucion para el problema por el cual
atraviesa el Centro Historico de la Ciudad de Ibarra?

Mediante la propuesta de disefar un sitio web, que resalte la belleza
de los atractivos del Centro Historico.

e ;COmo se puede difundir el Centro Histérico de la Ciudad de
Ibarra?

Identificando las formas de promocion, con las que se puede dar a

conocer los principales lugares de interés turistico, que ofrece el Centro
Historico de Ibarra.
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CAPITULO Il

3 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
3.1 TIPOS DE INVESTIGACION

Los tipos de investigacion que se desarrollaron en el proyecto son:

3.1.2 Investigacion Documental

Se utilizé la investigacion documental, en la recopilacion de
informacion clara y precisa, respecto a los espacios que conforman el
Centro Historico de la Ciudad de Ibarra, sus variaciones e historia a través
de libros, documentos, archivos, actas y expedientes que se encuentran
en poder de la municipalidad y la biblioteca del mismo, para el 6ptimo

desarrollo de este proyecto.

3.1.3 Investigacién de Campo

Se llevé a cabo este tipo de investigacion en el desarrollo del proyecto
puesto que se debié hacer encuestas y entrevistas a los ciudadanos
ibarrefios para obtener la informacién de primera mano y directamente de
los beneficiarios, ademas de las capturas fotograficas en los sitios de
interés para el proyecto que se las realizo en los lugares estratégicos del

Centro Historico de la ciudad de Ibarra
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3.1.4 Investigacion Descriptiva

Esta investigacion fue de gran ayuda para conceptualizar el problema
de invisibilidad del Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra, para analizar
la problematica en la que la cuidad se encuentra y posteriormente
plantear las soluciones al problema y aplicarlas para el beneficio de la

ciudad y de la ciudadania.

3.2 METODOS

Los métodos que se utilizaron para este trabajo investigativo son los

siguientes:

3.2.1. Método Inductivo

Este método permitié durante el desarrollo del plan de trabajo llegar a
las conclusiones necesarias acerca del problema de investigacion,
partiendo del estudio y analisis, de la informacién generada en la
investigacién, para determinar que nivel de promocién con el que cuenta
el Centro Histérico de la Ciudad es escaso, lo que ayudo a establecer los

criterios necesarios para obtener un mejor desarrollo del sitio web.

3.2.2 Método Deductivo

Partiendo de los hechos generales obtenidos luego del analisis de la
informacion se dedujo que el sistema de promocién mas adecuado para

promocionar el Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra es el desarrollo de
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un sitio web, a través de informacion que sea clara y precisa para el

turista.

3.2.3 Método Descriptivo

Se utiliz6 en el proceso de establecer, desarrollar y proponer
soluciones al problema ya determinado a lo largo de la investigacion,
para llegar a la creacion y desarrollando un sitio web para el Centro

Historico de la Ciudad de Ibarra.

3.2.4 Método Estadistico

Se utilizé este método para el andlisis de datos y cuadros estadisticos,

para mayor facilidad de interpretacion de los resultados.

3.3 TECNICAS
3.3.1. La Encuesta

En el proyecto se utilizd6 esta técnica, mediante la creacién de
preguntas acorde a la investigaciéon, la encuesta se realiz6 a varios
turistas y pobladores de la Ciudad de Ibarra, para determinar su
conocimiento acerca del Centro Historico y a su vez, recopilar informacion
de lo que los turistas conocen acerca del centro Historico de la Ciudad y si
es factible para la ciudad la creacion del sitio web y por medio de este

lograr atraer a muchos turistas.
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3.4 POBLACION

Habitantes 139,721

Universo Extraido del Censo 2012

Area: Ibarra #100150

Tabla N° 1 Poblacion de la ciudad de Ibarra

Sexo Casas %
Hombres 67165 48,07%
Mujeres 72556 51,93%
Total 139721 100%

Fuente: Municipio de Ibarra

3.5 MUESTRA

n= Tamano de la muestra

P.Q.= Varianza media de la poblacion. Valor constante 0.25

N= Poblaciéon /Universo 139,721

(N-1) = Correccion geométrica para muestras superiores a 30 individuos

E = Margen de error estadisticamente aceptable: 0.05

K = Coeficiente de correccién de error, valor constante = 2

PQ.N

n= EZ
(N—- 1)z +PQ
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0,25.139721

0,052
22

n:

(139721 — 1) +0,25

34930

(139720)00225

n=

+ 0,25

~ 34930
"= (139720)0.000625 + 0,25

34,930,
"=87575

n = 399

En el calculo de la muestra se obtuvo un total de 399 habitantes

correspondientes a la ciudad de Ibarra.

Tomando en cuenta el interés del grupo objetivo local, ademas al

objeto de estudio que se documentara en el Centro Histdrico.
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CAPITULO IV

4 ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS
4.1 ENCUESTA

Para poder hacer la interpretacion, de los resultados de las encuestas
se realiz6 una tabulacion de una manera responsable de cada una de las

respuestas de la encuesta.

1.- ¢Considera que el Centro Histérico de la ciudad de Ibarra brinda

actualmente una imagen positiva a nivel nacional e internacional?

Tabla N° 2 El Centro Histérico de Ibarra tiene una imagen positiva

RESPUESTA ENCUESTADOS %

Si 191 54,58

No 62 17,71
Tal vez 97 27,71
Total 350 100

Fuente: La encuesta

m Si
B No
Talvez

Gréfico N° 5 El Centro Histérico de Ibarra tiene una imagen positiva.
Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés

Interpretacion:
Mas de la mitad de las personas encuestadas opinan que existe una
imagen positiva de la ciudad de Ibarra. Esto es una fortaleza para que a

través de la fotografia, se pueda dar a conocer los lugares mas

importantes del Centro Historico.
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2.- ¢Cudles de los siguientes problemas considera que son los que

dificultan al turista para la visita al Centro Histérico?

Tabla N° 3 Escasa Informacion del Centro Historico lo hace desconocido

RESPUESTA ENCUESTADOS %

Falta de informacion 122 34,86
Falta de promocién de 116 33,14
este lugar

Atractivos e interés 99 28,29
turistico
Accesibilidad 13 3,71
Total 350 100

Fuente: Encuesta

M Falta de informacion

M Falta de promocion
de este lugar
Atractivos e interés
turistico

B Accesibilidad

Gréafico N° 6 Escasa Informacion del Centro Histérico lo hace desconocido
Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés

Interpretacion:

Es evidente que existe falta de informacion y a la vez falta de
promocién del Centro Historico de la Ciudad de Ibarra, es por eso que, a
través de un producto comunicacional, facilitar4 promover la informacién y

a su vez podria mitigar este problema.
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3.- ¢Qué atraeria mas su atencion en cuanto a informacion turistica

del Centro Historico de la Ciudad de Ibarra? Escoja una opcion:

Tabla N° 4 Fotografias con contenido textual le interesa mas al turista

RESPUESTA ENCUESTADOS %
Solo contenido textual 1 0,29
Fotografias con 134 38,29
contenido informativo
Unicamente fotografias 11 3,14
Web y multimedia 131

Sonido 13 3,71

Video 60 17,14

Total 350 100

Fuente: Encuesta

M Solo contenido textual

M Fotografias con contenido
informativo

B Unicamente fotografias

B Web y multimedia

M Sonido

m Video

Grafico N° 7 Fotografias con contenido textual le interesa mas al turista
Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés

Interpretacion:

Tomando en cuenta varias opciones para brindar informacion turistica
del Centro Histérico, se observa que la poblacion esta interesada en los
medios digitales para la promocién. Lo que es conveniente para poder
realizar un excelente proyecto de forma satisfactoria, con el fin de

transmitir la esencia del Centro Historico.
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4.- Le interesaria conocer acerca del Centro Histérico de la Ciudad de

Ibarra por medio de un sitio virtual.

Tabla N° 5 Conocer el Centro Histérico en un sitio web

RESPUESTA ENCUESTADOS %
No 8 2,29
Total 350 100

Fuente: Encuesta

mSi

E No

Grafico N° 8 Conocer el Centro Histérico en un sitio web
Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés

Interpretacion:

Una parte muy notable de ciudadanos, creen que seria muy factible la
creacion de un sitio web para el Centro Historico de Ibarra, esto revela
que la ciudadania desea conocer a la ciudad, de una manera distinta,

aplicando las nuevas tecnologias.
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5.- ¢Recuerda el nombre de algun sitio web que promocione

turisticamente a la ciudad de Ibarra?

Tabla N° 6 Casi no existen sitios que promocionen la Ciudad

RESPUESTA ENCUESTADOS %
Si 79 22,57
Total 350 100

Fuente: Encuesta

mSi

H No

Gréfico N° 9 Casi no existen sitios que promocionen la Ciudad
Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés

Interpretacion:

Tiene una pauta para el disefio y la organizacion de contenido por sitios
turisticos. La ciudadania opina que la Ciudad no ha sido promocionada
correctamente. Con el producto comunicacional ya finalizado, podremos
atraer el turismo a la ciudad y lograr que sea reconocida, por su valor
cultural e historico.
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6.- ¢,Qué beneficios podrian promover las actividades turisticas en el
Centro Historico?

Tabla N° 7 Beneficios mediante las actividades turisticas

RESPUESTA ENCUESTADOS %
Cultural 95 27,14
Empresarial 19 5,43
Arquitectonico 26 7,43
Sociales 64 18,29
Econémico 146
Total 350 100

Fuente: Encuesta

M Cultural

B Empresarial

1 Arquitectdnico
M Sociales

B Econdmico

Gréafico N° 10 Beneficios mediante las actividades turisticas
Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés

Interpretacion:

En cuanto a la opinién de los encuestados, se manifestaron casi la
mitad, que el beneficio mas claro para el Centro Histérico, es econémico.

Ya que la economia a su vez podria transformarse en obras, que atraigan
mas turistas a la ciudad y asi, las inversiones dejarian de ser focalizadas.
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7.- ¢Como cree usted que los turistas podrian enfocar mas su
atencion hacia el Centro Historico de la Ciudad de Ibarra?

Tabla N° 8 Medios de atraer la atencién al Centro Histérico

RESPUESTA ENCUESTADOS %
Pagina Web 198
Tripticos 24 6,86
Hojas Volantes 14 4

Afiches 40 11,43
Vallas Publicitarias 74 21,14

Total 350 100

Fuente: Encuesta

B Pagina Web
M Tripticos

Hojas Volantes
H Afiches

m Vallas Publicitarias

Grafico N° 11 Medios de atraer la atencion al Centro Histérico
Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés

Interpretacion:

Mas de la mitad de los encuestados creen que se deberia utilizar una
pagina web, otra opcién serian las vallas publicitarias y también afiches es
asi que a través de estos medios de difusion se debe dar a conocer el
Centro Histérico de la Ciudad de lbarra y promover el turismo de este

lugar.
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8.- ¢Qué aspectos influyen para que la promocién turistica de la
ciudad de Ibarra sea limitada?

Tabla N° 9 Aspectos influyentes para el desconocimiento de la ciudad

RESPUESTA ENCUESTADOS %
Inversiones focalizadas 33 9,43
Desinterés del 128 36,57

Gobierno municipal

Escasa Promocién 189

Total 350 100

Fuente: Encuesta

M Inversiones focalizadas

M Desinterés del Gobierno
municipal

Escasa Promocion

Gréafico N° 12 Aspectos influyentes para el desconocimiento de la ciudad
Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés

Interpretacion:

La escasa promocion que atraviesa el Centro Histérico es una debilidad
para la ciudad de Ibarra, pero a su vez, es una oportunidad para promover

el turismo, mediante el sitio web.
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9.- Cree usted que la cultura ibarrefia se puede dar a conocer
mediante las redes sociales como twitter y Facebook?

Tabla N° 10 La cultura ibarrefia puede darse a conocer en las redes sociales

RESPUESTA ENCUESTADOS %
No 34 9,71
Tal vez 80 22,86
Total 350 100

Fuente: Encuesta

mSi
E No

Tal vez

Gréfico N° 13 La cultura ibarrefia puede darse a conocer en las redes sociales
Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés

Interpretacion:

Una gran parte de la ciudadania esta de acuerdo con que las redes
sociales son un gran puente de comunicacién e informacion en la
actualidad, por lo que seria importante el enfoque en estos medios, para
la promocién de la cultura Ibarrefia.
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10.- ¢Qué importancia tiene el Disefio Grafico en cuanto a la

promocion turistica de un lugar?

Tabla N° 11 Importancia del Disefio Grafico en la promocion turistica

RESPUESTA ENCUESTADOS %
Buena 159
Aceptable 103 29,43
Escasa 49 14
Limitada 36 10,28
Nula 3 0,86
Total 350 100

Fuente: Encuesta

M Buena

B Aceptable
[ Escasa

M Limitada
E Nula

Grafico N° 14 Importancia del Disefio Grafico en la promocion turistica
Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés

Interpretacion:

El Disefio Gréfico tiene una buena acogida entre la poblacion, en
cuanto a la promocion turistica, lo que podra fomentar que los

disefiadores gréaficos se involucren mas con el turismo y viceversa.
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4.2 CONTRASTACION DE RESULTADOS CON EL MARCO TEORICO

Las personas encuestadas estan 100% seguros que el Centro
Histérico de la ciudad, si tiene una buena imagen a nivel nacional e
internacional, la mayoria piensan que si cuenta con una imagen positiva
pero que podria mejorar, ya que existen edificaciones que reflejan en gran
parte el paso de los afios y el deterioro de las mismas, en contraste con lo
que se trata en el marco teorico ya que se define como Centro Histérico a
los lugares donde existe gran afluencia de turistas, en el caso de la ciudad
de Ibarra, el descuido y la falta de promocién, hace que sea desconocido

para las personas que visitan la ciudad.

La falta de informacion sobre la ciudad de Ibarra es evidente, los
habitantes conocen poco o casi nada, de los atractivos que forman parte
del Centro Histérico de Ibarra, si los propios habitantes desconocen los
inicios y esencia de la ciudad, mucho menos los turistas lo haran, pero
mediante la aplicacibn correcta de estrategias publicitarias, el Centro

Historico sera reconocido por las bellas edificaciones con las que cuenta.

Es evidente en los resultados de las encuestas, que a los habitantes si
les interesaria conocer el Centro Historico de Ibarra mediante un sitio
web, pero estan de acuerdo también, en que no existe ningun sitio donde
se exhiba turisticamente a la ciudad de Ibarra y mas, mediante imagenes
fotogréaficas que reflejen la identidad de los atractivos turisticos del Centro
Historico, estando totalmente de acuerdo, con lo que describe en el marco
tedrico, que los atractivos turisticos son aquellos que motivan y generan
los desplazamientos de las personas hacia un lugar, aunque el Centro
Historico de la ciudad de Ibarra, si cuenta con afluencia turistica pero es
poca, por lo que se espera conseguir mas atraccion de personas,

mediante un sitio web.
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CAPITULO V

5 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
5.1 CONCLUSIONES

57

Después de verificada y analizada la informacion de las encuestas
aplicadas a la poblaciébn, se plante6 el problema de la
investigacién, mediante este proceso se concluyé que la solucién
mas veridica para dar a conocer las riquezas culturales que posee
el Centro Histérico de la ciudad, es a través de la propuesta para
crear un sitio web, porque la publicidad impresa no es suficiente
para promocionar este lugar, pero si resulta como complemento en
una campafa publicitaria promocionar el sitio web.

Con los resultados obtenidos del analisis de la informacion
generada, de los atractivos del Centro Histérico de la Ciudad de
Ibarra, se determindé que los problemas que dificultan que estos
lugares sean mas conocidos, se deben a la falta de informacién de
los atractivos y su escasa difusion a través, de los distintos medios
de comunicacion.

Luego de tener planteado el problema se concluy6 que la solucién
mas veridica, para dar a conocer las riquezas culturales que posee
el Centro Histérico de la ciudad, es a través de la creacion de un
sitio web llamado focalizate.

No existe una adecuada promocién del Centro Historico de la
Ciudad de Ibarra, por lo que se vio la necesidad de la ampliacion
de la campafia publicitaria, para dar a conocer estos atractivos,
ademas, se identifico que varios de los atractivos se encuentran en
un completo deterioro, destruidos por el tiempo y por los propios

habitantes.



5.2 RECOMENDACIONES

Es indispensable que las autoridades encargadas de fomentar el
turismo en la ciudad de Ibarra, emitan mas informacion del Centro
Histérico de la Ciudad de Ibarra, porque los ciudadanos
desconocen, casi en su totalidad, estos importantes elementos y
componentes arquitecténicos.

Es necesario que la Camara de Comercio de Ibarra conjuntamente
con la alcaldia, realicen una campafa de promocion a través de los
medios de comunicacion, acerca de los atractivos del Centro
Historico de la ciudad de Ibarra, asi como también de los comercios
gue existen dentro y en los alrededores de este espacio, para que
los turistas y pobladores deseen visitar estos atractivos e
incentivarlos a consumir lo nuestro.

Con base en los resultados obtenidos, serd de gran importancia
gue las instituciones educativas tomen en cuenta impulsar a los
estudiantes el interés por el Patrimonio Cultural e Historico de la
ciudad y asi lograr valorar mas, la identidad cultural de la ciudad.

El Gobierno Municipal encabezado por el alcalde, implementen una
estrategia para restaurar los atractivos del Centro Historico de la
Ciudad de Ibarra y tome la iniciativa de conservar, este valioso

patrimonio cultural.
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CAPITULO VI

6 PROPUESTA ALTERNATIVA
6.1 TITULO DE LA PROPUESTA

PROMOCION TURISTICA DEL CENTRO HISTORICO DE LA CIUDAD
DE IBARRA HACIENDO USO DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS.

6.2 JUSTIFICACION E IMPORTANCIA

El Centro Historico de la Ciudad de Ibarra es un bello patrimonio que
no ha sido cuidado, ni promocionado adecuadamente, la proteccion de
nuestra historia, arte y cultura es responsabilidad, tanto del gobierno
municipal como de los habitantes de la ciudad.

La escasa promocion con la que cuenta la ciudad de Ibarra, no permite
gue el Centro Histérico de la misma, tenga un desarrollo socioeconémico
progresivo, por lo que mediante la ejecucién de una estrategia publicitaria
que incorpore el uso de las nuevas tecnologias, se lograria atraer a los

propios habitantes hacia estos lugares patrimoniales.

Existen distintos sitios histdricos con los que cuenta esta posible ruta
turistica, lo que la convierte en una novedad para los visitantes que

durante su recorrido, podran maravillarse con el pasado y la tradicion de
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la ciudad que se ve reflejado en cada una de sus edificaciones. Mediante
la afluencia turistica, los beneficiarios serian los habitantes del centro de
la ciudad de Ibarra, ya que tendran la oportunidad de contar con un

ingreso extra, que proporcionara el turismo cultural.

6.3 FUNDAMENTACION DE LA PROPUESTA

6.3.1 Fundamentacién Cultural

6.3.1.1 Arquitectura Religiosa

e Iglesia de Santo Domingo

La iglesia Santo Domingo, tiene un estilo neogético, ademas posee
una hermosa fachada de piedra y en su altar mayor, se venera a la Virgen

del Rosario.

e Iglesia de San Agustin

Es una construccién de principios de siglo, presenta una arquitectura
tradicional de mucho caracter simbdlico, sus rasgos ornamentales son

muy sencillos.

¢ Iglesia San Francisco

Tiene unas fachadas sencillas carentes de grandes decoraciones, se

nota que es una construccion moderna, aunque es de principios de siglo.
e Basilicade la Merced y Convento

La Basilica de la Merced es de estilo Romano en la fachada de la

basilica se aprecia una decoracion de influencia manierista, su forma y
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esbeltez hacen de este monumento el mas representativo que tiene la

urbe.

e La Catedral

La Catedral es una edificacion construida en piedra, que se distingue
por su estilo romano que cuenta con valiosas obras de arte, al frente de
esta iglesia, se encuentra el parque Pedro Moncayo. También es la Iglesia

principal de la ciudad.

e El Palacio Episcopal

Es uno de los mas bellos monumentos arquitectonicos de la Ciudad de
Ibarra. Su construccion data luego de que el Papa Pio IX erigiera la

Diocesis de Ibarra mediante Bula del 29 de diciembre de 1862.

e Capilla Episcopal

Posee una elegante fachada de piedra sillar con columnas de fuste liso

y capiteles doricos. Es muy armdnica en sus tres cuerpos.

6.3.1.2 Arquitectura Civil y Militar

e LaCasade lalbarrefiidad

Construccién de principios del siglo que guarda un valor estético y
espacial, con influencia ecléctica en su fachada, tomando elementos

decorativos del neoclasico para adornar la misma.

e La Casade Gobierno

El Palacio de Gobierno se encuentra con un entorno natural

proporcionado por el parque principal con lo cual también gana valor
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urbano y a la vez permite una gran visibilidad del conjunto y los
alrededores.

e El Antiguo Cuartel Militar

En agosto de 1868 ocurre el nefasto terremoto y con seguridad, no
quedd ninguna evidencia del cuartel militar que en otros tiempos alberg6 a
los batallones Zaparos, Pichincha, Mariscal Sucre, Yaguachi, Ricaurte y

Vencedores.

Luego de la catéstrofe, el mayor Carlos Valenzuela en el afio de 1878
solicité autorizacion, para levantar un nuevo cuartel, debido a que los
ejercicios militares y las tropas del Gobierno, no podian disponer de un

lugar adecuado para su alojamiento.

6.3.1.3 Equipamiento Cultural Urbano
e Parque Pedro Moncayo

Ubicado en el corazén de Ibarra en el cual se destacan arboles y
hermosos jardines disefiados y mantenidos. Rodeado de la Iglesia de la
Catedral, Capilla Episcopal, El Torreén, los edificios de la Gobernacion y
el Palacio Municipal.

e Parque Victor Manuel Pefiaherrera

En la actualidad se conoce con el nombre de parque de La Merced. Es
uno de los mas importantes de Ibarra, alrededor del cual se realiza
actividades de comercio, a su vez forma urbanisticamente como una gran
plaza de acceso hacia la basilica de la Merced, forma como una segunda

plaza de desarrollo urbano.
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e Parque Abdon Calderén

Este hermoso rincén ibarrefio, estd situado al oriente del parque
principal “Pedro Moncayo”, del que dista una cuadra. En el centro de la
plazoleta se levanta el monumento al héroe nifio “Abdén Calderon”,

teniente de Batallon Yahuachi.
e Plazoleta Francisco Calderén

Este hermoso y poético rincon ibarrefio, que luce el nombre de
Francisco Calderoén, esta situado en el corazén de la ciudad de Ibarra. Su

superficie es igual a la cuarta parte de la cuadra.
e LaPlazoleta Gonzéles Suarez

La historia de esta pequefia plazoleta, comienza con la llegada de los
religiosos franciscanos capuchinos quienes arribaron a Ibarra, el 12 de

julio de 1873 e iniciaron la construccion de la iglesia San Francisco.
Los Ibarrefios la conocen como plaza de San Francisco.
e LaEsquinadel Coco

En este lugar renacid la capital imbaburefia, a partir de la llamada
palmera que milagrosamente sobrevivid del terremoto y que se convirtié
en un simbolo de esperanza y el punto de partida para la planificacion

urbanistica de la nuevo Ibarra.

También aqui se encuentra un monumento a Garcia Moreno, esta

figura pertenece a tan egregio personaje.

(Santos B. & Torres A., 1999, pags. 45 - 70)
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6.4 OBJETIVOS
6.4.1 Objetivo General

Promocionar el Centro Historico mediante la fotografia en un sitio web,

para dar a conocer a la Ciudad de Ibarra.

6.4.2 Objetivos Especificos

e Documentar la informacién que sea necesaria tomando como base
el material bibliogréfico de libros y documentos.

e Planificar las sesiones fotograficas de los sitios que reflejen la
identidad de la Cuidad de Ibarra.

e Desarrollar un sitio web para promocionar las caracteristicas mas

importantes del Centro Historico de la Ciudad de Ibarra.

6.5 UBICACION SECTORIAL Y FISICA

El desarrollo de esta propuesta se aplicd en la Provincia de Imbabura,
Ciudad de Ibarra.

6.6 DESARROLLO DE LA PROPUESTA

El desarrollo de la propuesta “PROMOCION TURISTICA DEL
CENTRO HISTORICO DE LA CIUDAD DE IBARRA A TRAVES DE UN
SITIO WEB” es con el proposito de impulsar el interés de la ciudadania,
por rescatar el patrimonio cultural y arquitecténico de la Ciudad de Ibarra,
por medio de la captura de fotografias de los lugares mas reconocidos y

ancestrales, para la posterior elaboracion de este sitio web. Se analizaron
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varios aspectos con el fin de llegar al publico, disefiando un sitio sobrio,
juvenil y a la vez, rescatando la historia de la ciudad y buscando capturar

la esencia de los atractivos del Centro Historico de la Ciudad de Ibarra.

6.6.1 Desarrollo del Logotipo

Tabla N° 12 Desarrollo del logotipo

Justificacion para el Nombre del logotipo

Focalizate cuenta con la tipografia
Baby Universe, este tipo de letra
cuenta con una estructura gruesa,
ensanchada y de tipo cuadrangular lo
gue permite a los usuarios facilidad de
comprensiéon y legibilidad a gran
distancia.

El nombre viene de la fusion de o union
de Foca (Foco) o lente que es uno de
los componentes principales de la
camara fotografica ya que captura
rayos de luz para posteriormente,
formar la imagen.

Lizate, constituye la parte fundamental
de la palabra para que capture la
atencion de las personas, con la unién
de estos dos términos tenemos la
palabra focalizate, basicamente lo que
expresa el nombre es capturar o
enfocar la atencion del publico hacia un
lugar especifico que en este caso sera
el Centro Historico de la Ciudad de

Ibarra, ya que sus atractivos reflejan la
CONTINUA ‘ identidad e historia de la ciudad blanca.

Focalizale
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Significado de laimagen del logotipo

El slogan es “Historia y

El lente de la camara es la
imagen del logotipo porque el
lente fotogréfico, es el que
transmite la imagen a través de
los rayos de luz.

El lente de la caAmara engloba el
significado del nombre del sitio
web.
radicion Ibarrena”

Historia y Tradicion Ibarrena

CONTINUA ‘

En si, es lo que se va a tratar el

sitio web ya que el Centro
Historico de la Ciudad de Ibarra
refleja en cada una de sus
edificaciones la historia que, con
el pasar de los afios, se ha ido
perdiendo. La tradicion que tiene
la ciudadania ibarrefia se
manifiesta en sus calles vy
viviendas.

El Nombre de la tipografia que
se utiliz6 en el slogan es
Britannic Bold

El color de la tipografia es el gris
claro que contrasta
perfectamente con los colores
que cuenta focalizate, porque el
nombre ya cuenta con variedad
de colores y es necesario que el
slogan, tenga un solo color, que
demuestre elegancia y
sobriedad.

Significado de los colores del Logotipo

NARANJA es un color que
asocia con lo antiguo y acopla
muy bien con la gente joven

de la

VERDE es el color
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armonia, crecimiento,
exuberancia y frescura, tiene una
fuerte relacion a nivel emocional,
con la seguridad.

AZUL se le considera un color
ventajoso para el cuerpo y la
mente ya que produce un efecto
de relajacion y calma al mirarlo
con detenimiento.

FUCSIA es muy expresivo,
trasmite elegancia, lleno de
energia.

GRIS: Este color representa
eficiencia, futuro y tecnologia

NEGRO: Este color indica
elegancia y tradicion.

En conjunto la combinacién de
colores hace que el logotipo sea
atractivo, es decir, atrae Ila
mirada y a su vez le da un toque
de elegancia, exuberancia Yy
calidez.
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6.6.1.1 Cromaética utilizada en el Logotipo

Tabla N° 13 Cromatica del logotipo

CMYK

C:61% C: 92% C: 12% C: 50% C: 79% C: 84%
M 59% M: 0% M: 27% M: 96% M: 41% M:71% M: 83%
Y: 89% Y: 92% Y: 25% Y: 60% Y: 41% Y: 59% Y: 73%

K: 0% K: 0% K: 0% K: 0% K: 0% K: 18% K: 80%
RGB

R: 214 R: 141 R: 48 R: 178 R: 143 R: 74 R: 0

G:136 G: 180 G: 132 G:47 G: 141 G: 78 G:0

B: 754 B:77 B: 167 B: 77 B: 140 B: 85 B:0

EEEEEE N

#d68836  # 8db44d  #3084a7 # b22fad #8f8d8c  # 4ade55 # 000000

Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés

6.6.1.2 Logotipo con fondos en diferentes colores

{ (
\ \

Focalizale Focalizalte

Historia y Tradicién Ibarrefia Historia y Tradicion Ibarreia

| \‘/
|

Focalizale Focalizale

Historia y Tradicion Ibarreiia Historia y Tradicion Ibarreiia

Grafico N° 15 Logotipo Focalizate en diferentes fondos
Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés



6.6.2 Analisis de Sitios Web
6.6.2.1 Anélisis de sitios web pertenecientes a la Ciudad de Ibarra
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> Sitio Web de Ibarra es todo
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Gréafico N° 16 Sitio web Ibarraestodo.com
Fuente: www.ibarraestodo.com

En la parte superior de este sitio web, se encuentra un banner que
se actualiza constantemente, aqui esta el logotipo de “Ibarra es
todo” y también se encuentran anuncios publicitarios, que
patrocina la marca ibarraestodo.com.

El indice principal se encuentra bajo el banner, incluye 7 enlaces
a: inicio, noticias, ciudad, entretenimiento, fotos, videos, servicios.
Hay un buscador en la parte derecha de la pagina.

En la parte superior izquierda, hay un menu con 5 categorias.

En el centro de la pagina, se encuentra una imagen y un texto con
muchos enlaces de presentacion.

En la parte alta de la columna izquierda de la pagina, hay un video.
El sitio web se actualiza constantemente, segun las actividades de

interés que se realicen en la provincia y la ciudad.


http://www.ibarraestodo.com/

> Sitio Web de Guia Imbabura

(@) guiaimbabura
| —T
£ £ 229 £ A £ £ £33 £

Vs

_ umeﬂémmm’cm

# IMBABURA & Buscar 3 Afiadirentrada

Empresa v ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW (/04
Directorio turistico y comercial del cantén Cotacachi y sus parroguias:

/(C Accesorios para autos :}"h‘ Agencia de Viajes n Agroveterinario

Gréafico N° 17 Sitio web guia Imbabura
Fuente: http://guiaimbabura.com

En la parte mas alta de la pagina, se encuentra el banner general
de guia Imbabura con enlaces a la pagina principal.

Se hallan en la parte superior del sitio web 9 categorias principales,
aqui se encuentra la informacion de todos los cantones. También
un recurso multimedia (video y fotografias).

En la parte derecha superior, se encuentra las redes sociales.

En la columna izquierda, se ubican los diferentes menus de

navegador necesarios.
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6.6.2.2 Anédlisis de sitios web de Centros Historicos de las
Ciudades representativas de Latinoamérica

> Sitio Web de Oruro de Perd.

nenzar a usar Firefox || Galeria de Web Slice { ! Sitios sugeridos

:: I v Oruro ::

I -

INICIO ABOUT ® ENTRADAS ® COMENTARIOS

UNCATEGORIZED, HISTORIASDEORURO.  PASEOS PORORURO.  HISTORIADEBOLIVIA  TRADICIONES ORURENAS — DETODOUN POCO

VIAJES POR BOLIVIA  CARNAVAL DEORURO  ORURENOS NOTABLES  SAN JOSE DE ORURO

Paseando por Arampampa

31 DICEMBRE, 2014

Grafico N° 18 Sitio web | love Oruro
Fuente: http://iloveoruro.wordpress.com

e En la parte superior de la pagina, se encuentra el banner general
del sitio web, un buscador y enlaces en diferentes idiomas.

e La parte alta de la portada incluye el indice principal con dos
categorias y debajo, se incluye 9 enlaces.

e Tiene una multimedia con una serie de imagenes. En la parte
lateral derecha tiene 2 banner y debajo de este un mend, con
enlaces directos.
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» Sitio web de Cartagena de Indias

dos {__| Comenzar a usar Firefox {__| Galeria de Web Slice ! Sitios sugeridos

Language |

') CARTAGENA DE INDIAS

1/ Womo Hexmae Crrv Corporativo  CartagenadeIndias Prensa Visitantes Contctenos | O Buscar

PARA VISITAR LAS ISLAS DEL ROSARIO, A TRAVES DEL UNICO
=) MUELLE AUTORIZADO 'LA.BODEGUITA"

N UNSOLO LUGAR
N ONE PLACE

¢Qué Visitar en Cartagena de Indias? Guia Répida
» Hoteles » Operadores Islas
ook.cc » Restaurantes » Museos

Gréfico N° 19 Sitio web de Cartagena de Indias
Fuente: http://www.cartagenadeindias.travel
e En la parte superior, se encuentra el nombre del sitio y en la parte
lateral, esta el indice principal donde hay 5 menus desplegables
como: corporativo, Cartagena de Indias, prensa, visitantes,
contactanos y un buscador en la parte lateral derecha.
e Bajo esto, esta el banner principal con secuencias de imagenes y

bajo esto, se encuentra un mend con enlaces.
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6.6.3 Mapa del Sitio Web

Tabla N° 14 Mapa del sitio web
Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés

FOCO RELIGIOSO <« FOCO CIVILY MILITAR <+ RECREACION <+ FOCO POPULAR <« * IBARRA PLUS

§

Basilica de la Merced

¢

Iglesia de Santo
Domingo

¢

La Catedral

¢

Iglesia San Agustin

¢

Iglesia San Francisco

¢

Palacio Episcopal

¢

Capilla Episcopal
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!
:

Antiguo Cuartel Militar

¢

Casa de la Ibarrefidad

¢

La Casa de Gobierno

¢

El Torreén

¢

Antiguo Hospital San
Vicente de Paul

Y

Parque Boyaca

¢

Parque Victor Manuel
Pefiaherrera

¢

Parque Pedro Moncayo

¢

La Esquina del Coco

¢

Plazoleta Francisco
Calderon

¢

Parque Abdon Calderén

¢

La Plazoleta Gonzales
Suarez



6.6.4 Maquetacién del Sitio Web
6.6.4.1 Pagina Principal
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H

Gréafico N° 20 Magqueta de pagina principal
Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés

6.6.4.2 Pagina Secundaria

- ’ -

ODPOPDIX

ReDESsoclALEs (D)

Grafico N° 21 Magqueta de pagina secundaria
Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés




6.6.5 Propuesta Digital
6.6.5.1 Péagina Principal

Mebpage Toreenshat
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Grafico N°22 Captura de la pagina principal del sitio web
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés

s, (1
-
"



6.6.5.2 Botén Foco Religioso

» Este Boton se encuentra distribuido por un banner fotogréafico de los lugares que forman parte de este espacio.

Focali

Historia y Tradicién Ibarrefa

INICIO

FOCO CIVIL Y MILITAR

RECREACION

FOCO POPULAR

IBARRA PLUS

Grafico N° 23 P4gina de Foco Religioso
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés



» Al hacer clic en el botén foco religioso se despliega las subcategorias de cada una de sus paginas en el que se
encuentran fotografias del lugar y su historia.

INICIO
FOCO CIVIL Y MILITAR

Capilla Episcopal
: 3 Iglesia la Merced
RECREACION

Iglesia de Santo
FOCO POPULAR Domingo

IBARRA PLUS Iglesia San Agustin
Iglesia San Francisco

La Catedral

Palacio Episcopal

i

focalizate.kuntur.tv/foco-religioso,

Gréfico N° 24 Despliegue de las sub categorias de la pagina Foco Religioso
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés



» En este ejemplo vemos la pagina de la Iglesia la Merced con su historia.

& Focalizate O 8 © + Nuevo 2 Ediarpigine SEO l‘-:)f.:.adrn‘n. 2

Focalbizal
Historia y Tradicion Ibarrefia
INICIO

FOCO CIVIL ¥ MILITAR

RECREACION
FOCO POPULAR

IBARRA PLUS

FOTOGRAFIAS
ANTIGUAS

Grafico N° 25 Pagina de la Iglesia la Merced con su imagen y su historia
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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También se encuentra una galeria, que al momento de hacer clic sobre ella, las fotografias se visualiza en un

tamafo grande, para una mejor apariencia a la pagina.

#9 Focalizate < & 4 Nuevo ¢ Editar pagina

pequefia capilla a Nuestra Sefiora de las Mercedes donde en 1872 se celebré la misa de accién de gracias. A

fines del siglo XIX se inicié la construccién del templo actual

GALERIA

DESCRIPCION

Fachada: recta

Remate de Fachada: frontén y torres

Portada: monumental

Molduras y Ornamentacién: nichos y pilastras
Color: de la piedra

Textura: material piedra

Gréfico N° 26 Galeria correspondiente a la Iglesia la Merced
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés



» Bajo la Galeria se encuentra una descripcion del lugar y luego de esto, se halla el mapa como llegar a este lugar.

Hola, admin . Q

C‘j‘, @ Focalizate 4 Nuevo ¢ Editar pagina SEO

9: |10 11 12| 13

DESCRIPCION
16 17 18 19 20
Fachada: recta
23 [241:25 26 | 27 Remate de Fachada: fronton y torres
« ma Portada: monumental
Molduras y Omamentaci6n: nichos y pilastras

>an miguel
de Ibarra 3

a p
W i
Iglesia La Merced

Google

P. 0, Sudamé

Grafico N° 27 Correspondiente a pagina de la Iglesia la Merced con su descripcién y su mapa de ubicacién
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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6.6.5.3 Boton Foco Civil Militar

» Este boton se despliega el menu con sus respectivas categorias.

INICIO

Antiguo Cuartel
Militar

FOCO RELIGIOSO
Antiguo Hospital

S Vi te de Padl
RECREACION S i

Casade la
FOCO POPULAR Ibarrefiidad

: >
IBARRA PLUS oreon

La Casa de Gobierno

focalizate.kuntur.tv/foco-civil-y-militar,

Gréafico N° 28 Pagina del botén Foco Civil y Militar y despliegue de las sus categorias
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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» En cada una de las categorias encontramos la informacion de cada lugar su historia, galeria, mapa.

Webpage Screenshot

ﬂ @ Focalizate <8 B <4 Nuevo  Editar pagina SEO
CALENDARIO ] GALERIA
febrero 2015 |

9 [F10:°11:| 1213
16 17 18 19 20
23 24 25 26 27

« ma;

DESCRIPCION

Fachada: Recta
Remate del Fachada: modillones, cornisa, torreén
Portada: Monumental

Molduras y Omamentacion - Pilastras en R

Color: Blanco
Textura: Li
Cimiento: Piec
Paredes: Ladrillo

Cubierta: Teja

http://focalizate kuntur.tv/foco-civi-y-militar/el-torreon/ Thu Feb 19 2015 14:41:56 GMT-0500 (Hora est. Pacifico, Sudamérica)

Gréfico N° 29 Galeria del Torredn y su respectiva descripcion del lugar, que forma parte Foco Civil y Militar
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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6.6.5.4 Boton de Recreacion

83

» En este botdon se despliega todos los parques que forman parte del Centro Historio su historia y una pequefia

descripcion. Y su galeria, indicando los atractivos de este lugar.

Nuevo ? Editar pagina SEO Hola, adrm’n. Q

L N
e\

Historia y Tradicion Ibarrefia
INICIO
5] FOCO CIVIL Y MILITAR

FOCO RELIGIOSO

FOCO POPULAR

IBARRA PLUS

Grafico N° 30 Despliegue de las categorias que forman parte del Botén Foco Religiosos
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanes



6.6.5.5 Botén de Foco Popular

» En este boton se encuentra una fotografia principal, con un contenido de lo que muestra esta pagina.

\ﬁ @ Focalizate <& 8 B <4 Nuevo ¢ Editar pagina SEO

A=
Lizat

Historia y Tradicion Ibarreia

INICIO
FOCO CIVIL Y MILITAR
FOCO RELIGIOSO

RECREACION

IBARRA PLUS

FOTOGRAFIAS
ANTIGUAS

|
=

le,.‘

Gréfico N° 31 Correspondiente a pagina de Foco Popular su imagen principal y su contenido
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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» También tiene una galeria que se representa, por fotografias de personas que se encuentran en el Centro
Historico de Ibarra.

Webpage Screenshot

‘f\ @ Focalizate <> 8 ¢ FEditar pagina SEO

CALENDARIO

febrero 2015

11 12 13 14

18 19 20 21

25 26 27 28

Gréfico N° 32 Galeria de la pagina Foco Popular
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés



6.6.5.6 Boton de Ibarra Plus

» En este boton se encuentran las Huecas Populares de la ciudad de Ibarra, que representan la tradicion
gastronomica. Con el fin de hacer conocer de estos lugares y donde el turista nacional y extranjero podra
disgustar de los platos populares, que ofrecen estos tradicionales sitios.

& Editar pagina

IBARRA PLUS
“Las Huecas Populares”
Los Agachaditos de la Merced
INICIO
FOCO CIVIL Y MILITAR
FOCO RELIGIOSO
RECREACION

FOCO POPULAR

Gréfico N° 33 Correspondiente a la pagina Ibarra Plus con su imagen y su contenido
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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6.6.6 Principales aspectos con los que cuenta el sitio web

e Tiene 6 botones principales con sus sub botones, que envian a otra
pagina, de cada uno de los actractivos del Centro Histérico.

¢ Informacion general de los diferentes atractivos.

e Cuenta una fotografia que resalta la belleza, del atractivo que
representa.

e Galerias, que muestran los diferenetes aspectos de los atractivos
del Centro Historico, para identificar el por qué son coloniales.

e Mapas, que detallan la ubicacién exacta de la edificacion de
acuerdo a las calles, en las que se encuentra ubicada.

e Contenido texul, que definen los principales detalles de como esta
construida la edificacion, y un breve resumen de la historia que
envuelve al atractivo.

e Botones de las redes sociales, que ayudaran a promocionar el sitio
web y a su vez, atraer el interés de la juventud hacia el Centro

Historico de la Ciudad de Ibarra.

6.6.7 Desarrollo De La Camparia Publicitaria

Desarrollo de una camparia publicitaria a través de medios digitales para

la promocion de “Focalizate”

6.6.7.1 Briefing
a) Empresa
La Villa de San Miguel de Ibarra fue fundad el 28 de Septiembre de 1606,

por el capitan Cristobal de Troya, bajo la orden del entonces presidente
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de la Real Audiencia de Quito, Miguel de Ibarra y bajo el mandato del Rey

Felipe de Espana.

Los motivos para la construccion de la ciudad fue que se necesitaba una
ciudad de paso en el camino Quito — Pasto y la construccion de una

ciudad con acceso rapido al mar.

Es asi como el asentamiento de la Villa San Miguel de Ibarra fue
construida en el Valle de Caranqui, en los terrenos donados por Juana

Atabalipa, nieta del Inca Atahualpa.

La junta soberana de Quito, el 16 de Noviembre de 1811, le dio a la Villa
de San Miguel de Ibarra el titulo de ciudad, posteriormente el 11 de
Noviembre de 1829, el libertador Simén Bolivar, nombro a la ciudad

capital de la provincia.

El Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra se encuentra conformado
por edificaciones que conservan el estilo de la época de la refundacion y
el ambiente que lo rodea tiene similares caracteristicas, o que lo hace
atractivo a la vista. En el Centro Historico existen zonas delimitadas por la
INPC que han sido declaradas como Patrimonio Cultural del Estado.

b) Repertorio

La Ciudad de Ibarra a lo largo del tiempo ha lanzado varias campafias
publicitarias que se han centrado en las zonas ya conocidas y visitadas
turisticamente, que cuentan con flora y fauna como lo son la Loma de
Guayabillas, la Laguna de Yahuarcocha y el Valle del Chota,
publicitandolas mediante banners y fotografias en lugares estratégicos,
ademas de spots de radio y television que se dan en fechas estratégicas

como las fiestas de Ibarra o en Carnaval. Los resultados han sido
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alentadores tanto en la parte monetaria como en la parte turistica

trayendo beneficios para los habitantes de estos sitios y para el municipio.

c) Competencia

Como competencia directa tenemos los demas cantones que
conforman la provincia de Imbabura ya que también cuentan con su
Centro Historico, pero el beneficio directo con el que cuenta la ciudad de
Ibarra es que esta en plena restauracion de sus espacios para hacerlos

mas atractivos hacia el turista y los principales .

d) Canal de Distribucion

En primera instancia el producto se distribuird a través del navegador
de internet con el link focalizate.kuntur.tv y mediante las redes sociales de
Facebook, twitter, en donde el usuario podra observar las fotografias e
interesarse por visitar el Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra que este

caso seria el producto final.

e) Publico Potencial

Las personas con capacidad de adquisicion que comprendan edades

entre los 20 y 30 afios.
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f) Publico Objetivo

Los jovenes y adultos, que son independientes en la toma de
decisiones y en el aspecto econdmico, ademas disfrutan de la fotografia,
arquitectura y conocer aspectos culturales de otras ciudades.

g) Tendencias

Hoy en dia las Red Sociales como Facebook, twitter se han
convertido en un medio de informacion facilmente accesible capaz de

conectar con el publico.

h) Objetivos
e Objetivo de Comunicacion

Informar de la existencia de un sitio web, que trata del Centro Histérico
de la Ciudad de Ibarra llamado Focalizate, a través de los medios
publicitarios ya definidos, para llegar al target, al que va dirigida la

campana.

e Objetivo de Marketing

Promocionar el Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra, mediante la
difusién de la marca Focalizate, en medios de comunicacion y redes
sociales, durante los primeros tres meses del afio 2015, con la finalidad
de incrementar el turismo para la ciudad, empezando en 30% e

incrementando gradualmente, segun la campafa avance.

e Objetivo de Publicidad
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Posicionar el sitio web, dando a conocer la Historia y Tradicion
Ibarrefia, para rescatar la esencia de la ciudad y asi lograr que estos

espacios del Centro Historico, sean visitados por propios y extrafios.

i) Estrategia de Publicidad

Aplicar medios de comunicacion interactivos en auge como twitter y
Facebook, que le permiten al usuario observar las imagenes de la ciudad,
haciendo comentarios de lo que piensan acerca de las edificaciones,
generando asi el interés por ingresar al sitio web y por ende la inquietud,
por visitar el Centro Historico de la Ciudad.

j) Propuesta Unica de Comunicacion

Historia y tradicion Ibarrefia

k) Justificacién de la PUC

Justamente de lo que trata el sitio web, es de destacar los espacios
que reflejan la historia y tradicion de la Ciudad de lbarra, a través de
imagenes, por medio del slogan, se define claramente lo que ofrece el

sitio web.
l) Tono

Racional, emocional, formativo, moderado, dinamico, positivo.
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m) Variables Demogréficas

e Género: Femenino / Masculino
e Edad: 20- 30

n) Variables Psicoldgicas

e Clase Social: Media y baja

e Poder adquisitivo: De medio a alto

o) Personalidad

Independiente, seguros de si mismo, apasionados, tienen iniciativa

por conocer nuevos lugares, capacidad de toma de decisiones rapido.

p) Variables Geograficas
Cantones de la Provincia

e Canton Ibarra

e Cantén Antonio Ante
e Cantén Pimampiro

e Canton Urcuqui

e Cantén Cotacachi

e Cantoén Otavalo
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q) Insigth

El publico objetivo son los jovenes y adultos que tienen la capacidad
para tomar decisiones, y capacidad de adquisicion y ellos en potencia,

son los que les interesa viajar y conocer nuevos lugares.

e (Qué queremos que piensen?

Queremos que piensen en conocer de qué se trata el sitio web
e ;Qué queremos que sientan?

Queremos que sientan interés e intriga por visitar Focalizate.
e ;Qué queremos que hagan?

Queremos que ingresen al sitio web para posteriormente, atraer turismo al

Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra.

r) Tacticas

Crear un perfil en las redes sociales de facebook y twitter, que va a
permitir interactuar con el publico objetivo de una forma mas concreta,
mediante un concurso que incentivara a visitar el Centro Histérico, para
capturar fotografias que posteriormente se subiran al perfil de Focalizate,
se anunciard el ganador del primer y segundo lugar cuyas fotografias,

seran las que mas likes hayan obtenido.
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Montar carpas en los principales parques de los cantones de la
provincia de Imbabura, empezando por el parque Ciudad Blanca, para
entregar informacién y mostrar los tripticos, volantes, banners, manillas,
botones, llaveros, stickers que cuentan con informacion, tanto del Centro
Historico como del sitio web Focalizate, logrando proyectar la imagen del
Centro Histérico, de forma positiva ante el publico

s) Medios Publicitarios

e Principales

Sitio web

Redes Sociales

Facebook

Twitter

e Medios Secundarios

Banner

Tripticos

Volantes

e Medios Auxiliares

Stickers para autos

Stickers para Celulares

Manillas
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Llaveros

Botones

Fundas para la Basura biodegradables.

t) Inversion Publicitaria

Tabla N° 15 Inversién Publicitaria

RECURSOS VALOR Cantidad VALOR
UNITARIO TOTAL
Redes Sociales 40 4semanas 160,00
Facebook / Twitter
Banner (con 6 4 240,00
estructura)
Tripticos 0,50 500 250,00
Volantes 0,40 500 200,00
Diario 70 8 dias 560,00
Radio 86 7 dias 300,00
Stickers para 1,50 500 25,00
celulares
Stickers para 1,50 500 375,00
Autos
Manillas 1,00 500 500,00
Llaveros 1,50 500 750,00
Botones 2,00 500 1000,00
Fundas de Basura 0,50 500 250,00
Total 4610,00

Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés
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u) Cronograma de Medios Publicitarios

Tabla N° 16 Cronograma de medios publicitarios

Cronograma de Medios Publicitarios

TIEMPO Mes?2 Mes3

MEDIOS

Redes Sociales

Sitio Web

Facebook

Twitter

You Tube

Medios Secundarios

Banner

Tripticos

Volantes

Medios Auxiliares

Manillas

Stickers para Auto .-I

Fundas




Llaveros

Stickers para celular

Diarios

Radio
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6.6.8 Posicionamiento para el Sitio Web
6.6.8.1 Aplicacion de la Estrategia SEM en Facebook
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Gréafico N° 34 Captura de pantalla de la aplicacién de la estrategia SEM
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés

La estrategia SEM se aplicara posteriormente en la red social de
Facebook ya que es la red social mas frecuentada por jévenes y adultos.
Esta estrategia ofrece resultados mas instantaneos, ademas se puede
controlar de una mejor manera el mensaje que se quiere dar con el sitio

web, aunque precisa una inversion superior.
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6.6.8.2 Aplicacién de la estrategia Estrategia SEO

1 Iral escritorio de wordpress para Instalar el Plugin All in One SEO 3 Llenar los datos Correspondientes

Plugins 8

Usuarios
Herramientas

Ajustes

2 Una vezintalado, dirigirse a la parte derecha y hacer clic en All in One

Lanonicar UKLs: v

C

No Pagination for
Canonical URLs:

@

Enable Custom Canonical
URLs:

C)

Set Protocol For Canonical * Auto

y configurar el plugins

Allin One SEO

General Settings

Entradas

Medios

Photo A

Homey

Portfolio
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All'in One SEO Pack Plugin Options
Join Our Mailing List

Join our mailing list for tips, tricks, and WordPress secrets,

Sign up today and receive a free copy of the e-book 5 SEO Tips for WordPress ($39 value),

Subscribe

Update Options »

General Settings

@ 1 enjoy this plugin and have
made a donation

73\
(2) HomeTitle

Centro Historico de Ibarra, historia, cultura y tradicio

" Aqui poner el titulo con el que se

§7 charscters Most search engines use a maximur§ Categorizara el sitio web, escribir

chars for the home title

("‘
?7) Home Description: I
U, P focalizate.kuntur.tv, es una web que da a conocer

el Centro Historico de la Ciudad de Ibarra y rescatar

157  characters, Most search engines use a maximum o

160 chars for the home description

N
(@) Home Keywords (comma
separated)

Arquitectura religiosa, civil, militar, los parques

plazoletas, monumentos, cultura, historia

palabras claves.

_En esta parte llenar los datos que
google va tomar para posicionar
la pagina.

Aqui escribir las etiquetas para
“encontrar el sitio web de manera

4répida.

4 Registrar la pagina web en el contenido de google de esta forma

al registrarse google automaticamente va ingresar la pagina web

en su lista de paginas web registradas.

— o -

Herramientas para webmasters de Google

Hemos recibic

Cada vez que rastrea la Web, Google aflade sitios nuevos al indice y actualiza 0s sitios existy
ahadimos todas las URL enviadas a nuestio indice y no podemos pradecir la fecha en la que

URL: www focalizate kuntur.tv

Enviar solicitud

Gréfico N° 35 Captura de pantalla de la aplicacion de la estrategia SEO

Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés



La SEO se aplica mediante el posicionamiento de un sitio web en los motores de busqueda en esta caso en google
ya que el 90% de los internautas utilizan este buscador. Esta estrategia se desarrolla en una vision a largo plazo, por
medio de keywords como : Centro Hisérico Ibarra, Fotografia, Espacios Arquitectonicos lIbarra, para que el publico
pueda encontrar de manera concreta lo que necesita, también es cierto que con este proceso se puede controlar menos

los resultados, pero esto es lo que genera mas confianza en los usuarios.
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6.6.9 Promocién del Sitio Web:
6.6.9.1 Promocién en Redes Sociales

e Facebook

Crear una pagina

I Reciente

2014

Focalizale s e

Historia y Tradicion Ibarrefa -
e Pagina web

Biografia Informacion Fotos Me gusta Videos

PERSONAS > Publicaciéon || Foto / video

esta pagina

Grafico N° 36 Portada de fan page de Focalizate
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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Twitter

Webpage Towenshat

Focalizate Ib.

san

Gréafico N° 37 Portada en twitter
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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6.6.9.2 Promocién en Medios Alternativos

e Triptico

:U SOUBYSIA

RYRLING] UQPIPEIL A WHIOISIH

Es i siio web afseriady con (o finalidad de
dar a conocer of Centro Hitirico de a

AYInJUNY 2)eZI[EJ0F MMM

Gréafico N° 38 Vista 1 del triptico
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés

Gréfico N° 39 Vista 2 del triptico
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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Volante tamafio A5

Focalizale

Historia y Tradicion Ibarrena

Visitanos : focalizate.kuntur.tv
I

WWW. twitter. zateibarr

Grafico N° 40 Volante
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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Colocacion de prueba del anuncio publicitario, en el diario del norte.

105

Diario
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LURES 13 CC GCTUBRE BE 2034 | BATWIA ~ ECOADOR | Ao 27 W S043 krtass | 40

5 SECTORIF lllmi.'

BAHES n-uql--nmm—:-nummmm-mm-mum-mmm —_—-

Largoviais, luego
qmﬁ%mmmr m

\*\:\6\
-"A

8"

F ncallzate

Historia y Tradiciéon Ibarreha

ELMOATE COMLA COMUM DD, GUEREMNOS 65 (04 5113 RECEROADE ¥ SO EMOMS, LLAVE AL OR2 fat 46 [
3 i < } : . o

Visftanos: focalizate kuntur.tv

Grafico N° 41 Anuncio de prueba en el Diario del Norte
Fuente: Diario el Norte



e Stickers para Celular y Auto

P

Fuc:éllizate

Historia y Tradicién Ibarrefa

/ www.focalizate.kuntur.tv /
J \_ )

Gréafico N° 42 Stickers para celular y auto
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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e Llaveros

Gréfico N° 43 Llaveros con diferente imagen
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés

e Manillas

Grafico N° 44 Manillas con diferentes colores
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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e Botones

Grafico N° 45 Botén con el logotipo de Focalizate
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés

e Fundas parala basura

Focalizale

Historia y Tradicién lbarrena

Visftanos en:
www.focalizate kuntur.ty

Gréfico N° 46 Disefio de la Funda
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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Banner

Focalizale

Historia y Tradicion Ibarrena

Visitanos:

focalizate kuntur.tv

acebook.com/ibarrac.h

twitter.com/focalizateibarr

Grafico N° 47 Banner
Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés



6.7 IMPACTOS

Los impactos son los aspectos tanto positivos como negativos, que

surgirdn durante la ejecucion del proyecto.

6.7.1 Impacto Social

El turismo en la Ciudad de Ibarra, se ha ido incrementando con el
pasar del tiempo, pero no como deberia ser para una ciudad con un
potencial mayor, por lo que mediante este proyecto, se atraera mas
turismo a la ciudad y esto generard; que tanto la ciudadania como las
autoridades, se preocupen mas por recuperar la infraestructura del Centro
Historico de la Ciudad de Ibarra, ya que en varios atractivos, es muy
notable el deterioro y el pasar de los afos.

Las nuevas generaciones de ibarrefios, desconocen la historia y todo
lo que envuelve al Centro Histérico de la Ciudad, y es que no se
preocupan por preservar y cuidar los atractivos. La presente propuesta
trata de mejorar y dar nuevos parametros para que los jovenes, tengan un
conocimiento claro de lo que significa el patrimonio, con el que cuenta la

ciudad.

6.7.2 Impacto Econémico

Este proyecto trata de dar nuevas alternativas de empleo para los
ciudadanos, y enfrentar asi el desempleo en el pais, utilizando un método
desconocido hasta ahora, como es el turismo cultural e historico,

incrementando los ingresos economicos para la ciudad y sus habitantes.
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6.7.3 Impacto Tecnolbgico

Ya que hoy en dia la tecnologia va de la mano del Disefio Gréfico, este
proyecto da una nueva y creativa alternativa de turismo, ya que el internet
es una herramienta que casi todas las personas utilizan a diario para
informarse de lo que sucede a su alrededor, para saber a donde ir y que
visitar, por lo que el Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra, sera conocido

a nivel nacional e internacional.

6.8 DIFUSION

El presente trabajo sera difundido en la Provincia de Imbabura, dando
a conocer el sitio web en las redes sociales y posteriormente como una
estrategia a través de medios alternativos y medios auxiliares,

utilizandolos en lugares claves y estratégicos.
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6.9 PRESUPUESTO SITIO WEB

Tabla N° 17 Presupuesto del sitio web

RECURSOS VALOR
Asesoria Técnica 70,00
Disefio de Sitio Web 150,00
Plantilla para el Sitio Web 50,00
Dominio y Hosting 100,00
Fotografias 70,00
Total 440,00

Elaborado por: Tatiana Orbe, Lorena Tucanés
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Anexo N° 1 Arbol de Problemas

ANEXOS

Poco interés turistico

Una ciudad reconocida en su
tradicion, historia y arquitectura

Efecto

Inversiones
turisticas
focalizadas

Prospectiva

Oportunidad para emprender.

Desmotivacion y
desinterés turistico

ESCASA DIFUSION DEL CENTRO

HISTORICO DE LA CIUDAD
IBARRA

La concentracion de los turistas
y el mejoramiento de la
economia

Sintomas

Centro Historico
desconocido

habitantes

Ingresos nulos para los

Escasa gestion

Causas

No se promociona los atractivos
del Centro Histérico

Se limita la capacidad de
desarrollo social y econémico

Despreocupacion por parte de
las autoridades
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Anexo N° 2 Matriz de Coherencia

PROBLEMA

¢,Como promover a los
atractivos del Centro Historico
de la ciudad de Ibarra a través
del Disefio Grafico y el uso de
las nuevas tecnologias?
INTERROGANTES
sustentard la

.Como se

factibilidad del proyecto?

¢ Como se pueden identificar los
diferentes atractivos del Centro

Historico de la Ciudad de
Ibarra?
¢,Cual es la posible solucion

para el problema por el cual
atraviesa el Centro Historico de
la Ciudad de Ibarra?

¢,Como se puede difundir el
Centro Historico de la Ciudad de

Ibarra?

117

OBJETIVO GENERAL

Determinar los atractivos turisticos
del Centro Histérico de la Ciudad
de Ibarra, mediante la informacion
analizada, para su posterior
promocion.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Recopilar  datos relevantes
acerca del Centro Histérico que
sustente la  factibilidad del

proyecto.

Analizar la informacion generada

en folletos, publicaciones,
de

diferentes atractivos turisticos del

documentos acerca los

Centro Historico.

Plantear la solucién al problema
con la propuesta alternativa a

través del disefo.

Identificar formas de promocion

para los principales lugares de
interés turisticos que ofrece el
Centro Histérico de Ibarra.



Anexo N° 3 Instrumentos de recoleccion de datos
ENCUESTA A LA CIUDADANIA

1.- ¢Considera que el Centro Histérico brinda actualmente una imagen
positiva a nivel nacional e internacional?

Si (| No [OJ Talvez O

2.- ¢Cuales de los siguientes problemas considera que son los que
dificultan al turista para la visita al Centro Histérico?

Falta de informacion ()
Falta de promocién de este lugar O
Atractivos e interés turistico (]
Accesibilidad (]

3.- ¢, Qué atraeria mas su atencién en cuanto a informacioén turistica del
Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra?

Solo contenido textual
Fotografias con contenido informativo
Unicamente fotografias

Web y multimedia

O0DO0O0O O

Sonido
Video O

4 .- Le interesaria conocer acerca del Centro Historico de la Ciudad de
Ibarra por medio de un sitio virtual.

si O NOo O

5.- Recuerda el nombre de algun sitio web que promocione turisticamente
a la ciudad de Ibarra

s O3 NO a

¢, Cual
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6.- ¢Qué beneficios podrian promover las actividades turisticas en el
Centro Histérico?

Culturales () Sociales ()
Empresariales ( Econémico (
Arquitectonico (]

7.- ¢Como cree usted que los turistas podrian enfocar mas su atencion
hacia el Centro Histérico de la Ciudad de Ibarra?

Pagina Web O Afiches (]
Tripticos () Vallas Publicitarias O
Hojas Volantes (]

8.- ¢ Qué aspectos influyen para que la promocion turistica de la ciudad de
Ibarra sea limitada?

Inversiones focalizadas O
Desinterés del Gobierno municipal 3
Escasa Promocion O

9.- Cree usted que la cultura ibarrefia se puede dar a conocer mediante
las redes sociales como twitter y Facebook.

Si O3 No O Talvez O

10.- ¢Qué importancia tiene el Disefio Grafico en cuanto a la promocién
turistica de un lugar?

Buena O Escasa O
Aceptable O Limitada ()
Nula O
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ENCUESTA DE EVALUACION EN LA SOCIALIZACION
1.- ¢ Qué aspectos necesita cambiar el sitio web?
Mas fotografia L1 MasColor Ud
Mas contenidos textuales O Nada (.

La respuesta por parte de los estudiantes fue la opcién nada

2.- ¢ El nombre del sitio web Focalizate capta la atencién del publico?

si O No [

La respuesta fue si

3.- ¢ Le parecio facil la navegacion del sitio web?
Si O No [

La respuesta por parte de los estudiantes fue si

4.- ¢ Este sitio web le causo interés por conocer mas acerca del Centro

Histérico de la Ciudad de Ibarra?
Si [ No [

La respuesta por parte de los estudiantes fue si
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ENCUESTA DE EVALUACION DE LA MARCA

@®

cCadluzZzd
Historia y Tradicion

Ybarreiia

1.- ¢ Qué te parece este nombre?
Original m Complejo O
Atractivo O Simple (.
2.- ¢, Cree que la tipografia en el logotipo es correcta?
Si (] No O3
3.- Los colores utilizados en el logotipo son correctos
Si (] No (|
4.- ¢Le parece facil de entendery recordar el nombre?
Si m|m No O

5. - ¢Focalizate es adecuado para un sitio web que tenga como base,
fotografias de la ciudad de Ibarra?

Si (] No O

6.- ¢La imagen en la parte superior del nombre Focalizate es correcta

para un sitio web fotogréafico, con interés cultural y arquitecténico?

Si No O
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Anexo N° 4 Planificacion para la toma de fotografias

TIEMPO

FOTOGRAFIAS

1

Fotografia
Religiosa

Mes1
3

1

Mes?2
3

1

Mes3
3

/}

1

Mes4
3

1

Mes5
3

Fotografia de
Parques

Fotografia de
Plazoletas

Fotografia de
Personas

Fotografia de
Arquitectura
Civil

Fotografia
Militar

Fotografia de
las Huecas
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Anexo N° 5 Fotografias aplicando las leyes de la fotografia (Centro Historico)

Fotografia: Helado de la Heladeria la Esquina

123

1/60

f14,0

ISO: 100

Datos de camara:
Distancia focal: 33,0mm

Valor maximo de
apertura: /4.0

Camara: Sony digital

Modelo: DSLR — A 350

Lente: Sony 18 -70



Fotografia: Iglesia la Merced

1/640

f/17,0

ISO: 100

Datos de camara:

Distancia focal:

‘ 18,0mm

Valor méximo de

| apertura: /3,5

Céamara: Sony digital

Modelo: DSLR - A
350

Lente: Sony 18 -70
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Fotografia: Interior del Torre6n
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1/200

f/5,0

ISO: 100

Datos de camara:

Distancia focal:
40,0mm

Valor méximo de
apertura: /5,6

Céamara: Sony digital
Modelo: DSLR — A 350

Lente: Sony 18 -70
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Fotografia: Pileta ubicada en el Parque Victor Manuel Pefiaherrera

1/25

f/ 3,5
1ISO: 100
Datos de camara:

Distancia focal:
18,0mm

Valor maximo de
apertura: /3,5

Camara: Sony digital

Modelo: DSLR - A
350

Lente: Sony 18 -70
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Fotografia: Cuadros de exhibicion en la Casa de la Ibarrefiidad
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1/25

f/ 3,0

ISO 100

Datos de camara:

Distancia focal:
18,0mm

Valor maximo de
apertura: f/3,5

Camara: Sony digital

.~ Modelo: DSLR - A

350

Lente: Sony 18 -70



Fotografia: Parque Boyaca

1/2000
f/ 3,5
ISO 100
Datos de camara:

Distancia focal:
18,0mm

Valor maximo de
apertura: f/3,5

Camara: Sony
digital

Modelo: DSLR — A
350

Lente: Sony 18 -70
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Fotografia: Capilla Episcopal

1/150

f/ 29,0

ISO: 100

Datos de camara:

Distancia focal: 26,0mm

Valor maximo de apertura: /4,5
Camara: Sony digital

Modelo: DSLR — A 350

Lente: Sony 18 -70
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Fotografia: Iglesia Catedral

1/160

f/ 8,0

ISO: 100

Datos de camara:

Distancia focal: 18,0mm

Valor maximo de apertura: f/3,5
Céamara: Sony digital

Modelo: DSLR — A 350

Lente: Sony 18 -70



Fotografia: Moﬁumento en el Municipio
1/25

f/ 8

ISO: 100

Datos de camara:

Distancia focal: 18,0mm

Valor maximo de apertura: f/3,5
Camara: Sony digital

Modelo: DSLR — A 350

Lente: Sony 18 -70

& ) ot
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: Imagen que se
la Iglesia la Merced

£ T Res i

cuentra en

1/60

f/5,0

ISO: 800

Datos de camara:

Distancia focal: 50,0mm

Valor maximo de apertura: /5,6
Camara: Sony digital

Modelo: DSLR — A 350

Lente: Sony 18 -70
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Fotografia: Casa de Gobierno

1/60

f/22,0
ISO 100

Datos de camara:

Distancia focal: 18,0mm

Valor maximo de apertura: /3,5
Camara: Sony digital

Modelo: DSLR — A 350

Lente: Sony 18 -7
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Fotografia: Iglesias San Francisco

1/25
f122,0

ISO 100

Datos de camara:

Distancia focal: 24,0mm

Valor maximo de apertura: f/4,5
Camara: Sony digital

Modelo: DSLR — A 350

Lente: Sony 18 -7



Anexo N° 6 Fotografias de la Socializacion del Sitio Web.

Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucan
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Fuente: Tatiana Orbe y Lorena Tucanés
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
BIBLIOTECA UNIVERSITARIA

AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION

A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA

La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital Institucional, determiné la
necesidad de disponer de textos completos en formato digital con la finalidad de apoyar los
procesos de investigacion, docencia y extension de la Universidad.

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en este proyecto, para
lo cual pongo a disposicién la siguiente informacién:

DATOS DE CONTACTO

CEDULA DE IDENTIDAD:

0401410287

APELLIDOS Y NOMBRES: Aida Lorena Tucanés Velasco
DIRECCION: Ibarra José Ignacio Canelos y Abelardo Mordn Conjunto
Amsterdam
EMAIL: loretucanes@hotmail.com
TELEFONO FIJO: 062631910 TELEFONO MOVIL: | 0989833653
DATOS DE CONTACTO

CEDULA DE IDENTIDAD: 1003467535

APELLIDOS Y NOMBRES: Jéssica Tatiana Orbe Diaz

DIRECCION: Ibarra Huertos Familiares Calle: Ibarra y 13 de Abril Conjunto el

Jordan “1”
EMAIL: tatyk.1@hotmail.com
TELEFONO FLO: 062906602 TELEFONO MOVIL: | 0979801013
DATOS DE LA OBRA

TiTULO: “DOCUMENTACION DE LA INFORMACION DEL CENTRO
HISTORICO DE LA CIUDAD DE IBARRA PARA LA PROMOCION
FOTOGRAFICA A TRAVES DE UN SITIO WEB”.

AUTORAS: Aida Lorena Tucanés Velasco
Jéssica Tatiana Orbe Diaz

FECHA: AAAAMMDD 2015/02/24

SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO

PROGRAMA: B PREGRADO ] POSGRADO

TITULO POR EL QUE OPTA: Licenciada en Disefio Grafico

ASESOR /DIRECTOR: Msc. David Ortiz D.
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2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Nosotras , Aida Lorena Tucanés Velasco, con cédula de identidad Nro. 0401410287, y Jéssica
Tatiana Orbe Diaz con cédula de identidad Nro. 1003467535 en calidad de autoras y titulares de los
derechos patrimoniales de la obra o trabajo de grado descrito anteriormente, hago entrega del
ejemplar respectivo en formato digital y autorizo a la Universidad Técnica del Norte, la publicacién
de la obra en el Repositorio Digital Institucional y uso del archivo digital en la Biblioteca de la
Universidad con fines académicos, para ampliar la disponibilidad del material y como apoyo a la
educacién, investigacion y extension; en concordancia con la Ley de Educacién Superior Articulo
144.

3. CONSTANCIAS

Las autoras manifiestan que la obra objeto de la presente autorizacidn es original y se la desarrolld,
sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto la obra es original y que es la titular de 16s
derechos patrimoniales, por lo que asume la responsabilidad sobre el contenido de la misma y
saldrd en defensa de la Universidad en caso de reclamacion por parte de terceros.

Ibarra, a los 24 de febrero de 2015

LA AUTORA:

(Flrma).......‘%".ﬁ £y bt
Nombre: Aida Lorena Tucanés Velasco
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¥ itwa UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Nosotras , Aida Lorena Tucanés Velasco, con cédula de identidad Nro. 0401410287, y Jéssica
Tatiana Orbe Diaz con cédula de identidad Nro. 1003467535, manifiesto mi voluntad de ceder a la
Universidad Técnica del Norte los derechos patrimoniales consagrados en la Ley de Propiedad
Intelectual del Ecuador, articulos 4, 5 y 6, en calidad de autor (es) de la obra o trabajo de grado
denominado: ““DOCUMENTACION DE LA INFORMACION DEL CENTRO HISTORICO DE LA CIUDAD DE
IBARRA PARA LA PROMOCION FOTOGRAFICA A TRAVES DE UN SITIO WEB”, que ha sido
desarrollado para optar por el titulo de: Licenciada en Disefio Grafico, en la Universidad Técnica del
Norte, quedando la Universidad facultada para ejercer plenamente los derechos cedidos
anteriormente. En mi condicion de autor me reservo los derechos morales de la obra antes citada.
En concordancia suscribo este documento en el momento que hago entrega del trabajo final en
formato impreso y digital a |a Biblioteca de la Universidad Técnica del Norte.

Ibarra, a los 24 de febrero de 2015

LA AUTORA:

(Firma)......n okt “Z}IX‘.\‘?)’

Nombre: Aida Lorena Tucanés Velasco
Cédula: 0401410287

(Firma)... AP/ N
Nombre: Jéssica Tatiana Orbe Diaz
Cédula: 1003467535
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