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CARENCIA DE RECONOCIMIENTO

del Centro Intercultural Comunitario Kinti Wasi –
La Casa del Colibrí, de la ciudad de Otavalo,
como un espacio de

PROMOCIÓN Y/O DIFUSIÓN ARTÍSTICA.



Delimita
ción 

▪ Centro Intercultural Comunitario

Kinti Wasi – La Casa del Colibrí

▪ Cantón Otavalo

▪ 2014



▪ Incidir a través del uso de medios publicitarios digitales
en el posicionamiento del Centro Intercultural Comunitario
Kinti Wasi – La Casa del Colibrí, a través de la
implementación de campañas de promoción y difusión
digital, de tal manera que se establezca una
comunicación con la sociedad.



▪ La evolución de mundo, de la sociedad en el ámbito tecnológico -
INOVACIÓN

▪ Es la mejor tarjeta de presentación de la empresa

▪ La Web es visitada por millones de usuarios en el mundo, las 24 horas,
los 7 días de la semana y los 365 del año. Esto permite tener activos los
productos/servicios incluso fuera del horario laboral

▪ Fiabilidad y seriedad. Cualquier compañía que se precie debe tener una
Web corporativa, en la que se de a conocer la empresa os/servicios

▪ Alcance mundial de tus servicios.



POBLACIÓN
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N: Población / Universo

N: 104874

Según el censo realizado por el INEC, en el 2010, la

población del cantón Otavalo es de 104.874 habitantes,

54.428 mujeres, 50.446 hombres.

n = 399



Investigación

▪ Documental
▪ De campo

▪ Descriptiva
▪ Cualitativa

▪ CuantitativaMétodos

▪ Inductivo – Deductivo
▪ Analítico – Sintético

▪ Estadístico

Técnicas

▪Encuesta



ANÁLISIS
de encuestas

Aspecto Frecuencia Porcentaje

SI 367 92%

NO 33 8%

TOTAL 400 100%

4.6. ¿Tiene Ud. una red social (facebook)?

92%

8%

SI

NO

4.8. ¿Le gustaría recibir información de eventos 

artísticos en su perfil de Facebook?
Aspecto Frecuencia Porcentaje

SI 323 81%

NO 77 19%

TOTAL 400 100%

81%

19%

SI

NO



4.7. ¿Tiene Ud. un celular inteligente (Smartphone)?

Aspecto Frecuencia Porcentaje

SI 124 31%

NO 276 69%

TOTAL 400 100%

31%

69%
SI

NO

4.10. ¿Le gustaría recibir información de eventos 

artísticos en su celular inteligente?

Aspecto Frecuencia Porcentaje

SI 186 46%

NO 214 54%

TOTAL 400 100%

186

214 SI

NO



4.9. ¿Le gustaría recibir información de eventos artísticos 

en su correo electrónico?

Aspecto Frecuencia Porcentaje

SI 287 72%

NO 113 28%

TOTAL 400 100%

72%

28%

SI

NO
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TÍTULO
Propuesta

DESARROLLO DE UNA CAMPAÑA DE 
POSICIONAMIENTO DEL CENTRO INTERCULTURAL 

COMUNITARIO KINTI WASI – LA CASA DEL COLIBRÍ, DE 

LA CIUDAD DE OTAVALO, A TRAVÉS DE MEDIOS 
PUBLICITARIOS DIGITALES, DURANTE EL AÑO 

2014



Proceso de Posicionamiento a través del Componente:

EMAIL

▪El Email Marketing es un canal poderosos 
para hacer marketing directo, que utiliza el 

correo electrónico como medio de 
comunicación.
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Proceso de Posicionamiento a través del Componente:

MÓVIL

▪El mobile marketing o marketing móvil se trata una
de las ramas del marketing digital u online que
consiste en llevar a cabo acciones de marketing a
través de dispositivos móviles (teléfonos móviles,
PDAs, navegadores GPS, smartphones, tablets…)





WhatsApp



Lista de DifusiónGeneración de Base de Datos



Visualización de la Campaña



Respuesta de Público



Instagram



Registro con vinculación a 

cuentas sociales



Base de Contactos



Creación y Visualización de la 

Campaña



Interacción del Público



Análisis de Campañas

http://instagram.com/kintiwasi/



Análisis de Campañas

http://iconosquare.com/stats_overview.php





Proceso de Posicionamiento a través del Componente:

REDES SOCIALES

▪ Facebook, Twitter, Tuenti, Bebo, Hi5 son redes sociales.
Las llamadas Redes Sociales de Internet son
aplicaciones que permiten crear páginas personales,
que facilitan encontrar otras páginas utilizando un
buscador y que proponen activamente que te
comuniques con otras personas que tienen algún
elemento afín o común contigo.







Creación del Canal

Vinculación con cuentas sociales



Análisis - Estadísticas
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Incremento del rango de 
CONTACTOS
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Fecha/ Cantidad de Amigos Incremento

Julio 15

Agosto 26
155

Agosto 27
12

Agosto 28
10

Agosto 29
31

Agosto 30
5

Setiembre 2
27
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Marco
TEÓRICO

Centros Interculturales Comunitarios -

Características de un CIC -

Convenio de Cooperación Interinstitucional -

La Comunicación -

Promoción Digital -

Marketing Digital -

Manejo de contenidos -

Claves por Canal -

Horarios para Publicación de Contenidos -

Dimensiones de imágenes -

Manejo de Marcas -

Marketing Móvil -

Whatsapp

Instagram

Email Marketing -

MailChimp

Redes Sociales -

Youtube

Twitter

Facebook 



Marketing Digital

▪ El Marketing Digital es la integración de estrategias simultáneas en la web, 
a través de un proceso y metodología específica, en busca de objetivos 
claros usando diversas herramientas, plataformas y medios sociales.



Diseño de título y objetos con lista

▪ en las diapositivas en orden
pantalla de bienvenida con el tema y autores
todo estos puntos en resumen de la proyección:
PROBLEMAS
DELIMITACIÓN
OBJETIVOS DE INVESTIGACIÓN
JUSTIFICACIÓN
MARCO TEÓRICO (ORGANIZADO SOLO POR TEMAS SIN CONTENIDOS NI CONCEPTOS)
TIPOS DE INVESTIGACIÓN
MÉTODO Y TÉCNICAS
POBLACIÓN = CANTIDAD
DOS PREGUNTAS DE LA ENCUESTA LAS MÁS IMPORTANTES DE TODAS LAS QUE HICIERON
y te saltas a presentar el cap VI
igual en resumen lo más rápido
TÍTULO DE LA PROPUESTA
OBJETIVOS
Y PRESENTAN LA PROPUESTA
(DESARROLLO DE LA PROPUESTA)
IMPACTOS Y DIFUSIÓN
y al final de todo las conclusiones y recomendacionesAgregue su primera viñeta aquí

▪ Agregue su segunda viñeta aquí

▪ Agregue su tercera viñeta aquí








