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RESUMEN

Esta propuesta de comunicacion alternativa surge luego del dialogo y
acercamiento realizado con las autoridades del Canton Mira y los
dirigentes de la parroquia Rural “La Concepcidon”, previo al estudio de
aceptacion y viabilidad comunicacional para poder emprender la
elaboracion, diagramacion y ejecucion de una Revista con todos los
acontecimientos de la parroquia, convirtiéndose asi en una propuesta real
y asertiva de comunicacion, la misma que afianza no solo el desarrollo
turistico de las personas que viven en este sector sin también se da a
conocer a los y las visitantes sobre las riquezas turisticas que existen en
la parroquia Rural “La Concepcion” del cantén Mira. El producto de la
propuesta de comunicacion alternativa es el tiraje de una revista
elaborada desde la gente y para la gente, en esta revista podemos
encontrar detalles particulares y singulares de la gente y sus vivencias, lo
que afianza y acerca a los visitantes con la poblacion. La parroquia Rural
‘La Concepcion” del cantdon Mira, cuenta con un sinnumero de
actividades, programaciones, fiestas y riquezas culturales, turisticas y
paisajisticas que no han sido explotadas y menos aun dadas a conocer,
con esta revista, buscamos potencializar el desarrollo turistico y asi
distribuirla en puntos turisticos estratégicos del canton y de otros
cantones para que se pueda visibilizar el producto turistico y cultural que
existe en la parroquia rural “la Concepcion”. La aceptacion de los
pobladores y su apertura para poder plasmar en la revista los aconteceres
de la Parroquia “la Concepcion” del cantdn Mira, se convirtio en parte
fundamental para la realizacion de este trabajo, esta revista esta disefiada
con las normas de calidad en cuanto a su disefio, diagramacion y papel, y
la circulacion de esta es de caracter gratuito y masivo.
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ABSTRACT

This proposed alternative communication comes after dialogue and
rapprochement performed with the Canton Watch and the leaders of the
Rural Parish "La Concepcion” before the study of acceptance and
feasibility communication to begin drawing, layout and implementation of a
Magazine all parish events, becoming a real and assertive communication
proposal, the same clinching not only the tourist development of the
people living in this area without also disclosed to and visitors about the
riches tourism that exist in the rural parish "La Concepcién" canton Mira.
The product of the proposed alternative communication is the circulation of
a magazine produced from the people and for the people in this magazine
can find individual and unique details of people and their experiences,
which strengthens and about visitors to the population. The Rural Parish
"La Concepcion" Canton Mira, has a number of activities, schedules,
festivals and cultural, tourist and scenic riches that have not been
exploited much less released, with this magazine, we look potentiate
tourism development and distribute it in strategic tourist spots of Canton
and other cantons so you can visualize the tourist and cultural product that
exists in the rural parish "Conception”. The acceptance of the settlers and
their openness to capture in the magazine the happenings of the Parish
"Conception" Canton Look, became a fundamental part for the realization
of this work, this magazine is designed with quality standards as its
design, layout and paper, and circulation of this character is free and
massive.



INTRODUCCION

La investigacion de Grado se desarrollé en la ciudad de Mira,
especificamente en la Parroquia Rural “La Concepcion”, fue desarrollada
mediante la estrategia comunicacional alternativa de la elaboracion y
publicacién de una revista, la misma que se convierte en una herramienta
de recuperacion, proyeccion y participacion de los pobladores de la

Parroquia “La Concepcion”.

Siendo parte fundamental la colaboracion de las autoridades
parroquiales y de cada una de las personas que en esta Parroquia rural
viven se procedié a aplicar las técnicas de las entrevistas, reportajes y
géneros periodisticos con el fin de diagramar e imprimir una revista que
con el apoyo de los pobladores de la Parroquia de la Concepcién del
Canton Mira, se logre visibilizar las maravillas turisticas que en esta
parroquia existen, ya que por la falta de instrumentos para conocerlas no

se logra potencializar ni proyectar a la parroquia como un sector turistico.

Este trabajo de investigacion consta de seis capitulos, en los que se

abarca los datos mas trascendentales referentes a este tema:

En el capitulo |, se detalla los antecedentes, planteamiento y
formulacion del problema, delimitaciones, objetivos, preguntas especificas

y justificacion.

El capitulo Il, abarca la fundamentacion tedrica, conceptual,

posicionamiento tedrico personal, glosario de términos y matriz categorial.

El capitulo 1ll, trata sobre la metodologia de la investigacion, tipo,

métodos, técnicas e instrumentos, poblacion y muestra.

El capitulo IV, se desarrolla el andlisis e interpretacién de resultados,

tanto de la encuesta, como de las entrevistas aplicadas.



En el capitulo V, se presenta las conclusiones y recomendaciones de la

investigacion.

En el capitulo VI, se presenta la propuesta alternativa, los impactos

generados y los medios alternativos de difusion.
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CAPITULO |

1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. ANTECEDENTES

Mira es un canton de la provincia de Carchi en el norte del Ecuador.
Tiene una poblacion aproximada de 12.919 con una extension territorial
de 581,69 Km2 y una temperatura promedio de 16.2°C, se encuentra al
sur de la misma provincia cercana de la ciudad de Ibarra, y cercano a
Salinas en Imbabura. Es conocida como "Balcon de los Andes" y fue
fundada el 18 de agosto de 1980.

El cantén Mira esta considerado como un lugar turistico que cuenta con
muchas tradiciones, las mismas que al no ser conocidas por la poblacion
no ha podido ser promocionadas de manera turistica en beneficio de la

misma poblacién.

La Mision del Gobierno Auténomo descentralizado del cantén Mira
como institucion publica autbnoma es satisfacer y mejorar las
necesidades bésicas de la comunidad a través de mecanismos de

participacion ciudadana, en la busqueda del desarrollo social cantonal.

Mientras que la Vision esta encaminada al desarrollo cantonal de una
manera armonica e integral en lo social, agricola, pecuario, turistico,
artesanal, cultural y deportivo. Lider en gestion participativa, con servicios
de calidad, potenciando permanentemente el desarrollo humano con
dignidad y equilibrio econdémico, dentro de un ambiente sano y

sustentable.


http://es.wikipedia.org/wiki/Cantones_de_Ecuador
http://es.wikipedia.org/wiki/Provincia_de_Carchi
http://es.wikipedia.org/wiki/Ecuador
http://es.wikipedia.org/wiki/Ibarra,_Ecuador
http://es.wikipedia.org/wiki/Imbabura

Con estos antecedentes por medio del Gobierno Autbnomo
Descentralizado del Canton Mira, la Parroquia Rural de “La Concepcién”,
se propuso la elaboracion de una revista turistica e informativa
denominada “El Balcon de los Andes”, la misma que se convirtié en una

herramienta de promocion de la parroquia y sus atractivos turisticos.

Las revistas se presentan ante los lectores como publicaciones no
diarias que mantienen cierta periodicidad en sus ediciones y que suelen
contener temas complementarios a los que diariamente se pueden leer en
los periddicos. Son un medio de comunicacién impreso que tiende a
satisfacer necesidades o requerimientos informativos especificos que
exige la poblacion, como la profundizacion en diferentes hechos
resefiados por la prensa diaria o especificidad en otros vinculados con la
Cotidianidad.

Asi van surgiendo las revistas de interés general o las revistas
tematicas, especializadas en un tema en particular o que sencillamente
recopilan datos sobre una misma tendencia, es asi y al contar con un sin
namero de atractivos turisticos, una amplia gana de festividades y con
multiples manifestaciones interculturales de la Parroquia Rural de “La
Concepcion” se convierte en un sector eminentemente turistico y al
promocionar de estos en una revista potencializa el desarrollo turistico y
promociona al Gobierno Auténomo Descentralizado y la labor que
emprende en beneficio de la poblacion, convirtiéndose en una

herramienta promocional y comunicacional del cantén en general.

Con la Revista y sus publicaciones, las mismas que son de calidad
tanto en contenido como en impresion, logré convertirse en un érgano de
difusién a las comunidades del mismo canton Mira; con respecto a todo
esto, la Revista turistica e informativa “El balcén de los Andes” se convirtio
en un instrumento de convergencia investigativa y teérica, acerca de la
Parroquia Rural de “La Concepcién” y todo su contexto, turistico, étnico,

comercial, poblacional, etc.



Abordamos teméticas actuales que nacieron y se trabajaron desde la
gente, asi como también tematicas de las tradiciones, perfiles de su
gente, fotografias y articulos de sus principales pobladores. Por tanto, la
revista es un espacio de intercambio y debate que posibilité la discusion y
la argumentacion de posturas tedricas y metodoldgicas frente al saber y

guehacer de la Parroquia Rural de “La Concepcion”.

1.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Esta revista turistica e informativa “El balcon de los Andes” como medio
impreso busca dar a conocer los eventos que se desarrollan en la
Parroquia Rural de “La Concepcién” y asi dar relevancia a las actividades
desarrolladas por los pobladores, los cuales se encargardn de la

construccion colectiva de la misma 'y de su circulacion.

La periodicidad de impresion sera una revista por mes y sera realizada
también en formato interactivo y virtual, a tal punto que los turistas puedan
tener acceso por medio del internet, permitiendo asi que esté al alcance
de mas personas valiéndose de los avances tecnoldgicos existentes por
lo que se encontrara también en la pagina Web del Gobierno Autbnomo

Descentralizado del canton “Mira”.

Elaborar la revista turistica e informativa “El balcon de los Andes”
representa una nueva oportunidad para dar a conocer, en forma masiva,
aquellos proyectos, estrategias, avances que se llevan a cabo desde el
Gobierno Autonomo Descentralizado del Cantén “Mira” y de la Parroquia

Rural de “La Concepcion”.

Nosotros como Parroquia Rural de “La Concepcién” diariamente
realizamos eventos, reuniones y elaboramos propuestas que con el apoyo
de las autoridades y/o sin estas se ponen marcha, damos seguimiento y

proporcionamos sus resultados y ejecuciones ya que valen la pena ser
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divulgados; con esto se afianza las propuestas de la poblacion, visitantes
y autoridades en pro de alcanzar nuevos mecanismos de sostenibilidad
de las actividades emprendidas y de mejorar el servicio de lo que se esta

realizando.

Se tomd en cuenta que el Gobierno Autdnomo Descentralizado de
“Mira” necesitaba un medio de informacién permanente y un medio de la
Comunicacion que difunda e integre tanto a la poblacién mirefia,
autoridades vy visitantes, con lo que se propone la elaboracion de una
propuesta alternativa que en este caso es la REVISTA TURISTICA E
INFORMATIVA denominada “‘BALCON DE LOS ANDES” desde el
GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO DE MIRA EN FORMATO
IMPRESO Y ON-LINE”, misma que rompera el esquema de diagramacion
de los medios impresos, primara la fotografia, sus 8 paginas seran

impresas a full color tamafio A4.

De esta manera, buscamos que su distribucién se propague; la revista
turistica e informativa “BALCON DE LOS ANDES” de la Parroquia Rural
“La Concepcion” en formato impreso sera distribuida dentro y fuera del
cantén. Su periodicidad serd mensual con un tiraje de 1000 ejemplares y
daremos a conocer en el portal Web del Gobierno Auténomo

Descentralizado el cantéon Mira.

Gracias a los conocimientos en Comunicacion Social, se aplicaran los
distintos géneros periodisticos informativos como son: la entrevista,
noticia, reportaje, cronica, entre otros que fueron adquiridos desde la

ensefianza y practicas en las aulas de clase.

Asi también, se buscara interactuar con la poblacién, no solo como

intermediarios sino como entes generadores de informacion.

La Revista turistica e informativa “BALCON DE LOS ANDES” de la

Parroquia Rural “La Concepcion” tiene un formato impreso y las
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autoridades, pobladores y comunidad en general, se mantendran
informados del acontecer de la Parroquia la Concepcion y asi se lograra
una mayor identificacion con el quehacer del cantdon Mira y se posicionara

la cultura, atractivos turisticos y su gente.

1.3. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢,COmo la escasa promocion turistica de la parroquia rural La

Concepcién del Gobierno Autonomo Descentralizado de Mira, incide en el

desarrollo econémico, durante el primer semestre del 20147?

1.4. DELIMITACION

1.4.1. Unidades de observacion

Se trabajé con 251 unidades de observacion: 619 pobladores de la

parroquia La Concepcion, 73 empleados del GAD Mira y 21 actores

politicos.

1.4.2. Delimitacién Temporal

Esta investigacion se realiz6 desde agosto del 2013 hasta diciembre

del 2014.

1.4.3. Delimitacién Espacial

Esta investigacién cubri6 a los empleados del Gobierno Auténomo

Descentralizado de Mira y los miembros de las organizaciones politicas,

civiles y cantonales del canton Mira.



1.5. OBJETIVOS

1.5.1 Objetivo General

Promocionar turisticamente la Parroquia Rural La Concepcion del
Gobierno Autbnomo Descentralizado de Mira para promover el desarrollo
socioeconémico de la comunidad por medio de una estrategia

comunicacional alternativa.

1.5.2 Objetivos Especificos

e Diagnosticar si la promocién turistica de la Parroquia Rural de “La

Concepcién” incide en el desarrollo de la poblacién.

e Seleccionar la informacién cientifica y tedrica, sobre comunicacion

alternativa que permita generar una propuesta de revista turistica.

e Elaborar una propuesta comunicacional alternativa que promueva la
actividad turistica en la Parroquia Rural “La Concepcion”, por medio de

la impresién de una revista especializada en temas parroquiales.

e Socializar la propuesta comunicacional alternativa con los pobladores
de la parroguia, empleados del GAD Mira, actores politicos y

comunidad en general.

1.6. JUSTIFICACION

Con esta investigacion se sustentdé que mediante la difusién e
informacion de los aconteceres sociales, culturales, politicos y deportivos

de la Parroquia Rural La Concepcion, se logrard un posicionamiento
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turistico, econdmico y social que beneficiara directamente a los

pobladores.

Esta propuesta nacié a raiz de la necesidad de miles de turistas
nacionales y extranjeros del canton Mira y su interés por conocer y saber
mas sobre nuestro cantdn y desde la posibilidad de promocién, difusion e
informacion a la poblacion y sociedad en general sobre los atractivos
turisticos, étnicos y eventos que se realizan en este desde la

municipalidad.

Con toda esta informacién se planteé la propuesta comunicacional,
utilizando la revista turistica e informativa “EL BALCON DE LOS ANDES”
de la Parroquia Rural “La Concepcion” en formato impreso y on-line como
una herramienta comunicacional poderosa para medir el posicionamiento
del Cantén en el aspecto turistico, de desarrollo y participacion de su

poblacion.

Con la circulacion de esta revista como informacion de interés turistico
y comunicacional general, comercial y gubernamental fusionada y
construida con el aporte de todos sus actores, consolidamos el trabajo y
el desarrollo ya que mediante la investigacion, planeacion, publicacion y
posterior distribucién estratégica de este material cumplimos y cubrimos
con esta necesidad de informacion tanto por el publico interno como

externo.

Esta informacion recopilada de manera mensual pretende ser de gran
valia, no solo en la planificacion y toma de decisiones del Gobierno
Autonomo Descentralizado de Mira y de la Parroquia rural “la
Concepcion”, sino para los pobladores, quienes podrdn mejorar y

potencializar sus servicios.

Esta revista se mantendra en un alto contenido de la cultura de todos

los puntos mas visitados por los turistas y la poblacion; Asi como también
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estaremos visibilizados con los lugares méas reconditos que se encuentran

ausentes en el mapa historico, gastronémico y étnico.

Para quienes habitamos en esta importante region, poseedora de
diversos lugares histoéricos, arqueoldgicos, bellezas naturales, diversion y
destinos turisticos de todo tipo, es importante poder concretar este gran
flujo constante de actividades y manifestaciones en la necesidad de incitar
al consumo de los turistas y asi mismo suplir la necesidad de informacion
que todos requerimos sobre este canton, convirtiéendonos en un gran

mercado potencial para difundir sus productos y/o servicios.

Nosotros estamos potencializando el turismo comunitario como una
nueva modalidad turistica que se esta desarrollando en la region andina
de Latinoamérica como alternativa al turismo tradicional. Esta tipologia
turistica permite la conservacién del medio ambiente y la participacion de
la comunidad local en la gestion turistica del territorio. El proyecto esta
planeado para ser aplicado a largo plazo, intenta lograr un mejor
aprovechamiento de las estrategias de informacion y visibilizacion de la
Parroquia rural “La Concepcion”, buscando ensefiar a quienes no poseen
informacion sobre la Parroquia rural “La Concepcion” y sus alrededores y
a su vez corregir todas las falencias informativas que se encuentren al
paso, ya que al tener una fuente de consulta que en este caso sera la
revista, la poblacion y los turistas no podran equivocarse y contaran con

los lineamientos estratégicos para poder visitarnos.

Factibilidad

e Se contd con el apoyo de las autoridades cantonales como

parroquiales y de la poblacién de la Parroquia Rural “La Concepcion”.

e La bibliografia fisica y digital sobre el tema a investigar fue de facil

acceso.



e Se contd con los recursos materiales y economicos para la realizacion

de la investigacion.

e Se contd con todo el conocimiento sobre la tematica a investigar por

parte de la investigadora.



CAPITULO I

2.  MARCO TEORICO

2.1. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1.1. Fundamentacion Filoso6fica

Teoria Humanista

La investigacion se fundamentd en la Teoria Humanista, que basa su
accionar en una educacion democrética, centrada en el estudiante
preocupado tanto por el desarrollo intelectual, como por toda su

personalidad.

Segun Cardenas Miguel, (2010), en el moédulo de “Epistemologia”

manifiesta que:

“El objetivo de la Teoria Humanista es conseguir que los
estudiantes se transformen en personas auto
determinadas con iniciativas propias que sepan colaborar
con sus semejantes, convivir adecuadamente, que tengan
una personalidad equilibrada que les permita vivir en
armonia con los demés en las diferentes situaciones de la
vida, las personas aprenden a partir de la experiencia, sin
preocuparse de la naturaleza del proceso de aprendizaje”.

(p.12)

Desde el punto de vista de la teoria humanista, los estudiantes son
seres integros y capaces de convivir en armonia, desarrollando una
personalidad equilibrada con la adquisicibn de conocimientos de las
experiencias cotidianas, transformandose en seres autodeterminados y

criticos.
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Desde el punto de vista del docente, la teoria humanista que se aplica
respecto al contexto filosofico de la educacion, estd centrada en la
concepcion de saber comprender al estudiante como ser humano en toda
su dimension e integridad, tomando en cuenta la esencia formativa de la
educacion, en cuyo objetivo se basan e interrelacionan los elementos

curriculares que se estructuran basados en los modelos educativos.

Es decir el humanismo va mas alla de lo que cultural e histéricamente
se ha planteado. Significa un profundo conocimiento del ser humano,
educado en valores, con caracteristicas intelectuales que se pueden
cultivar y acrecentar, con sentimientos, emociones, programas educativos
acordes a una necesidad social y humana y necesidades fisicas de

espiritualidad y de sociabilidad.

2.1.2. Fundamentacion Socioldgica

Teoria Socio-Critica

Se apoy6 en la Teoria Socio Critica, que trata directamente de la
sociedad y su transformacion, empleando un andlisis critico de las
necesidades grupales que mejoren las condiciones culturales y la

autonomia de los pueblos.

Alvarado L., (2008), “El paradigma socio-critico se
fundamenta en la critica social con un marcado caracter
autorreflexivo; considera que el conocimiento se construye
siempre por intereses que parten de las necesidades de los
grupos; pretende la autonomia racional y liberadora del ser
humano; y se consigue mediante la capacitaciéon de los
sujetos para la participacion y transformacién social.
Utiliza la autorreflexion y el conocimiento interno vy
personalizado para que cada quien tome conciencia del rol
qgue le corresponde dentro del grupo. El conocimiento se
desarrolla mediante un proceso de construccién vy
reconstruccion sucesiva de la teoria y la practica”. (p. 2).
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El aspecto socio critico, es algo que trasciende al proceso de la
comunicacién desde la vida misma de los individuos, ya que se relaciona
con las necesidades que presentan los diferentes grupos sociales, lo que
incide en forma determinante en la transmision de informacioén para que
tanto hombres como mujeres se hagan participes de la transformacion y

participacion critica y social reflexiva.

Es asi que la teoria socio critica plantea la necesidad de comprender la
ciencia, la comunicacion y la cultura desde una visidn multidisciplinaria
pues, afirma que la realidad no se puede comprender en base a un
conocimiento segmentado y mucho menos poco critico, por ello se hace
énfasis en la importancia de la critica como ejercicio de la propia razén
frente al mundo para modificarlo. La critica entonces esta dirigida a poner
en evidencia los limites construidos por los O6rdenes historicos en
contraste con las probabilidades de que tales esquemas respondan de
forma cada vez mas plena a las necesidades individuales y colectivas de

una sociedad.

2.1.3. Fundamentacion Tecnolégica

La fundamentacién tecnolégica en la actualidad se plantea con nuevas
exigencias y necesidades desde la escuela, para de esta manera
construir una nueva cultura, la cultura tecnolégica. De acuerdo a esta
perspectiva resulta interesante contemplar a la tecnolégica durante el
proceso de la ensefianza con una racionalidad practica de tipo
instrumental y a su vez cientifica permitiendo la edificacibn de un
conocimiento que relacione los modelos cientificos con la realidad, para
explicar, comprender y predecir los fenOmenos que acontecen en nuestro

entorno.

Marques P., (2007), manifiesta que: “De todos los elementos
gue integran las Tecnologias de la Informacién vy
Comunicacion, sin duda el mas poderoso y revolucionario
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es Internet, que abre las puertas de una nueva era, la Era
Internet, en la que se ubica la actual Sociedad del
conocimiento. Internet proporciona un tercer mundo en el
gue se puede hacer casi todo lo que se hace en el mundo
real y ademas nos permite desarrollar nuevas actividades,
muchas de ellas enriquecedoras para nuestra personalidad
y forma de vida (contactar con foros telematicos vy
personas de todo el mundo, localizacion inmediata de
cualquier tipo de informacion, teletrabajo, teleformacion,
teleocio...). Y es que ahora las personas pueden repartir el
tiempo de nuestra vida interactuando en tres mundos: el
mundo presencial, de naturaleza fisica, constituido por
atomos, regido por las leyes del espacio, en el que hay
distancias entre las cosas y las personas; el mundo
intrapersonal de la imaginacién y el ciberespacio, de
naturaleza virtual, constituido por bits, sin distancias.

Es asi que la tecnologia desarrolla en los individuos una mirada
reflexiva y critica frente a las relaciones entre la tecnologia como producto
cultural, mediante el cual se identifica los mejoramientos o el deterioro de
la calidad de vida de los miembros de la comunidad local, del pais y del
mundo. Este enfoque es de gran importancia en el disefio de una revista
gue ademas de presentarse impresa se la difundira mediante el empleo
de herramientas tecnolégicas como es el caso de internet, mediante el
cual se presentara la revista a un grupo diverso de personas, llegando
con informacién directa para promover la cultura y costumbres de los

pueblos.

2.1.4. Fundamentacion Legal

Se baso6 en el Registro Oficial de la Ley Organica de Comunicacion
(2013), haciendo referencia a las Normas deontologicas, las mismas que
toman en cuenta los procesos comunicacionales y las caracteristicas que
se deben considerar, al momento de elaborar un instrumento de
comunicacién alternativo, para que el mismo contenga informacion que no
afecte la integridad de sus actores o participantes de la informacion.
Ademas se considera temas concernientes al ejercicio profesional y los

diferentes lineamientos que se deberd seguir en la recopilacion de
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informacion, entendiendo las consecuencias legales en caso de incumplir

estas normas.

“TITULO I
Principios y derechos
CAPITULO |

Principios

Art. 10.- Normas deontoldgicas.- Todas las personas naturales o
juridicas que participen en el proceso comunicacional deberan considerar
las siguientes normas minimas, de acuerdo a las caracteristicas propias

de los medios que utilizan para difundir informacion y opiniones:

1. Referidos a la dignidad humana:

a. Respetar la honra y la reputacion de las personas;
Abstenerse de realizar y difundir contenidos y comentarios
discriminatorios; vy,

c. Respetar la intimidad personal y familiar.

2. Relacionados con los grupos de atencion prioritaria:

a. No incitar a que los nifilos, nifias y adolescentes imiten
comportamientos perjudiciales o peligrosos para su salud;

b. Abstenerse de usar y difundir imagenes o menciones identificativas
gue atenten contra la dignidad o los derechos de las personas con
graves patologias o discapacidades;

c. Evitar la representacion positiva o avalorativa de escenas donde se
haga burla de discapacidades fisicas o psiquicas de las personas;

d. Abstenerse de emitir imagenes o menciones identificativas de
nifos, nifias y adolescentes como autores, testigos o victimas de
actos ilicitos; salvo el caso que, en aplicacién del interés superior

del nifio, sea dispuesto por autoridad competente;
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e. Proteger el derecho a la imagen y privacidad de adolescentes en
conflicto con la ley penal, en concordancia con las disposiciones
del Cédigo de la Nifiez y Adolescencia; y,

f. Abstenerse de emitir contenidos que atenten contra la dignidad de
los adultos mayores, o0 proyecten una visibn negativa del

envejecimiento.

3. Concernientes al ejercicio profesional:

a. Respetar los presupuestos constitucionales de verificacion,
oportunidad, contextualizacion y contrastacion en la difusién de
informacion de relevancia publica o interés general;

b. Abstenerse de omitir y tergiversar intencionalmente elementos de la
informacion u opiniones difundidas;

c. Abstenerse de obtener informacidon o imagenes con métodos ilicitos;

d. Evitar un tratamiento morboso a la informacion sobre crimenes,
accidentes, catastrofes u otros eventos similares;

e. Defender y ejercer el derecho a la clausula de conciencia;

f. Impedir la censura en cualquiera de sus formas, independientemente
de quien pretenda realizarla;

g. No aceptar presiones externas en el cumplimiento de la labor
periodistica;

h. Ejercer y respetar los derechos a la reserva de fuente y el secreto
profesional;

i. Abstenerse de usar la condicién de periodista 0 comunicador social
para obtener beneficios personales;

j- No utilizar en provecho propio informacion privilegiada, obtenida en
forma confidencial en el ejercicio de su funcién informativa, vy,

k. Respetar los derechos de autor y las normas de citas.

3. Relacionados con las practicas de los medios de comunicacion social:

a. Respetar la libertad de expresion, de comentario y de critica;
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b. Rectificar, a la brevedad posible, las informaciones que se hayan
demostrado como falsas o erroneas;

c. Respetar el derecho a la presuncion de inocencia;

d. Abstenerse de difundir publireportajes como si fuese material
informativo;

e. Cuidar que los titulares sean coherentes y consistentes con el
contenido de las noticias;

f. Distinguir de forma inequivoca entre noticias y opiniones;

g. Distinguir claramente entre el material informativo, el material
editorial y el material comercial o publicitario;

h. Evitar difundir, de forma positiva o avalorativa, las conductas
irresponsables con el medio ambiente;

i. Asumir la responsabilidad de la informacion y opiniones que se
difundan; vy,

j. Abstenerse de realizar practicas de linchamiento mediatico,
entendiendo por tales, la difusion de informacién concertada y
reiterativa, de manera directa o por terceros, a través de los medios
de comunicacién destinada a desprestigiar a una persona natural o

juridica o reducir su credibilidad publica.

El incumplimiento de las normas deontoldgicas establecidas en este
articulo podra ser denunciado por cualquier ciudadano u organizacion
ante la Superintendencia de la Informacién y Comunicacion, la que, luego

de comprobar la veracidad de lo denunciado

Emitira una amonestacién escrita, siempre que no constituya una
infraccidn que amerite otra sancién o medida administrativa establecida

en esta Ley”.

3.1.1. Promocioén turistica

La promocion turistica hace referencia a la difusion de un lugar como

destino para los turistas, tanto internos como externos.
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3.1.1.1. Promocién

La promocion es una parte integral del sistema social y econdmico, que
emplea la coordinacion de todas las actividades que se utilizan para
establecer canales de informacion, encaminados a la venta de bienes,

servicios o0 a impulsar una idea.

Organizacion Mundial del Turismo (2014), manifiesta que: “La
promocion se entiende como todas aquellas acciones y
esfuerzos realizados, de manera conjunta o en Ilo
particular, por las Organizaciones Nacionales de Turismo
(ONT), por las administraciones nacionales de turismo
(ANT), por el sector privado o los propios destinos
turisticos cuyo propdsito es atraer turistas a un destino
determinado”.

Es importante destacar que la llegada de visitantes a una ciudad o un
pais genera ingresos econdmicos para dicho lugar, por eso la importancia

de la promocién turistica.

En concreto, hay que establecer que toda actividad de promocion
turistica abarca una gran variedad de propoésitos, entre los mas usuales

estan los siguientes:

e Fomentar lo que seria la promocion y atractivo turistico de un lugar.
e Aumentar y dar a conocer la oferta que existe para el turista.
e Captar eventos de cierta relevancia para la zona.

¢ Incentivar la implicacién de todos los interesados con el turismo para

impulsar el mismo y atraer a mayor numero de visitantes.

Importancia de la promocion

En la actualidad, para la mayoria de las empresas resulta esencial
hacer algun tipo de promocién, con el fin de crear conciencia en el

consumidor sobre su producto y las caracteristicas del mismo. Muchos
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aspectos han aumentado la importancia de la promocion, es asi que se

detalla los mas importantes.

e Los consumidores en la actualidad se enfrentan a una gran demanda
de productos similares, eligiendo una marca, sin tomar en cuenta sus
caracteristicas, eligiéndolo solamente por la informacion que ha
recibido de ese producto. Asi, el mercado objetivo incluye con
frecuencia, personas que han establecido lealtad con el producto. Es
asi que el vendedor debe promover su producto, para persuadir a los
individuos a cambiar sus habitos de compra y esto se conseguira con la

promocion.

e Otro aspecto de la importancia de la promocion, es el acercamiento
entre  productores 'y consumidores; debiendo involucrarse
consumidores, intermediarios y productores, los mismos que deben
recibir informacion clara y precisa de los productos o servicios a
promocionar. De esa manera, el propdsito basico de la promocién es
facilitar el movimiento de productos y de informacion relacionada con el

producto o servicio a través de la red de marketing.

e Los consumidores van mas alla de satisfacer sus necesidades fisicas
basicas y se encaminan hacia la satisfaccién de sus deseos. Cuando
distribuyen sus limitados recursos a la compra de deseos antes que a
la satisfaccion de necesidades, se vuelven mas selectivos en sus
decisiones. Un buen programa promocional ayuda a los consumidores

a tomas estas decisiones en una mejor forma.

e La promocidn se necesita para mantener los niveles de ventas y
utilidades necesarios para la supervivencia de la empresa. Redisefiar
mensajes, hacer publicidad en una forma diferente y mas brillante y
mejorar las ofertas de la promocién de ventas son algunas de las

formas para estimular la demanda del comprador.
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Por lo general, el esfuerzo promocional constituye la mayor parte de la
inversion total de marketing. Los directivos deben estar seguros de que el

alto nivel de inversion produzca los resultados deseados.

3.1.1.2. Turismo

De acuerdo a aspectos citados en textos de la Organizaciéon Mundial de
Turismo se puede decir que, turismo, son las actividades que realizan las
personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos al de su
entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio

con fines de ocio, negocio u otros motivos.

Hunziker W., (1942), "El turismo es el conjunto de relaciones y
fenémenos producidos por el desplazamiento y permanencia de personas
fuera de su domicilio, en tanto que dichos desplazamientos vy

permanencia no estadn motivados por una actividad lucrativa" (p.15).

El turismo es actualmente una de las actividades econdmicas y
culturales mas importantes con las que puede contar un pais o una
region. Es asi que se entiende por turismo a todas aquellas actividades
gue tengan que ver con conocer o disfrutar regiones o espacios en los

gue uno no vive de manera permanente.

En los dltimos afios se han producido una gama de elecciones de
viajes de turismo alternativo, dichas opciones de desplazamientos
incluyen entre otras, el turismo cultural, de aventura, el rural, el ecolégico
o ecoturismo. Todos ellos, I6gicamente, son una serie de variantes que
dependen de las caracteristicas, motivaciones y posibilidades economicas

de los turistas.

Actualmente la tendencia a nivel mundial es el turismo alternativo, la

gente desea conocer, tener un contacto mas estrecho con los pueblos y
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sus manifestaciones culturales; experimentar nuevas emociones o realizar
alguna actividad fuera de lo comun; conocer, disfrutar las practicas de las
labores cotidianas; o, simplemente, aprovechar de los beneficios de la
naturaleza de la historia y el patrimonio de los antepasados. En este caso,
la parroquia rural La Concepcion es un lugar que cuenta con un sin

numero de manifestaciones culturales.

Importancia del turismo

Independientemente de las posibles variantes que haya del turismo, la
importancia de esta actividad reside en dos pilares principales. El primero
es aquel que tiene que ver con el movimiento y la reactivacion econémica

y el otro con un caracter sociocultural.

Asi, todos los paises y regiones del planeta cuentan con el turismo
como una actividad econémica mas, que genera empleos, obras de
infraestructura, desarrollo de establecimientos gastronomicos y hoteleros,

crecimiento del transporte aéreo, terrestre o maritimo, etc.

En el aspecto sociocultural, la importancia del turismo reside en el
hecho de que es a través suyo que el ser humano puede conocer de
cerca y en vivo otras culturas, otras sociedades, otras formas de vivir y
otros ambientes geograficos. Si bien todos estos datos pueden conocerse
a través de enciclopedias, mapas y fotos, es solo a través del turismo que
los individuos puede interactuar directamente con esas realidades
diferentes a las que uno acostumbra a experimentar, pudiendo asi

enriquecer su propia cultura y experiencia personal.

3.1.1.3. Definicion e importancia de la promocion turistica

Coutin M., (2010), la promocion turistica es: “Promocionar integral y

competitivamente una determinada region, con sus productos y destinos,
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en los mercados nacional e internacional, a través del trabajo conjunto

entre todos los actores de la actividad turistica”. (p. 8).

De acuerdo a esta definicion se puede apreciar que con la promocion
turistica se lograra incrementar la atencion del viajero tanto interno como
externo; orientando la promocion turistica en base a la demanda del
mercado actual, destacando las cualidades positivas de la region, para de
esta manera captar la atencion del turista. Con la finalidad de obtener una
promocién turistica de calidad, se debe enfocar diferentes aspectos e

instrumentos de comunicacion que plasmen el servicio a proporcionatr.

Publicidad.- Con la insercibn de anuncios en diversos medios de
comunicacién de masas como: folletos, revistas, tripticos, television,

paginas web.

Ferias Turisticas.- Encuentros de corta duracién que pueden tener lugar
en fechas histéricas o fiestas de cada localidad, que promocionen la

cultura, tradiciones y costumbres.

Promocién de ventas.- Es el conjunto de acciones encaminadas a

incrementar la demanda de productos o servicios a ofertar.

En el estudio actual la promocién turistica se dard en base a una
propuesta de comunicacion alternativa como es una revista que
potenciara las cualidades de la parroquia rural La Concepcion, para atraer
a turistas propios y extrafos con la finalidad de mejorar la calidad de vida

de los habitantes de la comunidad.

3.1.1.4. Generalidades de la parroquia rural La Concepcién

Segun El Periddico Parroquial de La Concepcion (2013), el Gobierno

Provincial del Carchi, se destaca que:
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‘La Concepcion, pueblo de mujeres y hombres de trabajo, minga y
lucha constante que a pesar de toda incomprension han cimentado su
cultura y tradiciones en el norte ecuatoriano. La presencia negra en la
parroquia Concepcion se remonta al siglo XVII, época en que los jesuitas
deciden buscar nuevas alternativas para activar su produccion
introduciendo esclavos negros de origen africano que soporten el clima

del Coangue o Valle de Sangre.

En ese tiempo existieron tres haciendas adscritas a la Villa de San
Miguel de lIbarra. La Concepciéon fue la mas importante y productiva,
manteniendo la mayor extension de tierras sembradas por los esclavos
que a pesar del tiempo y la derogacién de la esclavitud continuaron en

condiciones inhumanas.

Los peones negros vivieron en las haciendas como huasipungueros
hasta la puesta en practica del proceso de Reforma Agraria, ley
promulgada, en su primera version, en 1964. La desaparicion de la
esclavitud como institucion significé el inicio de un proceso de
campesinizacion que marcaria definitivamente otros derroteros en la vida

social, econdmica y cultural de la poblacion negra” (p.4).

ISIS (2013), pagina web Mira el Balcon de los Andes.

“Creacion de la parroquia

La concepcion fue elevada a parroquia el 17 de abril de 1884
pertenecia al cantén Tulcan. En el afio de 1939, el Concejo municipal del
cantén Espejo, establece los nuevos linderos de La Concepcién al crear la
parroquia Jacinto Jijon y Caamafo, se supera asi algunas dificultades de
los linderos establecidos en la colonia. El 18 de agosto de 1980, Mira se
convierte en Canton mediante decreto legislativo N° 47 publicado en el
Registro Oficial N° 261 del 27 de agosto de 1980 con las parroquias de
Mira, La Concepcién, Juan Montalvo, Jacinto Jijon y Caamafio.
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Ubicacion

La Concepcion esta situada al oeste de Mira, a una distancia de 31
km., con sus limites ya determinados, con sus respectivos barrios: Alfonso
Herrera, La Merced, Ocho de Diciembre, Santa Marianita y San Francisco
y las comunidades de: La Merced de Palo Blanco, ElI Coraz6n de Mundo
Nuevo, Mundo Nuevo, El Naranjito, EI Naranjal, El Rosal, El Hato de
Chamanal, Santa Lucia, Chamanal, La Loma, ElI Milagro, La
Convalecencia, Santa Luisa, Santa Ana, Estacién Carchi, E| Empedradillo,
El Abra, La Achira, Guagrabamba, El Tablén. Posee un camino carrozable

conectado a la cabecera cantonal, 18 escuelas fiscales y un colegio.

Limites geograficos

Al Norte.- Desembocadura del Rio de la Plata en el Rio Mira; el curso del
Rio de la Plata, aguas arriba, que luego toma el nombre de Chutin; por
éste, aguas arriba, hasta la afluencia de la Quebrada de las Pifiuelas; por
ésta, aguas arriba, hasta sus origenes; desde dichos origenes una linea
imaginaria hasta el Cerro Maletdn; desde este, la linea de cumbre al

Cerro Chiltazén

Al Sur.- Desde este punto, el Rio Santiaguillo, aguas abajo, hasta su

desembocadura en el Rio Mira.

Al Oeste.- El Rio Mira, aguas arriba, hasta la desembocadura del Rio de

la Plata.

Al Este.- Desde El Cerro Chiltazén, la linea de cumbre que pasa por el
Cerro Chiltazén, hasta los origenes de la Quebrada El Rosario; por esta

ultima, aguas abajo, hasta desembocar en el Rio Santiaguillo.
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Poblacién

La poblacién de la Parroquia de acuerdo al censo de poblacion y
vivienda del 2010 esta compuesta por etnias afroecuatoriana y mestiza,
es la parroquia rural mas poblada del Cantén: hombres 1414; mujeres
1393 dando un total de 2807 habitantes”.

Produccion

De acuerdo al Censo de Poblacion y Vivienda 2010, alrededor del 75%
de la Poblacion se dedica a la Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca,
en un menor proporcion se ejercen el comercio al por mayor y menor; asi
como al transporte y almacenamiento. Los principales productos que se
cultiva en la zona son: Tomate rifion, cafia de azucar, fréjol, morochillo,
esparragos, pimientos, aji, pepinillo, papaya, platano, tomate de arbol,

yuca.

Sitios turisticos

Los sitios turisticos de la parroquia que podrian ser explotados son: El
Abra, el Bohio de Santiaguillo, Cerro Pan de Azlcar, Mula Potrero, Rio
Mira, Aguas Termales Catarama en Palo Blanco, Cerro Campanario en
Santa Lucia, Cerro Tausal en las Estribaciones del Rosal y Naranjal,
Voladero de Guadrabamba, finca Integral El Palenque en Naranjal, Los
Trapiches, las Lagunas de Santa Lucia, la Iglesia de la Cabecera
Parroquial por su antigiedad, el Refugio de Oshun o Casa de la Mujer de
la CONAMUNE.

3.1.2. Comunicacién

La palabra Comunicacion proviene del latin communis que significa

comun. Tanto el latin como los idiomas romances han conservado el
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especial significado de un término griego (el de Koinoonia) que significa a
la vez comunicacion y comunidad. También en castellano el radical
comun es compartido por los términos comunicacion y comunidad. Ello
indica a nivel etimoldgico la estrecha relacién entre "comunicarse” y "estar
en comunidad”. En pocas palabras, se "esta en comunidad" porque "se

pone algo en comun™ a traves de la "comunicacion”.

Fiske J., (1982), define a la comunicaciéon como una "interaccion social
por medio de mensajes”. Por su parte, Pasquali A., (1978), afirma que "la
comunicacion aparece en el instante mismo en que la estructura social
comienza a configurarse, justo como su esencial ingrediente estructural, y
gue donde no hay comunicacion no puede formarse ninguna estructura
social". Para Pasquali el término comunicacion debe reservarse a la
interrelacion humana, al intercambio de mensajes entre hombres, sean
cuales fueren los aparatos intermediarios utilizados para facilitar la
interrelacion a distancia. Luego de un gran esfuerzo de abstraccion

definitoria concluye considerando a la comunicacion como:

"La relacion comunitaria humana consistente en la emisién-recepcion
de mensajes entre interlocutores en estado de total reciprocidad, siendo
por ello un factor esencial de convivencia y un elemento determinante de

las formas que asume la sociabilidad del hombre".

Ferndndez, (1999), “para que haya comunicacion es
necesario un sistema compartido de simbolos referentes,
lo cual implica un intercambio de simbolos comunes entre
las personas que intervienen en el proceso comunicativo.
Quienes se comunican deben tener un grado minimo de
experiencia comun y de significados compartidos”

En cuanto a su propésito, Aristoteles en sus tiempos deja muy
claramente asentado que la meta principal de la comunicacion es la
persuasion, es decir, el intento que hace el orador de llevar a los demas a

tener su mismo punto de vista. Berlo, (1979), afirma que “nos

comunicamos para influir y para afectar intencionalmente a otras
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personas”. De igual modo afirma que “nuestro fin basico (al
comunicarnos) es alterar la relacion original existente entre nuestro

organismo y el medio que nos rodea”.

3.1.2.1. Lacomunicaciony sus axiomas

Para que podamos entender a la comunicacion y sus fenOmenos es
importante tomar en cuenta ciertos aspectos que facilitan el entendimiento
de la comunicacion; entre estos estan los axiomas de la comunicacion
que segun Paul Watzlawick, son cinco definidos en su teoria de la
comunicaciéon humana, en la que explican que la comunicacién puede

ser afectada por diferentes circunstancias, sucesos asi como escenarios.

Se consideran axiomas porque su cumplimiento es indefectible; en
otros términos, reflejan condiciones de hecho en la comunicacion
humana, que nunca se hallan ausentes. En otras palabras: el

cumplimiento de estos axiomas no pueden, por légica, no verificarse.

e Es imposible no comunicar, cualquier tipo de conducta o
comportamiento que tienen los individuos es una forma de

comunicacion.

e Toda comunicacion tienen un nivel de contenido y un nivel de relacion,
de tal manera que el Ultimo clasifica al primero, y es, por lo tanto, una
meta de comunicacion: La comunicaciéon va mas all4 de las palabras,
tienen todo un proceso de informacion de por medio; como el emisor

desea ser entendido y como el receptor capta el mensaje.

e La naturaleza de una relacion depende de la forma de puntuar o pautar
las secuencias de comunicacién que cada participante establece. Se
necesita un orden, deben ser sintagmatico y paradigmatico: el

comportamiento del receptor tanto como el emisor generan una
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reaccion a la conducta que la otra persona provoca; sin embargo, cada
una de las partes se involucran en un proceso ciclico de un continuo

intercambio de comunicacion que va mas alla de la causa y efecto.

e La comunicacion humana implica dos modalidades: digital y la
analdgica: el lenguaje verbal y no verbal en conjunto generan un todo.
Comunicacion digital: lo que se dice. Comunicacion analogica: como se

dice.

e Los intercambios comunicacionales pueden ser tanto simétricos como
complementarios; Complementario habla sobre una sinergia, una

retroalimentacion y simétrico de la igualdad de comunicacion

Esta palabra Comunicacién proviene del latin communis que significa
comun. Tanto el latin como los idiomas romances han conservado el
especial significado de un término griego (el de Koinoonia) que significa a
la vez comunicacion y comunidad. También en castellano el radical
comun es compartido por los términos comunicacion y comunidad. Ello
indica a nivel etimoldgico la estrecha relacidén entre "comunicarse" y "estar
en comunidad”. En pocas palabras, se "esta en comunidad" porgue "se

pone algo en comun" a través de la "comunicacion”.

Pasquali, (1978), luego de un gran esfuerzo de abstraccidon
definitoria concluye considerando a la comunicacion como: "la
relacion comunitaria humana consistente en la emision-
recepcion de mensajes entre interlocutores en estado de
total reciprocidad, siendo por ello un factor esencial de
convivencia y un elemento determinante de las formas que
asume la sociabilidad del hombre".

Fernandez, (1999), “para que tengamos una buena
comunicacion es necesario un sistema compartido de
simbolos referentes, lo cual implica un intercambio de
simbolos comunes entre las personas que intervienen en
el proceso comunicativo. Quienes se comunican deben
tener un grado minimo de experiencia comun y de
significados compartidos”
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3.1.2.2. Proceso de comunicacién

La comunicacion se manifiesta por etapas sucesivas y no simultdneas
0 sincronicas, motivadas por el cual, una vez definida, resulta procedente
describirla en sus fases o elementos constitutivos como un proceso, esto
es, como fendmenos que se descomponen en etapas mas 0 menos
regulares y secuenciales, teniendo en cuenta la dinamica de movimientos
que se relacionan los elementos entre si en todo proceso

comunicacional.

Berlo, (1979), “en la antigiedad personalidades como Aristoteles
afirmaban la presencia de tres elementos fundamentales en la
comunicacién, como lo son: orador, discurso y auditorio. Hoy dia se habla

de: emisor, mensaje y receptor”.

A continuacion analizaremos los elementos del proceso de
comunicaciéon a través de un modelo general usualmente utilizado en la
Ultima década y que se derivan de los primeros trabajos de Shannon y

Weaver, asi como los de Schramm.

3.1.2.3. Elementos y/o componentes basicos de la comunicacion

Comunicador.- Las personas con ideas, intenciones, informacion y que

tienen por objetivo el comunicarse.

Codificacion.- Es un proceso que convierten las ideas del comunicador
en un conjunto sistematico de simbolos, en un idioma que expresan el

objetivo que estos persiguen.

Mensaje.- Es el resultado del proceso de codificacion. Aqui expresan el
objetivo que persiguen el comunicador y lo que esperan comunicar a su

destinatario.
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Medio de comunicacién.- Al envia el mensaje del comunicador al
receptor. En una organizacion los medios de comunicacién pudieran ser:
por medio de entrevistas personales, por teléfono, por medio de reuniones
de grupo, por fax, memos, carteleras, tele-conferencias, entre otros. Vale
destacar que los mensajes pueden representarse también de forma no
oral, por medio de posturas corporales, expresiones del rostro y

movimientos de manos y 0jos.

Cuando la comunicacion de un emisor es contradictoria (el mensaje no
oral contradice al oral), el receptor suele dar mas importancia al contenido
no oral de la comunicacién que recibe. Este tipo de comportamientos no
oral guardan una relacién con la capacidad de persuasion del emisor

hacia su receptor.

Decodificacion.- Es necesario para que se complete el proceso de
comunicaciéon y para que el receptor descifre el mensaje. Los receptores
interpretan (decodifican) el mensaje sobre la base de sus anteriores

experiencias y marcos de referencia.

Receptor.- Esta persona que recibe y decodifica el mensaje.

Retroinformacion.- Es la respuesta del mensaje por parte del receptor y
gue le permiten al comunicador establecer si se ha recibido su mensaje y
si ha dado lugar a la respuesta buscada. Co retroinformacién pueden

indicar la existencia de fallos en la comunicacion.

Ruido.- Se puede definir como cualquier factor que distorsiona la
intencién que persigue el mensaje y puede producirse en todos los

elementos de la comunicacion.

Vale destacar que todos estos elementos son fundamentales para que
se produzcan la comunicacion y no deben ser considerados como

independientes.
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3.1.2.4. Modelos de Comunicacion

La comunicacion como proceso.- Fiske, (1982), “El interés
por la comunicacién ha dado como consecuencia
diversidades de modelos del proceso con diferencias en
cuanto a descripciones y elementos. Ninguno de ellos
pueden calificarse de exacto; sino que algunos seran de
mayor utilidad o corresponderdn mas que otros en
determinado momento. Existen dos vertientes o tendencias
en cuanto a modelos de comunicacion, por un lado los que
se centran en el proceso propiamente dicho y en la
semiaotica por el otro”.

La primera vertiente es la comunicacion como proceso y se centran en
el proceso comunicacional desde un angulo bastante cientifico y exacto;
aqui el concepto central segun Berlo, (1979), “es la transmisién de
mensajes a través de un proceso eficiente”, donde tienen una gran
relevancia el rol de codificadores y decodificadores que cumplen los

emisores y receptores respectivamente.

La segunda vertiente parte del punto de vista semiético, contribuyen a
la creacién y estabilidad de valores sociales, por el mismo hecho de que
se preocupan por el contenido del mensaje y sus implicaciones
socioculturales en las conductas generadas en el receptor del mensaje.
Dicha vertiente es de gran relevancia en esta investigaciéon que tienen
por objeto el estudio de la comunicacion como medio para afrontar el

cambio organizacional.

Estas tendencias parten de la ciencia de los signos y los significados;
Fiske, (1982), la Semittica, asumen que la comunicacion es la
"...produccion e intercambio de mensajes que interactian con las

personas para producir sentido”.

Desde esta 6ptica se toma en cuenta el impacto cultural que pueden

tener un texto en el individuo que actia como receptor, puesto que se
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hace énfasis no en las etapas del proceso sino en conceptos como signo
y/o significacion.

3.1.3. Revistas. Definiciones, Clasificacion y Caracteristicas

3.1.3.1. Definiciones

Es probable que cada persona tenga un concepto propio acerca de lo
que es una revista. Las caracteristicas observables en ellas, a simple
vista, ayudan a crear una definicibn comun y a tener una idea general

acerca de su funcién y finalidad.

Siguiendo esta consideracion, podria decirse que las revistas son un
medio impreso que abordamos temas diversos, a veces sobre un area
especifica (moda, politica, economia, cocina), con una profundidad mayor
a la desarrollada en un perioddico y con una periodicidad mas distanciada
pues no circulan diariamente. Ademas, presentan la informacion en un
formato distinto: el papel es de diversas calidades, el tamafo, la

proyeccion, el uso de informacion y el direccionamiento comunicacional.

Las revistas son mas que esa serie de caracteristicas percibidas en
una ojeada breve. Por ello, diversos académicos se han encargado de
estudiar este medio de comunicacion que resulta atractivo y en ocasiones

novedoso para periodistas y lectores.

En el Diccionario de Comunicacion Social, escrito por Olga Dragnic,
(2003), se define como una “publicacién periddica no diaria que se edita
por cuadernos o pliegos que pueden o no ir unidos y que tiene
generalmente una vistosa presentacion, sobre todo en la portada” (p.259).
Para complementar el concepto, Dragnic continda explicando que “el
contenido de una revista es muy variado ya que puede presentar

informaciones generales de actualidad o ser una edicion especializada”.
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Asi mismo José Martinez de Sousa, (1992), en su Diccionario de
informacion comunicacién y periodismo, las detalla como “publicaciones
periodicas de aparicion mas espaciada que los peridédicos”. Afirma
Martinez de Sousa que normalmente las revistas suelen ser semanales,
sobre todo las de informacion general, y que las especializadas suelen

tener una periodicidad quincenal, mensual, bimestral, trimestral, 0 mas.

En el Diccionario Enciclopédico Salvat, (1967) se define el
término revista de la siguiente manera: “Publicacion periédica
por cuadernos, con escritos sobre varias materias, o sobre
una sola especialmente [...]. Hoy, generalmente, se reserva
el nombre de revista a las publicaciones periédicas no
diarias importantes, de caréacter literario, cientifico o
artistico, con ilustracion abundante y selecta, pero también
sin ella”. (p. 436-437)”.

Como debemos notar, los distintos conceptos coinciden al mencionar
las condiciones comunes presentes en la gran mayoria de las revistas. Se
refieren a su periodicidad, a los temas o informaciones que debemos
abordar al factor estético (tienen forma de cuadernos y son de gran
vistosidad por las imagenes y colores).Pero las revistas siguen siendo

MAas que eso.

Poseen multiples caracteristicas que bien pueden estar presentes en
unas y ausentes en otras, pero que en definitiva serviran para ampliar el

concepto de revista.

El profesor Castejon E., (1986), en su investigacion titulada Revistas,
Periodismo no diario, luego de presentar 14 definiciones diferentes de la

palabra revista, comenta que:

“Existen diversos aspectos que usualmente convergen
para permitir que una publicacién sea catalogada como
revistay que esos elementos necesarios para su definicion
no deben mostrase aisladamente sino como grandes
grupos gque en conjunto reflejaran la fisionomia, funcion,
caracteristicas y objetivos de una revista y que ademas
son vitales para que existan este tipo de publicacion”.
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Con los elementos claves investigados por el profesor Castejon en su
Trabajo de ascenso son: “formato, periodicidad, fisonomia y tratamiento
informativo”. El trabajo de Castejon explico que el formato, percibido a
simple vista, refleja la naturaleza de las revistas. Por ser de menores
dimensiones que los periddicos, destacan notablemente en los kioscos y

facilitan su identificacion.

Castejon E., (1986), “También expone que el formato
usualmente utilizado en las revistas es el de un octavo
(1/8), que es la octava parte de un pliego de papel, pero
igualmente existen tamafios menores 0 un poco MAas
grande que se obtienen también de las multiples divisiones
de un pliego de papel. Habla acerca de la periodicidad y
afirma que “las revistas constituyen el “vehiculo” natural,
especial, para el periodismo no diario. De alli que, aunque
los lapsos de tiempo, en cuanto a su aparicion, varien, la
revista nunca, por su propia condicién seran diaria”.
(p.117).

Segun ésta consideracion, las revistas pueden circular semanalmente
como periodicidad minima cada 15 dias, mensualmente, cada dos meses,

cada tres meses 0 mas segun se decida.

Para Castejon, algunos de los motivos que inducen a periodicidades
mayores a las mensuales son los altos costos de produccion de este
medio. Hablamos también sobre la Fisonomia, la misma que va
relacionada con la presentacibn que posea cada revista, existen
caracteristicas presentes en todas ellas, sin excepcion, que permiten su
facil diferenciacion entre los periddicos, semanarios 0 quincenarios que no
son revistas. El hecho de que sean editadas en forma de cuadernos,
diagramadas de una manera agil y dinamica, usen el color ampliamente
en sus paginas y contengan un gran despliegue fotogréafico, las identifica

como revistas. Asi se explica en el trabajo del profesor Castejon.

Castejon E., (1986) en su obra Tratamiento informativo: “[...] Lo que,
periodisticamente hablando, permite Identificar plenamente a una revista

es su particular tratamiento informativo. En estos tipos de publicacién [...]
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el uso de la informacion es significativamente distinto al de los diarios”
(p.118).

El autor no ahonda mucho sobre cémo es el tratamiento de la
informacion en las revistas pero hacen una afirmacion tajante en cuanto

gue se manejan de manera diferente.

Pero luego de exponer estos cuatro elementos caracteristicos de las
revistas, proceden a realizar una definicidbn propia que se presentaran
seguidamente pues engloba las distintas apreciaciones manifestadas por

diversos autores y podria considerarse como un concepto integral.

Castejon E., (1986), “La revista, de esa forma, podrian ser
concebidas como un medio de comunicacion no diario, en
forma de cuaderno y con una presentacion particular y
dinamica, a través del cual se transmite, con mayor reposo
y sosiego, y sin los cerrados esquematismos del diario,
informacion diversa de actualidad”. (p.118 y 119).

Tenemos presente con el concepto anterior sobre lo que es una
revista, es momento preciso para aclarar otro término. En ocasiones se
suelen emplear la palabra “magazine” como sindbnimo de revista.

Ciertamente, gran cantidad de diccionarios los muestran como similares.

El diccionario Larousse (1964) define magazine como “revista ilustrada
gue trata de asuntos varios” (p.645). En la Enciclopedia Espasa (2005),
magazine es “revista o periddico ilustrado” (p.7321). Y en el Diccionario
Enciclopédico Salvat (1967) es “voz inglesa que significa almacén, hoy de
empleo universal para designar una publicacion periddica que tratan de

asuntos varios, como las revistas ilustradas” (p.121).

Sin embargo, desde la academia algunos trazan diferencias entre
ambos términos. Dragnic, (2003) “Actualmente, se denomina magazine a
un tipo de revistas muy exitosas, cuyo contenido tienden a ser ligero o

directamente frivolo” (p.164). La definicién anterior es de la autoria de la
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profesora Olga Dragnic y fue tomada de su Diccionario de Comunicacion
Social. En él continda explicando que los magazines casi siempre son
publicaciones semanales o0 mensuales elaboradas para el tiempo de ocio,
gque en muchos casos no son publicaciones autbnomas sino que se

distribuyen como complemento de los diarios.

Las diferencias 0 semejanzas entre revista y magazine han sido
estudiadas muy poco. De alli que para algunos sean sinénimos y para

otros los magazines sean un tipo de revista en particular.

3.1.3.2. Clasificacioén

Segun la investigacidon, las revistas pueden clasificarse en las

siguientes categorias, las cuales son:

e Por su temética.- Estas pueden ser direccionadas a cierto publico y
manejadas con un nivel de target segun le convenga a la empresa que
va a publicar. Y estan se basan en: Revistas de Informacion general,
Revistas Especializadas, Estas, a su vez se desglosan segun las
distintas areas de investigacion existentes como pueden ser: Politicas,
Femeninas, Culturales, Las Revistas, Deportivas, Especializadas de
espectaculos o farandula, Cientificas, de sucesos, Literarias, Hipicas,
Turisticas, Etc...

e Periodicidad.- Estas clasificaciones es sencillas. Tienen que ver con
la frecuencia de la circulacién de cada nuevo ejemplar de la revista. La
periodicidad con menos distanciamiento entre un niamero y otro es la
semanal. Luego pueden seguir la circulacion quincenal, la mensual,

bimestral, trimestral, cuatrimestral, semestral y anual.

e Investigacion.- Estos dependen de cada tematica de la revista y la

agresividad de la propuesta marketologa que esta tenga.
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e Orientacion.- Esta categoria se agruparan las revistas segun sus
objetivos e intereses fundamentales. Al respecto, Castejon E., (1986)
“‘identifica cuatro objetivos que pueden denominarse propdsitos segun
los cuales reposaria la razén de ser de cada revista. De acuerdo con su
finalidad, pueden ser: Circulacion, Tendencias en el contenido y

presentacion”.

3.1.3.3. Caracteristicas

Deben contener el siguiente esguema, aunque este puede variar

dependiendo del consejo editorial.

e Justificacion.- Aqui debemos definir por qué realizamos la revista.

e Objetivo.- Aqui se enmarcan la vocacion de la revista, la linea
periodistica y la filosofia del proyecto, la forma de divulgacién de la

informacion; fuentes.

e Principios.- Asimismo, estos deben ir en concordancia con la filosofia
del proyecto, el funcionamiento de la Revista se rige por una serie de
principios y criterios orientadores, tales como la libertad de
pensamiento, el contraste de opiniones, la funcionalidad, la eficacia, la
calidad, la revision y la mejora continuas, y la compatibilizacion de la
claridad expositiva con el rigor.

e Formato.- Las Revistas se concibieran exclusivamente en soporte

electrénico.

e Periodicidad.- Estas se refieren al tiempo en la cual se van publicar la

revista.

e Consejo de Redaccion: La gestion de la Revista esta a cargo de un
Consejo de Redaccion designado por la institucion y tienen como
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competencias, entre otras, la definicibn de los sumarios, asi como la

aceptacion de los originales.

e Contenidos.- Los contenidos relacionados con las distintas areas

tematicas que el Consejo de Redaccién delimite.

e Elaboracion de contenidos.- La revista se nutrir4 por la doble via de
los encargos expresos y del envio de originales por personas
interesadas en su publicacibn. En ambos casos, el Consejo de
Redaccion es que cuidara del respeto de los criterios de publicacion

establecidos.

e Secciones.- Las revistas estan dotadas de las siguientes secciones:
presentacion del numero, tema de debate, exposicién inicial, puntos de

vista alternativos, articulos, ensayos y notas.

3.1.4. Laciberculturay el uso del Internet

El desarrollo de las tecnologias de la informacion ha hecho revivir la
idea de la aldea global de Marshall Mac Luhan y dio un nuevo impulso al
proceso de la globalizacion, constituyendo para algunos tedricos el nucleo
de la misma. Es el caso de Manuel Castells para quien la sociedad y la
economia globales actuales se caracterizan, en lo esencial, por su
capacidad para funcionar como una unidad, en tiempo real, a escala

planetaria.

Castells propone una distincién entre sociedad de la informacion y
sociedad "informacional”, término ultimo que pretenden subrayar el
atributo de una forma especifica de organizacion social tecnoléogicamente
avanzada, en el que la generacién, procesamiento y transmision de la
informacion se han transformado en las principales fuentes de

productividad y de poder.
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http://es.wikipedia.org/wiki/Marshall_Mac_Luhan
http://es.wikipedia.org/wiki/Globalizaci%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Manuel_Castells

Wikipedia.org., (2014), “Otro concepto que toman en valor
es el del inconsciente colectivo como una identidad que
trasciende todas las diferencias culturales de la estructura
de la mente. Douglas Rushkoff plantea en su libro Ciberia
la posibilidad de que los seres humanos se conviertan en
las neuronas del planeta. Para Rodolfo Linas la Red es una
buena candidata, en cuanto a requisitos potenciales, para
soportar la conciencia de muchos en una mente colectiva”.

Uno de los mitos que se ha introducido a través de la Internet es el del
Avatar y el culto a la doble personalidad, en el uso frecuente que se
hacen de un avatar para darle personalidad a un usuario, sin tener en
cuenta que la estimulacion de la mente para que asuman el control de la
personalidad, pueden terminar en posesion u obsesion, considerado por
la psicologia como un Trastorno de personalidad, en particular el

Trastorno de identidad disociativo.

Wikipedia.org., (2014), “El antropologo Arturo Escobar, en su articulo
Bienvenidos a Cyberia, describe desde el punto de vista de la
antropologia, los desafios que la cibercultura exige para los nuevos
desarrollos teoricos en las ciencias sociales y en especial en la
antropologia. No obstante, aproximaciones como es el caso de los
estudios de ciencia, tecnologia y sociedad, asi como analisis criticos
sobre la modernidad empiezan a analizar el impacto que tienen el uso
generalizado de las tecnologias de la informacion en las transformaciones

de la vida social contemporanea.

Las creencias y mitos sobre la cibercultura se pueden identificar en
series y peliculas de ciencia ficcion donde se concibe al ser humano como
un mecanismo integrado por bits antes que un organismo integrado por

atomos: un ser digital.

Es el caso del anime Serial Experiments Lain en el que cobra
importancia la resonancia Schumann como fundamento de Ia
telecomunicacion. Por otra parte, en la pelicula The Matrixse plantea el

concepto de hackear de la siguiente manera: Toda historia sobre
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http://es.wikipedia.org/wiki/Usuario
http://es.wikipedia.org/wiki/Trastorno_de_personalidad
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vampiros, hombres lobo y extraterrestres es un programa que esta
asimilando otro programa, que esta haciendo algo que no deberia estar

haciendo. Un programa lo hace cuando va a ser borrado.

El programa puede esconderse en Matrix o regresar a la fuente. En la
pelicula The Thirteenth plantean el concepto de usuario en la realidad

virtual como el alma de una persona.

En Click muestran la influencia del control remoto en la vida de los
seres humanos y la mania que se adquiere de adelantar o retrasar un

programa de television.

3.2. POSICIONAMIENTO TEORICO PERSONAL

La investigadora se identifica con el enfoque de Olga Dragnic, la cual
seflala que la revista es una publicacion periddica, no diaria que se la
puede editar en diferentes formatos, pero de forma llamativa y vistosa,
sobretodo en la portada, y esto es lo que busca la propuesta de la
investigacién, publicar una revista con temas, sociales, politicos,
econdémicos y culturales de la Comunidad Rural La Concepcién, para
brindar informacién de primera mano a la comunidad y turistas en general,
ya que se conoce el Ecuador en forma global, sin tomar en cuenta las

maravillas que esconde en sus diferentes comunidades.

De igual forma la autora se ampara en los estudios de Enrique
Castejon, quien con su vasta experiencia en la investigacion para elaborar
revistas, amplia los horizontes de la investigadora en cuanto al formato de
la revista a elaborar, tomando en cuenta el hecho de que sean editadas
en forma de cuadernos, diagramadas de una manera agil y dinamica,
usen el color ampliamente en sus paginas y contengan un gran
despliegue fotografico, para que asi puedan ser identificadas como

revistas.
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3.3. GLOSARIO DE TERMINOS

e Atractivo Turistico.- Son aquellos bienes tangibles o intangibles que

posee un pais y que constituyen la principal atraccion del turista.

e Canal.- Es el medio de transmision por el que viajan las sefales

portadoras de la informacién.

e Ciber Poblacién.- Elemento prefijal que entra en la formacion de
palabras con el significado de ‘cibernético’ o 'informatico’; el prefijo
ciberes una forma clara y no excesivamente violenta para la lengua
para marcar ciertos conceptos cuando se aplican al mundo de la

Internet y su uso.

e Comunicacion.- Es el proceso mediante el cual se puede transmitir
informacion de una entidad a otra. Los procesos de comunicacion son
interacciones mediadas por signos entre al menos dos agentes que
comparten un mismo repertorio de signos y tienen unas reglas

semibticas comunes.

e Comunicacién externa.- Es el conjunto de actividades generadoras de
mensajes dirigidos a crear, mantener o mejorar la relaciébn con los
diferentes publicos objetivo del negocio, asi como a proyectar una
imagen favorable de la compafiia o promover actividades, productos y

servicios.

e Comunicacion institucional.- Es aquella que se realiza de modo
organizado por una institucion y dirigida a las personas y grupos del
entorno social donde realiza su actividad. Su objetivo es establecer
relaciones de calidad entre la institucion y los publicos a los que se
dirige, dandose a conocer socialmente y proyectando una imagen

publica adecuada a sus fines y actividades.
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Comunicacion organizacional.- Consiste el proceso de emision y
recepcion de mensajes dentro de una compleja organizacion. Dicho
proceso puede ser interno, es decir, basado en relaciones dentro de la

organizacion, o externo (por ejemplo, entre organizaciones).

Cultura organizacional.- Se entiende como el conjunto de
experiencias, habitos, costumbres, creencias, y valores, que
caracteriza a un grupo humano aplicado al ambito restringido de una
organizacién, instituciéon, administracién, corporacion, empresa, 0

negocio

Demanda turistica.- Consumidores o posibles consumidores de
bienes y servicios turisticos. Existen dos tipos de demanda turistica la
demanda interna que se refiere a los residentes del pais que viajan
Gunicamente dentro del mismo y la demanda receptiva es el grupo de no

residentes en el pais que viajan a él.

Diversidad cultural.- En Ecuador existe una diversidad cultural muy
extensa, con tanta pluralidad que viene a ser una de las mas completas
del mundo entero, ya que en ella integra la libertad de cultos, deportes,

mitos, leyendas, artes y danzas entre otras cosas.

Informacion.- En sentido general, la informacion es un conjunto
organizado de datos procesados, que constituyen un mensaje que
cambia el estado de conocimiento del sujeto o sistema que recibe dicho

mensaje.

Mensaje.- En el sentido mas general, es el objeto de la comunicacion.
Esta definido como la informacion que el emisor envia al receptor a
través de un canal determinado o medio de comunicacion (como el

habla, la escritura, etc.)

Patrimonio Cultural.- Se puede entender, tanto el conjunto de lugares,

bienes, conocimientos tradiciones y manifestaciones que forman parte,
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tanto de una nacion, region, o localidad, como de sus habitantes y que
se deben preservar para el disfrute de la comunidad

Promocion.- La promocion es una parte integral del sistema social y
econdémico, que emplea la coordinacion de todas las actividades que se
utilizan para establecer canales de informacioén, encaminados a la

venta de bienes, servicios o0 a impulsar una idea

Promocion Turistica.- La promocion es la funcion de marketing
relacionada con la comunicacion persuasiva, hacia audiencias objetivo,
de los diferentes componentes del programa de marketing para facilitar
el intercambio entre el fabricante-comercializador y el consumidor, y

ayudar a satisfacer los objetivos de ambos.

Revista.- Publicacién periddica en forma de cuaderno con articulos de
informacion general o de una materia determinada, con una cubierta

flexible y ligera y a menudo ilustrada.

Rumor.- El rumor es una idea no comprobada que circula en una
organizacién o en el entorno de la misma. Es un poderoso medio de
comunicacién que utiliza todos los canales establecidos y lo podemos
clasificar en cuatro, llusiones o deseos, el rumor "mete miedos", rumor

cicatero y rumor estimulante.

Tecnologia.- Es el conjunto de conocimientos técnicos, cientificamente
ordenados, que permiten disefiar y crear bienes y servicios que facilitan
la adaptacion al medio ambiente y satisfacer tanto las necesidades

esenciales como los deseos de la humanidad.

Turismo.- El turismo se describe como las actividades que realizan las
personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos al de su

entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un
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afio, con fines de ocio, por negocios y otros motivos, no relacionados

con el ejercicio de una actividad o sitio desconocido por el turista.

e Turista.- Toda persona que con el fin de disfrutar, conocer o
entretenerse, viaja a un lugar distinto de aquel en el que tiene su
domicilio habitual, que efectia una estancia de por lo menos una noche
pero no superior a un afo y cuyo motivo principal de la visita es el de

ejercer una actividad que se remunere en el lugar visitado.

3.4. INTERROGANTES DE LA INVESTIGACION

e ¢;Como incide la promocién turistica de la Parroquia “La Concepcion en

su desarrollo econémico?

e (Como determinar las necesidades y demandas de informacion de los

turistas y la poblacion de la Parroquia Rural “La Concepciéon”?

e ;COmo promover la articulacién de la informacién generada de todos

los actores de la Parroquia Rural “La Concepciéon” con una sola vision?

e (,COmo generar conciencia social para que sean los pobladores
quienes aporten al disefio y promuevan informacion y comunicacion
para publicar en la revista turistica e informativa “BALCON DE LOS

ANDES” de la Parroquia Rural “La Concepcion™?.
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3.5. MATRIZ CATEGORIAL

CONCEPTO | CATEGORIAS | DIMENSION INDICADORES iNDICES O
PREGUNTAS
Es la accién Qué informacion
y efecto de considera debe ser
promover. El Promocion - Comunicacioén Informacion incluida en una revista
término turistica especializada de la
puede parroquia La Concepcién
utilizarse
para
Ir;zmbrar @ Cree usted que ere
actividades Revista hacerge una revista
que buscan especializada especializada de la
dara Parroqwg La
CONOCEr 0 . Concepcion.
incrementar - Medio fje .,
las ventas comunicacion
de algo. Cree que las tareas de
informacién y vinculacion
Vinculacion de la Parroquia Rural La
Concepcidn para con la
poblacién y turistas son
. adecuadas.
- Social
La propuesta de la
impresion de una revista
Periodicidad que contenga
informacién y
comunicacion con
respecto a los
- Registros aconteceres de la

Retro informacion

Potencialidad

Parroquia Rural La
Concepcidn deberia ser.

Se potenciara
turisticamente la
Parroquia La Concepcidn
mediante una revista
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Implica la
mejoria
continuada y
consistente
en las
condiciones
de vida de
los
originarios
de los
paises.

Desarrollo
socioeconémico

Sociales

Culturales y
econdmicas

Comunicacion
efectiva

Social

Cultural

Actividades sociales
y culturales

Desarrollo cultural y
socioeconémico.

Herramienta de
consulta

Documentacion de
acontecimientos

Culturizacion de la
comunidad.

Cuales son los eventos
relevantes de la
Parroquia La Concepcién

En qué porcentaje los
turistas contribuyen al
desarrollo socio cultural y
econdmico de la
Parroquia La
Concepcion.

Considera que una
revista se convierte en
una fuente de consulta
para propios y extrafios

Considera que la mejor
manera de documentar
los acontecimientos y
eventos socio culturales
de la Parroquia Rural La
Concepcidn es
registrandolos en una
revista mensual
distribuida desde el GAD
Mira

Cree que mejorara el
nivel de atencion que
pobladores de la
Parroquia Rural La
Concepcidn brinden al
turista si se registra sus
actividades en una
revista especializada.
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CAPITULO 1l

4. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

4.1. TIPOS DE INVESTIGACION

Es una INVESTIGACION DE CAMPO por cuanto la informacion
recopilada se obtuvo con las personas que viven, trabajan y aportan a la
visibilizacion de eventos que potencializan el desarrollo turistico del

cantéon Mira.

Es de TIPO DOCUMENTAL ya que se buscé la informacion en
documentos, fuentes bibliograficas, internet, folletos memoria y otros para

la elaboracién y estructura del marco teérico.

Es una investigacion DESCRIPTIVA porque pretendid conocer los
avances logrados y consolidados a través de la publicacién de la Revista
Turistica e informativa “BALCON DE LOS ANDES” del Gobierno

Auténomo Descentralizado de Mira en formato impreso y on-line.

PROPOSITIVA por que se presentd una propuesta que dio solucién a
uno de los problemas en el ambito comunicacional e informativo del

cantén Mira.

4.2. METODOS

Tomando en cuenta que los métodos son el camino que se siguid para

llegar al conocimiento de la verdad, se aplicé los mas acordes con los
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temas tratados reconociendo antes que estos debieron tener un
fundamento cientifico, aplicable y practico, descubridor de nuevas leyes y
creador de nuevos métodos todo ello para fomentar la creatividad en la
redaccion de los escritos, ademas estan acompafiados de estrategias

sisteméticas que permitan verificar los logros alcanzados.

3.2.1. Método Analitico — Deductivo

Se investigd varios casos y se observdé que siempre falta una
circunstancia que produce el efecto, permaneciendo constantemente
todas las demas circunstancias y se concluy6 que lo que desaparece es

la causa de lo investigado.

3.2.2. Método Sintético - Inductivo

Por medio de estos luego de la recopilacion de datos, se realizd el
analisis e interpretacion de estos, siendo la clave para obtener una
muestra representativa de la poblacién total, lo que ayudé en la toma de
decisiones para realizar una propuesta acorde a las necesidades reales

de los actores sociales del canton Mira que intervendran en la revista.

3.3. TECNICAS E INSTRUMENTOS

3.3.1. Encuestas

De acuerdo a (Benalcazar M. , 2010), la encuesta se aplicé a:
“un numero relativamente grande de personas previamente
establecidas con determinadas caracteristicas....., para su
construccion se sugieren aplicando normas de disefio y
validez, de acuerdo a los objetivos, variables e indicadores,
y a las preguntas directrices; la encuesta se aplican a la
muestra calculada” (p.42).
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Las encuestas en mencion se aplicaron a los empleados del Gobierno
Auténomo Descentralizado del canton Mira y a los actores sociales,

culturales y turisticos del mismao.

3.3.2. Instrumentos

Los instrumentos que se utilizaron en el estudio fueron la encuesta y

entrevista, con un cuestionario estructurado.

3.4. POBLACION

De acuerdo al ultimo censo poblacional, la poblacion a la que se

procedio a estudiar y a aplicar el muestreo estuvo integrada por el total de

713 personas entre estas, representantes del GAD-Mira, Gobierno

Parroquial y familias de la Parroquia Rural “La Concepcion”.

Tabla de poblacién segun grupos

POBLACION CANTIDAD

Pobladores de la Parroquia La Concepcion 619
Actores Politicos 21
Empleados del GAD- Mira 73
TOTAL 713

3.5. MUESTRA

Fue un tipo no probabilistico intencional, y se conformé por los y las

personas que viven en la parroquia, la misma que, por ser mayor a 100
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unidades se aplicé la técnica de la encuesta, y se procedi6 al calculo de la

muestra mediante la siguiente formula.

En donde:

o Nd?Z?
E2(N-1)+d2.Z°

Tamario de la muestra, niumero de unidades a determinarse.
Universo o poblacion a estudiarse.

Varianza de la poblacibn respecto a las principales
caracteristicas que se van a representar. Es un valor constante
que equivale a 0.25, ya que la desviacion tipica tomada como
referencia es igual a 0.5

Correccion que se usa para muestras mayores a 30 unidades.
Limite aceptable de error de muestra que varia entre 0.01 a
0.09 (1% y 9%). Recomendable el 0.05

Valor obtenido mediante niveles de confianza o nivel de
significancia con el que se va a realizar el tratamiento de
estimaciones. Es un valor constante que si se lo toma en

relacion al 95% equivale a 1.96.

3.5.1. Célculo de la muestra

o 713x(0,25)(1,96)°
 (713-1)(0,05)° + (0,25)(1,96)?

68519

2,74

n=250,63 ~ 251

49



Tabla de Distribucion de la muestra segun poblacion

GRUPOS A INVESTIGAR CANTIDAD | PORCENTAJE | MUESTRA
Pobladores de la Parroquia 619 87% 195

La Concepcién

Actores Politicos 21 3% 21
Empleados del GAD-Mira 73 10% 35
TOTAL 713 100% 251
GRUPOS A INVESTIGAR CANTIDAD | PORCENTAJE | MUESTRA
Pobladores de la Parroquia 619 87% 195

La Concepcion

Actores Politicos 21 3% 21
Empleados del GAD-Mira 73 10% 35
TOTAL 713 100% 251
GRUPOS A INVESTIGAR CANTIDAD | PORCENTAJE | MUESTRA
Pobladores de la Parroquia 619 87% 195

La Concepcidén

Actores Politicos 21 3% 21
Empleados del GAD-Mira 73 10% 35
TOTAL 713 100% 251
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CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

En el desarrollo de la investigacion, se hizo indispensable la utilizacion
de la técnica de la encuesta, mediante la formulacién de un cuestionario

que se aplico a la muestra establecida.

La informacién se obtuvo directamente de forma sencilla y rapida, ya
que se contd con la total colaboracion por parte de ciudadanos

participantes de la investigacion.

Al concluir con la aplicacion de la encuesta se procedié a elaborar la
tabulacion de datos, graficacion estadistica y analisis de los resultados,
cuyos resultados alcanzados constituyeron la base fundamental para
determinar el grado de la necesidad de llevar a cabo la propuesta

alternativa planteada.

A continuacién se detalla la evaluacion, andlisis e interpretacion de

cada una de las preguntas planteadas.
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4.1. Evaluaciéon y analisis de resultados de la encuesta dirigida a

colaboradores, cuerpo técnico y empleados del GAD-Mira.

1. Enumere por importancia, los 5 eventos mas relevantes de la

Parroquia Rural “La Concepcién”.

Cuadro 1. Cinco eventos mas relevantes de la Parroquia Rural “La

Concepcién”.

Detalle Frecuencia Porcentaje
Semana santa 90 35%
Dia del Negro 80 25%
Fiestas de fin de afio 11 5%
Fiestas parroquiales 50 25%
Corpus Cristi 20 10%
TOTAL 251 100%

Fuente: Encuesta a colaboradores, cuerpo técnico y empleados del GAD-Mira.
Elaborado por: La Autora.

Grafico 1.

CORPUS CRIST

SEMANA SANTA

35%

[NOMBRE DE
CATEGORIA]
[PORCENTAJE]

DIA DEL NEGRO
25%

Elaborado por: La Autora.

Analisis

La Sema Santa es la opcion de mayor importancia de acuerdo a los
encuestados, seguido del Dia del Negro y las Fiestas Parroquiales
respectivamente, dandole menor importancia al Corpus Cristi y las fiestas
de Fin de Afo. Resultados de gran interés para ser tomados en cuenta en

la elaboracién de la propuesta alternativa de comunicacion.
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2. ¢Qué informacion considera usted debe ser incluida en una

revista especializada para la Parroquia Rural “La Concepcion”?

Cuadro 2. Informacion que debe ser incluida en una revista

especializada.

Detalle Frecuencia Porcentaje
Lugares turisticos 61 25%
Obras del GAD Mira 60 25%
Fotografia 20 8%
Personalidades 20 8%
Historias 60 25%
Fiestas 30 9%
TOTAL 251 100%

Fuente: Encuesta a colaboradores, cuerpo técnico y empleados del GAD-Mira.
Elaborado por: La Autora.

Grafico 2.

Lugares
turisticos

25%
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Mira
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RO/
o0

Elaborado por: La Autora.

Analisis

Mayoritariamente se llega a concluir que se debe difundir en la revista
sobre los lugares turisticos, las obras que el GAD MIRA realizan en bien
del desarrollo de la parroquia y sobre las historias que en esta se han
dado, las mismas que deberian ser recopiladas desde su gente, dando
menor importancia a los reportajes de las fiestas, fotografias del lugar y
las personalidades; por lo tanto la revista deberia a basar sus contenidos
en los requerimientos de los parroquianos con el fin de difundir lo que la

gente considera importante y relevante de su parroquia.
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3. ¢Cree usted que debe hacerse una revista especializada de la

Parroquia Rural “La Concepciéon”?

Cuadro 3. Debe hacerse una revista especializada de la Parroquia Rural

La Concepcion.

Detalle Frecuencia Porcentaje
Si 220 95%
No 31 5%
Tal vez 0 0%
TOTAL 251 100%

Fuente: Encuesta a colaboradores, cuerpo técnico y empleados del GAD-Mira.
Elaborado por: La Autora.

Grafico 3.

Elaborado por: La Autora.

Analisis

Casi el total de los encuestados refieren que si se deberia hacer una
revista especializada en el trabajo que realiza el Gobierno Parroquial de
“La Concepcién”, mientras que un minimo porcentaje de encuestados no
desean que se invierta en este medio comunicacional y consideran que
debe hacer la revista por medio de esta se daria a conocer la parroquia y

también se potencializaria su turismo.
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4. ¢(Cree que las tareas de informacién y vinculacion de la
Parroquia Rural “La Concepciéon” para con la poblaciéon y

turistas son adecuadas?

Cuadro 4. Las tareas de informacion y vinculacion de la Parroquia Rural
La Concepcion para con la poblacion son adecuadas.

Detalle Frecuencia Porcentaje
Si 71 30%
No 180 70%
A lo mejor 0 0%
TOTAL 251 100%

Fuente: Encuesta a colaboradores, cuerpo técnico y empleados del GAD-Mira.
Elaborado por: La Autora.

Grafico 4.

Elaborado por: La Autora

Analisis

La poblacién considera que las tareas de informacion y vinculacién de
la Parroquia Rural “La Concepcion”, no son adecuadas porque falta
sefalizacion y ubicacion y se debe incrementar esta informacion para que

la gente visite la parroquia.
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5. ¢En qué porcentaje los turistas contribuyen al desarrollo socio
cultural y econémico de la poblaciéon de la Parroquia Rural “La

Concepcién”?

Cuadro 5. Los turistas contribuyen al desarrollo socio cultural y econémico
de la poblacion de la Parroquia Rural La Concepcion.

Detalle Frecuencia Porcentaje
Mucho 121 70%
Poco 90 20%
Casi nada 35 9%
Nada 5 1%
TOTAL 251 100%

Fuente: Encuesta a colaboradores, cuerpo técnico y empleados del GAD-Mira.
Elaborado por: La Autora.

Grafico 5.
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Elaborado por: La Autora.

Analisis

Mas de la mitad de los encuestados refieren que los turista contribuyen
mucho al desarrollo socio econémico de la parroquia, asi como también
manifiestan que son pocos quienes en minima cantidad contribuyen,
mientras es un porcentaje pequefio que manifiesta que el aporte del
turista es en casi nada; se les pregunto por qué y dicen en su mayoria
que los que contribuyen en positivo es porque llegan a hospedarse;
compran artesanias, piden que se les haga giras y paseos y refuerzan el
aparato econémico de la parroquia al gastar el mensaje en la parroquia.
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6. La propuesta de la impresiéon de una revista que contenga
informacion y comunicacion con respecto a los aconteceres de la

Parroquia Rural “La Concepcion” deberia ser...

Cuadro 6. Frecuencia de publicacion de una revista de informacion y

comunicacion.

Detalle Frecuencia Porcentaje
Mensual 200 80%
Trimestral 20 9%
Semestral 30 11%
Anual 1 0%
TOTAL 251 100%

Fuente: Encuesta a colaboradores, cuerpo técnico y empleados del GAD-Mira.
Elaborado por: La Autora.

Grafico 6.
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Elaborado por: La Autora

Analisis

La poblacion refiere que debe imprimirse mensualmente la revista ya
que mientras mas impresiones mensualmente, mas visitantes para la
parroquia. Mas de la mitad de las personas encuestadas consideran que
la impresion y difusién de una revista es la herramienta fundamental para
promocionar turisticamente a la Parroquia Rural “La Concepcion”, en la
cual se podran ver fotografias e historias, mientras que el minimo
porcentaje refiere que no es una herramienta turistica.
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7. ¢Cree usted que una revista es la herramienta necesaria para
potencializar a la Parroquia Rural “La Concepcion” de manera

turistica?

Cuadro 7. Una revista potencializara turisticamente a la Parroquia Rural
La Concepcion.

Detalle Frecuencia Porcentaje
Si 210 90%
No 41 10%
Tal vez 0 0%
TOTAL 251 100%

Fuente: Encuesta a colaboradores, cuerpo técnico y empleados del GAD-Mira.
Elaborado por: La Autora.

Grafico 7.

90%

Elaborado por: La Autora.

Analisis

Casi la totalidad de encuestados consideran que la impresion y difusion
de una revista es la herramienta fundamental para la promocionar
turisticamente La Parroquia La Concepcion, en la cual se podran ver
fotografias e historia, mientras que en un porcentaje minoritario difieren

gue la revista sea una herramienta turistica.
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8. ¢Considera que una revista se convierte en una fuente de
consulta para propios y extrafios?

Cuadro 8. Una revista se convierte en una fuente de consulta para
propios y extrafios.

Detalle Frecuencia Porcentaje
Si 235 96%
No 11 3%
A veces 5 1%
TOTAL 251 100%

Fuente: Encuesta a colaboradores, cuerpo técnico y empleados del GAD-Mira.
Elaborado por: La Autora.

Grafico 8.

NO

96%

Elaborado por: La Autora.

Analisis

Gran parte de las personas encuestadas consideran que una revista se
convertiria en una fuente de consulta para propios y extrafios porque esta
deberia ser distribuida y colocada en todos los puntos de informacién
turistica a nivel provincial, cantonal y parroquial; mientras que un minimo
porcentaje manifiesta que a veces se usa la revista como fuente de

consulta.
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9. ¢Considera que la mejor manera de documentar los
acontecimientos y eventos socio culturales de la Parroquia Rural
“La Concepcion” es registrandolos en una revista mensual
distribuida desde el GAD Mira?

Cuadro 9. La mejor manera de documentar los acontecimientos y eventos

socio culturales es registrandolos en una revista mensual.

Detalle Frecuencia Porcentaje
Si 240 98%
No 11 2%
A lo mejor 0 0%
TOTAL 251 100%

Fuente: Encuesta a colaboradores, cuerpo técnico y empleados del GAD-Mira.
Elaborado por: La Autora.

Grafico 9.

NO

Elaborado por: La Autora.

Analisis

La mayoria de los encuestados consideran que la mejor manera de
documentar los acontecimiento y eventos socio culturales de la Parroquia
Rural ”La Concepcion” es registrandolos en una revista mensual
distribuida desde el GAD Mira, mientras que solamente un dos por ciento

no lo encuentra relevante.
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10. ¢Cree que mejorard el nivel de atencion que pobladores de la
Parroquia Rural “La Concepcion” brinden al turista si se

registra sus actividades en una revista especializada?

Cuadro 10. Mejorara el nivel de atencion por parte de los pobladores al
turista si se registra sus actividades en una revista especializada.

Detalle Frecuencia Porcentaje
Si 200 90%
No 51 10%
Tal vez 0 0%
TOTAL 251 100%

Fuente: Encuesta a colaboradores, cuerpo técnico y empleados del GAD-Mira.
Elaborado por: La Autora.

Grafico 10.

90%

Elaborado por: La Autora

Analisis:

Al encuestar a las personas si creen que mejorara el nivel de
atencion que pobladores de la parroquia Rural “La Concepcién” brindan
al turista si se registra sus actividades en una revista especializada, en su
gran mayoria, dicen que si, mientras que solamente un porcentaje
minoritario se manifiesta reacios al tema, mientras que quienes miran de
manera positiva el tema de imprimir y difundir la revista manifiesta que es
importante que se cuenten sus historias, la gastronomia, la cultura y todas

las facultades turisticas que tiene esta parroquia.
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4.3. Contrastacion de Resultados

Pregunta General

¢,Determinar si la promocién de la Parroquia Rural “La Concepcion”,
por medio de una revista se convierte en una herramienta de
visibilizacion comunicacional de los lugares turisticos y por medio

de esta se logra incidir en desarrollo social de los pobladores?

Luego del analisis de los resultados podemos determinar que en la
Parroquia Rural “La Concepcion”, no existe una herramienta
comunicacional que promocione y promueva tanto la informacion turistica
como el desarrollo de la poblaciébn, ya que al no existir ninguna
herramienta no se conoce los lugares turisticos, fiestas y valores
intangibles con los que la parroquia cuenta; ahora bien se determina que
al imprimir una revista especializada se lograria incidir en el desarrollo
social de la gente que viven en la Parroquia ya que visitarian la parroquia
y esta tendria mas movimiento turistico y se garantizaria que los micro
emprendimientos y el desarrollo turistico comunitario tenga mayor

desarrollo.

Preguntas Especificas

¢ Diagnosticar si la promocioén turistica de la Parroquia Rural de “La
Concepcion” incide en el desarrollo de la poblacion?

Se logra establecer que cuando existen fiestas y eventos la circulacion
de la moneda y el movimiento en la Parroquia Rural “La Concepcion”
aumenta, y los pobladores logran obtener recursos, lo que incide
indiscutiblemente en el desarrollo de la gente que invierte en micro

emprendimientos y da posada a los visitantes.
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¢Saber si la propuesta y facilitacion de un marco conceptualizado
sobre la propuesta turistica de la Parroquia Rural “La Concepcion” y

su incidencia en todos los actores de la parroquia?

Al entablar lazos armoénicos y co-ejecutores de la propuesta de la
elaboracién e impresion de una revista especializada en la Parroquia
Rural “La Concepcion”, se logré establecer que la incidencia es en todos
sus actores, ya que por medio de su participacion en los sistemas de
participacion ciudadana que por medio del gobierno parroquial se logra,
se juntan manos para potencializar esta propuesta comunicacional
turistica y de desarrollo social, ya que son los pobladores quienes se
conviertan en actores de la revista y de lo que se quiere proyectar a los
turistas ya que esto resulta una cadena de desarrollo social en la que se
involucra tanto al visitante como a quien prestard sus servicios con el

turismo comunitario.

¢Establecer si la elaboracion de una propuesta comunicacional
alternativa, promueve la actividad turistica en la Parroquia Rural “La
Concepcién”, por medio de la impresiéon de una revista especializada

en temas parroquiales?

Se logré porcentualizar y conocer que la poblacién considera que es
factible y que es imperioso que se edite e imprima una revista como
estrategia de comunicacion turistica de los quehaceres de la Parroquia
Rural “La Concepcién”, con el fin de potencializar que las personas
conozcan las cosas, costumbres, fiestas y localidades que existen en esta

y asi se logre aportar en el desarrollo turistico de la parroquia.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. CONCLUSIONES

e Al finalizar la investigacion se logré diagnosticar la situacion y opinion
de la promocion turistica de la Parroquia Rural “La Concepcién y su
incidencia en el desarrollo de la poblacion; encontrandose que un alto
porcentaje de los investigados consideran que la promocion turistica es
una estrategia oportuna para promocionar la cultura, las costumbres,
los lugares turisticos de esta parroquia, que beneficiara directa e

indirectamente a toda la poblacion.

e Con la informacién cientifica y tedrica recopilada se pudo estructurar el
marco tedrico, realizar criticamente el analisis de los resultados
obtenidos y elaborar las conclusiones y recomendaciones, para luego
generar la propuesta alternativa de comunicacion con la generacion de

una revista que promueva la actividad turistica de la parroquia.

e Se elabor6 la propuesta de comunicacion alternativa para promover la
actividad turistica de la Parroquia Rural La Concepcion, plasmada en
una revista informativa que se ha vuelto en un eje participativo de la
poblacién y una estrategia de sensibilizacion y empoderamiento de
cada uno y una con el fin de proyectar a su parroquia con informacion

de sus costumbres y tradiciones.

e Se socializd la propuesta comunicacional alternativa a todos los
actores, sociales, politicos, civiles de la Parroquia Rural “La

Concepcion”, por medio de entrega directa en el Salon del GAD- Mira.
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5.2. RECOMENDACIONES

e Se recomienda al Alcalde del GAD Mira, al Gobierno Parroquial
Presidentes de Cabildo brindar la suficiente importancia a la promocion
de la parroquia rural La Concepcion, mediante la buena atencién a
turistas tanto nacionales como extranjeros, contribuir con el
mantenimiento de su localidad, promocionar su cultura y costumbres
con el ejemplo, para de esta forma mejorar su condicion cultural, social

y economica.

e Se recomienda al Presidente del Gobierno Parroquial de La
Concepcion, involucrar a los actores sociales en el proceso de
recoleccion de la informacién de la revista y plasmar la informacion en
documentos digitales, para que esta informacion tan importante no se
entierre con los pocos ancianos que quedan en la comunidad, y son los
anicos que pueden contar la historia de su asentamiento en esta

region.

e Se recomienda al Presidente del Gobierno Parroquial de La
Concepcidn, consolidar el aporte presupuestario del GAD parroquial de
“La Concepcion” y poder realizar la impresion de las revistas para que

no se pierda la continuidad de la misma.

e Se recomienda al GAD Parroquial y a las Organizaciones Sociales de
la comunidad, distribuir la propuesta alternativa comunicacional en
sitios estratégicos que potencialicen la informacion turistica plasmada,
para generar movimiento turistico, que contribuya en el mejoramiento

socioeconomico de sus habitantes y de la comunidad en general.
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RESPUESTA A INTERROGANTES DE INVESTIGACION

e ;,Como incide la promocién turistica de la Parroquia “La

Concepcion en su desarrollo econémico?

Al no existir ninguna alternativa de promocion turistica ni
comunicacional de la Parroquia Rural “La Concepcion” del cantén Mira,
direcciona la posibilidad de vincular y entablar acuerdos con el sector
politico y con los pobladores de la parroquia con el fin de buscar
posicionar la promocién de la parroquia y sus atractivos turisticos, lo que
incide en la propuesta de potencializar turisticamente a la Parroquia Rural
“La Concepcion” por medio de la elaboracién y publicacion de una revista
en la cual se promocione a la parroquia y asi se active el tema turistico y
comunicacional sobre lo que el turista y visitante puede obtener al visitar

la parroquia.

e ;COmo determinar las necesidades y demandas de informacién de

los turistas y la poblacion de la Parroquia Rural “La Concepcion”?

El sondeo y acercamiento a la poblacién que habita la Parroquia Rural
‘La Concepcion”, direcciona a establecer como una necesidad la
publicacién de una revista turistica e informativa de la parroquia, en la
cual los pobladores puedan verse reflejados y sean estos quienes
participen activamente de la revista, con el direccionamiento técnico y
mancomunado tanto con autoridades parroquiales como con el personal
encargado de la terea comunicacional y mediante la cual sean estos
guienes asuman a su parroquia, su fiestas patronales y sus atractivos

turisticos como un producto intangible a ser publicitado y vendido.
e (,COmo promover la articulacién de la informacién generada de
todos los actores de la Parroquia Rural “La Concepcién” con una

sola vision?
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Al contar con el apoyo de las autoridades locales y seccionales y
siendo parte fundamental del sistema de participacion ciudadana la
poblacién de la Parroquia Rural de “La Concepcion”, canalizar un punto
de acopio y recoleccion de la informacion es la alternativa que da vialidad
a este proyecto y a su vez articula a los pobladores, de quienes se

generara la informacion.

e ;COmMo generar conciencia social para que sean los pobladores
quienes aporten al disefio y promuevan informacién vy
comunicacion para publicar en la revista turistica e informativa
“BALCON DE LOS ANDES” de la Parroquia Rural “La

Concepciéon”?

Por medio de las asambleas ciudadanas y la conformacion de ndcleos
comunicacionales en los diferentes sectores, para que sean estos quienes
entreguen la informacion a las autoridades parroquiales y por medio de
estas se logre consensuar y trabajar en el esquema y elaboracion previa
la publicacion de la revista de la parroquia, en la cual sus actores
principales serén sus pobladores.
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CAPITULO VI

6. PROPUESTA COMUNICACIONAL ALTERNATIVA

6.1. TITULO DE LA PROPUESTA

ELABORACION DE UNA REVISTA COMUNICACIONAL ALTERNATIVA.

“EL BALCON DE LOS ANDES” DE LA PARROQUIA RURAL “LA
CONCEPCION” DEL CANTON MIRA.

Mira es un canton de la provincia de Carchi en el norte del Ecuador.
Tiene una poblacion aproximada de 12.919 con una extension territorial
de 581,69 Km2 y una temperatura promedio de 16.2°C, se encuentra al
sur de la misma provincia cercana de la ciudad de Ibarra, y cercano a
Salinas en Imbabura. Es conocida como "Balcon de los Andes" y fue
fundada el 18 de agosto de 1980.

El canton Mira esta considerado como un lugar turistico que cuenta con
muchas tradiciones, las mismas que al no ser conocidas por la poblacion
no ha podido ser promocionadas de manera turistica en beneficio de la

misma poblacion.

La Mision del Gobierno Autbnomo descentralizado del cantén Mira
como institucion publica autbnoma es satisfacer y mejorar las
necesidades basicas de la comunidad a través de mecanismos de
participacion ciudadana, en la busqueda del desarrollo social cantonal.
Mientras que la Vision esta encaminada al desarrollo cantonal de una

manera armonica e integral en lo social, agricola, pecuario, turistico,
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artesanal, cultural y deportivo. Lider en gestion participativa, con servicios
de calidad, potenciando permanentemente el desarrollo humano con
dignidad y equilibrio econdmico, dentro de un ambiente sano y

sustentable.

6.2. JUSTIFICACION

Con esta revista turistica e informativa “El balcon de los Andes” como
medio impreso buscamos dar a conocer los eventos que se desarrollan en
la Parroquia Rural de “La Concepcion” y asi dar relevancia a las
actividades desarrolladas por los pobladores los cuales se encargaran de

la construccion colectiva de la misma y de su circulacion.

La periodicidad de impresién sera una revista por mes y esta se
presentara también en formato interactivo y virtual, a tal punto de que los
turistas puedan tener acceso a ella por medio del internet, permitiendo asi
que esté al alcance de mas personas, valiéndose de los avances
tecnologicos existentes por lo que se encontrara también en la pagina
Web del Gobierno Autonomo Descentralizado del canton “Mira”. La revista
turistica e informativa “El Balcon de los Andes” representa una nueva
oportunidad para dar a conocer, en forma masiva, aquellos proyectos,
estrategias, avances que se llevan a cabo desde el Gobierno Auténomo
Descentralizado del Canton “Mira” y de la Parroquia Rural de “La

Concepcién’y su gente a la poblacién en general.

La Parroquia Rural "La Concepcidén” necesita un medio de informacion
permanente y un instrumento de Comunicacion que difunda e integre
tanto a la poblacion, autoridades y visitantes, por lo cual propongo
elaborar una propuesta alternativa que en este caso es la REVISTA
TURISTICA E INFORMATIVA denominada “BALCON DE LOS ANDES”,
la misma que sera disefiada y elaborada en FORMATO IMPRESO,
propendiendo a romper esguemas mediaticos que no se usan en la
Parroquia.
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La distribucion de la revista turistica e informativa “BALCON DE LOS
ANDES” de la Parroquia Rural “La Concepcion” se la realizard dentro y
fuera del cantdn. Su periodicidad serd mensual con un tiraje de 1000
ejemplares.

Gracias a los conocimientos en Comunicacion Social, se aplicaran con
los distintos géneros periodisticos informativos como son: la entrevista,
noticia, reportaje, cronica, entre otros que fueron adquiridos desde la
ensefianza y practicas en las aulas de clase. Asi también, se buscaremos
interactuar con la poblacién, no solo como intermediarios sino como entes
generadores de informacion.

La Revista turistica e informativa “BALCON DE LOS ANDES’ de la
Parroquia Rural “La Concepcion” tiene un formato impreso y las
autoridades, pobladores y comunidad en general, se mantendran
informados del acontecer de la Parroquia la Concepcién y asi se lograra
una mayor identificacion con el quehacer del cantén Mira y se posicionara
la cultura, atractivos turisticos y su gente.

6.3. FUNDAMENTACION

El promover una revista con estrategias de comunicacion social tanto
interna como externa que contribuya con un cambio social positivo en la
parroquia rural La Concepcion, se sustenta en la fundamentacion
epistemoldgica, la que contribuye en la recopilacion de informacion de
hechos histéricos y sociolégicos que permiten enfocar y disefiar la revista
con criterios claros y precisos para el facil entendimiento y promocién de
los acontecimientos del lugar, brindando informacion valiosa a los

habitantes de la zona, de la provincia y del resto del pais.

De igual forma la fundamentacién tecnoldogica juega un papel
preponderante en esta propuesta, ya que la revista se la difundira a través
de la red, plasmada en la pagina web del GAD-Mira, haciendo uso del
avance tecnoldgico y las nuevas herramientas con las que se cuenta en la

actualidad, difundiendo la revista a nivel nacional e internacional,
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promoviendo el turismo y mejorando directamente la situacion econémica

y social de la parroquia La Concepcion.

Ademas las tendencias de la comunicacion, para el desarrollo social
toman como referente las investigaciones de Olga Dragnic, la cual sefiala
que la revista es una publicacion periddica, no diaria que se la puede
editar en diferentes formatos, pero de forma llamativa y vistosa, sobretodo
en la portada, y esto es lo que busca la propuesta de la investigacion,
publicar una revista con temas, sociales, politicos, econdmicos y
culturales de la Comunidad Rural La Concepcion, para brindar
informacion de primera mano a la comunidad y turistas en general, ya que
se conoce el Ecuador en forma global, sin tomar en cuenta las maravillas

gue esconde en sus diferentes comunidades.

6.4. OBJETIVOS

Objetivo General

e Promover las actividades sociales, politicas, turisticas a través de la
publicacién mensual de una propuesta alternativa de comunicacién por
medio de la Revista “Balcén de los Andes” de la parroquia rural La
Concepcidén del cantén Mira y asi mejorar las condiciones econémicas

y sociales de los habitantes de la comunidad.

Objetivos especificos

e Fomentar la integracion de la poblacién, autoridades y visitantes.

e Aplicar los distintos géneros periodisticos informativos en la
elaboracion de la revista.

e Mantener informada a la poblacion en general y posicionar la cultura y

atractivos turisticos de la zona.
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e Difundir la propuesta alternativa a través de medios impresos y

electronicos, creando mayor difusién de la misma.

6.5. UBICACION SECTORIAL Y FiSICA

La propuesta comunicacional alternativa se llevo a cabo en la parroquia
rural La Concepcion, del cantdon Mira, provincia del Carchi, con el apoyo
del Gobierno Autonomo Descentralizado de Mira, miembros de

organizaciones politicas, civiles y cantonales.

6.6. DESARROLLO DE LA PROPUESTA

La elaboracion de la revista turistica informativa “Balcén de los Andes”
de la parroquia rural La Concepcién, mantendré informada a la comunidad
en general, proyectando un desarrollo econémico, social, cultural y

politico.

El desarrollo local de acuerdo a Coraggio J., (2006) tiene cuatro

componentes basicos:

“Econdmicos, hace énfasis en el trabajo productivo,
ingreso, satisfaccion racional de necesidades legitimas,
suficiencia y calidad de bienes publicos. Sociales,
integracion de condiciones de creciente igualdad, efectiva
igualdad de oportunidades, convivencia, justicia social.
Culturales, pertenencia e identidad historica, integracion a
comunidades con contencién, valores como la Solidaridad
como valor moral pero también un componente funcional
(nadie puede vivir mejor si su entorno no mejora
sensiblemente de manera generalizada). Politicos,
transparencia, legitimidad y responsabilidad de las
representaciones, participacion directa responsable e
informada de la ciudadania en las grandes decisiones
colectivas y en la gestion publica”.
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De acuerdo a estos componentes basicos se disefia la revista,
aplicando los distintos géneros periodisticos informativos de acuerdo a las

necesidades propuestas.

6.6.1. Caracteristicas de la publicacién

6.6.1.1. Periodicidad

La periodicidad de la publicacion propuesta sera mensual. Es decir, se

publicara una vez al afio en las primeras semanas de cada mes.

Esta fecha permitirA que se pueda planificar con rigurosidad la
recepcion de los articulos para cada niumero hasta la segunda semana de
cada mes y/o maximo hasta la tercera para la entrega de articulos y
propuestas para ser evaluadas en relacion con el primer nimero de
publicado en el mes de enero, convirtiéndose esta en el referente para o

que se seguira publicando.

En la tercera semana de febrero y asi en cada mes se reunira el
Consejo Editorial de la revista en pleno, y alli se informara por parte del
editor de la misma cuales son los articulos recibidos y se asignaran pares

evaluadores

Siendo como minimo dos personas, en ningun caso pertenecientes a la
misma institucion de donde provenga la colaboracion, para que en el
plazo de dos dias envien conceptos y evalluen sobre la referida

contribucion.

De este modo, dos dias antes del fin de cada mes, se volveran a reunir
el Consejo editorial con el fin de recibir las evaluaciones y tomar
decisiones acerca de los textos y colaboraciones que habran de ser

publicados en el siguiente namero. La informacién sera recibida de
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manera digital e impresa para asi llevar un archivo de lo recibido y con la
informacion en digital, en un mismo formato, previsto antes y acordado,
acelerar el proceso de organizacion de la informacion para su publicacion

exacta y en la fecha prevista.

El anterior mecanismo permitira salvaguardar la objetividad vy
neutralidad de respecto de las contribuciones para que sea Unicamente
tomado en cuenta el criterio de la calidad académica, la coherencia y la

rigurosidad de las contribuciones.

6.6.1.2. Naturaleza

La publicacién tendra dos grandes ejes tematicos, aunque no seran

excluyentes. Ellos son:

En primer lugar, la Gestion del Gobierno Parroquial “La Concepcion” y,

en segundo término, los estudios sobre gente y el quehacer diario.

En cada uno de los nimeros de la publicacion se hara hincapié a que
area pertenece: una: “Gestion”, y otra denominada “Gente” que

constituiran en cada uno de ellos el cuerpo central de la publicacion.

De manera complementaria, se tendran dos secciones adicionales: la
primera de ellas denominada Resefias que incluira notas descriptivas
como articulos, publicaciones, tesis y aportes de la gente, siendo estas de
caracter inédito, o que se encuentren accesibles por medios electronicos,

cuya extension sera establecida por el Consejo editorial.

Igualmente habra una seccion de miscelanea en donde se podran
notificar acerca de eventos, informaciones sobre la vida misma de la
parroquia que tengan pertinencia turistica, se divulgaran direcciones,

servicios y eventos.
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6.6.1.3. Formato

Secciones:

GESTION
GENTE
RESENA

MISCELANEA

La publicacion tendra un formato estandar de 15.5 cm., por 23 cm, el

cual es el modelo usual en

los medios académicos internacionales.

Contara con una extension minima de 8 carillas, impresas de lado y lado,

quedando abierta la posibilidad de imprimir mas, segun lo requerido y

decidido en el consejo editorial.

—

Zewy
Sare 38 cmcpciod

Tt dm ga

15cm

Razn A O
Lt mtasin v a of

Coma'm

Focasn

Joetribem v hexd

[

LETRA OR LALRG
MITECA UC

23 cm

e T

MATURALEZA, IRAMCIOP {¥ TURISMO COMUNITARIO
“€l balesw de Los

| andes”
]

Parroquia Rural "La Concepcién” - MIRA

~




6.6.1.4. Titulo

Se sugiere que la publicacion se denomine “BALCON DE LOS
ANDES”, Revista Turistica e informativa del Gobierno Parroquial Rural “La

Concepcioén”.

NATURALEZA, TRADICION Y TURISMO COMUNITARIO
“EL baledw de los
andes”

o

Parroquia Rural "La Concepcion" - MIRA

6.6.1.5. Estructura

La publicacion tendra la siguiente estructura jerarquica:

Un Consejo Directivo: Que sera el Consejo Directivo conformado por
miembros del Gobierno Parroquial Rural “La Concepcién”, GAD-Mira,
Iglesia, asociaciones y unidades educativas, y actuara como presidente el

gue en una reunion fuere elegido por votacion personal.

Un consejo participativo y de cabildo: el cual serad designado por el
Consejo Directivo de la revista y en el cual participaran destacados
ciudadanos de la parroquia. Se sugiere que su numero no sea menor de 5
ni mayor de 9 y que eventualmente sean colaboradores activos para que

la revista no deje de tener informacion.
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Un consejo editorial: el cual estara constituido por un editor, quien sera
designado por el Consejo Directivo.

Un Director o directora de la revista: Quien a primera instancia seré yo
al ser la gestora e impulsora del proyecto, pero luego este sera designado

por el Consejo Directivo y por el Concejo participativo.

6.6.1.6. Bases para las Publicaciones

Las bases para las publicaciones, seran las establecidas para
publicaciones en una revista de turismo, cultura y tradiciones, de las

cuales sintetizamos los aspectos mas relevantes a continuacion:

e Se preferiran aquellos trabajos que formulen claramente en su
desarrollo y contexto una informacion sélida, fundamentada y tratada
con hilaridad, l6gica y marco conceptual, de manera que logren aportar
para beneficio de la poblacién y su descripcion, segun la naturaleza de
relato.

e El consejo editorial de la publicacion es el encargado de la aceptacion
de los trabajos.

e En caso afirmativo este consejo se reserva el derecho de proponer la
revision y los cambios editoriales que requieran los articulos.

e El trabajo debe prepararse en Word y remitirse en digital, o como
anexo de un mensaje por correo electronico previamente solicitado en
el consejo editorial de la revista.

e La extension maxima de los articulos debe ajustarse a alguna de las
categorias que el consejo editorial se las dé, siendo estas de una
cuartilla, letra arial, tamafio 12, con las diferentes especificaciones de
redaccion y técnicas que se les entregue.

e Los autores de los articulos publicados recibiran cinco ejemplares de

cortesia de la Revista
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e La publicacion podra incluir publicidad institucional de las escuelas,
asociaciones, Gad’s colaboradores, estancias, etc., asi como
publicidad de caracter comercial pero esta no se intercalara en el
cuerpo de la misma sino que se ubicard hacia el final, después de las
resefias y las noticias antes referidas.

e La publicacién velar4 por tener estdndares de calidad que la hagan
compatible con las normas de calidad nacional e internacional que hoy
en dia se exige en el medio comunicacional.

e Es posible que articulos publicados en revistas de naturaleza local o
regional, puedan ser impresos en revista “El Balcon de los Andes”, de
acuerdo al criterio del Consejo Editorial. Pero en general se buscara
que las publicaciones sean inéditas y posean un caracter original tanto
en su calidad de ensayos, como de entrevistas, investigaciones y/o

reportajes fotograficos.

6.6.1.7. Tiraje

Se sugiere que la publicacion comience con un tiraje de 100
ejemplares. Lo cual en la actualidad puede involucrar un costo de
impresion, por cada numero, de aproximadamente 2,5 dolares.
Obviamente una parte de este tiraje sera entregado en canje al Gobierno
Parroquial “La Concepcion”, Unidades Educativas, y personas que han
participado en el proceso, pues este es uno de los principales valores
intangibles de este tipo de publicaciones, la misma que sera de
distribucion masiva y gratuita. Se recomienda que por parte del GAD
Parroquial de “La Concepcion” se haga una amplia campafa de
socializacion para que la revista sea utilizada como texto de divulgacion
comunitaria; ello garantizaria en buena medida el éxito de la publicacion.
En la realizacion de la publicacion han de comprometerse recursos de la
propia proponente y luego se financiara con presupuesto del GAD

Parroquial de “La Concepcién”.
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6.6.1.8. Estructura final de la revista
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EOITORIAL

o= [2lgus
arrollo oe
2, particu-

bian permitido fortalecer el

larmente de la Parroguis Rural "La Con-
cepoion” del cantan Mira.

Hoy o kemos hecho en esta parroguia,

una parroguia rural, petteneciente al

tnings , el trabajo conjurto de

eg v lideres que han contribuido &l

engrandecimiento de su pueblo.

CREDITOS

DIRBECCION GENERAL
AIMEMA PADOILLA

DISEHD ¥ DIAGRAMACION
JIMEMS PAOLLA

FOTOGRAFIAS
MIMISTERIO DE TURISMO
GOEIERND FARROGUIGL DE L& CONCEP-
CION
AIMEME PROILA
MAR MEMA
GAD—MIRA

TEATOS:
AIMENS PADILLA

COLABORACION ESPECIAL:
GAD—MIRA
BUTORIDADES PARROGUIL LA CONCEP-
CION
MAR MEMA
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1_aE Parroquia Rural "La Concepcidn”, esté
snuada al oeste de Mira, a una distancia de
-’?'1rhm., sus limtes ya estan determinados

mn sus respectivos barrios los mismos qu
; Affonso Herrera, La Merced, Ocho de
D ciembre, Santa Marianita y San Francisco
;Ias comunidades de: La Merced de Palo
'Blanco El Corazdn de Mundo Nuevo, Mun-

'du Nuevo, El Naranjito, El Nararual El Ro-

-oal El Hato de Chamanal, Santa Lucia,
”hamanal La Loma, El Milagro, La Conva-
'iUCchI‘i Santa Luisa, Santa &na, Estacion
-Ccm‘hl, El Empedradilo, EI Abra, La Achira,
'buagrabamba, El Tahlon.

ne 2807 habitantes entoda la parroqula
al, miertras que en su cabecera pdro-,
al existen 713 personas, cuenta con un|

amino carrozable gue conecta a la cabe-|
Ccra cantonal, tiene 18 escuelas fiscales y
unicoleglo.
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iEn ese tiempo existieron tres hacien-
»d‘-‘:S adscritas a la Yilla de San Mlgur'l
-de lbarra. La Concepcion fue la mc:s‘
wmportante Y productl maruterucndo.
'Ia mayor extension de tierras sembm-;
'das por los esclavos que a pesar del |
.tlcmpo la derogacion de la esclavitud |
|cortinuaron en condiciones inhumanas.

Loz peones negros vivieron en las
haciendas como huasipungueros hasta
la puesta en practica del proceso de
Reforma f-«grarla ley promulgada, en
su prlmuru version, en 1964. La des-
aparluon de la vscla itud como institu-
ion significd el inicio de un froceso de
ampr-snru acion que marcaria definti-
nente otros derrotercs en la vida so-
[ |al econdmica vy cuttural de la pobla-
cion negra.
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ueblos grandes, con la voz sincera
de su gente v con la voluntad de
glcanzar un mejor manana se le-
vanta cada dia con el amanecer del
sol La Concepcion. Pueblo de mu-
jeres y hombres de trabajo, minga y |
ucha ronf\tante Que a pesar de to-|
da incomprension han cnnentado:
su cultura y tradiciones en el nore |

cuaton-—:nn

& presencia negra en la parroguia
onc e;cén se remonta al siglo
VI, época en que los jesuttas de-

ciden buscar‘ rnuevas atternatiwa?
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MENSAJE I)E

_I

'EI Gobierno Parroguial de la Con-
.cepuon es administrado por Angel
‘Chala lider que le gusta el trabajo |
:manromunado y planificado, esas
iacciones le han permmdo levar & su
pueblo al stial que le corresponde.

|
|
i.ﬂ.ctualmpnte l& junta parrocuial lleva|
tadelante diferentes provectcs en co-,
imunion de esfuerzes tanto con lal
‘Prechtura como con el Municipio de |
'r--1|ra Para Chala el trabajo del Go-
'blerno Provincial del Carchi es im-
,ponante ya que ha permitico mejorar

el sistema vial de su parroouia, el |
'dlrlgentc destaca los empedrados'
ilas obras productivas y el sistema de | .

in#go registrado en estos (ttimos |
\ N

| POTOGRATLN: AN PALLLY |

.En este Certésimo Yigésimo Nove-
:no aniversatio de namoguislizacion,
\sU mensaje radica en seguir mante-
niendo la unidad v la identidad de |
teste pueblo forjado a través de Iu-|
3cha y comprometido a sequir traba-
.Jando en heneficio de todas vy todos
llos ciudadanos de la Concepeion.
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Es uno de los descubrimientos argueold-
gicos mas recientes y representativos

el canton, se halla ubicada en las cer-
canias al caserio El Milagro de la parro-
guia La Concepcion. Segun los poblado-
res de la zona existen un sinndmero de
petroglifos representativos gque en su
conjunto constituyen un  asentamiento
muy importante de una cultura ancestral
y que hipotéticamente se determina que
seria una ruta que viene desde el rio Mi-
ira prolongandose hesta el vecino pais

(e Colombia.

L i
. 1ci

ESTACION CARCHI

Durarte el recorrido del ferrocarril
(lbarra-San Lorenzo), este lugar consti-

- {tuyd la primera estacion del mismo, ubi-
- {cada en la provincia del Carchi, con una

dinamica comercial muy representativa
para la zona.

MIRADORES DE PALO BLANCO

: 1Se encuentran en la comunidad de Pa-
lo Blanco, hrinda varios lugares propi-
: ]

0s para reslizar fotogafia, observa-|
on de flora y fauna.
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'P.:tnmo Polo y Beatriz Prado son 30-

-om de la caja de ahono vy crédto de|
:Ia comunicad e la Conwalumzncm'E
limpulsada por el Gobierna Provincial |
del Carchi,

iLa organizacion comunttaria que la
\corforman 18 socios recibieron de la
'Corporamon Provincial un captal se-

'mllla de tres mil dolares. Segin dofia

.B:’:atru |a caja de ahorro.

y crédito ayuda a cubrir necesidades
emergentes en lo que se refiere al
crédito.

f Los secios pueden solictar crédites has-|
E'ta 250 dolares en forma inmediata, sun.
itrémites engorroses v pagan el mterea
del dos por ciento mensual.
{Patricio Polo dijo que la entidad crediticia |
ﬁ'comunnana atiende v satisface las nu,e-
idades de dinero para la compra de tun-
igicidas, semillas 0 para cubrir las necm-
§-dadHS econdmicas de la enfermedad de|
{algun familiar.

|
1"Esta fue una buena inicitiva para ayu-|
§dar a las personas de hajos recursos|
|econdmicos de la zona" asequd Polo. |
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COSTUMBRES Y TRADICIONES

-En gran medida, en la zona de Concep- '
\cidn, como en el resto de la Cuenca del |
iMira, la forma y condiciones de existen- ;
\cia de la poblacion negra estuvieron de- |
'tPrmlnmids en su desarrollo o al menos, |
'fuf~r1umentn= condicionadas por la e‘«s-i
.tenrla de la estuctwa piramidal de po- |
\der caracteristica de la hacienda, lo cual |
no posibitaba autonomia en mumplﬁs‘
aspectos de orden econdmico, poltico,
social v limtaba considerablemente las |
nosibilidades de cambio.
pOdH aqregar Ia escasa -fln*u | 8 iLa precaria economia de la poblacion, ,

| ‘consa*uencm directa de su COHdILIOI’I:

| .dv fuerza de trabajo explotada y someti-|

LOH ruspccto alos centros urbancc

proxumo\ y el desinterés estatal por :
o;far efectivamente a estos grupcrs.
ﬂf’lr:clﬂl.la en sus reivindicaciones v
cesidades sociales bésicas.

.da al poder hacendatatio, v su reducida)
lvinculacidn o articulacion & la dindmica|
de la sociedad nacional, constituyeron|
nnportantps factores para la mJnSPrwa-:
cion por mucho tiempo de tradiciones |

culturales que tiene que ver con formas.
y sistemas productives, estructuras fa
miliares, relaciones intra e lntcrgrupa-
les, hébitos de alimentacion, vivienda, |
vestido, recreacion, n:hgu:;sndad y festi-!
vidades, uses linglisticos, etc.

Esta "permanencia cultural" relativa, por
cierto, pues a través del tiempo fueron
produmendose transformaciones,
suttd afterada significativamente con I
i

n

re-
nla

solucion de la hacienda tradicional vy la
ueva condicion de propietarios dc |

mayotia de los campesinos.
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| Eet'c on Carchi es una comunidad |
ipert ente & la parroquia La Concep-| |

ician, dr:l canton Mira, provincia de Car-

;Chl. Vivid su apogeo gracias & la linea | |

\férrea que funciond hasta 1998, cuando|
il tren v los ferrocariles IIvgaban hasta| |

'San Lorenzo, pero el camino se destruyd|
'deldO a deslaves ocurridos va oue la;ﬁ
.wa fue constuida cerca @l fio. | |
'Con el fin de la via férrea, también sel

;dcstruycfon las ilusiones de sus habitan- | |

tes y se esfumd la principal fuerte de
-trabajo Gue por mas de cinco décadas

llinea férrea.

isolo queda el nombre, la comunidad | :
practicamente se ha l,onwcmdo en un.§
thueblo fantasma del que la mayoria de ||
thabitartes emigrd & ofras ciudades, en- 2
;busr:a de otras fuentes de trabajo, princi- | |
ipaimerte luego de la destruccmn de laj !

’Marl’a de Lourdes Méndez Pacill, |
.con nostalgla cuenta como la Estacion | ‘
.Carchl surgio con el femocatil, pero)
.tamblcn CON UN gran Suspiro cucnta'
ICOmo fu:: convirtiéndose en ththo.

imuda del abandono del pueblo tras la |
gdustruozlon de |a linea férrea.

ILo tnico que pude encontrar en la
\ESTACION Carchi era un pdster de
iMichael Jackson, reconocimientos &
iun grupo de bomba de finales de
11980, la imagen de Narcisa de Jesds
iMartillo, todos estos entre la decaden-
{cia del paso del tiempo, pero el e,ucno
\dle: ver resurgir el ferrocartil en la casa |
\de Maria no murid v con esta espae-i
§z’n 32 famiias que decidio quedarse |
\en la Estacion Carchi, entre el aban-|
dono y la utopia de surgir y volver a|
1Ser uno de los pueblos mas proqwms—'
ltas, como antes de que la linea férreal

|desapareciers.
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ATRACTIVOS TURISTICOS

IGLESIADE LACONCEPCION

iArquitectura religiosa construida ha
51 50 anos, con un attar tallado en ma-
dera y acabads tipo gtico.

Ed

-~

Como muestras relevantes se encuen-
itran: La Virgen de la Inmaculada Con- |
'cepcirﬁn, El Calvario, San Benito, San
Martin, San José, La Dolorosa, San |
Francisco, Yirgen del Perpetuo Soco-|
rro.

p———

Sus obras pictoricas: El Cuadro de la
Sartisima Trinidad, Las Tres Perso-
nas, La Yirgen del Transito y El Cua-
dro de la Pasion.

s
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i MISELANEA

COPLAS
Desde acui te estoy mirando
Cara, cara, frente a frente
Sin porierie definir
Lo que mi corazon siente.

{El besa que ti me diste
;Quince dias me duro
{Como me distes con gana
{De alimento me siervo.

Quien de su tierra se va

Y de sutierra se aleja

Por mas consciente que sea
No la encuentra como la deja.

{Eltiempo nila distancia
{Disminuye mi pasion
iMientras tenga cuerpo y alma
\Te he de amar mi corazon.

Las mujeres de este tiempo
Son como el alacran

Cuando al homhre le ve pohre
Alzan la cola y se van.

oguia Rura
.podemcw disfrutar de muchos juegos tra-|
:dmnales, al ser una parroguia que no|
icuenta con entretenimientos adguiridos,
pues lo tradicional se vuelve cotidiano.

Es por eso que a diario podemos ver a|
Ios nifios y nifas distraerse y jugar a los|
concurscs del lleva lleva, un juego en el
cual se lleva una llanta con un palo y el]
ique llegue primero a la meta es el gana- |
oy, A si mismo el huevo o cualguier fru-|
ita en la cuchara, el ula ula v los fradicio-
inales trompos, los cuales son de juego

h‘iiarin f cotidiano fue Iueqo de tanta

atraozlon Y dlbf!lﬂu dP adul -
‘tus, guienes realiza con-'
.cums conjurtamente con |

.Ia Jurta  Parroguial, Estas |
.atraozlonus no se pierden.
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grél negro de la sierra norte enconty

ten la musica y el baile un medio efi-
icaz para recrear |a cultura y sus sen-
itimientos.

]

\A través de la misica muestran la
itradicién lejana vy perdida del Afica
fancestral y, al mismo tiempo, mani-
\festar vivencias y sentimientos gue
ttienen que ver con realidades del
lgrupo scocial, experiencias, suencs,
ifrustraciones, ilusiones personales.

La "bomba", verso, musica y baile, se
constituyd asi en un elemento comu-
nicador por excelencia, un vehiculo
de denuncia y, altiempo, en manifes-
tacion cuttural idertificadora.

iLos grupos musicales tradicionales
itilizaban el tambor, denominado
itambién bomba", instrumentos senci-
los elaborados a partir de plantas vy
frutes de la zona,

rEEE=rT """"Iw"': """"'r:"..' e

" N
-

\
-
;. BR

—
»

\En los Cftimos tiempos se han incar-
Eporan:io otros instrumentos comao: gui-
tarras, requirto, giro, maracas, pan-
{deretas y claves.

Las expresiones musicales de la po-
blacion negra del Valle del Chota con-

cionales y un fuerte contenido étnico;|

i

]

i

|

] A "
|SEfvan una serie de elementos tradi-
{

po. Se trata de musica hecha por lo
Jalle, con un equipo ins-
. nropio, v, fundamental-
mente destinada a la recreacion del
MISmo grupo. A pesar de que las ex-
presiones musicales difieren notable-
merte de las de la poblacion afroes-
meraldeia, el baile, por lo contrario,
muestra aspectos formales v de con-
itenido similares.
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POTOCENLN: ANDE S PALLLY
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iSatme ati comcepeiind! P b altimo!
Qe hoy ysiempre recoge la historia
Tupasady, b hichayit ghria
Qe entusvalles lawemois bicr Edrofas; Ch,
esmenaldas! Brillades del Carchd
Qe I ague del Mira I besan
Com 20¢ olas que siempre regresan
Cual titmes depass hacia el mar.

Sarta Jewn, Chamaral y 1 Milagm,
Laestadm y samis claro cieh
Forjmtodo samié rico arhelo
Como w tramo de:hug al conin,

Mimcamas sen'esci-\.vimsmgre.
Puis ts hijos sabr difinderte
Contrbap y te® hata verte,
Como el solde losricos axgr.

LETRA: DR, LAURO PEL . CADENA
MUBICA: LIC. GIOVANNI VALLETO
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IMPACTOS

Impacto Social

El impacto social que genera la investigacion, es altamente positivo, ya
gue mediante la presentacion de una revista informativa y comunicativa
se incrementa la relacién entre la comunidad y la sociedad en general,
integrando a todos los sectores y brindando informacion cultural y social

que amplie los saberes de los individuos.

Impacto Econémico

Con la difusibn de la propuesta comunicacional, se mejorara
directamente la situacién econémica de los habitantes de la Comunidad
Rural La Concepcién, ya que se dard a conocer los atractivos turisticos y
culturales, incrementando directamente el nimero de turistas nacionales y

extranjeros, aumentando los ingresos de las familias de este sector.

Impacto Educativo

El impacto educativo generado es altamente positivo, por cuanto
permite investigar sobre informacion atractiva para la revista, que dé a
conocer ampliamente las caracteristicas principales de la comunidad La
Concepcion, fomentando en los estudiantes la autoformacion para estar

en constante busqueda de informacion.

6.7. DIFUSION

La difusion de la propuesta comunicacional alternativa de Disefio y
Diagramacion de la Revista Comunitaria “El Balcon de los Andes” de la
Parroquia Rural La Concepcion del Cantdn Mira se la realizé directamente
con los Colaboradores, Cuerpo Técnico y Empleados del Gad-Mira para

dar a conocer los resultados de la investigacion y luego difundirla a los
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pobladores de la Comunidad en general. Otra forma de difusion es
mediante la pagina web del GAD- Mira, que abrir4 los horizontes de

presentacion de dicha comunidad.

Imagen: Gobierno Autbnomo Descentralizado Parroquia Rural de La Concepcion
Fuente: http://laconcepcion.gob.ec/carchi/?p=131
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ANEXOS



ANEXO 1. Arbol de Problemas

Pérdida de la
identidad cultural,
social y politica
desde sus inicios,
por la falta de |
documentacion, que
quedaraen la
memora de los
ancianos de la
comunidad

Las tradiciones,
eventos y
manifestaciones

socio-culturales no
son divulgados fuera
de la comunidad por
lo que no genera
ingresos econémicos,
degradando la
situacion econdmica

desarrollo
semestre del 20147

Los eventos y
acontecimientos del
Canton Mira no estan
ligados al
posicionamiento turistico
de este y la poblacion
no  conoce  sobre
tradiciones, costumbres,
fiestas que se
desarrollan  en La
Concepcion, perdiendo
asi el acceso al
desarrollo turistico que
se busca posicionar por
medio de la revista.

¢,Como la escasa promocién turistica de la
Parroquia Rural La Concepcion del Gobierno
Autonomo Descentralizado de Mira, incide en el
econémico,

durante el

v

n

primer

Poblacién
desmotivada en
promocionar sus
riquezas y cultura

Unica en este sector
de la provincia.

: Los eventos y actos
No existe una .
o que se realizan en la
politica .
o Parroquia La
comunicacional .
- Concepcion no
dirigida a .
tienen un
documentar los . . .
lineamiento ni
eventos y e .
institucional ni
aconteceres de la st
. uristico.
Parroquia La
0z ] [ §
Concepcion. f !

Falta la aplicacion
del género
periodistico de la
revista como
mecanismo de
informacion y
comunicacion de la
Parroquia La
Concepcion.

La poblacion de la
Parroquia La
Concepcion, no
conoce de su
potencial turistico y
de cuanta valia tiene
esto para el
desarrollo de su
canton.
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ANEXO 2. Matriz de Coherencia

FORMULACION DEL PROBLEMA

OBJETIVO GENERAL

¢,Como la escasa promocion turistica
de la Parroquia Rural La Concepcion
del Gobierno Auténomo
Descentralizado de Mira, incide en el
desarrollo econdémico, durante el

primer semestre del 20147

Promocionar turisticamente la
Parroquia Rural La Concepcion del
Gobierno Auténomo Descentralizado
de Mira para promover el desarrollo
socioeconomico de la comunidad por
medio de una estrategia

comunicacional alternativa.

SUBPROBLEMAS

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e (,COmMo incide la promocion
turistica de la Parroquia “La

Concepcion” en su desarrollo

econdmico”?
e ;COmo determinar las
necesidades demandas de

informacién de los turistas y la
poblacion de la Parroquia Rural

“La Concepcion”?

o (Como promover la articulacion de
la informaciéon generada de todos
los actores de la Parroquia Rural
“La Concepcién” con una sola

vision?

e ;COmo generar conciencia social
para que sean los pobladores
quienes aporten al disefio vy
promuevan informacién y
comunicacion para publicar en la
revista turistica e informativa
“BALCON DE LOS ANDES” de la

Parroquia Rural “La Concepcion”™?

o Diagnosticar si la promocion
turistica de la Parroquia Rural de
‘La Concepcion” incide en el

desarrollo de la poblacion.

e Seleccionar la informacion
cientifica y  tedrica, sobre
comunicacion  alternativa que
permita generar una propuesta de

revista turistica.

e Elaborar una propuesta
comunicacional alternativa que
promueva la actividad turistica en
la Parroquia Rural “La
Concepcion”, por medio de la
impresion  de una  revista
especializada en temas

parroquiales.

e Socializar la propuesta
comunicacional alternativa con los
pobladores de la parroquia,
empleados del GAD Mira, actores

politicos y comunidad en general
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ANEXO 3. Formato de Encuesta

Pl

i iz
&
A -

»

s

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA

ENCUESTA DIRIGIDA COLABORADORES, CUERPO TECNICO Y
EMPLEADOS DEL GAD-MIRA.

Objetivo: Diagnosticar la factibilidad de vincular la informacion y
documentarla en una revista mensual impresa para la Parroquia Rural “La
Concepcién”, para potencializar el desarrollo turistico y socio cultural del

canton.

Instructivo:
A continuacién sirvase poner una “X’, en donde usted considere

conveniente.

Datos informativos:
Representatividad .............ccooiiiiiiiiiii

Parroquia

ENCUESTA
1. Enumere por importancia, los 5 eventos mas relevantes de la

Parroquia Rural “La Concepcion”
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2. ¢Qué informacién considera usted debe ser incluida en una revista

especializada para la Parroquia Rural “La Concepcion™?

Lugares turisticos ( ) Personalidades  ( )
Obras del GAD Mira ( ) Historias ( )
Fotografia ( ) Fiestas ( )

3. ¢Cree usted que debe hacerse una revista especializada de la

Parroquia Rural “La Concepcién”?

Si ( ) No ( ) Talvez ()

4. ¢Cree que las tareas de informacion y vinculacién de la Parroquia
Rural “La Concepcion” para con la poblacién y turistas son

adecuadas?

Si ) No ( ) Alomejor ( )

¢, Porque?

5. ¢En qué porcentaje los turistas contribuyen al desarrollo socio cultural

y econdémico de la poblacion de la Parroquia Rural “La Concepcién”?

Mucho () Poco( ) CasiNada( ) Nada( )

104



6.

10.

¢La propuesta de la impresion de una revista que contenga
informacién y comunicacion con respecto a los aconteceres de la

Parroquia Rural “La Concepcién”?

Mensual () Trimestral( ) Semestral( ) Anual( )

¢Cree usted que una revista es la herramienta necesaria para
potencializar a la Parroquia Rural “La Concepcion” de manera

turistica?

Si( ) No( ) Talvez( )

¢,Considera que una revista se convierte en una fuente de consulta

para propios y extrafos?

Si ( ) No ( ) A veces ( )

¢, Considera que la mejor manera de documentar los acontecimientos y
eventos socio culturales de la Parroquia Rural “La Concepcion” es
registrandolos en una revista mensual distribuida desde el GAD Mira?
Si ( ) No ( ) Alomejor ( )

Porque?

¢,Cree que mejorara el nivel de atencion que pobladores de la
Parroquia Rural “La Concepcién” brinden al turista si se registra sus

actividades en una revista especializada?

Si ( ) No ( ) Tal vez ( )
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¢, Porque?

GRACIAS POR SU INFORMACION
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ANEXO 4. Fotografias tomadas en la investigacion

Fuente: Parroquia Rural La Concepcion
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Fuente: Parroquia Rural La Concepcion
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Fuente: Parroquia Rural La Concepcion
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Fuente: Parroquia Rural La Concepcion
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