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RESUMEN

El objetivo de esta investigacion es estudiar el potencial turistico de la
laguna de Yahuarcocha para elaborar una propuesta del disefio de una
Revista Promocional para los visitantes que frecuentan este atractivo
turistico, como aporte motivador y de conocimiento para turistas y
habitantes de la laguna, con el afan de contribuir a la educacion socio
cultural actual. Se inicia recopilando datos de los atractivos de la laguna y
elementos importantes de su cultura, asi como los aspectos mas
relevantes de sus servicios. A continuacion, mediante el método analitico,
encuestas y observacion, ayudan a determinar la informacion importante
a analizar. De esta forma se estructura la informacidon en una revista y
aplicacion, mediante las herramientas Adobe lllustrator CC, Adobe
Photoshop CC y Adobe InDesign CC; las fotografias fueron tomadas con
una camara fotografica digital para capturar imagenes que sean un
complemento ideal para los articulos contenidos en la revista, y poder
obtener un resultado de acorde a las necesidades del segmento a quien
va dirigida. Esta revista busca proponer una estrategia de comunicacion
de medios impresos sobre el turismo y hoteleria relacionada con la laguna
antes mencionada, y asi lograr promover una mayor publicidad con
respecto a sus atractivos y actividades, cubriendo todas la necesidades
que pueda tener el publico meta elegido. El titulo sugerido para esta
edicion es “YAHUARCOCHA TURISTICA”, el cual busca tener referencia
con respecto al nombre de la laguna. Logrando con esto aplicar las
tendencias contemporaneas del Disefio Grafico y obtener un disefio
creativo, llamativo que logre captar la atencion del publico y pueda recibir
de manera coherente y precisa la informacion. Se concluye que la laguna
de Yahuarcocha permite presentar una variada informacion de su
potencial, lo que motiva a los visitantes a conocer mas de ella, por esta
razon es recomendable que la primera edicién de la revista debe ser
financiada completamente por el Municipio de lbarra como estrategia de
mercadeo, para dar a conocer este producto que publicitara tanto la
laguna como a futuros anunciantes, los cuales seran a futuro quienes
soporten econOmicamente para darle a la revista continuidad en el
tiempo.
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ABSTRACT

The objective of this research is to study the tourism potential of
Yahuarcocha Lake to develop a proposal for designing a promotional
magazine for visitors who frequent this tourist attraction, as a motivating
contribution and knowledge to tourists and inhabitants of the lake, with the
desire to contribute to the current socio-cultural education. It starts
collecting data from the attractions of the lake and important elements of
their culture as well as the most relevant aspects of their services. Then,
using the analytical method, surveys and monitoring, help determine
important to analyze information. Thus the information in a magazine and
application structure by the Adobe Illustrator CC, Adobe Photoshop CC
and Adobe InDesign CC tools; the photographs were taken with a digital
camera to capture images that are ideal for the articles contained in the
magazine supplement, and to get a result according to the needs of the
segment to whom it is addressed. This magazine seeks to propose a
communications strategy print media on tourism and hospitality related to
the aforementioned lake, and achieve promote greater publicity regarding
its attractions and activities, covering all the needs you may have chosen
the target audience. The title suggested for this edition is "Yahuarcocha
TOURIST", which seeks to have reference to the names of the lagoon.
Thus achieving applying contemporary trends of graphic design and get a
creative design that achieves striking capture public attention and to
receive consistent and accurate information. We conclude that
Yahuarcocha lake present a variety of information allows potential, what
motivates visitors to learn more about it, for this reason it is recommended
that the first edition of the magazine should be fully funded by the
Municipality of Ibarra as marketing strategy to publicize the product
advertised the lagoon and future advertisers, which will support financially
those looking to give continuity to the magazine in time.
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INTRODUCCION

La laguna de Yahuarcocha es uno de los atractivos turisticos mas visitado
en la provincia de Imbabura constituyendo el recurso béasico de
subsistencia por sus habitantes, que contando con muchos recursos
como para generar altos ingresos a través del turismo. La variedad
paisajistica y climatica que caracteriza a Yahuarcocha le confiere una

singular potencialidad como destino turistico.

Teniendo envidiables recursos para el aprovechamiento con fines
turisticos; no obstante estas ventajas, no se han aprovechado como debe
ser, ya que a pesar gue existen organizaciones gubernamentales y no
gubernamentales manejando el sector turismo, hace falta mayor
informacion en material grafico, que pueda promocionar la actividad
turistica e incentivar méas, a los turistas que visitan la laguna. Es
necesario, masificar la informacion a través de medios de comunicacion.

Por ello, es importante la creacién de una revista promocional sobre el
potencial turistico en Yahuarcocha, es fundamental ofrecer a los turistas,
toda la informacién necesaria durante su visita, que contemple los
distintos intereses y necesidades del turista, para su recreacion y mejor
uso de su tiempo. Una revista para estos fines, requiere en primer lugar
un disefio atractivo, agradable visualmente, ameno al momento de la
lectura y eficaz al lograr dar el mensaje a comunicar. Que pueda ser bien
aceptada por cualquier tipo de turista, entendiendo que son personas

provenientes de diferentes tipos de culturas.

Para el desarrollo de este proyecto se realiza una breve definicion de las
generalidades que se abordan en esta tesis. De igual forma se definen los
métodos utilizados para el desarrollo de esta investigacion que son el
meétodo cientifico y el método deductivo; que se apoyan en técnicas

primarias y secundarias para la recoleccién de informacion.
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Describiendo la informacion general mas importante sobre informacion
general de la revista ya que son un medio impreso de difusion masiva, en
las que se puede plasmar imagenes con un texto complementario. Los

recursos graficos son aprovechados al maximo y es de facil acceso.

Analizando el potencial turistico que posee la laguna de Yahuarcocha,
luego de realizar una investigacion de la misma se definen los parametros
de andlisis a estudiar y sacar las respectivas conclusiones para aplicarlas

en la construccion de la revista.

XVii



CAPITULO |

1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 ANTECEDENTES

Laguna de Yahuarcocha

En la provincia de Imbabura a 3 kildmetros cercana a la ciudad de
Ibarra encontramos la laguna de Yahuarcocha a una altura de 2185
metros sobre el nivel del mar. Yahuarcocha significa Lago de Sangre, que
se deriva de las raices quichuas Yahuar = sangre y Cocha = lago. Tiene
un espejo de agua de 187,5 hectareas con una profundidad de 5,5 my la
temperatura del agua es de 4°C y es considerada como una laguna
eutréfica, en cuanto a su fauna las especies que se hallan en la zona son
peces, tilapia, Mozambique, patos, patillos, cuturpillas, garzas, colibri,

tértolas, gorrion, golondrinas y curiquingues.

Cuenta la leyenda que la laguna de Yahuarcocha fue escenario de un
enfrentamiento entre los Caranquis y los Incas, en 1486 los Caranquis
iniciaron una terrible y sangrienta batalla en sus orillas que culminé con el
triunfo del inca Huayna-Capac, una vez declarada la victoria en su favor
orden6é matar a todos los hombres capaces de tomar las armas, donde
murieron mas de 30.000 hombres y sus cadaveres fueron arrojados a la
laguna tifiendo de rojo sus aguas. La laguna aparecio entonces a la vista
de los indios como un mar de sangre, y aterrados le apellidaron Yahuar-
Cocha, nombre con el cual se la conoce hasta ahora. Yahuarcocha es un
vestigio vivo de los tiempos pos glaciares, con una antigiedad minima de
12.000 afios.



Esta laguna esta rodeada de lomas y miradores naturales que se
suspenden hacia un costado, erosionadas en su mayor parte; presenta un

entorno de cultivos, de fincas y terrenos de indigenas.

El fluido turistico es constante, tanto nacional como internacional en
las riberas de la laguna y aprovechando el recurso paisaje, se asientan
complejos turisticos privados como el conquistador, imperio del sol, entre

otros.

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En la sociedad de los ultimos afios se ha generalizado la influencia de
la publicidad como método para llegar a mas personas en el menor
tiempo posible, ya sea por medios masivos como la television, la radio la

prensa escrita y actualmente el internet.

El concepto errado de que la publicidad y la promocion, mas que una
inversion representan un gasto, ha llevado a que muchos sectores
econdmicos ya sea empresas, pequefios 0 grandes comerciantes y entes
en general, se priven de que sus productos, bienes y servicios, sean
conocidos por mas gente y en cualquier lugar, no solo del pais sino ahora

por la globalizacion en la que estamos inmersos, del mundo entero.

Tal es el caso de la Laguna de Yahuarcocha, uno de los atractivos
turisticos mas llamativos de la Region Norte del Pais, en donde es posible
hacer turismo de aventura, deportivo, de naturaleza, gastrondmico, de
descanso, de diversion, pero la falta de promocion que se le da y la poca
difusion de sus bondades turisticas conlleva al desconocimiento de los

visitantes acerca de todos los encantos que esta laguna ofrece, evitando



el aprovechamiento de los recursos recreacionales, impidiendo el

desarrollo del potencial turistico en este sector.

Por tal razon, es importante reconocer que, por maravilloso que sea
nuestro pais, con la variedad de climas que presenta, riqueza étnica,
cultural, geografica, gastrondmica, como es el caso de la laguna de
Yahuarcocha, no puede aprovechar todos estos recursos al maximo si no
se realiza una inversion publicitaria, por consecuencia la falta de
integracion informativa ha evitado el provecho de la gente ya que no
existe un medio de promocion continua en beneficio del turismo local,

nacional e internacional.

1.3 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢El estudio del potencial turistico de Yahuarcocha permitira la

elaboracion de una revista promocional?

1.4 DELIMITACION

1.4.1 Delimitacion de las unidades de observacion

El presente proyecto se realizd con los turistas que visitan el sector de

Yahuarcocha.

1.4.2 Delimitaciéon Espacial

El presente proyecto se desarrollé en todo el perimetro de la Laguna de

Yahuarcocha - Municipio de San Miguel de Ibarra - Provincia de

Imbabura.



1.4.3 Delimitacion Temporal

Este proyecto se inici6 en Febrero del 2012, se retom6 nhuevamente a

partir de noviembre del 2014 y concluy6 en mayo del 2015.

1.5 OBJETIVOS:

1.5.1 Objetivo General

Estudiar el potencial turistico de Yahuarcocha para la elaboracion de

una revista promocional.

1.5.2 Objetivos Especificos

e Diagnosticar las bondades turisticas de la laguna de Yahuarcocha.

e Identificar la imagen que tienen los visitantes con respecto a
Yahuarcocha.

e Seleccionar contenidos de articulos y material gréafico.

e Definir la insercion publicitaria en la revista.

e Editar una revista promocional.

1.6 JUSTIFICACION

La necesidad esencial que dio lugar a la investigacion fue promocionar
las bondades turisticas del sector de Yahuarcocha a través de una
revista; sabiendo que en la actualidad existen muchos medios de
comunicaciéon impresos, como son: periodicos, folletos volantes, tripticos,
dipticos entre otros, pero uno de los mas importantes y que tienen gran
acogida en la poblacién en general, es la revista siendo uno de los medios

escritos mas vendidos, diversos y consultados tanto por jovenes como por



adultos, mujeres, ancianos, cientificos, profesionales o no; cuyo requisito

minimo de comprension la hace un producto de facil uso y difusion.

El propésito fue identificar los atractivos turisticos haciendo una
recopilacion basado en el alto potencial turistico, con el fin de
promocionar sitios que no son reconocidos, impulsando estos sitios para

un mejor desarrollo turistico y asi lograr una mayor afluencia turistica.

La realizacion de este proyecto permitié brindar conocimientos sobre la
gastronomia, deportes, hospedaje y areas recreativas de una manera
novedosa y atractiva ya que se implantaron estrategias de crecimiento y
promocion para dar a conocer todos los rincones turisticos que posee,
convirtiéndola en una nueva alternativa para los turistas, promocionando
asi la laguna de Yahuarcocha y sus encantos que son engalanados por
los ecosistemas existentes en la zona; siendo beneficiarios directamente

los habitantes y trabajadores del sector.



CAPITULO I

2. MARCO TEORICO

2.1 FUNDAMENTACION TEORICA

2.1.1. EL TURISMO

Jiménez Bulla, Luis Hernando “La palabra turismo
viene de las voces latinas tour y torn, las cuales
significan tornar. Etimolégicamente, turismo se deriva
de la palabra tornus, que indica la accién de
movimiento y retorno. El hecho turistico moderno
tiene que ver con la aparicion del tiempo del ocio a
partir de la resolucidn industrial, en la que comenzé6 a
separarse el trabajo del no trabajo. En el ocio, se debe
tener presente dos aspectos: el de fuera de
obligaciones, y el asociado a una actividad libremente
elegida de caracter satisfactorio”. (pag. 2)

El turismo como ciencia es permitido como algo que engrandece a las
disciplinas que en la nueva era tecnoldgica se aprecian de una manera
mas fundamental por cuanto se ha convertido en uno de los motores de

mayor desarrollo en la economia mundial.

Lo que es el cambio tecnolégico en la ciudad de Ibarra con respecto al
turismo sostenible cambia radicalmente por que ya no se realiza de la

misma forma por las interconexiones.



2.1.2 TIPOS DE TURISMO

El turismo de descanso y esparcimiento es el mas comun, visitando
destinos populares, generalmente la playa con la finalidad de conocer los
lugares caracteristicos y distintivos de la ciudad, relajandose y saliendo de

la rutina.

El turismo de aventura es de tipo alternativo, se relaciona con lo
deportivo por que es adrenalinico, tiene como fin explorar rutas remotas y
practicar actividades de riesgo como senderismo, cabalgatas, canotaje y

surf.

El turismo gastrondmico requiere de tener un paladar aventurero que
guste de experimentar nuevos sabores, yendo mas alla y conocer los
mercados y las tiendas locales asegurandose de probar las delicias

culinarias.

El turismo de negocios tiene como fin la realizacion de actividades
laborales y profesionales tanto individual como grupal, por ejemplo:

congresos, convenciones, ferias y exposiciones comerciales.

El turismo cultural y cientifico se enfoca en atraer a los visitantes
combinando el descanso con el conocimiento, logrando conocer los

destinos con un enfoque en aprender la historia y personajes del lugar.

El ecoturismo es un movimiento responsable y conservativo

sosteniendo el bienestar de la comunidad local.


http://www.monografias.com/trabajos910/comunidades-de-hombres/comunidades-de-hombres.shtml

El agroturismo contribuye a diversificar la oferta de productos y a
sostener la economia de las comunidades rurales. Su fin es mostrar y
explicar las experiencias relativas a la vida rural campesina dando al

turista la oportunidad de entrar en contacto con la naturaleza.

El turismo histérico se enfoca en visitar aquellas zonas cuyo principal

atractivo es su valor histérico.

El turismo religioso hace parte del arraigo en su tradicion religiosa, por
ello, los turistas acostumbran visitar varios lugares motivados por este

motor como son las iglesias.

2.1.3 DISENO GRAFICO COMO MEDIO DE COMUNICACION

Uno de los medios de comunicacién que utiliza el disefio grafico para
mejorar sus productos es la prensa escrita, teniendo la exigencia de su
periodicidad y de la inmediatez, en las revistas la exigencia de la
estructura rigida es liberada y permite obtener paginas diferentes segun el
contenido de la informacién. En cualquier caso, tanto los diarios como las
revistas se caracterizan por ser un producto gréafico estructural puesto que

deben representar la veracidad de la informacion transmitida.

2.1.3.1 ESPACIOS DE REPRESENTACION

El disefiador grafico tiene la tarea de disponer los elementos formales
en un espacio determinado, permitiendo a la compaginacion enlazar el
mensaje semantico y el mensaje estético que asocian el contenido y la
forma, configura el mensaje grafico en cuanto a los significados que

transporta y en cuanto a los estimulos visuales que presenta el receptor.


http://www.monografias.com/trabajos12/elproduc/elproduc.shtml
http://www.monografias.com/trabajos54/resumen-economia/resumen-economia.shtml
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La diferencia es que el disefio grafico consiste en mejorar la percepcion
del mensaje desde todos sus a&mbitos y la compaginacion por el contrario,
con el mismo objetivo, tiene caracter restrictivo puesto que consiste en la

colocacion de los elementos que aparecen en la pagina.

El uso que hace el receptor de los mensajes graficos pueden llegar a
ser muy diferentes de unos receptores a otros. Es importante tener
presentes los factores Opticos, una letra de cuerpo mayor que otra
proporcionara una mejor lectura, siempre y cuando esté dentro de unos
umbrales perceptivos adecuados. Es importante la visibilidad de los
elementos, o0 capacidad de estos en ser vistos puesto que siempre
debemos estar por encima del umbral minimo para que un elemento
grafico sea visible al receptor en unas determinadas condiciones, el
disefiador debe combinar los diferentes elementos del texto de tal forma
que utilizando sus variedades pueda dar toda la informacion exigible
siendo los objetivos a cubrir la visibilidad, visualidad, legibilidad e

inteligibilidad global.

2.1.3.2 ESPACIOS DE COMPAGINACION

Tena Parera, Daniel “El espacio utilizado para
distribuir los elementos graficos no es en ningln caso
siempre igual. Existen diversos espacios de
compaginacion, y cada uno de ellos tiene unas
caracteristicas propias que vienen obligadas por el
distinto uso que de ellos se hace”. (pag. 94)

El disefiador gréfico esta obligado a distribuir los elementos graficos en
cada uno de los espacios destinados para ellos de una manera diferente
segun el uso que se haga de cada uno, el receptor lee un mensaje grafico

de dos formas distintas: la tipolectura y la tipovision.



La tipolectura es la lectura normal que se realiza al leer un libro, de
forma continua la misma que corresponde a la propia de los textos
lineales que se realiza de manera homogénea, en ella la compaginacion
cumple la funcién de facilitar la lectura asi como la comprension del texto.
Por su parte, la lectura discontinua corresponde a la lectura de textos
aislados como es el caso de la prensa.

La tipovision es la lectura que se realiza de los anuncios publicitarios
en los que la primera cosa que debe buscar el compaginador es el
impacto visual para captar la atencion del lector. Contrastes, efectos,
repeticiones, variedad de elementos que en definitiva sirven para fijar la

atencion del lector en el mensaje gréfico.

2.1.4 EL DISENO EDITORIAL

Martin Venezky, DIRECTOR ARTISTICO DE SPEAK “El
disefio editorial es el marco en el que una historia
dada es leida e interpretada. Abarca tanto la
arquitectura general de la publicacion (y la légica
estructural que ésta implica) como el tratamiento
especifico de la historia (en la medida en que puede
modificar o incluso desafiar esa misma légica)”.

El diseiio editorial es considerado como una forma de periodismo
visual, puede entretener, informar, instruir, comunicar, educar o
desarrollar una combinacion de todas estas acciones, generalmente
consiste en la combinacion de textos e imagenes, pero también en uno de

ambos elementos exclusivamente.
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2.1.4.1 OBJETIVOS Y ELEMENTOS DEL DISENO EDITORIAL

El disefio editorial transmite una idea mediante la organizacion y
presentacion de imagenes y de palabras. Cada uno de estos elementos
cumple una funcion diferente, en las revistas, el titular casi siempre se

redacta y maqueta de manera que atraiga la atencion del lector.

Fig. 1

Fuente: Zappaterra,Yolanda

2.1.4.2 LA FUNCION DEL DISENO EDITORIAL

En el medio editorial el disefio desempefia varias funciones como dotar
de expresion y personalidad al contenido, atraer y retener la atencion de
los lectores o estructurar el material de una manera nitida fusionandose

para lograr un producto final informativo y agradable.

J////// 7 i

Fig. 2

D

Fuente: Zappaterra,Yolanda
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2.1.4.3 TIPOS DE DISENO EDITORIAL

Dentro del disefio editorial existe una jerarquia y el puesto mas alto se

lo disputan sin duda alguna las revistas, los periddicos y sus suplementos.

2.1.5 LAS REVISTAS

Para William F. Arens., (2000) en el libro PUBLICIDAD dice ‘Las
revistas ofrecen otras caracteristicas muy utiles: opciones de disefio
flexible, prestigio, autoridad, credibilidad y larga vida en anaqueles.
Pueden permanecer meses enteros sobre una mesa de café o en un

estante y ser leidas muchas veces” (pag. 449)

Por medio de las revistas podemos dar a conocer una gama completa
de temas, y diversos estilos de ilustraciones y fotografias las cuales
proporcionan mayor entendimiento para el lector, a veces hay
disefiadores que no le dan el uso adecuado a las ilustraciones y
fotografias para realizar las revistas creativas e interesantes. La gente las
lee con discrecion, pueden detenerse largo rato en los detalles de una
fotografia; analizan atentamente la informacion dada en el texto, esto

hace que el medio sea ideal para obtener la participacion del publico.

2.1.6 DIAGRAMACION

Rodriguez, 2010 dice “Diagramar es distribuir, organizar los elementos
del mensaje bimedia (texto e imagen) en el espacio bidimensional (el
papel) mediante criterios de jerarquizacién (importancia) buscando
funcionalidad del mensaje (facil lectura) bajo una apariencia estética

agradable (aplicacién adecuada de tipografias y colores)”.
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Castro, 2012 “Un principio que se debe tener en
cuenta a la hora de disefar toda obra es en cuantas
columnas se va a trabajar. Las columnas se disefian
para facilitar la lectura, en configuracion con el tipo de
letra o tipografia que se va a usar”.

La diagramacién se refiere a la correcta utilizacion del espacio por

parte de elementos graficos y elementos informativos en un area definida.

2.1.6.1 COLOR EN DIAGRAMACION

En el desarrollo de un proyecto grafico necesitamos definir el color o
los colores que vamos a utilizar, para ello necesitamos conocer el tipo de
publicacién: de caracter cientifico ecologia, arqueologia, matematica, si es
deportiva, técnica, social, politica, comercial, artistica, turismo, etc. Y el
publico al que va dirigido: por edad nifios, jovenes, adultos; por ambito
geografico rural, urbano; por actividad laboral obreros, gerentes,

maestros, choferes, etc.

2.1.6.2 TEORIA DEL COLOR

Sir Isaac Newton dice “El color es una sensacion que se produce en
respuesta a una estimulacion nerviosa del ojo, causada por una longitud
de onda Iluminosa. ElI o0jo humano interpreta colores diferentes

dependiendo de /as distancias longitudinales”.

La luz del sol al pasar a través de un prisma, se divide en varios
colores conformando un espectro, el Azul violaceo, el Azul celeste, el
Verde, el Amarillo, el Rojo anaranjado y el Rojo purpura. Estos colores
son facilmente observables cuando la luz se descompone en una

superficie de plastico, en un vidrio o durante la lluvia. La percepcion visual
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de los colores tiene la capacidad de provocarnos diversas sensaciones,

sentimientos, estados de &nimo, transmitir mensajes, expresar valores.

Prisma

Luz Descompuesta

Fig. 3

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/teoriacolor.htm

2.1.6.2.1 EL COLOR

Tena Parera, Daniel, 2005, “El color es un fendmeno
fisico que percibimos de manera consciente, pero
también es un fendmeno comunicativo influido por las
informaciones previas que sobre cada uno de los
colores posee cada individuo. La informacion previa
sobre el color y las capacidades de cada receptor
para percibirlo proporcionan al color diferentes
significados”. (pag. 136)

2.1.6.2.2 PROPIEDADES DEL COLOR

Segun Tena Parera, Daniel, 2005 dice que el color dentro de sus
amplias capacidades y caracteristicas, posee cuatro propiedades
definidas como tono, saturacion y valor. El tono, matiz o hue: es el atributo
gue diferencia el color y por la cual designamos los colores: verde, violeta,
anaranjado. Saturacion, intensidad o saturation: es la intensidad
cromatica o pureza de un color, con respecto a la mezcla de colores que

tenga en su composicion. Se puede cambiar el tono de un color o
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debilitarlo, opacarlo o neutralizarlo a través de la adicion del color
complementario de dicho tono o a través del gris. Valor o value: es la
claridad u oscuridad de un color, determinado por la cantidad de luz que
un color tiene. La aclaracion de un color produce un tinte, mediante la

adicién de un matiz del mismo tono o del blanco o del negro.

Diferencia de Tono con igual valor y saturacién

Diferencia de brillo, luminosidad o valor con tono y saturacion constante.

Diferencia de brillo, luminosidad con igual valor y color.

Fig. 4

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/teoriacolor.htm

2.1.6.2.3 COLORES LUZ O SISTEMA RGB.

Fig. 5

Los colores producidos por la
incidencia de la luz sobre un objeto, en el
monitor de nuestro ordenador, en el cine,
television, etc. por ejemplo; tienen como
colores primarios, al rojo, el verde y el
azul (Sistema RGB) cuya fusién, crea y

compone la luz blanca.

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/colorluzpigmento.htm
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2.1.6.2.4 COLORES PIGMENTO O SISTEMA CMYK.

Fig. 6

Los colores que la integran
son el color magenta, el cyan, el
amarillo y el negro. Son colores
cuya escala se basa en la luz
gue se refleja en las superficies,
esta escala también se conoce
como sintesis sustractiva,
debido a que la mezcla de los
colores que la forman debe
producir el color negro, el color

de menor cantidad de luz.

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/colorluzpigmento.htm

2.1.6.2.5 CIRCULO CROMATICO

Circulo cromatico i é

El ojo humano distingue unos

10.000 colores, empleando
también sus tres dimensiones
fisicas: saturacion, brillantez vy

tono, para poder experimentar la
percepcion. El circulo cromatico
tiene una divisidon de tres grupos de
colores primarios, con los que se

pueden obtener los demas colores.

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/circulocromatico.htm
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HOi

Fig. 8 se encuentran: amarillo, rojo y azul.

En el primer grupo de primarios
Y mediante la mezcla de éstos

PRIMARIOS colores se obtienen todos los demas

colores.

Azul Amardlo

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/circulocromatico.htm

En el segundo grupo de colores primarios

encontramos: amarillo, verde y rojo. Cuando se

Segundo Grupo de mezclan en diferentes porcentajes, forman

Colores Primarios otros colores y si lo hacen en cantidades

iguales producen la luz blanca.
Amarillo

Fig. 9

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/circulocromatico.htm

En el tercer grupo de colores primarios

encontramos: magenta, amarillo y cyan.
Tercer Grupo de
Colores Primarios

Amarillo

Fig. 10

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/circulocromatico.htm
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Los colores secundarios son: verde, violeta y naranja. Los cuales se

obtienen de la mezcla en una misma proporcion de los colores primarios.

Los colores terciarios: rojo violaceo, rojo anaranjado, amarillo
anaranjado, amarillo verdoso, azul verdoso y azul violaceo. Los colores
terciarios, surgen a partir de la combinacion en partes iguales de un color

primario y otro secundario.

Los colores complementarios: los colores complementarios son los

gue proporcionan mayores contrastes en el grafico de colores.

Gama de verdes: se obtienen

Fig. 11

m amarillo, variando los porcentajes
2 para obtener diferentes resultados.

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/complementarios.htm

mediante la mezcla de azul vy
e

Gama verdes

Azules
- Gama de azules: se logran mediante la
Fig. 12 % _ mezcla de purpura y azul. El color parpura

‘ - tiene la propiedad de tefiir con intensidad.

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/complementarios.htm
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Gama rojos
anaranjados

Rl - -

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/complementarios.htm

Gama de rojos anaranjados: se

obtienen mezclando parpura y amarillo.

ey Gama de ocres y tierras: A partir de
DAV, . : ,
- “‘L *“' un violeta medio, generado con purpura

Fig. 14 ™
” y azul, se consigue una extensa. Para
et

conseguir esta combinacion es preciso

m - afiadir amarillo a los distintos violetas
- - - que se han creado con los otros dos

~gamaocres, Pmaes

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/complementarios.htm

2.1.6.2.6 ARMONIA DEL COLOR

Segun Tena Parera, Daniel, 2005 dice que los diferentes valores que el
color adquiere dentro de una composicion deben estar en armonia visual,
es decir, cuentan con una parte en comun con el resto de colores
pertenecientes a dicha composicibn. Podemos encontrarla en
composiciones donde se utiliza el predominio de un mismo tono, también
las encontramos de diferentes tonos; pero que mantienen unos la misma

pigmentacion de los demas.

En toda armonia cromatica se observan tres colores: uno dominante,
otro tonico y por ultimo otro de mediacion.
Dominante: Es el color mas neutro y de mayor extension, sirve para

destacar los otros colores que conforman la composicion gréfica,
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especialmente al opuesto.

Tonico: Complementario del color de dominio, es el mas potente en

color y valor.

El de mediacion: Actia como conciliador y modo de transicion entre
cada uno de los dos anteriores, suele tener una situacion en el circulo

cromatico cercano a la de color ténico.

2.1.6.2.7 EL CONTRASTE

El contraste se produce al tener en una misma composicion colores

gue no tienen nada en comun, encontramos contraste de siete maneras:

Contraste de tono: la conseguimos utilizando diversos tonos
cromaticos, con el mismo color de base pero variando el nivel de
luminosidad y saturacion. Contraste de claro/oscuro o contraste de
grises: esta representado por blanco y negro, observandose la
proporcién de cada uno.

Contraste de color: lo obtenemos a través de las variaciones de
saturacion de un tono puro con blanco, negro, gris 0 con un color
complementario al tono. Contraste de cantidad: Sin importar los colores
gue utilicemos, puede obtenerse cuando tenemos mucha cantidad de un

color y otra mucho menor de otro.

Contraste simultaneo: Cuando se cuenta con dos elementos en la

composicién que tienen el mismo color, pero el contraste depende del
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color de fondo.

Contraste entre complementarios: para este tipo de contraste,
utilizamos un color primario y otro secundario opuestos en el triangulo de
color. Para conseguir mayor armonia, uno en estado puro y el otro

modulado con blanco o negro.

Contraste entre tonos calidos y frios: se obtiene al poner en la

composicién un color frio y otro calido.

2.1.6.3 FUNCIONES DEL COLOR

Dentro del Disefio Grafico impreso, el color cumple o debe cumplir

cuatro funciones especificas:

2.1.6.3.1 LLAMAR LA ATENCION

Si tenemos en cuenta que el contraste es la base de la atencion, la
adicion de un color brillante aumentara su capacidad para atraer la
atencion de quienes lo observan. Al referirse al término de “llamar la
atencion”, hablamos de las respuestas independientes de los lectores:

que el impreso atraiga su atencion y que pongan atencion.

Para alcanzar estos objetivos se debe tener en cuenta cuatro
sugerencias a la hora de utilizar un contraste de colores:-El tinte de un
tono es mas fuerte en un gris intermedio que en un tono puro.-Los colores
calidos tienden a tener una mayor visibilidad que los frios. -  El

contraste de valores es mayor que el contraste de tonos. -Entre mas
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oscuro sea el fondo, mas claro parecera el color del elemento que se

ubigque sobre él.

2.1.6.3.2 PRODUCIR EFECTOS PSICOLOGICOS

Segun Zappaterra, Yolanda, 2007 dice que un mismo objeto puede ser
percibido de diferente manera dependiendo de la luz, llegando a causar
una percepcién negativa del mismo ante la escasez de la misma. El color
nos transmite diferentes sensaciones dependientes del medio ambiente
gue nos rodea al percibirlos. Estas sensaciones pueden variar un estado

de calma, plenitud, alegria, violencia, maldad, etc.

Color Blanco: Es el que mayor sensibilidad posee frente a la luz, es la
sintesis de todos los colores. Simbolo de lo absoluto, de la unidad y de la
inocencia, de la paz o rendicion. Al ser mezclado con otro color reduce su
matiz y cambia sus potencias psiquicas, la del blanco es siempre positiva
y afirmativa. El blanco crea una impresién luminosa de vacio, positivo

infinito.

Color Negro: es el simbolo del error, del mal, el misterio y en
ocasiones simboliza algo impuro y maligno. Es la muerte, es la ausencia
del color. A pesar de tan negativas connotaciones también transmite

nobleza y elegancia.

Color Gris: Al encontrarse como centro de la transicion entre el blanco
y el negro, simboliza neutralidad, indecision y ausencia de energia.
Muchas veces también expresa tristeza, duda y melancolia. El color gris
es una fusion de alegrias y penas, del bien y del mal. Da la impresion de

frialdad metalica, pero también sensacién de brillantez, lujo y elegancia.
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Color Amarillo: Este primario simboliza envidia, ira, cobardia, y los
bajos instintos, y con el rojo y el naranja constituye los colores de la
emocion. Es el color de la luz, la accién, el poder y simboliza arrogancia,
oro, fuerza, voluntad y estimulo. Mezclado con negro constituye un matiz
verdoso muy poco grato y que sugiere enemistad, crimen, brutalidad y
bajas pasiones. Mezclado con blanco puede expresar cobardia, debilidad

0 miedo.

Color Rojo: Simboliza sangre, fuego, calor, revolucion, alegria, accion,
pasion, fuerza, disputa, desconfianza, destruccion e impulso, asi mismo
crueldad y rabia. Expresa sensualidad, virilidad y energia, considerado
simbolo de una pasion ardiente y desbordada. Mezclado con blanco es
frivolidad, inocencia, y alegria juvenil, y cortado con negro estimula la

imaginacion y sugiere dolor y dominio.

Color Naranja: Es un poco mas célido que el amarillo y simboliza
entusiasmo y exaltacion y cuando es muy encendido o rojizo, ardor y
pasion. Posee una fuerza activa, radiante y expresiva, de caracter
estimulante y cualidad dinamica positiva y energética. Mezclado con el
negro sugiere engafio, conspiracion e intolerancia y cuando es muy

oscuro, opresion.

Color Azul: Simboliza, la profundidad inmaterial y del frio. La
sensacion de placidez que provoca el azul es distinta al de la calma o del
reposo terrestre propio del verde y simboliza la sabiduria, amistad,
fidelidad, serenidad, sosiego, verdad eterna e inmortalidad. También
significa descanso, mezclado con blanco es pureza, fe, y cielo, y

mezclado con negro, desesperacion, fanatismo e intolerancia.
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Color Violeta: Transmite profundidad y experiencia. Tiene que ver con
lo emocional y lo espiritual. En su variacion al purpura, es realeza,
dignidad, suntuosidad. Mezclado con negro es deslealtad, desesperacion
y miseria. Mezclado con blanco: muerte, rigidez y dolor.

Color Verde: Produce reposo en el ansia y calma, tranquilidad, porque
sugiere amor y paz; y por ser al mismo tiempo el color de los celos, de la
degradacion moral y de la locura. Significa realidad, esperanza, razon,
l6gica y juventud, naturaleza y crecimiento. Cortado con blanco expresa

debilidad o pobreza.

Color Marron: Es un color masculino, severo, confortable. Es evocador
del ambiente otofal y da la impresion de gravedad y equilibrio. Es el color
realista, tal vez porque es el color de la tierra que pisamos.

2.1.6.3.3 DESARROLLAR ASOCIACIONES

Las asociaciones de un color con algun objeto o alimento se producen

casi inconscientemente; por ejemplo, el color rojo es placenteramente

asociado con el color de las cerezas mientras que el verde no produce la

misma sensacion al ser asociado con la carne fresca.

2.1.6.3.4 RETENER LA ATENCION

A pesar que la memoria es una gran herramienta a la hora de hacer

referencia a un objeto por su color, un color debe predominar no por lo

gue traiga a la memoria de los lectores Unicamente sino para que ayude a
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recordar a los lectores lo que vieron. A esto se suma la repeticion de
colores para un mismo producto en una misma campafa, para asi

establecer una identidad.

2.1.6.4 COMPOSICION DE LA DIAGRAMACION

Cumpa, 2007 “Para el diseiio en general y la
composicion de paginas en particular, esta destreza
se logra en base al ejercicio permanente de la
composicion y muchas veces esta relacionado con la
repeticion de los procesos los mismos que
posteriormente se convierten en elementos de
identidad para su disefio especifico”. (pags. 19 - 20)

Rivera & Arellano, 2009 “La diagramacion es la
composicion de los diferentes elementos que
intervienen en un anuncio. Por tanto, el directivo debe
lograr que el receptor seleccione, organice e
interprete adecuadamente todo el mensaje del
anuncio. Asi, para componer un anuncio, quien lo
disefie debe conocer cuales son las ilusiones 6pticas
gue puede usar a su favor, o que pueden alterar la
comunicacion de su mensaje”. (pag. 123)

2.1.6.5 ELEMENTOS DE LA DIAGRAMACION

. Las imagenes: ilustraciones manuales, ilustraciones
digitales, fotografias, fotomontajes, infografias, diagramas, vifietas,

logotipos.
. Los textos: titulos, antetitulos, subtitulos, gorro, capitular,
leyendas, extractos, cuerpo de texto, autores de texto y fotografia,

numero de paginas, encabezado de seccion, cintillos.

o Los recursos graficos: lineas, tramas, signos sefialéticos,

marcadores de leyendas, fondo texturados, recuadros para texto.
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2.1.7 LA MAQUETACION

La maquetacion es el orden del texto y el grafico, es importante al
momento de la diagramacion ya que se encarga de distribuir de tal
manera que el contenido se presente de forma clara ordenada, para que
al lector le sea posible y mas facil captar el mensaje, incluso si se tratara

de un texto dificil de comprender.

No existe un formato especifico para realizar la maquetacion, lo que el
maquetador tiene que tomar en cuenta es que el texto es lo mas

importante.

2.1.7.1 CON ESTRUCTURA SIN ESTRUCTURA

La estructuracién sirve para presentar de una forma adecuada la
informacion al lector, aunque la no estructuracion también es permitida,
requiere mas exactitud al momento de llegar al lector y comprender si

sera capaz de comprender los mensajes expuestos.

2.1.7.2 LA CUADRICULA O RETICULA

Segun Tena Parera, Daniel, 2005 dice: Una cuadricula tiene como
funcion facilitar el trabajo de un disefiador al momento de poner o quitar
elementos a una edicion, esto se vuelve un trabajo mas preciso, y hace
qgue el disefiador estudie de mejor manera los espacios, para gque sean
aprovechados al maximo y la maquetacion no sea una coincidencia sino
un trabajo con equilibrio con los espacios fisicos y las proporciones.
Dependiendo de la publicacion se utiliza estos tipos de reticulas: Las
reticulas simples: son encontradas en casi todos los etiquetados,

envasados, periodicos, etc. La reticula de 2 y 4 columnas: es una
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reticula muy utilizada en el disefio editorial pues permite obtener una
distribucién equilibrada, aunque en alguna ocasion, puedan surgir algunas
composiciones demasiado simétricas. La reticula de 3y 6 columnas: es
la mas utilizada para elaborar folletos publicitarios. Proporciona columnas
muy legibles, y ademas se tiene la opcién, que se puede subdividir a su

vez, en 6 columnas.

2.1.7.3 IMAGENES

Uno de los elementos mas importantes es la imagen ya que permite

visualizar directamente al lector el mensaje y le da vida al disefio que se

esta presentando.

2.1.7.4 PAGINAS

Es un espacio donde se puede presentar imagenes y texto, para

disefiar las mismas debemos saber qué vamos a presentar y a qué tipo

de publico. Segun esto varia las dimensiones y disefios.

2.1.7.4.1 DIVISION DE UNA PAGINA

Mediante una cuadricula se puede definir el espacio de la misma y

segun esto se van conectando varios elementos de forma individual o

grupal.

2.1.7.5 ALINEACION

Es la posicion de los elementos dentro de la composicion.
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2.1.7.6 IMPOSICION

Es la disposicion de paginas, tener presente y muy en cuenta en donde
van y como van ubicadas (el orden), para ello hay que saber cual es la

publicacién que se va a presentar.

2.1.7.7 ENCUADERNACION

Segun Johansson, Kaj; Lundberg, Peter; Ryberg, Robert 2011 dice
Esta opcion influye directamente a la maquetacién por los diferentes tipos
de encuadernacién como Fresada, grapas y espiral, cada una de estas

requiere una maquetacion distinta, en espacios y disefio.

Cosido a caballete con alambre: es el mas comunmente usado, por
ser barato y adecuado para muchas revistas y libros. Las hojas son
insertadas unas dentro de otras y luego engrapadas en el dobles,
atravesando el centro de la publicacion. Su limite es de un grosor de 6,5

mm.

Cosido lateral con alambre: las hojas son colocadas una encima de
otra y engrapadas de arriba hacia abajo. Posteriormente se le adhiere una
cubierta independiente mediante pegamento en el lomo. Su limite es de

1,27 cm de grosor.

Encuadernacion sin cosido: en lugar de coser o engrapar las hojas
se hace uso de una tela de recubrimiento con adhesivo flexible sobre el

lomo. Posteriormente se le coloca una pasta rustica o dura.
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Encuadernacion tradicional de libros: mediante este método los

libros son cosidos y empastados con cubiertas duras.

Encuadernacion de hojas sueltas por medios mecanicos: las hojas
son perforadas y después engargoladas con espirales plasticas o

metalicas.

2.1.7.8 ORIENTACION

Aqui se hace referencia a la direcciobn que van a tomar ciertos
elementos de un disefio. Por lo general son presentados de forma
horizontal, si se presenta en forma diagonal hacemos que el lector preste
especial interés 0 a su vez consigamos un efecto negativo y se canse.
Toca saber en qué momento hacerlo y por un motivo especifico

identificando siempre al publico que queremos llegar.

2.1.7.9 ROTULACION

Legibilidad es un término utilizado en el disefio tipografico para
designar una caracteristica siempre deseable de una familia tipogréfica.
Algo legible es la facilidad o complejidad de la lectura de una letra. Para
gue un trabajo sea legible se debe tener en cuenta quién lo leeray a qué
distancia. En este caso se debe tener en cuenta factores muy importantes
tales como: la luz, la distancia, la altura de colocacion del texto, etc.

2.1.7.9.1 TIPOGRAFIA

Ortega, 2011 “Grosor del Trazo. La pesadez o ligereza
de los trazos que componen los tipos afectan a su
legibilidad. Segun el grosor del trazo, una letra puede
clasificarse en "extrafina”, "fina", "redonda”, "negra"
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y "supernegra". Proporcion entre ejes vertical y
horizontal. Segun sus valores relativos obtenemos las
variantes redonda (cuando son iguales), estrecha
(cuando el horizontal es menor que el vertical), y
expandida (cuando el horizontal es mayor).
Inclinacién del eje vertical. Nos proporciona la
variante italica o cursiva de una fuente. sirve para
resaltar una parte del texto, mas que para formar
blogues de texto, y debe usarse con prudencia,
porque una gran cantidad de caracteres inclinados en
el texto dificulta la lectura”.

La tipografia es un simbolo visual en una pégina impresa, para un
disefiador una tipografia no solo representa lineas negras sobre un papel,
sino que también conforman una composicidbn con un gran numero de
palabras que al ser incorporadas en el papel interacttan con otros

elementos.

2.1.7.9.2 CLASIFICACION DE LETRAS

Segun Tena Parera, Daniel 2005 dice que tiempo después de la
invencion de la imprenta, los impresores se dieron cuenta que un solo
tamafo de letra podia cubrir sus necesidades; sin embargo, a medida que
aumentaba la demanda de materiales impresos, surgio la necesidad de
crear nuevos disefios y tamafnos adicionales para agregarles variedad,
generando un sinnumero de ejemplares de familias tipograficas. Aprender
a reconocerlas todas seria una tarea imposible, es por ello que se llegé al
acuerdo de dividir al tipo en cuatro grandes grupos principales, a partir de

los cuales se identifica a las familias tipogréaficas.
Grupos tipograficos
Existen cinco elementos puntuales mediante los cuales se clasifica e

identifica a las familias tipogréaficas: La presencia o ausencia del serif o

remate. La forma del serif. La relacién curva o recta entre bastones o

30



serifs. La uniformidad o variacion del grosor del trazo. La direccion del eje

de engrosamiento.

-
o r
WCaigiica  Wranasa

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/clasesfuentes.htm

Una vez identificados estos elementos, podemos clasificar a las
tipografias en: Tipografias Serif: este grupo tiene en la terminacion de
sus trazos adornos conocidos como serif 0 serifas. Se clasifican a su vez
en las siguientes familias: Romanas Antiguas, Romanas de Transicion,

Romanas Modernas y Egipcias.

Romanas Antiguas: son aquellas que fueron inspiradas por los trazos
a pincel cuadrado, se caracterizan por contar con: serifas, una
terminacién aguda y de base ancha, trazos variables y ascendentes finos
y descendientes gruesos, la direccion del eje de engrosamiento es
oblicua, el espaciado de las letras es esencialmente amplio, y un peso y
color intenso en su apariencia general. Ejemplos: Garamond, Caslon y

Trajan.
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abcdefghi

Fig.17
Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/clasesfuentes.htm

Romanas de Transicion: son un tipo de familia tipografica en proceso
de las romanas modernas. Se distinguen porque tienen serifas, el serif es
de terminacibn mucho mas aguda que el de las antiguas, trazos variables
con mayor diferencia entre finos y gruesos, las minlsculas ganan
redondez, y la direccion del eje de engrosamiento esta mas cerca de ser
horizontal que oblicuo. Incluidas en esta seccidbn encontramos a las

tipografias Baskerville, Times y Century.

ABdefgh

Fig.18

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/romanastransicion.htm

Romanas Modernas o Didonas: tienen serif lineal relacionado
angularmente con el baston de la letra, trazos marcadamente variables
mucho mas que en el caso de las romanas antiguas, la direccion del eje
de engrosamiento es horizontal, y las cursivas son muy inclinadas,
haciendo referencia a la escritura caligrafica. Dentro de este grupo

encontrariamos a las tipografias Bauer Bodoni y Caxton.
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ABedhg

Fig.19

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/romanastransicion.htm

Egipcias: se definen por tener serifas y estas son tan gruesas como
los bastones, puede ser cuadrado (LubalinGraph) o bien redondo
(Elephant), las relaciones entre serif y bastén pueden ser angulares
(Memphis) o bien curvas (Clarendon), la direccion del eje de

engrosamiento es normalmente horizontal.

ABghijk

Fig.20
Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/egipcias.htm

Tipografias Sans Serif o Palo Seco: estd integrado por familias
tipograficas que no poseen adornos en la terminacién de sus trazos. Se

subclasifican como: Grotescas, Geométricas y Humanisticas.

Grotescas o0 Gothic: son las primeras versiones de sansserif
derivadas de un tipo egipcia, s6lo que en este caso se han eliminado los
remates. Las mas representativas de este grupo: Universal y Franklin
Gothic.
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ABCabcd

Fig.21

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/grotescas.htm

Geométricas: Se trata de letras de palo seco y de ojos tedricos,
basados en formas y estructuras geométricas, normalmente monolineas.
Se emplean deliberadamente las mismas curvas y lineas en tantas letras
como sea posible, la diferencia entre las letras es minima. Destacamos

dentro de esta familia la Futura y la Eurostile.

ABCghii

Fuente: http://www fotonostra com/grafico/geometricas.htm

Humanisticas: Este tipo de sans serif estda basada en las proporciones
de las romanas. Las mayusculas inscripcionales y el disefio de caja baja
de las romanas de los siglos XV-XVI. Son una version de la romana pero

sin serifs. Por ejemplo: Gill Sans, Stone Sans y Optima.

GillSans

Fig.23

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/geometricas.htm
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Tipografias Inglesas o manuscritas: inspiradas por los trazos de la
escritura comun con pluma de acero y a pincel. Forma parte de los tipos

de letra manuscritos o caligraficos la del tipo Mistral.

Fig.24

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/caligraficas.htm

Tipografias Ornamentadas: Las del tipo decorativas no pertenecen a
ninguna clasificaciéon exacta. La ornamentacion de letras y tipos alcanzo
su maximo esplendor hacia la primera mitad del siglo pasado, debido a la

facil talla de la madera, las filigranas y ornamentaciones invadieron al tipo.

uwﬁﬁ%ﬁﬁ%ﬁ%@@@

Fig.25

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/caligraficas.htm

2.1.8 LA PORTADA

La primera parte y la mas importante de cualquier publicacién en la que
hay que estampar la imagen de marca y los valores asociados a ella es la
portada, la misma soporta una responsabilidad inmensa, la editorial tiene
que confiar en que ésta reportara ventas que ha de ser llamativa y
sobresalir entre sus competidoras de manera que logre atraer la atencion
del lector. La portada ideal para que una publicacion sea un éxito debera
contar con un logotipo de gran tamafo, claramente legible y ocupando la

parte superior de la pagina.
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2.1.8.1 LOS DIFERENTES TIPOS DE PORTADA

Segun Zappaterra, Yolanda, 2007 dice que las portadas se disefian
desde perspectivas muy variadas, pero basicamente se clasifican en tres
grupos: las figurativas, las abstractas y las que se basan periddicamente
en texto. Estas Ultimas son raras hoy en dia, ya que los editores tienden a
rehuir la concentracion de textos y los juegos de palabras en la cubierta,
por lo cual aumenta su capacidad de impacto.
2.1.8.1.1 PORTADAS FIGURATIVAS

Tradicionalmente la fotografia de un rostro o una figura se hace mas
interesante sustituyendo la tipica sonrisa por un semblante que exprese

emociones menos frecuentes como rabia, miedo o euforia.

Por lo general las revistas de moda utilizan la ilustracion de manera
eficaz, una ilustracién de una prenda puede transmitir el tacto del material
con mas fidelidad que su presentacion literal en fotografia, ademas tiene
la cualidad de permitir la incorporaciébn de texto de una manera
completamente diferente a la fotografia y distinguiéndose de cualquier
texto superpuesto o yuxtapuesto. EI montaje es, finalmente, otro recurso
clasico que permite afiadir una nueva dimension a una portada figurativa y

lograr realizar asi comentarios incisivos.

Fig.26
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Fuente: Zappaterra, Yolanda
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2.1.8.1.2 PORTADAS ABSTRACTAS

Las portadas abstractas son poco frecuentes en publicaciones pero
pueden encontrarse regularmente en revistas tematicas, publicaciones de
venta exclusiva por suscripcion, noticieros semanales o suplementos de
periédico. Todas estas suelen poder darse el lujo de no incluir ningun
titular en portada y de colocar el logotipo donde mejor convenga al disefio.
Como resultado pueden obtenerse disefios muy originales, pero es
importante recordar que la marca y sus valores deben mantenerse

mediante unas directrices de disefio y enfoque bien claras.

2.1.8.1.3 PORTADAS BASADAS EN TEXTOS

Las portadas basadas en textos pueden funcionar pero en una cultura
tan visual como la de hoy en dia su uso es minimo. Esto hace que
resulten de gran utilidad al director o al disefiador que buscan impactar o
destacar, de ahi que se empleen mucho cuando sucede una estrategia o

alguien famoso muere.

2.1.8.1.4 LA PAGINA INDICE

Los lectores dan diferentes usos como buscar la ubicacién del reportaje
en portada, explorar todos los contenidos de la publicacion, encontrar su
seccién favorita. Pero también hay quienes no usan el indice para nada y
quienes leen la publicacién de atrds hacia delante, haciendo que este sea
inatil. Adn asi, esta pagina sigue siendo muy importante porque, junto con
la portada, constituye el Unico recurso que guia al lector a través del

contenido.
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2.1.8.1.5 EL DISENO DE LA PAGINA INDICE

El indice debe ser legible, facil de seguir y de localizar, se sita tan
cerca de la portada como sea posible, pero su posicidon en si no es tan
importante como la continuidad o la coherencia de esa ubicacion. La
pagina indice de una revista debe encontrarse siempre en el mismo lugar
en todos los nimeros. La disposicion y la organizacion del indice tienen
que ser atractivas, claras y rapidamente asimilables, facilitando asi, por
ejemplo, la localizacién del reportaje en portada o una seccion habitual
favorita. Debe subrayar los rasgos individuales y los articulos importantes
de cada seccién mediante la tipografia, las imagenes y algunos recursos
graficos como reglas, iconos y resumenes de las historias principales para

invitar a su lectura.

Zembla magazine

act

ity nter
o Johs Byrn

B1>Samelimes the Daughter Says
the Things Her Mother Thisks
88>The Dead Colabrity interview

87>D¢ Martimer's Observations

Fig.27

Fuente: Zappaterra, Yolanda

2.1.8.1.6 LAS APERTURAS DE SECCION

Las aperturas de seccion suelen consistir en paginas completas o
dobles paginas con una imagen impactante y un volumen de texto
minimo, de lo que resulta un conjunto con gran cantidad de aire
tipografico, mientras que cuando van a toda plana, ofrecen la rara
oportunidad de crear un paisaje, una maguetacion centrada por una
imagen, lo que puede tener mucho mas impacto estético que un retrato.

Las aperturas son muy utiles para los lectores que quieren encontrar un
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articulo en una seccién determinada ya que se convierten en marcadores,
cuando ésa es una funcion primordial, crear un formato reconocible para

los lectores puede contribuir a facilitar su manejo de la publicacion.

h ke

Blast MAYBE AN ENGLISH BEACH SHACKIS YOUR
gt OF PARADISE{OR A PALAZZO ON THE’GRA&?;
THE TRICK IS TO BOWER THE THERMOSTAT AND
LB e

Fig. 28

Fuente: Zappaterra, Yolanda

2.1.8.2 JERARQUIZACION

El titular de un documento: se considera el ingrediente mas
importante de una composicion, porque es el primero en el que se fija el
lector. Su labor es captar la atencion del publico e incitarle a que se
introduzca dentro del tema. Subtitulos: es un elemento secundario que
sirve para guiar al lector a un punto especifico de su interés dentro del

texto.

2.1.9 ADOBE ILLUSTRATOR CC

Adobe lllustrator es un programa monopagina, cada pagina que se
desee crear solo es posible crearla a través de un nuevo documento.

lllustrator crea ilustraciones vectoriales distintivas para cualquier proyecto,

gue proporciona precision y potencia gracias a herramientas de dibujo
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sofisticadas, pinceles naturales expresivos y un conjunto de

caracteristicas que ahorran tiempo.

2.1.10 ADOBE PHOTOSHOP CC

Adobe Photoshop es uno de los programas de edicidbn de imagenes
mas reconocidos, tiene funciones muy elevadas que requieren de un
manejo experimentado de las herramientas que posee, pero también con
él se pueden realizar ajustes y retoques basicos que son bien sencillos de

llevar a cabo.

2.1.11 ADOBE INDESIGN CC

Segun Cruise, John Anton, Kelly Kordes dice Adobe InDesign es una
potente aplicacién de disefio y produccién que proporciona precision,
control e integracion coherente con Photoshop e lllustrator. Lo mas
importante es comprender el area de trabajo, por lo que hay que sacar el
maximo partido a todas las herramientas de maquetacién y disefio que el
programa ofrece. Este programa nos permite maquetar piezas graficas
editoriales tales como libros, periddicos, folletos, revistas y cualquier pieza
grafica que tenga como elemento grafico principal el uso tipogréfico,
hablamos de disefio editorial cuando nos referimos a la toma de
decisiones que tiene que ver con familias tipograficas, variables, punto del
caracter, tamafio del interlineado, espaciado entre palabras, justificados,
etc.

Con InDesign se puede crear documentos a todo color con una calidad
profesional destinados a imprentas de alto volumen o a una amplia gama
de periféricos y formatos de salida como impresoras de sobremesa o

dispositivos de alta resolucion. Nada mas al abrir el programa, nos da
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varias opciones entre las que esta crear un documento nuevo.
Crear>Nuevo Documento, nos aparece una ventana para personalizar
nuestro documento (nUmero de paginas, tamafio de pagina, columnas,
margenes).

Nuevo decumento

Valor de documento: [A medida] v &
Calidad: Impresién v
Nimero de pdginas: ¥ Piginas opuestas

Namero de pdgina inicial: Marco de texto principal

Tamafio de pagina: A4 -

Anchura: > Orientacién: [y B

Altura: -

Columnas
Namero: Medianil: =

Margenes

Inferior: =+

}» Sangrado y anotaciones

Previsualizacién Cancelar

Fig. 29

Fuente: Autora de la investigacion

El area de trabajo esta formada por el Panel de Herramientas, la Barra
aplicacion, el Panel Control, la Ventana del Documento, los Menus, la

Mesa de Trabajo, y otros paneles.

i, 5 0 — 7 : E— & [co]E - ® P E = M

i

L =
x : N = —
T ¢

Fig. 30
Fuente: Autora de la investigacion
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2.1.11.1 PANEL DE HERRAMIENTAS

El panel de herramientas contiene herramientas para seleccionar
objetos, trabajar con textos, dibujar y visualizar, asi como controles para
aplicar y modificar los rellenos, los contornos y los degradados de color,

se encuentra anclado a la esquina superior izquierda del &rea de trabajo.

Fig. 31

Fuente: Autora de la investigacion

2.1.11.2 BARRA APLICACION

La barra aplicacién se encuentra en la parte superior del area de
trabajo, nos permite cambiar el nivel de zoom del documento, mostrar y
ocultar ayudas visuales como reglas o guias, cambiar el modo de pantalla
entre opciones como normal o previsualizacion, y controlar como se
muestra la ventana del documento. En el extremo derecho se puede
seleccionar un espacio de trabajo y hacer busquedas en los recursos de

ayuda de Adobe, cualquiera de estas prestaciones se puede ocultar
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dando clic en Menu>Ventana y sobre la pestafa, activas o desactivas

cada prestacion.

# InDesign Archivo Edicion Magquetacion Texto Objeto Tabla Ver Ventana Ayuda D 3 = A 4 nl6l2 Q

Fuente: Autora de la investigacion Fig. 32

2.1.11.3 PANEL CONTROL

El panel de control estd anclado justo debajo de la barra aplicacion.
Este panel ofrece acceso rapido a opciones y comandos relacionados con
los objetos seleccionados del documento con el que se esta trabajando.
Con la herramienta Seleccion (situada la primera en la Barra de
herramientas), marcamos un elemento del documento y el panel de
control se activa mostrando la posicion y el tamafo, entre otros atributos,
dandonos la opcién de modificarlos. Si lo que tenemos marcado es un
texto, seleccionado la herramienta texto en la barra de herramientas, el
panel de control cambia las opciones disponibles, mostrando ahora
aguellas que nos permiten controlar el formato del texto, como fuentes,

tamanfos, interlineado, justificados, etc.

B = EED | b [T

g

1 |

Fuente: Autora de la investigacion Fig. 33

2.1.11.4 VENTANA DEL DOCUMENTO

Esta ventana contiene las paginas del documento, hay una mesa de
trabajo por cada pagina que nos permite almacenar los elementos que
gueramos meter en nuestro trabajo. Los objetos situados en la mesa de

trabajo no se imprimiran.
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La mesa de trabajo permite extender los objetos mas alla de los
margenes, es decir, colocar los objetos a sangre. Los sangrados se

utilizan cuando queremos que un objeto se imprima al borde de la pagina.

Si se desea ver la mesa de trabajo a pantalla completa, hay que
seleccionar Menu>Ver>Toda la mesa de trabajo, también se puede
encajar la pagina en la ventana seleccionando Menu>Ver>Encajar pagina

en Ventana.

) *Sin titulo-1 @ 61%

Fig. 34

Fuente: Autora de la investigacion

2.1.11.5 OTROS PANELES

En el Menu>Ventana se despliega una serie de paneles que se puede
activar o desactivar a nuestro gusto como por ejemplo, Panel Color,
Capas, Efectos, Informacion, Paginas, etc. Los paneles que se active,

podemos agruparlos todos en un mismo bloque y dando clic sobre el
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panel deseado se despliegan sus caracteristicas, o bien, y como viene por
defecto, tener el panel flotante. Lo mas cdmodo y correcto es que

agrupemos todos los paneles.

& Piginas
Paginas
[Minguna

Capas

Vinculos

Trazo

Color
i §

1 pigina en 1 pliegn g, Degradado

Fig. 35

Fuente: Autora de la investigacion

Para mostrar las guias vamos a Menu>Ver>Cuadricula y Guias y
seleccionamos la opcion deseada, lo conveniente es trabajar con la
cuadricula base y ajustar a guias ya que es el fundamento gréfico sobre el

gue se construye un disefio.

2.1.11.6 CREAR Y EDITAR MARCOS DE TEXTO
Para crear un marco de texto, damos clic en la herramienta texto en la

barra de herramientas, y arrastramos el cuadro para ajustar el tamafio y la

posicion de éste.
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Fig. 36

Fuente: Autora de la investigacion

Para modificar el tamafio del cuadro, a parte de la herramienta
seleccién, podemos utilizar la herramienta seleccion directa con la que
marcamos cada esquina para poderlas manejar independientemente.
Cuando creas una caja de texto puedes definir el medianil, el espaciado
de margen, o el numero de columnas que queremos en el panel de
control.

Opciones de marco de texto

General Opciones de linea de base  Cambiar de tamafio automdticamente
Columnas: Ndmero fijo v

Namero: = Anchura: 5

Medianil:

Equilibrar columnas

Espaciado de margen
Superior: = = lzquierda: =

Inferior: ) Derecha: +

Justificacién vertical

Alineacién: Superior -

Limite de espaciado de pérrafo:

Ignorar cefiido de texto

Previsualizacién Cancelar

Fig. 37

Fuente: Autora de la investigacion
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2.1.11.7 ANADIR Y ENCAJAR EL TEXTO

Seleccionar la herramienta Texto en la barra de herramientas y
arrastrar el raton para crear una caja de texto. En el panel de control se
puede modificar los valores para situar el texto en el punto exacto
deseado. Cuando el texto no cabe entero en la caja que se ha creado
aparece un simbolo + en color rojo en la parte inferior derecha del cuadro.
A su vez en la parte superior izquierda aparece un recuadro blanco
denominado casilla de salida en el que si damos clic con la herramienta
seleccion aparece un icono de texto cargado que permite pasar texto a
una segunda columna sin la necesidad de copiar y pegar el texto en otro

cuadro de texto.
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Fig. 38

Fuente: Autora de la investigacion

Una vez encajado el texto en las columnas desaparece el simbolo rojo

de la parte inferior indicando que ya no queda mas texto en la caja.
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Fig. 39

Fuente: Autora de la investigacion

Para mejorar la composicion y hacer llamativo nuestro documento
podemos afiadir una cita. Creamos una nueva caja de texto y la
colocamos en medio de nuestro texto anterior donde queramos resaltar
algo importante. Para que el texto principal no se nos superponga a la cita
damos clic en Menu>Ventana>Cefiir Texto y elegimos el tercer icono
"Ceilir alrededor de forma de objeto". Lo adecuado es dar una distancia

entre la caja y el texto principal de 3mm habitualmente.

Ver BYUGIELEN Ayuda
Disposicién
Espacio de trabajo

) LPJ Articulos
Capas
v Ceiiir texto
Color
v Control
Editorial >
Efectos > 3F10
Estilos
Extensiones

Folio Builder

v Herramientas
Informacién
Interactivo
Objeto y maquetacién
Paginas #FL ,
Salida
Texto y tablas
Trazo #F10
Utilidades
Vinculos 8D

voluptis res dolo
L postiae non num
10 blaborenient aut

Marco de aplicacién
+ Barra de aplicacién

¥ *Sin titulo-1 @ 70% ¥
quas et acipsum ex- ;.7

erum fuga. udantem aut ant, corrupta
apis ea si recessitist aut exerum doles
bo. Ut lab jis dolupta

‘ut et volenet

cus
lquas essectu resediptst. temadt | n pa que andit omniendam ad et alts phattbusam, quaestem aut di
doluptat ut pore, es et. fplentiortt | dendiiunt llam, omnlenim aditio. omnim ex ex eveliqula comnt

[quis expliquae pa volore nobs Ttatem nis aut pedi bla sum laborib  nimuscils ne expe poritattis que
Fig. 40
Una forma de Fuente: Autora de la investigacion hacer un
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disefio elegante es el uso de Letras Capitulares. Para ello marcamos el
parrafo donde queremos que vaya la letra capitular y damos clic sobre el
icono Capitular (nimero de lineas) y le damos el valor en funcion de las
lineas que queremos que abarque nuestra capitular. Después, en el icono
Capitular (uno o0 mas caracteres) le damos el valor en funcién a cuantas

letras queremos que estén en este formato.

dellacessit, adi dis mincto et tat volupid estore con cus, to enis- | ipsae. Neque sith

dolorpost estta ventt veribus.

Onsectatem el magnis quist,
consequam, cuptaturio consed
quod molessim rero elct dolorep-
tatemn as ut iptendu dduntl vent
la tnulpart dolo dus nistet volupti
onectatur?
Mirvelique dolum utem tdia
wenestls et omnimus aut venis vel
fts nullendunt volore, que ommo-
lor alls ma dolende mporrovit
harum res ut anis cum ut aut fuga.
Ut volupta sit unt fuga. Nequodi-
pid ut dolorporum fuglam dione (T TS STI0 collaedt
mobis modiass imosandero offictas  tlorest exertat harcld eaque vella
maxim fus modit altbus rerorrum | dolenessit eum aut opta int quo | etlam que comn

pitils clunt, con estizeptatur mos | eum eturla consecusant. te sini cusdaec ta

dolorport doluptatio velist quid Tlic tem inlendi tiatem ullorernat. = ostibus clendestr

maximinte parum fuga. Plendis- | Olore plabore stibus abo. As- aspe qui dempor
Fig. 41

Fuente: Autora de la investigacion

Otra forma de conseguir elegancia es el uso de Filetes, éste actia
como separador entre dos partes de un texto. Es muy utilizado por
ejemplo en la prensa y revistas debajo de la cabecera de cada seccion,
para separar noticias e incluso para diferenciar la publicidad de la

informacion.

Modo de composicidén de linea Gnica internacional de Adobe
Modo de composicién de parrafo internacional de Adobe

+ Modo de composicion de parrafo de Adobe
Modo de composicién de linea Gnica de Adobe

Mostrar opciones

Alinear sdlo primera linea con cuadricula
Equilibrar lineas irregulares

Justificacién... o)
Opciones de separacién... N K
Expandir columnas...

Separacién por silabas...

Capitulares y estilos anidados... N #ER
Estilos GREP...
Filetes de parrafo... )

Vifietas y numeracién...

Definir listas...

Fig. 42

Para colocar Fuente: Autora de la investigacion un filete en el
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texto damos clic en Menu>Ventana>Texto y Tablas>Péarrafo. Una vez
aqui desplegamos el menu y elegimos la opcion Filetes de Parrafo. Nos
da la opciéon de poner un filete superior o inferior, modificar el grosor,

cambiar el color y sobre todo desplazarlo por el documento.

Filetes de parrafo

Filete superior ¥ Filete activado

Grosor: v

Color:

Color de hueco: Matiz de hueco:

Anchura: Columna Desplazamiento:

Sangria izquierda: + Sangria derecha:

Mantener en marco

Previsualizar Cancelar

Fig. 43

Fuente: Autora de la investigacion

2.1.11.8 ANADIR Y ENCAJAR

UNA IMAGEN

Crear una caja de imagen es muy sencillo, en la barra de herramientas
dar clic sobre el icono herramienta marco rectangular y crea la caja donde
quieras que vaya la imagen. Una vez creada la caja vamos a

Menu>Archivo>Colocar y elegimos la imagen que queramos insertar.

‘ i X |Jm >4 Heramienta Marco rectangular F 50

(X) Heramienta Marco de elipse
= Hervramiernba Marvem vreckanm I|RYI




Fig. 44

Fuente: Autora de la investigacion

Una vez insertada la imagen debemos saber que la herramienta
seleccion directa (flechita blanca) mueve la imagen en si y la herramienta
seleccion (flechita negra) mueve la caja de la imagen. De igual modo que
con las cajas de texto se puede modificar los valores de posicion en el
panel de control. Si queremos que la imagen actie como fondo para el
texto seleccionamos la imagen y le damos clic derecho Organizar>Enviar

Detras.

Colorear una imagen también es muy simple, desplegando el Menu
Muestras y el Menu Color (situados en Menu>Ventana). Primero
desplegamos el menu muestras y elegimos un color de los que nos ofrece
la gama. Después desplegamos el menu color y variamos la opacidad a
nuestro gusto. También se puede trabajar con el trazo para enmarcar la

imagen.
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2.1.11.9 TRANSFORMAR Y ALINEAR OBJETOS

InDesign permite realizar una serie de transformaciones como son:
rotar, cambiar la escala, sesgar y reflejar los objetos. Todas ellas estan

disponibles en el Panel Control situado en Menu>Ventana>Control.

2.1.11.9.1 ALINEAR VARIOS OBJETOS

La forma mas sencilla de alinear objetos de manera precisa es
utiizando el Panel Alinear situado junto al resto de paneles en
Menu>Ventana>Objeto y maquetacién>Alinear. Se puede alinear los

objetos con seleccion, con margenes, con pagina, o con pliego.

% Alinear

Alinear objetos:
= & 5 T e [
Distribuir objetos:
= = = [k 0 Ao
Usar espaciado [0 mm |

" v Alinear con seleccion
Distribuir espaciado: Alinear con objeto clave
2 = Alinear con margenes
Usar espaciado Alinear con péglna
Alinear con pliego

Alinear con: |

Fig. 45

Fuente: Autora de la investigacion

2.1.11.9.2 GRUPO DE OBJETOS
Si tenemos varios objetos y nos es mas comodo trabajar con ellos

agrupados se puede hacerlo. Simplemente con la herramienta seleccién y

la tecla Mayus pulsada, marcamos los objetos que queremos agrupar y
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vamos a Menu>Objeto>Agrupar. Una vez agrupadas podemos cambiar el

tamafio de ambos objetos simultdneamente.

Ahora bien, si tenemos un objeto agrupado y tenemos que trabajar
sobre una de sus partes y no queremos desagruparlo, también podemos
hacerlo. Con la herramienta seleccion directa podemos seleccionar
objetos individuales dentro de un grupo. Marcamos el grupo de objetos, y

con la herramienta seleccionar contenido marcamos un objeto del grupo.

A menudo al abrir un texto no tenemos una determinada fuente
instalada, damos clic en Menu>Texto>Buscar fuente y el programa nos

muestra una lista de todas las fuentes utilizadas en el documento.

Las fuentes que no estan instaladas aparecen junto a un icono de
alerta. Lo que se puede hacer es seleccionar dicha fuente y en la seccion
Reemplazar con escogemos una similar. Una vez elegida la nueva fuente,
pulsamos Cambiar todo y a continuacion Hecho. Automaticamente todo el
texto que esté con esa fuente sera reemplazado por la nueva que hemos
puesto.

Buscar fuente

Fuentes en documento: Hecho

Amo Pro Semibold
American Typewriter Regular

L3

Buscar primera
Apple Casual Regular
Apple Chancery Chancery
Arial Bold

Arial Regular

- Fig. 46
Cambiar todo 9
Bernard MT Condensed Regular
Book Antiqua Regular

Footlight MT Light Regular

[
O]
[
[
0]

Total de fue! 20 Fuentes en gra
Fuentes no disponi sles:

Reemplazar con: e o
; p M4ds informacién
Familia de fuentes:

Estilo de fuente:

Redefinir estilo al cambiar todo

Fuente: Autora de la investigacion
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2.1.11.10 REVISAR LA ORTOGRAFIA

Al igual que muchos famosos procesadores de texto como por ejemplo
Word, InDesign tiene la herramienta revisar ortografia. Esta herramienta
se encuentra en Menu>Edicién>Ortografia>Revisar ortografia. Ademas te
permite revisar la ortografia de forma dinamica a medida que escribimos

las palabras o la autocorreccion.

En la ventana revisar ortografia encontramos un apartado llamado
Afadir a: diccionario del usuario. A medida que revises tu documento te
avisara de que palabras no estan en el diccionario. Si queremos incluirlas
es tan sencillo como hacer clic en afiadir e InDesign reconocera esa
palabra en futuras ediciones. Es interesante saber que se puede afiadir
todas las palabras que queramos a la lista de autocorreccion. Esto se

puede hacer en MenU>Edicién>Preferencias>Autocorreccion.

2.1.11.11 COMPROBACION PRELIMINAR DE DOCUMENTOS.

Una herramienta muy potente es la opcion de comprobacion preliminar
de documentos, que ayuda a controlar pequefios errores de maquetacién
como los textos desbordados, control sobre el espacio de color que
utilizas tintas planas, cuatricomias, blanco y negro, o el control sobre la
resolucién y vinculacion de las imagenes que estamos incluyendo en el

documento. Menu>Ventana>Salida>Comprobacion preliminar.
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Comprebacion preliminar

v Activado Perfil: [Bisico] (usado)
Error Pagina
- TEXTO (2)
w Fuente no disponible (2)
w Arno Pro Semibold (2)
""{1 car)

"' 2 caract.)

* Informacidn

-

2 errares Pdginas: * Todas

Fig. 47

Fuente: Autora de la investigacion

2.1.11.12 PAGINAS MAESTRAS

Una péagina maestra es similar a un fondo que se puede aplicar con
rapidez a muchas péaginas. Los objetos de una pagina maestra aparecen
en todas las paginas con dicha pagina maestra aplicada. Los elementos
maestros que aparecen en las paginas de documentos tienen un borde de
puntos. Los cambios realizados en una pagina maestra se aplican
automaticamente a las pdaginas asociadas. Habitualmente las paginas
maestras contienen logotipos repetidos, nimeros de pagina, encabezados
y pies de péagina. También pueden contener texto vacio o marcos de
graficos que sirven como marcadores de posicidbn en las paginas del
documento. No se puede seleccionar un elemento maestro en una pagina

de documento a menos que el elemento maestro se cambie.
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Fig. 48

Fuente: Autora de la investigacion

2.1.11.12.1 CREACION DE UNA PAGINA MAESTRA A PARTIR DE
CERO

Para crear una pagina maestra hay que ir al menua del panel paginas,
especificando las opciones siguientes hacemos clic en ok, en prefijo,
introducimos un prefijo que identifique la pagina maestra aplicada a cada
pagina en el panel P4ginas. Se puede introducir un maximo de cuatro
caracteres. En Nombre, ponemos un nombre para el pliego maestro. En
Basado en pagina maestra, elegimos un pliego maestro existente en el
gue se desee basar este pliego maestro o se elije Ninguno. En Namero de
paginas, ponemos un valor para el nimero de paginas que queramos

incluir en el pliego maestro.

2.1.11.12.2 CREACION DE UNA NUEVA PAGINA MAESTRA A PARTIR
DE UNA PAGINA O UN PLIEGO EXISTENTE.

Arrastramos un pliego completo desde la secciéon Paginas del panel
Péaginas a la seccion Paginas maestras. Seleccionamos un pliego en el
panel Paginas y elegimos Guardar como pagina maestra en el menu del
panel Paginas. Todos los objetos de la pagina o el pliego originales pasan

a formar parte de la nueva pagina maestra. Si la pagina original utilizaba
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una pagina maestra, la nueva pagina maestra se basard en la pagina

maestra original.

|

Hinguna A-Fagina masstra

M M

45 -

% :

L]

Hinguna A-Paging maestra B-Pagina maesta

D & &

Fig. 49

Fuente: Autora de la investigacion

2.1.11.13 EMPAQUETAR

La herramienta mas fiable es la opcibn de Empaquetar para que

guardemos el documento con todas las imagenes y tipografias necesarias

para su uso posterior. Incluso genera un informe siempre infrautilizado

pero que nos aporta informacion muy util en el proceso de pre impresion.

Menu>Archivo>Empaquetar.

Empaquetar

Resumen

Ambito: Tedo el d

Cancelar Informe... Empaquetar...

Fig. 50

Fuente: Autora de la investigacion
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2.2 GLOSARIO DE TERMINOS TECNICOS

Atractivo turistico: Cualquier punto o elemento del patrimonio natural y
cultural de un sitio que sea capaz de motivar la visita por parte de los

turistas. Punto o elemento atractivo para el turista.

Biodiversidad: Diversidad Biologica. La biodiversidad es la variabilidad
de las existencias de material genético encontradas en la flora y fauna en

una localidad.

Competitividad: Capacidad de competir.

Comunidades locales: Comunidades que estan cerca adyacentes a las

areas silvestres.

Degradado: Transicién gradual entre dos colores o tonos de un color.
Antes de la “era digital” los degradados solo se podian realizar con el
aerégrafo. Actualmente los programas de ilustracion y maquetacion
incluyen la posibilidad de realizar degradados lineales, centrales,

circulares.

Edicion de imagen: Permite realizar cortes, rotacion, estiramiento,

ajustes de imagen.

Guia turistico: Es el servicio en el cual una 0 mas personas con
conocimientos profesionales del area turistica y de dos o mas idiomas,
realizan funciones de asesoria y apoyo al turista durante su viaje. Estos
servicios generalmente son contratados para excursiones, circuitos,

visitas, etc., ya sean grupales o individuales.
Infraestructura: Formas de construccion sobre o bajo la tierra que

proveen la base para un efectivo funcionamiento de desarrollo de

sistemas como areas urbanas, industria, turismo.
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Medio Ambiente: Conjunto de circunstancias exteriores a un ser vivo.

Multidisciplinaria: Que abarca o afecta a varias disciplinas.

Proceso: EI concepto de proceso es mas complejo que el de
procedimiento; no siempre que hay procedimiento existe un proceso. La
confusién entre ambos es histérica; pero el Derecho procesal se ocupa
del proceso y no del procedimiento, ya que si se emplea el término
"procedimiento” se pueden producir algunos inconvenientes: Este término
no es exclusivo del derecho procesal, ni tampoco del &mbito juridico. Es
un término que solo alude a un aspecto formal o actividad externa, como

es la mera sucesion de actos procesales.

Retoques: Tratamiento manual de negativos, copias o diapositivas con
pincel, aerdgrafo, lapiz o cuchilla y liquidos o pigmentos especiales de
retoque con el fin de eliminar o disimular los fallos 0 manchas o alterar la

imagen.

2.4 INTERROGANTES

¢ (Qué bondades turisticas posee la laguna de Yahuarcocha?

e (/Qué imagen tienen los turistas que visitan la laguna de Yahuarcocha
con respecto a ella?

e ¢ Qué contenidos de articulos y material grafico se debera incluir en la
revista?

e ¢ Qué politicas de insercién publicitaria se debera tomar en cuenta?

e ¢Qué elementos se debera considerar para la edicion de la revista?
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2.5 MATRIZ CATEGORIAL

Cuadro 1

Variables Dimensiones | Indicadores Viabilidad Fecha
V.I. Bondades Gastronomia Investigacion | Hasta el
Potencial Turisticas Hospedaje documental 02 de
Turistico Recreacion (Direccion de | Mayo del
El potencial Deportes Turismo del 2015
turistico de una Municipio de
region depende Ibarra)
de la valoracion Observacion
que se realiza de campo
sobre sus
recursos, asi Imagen Infrae§tructura 1
como del nivel de Atractivos 2,3,4
estructuracion de Turisticos
sus atractivos en Actividades 5,6
productos Turisticas 7,8
turisticos. La Medios
valoracién de los | Articulos y Textos La 06 de
recursos incluye, | jaterial Fotografias investigadora | Mayo del
;(r)g?aelt:pa Gréfico Mapas se apoyara en | 2015
elaboracién de un el criterio de
inventario que expertos.
integre la
informacién
descriptiva mas
relevante de
dichos recursos.
V.D. Inserciones Doble Pagina | La 06 de
Revista Publicitarias Pagina Entera | investigadora | Mayo del
Promocional Media Pagina | se apoyara en | 2015
Es una Cuarto de el criterio de
publicacién Pagina expertos.
Impresa que es Edicion de la | Disefio La 10 de
editada de
manera periédica | Revista Diagramacion | investigadora | Mayo del
por lo general se apoyara en | 2015

semanal o
mensual, para
comercializar
productos y
Servicios,
recopilando
informacién de
interés sobre
dichos servicios.

el criterio de

expertos.
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CAPITULO Il

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 TIPO DE INVESTIGACION

La presente investigacion se encuentra dentro de un proyecto de
campo, por cuanto permitid recolectar informacion directamente del
entorno social y natural; el proyecto responde de conformidad al tipo de
investigacion tecnologica-descriptiva considerada la mas adecuada para
realizar este trabajo, ya que el objetivo de la investigacion descriptiva
consiste en llegar a conocer las situaciones, costumbres y actitudes
predominantes a través de la descripcion exacta de las actividades,
objetos, procesos y personas. Su meta no se limita a la recoleccién de
datos, sino a la prediccion e identificacion de las relaciones que existen
entre dos 0 mas variables. La investigadora no es mera tabuladora, sino
gue recoge los datos sobre la base de una hip6tesis o teoria, expone y
resume la informacion de manera cuidadosa y luego analiza
minuciosamente los resultados, a fin de extraer generalizaciones

significativas que contribuyan al conocimiento.

3.2 METODOS

La presente investigacion se desarrolld6 mediante la utilizacién de los

siguientes métodos que se presentan a continuacion:
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3.2.1 Método Descriptivo.- puesto que la investigadora observo y
describio el problema tal cual se presenta en la realidad, es decir, este

meétodo permitio interpretar la realidad presente de dicho problema.

3.2.2 Método Deductivo-Inductivo.- se lo utilizé para la interpretacion
de resultados, conclusiones, y recomendaciones enfocadas a la

propuesta.

3.2.3 Método Analitico-Sintético.- se lo utilizé en el analisis de
lecturas, resultados e interpretacion del problema, este método ayudo a
analizar sus elementos para luego encontrar los subproblemas, los
mismos que sirvieron de base para las disposiciones y cumplimiento de

los objetivos.

3.3 TECNICAS E INSTRUMENTOS.

En la presente investigacion se utilizé técnicas e instrumentos para

recolectar informacion que a continuacion presento:

Lectura y Fichaje, permitid recolectar informacion escrita tal como
libros, internet y otras fuentes bibliograficas para la realizacion del Marco

Tedrico y Fundamentacion de la propuesta.

Encuestas, permiti6 recolectar informacion de los turistas que
frecuentan el complejo de Yahuarcocha para determinar el interés de
tener una revista promocional que incentive a los turistas a visitar los

atributos con los que cuenta esta laguna.
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3.4 POBLACION.
3.5 MUESTRA:
3.5.1 Muestra de visitantes de la laguna de Yahuarcocha:

Considerando que la poblacion es superior a 100 y que el numero de
visitantes en el complejo Yahuarcocha es de 5760 visitantes por semana,
de acuerdo a la informacion obtenida en la Compafiia de Economia Mixta
Yahuarcocha “C.E.M.Y” se determind el tamafio de la muestra por la

siguiente formula:

P = N
(W —1) :— + 1D

n =

Donde:

n: Tamafio de la muestra

P.Q.: Varianza de la Poblacion, valor constante= 0,25

N: Poblacion/Universo = 5760 visitantes/semana

(N-1): Correccion geométrica, para muestras grandes >30

E: Margen de error estadisticamente aceptable:

0,02= 2% (minimo)

0,3 = 30% (méaximo)

0,05= 5% (recomendado en educacién y elegido para el presente
trabajo).

K= Coeficiente de correccion de error, valor constante = 2.

Y por lo tanto:
B 0,23+ 5760
(5760 — 1)+ 223

s

it
+ 0,25

1440

(3759 R

it

+ (25
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~ 1441
~ [E750) + (0,000623) + 0,25
1440

3594025

1440

it = —T———

3,44

it

it

it=375

Obteniéndose como resultado un tamafio de muestra de 375 lo que

significa que es necesario encuestar a 375 turistas en el area de estudio.
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CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 Bondades turisticas de la laguna de Yahuarcocha.

La belleza natural de su paisaje y la organizacion de competencias
automovilisticas internacionales especialmente en el mes de septiembre
de cada afio en él autddromo, han impulsado el desarrollo del turismo.
Esta laguna esta rodeada de lomas y miradores naturales que se
suspenden hacia el costado sur-occidente, erosionadas en su mayor
parte. Presenta un entorno de cultivos, de fincas y terrenos de indigenas

enmarcados por la cordillera de Angochagua.

Tolas de Socapamba: Es un sitio de monticulos localizado a 4 km. de
la Laguna de Yahuarcocha, al pie de La Cordillera de Angochagua a un
costado de la Panamericana Norte, entre el clima caliente del Valle del
Chota y el mesotérmico hiumedo - seco de la Hoya Internacional en un

sitio arido.

Pesca tradicional: Entre las actividades tradicionales estan la pesca y

la recoleccion de totora.

Paseo en canoa: Este lugar es visitado por gran cantidad de familias
Ibarrefias y de la provincia por las diversas actividades que se puede

realizar como son paseos en botes.
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Autdédromo Internacional de Yahuarcocha: Este autdodromo es
utilizado para la realizacion de competencias automovilisticas nacionales
e internacionales y practicas temporales desde el afio 1.970. Es de estilo
moderno y tiene dos autédromos con una extensién total de 192.000 m?,

el primero de ellos tiene 150.000 m? y el segundo tiene 42.000 m?.

El autédromo mayor circunvala la conocida y espectacular Laguna de
Yahuarcochay el anexo 2 o autédromo José Tobar Tobar bordea un
bosque de eucaliptos en el extremo noreste enlazandose al primero en un
tramo; es el escenario de competencias automovilisticas internacionales y
campeonato nacional asi como de eventos de menor importancia y
practicas permanentes de corredores nacionales y aficionados, paseos y

circunvalacion de transporte.

La “Caceria del Zorro”: Es el niumero principal de las fiestas de Ibarra,
un jinete que lleva como distintivo una Z roja en su espalda y una cola
amarrada a la cintura; atrae turistas de todo el pais, especialmente a los
aficionados de la equitacién, quienes miran con subida adrenalina cémo
se desarrolla la competencia desde una tribuna que recibe a mas de
5.000 espectadores; pero hay quienes prefieren ver la persecucion con
mayor cercania: lo hacen desde las mallas de la pista y tan sélo ellos
suman mas de 2.000 asistentes. Otros prefieren subir la montafia que
rodea la pista y mirar desde arriba cubiertos por carpas para guarecerse

del calor y del sol de la tarde.

Las plazas de hoteles, restaurantes, bares y discotecas alojaron a los
turistas por lo menos una noche, esto genera un importante ingreso
econdmico a los planteles; en el caso de los hoteles y hosterias, estos se

ocuparon casi en su totalidad.
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Travesia a Yahuarcocha: La natacion prepara su festival en la
travesia a la laguna de Yahuarcocha. Los nadadores locales muestran
sus progresos técnico-deportivos en las jornadas programadas por la

dirigencia y los entrenadores.

Motovelocidad en Yahuarcocha: La emociones en dos ruedas hacen
vibrar a Yahuarcocha vuelta tras vuelta en el Campeonato Nacional de
Motovelocidad, cada piloto va encontrdndose consigo mismo y superando
sus limites. Para ellos, nada esta dicho hasta la Ultima vuelta de cada

carrera, cuando flamea la bandera a cuadros.

Motocross: Es uno de los deportes que mas acogida tiene en
Imbabura, siendo una competencia donde se encuentran a los mejores
corredores de Imbabura que le dan el nivel técnico a la competencia.
La adrenalina, piruetas y emociones se viven en la pista de Las Garzas, la
fecha del campeonato interprovincial de motocross es el evento que
concita el interés de propios y extrafios.

Parapente: La laguna de Yahuarcocha es uno de los lugares mas
apropiados para practicar esta actividad en la serrania ecuatoriana. Los
arriesgados turistas se concentran en los alrededores de la laguna de
Yahuarcocha con los expertos, con quienes hacen una cita previa para
separar el cupo que les permita volar. Para realizar parapente se necesita

siempre la compafiia de un experto titulado.

El piloto explica durante todo el recorrido lo que esta ocurriendo para
mantener la calma. Si una corriente fuerte de viento se acerca, el
parapente descenderd un poco, pero todo es controlado con modernos

equipos y con la experiencia del parapentista. Incluso, si el pasajero lo
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desea, puede vivir una experiencia con mayor emociéon: dando giros en el
aire, o descensos movidos, conocidos como ‘columpios’; un vuelo puede
durar hasta 40 minutos si el clima lo permite, pero cuando las corrientes
de viento son fuertes, el viaje podria ser de apenas 10 minutos, tiempo
suficiente para disfrutar la experiencia de sobrevolar las montafias y

admirar la vista desde lo alto.

Gastronomia: Por la laguna de Yahuarcocha existen alrededor de 150
restaurantes, de los cuales tienen un exquisito sabor, podra pedir que le
sirvan una rica y deliciosa tilapia frita o al horno, chochos con tostado,
choclo con queso, habas, las riquisimas rosquillas bafiadas en miel de
abeja, empanadas, también hay hornado, fritada, cuy, helados de paila,
chicha de arroz, bueno para gustos y sabores hay desde almuerzos,

caldo de gallina hasta platos a la carta.

Discotecas: En el hotel EI Conquistador existe la disco pista mas
grande de la provincia "Studio 54". Tiene varias pistas de baile,
parqueadero seguro y en el mismo lugar existe el hospedaje.

Por su parte Aqua Club esta ubicada en la autopista de la laguna de
Yahuarcocha — Muelle, participa en el desarrollo econémico de la region,
promoviendo la industria del divertimento nocturno y el turismo,
consolidandose como la discoteca mas importante, reconocida por contar
con tecnologia de punta en el desarrollo de todos sus eventos, ademas de
tener un equipo de trabajo que en conjunto con sus SOCiOS proyecta una
imagen de confianza, solidez y excelencia, frente a los clientes,

colaboradores, proveedores y patrocinadores.
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Artesanias en Totora: La totora es una hierba perenne, de escaso
porte, fasciculada, con raices fibrosas. El tallo es cespitoso, erecto, liso,
trigono, terete (circular en la seccion transversal) o acostillado, sin
presentar tuberosidades en la base. Las hojas de la seccion inferior
presentan vainas foliares carentes de laminas; las superiores las

desarrollan ocasionalmente.

El Municipio de Ibarra a través de su Direccion de Turismo, desde una
perspectiva de inclusion economica y social promueve un desarrollo
territorial equilibrado e integrado con el objetivo de mejorar la calidad de
vida de la poblacion, garantizando los derechos de la naturaleza,
promoviendo un ambiente sano y sustentable; con este espiritu nace el
programa de capacitacion artesanal de fibras naturales, el cual se
instrumenta en tres fases: creacion de nuevas capacidades productivas;
formulaciéon de un modelo de comercializacién alternativo y la promocion
de productos artesanales innovadores y funcionales a través del eco-
marketing.

Hospedaje: Dentro del perimetro del lago el visitante puede acceder a
restaurantes y hoteles de primera. Esta "El Conquistador”, famoso por la
variada gastronomia y por lo econémico en los precios. Cerca, a unos
cuantos pasos, esta el hotel "El Imperio del Sol", este sitio es apropiado
para quienes gustan de la tranquilidad, la buena comida y del contacto
con la naturaleza. Los precios en los hoteles de la provincia son similares,
la mayoria de los buenos cuesta $20 la noche y en temporada baja el
valor disminuye. Un menu dentro del lugar de hospedaje no sobrepasa los
$4 y las opciones son diversas. En el Olivo Alto, cerca a la laguna de
Yahuarcocha se encuentra ubicado el motel “Mirador de Yahuarcocha”

con habitaciones sencillas, especiales, vip e hidromasajes.
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4.2 Resultados de la Encuesta.

1. ¢Como le parece la infraestructura
Yahuarcocha?
Infraestructura Cuadro 2

Excelente 20 5,33%

Muy Bueno 20 5,33%

Bueno 199 53,07%

Regular 116 30,94%

Malo 20 5,33%

total 375 100%

Fuente: La Investigadora
Infraestructura Gréfico 1

5% 6%

4 Excelente

53%

& Muy Bueno
Bueno
& Regular

“ Malo

Fuente: La Investigadora

turistica

de

El porcentaje mas alto que es 53% o sea 119 personas de los

visitantes encuestados afirman que es buena, 116 que son el 31% cree

gue es regular, mientras que 60 persona o sea el 15% cree que es

excelente, regular y malo. En consecuencia esto nos da a entender que

Yahuarcocha cuenta con una buena infraestructura pero le hace falta

promocién de todo su atractivo turistico.
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2. ¢Qué atractivos turisticos conoce en el complejo de la laguna de

Yahuarcocha?

Atractivos Turisticos Cuadro 3

Deportes 20 5%
Comida 45 10%
Lanchas 20 5%
Historia 90 25%
Recreacion 90 25%
Cultura 90 25%
Hospedaje 20 5%
total 375 100%

Fuente: La Investigadora

Atractivos Turisticos Grafico 2
ik Deportes & Comida “Lanchas  &Historia
“Recreacion “ Cultura ‘Hospedaje
5% 5%

Fuente: La Investigadora

Con respecto a esta pregunta 270 personas o sea un 75% de los visitantes
dicen conocer la historia, la cultura y la recreaciébn que en la laguna de
Yahuarcocha existe; mientras que un 10% que nos da 45 personas aseguran
conocer la comida del sector, considerando que un 15% o sea 60 personas
conocen los deportes, las lanchas y el hospedaje que hay en este lugar.
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3. ¢Conoce usted

si  los

atractivos

promocionados por medio de una revista?

Promocionado por revista Cuadro 4

turisticos

Si 25 5%
No 350 95%
total 375 100%
Fuente: La Investigadora
Promocionado por revista Gréafico 3
HSi MNo

Fuente: La Investigadora

son

El resultado de esta pregunta refleja que su mayoria 350 personas o

sea el 95% no conoce y solo 25 personas el 5% si conoce; eso quiere

decir que Yahuarcocha no tiene una revista que promocione su potencial

turistico.
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4. ¢Le gustaria que los atractivos turisticos que la laguna de

Yahuarcocha brinda sean promocionados por medio de una

revista?

Yahuarcochaen revista  Cuadro 5

Si 375 100%
No 0 0%
total 375 100%

Fuente: La Investigadora

Yahuarcocha en revista Gréfico 4

ESi ®No

0%

Fuente: La Investigadora

El 100% de los turistas 375 personas si les gustaria que los atractivos

turisticos que la laguna de Yahuarcocha brinda sean promocionados por

medio de una revista.
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¢Conoce las actividades turisticas que se desarrollan en la

laguna de Yahuarcocha?

Actividades turisticas Cuadro 6
Si 205 55%
No 170 45%
total 375 100%
Fuente: La Investigadora
Actividades turisticas Gréfico 5
ESi ®No

vestigadora

El 55% de los visitantes del sector o sea 205 personas

consideran conocer las actividades turisticas que se desarrollan

en la laguna, mientras que las 170 personas restantes un 45%

aseguran no conocerlas; lo que nos da a interpretar que a este

sector si le hace falta una revista que de a conocer sobre las

actividades que brinda.
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6. ¢Le gustaria que las actividades turisticas que la laguna de

Yahuarcocha brinda sean promocionadas por medio de una

revista?
Actividades turisticas en Cuadro 7
revista
Si 375 100%
No 0 0%
total 375 100%
Fuente: La Investigadora
Actividades turisticasen  Grafico 6
uSi “No

0%

vestigadora

El 100% de los turistas 375 personas Si

les gustaria que las

actividades turisticas que la laguna de Yahuarcocha brinda sean

promocionadas por medio de una revista.
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7. ¢Por qué medios de comunicacion se ha enterado usted

sobre los atractivos turisticos de Yahuarcocha?

Medios de Cuadro 8
comunicacién
Radio 129 34%
Television 129 34%
Prensa escrita 40 11%
Otros 7 21%
total 375 100%
Medios de Gréfico 7 Fuente: La Investigadora
Comunicacion
W Radio & Television Prensa escrita “ Otros

Fuente: La Investigadora

La mayoria, un 68% de los visitantes o sea 258 personas

encuestadas dicen haberse enterado sobre

la laguna de

Yahuarcocha por radio y televisién, mientras que un 11%, 40

personas por prensa escrita y el 21%, la menor cantidad 7

personas por otros medios. Interpretando que es muy poca la

cantidad de encuestados que se han enterado sobre la laguna

de Yahuarcocha por prensa escrita.
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¢Cree usted que por medio de una revista se puede

promocionar laimagen turistica de Yahuarcocha?

Imagen Turistica Cuadro 9
Si 350 93%
No 25 7%
total 375 100%

Fuente: La Investigadora

Imagen Turistica Graéfico 8

“Si ®No

Fuente: La Investigadora

La mayoria, un 93% de los visitantes o sea 350 personas
encuestadas dicen si creer que por medio de una revista se
puede promocionar la imagen turistica de la laguna de
Yahuarcocha y apenas un 7%, 25 personas dicen que no.
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4.3 Insercion Publicitaria

Son los espacios donde se colocan los anuncios para su difusion,
existen diferentes formatos en los que podemos presentar la publicidad
(anuncios) en la revista: doble pagina, pagina completa, media pagina y
cuarto de péagina.

La doble pagina, es utilizada normalmente por empresas grandes. Este
formato corre el riesgo de ser pasado por alto, ya que, el lector percibe
rapidamente que no contiene noticias, solo publicidad. Pero normalmente
este formato aln mas impactante y eficaz que la propia pagina. Su precio
es alto, mas si hablamos de la Doble Pagina Central, que tiene la

particularidad de no encontrarse el anuncio dividido en dos partes.

La pagina, es un formato adecuado para crear impacto y no pasar
desapercibido. Son impactantes y no pasan desapercibidos los anuncios
que ocupan este espacio. Segun su posicion en la publicacion se
encarecerd& mas o menos dependiendo de si se encuentra en una
situacién concreta asi como en pagina impar o par, siendo la impar la mas

cara y eficaz.

La media pagina, se puede disponer de dos formas diferentes:
horizontal y verticalmente. La media pagina vertical aunque en un formato
gue puede resultar un tanto forzado para algunos disefos, por lo general
es mas agil, eficaz y visible, ya que en la horizontal suele hacerse mas
complicada la comunicacién al tener el peso de las noticias encima.
Suelen tener el inconveniente de que la otra media pagina esta ocupada

por noticias independientes en su contenido a dicho anuncio.
Cuarto de pagina es aquel formato que ocupa la parte inferior de la

pagina, y que puede tener una altura variable, siendo siempre inferior a

media pagina
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

Después del estudio y analisis respectivo del potencial turistico en la
laguna de Yahuarcocha se puede concluir que la misma posee un
cuantioso numero de atractivos y actividades turisticas para el

aprovechamiento y desarrollo del turismo local.

Sabiendo que su infraestructura es buena, los turistas encuestados ven
a la laguna como un atractivo turistico de mucho potencial en donde se
disfruta de muchas actividades y es un buen lugar para pasar en familia
activando el desarrollo de la provincia, considerando que se han enterado
sobre la laguna por radio y televisién y no por una revista promocional del
sector limitandose a conocer pocas de estas bondades por falta de
promocién, también a ellos les gustaria que se implemente una revista

promocional para el aprovechamiento total de Yahuarcocha.

La fotografia digital facilita la realizacién de la revista ya que permite tener
un mayor nimero de tomas y de distintas calidades de cada uno de los
lugares a fotografiar, escogiendo la mejor y la mas adecuada para cada

tema de la revista.
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En la edicidn de los elementos para la revista, la fotografia digital optimiza
el tiempo de edicidn y se obtienen excelentes resultados de visualizacion,

logrando llegar a un publico objetivo mas amplio.

5.2 Recomendaciones

En vista de que Yahuarcocha tiene bastante potencial turistico, es
importante darle una buena publicidad por medio de una revista que
recoja todas sus bondades.

Difundir la revista promocional entre todos sus turistas para dar a
conocer, guiar y orientar para un mejor aprovechamiento de los atractivos

y actividades que esta brinda.

Utilizar la resolucion fotografica adecuada en la revista para una

correcta visualizacion y un mejor resultado.

El uso de nuevas tecnologias y/o técnicas fotograficas deben ser
adaptados pensando en los usuarios potenciales y sus caracteristicas.

La creacion de sistemas de informacién o promocién turistica impresa
tiene que ser una actividad continua, con el fin de evitar la pérdida de
turismo y conocimiento cultural de los visitantes; tomando en cuenta las
politicas de las inserciones publicitarias se recomienda que el precio
adecuado para las paginas dobles debe ser de $500, el de pagina
completa de $250, media pagina $125 y el de cuarto de pagina $62 para

asi pagar los costos de la misma.
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CAPITULO VI

6. PROPUESTA ALTERNATIVA

6.1 TITULO DE LA PROPUESTA

YAHUARCOCHA TURISTICA

6.2 JUSTIFICACION E IMPORTANCIA.

La realizacién de esta propuesta, se basé en la necesidad informativa
de expandir el potencial turistico y brindar a la vez una publicidad a la
laguna de Yahuarcocha entre los turistas de diferentes lugares. Mediante
una revista que les facilite informacion sobre los diversos atractivos,
actividades, eventos, restaurantes, hospedaje entre otras cosas, todo lo

relacionado a difundir una mayor informacion al visitante.

Los destinatarios a ser favorecidos con la realizacién de este proyecto
son los habitantes del sector de Yahuarcocha y los grupos turisticos
locales y nacionales que visitan este atractivo como modelo de desarrollo
estratégico para el pais. De ahi la importancia de disefiar e implementar
una guia del potencial turistico mediante la produccién de una revista
promocional que integre informacion la cual sea de provecho de la gente
y se convierta en un medio de difusién continua en beneficio del turismo

local, nacional e internacional.
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6.3 FUNDAMENTACION

El proyecto a desarrollar consiste en el estudio del potencial turistico en
la Laguna de Yahuarcocha; para valorar los recursos con que cuenta la
laguna, es necesario realizar un andlisis para definir y caracterizar
aguellos atributos con los que cuenta esta zona, permitiendo definirse
como variables para ser desarrollados turisticamente y, asimismo, definir

qué tipo de actividades turisticas pueden ofertarse a este destino.

El proyecto se enfoca a la identificacion de los atractivos y actividades
del sector turistico del complejo Yahuarcocha mediante un diagndstico y
desarrollo de un plan de alternativas encaminadas a promocionar los
mismos, elevando la participacion de los actores sociales mediante el
conocimiento de sus recursos potenciales enfocados a divulgar y

promover el turismo local.

Realizandose el disefio de una revista que reuna todos los valores,

bondades y conocimientos de la informacién necesaria para los turistas

del sector.

6.4 OBJETIVOS

6.4.1 Objetivo General:

Disefiar la revista promocional del potencial turistico con que cuenta la

laguna de Yahuarcocha.
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6.4.2 Objetivos Especificos:

e Difundir las atractivos Turisticas del sector.

e Promocionar actividades turisticas.

6.5 UBICACION SECTORIAL Y FISICA.

El area de estudio se encuentra ubicada en el perimetro de la Laguna
de Yahuarcocha - Municipio de San Miguel de Ibarra - Provincia de

Imbabura.

6.6 DESARROLLO DE LA PROPUESTA

6.6.1 DISTRIBUCION

En cuanto a la distribucion y el periodo de este medio impreso, sera de
caracter trimestral, tiempo en que se podra realizar todos los
procedimientos en cuanto a: recaudar informacion necesaria para el

contenido, recoleccién de imagenes y finalmente el montaje de la revista.

Por otra parte, es necesario aclarar que para llevar a cabo los
procedimientos antes mencionados, se cuenta con el conocimiento
logistico necesario ya que en base a conocimientos adquiridos, los
diferentes eventos pautados durante tres meses pueden ser variados y
organizados en dias diferentes o de la misma fecha. La idea es mantener
al turista enterado de todas las actividades que puede presentar este
secto; la revista la obtendra el visitante en el momento de entrar a la

laguna.
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6.6.2 ESTRATEGIA

Para conseguir el éxito en la publicacion, es necesario en la creacion
de la revista contemplar la edicion de un ejemplar “Numero 17 (uno),
mediante el cual la publicacion se dé a conocer tanto al publico lector
como a los potenciales anunciantes que podran colocar sus pautas

publicitarias dentro de la revista.

Esta edicién “Numero 1” debera ser financiada completamente por el
Municipio de Ibarra como estrategia de mercadeo, para dar a conocer
este producto que publicitara tanto la laguna como a futuros anunciantes,
los cuales seran a futuro quienes soporten econdémicamente para darle a

la revista continuidad en el tiempo.

6.6.3 LINEAMIENTOS

La revista, como medio de comunicacién impreso, tendra un tamafio de
22 cm. X 27 cm. Se escoge este formato por ser de facil manipulacion y
traslado, asi como también favorece la disposicion del texto y sus

elementos.

Constara de cuarenta y cuatro paginas, en 23 pliegos, agregandole a
esto la portada y contraportada; la revista fue realizada a full color
(cuatricromia, es decir cuatro tintas) basandose en un concepto innovador
e impactante, combinado con material gréfico, ilustraciones fotografias,
variedad tipografica; siempre y cuando sea necesario, optando por el uso
de elementos gréaficos rectangulares ¢ circulares en la diagramacion de

algunas paginas.
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El método de impresion a utilizar sera Off Set, a full color y a 200 I.p.i
(Lineas por pulgadas) para toda la revista, sera impresa en papel couché
de 150 gramos. Todas estas especificaciones son para que la revista sea

resistente a la manipulacion.
6.6.4 CONTENIDO DE LA REVISTA

El contenido de la revista posee textos con imagenes y fotografias.
Esta estard conformada de la siguiente manera:
6.6.4.1 PORTADA

Estara realizada a full color (cuatricromia es decir 4 tintas) a fin de
brindarle una imagen mas atractiva, el color variara con cada publicacion
pero siempre se destacara el color del nombre de la revista, también ira
en la portada el niumero, mes de publicacion.
6.6.4.2 SECCIONES

Las secciones de la revista pueden variar segun la publicacién, pero

inicialmente se divide en las siguientes:

Cultura: en esta seccion se invita al lector a conocer distintos lugares
en donde probar diferentes tipos de comidas, y visitar la laguna en sus

actividades festivas.

Area Recreacional: informacion amplia sobre lugares de Yahuarcocha

en los cuales se pueden realizar diversas actividades como deportes,
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discotecas, juegos infantiles, etc.

Servicios Turisticos: esta seccién contiene el servicio de hospedaje

que se encuentra alrededor de la laguna.

6.7 IMPACTOS:

6.7.1. Impacto Psicoldgico

Con el desarrollo del proyecto se mejorara los indicadores emocionales

caracteristicos de los turistas y habitantes del sector, que a través de la

revista estimule la calidad de vida y promueva el Buen Vivir.

6.8.2. Impacto Social

Mediante el empleo de herramientas de comunicacion como es la

produccion de una revista se estimulara el turismo brindando informacién

gue reuna todos los valores, bondades y conocimientos para garantizar

los derechos de la naturaleza promoviendo un ambiente sano.

6.8.3. Impacto Cultural

Con la difusibn de la revista se promocionara el folklore de

Yahuarcocha afirmando vy fortaleciendo la identidad nacional, la

plurinacionalidad, la interculturalidad y la valorizacibn de todas las

expresiones colectivas de la ciudad de Ibarra.
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6.8.4. Impacto Socioecondmico
Mediante el desarrollo equitativo y el bienestar comun de la sociedad

ibarrefia se generara una aalternativa de desarrollo econdmico para la

poblacion de Yahuarcocha donde prime el buen vivir.
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6.8 DIFUSION

Fuente: Autora de la investigacion

érea necreacional

senvicios tunisticos

Fig. 52
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_guin brinda una motivacion para visitar, pro-
porciona los locales registrados, hoteles, discote-
cas, deportes y actividades de recreacion que por
alguna razon no todos los turistas conocen.

Con esta estructura, 1os lectores pueden conocer
v explotar todo el atractivo turistico que la laguna
de Yahuarcocha brinda.

Gabriela
o lodos los Iugares ¥ actividades que esta Gabriela Andrade Garcés

brinda. Editora, Disefadora

Constituye una lectura atrayente, dedicada a todo

el publico en general, promocionando el potencial

turistico de la laguna de Yahuarcocha.

INTRODUCCION

Yahuarcocha

Imbabura; Provincia de Lagos y
Lagunas, de lugares lindos , de
gente amable que se preocupa
de disfrutar cada dia al maximo
, gente que sonrie sin dejar ver
igin sentimiento de dolor
con un corazén limpio que lucha
para avanzar y crecer hasta lle-
gar a la ilusién y deseo.
Gente que comparte dejando ver
su rostro sincero , que abriga al
mas necesitado sin esperar n;
acambio, abarca paisajes bo
10s si , pero con su gente se
menta para resplandecer cada
manana con mas fuerza, es una
mezcla de la cultura indigena,
afroecuatoriana y mestiza.
Entre las muchas bondades del
sector estd la hermosa laguna
de Yahuarcocha.
Esta laguna esta rodeada de lo-
v miradores naturales que
suspenden hacia el costado
sur-occidente, erosionadas en

su mayor parte. Presenta un en-
torno de cultivos, de fincas y te-
rrenos de indigenas enmarcados
por la cordillera de Angochagua.
A 3 kilémetros cercana a la ciu-
dad de Ibarra encontramos la
laguna de Yahuarcocha a una
altura de 2185 metros sobre el
nivel del mar.

Yahuarcocha significa Lago de
Sangre, que se deriva de las rai-
ces quichuas Yahuar = sangre y
Cocha = lago. Tiene un espejo
de agua de 187,5 hectdreas con
una profundidad de 5,5 m y la
temperatura del agua es de 4°C
es considerada como una lagu-
na eutrofica, en cuanto a su fau-
na las espec
la zona son pec
mmhlqm pat , Cul
garzas, colibri, Luﬂul:h,
gorrion, golondrinas y curiquin-
gues.

Cuenta la leyenda que la laguna

de Yahuarcocha fue escenario
de un enfrentamiento entre los
Caranquis y los Incas, en 1486
los Caranquis iniciaron una te-
mible y sangrienta batalla en
sus orillas que culming con el
triunfo del inca Huayna-Capac,
una vez declarada la victoria en
su favor ordené matar a todos
los hombres capaces de tomar
las armas, donde murieron mas
de 30.000 hombres y sus cada-
veres fueron arrojados a la la-
guna tifiendo de rojo sus aguas.
Lalaguna aparecié entonces a la
vista de los indios como un mar
de sangre, y aterrados le ape-
Ilidaron Yahuar-Cocha, nombre
con el cual se la conoce hasta
ahora.

Yahuarcocha es un vestigio vivo
de los tiempos postglaciares,
con una antigiiedad minima de
12.000 afios.

Fuente: Autora de la investigacion

Fig. 53

ToLAs DE
SoCAPAMBA

Las Tolas son uno de los patrimo-

nios arqueolégicos simbdlicos de la
identidad cultural del Ecuador con-

ubicadas al

mrumamal

Las'
pie de La Cordillera de.

constituyen un conjunto de monti-
culos habitacionales que formaron

te 12 km, en losquesedsm’buyen
mama mnmdnsmfmales. la ma-

del Ecuador.
La palabra “tola” no pertenece al lé-
xico espaiol i al quichua pero mas
bien parece que ser un vocablo de la
poblacidn aborigen de Ia siema sep-
tentrional del Ecuador. Hoy en dia,
se usa “tola” para referir a los mon-
ticulos hemisféricos o cuadriliteros
hechos a mano que son elementos
muy visibles del paisaje cultural pre-
colombino.

lasm!.xsdeSoczpamba,sonunade

arqueologicos
de Imbabura y de gran atractivo tu-
ristico.

parte de un de los Ca-
ranques, una delasmns importan-
tesdela
Esleauownspondea!pemdode
integracion, es decir, data del periodo
anterior ala invasion de los incas en
los territorios y pueblos del antiguo
Ecuador. Se ha ubicado a este sitio
arqueologico entre el 1.250 y 1.500
los

otros
de plataforma piramidal y de dimen-
siones variadas.

Estas tolas se hicieron mediante la
acumulacion de tierra, y se consi-
dera que previamente fueron con-
solidadas en su piso superior antes
de levantar la vivienda que utilizd
materiales como el carrizo, la paja
de paramo, la madera, ybloqnesdc

aC., obra de los Caranques o Caras.
También ide habitar

aqui los Cayambis, este conjunto de
monticulos de tierra fue en su ma-

yoria de uso habitacional, en otros
casos de uso funerario y también

cangahua,
para la elaboracion de una especie
de canales que se encuentran en la
myodadelasldasymwﬁnahdad

queadas, que
rescatar induye piedras de moler de
dlferenue um.nw ws].ls tripodes,

tiestos, herramientas,
anfoms. platos y fmgw.-nmsdc pie-

res naturales y una hermosa vista de
Ia laguna. También puede visitar las
Tolas del Tablon, al este de la laguna
de Yahuarcocha.

Fuente: Autora de la investigacion




Gastronomia

Por la laguna de Yahuarcocha existen alrededor de 150
restaurantes, de los cuales tienen un exquisito sabor, po-
dra pedir que le sirvan una rica y deliciosa tilapia frita o al
horno, chochos con tostado, choclo con queso, habas, las
riquisimas rosquillas banadas en miel de abeja, empana-
das, también hay hornado, fritada, cuy, helados de paila,
chicha de arroz, bueno para gustos y sabores hay desde
almuerzos, caldo de gallina hasta platos a la carta.

Fuente: Autora de la investigacion

Una de las actividades por las fiestas de Ibarra es la natacion, la cual prepara su festi-
val en la travesia a Ia laguna de Yahuarcocha. Los nadadores muestran sus progresos
técnico-deportivos en las jornadas programadas por la dirigencia y los entrenadores.

Los mejores nadadores del pais se
dan cita a la laguna de Yahuarco-

cha.

El aval de la Federacion Na-
cional de Aguas Abiertas
permite que sea un even-
to de alto nivel. El trayecto
comprende la salida desde el
muelle de la laguna, para que
los deportistas luego realicen
un giro para retornar al punto
de partida.

El recorrido abarca 5 kilome-
tros. Los premios son trofeo e
incentivos econémicos.

El cupo se asignado para 500
nadadores en las categorias
Juvenil, Abierta y Master.

Fuente: Autora de la investigacion

Aunque el mecanismo parece fa-
cil, vuelve a extender con sutile-
za el junco, hay que estar atento
al flotador que es balanceado en
el agua por una pequefia pesa,
cuando el pez toma el sefivelo el
corcho se hunde y es hora de al-
zar la cana.

Por lo general, sus jornadas se ex-
tienden hasta la tarde.

Fig. 55
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s el nimero principal de la C A C E R iA D E L

fiestas de Ibarra, un jinete que

Tleva como distintivo una Z roja *
en su espalda y una cola ama-
rrada a la cintura; atrae turistas

de todo el pais, especialmente D E | B A R A

a los aficionados de la equita-
cién, quienes miran con subida
adrenalina como se desarrolla
la competencia desde una tri
buna querecibear

espectadores; pero hay

prefieren ver la persecucion con

mayor cercania: lo hacen desde
las mallas de la pista y tan sélo
ellos suman mas de 2.000 asis-
tentes. Otros prefieren subir la
montana que rodea la pista y
mirar desde amiba cubiert
por carpas para guarecerse del
calor y del sol de la tarde.

Las plazas de hoteles, restau-
rantes, bares y discotecas alo-
jaron a los turistas por lo-me-
nos (ina noche, esto genera un
importante ingreso econdmico
a-los planteles; en el caso de
los hoteles y hosterias, estos.

Ocuparon casi en su tolalida

Fuente: Autora de la investigacion Fig. 57

ares .
necreacional

La totora es una hierba perenne, de
scaso porte, fasciculada, con raices
fibrosas. I tallo es cespitoso, erec-
to, liso, trigono, terete (circular en
la seccin transversal) o acostiflado,
sin presentar tuberosidades en la
base. Las hojas de la seccion inferior
presentan vainas foliares carentes de
Iminas; las superiores las desarro-
Tlan ocasionalmente.

El Municipio de Ibama a través de
su Direccion de Turismo, desde una.
perspectiva de indusion econémicay
sodial promueve un desarrollo terri-
torial equilibrado e integrado con ¢
objetivo de mejorar la calidad de vida
dela poblacion, garantizando los de-
rechos de la naturaleza, promovien-
do un ambiente sano y sustentabl
con este espiritu nace el programa de
capacitacion artesanal de fibras na-
turales, e cual se instrumenta en tres
fases: creacion de nuevas capacida-
des productivas; formulacion de un
modelo de comercializacién altema-
tivo y la promocion de productos ar-
tesanales innovadores y funcionales
através del eco-marketing.

Fuente: Autora de la investigacion Fig. 58
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Fuente: Autora de la investigacion Fig. 59
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Fuente: Autora de la investigacion Fig. 60
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1800 s

Historia

La construccion del autédromo surge como iniciativa
del St. José Tobar en el aiio de 1960, quien conformé
un grupo respetable de ciudadanos de varias dases so-
turales, organizando el CATL
de Ibarra suscribe un convenio de
comodato administrativo con el CATI ¢l 28 de junio de
1 mediante el cual le entrega los terrenos de la au-
fopista de Yahuarcocha por un lapso de 20 afs a partir
del 1 de enero de 1963, La primera competencia de au
tomévilesy motos se realizo el 8 de febrero de 1970 con
Ta participacion de 14 pilotos.
£l 2 de mayo del mismo aito (1970) se inaugurd el
Autodromo de Yahuarcocha, con la participacion de 50
competidores de diferentes ciudades del pais. Se reco-
mié una distancia de 600 Kms y la competencia duro 4
horas aproximadamente.
En o ano de 1982 |m|m ¢l nombre de ‘uh\!mnm de
Yahuarcocha anexo N° 2 “José Tobar Tobar”. Este au
todromo desde el ario de 1976 se lo denoming mn ma
cional, a pesar de no contar con ka autorizacion r
tiva, debido a que a partir de este afio comenzaron a
ipar en algunas competenias pilotos de Colombia
y Pertl
Esta oficializacion se concretd cuando fue calificada por
la Federacién Internacional de Automovilismo (FIA) en
¢l ano de 1996 antes de realizar el GP Marlboro de las
Américas, tomando el nombre de Autodromo Intema-
cional de Yahuarcocha “José Tobar Tobar"
Es una pista de ensayo y de competenda para auto-
méviles, motos y cabezales. Se realizan competencias
validas para campeonatos nacionales e intenacionales
de automovilismo.
El autédromo estid dividido en dos secciones: 1a pista
grande que circunvala la laguna de Yahuarcocha mide
10 Km, y el Anexo N° 2 “José Tobar Tobar” en home-
naje al fundador y primer presidente del CATI mide 3.7
Km o 2.3 millas. El ancho de la pista es de 14m cons-
t@nte;a recta principal mide 770m 0 2525 pies, tiene 9
curvas, 6 ala derecha y 3 a la izquierda. Se gira a favor
de las manecillas del reloj.
Tiene una zona de PITS con las debidas seguridades,
una torre de a cabina de radio, podium de pre-
miacon, ofidnes, restaurante, enfermerts, zori de
revision técnica, paddock, asistencia mecinica par-
queaderos, helipuerto, servicios basicos y 2 tribunas
(principal, preferenciay general).

En las carreras, los coches recorren un circuito permanen-
te 0 urbano, una cantidad fija de veces, o An\ph\_un de
un st haciaofro e e menor iempo posi
se recome un Gircito la mayor cantidad de veces posible
en un tiempo determinado, en particular en carreras de
ISl

Fuente: Autora de la investigacion

Bl automovilismo es uno de los especticulos més popula- ¢l méximo rendimiento; estos avances han beneficiado a
res del mundo; es ¢ que muey v.1>4!vm1u U\\Cllll‘d!h‘d la industria automotriz, w\lw m.mm ticos radiales y e
2 un gran nimero de empres deportisias, ompreso
ingenieros y patrodin Cada categoria tiene su reglamento que limia las modifi
nicros m\mlu,\u i caconespermiasra s o, dchass b susen
nbustible y a telemetria
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El motociclismo es el uso deportivo de la motocicleta. Generalmente el objeti\;o

de una carrera consiste en recorrer cierta distanciayo ir de.un sitio hacia otro, en

el menor tiempo posible. También existen las carreras de resistencia. Y otro tipo

de compe

iones consisten en pasar una serie de obstaculos en un determinado

tiempo. Es equivalente al automovilismo, que se practica con automoviles.-

Se realiza en circuitos asfalta
dos cerrados, tanto autédromos
como circuitos callejeros, en el
cual el objetivo es el recorrer el
nimero de vueltas estipulado
en el menor tiempo posible 0 en
primera posicién

El Campeonato Mundial de Mo
tociclismo es el principal certa
men de esta modalidad. Actual-

Occ (motos de
tiempos, de hast nsm centime
tros ciibicos y ha indros)
¥ MotoGP (motos e tiempos

cilindrada con

re de cilindros). Du:

rante la historia del S o o
han e

Fuente: Autora de la investigacion

— |

Quieres salir por Yahuarcocha, conocer algina discoteca que este bien,
un bar o un pub donde puedas pasar unas horas agusto y tomarte una
cerveza o un cuba por la noche los fines de semana.

Ibarra siendo la ciudad a
la que siempre se vuelve,
con la reputacién de alber
gar a la poblacién mas lin-
da del pa frutar de la
vida nocturna y de la fiestz
es algo que st
cuando
brante ciudad.

inicio de fin de semana
siempre tiene al a la lagu-
na de Yahuarcocha llena de
gente inquieta, pero el vier:

Fuente: Autora de la investigacion

nes e:

un buen dia para a
mirar perderse e

linda y conoc I

tes opciones que ofrece.
Aqua Club esta ubicada en
la autopista de la laguna de
Yahuarcocha - Muelle.
Participa en el desarrollo
econdémico de la region,
promoviendo la industria
del divertimento nocturno
y el turismo, consolidan-
dose como la discoteca méas

importante, reconocida por
contar con fecnologia de
punta en el desarrollo de
todos sus eventos, ademas
de tener un equipo de tra-
Imio que en conjunto con

socios proyecta una
imagen de confianza, soli
dez y excelencia, frente a
los clientes, colaboradores,
proveedores y patrocinado-
res.

La Iagnna deYahuarcocha es uno de los lugares
ropiados para practicar esta actividad en
Ia serrania ecuatoriana.
Los arriesgados turistas se concentran en los al-
rededores de Ta laguna.de Yahuarcocha con los
~.expertos; con Quienes hacen una cita previa para
separar el cupo que les permita volar. Para re:
lizar parapente se necesita siempre la compania
de un experto titulado. Para volar sin compania
se requiere aprobar cursos de al menos cuatro
semanas, que tienen un costo aproximado de

José Luis Herrera es un parapentista gue
ca esta actividad hace mas de 10 anos. Asciende
a la cima en nmmmn con sus turistas y les
explica todas las seguridades con las que

1a su equipo de vuclo. El intenta tranquilizar a
quienes estdn a apenas 30 minutos de lanzarse
a una nueva aventura

Cuando inicia la aventura Herrera desenrolla el
parapente sobre el césped. Prueba el equipo a su

Sty parapente.
fa tiene todo el equipo en su fu-

¥ e coloca airds para guiar el rec
rrido, La pmnud indica correr con mu-
cha fuerza por alrededor de 25 metros hasta el
borde del precipicio, con la mirada puesta en la
i aventurero no se da cuenta

de nada hasta cuando ya esta volando p
aires, admirando el paisaje y desplazandose con
Ins orrientes de viento.
iloto explica durante todo el uu‘mdo lo que
u[a ocurriendo para mantener la calm:
corriente fuerte de viento se acerca, el p1mpum
descendera un poco, pero todo es controlado con
modernos equipos y con la experien
pumsm Incluso, si el pasajero lo d
ia con mayor emocion: dando
n el aire, o descensos movidos, conocidos
columpios’
Un vuelo puede durar hasta 40 minutos
dima lo permite, pero cuando las wrmnu
viento son fuertes, el viaje podria s
10 minutos, tiempo suficiente pan ‘(unuml ln
experiencia de sobrevolar las montanas y admi-
rar la vista desde lo alto.
El descenso puede ser riesgoso si el pasaj
sigue las instrucciones y algunas veces es inevi-
table un raspén en las rodillas. Cuando se esta
cerca del suelo, el pasajero debe simular que
gstd corriendo e Llam.wn el fn de que cuando
pies toquen tierra
oi 18 misia yeloadad ! Del parapente se
despliega un pequefio paracaidas como parte del
frenado.
Para volar por la lagun
Parapente Ibarra, a tra
book.

puede contactarse con
de su pagina

Fig. 63

>za natural

cocha y su paisaje
Muelle Bar y la organizacion del
equipo d

desarrollo del turismo

Aqua, han impulsado el
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Cuando vienes.ouestds en Ibarra, te das Si estés en busca de algo'mas, Studio
cuentade que esunaeiudad con mucha 54 es el lugar ideal, en dondenonecesi=
diversién y entretenimiento. tas mugho dinero y endlientras un buen
Offece a sus isitantes, lugares dedéina : ambiefife. :

diversién; en donde jovenes y adultos no. Permif€ que los turistas'puedan descan-
pierden la oportunidad para demostrar sdb) divertirse, explofarios sitios natu-
su habilidad en las pistas de baile; como

cantantes aficionados en Karaokes, etc...

Fuente: Autora de la investigacion Fig. 65

“Imperio del Sol” se fundé con la visién de su
Gerente propietario José Vinicio Acosta gestor
y principal propulsor de la Empresa, inaugu-
rado el 28 de septiembre de 1997 y convir-
tiéndose a través de los tiempos en la em-
presa de mayor acogida en el norte del pais
por sus encantos paisajisticos e histéricos
por sus servicios de primera clase y estan-
dares universales a més de la calidad y calor
humano en todas sus areas destacandose prin-
cipalmente por la paz , tranquilidad y elocuente
silencio de nuestro medio ambiente.

Fuente: Autora de la investigacion
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Servicios Generales
del Hotel:

Confortables  habitaciones,
suites, siete salones de ban-
quetes y recepciones de va-
rias capacidades, restaurante
con gastronomia local e in-
ternacional, organizacion de
tours por la ciudad y la pro-
vincia, parqueadero privado
con guardia de seguridad 24
horas, amplios miradores y
jardines anti stress, ments
cjecutivos, Bar - cafeteria,
discoteka privada, karaoke.

Contactos:

PO.Box #1557 Ibarra - Yahuarcocha- Ecuados

§ rehoclimperodelsolec

33

Fuente: Autora de la investigacion Fig. 67

Disfrute de elegancia en la
"§ impresionante

.‘. La hosteria quinta san miguel,
es un lugar ideal y acogedor
para realizar todo tipo de even-
tos. esta ubicada en yahuarco-

NUESTROS SERVICIOS cha, un lugar privilegiado a tan

solo 5 minutos de ibarra, cuenta

en el uso de sus i
de amplios jare

Juegos para ninos.
Espacio disenado para la instalacién de carpas.
Espacio diseniado para la estacion de catering.

nocturna de las i
Servicio de limpieza para aseo de los banos durante el evento..
Parqueadero amplio privado
Generador eléctrico en caso de
Cisterna de agua en caso necesal

ion y/o de servicios adici ma-

de calldad con nuestras insta-
Iacicnes en perfecto estado con

tro objetivo es brindar a todos
nuestros clientes un excelente
servicio ofreciendo calidad en
wdo momento a través de un

para_que

sicos, artistas, animadores, lotogralia, video
Asesoria general del evento.
Servicio profesional, esmerado y personalizado.

sus eventos sean Gnicos e inol-

CONTACTOS

bl de Vahuarcoca, der d a igesia 4 km desde  ingreso i
c/San Miguel y La

VAHUAKCOCHA. IMBABUKA ECUADOR

quinta_san_miguclehotmail.com

06 2577105 / 0{7 2772270

0992406161 /0992445261

Fuente: Autora de la investigacion Fig. 68
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ﬂmnmhpmdmdldem una condecoracién al
Bnuum:ﬂmﬂn mm;m.mmmxm
Muelle Bar fomentando el turismo en este hasta
mhm&zﬂzglm mmhwmmmmmm, Koy
mhwwlndl'élm 2

Fuente: Autora de la investigacion Fig. 69

MIRADOK bE
TAHVARCOCHA

En el Olivo Alto, cerca a
la laguna de Yahuarco-
cha se encuentra ubi-
cado este motel cuenta

con habitaciones senci-
llas, especiales, vip e hi-
dromasajes.

Fuente: Autora de la investigacion Fig. 70
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$ad] S Fre i'a 3 4
IR o S R el

Fuente: Autora de la investigacion Fig. 71

Fuente: Autora de la investigacion Fig. 72
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Fuente: Autora de la investigacion

Contactos:

Fig. 73
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Anexo 1.

ARBOL DE PROBLEMAS

Estudio del
potencial turistico de
Yahuarcocha para la

elaboracion de una

revista promocional

Falta de -
promocion
-profesional

Escasa
promocion

deia ‘hacia los’
imagen de : !
impactos

Yahuarcoch
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Anexo 2.
FORMULARIO DE ENCUESTA
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA.

La presente encuesta tiene como finalidad realizar un estudio del
potencial turistico en nuestra histérica y hermosa laguna de Yahuarcocha.

Su opinidn es de gran importancia para alcanzar este propadsito.

Marque con una X en la respuesta que mas se ajuste a su criterio.

Guia de encuesta para Visitantes:

1. ¢Como le parece Ila infraestructura turistica de
Yahuarcocha?

Excelente ( ) MuyBueno( ) Bueno( ) Regular( ) Malo( )

2. ¢ ¢Qué atractivos turisticos conoce en el complejo de la
laguna de Yahuarcocha?
( ) Deportes ( )Comida ( )Lanchas ( ) Historia ( ) Recreacion

( ) Cultura Hospedaje ( )

3. ¢Conoce usted si los atractivos turisticos son
promocionados por medio de una revista?
Si() No()

4. ¢Le gustaria que los atractivos turisticos que la laguna de
Yahuarcocha brinda sean promocionados por medio de una
revista?

Si() No()

5. ¢Conoce las actividades turisticas que se desarrollan en la
laguna de Yahuarcocha?
Si() No()
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6. ¢Le gustaria que las actividades turisticas que lalaguna de
Yahuarcocha brinda sean promocionadas por medio de una
revista?

Si() No()

7. ¢Por qué medios de comunicacion se ha enterado usted
sobre los atractivos turisticos de Yahuarcocha?
Radio() Tv () Prensa escrita () Otros ()

8. ¢Cree usted que por medio de una revista se puede

promocionar la imagen turistica de Yahuarcocha?
Si() No()
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Anexo 3.
MATRIZ DE COHERENCIA

FORMULACION DEL PROBLEMA
¢ Existe un estudio del potencial turistico
de Yahuarcocha para la elaboracion de una

revista promocional?

OBJETIVO GENERAL
Estudiar el potencial turistico de Yahuarcocha para la elaboracion de

una revista promocional.

SUBPROBLEMAS/INTERROGANT
ES

e ;Qué bondades turisticas posee la
laguna de Yahuarcocha?

e ;Qué imagen tienen los turistas que
visitan la laguna de Yahuarcocha con
respecto a ella?

e ¢Qué contenidos de articulos y material
gréafico se debera incluir en la revista?

e ¢Qué politicas de insercidon publicitaria
se debera tomar en cuenta?

e ¢(Qué elementos se debera considerar

para la edicién de la revista?

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Diagnosticar las bondades turisticas de la laguna de Yahuarcocha.

e Identificar la imagen que tienen los visitantes con respecto a
Yahuarcocha.

e Seleccionar contenidos de articulos y material grafico.

¢ Definir la insercion publicitaria en la revista.

e Editar una revista promocional.
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