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“DISENO Y CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA PARA MEJORAR
EL DESARROLLO SOCIAL Y ECONOMICO DEL SECTOR DE
YAHUARCOCHA DURANTE EL PERIODO 2011-2012"

Autoras: Criollo Bejarano Paola Gabriela
Trujillo Pilataxi Carmen Beatriz

Tutor: Lic. Oswaldo Portilla
RESUMEN

La presente investigacion se refirio al “Disefio y creacién de una revista
turistica para mejorar el desarrollo social y econémico del sector de
Yahuarcocha durante el periodo 2011-2012, la investigacion permitié conocer
cual es la opinion de los propietarios de los locales de la Asociacion
Yahuarcocha y los Turistas acerca de la realidad Turistica, para dar
respuesta a esta serie de inquietudes se planted los siguientes objetivos
Diagnosticar la realidad turistica del Sector de San Miguel de Yahuarcocha,
ademas identificar cuales son los medios de promocion publicitaria de los
atractivos turisticos del sector y finalmente recopilar informacion acerca de
los atractivos turisticos y posteriormente proceder a la creacion de la revista
turistica para mejorar el desarrollo socioeconomico del sector. Dentro del
Planteamiento del problema existen muchas causas que configuran el
problema, no existe suficiente informacion de la tematica, no existe personas
gue se responsabilicen en difundir los atractivos turisticos del sector a través
de diferentes medios publicitarios. Para la construccion del marco tedrico se
utilizo libros, revistas, internet y como fuentes secundarias se recurrié a la
opinion de los pobladores. Por la modalidad de investigacion se utilizd
investigacion de campo, documental y un proyecto factible, se basé en una
investigacion, no experimental, exploratoria, descriptiva, propositiva. Los
investigados fueron los turistas que concurren al sector y los propietarios de
los locales de la Asociacion Yahuarcocha, quienes se constituyeron en la
poblacién y grupo de estudio. La encuesta fue la técnica de investigacion
gue permitid recabar informacion relacionada con el problema de estudio.
Después de conocer los resultados se creo revista turistica con el nombre
titulado “Yahuarcocha un rincdn natural lleno de historia y leyenda”, su
nombre se debe a un lago de origen glaciar que guarda celosamente sus
leyendas que se deriva de las raices quichuas Yahuar-sangre y Cocha- lago.
‘lago de sangre”, en lengua aborigen aqui se llevé a cabo la batalla que sell6
la campafia conquistadora de los incas. Con el Unico fin de que mejore el
desarrollo social y econémico del sector San Miguel de Yahuarcocha para la
poblacién, autoridades y asociaciones investigadas 2011 — 2012.
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‘DESIGN AND CREATION OF A TOURIST MAGAZINE TO IMPROVE
SOCIAL AND ECONOMIC SECTOR DURING 2011-2012 YAHUARCOCHA”

Autoras: Criollo Bejarano Paola Gabriela
Trujillo Pilataxi Carmen Beatriz

Tutor: Lic. Oswaldo Portilla
ABSTRACT

The present investigation was referred to the "Design and build a tourist
magazine to improve the social and economic development Yahuarcocha
sector during the period 2011-2012, the research allowed to know the opinion
models owners of the premises of the Association and Yahuarcocha Tourists
Tourist about reality, to respond to this set of concerns were raised following
objectives Diagnose the tourism situation Sector San Miguel de Yahuarcocha
also identify the means of advertising promotion of the tourist attractions of
the sector and finally collect information about attractions and then proceed to
the creation of the tourist magazine to improve the socioeconomic
development of the sector. Problem Inside there is many causes that make
up the problem, there is insufficient information on the subject, there is people
who take responsibility to disseminate the attractions sector through different
media. To build the theoretical framework used books, magazines, internet
and secondary sources were used to the views of residents. For the type of
research used field research, documentary and a feasible project, was based
on research, not experimental, exploratory, descriptive, proposals. The
investigated were the tourists who go to the sector and the owners of the
premises of the Association Yahuarcocha, who constituted the study group
population. The survey was the research technique that allowed to collect
information related to the problem of study. After the results were created with
the name tourist magazine entitled "Yahuarcocha a natural corner full of
history and legend," his name is due to a glacial lake that jealously guards its
legends that derives from the Quechua roots Yahuar-blood and Cocha-lake.
"Lake of blood" in Aboriginal language here was carried out the campaign
battle that sealed the conquest of the Incas. With the sole purpose of
improving the social and economic development sector of San Miguel
Yahuarcocha for the population, authorities and associations surveyed from
2011 to 2012.
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INTRODUCCION
Yahuarcocha situado al noreste de la ciudad de Ibarra es uno de los
centros historicos culturales turisticos que constituyen hoy un importante
destino turistico nacional e internacional de reconocido prestigio,

especialmente en el ambito deportivo por las competencias automovilisticas.

Estos se suma los pintorescos paisajes y recursos turisticos, que han
hecho de Yahuarcocha el principal centro de recreacién y parada obligatoria
para la distraccion y el deleite de los turistas que llegan a este sector. El reto
estd en mejorar la oferta turistica disponible y diversificar los servicios y
actividades que se pueden ofrecer a los turistas, con la finalidad de buscar

gue los visitantes pernoten en el lugar.

Quienes hemos realizado el siguiente proyecto consideramos que es
importante fortalecer el turismo, ya que es uno de los principales fuentes de
divisas tanto para el pais como para la provincia de Imbabura, Yahuarcocha
es uno de esos atractivos por lo que a través de esta propuesta queremos
generar un turismo sostenible. Con el disefio y creacion de la revista turistica

se pretende lograr una imagen positiva de Yahuarcocha.

La realizacion de este trabajo contribuyé en el desarrollo del sector de
Yahuarcocha ya que no solo se dedica a la venta de comidas; sino también

al turismo.

El trabajo de grado esta estructurado de los siguientes capitulos, para
Su mejor organizacion y sistematizacion, como la Facultad de Educacién

Ciencia y Tecnologia lo requiere:

Xiv



Capitulo I.- Comprende el Problema de investigacién, los antecedentes, y se
menciona brevemente el lugar a investigarse y la importancia que tiene los
atractivos turisticos de Yahuarcocha. EI planteamiento del problema
comprende el andlisis de las causas y efectos que ayudan a desarrollar y
conocer la situacion actual del problema. La formulacién del problema, la

delimitacion esta comprendida por unidades de observacion.

Capitulo Il.- Aqui se comprende la fundamentacion tedrica, la base cientifica
gue sustenta al problema de investigacion el posicionamiento teorico

personal. Glosario de términos, interrogantes de Investigacion.

Capitulo Ill.- En este capitulo se describe la metodologia que comprende los
tipos de investigacion, los métodos, técnicas e instrumentos que permiten
recolectar informacion y a la vez cumplir los objetivos propuestos en la

investigacion, la poblacion y la muestra representativa.

Capitulo IV.- Se analiza e interpreta los resultados de las encuestas,
cuestionarios aplicados a los turistas y propietarios de los locales de la
Asociacion de Yahuarcocha para conocer mas a fondo de la situacion del

problema en este caso los atractivos turisticos.

Capitulo V.- Aqui se sefiala las conclusiones y recomendaciones en base a
lo que contestaron el cuestionario de la encuesta, los turistas y propietarios

de los locales, y posibles soluciones de los problemas.

Capitulo VI.- Se refiere al desarrollo de la propuesta alternativa planteada
para solucionar el problema, consta de las siguientes etapas: Titulo,
Justificacién, Fundamentacién, Descripcion de la Propuesta, Desarrollo de la

Propuesta, Impacto, Difusién, Bibliografia.



CAPITULO |

1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Antecedentes

Uno de los més interesantes atractivos de |barra es escenario natural
de Yahuarcocha, convertido en el paseo obligado de los ibarrefios y de
muchos visitantes del interior del pais que llegan a este magico escenario. El
nombre de Yahuarcocha, lago de sangre, uno de los mas importantes

simbolos de la identidad ibarrefia, nos remonta a la historia lejana.

Nos trae a la memoria las tragicas leyendas de soberania y heroismo
escritas por los Caranquis en su desigual lucha de 17 afos contra el invasor
Inca Huayna Capac y la muerte de cerca de 20 mil hombres de la
confederacién Quitu-Caranqui, cuyos cuerpos heridos de muerte, tifieron de

sangre la laguna.

Ese pasado histérico puede comprobarse en las tolas del Tablon, en la
parte oriental, en el Pucara de Yahuarcocha, en la loma del Churo y un poco
mas lejos, a menos de dos kilbmetros al norte, en el area de Socapamba,
hoy recuperado el espejo lacustre. Yahuarcocha es un destino que no puede
dejar de visitarse, establecimientos hoteleros, un anillo asféltico de diez

kilbmetros — el autédromo — permite recorrer todo el borde de la laguna.



El autédromo Internacional José Tobar Tobar, en el sector
noroccidental, constituyen una suma de elementos que convierten a este sitio

en uno de los mas hermosos atractivos de la ciudad.

Pero en la actualidad la laguna ha sufrido autodestruccion. Su
recuperacion es posible pero a largo plazo. En dos afios bajé el agua como

diez metros.

El espejo de agua disminuyo hasta el 2002 a un promedio de 40
centimetro por afio. El origen estd en la deforestacion de las colinas
circundantes, el sobre pastoreo en las riberas y el desvio de los cauces

adyacentes.

En algunos sectores crece la planta acuética llamada coya, que
merma la amplitud de la laguna. A esto se suma la contaminacién del agua,
gue hace dos meses causo una mortandad de peces. Para el turismo no hay

guias ni control policial.

A Yahuarcocha le hace falta promocionar sus grandes riquezas por lo
gue es necesaria la creacidbn de una revista turistica para incentivar al

turismo nacional e internacional a visitar los hermosos parajes de este lugar.



1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Yahuarcocha ha sido privilegiada ya que alberga una gran diversidad
de atractivos y ambientes paisajisticos Unicos y representativos; los mas
conocidos son: San Miguel Arcangel, ElI Tablon, el Autédromo
Automovilistico, el Pilén; conforman un verdadero paraiso, para los amantes

de la naturaleza.

A pesar de su poca oferta turistica, se observa que no existe un sitio
de informacion, componente principal para promover el desarrollo turistico, lo
gue ocasiona que los turistas tengan desconocimiento del lugar y sobre todo

la historia de Yahuarcocha.

Es lamentable que no exista suficiente informaciéon que motiven e

inviten al visitante a conocer las maravillas que tiene el sector.

Esta problematica también es originada por la escasa oferta que
presenta, por lo cual se ignora o se desconoce las necesidades y
preferencias de los visitantes, lo que a largo plazo puede evidenciarse una

disminucién del flujo turistico para Yahuarcocha.

Otra de las causas que dan lugar a este problema es la falta de
sefalizacion e interpretacion ambiental, puesta que las Autoridades han

descuidado la promocion de todos sus potenciales atractivos, por lo que



ocasiona dificultades y desinformacion del lugar, para los turistas que lo

visitan.

Razén por la cual, se decidié plantear el siguiente proyecto que
contribuyd a reducir y/o mitigar esta problematica que ha venido acarreando
desde hace mucho tiempo este importante sector para el mejoramiento de la
actividad turistica.

1.3 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢,Cudles son los atractivos turisticos que posee el sector de Yahuarcocha,

para mejorar su desarrollo social y econdmico y asi difundir en los turistas

nacionales y extranjeros la importancia de los atractivos que ofrece esta

comunidad aplicado durante el afio 2011 - 20127

1.4 DELIMITACION DEL PROBLEMA

1.4.1 Unidades de observacioén

En el problema propuesto se encuentra las siguientes unidades de

observacion:

e Autoridades Competentes de San Miguel de Yahuarcocha
e Asociaciones

e Pobladores



1.4.2 Delimitacion Espacial

El problema de investigacion se realizo en: El sector de Yahuarcocha,
ciudad Ibarra, provincia de Imbabura.

1.4.3 Delimitacion Temporal

El desarrollo del problema descrito se realizé durante el periodo 2011 -
2012.

1.5 OBJETIVOS
1.5.1 Objetivo General
e Determinar los atractivos turisticos que posee el sector de
Yahuarcocha para mejorar el desarrollo social y econdmico y asi
fortalecer el turismo con la implementacién de una revista turistica,

gue contribuya al progreso mas eficiente.

1.5.2 Objetivos Especificos

e Diagnosticar la realidad turistica del sector de Yahuarcocha en el afio
2011-2012.

e Identificar los medios de promocién publicitaria de los atractivos

turisticos del sector de Yahuarcocha en el afio 2011-2012.



e Recopilar informacién acerca de los atractivos turisticos y proceder a
la creacién de la revista turistica para mejorar el desarrollo social y

econdmico del sector de Yahuarcocha en el afio 2011-2012.

e Elaborar la revista turistica para mejorar el desarrollo social y
econémico del sector de Yahuarcocha para las Autoridades,
Asociaciones y Pobladores en el afio 2011 — 2012.

e Socializar la revista turistica para el desarrollo social y economico del
sector de Yahuarcocha para las Autoridades, Asociaciones vy
Pobladores en el afio 2011 — 2012.

1.6. JUSTIFICACION

El turismo es una de las actividades principales que genera ingresos a
los lugares que lo practican, siendo Yahuarcocha uno de los atractivos que
se dedica a la actividad turistica, pero hemos visto que existe deficiencia al
momento de promocionarlo y difundirlo en el ambito nacional e internacional
por lo que se plante6 el proyecto que aportd a solucionar en parte este

problema.

Este tema se lo llevd a cabo tomando en cuenta su importancia ya que
fue de gran ayuda a las Autoridades, Asociaciones y Pobladores del sector
de Yahuarcocha, con la finalidad de mejorar el turismo local y regional y asi

generar mayores ingresos.



Como estudiantes de Disefio Gréfico la preocupacion de investigar las
causas del porqué las Autoridades, Asociaciones y Pobladores no se han
preocupado por mejorar el turismo en el sector de Yahuarcocha. De alli nace
la idea de crear y disefiar una revista turistica, para que tengan mayor

acogida por los turistas nacionales y extranjeros.

La presente propuesta se sitla en el contexto de que el turismo debe
ser considerado, como el mayor potencial de ingresos para el sector y el
pais. Los beneficiarios directos son las Autoridades, Asociaciones y
Pobladores de Yahuarcocha, los cuales viven en este sitio turistico, rico en
recursos naturales, en base al mejoramiento de los servicios que ellos

utilizan.

1.7 FACTIBILIDAD

e El presente trabajo fue factible porque existio predisposicion y voluntad de
las investigadoras. Se conto con el apoyo de Autoridades, Asociaciones y

Pobladores del sector de Yahuarcocha.

e EXxiste conocimiento suficiente técnico y cientifico para la elaboracién de

la revista.

e Este trabajo de grado tuvo el apoyo necesario de los recursos humanos,

material didactico, que facilitaron llegar al objetivo y cumplir a cabalidad.



CAPITULO Il

2. MARCO TEORICO

2.1. Fundamentacion Tedrica

El presente trabajo de grado se fundamenta en los siguientes

aspectos que permiten cumplir con los objetivos planteados.

2.1.1 Fundamentacion Cientifica

Ante la ausencia de tales reflexiones filosoficas, la academia del
turismo siente la falta de investigaciones cientificas que de hecho traigan

algo nuevo para el avance en el campo del conocimiento.

Segun BARRETTO, (2004). Endosa ese punto de vista al referirse a la

produccion cientifica del turismo:

"Falta produccion cientifica capaz de producir nuevas
teorias, para auxiliar la aplicacion de mejores técnicas, pero,
fundamentalmente, para crear nuevos paradigmas. Para que
aspiremos a un nuevo modelo de turismo, necesitamos de
nuevos paradigmas, referidos al propio turismo y a la
sociedad mas amplia” (p.87)

2.1.2 Fundamentacion Psicolégica

La motivacion y el interés en el ambito turistico se encuentran muy
relacionados con factores personales e indudablemente con factores
interpersonales en los que se destaca la importancia de las relaciones

afectivas. Para poner en pie una actividad turistica se toma en cuenta el



comportamiento de la comunidad donde se desarrolla el proyecto asi como
los valores, la actitud y la mentalidad de la demanda turistica, los mismos
gue seran parte fundamental en la creacion turistica de una zona

determinada.

2.1.3 Fundamentacién Educativa

La educacion e interpretacion ambiental es una alternativa para
educar a la poblacion local, autoridades competentes y turistas, cuyos

conocimientos aseguren la proteccion y conservacion del patrimonio.

Fomentando la valoracién ética y moral con la que se debe actuar

frente a los problemas ambientales que enfrenta actualmente el planeta.

Segtn HERNANDEZ, Edgar. (2008) manifiesta que:

“Las condiciones educacionales pueden también
alterarse en favor o en contra de las poblaciones que
sufren una transformacion como resultado de un
programa turistico. Su parte fisica o equipamiento
necesario (comprendido dentro del “habitat”) se mejora
en numerosa ocasiones al formar parte de las obras
generales para las ciudades de servicios”. (p.28)

2.1.4 Fundamentacién Social

Para KNEBEL, (2007) dice:

“Es un turismo con caracteristicas mas que nada
sociopoliticas, que requiere subvencion gubernamental.
Este turismo social se concibe como el desplazamiento
en su tiempo libre de las capas sociales de menor nivel



gue carecen por lo general, de la capacidad econ6mica
pararealizar dicho desplazamiento. (s/p)

Segun HUNZINKER, W. (2002) manifiesta que: “El turismo social es un
tipo que practican las personas de bajos ingresos economicos, y que
suministra y hace posible mediante servicios por completo independientes;

en consecuencia faciles de reconocer”. (p. 24)

Segin FERNANDEZ, Fuster. (2004) manifiesta que: “Actualmente, se
visualiza un turismo de mayorias que no solo incluye a la clase trabajadora,
sino también a los estudiantes, jovenes, ancianos y otros sectores sociales,
cuyo comun denominador es de ser la clase economicamente débil o de

bajos recursos ingresos”. (s/p).
2.1.5 Fundamentacion Tecnoldgica
Segun la pagina web (www.personal.telefonicaterra.es)

Los avances tecnoldgicos, vinculados con el disefio, han sido
decisivos en muchos casos. La tradicion mantenia vigente este concepto
para agrupar una serie de recursos propios del disefiador, en
correspondencia directa con los recursos técnicos que ofrecia la profesion,

hoy es posible subdividirlo en dos ambitos:

Recursos tecnoldgicos se define a lo “tecnolégico” como el aporte que

brinda la tecnologia, en este caso, circunscripto al &mbito de la computacion.
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La computacién es considerada como una herramienta fundamental
para la elaboracion de bocetos, dibujos, vectoriales, inclusién de efectos,
armado de distintas estructuras, es posible combinar dos criterios basicos:
ciencia y arte para establecer a la computacién como ciencia de la ecologia
de la comunicacion. Para el disefador grafico, el conocimiento de los
programas utilitarios define su actividad, y es imperioso reconocer que no

todos los programas ofrecen la misma utilidad. (www.prosograf.com)

La computacion es considerada como una herramienta fundamental
para la elaboracion de bocetos, dibujos vectoriales, inclusion de efectos,
armado de distintas estructuras. Es posible amalgamar dos criterios basicos:
ciencia y arte para establecer a la computacion como ciencia de la ecologia

de la comunicacion.

Para un disefador gréafico, el conocimiento de los programas utilitarios
define su actividad, y es imperioso reconocer que no todos los programas
ofrecen la misma utilidad. Por ejemplo: No es lo mismo armar un libro que

una tapa.

2.1.6 Fundamentacion Ecolégica

Teoria ecologica

(Cunningham y Saigo, 2007). Trata de explicar la complejidad como la
caracteristica principal de los ecosistemas o paisajes a través de la teoria de
sistemas, de escalas de organizacion jerarquicas, estrategias de regulacion y

control, y aspectos evolutivos para los componentes vivos y no vivos del
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ambiente, incluyendo al ser humano. Los paisajes se componen de
ecosistemas y sus respectivos subsistemas, los cuales intercambian energia,
materia e informacion. Los ecosistemas ejecutan mudltiples funciones y
forman parte del sistema de soporte de la vida. Los flujos de energia, los
ciclos de la materia (agua, nutrientes, carbono, etc.) y la diversidad de vida

entran en una red de interconexion e interacciones a través del tiempo.

Segun Mario del Real Fernandez, Biélogo Ambiental y Director de las
webs Turismo Rural manifiesta que: " El turismo ecoldgico se presenta como
una alternativa respetuosa con la naturaleza, basada en el desarrollo
sostenible, que ofrece una opcidbn mas ecolégica y saludable a los
consumidores, y una mejora de las comunidades locales e indigenas,

evitando su desaparicion. (http://www.ecoturismo.com).

Segun (www.ecolamacha.com/turismoecoldgico).

“Los parajes naturales, la gastronomia ecoldgica, o la falta
de masificacion son algunas de las ventajas que ofrecen
los proveedores de este turismo ecoldgico, aunque
reconocen que la oferta es todavia insuficiente y los
precios son en general mas caros. Asimismo, conviene
exigir una serie de criterios de calidad, puesto que se trata
de un sector poco regulado”

Segun Philippe Lemaistre, del Departamento de Desarrollo Sostenible del
Turismo de la OMT, diferencia el ecoturismo del mas amplio concepto de

turismo sostenible por los siguientes principios:
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« Contribuye activamente a la conservacion del patrimonio natural y
cultural, revitalizando las zonas rurales y naturales

e Incluye a las comunidades locales e indigenas en su planificacion,
desarrollo y explotacién y contribuye a su bienestar

e Interpreta el patrimonio natural y cultural del destino para los visitantes

e Se presta mejor a los viajeros independientes, asi como a los circuitos
organizados para grupos de tamafo reducido, diversificando la oferta
turistica, y dando la posibilidad a los turistas de descubrir un entorno
unico

e Conciencia a los turistas sobre temas de sostenibilidad

o Ofrece una herramienta econdmica para la conservaciéon de las zonas

protegida

2.1.7 Fundamentaciéon Turistica

El turismo es una actividad que involucra a varios actores (sociedad,
economia, ambiente y entidades seccionales), los cuales guian hacia un
objetivo en comun, el cual es la sustentabilidad en el tiempo para que se
satisfagan las generaciones presentes y prolongar hacia las generaciones

futuras.

Segln CARDENAS F. (2001). Sobre el turismo manifiesta que:

“El turismo son los desplazamientos en el tiempo libre
gue generan fendmenos socioeconémicos, politicos,
culturales, conformando por un conjunto de actividades,
bienes y servicios que se planean, desarrollan, operan y
se ofrecen a la sociedad, con fines de consumo, en
lugares fuera de su residencia habitual en funcién de
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recreacion, salud, descanso, familia, negocios, deporte y
cultura” (p.84)

Segun GORTAIE, Jorge. (2001). Ex Director de Turismo manifiesta
que: “El turismo aparte de construirse un generador de un potencial
economico, es fundamentalmente el fomentador de una elacién sincera entre
los pueblos, rompiendo barreras protocolarias y sin distingos de credos,

razas o limitaciones sociales”.

Palomeque (2003) describe el turismo como “Un fendbmeno social de

naturaleza espacial. Aunque las sintesis son trampas del raciocinio” (s/f)

En general, la concentracion de firmas y empresas
turisticas en el territorio es resultante de la presencia de
recursos naturales o culturales, que una vez
transformados en producto turistico, estan disponibles
para una practica, un uso, una experiencia, que es
valorizada por un determinado grupo social.(s/p)

Segun la pagina web (http://www.eco-turismo.net/agroturismo.com) lo define

como: El ejercicio de todas las actividades asociadas con el desplazamiento
de personas hacia lugares distintos al de su residencia habitual; sin animo de

radicarse permanentemente en ellos.

2.1.8 La Organizacion Mundial del Turismo en el informe “Tendencias
del Turismo 2002 (OMT) manifiesta que: Es el conjunto de actividades que
realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos de
su entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo, inferior a un afio

con fines de ocio” (p.16)
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2.1.9 Lagunade San Miguel de Yahuarcocha

Se encuentra ubicada en el centro este de la provincia de Imbabura, a
5km al norte de la ciudad de Ibarra. Actualmente, tiene un espejo de agua de
257 hectareas con un perimetro navegable de 7.970m, una profundidad
maxima de 8m y una acumulacion anual de sedimientos de

aproximadamente 1.5mm, cada afio en los ultimos 4.000afios.

Hay 2.5 millones de m® de lodo humedo. Yahuarcocha esta
considerada como laguna eutréfica. (Plan Integral Sostenible “Laguna de
Yahuarcocha” (2004).

2.1.9.1 Clima

Presenta una temperatura de 18.4°C, con ligeras variaciones durante
los meses del afio. La cuenca media presenta una temperatura media de

12°C, en cuanto a la cuenca alta su temperatura oscila entre los 7 y 12°C.

2.1.9.2 Hidrografia

Se ha sub-dividido en tres entradas, cada una de estas se diferencian por
el clima, la biodiversidad y la altitud de sus pisos climaticos. Las tres sub-

cuencas comprenden aproximadamente 2.528ha.

= Sub-cuenca baja: la laguna, los pobladores del Olivo, Santa Marianita,
Priorato y San Miguel de Yahuarcocha.

= Sub-cuenca media: Los pobladores de Aloburo y Yuracrucito.
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2.1.9.3 Potencial eco-turistico de la laguna de Yahuarcocha

Atractivos naturales

7
L X4

L)

Mirador San Miguel Arcangel. Lugar donde se puede divisar la laguna, la
comunidad de San Miguel de Yahuarcocha, la ciudad de Ibarra, cerro

Imbabura, en todo sus esplendor.

Autodromo José Tobar Tobar. Conocido a nivel internacional por las
competencias automovilisticas, ademas en este lugar se realiza ciclismo y

caminatas por quienes gustan hacer deportes.

Laguna de Yahuarcocha. Sistema lacustre de gran importancia, alberga a
una gran cantidad de fauna acuatica y terrestre que es de atraccion para
guienes visitan este atractivo natural, en las orillas se realiza caminatas,
cabalgatas, avistamiento de aves. En sus aguas se realizan paseos en

canoa y motos acuaticas.

Pueblo San Miguel de Yahuarcocha. La poblacion ofrece gastronomia

tipica, juegos para nifios y adultos como cuadrones, pesa deportiva.

2.1.9.4 Fauna

Especies simbolicas: Peces, tilapia mozanbique, patos, patillos,

garzas, colibri, tortolas, golondrinas, curiquingues (www.acuario27.com-

7laguna-de-yahuarcocha).
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2.1.9.5 Flora

Hacia el occidente se extienden huertos, con especies introducidas
como cépulo, guaba, eucalipto aguacate, chirimoya, mora, frejol, cholén,
supirosa acuaria, molle, higuerilla. Plantas nativas: En algunos tramos de la

zona esta rodeado por totoras, colle, lechuguilla, saucillo.

(www.acuario27.com-7laguna-de-yahuarcocha).

2.1.9.6 Yahuarcochay su Identidad Cultural

El atractivo historico-cultural de Yahuarcocha reside fundamentalmente en la
tradicion oral, sus enclaves arqueoldgicos y lugares historicos de importancia

local.

2.1.9.7 Tradicion oral “El Qhapagfan y la fortaleza de los Caranquis”.

El camino principal Andino pasaba por las orillas orientales de la
laguna, y que en este lugar probablemente hubo un tambo real. De igual
manera al pie del Tablon es posible que se haya conservado el topénimo la
Tola y Troje Viejo, este ultimo hace alusion a un depdésito estacional de

viveres.

2.1.9.8 Cuentos “La Vuelta de la paloma”

Don Manuel Narvaez, cuenta que en la denominada vuelta de la
paloma gue antiguamente se llamaba Imbumo o el pilon, por la presencia de
una roca grande tallada en forma de pilon, habia tolas o monticulos
artificiales, que al construir la autopista se encontraron vestigios

arqueoldgicos consistentes principalmente en vasijas de ceramica.
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2.1.9.9 Gastronomia

La gastronomia tipica que ofrece la poblacién es pescado frito y al
horno acompafiado de arroz, menestra encebollado, papas o patacones; asi
como empanadas, pristiios, chochos con tostado, jugos naturales, frutas de

la zona o temporada.

2.1.9.10 Fiestas Populares

Don Segundo Juma, cuenta que en la poblacion del pueblo San
Miguel de Yahuarcocha celebran ante todo las fiestas religiosas ya que la
religion es parte de su identidad cultural que ha sido heredada de generacion

en generacion.

2.1.10 TEORIAS DEL DISENO GRAFICO

2.1.10.1 Teorias Generales

Diseno Grafico

Para ARFUCH Leonor (2001), la obra Disefio teorias y enfoques criticos,

sefala que:

“El diseio grafico es un tipo de comunicacion visual, que
a través de medios establecen una distancia entre el
emisor y el receptor cuyo caracter es colectivo. No es un
medio de comunicacién de masas; es una forma que,
como tal. Admite circular y desarrollarse en distintos”.

(p.49)
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El ser humano insertd6 en su medio ambiente y condicionado por el
mismo, tiene que satisfacer una serie de necesidades, ya sean materiales o
espirituales, que el medio le plantea. En funcion de este fin, se encuentra el

Disefio, para responder a dichas necesidades.

La definiciébn de Gonzalez Ruiz acerca de disefio nos acerca aun mas
al concepto: “Proceso de creacion y elaboracion por medio del cual el
disefiador traduce un propdsito en una forma”. Aqui se habla de proceso de
creacion, lo cual nos indica que el disefio es un proceso mental, de imaginar,
de proyectar. El disefiador identifica el problema y el proyecto es la mira, el

pro posito de hacer alguna cosa, de darle forma a una funcion.

El disefio, como se cree generalmente, no es el objeto creado en si,

sino el proceso mental a través del cual se llega a él.

El campo de accion del disefio es muy amplio ya que existe una
solucion para cada necesidad, o por lo menos asi nos gustaria creerlo, y

cada area de nuestro entorno nos plantea una de ellas.

Jorge Frascara (s/f) manifiesta que:

“El diseho grafico no es un arte puro, el disefiador, a
diferencia del artista, no es normalmente la fuente de los
mensajes que comunica, sSino su interprete, es decir que
el mensaje tiene que estar de acuerdo, y por sobre todo
tiene que ser claro, para el destinatario del mensaje” (p.5)
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El disefio gréafico, en cuanto a hecho comunicacional, puede ser definido por

tres elementos:

a) La persuasion: Procura convencer al receptor de que no existe mas
gue una eleccidn razonable, a través de valores emotivos. El mensaje
estd destinado a afectar el conocimiento, las actitudes y el
comportamiento de la gente.

b) La identificacion: Distingue al elemento del contexto a través de

valores neutros que sirven para el reconocimiento.

c) La informacion: Refiere a la comunicacidon objetiva de los eventos.

Valores funcionales, utilitarios y racionales.

2.1.10.2 Teoria de Gestalt

Permite el andlisis del Disefio desde el punto de vista de las leyes de
la percepcidn, los que se pueden corroborar desde multiples fases,
abarcativas de la captacion de la figura por el ojo humano y su configuracién
desde su aplicacion efectiva por medio de una integracion filoséfica: ver la
totalidad.

El nucleo de la Psicologia de la Gestalt gira en torno a la siguiente

afirmacion:

La percepcién humana no es la suma de los datos sensoriales, sino

gue pasa por un proceso de reestructuracion que configura a partir de esa
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informacion una forma, una Gestalt, que constituye un todo, que no es la

mera suma de las partes.

Es anterior a las partes y fundamental para ellas. No es una
composicion de elementos, las formas son totalidades cuya conducta no se

determina por la de sus elementos, sino por la naturaleza interior total.

Segun KOFFKA, Kurt, (2007) manifiesta que:

“En la tarea del disefiador intervienen tanto su destreza y sus conocimientos,
como su sensibilidad y su percepcion por lo cual quien logre aprovechar
mejor su intelecto y sus cualidades mentales tendra mayor posibilidad de

lograr una informacion visual mas efectiva”.

2.1.11 Disefio Editorial

Segun BUEN, Jorge. (2008) Manual de Disefio Editorial manifiesta: “El
disefio editorial es la rama del disefio grafico que se especializa en la
magquetacion y composicion de distintas publicaciones siempre teniendo en

cuenta un eje estético ligado al concepto que define a cada publicacion”(s/p)

Se denomina “Disefio Editorial” a la maquetacion y composicion de
publicaciones tales como revistas, peridodicos o libros. Por otro lado,
hablamos de Disefio Publicitario, cuando nos referimos a la forma de

presentar, promocionar o anunciar; una empresa, producto o servicio.
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El proceso de disefio y diagramacién que realiza el disefiador para
estructurar un impreso, debe considerar las funciones y caracteristicas de
cada uno de los elementos que la componen, como: formato, composicion,

portada, paginas, entre otros.

En el disefio editorial contemporaneo, para tener eficacia y calidad, se
requiere, del manejo de diversos programas gréaficos y de los secretos de su
vinculacion. Asi reconocer las necesidades que surgen ante el planteamiento
de un proyecto, para la realizacion de una publicacion; desde la fijacion del
plan, la creacion, la implementacion y la pre-produccion. La meta final sera

poder aplicar los conocimientos editoriales y desarrollar las ideas.

La revista se basa en una reticula pre-establecida, aunque no sea raro
el uso de mas de una forma de ella en la misma revista; al contrario es un

rasgo de disefio que se explota para dar variedad visual a ciertas paginas.

El aspecto de estas paginas preestablecidas, esta determinado por el
formato de su reticula, que se diferencia de la reticula empleada en el resto
de la publicacion para alterar deliberadamente la imagen general en un punto

concreto de interés.

El disefio de la reticula es muy importante, de cara al estilo de la
revista, pues no solo afecta el aspecto general de la misma, sino que

también establece su propio sello en el quiosco, o lugar de venta.
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2.1.11.1 Diagramacion

Segun TOVAR, Magda. (2008) manifiesta que: “Diagramar es
distribuir, organizar los elementos del mensaje bimedia en el espacio
bidimensional mediante criterios de jerarquizacion buscando funcionalidad

del mensaje bajo una apariencia estética agradable” (p.2).

La diagramacion corresponde a la ordenacion de elementos gréaficos
dentro de un espacio determinado. Esta ordenacion es determinante en las
cualidades de legibilidad de un impreso e influyente en la disposicion e
interés por parte del lector, por lo que no puede ser manejada al azar y debe

ser funcional.

Su funcién es dar forma al impreso que el disefiador gréafico, disefia,
pensando en los elementos que lo componen, como son: el formato,
tipografia, reticula. El tipo de publicacion va a determinar el rumbo de ésta,
de pendiendo del tema a tratar, si la publicacion habla sobre turismo, el

impreso debe necesaria mente mostrar y reafirmar de qué trata el tema.

Uno de los primeros condicionantes es el formato, ya que tamarfos de
papel no estandar son mas caros que los tradicionales, pero una publicaciéon
con formato poco comun, se distingue y sobresale de su competencia, y de
los aspectos principales de disefio en este campo son: la reticula que se
emplea para dar una estructura a la pagina, el estilo tipografico y los
elementos auxiliares. La idea de que una diagramacion dificil beneficia al

disefio, es un error, es verdad que puede hacer que las paginas tengan un
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aspecto distinto, pero resulta mucho mas persuasivo crear ideas nuevas con

las estructuras que ya funcionan.

Respecto a la composicion del impreso, es ideal que el titulo sea un
llamado de atencién, lo contrario de la masa de texto, que debe tener y
mantener la atencion y estipulacién ya captada por el titulo.

En cuanto a la composicion de las paginas estas deben indicar de

forma clara donde empieza y termina el tema.

La estructura de una revista se puede descomponer en dos

elementos: La portada y el contenido.

e La portada cumple dos funciones: vender el concepto general de la
publicacion en el lugar donde se vaya a exhibir y reflejar por medio del

disefio, el nivel intelectual del contenido.

e La cubierta debe promover primero el trabajo del autor en una forma y

manera que complemente el contenido.

e Segundo, como pieza de embalaje, debe cumplir la funcion de
exhibirse al publico desde el estante, kiosco o donde se encuentre en

exhibicion.
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2.1.11.2 La Composicion

La finalidad del disefio grafico es transmitir ideas, mensajes,
informaciones visuales. La composicion de un disefio es, adecuar distintos
elementos graficos dentro de un espacio visual, que previamente habremos
seleccionado, combinandolos de tal forma que todos ellos sean capaces de
poder aportar un significado para transmitir un mensaje claro a los

receptores.

Los elementos de la composicion y la forma en que estos se disponen,
es «todo» en nuestra maquetacion. Cada uno de estos elementos tiene su
funcidén dentro del disefio y por tanto su grado de importancia, que cumplan

Su mision sera su cometido.

Todo mensaje en disefio grafico se elabora siempre por medio de una
combinacion coherente y estudiada previamente, de los elementos visuales
con los que hayamos decidido trabajar. Estos elementos pueden ser
imagenes, texto, ilustraciones, espacios en blancos, o por el contrario,
construir nuestra composicion con la ausencia deliberada de alguno de estos
elementos. El disefio debera ordenarse habitualmente en una estructura
rigida, coherente y dentro de los parametros de la simetria en la disposiciéon
de los distintos elementos. EIl disefiador debe tener siempre presente, que
cada elemento de la composicion, en funcién de la ubicacion, dimension o
protagonismo que le asignemos, experimenta pequefias variaciones en su

significado.
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Por tanto, es muy importante la posicion que se le da a cada uno de

los elementos y encontrar el equilibrio formal entre todos ellos.

La manera de acomodar los objetos en el encuadre debe seguir las
reglas basicas de la teoria de la forma y ademas debe llevar un significado
implicito. La fuerza y la habilidad del pensamiento (como accion mental a
nivel cognitivo) consiste en buscar y hacer descubrir por el espectador ante
todo, la estructura, y esta debe ser congruente con los otros elementos del

mensaje.

Reglas Basicas de la Composicion

e EIl 0jo necesita ser guiado. Una buena forma de atraerlo es colocar al
sujeto principal en uno de los cuatro puntos fuertes (virtuales). Un
segundo elemento de menor importancia coloca do en un segundo punto
fuerte puede ayudar a equilibrar y dinamizar el resultado final. Ha de
evitarse el centro, salvo que se desee enfatizar una impresion de calma y

reposo.
e La configuracion debe estar ventilada: hay que evitar las masas
compactas tanto como el exceso de espacios vacios inutiles, para que el

sujeto principal quede claramente valorado.

e Presentar de forma simple las cosas mas extraordinarias y de modo

imprevisto las mas simples.
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Si hay una linea de horizonte visible, es conveniente que corte el cuadro

en el tercio superior o inferior.

Las lineas importantes de la configuracion se llaman dominantes y deben

ser compensadas o equilibra das por otras lineas.

De acuerdo con una ley de con tras te en particular, una linea diagonal
rompe el equilibrio y debe ser compensada por una o varias lineas
oblicuas de direccion opuesta.

Una buena composicion busca colocar los elementos a lo largo de una
linea principal que obligue al espectador a seguir un recorrido
predeterminado. Esta linea sera la espina dorsal de la configuracion, y

todas las demas lineas deben concurrir a reforzar su predominio.

En un icono complejo, de varios iconemas, la posicion de éstos debe

tener en cuenta el significado ligado a la orientacion de los mismos.

Es la regla que recuerda que no puede haber contradiccion entre la

estructura y el significado de sus partes.

2.1.11.3 La Imagen

Segun HARRIS, Paul. (2005) dice: “Las imagenes pueden transmitir

las ideas con gran rapidez, mucho mas que si se describen mediante un

texto y por ello constituyen una herramienta basica en la caja de un

disefiador”. (p.11)
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La identidad visual es el Unico soporte grafico capaz de valorizar,
distinguir y reforzar la imagen del producto con sus competidores, por ello
debemos crear una imagen que se identifique plenamente. Crear un nombre
de féacil lectura y pronunciacion, que tenga impacto, que sea original y que

posea valores emocionales y recordatorios para el consumidor.

El logotipo debe hablar por si mismo identificandose por su
personalidad, debe ser original, de impacto inmediato y facil lectura. El color
debe ir acorde con el producto, y no solo comprende al logotipo, sino a todos

los elementos de la revista, para mantener la coherencia formal en esta.

2.1.11.4 Color

Al hablar del color, en la revista, nos remitimos a unas pocas ideas y
criterios esenciales que pueden aplicar se al disefio editorial en general. La
percepcion del color cambia cuando se modifica una fuente luminosa, o
cuando la superficie que refleja la luz estd manchada o revestida de un

pigmento diferente.

Para ALBERS Josef, (2001) manifiesta que:

“El color es el medio mas relativo en el arte, pero en este
mundo que cambia constantemente ¢no es acaso la
constancia de los colores algo con lo que siempre
podemos contar. El rojo es rojo ¢,0 no? Algunas veces mas
palido, otras veces muy encendido, cuando lo vemos de
cerca, y otros muy diluidos cuando lo visualizamos de
lejos”. (p.66)
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2.1.11.5 Colores Cromaéticos

Nuestra idea comun del color se refiere a los colores cromaticos,

relacionados con el espectro que puede observar se en el arco iris.

Todo color croméatico puede describirse de 3 modos:

El tono es el atributo que permite clasificar los colores como rojo,

amarillo, azul.

El valor, se refiere al grado de claridad o de oscuridad de un color.

Un color de tono conocido puede describirse mas precisamente

clasificandolo de claro u oscuro.

La intensidad, indica la pureza de un color. Los colores de fuerte

intensidad son los mas brillantes y vivos que pueden obtenerse.

Los colores de intensidad débil son apagados; contienen una alta

proporcion de gris.
Contraste simultaneo Cuando se combinan colores se debe prestar

atencion a los efectos de contraste simultdneos, que pueden

modificar el modo en que se perciben los colores.

El contraste simultaneo se refiere a los cambios aparentes de tono,

valor y/o intensidad que son crea dos por valores adyacentes.
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2.1.11.6 Reticula

Segun la pagina web www.disefograficreticulas.com

Todo trabajo de disefio se debe regir por una estructura previamente
estudiada. Esto permite obtener claridad, legibilidad y funcionalidad a la
composicion, ademas de facilitar el trabajo creativo.

Existe un método para resolver los problemas planteados a la hora de
disefiar un catalogo, una revista, o cualquier otra publicacion. Estamos
hablando de la reticula, que consiste en dividir el espacio en pequefios
modulos (o rectangulos), que sirven de guia para la ubicacion de los

elementos.

La finalidad de la reticula es intentar establecer orden donde hay caos;
hacer que el receptor encuentre el material en el lugar esperado y que el
disefiador piense de forma constructiva y estructurada. El disefiador debe
encontrar un equilibrio entre la reticula disefiada y el material (texto o
ilustraciones), en caso de que éste no se adapte a esa estructura
establecida, tendremos que modificar la reticula, ya que no es aconsejable

gue forcemos el material.

La reticula no es mas que un instrumento para medir y organizar los
espacios y los elementos de la composicion de una forma coherente y
equilibrada. Por lo general se crea a doble pagina como si la revista

estuviese abierta, de esta forma veremos mejor el resultado que va a tener.
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Puede que tengan modificaciones en secciones diferentes por
ejemplo, que varien algunos aspectos cuando se pasa de un apartado de
noticias a otro en el que expone un articulo, pero en general, las partes
comunes o bésicas de una determinada revista seguirdn en todas sus

publicaciones manteniendo un estilo propio, que se puede basar en:

X/
o

Numero de columnas en cada pagina y dimensiones de las mismas.

» Tamafo del medianil. El medianil es la distancia que existe entre las

L)

columnas.

» Color que se le aplica a los titulares y a otros elementos de la

L)

publicacion.

% Tipografia estandar y tamafios utilizados en todas las publicaciones,

asi como el interlineado utilizado.

% El estilo de la portada, secciones, encabezados, paginacion.

% Las principales ventajas que tiene que ofrecer nos una reticula bien
disefiada las podemos resumir en tres: repetibilidad, composicion y
comunicacion.

2.1.11.7 Formatos en Disefio Editorial

Definiremos el formato como el tamafio del area que tenemos para

realizar una composicion, es decir, el area para disefar.
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En el aspecto editorial hay ocasiones en las que el formato puede ser
elegido por el disefiador, lo que da muchas posibilidades a la hora de

componer.

A su vez los formatos se pueden dividir en diferentes estructuras:

= Formatos de una columna, suele emplear se para libros, mostrando

solo texto, una imagen acompafa da de texto, o solo imagen.

= Formatos de dos columnas, ofrece mas posibilidades para combinar

textos e imagenes.

= Formatos de tres columnas, también ofrece muchas posibilidades con
respecto a la combinacion de imagenes y textos de diferentes

tamanos.

= Formatos de cuatro columnas, se suele utilizar en periédicos y
revistas, ya que facilita la composicion cuando se trata de mucho

texto.

En cualquier caso hay que tener en cuenta el tamafio de las columnas, ya

gue condicionara el tamafio de la tipografia.
2.1.11.8 Establecer los Margenes

Un disefio editorial, lo normal es que tengamos una representacion de
la doble pagina (izquierda y derecha), siéndonos mas sencillo poder tener

una idea mas clara del aspecto que tendra esa publicacién cuando esté en

32



manos del destinatario. Los nombres de los margenes que nos encontramos
en una publicacién: el mar gen superior o de cabeza, el margen inferior o de

pie, el mar gen interior o de lomo y el margen exterior o de corte.

2.1.12 Elementos y su Importancia

Los elementos de la composicién y la forma en que estos se disponen,
son «todo» en nuestra maqueta. Cada uno de estos elementos tiene su
funcién dentro del disefio y por tanto su grado de importancia, que cum plan

Su mision sera su cometido.

Antes de empezar a disefiar debemos plantearnos una serie de
preguntas como: ¢ qué debemos comunicar? o lo que es lo mismo, ¢cual es

el objetivo de nuestro disefio?, ¢qué elementos son los mas adecuados?

Con esto claro, decidimos como desarrollar la composicion, y en

definitiva como lanzar el mensaje

2.1.12.1 El Titular

Es el elemento linglistico mas importante de la composicion, ya que
tiene la mision de llamar la atencion e introducir al resto del contenido. El
titular puede ser largo, corto, mas o menos grande, no hay leyes sobre este

tema, pero si algunas recomendaciones que parten de estudios realizados.

Algunos autores recomiendan las frases y las palabras cortas, que los

titulares estén compuestos de mayusculas y minlsculas, que sea tipografia
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con serifa para su mejor legibilidad, que el texto no esté en negativo, o que

no se utilicen elementos de puntuacion en los titulares cortos.

2.1.12.2 Los Subtitulos

Adelantan o resumen en pocas palabras, el contenido del bloque de
texto. En la edicibn de paginas de revistas, es normal utilizar pequefios

subtitulos que dividan y estructuren el contenido textual.

La funcion de estos es realizar una pausa en la lectura ademas de
introducir nuevos temas. Cuando los coloquemos debemos tener cuidado de
gue no se encuentren a la misma altura en columnas consecutivas, incluso
gue mantengan una cierta distancia de no menos de cuatro o cinco lineas
hacia arriba o hacia abajo, si se produce coincidencia entre ellos
generaremos confusién y estableceremos una division visual horizontal de la

pagina que nos rompera el esquema de maqueta total.

Esta misma consideracion de no coincidencia de elementos o lancos a
una misma altura, deberemos tenerla en cuenta para no generar
rompimientos visuales o confusiones de lectura asi como efectos

antiestéticos en nuestro disefio de pagina.

Debemos establecer una organizacion tipografica adecuada, que le
permita al lector comprender la importancia y organizacion del contenido de
ese texto, resaltando algunas de las partes que establezcan un indice o

indicativo de lectura.
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2.1.12.3 El Cuerpo de Texto

Es normalmente el elemento al que menos se le presta atencion, bien
porque resulta pesado, aburrido, o por la sencilla razén de que en algunas
ocasiones, con la imagen (infografia, ilustracién). Y el titular ya parece que

se han desarrollado los elementos fundamentales.

2.1.12.4 Pie de Foto

Este elemento tiene como mision dar informacion sobre la fotografia, y
normalmente es preciso y no muy denso. Aunque pueda parecer de poca
importancia, es uno de los elementos que mas se leen, por lo que debemos
aportar una informacién suplementaria a la imagen y que pueda despertar

mas interés en otros elementos de la composicion.

Normalmente al pie de foto se le aplica un cuerpo pequefio (6, 7 u 8
puntos). El texto destacado debe ser una frase que resulte un tanto
provocativa, para que el lector se sienta atraido por el resto del contenido y
suele superar la anchura de la columna invadiendo incluso la columna

colindante.

2.1.12.5 El Folio

Dependiendo de qué tipo de publicacion se trate otros elementos de la
maqueta tendran mayor o0 menor importancia. No es igualmente importante la
numeracién o foliado en una novela, en la que la lectura es ordenada y

progresiva, que la numeraciéon de una guia, un periddico o una revista, en la
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gue podemos hacer una busqueda especifica de un determinado contenido o
lectura. Por lo que la colocacion de este tipo de elementos debe ser mas

evidente y clara.

2.1.12.6 Fotografia e llustracion

Son por lo general los elementos que mas llaman la atencién y es la

parte de la composicién que seguro que miramos.

La presencia de una imagen abre al disefiador un abanico de

posibilidades, pues son elementos que:

= Proporcionan informacion.
= Ensefian el producto tal como es.
= Hacen la comunicacion mas real y creible.

= Sugieren, expresan sensaciones, estimulan...
2.1.12.7 La Fotografia
Debemos cuidar la reticula con respecto a las imagenes, ya que la
mayor importancia visual la tienen éstas y su disposicion dentro de la pagina

condicionara el orden de lectura, el recorrido visual y la atencion del lector.

Segun la pagina web www.imagenilustracion dice: “La fotografia es un

producto o procedimiento tecnolégico que por su naturaleza iconica, cabe
también considerarla como lenguaje en el sentido lato de este término”.
Debemos procurar que las fotografias utilizadas no contengan informacion

innecesaria, ya que esto puede provocar con fusion y desinterés. Hay que
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tener una idea clara de lo que queremos comunicar por medio de la

fotografia para que el contenido de esta sea exactamente lo que buscamos.

2.1.12.8 Seleccién de Fotografias

La eleccion de las fotografias, es un punto importante en el disefio y
diagramacién de una revista, el disefio puede y debe realzar y fortalecer las
imagenes utilizadas. Si bien no siempre es facil combinar disefio y fotografia,
ya que a veces una imagen debe ceder ante la necesidad de la

comunicacion.

Hay muchas oportunidades creativas tanto para el fotografo como
para el disefiador. El contenido es un importante factor en la seleccion de

fotografias para un boceto. ¢, La imagen concuerda con la linea editorial?

A medida que el proceso avanza, de la seleccion de fotografias al
boceto de paginas, el espacio, la forma y la yuxtaposicion adquieren nueva

importancia.

Decidir el tamafio de una imagen dada es fundamental en el disefio de
pagina. Cuando se sitian dos imagenes en el mismo plano visual, su
impacto puede realzarse mediante una diferencia de tamafio. La imagen
grande agregara énfasis a la pequefia y puede hacerla parecer mas

importante.
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El contraste de tamafo (grande contra pequefo), de valor (oscuro v/s
claro), de forma (horizontal o vertical, ancho o angosto), o de caracter (alegre
o triste), también puede incrementar el impacto y el significado de un

mensaje visual.

2.1.12.9 La llustracion

Segun HOUSEKEEPING, Good. (2002) manifiesta: “Como disefiador de
una revista, se espera que encargues la ilustracion, esto significa que toca
gue adquirir varias habilidades. La primera esta la capacidad de interpretar
un manuscrito. Uno debe leerlo, entenderlo y sacar de ideas visuales. Es

improbable que, ademas de disefador sea ilustrador (p.132)

Otra forma de transmitir una idea, un concepto. El dibujo publicitario se
ha desarrollado notablemente en los diferentes medios publicitarios. Puede
ser tan eficaz como la fotografia y de igual manera representar sensaciones.
Dependiendo de la composicion o estructura que tenga la ilustracion,

reflejara sensaciones diferentes.
2.1.12.10 El Logotipo

Seguin GONZALEZ, Juan. (2001) dice: “Un logotipo de calidad da a la
empresa un aire inmediato de profesionalismo, no importa si la empresa es

nueva 0 esté menos establecida, un consumidor siempre dara una

oportunidad a un negocio que vea profesional”.
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2.1.12.11 Espacios en Blanco

Los espacios es blanco transmiten claridad, libertad, espacio, y

ayudan en muchos casos a equilibrar la composicion.

2.1.12.12 Secciones y partes de la Publicacion

Una revista puede constar de portada, contraportada, editorial,
sumario o contenido, en el que podemos encontrar diferentes temas y
anuncios. Sin embargo un libro puede tener infinidad de partes diferentes
como: la portada, contraportada, pagina de guarda, presentacion, proélogo,

bibliografia, la cubierta, lomo, solapas.

2.1.12.13 El Reportaje

Segun Martin Vivaldi: "En sentido amplio, reportaje equivale a
informacion. Todo trabajo informativo que no sea la estricta noticia, el articulo

literario o de opinion o la cronica, es reportaje” (s/p)

Martinez de Sousa, “quien lo describe como un "articulo o serie de
articulos de informacion cuyos elementos son recogidos en el lugar mismo
del acontecimiento, sea durante el desarrollo de éste, sean en boca de

testigos presenciales".
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2.1.12.14 El Slogan

Puede convertirse en la parte del anuncio, con la cual el publico se
gueda e identifica a la empresa o producto en todo momento.

Es por este motivo que puede llegar a ser dos cosas muy diferentes:
Por un lado, puede ser la clave del éxito de la marca, ya que estamos
hablando de una frase que expresa una o varias caracteristicas del producto,

gue hacen que sea especial, sorprendente o inigualable.

Segln PENA, Gloria. (s/f) de la Universidad Complutense de Madrid opina al

respecto:

“Determinar lo que constituye un slogan es una tarea
compleja cuando se trata de analizar los textos
publicitarios, pues son elementos muy diferentes los que
intervienen en la caracterizacion de las palabras o
expresiones para las que, probablemente, se recodara el
anuncio”. (p.165)

Para REBOUL Oliver (s/f) manifiesta que: “Aparentemente es una frase o un
grupo de frases puesto que desde el punto de vista semantico el slogan se

basa asi mismo y puede ser cierto o falso”. (p.164)

2.1.12.15 El Flash

Es un elemento destacado (por medio de color diferente, otro estilo al
resto de la tipografia) que comunica un mensaje especial como por ejemplo

un servicio especial, los componentes del producto.
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2.1.13 Tipografia, Capitulares y Filetes

2.1.13.1 La Eleccion Tipogréfica

La presencia tipogréfica es amplia y el objetivo del disefiador debe ser
gue se lea, seria conveniente tener en cuenta las leyes de legibilidad
tipogréfica y facilitar en la medida de lo posible esa lectura.

Para ello seria conveniente hacer una eleccion tipografica para los
textos extensos de unos caracteres que sean bien proporcionados y abiertos,
con regularidad en los tipos. Si queremos aportar una tipografia mas original
0 poco vista, pero con poca legibilidad, debemos hacer un uso racional de
ella, aplicandola en textos poco extensos. Cuando seleccionemos este tipo
de letra debemos evaluar que esté acorde con el con te ni do general o el
estilo de la publicacién ya que las tipografias “decorativas” o con una fuerte

personalidad caracterizan excesivamente el disefio.
2.1.13.2 Capitulares

Otro elemento que normalmente podemos encontrar en los trabajos
editoriales es la utilizacion de capitulares, o iniciales muy grandes, que tienen
como funcion indicar el comienzo de un capitulo y centrar la atencion en el
inicio del texto o simplemente con una intencidn decorativa.

2.1.13.3 Filete

Lineas que sirven para delimitar recuadros, cuadros, ilustraciones o

fotografias o para separar diferentes partes del texto. Los filetes se usan en
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publicaciones con fines diversos, pueden tener una funcién mas ornamental

o funcional o una combinacién de ambas.

Pueden estar dividiendo y estructurando el espacio textual o blanco,
también pueden ser utilizados para destacar cierta informacién de disefio

general.

2.1.13.4 El Logotipo

e (Qué es una Marca?

Una marca es un signo grafico que hace referencia a quien emite el
mensaje. Su funcidon es la de identificar al emisor, la marca es el principio

mismo de la identidad visual, la forma primaria de expresion de la identidad.

Segun COSTA, Joan: “La marca tiene en primer lugar el sentido de la
informacion funcional: Constituye un elemento referencial de orientacion en

la localizacién de un producto entre muchos otros” (p.56)

La marca se inserta fuertemente en el sustrato social, gracias a la gran
difusion de la misma en la comunicacion publicitaria. La marca debe cumplir
una funcion diferenciadora dentro del contexto en que actla, para que el

receptor sea seducido por la misma.
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Para que una marca sea efectiva debe cumplir con los siguientes

requisitos:

e Sintética: Elementos justos y necesarios, decir mucho con lo minimo.

e Pregnante: Fijarse en la mente del receptor, su estética debe ser
agradable.

e Clara: Debe evitar las confusiones en la comunicacion.

e Original: Para poder ser diferenciadora.

La marca debe establecer un vinculo emotivo con el receptor, éste
debe «apropiarse» de la marca, que debera ser querible, creible y confiable.
De acuerdo al tratamiento que se le dé, la marca cobrara su forma de ser, es
decir, su estilo.Una marca es una suma sinérgica (ejemplo uno mas uno es
igual a tres), es una suma de uno o mas conceptos en una forma reconocible

en el cual el receptor debe comprender quien y para quien emite el mensaje.

Aqui ademas de los niveles sintacticos y semanticos, hay que
destacar el nivel pragmatico, que tiene que ver con el receptor y su contexto,

es pues, cuando el receptor entiende y se apropia del signo.

2.1.13.5 Tipos de Marca

e Tipogréficas: El nombre de la marca. Sello (el soporte no connota

nada en particular), Siglas (monograma).

43



e Logotipos: Es la forma unica de escribir el nombre por medio de
tipografia, ésta debe tener alguna alteracion.

e |sotipos: Grafico iconico referencial, éste posee pautas culturales que
superan el problema del idioma. Los hay figurativos y abstractos, con
tratamiento geométrico y gestual.

e |sologotipo: Aqui trabajan en conjunto Isotipo y Logotipo juntos, no por

separado.

Los nombres de marca segun su clasificacion pueden ser:

e Descriptivos: Nos remiten a la actividad de la empresa, Simbolicos
aluden a la institucion por medio de una figura literaria.

e Patronimicos: Hacen referencia a una persona, generalmente son
apellidos.

e Toponimicos: Hacen referencia a un lugar y contracciones formados

por contracciones de palabras o iniciales.

La marca es la célula fundamental de la comunicacion de la empresa,
ésta debe contener y comunicar las principales caracteristicas de la
institucion. La marca al exponerse en los medios, se inserta en la
complejidad y se expone a la dispersion. Ante éste riesgo, la marca debe ser

protegida como un verdadero capital que no puede disiparse.

Por lo tanto su eficacia consistira en una estrategia de la coherencia y
la asociatividad, logrando una constante re-impregnacién de la marca en la

memoria colectiva.
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2.1.14 Turismo

El término turismo proviene etimolégicamente de una derivacion del

vocablo francés TOUR que significa vuelta, volver al lugar de origen.

Segun CARDENAS, Favio (2001), sobe el TURISMO manifiesta que:

“El turismo son los desplazamientos en el tiempo libre
gue genera fendmenos socioecondmicos, politicos,
culturales, conformando por un conjunto de actividades,
bienes y servicios que se plantean desarrollan, operan y
se ofrecen a la sociedad, con fines de consumo, en
lugares fuera de su residencia habitual en funcién de
recreacion, salud, descanso, familia, negocios, deporte y
cultura” (p.84)

2.1.14.1 Mercado Turistico

Seguin CARDENAS, Favio (2001) manifiesta que: “Es la coincidencia de
la oferta y demanda referida a una época, un area y a un bien o servicio
dado” (p.86)

a) Oferta Turistica

Es el sin niumero de servicios que ofrecen bienes y servicios o también

llamada plata turistica a disposicion de los clientes o demandantes.

Segun BOULLON, Roberto (2002) manifiesta que: “Es el conjunto de

productos y servicios puestos efectivamente en el mercado” (p. 85)
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b) Demanda Turistica

La demanda turistica es la cantidad de personas que van de un lugar
turistico y las cuales necesitan o demandan servicios que alli ofertan. Para

ello se lo debe realizar en un lugar fisico como lo es la planta turistica.

2.1.14.2 Servicio Turistico

En el campo practico, los servicios turisticos ofertados por agencia de
viajes, hoteles, empresas, turisticas y otros, son todas aquellas actividades

gue se ofrece en el deleite del turista.

e Agenciade Viajes

En todo proceso de comercializacion, ya sea de bienes o servicios se
requiere de la intervencion de uno o varios intermediarios que tengan la

posibilidad y capacidad de establecer la unién entre la oferta y la demanda.

Segun COOK, Thomas. Manifiesta que:

“Las agencias de viajes tienen informacion sobre todos los aspectos
de la oferta turistica de casi todo el mundo, esto les permite poner al alcance
del viajero variados productos turisticos”. (p.82). Asi, se asegura que el
producto, cualquiera que sea, se encuentre en la cantidad, variedad y forma

gue requiere el consumidor en el momento adecuado.
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Las agencias de viajes tienen informacion sobre todos los aspectos de
la oferta turistica de casi todo el mundo, esto les permite poner al alcance
del viajero variados productos turisticos.

2.1.14.3 Atractivos Turisticos

El atractivo turistico que tiene Yahuarcocha es precisamente la
“Laguna de Yahuarcocha” o llamada también laguna de sangre en la que hay
flora, fauna, recurso hidrico, paisajes, su gente, la cultura, ente otros.

Segin CARDENAS, Favio. (2002) (Comercializacion del Turismo)
manifiesta que: “Es todo lugar, objeto o acontecimiento de interés turistico, el
turismo solo tiene lugar si existen ciertas atracciones que motivan al viajero

de abandonar su domicilio habitual y permanecer cierto tiempo fuera de éI”
(p.85)

Dentro de esto estan los atractivos turisticos que pueden ser recursos
naturales como lagos, montafias, nevados, rios, reservas ecoldgicas, sitios

sagrados y rituales de las nacionalidades y pueblos antepasados.

2.1.14.4 Producto Turistico

Se consume en el momento que se produce, por lo tanto como sucede
con casi todos los servicios, el cliente debe trasladarse al lugar donde sera
producido-consumido. El producto turistico no puede enviarse ni adquirirse

en un almacén para usarlo después.
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2.1.14.5 Desarrollo Social

Segun PEREZ, M. (2004) manifiesta que: “Resulta ser, quiza el
aspecto mas olvidado de la sostenibilidad turistica, desde luego, una gran
responsabilidad del impacto social que el turismo ocasiona la tiene el propio
visitante. Las interacciones con la poblacién local son muy diferentes: desde
el turista que se desplaza en grupo, no conoce el idioma rural, al viajero que

va por su cuenta sin prisas, hablando con la gente.

Segun NORDHAUS, W. (2002). Manifiesta que: “Los paises en vias
de desarrollo no solo deben hacer frente al excesivo crecimiento de su
poblacién, sino que también deben interesarse por la calidad de los recursos

humanos.”

2.1.14.6 Desarrollo Econdmico

Para ACOSTA, A. (2004). Dice: “Para obtener un desarrollo social,
debe ir de la mano con el desarrollo econdmico en el cual implica un empleo
el cual le brinde un ingreso de efectivo constante para poder solventar el
coste de vida y tener un nivel de vida digno, con el objetivo de ahorrar y en
un tiempo determinado poder invertir. Desarrollo es una palabra que tiene
varios matices o lados que se lo define como un proceso integral, que
conlleve a mejoras econdmicas y sociales, donde los productos y servicios se
encuentren crecientemente al alcance de los grupos que conforman la
sociedad, asi también la participacion efectiva en las actividades econémicas

y sociales.
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2.2 POSICIONAMIENTO TEORICO PERSONAL

El turismo es la forma mas viable para el mejoramiento del desarrollo
en todo el Ecuador y el mundo, por las bondades intrinsecas e inherentes
gue tiene esta actividad como: traer divisas a paises no industrializados los
cuales tienen menor contaminacion, entregando a cambio hospitalidad,

excelentes artesanias interculturalidad y fomentando el deporte, entre otras.

También ayudan a los sectores mas vulnerables como es el sector de
Yahuarcocha que ven la oportunidad de trabajar en este importante rincon
turistico el cual sigue creciendo en nuestro pais, y en un momento no muy

lejano sera mas importante de la exportacion de petroleo.

Mediante esta importante actividad podremos dar fuentes de trabajo
para bajar esos altos niveles de desempleo, mejorando los ingresos
familiares que conlleva al mejoramiento del nivel de vida, asi también
preocupandonos en el tan deteriorado medio ambiente con planificacion y
politicas acorde al medio, en el que nos desenvolvemos para tener un

turismo sostenible.

También debemos poner énfasis en la teoria ecologia ya que el
trabajo de grado se basa en: la proteccion, conservacion y preservacion de
los recursos naturales y culturales del sistema lacustre de Yahuarcocha, ya
gue son componentes fundamentales en el desarrollo econémico, cultural y

social de las comunidades locales.
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2.3 GLOSARIO DE TERMINOS

Atractivos.- Cualidad que posee un lugar que atrae la simpatia o preferencia

de otros.

Costumbre.- Conjunto de cualidades y usos que forman el caracter distintivo

de un pais, provincia, comunidad o de una persona.

Creacion.- Producir algo de la nada. Establecer, fundar, introducir por vez

primera algo; hacerlo nacer o darle vida, en sentido figurado.

Cualidades.- Cada uno de los caracteres, naturales o adquiridos, que

distinguen a las personas, a los seres vivos en general o a las cosas.

Disefo.- Proyecto, plan. Concepcion original de un objeto u obra destinados

a la produccion en serie.
Educacidn.- proceso por el cual una persona desarrolla sus capacidades,
para enfrentarse positivamente a un medio social determinado e integrarse a

él.

Historia.- Narracion verdadera y ordenada de los acontecimientos pasados

y de las cosas memorables de la actividad humana.

Identidad.- Conjunto de rasgos propios de un individuo o de una colectividad

gue los caracterizan frente a los demas.
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llustracion.- grabado o dibujo que adorna o documenta un libro. Publicacion

en laminas y dibujos ademas del texto que suele contener.

Imperioso.- Que manda o se comporta con autoritarismo ostensible. Propio

de alguien altivo.

Laguna.- Depdsito natural de agua, menor que el lago.

Metodologia.- Conjunto de métodos que se siguen en una investigacion

cientifica o en una exposicion doctrinal.

Revalorizar.- Devolver a algo el valor o estimacion que habia perdido.

Revista.- Publicacion que se realiza en forma periédica sobre uno o varios

temas de interés general.

Social.- Perteneciente o relativo a la sociedad, relativo sociedad, o a los

socios o companieros, aliados o confederados

Turista.- persona que se desplaza a otros lugares que sea diferente a de su

residencia por un periodo transitorio de tiempo. Mayor de 24 horas.

Tola.- Monticulo artificial, que pueden ser ceremoniales, funerales o

religiosos.

Yahuarcocha.- Palabra quichua que significa: Yahuar=sangre;

cocha=lago/laguna. Por consiguiente laguna de sangre
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2.4 INTERROGANTES DE LA INVESTIGACION

e ¢ Cudl es la realidad turistica del sector de Yahuarcocha en el afio 2011-
20127

e (Cuales son los medios de promocion publicitaria de los atractivos

turisticos del sector de Yahuarcocha en el afio 2011-2012.

e ;CoOmo recopilar la informacion para la creacion de la revista turistica y

mejorar el desarrollo social y economico del sector de Yahuarcocha?
e La elaboracion de la revista turistica permiti6 conocer la aceptacion de

las Autoridades Competentes, Asociaciones y Pobladores del sector de

Yahuarcocha
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CAPITULO IlI

3. METODOLOGIA DE INVESTIGACION

3.1 TIPOS DE INVESTIGACION

El presente trabajo de grado, es de tipo exploratorio, descriptiva y

propositiva.

Segun Sampieri (2006) Manifiesta, “se trata de una exploracion inicial,
en un momento especifico, por lo general, se aplican a problemas de

investigacion nuevos, o poco conocidos” (p.209)

Se trata de un estudio Explotario por cuanto, es un tema o problema

de Investigacion poco estudiado en la especialidad de Disefio Grafico.

Segun Sampieri (2006) Manifiesta, “Consiste en caracterizar un hecho,
fendmeno o grupo con el fin de establecer su estructura o comportamiento.
Indagan la incidencia de las modalidades o niveles de una o mas variables,

en una poblacion, estudios puramente descriptivos. (p.210).

El objetivo de este tipo de investigacion es exclusivamente describir;
en otras palabras indicar cual es la situacion en el momento de la

investigacion.

53



Es descriptiva cuyo objetivo consiste en describir a profundidad, cada
una las caracteristicas de los paisajes, las costumbres, tradiciones,
gastronomia, é&reas de recreacionales y propositivo porque una vez
conocidos los resultados se planted una propuesta alternativa, orientada a
mejorar los aspectos sociales y econémicos del lugar turistico del sector de

Yahuarcocha.

3.1.1 Investigacion de Campo

En el proyecto se aplico la investigacion de campo ya que se realizo

en el mismo lugar de los hechos (Yahuarcocha) Autoridades, Asociaciones y

Pobladores, lo que permitio obtener informacion para conocer la realidad y

las necesidades, para disefiar la revista turistica

3.1.2 Investigacion Documental

La investigacion documental contribuyéd a la recoleccion de

informacion, misma que se obtuvo de fuentes bibliograficas como libros,

folletos, internet, entrevistas y mas recursos escritos disponibles en la

actualidad para complementar la informacioén de la tesis.

3.1.3 Proyecto Factible

La investigacion realizada fue factible porque contd con el apoyo de

las Autoridades, Asociaciones y Pobladores de Yahuarcocha.
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Ademas la investigacion que se realizo, fue factible porque no se
planteé hipotesis sino que se fundamentdé en un estudio bibliografico,
documental y de campo.

3.2 METODOS
3.2.1. Recoleccion de Informacién

Mediante este método se recolectd, clasifico y almacend Ila
documentacion que sirvié de manera eficiente al trabajo de investigacion.
3.2.2. Cientifico

Es el principal método del proceso de investigacion, ya que ayudd a
construir cada una de las fases con una coherencia ldgica, para descubrir,
las inquietudes formuladas por el investigador, en las encuestas aplicadas a
los turistas y a los duerios de los locales de la Asociacion Yahuarcocha.
3.2.3. Analitico

Fue de mucha importancia en la investigacidon ya que nos permitio

analizar las preguntas y respuestas de las encuestas aplicadas a las

Autoridades, Asociaciones y Pobladores de Yahuarcocha.
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3.2.4. Sintético

A través de este método se redactd las conclusiones de cada una de
las preguntas y respuestas de las encuestas aplicadas a Asociaciones,
Autoridades competentes del sector de Yahuarcocha.

3.2.5. Inductivo

Permiti6 analizar cientificamente una serie de textos de caracter
particular para llegar a generalidades que sirvio como referencia en la

elaboracion de la revista turistica.

3.2.6. Deductivo

Este método ayudé a llegar a individualizar o especificar los atractivos
turisticos del sector de Yahuarcocha, también nos permitio analizar
cientificamente una serie de textos de caracter particular para llegar a
generalidades que sirvio como referencia en la elaboracion de la revista

turistica.

3.2.7. Estadistico

Con este método se representd en porcentajes la informacion
recabada, a través de estadisticas. Que sirvid para el desarrollo de esta

investigacion.
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3.3 TECNICAS E INSTRUMENTOS
3.3.1 Encuestas
Se realizé encuestas de opinién a las Asociaciones de San Miguel de
Yahuarcocha y Turistas, con el propésito de recolectar la informacién
necesaria para clarificar el problema y proponer la mejor solucion posible.
3.3.2 La Entrevista

Se realiz6 a la Lic. Flor Maria Vaca Coordinadora del Proyecto del
Manejo Integral de la Cuenca de Yahuarcocha, con el propdsito de
informarnos acerca de los atractivos turisticos que posee el sector de
Yahuarcocha.

3.4 POBLACION ASOCIACIONES

La investigacion se trabajé con el 100% de las Asociaciones de San

Miguel de Yahuarcocha.

ASOCIACIONES N°
Pescados "San Miguel de 22
Yahuarcocha
Frutas "19 de Marzo" 18
Totora "San Miguel de Yahuarcocha" 14
Locales individuales 53
TOTAL 107

57



3.5 MUESTRA ASOCIACIONES

La suma de Asociaciones, se trabajé con la muestra, la formula sera la

siguiente.
PQ.N
n=
E2
(N-1) +PQ
K2
Donde

n = Tamafo de la muestra

P.Q. = Varianza media de la poblacion. Valor constante 0.25
N = Poblacion, Universo

(N-1) = Correccion geométrica para muestras grandes

E = Margen de error estadisticamente aceptable

0.02 = 2% (minimo)

0.3 = 30% (maximo)

0.05 = 5% recomendado para educacion

K = Coeficiente de error, valor constante = 2

0,25 x 107

n=
0,052
(107-1)

+0,25
92

26.75

0,0025

(106) +0,25

4

26.75

n=
(106) x 0,000625 + 0,25
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26.75

0,31625 n = 84 Asociados de San Miguel de Yahuarcocha

Conclusién

Para el calculo de la muestra se trabajo en la investigacion con el total de
107 de la poblacion, obteniendo el calculo de la muestra 84 encuestados.

3.5.1 Fraccion Muestral

Para determinar el tamafio de la muestra al azar se trabajo con la siguiente

formula.

Doénde:

m = Fraccion Muestral
n = Muestra

N = Poblacion/Universo
E = Estrato (Poblacién)

MUESTRA POR ASOCIACIONES

ASOCIACIONES N°
Pescados "San Miguel de Yahuarcocha 22 x 0,794 17
Frutas "19 de Marzo" 18 x 0,794 14
Totora "San Miguel de Yahuarcocha" 14 x0.794 11
Locales individuales 53 x 0,794 42
TOTAL 107 84
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3.6 POBLACION TURISTAS

En esta investigaciéon se trabaj6é cerca de 3200 turistas que asisten al
sector de Yahuarcocha, para lo cual se realizo6 el célculo de la muestra.

3.7 MUESTRA

Para el célculo de la muestra se aplicé con la siguiente formula que
posteriormente sirvid para aplicar a un numero determinado de turistas que

concurren semanalmente.

PQ.N

E2

+PQ
K2

0,25 x 3200

n=
0,052

(3200-1) +0,25

22

800

n=
0,0025
(3199)

+ 0,25
4
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CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS.

El cuestionario se disefio con el propésito de conocer cual es el
criterio acerca de los atractivos turisticos que posee el sector de
Yahuarcocha, con el propésito de que mejore el desarrollo social y
economico y asi fortalecer el turismo con la implementacion de una revista

turistica, que contribuya al progreso mas eficiente.

La organizacion y el analisis de los resultados obtenidos en la
encuesta aplicada a los turistas y a los propietarios de los lugares que
pertenecen a la Asociacion de San Miguel de Yahuarcocha maestras, fueron
organizados, tabulados, para luego ser procesados en términos de medidas
descriptivas, como frecuencias y porcentajes de acuerdo a los items

formulados en el cuestionario.

Las respuestas proporcionadas por los turistas y personas que
trabajan en los puestos que pertenecen a la Asociacién Yahuarcocha, se

organizaron como a continuacion se detalla.

% Andlisis descriptivo de cada pregunta.

% Cuadro, Grafico, analisis e interpretaciéon de resultados
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4.1.1 Analisis descriptivo e individual de cada pregunta aplicado a los
Turistas
Pregunta N° 1.

1. ¢Lugar de Origen del turista?

Cuadro N° 1.
Alternativa Frecuencia | % |
Local 240 75,00%
Nacional 45 14,06%
Extranjero 35 10,94%
TOTAL 320 100,00%
Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico N° 1.
11%
H Local
H Nacional
Extranjero
Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo
INTERPRETACION.

De acuerdo a los resultados obtenidos proceden la mayoria de los turistas
son de nivel local, en menor porcentaje a nivel nacional y un minimo
porcentaje son extranjeros lo que evidencia la necesidad de tener recurso

editorial en el que se dé a conocer todas las bondades de Yahuarcocha.
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Pregunta N° 2.

¢Por qué medio publicitario logré obtener informacion de la laguna de

Yahuarcocha?
Cuadro N° 2.
Alternativa Frecuencia %
Televisivo 234 73,13%
Radial 66 20,62%
Personal 20 06,25%
Revista 00 00,00%
TOTAL 320 100,00%
Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico N° 2.
6% 0%
B Televisivo
W Radial
Personal
M Revista

Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo

INTERPRETACION.

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoria de los investigados indica
gue conoce la informacion de la laguna de Yahuarcocha a través de UTV,
TVN, los otros porcentajes indican que la informacién que recibieron fue
radial y personal lo que evidencia la necesidad de buscar otras fuentes de

informacion en la que se promocione todas las bondades de Yahuarcocha
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Pregunta N° 3.

¢,Cree que existe suficiente informacion sobre sus costumbres,
tradiciones, lugares para distraerse y gastronomia (realidad turistica)
del sector de Yahuarcocha?

Cuadro N° 3.
Alternativa Frecuencia %
Mucha informacién 20 06,25%
Poca informacién 69 21,56%
No existe informacion 231 72,19%
TOTAL 320 100,00%
Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico Ne° 3.

6%

W Mucha
} ' informacion
M Poca

72% informacion

No existe
informacion

Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo

INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoria de los investigados indica
gue no existe suficiente informacién sobre sus costumbres, tradiciones,
lugares para distraerse y gastronomia (realidad turistica) del sector de
Yahuarcochalo que evidencia la necesidad de tener un recurso editorial en

el que se proporciones informacién del lugar.
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Pregunta N° 4.

¢, Qué actividad principal estarealizando en su visita?

Cuadro N° 4.
Alternativa Frecuencia %
Turismo 45 14,06%
Gastronomia 217 67,81%
Recreacion 36 11,25%
Diversién 22 06,88%
TOTAL 320 100,00%

Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico N°4.

7% 14%

M Turismo
W Gastronomia
Recreacion

M Diversion

Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo

INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoria de los investigados indica
gue la actividad principal que estéa realizando en su visita es gastronomia, en
menores porcentajes turismo y recreaciénlo que se puede deducir en la
opinidn es que estan realizando los tres aspectos mas significativos y es
evidente la necesidad de contar con un recurso editorial en la que indique

todas las costumbres y tradiciones de Yahuarcocha.
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Pregunta N° 5.

¢, Cree que existen documentos, revistas, guias de promocidn turistica

para conocer larealidad del Sector de Yahuarcocha?

Cuadro N° 5.
Alternativa Frecuencia %
Mucha informacion 29 09,06%
Pocainformacion 68 21,25%
Insuficiente 223 69,69%
informacién
TOTAL 320 100,00%
Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico N° 5.
9% H Mucha
informacion
|
: M Poca
70% informacion
Insuficiente
informacion
Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo
INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoria de los investigados indica
gue existen insuficiente informacion acerca de documentos, revistas, guias
de promocion turistica para conocer la realidad del sector de Yahuarcocha, lo
gue evidencia la necesidad de tener un recurso editorial actualizado en la
gue indique todas las costumbres, tradiciones, su paisaje y gastronomia de

Yahuarcocha.
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Pregunta N° 6.

¢Con qué frecuencia viene a este lugar turistico?

Cuadro N° 6.
Alternativa Frecuencia %
Cada fin de semana 16 05,00%
Cada quincena 79 24,69%
De vez en cuando 225 70,31%
TOTAL 320 100,00%
Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico N° 6.
5% M Cadafin de
| ’ semana
' W Cada quincena
70%
Devez en
cuando
Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo
INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoria de los investigados indica
gue de vez en cuando asiste a este lugar turistico, como se habia analizado
en datos anteriores la mayoria de encuestados vienen por: gastronomia,
turismo, recreacion lo que evidencia la necesidad de tener un recurso

editorial en la que identifique los lugares para visitar en Yahuarcocha.
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Pregunta N° 7.

¢Los productos y servicios que generalmente consume en este lugar

turistico, los considera Usted?

Cuadro N° 7.
Alternativa Frecuencia %
Muy aceptable 265 82,81%
Aceptable 55 17,19%
Poco aceptable 00 00,00%
Nada aceptable 00 00,00%
TOTAL 320 100,00%
Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico N° 7.
0%
0%
B Muy aceptable
Aceptable
Poco aceptable
B Nada aceptable
Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo
INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoria de los investigados indica
gue los productos y servicios que generalmente consume en este lugar
turistico, son muy aceptable, pero sin embargo se puede manifestar que
hace falta una revista turistica en la que indigue todas las bondades de

Yahuarcocha.
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Pregunta N° 8.

¢Cree que el entorno de la laguna de Yahuarcocha es un atractivo

turistico?

Cuadro N° 8.
Alternativa Frecuencia %
Si 320 100,00%
No 00 00,00%
TOTAL 320 100,00%

Fuente: Encuesta a Turistas “San Miguel de Yahuarcocha”

Grafico N° 8.

0%

| Sj

B No

Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo

INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos, el cien por ciento la mayoria de los
investigados indica que el entorno de la laguna de Yahuarcocha es un
atractivo turistico lo que evidencia la necesidad de tener recurso editorial
gue sea una revista turistica en la que indique todas las bondades de

Yahuarcocha.
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Pregunta N° 9.

¢Como le pareciéo la informaciéon turistica proporcionada por los

pobladores acerca del entorno natural de Yahuarcocha?

Cuadro N° 9.
Alternativa Frecuencia %
Excelente 34 10,63%
Muy bueno 79 24,69%
Bueno 188 58,75%
Regular 19 05,93%
TOTAL 320 100,00%

Fuente: Encuesta a Turistas “San Miguel de Yahuarcocha”

Grafico N° 9.
6% 10%
‘ B Excelente
® Muy bueno
39% Bueno
M Regular

Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo

INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos mas de la mitad de los investigados
indica que la informacion turistica proporcionada por los pobladores acerca
del entorno natural de Yahuarcocha es buena, pero que hace falta una
revista turistica en la que indique todas las costumbres, tradiciones, sus

paisajes, gastronomia de Yahuarcocha.
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Pregunta N° 10.

¢, Qué cree que le hace falta a la laguna de Yahuarcocha para fortalecer
su imagen turistica a nivel local, nacional e internacional ?
Cuadro N° 10.

Alternativa Frecuencia %

Revista turistica 198 61,88%
Documental 45 14,06%
Cufias publicitarias 36 11,25%
Afiches 41 12,81%
TOTAL 320 100,00%

Fuente: Encuesta a Turistas “San Miguel de Yahuarcocha”

Grafico N° 10.

B Revista turistica

13%

11% B Documental

Cunas
publicitarias

14%

m Afiches

Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo

INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoria de los investigados indica
gue le hace falta una revista turistica de la laguna de Yahuarcocha para
fortalecer su imagen turistica a nivel local, nacional e internacional con todas

las bondades, tradiciones, costumbres y gastronomia.
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4.1.2 Analisis descriptivo e individual de cada pregunta aplicado a los

Propietarios de los locales de la Asociacion Yahuarcocha

Pregunta N° 1.

¢Hace que tiempo inicié la actividad econémica?

Cuadro N° 1.
Alternativa Frecuencia | % |
Menos de un afio 0 00,00%
De dos a cinco afios 0 00,00%
De seis a diez afios 37 44,05%
De once a mas afios 47 55,95%
TOTAL 84 100,00%

Fuente: Encuesta a Turistas “San Miguel de Yahuarcocha”

Grafico N° 1.
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Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo

INTERPRETACION.

De acuerdo a los resultados obtenidos mas de la mitad de los investigados
indica que la actividad econémica que la inicié fue hace mas de once afios, lo
gue se puede deducir que tienen algun tiempo en esta actividad, pero sin
ningun tipo de promocion publicitaria, relacionados al turismo del sector de
Yahuarcocha, con sus productos y servicios que generalmente consume en

el cliente.
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Pregunta N° 2.

¢Como marca Ud. la diferencia con sus competidores?

Cuadro N° 2.
Alternativa Frecuencia %
Presentacion 35 41,67%
Variedad de producto 00 00,00%
Atencioén 49 58,33%
Otros 00 00,00%
TOTAL 84 100,00%

Fuente: Encuesta a Turistas “San Miguel de Yahuarcocha”

Grafico Ne° 2.
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INTERPRETACION.

De acuerdo a los resultados obtenidos mas de la mitad de los investigados
indica que marca la diferencia con sus competidores brindando una atencion
de calidad, la presentacion de sus productos variados y de buena calidad,
para que de esta manera los turistas regresen a este lugar sin embargo se

puede manifestar que hace falta una revista turistica en la que indique todas

las bondades de Yahuarcocha.
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Pregunta N° 3.
¢, Qué medio publicitario utiliza para atraer la atencion de los turistas a

su local?
Cuadro N° 3.
Alternativa Frecuencia %
Radiales 18 21,43%
Televisivo 00 00,00%
Vallas publicitarias 66 78,57%
Revista turistica 00 00,00%
TOTAL 84 100,00%
Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico N° 3.
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INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoria de los investigados indica
gue el medio publicitario que utiliza para atraer la atencion de los turistas a
su local, son las vallas publicitarias que se encuentran en los lugares de
trabajo, en la que se promociona variedad de productos con exquisito sabor y
calidad. Pero sin embargo se puede manifestar que hace falta una revista
turistica en la que indique todas las bondades de Yahuarcocha. Para que el

turista a nivel, local, nacional e internacional se informe.
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Pregunta N° 4.

4:;Cree que la promocion y publicidad son importantes para atraer
clientes a su local?

Cuadro N° 4.
Alternativa Frecuencia %
Importante 69 82,14%
Poco importante 15 17,86%
Nada importante 00 00,00%
TOTAL 84 100,00%
Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico N°4.
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Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo
INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoria de los investigados indica
gue es importante la promocion y publicidad para atraer clientes a su local,
ya que los productos y servicios que generalmente consume serian
conocidos y se venderia mas; es decir existiria un desarrollo social y

econdmico de la region.
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Pregunta N° 5.
¢Segun su criterio cree que existe suficiente informacién sobre sus
costumbres, tradiciones, lugares para distraerse y gastronomia

(realidad turistica) del sector de Yahuarcocha?

Cuadro N° 5.
Alternativa Frecuencia %
Mucha informacion 10 11,90%
Poca informacién 69 82,15%
No existe informacion 05 5,95%
TOTAL 84 100,00%
Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico N° 5.
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Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo
INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoria de los investigados indica
gue existe poca informacidn sobre sus costumbres, tradiciones, lugares para
distraerse y gastronomia (realidad turistica) del sector de Yahuarcocha pero
sin embargo se puede manifestar que hace falta una revista turistica en la
gue indigue todas las bondades de Yahuarcocha y de esta manera atraer al
turista local, nacional e internacional. Se sugiere que las autoridades brinden

mayor atencion a estos atractivos
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Pregunta N° 6.

¢Segun su opinién qué actividad principal el turista esta realizando en

su visita?
Cuadro N° 6.
Alternativa Frecuencia %
Turismo 14 16,67%
Gastronomia 62 73,81%
Recreacion 08 09,52%
Diversion 00 6,58%
TOTAL 84 100,00%
Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico N° 6.
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Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo
INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoria de los investigados indica
gué actividad principal el turista esta realizando en su visita es la
gastronomia y por ende del turismo es decir el turista viene a degustar de los
exquisitos platos que ofrece cada uno de los locales y posteriormente visita
algunos lugares caracteristicos por su belleza natural que el entorno ofrece,
pero sin embargo se puede manifestar que hace falta una revista turistica en

la que indique todas lo que posee Yahuarcocha.
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Pregunta N° 7.

¢Segun su criterio cree que existen documentos, revistas, guias de

promocién turistica para conocer la realidad del Sector
Yahuarcocha?
Cuadro N° 7.
Alternativa Frecuencia %
Mucha informacién 08 09,52%
Pocainformacion 14 16,67%
Insuficiente 62 73,81%
informacioén
TOTAL 84 100,00%
Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico N° 7.
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INTERPRETACION

de

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoria de los investigados indica

gue existe insuficiente informacibn en documentos, revistas, guias de

promocién turistica para conocer la realidad del sector de Yahuarcocha

acerca de los productos y servicios que generalmente consume en este lugar

turistico, pero sin embargo se puede manifestar que hace falta una revista

turistica en la que indigue todas los paisajes naturales, lugares para degustar

los exquisitos platos, leyendas que los pobladores han manifestado de

Yahuarcocha.
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Pregunta N° 8.

¢ Con qué frecuencia vienen los turistas a este lugar turistico?

Cuadro N° 8.
Alternativa Frecuencia %
Cada semana 61 72,72%
Cada quincena 17 20,24%
De vez en cuando 06 07,14%
TOTAL 152 100,00%
Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico N° 8.
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Elaborado Por: Paola Criollo y Carmen Trujillo
INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoria de los investigados indica
gue la frecuencia que vienen los turistas a este lugar turistico es cada fin de
semana, en la que vienen por turismo, recreacion y a degustar los exquisitos
platos que ofrece los propietarios que pertenecen a la Asociaciéon San Miguel

de Yahuarcocha.
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Pregunta N° 9.

¢Existe alguna revista o documento para conocer la laguna de

Yahuarcocha y sus atractivos turisticos?

Cuadro N°9.
Alternativa Frecuencia %
Si 11 13,10%
No 73 86,90%
TOTAL 84 100,00%
Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico N° 9.
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INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoria de los investigados indica
gue no existe alguna revista o documento para conocer la laguna de
Yahuarcocha y sus atractivos turisticos este hecho es preocupante por
cuanto las Autoridades locales y nacionales deben difundir y promocionar de
cada uno de los lugares turisticos de la provincia de Imbabura y en especial

la laguna de Yahuarcocha.
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Pregunta N° 10.

¢ Segun su opinidn que le hace falta a la Laguna de Yahuarcocha para

fortalecer su imagen turistica a nivel local, nacional e internacional ?

Cuadro N° 10.

Alternativa Frecuencia %
Revista 56 66,67%
Documental 10 11,90%
Cufias Publicitarias 18 21,43%
Afiches 00 00,00%
TOTAL 84 100,00%
Fuente: Encuesta a Turistas “Sector de Yahuarcocha”
Grafico N° 10.
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INTERPRETACION

De acuerdo a los resultados obtenidos mas de la mitad de los investigados
indica que hace falta una revista para la promocion turistica de Yahuarcocha
para fortalecer su imagen a nivel local, nacional e internacional con sus
costumbres, tradiciones, lugares para distraerse y gastronomia (realidad

turistica) del sector de Yahuarcocha.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones

e Los investigados indican que el medio publicitario que utiliza para
atraer la atencién de los turistas a su local, son publicidad en el punto
de venta (letreros) que se encuentran en los lugares de trabajo.

e Se identifica la existencia de poca informacion sobre sus costumbres,
tradiciones, lugares para distraerse y gastronomia es decir se

desconoce la realidad turistica del sector de Yahuarcocha.

e Se evidencia escasa de informacion en diversos tipos de documentos
como: revistas, guias de promocién turisticas y otros recursos del

sector de Yahuarcocha.

e La poblacion de San Miguel de Yahuarcocha, ha elevado su
capacidad econdmica gracias a la actividad turistica desplegada en

los ultimos anfos.

e Mas de la mitad de los investigados indica que hace falta una revista
para la promocion turistica de Yahuarcocha y fortalecer su imagen a
nivel local, nacional e internacional con sus costumbres, tradiciones,
lugares para distraerse y gastronomia (realidad turistica) del sector de

Yahuarcocha.
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5.2 Recomendaciones

e Los propietarios de los locales de la Asociacion Yahuarcocha deben
buscar las estrategias de promocién y difusiébn en sus lugares de
trabajo a través de la publicidad en el punto de venta (PPV), con

alternativas en el campo visual.

e Las autoridades locales, provinciales y nacionales deben promover
acciones para crear una revista turistica de los lugares de Ibarra 'y en

especial de la laguna de Yahuarcocha.

e Las Autoridades y Agencias de Turismo deben propiciar informacion
suficiente como: revistas, guias de promocion, folletos, afiches,
tripticos, y otros materiales, para conocer la realidad del sector de
Yahuarcocha, con sus costumbres, tradiciones, leyendas, lugares
turisticos y gastronomia, que impulsen la actividad turistica y el

mejoramiento socioeconomico del sector.

e Promover acciones por parte de las autoridades locales, para mejorar
las condiciones econdmicas y promover la actividad turistica en el

sector.

e Que se le promocione a la laguna de Yahuarcocha con sus atractivos

a través de una revista turistica como medio de promocion del sector.
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CAPITULO VI

6. PROPUESTA ALTERNATIVA

6.1. TITULO

REVISTA TURISTICA “YAHUARCOCHA UN RINCON NATURAL LLENO DE
HISTORIA Y LEYENDA” PARA MEJORAR EL DESARROLLO SOCIAL Y
ECONOMICO DEL SECTOR DE YAHUARCOCHA

6.2. JUSTIFICACION E IMPORTANCIA

La investigacion efectuada a los turistas que concurren al sector de
Yahuarcocha y a los propietarios de los locales que pertenecen a la
Asociacion Yahuarcocha, permitio recabar informacion relacionada con el
problema de estudio como diagnosticar la realidad turistica del sector, los

medios publicitarios de promocion turistica.

Si bien es cierto se evidencid en las encuestas efectuados a los
protagonistas que existe poca informacion relacionada con el problema de
investigacion, los pobladores desconocen de la historia de la laguna de
Yahuarcocha, se sugiere a las Autoridades encargadas del turismo de la
laguna de Yahuarcocha y sus alrededoreses un atractivo turistico, es un
lugar de interés ya que los turistas visitan, por lo bello de sus paisajes por su
valor cultural y, belleza natural o artificial, original, propio de la naturaleza
ademas sus bellos paisajes sirven para la recreacion y diversion. Y

posteriormente degustar de su rica gastronomia.
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La elaboracién de la revista turistica “Yahuarcocha un rincén natural lleno de
historia y leyenda” benefici6 a los pobladores, propietarios de los lugares
donde se degusta de una excelente gastronomia y autoridades. Esta revista
sirvio de gran ayuda porque a través de ella los turistas conocieron las

maravillas de nuestra provincia y lugares para visitar.

La elaboracién de esta revista turistica fue de vital importancia por
cuanto, mediante ella se conocié la atractividad de su laguna, paisajes,
costumbres y tradiciones es un elemento motivacional del turista a viajar, y
generalmente la afluencia de turistas a un lugar genera actividad econémica
conexa como ser hoteleria, gastronomia, agencias receptivas que realizan
excursiones, comercios locales, entre otros; y desarrollo de infraestructura

para el acceso y disfrute del atractivo turistico

6.3. FUNDAMENTACION

6.3.1 Teoria de la Comunicacion

Segun Jorge Frascara manifiesta: “La comunicacion no constituye una
parte de la psicologia, sino el principio mismo que rige las relaciones entre el
hombre y el mundo, entre el individuo y la sociedad, determinando la

fenomenologia del comportamiento humano”.

La comunicacion es el area que le da razon de ser al disefio gréfico y
representa el origen y objetivo de todo trabajo. Cabe resaltar dos

caracteristicas en cuanto a la comunicacion: Una, la capacidad potencial de
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las comunicaciones visuales como formas de transferencias de mensajes y
comunicados y otra la importancia de la comunicacion visual en cuanto a

objeto de orientacién, conocimiento y desarrollo humano.

En nuestro caso, en el lenguaje visual, comunicamos un significado
por medio de simbolos visuales o audiovisuales. El lenguaje visual, tiene un
campo; de acciéon enorme haciéndose casi universal, ya que ignora los
limites del idioma, vocabulario y la gramatica. La interpretacion de un
mensaje comprende dos niveles: El nivel semantico, denotado (lo que quiere

decir) y el nivel sintactico, connotado (como atrae estéticamente al decirlo).

EMPRESA Emisor del mensaje
DISENADOR Codificador
Interpreta los cédigos del emisor y los hace

entendibles para el receptor.

PRODUCTO Mensaje

DE DISENO Actla en un contexto que lo condiciona.
MEDIO Transmisor del mensaje

DIFUSOR Condiciona al mensaje.

CONSUMIDOR Receptor
Segun su cédigo de valores condiciona al
mensaje.

El consumidor puede tener tres tipos de respuesta:

Informacidn (aprendizaje, valores funcionales, utilitarios y racionales).

Persuasion (modificacion de conducta o actitud, valores emotivos).
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Identificacion (distingue al elemento del contexto, valores neutros que sirven

para el reconocimiento).

6.3.2 DISENO

Para ARFUCH Leonor (2001) dice: “El disefio ilustra la filosofia técnica
y econdmica de una empresa, y la imagen de la empresa revela el caracter

de la misma, define su mentalidad.

El disefiador es el filosofo de la empresa, el que, sea cual sea dicha
mentalidad, la hace perceptible” La calidad de una buena comunicacion y de
una buena pieza de disefo, son de una gran importancia dentro del mercado
donde actua la empresa, ya que este mensaje identificara a la institucion y la

diferenciara de la competencia.

Para lograr una buena comunicacion con el publico es fundamental
gue todo el proceso de elaboracion y creacion del mensaje se realice
mediante un equipo disciplinado de tareas donde se intercambien opiniones
y se realicen tareas conjuntas entre le empresa, disefladores y todas
aquellas areas que intervengan en el proceso, como ser las areas de
marketing, ventas, tecnologia, logistica, produccion, para pulir al maximo la

efectividad del mensaje.

Como hemos visto la funcion del disefio grafico es dar forma a los

mensajes, tenemos que tener en cuenta que estos mensajes tienen una
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importante funcién social, ya que se dirigen a la gente y por lo tanto el

disefiador debe tomar una serie de responsabilidades tales como:

Responsabilidad Profesional: La responsabilidad del disefiador, de
crear un mensaje que sea detectable, atractivo y convincente frente al
cliente y al publico.

Responsabilidad Etica: La creacién de mensajes que apoyen valores
humanos bésicos.

Responsabilidad Social: La produccion de mensajes que hagan una
contribucion positiva a la sociedad o, al menos, que no afecten con una
contribucion negativa.

Responsabilidad Cultural: La creacion de objetos visuales que
contribuyan al desarrollo cultural mas alla de los objetivos operativos del

proyecto.

El disefio grafico, en cuanto al hecho comunicacional, puede ser

definido por tres elementos:

La persuasion: Procura convencer al receptor de que no existe mas que
una eleccion razonable, a través de valores emotivos. El mensaje esta
destinado a afectar el conocimiento, las actitudes y el comportamiento de
la gente.

La identificacion: Distingue al elemento del contexto a través de valores
neutros que sirven para el reconocimiento.

La informacion: Refiere a la comunicacion objetiva de los eventos.

Valores funcionales, utilitarios y racionales.
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En la etapa de creatividad es cuando, en un momento de
“iluminacién”, llegamos a la idea rectora, surgida del analisis de datos ya que
en el problema se encuentra la solucion. La idea, de este modo, serd un
cambio de punto de vista del problema de un modo original. La
comprobacién de que el mensaje ha sido efectivo en el receptor, es también

parte del proceso de disefio.

El acto de diseiar no esta librado al azar, ni a gusto del disefador,
sino que se rige por un sistema ordenado de acciones, en el cual dado el
problema daremos una solucion posible. Esa solucion tendra una forma
(significante) y una funcion (significado). De ello podemos deducir que el

disefio es el arte de la re significacion permanente.

6.3.3 DISENO EDITORIAL

6.3.3.1 Diagramacion

Segun TOVAR, Magda. (2008) manifiesta que: “Diagramar es
distribuir, organizar los elementos del mensaje bimedia en el espacio
bidimensional mediante criterios de jerarquizacién buscando funcionalidad

del mensaje bajo una apariencia estética agradable” (p.2).

La diagramaciéon corresponde a la ordenacion de elementos gréaficos
dentro de un espacio determinado. Esta ordenacidén es determinante en las
cualidades de legibilidad de un impreso e influyente en la disposicion e

interés por parte del lector, por lo que no puede ser manejada al azar y debe
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ser funcional. Los aspectos principales de disefio en este campo son: la
reticula que se emplea para dar una estructura a la pagina, el estilo
tipografico y los elementos auxiliares. La idea de que una diagramacién dificil
beneficia al disefio, es un error, es verdad que puede hacer que las paginas
tengan un aspecto distinto, pero resulta mucho mas persuasivo crear ideas

nuevas con las estructuras que ya funcionan.

Respecto a la composicion del impreso, es ideal que el titulo sea un
llamado de atencion, lo contrario de la masa de texto, que debe tener y

mantener la atencion y estipulacion ya captada por el titulo.

La estructura de una revista se puede descomponer en dos

elementos: La portada y el contenido.

e La portada cumple dos funciones: vender el concepto general de la
publicacion en el lugar donde se vaya a exhibir y reflejar por medio del
disefio, el nivel intelectual del contenido.

e La cubierta debe promover primero el trabajo del autor en una forma y
manera que complemente el contenido.

e Segundo, como pieza de embalaje, debe cumplir la funcién de
exhibirse al publico desde el estante, kiosco o donde se encuentre en

exhibicion.

6.3.3.2 La Composicion

La finalidad del disefio grafico es transmitir ideas, mensajes,

informaciones visuales. La composicién de un disefio es, adecuar distintos
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elementos graficos dentro de un espacio visual, que previamente habremos
seleccionado, combinandolos de tal forma que todos ellos sean capaces de
poder aportar un significado para transmitir un mensaje claro a los

receptores.

Los elementos de la composiciéon y la forma en que estos se disponen,
es «todo» en nuestra maquetacién. Cada uno de estos elementos tiene su
funcidén dentro del disefio y por tanto su grado de importancia, que cumplan

Su mision sera su cometido.

6.3.3.3 La Imagen

Segun HARRIS, Paul. (2005) dice: “Las imagenes pueden transmitir
las ideas con gran rapidez, mucho mas que si se describen mediante un
texto y por ello constituyen una herramienta basica en la caja de un
disefiador” (p.11)

La identidad visual es el Unico soporte grafico capaz de valorizar,
distinguir y reforzar la imagen del producto con sus competidores, por ello
debemos crear una imagen que se identifique plenamente. Crear un nombre
de facil lectura y pronunciacién, que tenga impacto, que sea original y que

posea valores emocionales y recordatorios para el consumidor.
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El logotipo debe hablar por si mismo identificandose por su
personalidad, debe ser original, de impacto inmediato y facil lectura. El color
debe ir acorde con el producto, y no solo comprende al logotipo, sino a todos

los elementos de la revista, para mantener la coherencia formal en esta.

6.3.3.4 Color

Para ALBERS Josef, (2001) manifiesta que: “El color es el medio mas
relativo en el arte, pero en este mundo que cambia constantemente ¢no es
acaso la constancia de los colores algo con lo que siempre podemos contar.
El rojo es rojo ¢ 0 no? Algunas veces mas palido, otras veces muy encendido,
cuando lo vemos de cerca, y otros muy diluidos cuando lo visualizamos de

lejos”. (p.66)

Al hablar del color, en la revista, nos remitimos a unas pocas ideas y
criterios esenciales que pueden aplicar se al disefio editorial en general. La
percepcion del color cambia cuando se modifica una fuente luminosa, o
cuando la superficie que refleja la luz estd manchada o revestida de un

pigmento diferente.

6.3.3.5 Reticula

Segun la pagina web www.disefiograficreticulas.com

Todo trabajo de disefio se debe regir por una estructura previamente
estudiada. Esto permite obtener claridad, legibilidad y funcionalidad a la

composicién, ademas de facilitar el trabajo creativo.

92


http://www.diseñograficreticulas.com/

Existe un método para resolver los problemas planteados a la hora de
disefiar un catdlogo, una revista, o cualquier otra publicacion. Estamos
hablando de la reticula, que consiste en dividir el espacio en pequefios
modulos (o rectdngulos), que sirven de guia para la ubicaciébn de los

elementos.

La finalidad de la reticula es intentar establecer orden donde hay caos;
hacer que el receptor encuentre el material en el lugar esperado y que el
disefiador piense de forma constructiva y estructurada. El disefiador debe
encontrar un equilibrio entre la reticula disefiada y el material (texto o
ilustraciones), en caso de que éste no se adapte a esa estructura
establecida, tendremos que modificar la reticula, ya que no es aconsejable

gue forcemos el material.

Puede que tengan modificaciones en secciones diferentes por
ejemplo, que varien algunos aspectos cuando se pasa de un apartado de
noticias a otro en el que expone un articulo, pero en general, las partes
comunes o0 basicas de una determinada revista seguiran en todas sus

publicaciones manteniendo un estilo propio, que se puede basar en:

% Numero de columnas en cada pagina y dimensiones de las mismas.

% Tamafo del medianil. El medianil es la distancia que existe entre las
columnas.

% Color que se le aplica a los titulares y a otros elementos de la

publicacion.
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% Tipografia estdndar y tamafios utilizados en todas las publicaciones,
asi como el interlineado utilizado.

% El estilo de la portada, secciones, encabezados, paginacion.

% En algunos casos la forma de presentar las imagenes y otros
elementos ornamentales.

% Las principales ventajas que tiene que ofrecer nos una reticula bien
disefiada las podemos resumir en tres: repetitividad, composicion y

comunicacion.

6.3.3.6 Formatos en Disefio Editorial

Definiremos el formato como el tamafio del area que tenemos para

realizar una composicion, es decir, el area para disefar.

En el aspecto editorial hay ocasiones en las que el formato puede ser
elegido por el disefiador, lo que da muchas posibilidades la hora de

componer.

A su vez los formatos se pueden dividir en diferentes estructuras:

= Formatos de una columna, suele emplear se para libros, mostrando

solo texto, una imagen acompafa da de texto, o solo imagen.

= Formatos de dos columnas, ofrece mas posibilidades para combinar

textos e imagenes.
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» Formatos de tres columnas, también ofrece muchas posibilidades con
respecto a la combinacion de imagenes y textos de diferentes
tamanos.

» Formatos de cuatro columnas, se suele utilizar en periédicos y
revistas, ya que facilita la composicion cuando se trata de mucho

texto.

En cualquier caso hay que tener en cuenta el tamafio de las columnas, ya

gue condicionara el tamafio de la tipografia.

6.3.3.7 Fotografia e llustracion

Son por lo general los elementos que mas llaman la atencién y es la
parte de la composicibn que seguro que miramos. La presencia de una
imagen abre al disefiador un abanico de posibilidades, pues son elementos
que:

= Proporcionan informacion
= Ensefian el producto tal como es
= Hacen la comunicacion mas real y creible

= Sugieren, expresan sensaciones, estimulan...
6.3.3.8 La llustracion

Segun HOUSEKEEPING, Good. (2002) manifiesta: “Como disefiador de
una revista, se espera que encargues la ilustracion, esto significa que toca

que adquirir varias habilidades. La primera esta la capacidad de interpretar
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un manuscrito. Uno debe leerlo, entenderlo y sacar de ideas visuales. Es

improbable que, ademas de disefiador sea ilustrador (p.132)

Otra forma de transmitir una idea, un concepto. El dibujo publicitario se
ha desarrollado notablemente en los diferentes medios publicitarios. Puede
ser tan eficaz como la fotografia y de igual manera representar sensaciones.
Dependiendo de la composicion o estructura que tenga la ilustracion,

reflejara sensaciones diferentes.

6.3.3.9 El Logotipo

El elemento del disefio que representa a la empresa, el producto,

servicio del anunciante, en definitiva, la imagen de la empresa.

Segln GONZALEZ, Juan. (2001) dice: “Un logotipo de calidad da a la
empresa un aire inmediato de profesionalismo, no importa si la empresa es
nueva 0 esté menos establecida, un consumidor siempre dara una

oportunidad a un negocio que vea profesional”.

6.3.3.10 Espacios en Blanco

Los espacios es blanco transmiten claridad, libertad, espacio y ayudan

en muchos casos a equilibrar la composicion.
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6.3.3.11 Secciones y partes de la publicacién

Una revista puede constar de portada, contraportada, editorial,
sumario o contenido, en el que podemos encontrar diferentes temas y

anuncios.

Sin embargo un libro puede tener infinidad de partes diferentes como:
la portada, contraportada, pagina de guarda, presentacion, prélogo,
bibliografia, la cubierta, lomo, solapas, la pagina de creditos, la dedicatoria, el
prefacio, la nota de agradecimientos el sumario, el texto con sus partes,
capitulos e ilustraciones y los materiales finales como apéndices, notas
bibliograficas, paginas de créditos de las ilustraciones, glosarios, indices,

colofones.

6.3.3.12 La Eleccion Tipografica

La presencia tipografica es amplia y el objetivo del disefiador debe ser
gue se lea, seria conveniente tener en cuenta las leyes de legibilidad

tipogréfica y facilitaren la medida de lo posible esa lectura.

Para ello seria conveniente hacer una eleccion tipografica para los
textos extensos de unos caracteres que sean bien proporcionados y abiertos,
con regularidad en los tipos. Si queremos aportar una tipografia mas original
0 poco vista, pero con poca legibilidad, debemos hacer un uso racional de

ella, aplicaAndola en textos poco extensos.
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6.3.3.13 El Logotipo

e ¢(Qué es una Marca?

Una marca es un signo grafico que hace referencia a quien emite el
mensaje. Su funcién es la de identificar al emisor, la marca es el principio

mismo de la identidad visual, la forma primaria de expresion de la identidad.

Segun COSTA, Joan: “La marca tiene en primer lugar el sentido de la
informacion funcional: Constituye un elemento referencial de orientacion en

la localizacion de un producto entre muchos otros” (p.56)

La marca se inserta fuertemente en el sustrato social, gracias a la gran
difusion de la misma en la comunicacion publicitaria. La marca debe cumplir
una funcién diferenciadora dentro del contexto en que actia, para que el

receptor sea seducido por la misma.

6.3.3.14 Material o soporte

Para las publicaciones impresas existe actualmente una amplia gama
de papeles que varian en gramaje, textura y color. La eleccion del papel
varia segun el tipo de edicién y su presupuesto. A la hora de pensar el
disefio editorial de una publicacion es necesario tener en cuenta la calidad
del papel a utilizar, ya que ésta es clave, por ejemplo, para la eleccion de las

imagenes y para el uso de los colores.
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El disefiador debe elegir el formato de pliego mas conveniente para
evitar el desperdicio de papel, de acuerdo con el tamafio de la pagina del
libro, revista o periédico a disefiar. Se deberan dejar margenes de seguridad
teniendo en cuenta el corte final, como también los posibles defectos en la

medida original del pliego.

Ademas se deben considerar algunos centimetros méas en el lado del
pliego en el que las pinzas de las maquinas impresoras toman el papel al

momento de imprimir.

6.4 OBJETIVOS

6.4.1 Objetivo General

e Disefio y creacion de una revista turistica “Yahuarcocha un rincén
natural lleno de historia y leyenda” para mejorar el desarrollo social y

economico del sector de Yahuarcocha.

6.4.2 Objetivos Especificos

e Proponer una revista turistica “Yahuarcocha un rincén natural lleno de
historia y leyenda” para mejorar el desarrollo social y econémico del

sector de Yahuarcocha.

e Dar un referente tedérico relacionado con las costumbres tradiciones,

paisajes, lugares de recreacidon y gastronomia a través de una revista
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turistica “Yahuarcocha un rincon natural lleno de historia y leyenda”
para mejorar el desarrollo social y econdmico del sector de

Yahuarcocha.
e Ofrecer a las Autoridades, Asociaciones y Pobladores una charla

técnica acerca de los atractivos turisticos de Yahuarcocha con sus

bondades.

6.5. UBICACION SECTORIAL Y FiSICA

PANAMERICANA NORTE

Pais: Ecuador

Provincia: Imbabura

Ciudad: Ibarra

Cantén: Ibarra

Beneficiarios: Autoridades, Asociaciones y Pobladores del sector de

Yahuarcocha
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6.6 DESARROLLO DE LA PROPUESTA

El disefio de la Revista Turistica del sector de Yahuarcocha, nace de la
necesidad de dar a conocer todas las bondades intrinsecas que posee este
sector mediante una revista impresa de los lugares turisticos, para brindar a
los turistas nacionales y extranjeros una alternativa de turismo en la

provincia.

La revista turistica consta de: Atractivos histéricos y culturales,

actividades turisticas y servicios turisticos.

6.6.1 SOPORTE / FORMATO

6.6.1.2 Soporte: Impreso, (revista turistica)

La revista turistica es un recurso editorial impreso donde se observa
los sitios turisticos del sector de Yahuarcocha; ademas de toda la riqueza
cultural que posee este sector; a través de fotografias, anécdotas de
personas de antafio, ilustraciones, redaccion, color, vectores, logotipo,

indicadores, papel, impresion, tipografias, pie de foto, espacios en blanco.

La facilidad de distribucion de este producto, hay que hacerlo en

lugares estratégicos, como:

Agencias de turismo, viajes, entre otros, esto ayuda a que la
informacion llegue a los que necesitan de esta informacién de una manera

préactica.
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6.6.1.3 Formato:

El tamafio del formato elegido es muy manual para la comodidad del
usuario, facil de transportar y nos ha permitido obtener una presentacién muy
original y atractiva; por lo cual se distingue de las demas al momento de su

promocion. A4 (29,7cm x 21cm Abierto)

6.6.1.4 NOMBRE: “YAHUARCOCHA UN RINCON NATURAL LLENO DE
HISTORIA'Y LEYENDA”

Es una revista turistica que propone conocer los sitios turisticos del sector de
Yahuarcocha de una manera clara. Su nombre hace referencia a un lago de
origen glaciar que guarda celosamente sus leyendas, que se deriva de las
raices quichuas Yahuar=sangre y Cocha= lago su nombre significa “lago de
sangre” en lengua aborigen, ya que ahi se llevd a cabo la batalla que sell6 la
campafia conquistadora de los Incas. Yahuarcocha motiva a recopilar
letras de los viejos tiempos que relatan del gran imperio “El Tahuantinsuyo”;
gran parte del territorio norte estaba ocupado por los Caranquis, actual
Caranqui; entonces uno de estos lugares sagrados por las ceremonias que

se realizaban, su lugar de sacrificios hoy testigo silenciosa de estos hechos.

6.6.1.5 GRUPO OBJETIVO (target): Turista extranjero, nacional.

La revista esta direccionada a todo el publico, pero hace un énfasis en
el turista extranjero, nacional, que lo hemos tomado como nuestro grupo
objetivo es por eso que la eleccion de su nombre, haciendo que el turista

extranjero y nacional se sientan atraidos por esta idea.
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6.6.2 CONCEPTO EDITORIAL

e TITULO: “YAHUARCOCHA UN RINCON NATURAL LLENO DE
HISTORIA'Y LEYENDA”

e ESTILO: Turistico Informativo, semiformal.

e CONCEPTO: Promover el Turismo: Historia, sitios arqueoldgicos, y
gastronomia del sector de Yahuarcocha.

¢ RECURSOS VISUALES: Fotografias, ilustraciones, redaccion, color,
vectores, logotipo, indicadores, papel, impresion, tipografias, pie de
foto, espacios en blanco.

e EQUIPO EDITORIAL: Gerente: Departamento creativo , Director
Creativo (arte); Diagramador, disefiador, fotografia, redactor
publicitario (editorial), marketing, departamento y planificadores de

medios; Departamento de Cuentas, Ejecutivo de cuentas

Las responsabilidades como equipo editorial se realizaron por las autoras
Paola Criollo y Carmen Trujillo con la guia de nuestro tutor de tesis Lic.

Oswaldo Portilla.
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6.1.3 USO DEL ESPACIO

PAG AREA TEXTO IMAGEN | ILUSTRACION | PUBLICIDAD ESP/BLANCO

1 (14.5X21)cm=304,5cm” 0 304,5 0 0 0

2 304,5 0 304,5 0 0 0

3 304,5 0 304,5 0 0 0

4 304,5 45,55 0 0 0 257,95
5 304,5 205,62 0 0 0 0

6 304,5 108,13 53,72 6,91 0 135,74
7 304,5 122,11 139,23 0 0 43,16
8 304,5 79,81 0 126,15 0 98,54
9 304,5 78,56 0 180,52 0 98,54
10 304,5 107,61 0 134,13 0 62,72
11 304,5 63,85 171,68 0 0 68,97
12 304,5 70,87 138,04 0 0 95,59
13 304,5 31,44 191,98 0 0 81,08
14 304,5 52,54 1914,4 0 0 60,56
15 304,5 158,27 56,15 0 0 214,42
16 304,5 96,14 115,38 0 0 92,98
17 304,5 35,55 208,94 0 0 60,01
18 304,5 131,64 117,36 0 0 55,5
19 304,5 103,95 110,68 0 0 89,87
20 304,5 109,84 171,15 0 0 23,51
21 304,5 59,97 179,45 0 0 65,08
22 304,5 36,61 193,44 0 0 74,45
23 304,5 39,43 187,05 0 0 78,02
24 304,5 49,63 195,86 0 0 59,01
25 304,5 57,28 140,77 0 0 106,45
26 304,5 107,09 191,36 0 0 6,05
27 304,5 63,88 151,98 0 0 88,64
28 304,5 42,11 174 0 0 88,39
29 304,5 61,58 94,3 0 0 148,62
30 304,5 52,99 180,46 0 1,53 69,52
31 304,5 79,56 202,25 0 0 22,69
32 304,5 48,43 171,83 0 11,63 72,61
33 304,5 47,78 173,92 0 7,17 75,63
34 304,5 53,7 122,61 0 0 128,19
35 304,5 40,54 212,01 0 12,57 39,38
36 304,5 63,36 157,04 0 0 84,1
37 304,5 88,22 132,39 0 0 83,89
38 304,5 95,82 122,38 0 0 86,3
39 304,5 101,01 145,91 0 11,54 57,58
40 304,5 82,25 157,72 0 14,1 64,53
41 304,5 72,03 116,71 0 10,34 115,76
42 304,5 69,89 160,98 0 0 73,63
43 304,5 113,73 11,88 0 0 178,89
44 304,5 97,35 70,82 0 0 136,33
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Para realizar el calculo de los porcentajes de contenido de la revista,
hemos sacado el area de cada péagina para después por medio de
mediciones determinar la cantidad de texto, imagen, ilustraciones, publicidad

y espacios en blanco de las mismas.

6.6.3 RETICULA

El disefo de la revista, consta de cuatro divisiones cada una de estas
para cada seccion, por lo tanto reuniamos con 4 reticulas para cada
dimension; todas estan subdivididas en 4 columnas con espacios para no

tener saturacion de elementos y para que se conserve la legibilidad.

Seccion: 14,5cm x 21cm
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6.6.4 DIAGRAMACION

6.6.4.1 Logotipo
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Para la creacion del logotipo nos basamos en todo el potencial turistico que

posee Yahuarcocha haciendo que todos sus elementos estén en una sola

imagen como son: flora y fauna, deportes de aventura, laguna, sitios

arqueoldgicos.

Amarrillo (saturado algo claro): representa la espontaneidad y el

excéntrico de Yahuarcocha

Cyan (grisaceo): reflejo del claro cielo y de sus aguas que guardan

celosamente una leyenda.

Rojo: Identificatorio de la laguna “Yahuarcocha”, que significa “Lago

de Sangre”

Verde y Negro: representa la biodiversidad de flora y fauna que posee

el sector.
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6.6.4.2 Tipografia
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6.6.4.3 PORTADA

YAHUARCOCHA

UN RINCON NATURAL LLENO DE HISTORIA ¥V LEYENDA

RENISTA TURISTICA

Paola Gabriela (Diolls. Gejarans
Carmen Seatiis Truzills Pilatari

El disefio de la portada consta de una impresion en lamina plegable en

el cual va la imagen de la laguna de Yahuarcocha de fondo, en la parte

superior el logotipo, parte inferior: el afio en que se realiz6 la revista y logo

de la Universidad en el centro los nombres de las autoras todo eso forma

parte de la portada.
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6.6.4.4 CONTRAPORTADA

YAHUARCOCHA

Y BVCON NATURAL LLENO DE HTORA ¥ LEVENDA

Con el fin de mantener el mismo estilo de la portada la contraportada
con fondo color Cyan, en la parte inferior el logo de Yahuarcocha.

6.6.4.5 CONTRAPORTADAS INTERIORES (1Y 2)

Como hemos dicho antes la publicidad juega un rol muy importante en
esta publicacion, en marketing se recomienda que estas paginas sean
vendidas a un precio mucho mayor que las demas ya que son practicamente
el inicio y el final de la revista. Es por eso que nuestras contraportadas

interiores 1y 2, también son separadas para publicidad.

6.6.4.6 CREDITOS

Los créditos indican las personas que forman parte de la realizaciéon
de la revista en nuestro caso consta de las autoras de la revista y de nuestro

tutor, en las diferentes areas en las que nos ocupamos.
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6.6.4.7 INDICE - CONTENIDO — SUMARIO

El indice contiene los temas principales de la guia como son:

e Datos Generales (introducién, historias de la laguna, mapa...)

e Sitios Arqueoldgicos (en esta seccidn encontramos lugares
donde marcaron una historia en Yahuarcocha)

e Costumbres y tradiciones (lugares donde se llevan a cabo cada
afo los bailes tradicionales en honor a los santos.

e Actividades Turisticas (lugares incomparbles donde se realizan
actividdes de aventura y deporte)

e Gastronomia (muestra los aperitivos que puede brindar el sector
de Yahuarcocha)

e Servicios Turisticos (lugares donde los turistas pueden tomar el

mejor desacanso)

6.6.4.8 NUMERO DE HOJAS Y PAGINAS

e Hojas: 44
e PAaginas: 22

6.6.4.9 SECCIONES

SECCIONES
|
| 1 1 | 1

Atractivos . .
) ,.'_V Costumbres y Activiades ) . Servicios
Historicosy - . Gastronomia L

] tradiciones Turiticas Turisticos
Culturales
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6.6.4.10 TEMASY SUBTEMAS

La eleccion de los temas y subtemas se realiz6 por su potencial

turistico, que tiene:

ATRACTIVOS HISTORICOS CULTURALES
e Historia de Yahuarcocha
e Leyendas de Yahuarcocha
e Tolas del Tablon
e Piedra del sacrificio o Pilon
e Qhapagfian o camino principal andino
e Loma del Churo o Pucaréa de Aloburo
e San Miguel Arcangel

e Lavuelta de la paloma

COSTUMBRES Y TRADICIONES
e Iglesia San Miguel de Yahuarcocha
e Fiestas religiosas

e Bailes tradicionales

ACTIVIDADES TURISTICAS
e Competencia de Motocross “Las Garzas”
e Competencias de Cabezales
e Vuelo de parapentes
e Paseos en lanchas y botes
e Extreme Zone
e Caseria del zorro

e Ciclismo
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Travesia Laguna de Yahuarcocha

Carreras del 4x4

Pesca Deportiva

GASTRONOMIA

Pescado frito (tilapia)
Chochos con tostado
Caldo de gallina de campo

Frutas de temporada

SERVICIOS TURISTICOS

Quinta San Miguel
Hospedaje Yahuarcocha
Hotel Conquistador

Hotel Imperio del Sol

6.6.4.11 NAVEGACION

caso la navegacion de “Yahuarcocha un rincéon natural lleno de historia y
leyenda” es de adelante hacia atras, puesto que el énfasis se encuentra en la

portada y se continla hasta la contraportada.

La navegacion es la forma como el lector inicia su lectura, en este

6.6.4.12 ESPACIOS PUBLICITARIOS

revista se costee en parte por medio de la publicidad. El costo se define de

acuerdo al tamafio de la publicidad y a la ubicacion.

Los espacios publicitarios en nuestro caso hay la posibilidad de que la
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espacios publicitarios son de pagina completa, de media pagina y tamafo

especial.

6.7 IMPACTOS

6.7.1 Impacto Social

La revista turistica del sector de Yahuarcocha tuvo un impacto social
muy importante por cuanto esto permitié difundir toda la riqueza turistica de

este sector asi como de sus tradiciones y gastronomia.

6.7.2 Impacto Educativo

Con la creacion de esta revista impresa todos los estudiantes de los
diferentes centros educativos tendran una gran fuente de conocimientos

historicos del sector de Yahuarcocha en la que viven o visitan.

6.7.3 Impacto Econdémico

Con la creacion de la revista turistica y sobre todo con la difusion de la
misma a toda la localidad permitird un crecimiento econémico del sector ya

gue esto atraerd a mas turistas locales, nacionales y extranjeros.

6.8 DIFUSION

Con el apoyo de las Autoridades, Turistas, Pobladores y duefios de los
locales de la Asociacidon Yahuarcocha se socializé la presente revista
turistica “Yahuarcocha un rincén natural lleno de historia y leyenda” para el

desarrollo social y econémico del sector, la misma que se dio a conocer a
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través de charlas acerca de la importancia, de sus paisajes naturales,

leyendas, tradiciones, lugares de diversion y variedad de gastronomia.
6.8.1 Financiamiento

Sector Publico: Mediante el Gobierno Provincial de Imbabura, que
formul6 parcialmente el financiamiento para la creacion y difusion de la
Revista Turistica.
6.8.2 Canales de Comercializacion

La revista se distribuirda a distintos puntos estratégicos como son:

Gobierno Provincial de Imbabura, Agencias de turismo y viajes, sitios de alta
fluctuacion turistica.

6.8.3 Precio del Producto

El costo tentativo de la revista es de $2.50USD.
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ANEXO Ne° 1
ARBOL DE PROBLEMAS

Desconocimiento de la EFECTOS Poca afluencia de
historia de turistas.
Yahuarcocha.

Desconocimiento

Turistas extranjeros de los atractivos

que desconocen la turisticos del Bajo nivel de
belleza natural de la sector de desarrollo
Yahuarcocha. econémico.

Laguna de
Yahiiarcocha

PROBLEMA

¢, Cuales son los atractivos turisticos que posee el
sector de Yahuarcocha, para mejorar su desarrollo
social y economico y asi difundir en los turistas
nacionales y extranjeros la importancia de los
atractivos que ofrece esta comunidad aplicado
durante el afio 2011 - 2012?

Falta de sefializaciéon e
interpretacion Autoridades y

ambiental. CAUSAS Asociaciones

conformistas.

No existe una revista

Desinteres por parte turistica que informe
de las autoridades. No existe un sitio de acerca de las
informacion. bondades de la Laguna

de Yahuarcocha.

117



ANEXO: 2 MATRIZ DE COHERENCIA

FORMULACION DEL PROBLEMA

¢,Cudles son los atractivos turisticos que
posee el sector de Yahuarcocha, para
mejorar su desarrollo social y econémico y
asi difundir en los turistas nacionales y
extranjeros la importancia de los atractivos
gue ofrece esta comunidad aplicado durante
el afio 2011 - 2012?

INTERROGANTES DE INVESTIGACION

¢,Cual es la realidad turistica del sector de
Yahuarcocha en el afio 2011-20127?

¢ Cuales son los medios de promocion
publicitaria de los atractivos turisticos del
sector de Yahuarcocha en el afio 2011-2012.

¢,Como recopilar la informacién para la
creacion de la revista turistica y mejorar el
desarrollo social y econémico del sector de
Yahuarcocha?

La elaboracion de la revista turistica
permiti6 conocer la aceptacion de las
Autoridades, Asociaciones y Pobladores del
sector de Yahuarcocha.

OBJETIVO GENERAL

Determinar los atractivos turisticos que
posee el sector de Yahuarcocha para
mejorar el desarrollo social y econémico
y asi fortalecer el turismo con la
implementacion de una revista turistica,
gue contribuya al progreso mas eficiente.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Diagnosticar la realidad turistica del
sector de Yahuarcocha en el afio 2011-
2012.

Identificar los medios de promocién
publicitaria de los atractivos turisticos del
Sector de Yahuarcocha en el afio 2011-
2012.

Recopilar informacion acerca de los
atractivos turisticos y proceder a la
creacion de la revista turistica para
mejorar el desarrollo social y econémico
del sector de Yahuarcocha en el afio
2011-2012.

Elaborar la revista turistica para el
desarrollo social y econémico del sector
de Yahuarcocha para Autoridades,
Asociaciones y Pobladores 2011 — 2012.
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ANEXO 3: MATRIZ CATEGORIAL

CONCEPTO

Busca
maximizar el
impacto de una
comunicacion
entre un emisor
y un receptor
por las Vvias
conjugadas del
texto escrito, de
la imagen o
signo.

Es el estilo que
tiene la mente
para procesar la
informacioén

manifestandose
mediante la
produccion y
generacion de
situaciones,

ideas u objeto
con ciertos
grados de
originalidad.

Los atractivos
turisticos son un
fendmeno social
que tiene un
impacto
econdmico,
favorable para las
comunidades
receptoras.

CATEGORIAS | DIMENSION
DISENO Publicidad
Imaginacion
CREACION
Pensamiento
Naturales
ATRACTIVOS
TURISTICOS
Culturales
Econdmicos
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INDICADOR

Diptico
Triptico

Afiche

Revista

Hojas volantes

Deducir
Visualizaciéon

Procesos
cognitivos
Capacidad
Informacion
recibida

Laguna de
Yahuarcocha

El tablon
Mirador San
Miguel Arcangel

Baile tradicional
de San Juan

Gastronomia
Pesca
Totora



UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA

Encuesta dirigida a los turistas que visitan a Yahuarcocha.
Instructivo: La informacion proporcionada en esta encuesta sera utilizada
exclusivamente para realizar el trabajo de grado solicitado por la Universidad
Técnica del Note. A continuacion sirvase contestar con la mayor sinceridad el

siguiente cuestionario.

1.- ¢Lugar de Origen del turista?

Local ( ) Nacional ( ) Extranjero ( )

2.- ¢Por qué medio publicitario logré obtener informacion de la Laguna

San Miguel de Yahuarcocha?

Televisivo () Radial ( ) Personal ( ) Revista( )

3.- ¢Cree que existe suficiente informacién sobre sus costumbres,
tradiciones, lugares para distraerse y gastronomia (realidad turistica)
del Sector de Yahuarcocha?

Mucha informacién ( ) Poca informacién ( )  No existe informacion ( )

4.- ;Qué actividad principal esta realizando en su visita?

Turismo ( ) Gastronomia ( ) Recreacion( ) Diversion ()
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5.- ¢Cree que existen documentos, revistas, guias de promocion

turistica para conocer la realidad del Sector de Yahuarcocha?

Mucha informacion () Poca informacion ()  Insuficiente informacién ()

6.- ¢Con qué frecuencia viene a este lugar turistico?

Cada finde semana( ) Cadaquincena( ) Devezencuando ( )

7.- ¢, Los productos y servicios que generalmente consume en este lugar

turistico, los considera Usted?

Muy aceptable ( ) Aceptable ( ) Poco aceptable ( ) Nada aceptable ( )

8.- ¢Cree que el entorno de la Laguna de Yahuarcocha es un atractivo

turistico?

Si() No ()

9.- ¢,Como le parecié la informacién turistica proporcionada por los

pobladores acerca del entorno natural de Yahuarcocha?

Excelente ( ) Muybueno( ) Bueno( ) Regular( )

10.- ¢Qué cree que le hace falta a la Laguna de Yahuarcocha para

fortalecer su imagen turistica a nivel local, nacional e internacional?

Revista turistica ( ) Documental ( ) Cufas publicitarias ( ) Afiches ()
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA

Encuesta dirigida a los Propietarios de puestos de Comida, Frutas y Totora
de San Miguel de Yahuarcocha.

Instructivo: La informacion proporcionada en esta encuesta serd utilizada
exclusivamente para realizar el trabajo de grado solicitado por la Universidad
Técnica del Norte. A continuacion sirvase contestar con la mayor sinceridad

el siguiente cuestionario.
1.- ¢Hace que tiempo inicio la actividad econdémica?

Menos de un afio De dos a cinco afios ( )

De seis a diez afios ( ) De once a mas afios ( )
2.- ¢,Como marca Ud. la diferencia con sus competidores?

Presentacion ( ) Variedad de producto ( )  Atencion( ) Otros ( )

3.- ¢Qué medio publicitario utiliza para atraer la atencion de los turistas

asulocal?
Radiales ( ) Televisivo ( ) Vallas publicitarias ( ) Revista turistica ( )
4.- ;Cree que la promocién y publicidad son importantes para atraer

clientes a su local?

Importante ( ) Poco importante ( )  Nada importante ()
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5.- ¢Segun su criterio cree que existe suficiente informacidén sobre sus
costumbres, tradiciones, lugares para distraerse y gastronomia
(realidad turistica) del Sector de Yahuarcocha?

Mucha informacion () Poca informacion ()  No existe informacion ()

6.- ¢Segun su opinién qué actividad principal el turista esta realizando

en su visita?

Turismo () Gastronomia( ) Recreacion ( ) Diversion ()

7.- ¢,Segun su criterio cree que existen documentos, revistas, guias de
promocion turistica para conocer la realidad del Sector de

Yahuarcocha?

Mucha informacién () Poca informacién ()  Insuficiente informacion ()

8.- ¢Con qué frecuencia vienen los turistas a este lugar turistico?

Cadasemana( ) Cadaquincena( ) De vez en cuando ( )

9.- ¢Existe alguna revista o documento para conocer la laguna de

Yahuarcocha y sus atractivos turisticos?
Si() No ( )

10.- ¢ Segun su opinién que le hace falta a Yahuarcocha para fortalecer

su imagen turistica a nivel local, nacional e internacional?

Revista( ) Documental ( ) Cufas Publicitarias( )  Afiches ( )
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CERTIFICACIONES

Ibarra, 3 de Abril del 2012.

CERTIFICADO

Certifico a quien corresponda:

Que las senoritas Criollo Bejarano Paola Gabriela y Trujillo Pilataxi Carmen Beatriz
estudiantes de la Universidad Técnica del Norte de la carrera de Disefio Gréfico
colaboraron con el desarrollo turistico de Yahuarcocha, realizando el siguiente trabajo
de tesis con el tema:

“DISENO Y CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA PARA MEJORAR EL
DESARROLLO SOCIAL Y ECONOMICO DEL SECTOR DE YAHUARCOCHA
DURANTE EL PERIODO 2010- 2012".

El mismo que servira para mejorar la imagen de Yahuarcocha ante el turista nacional y
extranjero.

Este proyecto tiene el apoyo de la Directiva del Barrio San Miguel de Yahuarcocha, la
Asociacion de comidas y pescado San Miguel de Yahuarcocha, la Asociacion de frutas
19 de Marzo y Auténomos de la Totora. Los mismos que aportaron con la informacién y
el desarrollo de encuestas.

Es todo lo que puedo certificar en honor a la verdad y los interesado puede hacer uso
de este documento cuando se requiera.

Atentamente
Dr. Juan Pablo Juma
PRESIDENTE DEL BARRIO SAN MIGUEL DE YAHUARCOCHA
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| GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO ' '
IBARRA DE IBARRA AN

Gobierno Auténomo Proyecto Manejo integroi
Descentralizado “Ciudad a la aue siempre se vuelve” YAHUARCOCHA

Ibarra, 28 de Marzo del 2012

CERTIFICADO

Yo Lic. Flor Maria Vaca Coordinadora del Proyecto de Manejo Integral de la Cuenca de
Yahuarcocha dejo constancia de la visita de las sefioritas Criollo Bejarano Paola Gabriela
portadora de la C.1 100268127-6 y Trujillo Pilataxi Carmen Beatriz con C.I 100286113-4
en las instalaciones de la Direccion de Turismo del Gobierno Auténomo Descentralizado

de San Miguel de Ibarra para realizar una entrevista referente a Yahuarcocha.

Atentamente,

e B -3 W NC .
\_,s—ts/‘LM ' N
Lic. Flor Maria Vaca

COORDINADORA DEL PROYECTO DE MANEJO INTEGRAL DE LA
CUENCA DE YAHUARCOCHA
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VAHUARCOCH

DE HSTORA V LEVEIDA

INTRODUCCION

jcado a 5

Yahuarcocha

motiva a pi

kilometros de Ibarra un lago de
origen glaciar que guarda celo-

letras de los viejos tiempos que
relatan del gran imperio “El

samente sus ley . que se
deriva de los raices quichuas
Yaguar=sangre y Cocha=lago su
nombre significa

Sangre” en lengua

suyo”; gran parte del
ferriforio norte estaba ocupado
por los Caranquis, actual Caran-

aqui se llevé a cabo la batalla
que sello la campana conquista-
dora de los Incas, su entorno se
presta para los paseos familiares
y surcar sus mansas aguas en
bote, la pesca deportiva es otra
alternativa, la carpa la tilapia
negra y roja son degustadas
como parte de la gastronomia
local. aqui se juntan Ia historia, el
paisaje, los deportes cuando en
el Autédromo  Internacional
“José Tobar Tobar " se desarro-
llan las competencias validas
nacionales o internacionales o
en los vuelos de parapente
desde una de las monlanas;
ademas cuenta con hoteles que
presentan excelentes servicios.

“Llago de qui: enfonces uno de estos luga-
bori res por las i
que se realizaban, su lugar de
ifici era en

hoy testiga silenciosa de estos
hechos.

En el lugar denominado “El
Tablon™ se conserva hasta hoy la
piedra de los sacrificios y algu-
nas fumbas en las que reposan
restos de sus emperadores
legendatios.

Como parte de su oferta de
servicios turisticos. resalta la
gastronomia que hard de su
estadia un momento inolvidable.
Si no tiene transporte propio
puede hacer uso del bus que
pasa por la terminal terresire
cada 15 minutos.

Yohuarcocha es un vestigio de los
tiempos posiglaciares, con una
anfigiedad minima de 12000 onos
Esta lagunai SOpOMS varios periodios.
de sequia de mas de 50 anos.
siendo el mas prolongado el
ocurrido entre  1040/1100 y
1490/1500 D.C. Actuaimenle.
tiene un espejo de agua de
257 hectdreas con un
perimetio novegable de
7.970m., una

ATRACTIVOS HISTORICOS Y CULTURALES

Hay 2.5 millones de m3 de lado himedo.
Yahuarcocha esté considerada como
loguna  eulréfica. Lo investigacion
subacudlica realizada en quince puntos.
equivale a 300 m2. esto es el 0.01%de la
totalidad del fondo lacustie. Se identifica-
1on varios sectores de inferés historico por
1o presencia de vestigios cullurales. fanto
de cerdmica como de restos 0seos.

En efecto, se hon exhaido algunos
a de filiacion

méxima de &m. ¥ una
acumulacion anual de
sedimentos de aproxi-
madamente  1.5mm.
cada ano en los
Gitimos 4.000 afos

de
cultural Caranqui Tardio (1250 a 1500
D.C). Por ofio kido. los restos Oseos
hallados. de personas adolescentes y
adulios. muestran impoctos contundentes
que sugieren luchas cuerpo a cuerpo.
Conocido al estado de beligerancia entre
incas y el ejército de lo Confederacién
Caranqui. Cayambe y Pasto, y el lugar
especifico de Yohuarcocha donde lo
nistoria hobla de una gran batalia, fos
bien podrion estar

con estos eventos, si bien el nimero de
muertos no han sido adn cuantificados.

Segin el cronista Juan de Betanzos
durante la incursién inca (1475-1532), uno
de los encuentros bélicos decisivos para
el afianzamiento del podetio inca fue lo

de
05 forlalezas de Aloburo y Yuracruz, el
ejército multiéinico de la Sierra Norte
seleccioné como lugar eshialégico de
batalla las orillas de la laguna. por la
venlajo de poder camufiarse enfre los
totorales y enormes sauces de lugar

De acuerdo al cronista Murba (1616),
Huayna Cépac ordend que 40.000
guerreros del ejército imperial rodearan la
laguna y que 30.000 soldados arremetie-
ran confra los soldados nativos parapeta-
dos en las lomas. Enfre ruidos de tambo-
1es, flautas, y churos (pututos) se enfrenta-
on los dos ejércitos causando una
mortandod  exorbitonte en los  dos
bandos, tanto que las aguas se tineron de
sangre. De ahi viene pues el nombre de
Yahuarcocha. pora esta laguna, conoci-
da anteriormente como Cocha Caranqui
segun sencla Espinosa Soriano (1983).

TOLAS DEL TABLON

Ubicacién

Se encuentran al Esle de la laguna de
Yohuarcocha en una planicie alta de
la cordillera de Angochagua

Epoca de construccion y conservacion
De acuerdo a las mueshas, del sifio

rampa; todos los monliculos se cons-
truyeron sobre la superficie inclinada
original lo cual las hace lucir aon mas
altos en el declive de la ladera.

Este lugar es considerado sagrado
para las culturas de nuestra época.

y el
método del carbono 14 data de 1470
D.C.. y la constuccién de estas folas
oscila entre los anos 700-1525. Es uno
de los pocos lugares que no ha ido

por ello se estd llevando a
cabo lo Wadicional Fiesta del Inti
Raymi o Fiesta del Sol. legon aqui
comunidades de Zuleta, la Esperanza

saqueado por los

Funcionalidad y distribucion espacial
La poca consistencia del depésito
cultural probablemente indique que el
drea del mirador fue ulilizada para
labores agricolas y la presencia de
segmentos de ceramica y litica.
piedras pequenas se debe a procesos
de erosion y acarreamientos por facto-
res naturales y humanos

Distribucion espacial

En una exltension aproximada de fres

hectareas se registié un total de 11
i uno de ellos @

una estructura cuadrilateral con

para reclizar ceremonias y riluales en
por las

Fuente
Direccién de Turismo
del llustre Municipio de Ibarra,

Segin Manuel Narvéez, nativo de
Yahuarcocha en el sector denomi-
nado “Imbumo” por la presencia de
una rosa grande (conglomerado)
tallado en forma de pildn habia tolas
o monticulos artificiales, lo mismo
que en los actuales terrenos de Don
Renato Porlilla donde la carta topo-
gréfica de los anos 30 senala como
topénimo Tola y que al conshuir la
autopista  encontraron  vesligios
arqueolégicos consistente principal-
mente en cerémica.

PIEDRA DEL SACRIFICIO O PILON

El posible asentamiento humano
prehispanico en el sector 'Vuelta de
la Paloma’ fue confirmado en parte,
con el hallazgo de material cultural
proveniente de un basurero’

en los trabajos de dragado realiza-
dos baja la responsabilidad del Ing.
Eduardo Benalcazar y en la invesfi-
gacion de sedimentos qua efectua-
ra DARWINVEST (2006).

Fuenie:
Archivo Histérico del
llustre Municipio de Ibarra
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QHAPAQNAN O CAMINO PRINCIPAL ANDINO

Ubicacion

Se localiza por la parte oriental de la
laguna. desde Aloburo como punto de
partida hasta el pueble de San Miguel
de Yohuarcocha.

Caracteristicos

rodeados de naturaleza andina. Hoy
los paisajes culturales que componen
este @hapaq Non conforman un
contexto excepcional en el que las
culturas  vivas andinas  confindan
siendo portadoras de un mensaje
universal. la capacidad humana para

Enlo que fue el Tal nsuyo él desde
@nhapog Nan o Comino Principal
Andino. fiene una longitud cproximada
de 6000km desde Chile hosta Colom-
bia (Pasto) servia de enlace en unated
de comunicacion donde se despren-
dian una setie de caminos laterales
que vinculaban el eje longitudinal, ésta
infraestructura fue construida a lo lorgo
de 2,000 anos por las culturas andinas:
este conjunto de caminos de mas de
23000 km vinculoba varios cenfros
produclivos. administrativos y ceremo-
niales, se caraclerizaba por ser un
elemento fundamentel para comuni-
carse entre pueblos, hacer tueques e
intercambios culturcles.

Historia
El camino expresa la relacion arméni-
cay la adaptacién de los pueblos

en un de vida
una de las geografias del confinente
amerncano.

Este camino por su importancia a
través de la historia se lo ha considera-
do como Patrimonio Cullural, por sus
paisajes cullurales que cbarca las
distintas manifestaciones interactivas
enire el ser humano y su entomno
natural

LOMA DEL CHURO O PUCARA DE ALOBURO

Ubicacion
Sector norte de la cuenca de la
laguna de Yohuarcocha en la cima

En quichua Pucara tenia para los
incas el significado de “fortaleza” o
“castillo”, Esla denominacion se ha

de una
(2.490m.s5.n.m)

Caracteristicas

Los pucatas son construcciones
militares. defensivas, que nacieron
desde la estipe conquistadora e
imperial de los incas. Los vestigios
de estos prodigios de arquitectura
militar se propagan por foda la
exlension monlanosa y anfigua del
imperio inca.

de manera tadicional a
ruinas de construcciones anfiguas,
que adoptan la forma de circulos
conceéntricos de muros y fosos. Estan
situadas en la parte superior de
lomas y ceros. y constituyen un
rasgo muy repetido en el paisaje
andino, desde el norte del Ecuador
hasta el centro de Chile y del occi-
dente de argentino.

SAN MIGUEL ARCANGEL

f

AT

Ubicacion

San Miguel Arcéngel es considerado
por los moradores el Patrono y Guar-
dién de la Ciudad de San Miguel de
Ibarra, se encuenfra ubicada en la
Loma Alto de Reyes, la imagen es de
13 metros, su base de 9 melros con
un total de 22 metros y su Grea esta
rodeada por un mirador que forman
un complejo que alcanza los 3392
m.

Descripcion

La construccion de la base del
arcangel esta hecha en hormigon
armado, paredes de ladrillo. enluci-
dos, la estructura interior de las
gradas son metdlicas. El monumento
esta constuido en hormigén con
una interior meldlica y mallas electro
soldadas. la pintura utilizada es
blanca.

Se puede observar toda la ciudad
de Ibarre con su crecimiento pobla-
cional, vista directa del cerro Imba-
bura, bosque protector Guayabillas,
vista de lado izquierdo hacia la
laguna de Yahuarcocha: laderas
deforestadas. San Miguel Arcangel
es considerado por los moradores el
patono y guardién de la ciudad de
San Miguel de Ibarra.
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LA VUELTA DE LA PALOMA

La Vuelta de la Paloma lugar ubicado aproximadamente en el Km. 6 del

A de Y, Esuna

curva de asfalto, que en su

exiremo tiene construido un muro y en su leyenda dice: AUTODROMO

YAHUARCOCHA  CONSTRUYO

BATALLON  DE

INGENIEROS No. 5

CHIMBORAZO-1969 . Asimismo se puede ingresar por la parte de atras del
muro y apreciar un mirador de la laguna




COSTUMBRES Y TRADICIONES

Historia de la Iglesia San Miguel de Yohuarcocha

Francisco Juma de 84 anos de edad,
nos cuenta que en aquel tiempo sus
padres Antonio Juma y Carmen
Carlosama donaron un terreno para
que constuyan la iglesia en el
pueblo de San Miguel de Yohuarco-
cha.

En aquel tiempo su padre y el pueblo
de Yahuarcocha hicieron mingas
para hacer el levantamiento de la
iglesia poniendo materiales como
piedras y adobes. Antes de terminar
de construir la iglesia su padre fue a
vender un toro para traer un santo y
&l ha comprado a San Miguel Arcén-
gel. Para la fraida del santo fueron
por tres personas: Antonio Juma.

Antonio Camuez y Manuel Vilatuna y
lo trasiadaron hasta el pueblo de
Yahuarcocha cargando en su espal-
da.

Laiglesia fue ferminada en el ano de
1930 y tiene unos 83 anos de cons-
truccion. En la actualidad es visitada
por turistas.

FIESTAS RELIGIOSAS

Fiesta de San Miguel Arcangel

“Patrono del barrio”, asi se conside-
ra a San Miguel Arcéngel. Se recuer-
da a este santo a finales del mes de
Septiembre o inicios de Octubre. La
festividad es su honor empieza con
la novena realizada en nueve
seclores del barrio, Donde se lleva
la imagen en procesion hasta cada
uno de ellos, alli se celebra una
misa y los encargados de recibir la
imagen se trasnochan venerando al
santo.

El dia domingo en la madrugada se
arman adomos en base a coberto-
res, sabanas, globos, cintas por los
que posteriormente pasara en
procesion religiosa, la imagen de
San Miguel Arcdngel con todos sus
devotos arrojando gran cantidad de
flores y colocando dinero en el
manto del Santo como simbolo de
agradecimiento por los favores
recibidos.

Fiesta de la Virgen de Consolacion

Fue donada por el senor Selidonio
Palacios ofiundo de Yohuarcocha
por los favores recibidos y entregd a
la iglesia. La Virgen de Consolacién
venerada por la iglesia caldlica, es
también motivo para que los habi-
tantes del barrio San Miguel de
Yahuarcocha demuestren su  fe
rindiendo homenaije.

A inicios de este mes los priostes
llevan a cabo la fiesta: organizando
la noveno, la misa, la procesién
religiosa ademas de juegos pirotéc-
nicos y un baile popular

Flesta de San Vicente Ferrer

Donado por el St. Segundo Armas
por todos los favores recibidos d
devoto. Se recuerda el deceso d

costumbre es que los jovenes
nombrados priostes y ellos|
encargados de que la fiestd
realice. La misa y la proc

cias de lafe catdlica de los hab
fes.

Fiesta de San Juan

do ofrendas fradicionales:
Ademads se reclizan comparsa
alrededor de todas estas ofrendast
mujeres y hombres con trajes tipico
son los encargados de la danza y Id
alegria de la celebracion.

Inti Raymi

Se celebra en el mes de junio la
caracteristica es dar gracias al dios
sol y a la madre fierra, acuden
muchas comunidades que tienen
diferentes caracteristicas de acuer-
do al lugar en el que residen, se
realizan con masica y danza. Los
hombres con zamarro y careld y las
mujeres con trojes reco-

Ventanas, Manzano  Guarangui,
Carmelo. San Francisco de Manza-
no. Chilcapamba: y las del sur del
cantén como: Bellavista, Naranjito,
San Cristébal Bajo y Alto. Cashalo-
ma, San Miguel Arcangel

Luego. todos se concentran en una
ampliac  explanado, situada @

rren, cantando sanjuanitos, recitan-
do coplas y silbando, por un polvo-
riento camino de 7km desde el barrio
San Miguel de Yohuarcocha hasta el
centro ceremonial

Por el mismo frayecto les siguen
delegaciones de comunidades del
este de Ibara como: Yuracruz,

de la
laguna para continuar el ritual. Para
Juan Andrango, Presidente de la
Unién de Organizaciones de Cocha-
pamba. el sitio con forma de martillo
era un templo de adoracion al Sol.

Los San Juanes

Sea cual sea el origen la gente se
divierte por estas epocas con los
bailes de San Juan, como se puede
ver en las imagenes. consiste en que
un grupo de personas con vestimen-
ta especicl. son los animadores de la
fiesta, invitan a bailar ¢ la gente al
ritmo de la misica tradicional de San
Juan a cargo de una Orquesta cono-
cida como “Banda de Pueblo”

Su fradicién es de disfrazarse de San
Juanes y chivos e ir de casa en casa
cobrando los diezmos, con serena-
tas de guitarra y bandolines, cantan-
do coplas como: “cuando vengo. no
mas vengo. ya sabids a lo que
vengo”, en el patio de tu casa te dé
he pegar un silbido, si le pregunta tu
mama. dirds que es un pajarito”:
durante toda la noche amanecian y
anochecian durante ocho dias reco-
riian desde el pueblo de Yahuarco-
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En la laguna de Yahuarcocha se han
registrado un tolal de 26 especies de
aves acudlicas pertenecientes a
nueve familias.

FAUNA

Durante el Censo Neotropical de
Aves Acudticas llevado a cabo
por Aves & Conservacion desde el
2004, bajo la coordinacién de
Wetlands International, se ha regis-
frado en esta laguna toda esta
biodiversidad constituye un gran
atractivo para el aviturismo, lo que
no solamente generard ingresos
econoémicos para el area sino que
constituird  un  ejemplo  para
proyectos en ofras lagunas de
Imbabura como del pais.




Gallareta Com(n

AVES ACUATICAS DE HUMEDALES ALTOANDINOS

Focha Andina (Fulica ardesiaca)

Vive en las lagunas altoandinas entre 2200 y 3900m. Ademas
estan en la peninsula de Santa Elena.

Tiene plumaje negro y cuerpo regordete.

El pico se exliende formando grandes escudos frontales de
color blanco.

Comun

Algunos se

en lagos al
norte del Ecuador.

Son mas pequenas que las fochas. Su plumaje es en general
color gris pizarra, con la cabeza y cuello mas oscuros.

Presenta una linea fina de color blanco a los lados del cuerpo
y una franja ancha a los lados de la cola,

La punta del pico es amarilla, el resto del pico y el escudo
facial son rojos.

Piquipinto (P Y 15

Tiene amplia distribucién en las Américas. En Ecua-
dor se encuentfra en humedales de la costa y en
pocas logunas altoandinas. Pico grueso de color
blanquesino muestra una banda subterminal negra
durante la reproduccion

Chupil (Podiceps occipitalis)

Localizado en pocos lagos en la Sierra y paramo, principaimen-
te la Mica, Colta, Cuicocha, ha desaparecido de algunas lagu-
nas como: Yahuarcocha y a nivel nacional tiene categoria
vulnerable.

Pico delgado negruzco, ojo tojo. Cabeza y cuerpo gris, cuello
blanco.

Las crias exhiben penachos auriculares grises.

Cormoran Neotropical (Phalacrocorax brasilianues)

Ave princiy idaen de la parte baja
de la costa pero también se encuentran en el origen y en
algunas lagunas de altura.

El adulto presenta plumaije totaimente negro.

Garza C gt ycti y
Habita en las orillas de los cursos de agua dulce. salado.

Es un ave de cuerpo compacto de poseer cabeza
grande. pico robusto pero puntiagudo y cuello ancho.

Garcilla Estriada (Butorides Estriada)

y en
en fierra bajas y en menor cantidad en
ademds vive en los valles centrales del

norte.
pequena de contextura gruesa. colora-
cion del cuerpo gris

Garceta Bueyera (Bubulcus ibis)

Garza de tamano mediano de
amplia distribucion en todo el
mundo, Se denomina garza buyera
por  enconirarse  normalmente

acompanado al ganado.
Plumaje totalmente blanco pero en
la época reproductiva aparecen
plumas de color anaranjado en la
corona y el pecho, ademds se
intensifica el color del pico y patas.

Garza Blunca (Egretta thula)

Se la ve cerca del agua, en panta-
nos, manglares, lagunas y lagos es
més frecuente desde el nivel del mar
hasta los 1500 metros aunque se la
documenta en lagunas altoandinas
al norte del Ecuador.

Se mantiene solitaria, en peguenos
grupos o en compania de ohas
garzas.

Garceta grande (ardea alba)

Se la encuentra en pantanos, a lo
largo de los rios, en las orillas de los
depositos y cursos de agua, dulce,
salobre, salada.

Es la més grande de las garzas de
plumaje blanco presenta un cuello
largo que toma una forma de S,
Plumaije blanco pero con pico ama-
rllo y con palas negras.

GARZA BLANCA

GARCETA GRANDE

Cerceta Andina (Anas andium)

Ave comun en lagos y lagunas de paramo. Es mas
pequena que el Anade Piquiamarillo y fiene el pico
oscuro.

Presenta plumaje pardo siendo la cabeza mas oscura,
Machos y hembras son similares.

Anade Piquiamarillo (Anas georgica)

Es una especie propia de las lagunas altoandinas y habita en
menor nimero en los valles centrales e interandinos.

Coloracion general del cuerpo pardo amarillento con plumas
mas oscuras en la espalda y los lados. Se diferencia de la Cerceta
Andina por el pico amarillo.
Cola iag y patas
similares.

machos y son

ANADE PIQUIAMARILLO
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PECES

Por largo tiempo la laguna de Yahuarcocha ha sido un atractivo turistico
dentro de la provincia y a nivel nacional, esto se debe a su paisaje natural.
variedad faunistica tanto de peces como de aves, Esta laguna alberga gran
variedad de peces entre los que se destaca la tilapia roja (Oreochromis
spp.) v tilapia negra (Oreochromis niléticus)

Enla ha pot la pesca indiscriminada
de algunos de los pobladores de la zona. que los preparan en locales de
comida junto al pueblo de Yahuarcocha. Aclualmente se han iniciado
frabajos para instalar criaderos de tilapia en el sector.

Guaba

Es una fruta tropical que pertenece a la familia
de las Miriaceas la cual incluye a mas de 3.000
especies de arboles y arbustos de los cinco
Todas las guay las

arboles del género Psidium que crecen en regio-
nes fropicales de América, Asia y Oceania. En ofros
paises también se la conoce como guayabo,
guara, arrayana y luma

Mora

Se trata de un frufo que crece en arbustos de la
familia de las Roséceas. la cual incluye mas
de 2.000 especies de plantas herbaceas.
arbustos y arboles distribuidos por las
regiones templadas de todo el
mundo. Crecen en terrenos hime-
dos y en algunos casos, como el
pacharan, se pueden encontrar

a 1500 metros de altitud
Maduran durante los meses
de verano y otono. Actual-
mente. se cultivan espe-
cies con fines comercia-

les, por lo que es facil
encontrarlas en
mercados especiali-
zados.

Descripcion

La totora pequena, fasciculadas con
raices fibrosos o perennes de falla
mediana o grande, tallos cespitosos
o remotos entre si. erectos. lisos,
figonos o acostadillos, la base no
tuberosa.

Usos de la totora

La fotora es usada para confeccio-
nar artesanias varias, entre ellas la
elaboracion de esteras, Para iniciar
el tejido de las esteras se dispone
longitudinalmente en el piso de los
tallos de totora seco y mas gruesos
que corresponde a la trama en
forma uniforme y de la longitud
requerida.

Luego empleando ofro grupo de
totora un poco mas fina transversal-
mente que hace el papel de urdim-
bre se vo fejiendo empezando
desde el extremo derecho superior
de la frama ya dispuesta: es necesa-
rio dejar unos 10cm. sin tejer en los
filos. para que al final del fejido se
redlice el remate de las orillas de la
estera

Uno de los atractivos que convoca a gran canfidad de visitantes a la laguna
de Yahuarcocha, por cerca de 30 anos, es el expendio de pescado. Para
que la lradicion no se pierda, como alfernativa, fue sustituida por la lilapia,
que se convirtié en uno de los platos gastrondomicos mas apetecidos por los
visitantes. Tanto tiene el negocio que mas de ciento cincuenta

familias dependen de él.

Para acompaiiar los platos fipicos del lugar también se brinda:

Caldos de gallina de campo

Este plato tipico en el Ecuador, también se lo puede degustar en Yohuarco-
cha. El caldo de gallina es servido con yuca o papas es un plato muy nutriti-
vo y saludable ya que no se lo prepara con mucho condimento ademas de
ser cocinado con gallinas de campo.
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Empanadas

Para acompanar la exquisita filapia, en varios de los
locales de comida de la zona se ofrece también las
tradicionales empanadas rellenas de queso y platano.
Hechas de harina, mantequilla. levadura, azacor, estos

postrecitos acompanan bien el deleite de turistas.

Chochos con fostado

Para quienes les gusta las proteinas pueden hacerlo comiendo los
chochos con tostado que lo encuentran en todos los locales de
comida.

ACTIVIDADES TURISTICAS

La privi la ia del las
corrientes marinas que vienen de norte a sur, hacen de Yohuarcocha un
destino incomparable para actividades de aventura y deporte especializa-
do de toda indole.

COMPETENCIAS
AUTOMOVILISTICAS

Resulla  una larea complicada.
detaillar todas y cada una de las
carreras que en el franscurso de los

en una gran presencia de fandlicos
en los graderios y, sobre fodo,
destacaron la calidad del Autodro-
atimos 41 anos, ha el mo

CATl en el Autédiomo de Yahuarco-
cha. inicicimente en el circuito de
diez kilometros y luego en el Anexo
I.Con todo, algunas de esas com-
petencias tuvieron una frascenden-
cia especial porque demandaron
una gran capacidad de organiza-
cién: lograron la  presencia de
afamados pilotos internacionales en
el comando de poderosos y veloces
autos, desperfaron un  enorme
interés en la aficion que se tradujo

como uno de los mejores escenarios
automovilisticos de América Latina.
El automovilismo consiste en carre-
ras o circuitos con la participacion
de pilotos y autos de diversos mode-
los. Se ha convertido en uno de los
espectaculos mas populares en el
mundo. por ejemplo la conocida
Formula 1 que tiene una gran canti-
dad de seguidores.

29

Rosquillas con miel y queso

Un delicioso poslre infaltable en el mend que ofrecen los propiefarios
de comida a todos los turistos nacionales y extranjeros.

Frutas de temporada

Se puede encontrar locales de frutas como: canas, guabas,
ovos,

. entre ofros,
la oferta

por los

cada fin de semana,

COMPETENCIAS DE CABEZALES

Surge hace seis anos. como una de
las alternativas diferentes para revita-
lizar los masivos espectaculos de
competencia y habilidad en el
manejo y conduccion de los grandes
trailers.

trado el gran interés de los ciudada-
nos en concurrr a esta prueba en la
que la experiencia de los conducto-
res fiene una razon diferente de la
que es necesaric para pilotos y
vehiculos. Los conduclores de las

Alvaro  Mejia, i del
evento. se apodero de esta idea que
se desarrolla en diferentes paises de
Sudamérica y la trajo al Ecuador, con
la ilusion de llenar las tribunas para
“mostrar y rendir homenaje al trabajo
de los conductores del pais”.
ha sido el
ideal de la competencia, ha demos-

dejarén de
fransportar carga pesada para
ponerse el uniforme de competidor y
mostar quién es el mejor al volante.
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COMPETENCIAS DE
MOTOCROSS “LAS GARZAS"

Es una de laos modalidades mas
espectaculares, en la que se combi-
na la velocidad con la destreza
necesara para controlar la motoci-
cleta ante las irregularidades del
terreno. con curvas cerradas. monti-
culos, baches y cambios de rasante,
y sobre una superficie de fierra que
generalmente. se encuentra emba-
rrada con la finalidad de evitar el
peligro que supone el polvo. Todo
ello hace que en las carreras de
mofocross sucedan saltos y derra-
pes.

La pista ‘Las Garzas', es el escenario
adecuado para este tipo de depoite
extremo. Se han llevado a cabo
importantes retos que han unido al
pais a través de sus competidores

www.touribarra.com
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PASEOS EN LANCHA Y BOTES

Puerto del Amor y Puerto Aventura
pertenecen a la Asociacién Santa
ianita la cual hace 20

fueron incrementando maés botes
pero esta vez con figuras que son

anos, destinadas a  ofrecer un
momento de distracciéon a los
turistas nacionales y extranjeros, sus
nombres se deben a la gran afluen-
cia de parejas que solian pasar un
momento romantico en las aguas de
la laguna de Yohuarcocha.

Pora iniciar su trabajo empezaron
con 4 boles de madera y luego

Contactos:
Mayra Flores
Telf.: 062 580861/ 059001095

Aak 73
SR

con fibra de vidrio. para
hacer estos botes contratan o un
maestro especializado en fibra de
vidrio este trabajo los hace con
moldes de figuras de animalitos que
atraen al turista,
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VUELOS DE PARAPENTES

Un avistamiento desde los aires al
paisaje de Yohuarcocha y de la
ciudad de Ibarra es lo que brinda
este deporte. La oportunidad de vivir
la adrendlina desde el cielo ademds
de contemplar toda la laguna desde
un punto superior. Por lo general la
partida se la hace desde las monta-
nas de Yuracruz a donde el acceso
es facil a ravés de un vehiculo,
Muchos escogen hacer parapente
en Ibarra debido al enforno y paisa-
ie que existe en sus alrededores,
siios adecuados para la practica de
este interesante deporte.

CACERIA DEL ZORRO

Desde hace 39 anos la Caseria del
Zorro viene constituyéndose en una
atraccion turistica de primera mag-
nitud y ha sido declarada por el
cabildo  Ibarrefio  como  FIESTA
NACIONAL POPULAR por sus compo-
nentes histéricos, deporfivos y cultu-
rales. Se dividen en 5 categorias:
Infontil,  Juvenil, Elite, Damas Y
Master, esta actividad se mezcla
deporte con hidalguia belleza con
turismo elegancia con adrenalina es
ya uno de los acontecimientos cum-
bres del turismo nacional e interna-
cional del Ecuador.

la tradicional Caceria del Zorro.
convoca a jinetes de lodo el pais.
Este evento hipico marca el final de
las fiestas de fundacion de Ibarra
. brinda a los asi:
una manana de emocion y esparci-
miento a través del desfile de los
jinetes y las carretas dentro de la
ciudad, asi como la persecucion del
zorno hacia la laguna de Yahuarco-
cha, convirliéndose en un escenario
natural.

Usled es capaz de volar perfecta-
mente sobre montanas y lagunas. en
donde los expertos hacen diferentes
maniobras.

www.ibarraestodo.com




Se encuentra ubicado cl ingreso a la Autopista de Yahuarcocha (frente al
peaije). Y dispone a fodos los turistas a pasar un dia inolvidable disfrutando
en familia con juegos de adrenalina como: BUGGYS, CUADRONES, KARTING
y JUEGOS INFANTILES.

Reservaciones: Nancy Guerrero
Gerente

ra.
Telf.: 093-988-736 / 093-988-762
www.zonexireme.ec

P

CicusmMO

Es un deporte que incluye distintas
modalidades y disciplinas que
fienen en comin la utilizacion de la
bicicleta. En el Autédromo es el lugar
propicio para practicar este deporte
ya que tiene una gran extension y se
lo realiza con la tranquilidad de la
naturaleza cerca. Se han desarrolla-
do varias competencias nacionales
e inferacionales,

Los arriesgados ciclistas ponen a
prueba sus destrezas en la pista del
sector el Arcangel, escenario que
genera gran expectativa en el pabli-
co debido al exigente diseno de su
recorrido. La llegada es en el sector
de Yohuarcocha, a 200 metros del

sector de Yohuarcocha, a 200
metros del pueblo.

Los corredores se someten al desa-
fio en las categorias: infantil, pre
juvenil, juvenil, élite, master, rigidas
novatos. rigidas expertos y damas.
La Glitima fecha de la Copa se corrd
el 2 de octubre de 2000, en el sector
de Aloburo. En el cerfamen compi-
ten deportistas de Tungurahua,
Pichincha, Carchi y la anfitiona
Imbabura, La competencia entrega
puntos UCI (Union de Ciclismo Inter-
nacional)

www.ibarraestodo.com

TRAVESIA LAGUNA
YAHUARCOCHA

Evento deportivo que se realiza Varias categorias, recorren diferen-
cado ano desde tempranas horas tes distancias. los nadadores infan-
de la manana. Con motivo de las tiles cumplen 500 metros de distan-
Fiestas de Ibarra, alrededor de 200 cia. Los federados, categorias infan-
deportistas de varias provincias del til B. Master A y B cumplen 2.250
pais se hacen presentes en esta metios; el lugar de partida es en el
compelencia de aguas abiertas sector denominado Vuelta de la
organizada por el Comité de Nata-  Paloma.

cion, filial de F ion D i Fi

de Imbabura.

los de la
division Juvenil A y Mayores abierta
cumplen un circuito de 5.000
Como también personal de lo metios. Varos premios se llevan los
milicia que opta por probar sus triunfadores de las diferentes cate-
habilidodes en aguas abiertas.  gorios, y en la clasificacion general
También se practica el Triallon ya  absoluta de los 5.000 mefros se
que se cuenta con los recursos entrega un monto econémico para
necesarios para hacerlo. los ganadores, tanto en damas

como en varones,
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CARRERAS DEL 4X4

En Imbabura se organizan compe-
tencias de este interesante deporte
tuerca. Los pistas de 4x4 por lo gene-
ral tienen una longitud de 1.800
metros, su diseno tiene grandes fosas
de lodo, tortuoso monticulos natura-
les. cruces de rios y ofros obstaculos.
convertido en el escenario original
para poner a prueba la capacidad y
habilidad de los pilotos y la prepara-
cion técnica de los vehiculos con

cuatro ruedas unidad.

Turistas aventureros pueden rentar un

automotor 4 x 4 para recorrer y
los

de Ibarra muy apropiados para la

practica de esle interesante deporte,

www.ibarroestodo.com

Enlalag d existen
diversas alracciones para pasar un
fin de semana ameno en familia o
enfre amigos, esta zona es muy
visitada por turistas locales e interna-
cionales. Por lo general esta activi-
dad lo realiza mucha gente desde
horas de la manana y hasta casi
caer la noche en diversos puntos de
la laguna y lo hacen ya sea con
canas de pescar o ulilizan su propia
herromienta  elaborada  manual-
mente con carrizo que mide aproxi-

1.5 metros, nailon, un
frozo de espuma flex o un corcho,
anzuelo y por Ultimo como alimento
para los peces las lombrices.
Muchos visitantes disfrutan alrapan-
do su propio pescado para comerlo
en los orillas de la Laguna de
Yahuarcocha, De igual manera es
posible disfrutar observando a los
pescadores locales mientras
realizan sus rutinas mananeras.
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SERVICIOS TURISTICOS

La verdadera mision de los hoteles o

tos turisti como

a ofrecer

de servicios que se dedican

para el

descanso y reposo en dwersas cond|<:|ones No hay nada que represente

mejor la vision y

de la que la
cualidad y actitud de acoger amablemente a los visitantes.

es decir, la

QUINTA SAN MIGUEL

En una crea de 6000 metros cuadrados
se levanta la Quinta San Miguel, un
complejo luristico ubicado en el
pueblo de San Miguel de Yahuarco-
cha. fras su majestuosa iglesia un lugar
que pretende superar todas las expec-
tativas de quien lo visita, para ello se
han creado espacios magicos y

INSTALACIONES

« Salén de recepciones “Yahuarco-
cha™: amplio. equipado. funcienal
para cualquier tipo de reunion, con
una capacidad de 200 personas.

+ Salén “Ingacolca y Tablén” con
capacidad para 30 personas. equipa-

ademas de do para tipo de
por la de sus . Vista Hermosa: ofrecen
il de sus i nacional e

Su decoracion resalta con el uso de
elementos naturales y la mixtura del
hermoso arte ecuatoriano que rectea
un ambiente de extraordinaric belleza
y armonia,

copccldad para 50 personas.

« La Terraza: Luger ol aire libre rodeado
del mejor paisaje. acompanado de su
comida favorita, capacidad para 20
personas

« Vista al lago: Un corredor decorado
con la natutaleza del lugar. excelente
lugar pare disfrutar de un almuerzo
femiliar, capacidad para 20 personas.
* Piscina: Temperada

« El islote de la Garza: Una pequena
laguna apla para pesca deportiva.

comm mg Gabriela Garcia
959203 - 092406161

www qulntmunmlgu.l com

HOTEL EL CONQUISTADOR

El hotel se cred hace 30 anos, ubicados en el lugar mas turistico de
la ciudad en la laguna de Yahuarcocha, junto a la Auvoplslc In|emo»

cional, en donde se realizan i

ticas del pais. tenemos un paisaje encantador que cautiva a turistas

propios y extranjeros.

Contamos con:

* Restaurante; El Conquistador con
capacidad para 300 personas
(comida nacional e internacional)
* Nuestra Discoteca de primera
(Studio 54): Con capacidad para
500 personas Gnica en su género,
pantalla gigante, luces roboticas,
con una decoracion Europea.

« Cafeteria Selecta.

« Salones de evenlos capacidad
para 150 y 300 personas.

+ 30 habitaciones confortables.

« Parqueadero privado y vigilado.

* Karaoke,

* Play Zone.
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» Canchas Deportivas: Mini futbol.
Basquet.

« Areas Infantiles,

« Areas Verdes.

« Ademas un Green para practica
de Golf.
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Usted puede llegar a este bello
lugar turistico con familia, amigos o
companerosde frabajo para tener
inolvidables vacaciones, aventuras
o realizar mejores negocios e inver-
siones. Estomos ubicados aproxi-
madamente en el Km. 3 de la Auto-
pista Yahuarcocha.

Ofrece una estadia confortable con:
+ Habitaciones confortables

« Bano privado

+ Agua caliente

* TV cable

« Servicios de caleteria

* Restaurant

+ Heladeria

HOTEL IM

Paraiso de Imbabura, un sitio

acogedor rodeado de los mas

hermosos y variados paisajes. situa-

do a orillas de la historica y calida

laguna de Yahuarcocha, brindando
il y confort a sus visi

* Canchas Deportivas: Mini futbol,
Basquef

« Areas verdes

* Parqueadero las 24 horas

* Todo esto para su descanso y
confort.

MPERIO DEL SOL

« Restaurante con capacidad para
120 personas donde pueden degus-
tar variadas y exquisitas recetas
nacionales e interacionales.

+ Area para parilladas, pizzeria.

+ Salones para conferencios y

haciendo de su estadia el
que su alma necesita,
Ofrece a sus clientes:

« Di de 25
habitaciones  alfombradas  con
felevision a color con acceso o
canales de cable. bano privado,
servicio ftelefonico nacional e
internacional

col con para
120 personas.

+ Discoteca privada, karaoke. sala
de juegos.

+ Paseos en lancha.

+ Canchas de tenis, squash, voley.




LEYENDA DE YAHUARCOCHA

Hace mucho tiempo, ol norte de
Ibarra, en fondo de un valle rodeado
de lomas. habia una hoclenda. Un
camino atiavesaba el valle y junto o
él se levantaba la casa de hacienda y
los corrales para el ganado. Los pofre-

El mendigo agradecio la bondad del
mayordomo, le ofrecit alejarse de alli
inmediatamente para no ponerle en
dificultades y le dijo que para recom-
pensar su bondad queria comunicar-
le un secreto.

ros estaban siempre de
hierba alta y verde, y por aqui y por
alld crecian algunos arboles que
proporcionaban  fresca  sombra al
ganado durante las horas de mayor
calor.

El dueno de la hacienda era un
hombre de soberbio, miserable y
cruel. La gente le temia y odiaba. El
mayordomo. en cambio, era un negro
de muy buen corazon,

Un dia, un pordiosero muy anciano,
de larga y blanca barbo. vistiendo
ropas muy pobres pero limpias. llegd
hasta la puerta de la hacienda. Con
voz suplicante, pero digna, solicitd
una limosna por el amer de Dios. El
hacendado. al oir al mendigo. se

¥

te. Liamé al mayordomo y le ordend
que soltara a los peros para que le
despedacen. El mayordomo que.
como ya dijimos, era de buen cora-
z6n, se acerco al anciano, le comuni-
c6 la orden que habia recibido y le
aconsejo que se fuera de alli lo mas
pronto para no tener que cumpliria.
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Esta esta a
desoparecer como castigo a las
maldades de su propietario. Esta
misma noche se acabard la hacien-
do y perecera su dueno. Quien desee
solvarse debe tomar sus cosas e irse a
pesar la noche en la loma més alta. El
anciano comenzo a alejarse de la

opoyado en un palo lorgo y tosco. El
mayordome quedo pensativo: pero
dandose cuenta de que se acercaba
la noche, se encamind a su cuarto y
empezé a aneglar sus cosas para
trasladarlas a la loma de Aloburo. En
dos vigjes a la loma logré trasladar la
mayor parle de sus cosas. Cuando
emprendia el tercero y el dltimo era
ya de noche y oyd que empezaba a
tronar como amenazando una gran
tempestad, Los fruenos se sucedian
uno has olro, produciendo enorme
estiuendo y llenando de pavor el
espiritu, Luego comenzé a llover,

El ruido de los truenos y de la lluvia
crecia en intensidad y conforme
avanzaba la noche. Era como si el
cielo estuviese desplazandose y
como si la fierra temblara de miedo.
Lo obscuridad era tal que no se
podia divisar ni las propias manos.

Toda la noche no dejd tronar y de
llover. Cuando por fin, después de
horas largas e interminables amane-
cié. a la primera luz del dia. el
mayordomo buscé con la mirada la
casa de la hacienda, los corrales, los
potreros y los arboles. todo lo que
habia estado alli la noche anterior y
chora no aparecia por ninguna
parie. Su asombro fue grande y sintio
terror. Una laguna de agues furbias
eralo Unico que se veia, lo Unico que
quedaba de la hacienda.

Durante la noche, el agua de la
lluvia y toda el agua de las vertientes
y quebradas que habia antes en el
Imbabura  habion  bajado  para
reunirse en el valle y formar la
laguna. Por esta razén, en la actuali-
dad no se encuentra agud en el

Imbabura por ninguna parte, pues
toda el agua que habia bajado parc
formar la laguna que hoy se conoce
con el nombre de Yahuarcocha.
Algunos pescadores aseguran ver
visto en el fondo de la laguna la
casa, los corrales y los polreros de la
hacienda. Dicen el mendigo no era
ofro que le mismo Dios que castigo
asi la crueldad y miseria del hacen-
dado.

Como durante los Gltimos anos la
loguna de Yahuarcocha ha estado
secdndose. los indigenas explican
que esto se debe a que la maldicion
ya se ha cumplido y que ahora la
hacienda puede volver aparecer.

Fuente:
Casa de la Cullura Ecuatoriana

YAHUARCOCHA

UN RINCON NATURAL LLENO DE HISTORIA Y LEYENDA
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Institucional, determiné la
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del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital
necesidad de disponer de textos completos en formato
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Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en este
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2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, CRIOLLO BEJARANO PAOLA GABRIELA, con cédula de identidad Nro.
100268127-6, en calidad de autor (es) y titular (es) de los derechos patrimoniales de
la obra o trabajo de grado descrito anteriormente, hago entrega del ejemplar
respectivo en formato digital y autorizo a la Universidad Técnica del Norte, la
publicacion de la obra en el Repositorio Digital Institucional y uso del archivo digital
en la Biblioteca de la Universidad con fines académicos, para ampliar la
disponibilidad del material y como apoyo a la educacién, investigacion y extension;

en concordancia con la Ley de Educacion Superior Articulo 143.

3. CONSTANCIAS

El autor (es) manifiesta (n) que la obra objeto de la presente autorizacién es original
y se la desarrolld, sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto la obra es
original y que es (son) el (los) titular (es) de los derechos patrimoniales, por lo que
asume(n) la responsabilidad sobre el contenido de la misma y saldra (n) en defensa

de la Universidad en caso de reclamacion por parte de terceros.

Ibarra, al 26 dia del mes de Junio del 2012

EL AUTOR: ACEPTACION:
(Firma).....cooeveiiiieens (Firma).....cooviiiiie,
Nombre: CRIOLLO BEJARANO PAOLA GABRIELA  Nombre: XIMENA VALLEJO
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Facultado por resolucion de Consejo Universitario
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Yo, CRIOLLO BEJARANO PAOLA GABRIELA, con cédula de identidad Nro.
100268127-6 manifiesto mi voluntad de ceder a la Universidad Técnica del Norte los
derechos patrimoniales consagrados en la Ley de Propiedad Intelectual del
Ecuador, articulos 4, 5 y 6, en calidad de autor (es) de la obra o trabajo de grado
denominado: “DISENO Y CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA PARA
MEJORAR EL DESARROLLO SOCIAL Y ECONOMICO DEL SECTOR DE
YAHUARCOCHA DURANTE EL PERIODO 2011-2012”que ha sido desarrollado
para optar por el titulo de: Licenciada en Disefio Gréfico, en la Universidad Técnica
del Norte, quedando la Universidad facultada para ejercer plenamente los derechos
cedidos anteriormente. En mi condicion de autor me reservo los derechos morales
de la obra antes citada. En concordancia suscribo este documento en el momento
gue hago entrega del trabajo final en formato impreso y digital a la Biblioteca de la

Universidad Técnica del Norte.

Nombre: CRIOLLO BEJARANO PAOLA GABRIELA
Ceédula: 100268127-6

Ibarra, 26 del mes de Junio del 2012
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4. IDENTIFICACION DE LA OBRA

La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital
Institucional, determiné la necesidad de disponer de textos completos en formato
digital con la finalidad de apoyar los procesos de investigacion, docencia y extension

de la Universidad.

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en este
proyecto, para lo cual pongo a disposicién la siguiente informacion:
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CEDULA DE 1002861134
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EMAIL: trujillocarmen@hotmail.es
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MOVIL:
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TITULO: “DISENO Y CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA
PARA MEJORAR EL DESARROLLO SOCIAL Y
ECONOMICO DEL SECTOR DE YAHUARCOCHA
DURANTE EL PERIODO 2011-2012"

AUTOR (ES): Trujillo Pilataxi Carmen Beatriz

FECHA: AAAAMMDD

2012/06/26

SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO

PROGRAMA:

PREGRADO [] POSGRADO

TITULO POR EL QUE
OPTA:

Licenciada en Disefo Grafico

ASESOR /DIRECTOR:

Lic. Oswaldo Portilla
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5. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, TRUJILLO PILATAXI CARMEN BEATRIZ, con cédula de identidad Nro.
100286113-4, en calidad de autor (es) y titular (es) de los derechos patrimoniales de
la obra o trabajo de grado descrito anteriormente, hago entrega del ejemplar
respectivo en formato digital y autorizo a la Universidad Técnica del Norte, la
publicacion de la obra en el Repositorio Digital Institucional y uso del archivo digital
en la Biblioteca de la Universidad con fines académicos, para ampliar la
disponibilidad del material y como apoyo a la educacién, investigacion y extension;

en concordancia con la Ley de Educacion Superior Articulo 143.

6. CONSTANCIAS

El autor (es) manifiesta (n) que la obra objeto de la presente autorizacién es original
y se la desarrolld, sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto la obra es
original y que es (son) el (los) titular (es) de los derechos patrimoniales, por lo que
asume(n) la responsabilidad sobre el contenido de la misma y saldra (n) en defensa

de la Universidad en caso de reclamacion por parte de terceros.

Ibarra, al 26 dia del mes de Junio del 2012

EL AUTOR: ACEPTACION:
(Firma).....cooeveiiiieens (Firma).....cccoeveinennns
Nombre: TRUJILLO PILATAXI CARMEN BEATRIZ Nombre: XIMENA VALLEJO
C.C.: 100286113-4 Cargo: JEFE DE BIBLIOTECA

Facultado por resolucién de Consejo Universitario
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Yo, TRUJILLO PILATAXI CARMEN BEATRIZ, con cédula de identidad Nro.
100286113-4 manifiesto mi voluntad de ceder a la Universidad Técnica del Norte los
derechos patrimoniales consagrados en la Ley de Propiedad Intelectual del
Ecuador, articulos 4, 5 y 6, en calidad de autor (es) de la obra o trabajo de grado
denominado: “DISENO Y CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA PARA
MEJORAR EL DESARROLLO SOCIAL Y ECONOMICO DEL SECTOR DE
YAHUARCOCHA DURANTE EL PERIODO 2011-2012”que ha sido desarrollado
para optar por el titulo de: Licenciada en Disefio Gréfico, en la Universidad Técnica
del Norte, quedando la Universidad facultada para ejercer plenamente los derechos
cedidos anteriormente. En mi condicion de autor me reservo los derechos morales
de la obra antes citada. En concordancia suscribo este documento en el momento
gque hago entrega del trabajo final en formato impreso y digital a la Biblioteca de la

Universidad Técnica del Norte.

Nombre: TRUJILLO PILATAXI CARMEN BEATRIZ
Ceédula: 100286113-4

Ibarra, 26 del mes de Junio del 2012
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