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Resumen

En los ultimos afos se ha visto la aparicion de muchos artistas que han
dado a conocer su trabajo y han logrado llegar a la fama mundial, gracias
a las buenas estrategias publicitarias empleadas en su promocién. El duo
“‘Mayday Mayday” se origind por la iniciativa de Raul Cifuentes “Jeremy
Evans” y Jesse Moncayo “Helian Evans” de hacer conocer el talento y el
amor a la muasica que existe en el pais, y ahora mostrar a sus “fans” todo
el trabajo que realizaron para llegar a un alto posicionamiento dentro de la
mente de su publico objetivo tanto en nuestro pais como fuera de él.
Ademas de haber distribuido su trabajo en canales tanto a nivel nacional
como internacional de manera autébnoma. Por todo esto se considera
elaborar material audiovisual con la trayectoria y logros obtenidos que,
serviria como ejemplo para nuevos artistas que buscan superarse y
cumplir sus metas superando los obstaculos presentados en el pais, y
sobre todo para fortalecer la imagen que tienen los seguidores del duo,
sobre él. Pero, los formatos tradicionales no tienen el impacto necesario
para este publico objetivo, asi que se debe aplicar nuevas herramientas
basadas en las tendencias mas populares a nivel online como son, los
videoblogs. Algo que llama mucho la atencion de estos, sin duda es la
ruptura de formatos, basandose en una composicion anarquica, que atrae
a los jovenes y adolescentes usuarios de las redes sociales. Pero al
mismo tiempo poseen cierto orden cronologico que puede variar de
acuerdo a lo necesitado, se pueden dividir por temas y siempre tratando
de resumir el tiempo de duracion con la finalidad de no aburrir a los
usuarios, y solo utilizando el material necesario. Adicional a estos, es
necesario fortalecerlos con dos videoclips uno al inicio de la campafa, con
la finalidad de crear la expectativa necesaria para introducir los videoblogs
al publico objetivo y, otro al final de la campafa, sirviendo como
recordatorio constante y siempre vinculados con el resto de la campania.
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Abstract

In recent years have appeared many artists who have released their art
and have managed to reach famous, due to good advertising strategies
employed in promoting it. The duo "Mayday Mayday" initiative originated
by Raul Cifuentes "Jeremy Evans" and Jesse Moncayo "Helian Evans" to
make known the talent and love of music that exists in the country, and
now show their "fans" all the work done to reach a high position into the
target audience both at home and outside it. In addition to distributed his
work on nationally and internationally channels autonomously. For all
this, is considered to make developing audiovisual material with the history
and achievements that would serve as an example for new artists looking
to excel and achieve their goals overcoming the obstacles presented in the
country, and especially to strengthen the image they have followers duo ,
about him. But, traditional formats does not have the required impact for
this target audience, so you should apply new tools based on the most
popular online trends as videoblogs. Something especial that make
distinguish these formats, is certainly breaking format based on an
anarchic composition, which attracts young people and teenagers users of
social networks. But, at the same time have a chronological order which
can vary according to needed, it can be divided by subject and always
trying to summarize the duration in order to not bore users, and only using
the necessary equipment. In addition to these, it is necessary to add two
clips, one at the beginning of the campaign, in order to create the
expectation required to reach the impact into the target audience with
videoblogs, and the other one at the end of the campaign, being as a
constant reminder and always linked with the rest of the campaign.
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Introduccioén

El dio “Mayday Mayday” se origind por la iniciativa de Raul Cifuentes
“Jeremy Evans” y Jesse Moncayo “Helian Evans” de mostrar el talento y el
amor a la musica, ademas que, desde su formacion han logrado
conseguir difundir su musica tanto a nivel nacional como internacional. Es
por ello que se cred la iniciativa de dar a conocer toda la carrera del duo

mediante un documental.

La autoproduccion y distribuciéon de un album de larga duracion, la
aparicion y rotacion de su trabajo en la principales radios del pais,
entrevistas tanto en television como en revistas, la popularidad y
admiracion que poseen de sus fanéticos (as) son razones suficientes para
invertir un poco de tiempo y recursos para que toda su historia sea

contada.

Después de haber realizado una completa investigacion a jovenes de
13 a 20 afios, la vision de general del proyecto se vio modificado debido al
mercado meta y sus gustos o preferencias, las cuales estan enfocadas a
nuevas herramientas utilizadas por jovenes vioggers que en los ultimos
aflos han tenido un alto indice de popularidad dentro de jévenes y

adolescentes.

Utilizando todas las herramientas, tanto audiovisuales como

publicitarias para lograr llegar de manera efectiva al publico objetivo.

Por lo tanto este proyecto esta estructurado de la siguiente manera:
Capitulo 1, corresponde al Problema de Investigacion, contiene:
antecedentes, planteamiento del problema, delimitacion del problema,

objetivos, justificacion y factibilidad.

Capitulo II, Marco Teédrico, en este aspecto se detalla las teorias que
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fundamentan el presente trabajo, ademas se desarrollan temas vy

subtemas referentes a las variables planteadas.

Capitulo I, Metodologia, comprende el tipo y disefio de investigacion,
métodos, técnicas e instrumentos utilizados para la recoleccion de datos

para el cumplimiento de las metas publicitarias.

Capitulo 1V, Andlisis e Interpretacion de Resultados, ya con los
resultados de la investigacion, el siguiente paso es analizar los resultados

ya que de aqui depende la factivilidad del proyecto.

Capitulo V, Conclusiones y Recomendaciones, sacamos las
concluciones en base al analisis de los resultados obtenidos en la
investigacién realizada al publico objetivo. Y, en el caso de que el
proyecto no sea factible hacer las recomendaciones necesarias para

solucionar el problema.

Capitulo VI, Propuesta Alternativa, despues de realizar la investigacién
y conocer la factibilidad del proyecto, se debe realizar la propuesta en
base a las necesidades del publico objetivo, se debe definir los objetivos y
de acuerdo a ello elaborar una completa guia para la elaboracion del
proyecto y todos los elementos necesarios para su difusion.
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CAPITULO |

1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Antecedentes

En la ciudad de lbarra existe un crecimiento de talento artistico no
explotado que con el paso del tiempo se ha ido estancando en “artistas” o
“‘bandas” que solo buscan presentarse en bares de amigos interpretando
canciones de artistas conocidos, nunca pensando en un crecimiento y

aporte artistico de su autoria.

Actualmente son muy pocos los artistas ibarrefios que han logrado
sobresalir y tener éxito en el ambito musical como es el caso del “Duo
Pasional” conformado por Diego Changoluisa, de 26 afios, y Santiago
Hernandez, de 27, quienes lograron pasar directamente a la semifinal en
el reality “Ecuador Tiene Talento” edicién 2013. Son un claro ejemplo del

talento y la dedicacion de muchos artistas ibarrefios.

Todo comenz6 en las audiciones del reality en la ciudad de Ibarra
cuando sin haberse presentado a la pre audicion lograron subir al
escenario y demostrar su talento dejando sin palabras a los jurados y

emocionados al publico presente.
No lograron ganar el concurso pero al terminar en un segundo lugar su
popularidad y por ende el nombre de Ibarra se hizo mas conocido a nivel

nacional e internacional.

En ese afo nace “Mayday Mayday” otro duo ibarrefio de musica pop



alternativo independiente integrado por: Jesse Moncayo (Helian Evans) y
Raul Cifuentes (Jeremy Evans). Para quienes todo comenzd en octubre
del 2013 cuando decidieron grabar una de sus composiciones titulada
“Oceans” con el fin de dar a conocer su musica por medio de las redes
sociales, lo cual se logr6. Acompafiando esta creacion con un video
musical, siendo todo una autoproduccion y poco a poco fueron
consiguiendo mas seguidores, lo cual incentivo a componer y grabar otro
tema “On My Own” ya definiendo su estilo y propuesta musical. Este
nuevo single se convirtié en una de sus mejores composiciones junto con
un lyric video consiguiendo mas de 2.000 visitas en su canal de youtube y
por consecuencia mas fanaticos de su mdusica en las diferentes redes

sociales.

Tomando en cuenta el crecimiento de su popularidad deciden
comenzar la grabacion de un album de larga duracion titulado “I Will See
You Again, A Long Time From Now” con 13 canciones inéditas y 5 covers
de artistas reconocidos y con popularidad en su medio como son Ed
Sheeran, 5 Seconds Of Summer y Passenger. Acompafiando cada
cancidn con un video musical para asi lograr un mayor impacto en sus
fans. Desde la grabacién de su primera cancion “Oceans” hasta el 30 de
octubre que salié a la venta su album “| Will See You Again, A Long Time
From Now” se demoraron un poco mas de afio en componer y grabar las
13 canciones y los 5 covers junto con 8 videos musicales haciendo
énfasis en que todo su trabajo es autoproducido y autofinanciado.
Haciendo asi notar el esfuerzo y la labor artistica que ha llevado a estos
dos jovenes de la ciudad de Ibarra a grabar y reproducir un album de

larga duracién y lograr una gran aceptacion en su publico objetivo.

1.2. Planteamiento del Problema.

El problema surge por los estereotipos construidos con el paso del

tiempo en la mente de los ciudadanos, que poseen la falsa creencia de



gue un masico es una persona sin estudios que se dedica a esta carrera
por su “facilidad” o por no seguir una profesion como por ejemplo,
medicina o abogacia. Un tabu que desmerece el trabajo y esfuerzo por
llegar al posicionamiento deseado, tanto por las personas que los rodean
como por las empresas o entidades que muchas veces se aprovechan de

esta creencia para explotarlos.

Un claro ejemplo es que a pesar de haberse aprobado la ley de
comunicaciéon en el pais, la mayoria de nuevos artistas con potencial,
muchas veces no logran una rotacion de temas inéditos, mucho menos
gue estos sean pagados como en la ley se estipula. En consecuencia los
nuevos artistas o bandas no tienen una vision amplia o a largo plazo de su
carrera, hasta donde pueden llegar, sino como un pasatiempo o un simple
hobby.

En los ultimos afios se ha visto la aparicion de muchos artistas que han
dado a conocer su trabajo y han logrado llegar a la fama mundial, gracias
a las buenas estrategias publicitarias empleadas en su promocion.
También se ha visto innovaciones en cuanto a técnicas e ideas
empleadas en videos que han servido como una herramienta muy fuerte
que fortalece su la imagen del artista y su trabajo, todo esto gracias a las

grandes empresas Yy firmas existentes en estos paises.

En nuestro pais es poco visible esta realidad, lo cual los lleva al Unico
espacio libre donde pueden subir su material y compartirlo con su publico,
hablamos del internet. Las redes sociales se han convertido en una

herramienta muy poderosa para la publicacion y promocion de su material.

1.3. Formulacion del Problema.

Luego del andlisis de la problematica planteada anteriormente se

formula el siguiente problema de investigacion:



El duo “Mayday Mayday” se originé por la iniciativa de Raul Cifuentes
“Jeremy Evans” y Jesse Moncayo “Helian Evans” de hacer conocer el
talento amor a la musica y todo el trabajo que realizaron para llegar a un
alto posicionamiento dentro de la mente de su publico objetivo tanto en

nuestro pais como fuera de él.

Aunque, en un inicio la distribucion de su trabajo no logro llegar a todos
los canales fisicos deseados, buscaron la forma de hacerlo llegar al
mercado meta, a nivel online obteniendo una optimizacion, con un gran
incremento en las reproduccién en sus videos, descargas de su material y
generando un notorio incremento en sus seguidores, evidenciado en su
pagina de Facebook. Al tener los jovenes musicos de Ibarra una figura
gue los incentive, o un ejemplo de los logros que pueden alcanzar por sus
propios medios, y sobre todo a proponerse y cumplir metas de nivel
internacional desmintiendo el mito actual que la sociedad tiene sobre

estos. Esto genera la siguiente interrogante.

¢El formato utilizado en esta estrategia ayudara a llegar de manera
efectiva al publico meta y conseguir la respuesta deseada en cuanto a los

objetivos y la problematica de la investigacion?.

1.4. Delimitacién del Problema

1.4.1. Unidades de Observacion

Después de observar la trayectoria y los logros alcanzados por medios
propios de estos jovenes musicos ibarrefios en tan poco tiempo como son:
la autoproduccion y distribucion de un album de larga duracién, la
aparicion y rotacion de su trabajo en la principales radios del pais,
entrevistas tanto en television como en revistas, la popularidad y
admiracion que poseen de sus fanaticos (as) reflejada en los seguidores

de sus redes sociales nacionales e internacionales y asistentes a shows



en vivo a nivel nacional.

Se ha pensado que sera productivo realizar un documental con el fin de
fomentar el crecimiento de nuevos artistas, como la aceptacion y
cumplimiento de la ley de comunicacion que en el: Art. 103, manifiesta: “la
musica producida, compuesta 0 ejecutada en Ecuador, debera
representar al menos el 50% de los contenidos musicales emitidos en
todos sus horarios, con el pago de derechos de autor conforme se
establece en la ley”.

1.4.2. Delimitacion Espacial

La investigacion fue realizada en la ciudad de Ibarra provincia de

Imbabura.

1.4.3. Delimitaciéon Temporal
La investigacion se realiz6 en el afio 2015.

1.5. Objetivos

1.5.1. Objetivo General

e Elaborar un propuesta audiovisual formato Documental en el afio 2015
para la marca “Mayday Mayday” en la ciudad de Ibarra provincia de

Imbabura.

1.5.2. Objetivos Especificos

e Diagnosticar el nivel de posicionamiento del duo “Mayday Mayday” en



la ciudad de Ibarra a través de un estudio de mercado.

e Analizar el perfil de identificaciébn corporativo deseado de la marca

Mayday Mayday en el corto plazo.

¢ |dentificar los posibles auspiciantes para la financiacién del proyecto
audiovisual sobre la trayectoria de Mayday Mayday.

e Recopilar los conocimientos necesarios para elaborar el video
documental, basado en la informacion previamente presentada, para

asi tener el impacto deseado en el publico objetivo.

1.6. Justificacién

Mayday Mayday, en la ciudad de Ibarra, ha logrado un alto porcentaje
de seguidoras (es) que han ayudado a la difusion de su muasica y a su

crecimiento.

Actualmente han obtenido un alcance en redes sociales alrededor de
50,000 fans en Facebook y un promedio de 5,000 reproducciones en sus
videos musicales subidos al canal de YouTube. Esto ha dado origen a
mucha expectativa del lanzamiento de su album “I Will See You Again, A
Long Time From Now” el cual sali6 a la venta el 30 de octubre del 2014 en
las principales plataformas y tiendas online como “iTunes, Spotify, Rdio y

Deezer”.

La rotacion de las canciones en radios como Jc Radio “La Bruja” y los
cuarenta principales, al igual que en programas de television nacional
como son “Oie” en Teleamazonas, “Café tv” en Ecuador Tv, “En Contacto”
en Ecuavisa. Y entrevistas en revistas como “Generacion 21”. Esto da
como evidencia el aporte artistico, cultural y econémico que deja Mayday

Mayday en el Ecuador.



CAPITULO I

2. MARCO TEORICO

2.1. Fundamentacion de la Producciéon Audiovisual

La produccion audiovisual es la creacion de contenidos para medios de

comunicacion audiovisuales.

“Es el resultado de la combinacion de varias necesidades, ademas de
un plan organizado que relne recursos técnicos, inversion de capital y de
conocimientos con un objetivo comercial, de entretenimiento, culturales o
artisticos” (Martinez, 2010)

A pesar de esta definicibn que sintetiza en gran parte lo que es la
produccion audiovisual, tomarse el tiempo de analizar todo lo que conlleva
este tema nos daria como resultado una tarea de recopilacion de cientos

de temas y subtemas.

Para muchos hablar de la produccion audiovisual se limita a pensar en
cine y television, y si bien es cierto esto forman parte importante dentro de
este tema, pero hay varios factores que se deben analizar antes de
comenzar, como por ejemplo el soporte (film, video, video digital) o el
género (ficciébn, documental, publicidad). Al que el producto audiovisual se

regira.

Este es un largo proceso creativo dedicado a planificar todos los
elementos necesarios y principalmente para reducir tiempo, inversion y

sobretodo el margen de error.


https://es.wikipedia.org/wiki/Film
https://es.wikipedia.org/wiki/V%C3%ADdeo
https://es.wikipedia.org/wiki/V%C3%ADdeo_digital
https://es.wikipedia.org/wiki/Ficci%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Documental
https://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad

Dentro de la produccion de un proyecto audiovisual podemos encontrar

tres fases para su realizacion:

e La preproduccion.
o Elrodaje.

e La postproduccion.

La produccién audiovisual es imaginacion y a esta es dificil limitarla.
Las cosas mas cotidianas que se presentan en nuestro dia a dia pueden
estimular nuestra imaginacion, y al combinar esto con una buena
planificacion e investigacion de la necesidad, da como resultado el tan

esperado producto audiovisual.

2.1.1. La Preproduccién

“En la preproduccion se debe preparar todo lo necesario para cumplir
satisfactoriamente la fase posterior, la del rodaje”
(Fernandez Y Barco, 2010)

La preproduccién es una de las partes fundamentales para realizar un
buen producto audiovisual. En esta fase se debe tomar todas las medidas,
calcular los tiempos y medir su alcance en relacion al presupuesto con el

fin de reducir al minimo los errores en la siguiente fase.

El equipo de preproduccion en primer lugar, se encargan de la
supervision y correccién del guion técnico, del que se distribuiran copias a
los miembros del equipo técnico y artistico, asi como al resto de personas

que precisen de informacién sobre el mismo.

Segun las indicaciones del guion, el equipo de produccion seleccionara

los lugares donde se llevard a cabo la grabacion e iniciara los tramites



necesarios para evitar posibles problemas durante el rodaje en los
escenarios y localizaciones. El final de la fase de preproduccion se
resume en la confeccion de un plan de trabajo en el que quedara
programado las actividades que dia a dia se deberan efectuar para
ajustarse a las previsiones del equipo de produccion.

2.1.1.1. Guidn Literario

En este documento ya podemos encontrar argumento y diadlogos de la
historia con el que todo el equipo como camaroégrafos, actores y demas,

ellos se guiaran con este manifiesto para lograr la grabacion.

El guidn literario es nada mas que la narracion ordenada y cronolégica
de la historia propiamente dicha, colocada de una manera que el material
rodado esté dispuesto a ser llevado a la pantalla, debera ademas ser muy
sencillo y directo y también se incorpora la fase de inicio, desarrollo y la

fase de final o desenlace.

Es importante que todo el equipo de trabajo se conozca bien este
documento ya que del de él depende el nimero de veces con que se

grabe una escena sin errores ni repeticiones.

2.1.1.2. Guion Técnico

En este documento se encuentra la planificacién previa que del director
ha dispuesto para el rodaje del flme como secuencias, escenas, planos

entre otros.

El director debe redactar el guidon técnico sefialando cada plano en los
diferentes aspectos del lenguaje audiovisual, movimientos de camara,

desplazamientos, angulos de toma, transiciones de plano a plano, efectos



dramaticos, sonorizacion y musicalizacién.

2.1.2. El Rodaje

‘Esta fase es compleja y dificil, al depender de dos factores
fundamentales: el tiempo y el dinero. Los imprevistos o errores cometidos
durante el rodaje suponen un coste econémico, material, horas extras,
etc.” (Molla, 2012)

También llamada la fase de produccién. El trabajo que se efectia en
esta fase queda recogido segun la guia diaria, que se materializa en datos
reales en el parte de produccion.. En esta etapa se incorporan algunos

elementos como son:

El equipo de cadmaras.

Los técnicos de sonido.

El equipo de direccién artistica y decoracion.

Los iluminadores.

Para Fernando Trueba dice, en el rodaje de “La nifia de tus ojos”

“Es preciso asumir un axioma: siempre se encuentran imprevistos, por

parte del equipo humano, técnico, climatologico” (Trueba, 1998)

Sin la correcta planificacion en la preproduccion, el producto

recolectado durante el rodaje nos dejara insatisfechos.

2.1.3. La Postproduccion

En los dltimos afios la postproduccion se ha convertido en algo

esencial dentro de la produccién audiovisual en todo el mundo. El avance

10



ha sido tan grande que hoy en dia quedamos anonadados por los efectos
visuales que podemos observar en las mega producciones para la gran
pantalla. Pero también hemos podido evidenciar buenos guiones
arruinados por los malos efectos visuales como sucedia afios atras dentro

del género de ficcién.

“El equipo de postproduccion puede contribuir al éxito o al fracaso de

cualquier efecto pensado anteriormente” (Martinez Y Sierra, 2010)

Existen dentro de la postproduccién varios elementos que la conforman

algunos indispensables, como son:

e El Montaje.- es la operacion consistente en seleccionar, ordenar y

combinar los diferentes planos que componen el producto final.

e La sonorizacion.- de la misma forma en que asociamos el color con la
imagen, también el sonido forma parte siempre del discurso visual

hasta el punto en que se transforma en audiovisual.

Sin embargo uno de los mas grandes mitos del cine clasico; Charles
Chaplin, pronuncié la siguiente frase cuando el sonido empezaba a dar los

primeros avances dentro del mundo cinematografico:

“La esencia del cine es el silencio” - Charles Chaplin -

2.1.4. El Documental

A partir de 1895, se desatdé una ola de pequefas producciones
independientes por parte de los hermanos Lumiére, que lograron fabricar
una versidbn econdmica totalmente portatii y muy practica del
cinematografo. A pesar de que su cinta no duraba mas de un minuto, su

énfasis y emocion los llevé a las calles para comenzar a grabar las
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secuencias, que retrataban la vida cotidiana en esa época.
Desde entonces y hasta nuestros dias este género se ha utilizado en su

mayor parte para temas de indole social.

Pero el documental no solo tiene que ser una forma de protesta sino
gue también se lo puede utilizar como una herramienta publicitaria, la cual
es muy utilizada por varias empresas, como por ejemplo: la revista “Vogue”

con su documental “The September Issue” (Cutler, 2009).

Aproximadamente a partir de los aflos 70 se ha llevado a cabo miles de
producciones, con una tematica publicitaria dirigida a la industria de la
musica, que ha utilizado al documental como una herramienta soélida de
llegar a la televisién y mas aun a la pantalla grande con sus artistas mas
populares. Gracias a esto nacié un género muy popular a nivel juvenil

titulado “El Documental Musical”.

“En los ultimos treinta afios aproximadamente, se ha establecido una
sinergia considerable entre las industrias musicales y cinematograficas”
(Shuker, 2009)

Es asi como en la actualidad podemos observar en las carteleras de
cine a grandes artistas de la musica popular con autobiografias o

documentales de su carrera.

Un claro y muy reciente ejemplo es el documental “Justin Bieber: Never
Say Never” (Chu, 2011) que presenta la carrera musical del artista y su

gira de conciertos en el 2010.

El filme recaudd 12.4 millones y alcanzé las primeras posiciones en la
taquilla estadounidense el dia de su estreno, ademas que ayudo para que
la popularidad del cantante canadiense llegara a nivel mundial todo esto
gracias al exitoso disefio de la estrategia de campafa aplicada al

documental.
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2.2. Publicidad

“Hoy en dia, la publicidad desborda no solo el ambito econémico sino

incluso la propia actividad comunicativa” (Catala Y Diaz, 2014)

En la publicidad intervienen directa e indirectamente diversas
profesiones, ocupaciones, acciones y funciones destinadas a difundir un
mensaje impersonal y pagado, a través de los medios, con el fin de
persuadir a la audiencia, siendo como meta el consumo de productos o

servicios especificos.

Dentro de la publicidad podemos encontrar varias disciplinas, una de
ellas, las relaciones publicas.
2.2.1. Relaciones publicas

Las relaciones publicas, es un proceso comunicativo organizado, que a
través de medios masivos y directos. “Actua sobre las relaciones de una
organizaciéon y su ambiente, para crear una actitud, opinion favorable
hacia ella” (Garcia, 2011)

Para lo cual se necesita una buena estrategia publicitaria enfocada en
lograr el objetivo planteado, ademas de un buen plan de medios para
asegurar la entrega de nuestro mensaje.

2.2.2. Medios Publicitarios

“Son vehiculos en los que colocamos nuestros mensajes comerciales

para su difusiéon” (Garcia, 2011)

Dentro de los medios publicitarios tenemos: por un lado, la mayoria de
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los medios de comunicacion, ya que estos se financian basicamente a
base de publicidad. Son herramientas imprescindibles del desarrollo
comercial y economico. Por otro lado, encontramos los medios
estrictamente publicitarios, estos son aquellos que se pensaron con el
propésito Unico de difundir mensajes publicitarios. Aqui podemos

encontrar a las vallas publicitarias entre otros.

La publicidad, es el arte de manipular a la mente del consumidor y no
esta limitada por ningun factor, ya que se puede encontrar el medio
necesario para difundir un mensaje de cualquier indole a nuestro publico

objetivo.

2.3. El Arte

A lo largo del tiempo se han dado numerosas definiciones del arte,

entre ellas tenemos:

“El arte es el recto ordenamiento de la razéon” -Tomas de Aquino-
“El arte es aquello que establece su propia regla” -Schiller-

“El arte es el estilo” (Max Dvorak),

“El arte es expresion de la sociedad” -John Ruskin-

“El arte es la libertad del genio” -Adolf Loos-

El arte desde siempre ha sido una forma de expresar, libremente el

sentimiento de un artista en particular. Y dentro de este podemos

encontrar diversas disciplinas, una de ellas: La Musica.

2.3.1. La Mdusica

“La musica, como toda manifestacion artistica, es un producto cultural.

El fin de este arte es suscitar una experiencia estética en el oyente, y
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expresar sentimientos, emociones, circunstancias, pensamientos o ideas.’
(Trias, 2009)

Con el pasar de los afos el concepto de musica ha ido cambiando
gracias al nacimiento de grandes artistas que simplemente rompieron los
limites de su definicidén y fueron escribiendo su nombre en la historia. Por
esa razon, conviene partir de la mas simple de todas las definiciones que,
provenga de una fuente valida: la definicion de “musica” segun la vigésima

tercera edicion del Diccionario de la Real Academia Espafiola.

“Arte de combinar los sonidos de la voz humana o de los instrumentos,
0 de unos y otros a la vez, de suerte que produzcan deleite, conmoviendo
la sensibilidad, ya sea alegre, ya tristemente” (Real Academia Espafiola,
2014)

Dentro de la muasica podemos encontrar varios géneros que con el
paso del tiempo han ido evolucionando. Uno de ellos la muasica Pop, ha

sido la responsable de muchos cambios en el mundo.

2.3.1.1. Pop Music

También conocida como musica popular es un género popular a nivel
mundial que tuvo su origen a finales de los afios 1950 como una
derivacion del rock and roll, en combinacion con otros géneros musicales

que estaban en moda en aquel momento
“Se dice de una corriente artistica de origen norteamericano que se
inspira en los aspectos mas inmediatos de la sociedad de consumo”

(Real Academia Espafiola, 2014)

Gracias a la evolucién musical de los ultimos afios cada vez se fusiona

nuevos géneros musicales creando asi una variedad infinita de
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variaciones o subgéneros del pop. Uno de ellos es el “Teen Pop” que
basicamente es musica dirigida a adolescentes, interpretada por
adolecentes, que a partir de los afio 90 ha ido tomando fuerza hasta llegar

al punto de imponer parte de la moda actual.

2.4. Moda

“La moda es tan democratica como universal, tan plural como cadtica
como homogénea y acaso mucho menos obligatoria, mucho menos moda”
(Riviére, 2014)

La moda es mas un mecanismo de eleccién en funcién de criterios
colectivos a los que se asocia desde vestimenta, peinados, baile y hasta
el tipo de musica. La moda puede cambiar desde el aspecto fisico hasta el

vocabulario de una persona.

La moda esta presente en el mundo como una forma de interaccion
social. Podemos encontrar moda en nuestra forma de vestir, en nuestro
cabello, en las cosas que utilizamos, en los bailes que practicamos y
hasta en la musica que escuchamos. La musica dentro de la moda ha
sido un factor muy importante en los cambios y sobre todo imponiéndose

ante otros elementos de cambio.

2.5. Mayday Mayday

Mayday Mayday no naci6 como un elemento de moda sino como un
duo de musica pop independiente con un propésito diferente pero poco a
poco se ha ido convirtiendo en componente de moda en la ciudad de
Ibarra expandiéndose rapidamente por el todo el pais. Sean sus
canciones, sus videoclips o sus integrantes, han logrado alcanzar un nivel

de popularidad que hoy en dia hablar de Mayday Mayday, es basicamente
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hablar del primer ddo teen pop con canciones totalmente en idioma inglés

del pais.

2.5.1. Formacién

El duo fue formado por Helian y Jeremy Evans, hermanos de profesion,
disefiadores de la ciudad de Ibarra provincia de Imbabura. En octubre del
2013 deciden grabar una de sus canciones titulada “Oceans” y
posteriormente subirlo a su canal de YouTube con el objetivo de dar a
conocer su talento. Pero su propuesta obtuvo “un éxito mayor al que
esperaban” tal como menciona Salvador Renddén en su articulo “Mayday
Mayday” de la revista “Generacion 21”. Con estos resultados decidieron
grabar un album de larga duracion titulado “I Will See You Again, A Long
Time From Now” el cual salié a la venta el 30 de octubre del 2014 en

todas las tiendas online del mundo como “iTunes, Spotify y Rdio”.

2.5.2. Ao 2014

En el 2014 Mayday Mayday alcanza los primeros lugares en las
principales radios locales logrando con esto un gran crecimiento en su
popularidad. Pero, no solo se quedarian en la radio ya que sus videos
musicales han sido trasmitidos en algunos canales como son:
Teleamazonas y Ecuador tv, acompafados por algunas entrevistas en

Vivo.

Ademas de entrevistas en revistas, radio y television. El crecimiento de
sus fans no ha podido pasar desapercibido, generando durante el 2014
mas de 50.000 fans en Facebook y sus videos en YouTube han
alcanzado un promedio de 5.000 reproducciones. En octubre del mismo
afno el duo fue nominado por la conocida cadena de radio “Mis bandas

nacionales” a mejor artista o grupo en proyeccion. Con todos estos logros
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es un poco dificil de creer que este duo sea ecuatoriano.

2.6. Ibarra

La ciudad de Ibarra, también conocida histéricamente como “La ciudad
blanca” ubicada en la zona norte de Ecuadora 115 km al noreste
de Quitoy 125 km al sur de Tulcén, formando parte del corredor Tulcan-
Riobamba, con més de 4.5 millones de habitantes.

Su clima es templado con unas temperaturas que oscilan entre los 12°
y los 32° Celsius. Los componentes de relieve que destacan en torno a la
ciudad son el Volcan Imbabura, la Laguna de Yahuarcocha, el Macizo
Floral, la Campifia Ibarrefia y la Llanura de Caranqui. Desde los valles y
dehesas soplan los vientos calidos y secos, mientras desde los andes y
las partes altas soplan vientos frescos y frios, lo que le dan a Ibarra un

clima templado y agradablemente campifiesco.

2.6.2. Cultura

Ibarra “La ciudad Blanca” llamada asi por sus bellas fachadas

destacada por la amabilidad y cultura.

Misma que detalla la evolucion de su gente en cuanto a la creatividad y
el talento de la juventud para generar nuevas melodias de diversos
géneros que transforman el dia a dia y dan paso a una gama de colores y
conceptos que nacen de la mano de los artistas natos de esta tierra
embelleciendo asi murales y lienzos que dan color y realzan el nombre de
la villa que nos dice “Ciudad a la que siempre se vuelve” inspirando asi a
las personas que pueden apreciar la diversidad de etnias y colores de piel
gue enriquecen y dan textura a su arquitectura colonial que en cada

rincon enmarca el desarrollo de un legado forjarte y vivaz haciendo de

18


https://es.wikipedia.org/wiki/Ecuador
https://es.wikipedia.org/wiki/Quito
https://es.wikipedia.org/wiki/Tulc%C3%A1n
https://es.wikipedia.org/wiki/Grado_Celsius
https://es.wikipedia.org/wiki/Volc%C3%A1n_Imbabura
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Laguna_de_Yahuarcocha&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Macizo_Floral&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Macizo_Floral&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Campi%C3%B1a_Ibarre%C3%B1a&action=edit&redlink=1

ella una cultura de diversidad.

Considerada actualmente como una ciudad con creciente diversidad
cultural. Ya que, en los ultimos afios ha sido la cuna de diversos
movimientos culturales que, hoy en dia estan tomando cada vez mas

fuerza.

2.7. Posicionamiento Tedérico Personal

De acuerdo a las teorias generales de la produccion audiovisual, se
puede decir que la investigacion se enmarc6 dentro de los parametros del
documental, de manera técnica y gréfica; asi, se plantea la necesidad de
dar a conocer informacion y sobretodo la trayectoria del ddo musical

“‘Mayday Mayday”.

En los ultimos afios la produccién audiovisual ha sido un tema muy
sonado dentro del pais, con las nuevas tendencias se ha visto un alto
indice de adeptos por el tema. Dentro de esta tenemos al documental, el
cual se ha convertido en una herramienta muy utilizada dentro de la
industria musical, utilizado tanto para promocionar un artista o grupo,
como para informar de manera directa y dinamica la labor artistica y sobre
todo su carrera profesional. Finalmente, la informacién recolectada servira
como muestra del posicionamiento y las necesidades de los fans de

“Mayday Mayday’.

2.8. Glosario de Términos

Anonadados.- Anonadar: Causar gran sorpresa 0 dejar muy

desconcertado a alguien.

Axioma.- Proposicién tan clara y evidente que se admite sin necesidad de
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demostracion.

Definiciones.- Proposicion que expone con claridad y exactitud los

caracteres genéricos y diferenciales de algo material o inmaterial.

Difusion.- Accién y efecto de difundir.

Disciplinas.- Disciplina: Arte, facultad o ciencia.

Enfasis.- Fuerza de expresion o de entonaciéon con que se quiere realzar

la importancia de lo que se dice o se lee.

Imprescindible.- Necesario, obligatorio.

Mito.- Historia ficticia o personaje literario o artistico que condensa alguna

realidad humana de significacion universal.

Montaje.- Combinacion de las diversas partes de un todo.

Musa.- Inspiracion del artista

Persuadir.- Inducir, mover, obligar a alguien con razones a creer o hacer

algo.

Plano.- Posicion, punto de vista desde el cual se puede considerar algo.

Plural.- Mdltiple, que se presenta en mas de un aspecto.

Previsiones.- Accion de disponer lo conveniente para atender a

contingencias o necesidades previsibles.

Rodaje.- Proceso de grabacibn de una accion televisiva o

cinematogréfica.
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Sinergia.- Accion de dos 0 mas causas cuyo efecto es superior a la suma

de los efectos individuales.

Sintetizar.- Sintesis: Composicién de un todo por la reunion de sus

partes.

Sonorizacion.- Sonorizar: Incorporar sonidos, ruidos o canciones a la

banda de imagenes previamente dispuesta.
Taquilla.- Recaudacién obtenida en cada funcién de un espectaculo.
Vlogers.- Persona natural que graba videos tematicos con la finalidad de

contar un historia, dar una opinién o simplemente generar seguidores a

nivel de redes sociales.

2.9. Interrogantes de la investigacion

e ¢Qué tipo de documental seria el ideal para transmitir el talento y labor

artistica de Mayday Mayday?

e ¢ Eluso e impacto depende del tipo de documental?

e ¢Cbmo incide la correcta aplicacion de la produccion audiovisual en el

publico?

¢ ¢ Elimpacto depende de la estrategia publicitaria?

e ¢(El manejo de la comunicacion interna influye en el producto

Audiovisual?
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CAPITULO Il

3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Tipo de Investigacion

La investigacion idénea para este tipo de proceso audiovisual como es
el documental, es la investigacion descriptiva, ya que, esta se limita a
sefalar las caracteristicas particulares y diferenciadoras del fenémeno a
investigar. Esto ayudé a encontrar mayor informacién concreta tanto
interna como externa de “Mayday Mayday” con la finalidad de elevar el
namero de seguidores del grupo, gracias al conocimiento de su labor

artistica a través de medios masivos.

3.2. Métodos de Investigacion

3.2.1. Método Inductivo-Deductivo

Para esta investigacion se utilizé los métodos: inductivo — deductivo, ya

que al tener pleno conocimiento de que la muasica pop tiene miles de

seguidores dentro y fuera de la ciudad de Ibarra.

El principal problema es determinar el nivel de posicionamiento del dio

“Mayday Mayday” en la mente del publico objetivo.
Se ha determinado la elaboracion de un documental como una pieza

publicitaria para incrementar el nivel de conocimiento sobre el trabajo que

realizan dia a dia “Mayday Mayday” dentro de la carrera musical.
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3.3. Técnicas e Instrumentos de Investigacion

¢ Encuesta

Se aplicé la encuesta ya que con esta se puede obtener informacion

variada de acuerdo al tema a analizar.

e Entrevista

Se aplicé la entrevista periodistica en nuestra investigacion para
conseguir los criterios y opiniones de expertos en los temas que se
hablara dentro del Documental. Ademas se la utilizé para la elaboracién
de un diario digital del duo “Mayday Mayday” durante el rodaje.
3.4. Universo
Poblaciéon: Segun el dltimo censo realizado en afio 2010, La ciudad de
Ibarra tiene un total de 181.175 habitantes, 93.389 Mujeres y 87.786
Hombres, de los cuales 38.940 son jovenes entre 13 a 20 afios.

3.5. Muestra

3.5.1 Férmula para el Calculo de la Muestra

PQ*N
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0.25* 38940
-0.052

/22

€38940 -1 +0.25

9735
-0.0025

A

n=
€38939

+0.25

o 9735
€8939 (0.000625) + 0.25

G__ 9735

 24.34+0.25
9735
n=——
24.59

=395

3.5.2. Simbologia

n = Tamaiio de la Muestra

PQ = Varianza de la Poblacién, valor constante = 0.25

N = Poblacion / Universo

(N-1) = Correccion geométrica, para muestras grandes > 30

E = Margen de error estadisticamente aceptable, 0.05 = 5%
K = Coeficiente de correccion de error, Valor constante = 2

24



CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

Después de haber recolectado la informacién necesaria mediante la
técnica de encuesta aplicada a los jovenes y adolescentes de 13 a 20
afios de edad en la ciudad de lbarra, la cual constaba de 8 preguntas,
entre las cuales el sujeto encuestado escogié la opcidon que creyd
conveniente; se procedié a la interpretacion y andlisis de cada una de
ellas, para dar cumplimiento al desarrollo del objetivo disefiado para la

investigacion.

Al respecto, Balestrini (2003) sefala que: “los datos tienen su
significado Unicamente en funcion de las interpretaciones que les da el
investigador, ya que de nada servird abundante informacién si no se

somete a un adecuado tratamiento analitico”

Por lo tanto se procedi6 a representar de manera general, en forma
gréfica y computarizada, el andlisis porcentual de los resultados obtenidos
mediante la aplicacion de la encuesta, para ello se emple6é diagramas
circulares en tercera dimension, y la técnica aplicada es del calculo

porcentual de cada item.
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4.1. Resultados Obtenidos de la Encuesta Aplicada a Adolecentes
Entre 13y 20 Afios

Pregunta 1. ;Conoces al duo musical “Mayday Mayday”?

Cuadro N° 1: Investigacion Pregunta 1

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 198 50%
No 112 28%
Poco 85 22%

TOTAL: 394 100%

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Gréafico N° 1: Investigacion Pregunta 1

22%

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Conclusion: Es cierto que el duo es conocido por la mayoria de la
muestra pero aun nos deja con una considerable cantidad de personas
gue no conocen a “Mayday Mayday” y que es necesario alcanzar ya sea

con una campafa publicitaria o con el documental.

Interpretacion: Se puede considerar la existencia de un mercado, al cual
se lo denominaria mercado potencial ya que no ha sido muy explotado por

artistas o grupos musicales nacionales.
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Pregunta 2. ¢Conoces o has escuchado de Helian o Jeremy Evans

integrantes de “Mayday Mayday”?

Cuadro N° 2: Investigacién Pregunta 2

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 177 44%
No 134 22%
Poco 86 34%
TOTAL.: 394 100%

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Grafico N° 2: Investigacion Pregunta 2

3
22% __

iy

Autor: Jesse Moncayo

Fuente: Investigacion
Conclusion: Se podria tomar como una ventaja el hecho de que los
integrantes del duo son “populares” a nivel de su publico. Pero también
deja como evidencia el manejo limitado de la imagen del dio mas que de

los miembros del mismo en individual.

Interpretacion: La moda se rige por tendencias, y estas tendencias son lo
que rige el consumo en los mercados populares. Desde hace muchos
afos se ha considerado a las figuras humanas como método de influencia
para poder influir en los consumidores y que estos adopten una “moda”.
Es asi como en este caso hay muchas mas personas que conocen 0
siguen a Helian o Jeremy como figuras de influencia o “Populares”

muchas veces sin darle mayor importancia a lo que ellos hagan.
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Pregunta 3. ¢ Donde has escuchado las canciones de “Mayday Mayday”?

Cuadro N° 3: Investigacion Pregunta 3

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Tv o Radio 57 14%
Internet 85 22%
Las escuche por un amigo 110 28%
Tengo su disco 28 7%
No he escuchado ninguna 115 29%
TOTAL: 394 100%

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Grafico N° 3: Investigacion Pregunta 3

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Conclusién: Elaborar un cronograma de medios que permita tener un
mejor control de las publicaciones es la solucién al problema evidente en

la difusién del producto.

Interpretacion: Dentro de una campafa publicitaria se debe tomar en
cuenta todos los medios de difusion y elaborar un correcto plan de
distribucion que permita llegar por diferentes canales de una forma

uniforme y efectiva.
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Pregunta 4. ¢ Te gustaria conocer mas del duo “Mayday Mayday”?

Cuadro N° 4: Investigacion Pregunta 4

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 278 70%
No 30 8%
Poco 87 22%
TOTAL: 394 100%

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Grafico N° 4: Investigacion Pregunta 4

22%

8%

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Conclusion: Una de las ventajas mas grandes que tiene el dio Mayday

Mayday sin duda es su publico objetivo, que al ser adolescentes y jévenes

de 12 a 19 afios la influencia de sus amigos o conocidos los hacen mas

vulnerables a las modas o tendencias que son proyectada hacia ellos.

Interpretacion: Ahora que sabemos que existe la demanda necesaria

para generar contenido y llegar de forma efectiva al publico objetivo, se

debe tener en cuenta todos los factores que influyen de manera directa

entre el publico objetivo y el producto que se vendera.
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Pregunta 5. ¢Has visto documentales audiovisuales de artistas
reconocidos a nivel mundial? Ejemplo: One Direction — This Is Us, Katty

Perry - Part Of Me, Justin Bieber — Never Say Never.

Cuadro N° 5: Investigacion Pregunta 5

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Mucho 114 29%
Poco 120 30%
Nada 161 41%
TOTAL: 394 100%

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Gréafico N° 5: Investigacion Pregunta 5

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Conclusion: El formato documental se podria utilizar con una carrera mas
amplia y con un objetivo diferente, ahora que el dio quiere posicionarse

en la mente del publico objetivo.
Interpretacion: El formato en el que se presente el material gréafico influye

de manera directa en las interacciones que se generen después de su

publicacion.
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Pregunta 6. ¢ Te gusta mirar videoblogs en youtube? Ejemplo: Videos de

Juan Pablo Jaramillo, Mario Ruiz, Diego Villacis, etc.

Cuadro N° 6: Investigacion Pregunta 6

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Mucho 199 50%
Poco 172 44%
Nada 24 6%
TOTAL.: 394 100%

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Gréafico N° 6: Investigacion Pregunta 6

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Conclusiéon: Con el paso del tiempo las nuevas tendencias van
generando nuevos formatos que se van adaptando al estilo de vida

moderno.

Interpretacién: Uno de los problemas dentro del manejo de redes
sociales de “Mayday Mayday” es los pocos suscriptores en su canal de
youtube. Se debe aprovechar esta nueva tendencia a favor del duo y asi

lograr la entrega més efectiva e incrementar sus suscripciones.
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Pregunta 7. ¢Mirarias un documental biografico del duo “Mayday Mayday’

en el cual este toda su carrera musical?

Cuadro N° 7: Investigacion Pregunta 7

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Mucho 61 15%
Poco 167 42%
Nada 168 43%
TOTAL: 394 100%

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Grafico N° 7: Investigacion Pregunta 7

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Conclusién: Es muy claro que con este formato el dio Mayday Mayday
deberia tener una carrera mas extensa que permita la recoleccion de un
contenido mas amplio y llamativo, que llegue de manera directa a los

seguidores del duo ademas de generar mas fans.
Interpretacidén: Se debe considerar algunos aspectos importantes dentro

de este formato para fusionarlo con otros formatos mas dinamicos y de

mayor alcance.
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Pregunta 8. ¢Mirarias un Video Musical del duo “Mayday Mayday” en el

cual este toda su carrera musical?

Cuadro N° 8: Investigacion Pregunta 8

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Mucho 232 59%
Poco 149 48%
Nada 14 3%
TOTAL.: 394 100%

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Gréafico N° 8: Investigacion Pregunta 8

3

~3%

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion

Conclusidn: Los videos musicales desde su creacion en los afios 60 han
servido como una herramienta publicitaria muy efectiva de la industria
musical, y hoy en dia se puede encontrar una amplia galeria artistica y
mescla de estilos y formatos dejando como evidencia la efectividad del
videoclip.

Interpretacion: Bienvenido nos dice que: el videoclip es ante todo una
Imagen Musical, con el Unico objetivo de vender tanto al artista como a su
musica. Un instrumento abierto por completo al experimentalismo y a la
voluntad de la industria, generando conexiones, interferencias vy
retroalimentaciones con el arte moderno y también con el historico y

siendo una efectiva herramienta publicitaria, una inversion.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones.

Luego de obtener los resultados a través de las encuestas aplicadas en

la ciudad de Ibarra se concluyé que:

e El nivel de conocimiento de la marca “Mayday Mayday” dentro del
publico objetivo supera la mitad de la muestra lo cual nos indica que es
necesario elaborar material audiovisual en el cual se destaque la

trayectoria y logros obtenidos por el grupo.

e La elaboracion de un documental no ayudaria en gran medida a
incrementar el nivel de popularidad de la marca “Mayday Mayday”
debido a que al publico objetivo no le interesa este tipo de contenido

por ser muy formal y complejo.

e Debido al poco apoyo que reciben los artistas en el pais, los mismos
deben buscar auspicio de distintas empresas y organizaciones en un
intercambio de ganancias equitativo; la marca “Mayday Mayday” ha
encontrado el impulso necesario en empresas locales para elaborar el

material audiovisual.

e Al ser la marca “Mayday Mayday” un grupo musical joven que ha
logrado generar seguidores dentro y fuera del pais, ademas de haber
distribuido su trabajo en canales tanto a nivel nacional como

internacional de manera auténoma; elaborar material audiovisual con la
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trayectoria y logros obtenidos serviria como ejemplo para nuevos
artistas que buscan superarse y cumplir sus metas superando los

obstaculos presentados en el pais.

5.2. Recomendaciones.

e Se recomienda la utilizacion del material audiovisual junto con una
campafia que utilice medios de alcance nacional, ademas de los ya
utilizados por la marca “Mayday Mayday” como son canales de

distribucién online.

e Debido a la popularidad alcanzada por los vlogers de youtube como por
ejemplo: Sebastian Villalobos y Juan Pablo Jaramillo que lograron
alcanzar la fama mundial gracias a su trabajo distribuido en medios
online; se recomienda fusionar este tipo de formatos con el documental

para llegar de manera facil, directa y efectiva al publico objetivo.

e Se recomienda buscar la mayor cantidad de asociaciones con
empresas dispuestas a un intercambio equitativo para facilitar la

elaboracion y distribucion del material audiovisual.

e Se recomienda el incremento de interés por parte de organizaciones
gubernamentales en el apoyo a los artistas del pais, con el fin de

alcanzar niveles internacionales y el cumplimiento de la constitucion.

5.3. Contestar las interrogantes de investigacion en base a los

resultados obtenidos
e Después de los resultados obtenidos al investigar al publico objetivo, es

muy claro que casi en su totalidad el mercado meta busca mas

informacion de “Mayday Mayday” pero no de una manera tradicional,
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sino con una herramienta nueva, la cual ha ganado mucha popularidad
en jovenes y adolescentes usuarios de redes sociales. Me refiero a los

videoblogs.

Si bien es cierto no todas las personas estarian dispuestas a sentarse
por 30 minutos o0 mas frente computador y mirar un documental de un
artista o banda parcialmente desconocido, y entre mas jovenes su nivel
de atencion disminuye. Es por esto que los vloggers tienen tanto éxito
en jovenes y adolescentes, ya que sus videos al ser de corta duracion y
divididos por temas de interés para su publico, los convierten en
herramientas muy efectivas para transmitir informacién o una ideologia,

y sobretodo crear un vinculo con su mercado meta.

Hoy en dia podemos tomar muchas referencias a nivel local tanto como
internacional de vloggers famosos y de su eficaz aplicacion de sus
recursos y herramientas. Aprovechando estas nuevas tendencias junto
con una eficaz campafia publicitaria dirigida a los seguidores de
“‘Mayday Mayday”, sin duda alguna generara resultados favorables

para el duo.

Actualmente son muchas las empresas 0 marcas consientes de la
necesidad de una estrategia publicitaria para fortalecer y mejorar el

nivel de posicionamiento en la mente del puablico objetivo.

Sin duda alguna una campafa publicitaria tan particular, no solo se
debe manejar de manera externa, sino que se debe empezar
conociendo la realidad que se vive dentro de la empresa o marca con
la que se trabajara conjuntamente para transmitir de manera eficaz un

mensaje personal e informativo.
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CAPITULO VI

6. PROPUESTA ALTERNATIVA

6.1. Titulo de la Propuesta

“CAMPANA AUDIOVISUAL PARA INCREMENTAR EL NIVEL DE
POSICIONAMIENTO LA MARCA “MAYDAY MAYDAY” DENTRO DE
SU PUBLICO OBJETIVO EN EL PERIODO 2015”.

6.2. Justificacién e Importancia.

En la ciudad de Ibarra a pesar de que existe un crecimiento de talento
artistico no explotado, con el paso del tiempo y la falta de apoyo se ha ido
estancando en “artistas” o “bandas” que solo buscan presentarse en bares
de amigos interpretando canciones de artistas conocidos, nunca

pensando en un crecimiento y aporte artistico de su autoria.

Actualmente son muy pocos los artistas ibarrefios que han logrado

sobresalir y tener éxito en el ambito musical.

Al saber el nivel y el tipo de posicionamiento que la marca “Mayday
Mayday” tiene en la mente del publico objetivo se puede llegar facilmente
a la siguiente conclusion: Si bien es cierto la “Mayday Mayday” ha tenido
grandes logros en un periodo relativamente corto para un grupo musical
joven y en un pais con tan poca cultura y apoyo limitado para los artistas
jovenes y de bajos recursos econdmicos. Pero, todos estos logros no son
de conocimiento para la gran mayoria de sus seguidores y de potenciales

nuevos “clientes”.
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Sabemos el alto indice de aceptacion del diuo dentro de su publico
objetivo, ademas del alto nimero de fanaticos (as) que hasta el dia de hoy
siguen incrementandose dentro y fuera del pais. Todo esto gracias al
efectivo manejo que ha tenido la marca durante los dltimos 2 afios, lo cual
ha llevado al duo a diferentes experiencias favorables para su carrera

musical.

Sin duda una campafia que utilice las nuevas tendencias Yy
herramientas serd de mucha ayuda para aumentar el nivel de
conocimiento del mercado meta sobre todos los logros del duo, ademas
de conocer un poco mas de manera personal a los integrantes de
“‘Mayday Mayday” y asi tener una mayor interaccion e incrementar el

numero de fans tanto a nivel nacional como internacional.

Adicional a lo dicho anteriormente se rescata el valor que hoy en dia
estan teniendo los vlogers tanto dentro como fuera de nuestro pais,
convirtiéndose poco a poco en figuras de admiracién y ganando cada vez
mas fama. Con este antecedente se debe buscar la forma de aprovechar
y fusionar estas nuevas tendencias que sin duda tienen impacto en el

mercado meta.

6.2.1. Aportes

Artistico: Evidencia el talento y esfuerzo realizado por los musicos

jovenes que tratan de resaltar y difundir su trabajo.

Cultural: La creacion de espacios para nuevos artistas y talentos que

tomen como referencia el trabajo realizado por Mayday Mayday.
Econdmico: Cumplimiento de la ley de comunicacion con respecto a

pagos de derechos de autor en los contenidos emitidos en la

programacion tanto en empresas, organizaciones gubernamentales o
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privadas.

6.3. Fundamentacion para la Produccion Audiovisual

En la elaboracion de cualquier material audiovisual como puede ser un
cortometraje, un mediometraje o largometraje y cualquier produccion

independiente o casera.

Existen tres etapas importantes para lograr un material bien elaborado
y de calidad, es asi que la produccion audiovisual estd formada por 3

partes fundamentales:

e La preproduccion
e La produccion o rodaje

e La postproduccion.
6.3.1. Fundamentacion Audiovisual
6.3.1.1. Preproduccion

Una de las decisiones mas importantes en esta etapa inicial es la
eleccion del equipo artistico y técnico que realiza la producciéon. Debe
proporcionar el mejor equipo humano que permita el presupuesto.

‘Desde el mismo inicio del estudio de la idea y del proyecto, el
productor ya analiza las posibilidades comerciales del producto final y
disefia mentalmente una estrategia de explotacion”

(Martinez Y Fernandez, 2010)

Para consolidar una idea en un material audiovisual es muy importante

ya que en esta etapa se elaboran y estudian todos los detalles previos a
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un rodaje, dentro de esta primera etapa tenemos que tomar en cuenta
varios factores y sobretodo analizar y escoger las herramientas Optimas

para obtener un producto de calidad.

a). StoryBoard

“La elaboracion del storyboard supone una exposicion muy aproximada
del resultado de la accion previa en el guion técnico y sirve también para
ordenar el pensamiento del director, haciéndole recapacitar sobre la
conveniencia de algunas decisiones tomadas previamente”

(Bastard, 2011)

Un storyboard o guion graficoes un conjunto de ilustraciones
mostradas en secuencia con el objetivo de servir de guia para entender
una historia, previsualizar una animacion o seguir la estructura de

una pelicula antes de realizarse o filmarse.

El storyboard es el modo de previsualizacion que constituye el modo

habitual de preproduccion en la industria filmica.

Para elaborar este documento debemos tener el guién técnico
completo ya que no es mas que la representacion del mismo en dibujos o
fotografias ordenados a modo de comic o historieta.
6.3.1.2. Produccion

En la etapa de produccion se debe tener muy en cuenta la guia técnica
y literaria generada en la etapa anterior, ya que con esto se podra tener la

idea clara del producto final.

Ademas se debe tener muy en cuenta ciertos parametros para lograr la

calidad de la imagen deseada.
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a. Plan de Rodaje

Las consideraciones que deberan tenerse en cuenta para un mejor
rendimiento del trabajo en el plan de rodaje son: la duracién de los planos,
la dificultad dramética de la escena y la cantidad de elementos que
participan en ella, la iluminacion y el empleo de los mecanismos de
movimiento de camara, la figuracion, los efectos especiales, que
requieren una preparacién y un cuidado especial para evitar riesgos

fisicos.

La disponibilidad de las localizaciones determina el orden del rodaje,
pero es habitual intentar comenzar el trabajo por el rodaje de los
exteriores, que siempre estdn sometidos a una mayor imprevisibilidad y
limitaciones, por ejemplo las que fijan las necesidades de las actividades
habituales del lugar (desde la terraza de un bar hasta una estacion de
ferrocarril) o establecen los propietarios o responsables publicos (desde

una hacienda campestre hasta un museo).

b. Rodaje

Por la mafiana o a primeras horas de la tarde, cuando las actividades
comerciales decrecen, los ayudantes de produccion reservan el espacio
gue van a utilizar: colocan una franja y sefiales de trafico indicando la
prohibicion de aparcar en determinados tramos de calle, bien por ser

decorados, bien para poder situar en ellos los camiones de material.

A continuacién hace lo propio con todos los miembros técnicos del
equipo, algo que a partir de ese primer dia se realizara entregandoseles al
final de la jornada de rodaje, dia tras dia, uno o dos folios denominados
Orden de Rodaje, informacion donde se especificaran las secuencias a
rodar al dia siguiente, los actores, la hora y lugar de citacion, la hora de
corte para descanso y comida, un avance del dia posterior y un mapa,

urbano o interurbano, que permita a los miembros que se desplacen por
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Su cuenta, y a los camioneros de los vehiculos que transportan el material,

encontrar clara y facilmente la localizacién donde tendréa lugar el rodaje.

6.3.1.3. Postproduccién

Esta etapa consiste en la captura e integracion de todos aquellos

elementos visuales y sonoros que comprenden el producto audiovisual.

En la actualidad las camaras almacenan las imagenes en tarjetas de
memoria o discos duros, por lo que el proceso de captura no es mas que

el copiado de archivos digitales.

La edicién de audio consiste en acoplar todos los elementos de sonido
(dialogos, efectos, banda sonora...) de la produccion; controlando la

saturacion y la distorsion, y siempre buscando una armonia estética.

‘En esta fase, la principal preocupacion del productor debe ser
asegurar tanto la calidad del resultado final como el cumplimiento de los
plazos acordados” (Pardo, 2014)

La etapa de la post produccién puede resultar como la mas importante
ya que de aqui depende en gran porcentaje el éxito del material
audiovisual. Ya con el material recolectado previamente se procede a
escoger los mejores planos, los movimientos mas limpios siguiendo la
linea del guion, storyboard o la herramienta utilizada para crear la historia
o las diferentes secuencias, ya que de ellos depende el producto final que

entregara al publico.

a. Croma

Insercién croma o llave de color (del inglés chroma key) es una técnica

audiovisual utilizada ampliamente tanto en ciney television como
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en fotografia, que consiste en extraer un color de la imagen (usualmente
el verde o el azul) y reemplazar el area que ocupaba ese color por otra
imagen, con la ayuda de un equipo especializado o un ordenador. Esto se
hace cuando es demasiado costoso o inviable rodar al personaje en el
escenario deseado, o para evitar el laborioso recorte del personaje

fotograma a fotograma (rotoscopia).

Ningun elemento de la escena debe ser del mismo color del fondo
(pues seria eliminado de la imagen) ni en vestuario, pelugueria, se deben

evitar los bordes poco definidos, ya que sera mas dificil ajustar el croma.

Habitualmente se usa verde o azul como color de fondo, ya que
el rojo es el componente de color mas abundante de la piel humana.
Aunque el color mas usado para el fondo o ciclorama era el azul, el verde

se ha impuesto al ser la ropa azul mucho mas comuan que la verde.

Para que el fondo reproduzca el mismo movimiento de cadmara que la
imagen original, durante el rodaje se fijan en la pared del plat6 unos
"puntos de rastreo” (tracking points) que después son detectados por el

ordenador y su movimiento transferido al nuevo fondo.

Otra técnica para lograr esto, muy utilizada en televisién, consiste en
rodar en un "platd virtual' cuyas camaras transmiten en directo las
coordenadas de sus movimientos al ordenador, y este a su vez las aplica,
también en tiempo real, al nuevo fondo, un escenario creado digitalmente

en 3 dimensiones.
b. Sonorizacién

Una vez que se tiene montadas las secuencias se debe hacer un
tratamiento del sonido de igual forma con un software especializado, con

el cual se busca darle mayor limpieza y fuerza, ademas de algunos

efectos especiales de acuerdo a lo necesario para fortalecer la historia.
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6.3.2. El Videoclip

“El videoclip constituye una herramienta de comunicacion comercial del

sector fonografico” (Bienvenido, 2010)

En la actualidad, los videoclips surgen como creaciones audiovisuales
de especifica disposicion cinematografica y testigos caprichosos de las
expectativas producidas desde las predilecciones musicales y/o las
inquietudes de las subculturas y tribus urbanas. Ademas de todo eso, en
su calidad herramientas publicitarias y comerciales de los productos

concebidos desde la industria discogréfica.

El videoclip es ante todo una Imagen Musical, con el Unico objetivo de
vender tanto al artista como a su musica, un instrumento abierto por
completo al experimentalismo plastico y siempre flexible a la voluntad de
la industria, generando conexiones, interferencias y retroalimentaciones
con el arte moderno y también con el histérico, sin olvidar tampoco sus

interdependencias e interferencias con el lenguaje del cine.

6.3.2. Imagen Corporativa

La imagen corporativa es uno de esos escasos factores dentro de las
empresas u organizaciones, que todo el mundo considera fundamental vy,

que sin embargo , no siempre se cuidan como se merece.

La imagen corporativa es actualmente uno de los elementos mas
importantes que las compafiias tienen a su disposicion para hacer
comprender a sus publicos quienes son, a que se dedican y en que se

diferencian de la competencia.

La imagen corporativa se puede manifestar en multitud de elementos

relacionados con la empresa y es importante sefalar aquellos aspectos
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relacionados con las marcas o productos concretos, ya que estan
intimamente ligados a las percepciones de la empresa en general. La

imagen corporativa se puede asociar con los siguientes elementos.

Edificios o entornos.

Los productos y su presentacion.

Logotipos y colores corporativos

Personalidades

Iconos corporativos

6.3.2.1. La Marca

Dentro de la imagen corporativa encontramos uno de los elementos

mas importantes: “La Marca”.

Esta es una identificacion comercial primordial y/o el conjunto de varios
identificadores con los que se relaciona y ofrece un producto o servicio en

el mercado.

Es un error comun confundir el concepto de logo como un sinénimo de
marca, siendo la principal diferencia que esta debe ser construida mas
alldA de la representacion visual que identifica a una empresa u
organizacion. Un logo puede ser la misma marca o ser el identificador
principal de la misma en conjunto con otros signos como el nombre Unico,
una frase de venta, grafismos secundarios, iconografia, tono  de
comunicacion, etc. Es de subrayar que no todo logo califica para ser
denominado marca, mientras que una marca debe en su sistema

comercial mas minimo no prescindir de un logo.
“En un mundo saturado por infinidad de marcas, contenido mediatico y

actividades de diversa indole, diferenciarse y captar la atencion del

consumidos es cada vez mas dificil” (Otaduy, 2012)
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La marca es uno o el conjunto de signos distintivos de un producto o
servicio en el mercado. Algunas personas resaltan el aspecto psicolégico
de la marca desde el aspecto experimental. EI aspecto experimental
consiste en la suma de todos los puntos de contacto con la marca y se
conoce como la experiencia de marca. El aspecto psicolégico, al que a
veces se refieren como imagen de marca, es una construccién simbolica
creada dentro de las mentes de las personas y consisten en toda la

informacion y expectativas asociadas con el producto o servicios.

Las personas encargadas del posicionamiento de la marca buscan
planear o alinear las expectativas relacionadas con la experiencia de la
marca, lo que crea la impresién que la marca asociada a un producto o
servicio tiene ciertas cualidades o caracteristicas que la hace especial o
Unica. Una marca es por lo tanto uno de los elementos mas valiosos en el
tema de publicidad, como lo demuestra lo que el duefio de la marca es
capaz de ofrecer en el mercado. El arte de crear, innovar y mantener una

marca es llamado "gerencia de marca".

6.3.3. Publicidad

“Son las diferentes claves en las que la publicidad puede contar una
historia. La clave elegida es gran medida consecuencia del tono, el estilo
de comunicacién adoptado para la campafia. Las campafias publicitarias
suelen basarse no en una sola linea creativa, sino en una combinacién de
ellas” (Rodriguez, Miranda, Olmos Y Ordozgoiti, 2014)

La publicidad es una forma de comunicacion comercial que intenta
incrementar el consumo de un producto o servicio a través de los medios

de comunicacion y de técnicas de propaganda.

En la publicidad intervienen directa e indirectamente diversas

profesiones, ocupaciones, acciones y funciones destinadas a difundir un
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mensaje impersonal y pagado, a través de los medios, con el fin de
persuadir a la audiencia, siendo como meta el consumo de productos o

servicios especificos.

Dentro de la publicidad podemos encontrar varias disciplinas, una de

ellas, las relaciones publicas.

6.3.3.1. Relaciones publicas

Las relaciones publicas es un proceso comunicativo organizado, que a
través de medios masivos y directos, actla sobre las relaciones de una
organizaciéon y su ambiente, para crear una actitud, opinion favorable
hacia ella para lo cual se necesita una buena estrategia publicitaria
enfocada en lograr el objetivo planteado, ademas de un buen plan de

medios para asegurar la entrega de nuestro mensaje.

6.3.3.2. Medios Publicitarios

“La valia de un medio publicitario esta condicionada en cada caso por
las necesidades del anunciante y por el presupuesto disponible para la
campafia” (Rodriguez, 2011)

Dentro de los medios publicitarios tenemos: por un lado a la mayoria de
los medios de comunicacién, ya que estos se financian basicamente a
base de publicidad. Son herramientas imprescindibles del desarrollo
comercial y econdémico. Por otro lado encontramos los medios
estrictamente publicitarios, estos son aquellos que se pensaron con el
proposito Unico de difundir mensajes publicitarios. Aqui podemos

encontrar a las vallas publicitarias entre otros.

La publicidad es el arte de manipular a la mente del consumidor y no
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esta limitada por ningun factor, ya que se puede encontrar el medio
necesario para difundir cualquier mensaje, de cualquier indole a nuestro

publico objetivo.

6.3.3.3. Marketing Online

La mercadotecnia en Internet es el estudio de las técnicas del uso
de Internet para promocionar y vender productos y servicios. Estas
estrategias y tacticas se plasman dentro de un plan de mercadotecnia en
linea que incluyen la publicidad de pago por clic, los anuncios en paginas
web, los envios de correo masivos, la mercadotecnia
en buscadores (incluyendo la optimizacién en buscadores), la utilizacion
del Social Media Marketing oredes socialesy la mercadotechia

de bitacoras o blogs.

La mercadotecnia en Internet tuvo su origen a inicios de los afios 90 en
forma de péaginas web sencillas, que sélo contenian texto y que ofrecian
informacion de productos. A fines de la década de 90, surgieron
en Estados Unidos los denominados "webmercials” (por la combinacion

de los términos "comercial" y "web").

La nueva forma de publicitar surgié a partir de la necesidad de los
grandes periodicos de competir eficazmente con los crecientes medios

enteramente digitales.

El paso mas reciente en esta evolucion fue la creacion de negocios
completos que operan desde Internet para promover y vender sus

productos y servicios.
“Los propios usuarios son conscientes de que no son los unicos que

hacen uso de estas herramientas, las empresas también desarrollan sus

practicas comerciales a través de los medios 2.0” (Clavijo, 2010)
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La Web 2.0 gira en torno a los individuos, los contenidos generados por
los usuarios estan transformando la estructura de la Web, dejando atras

las paginas web estaticas para convertirse en un plataforma participativa.

Esta Ha tenido un amplio impacto en diversas industrias incluyendo la

musica, la banca y los mercados de segunda mano.

En la industria de la musica muchos consumidores han comenzado a
comprar y descargar archivos MP3 en Internet en lugar de comprar
musica en soporte CD. El debate sobre la legalidad de descargar archivos
MP3 se ha convertido en una preocupaciéon mayuscula para aquellos en la

industria de la musica.

6.3.4. VideoBlogs

“En los ultimos afos ha emergido una nueva generacion de jovenes (y
creativos) vloggers en todo Latinoamérica, que a través de sus aficiones
(musica, videojuegos, cine,...) se conocen y crean lazos y en muchas

ocasiones irrumpe la felicidad” (Vloggers De Espafia, 2014).

Algo que llama mucho la atencion de los videoblogs, sin duda es la
ruptura de formatos, basandose en una composicion anarquica, que atrae

a los jovenes y adolescentes usuarios de las redes sociales.

Pero al mismo tiempo que pueden ser desordenados, todos se dividen
por temas y siempre tratando de resumir el tiempo de duracién con la

finalidad de no aburrir a los usuarios.

Actualmente, cada dia, a casi cada momento y en todo el mundo, hay
alguien grabando parte de su vida con una videocamara, con una camara
de fotos o con un mavil. Muchas de esas grabaciones seran subidas a

internet y formaran parte del gran mosaico del siglo 21.
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6.4. Objetivos

6.4.1. Objetivo General

Elaborar una campafia audiovisual para incrementar el nivel de
posicionamiento del publico objetivo de sobre la marca “Mayday Mayday”
en su publico objetivo, incrementando por lo menos 5 mil fans en sus

redes sociales, en el periodo 2015.

6.4.2. Objetivos Especificos

e Definir el los contenidos adecuados para la elaboracion de los cortos
audiovisuales.

e Elaborar el plan de rodaje en relacion al material ya recolectado
anteriormente.

¢ Iniciar el rodaje de acuerdo al plan estipulado.

e Definir la publicacion de los cortos audiovisuales mediante una

campafa publicitaria enfocada a los intereses del publico objetivo.

6.5. Ubicacion sectorial y fisica

El proyecto se desarrolla en la ciudad de Ibarra, provincia de Imbabura,
ubicada en la region sierra norte, zona 1, del Ecuador. Segun el ultimo
censo realizado en afo 2010, La ciudad de Ibarra tiene un total de
181.175 habitantes, 93.389 Mujeres y 87.786 Hombres, de los cuales
38.940 son jovenes entre 13 a 20 afos. Si bien es cierto este proyecto se
publicar4 en su totalidad a nivel online, ya que la gran mayoria de los
jovenes a los cuales va dirigido este proyecto tienen acceso a plataformas
en linea como son YouTube y Facebook, pero también se publicara en un
medio masivo como es “Teleamazonas” como parte de la campana

publicitaria programada.
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6.6. Desarrollo de la Propuesta

6.6.1. Género del soporte audiovisual

e 21 Videoblogs.
¢ 3 Videoclips.

6.6.1.1. Necesidad de Comunicacion

El ser humano por naturaleza tiene la necesidad de comunicar,
expresarse, compartir sentimientos, informacion, entre otros, es por eso
gue nos vemos en la necesidad de crear estos videoblogs audiovisuales
en el que se busca informar a todos los seguidores sobre los logros y
aspiraciones de “Mayday Mayday” ademas de un conocimiento mas

personal sobre los integrantes del duo.

Estos videoblogs van dirigidos especificamente a los seguidores “fans”
del duo ibarrefio “Mayday Mayday” los cuales en su mayoria son de fuera
del pais. Jovenes y adolescentes entre los 13 y 20 afios de edad, usuarios
de Facebook y youtube.

6.6.1.2. Tema/Titulo del producto audiovisual

Mayday Mayday TV

6.6.1.3. Concepto o idea
Campafia audiovisual con videoblogs informativos junto con tres

videoclips con el objetivo principal de informar de manera dinamica,

diferente y divertida sobre los logros y aspiraciones de “Mayday Mayday”
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ademas de una identificacion mas personal con los miembros del duo

“Helian y Jeremy Evans”

6.6.1.4. Sinopsis

Mayday Mayday en los ultimos meses ha realizado un viaje en el
mundo artistico consiguiendo varios logros para su corta carrera. El viaje
comienza con su primera presentacion dando a notar el talento y afinidad
con sus seguidores, posterior a esto logran llegar a una radio local de
gran trayectoria y prestigio como es “Los 40 Principales” abriéndoles
nuevos caminos y sobre todo haciendo crecer su popularidad logrando

sobresalir y llegar a una radio de alcance nacional “Jc Radio” La bruja.

Una vez llegado a las radios nacionales no paso mucho tiempo para
lograr llegar a un canal de tv, este canal fue Teleamazonas con el
programa “Oie” y seguido a este en Ecuador Tv, en el programa Café tv.
La popularidad de “Mayday Mayday” cada vez se incrementaba y los
contratos para presentaciones no se hicieron esperar, brindandoles una

nueva oportunidad de demostrar su talento y ganar nuevas seguidoras.

Gracias a todos estos logros que habian conseguido, una prestigiosa
revista hizo un pequefio reportaje del duo, con lo cual consiguieron llegar
a ser nominados a una entrega de premios a nivel nacional y sobre todo a

subir de manera acelerada los seguidores en sus redes sociales.

6.6.1.5. Resumen

Mayday Mayday se formo en el 2013 y desde su formacion ha logrado
conseguir varios logros a nivel artistico. Podemos comenzar diciendo que
el simple hecho de haber grabado un album de larga duracién les ha

abierto puertas dentro y fuera del pais.
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Desde su primera presentacion en un cumpleafios de una de sus fans

han demostrado el nivel de aceptacion que logran en su publico.

La grabacién de sus canciones no solo son especiales por el arduo
trabajo que realizan durante la composiciéon de sus temas, sino por el
hecho de que los realizan de manera independiente o “cacera” y logran un

sonido profesional.

Gracias a sus canciones que poco a poco se han convertido en hits
como lo mencionan en la radio los 40 principales, en la cual dieron a
conocer su trabajo y sobre todo lograron llamar la atencién del publico con
una promocién lanzada en agosto del 2014, con la cual lograron conseguir
cientos de inscriptos para el sorteo ademas de la frecuente aparicion en
los diferentes programas de esta estacion, la cual no solo fue la primera
emisora en brindarles apoyo sino el primer impulso para ser conocidos no
solo a nivel local, sino a nivel nacional, abriéndoles nuevas oportunidades
en otras frecuencias como Jc Radio “La Bruja” y en canales de television
como son Teleamazonas y Ecuador Tv. En los cuales lograron transmitir
sus videos musicales y dar a conocer mas sobre su carrera y el trabajo

gue realizan para lograr llegar a todos sus fans.

“Los videos musicales son la parte mas relajante y divertida de nuestro
trabajo”, son las palabras de Jeremy, integrante del dio. Pero lo que no
se ha dicho es que gracias a todos los videoclips han servido como una
gran herramienta publicitaria, logrando llegar a muchas mas personas y

sobre todo a ser publicados en medio masivos.

Gracias a estas efectivas herramientas publicitarias llegaron a publicar
su trabajo en television nacional. Con una pequefia entrevista llena de
humor y buena energia fue el resultado de su visita al programa “Café Tv”
en el canal Ecuador Tv. Hablando no solo de su carrera musical sino
dandose a conocer un poco mas a nivel personal, lograron generar

interaccion en vivo con llamadas y mensajes de nuevas seguidoras de su

53



musica.

Esta entrevista fue seguida de varias apariciones con sus videoclips
logrando que sus seguidores se multipliquen de forma muy rapida en sus
redes sociales. Llamando la atencién de una prestigiosa revista de
alcance nacional como es “generacion 21” la cual realizé un articulo sobre

el “duo perfecto” como los nombraron.

La popularidad de “Mayday Mayday” cada vez se incrementaba y los
contratos para presentaciones no se hicieron esperar, brindandoles una

nueva oportunidad de demostrar su talento y ganar nuevas seguidoras.

Como consecuencia de todos estos logros, fueron nominados a mejor
artista en proyeccion en la 4ta edicién de la entrega de premios de “Mis

Bandas Nacionales” quedando en segundo lugar por votacién del puablico.

Ademés de todos los frutos obtenidos en estos ultimos meses se debe
rescatar el nivel de influencia que han ganado de manera individual Helian
y Jeremy dentro de su publico objetivo, el cual busca saber mas sobre
ellos. Mas sobre su infancia, sus gustos, pasatiempos, sus mascotas e

influencias.
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6.6.1.6. Disefio de la Identidad del Soporte Audiovisual

Grafico N° 9: Portada Externa Manual de Marca

Mayday ‘Mayday

* .5

W &)
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Gréafico N° 10: Portada Interna Manual de Marca

Mayday Mayday

Manual de identidad de marca
2015
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Gréafico N° 11: Justificacién

Mayday es una sefial de socorro, (derivada del francés m‘aider).
acogimos este termino pues cuando estamos en dificultades
pedimos pedimos ayuda y para nosotros la musica es ese apoyo y la
que nos mueve a superare estos problemas y sentimos mejor;
eso es lo que quedamos transmitir a nuestra audiencia.

La razén de la repeticion de la palabra ‘mayday” es por la cantidad
de miembros en “Mayday Mayday” que, ademas de ser hermanos
son personas muy parecidas que comparten
muchos gustos y pasatiempos.

/

Mayday Mayday TV es una subdivision de la macra “Mayday Mayday ”
la cual sera utilizada para comunicar e informar de una manera entretenida y diferente
el trabajo y labor artistica que realiza el dtio

Mayday Mayday TV nace del concepto de Television:
“sistema de transmicion de imagenes y sonidos a distancia”
que es lo que buscamos conseguir con esta marca.
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Grafico N° 12: Familias Tipogréficas

Familia Tipografica: Helvética a .
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Gréafico N° 13: Malla Estructural

Malla estructural y
proporciones de marca
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Mayday Mayday
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Gréafico N° 14: Malla Estructural 2

Malla estructural y
proporciones de marca
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Gréafico N° 15: Dimensiones Minimas

Tamano minimo
de medida

Mayday Mayday Vjeta ‘W
A } {

El tamafio minimo de medida para el logotipo
en cualquiera de sus versiones es de 2,5 cm.
De estd manera se garantizara la legibilidad de
la marca y el correcto uso de la misma.
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Gréafico N° 16: Cromaética

Paleta de color

IOl _

Escala de grises

00000
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Gréafico N° 17: Versiones

Versiones de la marca

Mayday Mayday

Mayday Mayday
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Mayday Mayd a;i,\/

Mayday Mayday
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Grafico N° 19: Usos Incorrectos

Usos incorrectos

Mayd y@layday
Mayday-Wayday
Mayd/a?ﬂa ayday
Mayd@ﬁ ayday
Maydam ayday
Mayday}lﬁ ayd a;i,\/
Mayday?‘lﬁ ayday

Mayday}ﬂ ayd a;i,\/
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Gréafico N° 20: Aplicaciones “Helian”
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Grafico N° 21: Aplicaciones “Jeremy”

Mayday Mayday

//e/ze/’/{y elatia
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Grafico N° 22: Aplicaciones “Mayday Mayday TV"

68



Grafico N° 23: Contraportada Manual de Marca

Mayday Mayday
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6.6.1.7. Equipo de Preproduccion

Jesse Moncayo > Director, Productor
Diego Arellano > Director de fotografia, Camardgrafo
Carlos Rodriguez > Camardégrafo

Ana Barahona > Directora de arte, Disefiadora, llustradora

6.6.1.8. Formato

Tiempo:

Videoblog 1: “Primera Presentacion” 02: 30
Videoblog 2: “Grabaciones” 01: 37

Videoblog 3: “40 Principales” 03: 10

Videoblog 4: “Jc Radio” 00: 54

Videoblog 5: “Videos” 02: 26

Videoblog 6: “Oie Teleamazonas” 00: 58
Videoblog 7: “Café Tv” 04: 06

Videoblog 8: “Mayday Mayday en concierto” 02: 28
Videoblog 9: “Generacion 21” 01: 19

Videoblog 10: “Entrega de Premios MBN” 02: 23
Videoblog 11: “Fans” 01: 47

Videoblog 12: “Helian Infancia” 00: 35

Videoblog 13: “Helian Influencias” 01: 09
Videoblog 14: “Helian Pasatiempos” 01: 25
Videoblog 15: “Helian Mascotas” 01: 24
Videoblog 16: “Jeremy habla sobre Helian” 00: 37
Videoblog 17: “Jeremy Infancia” 01: 02

Videoblog 18: “Jeremy Influencias” 01: 17
Videoblog 19: “Jeremy Pasatiempos” 01: 03
Videoblog 20: “Jeremy Mascotas” 00: 49
Videoblog 21: “Helian habla sobre Jeremy” 00: 49
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Videoclip 1: “First Date Fan Montage” 03: 27
Videoclip 2: “First Date Official Music Video” 05: 31
Videoclip 3: “Last Summer Of Guri Official Music Video” 04: 18

Resolucion en pantalla:
Widescreen 16:9, 720 x 480

Plataformas digitales:1080p, 1920 x 1080 pixeles

Tipo de archivo digital:

Formato: HD 1080i 29,97 , H.264, AAC 48 kHz.

6.6.1.9. Planificacion

StoryBoards
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Cuadro N° 9: StoryBoard “Primera Presentacion”

Video

“Primera Presentacion”

Audio

Primer concierto del dio

“Mayday Mayday”

Escenas proporcionadas
por “Fans” del duo

“Mayday Mayday”

Grafico N° 24: Presentacion

Audio proporcionado
por “Fans” del duo

“‘Mayday Mayday”

Entrevistas Casa de Helian.

Céamara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W c/u

Grafico N° 25:; Helian 1

——

- -

1

e Toma estatica.

e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, % lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.

Entrevistas Casa de Jeremy

Camara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 25,
stands HD, luces
continuas de 300
W clu

Grafico N° 26: Jeremy 1

e Toma estatica.

e Plano medio.

e Angulo frontal.

e Luces, % lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.

72




Cuadro N° 10: StoryBoard “Grabaciones”

Video

“Grabaciones”

Audio

Estudios de grabacion.

Céamara Nikon
D3200
Objetivo Nikkor
18-55 mm

Grafico N° 27: Grabacién

e Combinar tomas estaticas
con tomas en movimiento.

e Combinar primeros planos
con planos medios y

americanos.

Micréfono integrado de la
camara Nikon D3200

Entrevistas Casa de Helian.

Camara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm

Softbox 28” x 25”,
stands HD, luces
continuas de 300 W

cl/u

Gréafico N° 28: Helian 2

3

pisTh)

e Toma estética.

e  Plano medio.

e Angulo frontal.

e Luces, ¥ lateral izquierdo y
derecho.

Boom sobre camara con
Microéfono takstar sgc-
598 Stereo.

Entrevistas Casa de Jeremy.

Céamara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm

Softbox 28” x 25”,
stands HD, luces
continuas de 300 W
c/u

Gréafico N° 29: Jeremy 2

e Toma estética.

e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, ¥ lateral izquierdo y

derecho.

Boom sobre camara con
Micréfono takstar sgc-
598 Stereo.
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Cuadro N° 11: StoryBoard “40 Principales”

Video

“40 Principales”

Audio

Estudio de los 40 principales

Camara Nikon
D3200
Objetivo Nikkor
18-55 mm

Gréafico N° 30: Los 40

¢ Combinar tomas estaticas
con tomas en movimiento.

e Combinar primeros planos
con planos medios y

americanos.

Microéfono integrado
de la camara Nikon
D3200

Entrevistas Casa de Helian.

Cémara Nikon
D5100

Obijetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W clu

Gréafico N° 31: Helian 3

e Toma estatica.

e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, ¥ lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.

Entrevistas Casa de Jeremy.

Céamara Nikon
D5100

Obijetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 25,
stands HD, luces
continuas de 300
W c/u

Gréafico N° 32: Jeremy 3

e Toma estatica.

e Plano medio.

e Angulo frontal.

e Luces, % lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.
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Cuadro N° 12: StoryBoard “Jc Radio”

Video

“Jc Radio”

Audio

Viaje lbarra — Quito.

Camara Nikon
D3200
Objetivo Nikkor
18-55 mm

Grafico N° 33: Viaje
: >4
\ 8.
A 4
~we * &
L. >

e Tomas en movimiento.

e  Primeros.

Microéfono integrado
de la camara Nikon
D3200

Entrevistas Casa de Helian.

Cémara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W clu

Grafico N° 34: Helian 4

e
‘n\'

\::/

pisTh
e Toma estatica.
e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, ¥ lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.

Entrevistas Casa de Jeremy.

Cémara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W clu

Grafico N° 35: Jeremy 4

e Toma estatica.

e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, ¥ lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.
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Cuadro N° 13: StoryBoard “VideoClips”

Video

“VideoClips”

Audio

Detras de Camaras en las grabaciones

de los videos musicales y escenas de videoclips ya publicados.

Céamara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor 18-
55 mm

Camara Nikon
D3200

Objetivo Nikkor 55-
300 mm

Camara GoPro Hero
3 Black Edition

Grafico N° 36: Detras

. Combinar tomas estaticas y
tomas en movimiento con
movimientos de camara.

e  Combinar primeros planos y
planos medios con planos

americanos y generales.

e  Micréfono integrado
de la camara Nikon
D3200

e  Micréfono integrado
de la camara Nikon
D5100

. Microfono integrado
de la camara GoPro
Hero 3 Black Edition

Entrevistas Casa de Helian.

Céamara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor 18-
55 mm

Softbox 28” x 25”,
stands HD, luces
continuas de 300 W
clu

Grafico N° 37: Helian 5

==

-

. Toma estatica.

e  Plano medio.
e Angulo frontal.
. Luces, % lateral izquierdo y

derecho.

Boom sobre camara con
Micréfono takstar sgc-598

Stereo.

Entrevistas Casa de Jeremy.

Camara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor 18-
55 mm

Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300 W

clu

Gréfico N° 38: Jeremy 5

. Toma estatica.

. Plano medio.

e Angulo frontal.

. Luces, %2 lateral izquierdo y
derecho.

Boom sobre camara con
Micréfono takstar sgc-598

Stereo.
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Cuadro N° 14: StoryBoard “Oie Teleamazonas”

Video

“Oie Teleamazonas”

Audio

Transmision del Programa

Material proporcionado
por la produccion del
programa Oie

Teleamazonas.

Grafico N° 39: Oie

Audio proporcionado
por la produccion del
programa Oie

Teleamazonas.

Entrevistas Casa de Helian.

Camara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W c/u

Grafico N° 40: Helian 6

e Toma estatica.

e Plano medio.

e Angulo frontal.

e Luces, % lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.

Entrevistas Casa de Jeremy.

Camara Nikon
D5100

Obijetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W c/u

Gréfico N° 41: Jeremy 6

¢ Toma estéatica.

e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, % lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.
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Cuadro N° 15: StoryBoard “Café TV”

Video

“Café TV”

Audio

Estudios del programa Café Tv.

Camara Nikon
D3200
Objetivo Nikkor
18-55 mm

Grafico N° 42: Café Tv

e Combinar tomas estaticas
con tomas en movimiento.

e Combinar planos medios y
americanos con planos
generales.

Microfono integrado de la
camara Nikon D3200

Entrevistas Casa de Helian.

Camara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm

Softbox 28” x 25”,
stands HD, luces
continuas de 300 W
c/u

Grafico N° 43: Helian 7

pisTh,
e Toma estatica.
e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, % lateral izquierdo y
derecho.

Boom sobre camara con
Micréfono takstar sgc-
598 Stereo.

Entrevistas Casa de Jeremy.

Céamara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm

Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300 W
c/u

Gréafico N° 44: Jeremy 7

e Toma estética.

e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, % lateral izquierdo y

derecho.

Boom sobre camara con
Micréfono takstar sgc-
598 Stereo.
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Cuadro N° 16: StoryBoard “Conciertos”

Video “Conciertos” Audio
Presentaciones en vivo del duo.
“Mayday Mayday”
Gréfico N° 45: Concierto
Tomas ' e Tomas

proporcionadas

por “fans” de

“Mayday Mayday”.

Cémara Nikon
D3200
Objetivo Nikkor
55-300 mm

e Combinar tomas estéaticas
con tomas en movimiento.

e  Combinar planos medios y
americanos con planos

generales.

proporcionadas
por “fans” de
“Mayday
Mayday”.

e  Micréfono
integrado de la
camara Nikon
D3200

Entrevistas Casa de Helian.

Camara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 25,
stands HD, luces
continuas de 300
W clu

Gréafico N° 46: Helian 8

pisTh)
e Toma estatica.
e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, ¥ lateral izquierdo y
derecho.

Boom sobre camara con
Micréfono takstar sgc-598

Stereo.

Entrevistas Casa de Jeremy.

Céamara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 25,
stands HD, luces
continuas de 300
W clu

Grafico N° 47: Jeremy 8

e Toma estatica.

e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, ¥% lateral izquierdo y

derecho.

Boom sobre camara con
Micréfono takstar sgc-598

Stereo.
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Cuadro N° 17: StoryBoard “Generacién 21”

Video

“Generacion 21”

Audio

Fotografias y Capturas.

Fotografias y
capturas de
pantalla de la
revista y los mails
enviados entre
Katty Salvador y
Helian Evans.

Gréafico N° 48: Generacion

0 "e‘
. 1

Entrevistas Casa de Helian.

Céamara Nikon
D5100

Obijetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W clu

Grafico N° 49: Helian 9

e Toma estatica.

e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, ¥ lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar
sgc-598 Stereo.

Entrevistas Casa de Jeremy.

Camara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W clu

Gréfico N° 50: Jeremy 9

<aiilll
e Toma estatica.
e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, ¥ lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.
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Cuadro N° 18: StoryBoard “Entrega de Premios MBN”

Video

“Entrega de Premios MBN”

Audio

Evento de Entrega de Premios “MBN”
Teatro Nacional Sucre

Camara Nikon
D3200
Objetivo Nikkor
55-300 mm
Céamara Nikon
D5100
Objetivo Nikkor
18-55 mm

Grafico N° 51: MBN
i il

e Combinar tomas estaticas

con tomas en movimiento.
e  Combinar planos medios y
americanos con planos

generales.

e  Micréfono
integrado de la
camara Nikon
D3200

e  Microfono takstar
sgc-598 Stereo.

Entrevistas Casa de Helian.

Camara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W clu

Grafico N° 52: Helian 10

3

pisTh)

e Toma estatica.

e  Plano medio.

e Angulo frontal.

e lLuces, ¥ lateral izquierdo y
derecho.

Boom sobre camara con
Microfono takstar sgc-598

Stereo.

Entrevistas Casa de Jeremy.

Camara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W clu

Grafico N° 53: Jeremy 10

e Toma estatica.

e Plano medio.

¢ Angulo frontal.

e lLuces, ¥ lateral izquierdo y
derecho.

Boom sobre camara con
Microfono takstar sgc-598

Stereo.
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Cuadro N° 19: StoryBoard “Fans”

Video “Fans” Audio
Entrevistas “Fans” del duo
“Mayday Mayday” en Evento
de Firma de Autografos
Grafico N° 54: Fan
e Camara Nikon e Micréfono

D5100

takstar sgc-598

e Objetivo Nikkor Stereo.
18-55 mm
¢ Toma estética.
e Primer Plano.
e Angulo Frontal.
Evento Firma de Autégrafos
Gréafico N° 55: Autografos
e Camara Nikon A “ e Micréfono

D5100

Obijetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x
25", stands HD,
luces continuas
de 300 W clu

e Combinar tomas estaticas

con tomas en movimiento.
e Combinar primeros

planos, planos medios y

americanos con planos

generales.

integrado de la
camara Nikon
D3200
Microfono
takstar sgc-598

Stereo.
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Cuadro N° 20: StoryBoard “Helian Infancia”

Video

“Helian Infancia”

Audio

Fotografias y Capturas.

Fotografias de la
infancia de Helian
Evans.

Grafico N° 56: Helian Infancia

Entrevistas Casa de Helian.

Céamara Nikon
D5100

Obijetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W c/u

Grafico N° 57: Helian 11

—
-

=)

pisTl,
e Toma estética.
e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, % lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre cAmara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.
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Cuadro N° 21: StoryBoard “Jeremy Infancia”

Video

“Jeremy Infancia”

Audio

Fotografias y Capturas.

Fotografias de la
infancia de

Jeremy Evans.

Grafico N° 58: Jeremy Infancia

Entrevistas Casa de Jeremy.

Céamara Nikon
D5100

Obijetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 25”,
stands HD, luces
continuas de 300
W c/u

Grafico N° 59:; Jeremy 11

e Toma estatica.

e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, % lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.
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Cuadro N° 22: StoryBoard “Helian Influencias”

Video

“Helian Influencias”

Audio

Entrevistas Casa de Helian.

Camara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W clu

Gréafico N° 60: Helian 12

e Toma estatica.

e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, ¥ lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar
sgc-598 Stereo.

Cuadro N° 23: StoryBoard “Jeremy Influencias”

Video

“Jeremy Influencias”

Audio

Entrevistas Casa de Jeremy.

Céamara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W c/u

Grafico N° 61: Jeremy 12

e Toma estética.

¢ Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, % lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.
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Cuadro N° 24: StoryBoard “Helian Pasatiempos”

Video

“Helian Pasatiempos”

Audio

Fotografias y Capturas.

Fotografias de
Helian Evans,
y sus
pasatiempos.

Grafico N° 62: Pasatiempos

Entrevistas Casa de Helian.

Céamara Nikon
D5100

Obijetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 25”,
stands HD, luces
continuas de 300
W clu

Grafico N° 63: Helian 13

e Toma estatica.

e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, % lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.
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Cuadro N° 25: StoryBoard “Jeremy Pasatiempos”

Video

“Jeremy Pasatiempos”

Audio

Entrevistas Casa de Jeremy.

Camara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W clu

Grafico N° 64: Jeremy 13

e Toma estatica.

e Plano medio.
e Angulo frontal.
e Luces, ¥ lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar
sgc-598 Stereo.

Cuadro N° 26: StoryBoard “Helian Mascotas”

Video

“Helian Mascotas”

Audio

Fotografias y Capturas.

Fotografias de
Helian Evans y de

sSus mascotas.

Grafico N° 65: Helian Mascotas

Entrevistas Casa de Helian.

Camara Nikon
D5100

Objetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 257,
stands HD, luces
continuas de 300
W c/u

Grafico N° 66: Helian 14

e Toma estética.

e Plano medio.

e Angulo frontal.

e Luces, % lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.
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Cuadro N° 27: StoryBoard “Jeremy Mascotas”

Video

“Jeremy Mascotas”

Audio

Fotografias y Capturas.

Fotografias de
Jeremy Evans y
de sus mascotas.

Grafico N° 67: Jeremy Mascotas

Entrevistas Casa de Jeremy.

Céamara Nikon
D5100

Obijetivo Nikkor
18-55 mm
Softbox 28” x 25”,
stands HD, luces
continuas de 300
W c/u

Grafico N° 68; Jeremy 14

e Toma estética.

¢ Plano medio.

e Angulo frontal.

e Luces, % lateral izquierdo

y derecho.

Boom sobre camara
con Micréfono takstar

sgc-598 Stereo.
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Cuadro N° 28: StoryBoard “Fan Montage”

Video “First Date Fan Montage” Audio

Fotografias Enviadas por “Fans”

Grafico N° 69: Fotos Enviadas

Fotografias Enviadas por
“Fans” del Duo

“Mayday Mayday” a sus
Paginas en Redes

Sociales.

Estudios del Canal Universitario

Grafico N° 70: Fan Montage 1

e Camara Nikon Micréfono Integrado

D5100 de la camara Nikon
e Objetivo Nikkor D5100
18-55 mm

e Toma estética.

e Plano medio.

e Angulo frontal.

e lluminacion integrada en el

estudio.

Estudios del Canal Universitario

Gréafico N° 71: Fan Montage 2

e Camara Nikon Micréfono Integrado

D5100 de la camara Nikon
e Objetivo Nikkor D5100
55-300 mm

e Toma estatica.

¢ Plano medio, americano y
general.

e Angulo frontal.

¢ lluminacion integrada en el

estudio.
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Cuadro N° 29: StoryBoard “First Date 1”

Video

“First Date Oficial Music Video”

Audio

Noticiero Camara 1

Camara Nikon
D5100
Obijetivo Nikkor
55-300 mm

Gréafico N° 72: Noticiero 1

e Toma estatica.

e Plano medio.

e Angulo frontal.

¢ lluminacion integrada en el

estudio.

Micréfono takstar sgc-
598 Stereo.

Noticiero CaAmara 2

Camara Nikon
D3200
Objetivo Nikkor
18-55 mm

Grafico N° 73: Noticiero 2

e Toma estética.

e Plano medio.

e Angulo %.

¢ lluminacion integrada en el
estudio.

Micréfono takstar sgc-
598 Stereo.

Noticiero Camara 3

Céamara Nikon
D5100
Obijetivo Nikkor
18-55 mm

Grafico N° 74: Noticiero 3

e Toma en movimiento.

e Plano medio.

¢ lluminacion integrada en el

estudio.

D5100

Micréfono Integrado
de la camara Nikon
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Cuadro N° 30: StoryBoard “First Date 2”

Artistas Cantando Camara 1

Céamara Nikon
D5100
Obijetivo Nikkor
55-300 mm

Grafico N° 75: Artistas 1

—— e e

e Toma estética.

e Plano medio.

e Angulo Frontal .

e lluminacién integrada en el
estudio.

Micréfono Integrado
de la camara Nikon
D5100

Artistas Cantando Camara 2

Céamara Nikon
D3200
Obijetivo Nikkor
18-55 mm

Grafico N° 76: Artistas 2

e Toma en movimiento.
e Plano medio.
¢ lluminacion integrada en el

estudio.

Micréfono Integrado
de la camara Nikon
D5100

Artistas Cantando Camara 3

Camara Nikon
D5100
Objetivo Nikkor
18-55 mm

Grafico N° 77: Artistas 3

s

~ DEPORTES

¢ Toma en movimiento.

¢ Plano General.
e lluminacion integrada en el

estudio.

Audio Integrado de la
camara Nikon D5100
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Cuadro N° 31: StoryBoard “First Date 3”

Conductores Cantando Camara 1

Grafico N° 78: Conductores 1

Camara Nikon Micréfono Integrado

D5100 de la camara Nikon
Obijetivo Nikkor D5100
55-300 mm

e Toma estética.

e Plano medio.

e Angulo Frontal .

e lluminacion integrada en el

estudio.

Conductores Cantando Camara 2

Grafico N° 79: Conductores 2

Céamara Nikon Micréfono Integrado

D3200 de la camara Nikon
Obijetivo Nikkor D5100
18-55 mm

e Toma en movimiento.

e Plano medio.

o lluminacion integrada en el
estudio.

Artistas Ingresando al Estudio

Gréfico N° 80: Artistas 4
Camara Nikon
D5100
Obijetivo Nikkor
18-55 mm

Audio Integrado de la
camara Nikon D5100

e Toma en movimiento.

¢ Plano Medio.
¢ lluminacion integrada en el

estudio.
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Cuadro N° 32: StoryBoard “Last Summer Of Guri 1”

Video

“Last Summer Of Guri”

Audio

Camara en Mano

Camara Nikon
D2300
Objetivo Nikkor
18-55 mm

Grafico N° 81: Camara en mano

e Camara en mano.
e Planos Varios.

¢ [luminacién Natural.

Microfono Integrado

de la cAmara Nikon

D2300

Céamara Estatica

Cémara Nikon
D5100
Objetivo Nikkor
18-55 mm

Grafico N° 82: Camara estética

e Toma estatica.
¢ Plano medio.
e Angulo Frontal.

¢ lluminacién Natural.

Micréfono Integrado

de la camara Nikon

D5100

Autopista

Céamara Nikon
D3200
Obijetivo Nikkor
18-55 mm

Grafico N° 83: Autopista

¢ Toma Estéatica.

e Zoom Out hacia pies de
amigo 1.

e Primer Plano.

e Angulo %.

¢ lluminacién Natural.

Micréfono Integrado

de la cAmara Nikon

D3200
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Cuadro N° 33: StoryBoard “Last Summer Of Guri 2”

Fuera del automovil

Céamara Nikon
D3200
Obijetivo Nikkor
18-55 mm

Grafico N° 84: Fuera del Auto

e Camara en mano.

¢ Planos Varios

¢ lluminacién Natural.

Micréfono Integrado
de la camara Nikon
D3200

Céamara desde el automovil

Cémara Nikon
D3200
Obijetivo Nikkor
18-55 mm

Grafico N° 85: Camara Automovil

e Toma Estatica.
¢ Plano Gran General.
e Angulo Trasero.

e [luminacién Natural.

Microéfono Integrado
de la cdmara Nikon
D3200

Tomas de Paso

Camara Nikon
D3200
Obijetivo Nikkor
18-55 mm

Gréafico N° 86: Toma de Paso

e Toma Estatica.

e Plano General.
e Varios Angulos.

e lluminacion Integrada.

Audio Integrado de
la camara Nikon
D3200
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Cuadro N° 34: StoryBoard “Last Summer Of Guri 3”

Laguna de Cuicocha

Camara GoPro
Hero 3 Black
Edition

Grafico N° 87: Cuicocha

Camara en mano.

Planos Varios.

lluminacién Natural.

Micréfono Integrado
de la camara GoPro
Hero 3 Black Edition

Piscina

Camara GoPro
Hero 3 Black
Edition

Gréafico N° 88: Piscina

Céamara en mano.

Planos Varios.

Iluminacién Natural.

Micréfono Integrado
de la camara GoPro
Hero 3 Black Edition

Supermercado

Céamara Nikon
D5100
Obijetivo Nikkor
18-55 mm

Gréafico N° 89: Supermercado

e Toma Estatica.

e Plano General.
e Varios ¥a.

e [luminacién Natural.

Audio Integrado de
la camara Nikon
D5100
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6.6.1.10. Produccién Audiovisual

Equipo de produccién

Jesse Moncayo > Director

Diego Arellano > Director de fotografia, Camaras
Carlos Rodriguez > Camaras

Radul Cifuentes > Sonido

Ana Barahona > Directora de arte, Disefio, llustracion

Equipos y recursos tecnoldgicos audiovisuales:

Camara Nikon D5100
Pixeles reales > 16.2 millones
Video > Full HD 1,920 x 1,080 / 30 cps

Camara Nikon D3200
Pixeles reales > 24.2 millones
Video > Full HD 1,920 x 1,080 / 30 cps

Cémara GoPro Hero 3 Black Edition
Video > 4kp a 12fps, 2.7kp a 30fps, Full HD 1,440p a 48fps,
1,080p a 60fps, 720p a 120fps.

Objetivo Nikkor 18-55 mm AF-S DX ZOOM /3.5-5.6 GED Il
Objetivo Nikkor 55-300 mm AF-S DX ZOOM f/4.5 - 5.6 G VR
Memoria Kingston SD, clase 10, 16GB random

Micréfono Takstar sgc-598 Stereo

Respuesta de frecuencia: 50Hz-16kHz
Sensibilidad:-32dB + 2dB (0dB = 1V/Pa a 1 kH2)

Impedancia de salida: 200 ohmios + / -30%

Softbox 28” x 25”, stands HD, luces continuas de 300 W c/u
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Cable extensién micr6fono Stereo 3 metros

Tripode Sony VCT-R640

Cabezal panoramico de 3 vias
Altura maxima aprox. 1,441 mm
Altura maxima aprox. 548 mm

Placa de cadmara de facil acople

Laptop Apple Macbook Pro Core i7
Procesador: 2,66 GHz Intel
Memoria: 8 GB 1067 MHz DDR3
Gréficos: Intel HD Graphics 288 MB
Numero de serie: W80430GCFXH
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6.6.1.11. Postproduccion

Cortos Audiovisuales

Recoleccién del material audiovisual.

Gréfico N° 90: Rodaje 40 Principales

Grabado con camara Nikon D5100, objetivo Nikkor 18-55 mm

en “Los cuarenta principales”.

Gréafico N° 91: Rodaje Café Tv

-—_

Grabado con camara Nikon D3200, objetivo Nikkor 18-55 mm, en Café Tv.
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Grafico N° 92: Rodaje Entrega de Premios “MBN”

Grabado con camara Nikon D5100, objetivo Nikkor 55-300 mm

en “Mis Bandas Nacionales”

Al ser un dudo que ha viajado los Ultimos meses a; entrevistas en radios,
canales de tv y por supuesto a presentaciones en vivo. Se ha viajado con
un equipo a los diferentes lugares junto a “Mayday Mayday” con un

pequefio equipo de produccién: 2 Camardégrafos, Director de fotografia.

Gréafico N° 93: Rodaje Entrevista Jeremy Evans

Grabado con cdmara Nikon D5100, objetivo Nikkor 18-55 mm
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Grafico N° 94: Rodaje Entrevista Helian Evans

<18

Grabado con camara Nikon D5100, objetivo Nikkor 18-55 mm

Las entrevistas fueron grabadas en la casa de los miembros del ddo.

Edicion del Material Audiovisual. (Postproduccion)

Gréafico N° 95: Nueva Secuencia “VideoBlog”

& _Promiers Pro IEEITY Edicn Clip Secuencia Marcador Thulo Ventana _Ayuda Mi8 @ % = S<E) B Marid4 HelanEvans O =
(XX YT e TR
o

=as

(97900 reBBR T H@BAE

Se cre6 una nueva secuencia en Adobe Premiere Pro CC.
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Gréafico N° 96: Importacion al Proyecto “VideoBlog”

nisQ$ = ©2% W) T Mar18:35 HelanEvans O =

Se importa el material necesario al nuevo proyecto.

Grafico N° 97: Importacion a la secuencia “VideoBlog”

@ PremierePro Achivo Edicién Clip Secuencia Marcador Titulo Ventana niso % #1% @ T Mar18:36 HellanEvans Q i=
XX G 2

n - W
* A 00:02:10:03 00:00:00:00 s

Escogemos e importamos de forma ordenada el material, desde el

proyecto hacia la secuencia.
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Imagenes y Fotografias

Gréafico N° 98: Nuevo documento Photoshop “VideoBlog”

@ Photoshop Archivo Edicién Imagen Capa Texto Seleccién Filtro Vista Ventana Ayuda e @ F % B T Mar12:19 HellanEvans Qi

ites 12 =

">

E documento "Graciosas fotos con intercam...” o tiena ningin perfil RGB.
incrustado.
Qué deses hacer?
O No modificar {no efectuar gestin de color)
Asignar espacio de trabajo RGS: Adobe RGE (1998)

Asignar perfil:  Adobe RGS (1998)

VY APy

Mroen

i

L9000 e BRE%O@EN

Gréafico N° 99: Montaje Fotografico “VideoBlog”

@ Photoshop Archivo Edicién Imagen Capa Texto Seleccién Filtro Vista Ventana Ayuda s @ % 2 9% 88 T Mar12:20 Helian Evans =

FAN LR AT

HY pe®aN

ac@ioen~

Editamos las imagenes y fotografias en Adobe Photoshop CC.
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Gréafico N° 100: Sonorizacién “VideoBlog”

Audition Archivo Ediclén  Mubipista Cip Efectos Favortos Vista Ventana  Apuda Hid Q8 = wnes

Mar12:42 Hellan Evans Q i=

P 2o BETI T UL L e

Gréafico N° 101: Efecto Reduccién de Ruido “VideoBlog”

& Audition Achivo Edicion Multipista Clip Efecios Favoritos Vista Ventana  Ayuda Mt S 08% @ T Mar12:43 Helian Evans Q=

Para eliminar ruidos innecesarios y darle mas limpieza a las muestras de

audio, edicion en Adobe Audition CC.
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Grafico N° 102: Texto “VideoBlog”

@ PremierePro Acchivo Edicién Clip Secuencia Marcador Titulo Ventana Ayuda nis Qe T 9% 08 T Mar12:18 HellanEvans Q =

Aa Ha
Az Aha

B3 Aal." : - — .
) S
o vs T e e s

Agregamos los cuadros de dialogo (el texto).

Grafico N° 103: Fotografias “VideoBlog”

@ Premiere Pro Acchivo Edicién Clip Secuencia Marcador Titulo Ventana Ayuda AR T 9% 08 T Mar12:112 HellanEvans Q =
eee - _ Usuaroat

v Decomoniow AdoberPremiers Pror7 iCoo 08 Tees e~

> 735
[ 10612571 to1 01163930811 32

00:07:29:23

S 00:07:39:23
+# e =

-
Ll dig

—
il ol ke i
=B : =

g A000 " o BBReROOED
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Grafico N° 104: Audio “VideoBlog”

@ Premiere Pro Arcchivo Edicién Clip Secuencia Marcador Titulo Ventana Ayuda AR -] T 9% 68 T Mar12:11 HellanEvans Q =
PSRt Sl — Usuariosviiarnt /s Pro7 55 T

00:01:02:05

w"_ ! i,
‘5‘ e ¥ =S\iny,,
ol Dl
', o . m
_ all '8 = ‘_
e REREROBE
Se importa el material adicional a la secuencia, como son: Fotografias e

imégenes, animaciones, texto, sonidos y canciones.

Gréafico N° 105: Canales “VideoBlog”

@ Premiere Pro Archivo  Edicion Clip Secuencia Marcador Titulo Ventana Ayuda AR -3 T 9% 08 T Mar1210 HellanEvans Q =
XX Uauarovvisiar -

(]

s

S 00:07:33:08
# e v R

HaREREROS®ET O
Se debe ordenar todo el material en la secuencia para mayor facilidad en

la edicion e implementacion de efectos.
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Grafico N° 106: Correccion de Color “VideoBlog”

niso % T 9% 08 T Mar1215 HellanEvans Q =

00;08:03:18

00:08:03:18
# e

e REREROBE
Una vez armada la secuencia se debe corregir el color, niveles y
saturacién de manera individual con la herramienta “correccion de color

tradicional”, y posterior a eso con una capa de ajustes a toda la secuencia.

Gréfico N° 107: Circulo “VideoBlog”

& Premiers Pro Armhivo  Edicién Clip Secuencia Marcador Titulo Ventana Ay NiA Q%% & il T Mwri2i6 HelanEvans Q i=
Tauar

Para incorporar una vifieta se debe generar un circulo desde el panel de

efectos.
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Grafico N° 108: Vifeta “VideoBlog”

i@ T 9% 68 T Mar12:16 HellanEvans Q =

@ Premiere Pro Arcchivo Edicién Clip Secuencia Marcador Titulo Ventana  Ayu
XX Uauar

00;08:03:18

™

(4900 raBIRRO®ED

Incrementar el radio, aumentar el calado, invertir circulo, poner en
multiplicacion en el modo de fusion y regular la opacidad de acuerdo al

efecto requerido.

Grafico N° 109: Exportacion “VideoBlog”

& Premiere Pro [EFEITY Edicion Clip Secuencia Marcador Titulo Ventana Mo < & 3 100% @8 T Sib21:48 HelianEvans Q i=
X0 m <7 5Ge0e T8

B
-
e
——

=

(4900 sa B8R e%O®E

Se debe exportar para medios.
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Gréfico N° 110: Formato de Exportacion “VideoBlog”

@ Premiere Pro Arcchivo Edicién Clip Secuencia Marcador Titulo Ventana Ayuda AR -3 T 9% 08 T Mar1240 HellanEvans Q =

HD 1080I 25, H.264, AAC 48 kHz
HD 10801 29,97, H.264, AAC 48 kHz

00:04:33:10

WD "o BBRe%0®AN

Gréafico N° 111: Calidad de Exportacion “VideoBlog”

@ Premiere Pro Archivo Edicién Clip Secuencia Marcador Titulo Ventana Ayuda AR I 2 %% B T Mar12:41 HelianEvans Q =

00:04:33:10

Uncompressed YUV 10 bit 42:2
Uncompressed YUV 8 bit 4:2:2

g OO0 oaBBReRO®AN U0 & 1% ' BW

] e

Formato QuickTime, HD 1080i 29,97 , H.264, AAC 48 kHz.
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Videoclip “First Date” Fan Montage

Recoleccién del material audiovisual

Grafico N° 112: Rodaje en Croma “Fan Montage”

Grabado con camara Nikon D5100, objetivo Nikkor 18-55 mm y camara
Nikon D3200, objetivo Nikkor 55-300 mm.

Gréfico N° 113: Rodaje Estudio Canal Universitario “Fan Montage”

El rodaje se realizé en el estudio del canal universitario de la UTN.
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Gréafico N° 114: Fotografias “Fans” en redes sociales

utverce % O)Natures 81 % | G Viegoerne » | G Publicided | G CINEMA * | G hstoryine % | G imagencor < | GO todes x| GCINEMA x | Ghatoyiee x| Gimagencor % G Genomace X W Mercedote:

_ W Croma-wi 1

& hups: /! 18 fmessages/?index=228mercurythreadid=user’%3A100001775774620Athreadid=1000017757746208tmestamp=14313§

m eal b Ao _

. Karen Antonella Villegas + Mayday Mayday

'Mnyd«yMuyonyFWlDMe ploase 11l los amooo agreguenmo (&

l:a Quiaca, Jujuy, trgentina

W Mogusta W Comentar 4 Compartic
Mayday Mayaay

l Yany Elizabeth » Mayday Mayday pruvestasbimpt il

#MaydayMaydayFirstDate s Suitn Upa mpuia

prerrr— Ccutar espunsios guarcoces [ LY

Mediante un concurso en la pagina oficial de “Mayday Mayday” se

obtuvieron las fotografias y videos de las “fans”, para el “Fan Montage”.

Gréafico N° 115: Seleccidn de Fotografias
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Se obtuvieron 182 fotografias y videos de “fans” de 12 paises diferentes,

de las cuales se escogieron 78 elementos.
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Edicion del material audiovisual (Postproduccion)

Gréafico N° 116: Edicion del Material Adicional en Photoshop
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Se edita el material grafico necesario en Adobe Photoshop

Grafico N° 117: Croma “Fan Montage”
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La edicién y animacidén comienza por cargar las escenas seleccionadas a

una nueva composicion de Adobe After Effects.
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Grafico N° 118: Keylight “Fan Montage”
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En el programa se procede a agregar el efecto “keylight” para eliminar el
fondo verde o el “croma” y cargar el fondo editado junto con los demas

elementos necesarios para la animacion.

Grafico N° 119: Animacion “Fan Montage”
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Utilizando la linea de tiempo se procede a animar la escena

conjuntamente con el material adicional afiadido a la composicion.
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Gréfico N° 120: Cola de Procesamiento “Fan Montage”
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Se agregan las escenas a la cola de procesamiento para exportarlas

Grafico N° 121: Nueva Secuencia “Fan Montage”
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Se crea una nueva secuencia desde el clip para mantener las

caracteristicas de los videos.
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Grafico N° 122: Importacion a la Secuencia “Fan Montage”
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Después de haber exportado las escenas del programa “After Effects” se
procede a importar las mismas en una nueva secuencia en el programa

Premiere Pro CC.

Grafico N° 123: Correccion de Color “Fan Montage”
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Una vez armada la secuencia se debe corregir el color en una capa de

ajustes, con la herramienta “correccion de color tradicional”.
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Grafico N° 124: Material Adicional “Fan Montage”
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Agregamos el material adicional como clips de audio y texto.

Grafico N° 125: Exportacion “Fan Montage”
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Se debe exportar para medios.
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Grafico N° 126: Formato de Exportacion “Fan Montage”
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Gréafico N° 127: Calidad de Exportacion “Fan Montage”
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Formato QuickTime, HD 1080i 29,97 , H.264, AAC 48 kHz.
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Videoclip “First Date”

Recoleccién del material audiovisual.

Gréafico N° 128: Rodaje en Croma “First Date”

Grabado con camara Nikon D5100, objetivo Nikkor 18-55 mm y cadmara
Nikon D3200, objetivo Nikkor 55-300 mm.

Gréafico N° 129: Rodaje Estudio del Canal Universitario “First Date”

El rodaje se realizé en el estudio del canal universitario de la UTN.
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Gréfico N° 130: Rodaje Eventos de “Mayday Mayday” “First Date”
Y 1P I

Grabado con camara Nikon D5100, objetivo Nikkor 55-300 mm

El material adicional fue ya recolectado en eventos de “Mayday Mayday”

Edicion del material audiovisual (Postproduccion)

Gréafico N° 131: Nuevo Documento Photoshop “First Date”
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Se debe preparar el material necesario para la animacion.
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Gréafico N° 132: Material Adicional “First Date”
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Con un nuevo documento de las proporciones adecuadas para el video se
crea la marca por capas, ademas del material adicional, el cual sera

utilizada en la animacion del videoclip.

Grafico N° 133: Croma “First Date”
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La edicién comienza por cargar las escenas seleccionadas a una nueva

composicién Adobe After Effects.
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Grafico N° 134: Keylight “First Date”
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En el programa se procede a agregar el efecto “keylight” para eliminar el

fondo verde o el “croma” y cargar el fondo editado.

Gréafico N° 135: Correccién de Color “First Date”
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Se agregan efectos como curvas, niveles y tono saturacién para corregir

color, luz y sombra.
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Gréafico N° 136: Animacién “First Date”
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Utilizando la linea de tiempo se procede a animar la escena

conjuntamente con el material adicional necesario en la composicion.

Grafico N° 137: Material Adicional “First Date”
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Se agrega el texto y los demas elementos necesarios para la animaciéon
de la escena.
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Grafico N° 138: Exportacion “First Date”
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Se agregan las escenas a la cola de procesamiento para exportarlas.

Gréafico N° 139: Sonorizacion “First Date”
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Se procede a editar el audio por separado en Adobe Audition CC.
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Grafico N° 140: Secuencia “First Date”
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Se crea una nueva secuencia desde el clip para mantener las

caracteristicas de los videos.

Grafico N° 141: Importaciéon “First Date”
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Después de haber exportado las escenas del programa “After Effects” se
procede a Importar las mismas en una nueva secuencia en el programa

Premiere Pro CC.
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Grafico N° 142: Importacion Material Adicional “First Date”
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Se debe cargar el material adicional grabado en exteriores recolectados
durante los eventos del duo “Mayday Mayday” junto con la cancién y

todos los archivos preparados en los programas necesarios.

Grafico N° 143: Créditos “First Date”
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Al ser una de las piezas principales de la campafa, se agregaron los

créditos de toda la campafia.
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Gréafico N° 144: Correccién de Color “First Date”
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Una vez armada la secuencia se debe corregir el color de manera
individual con la herramienta “correccion de color tradicional”, y posterior a
€S0 con una capa de ajustes el color, la luz y la sombra de toda la

secuencia.

Grafico N° 145: Exportacion “First Date”

& Premiere Pro [ETEITY Edicion Clip Secuencia Marcador Titulo Ver AR ] 100% @@ T Sb22:30 HellanEvans Q i=
°e _ us o PIoVT T D

00:12:01:18 =

Se debe exportar para medios.
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Grafico N° 146: Formato de Exportacion “First Date”
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Gréafico N° 147: Calidad de Exportacion “First Date”
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Formato QuickTime, HD 1080i 29,97 , H.264, AAC 48 kHz.
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VideoClip “Last Summer Of Guri”

Recoleccion del material audiovisual (Preproduccidn)

Grafico N° 148: Rodaje Laguna de Cuicocha

Grabado con camara Nikon D3200, objetivo Nikkor 55-300 mm.

Laguna de Cuicocha (Cotacachi).

Gréafico N° 149: Rodaje Automovil

Grabado con camara Nikon D5100, objetivo Nikkor 18-55 mm.

Viaje Ibarra — Salinas, Salinas — Laguna de Cuicocha (Cotacachi).
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Grafico N° 150: Rodaje Piscina

Grabado con camara GoPro Hero 3 Black Edition en full HD 1080p a
60fps. Salinas.

Gréafico N° 151: Nueva Secuencia “LS0OG”
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Se crea una nueva secuencia desde el clip para mantener las

caracteristicas de los videos.
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Gréfico N° 152: Importacién “LSOG”
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Se debe importar la cancién y el material recolectado a la hueva

secuencia.

Gréafico N° 153: Transiciones de Video “LSOG”
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Las transiciones de video se agregan desde el panel de efectos,

transiciones de video. En este videoclip se utilizé solo disolucién cruzada.
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Gréafico N° 154: Transiciones de Audio “LSOG”
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Las transiciones de audio se agregan desde el panel de efectos. En este

videoclip se utilizé potencia constante.

Grafico N° 155: Correccién de Color “LSOG”
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Una vez armada la secuencia se debe corregir el color, niveles y
saturacién de manera individual con la herramienta “correccién de color

tradicional” y posterior a eso con una capa de ajustes a toda la secuencia.
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Gréafico N° 156: Vineta “LSOG”
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Se debe generar un circulo desde el panel de efectos, incrementar el
radio, aumentar el calado, invertir circulo, poner en el modo de fusién en

multiplicacion y regular la opacidad de acuerdo al efecto requerido.

Grafico N° 157: Formato Ultrapanoramico 21:9 “LSOG”

@ Premiere Pro Archivo Edicion Clip Secuencia Marcador Titulo Ventana Ayuda i@ < & 3 100% G TF Sab21:57 HellanEvans Q =
(XX _ — Usuariowtiotarky

00:02:16:00 =

00:02:16:00

~

 (A000 " >aRBReROOAN
El formato ultrapanoramico se caracteriza por las barras negras superior e

inferior agregadas a toda la secuencia.
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Grafico N° 158: Barras Ultrapanoramicas “LSOG”
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Para afadir las barras ultrapanoramicas se debe generar un circulo desde
el panel de efectos, bajar la valoracion del radio a 0.0, color negro y poner
el modo de fusién en multiplicar, agregar el efecto recortar desde el panel

de efectos y recortar 15% tanto de arriba como de abajo.

Gréafico N° 159: Exportacion “LSOG”
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Se debe exportar para medios.
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Grafico N° 160: Formato de Exportacién “LSOG”

@ Premiere Pro Arcchivo Edicién Clip Secuencla Marcador Titulo Ventana Ayuda

- me © & %

100% @ T Sab22:04 Helian Evans

. 720p 24, H.264, AAC 48 kHz
HD 10801 25, H.264, AAC 48 kHz

HD 1080i 20,07, H.264, AAC 48 kHz

PAL DV
PAL, H.264, AAC 48 kHz

00:04:17:22

~

O oalBRe%0®MEN

Gréafico N° 161: Calidad de Exportacion “LSOG”
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En formato QuickTime, HD 1080p 29,97 , H.264, AAC 48 kHz.

133



6.7. Impactos

Social.- si bien es cierto la muasica siempre ha tenido un gran impacto
dentro de la sociedad, y con el pasar de los afos esta influencia ha ido
creciendo sobre todo en los jovenes y adolescentes.

El impacto que se espera conseguir después de la aplicacion de esta
campafia se basa béasicamente en el crecimiento del talento artistico y
sobretodo el emprendimiento necesario para generar un cambio positivo

dentro de la sociedad.

Econdmico.- Hoy en dia es muy claro el gran movimiento financiero que
manejan las empresas musicales, todas actualmente manejadas en su
mayoria fuera del pais. Con la publicacion de la campafia audiovisual
“‘Mayday Mayday Tv” se espera no solo un crecimiento a nivel cultural y
social, sino que como consecuencia un incremento a nivel econémico
gracias a la gran cantidad de masas que actualmente mueve la industria

musical.

Artistico.- Después de la investigacion realizada para este proyecto se
lleg6 a la conclusién del bajo nivel de conocimiento que los seguidores del
duo “Mayday Mayday” tienen sobre este. Y como objetivo principal se
busca informar a los fans del duo sobre todos sus logros, ademas de que
conozcan a sus miembros de una forma mas personal para asi lograr una
mayor identificacion con la marca “Mayday Mayday” como con sus

miembros.

6.8. Difusion

6.8.1. Plan de Campafa

El plan de campafa se implementa como un aspecto clave de la
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difusiéon. Conocer el alcance y contenido de este, ayudara a definir las
herramientas utilizadas para conseguir el mejor resultado durante la

duracion del mismo.

6.8.1.1. Objetivos de Campaia

e Crear expectativa positiva, sobre la campafa informativa “Mayday
Mayday TV”.

e Llegar de manera efectiva a la mayor parte de seguidores “fans” de
“‘Mayday Mayday” con una eficaz segmentacion.

e Generar trafico de datos dentro de las paginas oficiales de “Mayday

Mayday” con la utilizacion de hashtags interactivos.

6.8.1.2. Estrategia

El material al ser netamente audiovisual y dirigido a jovenes vy
adolescentes usuarios de “Facebook” y “YouTube”. Se lo difundira
principalmente a nivel online en las cuentas oficiales de “Mayday Mayday”,

con publicaciones de las piezas audiovisuales, una por semana.

El primer paso fue generar la expectativa mediante un concurso a nivel
online, el cual consiste en que las fans de “Mayday Mayday” tendran la
oportunidad de aparecer en un videoclip “Fan Montage” junto a los

integrantes del duo.
a. Publicos

Como primer paso se segmentd al publico de acuerdo a la
investigacion previamente realizada con el método de observacion donde

se pudo recolectar informacion valiosa como son los intereses, aficiones,

horarios de interaccién en redes sociales y lugares de residencia de las
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fans mas activas del duo “Mayday Mayday”.

Grafico N° 162: Publicos
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5 Seconds of Summer || Justin Bieber || RS Ed Sheeran ~ || Justin Bieber * || Austin Mahone
Ariana Grande | | Austin Mahone || Miley Gyrus €D3 (inmunoleaial || Union J || Selena Gomez
+Katy Perry +Kesha + Pink (cantante) +Demi Lovato + Katy Perry + Kesha
+ Ghristina Aguilera + Beyonce + Justin Timberiake + Pink (cantante)

canceer [ cancenr [T

Pablico 1.- Mujeres de 13 a 20 afios de edad, residentes en Ecuador,
Colombia, Argentina, Chile, Honduras, Peru, Espafia, Venezuela, Panama,
Uruguay y Paraguay, con intereses relacionados con “One Direction, Ed
Sheeran, 5 Seconds Of Summer, Justin Bieber, R5, Ariana Grande, Austin

Mahone y Miley Cyrus”.

Publico 2.- Mujeres de 13 a 19 afios de edad, residentes en Ecuador,
Colombia, Argentina, Chile, Honduras, Perd, Espafa, Venezuela, Panama,
Uruguay, Paraguay, México y El Salvador, con intereses relacionados con
“One Direction, 5 Seconds Of Summer, Ed Sheeran, Justin Bieber, Austin

Mahone, CD9, Union J y Selena Gomez".

Los horarios mas comunes de interaccion del publico objetivo es: de
10H30 a 14H30 “Durante los recesos en colegios y almuerzos en los

hogares”. De 19H00 a 00H30 “Durante la cena, hasta media noche”.

Con el publico ya segmentado se publicaron 4 fotografias
promocionadas cada una con $5 “una por semana” con un alcance de 3
mil a 20 mil dependiendo del dia y horario de la publicacion, en la
descripcion se detallan los términos y condiciones de un concurso. El cual
consiste en que las “fans” envien sus fotografias con el requisito de estar

presente la frase “| Love Mayday Mayday” escrita en un cartel o montada
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sobre la foto. Estas podran ser enviadas como mensaje a la pagina oficial
de “Mayday Mayday”, publicadas en el anuncio como en la pagina del duo
o subidas a sus perfiles, siempre con el hashtag

#MaydayMaydayFirstDate.

Grafico N° 163: Publicacién 1 Concurso

ALSE NPRE
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Grafico N° 165: Publicacién 3 Concurso

Los 4 anuncios se publicaran con el hashtag #MaydayMaydayFirstDate.
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Grafico N° 167: Capturas Campafia

A

También se publicaron de manera periddica fotografias del detras de

camaras como capturas del videoclip “First Date” y del fan montage.

Grafico N° 168: Album Fotografico “Mayday Mayday FAMILY”
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Para generar un mayor interés por parte de las “fans” y se dé a notar que
si se esta recibiendo las fotografias del concurso, se cre6 un album con el
nombre “Mayday Mayday FAMILY” con las fotografias seleccionadas para
aparecer en el “Fan Montage”. Las cuales fueron subidas o agregadas de

manera periddica.
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Grafico N° 169: Portada Fan Montage
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El primer videoclip en publicarse fue el “Fan Montage”. Para lo cual se
publico dias antes la portada del mismo con los hashtags:
#MaydayMaydayFanMontage, #MaydayMaydayFamily y
#MaydayMaydayFirstDate. Todo esto para generar expectativa.

Gréafico N° 170: Fan Montage YouTube
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Una vez publicado el videoclip en el canal oficial de YouTube, se fortalecio
esta publicacion compartiendo el video en la cuenta de Facebook oficial
del duo con los hashtags: #MaydayMaydayFanMontage,
#MaydayMaydayFamily y #MaydayMaydayFirstDate.

Grafico N° 171: Promocién Oie Teleamazonas
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La campafia Ademas se fortalecié con una promocion a nivel nacional y el
lanzamiento oficial de la pieza principal, el videoclip “First Date” en el
programa “Oie” por el canal “Teleamazonas”. La promocioén consta de 3

premios:
e Primer premio.- una guitarra acustica autografiada, una camiseta, un
CD original, un poster y una fotografia con los miembros de “Mayday

Mayday”.

e Segundo premio.- una camiseta, un CD original, un poster y una

fotografia con los miembros de “Mayday Mayday”.

e Tercer premio.- un CD original, un poster y una fotografia con los

miembros de “Mayday Mayday”.
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Gréafico N° 172: Banner Oie Teleamazonas
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Los participantes se inscribieron comentando en el anuncio sus datos
personales. Adicional a esto se roté un spot durante 2 semanas en el
programa “Oie Teleamazonas” el cual es transmitido sabado 12H30 para

todo el pais y el domingo 12H30 todo el pais excepto Guayaquil.

Gréafico N° 173: Avance “First Date”
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Dos semanas antes del lanzamiento oficial del videoclip “First Date”, se
publicd un pequefio avance del mismo, de una duracién de 10 segundos
en el canal oficial de YouTube. EI mismo fue compartido en la pagina

oficial de Facebook de “Mayday Mayday”

142



Gréafico N° 174: Banner Lanzamiento “First Date”
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Dias antes del lanzamiento oficial del videoclip “First Date” se cambié la
portada de la pagina oficial de Facebook del dio para generar expectativa.
Horas antes del lanzamiento oficial se publicO las capturas mas

representativas del video musical, hasta 10 minutos antes.

Grafico N° 175: Publicacién 2 Horas Antes
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Publicada 2 horas antes del lanzamiento oficial del videoclip.
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Grafico N° 176: Publicacién Una Hora Antes

nme

4000 oalBReRO®AD .0 & I¥

Publicada una hora antes del lanzamiento oficial del videoclip.

Grafico N° 177: Publicacion 30 Minutos Antes
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Publicada 30 minutos antes del lanzamiento oficial del videoclip.
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Gréafico N° 178: Publicacién 20 Minutos Antes
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Publicada 20 minutos antes del lanzamiento oficial del videoclip.

Grafico N° 179: Publicacion 10 Minutos Antes
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Publicada 10 minutos antes del lanzamiento oficial del videoclip.
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Grafico N° 180: Videoclip “First Date” YouTube
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La publicacién del videoclip “First Date” se realiz6 durante la transmisién

del video musical en el programa “Oie Teleamazonas” el dia sabado 6 de

junio.
b. Mensaje Publicitario

Los mensajes publicitarios en esta campafa se han presentado como
hashtags interactivos. El primero en publicarse fue:
#MaydayMaydayFirstDate; el cual fue utilizado tanto para las
publicaciones acerca del videoclip “First Date” como para el concurso del

“Fan Montage”

En el videoclip “First Date” como en el “Fan Montage” se introdujo la
marca “Mayday Mayday Tv” la cual sera utilizada en las demas piezas
audiovisuales parte de la campafa. Esta marca también sera utilizada
como mensaje publicitario en forma de hashtag en las publicaciones de
los videoblogs junto con 3 hashtags adicionales, los cuales se usaran para

identificar la tematica de las publicaciones.
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¢ #ConoceaMaydayMayday se lo utilizara en las publicaciones de los 11

videoblogs relacionados con la trayectoria de “Mayday Mayday”.

e #Conocealeremy se utilizard en las publicaciones de los videoblogs

relacionados a la vida personal de Jeremy.

¢ #ConoceaHelian serd utilizado para las publicaciones de los videoblogs
relacionados con la vida personal de Helian.

Cabe aclarar que todos se utilizaran conjuntamente con el Hashtag

principal, #MaydayMaydayTv.

Con la aplicacion de esta campafa se deben responder 3 preguntas
fundamentales para tener claro los reacciones que se busca obtener en el
publico objetivo.

¢ Qué queremos que piensen?

Queremos que se genere una apariencia de “fama” en la mente de los

“fans” incrementando la admiracién sobre el duo “Mayday Mayday”.

¢, Qué queremos que sientan?

Buscamos producir un sentimiento de identificacion con el duo, al ver que
son personas comunes Yy corrientes que han logrado llegar muy lejos en
su carrera musical dentro y fuera del pais. Ademas que al conocerlos mas
intimamente sentiran mas afecto por ellos.

¢,Qué queremos que hagan?

Sin duda el objetivo principal en esta campafia es aumentar el trafico en

las cuentas online del duo, no solo dando like a sus publicaciones sino

comentando y compartiendo todo su contenido.

147



6.8.1.3. Resultados

Grafico N° 181: Resultados
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Grafico N° 182: Contrato Musical

CONTRATO DE CESION DE DERECHOS Y EXCLUSIVIDAD

PRIMERA: COMPARECIENTES.-

Comparecen a la celebracién del presente contrato:

1.

Nombre Completo, Nacionalidad, Estado Civil, con cédula de ciudadania nimero ##,
con domicilio en la ciudad de Nombre de la Cludad, en lo sucesivo referido como EL
ARTISTA;

Y por otra:

2.

SOUNDSBR RECORDS Cia. Ltda., una seciedad organizada y existente bajo las leyes de
la Republica del Ecuador con domicilio en la ciudad de Ouito, por medio de su
representante legal, seglin consta del
nombramiento adjunto, en lo sucesivo relerida como LA PRUDULTURA;

Cuando se hable de ambas partes se denominara como LOS COMPARECIENTES.

SEGUNDA: ANTECEDENTES.-

=

EL ARTISTA, se dedica a la composicidn, creacion y puesta en escena de obras musicales
Unicas,

EL ARTISTA, pretende ceder los derechos relativos a sus creaciones musicales a LA
PRODUCTORA a través del presente instrumento.

EL ARTISTA esti interesado en que LA PRODUCTORA, edite v comercialice los trabajos
que &l realice. Cediendo los derechos sobre sus obras y marca.

LA PRODUCTORA, se encargara de la comercializacion, y distribucion de productos
sonoros delegando la creacion musical a EL ARTISTA.

LA PRODUCTORA tiene como actividad principal la promecién, difusion y
comercializacion de obras musicales en los diferentes formatos habituales del mercado.

LOS COMPARECIENTES, reconocen su personalidad juridica y declaran que son la
legalmente capaces para obligarse. Asimismo, manifiestan conocer el alcance y
contenido de este instrumento.

LOS COMPARECIENTES, libre ¥ voluntariamente acuerdan realizar este contrato para
obtener un beneficio y lograr el crecimiento musical y productive de ambos.

LOS COMPARECIENTES deciden celebrar el presente contrato y sujetar sus
compromisoes conforme al presente,

LOS COMPARECIENTES acuerdan que, llevando a término lo que tienen convenido,
ambas partes firman el presente contrato de exclusividad y cesién de derechos, que
incluyen cliusulas generales que se detallaran a continuacién en el presente
instrumento piiblico.
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6.8.1.4. Cronograma de Publicaciones

Cuadro N° 35: Cronograma de Publicaciones (Parte 1)

Tiempo | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA
Actividad 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Concurso “Fan
Montage” \ \ \ V
Material
grafico V \ \ \ \ \ \ V
Fotos Mayday
Mayday Family v V V v \/
Fan Montage \

Promocion Oie

Teleamazonas \
Avance First

Date V

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion
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Cuadro N° 36: Cronograma de Publicaciones (Parte 2)

Tiempo
Actividad

SEMANA
10

SEMANA
11

SEMANA
12

SEMANA
13

SEMANA
14

SEMANA
15

SEMANA
16

SEMANA
17

SEMANA
18

Material

grafico

Videoclip First
Date

Primera

Presentacion

40 principales

Grabaciones

Jc Radio

Videoclips

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion
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Cuadro N° 37: Cronograma de Publicaciones (Parte 3)

Tiempo

Actividad

SEMANA
19

SEMANA
20

SEMANA
21

SEMANA
22

SEMANA
23

SEMANA
24

SEMANA
25

Material
grafico

Oie

Teleamazonas

Café Tv

Conciertos

Generacion 21

Entrega
Premios
“MBN”

de

Fans

Jeremy
Infancia

Helian
Infancia

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion
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Cuadro N° 38: Cronograma de Publicaciones (Parte 4)

Tiempo
Actividad

SEMANA
26

SEMANA
27

SEMANA
28

SEMANA
29

SEMANA
30

Material

grafico

Jeremy

Influencias

Helian

Influencias

Jeremy

Pasatiempos

Helian

Pasatiempos

Jeremy

Mascotas

Helian

Mascotas

Jeremy Habla

Sobre Helian

Helian Habla

Sobre Jeremy

VideoClip Last
Summer Of
Guri

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion
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6.8.1.5. Cronograma de Medios

Cuadro N° 39: Cronograma de Medios

PERIODICIDAD
TIPO DE N° DE i PRECIO
(VECES POR DURACION MEDIO TOTAL
MEDIOS ANUNCIOS UNITARIO
SEMANA, ETC.)
TV 4 1 3 Semanas Teleamazonas 0.00 0.00
TV 1 1 Dia Ecuador Tv 0.00 0.00
Radio - - Indefinida 40 Principales 0.00 0.00
Radio - - Indefinida Jc Radio 0.00 0.00
Prensa 1 1 8 Dias El Norte 0.00 0.00
Prensa 1 1 8 Dias La Hora 0.00 0.00
Online 30 1 6 Meses Facebook 300 300.00
Online 30 1 6 Meses Twitter - -
Online 15 1 6 Meses YouTube 100 100.00
Total $400

Autor: Jesse Moncayo

Fuente: Investigacion
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6.8.1.6. Presupuesto

Cuadro N° 40: Presupuesto

Partida Item N° de Total Periodo
Unidades

Director de 1 340 6 Meses
Fotografia

A. Personal Camaroégrafos 2 680 6 Meses
Maquilladoras 1 150 1 Semana
Editores 1 340 2 Meses
Logistica - 200 6 Meses
Céamaras 2 2000 6 Meses
Computadores 1 3000 | 2 Meses
lluminacion 2 300 20 Dias

B. Equipamiento | Sponorizacion 1 100 | 20 Dias
Material de -

. 200 6 Meses

Oficina
Varios - 1000 6 Meses
Publicidad -
(Plan de 400 6 Meses

C. Costos ]

_ Medios)

operacionales S—
Movilizacion - 2000 6 Meses
Alimentacion - 1000 6 Meses

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion
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Anexos

Anexo 1

Arbol de Problemas

Problemas de Presupuesto muy
limitadio

Ausencia de
informacion de los logros
defdlio “Mayday Maycay”

Productos audiovisuales
de baja calidad

Ausencia de interes
en la ciudad de Ibarra
sobre las nuevas tendencias
en redes sociales

Poca informacion sobre
las nuevas tendencias online

Pocos recursos
para la elaboracion
de material audiovisual
de calidad

COMO ELABORAR UN PROYECTO AUDIOVISUAL
FORMATO DOCUMENTAL DE LA MARCA
MAYDAY MAYDAY, EN LA CIUDAD DE IBARRA
PROVINCIA DE IMBABURA EN EL PERIODO 2015
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Anexo 2

Matriz Categorial

Cuadro N° 41: Matriz Categorial

CATEGORIAS CONCEPTOS DIMENSION INDICADOR
Proceso Un proceso es un Preproduccion Documental,
audiovisual conjunto de Rodaje Historia del
actividades Postproduccién documental,
mutuamente Documental
relacionadas o que Musical,
al interactuar Publicidad,
transforman Medios
elementos de publicitarios,
entrada y los Relaciones
convierten en publicas.
resultados.
Audiovisual es el
concepto que une
lo auditivo y
lo visual (imagen y
sonido).

Arte Es entendido Musica, Pop,
generalmente como | Produccion de Historia del pop,
cualquier actividad o | consumo, El teen pop,
producto realizado | Clasificacion de Publico.

por el ser humano productos,
con una historia del pop art,

finalidad estética o Moda,

comunicativa, Estética.
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mediante la cual se
expresan ideas,
emociones o en
general, una vision
del mundo,

mediante diversos

recursos,
Mayday Mayday | DUo musical Origen. Integrantes.
Ibarrefio. Historia. Género musical.
Publico. Logros.
Ibarra Capital de la Demografia. Ubicacion.
provincia de Poblacion.

Imbabura es una
ciudad ubicada en
la Region Sierra

Norte del Ecuador.

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion
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Anexo 3

Matriz de Coherencia

Cuadro N° 42: Matriz Categorial

FORMULACION DEL PROBLEMA

OBJETIVO GENERAL

¢,Como se puede dar a conocer de
manera diferente y dinamica los logros del

ddo musical Mayday Mayday?

Elaboraciéon de una investigacion con la
cual llegar de manera efectiva al publico
objetivo en la ciudad de Ibarra en el
periodo 2015

SUB PROBLEMAS/INTERROGANTES

OBJETIVOS ESPECIFICOS

¢Los formatos audiovisuales tradicionales

tienen el impacto que necesitamos?

¢, Qué soluciones se puede dar después

del analisis?

¢, Qué tipo de estrategias publicitarias se

pueden establecer?

JEl

informar del trabajo y logros del dio

material audiovisual ayudé para

Mayday Mayday?

Identificar los nuevos formatos
audiovisuales con los cuales se siente

identificado el mercado meta.

Determinar las necesidades del mercado

para establecer soluciones.

Desarrollar un material audiovisual en el
cual se dé a conocer tanto los logros de
como de

Mayday Mayday manera

individual a los miembros de este.

Desarrollar estrategias publicitarias que

permitan dar a conocer el material

audiovisual

Autor: Jesse Moncayo
Fuente: Investigacion
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Anexo 4

Modelo Entrevista

Modelo 1. Logros (Integrantes de Mayday Mayday)

Fecha:
Nombre persona que entrevista:
Lugar:
Finalidad:
Nombre del entrevistado:
Tfno. de contacto:
Actividad:
Cuéntanos tu experiencia en la radio “Los 40 Principales”.
Describenos tu experiencia en la radio “Jc Radio La Bruja”.

¢, Como fue tu experiencia en el programa “Oie Teleamazonas”?.

A

¢, Cual fue tu experiencia en el programa “Café Tv” del canal “Ecuador
TV?.

Hablanos de tu experiencia en la revista “Generacién 21”

o

6. Coméntanos como fue tu experiencia en la entrega de premios “Mis
Bandas Nacionales”

7. ¢Cémo fue tu primera presentacion en vivo con Mayday Mayday?

8. Hablanos de tu concierto mas memorable, y como te sentiste en él.

9. ¢(Como son las grabaciones de sus canciones?

10. ¢, Como son las grabaciones de sus videoclips?

Firma entrevistador:

Firma persona entrevistada:
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Anexo 5

Modelo Entrevista

Modelo 2. Preguntas Personales (Integrantes de Mayday Mayday)

Fecha:
Nombre persona que entrevista:
Lugar:
Finalidad:
Nombre del entrevistado:
Tfno. de contacto:
Actividad:

¢, Como recuerdas tu infancia?.
¢, Cudles son tus principales influencias?.
¢, Cudles son tus pasatiempos?.

Cuéntanos de tus mascotas.

o r w N PRE

Firma entrevistador:

Firma persona entrevistada:

Describenos un poco a tu hermano y lo que piensas de él.
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Anexo 6

Modelo Entrevista

Modelo 3. (Fans de Mayday Mayday)

Fecha:
Nombre persona que entrevista:
Lugar:
Finalidad:
Nombre del entrevistado:
Tfno. de contacto:
Actividad:

1. Desde hace cuanto tiempo conoces al dio Mayday Mayday

2. Que es lo que mas te gusta de Mayday Mayday.

3. En pocas palabras como describe a los chicos de Mayday
Mayday.

4. Como describes la labor artistica de los chicos de Mayday

Mayday.

Firma entrevistador:

Firma persona entrevistada:
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Anexo 7

Modelo Encuesta

1!.?“«;.
& :‘ \ %
§ UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
3 > Q W) FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA
S (Hols, P favor,inert Unos pocos minutos de t empo para responder |
la siguiente encuesta y saber el nivel de conocimiento sobre el |
diio musical Mayday Mayday en la ciudad de Ibarra..
Edadiiiiciiicaiiiniaiiniainin

Marque con una“X"o un *y" la respuesta elegida.
1. iConaces al DGo musical "Mayday Mayday"?

si ] no [ oo []

2. Conoces o has escuchado de Helian o Jeremy Evans integrantes de "Mayday Mayday"

s O o ] o []
3. iDonde has escuchado las canciones de "Mayday Mayday™?

TV o Radio

Internet

Las escuche por un amigo (a)

Tengo su disco.
No he escuchado ninguna cancion.

4. Te gustaria conocer mas del duo "Mayday Mayday"?
s [ o [ o [

5. Has visto documentales audioviuales de artistas reconocidos a nivel mundial, Ejemplo:
One Direction - This is us, Katty Perry - Part Of Me, Justin Bieber - Never Say Neves, etc,

Mucho D Poco D Nada D

6. Te gusta mirar videoblogs en youtube? ejemplo: videos de luan Fablo Jaramitlo, Mano Rulz, Diego Vilack, atc

Mucho [ Poco ] Nada [ ]

7. Mirarias un Documental biogréfico del duo “Mayday Mayday " en el cual este toda su
carrera musical?

Mucho D Poco El Nada D

8. Mirarias un Video Musical del duo“Mayday Mayday*en el cual este toda su
carrera musical?

Mucho I:] Poco [:I Nada D

Muchas gracias por tu tiempo.
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Anexo 8

Fotografias Rodaje

Rodaje Video Clips

Anexo 9

Rodaje Entrevista Helian
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Anexo 10

Rodaje Entrevista Jeremy

Anexo 11

Rodaje Video Clip “First Date”
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/“(::% UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

f ialma - BIBLIOTECA UNIVERSITARIA
@

- AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION

A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
1. IDENTIFICACION DE LA OBRA
La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital Institucional, determind la
necesidad de disponer de textos completos en formato digital con la finalidad de apoyar los

procesos de investigacién, docencia y extensién de la Universidad.

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en este proyecto, para
lo cual pongo a disposicién la siguiente informacién:

DATOS DE CONTACTO
CEDULA DE IDENTIDAD: | 100260083-9
APELLIDOS Y NOMBRES: | Moncayo Cifuentes Jesse De Maria
DIRECCION: Ejido de Caranqui S/N S/N
EMAIL: helianevan@gmail.com
TELEFONO FIJO: 2651 390 TELEFONO MOVIL | 0991972404
DATOS DE LA OBRA
TiTULO: “PROYECTO AUDIOVISUAL FORMATO DOCUMENTAL

DE LA MARCA MAYDAY MAYDAY, EN LA CIUDAD DE
IBARRA PROVINCIA DE IMBABURA EN EL PERIODO

2015".
AUTOR (ES): MONCAYO CIFUENTES JESSE DE MARIA
FECHA: AAAAMMDD 2016/01/19

SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO

PROGRAMA: I_/I PREGRADO [ POSGRADO
TITULO POR EL QUE OPTA: | Titulo de Licenciado en Disefio y Publicidad.
ASESOR /DIRECTOR: Msc. David Ortiz
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2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, Moncayo Cifuentes Jesse De Maria, con cédula de identidad Nro. 100260083-9, en
calidad de autor (es) y titular (es) de los derechos patrimoniales de la obra o trabajo de grado
descrito anteriormente, hago entrega del ejemplar respectivo en formato digital y autorizo a la
Universidad Técnica del Norte, la publicacién de la obra en el Repositorio Digital Institucional y uso
del archivo digital en la Biblioteca de la Universidad con fines académicos, para ampliar la
disponibilidad del material y como apoyo a la educacion, investigacién y extensién; en concordancia
con la Ley de Educacién Superior Articulo 144.

3. CONSTANCIAS

El autor (es) manifiesta (n) que la obra objeto de la presente autorizacion es original y se la
desarrolld, sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto la obra es original y que es (son) el
(los) titular (es) de los derechos patrimoniales, por lo que asume (n) la responsabilidad sobre el
contenido de la misma y saldra (n) en defensa de la Universidad en caso de reclamacién por parte
de terceros.

Ibarra, alos 19 dias del mes enero de 2016

EL AUTOR:

C.C. 100260083-9
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Yo, Moncayo Cifuentes Jesse De Maria, con cédula de identidad Nro. 100260083-9
manifiesto mi voluntad de ceder a la Universidad Técnica del Norte los derechos patrimoniales
consagrados en la Ley de Propiedad Intelectual del Ecuador, articulos 4, 5 y 6, en calidad de autor
(es) de la obra o trabajo de grado titulado: “PROYECTO AUDIOVISUAL FORMATO
DOCUMENTAL DE LA MARCA MAYDAY MAYDAY, EN LA CIUDAD DE IBARRA
PROVINCIA DE IMBABURA EN EL PERIODO 2015”.. PROPUESTA ALTERNATIVA.
que ha sido desarrollada para optar por el Titulo de Licenciada en Disefio y Publicidad en la
Universidad Técnica del Norte, quedando la Universidad facultada para ejercer plenamente los
derechos cedidos anteriormente. En mi condicién de autor me reservo los derechos morales de la
obra antes citada. En concordancia suscribo este documento en el momento que hago entrega del

trabajo final en formato impreso y digital a la Biblioteca de la Universidad Técnica del Norte.

Ibarra, a los 19 dias del mes de enero de 2016

“Moncayo Cifuentes Jesse De Maria
C.C. 100260083-9
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