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RESUMEN EJECUTIVO

El turismo actualmente, constituye una de las actividades econdmicas méas importantes en
practicamente todos los paises. Desde las Ultimas dos décadas se la adoptado como estrategia
de desarrollo para mejorar las economias locales, por el ingreso de divisas que genera el
gasto por turismo, enfocandose de manera creciente hacia las zonas rurales para palear, en
muchos casos, los problemas econdémicos. En Ecuador se ha establecido como politica de
Estado el impulso del turismo comunitario, a partir del Plan del Buen Vivir 2013-2019; esta
iniciativa plantea que se aprovechen los recursos naturales y culturales disponibles
especialmente en las comunidades indigenas; recursos que normalmente han sido
desvalorizados pero que, integrandolas a experiencias vivenciales o de disfrute con la
naturaleza, se pueden desarrollar interesantes iniciativas. Este estudio se centra en Olmedo,
parroquia rural del canton Cayambe, en la provincia de Pichincha, que dispone de un area
geogréfica rica en escenografias, recursos naturales y culturales que, de encaminarse
adecuadamente, posibilitarian el desarrollo del turismo rural local. La investigacion plantea
identificar el potencial turistico que tiene la regién, en todas sus comunidades, para presentar
una propuesta que incentive a la poblacion local a involucrarse como actores turisticos, asi
como también promueva la visita de turistas. Para ello se ha contemplado el reconocimiento
y caracterizacion del territorio, la identificacion de los potenciales atractivos y la planta
turistica local, asi como la determinacion de las preferencias de consumo de los turistas
nacionales hacia las zonas rurales, dirigido especialmente a los habitantes de la ciudad de
Quito; cada proceso de recopilacion de datos con una herramienta especifica como: fichas
de observacién de campo, guias de entrevista dirigidos a personas clave en el lugar, y
cuestionarios para las encuestas aplicadas a la poblacion y al estudio de mercado. Con los
resultados se evidencia la realidad socio-econdmica del territorio, los potenciales atractivos
existentes, y el mercado consumidor. Luego de analizar estos datos, se plantea una primera
propuesta que sirva como instrumento para el impulso de la actividad turistica local, que es
el disefio de un catalogo de atractivos de la parroquia, este documento servira para motivar
a los habitantes locales, y para promocionar el lugar a los futuros turistas.

Palabras clave: Turismo Rural, Comunidades Rurales, Recursos Turisticos, Potencial
Turistico, Promocién Turistica.
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Nowadays tourism is one of the most important economic activities in the world, with a
virtually all countries. Since the last two decades, has been adopted as the development
strategy in order to improve local economies by foreign exchange earnings generated by
tourism spending, increasingly focusing on rural areas to reduce, in many cases economic
problems. In Ecuador has been established as state policy the promotion of communitary
tourism, from “Plan del buen vivir 2019-2013”; This initiative proposes that natural and
cultural resources available could take advantage especially indigenous communities;
resources that would have normally been devalued but if they are integrated to experiential
or natural enjoyment, it can develop interesting initiatives. This study is focused in Olmedo,
rural parish of Cayambe — Pichincha, which has a geographical area rich in scenery, natural
and cultural resources those once properly routed, they would make possible the
development of local rural tourism . The researchaims to identify the tourism potential of the
region in all the communities that belong to this parish, to present a proposal that involves
local people as tourism stakeholders, as well as it promotes the visit of tourists. Thus, it has
have been recognized and characterized the local area, identifying the potential attractions
and local tourist facilities, and determining consumer’s preferences of domestic tourists
towards rural areas, especially aimed to inhabitants from Quito; each data collection process
has had a specific tool such as field observation sheets, interview guides aimed to specific
people in that place as community leaders or old people, and questionnaires, especially for
surveys of the population and market research. With the results, it is possible to know the
socio-economic reality of the territory, potential attractions, and the consumer market. After
this data was analyzed, it has been raised a first proposal, it was used as a starting instrument
for the promotion of local tourism, which is a designing catalog of the attractions of this; this
document will serve to motivate local people, and to promote the place to prospective
tourists.

Key words: rural tourism, rural communities, tourist resources, tourist potential, tourist

promotion.
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El turismo en la actualidad ha marcado trascendencia en todos los ambitos y puntos de
interés de todos los paises, puesto que luego de las exportaciones del petrdleo, se ha
desarrollado la industria del turismo como una nueva fuente de ingresos econémicos para
los paises, teniendo ademas gran influencia en otros &mbitos, como el social, ambiental, y

cultural.

Es asi que por la gran dimension que tiene el turismo en el ambito socio cultural, se ha
puesto todos los esfuerzos para que de alguna manera se desarrolle, y es el interés de
gobiernos y autoridades sectoriales el que ha permitido tomarlo como parte de los planes de
desarrollo y ordenamiento territorial, y por ese medio asegurar los derechos tanto de la

naturaleza como del ser humano.

Este fendmeno social, ha venido evolucionando a través del tiempo, y se ha adaptado a
la realidad de cada uno de los estados, ya que algunos lo plantean solo como un simple
generador de divisas econdmicas, y otros van mas alla. El turismo es una actividad social
que favorece a cumplir dos necesidades prioritarias, una la preservaciéon de los recursos
naturales y culturales, y la otra de impulsar el desarrollo de los pueblos y localidades, en el

marco del buen vivir.

Es por ello que se ha visto la importancia de estudiar y diagnosticar los recursos naturales
y culturales con gran potencial turistico de la parroguia Olmedo, del cantén Cayambe, ya
que los pobladores deberian ser los promotores de su propio desarrollo socioeconémico a
partir del manejo adecuado de los recursos que enormemente poseen, y de alguna manera

mejorar su calidad de vida.

El presente trabajo de investigacion, esta dividido en cuatro capitulos.

Capitulo 1.- Se detallan los antecedentes, el planteamiento del problema, la formulacién del

problema, la delimitacion, los objetivos de la investigacion, y la justificacion.

Capitulo I1.- Se encuentra el marco teorico, que es el fundamento tedrico sobre el que se
sustenta la investigacion, ademas se explica otras fundamentaciones como la

fundamentacion social, educativa, cultural y turistica que tiene este proyecto de
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investigacion, en este capitulo también se encuentra el posicionamiento tedrico personal, y

el glosario de términos.

Capitulo I11.- Se da a conocer la metodologia empleada en la investigacion, analizando el
tipo de investigacion, los métodos empleados, las técnicas e instrumentos utilizados, asi
como también se define la poblacién objeto de estudio, de la cual se sacard la muestra
respectiva mediante la aplicacion de la formula, ademas se presenta un breve esquema de la

propuesta.

Capitulo 1V.- Comprende el andlisis de la informacidén obtenida de los instrumentos
aplicados en el trabajo de campo, como ficha de descripcidn territorial, encuestas aplicadas
a los habitantes de la parroquia y turistas, fichas de inventario de los recursos y planta

turistica de la parroquia, asi como los cuestionarios de las entrevistas.

Capitulo V.- Se da a conocer las conclusiones y recomendaciones a las que se ha llegado

luego del proceso investigativo.

Capitulo VI.- Se presenta la propuesta alternativa, dando a conocer el titulo de la propuesta,
los antecedentes, la justificacion e importancia de la propuesta, los objetivos, la ubicacion,

el desarrollo de la propuesta, asi como los impactos y la difusion de la misma.
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CAPITULO |

1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

En la parroquia Olmedo, perteneciente al canton Cayambe, provincia de
Pichincha, existe un deficiente aprovechamiento de los recursos naturales y
culturales, mismos que guardan importancia significativa y por sus caracteristicas
tienen potencial turistico, recursos que deben ser aprovechados de manera
sostenible por las comunidades de la parroquia, para evitar su pérdida y a la vez
contribuir a garantizar los derechos de la naturaleza y del ser humano, alcanzando

de este modo el Buen Vivir.

1.1 Antecedentes

En la Constitucion del Ecuador (2008), se reconoce al pais como un estado
Pluricultural y Multiétnico, caracteristicas que se le otorga debido a la presencia de
14 nacionalidades y 18 pueblos indigenas y afro ecuatorianos dentro de su territorio,
(Paredes, 2013). Ademas es uno de los 17 paises con mayor biodiversidad a nivel
mundial, seglin datos del (Centro de Monitoreo de la Conservacion del Ambiente
[PNUMA], 2010) organismo que pertenece al Programa de las Naciones Unidas
para el Medio Ambiente, y es que Ecuador posee dentro de su territorio gran
diversidad de especies de plantas, animales y microorganismos por unidad de

superficie.

Todas estas caracteristicas hacen que Ecuador sea Unico, y atraiga la visita de
extranjeros, quienes motivados por las caracteristicas del medio fisico, geogréfico,
natural y cultural, han permitido que el turismo Cultural, el Ecoturismo, el turismo
de Naturaleza y el turismo comunitario se conviertan en los principales productos
turisticos con mayor demanda a nivel internacional (Plan Integral de Marketing
Turistico del Ecuador, 2010 — 2014).



El Gobierno Autonomo Descentralizado Provincial de Pichincha (GADPP) y
su unidad de turismo han registrado hasta el afio 2008, 426 atractivos turisticos
dentro de la provincia de Pichincha, mismos que estan distribuidos en todos sus
cantones, siendo en el canton Cayambe, en donde se concentra el 22% de éstos,
ademas es el tercer destino més visitado dentro de la provincia, pues recibe el
0,07% de visitantes no residentes, y en cuanto al turismo interno, recibe el 7,59%
de visitantes; datos que se obtienen del Estudio de marca y habitos del turista no
residente en el Ecuador 2010 (como se cita en el Plan de Desarrollo y Ordenamiento
Territorial de la Provincia de Pichincha, [PDOT], 2010-2025), cifras que
demuestran la gran riqueza natural y cultural que se encuentra dentro del canton y

el interés que tiene el turista por visitarlo.

La parroquia Olmedo, ubicada en el canton Cayambe, de la provincia de
Pichincha posee una gran riqueza natural, cultural e historica, pues es lugar de
asentamiento del pueblo Kichwa Kayambi, quienes ain mantienen vivo su legado
ancestral, el cual se ve reflejado en la practica de sus costumbres, tradiciones,
gastronomia tipica, vestimenta; ademas esta parroquia es rica en historia pues fue
testigo de la lucha incansable de lideres indigenas como transito Amaguafa y
Dolores Cacuango, quienes son iconos relevantes de la historia de esta parroquia.

Sin embargo, pese al gran potencial que posee esta parroquia por la gran riqueza
natural y cultural que posee, no se ha desarrollado propuestas de ningun tipo que
permitan reconocer, revalorizar, difundir y preservar estos recursos de gran

importancia socio cultural.



En la investigacion realizada en el afio 2010, por la autora Olalla Valencia
Tatiana Elizabeth “Diagnéstico y determinaciéon del potencial turistico, como
parte del desarrollo sustentable de la Comunidad de la Chimba. Cantén
Cayambe” se ha concluido que “de acuerdo con las observaciones realizadas
durante los recorridos, se encontrd que la comunidad si cuenta con varios atractivos
turisticos, tanto de sitios naturales como culturales y étnicos, que amerita la

propuesta de una oferta turistica por parte de la comunidad.”

De igual manera en la investigacion realizada en el afio 2014, por las autoras
Chanatasig Bonilla Maria Gabriela y Chicaiza Cruz Gabriela del Rosario, “Plan de
desarrollo turistico comunitario para la parroquia Olmedo, canton Cayambe,
provincia de Pichincha” sefialan que “La Parroquia Olmedo posee lugares
emblematicos turisticos como: las aguas termales Transito Amaguafa, Centro
Cultural Transito Amaguafia, Nevado Cayambe, etc., en donde se puede realizar
varias actividades que permiten disfrutar a los turistas de sus bellezas; sin embargo
los GADs sea a nivel provincial, cantonal y parroquial no han ejecutado gestiones
que permitan mejorar la situacion turistica, lo que ha constituido que al turismo en
este lugar, se lo mire como una actividad secundaria y marginal, siendo una

alternativa para potencializar el turismo ecoldgico, recreativo, y de aventura”

1.2 Planteamiento del Problema

La Parroquia Olmedo, es una de las cinco parroquias rurales del cantdn
Cayambe, ubicada al nororiente de la provincia de Pichincha, a 90 km al norte de
la ciudad de Quito. Esta parroquia posee importantes recursos naturales y culturales
que por las caracteristicas que poseen tienen un gran potencial turistico; en esta
parroquia se asienta el pueblo kichwa ancestral Kayambi, y segun datos del INEC
(2010)(como se cita en el PDOT parroquial, 2010-2025) este pueblo tiene un total
de 4. 023 habitantes, que representa el 73% de la poblacion indigena que habita en

la parroquia, este pueblo ha mantenido a través del tiempo su riqueza cultural, la



cual se manifiesta en sus costumbres, tradiciones, gastronomia tipica, vestimenta, y

modos de vida tnicos que son el resultado de una herencia cultural.

Dentro de los iconos histéricos que enriquecen al patrimonio cultural de esta
parroquia estan las casas de hacienda Pesillo, La Chimba, San Pablo Urco, y otros
sitios como Pucard de Pesillo, tolas de Puliza, petroglifo en la comunidad la
Chimba, iglesia de Pesillo, capilla hacienda el Chaupi, entre otros; cabe resaltar la
importante presencia de la casa de Dolores Cacuango, y la Tola de Mama Transito
Amaguafia, que son iconos relevantes de la historia de Olmedo, puesto que estas
lideres indigenas forjaron con su vida la libertad y derechos del pueblo Kichwa

Kayambi.

A pesar de que la parroquia tiene todos estos recursos naturales y culturales, se
ha evidenciado que existe un deficiente aprovechamiento de los mismos, y ademés
estos como es el caso de la tola de Mama Transito Amaguafa, las antiguas
haciendas, el petroglifo, estan totalmente abandonados y en constante deterioro, y
es que no se les da la importancia que merecen, y en cuanto a los sitios naturales
como la cascada Puliza, los rios, los miradores naturales, estan en una situacion de
pérdida progresiva, causados por la deforestacion, el avance de la frontera agricola

y la quema de bosques primarios aledafios a estos sitios naturales.

Este problema se debe principalmente a que los propios pobladores desconocen
la existencia de estos lugares naturales y sitios culturales, pues al no existir un
inventario de atractivos turisticos que den a conocer estos lugares, los habitantes
desconocen la importancia y valor tanto histérico como natural que éstos poseen,
por lo tanto no se preocupan en cuidarlos y preservarlos, situacion que esta

causando la pérdida y destruccion de los mismos.

Otra de las causas que ha impedido el buen aprovechamiento y cuidado de estos
recursos con gran potencial turistico es que no existe proyectos de desarrollo
turistico en la parroquia, pues los habitantes no tienen conocimiento de cémo

emprender en la actividad turistica, y ademas existe la falta de apoyo técnico y



econdmico por parte de autoridades y gobiernos locales para desarrollar turismo en
el sector.

Al seguir este problema, y al no tomar las medidas necesarias para solucionarlo,
pronto se evidenciard los efectos que éste provoca, como son la pérdida y
desvalorizacion de los recursos naturales y culturales, y un lugar sin riqueza natural
y cultural se convierte en un destino pobre, e inevitablemente se convertira en un

lugar, que pase desapercibido por el turista.

Es por ello que resulta indispensable e importante el manejo sustentable y la
preservacion de estos recursos, ya que son la herencia de las siguientes
generaciones, y la mejor manera de revalorizarlos y preservarlos es a través de la

préctica de un turismo responsable.

1.3 Formulacién del Problema

¢Cudles son los recursos turisticos que posee la parroquia Olmedo del canton
Cayambe y de qué manera se los puede aprovechar eficientemente para evitar su

pérdida y desvalorizacién?

1.4 Delimitacion

1.4.1 Unidades de Observacion

Esta investigacion estd enfocada primordialmente en la poblacion
econdmicamente activa de la parroquia Olmedo, y en los turistas nacionales que

visitan el canton Cayambe.



1.4.2 Delimitacién Espacial

La presente investigacion se realizara en las comunidades de la Parroquia

Olmedo, del cantén Cayambe, provincia de Pichincha

1.4.3 Delimitacion Temporal

Todas las actividades que conllevan a la realizacion de esta investigacion y con
el estudio de la propuesta de solucion, comprendera un lapso de tiempo de seis
meses, desde Enero del 2015 a Julio del 2015.

1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivo General

Determinar los recursos turisticos que posee la parroquia Olmedo del canton
Cayambe para su revalorizacién, difusion y promocién, mediante un catalogo

turistico e informativo.

1.5.2 Objetivos Especificos

1. Describir los aspectos territoriales, econémicos y sociales de la parroquia
Olmedo.

2. Realizar un inventario de los atractivos y planta turistica existentes en la

parroquia.

3. Determinar los niveles de preferencia del turista nacional hacia zonas

rurales.



4. Disefiar un catdlogo turistico informativo para revalorizar, difundir y

promocionar los recursos turisticos de la parroguia Olmedo.

1.6 Interrogantes

2. ¢Cudles son los aspectos sociales, econémicos Yy territoriales de la

parroquia Olmedo?

3. ¢Cuéles son los atractivos y planta turistica de la parroguia Olmedo?

4.  ¢Cudles son las preferencias de consumo de los turistas nacionales hacia

zonas rurales?

5. ¢Coémo revalorizar, difundir y promocionar los recursos turisticos que

posee la parroquia Olmedo?

1.7 Justificacion

En los Gltimos tiempos, el estado y los gobiernos regionales y locales buscan
las estrategias necesarias para promover el desarrollo en el ambito social,
econdmico y cultural, de los pueblos, en el que prevalezcan los derechos del ser
humano y la naturaleza, es asi que el turismo se convierte en una estrategia

importante para alcanzar estos objetivos.

El desarrollo del turismo sostenible en las comunidades y zonas locales, permite
revalorizar, manejar sustentablemente y preservar tanto los recursos naturales
como los recursos culturales de las localidades, permitiendo una relacién armonica
entre la naturaleza y el ser humano, ademé&s posiciona a las comunidades a ser
ejecutores y promotoras de su propio desarrollo socio— econdmico siendo este uno
de los objetivos que se enmarca dentro del Plan Nacional del Buen Vivir para el
afio 2013 — 2017.



La presente investigacion a realizarse en la parroquia Olmedo, cantdn
Cayambe, de la provincia de Pichincha, tiene como finalidad realizar un diagnostico
del potencial turistico que tienen los recursos naturales y culturales de la parroquia,
esto como estrategia para que estos recursos que constituyen el patrimonio natural
y cultural no solo de la parroquia sino también del pais entero, sean reconocidos,
revalorizados, difundidos y preservados de una manera sustentable, de tal modo que

se salvaguarden para las generaciones siguientes.

Otro objetivo que persigue esta investigacion es contribuir a que se genere una
nueva fuente de ingresos econémicos para la poblacion de la parroquia, puesto que
al conocer el gran potencial turistico que poseen dichos recursos, se puede generar
propuestas alternativas como el desarrollo del ecoturismo, que permitan la insercion
social; favoreciendo a través de la generacion de empleo directo e indirecto, a la
dinamizacion econémica en el sector, logrando progresivamente una mejor calidad
de vida en los habitantes, ya que de acuerdo a datos del (Instituto Nacional de
estadisticas y Censos [INEC], 2010), en la parroquia existe un 88,99% de poblacion

con nivel de pobreza.

Cabe sefialar, que esta investigacion traerd consigo un aporte en el ambito
cultural, puesto que los pobladores tomaran conciencia de sus raices y la riqueza
gue poseen, por consiguiente se sentiran orgullosos y afortunados de su cultura y se
fortalecerd su identidad étnica, ademas los pobladores tendran mejores
oportunidades dentro de su propio territorio evitando la migracion a otras ciudades

e incluso paises, en busca de mejores oportunidades.

En el ambito turistico, se impulsard un nuevo destino, mismo que se daré a
conocer a nivel nacional e internacional, permitiendo diversificar y fortalecer la
oferta turistica del canton Cayambe, dinamizando turisticamente tanto el canton

COMo sus parroquias.

Los beneficiarios directos del resultado de esta investigacion seran los

habitantes de la parroguia Olmedo del canton Cayambe, puesto que al desarrollarse



el turismo en el sector, se dinamizara la economia, por la afluencia de turistas,
ademas se beneficiaran al tener conocimiento de los atractivos que poseen en el

sector, revalorizando y tomando conciencia de su riqueza natural y cultural.

En cuanto a los beneficiarios indirectos, comprende en si, los miembros de las
demas parroquias del el canton Cayambe, puesto que al tener la parroquia Olmedo
un flujo de turistas permanente, se dinamizaran otras actividades comerciales

existentes en el cantén.

Cabe sefialar que para la realizacion de este proyecto, si existen facilidades en
cuanto a bibliografia, facilidades de transporte hacia las distintas comunidades de
la parroquia Olmedo, ademas cuenta con el apoyo de instituciones como la Junta
parroquial de Olmedo, y el municipio del cantén Cayambe, por consiguiente este
proyecto de investigacion es factible de realizarlo.



CAPITULO 11

2. MARCO TEORICO

En este capitulo se analiza la base teodrica que sustenta la investigacion, con
temas relacionados con el turismo, el mercado turistico, el marketing turistico, el
estudio de mercado, el turismo y el ambiente, asi como también se da a conocer la

fundamentacion educativa, social, turistica y el posicionamiento teérico personal.

2.1 Fundamentacion Tebrica

2.1.1 Turismo

2.1.1.1  Conceptualizacion del Turismo

El turismo es un fendmeno social que ha venido evolucionando a través del
tiempo. A mediados del siglo XX este fendbmeno empieza a tomar mayor
importancia a nivel mundial, puesto que se lo reconoce como una actividad que
genera importantes ingresos econémicos para los paises, regiones, comunidades
que lo desarrollan. Este progreso se alcanz6 ademas, gracias al aumento del tiempo
libre (vacaciones), y al desarrollo de las tecnologias de la comunicacion y el

transporte.

En los altimos tiempos el turismo se ha convertido en una actividad de mucha
relevancia para los paises, puesto que es generador de importantes divisas
economicas. Asi mismo incide directamente en el ambito socio-cultural,

econdémico y ambiental de las regiones receptoras.
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De acuerdo a la (Organizacion Mundial de Turismo [OMT], 1995) turismo
comprende “todas las actividades que realizan las personas durante sus viajes y
estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo
consecutivo inferior a un afio, con fines de ocio, por negocios y otros motivos” (p.
10).

El turismo es una actividad de caracter social, que involucra tanto a prestadores
de servicios y facilidades turisticas como a los demandantes o consumidores de los
mismos, quienes desarrollan esta actividad durante su desplazamiento a distintos
destinos turisticos motivados principalmente por cuestiones de vacaciones, ocio y

recreacion.

2.1.1.2  Impactos de la Actividad Turistica

El turismo se caracteriza por ser una actividad multifacética y multidisciplinar,
ademaés incide directa o indirectamente en los distintos ambitos de la vida de la
sociedad, generando ya sea un impacto positivo o negativo respectivamente; por lo
general los alcances de la actividad turistica se ven reflejados en los ambitos

sociocultural, econémico y ambiental.

2.1.1.2.1 Impactos Socioculturales

Al ser el turismo una actividad social, su desarrollo implica una serie de
impactos que pueden ser positivos o negativos, dados principalmente por la relacion
que se genera entre los individuos durante la realizacion y ejecucion de los

programas turisticos.

Al respecto, Quintero (2004) manifiesta que:

Los impactos socioculturales del turismo son consecuencia de las relaciones
sociales que se establecen en un destino turistico. La magnitud de los
impactos dependera en gran medida de las diferencias socioculturales entre

11



turistas y residentes y puede afectar a multitud de variables, entre ellas:
formas de vida, sistemas de valores, comportamiento individual, niveles de
seguridad, conducta moral y politica, cultura tradicional, etc. (p. 268).

Toda sociedad se identifica con sus propias costumbres, tradiciones, y modos
particulares de vida que se van adquiriendo a través del tiempo y los hacen Unicos
frente a las demas sociedades, denominandose a estas caracteristicas propias con el
nombre de cultura. Es por ello que cada sociedad tiene su propio modo de
reaccionar frente a un fenomeno o acontecimiento social, como es en este caso el

turismo.

Cada destino turistico tiene una capacidad de carga social definida, que es muy
independiente de los niveles de desarrollo turistico que presenta. Esta capacidad de
carga se establece de acuerdo al nivel de tolerancia y aceptacion de los turistas por
parte de los anfitriones, lo que se logra en el proceso de relacién entre las partes,
dicho proceso, de acuerdo a Berger (como se cita en Quintero, 2004, p. 269), se

desarrolla de acuerdo a las siguientes etapas:

a) Euforia. Etapa que se da en los primeros momentos del desarrollo turistico,
en la que los anfitriones se sienten motivados y optimistas, y los turistas se

sienten satisfechos.

b) Apatia. Una vez que la actividad turistica se ha desarrollado en el destino,
los anfitriones priorizan los réditos econdmicos antes que el desarrollo
colectivo en todos los &mbitos, tratando al turista como un suministrador en

ese sentido.

c) lrritacion. Etapa en que la demanda turistica ha sobrepasado los limites de
capacidad de carga y ante esta situacion los organismos competentes buscan

solucionar el problema coartando el proceso.
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d) Antagonismo. En esta etapa existe una discrepancia en cuanto a la
aceptacion de los turistas, pues estos son considerados como los causantes

de los problemas existentes en el destino turistico.

e) Fase Final. El destino turistico ha perdido todos sus elementos y recursos,

cayendo en una situacion de abandono y olvido.

Todas estas etapas por las que atraviesa el desarrollo del turismo indican que
mientras incremente el volumen de visitantes en un destino turistico y los impactos
generados por el exceso de carga, se genera un desequilibrio que ocasiona un
descontento tanto para los anfitriones como para los visitantes, poniendo en peligro

la satisfaccion del turista y por tanto nuevas visitas potenciales al lugar.

Por otra parte, se debe mencionar que dentro de los efectos positivos que genera
el turismo dentro del ambito social estan el mejoramiento del nivel de vida de la
poblacién receptora, que se da por el mejoramiento y construccién de
infraestructuras y planta turistica, asi como el de transporte y las
telecomunicaciones para atencion del visitante. Permite ademas una interrelacion

mas armoniosa y enriquecedora entre culturas diferentes.

En el aspecto cultural, el turismo permite la revalorizacion, preservacion y
conservacion de los recursos culturales propios de una region como son las
costumbres, tradiciones, gastronomia tipica y vestimenta tradicional, lo que a su
vez constituye parte de una identidad propia, ademas permite la restauracion y
puesta en valor de los bienes materiales patrimoniales como: piezas y colecciones
arqueoldgicas, pinturas, esculturas, retablos, murales, piezas etnograficas entre

otros.
Asi lo menciona Quintero (2004) “Culturalmente, el turismo puede estimular

la continuidad historica de una comunidad al contribuir a la rehabilitacion de sus

costumbres, tradiciones, artesania y folklore.” (p. 269).
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Es por ello que resulta fundamental que la comunidad receptora esté dispuesta
y preparada técnica y psicoldgicamente para recibir a los visitantes o turistas dentro
de sus territorios, para lograrlo se requiere que estas comunidades cuenten con bases
muy solidas, como una estructura socio profesional, nivel de educacion y
conocimientos sobre como se maneja la actividad turistica, y como parte primordial,

la fuerza de su cultura.

2.1.1.2.2  Impactos Economicos

De acuerdo a lo que manifiestan Lopez, Anato y Rivas (2003-2004) el turismo
es un factor importante dentro de la economia de los paises, y es que esta actividad
es una importante fuente generadora de ingresos econdmicos que aporta al
incremento del PIB, trayendo consigo efectos multiplicadores resultantes del gasto
que realizan los consumidores o turistas durante su estancia o visita a determinado

destino turistico.

El turismo es una actividad que contribuye a dinamizar la economia nacional,
regional y local ya sea de forma directa e indirecta a través de ingresos por
cuestiones de hospedaje, alimentacién, transporte, recreacion, venta de souvenirs,

generando ademas varias fuentes de empleo.

Dentro del ambito econémico, el turismo contribuye a una redistribucién de
los ingresos entre los sectores de la poblacion, esto se da gracias a la naturaleza que
tiene el turismo de ser dinamico y multidisciplinar por el conjunto de actividades
que se desarrollan durante su practica. Por otra parte el turismo incentiva el
desarrollo y mejoramiento de infraestructuras, promueve y fomenta los

emprendimientos y competitividad empresarial.
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2.1.1.2.3 Impactos Medioambientales

Los problemas medioambientales negativos que genera la actividad turistica
estan relacionados principalmente con la construccion de infraestructuras para
atencion al turista, lo que se denomina contaminacion arquitectonica que por un
lado hace referencia al tipo de construcciones urbanisticas que no guardan armonia
con el paisaje y con el entorno natural, lo que ocasiona un desequilibrio visual total,

dafando la naturalidad del paisaje original.

Asi lo manifiesta Sancho (s.f.):

Entre los problemas que ocasiona el desarrollo de los resorts turisticos, se
deben destacar aquellos de tipo urbanistico y arquitecténico (arquitectura
estandarizada), que pueden quedar englobados bajo la denominacién
contaminacion arquitectonica. Existen numerosos ejemplos de desarrollos
urbanos no integrados en el paisaje, con yuxtaposiciéon de edificios con
estilos arquitecténicos diferentes, que no siguen las formas de construccion
habituales de las areas receptoras y las tradicionales urbano-arquitectonicas
de la zona. (p. 247).

Por otra parte, hay que tomar en cuenta que la construccion de cualquier tipo
de infraestructura dentro de un entorno natural, sean hosterias, cabafias de campo,
casas comunitarias u otros, implica un alto consumo de recursos naturales como
agua, luz, materiales para construccién, entre otros, sin dejar de lado la produccién
excesiva de desechos y la eliminacién de aguas residuales que estas infraestructuras
generan, provocando contaminacion al ecosistema por su inadecuado manejo y

eliminacion.

En este sentido, la autora menciona ademas la contaminacién acustica y la
polucion del aire que se da por la constante movilidad vehicular en el sitio natural,
ocasionando perturbaciones al habitat, lo que origina la migracion de la fauna
nativa, ademas incide directamente en la erosion del suelo y afectando a la flora, al

poner en peligro a especies endémicas.

Sin embargo, el turismo presenta modalidades como el turismo de naturaleza,

el ecoturismo y el turismo alternativo que constituyen una propuesta de solucion a
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este problema, fomentando la conservacion de los recursos naturales por medio de
la educacién ambiental, lo que fomenta la revalorizacién de estos recursos y su
consecuente conservacion y preservacion, ya que tanto anfitriones como visitantes
conocen que estos recursos constituyen la base fundamental de dicha actividad y

que sin estos el turismo seria imposible.

En relacion a esta mencion, Delgado (2007) manifiesta que:

No obstante, en ocasiones el medioambiente se ve beneficiado por el
turismo, cuando determinado tipo de (turismos de naturaleza) favorece el
establecimiento de politicas conservacionista. En estos casos, la proyeccién
del objeto de atraccidn turistica, el paisaje, se convierte en una necesidad y
es rentable econdmicamente. Ademas puede ayudar a fijar a la poblacion en
el territorio cuando se dan procesos de emigracion rural. (parr. 7).

2.1.2 EIl Mercado Turistico

2.1.2.1 Concepto

Segun lo que manifiesta Sancho (s.f.) “la naturaleza de la actividad turistica es
un resultado complejo de interrelaciones entre diferentes factores que hay que
considerar conjuntamente desde una Optica sistematica, es decir, un conjunto de

elementos interrelacionados entre si que evolucionan dindmicamente.” (p. 47).

El mercado turistico es considerado también como un sistema, en donde se
relacionan la oferta y demanda de productos y servicios turisticos. Este mercado
estd compuesto por vendedores que ponen a disposicién de la demanda distintos
productos y servicios que puedan satisfacer sus necesidades y expectativas. Estos
productos deben ajustarse a los gustos y preferencias de los consumidores, de alli
depende el éxito del producto y su posicionamiento en el mercado, es por ello que
resulta necesario reconocer y clasificar a la demanda en segmentos 0 grupos

claramente diferenciados.
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De acuerdo con la OMT este sistema abarca cuatro elementos.

2122 Elementos del Mercado Turistico

2.1.2.2.1 Oferta Turistica

Concepto

De acuerdo a lo que manifiestan Olmos y Garcia (2011):

“La oferta turistica es el total de servicios y productos turisticos disponibles
para ser facilitados por empresas o profesionales del sector, los recursos
turisticos utilizados como elemento de atraccidn hacia una zona turistica y
las infraestructuras necesarias que permitan el desarrollo de la actividad
turistica, todos ellos disponibles para que puedan ser utilizados por el
visitante.” (p. 23).

La oferta turistica es la combinacion de recursos y atractivos turisticos, planta
turistica, infraestructura y servicios complementarios, que al combinarse forman lo
que se conoce como producto turistico. Este producto esta destinado a satisfacer las
necesidades y expectativas del usuario turistico, es por ello que resulta necesario
determinar el tipo de demanda y de acuerdo a sus caracteristicas, gustos y
preferencias de consumo se debe disefiar un producto que esté acorde con estos
elementos. De este modo se garantiza la acogida y la aceptacion y consumo del

producto turistico ofertado.

Componentes de la Oferta Turistica

Los componentes o0 elementos que integran la oferta turistica son:
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212211 Recursos Turisticos

Segun la OMT (como se cita en Sancho, s.f.) hace una distincion entre
patrimonio turistico y recurso turistico, definiéndolos respectivamente; es asi que
se entiende como patrimonio turistico a “el conjunto potencial (conocido o
desconocido) de los bienes materiales o inmateriales a disposicion del hombre y
que pueden usarse, mediante un proceso de transformacion, para satisfacer sus

necesidades turisticas” (p. 185).

De acuerdo con lo que manifiesta el autor, el patrimonio turistico esta
conformado por todos aquellos elementos materiales e inmateriales que se
encuentran en la naturaleza o a su vez dentro de un determinado contexto y que
poseen ciertas caracteristicas que les permiten ser considerados como potenciales
recursos, mismos que pueden satisfacer las necesidades del consumidor turistico,

luego de un proceso de explotacién y adecuacion.

Se puede considerar como patrimonio turistico a aquellos elementos que por si
mismos poseen un valor importante para un grupo social, mismo que debe ser
preservado y protegido, como por ejemplo una cascada, un rio, un mirador natural,

las costumbres, tradiciones y el idioma propios de un pueblo, entre otros.

Por otra parte la OMT (como se cita en Sancho, s.f.) sefiala que un recurso
turistico “comprende todos los bienes y servicios que, por intermedio de la actividad
del hombre y de los medios con los que cuenta, hacen posible la actividad turistica

y satisfacen las necesidades de la demanda” (p. 186)

Los recursos turisticos son considerados como tal luego de que se pueda
determinar su capacidad para motivar el desplazamiento del turista para visitarlo y
a la vez, este pueda satisfacer sus expectativas turisticas, estos recursos constituyen

la base esencial sobre la cual se desarrollan actividades turisticas. Cabe sefialar que
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para tal efecto, estos recursos sufren ciertas transformaciones y se combinan con
otros elementos para que en combinacion puedan atender las demandas del usuario

0 turista.

Los recursos turisticos son esencialmente Gnicos, y no siempre han sido creados
por el hombre, sino que en algunos casos han sido creados por la naturaleza. Tal es
el caso de los recursos naturales, como cascadas, lagunas, lagos, volcanes,
miradores naturales. En el caso de los recursos culturales, probablemente han tenido
un proceso evolutivo y de importancia social que han marcado las costumbres y
tradiciones de un determinado pueblo o comunidad, por lo que al ser auténticos, se

constituyen en focos de atraccion para quienes no lo practican o no lo conocen.

Clasificacion y Tipologia

De acuerdo a Crespi y Planells (2011, p. 19-20) los recursos turisticos se

clasifican en 5 categorias:

1. Recursos o atractivos naturales

Es necesario tomar en cuenta que uno de los motivos que lleva a viajar a una
persona es romper con la rutina, de tal modo que resultara interesante admirar cosas

y disfrutar de espacios distintos al que solia estar.

Dentro de estos espacios los autores Crespi y Planells (2011) mencionan que
estan los sitios o atractivos naturales como “montafias, planicies, costas, lagos,
lagunas, rios, arroyos, caidas de agua, grutas y cavernas, lugares de observacion de
flora y fauna, lugares de caza y pesca, caminos pintorescos, termas, parques

nacionales, y reservas de flora y fauna, etc.” (p. 19)
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Todos estos elementos se catalogan como recursos o atractivos naturales,
mismos que pueden ser aprovechados eficientemente en la actividad turistica,

mediante un adecuado manejo sustentable.

2. Recursos histéricos, monumentales o artisticos

Los recursos historicos comprenden los bienes culturales heredados de los
antepasados y aquellos creados en el presente, mismos que guardan una importancia
y un significado de caracter historico o cientifico, dichos bienes se transmiten y
recrean de generacién a generacion, llevando consigo la vida, hechos y
acontecimientos de mucha relevancia que se marcaron en épocas pasadas y que por
la relevancia que tienen, es necesario conservarlos, de manera que se valore y

comprenda la identidad y las raices de un pueblo.

Los autores Crespi y Planells (2011), mencionan en este grupo a los “museos,
lugares historicos, ruinas y sitios arqueologicos, obras de arte, manuscritos, fondos
de archivo (...)” (p. 19)

3. Recursos gastronomicos, folcloricos y artesanales

En este grupo se encuentran todas las manifestaciones relacionadas con la
transmision de la cultura a través de varios aspectos y elementos; Crespi y Planells
(2011) mencionan dentro de este grupo a “las manifestaciones religiosas y las
creencias populares, las ferias y los mercados, la musica y la danza, la artesania y
las artes populares, las comidas y las bebidas tipicas, los grupos étnicos, la

arquitectura popular y espontanea” (p.19).

Los recursos gastrondmicos, folcloricos y artesanales son los que transmiten las
formas de vida, y la ideologia de los pueblos y comunidades, lo cual se expresa a
través del baile, la artesania, la masica, ademaés la forma en como preparaban los

alimentos, lo que viene muy ligado con el simbolo de estos, y su importancia para
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el ser humano dentro de su vida, como es el caso del maiz, que tenia gran

importancia y en torno al cual se rendia varios homenajes.

4. Fiestas, eventos y acontecimientos programados

En este grupo se encuentran los acontecimientos de caracter festivo, Crespi y
Planells (2011) mencionan dentro de este grupo a los eventos deportivos, eventos

artisticos, las ferias y exposiciones, los carnavales, juegos populares, entre otros.

Dentro de este grupo se puede mencionar la manera en que los pueblos festejan
sucesos especiales como matrimonios, bautizos, casa nueva o huasi fichai, asi como
también celebraciones mayores como el Inty Raymi, el Corpus Cristi, el Koya
Raimy, festividades que aun que parecidas, cada pueblo y comunidad tiene su
propia manera de interpretarlo y celebrarlo, y es ahi en donde radica la riqueza

cultural de cada pueblo y comunidad.

5. Realizaciones técnicas, cientificas o artisticas contemporaneas

Crespi y Planells (2011) mencionan dentro de este grupo a las “explotaciones
mineras, agropecuarias e industriales, obras de arte y técnica contemporaneos,

centros cientificos.” (p. 20)

De acuerdo con lo que menciona el autor, en este &mbito se encuentran todas
las formas de produccién que desempefie un sector dentro o alrededor de un
determinado destino turistico, por ejemplo las floricolas, las granjas, los centros de
produccion de lacteos, lugares en donde el visitante o turista puede aprender o ser
parte del proceso productivo de determinados productos, lo que contribuye a

adquirir una experiencia de vida positiva.
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212212 Atractivos Turisticos

Los atractivos turisticos son la base fundamental para el inicio y desarrollo del
turismo en una zona o destino determinado, sin estos elementos que generalmente
se encuentran asentados en un territorio, la actividad y el movimiento de turistas no

se llevaria a cabo.

Dentro de las cualidades que caracterizan a los atractivos turisticos, Boullon
(2006), menciona que son la materia prima para la industria del turismo, por tanto
deben mantener sus caracteristicas propias intactas, y solo se interviene sobre ellos
si han sido destruidos o por el paso del tiempo, ademas no pueden ser transportados
de un lugar a otro, es por ello que en la mayoria de los casos, la planta turistica se

ubica cerca del atractivo o dentro de su radio de influencia.

Al respecto, Boullon (2006) sefiala que:

(...) los atractivos turisticos son la materia prima del turismo, sin la cual un
pais 0 una regién no podrian emprender el desarrollo, (porque les faltaria lo
esencial y que s6lo a partir de su presencia se puede pensar en construir una
planta turistica que permita explotarlo comercialmente), (...). (p. 46).

Por otro lado Gurria (2004) manifiesta que:

“Todo lugar que constituya un destino turistico debe tener una serie de
caracteristicas que motiven el desplazamiento temporal de los viajeros.
Estas caracteristicas desde el punto de vista del visitante, se denominan
atractivos turisticos, porque son los que llaman y atraen su atencién. Desde
el punto de vista de la regidn visitada, estos atractivos forman parte de los
recursos turisticos, porque constituyen lo que se puede ofrecer al visitante.”

(p. 48).

Los atractivos turisticos se caracterizan por tener la capacidad de motivar los
desplazamientos de turistas, y brindar las condiciones necesarias para gque este
permanezca en el lugar y disfrute de su tiempo libre. Cabe sefialar que un atractivo
turistico no llega a ser atractivo si no tiene a su alrededor los medios de apoyo

necesarios para cubrir las necesidades del visitante; de acuerdo a lo que manifiesta
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Gurria (2004) los atractivos turisticos pueden ser permanentes o temporales, y se

asocian en dos grandes grupos: atractivos naturales y atractivos culturales.

a) Atractivos Turisticos Naturales: Los atractivos turisticos naturales
constituyen aquellos creados o formados naturalmente y sin intervencion
del hombre, estos poseen ciertas caracteristicas especiales que motivan el

desplazamiento de los turistas.

b) Atractivos Turisticos Culturales: Gurria (2004), manifiesta que “son
aquellos elementos en que interviene o ha intervenido la accién humana en
el devenir histérico, o bien se establecen por razones culturales o

comerciales.” (p. 50).

Se entiende por atractivos culturales, aquellos que tienen un valor historico y
social bastante significativo para un grupo colectivo, por el hecho de la trayectoria
y proceso de conservacion a través del tiempo, mismos que guardan un legado
ancestral y muestran el origen y raices étnicas. Cabe sefialar que estos atractivos
han sido desarrollados por el hombre a lo largo de su evolucién, y por tanto
muestran la historia y vida en contextos pasados.

Segun Garcia A. (como se cita en Gurria, 2004) los atractivos turisticos

culturales tienen tres sub clasificaciones:

1. Atractivos histéricos: Son aquellos lugares emblematicos que guardan
cierta importancia de caracter social, cultural o politico; en este sentido se
hace referencia a hechos historicos, objetos, zonas arqueoldgicas, fiestas
tradicionales, arquitectura antigua, artesanias, gastronomia ancestral, entre

otros.

2. Atractivos contemporaneos (no comerciales): Se trata de aquellos lugares
de caracter permanente, sin fines comerciales, cuya finalidad es precautelar
y proteger aquellos objetos que muestran el devenir de la sociedad,

generalmente estos lugares promueven la conservacion y revalorizacion del
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patrimonio cultural, como por ejemplo los museos, bibliotecas, obras

monumentales, entre otros.

3. Atractivos contemporaneos (comerciales): Son atractivos de carécter
temporal, con fines comerciales que incentivan el desplazamiento de turistas
motivados por cuestiones de diversion, esparcimiento o alguna clase de
compra 0 mercancia como por ejemplo las ferias, exposiciones,
espectaculos deportivos y culturales, parque de diversiones, mercados de

artesania, entre otros.

212213 Planta Turistica

La planta turistica es un conjunto de bienes y servicios turisticos que son
necesarios para que las actividades turisticas se desarrollen en un destino turistico,
constituyéndose este factor como un recurso importante dentro de la oferta turistica,
puesto que sin este, las actividades turisticas no se desarrollarian de la manera
adecuada, y por ende el consumidor turistico no podria cumplir con sus

requerimientos y expectativas de viaje.

De acuerdo a lo que manifiesta Gurria (2004) “la planta turistica esta formada
por las instalaciones y el equipo de produccion de bienes y servicios que satisfacen

lo que requiere el turista en su desplazamiento y estancia en el destino escogido.”
(p. 52).

Estos son:

e Transporte

e Alojamiento
e Alimentacion
e Recreacion

e Servicios de apoyo
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212214 Infraestructura

De acuerdo a Boullon (2006) respecto de la infraestructura, menciona que:

En la economia moderna se entiende por infraestructura a la dotacion de
bienes y servicios con que cuenta un pais para sostener sus estructuras
sociales y productivas. Forman parte de la misma, la educacion, los servicios
sanitarios, la vivienda, los transportes, las comunicaciones y la energia.
Dado el carécter de apoyo a la poblacién de un pais en su conjunto, también
se denomina a las inversiones en infraestructura (teléfonos, carreteras,
ferrocarriles, puentes, viviendas, escuelas, hospitales, represas, etc.), capital
social fijo (p. 46)

La infraestructura comprende todas los servicios que atienden en primer lugar
las necesidades fundamentales de los habitantes del destino turistico, y sin estos
resultaria imposible el desarrollo de las actividades turisticas, estos estan
relacionados principalmente con las, telecomunicaciones, carreteras y vias de
acceso, estacionamiento, terminales, aeropuertos, puertos, redes de energia, redes
de agua potable y residual, los sistemas de recogida de residuos, que de manera

directa e indirecta posibilitan la estadia y permanencia del turista.

La infraestructura es un componente de apoyo sumamente necesario dentro de
la industria del turismo, misma que va ligada a los atractivos y a la planta turistica,
la infraestructura es la base esencial para que tanto la planta turistica como los
atractivos turisticos puedan atender los requerimientos del visitante dentro de un
destino turistico, cabe sefialar que la infraestructura juega un papel decisivo en el
desarrollo social y econémico de un determinado sector, y de ello depende su nivel

de progreso.

2.1.2.2.1.5  Servicios de Apoyo

Gurria (2004), expresa que “ todo poblado que cuente con un atractivo de
cualquier indole, es en si mismo un destino turistico, el cual requiere de los servicios
de apoyo para lograr el funcionamiento adecuado, tanto para la sociedad ahi

asentada como para la sociedad que lo visita transitoriamente.” (p. 60).
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Los servicios de apoyo complementan las facilidades que pueda requerir el
turista o visitante durante su tiempo de estadia, este tipo de servicios satisfacen no
solo necesidades primordiales, sino que estan encaminadas a garantizar comodidad
y seguridad tanto al turista como a la poblacién del destino turistico. Estos servicios
pueden resultar necesarios o no, de acuerdo a la ideologia y preferencias que tengan
cada tipo de turista. Entre ellos se puede mencionar los siguientes:

e Seguridad politica.

e Sanidad general (alimentacion y servicios sanitarios).
e Telecomunicaciones, telégrafo, correo.

e Hospitales, farmacias y servicios méedicos.

e Bancos y casas de cambio de moneda.

e Transportacion local, taxis y autobuses.

e Estaciones de combustible y servicio mecanico.

e Pdlizas de seguro de vida, dafios y accidentes.

Existen otros servicios de apoyo que pueden resultar indispensables para el
turista, esto varia de acuerdo a la percepcién gue tengan los mismos, estos pueden

Ser.

e Autos de renta.

e Informacion turistica.

e Guias de turismo e intérpretes.
e Tiendas de todo articulo.

e Puestos de periodicos y afines.

e Lavanderias y tintorerias.
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2.1.2.2.1.6  Transportacion

En esta categoria se encuentran todos los medios de transporte que juegan un
papel muy importante para el traslado de los turistas, estos son principalmente de

tipo terrestre, acuatico y aéreo.

Gurria (2004) manifiesta que “un destino turistico debe ser accesible mediante
uno o varios medios de transporte desde el lugar donde se origina el desplazamiento.
La importancia de un destino turistico se puede medir por los medios de transporte

que lleguen a ese lugar.” (p. 53).

De acuerdo con lo que expresa el autor, el transporte es un elemento muy
indispensable dentro de la industria del turismo y sin este elemento la actividad
turistica no seria posible; un viaje turistico se realiza necesariamente a través de un
medio de transportacidn, sea este aéreo, acuatico o terrestre y muchas veces este

lapso de tiempo en cualquier tipo de transporte resulta incémodo y molesto.

Sin embargo en el caso del turismo, puesto que este viaje inicia desde el
desplazamiento del lugar de origen hacia el destino turistico, este traslado debe
resultar comodo y el turista debe disfrutarlo, a esto se suma como elementos

importantes la alimentacidn, el paisaje y la compafiia durante este lapso de tiempo.

El éxito de un destino turistico, esta ligado a la cantidad de atractivos turisticos
con que disponga, la calidad de atencion que se brinde en todas las actividades para
el disfrute de los mismos, y el nivel de accesibilidad que tenga, es decir carreteras
en buen estado que permitan el ingreso de los transportes turisticos a tal destino, de

una manera rapida y sin complicaciones.

212217 El Producto Turistico
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Conceptualizacion y Generalidades del Producto Turistico

Se considera producto a un conjunto de bienes y servicios de naturaleza
tangible e intangible que proporcionan en conjunto y combinados unos con otros,
una serie de factores que contribuyen a satisfacer las necesidades turisticas del
viajero durante su desplazamiento o visita a determinado destino turistico, por tanto
el producto se considerara como tal, de acuerdo al nivel de satisfaccion que

proporcione al consumidor turistico.

Asi lo manifiestan Ojeda y Marmol (2012), al mencionar que producto

turistico:

“esta formado por el conjunto de bienes y servicios que se ofrecen al
mercado en forma individual o en una gama muy amplia de combinaciones,
con el fin de satisfacer las necesidades, requerimientos o deseos de un
consumidor al que se denomina turista. Podria decirse que el producto
turistico es la respuesta a unas necesidades a través de experiencias.” (p. 53)

La naturaleza de un producto turistico es la combinacion de diversos factores
que proporcionan en conjunto las facilidades turisticas que el viajero necesita
durante sus viajes, puesto que ciertos elementos por separado, serian incapaces de
satisfacer completamente los requerimientos, por ejemplo un nevado no podria
alcanzar las expectativas del consumidor turistico, sino presenta en su interior 0 a
su alrededor las facilidades para su disfrute, como senderos guiados, servicio de
guarda parques, guias de interpretacién, informacion turistica, servicios higiénicos

entre otros, por tal motivo se combinan puesto que uno es el complemento de otro.

La formulacidn estratégica y adecuada de un producto turistico se hace en base
a las necesidades, gustos y preferencias del tipo de demanda o mercado al cual va
dirigido el producto turistico, 0 a su vez al mercado que se pretende alcanzar, ya
que es el consumidor turistico quien califica en Gltima instancia el nivel de calidad
del mismo, esto lo hace dependiendo del nivel de expectativas que cumplio tal

producto.
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La compra y venta de un producto turistico implica la compra y venta de
expectativas, y ese producto turistico debe estar encaminado a satisfacer dichas
expectativas; por otro lado el producto turistico es la clave de éxito de cualquier
empresa para permanecer y alcanzar el mercado, es por ello que resulta
indispensable disefiar un producto innovador y poner énfasis en las estrategias de

marketing para el mismo, de tal modo que pueda llegar al publico objetivo.

En definitiva, un producto turistico es la base de desarrollo del mercado
turistico, puesto que éste sin el anterior no tendria sentido; el producto turistico es
la combinacion de bienes como recursos turisticos, infraestructuras e instalaciones
basicas, souvenirs; y servicios que se prestan durante el disfrute en determinado
destino turistico, como servicio de alimentacion, alojamientos, guianza,

interpretacion ambiental, transportacion, entre otros.

Asi lo manifiesta Ascanio (2012), al mencionar que:

“la oferta total referida a la infraestructura, paisajes y recursos naturales, y
los atractivos del sitio; asi como la planta turistica y los servicios, forman el
producto turistico que sirve de catalizador para que el turista pueda lograr
su satisfaccion dltima, lo gque muchos denominan unas vacaciones
inolvidables.” (p. 48)

21222 Demanda Turistica

Concepto

La demanda turistica se refiere al conjunto de personas que requieren de
servicios o de la oferta turistica, estos pueden ser turistas, viajeros y visitantes, cabe
sefialar que aunque parecidos, mantienen un cierto grado de diferencia. Ademas

cada grupo tiene sus propios intereses, motivaciones y preferencias.

De acuerdo a lo que expresan Olmos y Garcia (2011)
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“la demanda turistica puede expresar el nimero de consumidores turisticos
reales o previstos. De este modo, podemos definir demanda turistica como
el conjunto de consumidores que se desplazan y consumen servicios y/o
productos turisticos, motivados por diferentes intereses como el descanso,
la cultura, etc.” (p. 25)

La demanda real estd compuesta por los consumidores activos o reales,
quienes consumen el producto turistico en el presente, mientras que los
consumidores potenciales son aquellos consumidores turisticos que se pretende

alcanzar, o se pretende conseguir mediante eficientes estrategias de marketing.

El andlisis de la demanda turistica se puede realizar a partir de dos contextos,
por un lado se refiere a la cantidad de servicios turisticos consumidos, y por otro

lado al nimero de viajeros o consumidores de esos servicios turisticos.

Para la clasificacion de la demanda turistica se debe tomar en cuenta varios
factores, como las motivaciones, personalidades e intereses, caracteristicas
sociodemogréaficas que identifican a determinado grupo de personas, es por ello que
existen varias clasificaciones para distinguir a la demanda, asi lo manifiesta Sancho
(s.f.), en su libro Introducciéon al Turismo, la autora distingue entre turista y
excursionista, refiriéndose al primero como aquel que pernocta como minimo una
vez dentro del destino visitado, y se refiere a excursionista como aquel visitante que
no permanece 0 no se hospeda a ningun momento durante su visita a determinado

sector turistico.

Por otra parte la OMT (1995) diferencia dos tipos de demanda:

a) Viajero: “cualquier persona que viaje entre dos o mas paises o entre dos o
mas localidades de su pais de residencia habitual”

b) Excursionista o visitante: De acuerdo a lo que mencionan Lickorish y
Jenkins (1997) para las estadisticas turisticas, visitante es ‘“cualquier
persona gque viaja a un lugar distinto de su residencia habitual durante menos
de 12 meses y cuyo propasito principal es cualquiera excepto el de mantener

una ocupacion remunerada procedente del pais visitado” (p. 55).
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Lickorish y Jenkins (1997) mencionan tres criterios para distinguir al visitante

de otro viajero:

e Los lugares que no se debe tomar en cuenta como destino de viaje del

visitante son su lugar de trabajo y lugar de domicilio.

e Su estadia en el destino visitado no debe durar mas de doce meses

consecutivos.

e Dentro de las motivaciones de viaje no debe estar ninguna actividad

remunerada o lucrativa en el lugar visitado.

2.1.2.2.3 El Espacio Geografico

De acuerdo a lo que manifiesta Aranzazu (2009-2010), el espacio geografico
comprende el lugar fisico en donde se desarrolla la actividad turistica, por un
periodo de tiempo determinado, es en este espacio en donde con flucttan la oferta
y la demanda turistica, sin este espacio seria imposible este proceso. Al espacio
geogréfico se lo conoce como destino turistico, mismo que a su vez presenta algunas

variables.

El (Servicio Nacional de Turismo de Chile [SERNATUR], 2008), define a un

destino turistico local como:

Un espacio fisico en el que un visitante pasa al menos una noche, incluye
productos turisticos tales como servicios de apoyo Y atractivos y recursos
turisticos en un radio que permite ir y volver en un dia. Tiene unos limites
fisicos y administrativos que definen su gestién e imagenes y percepciones
que determinan su competitividad en el mercado. Los destinos locales
incorporan a diversos grupos, entre los que se cuenta a menudo la
comunidad anfitriona, y pueden establecer lazos y redes entre si para
construir destinos mayores. (p.21)
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Dentro de las variables que existen para diferenciar a los tipos de espacio
geogréfico, Sancho (s.f.) menciona a:

a) Espacio turistico: Es el contexto fisico en el que se encuentra la oferta
turistica, y ha donde se desplazan los demandantes para consumir los
productos turisticos, de acuerdo a Boullon (como se cita en Sancho, s.f.),
este espacio tiene algunas subcategorias como: zona turistica, area turistica,

complejo turistico y centro turistico o nucleos turisticos.

b) Municipio turistico: De acuerdo a Sancho (s.f.), comprende un contexto
geografico turistico, cuyos limites administrativos coinciden con los limites
territoriales de un municipio, sin embargo no todos los municipios que
dispongan de ciertos sitios o actividades de interés turistico pueden llegar a
ser denominados como tal, esto depende de la magnitud y caracteristicas de

la oferta turistica que su territorio pueda ofrecer.

2.1.2.2.4 Los Operadores Turisticos

Conceptualizacion

Segun Sancho (s.f.), los operadores turisticos son:

Aguellos agentes que participan en la actividad turistica, generalmente, en
calidad de intermediarios entre el consumidor final (el turista, la demanda
turistica) y el producto turistico (bien o servicio, destino turistico), aunque
puede extender su accidén intermediadora al resto de la oferta
complementaria (restauracién, hotel, conjunto de la oferta de alojamiento.

(p. 55).

De acuerdo con lo que manifiesta el autor, el agente u operador de turismo, es
aquel que interviene directamente entre la oferta y la demanda, siendo conocido
también como intermediario, este participa en la distribucion del producto turistico,

ademas realizan acciones de comercializacion de paquetes turisticos ya
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establecidos; es asi que de acuerdo a la magnitud de sus funciones y el &mbito en el

que se desenvuelvan, se distinguen entre:

a) Las agencias de viajes mayoristas: Son empresas que se dedican dentro
de un pais, a la elaboracién y venta de servicios y paquetes turisticos de
otros paises, esto lo hacen a través de las agencias de viajes internacionales
y operadoras que estén debidamente autorizadas. Estas agencias también se
dedican a la elaboracion y venta de servicios y paquetes turisticos
destinados para el turismo receptivo, esto lo hacen a través de agencias de
viajes en el exterior 0 a su vez a través de una sucursal. Cabe sefialar que
las agencias mayoristas no pueden realizar las funciones de las agencias

internacionales u operadoras.

b) Agencias de viajes internacionales: Estas agencias se dedican a la venta
de los productos y paquetes turisticos que elaboran las agencias de viajes
mayoristas, vendiéndolo directamente al usuario, ademas comercializan a
nivel nacional o internacional los productos de las agencias operadoras, por
otro lado también elaboran y venden sus propios paquetes y servicios

turisticos.

c) Lasagencias de viaje operadoras: son aquellas que elaboran, organizan,
operan y venden todo tipo de servicios y paquetes turisticos dentro del
territorio nacional, mismos que pueden ser vendidos a nivel nacional e
internacional a través de las agencias de viajes mayoristas 0

internacionales.

2.1.3 La planificacion Turistica

2.1.3.1  Conceptualizacion

La planificacion, en términos generales, constituye un “proceso en el que se

definen metas y los medios necesarios para alcanzarlas” (Ricaurte, 2009, p. 5); en
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materia turistica, la planificacion es el proceso establecido mediante el cual se
pretende desarrollar la actividad turistica por medio de una adecuada gestion y
manejo tanto de recursos turisticos como del capital humano involucrado, lo cual

conlleva el seguimiento de un proceso sistematico y organizado.

Al respecto la OMT (como se cita en Ricaurte, 2009) sefiala que “la
planificacion turistica en diferentes escalas —internacional, nacional, regional, local
y de sitio- es fundamental para alcanzar el éxito en el desarrollo, gestién y manejo
de la actividad.” (p. 5).

Por otra parte, Getz (como se cita en Ricaurte, 2009) sefiala que “la
planificacion debe ser un proceso basado en estudios, investigaciones y analisis,
que busque optimizar la contribucion del turismo al bienestar social y a la

conservacion ambiental”. (p. 7).

La planificacion turistica se desarrolla en base a las caracteristicas de la zona
de estudio y en base a los objetivos de desarrollo que se pretende lograr para el
destino, es por ello que este proceso de planeacion puede variar de acuerdo a
distintos enfoques, en este sentido, Getz (como se cita en Ricaurte, 2009) identifica
a nivel mundial los siguientes: el enfoque tradicional, econémico, fisico espacial y
comunitario, sin embargo Michael Hall (como se cita en Ricaurte, 2009) afiade un
enfoque maés reciente, la sostenibilidad como guia de desarrollo turistico en los

destinos.

2.1.3.2  LaPlanificacion Participativa

De acuerdo a lo que sefialan Molina y Rodriguez (2002), actualmente existe un
elevado interés por buscar estrategias y métodos para alcanzar el desarrollo
socioecondmico integral de un sistema o contexto, situacion que solo se consigue

en base a la identificacion de necesidades y prioridades, blusqueda y puesta en
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marcha de soluciones y evaluacion de resultados de manera participativa, poniendo
énfasis en las inquietudes y necesidades de todos los involucrados en el sistema que

se desea intervenir para mejorar.

Sin embargo, el autor manifiesta que este proceso solo se logra cuando existe
por un lado, compromiso y responsabilidad de todos los miembros involucrados asi
como de los dirigentes, durante todo el proceso de disefio, ejecucion y evaluacion
de los resultados de la planificacion, y por otro lado, debe existir voluntad politica,
que en la préctica, es el requerimiento esencial que en ultima instancia permite o no

la consecucion del proceso.

En este sentido, Molina y Rodriguez (2002), indican que:

La planificacion participativa, como su nombre lo indica, involucra la
participacién de todos los sectores de la sociedad y de todos los individuos.
Desde el punto de vista técnico, sera mucho mas facil implementarla en un
estado, provincia, municipio o conglomerado urbano, que en todo un pais.

(p. 78)

2.1.3.3  Etapas del Proceso de Planificacion Turistica

Segun el analisis presentado por Ricaurte (2009), el proceso de planificacion

conlleva 7 etapas muy importantes como son:

Estudio preliminar
Obijetivos de desarrollo
Estudios y evaluaciones
Analisis y sintesis
Formulacion del plan

Recomendaciones

N o g s~ w D Pe

Ejecucion y gestion

En este sentido, Clare (como se cita en Ricaurte (2009) la consecucién de este

proceso de planificacion se puede llevar a cabo, una vez que se haya realizado
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ciertas acciones previas como: “a) Debe haberse organizando un comité publico-
privado que dirija o patrocine el proceso; b) Lo dirigentes deben estar de acuerdo
en involucrar a todos los actores sociales del destino; y c) Las estrategias deben
dirigirse tanto al sector pablico como al sector privado y organizaciones sin fines

de lucro.” (p. 7).

e Fase 1: Estudio preliminar. En esta primera etapa, se hace un primer
acercamiento al lugar o contexto geografico en el que se desea planificar el
desarrollo del turismo, en esta visita se debe recoger informacion basica y
precisa pero muy importante, que permitira definir en Ultima instancia la
viabilidad o no del proceso, para ello se determina la existencia de recursos
y la tenencia de la tierra, de acuerdo a esto formular el enfoque de la

planificacion y los potenciales productos turisticos posibles de desarrollar.

e Fase 2: Objetivos de desarrollo. Se definen los objetivos de desarrollo
turistico en base al enfoque de planeacion previamente establecido y las
caracteristicas de la zona de estudio; hay que tener en cuenta que es
indispensable establecer estos objetivos por medio de un diadlogo
participativo de tal manera que garantice el seguimiento y continuidad del

proceso.

e Fase 3: Estudios y evaluaciones. En esta etapa se realiza la determinacion
y el anélisis de los elementos que conforman el sistema turistico, tales como
la planta de servicios, la infraestructura, los potenciales recursos turisticos,
e informacion acerca de la comunidad receptora y la demanda.

e Fase 4: Analisis y sintesis. Luego de analizar integradamente la situacion
actual de todos los elementos del sistema turistico, se identifica las

principales oportunidades y limitaciones que presenta el destino.

e Fase 5: Formulacion del plan. Se disefia la propuesta de desarrollo

turistico en base a las caracteristicas referidas en las etapas anteriores, dicha
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propuesta se plantea a partir de programas y proyectos interrelacionados
entre si, a fin de alcanzar los objetivos planteados.

e Fase 7: Ejecucion y gestion. Con el objetivo de dar seguimiento, evaluar y
controlar la ejecucion del plan, se conforma grupos o comités encargados
de este proceso, de tal manera que el plan se mantenga actualizado en

funcién a la situacién del entorno y las nuevas tendencias del turismo.

2.1.3.4  El Diagnostico Turistico

2.1.3.4.1 Conceptualizacion de Diagnostico

De acuerdo a lo que mencionan Zimmer y Grassman (1996):

El diagndstico, resultado del proceso de evaluacion del potencial, consiste
en primer lugar en un cotejo de los analisis de la oferta, la demanda, la
competencia y las tendencias, con el objeto de conocer los puntos fuertes y
débiles del territorio asi como las oportunidades y riesgos que conlleva su
mercado. (parr. 1).

Con respecto a lo que mencionan los autores, el diagnostico es el punto
fundamental y base dentro de la planificacion turistica, puesto que este proporciona
toda la informacién de la situacion actual relativa al area de estudio; dentro de la
informacién de la oferta se habla acerca de los recursos, planta turistica,
infraestructura y servicios complementarios; en cuanto a la informacion relativa a
la demanda se refiere a los potenciales consumidores, ademas proporciona datos

relevantes de la competencia.

Al respecto, la OMT (como se cita en Ricaurte, 2009) sefiala que:

El diagndstico corresponde a las etapas 3 y 4: ESTUDIOS Y
EVALUACIONES + ANALISIS Y SINTESIS. Como se menciond
anteriormente, al diagndstico se lo conoce también como linea base o estado
de situacion actual y lo que busca especificamente es definir la situacion del
destino turistico en el presente, es decir, antes de que se ejecute la
planificacion. (p. 11).
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Cabe sefalar que este proceso de recogida y sistematizacién de la informacion
debe hacerse de acuerdo al tipo de enfoque de planificacion previamente planteado,
puesto que cada enfoque requiere de datos particulares y especificos; por otra parte,
este proceso debe llevarse a cabo de una manera rigurosa y exacta, de tal manera
que proporcione informacion clara y a detalle, ya que es la base fundamental a partir
de la cual se plantean propuestas de solucién o alternativas de mejora para la zona

de estudio.

Antes de iniciar el proceso de levantamiento de informacion es necesario tener
en cuenta los elementos que conforman parte del enfoque de investigacion, en el
caso del desarrollo del turismo, se debe partir del sistema turistico y entenderlo a

detalle, de manera que ningin elemento se quede sin ser analizado.

De acuerdo a Molina (como se cita en Ricaurte, 2009) el sistema turistico es un
sistema abierto, mismo que se relaciona con el medio ambiente y con la comunidad
receptora, en ese sentido esta conformado por la superestructura, la demanda, los

atractivos, el equipamiento, la infraestructura y la comunidad local.

2.1.3.4.2 Fases del Diagnostico Turistico

2.1.3.4.2.1  Fase de disefio del diagnostico

En esta primera fase del diagnostico, se definen puntos esenciales que permiten
orientar la manera de seguir el proceso de recogida de la informacion de campo,
misma que debe ser en base a los elementos del sistema turistico que es la base del

diagndstico.

En esta fase de disefio se definen aspectos como:

a) Ladeterminacion del tipo de planificacion: De acuerdo a lo que sefiala

Ricaurte (2009), en esta fase se identifica el tipo de contexto en donde se
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pretende realizar la planificacion, y se define el tipo de enfoque que tendra
la misma, que para el caso de turismo ser& un enfoque fisico territorial, al
definir estos puntos, se puede orientar adecuadamente el proceso asi como
establecer las herramientas e instrumentos que sean compatibles con la

realidad del contexto.

b) Delimitacion del area de estudio: Se establecen claramente los limites
politico-territoriales del &rea de estudio, que en este caso estan
intimamente ligados con el tamafio del sistema turistico, de tal manera que

sea facilmente identificable.

c) La revision de la literatura: Se hace una revisidbn minuciosa de
informacidn de fuentes primarias existentes, en relacion al tema y lugar
investigado, de tal forma que se ahorre tiempo y recursos humanos y
econdmicos. (Ricaurte, 2009).

d) Planificacion del trabajo de campo: En esta etapa del diagndstico se
definen varios puntos como: metodologia o0 herramientas de
levantamiento de informacion, recursos humanos o equipo de trabajo,
tiempo, recursos econdmicos, y materiales como camara fotogréfica,

copias, grabadora, GPS, entre otros. (Ricaurte, 2009).

2.1.3.4.2.2  Fase de recoleccién de la informacién de campo

En esta fase se realiza la recopilacion de informacion referente a los
componentes del sistema turistico como son comunidad receptora, demanda, y
atractivos y recursos turisticos, informacion que se obtiene a través de la aplicacion

de fichas metodoldgicas para cada componente.

a) Analisis de la comunidad receptora: El analisis de este componente tiene

como objetivo conocer la forma de organizacion, los aspectos
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socioecondmicos y culturales de la comunidad receptora, asi como la

infraestructura y planta turistica existentes en la localidad.

b) Analisis de la demanda: Implica conocer las caracteristicas, gustos y
preferencias de consumo de un segmento de mercado potencial, de tal
manera que la oferta del destino que se pretende dar a conocer se ajuste a
estas exigencias, por tal motivo, este andlisis debe realizarse de manera
precisa y rigurosa, sin alterar la informacion. Ricaurte (2009), menciona que
para conocer estas caracteristicas de la demanda se debe recoger datos
principalmente acerca de la periodicidad y la frecuencia de visita, la forma
de viaje, el origen de la demanda, motivos de visita, tiempos de estadia y

gasto promedio que realiza el segmento en estudio.

2.1.34.2.3 Inventario de Atractivos Turisticos

De acuerdo a lo que sefiala Cardenas (2006), el inventario de atractivos
turisticos es una parte esencial del diagndstico turistico, y es el elemento
indispensable a partir del cual se determina el tipo de planta turistica que se debe

implantar en la zona.

Ademas el autor sefiala que “En funcion del inventario serd posible definir las

zonas, areas, complejos, etc., es decir, todos los espacios turisticos.” (p. 38).

De acuerdo con el autor, para realizar el inventario de atractivos turisticos hay

que tener en cuenta el siguiente proceso:

1. Registro de la informacion

Se recoge informacidn relativa a los atractivos turisticos existentes en la zona
de estudio, para ello se debe seguir un orden de clasificacion de los mismos. De
acuerdo a Crespi y Planells (2011), los recursos turisticos se clasifican de la

siguiente manera:
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Tabla 1: Clasificacion de los Recursos Turisticos

TIPO SUBTIPO

Montafas

Lagos/lagunas

Rios

Cascadas

Lugares de observacion flora y fauna
Lugares de pesca

Caminos pintorescos

Termas

Reservas ecologicas

Bosque protector

Recursos o
atractivos naturales

. Museo
%) e Lugares histéricos
8 Recursos histéricos, e Ruinas
5 monumentales 0 e  Sitios arqueoldgicas
‘T artisticos e Obras de arte
P e Manuscritos
8 e Fondos de archivo
(%)
% e Manifestaciones religiosas
8 e Creencias populares
o Recursos e Ferias y mercados
gastronémicos e Musica, danza
folcléricos o e Artesaniay artes populares

artesanales e Comidas y bebidas tipicas
e  Grupos étnicos
e Arquitectura popular

. e  Eventos deportivos

Fiestas, eventos y .
S e Eventos artisticos
acontecimientos e Feriasy exposiciones
programados Y exp
e Carnavales

Realizaciones e Explotaciones mineras, agropecuarias e industriales

técnicas cientificas e  Obras de arte y técnicas contemporaneas
o artisticas e Centros cientificos

Fuente: Crespi y Planells (2011)
Elaborado por: Autora

2. Registro en fichas

Luego de haber identificado por medio de fuentes primarias y observacién
directa todos los recursos o atractivos turisticos existentes en el contexto a

investigar, y haberlos clasificado respectivamente, se procede al registro y
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caracterizacion de cada uno, para ello se debe utilizar ciertas fichas predisefiadas

que seran utilizadas en la visita al atractivo.

De acuerdo a (Cardenas, 2006, p. 42), la informacion que se debe registrar de

cada atractivo debe contener:

e Nombre, categoria y tipo o subtipo

e Jerarquia (establecida en el paso siguiente)

e Localizacion

e Medios de acceso

e Numero aproximado de visitantes (aclarando los porcentajes de locales,
nacionales o extranjeros), y épocas del afio de mayor concurrencia

e Caracteristicas que le confieren interés turistico

Por otra parte, el autor menciona que se debe tener en cuenta que la informacion
relativa a las caracteristicas fisicas de cada atractivo, varia de acuerdo al tipo y
subtipo al que éstos pertenezcan, por tal motivo, hay que analizar bien esas

caracteristicas, de tal manera que no se queden sin ser registradas.

3. Evaluacion de los atractivos turisticos

La evaluacion de los atractivos turisticos consiste en definir el grado de
importancia e interés turistico que pueda generar cada uno para el destino, esto se

establece de acuerdo al significado, valor y trascendencia que posee cada atractivo.

De acuerdo a (Cardenas, 2006, p. 47), los criterios de evaluacion son los

siguientes:

Jerarquia 5: Atractivo de caracteristicas Unicas, que posee significancia
trascendental a nivel internacional, capaz por si solo de atraer una importante

corriente de visitantes hacia el destino en donde se encuentra.

Jerarquia 4: Atractivo de caracteristicas excepcionales, capaz de motivar por si
solo 0 en conjunto con otros atractivos, la visita de una demanda del mercado

interno o externo.
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Jerarquia 3: Atractivo que posee cierto rasgo que pueda despertar y motivar el
interés de la demanda local, e incluso generar desplazamientos de larga distancia

que se dieron en primer lugar por otras motivaciones.

Jerarquia 2: Atractivo que forma parte del patrimonio turistico, y que pueden
formar parte de la oferta para el mercado interno, sin embargo no es el mas indicado

para el turismo receptivo.

Jerarquia 1: Complementan ciertos atractivos de mayor jerarquia dentro de las
unidades que conforman el espacio turistico, y de igual forma son parte del

patrimonio turistico.

Jerarquia 0: Atractivos que no pueden ser incorporados dentro de ninguna

jerarquia, siendo esta el minimo nivel dentro de la jerarquizacion.

2.1.4 EIl Turismoy el Ambiente

2.1.4.1 Turismo Sostenible

De acuerdo a lo que manifiesta Pérez de las Heras (2012), el turismo sostenible
es un término que procede de “desarrollo sostenible”, término definido por la
Comisién Mundial Sobre Medio Ambiente y Desarrollo de la Organizacién de la
Naciones Unidas (ONU) (1987), como “aquel que satisface las necesidades de la
generacion presente sin comprometer la capacidad de las generaciones futuras para

satisfacer sus propias necesidades”. (p. 26)

Teniendo este criterio de desarrollo sostenible, Pérez define al turismo

sostenible como una actividad que busca mantenerse en el tiempo, produciendo
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cierta rentabilidad y sin dejar de lado la proteccion de los recursos naturales que lo
sostienen y que son la base fundamental de este tipo de turismo.

Debido a que en los ultimos tiempos el ser humano ha adquirido mayor
conciencia sobre los impactos generados al medio ambiente por las distintas
actividades econémicas que desarrolla y siendo una de estas el turismo, se ha notado
una mayor preocupacion e interés por prevenir tales efectos, de alli que surge la
naturaleza del turismo sostenible, que estd encaminado a la proteccion y

conservacion en gran medida del medio ambiente.

Al ser el ecoturismo una actividad que se desarrolla principalmente en zonas y
habitats fragiles y con gran importancia ecoldgica por la presencia de especies de
flora y fauna, es necesario que se dirija la actividad turistica de manera sostenible,
de modo que garantice el disfrute y alcance de expectativas de un segmento de

mercado exigente como son los ecoturistas.

2.2 Fundamentacion Educativa

Los resultados de esta investigacion contribuirdn como un aporte para que las
comunidades de la parroquia de Olmedo que constituyen el pueblo kichwa
Kayambi, tengan conocimiento de la gran riqueza cultural que poseen, y asi mismo
revaloricen y promocionen a través de la transmision a sus generaciones, ya que al
comprender sus origenes y raices culturales valoraran y se enorgulleceran de lo que

poseen y a donde pertenecen.

2.3 Fundamentacion Social

En el campo social, ayudara a los miembros de la comunidades a tener una
mejor organizacion y a tomar las decisiones respecto de su riqueza natural y
cultural, asi mismo, fortalecera los lasos entre sus miembros y por ende tendran un
adelanto favorable, de una manera sustentable que es en base al turismo

comunitario.
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2.4 Fundamentacion Turistica

Al ser la provincia de Pichincha uno de los lugar que recibe mas turistas a nivel
nacional proporciona una ventaja ya que favorecera a que nuevos destinos turisticos
se den a conocer mas facilmente, y por ende la oferta turistica de la provincia se
diversificara, ademas se fortaleceran otros sitios de interés turisticos que quizas

estaban en el olvido como es el caso de la parroquia Olmedo.

25 Posicionamiento Teorico Personal

Ecuador es un pais que se reconoce en su constitucion politica, como un pais
multiétnico y pluricultural, parte de este punto el reconocer que en el pais y en todas
las provincias del mismo estan presentes culturas de nacionalidades y pueblos
originarios y ancestrales, quienes tienen una gran importancia en el plano social,
cultural, turistico, por ser duefios de un gran pasado que ha marcado su existencia

y por ende los hace Unicos y auténticos.

En los ultimos tiempos, el Ecuador ha alcanzado un considerable desarrollo en
el &mbito turistico, convirtiéndose este en un medio importante de divisas
econdmicas para el pais, cabe resaltar que este progreso se ha dado gracias a la
variedad de productos, y destinos turisticos que tiene el pais para ofrecer al
visitante, productos que se han dado a conocer por la dinamizada oferta en cuanto
a las modalidades de turismo que se puede practicar en el Ecuador, como son el
Turismo de Naturaleza, El turismo de sol y playa, El turismo gastronémico, entre

otros.

Pero sobre todo y gracias a las nuevas tendencias que se vienen dando en la
demanda en cuanto a preferencias y gustos, los turistas extranjeros y nacionales han
permitido que el turismo alternativo, el turismo rural y sus modalidades como el
turismo comunitario, el turismo vivencial, se desarrollen, y por consiguiente la

riqueza natural y cultural de estos pueblos y culturas ancestrales se den a conocer,
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logrando de esta manera su revalorizacién y preservacion, asi como también

aportando a su economia ya que ellos son los propios gestores de esta actividad.

Es por eso que resulta de mucha importancia realizar la presente investigacion,
encaminada a fortalecer la identidad cultural del pueblo Kayamby y a reconocer su
riqueza cultural y sus recursos naturales, y de esta manera promover
progresivamente a desarrollar y diversificar la oferta en turismo comunitario en la

provincia, ayudando a estas comunidades a ser auto gestores de su propia cultura.

2.6 Glosario de Términos

Aprovechamiento.- La palabra aprovechamiento se emplea para expresar la
obtencion de algun tipo de beneficio o de provecho, generalmente en vinculacién

con el desarrollo de alguna actividad, negocio o empleo, entre otras alternativas.

Biodiversidad.- Diversidad de especies vegetales y animales que viven en un

espacio determinado.

Conciencia ambiental.- Sistema de ideas, sentimientos y estados de animo

relacionados con el medio ambiente y sus problemas locales y universales.

Cultura.- La cultura es el conjunto de formas y expresiones que caracterizaran en
el tiempo a una sociedad determinada. Por el conjunto de formas y expresiones se
entiende e incluye a las costumbres, creencias, practicas comunes, reglas, normas,
cbdigos, vestimenta, religion, rituales y maneras de ser que predominan en el comdn

de la gente que la integra.
Desapercibido.- No apercibido.

Destino (destino principal) de un viaje.- El destino principal de un viaje turistico es
el lugar visitado que es fundamental para la decision de realizar el viaje. Ver

también motivo principal de un viaje turistico. Turismo sostenible.-

Difusion.- Propagar o divulgar conocimientos, noticias, actitudes, costumbres,

modas, etc.

46



Ecoturismo.- El viaje responsable a las areas naturales para conservar el medio

ambiente y mejorar el bienestar de las personas locales.

Eco viajeros.- Son un tipo de turistas que les gusta la practica de ecoturismo y son

conscientes del cuidado y preservacion del medio ambiente.

Eficiencia.- La eficiencia muestra la profesionalidad de una persona competente

que cumple con su deber de una forma asertiva realizando una labor impecable.
El GADPP.- Gobierno Autonomo Descentralizado Provincial de Pichincha

Estrategia.- Una estrategia es el conjunto de acciones que se implementaran en un

contexto determinado con el objetivo de lograr el fin propuesto.

Expresiones orales.- Transmision de conocimientos a través de mitos, leyendas,

cuentos, plegarias, expresiones de poesia y creencias.

Identidad étnica.- Serie de caracteristicas, rasgos, informaciones, que singularizan

0 destacan a un grupo o etnia especifico.

Insercion social.- Presenta un uso muy frecuente a instancias del &ambito social, ya
que es justamente a traves de ella que se puede dar cuenta de la accidn de introducir

a una persona en un grupo social, comunidad, sociedad.

Intercambio cultural.- Un proceso que significa una inmersion bien planificada
en otra cultura; una forma de mover a una persona fisica, mental y emocionalmente
hacia una concientizacién mas profunda de la vision, relaciones, comportamientos

y normas de su propia cultura
Intercultural.- Que concierne a la relacion entre culturas

Legado ancestral.-constituye las costumbres, tradiciones, y toda riqueza cultural
heredada de generaciones pasadas.

Migracion.- Accion y efecto de pasar de un pais a otro para establecerse en él.
Multiétnico.- Que comprende o tiene caracteristicas de diversas etnias

Nacionalidades.- Territorio en el que vive un grupo de personas pertenecientes a

una misma comunidad, constituya o no un estado.

Oferta turistica.- Conjunto de servicios que suministran los elementos de la planta

turistica y por algunos bienes no turisticos, los cuales se comercializan mediante el
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sistema turistico, porque en ultima instancia el que califica la clase de un bien es el

sistema productivo y no el tipo de consumidor

Patrimonio cultural inmaterial.- Conjunto de bienes culturales de naturaleza
intangible, inmaterial, que demuestran la riqueza e identidad cultural que posee un

pueblo o una comunidad.

Pluricultural.- Lugares geogréficos en los que se unen y conviven de manera
armoniosa diversas costumbres y tradiciones culturales que fueron oportunamente

desarrolladas por diferentes etnias.

Preservar.- Verbo que se utiliza para designar a aquellas acciones que tienen por
objetivo ultimo el cuidado y el mantenimiento de algin objeto, espacio o incluso

ser vivo frente a posibles dafios 0 amenazas que puedan surgir.

Producto ecoturistico.- Tipo de producto que ofrece al turista una experiencia con

la naturaleza, la esencia de este tipo de producto es la practica en si del ecoturismo

Pueblos indigenas.- Comunidades, pueblos y naciones indigenas que teniendo una
continuidad historica con las sociedades anteriores a la invasion y pre coloniales
que se desarrollaron en sus territorios, se consideran distintos de otros sectores de

las sociedades.

Recursos turisticos.- Elemento capaz de atraer (solo o en combinacién con otros)

visitantes con motivos de turismo, ocio o recreacion.
Revitalizar.- Dar mas fuerza y vitalidad a algo.

Riqueza cultural.- Conjunto de costumbres, tradiciones, gastronomia, creencias,

que constituye y construyen la identidad étnica de un grupo.

Tendencias.- Idea religiosa, econémica, politica, artistica, etc., que se orienta en

determinada direccion.

Turismo interno.- Actividades realizadas por un visitante residente en el pais de

referencia, como parte de un viaje turistico interno o de un viaje turistico emisor.
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CAPITULO 11l

3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

En este capitulo se detalla el tipo de investigacién que se ha realizado, asi como
el disefio, los métodos, las técnicas y los instrumentos utilizados para la
recopilacion de la informacién, que se la obtuvo a través de fuentes primarias y

secundarias.

3.1 Tipo de Investigacion

El siguiente proyecto de investigacion, por sus objetivos es una investigacion

de tipo aplicada, puesto que se aplicd la teoria en la practica en la elaboracién de la
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propuesta. Por el lugar, la investigacion es de campo, puesto que ésta se desarrolld
en la parroquia de Olmedo en donde se procedio a la recoleccion de datos a partir
de encuestas y entrevistas. Por el nivel de profundidad, es una investigacion
descriptiva, puesto que identifico, analizd y caracterizd la riqueza natural y cultural
de la parroquia Olmedo. Por su naturaleza, es una investigacion cuali-cuantitativa;
cualitativa, por el uso de datos preferentemente cualitativos que surgen del
enfrentamiento empirico entre el sujeto y el objeto de investigacion, y cuantitativa,
por el hecho de emplear instrumentos como la encuesta y la entrevista que nos dan

como resultado informacioén de caracter cuantitativo.

3.2 Disefio de la Investigacion
El presente estudio investigativo es un disefio no experimental, porque no se
procedio a la medicion de las variables, sino al andlisis profundo de las mismas;

asimismo la investigacion es de corte transversal, ya que se realizd en un periodo

de tiempo determinado, (afio 2015).

3.3 Métodos

Los métodos que se emplearon en la presente investigacion son:

3.3.1 Método Deductivo

“Se realizara tomando como fundamento algunos principios o conocimientos
generales, que son aplicables para inferir conclusiones particulares en el area.”
(Armenta, sf)

Este método se utilizé en la elaboracion del planteamiento del problema, y el

marco teorico, puesto que es en estos puntos en donde se analizé la realidad a partir
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de hechos o situaciones en contextos generales, para deducir hechos y situaciones
particulares.

3.3.2 Método Inductivo

“La induccion va de lo particular a lo general. Empleamos el método inductivo
cuando de la observacion de los hechos particulares obtenemos proposiciones
generales, o sea, es aquél que establece un principio general una vez realizado el

estudio y analisis de hechos y fendmenos en particular.” (Vasquez, 2008)

Este método se aplico para establecer conclusiones que se obtuvieron luego del
analisis respectivo de los resultados obtenidos de la investigacion de campo, estas
conclusiones nos dieron a conocer aspectos generales del problema investigado, a

partir de aspectos particulares de la zona de estudio.

3.3.3 Método Analitico

“Este método implica el andlisis (del griego andlisis, que significa
descomposicion), esto es la separacion de un tono en sus partes o en sus elementos
constitutivos. Se apoya en que para conocer un fendmeno es necesario

descomponerlo en sus partes.” (Garcia, 2012)

El método analitico se lo empled en el analisis profundo y minucioso de la
informacioén obtenida del trabajo de campo, realizado en las comunidades de la
parroquia Olmedo y en la ciudad de Quito, asi como en el analisis de datos de

fuentes bibliogréaficas.
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3.3.4 Método Sintético

“Implica la sintesis (del griego synthesis, que significa reunion), esto es, union

de elementos para formar un todo.” (Garcia, 2012)

Este método se empled en el posicionamiento tedrico personal, puesto que una
vez descompuesto y analizado el tema general en subtemas desarrollados en el
marco tedrico, se resumio en el posicionamiento personal, teniendo en cuenta las
diferentes teorias expuestas por diferentes autores, y se determind un nuevo punto

de vista respecto del tema investigado.

3.4 Técnicas

Para la recopilacion de la informacion, en esta investigacion se emplearon

técnicas como:

3.4.1 Encuesta

La encuesta es un procedimiento de investigacion, dentro de los disefios de
investigacion descriptivo, no experimental, en el que el investigador busca recopilar
datos por medio de un cuestionario previamente disefiado o0 una entrevista, sin

modificar el entorno ni el fendmeno donde se recoge la informacion.

Esta técnica se aplico en la ciudad de Quito y en la ciudad de Cayambe a los
turistas nacionales, para determinar el nivel de conocimiento que tienen acerca de
los atractivos naturales y culturales existentes en la parrogquia, ademas con esta
técnica se pudo conocer sobre la demanda de productos turisticos de acuerdo a sus

gustos y preferencias.
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Esta técnica también se aplico a la poblacion econémicamente activa (PEA) de
la parroquia de Olmedo con el objetivo de conocer su punto de vista en cuanto a la

situacion y perspectivas del turismo en la parroquia.

3.4.2 Entrevista

La entrevista es un término que esta vinculado al verbo entrevistar, es la accion
de desarrollar una charla con una o mas personas con el objetivo de hablar sobre

ciertos temas y con un fin determinado.

Esta técnica se realizo a distintas autoridades como al director de desarrollo
econdmico y turismo del canton Cayambe, Sr. Braulio Novoa; al presidente de la
junta parroquial de Olmedo, Sr. Vinicio Quilo; al gobernador de la comunidad de
Pesillo, Sr. Edison Echeverria, y a técnicos en turismo como al tecndlogo en
Ecoturismo, Sr. Juan Carlos Quinatoa quien trabaja en la junta parroquial de
Olmedo.

También se aplico una serie de entrevistas a los habitantes indigenas adultos
mayores de la parroquia de Olmedo, quienes tenian un amplio conocimiento acerca
de los elementos que conforman su Patrimonio Cultural Inmaterial, es decir sus
costumbres, tradiciones, creencias, gastronomia, entre otros; asi como también a

los dirigentes y lideres comunitarios de la parroquia Olmedo.

3.5 Instrumentos

e Cuestionarios para las encuestas

e Cuestionarios para las entrevistas

e Ficha de inventario de atractivos turisticos
e Ficha de inventario de la planta turistica.

e Ficha de caracterizacion territorial
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e Grabadora
e Filmadora

e Cémara fotogréafica

3.6 Poblacion y Muestra

3.6.1 Poblacién

La poblacion objeto de estudio en esta investigacion fue la poblacién indigena,
especificamente los adultos mayores y la poblacién econémicamente activa de la
parroquia Olmedo, asi como también los turistas nacionales que visitan el canton

Cayambe.

3.6.2 Muestra

Las poblaciones objeto de estudio en esta investigacion fueron mayores a 100
unidades, por lo tanto se procedio al calculo de la muestra mediante la siguiente

férmula.

Nxd? x2z?

~ B (N —1)x d? x 72 En donde: n= Muestra

n

N= Poblacion

d 2 = Desviaciones al cuadrado (0,25)
Z? = Nivel de confianza (95% _ 1,96)
E? =Error (5% _ 0,05)

Poblacion NUmero
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PEA de la parroquia de Olmedo 2,986

Turistas nacionales que visitan el cantén 35.000

Cayambe al afio

Fuentes: Censo INEC 2010 y PDOT 2010-2025 provincial Pichincha

35.000 x 0,25 x 1,96

™= 0,05 (240 — 1) x 0,25 x 1,96
1176
"= 58555

n = 380 Numero de visitantes canton Cayambe

2,986 X 0,25 1,96
™= 0,05 (240 — 1) x 0,25 x 1,96

146314
™= 58555
n = 249,87

n = 250 Poblacion PEA de la parroquia Olmedo

CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 Presentacion

En este capitulo se dan a conocer los resultados de la investigacion, mismos
que fueron obtenidos de la revision de fuentes primarias y de la aplicacion de

instrumentos como encuestas, entrevistas y fichas de campo.
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Las encuestas estuvieron dirigidas y fueron aplicadas a la poblacion
econdmicamente activa (PEA) de la parroquia Olmedo, a fin de conocer la situacion
actual y su punto de vista y perspectivas en cuanto al desarrollo del turismo en la

parroquia.

Otras encuestas estuvieron dirigidas y fueron aplicadas a los turistas nacionales
que visitan el cantén Cayambe, especificamente a la poblacion de Quito, puesto que
de acuerdo a datos del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la
Provincia de Pichincha 2025 (PDOT), el canton Cayambe recibe en un mayor
porcentaje turistas del Distrito Metropolitano de Quito. Estas encuestas se aplicaron

a fin de determinar los niveles de preferencia del turista nacional a zonas rurales.

Por altimo se realiz6 4 entrevistas, 2 estuvieron dirigidas a autoridades de la
parroquia Olmedo y dos a expertos en turismo del Canton Cayambe. Ademas se
realizaron varias entrevistas a los adultos mayores que tenian conocimiento de las

costumbres y tradiciones de la parroquia Olmedo.

El anélisis y la interpretacion de estos datos permitieron establecer la relacion
entre los resultados de la investigacion y los objetivos planteados de la misma, a fin

de encontrar respuestas a las interrogantes de investigacion.

4.2 Andlisis de Resultados

4.2.1 Instrumento 1: Ficha descripcion territorial parroquia Olmedo.

Parroquia Olmedo

4.2.1.1  Aspectos territoriales
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Fecha de fundacién: La parroquia Olmedo fue fundada el 26 de septiembre de
1911.

Ubicacion: La parroquia Olmedo es una de las cinco parroquias rurales del canton
Cayambe, ubicada al nororiente de la provincia de Pichincha, a 90 Km al norte de
la ciudad de Quito.

Superficie: La parroquia Olmedo tiene una superficie de 351,24 Km2,
Limites:

— Norte: Provincia de Imbabura
— Sur: Parroquia San Jose de Ayora
— Este: Provincia de Sucumbios

— Oeste: Parroquia San José de Ayora

Demografia: Olmedo es la segunda parroquia méas poblada del canton Cayambe, y

esta claramente diferenciado el sector urbano del sector rural.

De acuerdo a datos del INEC 2010 la parroquia tiene 6.772 habitantes, siendo 3.162
hombres y 3.610 mujeres.

Altitud: El relieve se caracteriza por el predominio de las pendientes mayores a
25°, pudiendo llegar a areas escarpadas con pendientes mayores de 50° en las partes

mas altas, en donde se localizan mayoritariamente los paramos.

Clima: El clima por lo general es frio con un promedio de 16 C. Se destaca la
presencia del volcan Cayambe que influye en las condiciones climaticas y las
posibilidades agricolas de la zona, asi en Olmedo el clima se caracteriza por tener
una estacion de verano corta que comprende los meses de Junio, Julio, Agosto y
Septiembre con precipitaciones medias mensuales de 23 mm.

Organizacion Territorial:
La parroquia esta constituida por 9 comunidades y 5 barrios

COMUNIDADES
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1. Santa Ana
2.  Moyurco

3. Caucho Alto
4. El Chaupi

5. San Pablo Urco

6. Pesillo

7. Puliza

8. LaChimba
9. Turucuco

BARRIOS DEL CENTRO URBANO DE OLMEDO
1. Sur
2. Centro
3. Norte
4. Carabotija
5. San Antonio

4.2.1.2  Aspectos Econdmicos

De acuerdo al Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territoral de la Parroguia
Olmedo:

Poblacion Econémicamente Activa (PEA): De acuerdo al censo INEC 2010, la
parroquia Olmedo estad conformada por 2, 986 habitantes que corresponden a la

poblacion econémicamente activa.

Poblacion Econdmicamente Inactiva (PEI): 2, 250 habitantes.

Poblacion en Edad de Trabajar (PET): 5, 236 habitantes.
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Poblacion segun nivel de pobreza: De acuerdo al censo INEC 2010, La parroquia
Olmedo esté constituida por 745 habitantes que conforman el 11,01% sin nivel de
pobreza, y 6, 027 habitantes que conforman el 88,99% de la poblacion con nivel de

pobreza.

Actividades econdmicas

La poblacion econémicamente activa de la parroquia Olmedo tiene distintas

ramas de actividad econémica y ocupacion.

De acuerdo al PDTO parroquial, el 58% de la poblacién se dedica a actividades
como la agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca, el 6% se dedica a la

construccion, y el 5% al comercio al por mayor y menor.

Con respecto a los grupos de ocupacion predominantes en la parroquia estan el 37%
en ocupaciones elementales, el 21%, agricultores y trabajadores calificados, el 11%

se encuentra en ocupaciones elementales y oficiales operarios y artesanos.

Por otra parte las categorias de ocupacion predominantes son: cuenta propia el
45%, empleado u obrero privado con un 25%, como jornalero o pedn el 10%, y el
4% de empleado u obrero del estado.

La actividad econdmica mas importante en la parroguia es la ganaderia que
ocupa un 60% de la mano de obra, luego esté la agricultura con el 20% de la mano
de obra local, misma que produce productos tradicionales como la papa, maiz,
arveja, cebada, habas, chochos, entre otros. Mientras que un 20% se dedica a la

crianza de animales menores.

Microempresas en la comunidad
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En la parroquia la mayor parte de la poblacion se dedica a la ganaderia y
agricultura, que son de propiedad privada o familiar y no tienen una razon social,
sin embargo existen ciertas microempresas como 3 cabinas,13 tiendas, 1 bazar, 3

cooperativas de camionetas y 1 de buses, 2 minas de material pétreo y 5 queserias.

Infraestructura de apoyo a la produccion

De acuerdo al PDOT parroquial, Olmedo si cuenta con una infraestructura de
apoyo a la produccién, misma que esta conformada por: canales de riego, 7 centros
de acopio de leche, 3 centros de procesamiento de quesos y yogures, feria libre, y
una gasolinera.

Cabe sefialar que esta infraestructura de apoyo a la produccion no esta en las
condiciones necesarias para que fortalezcan a las actividades econdémicas, que
acompafiada a su poca capacidad de organizacién, no permita que la parroquia

pueda mejorar sus niveles de ingresos.

4.2.1.3  Aspecto Social Y Cultural

Organizaciones y tejidos sociales

Se destaca la presencia de organizaciones de segundo grado, mismas que
responden a otro tipo de dinamica organizacional—politica, respondiendo a los
lineamientos de la COINOA.

e La COINOA, cuya funcién es promover la organizaciéon de las

comunidades, fortalecer y promover el respeto de los derechos colectivos.

e La Asociacion de acopios de leche de la parroquia, cuya funcion es

promover la organizacién de los comuneros.
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e Grupos de mujeres de la parroquia, cuya funcion es promover y

fortalecer la equidad de género.

e Liga parroquial de Olmedo, cuya funciéon es promover el deporte y la

salud.

Grupos étnicos

De acuerdo a la informacion del censo INEC 2010, Olmedo tiene una poblacion
con nacionalidades diversas, conformando un 73% los Kayambis, 16% los Kichwas
de la Sierra, 1% Andoa, 1% los Otavalos, y en menor porcentaje los Kitukaras y
Karanquis, en la parroquia no se ha establecido una organizacién y/o asentamientos
definidos de poblacién por nacionalidad. Por otra parte, en cuanto a la propia auto
identificacion segln su cultura y costumbres el 81% de la poblacion se considera

como indigena, mientras que el 17% como mestiza.

Migracion

En cuanto a los casos de migracion que se han registrado en la parroquia, el
mayor porcentaje de migrantes esta constituido por el género masculino, y de
acuerdo al INEC 2010 se han registrado 40 casos que han viajado a Espafia, 3 a

Italia, 2 a Cuba y uno a Estados Unidos, en el caso de las mujeres, 28 han viajado a

Espafia, 3 a Bélgica, 2 a Estados Unidos, 1 a Italia y otro a Suiza.

Las remesas enviadas por los migrantes ha contribuido para que sus familias
puedan salir adelante, lo que les ha permitido la construccion de casas, compra de
negocios, para la educacion, entre otros; cabe indicar que este fendmeno migratorio

no ha influido de manera negativa en la cultura de la parroquia.
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En el caso de los migrantes temporales, son en su mayoria hombres, sin
embargo si existe un porcentaje de mujeres dentro de este caso. La mayor parte de
los migrantes temporales comprenden edades entre los 15 y 24 afios, quienes en el
caso de los hombres se desempefian en actividades relacionadas con la construccion

como peones y albafiiles, en cuanto a las mujeres se vinculan al servicio doméstico.

Dentro de los motivos de migracion de los habitantes es en primer lugar por
trabajo, con un total de 84 casos, por estudios 3 casos, y finalmente por union

familiar y otros motivos 8 casos.

De acuerdo a lo que se menciona en el PDOT parroquial, este fendomeno
migratorio se ha dado principalmente por la inexistencia de fuentes de empleo en la
parroquia y las pocas oportunidades de educacién, mismas que han originado la
movilidad de los habitantes hacia el exterior en busca de mejores oportunidades.

Infraestructura y acceso a los servicios basicos

Acceso de la poblacién a la vivienda

Con respecto a la tenencia y propiedad de la vivienda, de acuerdo al CENSO
INEC 2010, EL 43% de la poblacién tiene vivienda propia y totalmente pagada, el
15% tiene vivienda propia por concepto de herencia, regalo, donacion o posesion,
un 14% tiene vivienda prestada o cedida que no esta pagada, otro 3% tiene vivienda
propia y la esta pagando, mientras que un 3% vive en una casa arrendada y por

ultimo, el 1% restante la tiene por servicios.

Abastecimiento de agua
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Con respecto a la procedencia del agua recibida, el 71% de la poblacion se
abastece de este servicio de la red pablica, mientras que un 2% la adquiere de pozos,

un 24% de rios, vertientes y acequias o canal.

Eliminacion de excretas

El 35% de los habitantes de la parroquia Olmedo eliminan las excretas por
medio de la red pablica de alcantarillado, mientras que el 13% lo hace a través del
pozo séptico, un 21% a traves de un pozo ciego, un 5% a través de una letrina, y el
25% restante no tiene.

Recoleccién de basura

En cuanto a la disposicion de basuras, se aprecia una estructura precaria que se
puede calificar de contaminante. Un 85% deposita sus basuras sin discriminacion
de calidad a los lugares baldios y/ o quebradas. Los desechos organicos van
mezclados con los de dificil degradacion como los plasticos, las botellas, etc, y un

10% los entierra o incinera.

Energia eléctrica

La energia eléctrica se tiene en un 93%, pero se carece de alumbrado publico
especialmente en la zona rural de la parroquia con una cobertura del 50%, el
servicio eléctrico es el de mayor cobertura en la parroquia. EI 98% de las viviendas
de Olmedo disponen de electricidad en casa.

Telecomunicaciones

Con respecto a la cobertura telefonica, el 82% de la poblacion no dispone de

teléfono convencional, mientras que solo un 18% si dispone de este servicio.

En cuanto a la disposicién de teléfono celular por parte de los pobladores el 67%

si dispone, mientras que el 33% no dispone.
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Agua potable y alcantarillado

La parroquia de Olmedo considera al abastecimiento de agua como uno de los
problemas mas preocupantes para las comunidades, pues este no abastece a la
demanda y ocasiona graves repercusiones de salubridad, especialmente en las
comunidades altas.

En los temas relacionados con el saneamiento ambiental, sistemas de
evacuacion de aguas servidas y deposicion de basura, la poblacion del &ambito local
en términos generales tiene un nivel bajo de acceso a estos servicios, en afios
anteriores con apoyo del IEOS se instalaron letrinas sanitarias, sin embargo solo el
0,2% tiene servicio higiénico con corrida de agua, un 57% letrina sanitaria y un
42% no tiene. El 14,66% de las viviendas de Olmedo tienen alcantarillado,
especialmente en el centro poblado, mientras que los hogares con servicios

higiénicos eran apenas el 9,86%.

Infraestructuray acceso a los servicios sociales

Salud

La parroquia cuenta con un sub centro de salud ubicado en la zona urbana que
tiene un médico, 1 odont6loga, 1 obstetriz, 1 enfermera, 1 conserje, existe carencia
de medicinas y reducido equipamiento e infraestructura, ademas se cuenta con

vivienda para médico pero en condiciones regulares.

Educacion

La cobertura educativa en el sector es muy importante, sin embargo muchos

padres de familia prefieren enviar a sus hijos a las escuelas del centro poblado,
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generando de esta manera que algunas instituciones disminuyan sus estudiantes y

por lo tanto se puedan inclusive cerrar las mismas, por falta de estudiantes.

Con respecto al nivel de educacion de los habitantes, segun el Censo SIISE
2010, existe un 16,99% de analfabetismo, un 5,65% de nivel de escolaridad, un
90,42% que corresponde a la tasa de asistencia neta basica, un 45,17% referente a
la tasa de asistencia neta bachillerato, y un 9,57% que corresponde a la tasa de

asistencia neta superior.

Seguridad y convivencia ciudadana

Al tener una extension tan grande la parroquia, y una sola unidad de policia
comunitaria, es imposible el poder controlar la seguridad de la parroquia, la misma
se limita al sector urbano, por lo que en muchos casos se ha visto que los propios
comuneros han hecho uso de la justicia indigena, deteniendo de esta manera el
cuatrerismo, la violencia intrafamiliar es bastante marcada. No se tiene datos de

homicidios en la parroquia.

Sistema de Movilidad y conectividad

Redes viales y de transporte

El sistema vial de la parroguia lo constituyen en orden de importancia, La via
Olmedo-Ayora, y la Chimba-Ayora, vias de conexién con la parroquia Ayora, La
via Olmedo-Zuleta, via de conexidn con la poblacién de Zuleta en la provincia de

Imbabura.

La red secundaria esta constituida por el sistema vial interno de la parroquia,
estas conectan los barrios y comunas de esta parroquia, las areas productivas y los

asentamientos humanos.
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La red vial terciaria lo constituyen los caminos vecinales y caminos de herradura,
que son utilizados principalmente por los duefios de pequefias propiedades para el

transporte de productos agricolas, ganaderos y animales de pastoreo.

Vias de Ingreso y Salida

Las vias de acceso vehicular a la parroquia Olmedo son:

Via Ayora-Olmedo: Su capa de rodadura es asfaltica, se encuentra en regular

estado de circulacion, cuenta con regular sefializacion horizontal y vertical.

Via Olmedo-Zuleta: Es un camino vertical de acceso desde la provincia de

Imbabura, empedrado y lastre, su estado es regular.

Via Cayambe-La Chimba: Presenta una capa de rodadura empedrada en pésimas

condiciones.

El principal problema detectado en este &mbito es el intervalo de tiempo entre
las unidades de transporte, y al no existir frecuencias fijas y seguras los habitantes

viven con la incertidumbre de poder tomar el transporte.

Sefalizacion y Seguridad Vial

La via olmedo-Ayora es la Gnica via que presenta sefializacion, en tanto que en
las vias dentro de la parroquia la sefializacion es deficiente y nula, lo que impide la

orientacion vehicular, principalmente a quienes van por primera vez a la zona.

Cobertura del servicio de transporte de pasajeros

Para el translado hacia las ciudades de Cayambe e Ibarra, existe el servicio que
presta la cooperativa 24 de Junio en las rutas Olmedo-Cayambe, La Chimba-
Cayambe, y Olmedo-Ibarra. Cabe sefialar que este servicio también lo brindan
eventualmente los buses contratados por empresas floricolas del sector, que

transportan al personal que labora en estas empresas.
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Para el servicio de carga liviana, existen dos cooperativas de camionetas,
“Laguna Tours” y “19 de Diciembre” que estan ubicadas en el centro poblado de
Olmedo, y otra cooperativa “San Miguel de Pesillo” en la comunidad del mismo

nombre.

Tempos de Viaje

Con respecto al tiempo de viaje desde Olmedo hacia las cabeceras cantonales es:
Olmedo-Cayambe: 40 minutos.

Olmedo-lIbarra: 90 minutos.

4.2.2 Instrumento 2: Encuesta PEA Olmedo, para conocer el criterioy

perspectivas del turismo en la parroquia.

Existe un mayor porcentaje de personas que comprenden entre 26 a 40 afios de
edad lo que significa que son personas jévenes que por sus caracteristicas resultan
ser el equipo de trabajo potencial para desarrollar actividades que en turismo

demandan de cierto nivel de esfuerzo fisico.

Existe un mayor porcentaje de mujeres, quienes probablemente por cuestiones
de machismo aln existentes en la parroquia se mantienen dentro del contexto en
estudio, desarrollando varios oficios, ante dicha situacion, el turismo constituye una

oportunidad de desarrollo con igualdad de oportunidades para todos.
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Los niveles de instruccién de la poblacidn son aceptables, pues la mayoria de
los encuestados han alcanzado niveles de instruccion primaria y secundaria, lo que

posibilita desarrollar cualquier tipo de emprendimiento turistico a futuro.

La mayoria de la poblacion se dedica a actividades econdmicas tradicionales
como la agricultura y la ganaderia, sin embargo del 100%, existe un 43% que se
dedican a actividades varias como electromecanica, panaderia, cerrajeria,

comerciantes, entre otros.

En cuanto al conocimiento de los atractivos turisticos que tiene la parroquia
Olmedo, el 60% si tiene conocimiento, sin embargo solo conocen pocos de ellos, y

desconocen el significado o informacién de cada uno.

La PEA encuestada es conciente de que la investigacion a través del turismo, a
largo plazo, generara beneficios, como la creacion de fuentes de empleo, el eficiente
aprovechamiento de los recursos naturales y culturales, asi como la revalorizacion

de los recursos culturales inmateriales de la parroquia.

El 97% de la PEA encuestada tiene predisposiciéon para interactuar con el

turista, compartiendo sus costumbres y tradiciones con el mismo.

En cuanto a los aspectos fundamentales que se requiere para el desarrollo del
turismo en la parroquia, el 80% de la poblacion encuestada, indica que es
sumamente importante el impulso y mejoramiento de los servicios turisticos

existentes actualmente en la zona de estudio.
La PEA encuestada esta muy motivada por participar en los distintos tipos de

emprendimiento turistico, sin embargo se puede evidenciar que existe mayor

inclinacion por emprender en establecimientos de alimentacion y hospedaje.
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El medio o herramienta de difusién preferido para dar a conocer sus recursos

turisticos es un catélogo turistico, sequido de una pagina web de la junta parroquial.

En la parroquia, existen pocos proyectos y capacitaciones que se han
desarrollado hasta el momento en el tema de turismo, mismos que en muchos casos

no han llegado a culminarse o no han sido consecutivos.

Los encuestados estan concientes de los beneficios que permite la realizacion
de un catalogo turistico, ya que ayuda a que los turistas conozcan los atractivos
existentes en la parroquia y permite promocionar a la zona para que se desarrolle

paulatinamente como destino turistico.

1. DATOS GENERALES
1.1 Edad

Tabla 2: Edad PEA Olmedo

Respuesta Frecuencia | %
a) Entre 18 — 25 79 31%
b) Entre 26 — 40 82 33%
c) Entre41-60 67 27%
d) 61 en adelante 22 9%
TOTAL 250 100 %

Fuente: Pobladores de la parroguia Olmedo
Elaborado por: Autora

Grafico 1;: Edad PEA Olmedo
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Edad PEA Olmedo

9%

M Entre 18 - 25
M Entre 26-40
Entre 41 - 60

M 61 en adelante

Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Interpretacion

En la parroquia existe un mayor nimero de personas jovenes que resultan ser el
equipo de trabajo potencial para desarrollar el turismo en el sector, puesto que por
su condicion fisica y agilidad para desempefiar actividades que en turismo
demandan cierto nivel de esfuerzo fisico como la guianza, podrian involucrarse sin
problema, ademas por su caracteristica de ser emprendedores e innovadores, de
ellos depende el desarrollo y seguimiento de nuevos proyectos turisticos. Por ultimo
las personas jovenes aprenden con mas facilidad, en este sentido los talleres de
capacitacion.

1.2 Género

Tabla 3: Género PEA Olmedo

Respuesta Frecuencia %
a) Masculino 121 48%
b) Femenino 129 52%

TOTAL 250 100 %

Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Grafico 2: Género PEA Olmedo
Género PEA Olmedo
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Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Interpretacion

De acuerdo al gréfico y a datos del INEC 2010, a nivel general de la parroquia
existe un mayor porcentaje de mujeres, esto se debe posiblemente a que los hombres
son quienes salen fuera de la parroquia e incluso del pais en busca de nuevas
oportunidades, mientras que las mujeres, por cuestiones de machismo aun
existentes en la zona se desempefian en oficios dentro del mismo contexto, sin
embargo el turismo constituye una alternativa de desarrollo local, que busca brindar

igualdad de oportunidades para todos.

1.3 Nivel de instruccion

Tabla 4: Nivel de instruccion

Respuesta Frecuencia %
a) Primaria 85 34%
b) Secundaria 85 34%
c) Universitario | 29 8%
d) Postgrado 1 0%
€) ninguno 59 24%
TOTAL | 2%0 100 %

Fuente: Pobladores de la parroguia Olmedo
Elaborado por: Autora

Grafico 3: Nivel de instrucciéon
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Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo

Elaborado por: Autora

Interpretacion

La mayoria de la PEA encuestada ha alcanzado niveles de instruccion primaria

y secundaria, esto se debe principalmente a que la mayoria de los habitantes

priorizan el trabajo agricola antes que el estudio, debido a la falta de recursos

econdmicos que financien los gastos de educacion, y por otra parte se da por la

inexistencia de establecimientos de educacién superior en la zona, sin embargo

estos son niveles aceptables que permiten desarrollar cualquier tipo de

emprendimiento turistico a futuro.

1.4 Ocupacion
Tabla 5: Ocupacion

Respuesta Frecuencia %
a) Floricola 23 9%
b) Agricultura 39 16%
c¢) Ganaderia 44 18%
d) Que haceres del hogar 36 14%
e) Otro 108 43%

TOTAL 250 100 %

Fuente: Pobladores de la parrogquia Olmedo

Elaborado por: Autora

Grafico 4: Ocupacion
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Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo

Interpretacion

Elaborado por: Autora

En lo concerniente al ambito de ocupacién de la PEA, el 16% realiza actividades

de agricultura y el 18% se dedica a la ganaderia, siendo estas las actividades

econdémicas mas tradicionales de la zona, sin embargo un 43% se ocupa en

actividades varias como electromecanica,

cerrajeria,

auxiliar

de cocina,

comerciantes, carpinteria, panaderia, entre otros; datos que permiten deducir que no

existen emprendimientos propios y la mayoria dispone de un sueldo en relacion de

dependencia.

1.5 Profesién

Tabla 6: Profesion

Respuesta Frecuencia %
a) Profesor 6 2%
b) Abogado 0 0%
c) Ingeniero 1 1%
d) Contador 0 0%
€) ninguno 243 97%

TOTAL 250 100%

Fuente: Pobladores de la parroguia Olmedo

Elaborado por: Autora

Gréfico 5: Profesion
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Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo

Elaborado por: Autora

Interpretacion

En consecuencia a que predominan personas que alcanzaron solo niveles de

instruccion primaria y secundaria, no se dedican a una profesion universitaria, sino

que la mayoria practican oficios como agricultores, ganaderos, floricultores, entre

otros; datos que evidencian la inexistencia de técnicos en la zona que contribuyan

al desarrollo de proyectos de inversion, y que motiven a la poblacion a involucrarse

en actividades distintas a la agricultura y ganaderia, razén por la cual no se ha

desarrollado el turismo tampoco.

2. PERSPECTIVAS DEL TURISMO EN LA PARROQUIA

2.1 ¢ Tiene conocimiento de los atractivos naturales y culturales que posee la

parroquia Olmedo? Mencione los que conoce y cual le gusta mas.

Tabla 7: Conocimiento atractivos parroquia

Respuesta Frecuencia %

a) Si 151 60%

b) No 9 40%
TOoTAL | 2°0 100%

Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo

Elaborado por: Autora

Gréfico 6: Conocimiento atractivos parroguia
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S
H No

74



Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Interpretacion

El 60% de los pobladores encuestados sefialan que si conocen los recursos que

posee la parroquia, dentro de los que mencionan méas a la laguna San Marcos, el

Centro Intercultural Transito Amaguafa, La Casa de Hacienda Pesillo, y las Aguas

Termales en la comunidad La Chimba, sin embargo solo conocen en donde se

encuentran mas no el significado o informacion de cada uno, ademas desconocen

la existencia de los demas sitios, esto se debe al poco interés y valoracién que tienen

por su entorno y no aprecian los recursos naturales y la riqueza cultural que poseen.

Tabla 8: Recursos turisticos parroquia Olmedo

Recursos naturales

El bosque de los hongos

El bosque de pino

Bosque de Chalpar

Bosque de Guayabambilla
Mirador quesera cucho
Vertientes Chalpar

Laguna San Marcos

Laguna de Chaque

Laguna Puruhantag

Aguas termales La Chimba
Cerro cusin

Cascada de Puliza

Cascada Cariacu

Cascada San Francisco de Chalpar
Nariz del diablo

Las antenas

Ventana chica ventana grande
El Panecillo

Recursos Culturales

Centro Cultural Transito Amaguafia
Petroglifo La Chimba

Mausoleo Transito Amaguafa

Casa de Dolores Cacuango

Piedra colorada

Pucara de Pesillo

Casa de hacienda Pesillo

Churo Loma

Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora
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2.2 ¢Por qué considera usted que es necesario realizar un estudio de todos los
recursos naturales y culturales que posee la parroquia Olmedo?

Tabla 9: Criterio respecto de la investigacion

Respuesta F %
a) Contribuye a un eficiente aprovechamiento de los 150 25%
recursos naturales y culturales de la parroquia
b) Revaloriza las costumbres, tradiciones y la cultura de los 150 25%
habitantes de la parroquia
¢) Genera de fuente de empleo a través del turismo 178 1 29%
d) interrelaciona mas armoniosamente a los habitantes de la 128 21%
parroquia Olmedo
TOTAL 606 100%

Fuente: Pobladores de la parroguia Olmedo
Elaborado por: Autora

Gréfico 7: Criterio respecto de la investigacion
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Fuente: Pobladores de la parroguia Olmedo
Elaborado por: Autora

Interpretacion

En cuanto a las razones para realizar el estudio de los recursos turisticos
existentes en la parroquia, la mayoria de la poblacion esta consiente de que esta
investigacion a traves del turismo, generard varios impactos positivos como la

generacion de fuentes de empleo, que inciden directamente en su desarrollo socio
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economico, cultural y ambiental, permitiendo consecuentemente mejorar la calidad
y estilo de vida de las familias, por otra parte es importante que los habitantes tengan

en cuenta estas ventajas para que se motiven y a futuro se involucren en
emprendimientos turisticos.

2.3 ¢Estaria dispuesto Ud. a compartirle al turista la historia, sus costumbres,
tradiciones y sus modos de vida?

Tabla 10: predisposicion para relacionarse con el turista

Respuesta Frecuencia %
a) Si 243 97%
b) No 7 3%

TOTAL 250 100%

Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Gréfico 8: Predisposicion para relacionarse con el turista
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Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Interpretacion

En cuanto a la predisposicion que tiene la poblacion para compartir sus
costumbres y tradiciones con el turista, el 97% si esta dispuesto a hacerlo, mientras
que el 3% no esta dispuesto. Dentro de las razones para compartir estos recursos, la
mayoria expresa que quiere que se conozca su cultura y que los demas la valoren,
ademas para que los jovenes se sientan orgullosos de su legado y a la vez éste jamas
se pierda. En tanto que aquellos que no estan dispuestos a compartir sus costumbres

y tradiciones con el turista, manifestaron que no lo harian por cuestiones de tiempo.

2.4 ¢ Qué nivel de importancia le da usted a la asesoria técnica, para impulsar

el turismo en la parroquia y las comunidades locales?

Tabla 11: Nivel de importancia asesoria técnica

Respuesta Frecuencia %
a) Alto 170 68%
b) Medio 62 25%
¢) Bajo 18 7%

TOTAL 250 100%

Fuente: Pobladores de la parroguia Olmedo
Elaborado por: Autora

Grafico 9: Nivel de importancia asesoria técnica
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Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Interpretacion

De acuerdo al grafico se puede evidenciar que para el 68% de la poblacién es
sumamente importante la asesoria técnica para impulsar el turismo en la zona. Se
debe indicar que este es uno de los motivos por los cuales no se ha desarrollado el
turismo en la parroquia a lo largo del tiempo, puesto que los encuestados
mencionaron que no existe ningun tipo de asesoria técnica en cuanto a turismo que

les permita y les motive emprender adecuadamente en esta rama.

2.4.1 ¢Que nivel de importancia le da usted a la promocion y publicidad, para

impulsar el turismo en la parroquia y las comunidades locales?

Tabla 12: Importancia promocion y publicidad

Respuesta Frecuencia %
a) Alto 189 75%
b) Medio 44 18%
¢) Bajo 17 7%

TOTAL 250 100%

Fuente: Pobladores de la parroguia Olmedo
Elaborado por: Autora

Gréfico 10: Importancia promocion y publicidad
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Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Interpretacion

El 75% de los encuestados sefialan que la promocion y publicidad es una
estrategia sumamente importante y necesaria para dar a conocer la zona y los
recursos turisticos que posee, ya que hasta hace poco solo se la referenciaba como
un punto de acceso hacia la Laguna de San Marcos, ademas sefialan que la
promocion y publicidad permite motivar paulatinamente la visita de turistas hacia
la zona y de esta manera propiciar paulatinamente el desarrollo del turismo; sin
embargo, hasta el momento no existe un medio de promocion o difusion turistica

para la parroquia.

2.4.2 ¢Queé nivel de importancia le da usted al financiamiento econémico,

para impulsar el turismo en la parroquia y las comunidades locales?

Tabla 13: Importancia financiamiento econémico

Respuesta Frecuencia %
a) Alto 191 76%
b) Medio 45 18%
¢) Bajo 14 6%
TOTAL 250 100%

Fuente: Pobladores de la parroguia Olmedo
Elaborado por: Autora

Grafico 11: Importancia financiamiento econémico
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Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo

Interpretacion

Elaborado por: Autora

El 76% de los encuestados manifiestan que los recursos econémicos son muy

indispensables para construir infraestructura turistica, misma que es la base esencial

para brindar un adecuado servicio al turista, sin embargo los recursos econémicos

existentes en la parroquia, se destinan para proyectos de necesidades prioritarias y

no ha existido ningun tipo de financiamiento por parte de organismo o entidades

publicas.

2.4.3 ¢Queé nivel de importancia le da usted al apoyo de las instituciones

publicas, para impulsar el turismo en la parroquia y las comunidades

locales?

Tabla 14: Importancia apoyo instituciones publicas

Respuesta Frecuencia %
a) Alto 187 75%
b) Medio 55 22%
¢) Bajo 8 3%

TOTAL 250 100%

Fuente: Pobladores de la parroguia Olmedo

Grafico 12: Importancia apoyo instituciones publicas

Elaborado por: Autora
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Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Interpretacion

El 75% de los encuestados indican que el apoyo de las instituciones publicas es
indispensable para impulsar el turismo, mismo que puede ser técnico o financiero;
sin embargo, hasta el momento no se ha hecho presente el apoyo de estas entidades
en el tema de turismo. Cabe mencionar que la junta parroquial no dispone de un
presupuesto destinado para proyectos de turismo, por lo que se hace muy necesario

el apoyo y financiamiento de ONG’s u organismos y entidades publicas o privadas.

2.4.4 ;Qué nivel de importancia le da al compromiso de la poblacion, para

impulsar el turismo en la parroquia y las comunidades locales?

Tabla 15: Importancia compromiso poblacion

Respuesta Frecuencia %
a) Alto 193 7%
b) Medio 46 18%
¢) Bajo 11 5%

TOTAL 250 100%

Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Gréfico 13: Importancia compromiso poblacién
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Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Interpretacion

El 77% de los encuestados estan consientes de la relevancia que tiene su apoyo
y responsabilidad para que se desarrolle el turismo, puesto que este, implica trabajar

de manera participativa en base a las perspectivas de los involucrados.
2.4.5 ¢Queé nivel de importancia le da al impulso y mejoramiento de servicios

turisticos, para impulsar el turismo en la parroquia y las comunidades

locales?

Tabla 16: Importancia mejoramiento servicios turisticos

Respuesta Frecuencia %
a) Alto 199 80%
b) Medio 38 15%
¢) Bajo 13 5%

TOTAL 250 100%

Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Gréfico 14: Importancia mejoramiento servicios turisticos
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Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Interpretacion
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El 80% de los encuestados valoran este aspecto como altamente importante
para impulsar el turismo en la parroquia, puesto que actualmente existen algunos
emprendimientos que brindan servicios de alimentacion e incluso hospedaje
comunitario, pero no se encuentran en condiciones adecuadas para la atencion del
turista, por lo que resulta necesario mejorarlos por medio de una readecuacion de
infraestructuras y a través de capacitaciones al personal que se desempefia en los

mismos.
2.4.6 ¢Qué nivel de importancia les da a la capacitacion y formacion a los

jovenes, para impulsar el turismo en la parroquia y las comunidades

locales?

Tabla 17: Importancia capacitacion y formacién

Respuesta Frecuencia | %
a) Alto 198 79%
b) Medio 41 16%
c) Bajo 11 5%

TOTAL |2%0 100%

Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Grafico 15: Importancia capacitacion y formacion
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Fuente: Pobladores de la parroguia Olmedo
Elaborado por: Autora

Interpretacion
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El 79% de los encuestados manifiestan que es imprescindible que se impartan
capacitaciones a los jovenes, puesto que la actividad turistica constituye una
alternativa de desempefio laboral ideal para ellos, quienes muchas veces tienen que
migrar fuera de la parroquia en busca de mejores oportunidades econémicas, por
otra parte sefialan que si se han brindado ciertos talleres de capacitacion en temas
de turismo como: guianza nativa, atencion al turista, pero no son los suficientes,

puesto que estos talleres deben ser constantes y continuos.

2.4.7 ¢Qué nivel de importancia le da a la oferta turistica (producto

turistico), para impulsar el turismo en la parroquia y las comunidades

locales?
Tabla 18: Importancia oferta turistica
Respuesta Frecuencia %
a) Alto 195 78%
b) Medio 36 14%
¢) Bajo 19 8%
TOTAL 250 100%

Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Gréfico 16: Importancia oferta turistica
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Interpretacion

El 78% de los encuestados consideran como altamente importante la existencia

de un producto turistico para ofrecer al visitante, puesto que actualmente no existen
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programas ni paquetes turisticos disefiados que le permitan al turista disfrutar del

lugar ni pernoctar en él, lo que ha sido uno de los limitantes para que se desarrolle

el turismo en la zona, desaprovechando asi los recursos naturales y culturales de la

parroquia.

2.5 ¢En qué tipo de emprendimiento turistico le gustaria participar?

Tabla 19: Tipo de emprendimiento turistico preferido

Respuesta F %
a) Servicio de alimentacion tipica 142 18%
b) Servicio de hospedaje comunitario 128 17%
c) Servicio de guianza nativa 67 9%
d) Alquiler de caballos 112 14%
e) Alquiler de bicicletas 46 6%
f) Algquiler de transporte 46 6%
g) Artesanias 118 15%
h) Ferias de productos tipicos de la zona 108 14%
i) Otros( no especifica) 6 1%
TOTAL 773 100%

Fuente: Pobladores de la parroguia Olmedo
Elaborado por: Autora

Gréfico 17: Emprendimiento turistico preferido
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Elaborado por: Autora

Interpretacion
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Se puede evidenciar un mayor interés por emprendimientos de alimentacion

tipica y servicio de hospedaje comunitario, orientacion que puede darse debido a

que de alguna manera los habitantes ya tienen cierto nivel de conocimiento y

experiencia en esos &mbitos, sin embargo existe un notable interés por inmiscuirse

en todos los emprendimientos, aspecto que se debe tener en cuenta para brindar

capacitaciones en varios ambitos a los futuros emprendedores.

2.6 ¢ Queé sitios de la parroquia cree usted que podrian resultar interesantes

para los turistas?

Tabla 20: Sitios con potencial turistico

Respuesta F %
a) Petroglifo en la comunidad la Chimba 149 15%
b) Tola de mama Transito Amaguaia 110 11%
¢) Tolas de Puliza 115 11%
d) Pucara de Pesillo 173 17%
e) Casade Dolores Cacuango 94 9%
f) Cascada de Puliza 146 14%
g9) Antigua hacienda de Pesillo 186 18%
h) Todos los anteriores 51 5%

TOTAL 1,024 | 100%

Fuente: Pobladores de la parroguia Olmedo
Elaborado por: Autora

Gréfico 18: Sitios con potencial turistico
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Los sitios que tienen potencial turistico son: la antigua Hacienda de Pesillo,
Pucara de Pesillo, el petroglifo de La Chimba, la cascada de Puliza, y la tola de
Transito Amaguania, lugares mas reconocidos por la poblacion y que de alguna
manera han sido explotados en un minimo porcentaje en actividades relacionadas
con el turismo, esto debido a la importancia y reconocimiento histérico que han
alcanzado dichos sitios durante los Gltimos tiempos, sin embargo los habitantes
desconocen de la existencia de los demés lugares que de igual manera tienen
potencial.

2.7 ¢ A través de qué medios de comunicacion le gustaria que se den a conocer

los atractivos existentes en la parroquia?

Tabla 21: Medio de comunicacion preferido

Respuesta F %

a) Catalogo turistico 97 39%
b) Pagina web de la junta parroquial 81 32%
c) Tripticos 12 5%
d) Folletos turisticos e informativos 60 24%

TOTAL 250 100%

Fuente: Pobladores de la parroguia Olmedo
Elaborado por: Autora

Gréfico 19: Medio de comunicacion preferido
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Interpretacion
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Respecto al medio de difusion preferido por los habitantes encuestados para la
promocion y difusién de sus recursos turisticos, el 39% prefiere que se lo haga a
través de un catalogo turistico, y el 32% indica que seria mejor hacerlo por medio
de la pagina web de la junta parroquial de Olmedo, por tal motivo se ve necesario
disefiar un catalogo turistico informativo que permita la difusién y promocion de
los recursos turisticos que esta zona posee, mismo que debe ser impreso y digital

para promocionarlo a través de la pagina web de la junta parroquial.

2.8 ¢ Conoce usted si en la actualidad existen proyectos de desarrollo turisticos

en la parroquia?

Tabla 22: Proyectos turisticos en la parroquia

Respuesta Frecuencia %
a) Si 68 27%
b) No 182 73%

TOTAL 250 100%

Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Grafico 20: Proyectos turisticos en la parroquia
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Elaborado por: Autora

Interpretacion
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Como se puede evidenciar en el grafico, solo el 27% de la poblacion encuestada
tiene conocimiento de los proyectos turisticos que se han desarrollado y estan por
desarrollarse en la parroguia como son: la restauracion de la casona de Pesillo, y
ciertos proyectos de turismo comunitario, mientras que el 73% no tiene
conocimiento, cifras que reflejan la inexistencia de proyectos turisticos
desarrollados en la parroquia y los pocos que se han dado no han llegado a

culminarse.

2.9 ¢Conoce usted si alguna vez se han brindado talleres de capacitacion
turistica y de prestacion de servicios dentro de la parroquia?

Tabla 23: Talleres de capacitacion turistica en la parroquia

Respuesta Frecuencia %
a) Si 67 27%
b) No 183 73%

TOTAL 250 100%

Fuente: Pobladores de la parroquia Olmedo
Elaborado por: Autora

Gréfico 21: Talleres de capacitacion turistica en la parroquia
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Interpretacion

En cuanto a los talleres de capacitacion turistica y de prestacion de servicios
que se han dado en la parroquia, el 27% tiene conocimiento, mientras que el 73%
no tiene conocimiento. Cifras que demuestran que son pocos talleres vy

capacitaciones que se han dado en materia de turismo, sin embargo, los encuestados
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mencionan que se han dado cursos y capacitaciones de ganaderia, agricultura y
reforestacion.

2.10 ¢De qué manera considera usted que un catalogo o revista turistica
aporte al desarrollo del turismo en la parroquia?

Tabla 24: Aportes del catalogo turistico

Respuesta F %
a) Aporta con informacion para los propios habitantes acerca 162 | 19%
de los atractivos turisticos existentes en la parroquia
b) Ayuda a que los turistas conozcan los atractivos turisticos 189 | 22%
gue existen en la parroquia
c) Incentiva la visita de turistas nacionales e internacionales a 160 | 19%
conocer dichos atractivos turisticos.
d) Permite promocionar a la parroquia para que se desarrolle 167 | 20%
como destino turistico.
e) Ayuda a promocionar las fiestas, asi como las ferias 173 | 20%
tradicionales
TOTAL 851 | 100%

Fuente: Pobladores de la parroguia Olmedo
Elaborado por: Autora

Gréfico 22: Aportes del catalogo turistico
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Elaborado por: Autora

Interpretacion
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Los encuestados estan conscientes de los aportes que permite la realizacion de
un catalogo turistico, ya que ayuda a que los turistas conozcan los atractivos
existentes en la zona y permite promocionar a la parroquia como destino turistico,
promocionando sus fiestas y ferias tradicionales. Por tanto la realizacion de un
catélogo turistico de la parroquia es viable y factible, por la buena aceptacion de los

habitantes y los aportes que este brinda.

4.2.3 Instrumento 3: Encuesta Turistas, para conocer sus preferencias de

consumo hacia zonas rurales

Las encuestas aplicadas a la poblacién Quitefia, como principal mercado
emisor de turistas, arroja estos resultados: el viajero quitefio lo hace
mayoritariamente en un 62% en familia, seguido de un 19% que lo hace en pareja;

de todos ellos, un 97% organizan el viaje por cuenta propia.

El nivel de gasto por viaje, se manifiesta entre 50$ a mas de 100$ en més del

80% de los encuestados.

De los destinos turisticos que visita el mercado quitefio, las montafias y
paramos y zonas rurales andinas, acoge al 22% de los viajeros.

Segun datos, del Distrito Metropolitano de Quito, de la poblacion quitefia, en
cada feriado sale alrededor de 450.000 viajeros a diferentes partes de Ecuador, el
22% corresponderia a 99.000 personas potenciales consumidoras de turismo rural.
Ademas, de todos los encuestados, el 86% ha visitado al menos una vez el cantén
Cayambe, de los cuales el 30% ha sido motivado a la visita, por observar la
naturaleza y el paisaje, seguido del 28% que manifiesta que lo hace por recreacién
y esparcimiento. Sin embargo, la mayoria de visitantes se concentra en la ciudad,
pues abarca el 45%; en el caso de la parroquia Olmedo, ha sido visitada por el 7%,
lo que concuerda con la evidencia de que la gran mayoria desconoce los atractivos

disponibles en la localidad.
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Los medios de difusion més utilizados son el Internet en un 45%, la television
en un 25% y a traves de las redes sociales por un 19%; de esto se debe considerar
la creciente utilizacién de redes sociales, que para los proximos afos ird
incrementandose aln mas, pues en el caso de la poblacion joven menor de 25 afios,

es la primera herramienta de promocion.

Los establecimientos para alojamiento preferido son las cabafias de campo para
el 56% y el 36% prefieren las hosterias, seguido de un 6% que elegirian a las casas
comunitarias y otro 6% las carpas para acampar. Esto determina que las estrategias
de desarrollo de productos, en principio deben encaminarse a consolidar productos
turisticos de un dia, de tal manera que la gente ocupe su tiempo llegando en la
mafana y tarde, hasta que se vayan consolidando iniciativas de construccion de

casas de alojamiento, cabafias y hosterias, que demanda de mayor inversion.

Las actividades turisticas que mas destacan en la preferencia de turismo rural
son: visitas a lagunas y cascadas, caminatas por senderos naturales, paseos a
caballo, visitas a vertientes naturales, conocimiento de lugares arqueologicos y la

participacion en eventos culturales.

Junto con esto: la formacién de los guias, la preparacion de los alimentos, la
adecuacion de las instalaciones de alojamiento, la disponibilidad, limpieza e higiene
de los servicios higiénicos, y la existencia de actividades de esparcimiento en el
lugar de visita son elementos que deben existir en conjunto para garantizar la

satisfaccion de la experiencia turistica para el visitante.
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1. Perfil sociodemografico
1.1 Edad

Tabla 25: Edad turistas nacionales

Respuesta Frecuencia %
a) Entre 18 — 25 96 25%
b) Entre 26 — 40 138 36%
c) Entre 41— 60 112 30%
d) 61 en adelante 34 9%
TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Gréfico 23: Edad turistas nacionales
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Interpretacion

La edad de los turistas que fueron encuestados, tienen mayormente entre 26 y
40 afios de edad que constituye un 36%, datos que permiten deducir que existe
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mayor nimero de personas jovenes que realizan desplazamientos por turismo, y sin
duda alguna constituye un segmento de mercado potencial para la zona de estudio;
por otro lado resulta importante también analizar las caracteristicas y habitos de
viaje de los demas grupos etarios, de tal manera que se establezca el perfil turistico
de cada grupo, y de esta manera direccionar adecuadamente el disefio de productos

turisticos a futuro.

1.2 Género

Tabla 26: Género turistas nacionales

Respuesta Frecuencia %
a) Masculino 182 48%
b) Femenino 198 52%

TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Gréafico 24: Género turistas nacionales
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Elaborado por: Autora

Interpretacion
En cuanto al género de los turistas encuestados, el 48% es de género masculino,
mientras que el 52% de género femenino, esto permite conocer los habitos y

preferencias de viaje de ambas partes.
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1.3 Lugar de Residencia

Tabla 27: Lugar de residencia

Respuesta Frecuencia %
a) Norte Quito 192 51%
b) Sur Quito 51 13%
c) CentroQuito | ° 20%
d) Sangolqui 50 13%
e) Otro 12 3%

TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacién de Quito

Elaborado por: Autora

Gréfico 25: Lugar de residencia
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Interpretacion

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora
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En cuanto al lugar de residencia de los turistas encuestados, el 51% vive en el
norte de Quito, lo que permite deducir que la mayoria de personas que se desplazan
por turismo dentro del Ecuador son de este sector, aspecto sumamente importante
conocer para direccionar tanto el disefio del producto turistico como los medios
maés adecuados de promocion y publicidad para poder llegar a este segmento de la
demanda potencial.

1.4 Nivel de instruccion

Tabla 28: Nivel de instruccion

Respuesta Frecuencia %
a) Primaria 42 11%
b) Secundaria 150 40%
¢) Universitario 150 39%
d) Post-grado 36 9%
e) Ninguno 2 1%

TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Grafico 26: Nivel de instruccién
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Interpretacion

En cuanto al nivel de instruccién de los turistas encuestados, el 40% tiene un
nivel de instruccidn secundaria, seguido del 39% con un nivel universitario, datos

gue muestran que la mayoria de la poblacién de la zona de estudio tiene un nivel de
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instruccion aceptable, por lo general, este tipo de demanda busca en sus visitas

aprender y vivir situaciones que enriguezcan sus conocimientos y experiencias, por

tal motivo la oferta de productos turisticos debe ir encaminada en este sentido, de

forma que pueda satisfacer sus necesidades, deseos y expectativas.

1.5 Profesién/ Ocupacion

Tabla 29: Profesion/ ocupacion

Respuesta Frecuencia %

a) Ingeniero 12 19%
b) Docente 48 13%
¢) Contador 16 4%
d) Meédico 42 11%
e) Electricista 2%
f) Albafil 1%
g) Comerciante 53 14%
h) Que haceres del hogar 23 6%
i) Estudiante 17 4%
j) Otro 100 26%

TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Gréfico 27: Profesion/ ocupacién
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Interpretacion

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora
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En cuanto a la profesidn que ejercen los turistas encuestados, el 26% menciona
varias ocupaciones y profesiones como economistas, agentes de seguridad,
estilistas, fotografos, odontologos, entre otros, datos que permiten deducir la
existencia de varios tipos de visitantes, con diferentes necesidades y expectativas

de viaje.
2. Perfil turistico

2.1 ¢ Cuando realiza salidas de turismo como suele viajar?

Tabla 30: Forma de viajar

Respuesta Frecuencia %
a) Solo 28 7%
b) En pareja 74 19%
c) En grupo 19 5%
d) En familia 234 62%
e) amigos 25 7%

TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Grafico 28: Forma de viajar
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Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion
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En cuanto a la forma de viajar, el 62% de los turistas lo hace en familia y un
19% lo hace en pareja, aspecto sumamente importante que se debe tener en cuenta
al momento de disefiar paquetes turisticos, de tal manera que se incorporen
actividades de recreacion acordes a estos grupos, midiendo los niveles de esfuerzo
fisico y adrenalina para cada caso, puesto que cada grupo tiene diferentes gustos,
necesidades y preferencias de consumo.

2.7  ¢Al momento de organizar sus viajes lo hace?

Tabla 31: Forma de organizar el viaje

Respuesta Frecuencia %
a) Por cuenta propia 370 97%
b) A través de una agencia de | 19 3%
viajes
TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Gréfico 29: Forma de organizar el viaje
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Fuente: Poblacién de Quito
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Interpretacion

En cuanto a la forma que tienen los turistas para organizar sus viajes, el 97%
menciona que lo hace por cuenta propia, mientras que el 3% lo hace a través de una
agencia de viajes, los encuestados mencionaron que lo hacen a través de una agencia
de viajes unicamente cuando son destinos fuera del pais. Estos datos indican que

los productos turisticos se deben dar a conocer directamente a los consumidores, ya
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que ellos optan por los servicios turisticos en este caso locales, directamente y sin
necesidad de intermediarios como las agencias de viaje, y las estrategias de

marketing deben ir encaminadas en este sentido.

2.8 ¢Que presupuesto destina usted para visitar los atractivos turisticos?

Tabla 32: Presupuesto para viajar

Respuesta Frecuencia %
a) 25%-50$ 55 14%
b) 508 - 100$ 117 31%
c) 100$ en adelante 208 55%

TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Grafico 30: Presupuesto para viajar
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Interpretacion

Existe un mayor porcentaje de turistas que destinan de 100 ddlares en adelante

para sus viajes por turismo, cifras que reflejan que la mayoria de turistas estan en
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posibilidades econdmicas muy aceptables para adquirir productos turisticos acorde

a sus gustos y necesidades, dato importante conocer para disefiar una oferta que

contemple servicios de calidad.

2.9  ¢Ensu altimo viaje por turismo en el Ecuador, qué tipo de lugar fue el

de su principal visita?

Tabla 33: Lugares visitados en el Ecuador

Respuesta Frecuencia | %

a) Playas 171 45%
b) Ciudades principales 43 11%
c) Montafias/ paramos 46 12%
d) Zonas rurales andinas 39 10%
e) Ambiente amazénico 15 4%
f) Zonas rurales subtropicales 11 3%
g) Balnearios 36 10%
h) zooldgicos 12 3%
i) Otros 7 2%

TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Grafico 31: Lugares visitados en el Ecuador
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Interpretacion
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Los turistas encuestados sefialan a las montafias y paramos como el segundo
destino que mas han visitado a nivel nacional luego de las playas, esto demuestra el
interés que existe actualmente por visitar ambientes de este tipo que permitan un
contacto directo y amigable con la naturaleza, aspecto que constituye una ventaja
para la parroguia Olmedo, puesto que por las potencialidades que posee, pudiese
desarrollarse como un destino acorde a las preferencias de este segmento de

mercado.

2.10 ¢Cuéntas veces ha visitado el canton Cayambe?

Tabla 34: Frecuencia de visita al canton Cayambe

Respuesta Frecuencia %
a) Unavez 74 20%
b) Dos veces 7 20%
¢) Mas de dos veces 174 46%
d) Nunca 55 14%
TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Gréfico 32: Frecuencia de visita al canton Cayambe
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Interpretacion

De acuerdo al gréfico, el 46% de los turistas encuestados han visitado el canton

Cayambe maés de dos veces, datos que permiten corroborar que este canton tiene
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afluencia de turistas procedentes de Quito, probablemente a consecuencia de la
cercania geografica. Quienes no solo lo han visitado una vez, lo que constituye una
ventaja para desarrollar nuevos sitios turisticos dentro del cantdn, y de esta manera

diversificar la oferta turistica del mismo.

2.11  ¢Por qué motivo decidio visitar el canton Cayambe?

Tabla 35: Motivo de visita al canton Cayambe

Respuesta Frecuencia %
a) Aspectos culturales/ festividades 38 12%
b) Recreacion y esparcimiento 92 28%
c¢) Naturaleza y paisaje 99 30%
d) Visita a familiares o0 amigos 20 6%
e) Gastronomia 28 9%
f) Por la cercania 34 11%
g) Otro 14 4%

TOTAL 325 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Gréfico 33: Motivo de visita al cantén Cayambe
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Interpretacion
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En cuanto a los motivos de desplazamiento hacia el canton Cayambe, el 30%
indica que lo ha visitado por la naturaleza y el paisaje, seguido del 28% que lo ha
visitado por recreacion y esparcimiento, se puede notar que los motivos que priman
para los desplazamientos hacia esta zona estan directamente relacionados con el
turismo, factor importante para considerar a este cantdn como un destino turistico

de tipo montafia y paramo andino, ya posicionado en el mercado quitefio.

2.12  ¢Que lugares turisticos ha visitado en el canton Cayambe?

Tabla 36: Lugares visitados en el canton Cayambe

Respuesta Frecuencia %
a) Nevado Cayambe 134 41%
b) Laguna San Marcos 56 17%
¢) Parque Nacional Cayambe Coca 60 19%
d) Laguna Puruhantag 19 6%
e) Otro (ciudad de Cayambe) 56 17%
TOTAL 325 100 %

Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Grafico 34: Lugares visitados en el cantén Cayambe

Lugares visitados en el cantén Cayambe
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Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion

El nevado Cayambe y el Parque Nacional Cayambe Coca constituyen atractivos

muy importantes que han alcanzado reconocimiento a nivel mundial, y sirven como
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medio de referencia para atraer y motivar la visita a lugares aledafios como es el

caso de la parroquia Olmedo, ademés es a partir de estos lugares que se puede

planificar y disefiar estrategias de promocion, de tal forma que estos lugares sean

también reconocidos.

2.13 (A través de que medio tuvo informacion de este destino turistico?

Tabla 37: Medio de informacion utilizado

TOTAL

Respuesta Frecuencia %
a) Internet 50 15%
b) Redes sociales 3%
c) Revistas/ periddicos 3%
d) Oficinas de turismo 1%
e) Agencias de viaje 1%
f) Television 25 8%
g) Radio 23 7%
h) Por recomendacion de otro visitante 159 49%
i) Otro medio 42 13%

325 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Grafico 35: Medio de informacion utilizado
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Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion
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El 49% de los turistas encuestados tuvo conocimiento del canton Cayambe por
recomendacion de otros visitantes, lo que significa que la publicidad de boca en
boca a jugado y juega un papel muy importante para la promocion de este canton;
este tipo de recomendacion sucede si la experiencia vivida fue muy enriquecedora,
la cual es més confiable. Se debe tener en cuenta que la atencion y el servicio que
se ofrece deben ser de calidad y con calidez, factores que en Ultima instancia

resultan ser decisivos para la promocion y venta.

2.14 (A su criterio, como valora la calidad de los servicios turisticos que

ofrece el canton Cayambe?

Tabla 38: Calidad servicios turisticos Cantén Cayambe

Respuesta Frecuencia %
a) Excelente 101 33%
b) Bueno 207 67%
c) Regular 17 5%
d) Malo 0 0%

TOTAL 325 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Gréfico 36: Calidad servicios turisticos canton Cayambe
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Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion

Para el 64% de los turistas encuestados, el nivel de calidad de los servicios
turisticos que ofrece el canton Cayambe es bueno, situacion que puede darse por

falta de capacitaciones a los involucrados en el sistema turistico; lo que significa
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que a pesar de ser un destino visitado por turistas nacionales e internacionales debe
mejorar algunos aspectos, de tal manera que brinde servicios de mejor calidad.

2.15 ¢Cual de las siguientes parroquias del canton Cayambe ha visitado?

Tabla 39: Visita parroquias canton Cayambe

Respuesta Frecuencia %
) Olmedol/ Pesillo 34 7%
b) Ascazubi 14 3%
¢) Ayora/Paquiestancia 21 4%
d) Cangahua 24 506
e) Cayambe 216 45%
f) Cusubamba 18 2%
g) Juan Montalvo 27 6%
h) Otén 11 5%
i) Ninguno 115 24%
TOTAL 480 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Gréfico 37: Visita parroquias canton Cayambe
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Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion
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Con respecto a las parroquias més visitadas del cantdn Cayambe estd la
parroquia Cayambe con un 45% de turistas, sequido de Olmedo/ Pesillo con un 7%
de turistas, si bien es cierto que es la segunda parroquia mas visitada en el canton,

el indicador no es favorable, puesto que no es un nivel de visitantes representativos.

2.16 ¢Cudl de los siguientes sitios de la parroquia Olmedo, del cantén

Cayambe conoce?

Tabla 40: Visita sitios parroquia Olmedo

Respuesta Frecuencia %
a) Petroglifo en la comunidad La Chimba 12 3%
b) Tola de mama Transito Amaguafia 28 7%
c) Tolas de Puliza 9 2%
d) Pucara de Pesillo 18 5%
e) Laguna San Marcos 45 12%
f) Cascada de Puliza 17 5%
g) Antigua hacienda de Pesillo 26 7%
h) Ninguno 225 59%
TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Grafico 38: Visita sitios parroquia Olmedo
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Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion
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Se puede afirmar que los lugares mas visitados dentro de la parroquia son la

laguna San Marcos y la tola de Mama Transito Amaguaria con la antigua Hacienda

de Pesillo, lugares que no solo constituyen atractivos, también son bienes

patrimoniales reconocidos a nivel nacional e internacional, lugares que sin duda

alguna pueden resultar elementos que permitan cautivar y atraer la visita a los

demas sitios naturales y culturales existentes en el sector.

2.17 ¢Considera usted, que es necesario hacer un estudio de los atractivos

turisticos que posee la parroquia de Olmedo para ofrecerle a usted un

nuevo lugar para visitar?

Tabla 41: Opinion sobre la investigacion

Respuesta Frecuencia %
a) Si 370 97%
b) No 10 3%
TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Grafico 39: Opinidn sobre la investigacion
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Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion
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Los datos recabados permiten afirmar que el 97% de los turistas indican que si
es necesario realizar un estudio de los atractivos turisticos existentes en la parroquia
Olmedo, de tal manera que sirva para dar a conocer nuevos lugares para visitar

dentro de la provincia y el canton.

2.18 ¢Mediante qué medio de difusion le gustaria que se dé a conocer los

atractivos turisticos existentes en la parroquia Olmedo?

Tabla 42: Medio de difusion preferido

Respuesta Frecuencia %

a) Internet (pag web) 171 45%
b) Catélogo turistico 11 3%
c) Tv 96 2504
d) Guias turisticas 15 4%
e) Revista turistica cultural 13 3%
f) Redes sociales 72 19%
g) Otro 2 1%

TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Gréfico 40: Medio de difusion preferido
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Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion

En cuanto al medio de difusion preferido por los turistas para que se de a

conocer los atractivos existentes en la parroquia son el internet (pag. Web), latvy
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las redes sociales, lo cual se debe considerar como elementos de promocion mas
adecuados para este publico objetivo. Cabe sefialar que actualmente los turistas son
quienes buscan la informacion acerca del destino antes de emprender el viaje, por
tal motivo la informacion que se proporcione en cualquier medio debe ser clara y

precisa, de tal manera que pueda orientar por si sola al turista.

2.14 ¢De existir un paquete turistico con un precio todo incluido para visitar
los atractivos de la parroquia y que incluya hospedaje, alimentacion y

actividades, lo adquiriria?

Tabla 43: Aceptacion paquete turistico

Respuesta Frecuencia %
a) Si 327 86%
b) No 53 14%

TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Gréfico 41: Aceptaciéon paquete turistico
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Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion

Del total de turistas encuestados, el 86% indica que si esta dispuesto a adquirir

un paquete turistico para visitar la parroquia Olmedo, mientras que un 14% indica
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que no lo adquiriria puesto que la mayor parte de estos estan disefiados para conocer
solo una parte de los sitios turisticos, y las actividades que éstos ofrecen no
concuerdan con sus gustos y necesidades, datos que permiten tomar en cuenta que

para disefiar un producto turistico se debe analizar al pablico objetivo previamente.

2.15 ¢Cuantos dias estaria dispuesto a quedarse en la parroquia Olmedo?

Tabla 44: Dias de estadia en la parroquia Olmedo

Respuesta Frecuencia %
a) Medio dia 25 6%
b) Undia 106 28%
c) Dos dias 178 47%
d) Mas de dos dias 61 16%
e) Ninguno 10 3%
TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Grafico 42: Dias de estadia en la parroquia
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Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion

El 47% de los turistas, que constituye la mayoria, indican que su tiempo de
estadia en la parroquia seria de dos dias, aspecto que se debe tomar en cuenta para
disefiar paquetes turisticos destinados para este tiempo, e incluso para medio dia y

un dia, lo cual constituye un punto positivo, puesto que al permanecer el turista mas

113



tiempo en la parroquia, €l esté dispuesto a consumir todos los productos y servicios

que esta ofrece.

2.16 ¢En caso de hospedarse en la parroquia Olmedo, en cudl de las siguientes

opciones le gustaria hospedarse?

Tabla 45: Preferencias de hospedaje

Respuesta Frecuencia %
a) Cabafias de campo 211 56%
b) Casas comunitarias 24 6%
c) Hosterias 114 30%
d) Carpas para acampar 22 6%
e) Ninguno 7 2%
f) Otro 2 0%

TOTAL 380 100 %

Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Gréfico 43: Preferencias de hospedaje
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Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora
Interpretacion

La mayoria de los turistas encuestados sefialan a las cabafias de campo u
hosterias como mejor opcidn para hospedarse en una zona rural, ellos mencionan
que este tipo de infraestructuras ofrecen mayor seguridad y comodidad durante la

estancia; sin embargo en la parroquia se debe construir estas infraestructuras puesto
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que no existen, actualmente solo existen casas comunitarias que brindan este

servicio y la mayoria no se encuentra en buenas condiciones, no obstante, esta en

ejecucion el proyecto de restauracion de la casona de Pesillo, que funcionara para

este efecto, con una capacidad para 60 personas por dia.

2.17¢De las siguientes actividades, cuales son las que mas le gustaria practicar

en la zona rural de la parroquia Olmedo?

Tabla 46: Actividades de mayor preferencia

5%

M visita a vertientes naturales

W Camping

visita a lugares de interés histérico

M Ferias de productos agricolas

H Ciclismo

Participar en eventos culturales

Respuesta Frecuencia %
a) Caminatas por senderos naturales 263 12%
b) Visita a miradores naturales 216 10%
c) Paseo a caballo 250 12%
d) Convivencia con familias indigenas 94 4%
e) Conocimiento de lugares arqueoldgicos 221 10%
f) Visita a atractivos naturales | 249 12%
(lagunas/cascadas)

g) Visita a vertientes naturales 227 11%
h) Camping 110 5%
i) Visita a lugares de interés histdrico 103 5%
j) Ferias de productos agricolas 96 5%
k) Ciclismo 83 4%
I) Participar en eventos culturales 211 10%

TOTAL 2.123 100 %

Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora
Gréfico 44: Actividades de mayor preferencia
M Caminatas por senderos naturales
Actividades de mayor preferencia W Visita a miradores naturales
4% 10% :z:ev?\;;:;ac”:n familias indigenas
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5% ____ B visita a lagunas y cascadas

Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion
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Al respecto, existe una mayor inclinacion por realizar actividades que se
desarrollen en ambientes naturales y que permitan al visitante, un contacto mas
directo y amigable con la naturaleza; datos que permiten reafirmar que el cantén y
todas sus parroquias son destinos elegidos por la naturaleza y el paisaje de paramo
andino que ofrecen.
2.18Califique del 1 al 5 dependiendo del nivel de importancia que tiene para usted

los guias de turismo durante la realizacion de sus viajes, siendo 1 menos

importante y 5 méas importante.

Tabla 47: Importancia guias de turismo

Respuesta Frecuencia %

1. 40 11%

2. 31 8%

3. 31 8%

4. 92 24%

5. 186 49%
ToTAL | 380 100 %

Fuente: Poblacion de Quito
Grafico 45: Importancia guias de turismo
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Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion

Para el 49% de los turistas, los guias son muy importantes durante la realizacion
de sus viajes, sin embargo, manifiestan que son mas indispensables en destinos
fuera del pais o para grupos organizados, no obstante para el caso de la parroquia

Olmedo, es indispensable la funcion de los guias nativos, tanto por cuestiones de
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seguridad como para causar una mejor experiencia de visita, ya que el guia sera
quien transmita en Gltima instancia, la esencia del atractivo, sea este natural o

cultural.

2.18.1 Califique del 1 al 5 dependiendo del nivel de importancia que tiene para
usted las artesanias y recuerdos durante la realizacion de sus viajes, siendo

1 menos importante y 5 mas importante.

Tabla 48: Importancia de las artesanias

Respuesta Frecuencia %
1. 9 2%
2. 16 4%
3. 91 24%
4, 124 33%
5. 140 37%
TOTAL | 380 100 %

Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Gréfico 46: Importancia artesanias
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Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion

Los datos del grafico indican que el 37% de los turistas consideran como muy
importante a las artesanias y recuerdos durante la realizacion de sus viajes, sin

embargo manifiestan que la adquisicién de estos no son la parte esencial de sus
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desplazamientos, mas bien una parte complementaria de este. No obstante, los
bordados y tejidos, resultan ser interesantes y tienen buena acogida por turistas

nacionales y extranjeros.

2.18.2 Califique del 1 al 5 dependiendo del nivel de importancia que tiene para
usted la gastronomia durante la realizacion de sus viajes, siendo 1

menos importante y 5 mas importante.

Tabla 49: Importancia de la gastronomia

Respuesta Frecuencia | %
1 10 3%
2 5 1%
3 17 4%
4 68 18%
5. 280 74%
TOTAL | 380 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Grafico 47: Importancia de la gastronomia
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Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion

Para el 74% de los turistas encuestados es muy importante la gastronomia
durante la realizacion de sus viajes, por tal motivo se debe fomentar en la parroquia

Olmedo, talleres de capacitacion en cuanto a seguridad alimentaria y manejo de
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alimentos para los emprendedores del sector, factor fundamental para alcanzar un

nivel de calidad en este servicio.

2.18.3 Califique del 1 al 5 dependiendo del nivel de importancia que tiene para
usted el alojamiento comunitario durante la realizacién de sus viajes,

siendo 1 menos importante y 5 mas importante.

Tabla 50: Importancia alojamiento comunitario

Respuesta Frecuencia %
1. 16 4%
2 18 5%
3. 28 7%
4. 118 31%
5 200 53%
TOTAL | 380 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Gréfico 48: Importancia alojamiento comunitario
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Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion

Para el 53% de los turistas encuestados es altamente importante el alojamiento
comunitario durante la realizacion de sus viajes, sin embargo cabe recalcar que ellos
prefieren a las cabarias de campo u hosterias como lugares de alojamiento, esto por

la facilidad y comodidades que estas ofrecen al usuario.
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2.18.4 Califique del 1 al 5 dependiendo del nivel de importancia que tiene para
usted la sefializacion turistica y senderos durante la realizacion de sus

viajes, siendo 1 menos importante y 5 mas importante.

Tabla 51: Importancia sefializacion turistica

Respuesta Frecuencia %
1. 6 2%
2. 2%
3. 19 5%
4, 59 15%
5. 288 76%
ToTAL | 380 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Gréfico 49: Importancia sefializacién turistica
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Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion

Para el 76% de los turistas encuestados es muy importante la sefializacion
turistica y los senderos durante la realizacion de sus viajes, por tal motivo hay que
considerar necesaria la planificacion e implementacion de la sefialética vial y
turistica, asi como los senderos hacia los atractivos de la parroquia Olmedo, ya que

en la actualidad, la poca sefialética existente se encuentra en malas condiciones.
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2.18.5 Califique del 1 al 5 dependiendo del nivel de importancia que tiene para
usted las actividades turisticas durante la realizacion de sus viajes, siendo

1 menos importante y 5 mas importante.

Tabla 52: Importancia actividades turisticas

Respuesta Frecuencia %
1. 8 2%
2. 2%
3. 15 4%
4, S0 13%
5. 301 79%
ToTAL | 380 100 %

Fuente: Poblacién de Quito
Elaborado por: Autora

Grafico 50: Importancia actividades turisticas
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Fuente: Poblacion de Quito
Elaborado por: Autora

Interpretacion

Al respecto, el 79% de los encuestados indican que es sumamente importante
gue existan actividades para realizar durante la visita a los atractivos turisticos, cabe
indicar que dentro de los componentes que forman parte del producto turistico, las
actividades son incluso mucho mas importantes que la sefializacion turistica y la
gastronomia, punto que se debe tomar en cuenta para disefiar programas y paquetes
turisticos que contemplen varios tipos de actividades para que realicen los turistas,

de manera que su experiencia en el destino visitado sea gratificante.
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4.2.4 Instrumento 4: Fichas de Inventario Turistico

4.2.4.1  Recursos Turisticos De La Parroquia Olmedo

4.2.4.1.1 Recursos o Atractivos Naturales

Montafias o miradores

Ficha 1: Nevado Cayambe

Fuente: Direccién de Turismo Cayambe

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 30-04-2015 FICHA N°:
1
Nombre del atractivo o recurso: Nevado Cayambe
Propietario: N° de teléfono: Direccion:
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
Puablico: ( ) Privado: ( ) Comunal: ( ) otra: Ministerio del Ambiente
Categoria: Sitios Naturales Tipo: Montafia Subtipo: Nevado
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Olmedo- La Chimba
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Cayambe Distancia (Km): 28 km
Nombre del poblado: Comunidad La Chimba Distancia (Km): 15km
4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

O Altura: 5, 790 msnm Temperatura: 10°C a 4° C.
<DE o 8 Latitud : 0°01'45"S Longitud: 77°59'9"W
&) 9 2 Flora: En el pAramo propiamente dicho, se encuentran diferentes asociaciones
3:1 <z vegetales como la almohadilla, la valeriana, atorella y arbustos enanos con
O > E plantas de loricaria, chuquiragua, licopodios, orejas de conejos.

= Fauna: El parque nacional esta integrado por especies como el cuchucho,

armadillo, guatusa, danta, guanta, conejos, sacha cuy, cervicabra, venado cola
blanca, pudd, oso de anteojos, entre otras que enriquecen el lugar.

5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
Antiguamente a este lugar | Alterado () No alterado ( X)
acudian los pobladores locales | Deteriorado( ) Conservado( x )

e) para sacar hielo, aquellos eran | En proceso de deterioro ( )

8 conocidos como los ‘“hieleros | Causas: ya que es vigilado y controlado por
<DE o 2 del Cayambe”. el Ministerio del Ambiente del Ecuador
Qlog 7. ESTADO DE CONSERVACION
z - DEL ENTORNO
O >uw Alterado () No alterado ( x)

Deteriorado( ) Conservado( x) En
proceso de deterioro ( )

Causas: Centros poblados muy alejados del
atractivo.

8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
O TIPO SUBTI ESTADO DE LAS TRANSPO FRECUENCIAS TEMPO
> PO VIAS RTE RADA
o DE
% Accc)Es
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TERRES | Asfalta | B R M | Bus DIAR | SEMA | MENS | EVENT | DIAS_
TRE do 1A NAL UAL UAL AL ANO
Lastrad - X 365
o Automovil
E‘;pem x 4x4 X
Sendero X Tren
ACUATI | Maritim Barco DIAS
CcoO (o] AL MES
fluvial Bote 30
Canoa
HORAS
Otros AL DIA
AEREO Avién 8am
Avioneta 4pm
Helicéptero
9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
o Nombre de la ruta; Cayambe-La Chimba
> Desde: Cayambe Hasta: La Chimba Frecuencia: 40 min.
2 Distancia: 14km
< 9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
Servicios de agua potable (x)
Electricidad (x)
Comunicacion (Telefonia, celular) ()
Servicios higiénicos (x)
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas (x)
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:
10. PRECIO SI(x) NO( ) ENTRADA

LIBRE ()

Para ingresar al refugio debe pagar un ddlar, y si va a pernoctar el precio para nacionales es
de 103 y para extranjeros de 20$, este precio incluye el uso de instalaciones asi como de
utensilios de cocina, una cama y un colchon.

11. CONDICIONES DE USO
Ropa abrigada, térmica e impermeable, Gorro, Pasamontafias, Guantes, Botas, Gafas, En caso
de escalar, equipo técnico para el efecto.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (x) Nacional (x)

Provincial ( x) Internacional ( x
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES TURISTICAS INFRAESTRUCTURA EQUIPAMIE PERSONAL SERVICIOS
(Que se pueden realizar) (Necesarios) NTO (Necesarios) BASICOS

(Necesarios) (Necesarios)

e Escalada e Senderos para Guias especializados. | Electricida
e  Camping escalar d

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

.\.

Elaborado por: Autora
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Ficha 2: Mirador del Panecillo

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 16/05/2015 FICHA N°:
2
Nombre del atractivo o recurso: Mirador del Panecillo
Propietario: Comunidad Pesillo N° de teléfono: Direccién; Cayambe-
Pesillo
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
Pablico: ( ) Privado: ( ) Comunal: ( x) otra:
Categoria: Sitio Natural Tipo: Montafia Subtipo: altas montafas-
mirador
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Olmedo-Pesillo
Calle: NUmero: Transversal:
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Pesillo Distancia (Km): 6 km
Nombre del poblado: Turucucho Distancia (Km): 7km
a n 4. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
<DE % Z95 Altura:  3600m.s.n.m Temperatura: 5a 17°c
=S| 2 E O Latitud: 0° 9'13.19"N Longitud: 78° 2'57.60"0O
< <>’: S u Flora: Pino ,laurel ,eucalipto ,mortifio ,romero ,pajonal ,rondobalin
o - Fauna: torcaza, picaflor , guirachuro , chilguacan, oso, venado ,condor
5. USOS 6. ESTADO DE CONSERVACION
2 (SIMBOLISMO) Alterado () No alterado ( x )
Al @ £ Se utiliza para | Deteriorado( ) Conservado( ) En proceso de
< O observacion de varios | deterioro ( )
a ;E' iy paisajes, en épocas | Causas:
3:' >wo antiguan se hacia un _
o tipo de ritual para que | 7. ESTADO DE CONSERVACION DEL
llueva en la zona, y ENTORNO
también se contaba | Alterado () No alterado (x )
leyendas. Deteriorado( ) Conservado( ) En proceso de
deterioro ( )
Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TIPO SUBTIP ESTADO DE TRANSP FRECUENCIAS TEMPORA
(0] LAS VIAS ORTE DA DE
ACCESO
TERRE Asfaltad B R M Bus DIARI SEMA MENSU EVENT DI~AS AL
STRE [¢] A NAL AL UAL ANO
Lastrado X Automovi
e} |
> Empedra 4x4 X 365
@) do
o Sendero X Tren
< ACUATI | Maritim Barco DIAS AL
CcoO [¢] MES
fluvial Bote
Canoa
Otros HORAS
AL DIA
AEREO Avibn 6a12pm
Avioneta
Helicopte
ro

Fuente: Trabajo de Campo: 16/ 05/ 2015
Elaborado por: Autora
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9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta
Desde: Ibarra  Hasta: Pesillo Frecuencia: cada hora
Distancia: 20 km
9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
o Servicios de agua potable ()
5 Electricidad ()
a Comunicacion (Telefonia, celular) (x)
< Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:
10. PRECIO SI() NO () ENTRADA LIBRE (
X )
11. CONDICIONES DE USO
v" Ropa abrigada, Botellas de agua, Camaras
12. DIFUSION DEL ATRACTIVO
Local x) Nacional ()
Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUC | EQUIPAMIENT | PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS TURA (@) (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden realizar) (Necesarios) (Necesarios) (Necesarios)
-Observacién No tiene Guia Agua potable
-Campamento senderos Electricidad
-Tracking
14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Ficha 3: Mirador Churoloma

Fuente: Trabajo de Campo: 17/05/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

DATOS GENERALES FECHA: 17/05/2015
FICHA N°: 3

Nombre del atractivo o recurso: Mirador Churoloma

Propietario: Comunidad La Chimba N° de teléfono:

Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:

Publico: ( ) Privado: ( ) Comunal: ( X) otra:

Direccion:

Elaborado por: Autora
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Categoria: Sitios naturales Tipo: Montafias Subtipo:

Loma
2. UBICACION:

Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Olmedo-La

Chimba

Calle: NUmero: Transversal:

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Comunidad La Chimba  Distancia (Km): 10
Nombre del poblado: Sector Hierba Buena Distancia (Km): 4
o 4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
o) O Altura:  3.700 msnm Temperatura: 5 a 13°C.
<D‘: % 7 Latitud: 0° 6'42.16"N Longitud: 78° 2'33.70"0O
3 3:' Z Flora: Pajonal, totora, musgo, cortadera, hongos, zapatitos, mortifios de lobo,
8 > E shanshi, almohadilla, tany.
P Fauna: conejos de paramo, condores, gavilanes, quilocu, lobos de paramo,
ZOrros.
5. USOS 6. ESTADO DE CONSERVACION
(SIMBOLISMO) Alterado ( X) No alterado (
Este lugar fue ocupado | )

@] por los Incas en la Epoca | Deteriorado( ) Conservado() En proceso de

8 de Conquista como | deterioro ()

g refugio para ocultarse de | Causas: La Organizacion Condor Huasi de La
<D,: o los espafioles y a su vez | Chimba se encarga de la proteccién del lugar asi
a 5 como medio de | como de su conservacion.

3:' w comunicacion, mediante
O| & sefiales de humo. 7. ESTADO DE CONSERVACION DEL
Z:l Asimismo, servia como ENTORNO
> punto de referencia para | Aterado ( X ) No alterado (
la observacion )
astronomica. Deteriorado() Conservado( ) En proceso de
deterioro (X)
Causas: Presencia de incendios provocados y
naturales como parte del proceso de renovacion de
pajonales.
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPO
RADA
TIPO TSIL'J)% ESTA?/?ADSE LAS TRS$EPO FRECUENCIAS ACDCEES
[¢]
Asfalt B R M Bus DIARI SEMAN MENS EVENT DIAS AL
ado A AL UAL UAL ANO
Lastr X Automovil X 365
O | TERRESTRE aE‘:T?pe g -
> drado
@] Sende X Tren
o ro
< Marit Barco DIAS AL
imo MES
ACUATICO fluvia ﬁgt:oa *
| Otros HORAS
AL DIA
Avién 8am
0

Ficha 4: Pucara de Pesillo

Fuente: Trabajo de Campo: 23-05-2015/ Echeverria, O. (2010)

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 23-05-2015 FICHAN®: 4
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Nomiitt)deAStREIBLE ES U ESPECRQBE AGIMNES CERCANAS
PropibtanreCGientamidad CeyResdésla Chimbé de teléfono: Direccign:
Teneiéache Rayarrden donde se encHestsa Ebaffaitia: Frecuencia: 40 min.
PabliBdsiangia; 14krvado: () Comunal: (x) otra:
Catedhlial SERANSTRIGC TURA BASIGpoEMOSEENTE  Subtipo: Mirador
o 2. |UBICACSEicios de agua potable ()
P ProvinciaEhéchiicstiad Canton: Cayambe ( ) Localidad: Olmedo-Pesillo
& 3. |CENTRO®URBANOS(VEASWERENNOS AL(ATRACTIVO
S Nombre d8épubiasdi giésiitos Mistancia (Km): 11 km
Nombre deépabiasete RirsuocRieSImedo Distancia (Km): 13km
o P9l CARACTERISTICAS DEL AXRACTIVO
o O  Tiendas Altura: 3.805 msnm Terhperatura: 4 a 15°C.
< g W Offcinas dgtitrdsngr10'35.40"N (Ldngitud: 78° 3'3.93"0
5| 2 Z  Canghaide TBtbplmorada “flor de los des(eo)s” Mortifio de lobo, Chupalla, Glavel de
8 S {E Otrgs icoria, planta para |dejar de
10 FRECIO é dlllgl IT IVIUILIIIUb E A
LIBRE (X ) Faunagltl ITa fauna que se puede obsér\)ar de forma eventual en eI atractwo Yy sus
11. GONDICIONEST u C c|oros.
Principalmenta op@cgngdaa%ﬁ%m rmi%&& abrigo. %flas %ﬁ?ﬂl?gsg %% CION
; | ili
adecuados p @t% fEepio alabra ucara en unaHae eterlora on erva o(X) r|1|[§)rsoca=so de
12. DIFUSION DEL AFRAEeRyv{Puca) colorada, | deterioro ()
Local (X) (ra) loma. AntiguamenigagianaCausas; §uidado por los comuneros
Brovingial ( ) utilizado  compgernaditsitl | 7. ESHADO DE CONSERVACION DEL
estratégico de rituales en ENTORNO
13. AOTENCIALIDADASRANESISEY Fareaiedyelo | Alterado () No alterado (x)
ACTIIDADES | INFRAEEHERUT P RIRSES EBU IPARAIP0PE RSBIRRYAJOGER GO eso de
TURBTICAS Una gNSILApFa Pre-inda qUeNeegsrioro ((Necesarlos? os
(Que i pueden tiene la forma, e aml_lqs NG deSeditsds: | Centros pobladog A4y @lgiados del
re@lizar) encierran un nucleo, sitio que | atractivo (Necesario
al igual que los pucarés de S
= Trekkihg o Se marca, deacuerfo al Guia Electricica
senderjsmo Seﬁéﬂé‘mﬁ desarrollado por el d
= Qbseryacion §eRfi‘E¥8§Wi L{5figs son puntos Agua
de flora y Ar ?5 Ihigles  quel las potable
fauna. turas antlguas utlllzar.on
14. REGISTRO FOT DQRRE@Q,, UUbil vatorins " : e =
- _
— q &= -
R TEMPO
RADA
DE
ACCESO
DI~AS AL
ANO
365
DIAS AL
MES
fluvial Bote 30
Canoa
Otros PIORAS
AEREO Avién 8am
Avioneta 4pm
Helicéptero

9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Cayambe- Ayora- Olmedo- Pesillo

Distancia: 18km

Desde: Cayambe Hasta: Pesillo  Frecuencia: cada 40min.
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9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
Servicios de agua potable ()
Electricidad ()
Comunicacion (Telefonia, celular) ( x)
Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de futbol ()
Otro:
10. PRECIO SI() NO () ENTRADA LIBRE
(x)

11. CONDICIONES DE USO
Camara fotogréafica, Botas, Chompa impermeable, Ropa abrigada, Bloqueador solar, Gorras de sol,
Gorras para el frio, Bebidas hidratantes, Refrigerio

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (x) Nacional 0
Provincial () Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES TURISTICAS INFRAESTRUCTUR EQUIPAMIENT PERSONAL SERVICIOS
(Que se pueden realizar) A (0] (Necesarios) BASICOS
(Necesarios) (Necesarios) (Necesarios)
e Camping, Ciclismo | e Senderos Guias Electricidad
e  Fotografia o sefialética especializados.
14. REGISTRO FOTOGRAFICO —
= <

Elaborado por: Autora

Ficha 5: EI Campanario

Fuente: Trabajo de Campo: 24/05/2015
Elaborado por: Autora

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS
1. DATOS GENERALES FECHA: 24/05/2015 FICHA N°:
5
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Nombre del atractivo o recurso: EI Campanario

Propietario: Comunidad de Turucucho
Turucucho

N° de teléfono:

Direccion: Pesillo -

Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:

Pablico: () Privado: ( ) Comunal: ( X ) otra:
Categoria: Sitios Naturales Tipo: Montafia Subtipo:
Loma
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton; Cayambe Localidad: Olmedo -
Turucucho )
Calle: Unica NUmero: Transversal: Unico
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Turucucho Distancia (Km): 2km
Nombre del poblado: Distancia (Km):
a w 4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
< xun
% - 5 0 Altura: 3, 505 msnm Temperatura: minima 3°, maxima 16°
< < N Latitud: 0° 9'7.66"N Longitud: 78° 1'39.74"0
ol >z
. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
e Unsitio donde lo caciques Alterado () No
vigilaban a sus trabajadores | alterado (X)
8 para revisar si realizaban Deteriorado( ) Conservado(X) En proceso
w sus labores. de deterioro ()
al 2 Causas:
N e Produccion ganadera _ ]
5 o 7. ESTADO DE CONSERVACION
< '&J e Ventay Criadero de truchas DEL ENTORNO
O3 Alterado () No alterado ( X
= )
<>( Deteriorado( ) Conservado(X) En proceso
de deterioro ()
Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE A6CESO
TEMPO
S STADO SPO
TIPO U%TIP E TAI?/IADSE LAS TRQ_II\_IEP FRECUENCIAS RE\EA
ACCESO
Asfaltado B R M Bus DIA SEMA MENS EVENT DLAS AL
RIA NAL UAL UAL ANO
O| TERRE | Lastrado [ x Automévil X 365
>| STRE [ Empedra X 1x4 X
8 do
< Sendero X Tren
Maritimo Barco DIAS AL
MES
ACUAT Bote 30
Ico . C
fluvial oztirn;)sa HORAS
AL DIA
Avioén 6am
AEREO Avioneta 4pm
Helicéptero
9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Ibarra- Pesillo
9 Desde: Ibarra Hasta: Pesillo Frecuencia: 30 minutos
O Distancia: 122 Km
% 9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE

Servicios de agua potable ()
Electricidad (X)
Comunicacion (Telefonia, celular) (X)
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Servicios higiénicos

Servicios de guias locales

Botes

Tiendas

Oficinas de turismo
Cancha de fltbol
Otro:

10. PRECIO
(X)

SIC)

ENTRADA LIBRE

11. CONDICIONES DE USO
Ropa ligera e impermeable, zapatos de montafia, camara fotogréafica, hidratantes

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ()
Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACT[VIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMIEN PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS (Necesarios) TO (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden realizar) (Necesarios) (Necesarios)
e Montafiismo, Senderos Guia nativo Agua
Cabalgata Sealética potable
e Camping Area de pic-nic
e Pic-nic Servicios higiénicos
14. REGISTRO FOTOGRAFICO
Ficha 6: Cueva del Grito
Fuente: Trabajo de Campo: 24/05/2015
FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS
1. DATOS GENERALES FECHA: 24/05/2015 FICHA N°: 6

Nombre del atractivo o recurso: Cueva del grito
Propietario: Comunidad de Turucucho N° de teléfono:
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:

Direccion: Turucucho - Pesillo

Puablico: () Privado: ( ) Comunal: ( X ) otra:
Categoria: Sitios Naturales Tipo: Montafia Subtipo: Loma
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Cayambe Localidad: Olmedo -
Turucucho
Calle: Unica NUmero: Transversal:
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

Nombre del poblado: Casa comunal de Turucucho
Nombre del poblado:

Distancia (Km): 1km
Distancia (km):

Elaborado por: Autora
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4. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

Otro: Criadero de truchas

A 8 Altura: 3, 367 msnm Temperatura: minima 3°, maxima
| xw 16°
a 9 2 Latitud: 17n 0830387 Longitud: UTM 0096366
z,:' <>’: 4 Flora: Mortifios, shanshi, &rbol de pumamaqui, pifian, romero, vicundo,
) E chuquirahua.
- Fauna: Lobos, conejos, gavilan, quilico, picaflor, cdndores, y eventualmente el
0s0, venados, y el ledn.
5. USOS 6. ESTADO DE CONSERVACION
(SIMBOLISMO) Alterado () No alterado
o o e Un sitio donde | (X)
é B antiguamente lo | Deteriorado( ) Conservado(X) En proceso de
- 22} caciques vigilaban a sus | deterioro ()
< &= trabajad Causas:
S5l oF rabajadores para :
3:1 [ revisar si realizaban sus
S labores.
e Sitio de reposo .
momentaneo. 7. ESTADO DE CONSERVACION DEL
e Se lo utiliza para la ENTORNO
ganaderfa Altera_ldo( ) No alterado ( X)
e Cerca del sitio existe ([j)eter_lorado( ) Conservado(X) En proceso de
una cisterna que sirve Ceterloro()
para tener una reserva | ~ausas:
de agua en los
momentos de sequia
INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPORA
SUBTI ESTADO DE TRANS
TIPO PO LAS VIAS PORTE FRECUENCIAS ADC/éEDéEO
Asfalta B R M Bu | DIARIA | SEMA MENSUA | EVEN DIAS AL
do s NAL L TUAL | ANO
TERRE Lastrad X Automo X 365
0 vil
O STRE Empedr X 4x4 X
> ado
8 Sendero | x Tren
< Maritim Barco DIAS AL
0 MES
ACUATI Bote 30
co fluvial Canoa
Otros HORAS AL
DIA
Avién 6am
3 Avionet 5pm
AEREO a
Helicopt
ero
RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Ibarra-Zuleta-Pesillo
Desde: Ibarra Hasta: Pesillo Frecuencia: 30 minutos
Distancia: 122 Km
9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
o Servicios de agua potable (X)
5 Electricidad ()
a Comunicacion (Telefonia, celular) (X)
< Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales (x)
Botes (
Tiendas (X)
Oficinas de turismo ()
Cancha de futbol ()

Ficha 7: Pucara Cunga
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10. PRECIO
)

SI()

NO () ENTRADA LIBRE ( X

11

CONTEHAREGARASIERTZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1/ 9‘90 9%%58%%eable gorra, zapatos de montaR& Beébi et ARigARtes

ATRACTIV
VO 0 recurso.

m re'\g
8g‘ﬁ£qr'|o<

QOIa de Turu'\w

C
%ﬁwnldad de Turucuchtemacmﬁ:g%?Jfono [)lreccmn Turucucho -

13 B AL B VSO B

+- e
B ghEgctivo:
LA

Aatras

ACTIVIDADES \ /T
Turi§Siategoria: Sitios N
(Que s_p;p\%n realizar)

Atoeatesios)

1 YﬂENAESTRUCTLrR\AI 1 |U| ar.

PERSBONAL

\EQUIPAMIENT K
(Necesarios) $

Tapo: Montafia

(Necesarios)

SERVICIOS
Ubt§po0Ss
(Necesarios)

Senderos, Seﬁdiétibd
SerV|C|os higig
Avrea para pic-nic

“'U'ag%irem wé_"g
Fotogﬁgg{u& L?/helsn cha

Calle:

NUmero:

Cayambe

Gufas ativos [ Agua potabl

Localidad: Olmedo-

Transversal:

34 RENTROOURBIARS YN ESEERCANOS AL ATRACTIVO

Nombre del pob

ho  Distancia (Km): 1km

4,
L
2« Y
gl 0OZ2 o
_ O
3 <E Flor
o ~ 2 Faur,_
5. 0.
o Alterado () No alterado (X)
'c'H Es una pequefia formacion | Deteriorado( ) Conservado(X) En proceso
zZ montafiosa cubierta por un | de deterioro ()
Al & bosque de pinos, en medio de la | Causas:
< ('7) tola se encuentra una placa que
e ';CJ fue colocada por El instituto | 7. ESTADO DE CONSERVACION DEL
3:' o geogréafico militar. Este es un ENTORNO
@) 3:1 punto estratégico desde donde | Alterado ( ) No alterado ( X
> se puede divisar ciertos lugares | )
de la comunidad de Turucucho | Deteriorado( ) Conservado(X) En proceso
y la comunidad vecina de La | de deterioro ()
Chimba. Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPOR
SUBTI ESTADO DE LAS TRANSPO
TIPO FRECUENCIAS ADA DE
PO VIAS RTE ACCESO
Asfalta B R M Bus DIAR SEMAN MENS EVENT DIAS AL
do 1A AL UAL UAL ANO
Lastrad X Automovil 365
o) TERRES 0
> TRE Emped 4x4
@) rado
o Sender Tren
< 0
Mariti Barco DIAS AL
mo MES
ACUATI Bote 30
CO fluvial Canoa
Otros HORAS
AL DIA
Avidn 6am
AEREO Avioneta 5pm
Helicoptero

Fuente: Trabajo de Campo: 22/08/2015
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9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Ibarra-Zuleta-Pesillo
Desde: Ibarra Hasta: Pesillo Frecuencia: 30 minutos
Distancia: 122 Km
9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
% Servicios de agua potable ()
a Electricidad ()
< Comunicacion (Telefonia, celular) (X)
Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:
10. PRECIO SI() NO( ) ENTRADA
LIBRE (X )

11. CONDICIONES DE USO
Equipo necesario para la visita al atractivo
v Ropa ligera, zapatos comodos para caminar, cdmara fotogréfica, bebidas hidratantes.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ()

Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACT[VIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMI PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS (Necesarios) ENTO (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden realizar) (Necesarios) (Necesarios)
Montafiismo Senderos
Caminata sefialética
Cabalgata
Camping

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Ficha 8: Tola de Muyurku
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Fuente: Trabajo de Campo: 30/05/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 30/05/2015
FICHA N°: 8
Nombre del atractivo o recurso: Tola de Muyurku
Propietario: Comunidad Muyurku N° de teléfono:  Direccién: Olmedo-Muyurku
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
Publico: ( ) Privado: ( ) Comunal: ( X ) otra:
Categoria: Sitios Naturales Tipo: Montafia Subtipo: Loma
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Olmedo -
Muyurku
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Casa comunal de Muyurku Distancia (km): 2km
Nombre del poblado: Distancia (Km):
a ” 4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
< % Z5 Altura: 3, 350msnm Temperatura: 6 a 15° C.
Sl 2 o Latitud: 0° 6'56.69"N Longitud: 78° 6'25.37"0
< <>E b w
) = Flora: Eucalipto, pifian,
Fauna: Lobos, conejos, tdrtolas, chiwaco, wiracchuro, gavilanes, gaviotas.
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
8 Esta formacién montafiosa es un | Alterado () No alterado
% excelente mirador desde donde se | (X)
P puede divisar varios sectores de la | Deteriorado( ) Conservado(X) En
o parroquia Olmedo, y sitios | proceso de deterioro ()
Q| - ~ :
<| » aledafios como Tabacundo y | Causas:
a EI:J Cayambe,  aqui  podemos
3 o encontrar  varias especies de | 7. ESTADO DE CONSERVACION
@) Z:' fauna como lobos, conejos, DEL ENTORNO
> tortolas, gavilanes, gaviotas, | Alterado ( ) No alterado (
huiracchuros, chiwacos. ElI 70% | X)
de la tola estad constituida por | Deteriorado( ) Conservado(X)
bosque y el 30% se destina para | En proceso de deterioro ( )
areas de cultivo. Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPO
RADA
SUB ESTADO DE LAS TRANSPO
TIPO TIPO VIAS RTE FRECUENCIAS ACDCEES
0]
Asfalt | B R M Bus DIA SEMAN | MENS EVEN DIASN
ado RIA AL UAL TUAL AL ANO
'e) Lastr X Automovil 365
> TERRESTR ado
@) E Empe 4x4
o drado
< Sende Tren
ro
Marit Barco DIAS
imo AL MES
< Bot 30
ACUATICO fluvia aneoa
I Otros HORAS
AL DIA
Avidn 6am
AEREO Avioneta 8pm
Helicoptero

Elaborado por: Autora

134



9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Cayambe-Ayora-Muyurku
Desde: Cayambe Hasta: Muyurku Frecuencia: 40 minutos
Distancia: 13km

9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE

Servicios de agua potable ()
Electricidad

Comunicacion (Telefonia, celular) (
Servicios higiénicos

Servicios de guias locales (
Botes

Tiendas

Oficinas de turismo
Cancha de futbol
Otro:

APOYO

10. PRECIO SI() NO () ENTRADA
LIBRE ( X )

11. CONDICIONES DE USO
v" Ropa ligera, zapatos de montafa, gafas, bloqueador solar, bebidas hdratantes.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ()

Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTUR | EQUIPAMIE | PERSO | SERVICIOS
TURISTICAS A NTO NAL BASICOS
(Que se pueden (Necesarios) (Necesarios) (Necesar | (Necesarios)
realizar) i0s)
Montafiismo Senderos Electricidad
Ciclismo de Sefialética
montafa Servicios higiénicos
Fotografia
camping

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

(4

Ficha 9: Cerro Cusin

Fuente: Trabajo de Campo: 30/05/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

DATOS GENERALES FECHA: 30/05/2015

FICHA N°: 9

Nombre del atractivo o recurso: Cerro Cusin

Propietario: Comunidad San Pablo Urco  N° de teléfono: Direccion: San Pablo Urco
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Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:

Publico: ( ) Privado: ( ) Comunal: ( X ) otra:
Categoria: Sitios Naturales Tipo: Montafia Subtipo: Cerro
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Olmedo-San Pablo
uUrco
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Centro civico San Pablo Urco Distancia (Km): 4km
O 4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
<DE o W Altura: 3.350 — 3.930 msnm Temperatura: 5 a 18° C.
8| O 2 o Latitud: 0°9°13,29”N Longitud: 78° 7°13,60”0
- o
6 <>E E Flora: Paja, moras de campo, mortifios.
= Fauna: Condor, gavilan, perdiz, curiquingue, mirlo, tortola, lobos, conejos.
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
Alterado () No alterado (X)
Esta montafia conocida también | Deteriorado( ) Conservado(X) En
@) como Cerro Primo, EI Cusin, o | proceso de deterioro ()
Q Cusin-Urcu se encuentra en el | Causas:
al o 2 limite de las provincias de ,
<DE Orx Imbabura y Pichincha, estd | 7. ESTADO DE CONSERVACION
=l 25 rodeado por hermosos paisajes DEL ENTORNO
< >uw caracteristicos de la zona andina | Alterado () No alterado
o en donde es frecuente observar | ( X)
algunas especies de aves como el | Deteriorado( ) Conservado(X) En
céndor, gavilan, perdiz, | proceso de deterioro ()
curiquingue, mirlo,  tortola, | Causas:
ademas especies de mamiferos
como lobos y conejos.
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPO
SUBTI ESTADO DE LAS TRANSPOR RADA
TIPO PO VIAS TE FRECUENCIAS A('I;Dci;EEs
Asfalta B R M Bus DIARI SEM MEN EVENT DIAOS
do A ANAL | SUAL UAL AI:
ANO
o) TERREST Igastrad X Automovil 365
6 RE Empedr 4x4
o ado
< Sender Tren
(li/lariti Barco DIAS
mo AL
ACU,O&TIC Bote ?':/(IJES
fluvial g?p:sa HORAS
AL DIA
Avion 18
AEREO Avioneta
Helicoptero
9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Cayambe-Ayora-San Pablo Urco
Desde: Cayambe Hasta: San Pablo Urco  Frecuencia: 30 minutos
g Distancia: 13km )
8 9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
<
Servicios de agua potable ()
Electricidad ()
Comunicacion (Telefonia, celular) (X)
Servicios higiénicos ()
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Servicios de guias locales (x
Botes (
Tiendas (
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:

10. PRECIO Si() NO () ENTRADA
LIBRE (X )

11. CONDICIONES DE USO
Equipo necesario para la visita al atractivo
v Ropa ligera e impermeable, zapatos de montafia, gorra, bebidas hidratantes, refrigerio

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ()

Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL. RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMI | PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS (Necesarios) ENTO (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden realizar) (Necesarios) (Necesarios)
Montafiismo Senderos Guia nativo
Camping Sefialética
Fotografia Area para pic-nic

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Elaborado por: Autora

Ficha 10: Céndor Jaca

Fuente: Trabajo de Campo: 22/08/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 22/08/2015 FICHA

N°: 10

Nombre del atractivo o recurso: Condor Jaca

Propietario: Comunidad de Turucucho N° de teléfono: Direccion: Turucucho
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:

Publico: ( ) Privado: () Comunal: (X ) otra:

137



Categoria: Sitios Naturales Tipo: Montafia Subtipo:
Loma
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Pesillo -
Turucucho
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Casa comunal de Turucucho Distancia (Km): 1km
Nombre del poblado: Distancia (Km):
o 4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
a) O Altura: 3, 470 msnm Temperatura: 3 a 16° C.
< 54 Latitud: 0° 8'39.35"N Longitud: 78° 1'24.85"0
= az
ztl § P_f Flora: Pinos, moras silvestres.
© P Fauna: Conejos, picaflor, quilicos, la upanga, tértolas y el gavilan pollero.
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
8 Alterado () No alterado
] Es una formacién montafiosa que | (X)
zZ tiene entre sus cumbres altas | Deteriorado( ) Conservado(X) En
A o riscos y pefiascos que forman un | proceso de deterioro ()
< ('7) bello escenario  paisajistico, | Causas:
Q) u cumbre en la cual posan ciertas
3:' % aves andinas que frecuentemente | 7. ESTADO DE CONSERVACION
O 3:' exhiben sus vuelos en la mafiana DEL ENTORNO
> o al atardecer. Excelente lugar | Alterado ( ) No alterado ( X
para tomar un descanso, hacer | )
fotografia y disfrutar de la brisa | Deteriorado( ) Conservado(X) En
fresca que ofrece la naturaleza. proceso de deterioro ()
Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPO
TIPO SL;%TI ESTA?/?ADSE LAS TRA_II\_ISPOR FRECUENCIAS ;C@E:S
Asfalta B R M Bus DIARI SEM MEN EVENT DI/—?S
do A ANA SUAL UAL AI:
L ANO
e} TERREST Lastrad Automovil X 365
> RE 9
@) Empedr | x 4x4
[a ado
< Sender X Tren
:/Ian'ti Barco DIAS
mo AL
ACUOATIC Bote ggEs
fluvial g?rn:sa HORAS
AL DIA
Avién 6am
AEREO Avioneta 5pm
Helicoptero

APOYO

Desde: Ibarra
Distancia: 122 Km

Servicios de agua potable

9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Ibarra-Zuleta-Pesillo
Hasta: Pesillo

Frecuencia: 30 minutos

9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE

()
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Electricidad

Comunicacion (Telefonia, celular) (
Servicios higiénicos

Servicios de guias locales (
Botes

Tiendas

Oficinas de turismo
Cancha de fatbol
Otro:

—~
~ ~ X X~
— o ~

—~ A~
~— —

10. PRECIO SI() NO () ENTRADA
LIBRE (X )

11. CONDICIONES DE USO
v Ropa ligera, zapatos para caminar, bloqueador solar, repelente, bebidas hidratantes.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ()
Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMI | PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS (Necesarios) ENTO (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden (Necesarios) (Necesarios)
realizar)
Caminata Senderos
Cabalgata Sefalética
Camping Servicios higiénicos
Observacion de Avrea para pic-nic
aves

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Elaborado por: Autora

Ficha 11: El Arenal del Nevado Cayambe

Fuente: Trabajo de Campo: 07/06/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 07/06/2015 FICHA
N°: 11

Nombre del atractivo o recurso: EI Arenal del Nevado Cayambe

Propietario: Comunidad La Chimba N° de teléfono: Direccion: La Chimba
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:

Publico: ( ) Privado: () Comunal: (X ) otra:
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Categoria: Sitios Naturales Tipo: Montafia Subtipo: Loma

2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Olmedo_ La
Chimba
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Centro Intercultural Transito A. Distancia (Km): 20km
Nombre del poblado: Distancia (Km):
o 4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
O Altura: 4, 242 msnm Temperatura: 0 a 12° C.
a '('£J Latitud: 0° 3'24.12"N Longitud: 77°59'17.09"0O
=
% P_‘ Flora: En el paramo propiamente dicho, se encuentran diferentes asociaciones
<| 2 vegetales como la almohadilla, la valeriana, atorella y arbustos enanos con plantas
Ol g de loricaria, chuquiragua, licopodios, orejas de conejos.
9 Fauna: EL parque nacional estd integrado por especies como el cuchucho,
< armadillo, guatusa, danta, guanta, conejos, sacha cuy, cervicabra, venado cola
> blanca, pudu, oso de anteojos, entre otras que enriquecen el lugar.
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
Alterado () No alterado
8 Este emblematico lugar lleva su | (X)
L nombre debido a que su | Deteriorado( ) Conservado(X) En
a % superficie estd conformada por | proceso de deterioro ()
<DE o una gran extension de suelo | Causas:
S ys levemente cubierto por nieve del
< | W nevado Cayambe, volcdn muy | 7. ESTADO DE CONSERVACION
© % representativo del canton que DEL ENTORNO
Z:I [leva el mismo nombre. Alterado () No alterado (
> X)
Deteriorado( ) Conservado(X) En
proceso de deterioro ()
Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMP
ORAD
TIPO SUBTIPO EE;@?/?AE;E Tg@lgp FRECUENCIAS A/éggs
Asfaltado B R M Bus DIAR SEMA MENS EVEN DIAOS
1A NAL UAL TUAL AI:
9 TERRESTRE Lastrado Automovil ?6'\;0
@) Empedrado 4x4
o Sendero Tren
< Maritimo Barco DIAS
AL
i MES
ACUATICO Bote 30
fluvial g?;g)sa HORAS
AL DIA
Avion 18
e
o]
9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Cayambe-La Chimba
Desde: Cayambe Hasta: La Chimba Frecuencia: 30 minutos
9 Distancia: 14 Km
O
% 9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE

Servicios de agua potable ()
Electricidad ()
Comunicacion (Telefonia, celular) ()
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Servicios higiénicos

Servicios de guias locales

Botes

Tiendas

Oficinas de turismo
Cancha de fltbol
Otro:

~

—~ ~
~—

10. PRECIO
(X)

SIC)

NO ()

ENTRADA LIBRE

11. CONDICIONES DE USO
v" Ropa abrigada e impermeable, gorra, guantes, zapatos de montafia, bebidas hidratantes.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ()

Provincial () Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTUR | EQUIPAMIENT | PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS A o] (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden realizar) (Necesarios) (Necesarios) (Necesarios)
Caminata Senderos Guia nativo
Cabalgata Sefialética
Camping
Fotografia

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Ficha 12: Mirador del Arenal Las Antenas

Fuente: Trabajo de Campo: 07/06/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES

12

FECHA: 07/06/2015

Nombre del atractivo o recurso: Mirador del Arenal Las Antenas
Propietario: Comunidad La Chimba
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
Privado: () Comunal: (X )

Puablico: ()

N° de teléfono:

Direccion: La Chimba

otra:

FICHA N°:

Elaborado por: Autora
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Categoria: Sitios Naturales Tipo: Montafia Subtipo:
Loma
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Pesillo -
Turucucho
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Centro Intercultural Transito Amaguafia Distancia (Km): 18 km
Nombre del poblado: Distancia (Km):
4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
Altura: 4, 120 msnm Temperatura: 2.2 9° C.
A 8 Latitud: 0° 4'17.79"N Longitud: 77°59'9.49"0
<| Xuw
a 3 2 Flora: En el paramo propiamente dicho, se encuentran diferentes asociaciones
2,:' <>‘f 4 vegetales como la almohadilla, la valeriana, atorella y arbustos enanos con
O E plantas de loricaria, chuquiragua, licopodios, orejas de conejos.

- Fauna: EL parque nacional esta integrado por especies como el cuchucho,
armadillo, guatusa, danta, guanta, conejos, sacha cuy, cervicabra, venado cola
blanca, pudd, oso de anteojos, entre otras que enriquecen el lugar.

5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
Se encuentra a 18km del Centro | Alterado ( ) No alterado
e) Intercultural Transito Amaguafa, | (X)
a 8 sobre los 3, 985 msnm, es un | Deteriorado( ) Conservado(X) En
< 5 % excelente lugar desde donde se | proceso de deterioro ()
a ox puede divisar perfectamente al | Causas:
z,:' 3:' = nevado Cayambe, ademas desde
O >uw este punto se tiene una vista | 7. ESTADO DE CONSERVACION
impresionante del entorno y del DEL ENTORNO
paisaje andino que rodea a las | Alterado ( ) No alterado (
comunidades de la parroquia | X)
Olmedo. Deteriorado( ) Conservado(X) En
proceso de deterioro ()
Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMP
SuB ORAD
TIPO TIP ESTADO DE LAS VIAS T(F;Q_II\_JSP FRECUENCIAS ADE
o ACCES
o
Asfal B R M Bus DIAR SEM MENS EVEN DIAS
tado 1A ANA UAL TUAL AI:
L ANO
o TERREESTR I;:cs)tr X ﬁutomov 365
> Empe 4x4
8 drado
< Send Tren
€ro
Marit Barco DIAS
imo AL
MES
ACUATICO Bote 30
fluvia Canoa
| Otros HORAS
AL DIA
Avidn 18
| Avioneta
AEREO Helicopte
ro

Ficha 13: Pefias de Guanes

Fuente: Trabajo de Campo: 06/06/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS
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13 Nombre de la ruta: Cayambe-La Chimba
Desde: Cayambe Hasta: La Chimba  Frecuencia: 40 minutos
Nombristdekarastivom recurso: Pefias de Guanes

Tene@cia HRIEES ER 0@ TR RABASIC e EXESTENTE
Pablico: () Privado: ( ) Comunal: ( X ) otra:

Propietario: Comunidad La Chimba  N° de teléfono: Direccién; La Chimba

CategoriaS&itiosonlaieipgjea potable Tipo: Moptafia Subtipo: Pefias

DATRISTGENERBUESS DESDE POBLAMEGCHAS CIBRG/AMNAS FICHA N°:

APOYO

UBICACK®Mricidad ()

Chimba Servicios higiénicos ()

ProvinciaCPiobivichaion (TelefoniaCaatatarCayaribg Localidad: Olmedo —|La

CENTROS8rURB»Q8id AGaHERCANOS AL(XTRACTIVO

Botes ()
Nombre delepdikado: Centro Intercultural Transito (Anhaguaiia Distancia (Km): 5 km
Nombre defipotgadts: turismo Distancia (Km):

n

CanchadaRINOITERISTICAS DEL ATRIACTIVO
Altura: 3, 400 msnm Temperatura: 4 a15° C.

RE
IER

J%é) Satituyi: 0° 6'44.69"N NO () Longitud: 78°BNTRADA
)

CRDE
R6D

a abrEada e|ingrecantallbyguiraggaiahitapedinstosrammaatediagjoshidas hidratantes.

DI ONES| oy OAlmohadilla, la valeriana, atorella y arbustos enanos con plantas de

12. O

IFU
oca

(X)) wiracchuros. Nacional ()

SION DEL| ARRRC EIQA€I0S, sacha cuy, cervicabra, venado cola blanca, pudu, pigaflor,

P

rovi

heial ( ) | 5. USOS (SIMBbiterspaonal | 6. (ESTADO DE CONSERVACION

13. A

oT

ENCIAL IDABE DRSO E L SRECIEIRGEntro | Alterado () No alterado

ACTI
TURIS

Tl
(ng sp ;é

realiza

IDA

s

DES & NRrxasiteat Toirsith ZgnaguafiEN (POERSONAL SERVICIOS
AS NesBi@riods 3.418mshiAf? es una | DEeERSAESY ) | CdidéiDado(X) En
den formacion rocosa qu e(%cﬁﬁrr‘ﬁé]a roceso de detefidM5Es )

Cami
Cabal
Camp
fotog

naia
odfh
ing

afia

Sgﬁiﬂéﬂ&d deunmracantitado, ensu :‘é’ﬁﬂ?nati! P

ESTRINSEC

VALOR

gﬁ&t@rogaja esta cubjierta por un

vegetacion ustiva, esta DEL ENTORNO

farmarciAn___tiana __dn_

14. R

EG

ISTRO FC

Bﬁg%ara'ﬁﬁgm andino con | 7. ESTADO DE CONSERVACION

o(X)

APOYDO

TEMP
ORAD
A DE
ACCES
o
DIAS
AL
ANO
365
Q ]
RE Empedr 4x4
ado
Sender Tren
0
Mariti Barco DIAS
mo AL
p MES
ACU(,)ATIC Bote 30
fluvial Canoa
Otros HORAS
AL DIA
Avién 18
- Avioneta
AEREO Helicopte
ro

Elaborado por: Autora
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9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Cayambe-La Chimba
Desde: Cayambe Hasta: La Chimba  Frecuencia: 40 minutos
Distancia: 14 Km

9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE

Servicios de agua potable ()
Electricidad ()
Comunicacion (Telefonia, celular) ()
Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:

APOYO

10. PRECIO Si() NO () ENTRADA
LIBRE (X )

11. CONDICIONES DE USO
v Ropa ligera, gorra, zapatos para caminar, bebidas hidratantes, cAmara fotografica

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ()

Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTURA | EQUIPAMIEN | PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS (Necesarios) TO (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden (Necesarios) (Necesarios)
realizar)
Caminata Sefialética Guia nativo
Cabalgata Senderos
Camping Tachos para basura
fotografia

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Lagos/ Lagunas

144



Ficha 14: Laguna San Marcos

Fuente: Trabajo de Campo: 30-04-2015/ Direccion de Turismo Cayambe

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 30/04/2015 FICHAN°: 14
Nombre del atractivo o recurso: Laguna San Marcos
Propietario: Parque Nacional Cayambe Coca  N° de teléfono:  Direccion: La Chimba
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
Publico: ( ) Privado: ( ) Comunal: () otra: Ministerio del Ambiente
Categoria: Sitios Naturales Tipo: Cuerpos de agua Subtipo: Laguna
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Cayambe Localidad: Olmedo — La
Chimba
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Comunidad La Chimba  Distancia (Km): 20 km
Nombre del poblado: Distancia (Km):
o 4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
O Altura: 3, 510 msnm Temperatura: 12° C.
A § Latitud: 0° 6'45.18"N Longitud: 77°57'46.59"0
<9E E Flora: Alrededor de la laguna existe una gran variedad de flora nativa, entre las
3:1 P que se destacan iguilén, licopodio, xerotillo, helecho, cauchillo, chilca, bomarea,
O x quishuar, chilco, moral, mortifio, equiseto, cola de
- caballo, yurac, chamana y valeriana.
< Fauna: Buitres, gavilanes, bandurrias, patos torrenteros, lechuzas y colibries, 0sos
> de anteojos, venados, ciervo enano, lobos de paramo, zorrillos, pumas, conejos,
murciélagos y chucuris.
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
8 Tiene 1.500 m de largo y 800 m | Alterado (x) No alterado ( )
y) de ancho, sus aguas son muy | Deteriorado( ) Conservado( ) En proceso
P transparentes pues proceden de | de deterioro ()
o los deshielos del nevado | Causas: Construccion del canal de riego
al - . ..
<| » Cayambe, el clima en la estacién | Cayambe_ Pedro Moncayo
o E de verano es de 12°C. En la zona
<_EI o) se pueden visitar otros atractivos | 7. ESTADO DE CONSERVACION DEL
O ;(' como las lagunas de La Alegria, ENTORNO
> la cascada La Chorrera, los cerros | Alterado () No alterado ( X))
Jatuncunga y Mirador, lomas | Deteriorado( ) Conservado(X) En proceso
coloradas, entre otros. de deterioro ()
Actualmente en este lugar se | Causas:
encuentra  ejecutandose el
proyecto  “Canal de riego
Cayambe Pedro —Moncayo”.
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPO
SUBTIP ESTADO DE TRANSPORT RADA
TIPO o LAS VIAS E FRECUENCIAS ACI:IJCI:EES
O o)
> Asfaltado B R M Bus DIARI SEMA MENS EVENT DIAS
O A NAL | UAL | UAL AL
o ANO
< TEF;FEEST Lastrado Automovil X 365
Empedra X 4x4 X
do
Sendero Tren
ACUATIC Maritimo Barco RILAI\SAES
0 fluvial Bote 30
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Canoa
Otros HORAS
AL DIA
. Avioén 6am
AEREO Avioneta 5pm
Helicéptero
9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Cayambe-Pesillo-La Chimba-San Marcos
Desde: Cayambe Hasta: San Marcos  Frecuencia: 40 minutos
Distancia: 35 Km
9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
@)
S Servicios de agua potable ()
a Electricidad ()
< Comunicacion (Telefonia, celular) ()
Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:
10. PRECIO SI() NO ( ) ENTRADA LIBRE
(X)

11. CONDICIONES DE USO
v" Ropa abrigada e impermeable, gorra, guantes, bufanda, zapatos para caminar, bebidas
hidratantes, cAmara fotogréfica, y en caso de acampar, equipo especial.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ( x)

Provincial ( ) Internacional ( x)
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMIENT PERSONAL SERVICIOS BASICOS
TURISTICAS (Necesarios) (@) (Necesarios) (Necesarios)
(Que se pueden realizar) (Necesarios)
Caminata, camping | Senderos, parking Guia nativo Agua potable
Cabalgata, pesca Servicios higiénicos Electricidad

14. REGISTRO FOTOGRAFI™"

Elaborado por: Autora

Ficha 15: Laguna Puruhanta

Fuente: Guion Turistico de la Reserva Ecoldgica Cayambe Coca (2009).
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Elaborado por: Autora

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 30/04/2015 FICHA N°:
15
Nombre del atractivo o recurso: Laguna Puruhanta
Propietario: Comunidad N° de teléfono: Direccion: Pichincha-Imbabura
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
Pablico: () Privado: ( ) Comunal: () otra: Ministerio del
Ambiente
Categoria: Sitios Naturales Tipo: Cuerpos de agua Subtipo: Laguna
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén; Cayambe Localidad: Olmedo_Pesillo
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Pesillo Distancia (Km): 35km
Nombre del poblado: Pimampiro Distancia (Km):22 km
o 4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
O Altura: Temperatura: 7'y 20° C.
A § Latitud: 0°11'26.21"N Longitud: 77°57'2.54"0
<9E E Flora: Las epifitas, heliconias, orquideas, bromelias, y musgos, helechos,
3:1 P liquenes, palmas, sangre de drago, &rbol de canelo, arrayan, matache,
O x guayabillo, aliso, cedro, guarumo, entre otras.
3 Fauna: Venados, guatusas, guantas, puerco sahino, 0so de anteojos, pumas,
< cuy de monte, las ardillas, armadillos, tigrillos, zorrillos; variedad de aves tales
> como gavilan, gallo de la pefia, y una variedad de insectos y arafias, anfibios
como sapos de diferente especie.
5. USOS (SIMBOLISMO) | 6. ESTADO DE CONSERVACION
Alterado () No alterado (X)
o Esté ubicada en los limites con | Deteriorado( ) Conservado(X) En proceso
Q la provincia de Imbabura, | de deterioro ()
<DE t forma parte del Parque | Causas:
a < Nacional Cayambe-Coca. Esta
3:' ,0_: laguna se origina en el rio | 7. ESTADO DE CONSERVACION DEL
ol i Pisque, lugar que esté4 rodeado ENTORNO
@ de espectaculares paisajes de | Alterado ( ) No alterado ( X))
9 paramo y bosque andino, con | Deteriorado( ) Conservado(X) En proceso
< cristalinas y frias aguas y una | de deterioro ()
> gran diversidad de flora y | Causas:
fauna.
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPO
SUB RADA
TIPO TP ESTA?/?AzE LAS Tgé%ﬁ‘g FRECUENCIAS E
Asfal B R M Bus DIAR SEMA MENS EVENT DI~ACS) AL
tado 1A NAL UAL UAL ANO
@] Lastr X Automovil 365
> | TERRESTR | ado
o E Empe ax4
2 drado
< Send Tren
ero
Marit Barco DIAS AL
imo MES
ACUATICO fluvia (B:gt:oa =
| Otros HORAS
AL DIA
AEREO Avioneta -
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9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Cayambe-Pesillo
Desde: Cayambe Hasta: Pesillo
Distancia: 18 Km

Frecuencia: 30 minutos

9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE

Servicios de agua potable ()
Electricidad ()
Comunicacion (Telefonia, celular) ()
Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:

APOYO

10. PRECIO ENTRADA

Si()
LIBRE (X )

11. CONDICIONES DE USO
v" Ropa abrigada e impermeable, gorra, guantes, bufanda, zapatos para caminar, bebidas
hidratantes, camara fotografica, y en caso de acampar, equipo especial.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ( x)
Provincial ( ) Internacional (x)
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTUR | EQUIPAMI | PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS A ENTO (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden (Necesarios) (Necesarios) (Necesarios)
realizar)
Pesca deportiva Senderos Guia nativo
Camping, sefialética
cabalgatas
Caminatas,
fotografia

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Rios

Ficha 16: Rio La Chimba

Fuente: Trabajo de Campo: 17/05/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES

FECHA: 17/05/2015

FICHA N°: 16
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Nombre del atractivo o recurso: Rio La Chimba

Propietario: Olmedo N° de teléfono: Direccién: Olmedo-La Chimba
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
Pablico: () Privado: ( ) Comunal: () otra: Ministerio del Ambiente
Categoria: Sitios Naturales Tipo: Cursos de agua Subtipo: Rio
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Olmedo
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: comunidad La Chimba  Distancia (Km): 1km
) 4. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
<DE x % Altura: Temperatura:
8192, Latitud: Longitud:
- <
8 > E Flora: Las epifitas, heliconias, orquideas, bromelias, y musgos, helechos, liquenes.
- Fauna: picaflor, quilicos, tértolas, conejos.
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
o) Alterado () No alterado (X)
8 Es el principal rio que cruza por varias | Deteriorado( ) Conservado(X) En proceso de d
%) comunidades de la parroguia Olmedo. De | Causas:
5 acuerdo a una investigacién realizada en al
o afio 2014, el nombre del rio lo asignaron los
alon ; :
< | W padres  mercedarios que  habitaron
Q| x anteriormente  en la zona, quienes
3:' 9 acostumbraban bautizar a los lugares con [ 7 ESTADO DE CONSERVACION DEL EN
) <>E nombres de santos que eran de su devocion, | Ajterado () No alterado ( X )
Este rio se origina en el nevado Cayambe, | peteriorado( ) Conservado(X) En proceso de d
sus aguas son cristalinas, su caudal es | caysas:
minimo y posee muchas piedras.
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TIPO SUBTIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS
Asfaltado B R M Bus DIARIA SEMANAL MENSUAL EVENTUAL
O | remmesTre | e |
o Sendero Tren
% Maritimo Barco
. Bote
ACUATICO fluvial gzti:\ssa
i Avion
AEREO Avioneta
Helicéptero

9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Cayambe-La Chimba

Desde: Cayambe Hasta: La Chimba Frecuencia: 30 minutos Distancia: 14

9 9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
O
% Servic_io_s de agua potable ()

Electricidad ()

Comunicacion (Telefonia, celular) (X)

Servicios higiénicos ()

Servicios de guias locales 0

Botes ()
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Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:
10. PRECIO SI() NO () ENTRADA LIBRE (X )

11. CONDICIONES DE USO

v Ropa ligera, zapatos comodos para caminar, repelente, bloqueador solar, bebidas hidratantes

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ()

Provincial () Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES TURISTICAS INFRAESTRUCTURA EQUIPAMIENTO | PERSONAL SER\
(Que se pueden realizar) (Necesarios) (Necesarios) (Necesarios) (Nece

Caminata, cabalgata
Fotografia, pesca

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Elaborado por: Autora

Ficha 17: El Socavén

Fuente: Trabajo de Campo: 30/05/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 30/05/2015 FICHA
N°: 17
Nombre del atractivo o recurso: El socavon
Propietario: Comunidad del Chaupi N° de teléfono: Direccién: EL chaupi
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
Publico: ( ) Privado: ( ) Comunal: ( X ) otra:
Categoria: Sitios Naturales Tipo: Cursos de agua Subtipo: Ri6
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Olmedo-El

Chaupi
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3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Comunidad del Chaupi  Distancia (Km): 4km
Nombre del poblado: Distancia (Km):
4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
a 8 Altura; 3. 030 msnm Temperatura: 7 a 19° C.
<D): Ooi u Latitud: 0° 6'39.05"N Longitud: 78° 522.67"0
= az
3;' <>’: o Flora: Las epifitas, heliconias, orquideas, bromelias, y musgos, helechos,
) E liquenes.
- Fauna: picaflor, quilicos, tértolas, conejos.
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
Se encuentra a 1km de la Casa | Alterado ( ) No
®) comunal de El Chaupi, este sitio | alterado (X)
8 es un emblematico lugar por el | Deteriorado( ) Conservado(X) En
a 2 que atraviesa el rio La Chimba, | proceso de deterioro ()
<z posee un entorno paisajistico que | Causas:
a 5 ofrece bellos rincones para estar
3| W en contacto directo con la 7. ESTADO DE CONSERVACION
o % naturaleza y observar algunas DEL ENTORNO
| especies de flora y fauna | Alterado ( ) No
<>’: endémicas. alterado ( X)
Deteriorado( ) Conservado(X) En
proceso de deterioro ()
Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMP
ORAD
TIPO SllJD%TI ESTAI?/?A%E LAS TRA_II\_IEPOR FRECUENCIAS A@ggs
(@)
Asfalta B R M Bus DIARI SEM MEN EVENT DIAS
do A ANA SUAL | UAL AI:
L ANO
'e) TERREST Lastrad X Automovil 36
> RE 0 5
O Empedr 4x4
o ado
< Sender Tren
0
Mariti Barco DIAS
mo AL
ACUATIC Bote ggEs
O
. Canoa
fluvial Otros HORAS
AL DIA
Avion 18
AEREO Avioneta
Helicopteo
9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Cayambe-EL Chaupi
Desde: Ibarra Hasta: Pesillo Frecuencia: 30 minutos
Distancia: 13 Km
O ;
6 9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
o
< Servicios de agua potable ()
Electricidad ()
Comunicacion (Telefonia, celular) ()
Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales ()
Botes ()
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Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de futbol ()
Otro:
10. PRECIO SI() NO () ENTRADA
LIBRE (X )
11. CONDICIONES DE USO

Equipo necesario para la visita al atractivo

v Ropa ligera, zapatos comodos para caminar, repelente, blogueador solar, bebidas
hidratantes, camara fotografica.
12. DIFUSION DEL ATRACTIVO
Local (X) Nacional ()
Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMI | PERSONAL SERVICIO
TURISTICAS (Necesarios) ENTO (Necesarios) S BASICOS
(Que se pueden (Necesarios) (Necesarios)
realizar)
Caminata
Fotografia
Pesca deportiva

14,

REGISTRO FOTOGRAFICO

Elaborado por: Autora

Cascadas

Ficha 18: Cascada de Puliza

Fuente: Trabajo de Campo: 23/08/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

DATOS GENERALES FECHA: 23/08/2015
FICHA N°: 18

Nombre del atractivo o recurso: Cascada de Puliza
Propietario: Comunidad de Puliza N° de teléfono: Direccion: Puliza-La Chimba
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
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Publico: ( ) Privado: ( ) Comunal: ( X ) otra:

APOYO

Categoria: Sitios Naturales Tipo: Caida de agua Subtipo: Cascada
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Cayambe Localidad: Olmedo_Puliza
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Puliza Distancia (Km): 12 km
Nombre del poblado: Pesillo Distancia (Km): 2 km
4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
A 8 Altura; 3,650 msnm Temperatura: 7 a 16° C.
< % u Latitud: 0° 5'29.27"N Longitud: 78° 3'26.36"0
a
=l az
3:' <>( o Flora: roseta sin tallo, almohadillas, culantrillo, pigala, pumamaqui,
@) E mucuchaglla, sauco, lengua de vaca, sacha capuli, zanahoria de monte, moras
- de monte, taxos, mingari, taxos silvestres, planta piliza.
Fauna: lobo, cuy de monte, conejos, gavilan, céndor, venados.
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
o 2 Alterado () No alterado
<DE Oorx Se encuentra a km de la casa | (X)
a ;:' (I; 8 comunal de Puliza, a los a 2, 910 | Deteriorado( ) Conservado(X) En
| >wuw | msnm, es un canal que fue | proceso de deterioro ()
6 construido en el afio de 1845, la | Causas:
caida de agua es de 20 m. aprox., | 7. ESTADO DE CONSERVACION
el agua proviene de los deshielos DEL ENTORNO
del volcan Cayambe, forma un | Alterado ( ) No alterado ( X
remanso de agua con una caida de | )
10 a 12 Lit. por segundo, el color | Deteriorado( ) Conservado(X) En
de sus aguas es clara y | proceso de deterioro ()
transparente con una temperatura | Causas:
de 10°C aproximadamente.
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPO
RADA
TIPO SllJD%TI ESTAI?/?ADSE LAS TRA‘|'\'I|§POR FRECUENCIAS ACI:DC':EES
6]
Asfalta B R M Bus DIARI SEMA | MENS | EVEN DIAS
do A NAL UAL TUAL AI:
ANO
@] TERREST | Lastrad X Automovil 365
> RE 0
8 Empedr | x 4x4
< ado
Sendero X Tren
Maritim Barco DIAS
o] AL
ACUATIC Bote 30MES
O
fluvial gfpc?sa HORAS
AL DIA
Avién 18
AEREO Avioneta
Helicéptero
9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS

Nombre de la ruta: Cayambe-La Chimba
Desde: Cayambe Hasta: La Chimba Frecuencia: 30 minutos
Distancia: 14 Km

9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
Servicios de agua potable ()

Electricidad ()
Comunicacion (Telefonia, celular) ()
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Servicios higiénicos (
Servicios de guias locales X
Botes ()
Tiendas (
Oficinas de turismo
Cancha de futbol
Otro:

—~
~— —

N~
~—

10. PRECIO Si() NO () ENTRADA
LIBRE (X )

11. CONDICIONES DE USO
v' Ropa abrigada y ligera, blogueador solar, repelente, botas, gorra, bebidas hidratantes.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ()

Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTI_VIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMIE | PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS (Necesarios) NTO (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden realizar) (Necesarios) (Necesarios)
Caminata Servicios higiénicos Guias nativos Agua potable
Pic-nic Senderos
Fotografia sefialética
camping
14. REGISTRO FOTOGRAFICO

a1 A ‘

Elaborado por: Autora

Ficha 19: Cascada de Chalpar

Fuente: Trabajo de Campo: 31/05/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 31/05/2015
FICHA N°: 19

Nombre del atractivo o recurso: Cascada de Chalpar
Propietario: Patricio Tipan, Patricio Quinchimbla, Inocencio Catucuamba, Jaime Alvear

N° de teléfono: Direccién: Cerro de Chalpar, Pesillo, Olmedo, Cayambe.
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
Publico: ( ) Privado: ( x) Comunal: ( ) otra:
Categoria: Sitios Naturales Tipo: caidas de agua Subtipo: Cascada
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Cayambe Localidad: Olmedo-Pesillo
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CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

Nombre del poblado: Pesillo
Nombre del poblado: La Chimba

Distancia (Km): 6 km
Distancia (Km): 4 km

4. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
o Altura: 3, 400 msnm Temperatura: 5°C, a 15°C
8 Latitud: 0° 9'17.36"N: Longitud: 78° 0'0.99"0
wn
<DE < Flora: Arboles grandes como pifian, aliso, pumamaqui, matachi, yagual,
@) E plantas pequefias como romerillo, pajonal, mortifios, mortifio de lobo,
3:1 Z Achupalla, Guallua, Pulisa, la Chicoria, diente de ledn, y finalmente especies de
Ol x hongos, liquenes, helechos y variedades de orquideas que crecen en los arboles.
9 Fauna: Hasta hace 50 afios atras, existia la presencia de lobos, venados, 0sos
<>E de anteojos y dantas, pero en la actualidad, con frecuencia se ha percibido la
presencia de tigrillos o conocidos leones de monte, conejos, lobos y zorrillos, en
cuanto a aves, condores, curiquingues, gavilanes, colibries, entre ellos el
quinde, pichones, chiguacos, entre otros.
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
8 Alterado () No
L Es una tierra de paramo que fue | alterado (X)
% considerada para ser colonizada | Deteriorado( ) Conservado(X) En
<DE o en los afios 80’s a través de | proceso de deterioro ()
al 5 IERAC, al que accedieron 14 | Causas:
3:' g socios. Es la zona que|7. ESTADO DE CONSERVACION
ol o proporciona el acceso a la laguna DEL ENTORNO
2:' de Puruhanta, que se encuentraa | Alterado ( ) No
> 9 kilometros aproximadamente. | alterado ( X))
Deteriorado( ) Conservado(X) En
proceso de deterioro ()
Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPO
RADA
TIPO Slé,BOTI ESTA?/(I)ADSE LAS TRQ.II\_IEPO FRECUENCIAS ACDCI:EES
o
Asfalta B R M Bus DIA SEMA MENS EVENT DIAS AL
do RIA NAL UAL UAL ANO
'e) Lastrad X Automovil X 365
> TERREST | o
O RE Empedr X 4x4
o ado
< Sender Tren
0
Mariti Barco DIAS AL
mo MES
ACUATIC Bote 30
o fluvial Canoa
Otros HORAS
AL DIA
Avién 18
AEREO Avioneta
Helicéptero
9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Ibarra-Zuleta-Pesillo
Desde: Ibarra Hasta: Pesillo Frecuencia: 30 minutos
Distancia: 122 Km
9
8 9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
<

Servicios de agua potable ()
Electricidad (x)
Comunicacion (Telefonia, celular) ()
Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales (x)
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Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:
10. PRECIO SI() NO () ENTRADA

LIBRE (X )
11. CONDICIONES DE USO
v" Ropa abrigada, Zapatos de montafia, Poncho de aguas, Camara fotografica

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ()

Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMIENTO | PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS (Necesarios) (Necesarios) (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden (Necesarios)
realizar)
Caminata Senderos Guias nativos | Agua
Cabalgata Sefialétca potable
Camping Avrea para pic-nic

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Elaborado por: Autora

Termas

Ficha 20: Termas Las Golondrinas

Fuente: Trabajo de campo: 20/06/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 20/06/2015 FICHA
N°: 20

Nombre del atractivo o recurso: Termas las Golondrinas
Propietario: Comunidad La Chimba

N° de teléfono: Direccion: Sector Hierba Buena.
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
Puablico: () Privado: ( ) Comunal: (x) otra:
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Categoria: Sitios Naturales Tipo: Aguas Minero medicinales  Subtipo: Termas

UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Olmedo-La
Chimba

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Contadero Distancia (Km): 8 km
Nombre del poblado: Centro Civico Distancia (Km): 15 km

CALIDAD

VALOR INTRINSECO

4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
Altura: 3, 400_ 3, 800 msnm Temperatura; 5°C, a 16°C en el dia
Latitud: 0° 5'30.78"N Longitud: 78° 0'49.46"0

Flora:

Haya chochos, chicoria, tupial, makikilcana, shanshi, fiachasisa, tani , musgo, jatunturo,
sunfo, hierva mora, zapatitos, arbol de pinan, arbol de pumamaqui, arbol de yurafanga,
flor de pixar, taxo silvestre, rondovalin, escoba, paja, chinpalo, ortiga, moras silvestres,
entre otros.

Fauna: conejos, lobos, lagartijas, perdis, halcén, zorrillo, oso de anteojos, danta,
venado, puma, wiracchuro, chiguaco, condor, curiquingue, gavilan, cuscungo,
golondrinas, picaflores, tdrtolas, entre otros.

CALIDAD

VALOR ESTRINSECO

5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION

Son dos piscinas de aguas termales que | Alterado (x) No

se encuentran entre los 3.400 _ 3.800 | alterado (X)

msnm, con una temperatura de 35°C. | Deteriorado( ) Conservado( ) En proceso
Originalmente existian 4 vertientes de | de deterioro (X)

agua caliente cerca al rio Sapupamba, | Causas: Se encuentra en proceso de
luego fueron unificadas las tres més | deterioro ya que no existe un buen
cercanas en una piscina de 60 cm de | mantenimiento y conservacion del lugar por
profundidad y de 2 metros de ancho y | la presencia de animales y de personas que
otra de ¥ metro de ancho y 20 cm de | dejan la basura en el mismo, ademas existen
profundidad. Estas aguas tienen | deslaves por la tierra que rodea el lugar.

propiedades medicinales 'y son | 7. ESTADO DE CONSERVACION
utilizadas para curar enfermedades DEL ENTORNO

como reumas, artritis, el estrés y | Alterado (x) No alterado ( )

ademds son aptas para el relajamiento | Deteriorado( ) Conservado(x) En proceso
personal de deterioro ( )

Causas: se encuentra alterada por la
presencia de personas que visitan el lugar ya
que preparan sus alimentos alli y dejan los
restos, ademas talan arboles para encender
fogatas dejando en mal estado al entorno.

APOYO

8.

INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

TEMPOR
TIPO sugTipo | ESTADODE | TRANSPOR FRECUENCIAS ADA DE
LAS VIAS TE ponDe

TERRESTR

Asfaltado B R M Bus DIA SEMAN | MENS EVEN DIAS AL
RIA AL UAL TUAL ANO

E Lastrado X Automévil X 365

Empedrado X 4x4 X

Sendero X Tren

Maritimo Barco DIAS AL
MES

ACUATIC Bote 30

O Canoa

fluvial Otros HORAS
AL DIA

Avion 7am

AEREO Avioneta 4pm

Helicéptero

Elaborado por: Autora
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9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Cayambe-La Chimba
Desde: Cayambe Hasta: La Chimba Frecuencia: 35
min. Distancia: 14 km
9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
e Servicios de agua potable ()
6 Electricidad ()
a Comunicacion (Telefonia, celular) ()
< Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de futbol ()
Otro:
10. PRECIO SI() NO( ) ENTRADA LIBRE
(X)

11. CONDICIONES DE USO
v" Ropa ligera e impermeable, Ropa para bafio, Gorra, Gafas para sol, Repelente, Blogueador

solar

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ()

Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMIENTO | PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS (Necesarios) (Necesarios) (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden realizar) (Necesarios)
Caminata Senderos Guias Agua potable
Camping Sefialética nativos
Cabalgata Servicios higiénicos

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

A

Bosques
Ficha 21: Bosque del Panecillo

Fuente: Trabajo de campo: 16/05/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 16/05/2015 FICHA
N°: 21

Nombre del atractivo o recurso: Bosque Protector EI Panecillo

Propietario: Comunidad de Pesillo N° de teléfono: Direccion:
Turucucho - Pesillo

Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:

Publico: ( ) Privado: ( ) Comunal: ( X ) otra:

Categoria: Sitios Naturales Tipo: Lugares pntorescos Subtipo: Bosques
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UBICACION:

Provincia: Pichincha

Canton: Cayambe

Localidad: Olmedo-Pesillo

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Pesillo Distancia (Km): 4km
Nombre del poblado: olmedo Distancia (Km): 5km
4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
a Altura: 3, 300 msnm Temperatura: 7y 16° C.
<D( o & Latitud: 0° 9'8.38"N Longitud: 78° 3'34.26"0
O ¢
% ?EI 2 Flora: Mora silvestre, chimbalos, mortifios, pinos, fucunera, rondovalin, taxo de monte,
5 > E oreja de conejo, taraxaco, la flor de tani, cashabela, el shanshi, Nacchasiso, paja, y una
2 especie de hongo de pino.
Fauna: conejos, lobos, zorros, perdices, gavilanes, chihuacos, tértolas, torcazas,
venados, picaflores, viracchuros, quindes, quilicos y condores.
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
o Alterado () No alterado (X)
8 Wachacaray: Tradicion de los habitantes | Deteriorado( ) Conservado(X) En
Al @ | en donde llevaban a la virgen de la | proceso de deterioro ()
<Df 5 merced al bosque del Panecillo para | Causas:
= | & | ofrecer una misa para atraer a la lluvia, '
< | &} | hacian una mesa general llamada pamba | 7. ESTADO DE CONSERVACION
Ol x | mesa en donde todos ponian sus DEL ENTORNO
O | alimentos para servirse entre todos. Alterado () No alterado ( X))
< Deteriorado( ) Conservado(X) En
> proceso de deterioro ()
Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TIPO SU%TIP EEZ@?/?ADSE TRANEPORT FRECUENCIAS }I:I?“:/;\Zlgsjg
Asfaltad B R M Bus DIARI SEMA | MENS | EVE DI~AS AL
o} A NAL UAL NTU ANO
O | TERRESTRE | Lastrado X Automovil = 365
> Empedra X 4x4 X
8 do
< Sendero X Tren
Maritimo Barco DIAS AL
MES
ACUATICO _ ggt:oa 30
fluvial Otros HORAS
AL DIA
i Avioén 18
AEREO Avioneta
Helicéptero
9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Ibarra-Zuleta-Pesillo
Desde: Ibarra Hasta: Pesillo Frecuencia: Cada media
hora Distancia: 20 Km
o 9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
>
8 Servicios de agua potable ()
< Electricidad ()
Comunicacion (Telefonia, celular) (X)
Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de futbol ()
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Otro:

10. PRECIO SI( ) NO () ENTRADA LIBRE
(X)

11. CONDICIONES DE USO
v Ropa ligera e impermeable, zapatos de montafia, bloqueador solar, repelente, camara
fotogréfica.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ()

Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACT[VIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMIE | PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS (Necesarios) NTO (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden realizar) (Necesarios) (Necesarios)
Camping Sefializacién Guia nativo
Motocross senderos
Caminatas

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Elaborado por: Autora

Ficha 22: Bosque de Chalpar

Fuente: Trabajo de campo: 31/05/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 31-05- 2015 FICHA N°: 22

Nombre del atractivo o recurso: Bosque de Chalpar
Propietario: Propiedad Patricio Tipan, Patricio Quinchimbla, Inocencio Catucuamba, Jaime

Alvear N° de teléfono: Direccidn: Cerro de Chalpar, Pesillo, Olmedo,
Cayambe.

Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:

Pablico: () Privado: (x ) Comunal: () otra:

Categoria: Sitios naturales Tipo: Lugares pintorescos Subtipo: Bosque
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UBICACION:
Provincia: Pichincha

Cantén: Cayambe

Localidad: Olmedo-Pesillo

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Pesillo Distancia (Km): 6
Nombre del poblado: La CHimba Distancia (Km): 4
4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
Altura: 3.400- 3750msnm Temperatura: 5°C, a 15°C
a 8 Latitud: 0° 9'14.19"N Longitud: 77°59'58.77"0
< | XuWw
a 9 2 Flora: pifian, aliso, pumamaqui, yagual, romerillo, pajonal, mortifios, achupalla,
3:' <>’: o guallua, puliza, Chicoria, y una especie de hongo de pino.
o E Fauna: Lobos, venados, osos de anteojos y dantas, tigrillos, conejos de monte,
- lobos y zorrillos, céndores, curiquingues, gavilanes, colibries, entre ellos el
quinde, pichones, chiguacos, entre otros.
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
Alterado () No alterado (x )
Es un area de mas 300 hectareas | Deteriorado( ) Conservado(x) En proceso
O en un entorno de montafia andina | de deterioro ( )
8 que rodea el lugar, separada por | Causas: El atractivo se mantiene conservado
o %’ una quebrada que forma el rio | en su estado fisico, a pesar que el tiempo y los
n| O Chalpar y se extiende en linea | fendmenos naturales lo han modificado de su
<DE ;E' (IT) recta por 4,5 km. El 70% estd | forma ancestral, este no se ve alterado por
S| >u formado por pajonal andino, el | ningln otro factor.
< 25% por bosque andino virgeny | 7. ESTADO DE CONSERVACION DEL
© un 5% por terreno cultivable. Sus ENTORNO
terrenos son propiedad privada, | Alterado ( ) No alterado ( x)
dividido entre 15 propietarios. EI | Deteriorado( ) Conservado(x) En proceso
bosque esta ubicado en la | de deterioro ()
montafia sur tiene una extension | Causas: el entorno del Pucara se ve
de alrededor de 100 hectéreas en | conservado ya que tiene las mismas
la que alberga diversidad de flora | caracteristicas del mismo, y también porque
y fauna. asi lo decide a gente.
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TIPO SUBTIP ESTADO DE TRANSPORTE FRECUENCIAS TED’\,A’-\PDOERA
(6] LAS VIAS ACCESO
Asfaltado B R M Bus DIARI SEMA MENS EVE DI~AS AL
A NAL UAL NTU ANO
O TERRE [ strado X Automovil AL 365
6 STRE Empedrad X 4x4 X
% gendero Tren
Maritimo Barco DIAS AL
MES
ACUAT Bote 30
0 fluvial gfpc?sa HORAS AL
DIA
i Avién 12
AEREO Avioneta
Helicéptero

Nombre de la ruta
Desde: Ibarra  Hasta: Pesillo
Desde: Cayambe Hasta: Pesillo

APOYO

Servicios de agua potable
Electricidad

Frecuencia: 1 hora
Frecuencia: 30 min

9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS

Distancia: 24km
Distancia : 15 km

9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE

()
x)

161




Comunicacion (Telefonia, celular) ()
Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:
10. PRECIO SI() NO( ) ENTRADA LIBRE
(x)

11. CONDICIONES DE USO

v" Ropa abrigada, zapatos de montafia, poncho de aguas, camara fotogréafica.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (x) Nacional ()

Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTU EQUIPA | PERSONAL SERVICIO
TURISTICAS RA MIENTO | (Necesarios) S
(Que se pueden (Necesarios) (Necesario BASICOS
realizar) S) (Necesarios

)

Senderismo Senderos Guia nativo Agua
Camping sefializacion potable
Cabalgata vias
Ciclismo de servicios higiénicos
montafia area para camping
Fotografia

Elaborado por: Autora

Ficha 23: Llanos de Guayabambilla

Fuente: Trabajo de campo: 14/06/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 14/06/2015 FICHA N°: 23

Nombre del atractivo o recurso: Guayabambilla
Propietario: Ex socios de la cooperativa Atahualpa
Direccion: Via Parque Nacional Cayambe-Coca
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:

Publico: ( ) Privado: (x) Comunal: () otra:
Categoria: Sitios naturales  Tipo: Planicies Subtipo: Llanuras

N° de teléfono:

2. UBICACION:

Provincia: Pichincha Localidad: Pesillo

Cantdén: Cayambe
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CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Olmedo Distancia (Km): 5 KM
Nombre del poblado: Ibarra Distancia (Km): 35 KM

4. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
'e) Altura; 3.370 msnm Temperatura: 5°-16°
<DE o 8 Latitud: 0°7'30.27"N Longitud: 78° 1'13.76"0
al 09
- 2,:' E Flora: Arboles endémicos (Polylepis, taruga cachu, achicoria, chuquiragua,
6 > romerillo, licopodio, achupalla
= Fauna: Conejos, picaflor, quilicos.
o = 5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE CONSERVACION
a2 EQ Alterado () No alterado ( )
<>‘: x O £ Este sitio es una muestra de la | Deteriorado( ) Conservado( X) En
A gran variedad de paisajes con | proceso de deterioro ( )
< alto valor escénico que posee la | Causas:
e comunidad de Pesillo, ]
3 caracteristico de los campos | 7. ESTADO DE CONSERVACION
o andinos. El nombre DEL ENTORNO
Guayabambilla es un diminutivo | Alterado () No alterado ()
de Guayllabamba. Deteriorado( ) Conservado(x ) En
proceso de deterioro ( )
Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPO
RADA
TIPO SL;%TI ESTAI?/?ADSE LAS TRA‘|'\'I|§POR FRECUENCIAS ACDCEES
[e)
Asfalta B R M DIARI SEMA | MENS | EVEN DIAS
do A NAL UAL TUAL AL ANO
o) Lastrad X Automovil X | 365
> | TERRES | o
@) TRE Empedr | X 4x4 X
[a ado
<
Sendero | x Bus X
Maritim Barco DIAS
o] AL MES
ACUATI Bote 30
co fluvial Canoa
Otros HORAS
AL DIA
Avién 24
AEREO Avioneta
Helicépteo
9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta : Ibarra-Cayambe
Desde: Ibarra Hasta: Cayambe Frecuencia: Cada hora
Distancia: 35km
o 9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
>_
O Servicios de agua potable ()
< Electricidad ()
Comunicacion (Telefonia, celular) (x)
Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales ()
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de futbol ()
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Otro: Servicio de agua de riego

10. PRECIO

SIL(C)

NO ()

ENTRADA LIBRE ( X)

11. CONDICIONES DE USO

Zapatos montafieros, agua, comida, camaras fotograficas y de video, gafas, ropa adecuada

para clima frio, transporte.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ()

Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTI_VIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMIE PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS (Necesarios) NTO (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden realizar) (Necesarios) (Necesarios)
Caminatas Centros de Guias locales Agua potable
Dias de campo informacion Alcantarillado
Escaladas areas de recreacion Hospedaje
Cabalgata Zonas especificas de

camping
Rutas para cabalgata
Sefializacién

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Elaborado por: Autora

4.2.4.1.2 Recursos historicos, monumentales o artisticos

Lugares historicos

Fuente: Trabajo de campo: 16-05-2015/ Echeverria, O. (2010)

Ficha 24: Casa de Hacienda Pesillo

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES

FECHA: 16- 05- 2015

Nombre del atractivo o recurso: Casa de hacienda Pesillo

FICHA N°: 24
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Propietario: Comunidad de Pesillo N° de teléfono:

Direccion: Pesillo

Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:

Publico: () Privado: ( ) Comunal: (x)

otra:

Categoria: Recursos histéricos monumentales o artisticos Tipo: Lugares histéricos

Subtipo: Casa-hacienda

2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Olmedo-Pesillo
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Cabecera parroquial Distancia (Km): 1km
A o 4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
<| W Altura: Temperatura; 16° C.
% 9 2 Latitud: 0° 9'19.99"N Longitud: 78° 3'59.40"0
| I
|_
ol > =
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADODE
8 Se encuentraa 1 km de la cabecera parroquial. CONSERVACION
”mJ De acuerdo a investigaciones realizadas por | Alterado (x) No alterado ( )
Z Echeverria, O. (2010), la casa de hacienda es | Deteriorado( ) Conservado( ) En
o una construccion de la época colonial, es el | proceso de deterioro ()
a ('7) patrimonio construido de mayor relevanciade | Causas: La casa de hacienda ha sido
<DE E entre todas las casonas de hacienda en toda la | restaurada la fachada debido a dafios
=| O region de Pesillo, tiene un é&rea de | provocados por el tiempo y el
< 3:' construccion que bordea los 30 000m2. ambiente.
O > 7. ESTADO DE
CONSERVACION DEL
ENTORNO
Alterado () No alterado ( )
Deteriorado( ) Conservado(x) En
proceso de deterioro ( )
Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPORA
SUBTIP ESTADO DE
TIPO TRANSPORTE FRECUENCIAS DA DE
(6] LAS VIAS ACCESO
Asfaltado B R M Bus DIARI SEMA MENS EVE DI~AS AL
A NAL UAL NTU ANO
AL
e} TERRE | Adoquina | x Automovil X 365
> STRE do
O Empedrad 4x4
o o]
< Sendero Tren
Maritimo Barco DIAS AL
MES
ACUAT Bote 30
ICO . C
fluvial Stres HORAS AL
DIA
Avion 12
AEREO Avioneta
Helicéptero

Nombre de la ruta

APOYO

Servicios de agua potable
Electricidad

Comunicacion (Telefonia, celular)
Servicios higiénicos

9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS

Desde: Ibarra  Hasta: Pesillo Frecuencia: 1 hora Distancia: 24km
Desde: Cayambe Hasta: Pesillo  Frecuencia: 30 min Distancia: 15 km

9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE

(¥)
x)

)
x)
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Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas x)
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:
10. PRECIO SI() NO () ENTRADA LIBRE (x)

11. CONDICIONES DE USO
v' Ropa abrigada e impermeable, zapatos comodos, camara fotogréafica.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (x) Nacional ()

Provincial ( x) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMIE PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS (Necesarios) NTO (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden realizar) (Necesarios) (Necesarios)
Camping Area para camping
Fotografia
Pic-nic

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Elaborado por: Autora

Ficha 25: Casa de hacienda San Pablo Urco

Fuente: Trabajo de campo: 27-06-2015/ Echeverria, O. (2010)

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

DATOS GENERALES FECHA: 27- 06- 2015 FICHA N°: 25
Nombre del atractivo o recurso: Casa de hacienda Pesillo

Propietario: Comunidad de Pesillo N° de teléfono: Direccién: Pesillo
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:

Puablico: () Privado: () Comunal: (x) otra:

Categoria: Recursos histéricos monumentales o artisticos Tipo: Lugares histéricos
Subtipo: Casa-hacienda

UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Olmedo-Pesillo
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3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

Nombre del poblado: Cabecera parroquial Distancia (Km): 1km
A O 4. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
<| p W Altura: Temperatura: 16° C.
% 3 2 Latitud: 0° 8'16.76"N Longitud: 78° 5'0.47"0
3| 5E
.=
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADODE
Esta fue la sede de la administracion de la CONSERVACION
O| hacienda San Pablo Urco, bajo la | Alterado ( ) No alterado ( )
8 responsabilidad de la Junta Nacional de | Deteriorado( ) Conservado(x) En
a @1 Asistencia Social, la entidad estatal que | proceso de deterioro ( )
x Z - . -
<DE Ox coordind las haciendas de la parroquia, que | Causas:
= ?EI | una vez que fueron desmembradas de la | 7. ESTADO DE
< | > ul| hacienda de Pesillo, se arrendaron a CONSERVACION DEL
© terratenientes particulares entre los afios 1913 ENTORNO
a 1964. Alterado () No alterado
(x)
Deteriorado( ) Conservado(x) En
proceso de deterioro ( )
Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPORA
SUBTIP ESTADO DE
TIPO TRANSPORTE FRECUENCIAS DA DE
(e] LAS VIAS ACCESO
Adoquina B R M 4x4 DIARI SEMA MENS EVE DI~ASAL
do A NAL UAL NTU ANO
AL
@] TS%F'T?REE Asfaltado | x Automovil X 365
> Empedrad Bus X
) 0
% Sendero Tren
Maritimo Barco DIAS AL
MES
ACUAT Bote 30
ICO . C
fluvial Stres HORAS AL
DIA
Avion 12
AEREO Avioneta
Helicéptero
9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta
Desde: Ibarra  Hasta: Pesillo Frecuencia: 1 hora Distancia: 24km
Desde: Cayambe Hasta: Pesillo  Frecuencia: 30 min Distancia: 15 km
9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
O
6 Servicios de agua potable (x)
a Electricidad (x)
< Comunicacion (Telefonia, celular) (x)
Servicios higiénicos x)
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas (x)
Oficinas de turismo ()
Cancha de futbol ()
Otro:
10. PRECIO SI() NO () ENTRADA LIBRE (x)

11. CONDICIONES DE USO
v" Ropa abrigada e impermeable, zapatos comodos, camara fotogréafica.
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12.

DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (x) Nacional ()
Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTU EQUIPA | PERSONAL SERVICIO
TURISTICAS RA MIENTO | (Necesarios) S
(Que se pueden (Necesarios) (Necesario BASICOS
realizar) S) (Necesarios
)
Camping Avrea para camping
Fotografia
Pic-nic
14. REGISTRO FOTOGRAFICO
Elaborado por: Autora
Ficha 26: Puente viejo
Fuente: Trabajo de campo: 21/06/2015
FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS
1. DATOS GENERALES FECHA: 21- 06- 2015 FICHA N°: 26
Nombre del atractivo o recurso: Puente viejo
Propietario: Comunidad La Chimba N° de teléfono: Direccion: La Chimba
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
Pablico: () Privado: () Comunal: (x) otra:
Categoria: Recursos historicos monumentales o artisticos Tipo: Lugares histéricos
Subtipo: Puente viejo
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Olmedo-La Chimba
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: La Chimba Distancia (Km): 8km
- n 4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3:' Qof Z5 Altura: 3, 172 msnm Temperatura: 16° C.
ol Jdxo Latitud: 0° 8'39.32"N Longitud: 78° 3'2.76"0
sgo

Elaborado por: Autora
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5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADODE
'e) en este lugar por el que atraviesa el rio La CONSERVACION
8 Chimba se ha encontrado varios objetos | Alterado ( ) No alterado ( )
o %3 que son evidencia de la presencia de | Deteriorado( ) Conservado(x) En
<DE OF culturas en la zona en la época pre- | proceso de deterioro ( )
a ?EI = colonial, se ha encontrado principalmente | Causas:
?EI > vasijas y varios artefactos de cerdmica, | 7. ESTADO DE
3) asi como petroglifos tal como la “piedra CONSERVACION DEL
de la vida” que se encuentra actualmente ENTORNO
ubicada en la casa comunal de La | Alterado ( ) No alterado (x)
Chimba. Deteriorado( ) Conservado(x) En
proceso de deterioro ( )
Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
Tipo | SUBTIP | ESTADODE | 1pANsPORTE FRECUENCIAS frvias
(e] LAS VIAS ACCESO
Asfaltado B R M 4x4 DIARI SEMA MENS EVE DI~AS AL
A NAL UAL NTU ANO
AL
'e) TERRE | Adoquina | x Automovil X 365
he STRE | do
(@) Empedrad X Bus
[a 0
< Sendero Tren
Maritimo Barco DIAS AL
MES
ACUAT Bote 30
ICO . C
fluvial Stros HORAS AL
DIA
Avién 12
AEREO Avioneta
Helicéptero
9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta
Desde: Cayambe Hasta: La Chimba  Frecuencia: 30 min Distancia :
14km
9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
o]
5 Servicios de agua potable (x)
a Electricidad (x)
< Comunicacion (Telefonia, celular) (x)
Servicios higiénicos x)
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas x)
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:
10. PRECIO SI() NO () ENTRADA LIBRE (x)

11. CONDICIONES DE USO

v/ Ropa abrigada e impermeable, zapatos comodos, camara fotogréfica.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (x) Nacional ()

Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMIE | PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS (Necesarios) NTO (Necesarios) BASICOS

(Que se pueden realizar) (Necesarios)

(Necesarios)

Ficha 27: Centro Intercultural Transito Amaguafia
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Camping Avrea para camping

Fotografia

Pic-nic FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICDS
OS-GENE FECHA—27-06-12015 FHCHAN27

1 DAT IEIR AL ES

14. REGISTRO FOTOGRAFICO
Nombre del atraciSes
Propietario: Comgs
Tenencia de la ti
Publico: () X
Categoria: Recu/SE
Subtipo: Casa hagse

RETTY

BSn: La Chimba

hares historicos

2. UBICACION: $
Provincia: Pichirg W¥0Imedo-La Chimba
3. CENTROS URE W
Nombre del pobl D 11,5 km
_ 4, o
Jlx2 16° C.
g 9 & 8 Latitud:-0°-84178"N Longitue: 78°4'5.91"0
<k wm
>z
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADODE
De acuerdo a investigaciones realizadas CONSERVACION

por Echeverria, O. (2010), esta casona | Alterado ( ) No alterado ( )
funcioné para las operaciones de | Deteriorado(x) Conservado() En
hacienda, cuenta con construcciones que | proceso de deterioro ( )

fueron destinados para oficinas de | Causas:

administracion, establos para ordefio, y | 7. ESTADO DE

bodegas para granos. Antiguamente fue CONSERVACION DEL

un centro de suma importancia pues ENTORNO

desde este lugar se organizaron los | Alterado ( ) No alterado ( x)
procesos de evangelizacion para los | Deteriorado( ) Conservado(x) En
pobladores. proceso de deterioro ( )

Su construccién es de estilo republicano | Causas:
ya que se puede apreciar la forma de sus
ventanas rectas, la decoracién con
dentellones y un timpano decorado con
varios adornos, en la parte exterior del
conjunto se pueden apreciar arcos de
estilo renacentista y dinteles con jampas
de madera.

CALIDAD
VALOR ESTRINSECO

8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPORA
TIPO SU%TIP EE;@?/?ADSE TRANSPORTE FRECUENCIAS DA DE
ACCESO
Asfaltado B R M 4x4 DIARI SEMA MENS EVE DIAS AL
A NAL UAL NTU ANO
AL
o) TERRE | Adoquina | x Automovil X 365
he STRE | do
(@) Empedrad Bus X
[a 0
< Lastrado X Tren
Maritimo Barco DIAS AL
MES
ACUAT Bote 30
ICO fluvial Canoa
Otros HORAS AL
DIA
Avion 12
AEREO Avioneta
Helicoptero

Fuente: Trabajo de campo: 27-06-2015/ Echeverria, O. (2010)
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9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS

Nombre de la ruta: Cayambe-La Chimba
Desde: Cayambe Hasta: La Chimba Frecuencia: 30 min Distancia: 14
km

9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE

g Servicios de agua potable (x)

a Electricidad x)

< Comunicacion (Telefonia, celular) (x)
Servicios higiénicos x)
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:

10. PRECIO SI() NO () ENTRADA LIBRE (x)

11. CONDICIONES DE USO
v" Ropa abrigada e impermeable, zapatos comodos, cdmara fotografica.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (x) Nacional ()
Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTU EQUIPA PERSONAL SERVICIO
TURISTICAS RA MIENTO | (Necesarios) S
(Que se pueden (Necesarios) (Necesario BASICOS
realizar) S) (Necesarios
)
Camping Area para camping
Fotografia
Pic-nic

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Elaborado por: Autora

Ficha 28: Casa de Escuela Medardo Angel Silva

Fuente: Trabajo de campo: 21-06-2015/ Echeverria, O. (2010)
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Elaborado por: Autora

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 21- 06- 2015 FICHA N°: 28
Nombre del atractivo o recurso: Casa de escuela Medardo Angel Silva
Propietario: Comunidad La Chimba N° de teléfono: Direccion: La Chimba
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
Publico: () Privado: ( ) Comunal: (x) otra:
Categoria: Recursos histéricos monumentales o artisticos Tipo: Lugares histéricos
Subtipo: Edificacion-escuela vieja
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Cayambe Localidad: Olmedo-La Chimba
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Parque de Olmedo Distancia (Km): 2,5 km
<| p @ 4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
S| 620 Altura: Temperatura: 16° C.
?EI 3:' E 8 Latitud: 0° 8'22.73"N Longitud: 78° 2'42.09"0
o| >Z
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADODE
De acuerdo a investigaciones realizadas CONSERVACION
por Echeverria, O. (2010) este es el icono | Alterado ( ) No alterado ( )
mas importante en cuanto a la educacién | Deteriorado(x) Conservado() En
se refiere, puesto que el establecimiento | proceso de deterioro ( )
8 de la educacién para los indigenas es | Causas: Por aspectos ambientales y el
I(.})J parte del trabajo que complementa | tiempo, ademas falta de
al Z Dolores Cacuango en sus luchas, asi lo | mantenimiento.
< | x indica el autor Rodas (2004):
o =
=%
< o ”Estaba en vigencia la ley de 1906 que | 7. ESTADO DE
N e) obligaba a las haciendas a crear escuelas CONSERVACION DEL
<_EI para los hijos de los trabajadores, por esta ENTORNO
> razon existia una escuela en Pesillo, pero | Alterado ( ) No alterado ( x)
no todos los nifios y nifias podian llegar | Deteriorado( ) Conservado(x) En
hasta alli porque les quedaba distante... | proceso de deterioro ( )
Dolores vio necesario que el Estado | Causas:
creara un mayor nimero de escuelas para
que mas nifios pudieran acceder a la
educacion”.
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPORA
SUBTIP ESTADO DE
TIPO TRANSPORTE FRECUENCIAS DA DE
O LAS VIAS ACCESO
Asfaltado B R M 4x4 DIARI SEMA MENS EVE DI~AS AL
A NAL UAL NTU ANO
AL
e} TERRE | Adoquina | x Automovil X 365
> STRE do
(@) Empedrad X Bus
[a 0
< Lastrado X Tren
Maritimo Barco DIAS AL
MES
ACUAT Bote 30
ICO fluvial Canoa
Otros HORAS AL
DIA
Avion 12
AEREO Avioneta
Helicéptero
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9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Cayambe-La Chimba

Desde: Cayambe Hasta: La Chimba  Frecuencia: 30 min

Distancia: 14 km

9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE

% Servicios de agua potable ()

a Electricidad ()

< Comunicacion (Telefonia, celular) (x)
Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:

10. PRECIO SI() NO () ENTRADA LIBRE (x)

11. CONDICIONES DE USO
v' Ropa abrigada e impermeable, zapatos comodos, camara fotogréfica.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO
Local (x) Nacional ()
Provincial ( ) Internacional ()

13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO

ACTIVIDADES INFRAESTRUCTU EQUIPA PERSONAL SERVICIO

TURISTICAS RA MIENTO | (Necesarios) S

(Que se pueden (Necesarios) (Necesario BASICOS

realizar) S) (Necesarios
)

Camping Area para camping

Fotografia

Pic-nic

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

AL

Ficha 29: Tola de Mama Transito Améguaﬁa

Fuente: Trabajo de campo: 13/06/2015

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

DATOS GENERALES FECHA: 13- 06- 2015 FICHA N°: 29

Nombre del atractivo o recurso: Tola de Mama Tréansito Amaguafia
Propietario: Comunidad La Chimba N° de teléfono: Direccion: La Chimba
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
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Publico: ()

Privado: ( ) Comunal: (x)

otra:

Categoria: Recursos histéricos monumentales o artisticos Tipo: Lugares historicos
Subtipo: Edificacion-Tola.

2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Olmedo-La Chimba
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Parque de Olmedo Distancia (Km): 1km
< w 4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
alx2 Altura: Temperatura: 16° C.
2 ‘ 9 = 8 Latitud: 0° 8'12.45"N Longitud: 78° 4'4.54"0
<
o|sE
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADODE
CONSERVACION
Tola es una palabra usada antiguamente | Alterado ( ) No alterado ( )
para hacer referencia a un monticulo de | Deteriorado( ) Conservado(x) En
tierra dentro del cual los antepasados | proceso de deterioro ( )
tenian la costumbre de enterrar a sus | Causas:
muertos, junto con objetos valiosos y
preciados por el difunto como vasijas,
joyas, etc. inclusive se los enterraba con
sus seres mas queridos en el caso de los
lideres. En la comunidad La Chimba
2 existe una tola que esta cubierta toda su | 7. ESTADO DE
@) 8 parte exterior con piedras, en el interior CONSERVACION DEL
3:1 chDJ de esta tola se encuentran los restos de la ENTORNO
ol 2 lider indigena Transito Amaguafia, quien | Alterado ( ) No alterado ( x)
o durante su vida tuvo una trayectoria | Deteriorado( ) Conservado(x) En
= . .
n admirable en la lucha por los derechos y | proceso de deterioro ( )
g la integridad de su pueblo, muri6 | Causas:
e) alcanzando los 99 afios de edad; sus
?E' restos fueron sepultados el 10 de Mayo
> del afio 2009. Este monticulo tiene una
estructura particular, pues se ubican siete
paredes que estan alineadas de acuerdo a
las salidas y caidas del sol, tanto de los
solsticios y equinoccios, asi como de las
fechas de nacimiento y muerte de
Transito Amaguana.
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPORA
SUBTIP ESTADO DE
TIPO TRANSPORTE FRECUENCIAS DA DE
(@] LAS VIAS ACCESO
Asfaltado B R M 4x4 DIARI SEMA MENS EVE DI~AS AL
A NAL UAL NTU ANO
AL
e} TERRE | Adoquina Automovil X 365
> STRE do
(@) Empedrad Bus X
[a 0
< Lastrado X Tren
Maritimo Barco DIAS AL
MES
ACUAT Bote 30
ICO . C
fluvial Stros HORAS AL
DIA
Avidn 12
AEREO Avioneta
Helicéptero
Elaborado por: Autora
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9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Cayambe-La Chimba

Desde: Cayambe Hasta: La Chimba  Frecuencia: 30 min

Distancia: 14 km

9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE

% Servicios de agua potable (X)

a Electricidad (X)

< Comunicacion (Telefonia, celular) (x)
Servicios higiénicos (x)
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de futbol ()
Otro:

10. PRECIO SI() NO () ENTRADA LIBRE (x)

11. CONDICIONES DE USO
v' Ropa abrigada e impermeable, zapatos comodos, camara fotogréafica.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO
Local (x) Nacional ()
Provincial ( ) Internacional ()

13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO

ACTIVIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMIE PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS (Necesarios) NTO (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden realizar) (Necesarios) (Necesarios)
Camping Area para camping

Fotografia

Pic-nic

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Sitios Arqueologicos

Ficha 30: Ventanas

Fuente: Trabajo de campo: 23-05-2015/ Echeverria, O. (2010)

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 23- 05- 2015 FICHA N°: 30

Nombre del atractivo o recurso: Ventana grande y ventana chiquita
Propietario: Comunidad de Pesillo N° de teléfono: Direccion: Pesillo
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Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:

Publico: ()

Privado: ( ) Comunal: (x)

otra:

Categoria: Recursos histéricos monumentales o artisticos Tipo: Sitios arqueoldgicos
Subtipo: Edificacion-tallado

2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Localidad: Olmedo-La Chimba
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Parque de Olmedo Distancia (Km): 1km
< w 4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
ol x UZ) Altura: 3,900 msnm Temperatura: 4 a 15° C.
2 ‘ 9 = 8 Latitud: 0° 8'12.45"N Longitud: 78° 4'4.54"0
<
o|sE
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADODE
CONSERVACION
Se encuentra a 3, 100 msnm. Son dos | Alterado ( ) No alterado ( )
formaciones de roca en forma de anillos, | Deteriorado( ) Conservado(x) En
el uno es grande y el otro es pequefio, es | proceso de deterioro ( )
por esto que se los llama “Ventana | Causas:
Grande” 'y  “Ventana  Chiquita”
respectivamente, cuyo agujero supera los
8 12 m. y cuya roca supera los 40 m. de
2 B,J altura, junto a este lugar se encuentra otra
ol z roca de una altura de 15 metros aprox.
4| x con la figura de un rostro conocido como
< l_ (13 b4 4 2 (13 4
Ol v el “guardian del paramo” o “ledén
g guardian”, encontramos también algunas
o) tolas conocidas como Tasin y hacia el | 7. ESTADO DE
?E' occidente de la loma se puede observar CONSERVACION DEL
> un gran muro de piedra y algunos ENTORNO
petroglifos en varias partes. Alterado () No alterado (x)
En estos lugares se encuentran vestigios | Deteriorado( ) Conservado(x) En
de lo que habrian sido centros de | proceso de deterioro ( )
concentracion ritual y astronémica en | Causas:
inicio, y centros de concentracion militar
para la época de la conquista de los Incas.
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPORA
SUBTIP ESTADO DE
TIPO TRANSPORTE FRECUENCIAS DA DE
O LAS VIAS ACCESO
Asfaltado B R M 4x4 DIARI SEMA MENS EVE DI~AS AL
A NAL UAL NTU ANO
AL
o) TERRE | Adoquina Automovil X 365
> STRE do
(@) Empedrad Bus X
[a 0
< Lastrado X Tren
Maritimo Barco DIAS AL
MES
ACUAT Bote 30
ICO . Canoa
fluvial Otros HORAS AL
DIA
Avion 12
AEREO Avioneta
Helicoptero
9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS

APOYO

Desde: Cayambe
Distancia: 14 km

Nombre de la ruta: Cayambe-La Chimba

Hasta: La Chimba

Frecuencia: 30 min

9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE

176



Servicios de agua potable x)
Electricidad (x)
Comunicacion (Telefonia, celular) (x)
Servicios higiénicos (x)
Servicios de guias locales (x)
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()
Otro:

10. PRECIO SI() NO () ENTRADA LIBRE (x)

11. CONDICIONES DE USO
v" Ropa abrigada e impermeable, zapatos comodos, cdmara fotogréafica.

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (x) Nacional ()

Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES INFRAESTRUCTURA EQUIPAMIE PERSONAL SERVICIOS
TURISTICAS (Necesarios) NTO (Necesarios) BASICOS
(Que se pueden realizar) ] (Necesarios) (Necesarios)
Camping Area para camping
Fotografia
Pic-nic

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Ficha 31: Zanja Rumi

Fuente: Trabajo de campo: 23-05-2015/ Echeverria, O. (2010)

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 23/05/2015 FICHA N°: 31
Nombre del atractivo o recurso: Zanja Rumi
Propietario: Comunidad Pesillo N° de teléfono: Direccién: Comunidad Pesillo
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
Pablico: () Privado: ( ) Comunal: ( X) otra:
Categoria: Recursos histéricos, monumentales o artisticos Tipo: sitios arqueolégicos

Subtipo: Edificaciones -fortalezas

2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Cayambe  Localidad: Olmedo-Pesillo

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Comunidad Pesillo  Distancia (Km): 5
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o 4, CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
a) O Altura: 3,630 msnm Temperatura: 4 a 15°
< & Latitud: 0°10°19, 45”N Longitud: 78°3°21.52”0
o192
_I —
< <>( P_f Flora: pajonal, mortifio de monte, musgo de monte, achupalla, hongos, flor del
© Z | deseo, mortifios de lobo, sunfo, almohadilla.
Fauna: conejos, condores, gavilanes, quilicos, lobos de paramo, zorros.
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE
Zanja Rumi significa muro de piedra, los CONSERVACION
8 incas lo utilizaron como fortaleza en las | Alterado ( ) No alterado (
w guerras que tenian con otras culturas. Esuna | X))
2 acumulacion de rocas que fueron colocadas | Deteriorado( ) Conservado(X) En
ol en una montafia. Se conoce que los | proceso de deterioro ( )
<D‘: iy Caranquis subieron estas enormes piedras | Causas:
o | w hacia la cima de la montafia y con la ayuda
Zf) % de estas trataron de impedir que los Incas
:tl avanzaran. Las rocas del lugar no han sido | 7. ESTADO DE
> removidas desde su antigiiedad debido a que CONSERVACION DEL
los pobladores lo consideran como un lugar ENTORNO
historico y cultural. Alterado ( X ) No alterado (
)
Deteriorado() Conservado( ) En
proceso de deterioro (X)
Causas: actividad ganadera
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TEMPO
RADA
SUBTI ESTADO DE
TIPO TRANSPORTE FRECUENCIAS DE
PO LAS VIAS ACCES
[e)
Asfalta B R M Bus DIA SEMAN MENS | EVENT DIAS~
do RIA AL UAL UAL AL ANO
e} Lastrad X Automovil X 365
> TERREST 0
@) Emped X 4x4 X
[a rado
< Sender X Tren
0
Mariti Barco DIAS
mo AL MES
ACUATIC Bote 30
fluvial Canoa
Otros HORAS
AL DIA
Avién 12
AEREO Avioneta
Helicéptero
RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Ibarra-Zuleta-Pesillo
Desde: ibarra Hasta: pesillo Distancia: 35km
9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
g Serviqiqs de agua potable ()
e} Electricidad ()
< Comunicacion (Telefonia, celular)  (X)
Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales X)
Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de futbol ()
Otro:
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10. PRECIO Si() NO () ENTRADA LIBRE (X )

11. CONDICIONES DE USO
v/ Céamara fotogréfica, refrigerio, ropa abrigada e impermeable, bebidas

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X) Nacional ()

Provincial ( ) Internacional ()
13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO
ACTIVIDADES TURISTICAS | INFRAESTRUCTURA EQUIPAMIEN | PERSONAL SERVICIOS
(Que se pueden realizar) (Necesarios) TO (Necesarios) BASICOS

(Necesarios) (Necesarios)

Cabalgata, Camping Senderos, Sefialética Guia nativo
Caminata, Pic-nic Servicios higiénicos
14. REGISTRO FOTOGRAFICO

Elaborado por: Autora

Ficha 32: Piedra de la vida

Fuente: Trabajo de campo: 13-06-2015/ Olalla, T. (2010)

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES FECHA: 13/06/2015 FICHA N°: 32
Nombre del atractivo o recurso: Piedra de la vida
Propietario: Comunidad La Chimba  N° de teléfono: Direccion: Chimba
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:
Publico: ( ) Privado: () Comunal: ( X) otra:
Categoria: Museos y Manifestaciones Tipo: Sitios arqueoldgicos
Subtipo: Petroglifos
2. UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Cayambe Localidad: Olmedo-La Chimba

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Nombre del poblado: Comunidad Pesillo  Distancia (Km): 5

Elaborado por: Autora
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a { 4. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
< ( Altura: 2, 910 msnm Temperatura: 16° C.
% QO: % Latitud: 0° 8'36.85"N Longitud: 78° 3'4.82"0
32
>y
5. USOS (SIMBOLISMO) 6. ESTADO DE
O | Tiene una antigiedad de 730 afios a. C. El CONSERVACION
8 historiador e investigador Pablo Pedro Guafa | Alterado ( ) No alterado
£ | explica los trazos del petroglifo, segin la | ( X)
T | espiritualidad indigena, en el cual el origen de la | Deteriorado( ) Conservado(X)
ol & vida vino a la Pachamama o madre Tierra desde el | En proceso de deterioro ( )
g uw | infinito grande o del infinito pequefio, | Causas: Ha sido removido de su
0 DO: introduciéndose en el equilibrio de las tres virtudes | lugar original, del puente viejo de la
5 2 | de la Pachamama, como son la diosa del | Chimba junto al rio del mismo
<>’: agua(Yacu),el dios del fuego (Nina),y el dios del | nombre.
aire (Huayra) y permanecer en equilibrio espiritual | 7. ESTADO DE
de estas fuerzas césmicas, las mismas que estan CONSERVACION DEL
controladas por el gran Pachacamak, Dios creador ENTORNO
y ordenador del universo y de todo lo que vemos y | Alterado ( )  No alterado ( x)
lo que no y de lo que sentimos y de lo que no | Deteriorado() Conservado(x) En
sentimos. proceso de deterioro ( )
Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
Tipo | SUBTI | ESTADODE | 1ouqoonre FRECUENCIAS nonoE
Asfalta B R M Bus DIA SEMAN MENS | EVE DI~AS AL
do RIA AL UAL NTU ANO
AL
o TERREST Igastrad X Automovil X 365
> RE Emped X 4x4 X
8 rado
< Sender X Tren
fli/larl'ti Barco DIAS AL
i mo MES
ACUATIC Bote 30
© fluvial g?::sa HORAS
AL DIA
i Avién 12
AEREO Avioneta
Helicoptero
9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta: Cayambe-La Chimba
Desde: Cayambe Hasta: La Chimba Distancia: 14 km
9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE
g Servicios de agua potable x)
@] Electricidad (x)
% Comunicacion (Telefonia, celular) (X)
Servicios higiénicos (x)
Servicios de guias locales X)
Botes ()
Tiendas x)
Oficinas de turismo ()
Cancha de futbol x)
Otro:
10. PRECIO SI() NO () ENTRADA LIBRE ( X )
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11. CONDICIONES DE USO
v/ Céamara fotogréfica, refrigerio, ropa abrigada e impermeable, bebidas

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local (X)
Provincial ( )

Nacional ()
Internacional ()

13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURSO

ACTIVIDADES
TURISTICAS
(Que se pueden
realizar)

INFRAESTRUCTUR | EQUIPAM
A IENTO
(Necesarios) (Necesarios

)

PERSONAL | SERVICI
(Necesarios) oS
BASICOS
(Necesario
s

Cabalgata, Camping
Caminata, Pic-nic

Guia nativo

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

4.2.4.1.3 Recursos gastrondmicos, folcloricos o artesanales

Manifestaciones religiosas y festividades

Tabla 53: Festividades parroquia Olmedo

Comunidad Fiesta Fecha
= SanJuan = 24 de Junio
= Virgen de la Merced = 24 de Septiembre
Pesillo = San Miguel = 15 de Octubre
= Diade los difuntos = (02 de Noviembre
» Fiestas del Nifio Jesus = 24 de Diciembre
= QOctavas = Del 1 al 3 de
Puliza . . Agosto .
Virgen de los Remedios = Mes de Septiembre
» Fiestas del nifio Jesus * Mes de Diciembre
= Conmemoracion muerte de Mama = 10 de Mayo.
La Chimba Transito Amaguana
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= Fiestas de la Chimba (Octavas) = 1lra semana de
= Lavirgen de Remedios Agosto
= Dia de los difuntos = Mes de Septiembre
= Kapak Raymi = 02 de Noviembre
= Fiesta del Nifio Jesus = 21 de Diciembre
= 25 de Diciembre
San Pablo Homenaje a Dolores Cacuango = 25 de Abril
Urco Inty Raymi = Del 7 al 10 de
Agosto
SantaAna * ElInty Raymi = 24,25y 26deJulio
El Chaupi Fiesta de la Virgen del Quinche = 21 de Noviembre
Fiestas del Divino Nifio = Del 2025 de
Caucho Alto Diciembre
Turucucho Fiestas del Santo San José = 19de Marzo
= Las Octavas = 18 al 23 de Agosto
= Elecci6n de la Nusta = 23 de Mayo
Moyurco " L_as octavas = Del 28 al 30 de
= Fiesta del Nifio Jesus Agosto
= 24 de Diciembre
= SanJuan = 24 deJunio
= Fiestas de Parroquializacion = 26 de Septiembre
Olmedo = Fiestas de la Virgen de las Mercedes = Mes de septiembre
= San Francisco
= 4 de Octubre
Fuente: Trabajo de campo: durante el mes de Junio del 2015/ PDOT parroquial

Elaborado por: Autora

Ferias y mercados

e Feria de comida tipica (27 de Junio)-Pesillo

e Feria gastronomica (9 de Mayo, 20 de Junio)-La Chimba

e Mercado Intercultural de la parroquia Olmedo

Ficha 33: Feria Intercultural Agropecuaria Olmedo

NOMBRE DE LA FERIA: Feria Intercultural Agropecuaria Olmedo

UBICACION

Provincia: Pichincha
Direccion: Sector Carabotija, cerca al estadio de Olmedo

Canton: Cayambe

Parroquia: Olmedo

DATOS DE IDENTIFICACION COMERCIAL:

Responsable: Sra. Luz Albacura, presidenta
N° de socios: 20 activos

CARACTERISTICAS DE LA FERIA
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Dias de Atencién: Domingos y feriados

Horario atencion: 7:30am — 4:30pm

DETALLES DE LA ACTIVIDAD

SERVICIOS DE APOYO

Esta feria se viene desarrollando desde el afio 2011, y se
inicio con el objetivo de involucrar a todos los
emprendedores y pequefios comerciantes de la localidad
e incluso comunidades aledafias a la parroquia Olmedo,
para que exhiban y comercialicen los productos que en
muchos casos, ellos producen; por otra parte, en este
lugar se da a conocer la deliciosa gastronomia tipica de
las comunidades de la parroquia.

Servicios higiénicos xX)
Parqueadero (x)
Tachos de basura x)
Tiendas ()
Cobertura celular X)
Otro:

PRODUCTOS QUE SE EXHIBEN

e Hortalizas y legumbres como: tomate, zanahoria, lechuga, pimiento, col, apio, cilantro.

Carnicos, especialmente carne de borrego
Frutas: platanos, pepinos, tomate de arbol
Lacteos: queso, leche.

Gastronomia tipica: Cuy asado, colada de uchujacu, sopa de trigo con carne, quinua,

morocho, zambo, dulce de penco, hornado, fritada, empanadas con morocho, y en época de

fiestas tilapia, pescado, salchipapas.

CARACTERISTICAS FISICAS DE LOS PRODUCTOS

Frescos (X)  Buen tamafio X)
Precios accesibles  (X)  Calidad (X)
Variedad (X)  Limpieza del entorno (X)

TIPO DE VISITANTE
Extranjero ()
Nacional  (X)
Local (X)

Fuente: Trabajo de campo: Junio del 2015
Elaborado por: Autora

Musica y Danza

Tabla 54: Grupos artisticos parroquia Olmedo

Grupos de Danza

Comunidad Grupos Musicales
* “Yuyarina” = “Sisa Pakary”
Pesillo . “Pesillanit.os” s “Semillas del
= “Tamya Sisa” futuro”
Puliza Orquesta “Escala Tropical”
=  “Sonidos con Amor” =  “Inty Churicuna”
La Chimba Banda “Gonzalo de La Chimba
SanPablo " ~Tropi Combo”
Urco

Fuente: Trabajo de campo: durante el mes de Junio del 2015
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=  “Flor del Valle”

*  Orquesta “Juventud Rebelde”
El Chaupi ® Orquesta “Flor Latina”

* Orquesta “Son de America”

* Orquesta “Frecuencia Musical”

Santa Ana

Caucho *  Grupo de Acordeén “Flor de los
Alto Andes”

» “Corazén Andino” = “Sisa Pakary”
Moyurco

Elaborado por: Autora

Artesanias y Artes Populares

El bordado y el tejido
llustracion 1: Bordado de Pesillo

En todas las comunidades de la parroquia Olmedo,

las mujeres se dedican a la elaboracion de blusas del
traje tipico del pueblo Kayambi, realizan hermosos y
coloridos bordados principalmente con flores, disefios
auténticos que han llamado la atencidén de turistas

nacionales y extranjeros, ademas de blusas las mujeres

se dedican a bordar tapetes,

Fuente: Trabajo de Campo
Elaborado por: Autora

Otrade las artesanias que elaboran las mujeres son los tejidos a mano, utilizando

manteles y otros accesorios para la venta.

principalmente la lana con la que realizan articulos de todo tipo principalmente
ponchos, sacos, bufandas, guantes y bolsos.

Comidas y bebidas tipicas

En las comunidades de la parroquia Olmedo, la gastronomia es muy variada y
se destaca por contener productos andinos como granos, principalmente el maiz, la
papa, las habas, mellocos, el trigo, la cebada, el fréjol y la arveja, algunos carnicos
principalmente el cuy, la gallina de campo, el borrego, el chancho, y lacteos como
la leche y sus derivados especialmente el queso. A partir de la utilizacion de estos
productos preparan una variada y exquisita gastronomia propia de la localidad,
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entre los platos mas representativos, tanto por su trayectoria y trascendencia cultural

tenemos:

e El cariucho: papas con cuy

Este plato tipico se compone de un cuy
asado, papas enteras con salsa de mani,
dos rodajas de tomate, rodajas de queso,
una rodaja de aguacate, dos rodajas de
huevo cocido, y como bebida se puede

acompafiar con chicha de jora o champds.

e Chicha de jora

Es una bebida especial que se la
prepara a base de maiz germinado,
basicamente de 7 variedades de maiz. Esta
bebida tipica se consume principalmente
en ceremonias U ocasiones especiales
como matrimonios,.
e Colada de uchujacu con cuy

De igual manera es un plato tradicional
en todas las comunidades de la parroquia
Olmedo, es una especie de colada de sal,
misma que se prepara a base de la harina
de7
granos como: el maiz, las habas, las
arvejas, el trigo, la lenteja, el comino
en grano, el achiote en grano, y el ajo, a
esto se le suma un cuy asado, 1 huevo

cocido, queso, aguacate tomate.

llustracion 2: Cariucho

Fuente: Trabajo de Campo
Elaborado por: Autora

IIustracié 3: Chicha de jora

Fiiente: Trahain de Camnn

llustracion 4: Colada de
uchujacu con cu

Fuente: Trabajo de Campo
Elaborado por: Autora

llustracion 5: Mote con hornado
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e Mote con hornado

Este exquisito plato que se brinda
actualmente en las fiestas como matrimonios,
bautizos, y confirmaciones celebradas en

todas las comunidades de la parroquia, se

compone béasicamente de tortillas de papa,

mote, tostado, platano maduro, choclo tierno Fuente: Trabajo de Campo

. Elaborado por: Autora
con queso, aguacate, curtido y por supuesto

el delicioso hornado.

e Habas con choclo y queso llustracién 6: Habas con
choclo vy gueso

% L

Las habas con queso y choclo
constituye uno de los platos mas
tradicionales de la localidad de Olmedo,
puesto que contiene productos que
siempre se cultiva y existe en cantidad,
por otro lado contiene un lacteo como es

el queso, mismo que se lo elabora dentro Fuente: Trabajo de Campo
Elaborado por: Autora

de

las comunidades de forma artesanal.

Grupos étnicos

Pueblo Kichwa Kayambi

Costumbres y tradiciones ancestrales

El matrimonio
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Antiguamente en las comunidades de la actual parroquia de Olmedo, la unién
entre un hombre y una mujer conllevaba un complicado proceso de negociacion
dado principalmente por intereses familiares antes que influenciado por el amor y
el afecto entre los futuros conyuges. Los padres de la novia eran quienes decidian
que hombre le conviene a su hija, ellos se fijaban si el hombre era huasipunguero,
es decir que tenga terreno, que sea trabajador, ahorrador, de lo contrario, por méas

amor que exista no era un candidato digno para ser esposo de su hija.

Una vez aceptada la pareja por parte de los padres de las dos partes, el novio
acompafiado de familiares y amigos se dirigia a casa de los padres de la novia para
entregar el Aaviricuy que era una taza de frutas, luego de un tiempo no muy largo,
el novio se iba a entregar el gasto que consistia en doce a quince tazas de frutas
como naranjas, platanos, pan, pepinos, etc, adicional a eso se entregaba maltas de
trago y chicha, también se regalaba una taza adicional para la novia, misma que
venia con una prenda de vestir encima ya sea una chalina o huashajatana para la
novia, generalmente iban acompafiados por grupos musicales que entonaban

principalmente la guitarra, el acordeodn y la flauta.

Los padres de la novia eran quienes elegian a los padrinos de boda, y el novio
era quien iba con tazas de fruta, maltas de chicha, caneca con 4 u 8 litros de trago y
una taza de mediano con cuy, papas Yy gallina a hablar con las personas elegidas por
los papas de la novia para que acepten ser los padrinos de la boda, en ese momento
los padrinos fijaban la fecha de la boda.

Cerca de la fecha de la boda, el novio iba en busca de la novia acompafiado del
“masha carnero” quien era aquel que llevaba jalado un borrego vivo, una vez que
el padre de la novia recibia el borrego que por cierto debia ser grande, permitia que
el novio vea a la novia antes de la ceremonia. Luego de la ceremonia religiosa, los
novios e invitados se dirigian a la casa de la novia en donde se les brindaba el
almuerzo que era colada de uchujacu con carne de borrego, cuy y huevo, luego
seguia el baile al son de la flauta y el bombo, en la noche los novios dormian en la

casa del novio.
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Al siguiente dia la fiesta continuaba en la casa del novio en donde bebian y
bailaban junto con los invitados, en un espacio de tiempo se presentaba el
“mashasha” quien en medio de un circulo en el que estaban los novios y sus

familiares aconsejaba a los recién casados.

Al dia siguiente, se realizaba el “fiabimailla” en un rio o una quebrada cercana,
un ritual de purificacion en el que utilizando ortiga negra y pétalos de flores rojas y
rosadas se lava la cara y los pies a los novios y de igual manera a los padrinos, luego
una persona recogia ponchos o chalinas grandes para tenderlas en el suelo y sobre
éstos hacer bailar a los novios, en un momento en medio del baile, la novia fingia
haber dado a luz y cogian al guagua, hasta mientras desde la casa del novio llegaba
una ollas grandes con comida para los padrinos y deméas acompafantes, en este
lugar también hacian lavar a la novia librillo de ganado que habia sido guardado de
hace medio afio, era una especie de prueba que la novia tenia que pasar para
demostrar que sabe cocinar y hacer las cosas del hogar, con dicho librillo luego se

preparaba un caldo para los invitados.

Luego se nombraba un mayordomo quien enviaba a elegir a cinco personas que
hagan de burros para que lleven en su espalda a la novia, al novio, a la madrina, al
padrino y otro para que lleve la ropa, al llegar a la casa del novio se servian el
almuerzo, los padres junto con la novia se sentaban a un extremo, mientras que los
padrinos junto con el novio se sentaban al otro extremo, quedando entre ellos una
distancia de un metro aproximadamente, se nombraba dos personajes, un negro que
era enviado por la novia y una negra que era enviada por el novio, dichos personajes
eran los intermediarios entre las dos partes y hacian llegar la chicha y el trago de
extremo a extremo, sin embargo en ocasiones las bebidas no llegaban a su destino

pues los personajes se las tomaban.

El wasi fichay
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Una vez finalizada la casa de teja se buscaba un padrino a quien se le entregaba
una teja que faltaba para finalizar el techo, los padrinos llegaban con la ultima teja,
misma que era adornada con cintas de muchos colores, nombraban a dos personas
para que se disfracen de negro y negra y eran quienes barrian las paredes, el piso y
las ventanas de la casa nueva con unas escobas muy largas y grandes hechas de
ortiga, marco y moras, pues existia la creencia de que con esa limpieza se
ahuyentaba a los malos espiritus, ademas ya sea dentro de la casa o sobre ella se
lanzaba tostado de tiesto, habas tostadas, maiz tostado y tortillas pequefias de trigo
que eran alimento para el espiritu que cuidaba la casa, si no se realizaba esta
ceremonia la casa no duraba por mucho tiempo y entraba la polilla a la madera, por
otra parte el duefio de la casa entregaba al maestro un balde de chicha y un balde de
trago para que éste sople estas bebidas por la casa de un lado a otro, ademas
golpeando fuertemente en la viga del techo el maestro pronunciaba “jachiro-
jachiro”, en el caso de una casa de paja se realizaba un juego tradicional que
consistia en atrapar la cabeza de un borrego que estaba colgado en medio del techo

de la casa.

El velorio

Los acompariantes llegaban a la casa del difunto llevando espermas, galletas,
caramelos o incluso algunos granos para regalar a los familiares del difunto, durante
el transcurso de la noche los acompafiantes solian participar en varios juegos
tradicionales que se practicaban en estas circunstancias con la finalidad de distraer
a los acompafiantes para que no se duerman 0 no se vayan y acompafien hasta el
otro dia, en tiempos anteriores se practicaban alrededor de 22 a 25 juegos, entre
ellos podemos mencionar las danzas, el juego del condor, entre otros ademas se
realizaba una especie de penitencia en la que se mandaba a besar a las personas que

se habian dormido.

Fuente:

Entrevistas realizadas a:

* Sr. Jorge César Otavalo — 75 afios — Comunidad San Pablo Urco
* Sra. Maria Lechdn — 71 afios — Comunidad de Muyurku

* Sra. Laura Ulcuango — 59 afios — Comunidad de Pesillo

* Sr. Victor Manuel Noboa Alba — 83 afios- Comunidad de Pesillo
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» Sra. Manuela Colcha — 80 afios — Comunidad de Pesillo

4.2.5 Instrumento 5: Fichas de Inventario Planta Turistica de la parroquia
Olmedo

4.25.1  Establecimientos de Hospedaje

Tabla 55: Alojamiento comunitario 1

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO: Sin nombre

CATEGORIA: Alojamiento | TIPO: Camas en viviendas comunitarias
UBICACION
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Parroquia: Olmedo

Direccion: Av. San Miguel y Diego Bonifaz

DATOS DE IDENTIFICACION COMERCIAL:

Nombre del Propietario: Sr. Luis Pillajo Contacto: 02 115 051

Patente: () Ruc: () | Lic. De | Permiso Permiso Bomberos: ( ) Extintor: ()
F.( ) | Sanitario: ()

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Dias de Atencién: Lunes a Domingo Descuentos para grupos e instituciones:
Horario de atencion: 24 horas SI () NO (X)

AREAS EQUIPAMIENTO SERVICIOS
Comedor () | NUmero de Dormitorios  (2) Alojamiento (X)
Cocina () | Numero de camas (5) Alimentacion (X)
Caja () | Capacidad por dia (N° PAX) 5 Tours guiados en la comunidad
Bar ()| TV X) | ()

Sala de descanso ( ) Radio ( ) | Otro:

Juegos nifios () | Wifi ()

Servicios higiénicos( ) Aire acondicionado ()

Parqueadero () Calefaccion ()

TIPOS DE COMIDA | SERVICIOS TIPO DE VISITANTE
Nacional X) |1 Extranjero (X)
Internacional () 2. Nacional (X)
Comida rapida >x) |3 Local X)
Mariscos xX) |4

Parrillada X) | 5.

Comida tipica (X) | 6.

Comida vegetariana( )

NOTA

Se prepara cualquier

menu pero bajo pedido

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Autora

Tabla 56: Alojamiento comunitario 2

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO: Sin nombre
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CATEGORIA: Alojamiento | TIPO: Camas en viviendas comunitarias

UBICACION
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Parroquia: Olmedo
Direccion: Av. Atahualpa, frente a la iglesia de Pesillo, sector manzana tres

DATOS DE IDENTIFICACION COMERCIAL:

Nombre del Propietario: Sr. Luis Guatemal Contacto: 0985360849

Patente: () Ruc: () | Lic. De | Permiso Permiso Bomberos: ( ) Extintor: ( )
F.( ) | Sanitario: ()

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Dias de Atencién: Lunes a Domingo Descuentos para grupos e instituciones:
Horario de atencion: 24 horas SI( ) NO(X)

AREAS EQUIPAMIENTO SERVICIOS
Comedor ( ) | NUmero de Dormitorios  (2) Alojamiento X)
Cocina () | Ndmero de camas 4 Alimentacién ()
Caja () | Capacidad por dia (N° PAX): 4 Tours guiados en la comunidad
Bar ()| TV () [ C)

Sala de descanso ( ) Radio () | Otro:

Juegos nifios () | Wifi (x)

Servicios higiénicos( ) | Aire acondicionado ()

Parqueadero () Calefaccion ()

TIPOS DE COMIDA SERVICIOS TIPO DE VISITANTE
Nacional (X) | 1. Servicios higiénicos Extranjero (X)
Internacional () 2. Ducha agua caliente Nacional X)
Comida rapida x) | 3. Local ()
Mariscos X) | 4.

Parrillada (X) | 5.

Comida tipica X) |6

Comida vegetariana( )

NOTA

Se prepara cualquier

menu pero bajo pedido

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Autora

Tabla 57: Campamento Turistico Kury Kucho

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO: Campamento Turistico Kury Kucho

CATEGORIA: Alojamiento | TIPO: Albergue comunitario
UBICACION
Provincia: Pichincha Cantén; Cayambe Parroquia: Olmedo

Direccién: Comunidad San Pablo Urco, Sector Nafios Mirador

DATOS DE IDENTIFICACION COMERCIAL:

Nombre del Propietario: Comunidad San Pablo Urco
Nombre del Responsable: Sra. Gladys Anrango, coordinadora. 0982730820

Patente: () Ruc: () | Lic. De | Permiso Permiso Bomberos: (X) Extintor: (X)
F. (X) Sanitario: (X)

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Dias de Atencién: Lunes a Domingo Descuentos para grupos e instituciones:
Horario de atencion: 24 horas SI( ) NO (X)

AREAS EQUIPAMIENTO SERVICIOS

Comedor (X) | Ndamero de Dormitorios Alojamiento (X)

191




Cocina X)
Caja X)
Bar ()

Sala de descanso (X)
Juegos nifios ()
Servicios higiénicos(X)
Parqueadero X)

(3 cabarias)
NUmero camas (30 x cabafia)
Capacidad por dia (N° PAX: 90)

TV )
Radio ()
Wifi ()
Aire acondicionado ()

Calefaccion X)

Alimentacion (X)

Tours guiados en la comunidad
(X)

Otro:

TIPOS DE COMIDA

SERVICIOS

TIPO DE VISITANTE

Nacional X)
Internacional (X)
Comida répida X)
Mariscos X)
Parrillada X)
Comida tipica X)

Com. vegetariana (X)
NOTA

Se prepara cualquier
menu pero bajo pedido

e Cabalgatas

e Noche cultural (grupos de
danza, mdsica en vivo,

e Actividades de agroturismo

e Preparacion de gastronomia
tipica

e  Participacién en mingas

Extranjero X)
Nacional X)
Local X)

4252

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Autora

Establecimientos de Alimentacion

Tabla 58: Restaurante La Union

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO: Restaurante La Union

CATEGORIA: Alimentacién

| TIPO: Restaurante

UBICACION
Provincia: Pichincha

Canton: Cayambe

Direccion: Av. San Miguel y Diego Bonifaz

Parroquia: Olmedo

DATOS DE IDENTIFICACION COMERCIAL

Nombre del Propietario: Sr. Luis Pillajo
Teléfono de contacto: 02 115 051

Patente:( ) Ruc:(X)

Lic. De
F.()

Permiso
Sanitario:(X)

Bomb

Permiso

Extintor: ( )

eros: ()

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Dias de Atencién: Lunes a Domingo

Descuentos para grupos e instituciones:

Horario de atencion: 8am-4pm SI() NO (X)

AREAS EQUIPAMIENTO PERSONAL
Comedor (X) | NUmero de Mesas 7 Chef ()
Cocina (X) | Capacidad por dia (N° PAX) 28 Cocineros (X)
Caja () | Sillas para bebes Ayudante de cocina X)
Bar ()| TV (X) Meseros ()
Sala de descanso () Radio X) Cajeros ()
Juegos o area para () Aire acondicionado Personal de limpieza ()
nifios ()

Servicios higiénicos (X)
Parqueadero ()

TIPOS DE COMIDA

DESCRIPCIONES DE MENUS

TIPO DE VISITANTE
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Nacional
Internacional
Comida rapida
Mariscos
Parrillada
Comida tipica

X)
()

()
(X)
(X)
X)

— Truchas

— Desayunos
— Almuerzos
— Papas con menudo de borrego
— 5.Seco de chivo

Extranjero ()
Nacional (X)
Local X)

— Secos de pollo

Comida vegetariana( ) __ Secos de carne

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Autora

Tabla 59: Restaurante Dofa Ester

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO: Restaurante Julito

CATEGORIA: Alimentacion | TIPO: Restaurante
UBICACION
Provincia: Pichincha Canton; Cayambe Parroquia: Olmedo

Direccion: Av. Jarrin, por la via a la comunidad La Chimba

DATOS DE IDENTIFICACION COMERCIAL

Nombre del Propietario: Sr. Julio Obando Contacto: 0989000850

Patente:( ) Ruc:(X) | Lic. De | Permiso Permiso Extintor: ()
F.(X) Sanitario:(X) Bomberos: ()

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Dias de Atencién; Lunes a sdbado Descuentos para grupos e instituciones:
Horario de atencion: 12pm-14:30pm SI (X) NO ()

AREAS EQUIPAMIENTO PERSONAL
Comedor (X) | NUmero de Mesas (8) Chef ()
Cocina (X) | Capacidad por dia (N° PAX): 32 Cocineros X)
Caja () | Sillas para bebes Ayudante de cocina ()
Bar ()| TV () Meseros X)
Salade descanso () Radio X) Cajeros ()
Juegos o area para () Aire acondicionado Personal de limpieza  (X)
nifios ()

Servicios higiénicos (X) Polifuncional
Parqueadero ()

TIPOS DE COMIDA DESCRIPCIONES DE MENUS TIPO DE VISITANTE

Nacional (X) | — Almuerzos Extranjero ()
Internacional () — Truchas Nacional (0,9]
Comida rapida () | — chuletas Local X)

Mariscos ()
Parrillada ()
Comida tipica x)
Comida vegetariana( )

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Autora

Tabla 60: Asadero Fernandito

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO: Asadero Fernandito

CATEGORIA: Alimentacién | TIPO: Restaurante
UBICACION
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Parroquia: Olmedo

Direccion: Cabecera parroquial de Olmedo — Awv. Isidro Ayora
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DATOS DE IDENTIFICACION COMERCIAL

Nombre del Propietario: Sra. Mercedes Caiza
Teléfono de contacto: 0939021154

Patente:( ) Ruc:(X) | Lic. De | Permiso Permiso Extintor: ()
F.() Sanitario:(X) Bomberos: ()

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Dias de Atencion: Lunes a domingo Descuentos para grupos e instituciones:
Horario de atencion: 9am-8pm Sl (X) a partir de 20 PAX. NO ()

AREAS EQUIPAMIENTO PERSONAL
Comedor (X) | NUmero de Mesas ) Chef ()
Cocina (X) | Capacidad por dia (N° PAX) Cocineros ()
Caja () | Sillas para bebes Ayudante de cocina ()
Bar ()| TV () Meseros ()
Sala de descanso () Radio () Cajeros ()
Juegos o area para ( ) Aire acondicionado () Personal de limpieza ()
nifios ()

Servicios higiénicos (X)
Parqueadero ()

TIPOS DE COMIDA DESCRIPCIONES DE MENUS TIPO DE VISITANTE

Nacional (X) | — Truchas Extranjero X)
Internacional () — Pollo asado Nacional X)
Comida rapida () | — Almuerzos Local X)
Mariscos ()
Parrillada ()
Comida tipica ()

Comida vegetariana( )

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Autora

Tabla 61: Picanteria El Tio

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO: Picanteria El Tio

CATEGORIA: Alimentacion | TIPO: Restaurante
UBICACION
Provincia: Pichincha Canton; Cayambe Parroquia: Olmedo

Direccion: Cabecera parroquial de Olmedo — Awv. Isidro Ayora- frente al parque.

DATOS DE IDENTIFICACION COMERCIAL

Nombre del Propietario: Sra. Yolanda Imbaquingo
Teléfono de contacto: 0985377766

Patente:( ) Ruc:( ) | Lic. De | Permiso Permiso Extintor: ()
F.() Sanitario:( ) Bomberos: ()

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Dias de Atencion: Lunes a domingo Descuentos para grupos e instituciones:
Horario de atencion: 8am-8pm Sl (X) a partir de 20 PAX. NO ()

AREAS EQUIPAMIENTO PERSONAL
Comedor (X) | Numero de Mesas () Chef ()
Cocina (X) | Capacidad por dia (N° PAX) Cocineros (X)
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Caja ()
Bar ()
Sala de descanso ()
Juegos o area para ()
nifios ()
Servicios higiénicos (X)

Sillas para bebes

TV ()
Radio ()
Aire acondicionado ()

Ayudante de cocina
Meseros

Cajeros

Personal de limpieza

()

Parqueadero ()
TIPOS DE COMIDA DESCRIPCIONES DE MENUS TIPO DE VISITANTE
Nacional (X) | — Papi pollo, salchipapas Extranjero (X)
Internacional () — Truchas Nacional (X)
Comida répida (X) | — caldos de gallina Local (X)
Mariscos () | — secosde pollo
Parrillada ()
Comida tipica (X)
Comida vegetariana( )
Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Autora
Tabla 62: Restaurante Dofia Charito
NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO: Restaurante Dofia Charito
CATEGORIA: Alimentacion | TIPO: Restaurante
UBICACION
Provincia: Pichincha Cantén: Cayambe Parroquia: Olmedo
Direccion: Cabecera parroquial de Olmedo — Av. Isidro Ayora
DATOS DE IDENTIFICACION COMERCIAL
Nombre del Propietario: Sra. Rosario Sarsoza
Teléfono de contacto: 0959888185
Patente:( ) Ruc: () | Lic. De | Permiso Permiso Extintor: ()
F.() Sanitario:( ) Bomberos: ()
CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO
Dias de Atencién: Lunes a viernes Descuentos para grupos e instituciones:
Horario de atencion: 9am-3pm SI (X) a partir de 20 PAX. NO ()

AREAS EQUIPAMIENTO PERSONAL
Comedor (X) | NUmero de Mesas () Chef ()
Cocina (X) | Capacidad por dia (N° PAX) Cocineros X)
Caja () | Sillas para bebes Ayudante de cocina X)
Bar () | TV () Meseros ()
Sala de descanso () Radio () Cajeros ()
Juegos o area para () Aire acondicionado () Personal de limpieza ()
nifios ()

Servicios higiénicos (X)

Parqueadero ()

TIPOS DE COMIDA DESCRIPCIONES DE MENUS TIPO DE VISITANTE
Nacional (X) | — Almuerzos Extranjero X)
Internacional () — Papi pollos Nacional X)
Comida rapida (X) | — Secos de pollo Local X)
Mariscos () | — Estofados de carne

Parrillada () | — Pescado

Comida tipica X)

Comida vegetariana( )

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Autora
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Tabla 63: Restaurante Stiwark Yeshua

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO: Restaurante Stiwark Yeshua

CATEGORIA: Alimentacion | TIPO: Restaurante
UBICACION
Provincia; Pichincha Canton; Cayambe Parroquia: Olmedo

Direccion: Cabecera parroquial de Olmedo — Awv. Isidro Ayora

DATOS DE IDENTIFICACION COMERCIAL

Nombre del Propietario: Sra. Luz Elena Catota Guatemal
Teléfono de contacto: 0981517377

Patente:( ) Ruc: () | Lic. De | Permiso Permiso Extintor: ()
F.(X) Sanitario: () Bomberos: ()

CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

Dias de Atencion: Lunes a viernes Descuentos para grupos e instituciones:
Horario de atencion: 7am-8pm SI() NO (X)

AREAS EQUIPAMIENTO PERSONAL
Comedor (X) | Numero de Mesas (8) Chef ()
Cocina (X) | Capacidad por dia (N° PAX) 25 Cocineros X)
Caja (X) | Sillas para bebes Ayudante de cocina X)
Bar ()| TV (X) Meseros ()
Sala de descanso () Radio (X) Cajeros X)
Juegos o area para () Aire acondicionado () Personal de limpieza ( )
nifios ()

Servicios higiénicos (X)
Parqueadero ()

TIPOS DE COMIDA DESCRIPCIONES DE MENUS TIPO DE VISITANTE

Nacional (X) | — Almuerzos Extranjero X)
Internacional () — Desayunos Nacional X)
Comida rapida (X) | — Papi pollos, salchipapas Local (X)
Parrillada () | — Truchasy tilapias

Comida tipica ()

Comida vegetariana( )

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Autora

4.2.5.3 Transporte

Tabla 64: Compafiia de Transporte San Miguel de Pesillo

NOMBRE DE LA COOPERATIVA: Compafiia San Miguel de Pesillo

UBICACION
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Parroquia: Olmedo
Direccion: Comunidad de Pesillo, Av. Atahualpa

DATOS DE IDENTIFICACION COMERCIAL:

TIPO DE ORGANIZACION: Sociedad Anénima

NUMERO DE SOCIOS: 22

NUMERO DE CAMIONETAS: 16

TIPO DE LOS VEHICULOS: 4x4 cabina doble y cabina simple
PRESIDENTE COMPANIA: Sr. Juan Carlos Noboa 09849266101

CARACTERISTICAS DEL SERVICIO

Dias de Atencién: Lunes a domingo | Horario atencion: 4am-9pm y horas extras
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DETALLES DEL SERVICIO
Cubren rutas dentro y fuera de la parroquia
Brindan servicio de transporte de carga liviana y pesada
Brindan servicio de transporte turistico

LUGARES MAS FRECUENTADOS TIPO DE VISITANTE
Ventanas, Aguas calientes, Laguna San Marcos y Extranjero (X)  Nacional
Mirador del nevado Cayambe Local (X)

X)

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Autora

Tabla 65: Compafia de Transporte 19 de Diciembre

NOMBRE DE LA COOPERATIVA: Compafiia SIA 19 de Diciembre

UBICACION
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Parroquia: Olmedo
Direccion: Barrio Centro, Calle Mercedes Laurita e Isidro Ayora

DATOS DE IDENTIFICACION COMERCIAL:

TIPO DE ORGANIZACION: Sociedad Andnima

NUMERO DE SOCIOS: 22

NUMERO DE CAMIONETAS: 22

TIPO DE LOS VEHICULOS: 4x4 cabina doble y cabina simple
PRESIDENTE COMPANIA: Sr. Mauricio Caiza 0997763473

CARACTERISTICAS DEL SERVICIO

Dias de Atencion: Lunes a domingo | Horario atencion: 24 horas

DETALLES DEL SERVICIO
Cubren rutas dentro y fuera de la parroquia
Brindan servicio de transporte carga liviana y pesada, y servicio de transporte turistico

LUGARES MAS FRECUENTADOS TIPO DE VISITANTE
Laguna San Marcos, Las antenas Extranjero (X) Nacional (X)
Local (X)

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Autora

Tabla 66: Compafiia de Transporte Laguna Tours

NOMBRE DE LA COOPERATIVA: Compafiia Trans. Laguna Tours

UBICACION
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Parroquia: Olmedo
Direccion: Av. Isidro Ayora

DATOS DE IDENTIFICACION COMERCIAL:

RESPONSABLE: Sr. Hugo Pillajo celular: 0986263757
TIPO DE ORGANIZACION: Sociedad Anénima

NUMERO DE SOCIOS: 26

NUMERO DE CAMIONETAS: 1

TIPO DE LOS VEHICULOS: 4x4 cabina doble
PRESIDENTE COMPANIA: Sr. Hugo Pillajo 0986263757

CARACTERISTICAS DEL SERVICIO

Dias de Atencion: Lunes a domingo | Horario atencién: 24 horas
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DETALLES DEL SERVICIO
Cubren rutas dentro y fuera de la parroquia
Brindan servicio de transporte de carga liviana y pesada
Brindan servicio de transporte turistico

LUGARES MAS FRECUENTADOS TIPO DE VISITANTE
Laguna San Marcos Extranjero (X)

Zuleta Nacional  (X)
Refugio Nevado Local X)

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Autora

Tabla 67: Cooperativa de Transporte DOLCA

NOMBRE DE LA COOPERATIVA: Cooperativa Trans. DOLCA- Dolores Cacuango

UBICACION
Provincia: Pichincha Canton: Cayambe Parroquia: Olmedo
Direccion: Entrada a la comunidad San Pablo Urco

DATOS DE IDENTIFICACION COMERCIAL:

TIPO DE ORGANIZACION: Sociedad Anénima

NUMERO DE SOCIOS: 25

NUMERO DE CAMIONETAS: 8

TIPO DE LOS VEHICULOS: 4x4 cabina doble

PRESIDENTE COMPANIA: Sr. Francisco Catucuamba 0981247187

CARACTERISTICAS DEL SERVICIO

Dias de Atencion: Lunes a domingo | Horario atencion: 24 horas

DETALLES DEL SERVICIO
Cubren rutas dentro y fuera de la parroquia
Brindan servicio de transporte de carga liviana y pesada, servicio de transporte turistico

LUGARES MAS FRECUENTADOS TIPO DE VISITANTE
Laguna San Marcos, Nevado Cayambe Extranjero (X) Nacional  (X)
Via Zuleta y las antenas Local X)

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Autora

Tabla N° 54: Planta Turistica Parroquia Olmedo

Casa de hacienda Pesillo (en proceso de Pesillo
rehabilitacion para servicio de hosteria y
restaurante).

Hospedaje — S .
Viviendas comunitarias La Chimba

Contacto: Sra. Maura Necpas

I ° 0967103906
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Alimentacion

Transporte

Hospedaje en viviendas
o Sr. Luis Pillajo - 0986263757
e Sr. Luis Guatemal - 0985360849

“Campamento Turistico Kury Kucho”
Contacto: Sr. Andrés Quilo 0969863132

Restaurante La Unidn

Contacto: 02115051

Restaurante Dofia Ester

Sr. Segundo Gavilima 0985192850
Restaurante Stiwark Yeshua
Contacto: Sra. Luz Elena Catota
0981517377

Asadero Fernandito

Contacto: Sra. Mercedes Caiza
0939021154

Picanteria El Tio

Contacto: Sra. Yolanda Imbaquingo
0985377766

Restaurante Dofia Charito

Contacto: Sra. Rosario Sarsoza
0959888185

Restaurante Julito

Contacto: Sr. Julio Obando 0989000850
Platos Tradicionales Denis

Contacto: Sr. Jaime Nepas 0999297494
Paradero Mi Aposento

Contacto: Sr. Edgar Cuaran 0988184995
Compaiiia SIA “19 de Diciembre” S.A.
Contacto: 022 115 095 / 0997763473
Compaiiia de Turismo Trans “Laguna
Tours”

Contacto: 0986263757

“Compaiia de buses 24 de Junio”
Compaiiia “San Miguel de pesillo”
Contacto: 022 115 263 / 0984926101
Cooperativa de transporte

“Yacuchimba”

Pesillo

San Pablo Urco

Pesillo

Pesillo
Pesillo

Centro poblado de Olmedo

Centro poblado de Olmedo

Centro poblado de Olmedo

Centro poblado de Olmedo

Via la Chimba

La Chimba

Centro Poblado de Olmedo

Centro Poblado de Olmedo

Cayambe

Pesillo

La Chimba
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Contacto: 0988567964

Cooperativa de camionetas “Muyur Moyurko
Sisa”

Contacto: 0990505896

Cooperativa Trans. DOLCA Dolores San Pablo Urco
Cacuango

Contacto: 0981247187

Centro Cultural Comunitario Transito La Chimba
Amaguafa
Recreaciony - I :
esparcimiento Ciclismo/motociclismo Comunl-dades de toda la
parroquia
e s Cabalgatas Comunidades de toda la
m parroquia
@ _____ Pesca deportiva La Chimba, Turucucho,
Muyurku, El Chaupi
Guias de Turismo  Grupo de guias La Chimba La Chimba
® Contacto: Sra. Maura Necpas
\ 0967103906
‘ Grupo de guias de Pesillo Pesillo

Contacto: Don Jorge Necpas 0997878434

Fuente: PDOT parroquial de Olmedo, DITUR Cayambe, Trabajo de campo
Elaborado por: Autora

4.2.6 Instrumento 6: Cuestionario de las entrevistas

4.2.6.1 Datos informativos de los entrevistados

Autoridad 1: Sr. Vinicio Quilo
Cargo que desempefia: Presidente de la parroquia de Olmedo.
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Tiempo que desempefia el cargo: siete afios consecutivos (2009-2016)
Lugar de nacimiento: Comunidad La Chimba-Olmedo

Profesion/ titulo: Bachiller técnico Agropecuario

Edad: 33 afos

Autoridad 2: Sr. Edison Echeverria,

Cargo que desempefia: Gobernador de la comunidad de Pesillo.
Tiempo que desempefia el cargo: Dos afios (2014-2016)
Lugar de nacimiento: Comunidad de Pesillo

Profesion/ titulo: Bachiller

Edad: 50 afios

Experto 1: Ingeniero Braulio Novoa

Cargo que desempefia: Director de desarrollo econdmico y turismo del cantén
Cayambe.

Tiempo que desempefia el cargo: Mayo 2014 a Sep 2015
Lugar de nacimiento: Cariacu_Ayora

Profesion/ titulo: MSc. en Agronomia

Edad: 39 afos

Experto 1: Sr. Juan Carlos Quinatoa

Cargo que desempefia: Técnico ambiental y encargado del &mbito de turismo en
la parroquia

Tiempo que desempefia el cargo: Dos afios (2014-2016)
Lugar de nacimiento: Parroquia Olmedo, sector sur
Profesion/ titulo: Ingeniero en Ecologia y Medio Ambiente
Edad: 38 afos

4.2.6.2 Preguntas

1. ¢Cuénto tiempo va ejerciendo su funcion como autoridad o funcionario?
Los entrevistados van ejerciendo su funcion recientemente, ya sea como
autoridades o como funcionarios, por ejemplo el Sr. Edison Echeverria va

ejerciendo su cargo como gobernador de Pesillo desde hace un afio, por su parte
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el Sr. Juan Carlos Quinatoa trabaja desde hace 8 a 9 meses aproximadamente
en la junta parroquial de Olmedo y esta encargado del rea ambiental y turistica
de la parroquia. Por su parte el Sr. Vinicio Quilo, va ejerciendo su papel como

presidente de la parroquia Olmedo por 6 afios consecutivos.

¢ Como se encuentra la situacion del turismo comunitario y turismo rural
en la parroquia? ¢conoce de algun proyecto turistico que se haya

desarrollado o este por desarrollarse?

En cuanto a los proyectos turisticos en la parroquia, el Sr. Edison Echeverria
menciona que “han existido ciertas iniciativas y pequefios proyectos que han
emprendido y luego han desaparecido”, asi mismo sefiala que esto se debe a una
“poca formacion de los emprendedores en el tema turistico”. Por su parte el Sr.
Juan Carlos Quinatoa indica que no existe ningun proyecto de turismo que se
esté desarrollando al momento, mientras que el director de turismo del canton
Cayambe sefiala que la situacion del turismo comunitario en las zonas rurales
del canton Cayambe esté en un inicio, y se esta desarrollando paulatinamente,
esto se ha logrado gracias a la accién de los dirigentes de las comunidades como
es el caso de la zona de Paquiestancia, ademas menciona que el turismo

comunitario en las zonas rurales del caton si tiene oportunidades.

¢ Cree usted que esta parroquia tiene potencial turistico que requiere ser
adecuadamente aprovechado por los miembros de la parroquia?

Con respecto a esta pregunta, el sefior Edison Echeverria manifiesta que la
parroquia tiene una ventaja en cuanto a sus puntos geograficos, donde resaltan
sitios de la naturaleza, la cultura de los habitantes quienes tienen raices
ancestrales ya que pertenecen al pueblo Kichwa Kayambi, ademas se encuentra
la historia, las costumbres y tradiciones de gran riqueza e importancia, lo que
permitiria una explotacion interesante para el turismo, por su parte el Sr. Juan
Carlos Quinatoa indica que la parroquia si tiene atractivos naturales y culturales

qgue deberian ser aprovechados, pero lamentablemente por la falta de
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conocimiento y difusion de los mismos no se los ha explotado de ninguna
manera, mientras que el director de turismo manifiesta que “hay un potencial
interesante” ya que en esta parroquia se encuentran lugares interesantes como
el nevado Cayambe, Transito Amaguaiia, la riqueza cultural de la parroquia,
pero sefiala que todo sera posible cuando la gente entienda y se organice

adecuadamente para desarrollar el tema de turismo.

¢A su criterio, cuales considera que son los elementos o aspectos que han

impedido que se desarrolle el turismo en la parroquia?

En este sentido el sefior Edison Echeverria, sefiala que el principal motivo por
el cual no se ha desarrollado el turismo en la parroquia es por la falta de politicas
consientes para el aprovechamiento turistico, no existe la infraestructura
adecuada que logre atraer a los visitantes, ademas hace falta preparacion y
seguridad, todos estos elementos necesarios para que se genere una politica para
desarrollar el turismo en la parroquia, en tanto que el Sr. Juan Carlos Quinatoa
expresa que la falta de conocimiento y asesoria técnica, la falta de apoyo por
parte de las autoridades centrales, provinciales y del estado, han impedido que
se impulse y se desarrolle el turismo en la parroquia. Por su parte el director de
turismo sefiala que hace falta un compromiso real de la poblacion y un
involucramiento equitativo de los interesados, ademas hace falta una
concientizacion y adecuada organizaciéon para desarrollar adecuadamente el

tema de turismo.

¢ Cuales son los elementos que usted considera necesarios para impulsar y

desarrollar el turismo dentro de la parroquia?

Con respecto a este punto el Sr. Edison Echeverria indica que para que el
turismo se desarrolle en la parroquia es necesaria y primordial la voluntad de
los habitantes, quienes tienen que ser conscientes que existe un potencial que
no esta siendo aprovechado, cabe sefialar que esto también lo manifiesta el

director de turismo, ademas el Sr. Edison indica que se debe canalizar por medio
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de las autoridades para incentivar y atraer a inversionistas para que inviertan en
el tema de infraestructura turistica, también se debe involucrar a las entidades
educativas para la formacion de profesionales en estas areas. En tanto que el Sr.
Juan Carlos Quinatoa manifiesta que es necesario el apoyo por parte de
autoridades cantonales y provinciales, ademas es necesaria la asesoria técnica.
Por su parte el sefior Vinicio Quilo, manifiesta que es necesario en primer lugar
realizar un diagnostico para poder identificar las potencialidades turisticas
existentes en la parroquia y luego disefiar un modelo de gestion que involucren

estrategias de operacion.

¢Qué nivel de importancia considera usted que tiene el turismo para el

desarrollo econémico de la poblacion?

En este sentido los tres expertos coinciden en que el turismo es una actividad
complementaria a las labores cotidianas, y que si aporta en un porcentaje a su
economia, sin embargo no beneficia a todos los miembros de la parroquia
directamente pero si de manera indirecta puesto que se reactiva la economia de
laguna manera, por otra parte los expertos indican que es una nueva alternativa
innovadora de explotacion productiva para generar emprendimientos. Sin
embargo, el sefior Vinicio Quilo, por su parte manifiesta que “el turismo podria
Ilegar a competir con la parte agricola y ganadera, si logramos explotar al
maximo los recursos que tenemos, esta actividad llegaria a aportar con el 50%
en el ambito econémico, y también aportaria al dinamismo social, cultural y
turistico.

¢ Cree usted que es necesario realizar un estudio de los recursos naturales

y culturales que posee la parroquia, en cada una de sus comunidades?

De acuerdo a esta pregunta los expertos sefialan que si es conveniente realizar
este estudio, puesto que el primer paso para desarrollar el tema turistico es
generar una base de datos que sirva como fuente de informacion tanto para los
propios habitantes como los visitantes nacionales e incluso internacionales. Por

otra parte el sefior Vinicio Quilo sefiala que de ahi parte lo que es el diagndstico,
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10.

11.

que es lo primero que se debe hacer, para ver con lo que contamos y de ahi
partir, empezando por las prioridades para avanzar.

¢ Considera usted que la realizacion de un catélogo turistico de la parroquia

aporte de alguna manera a impulsar el turismo?

Los tres expertos sefialan que un catalogo si aporta en el &mbito turistico, puesto
que este proporciona informacion del lugar a los visitantes, y se puede
promocionar el tipo de turismo que se puede realizar en el sector. En este sentido
el sefior Vinicio Quilo manifiesta que un catélogo turistico es fundamental para

la actividad turistica, puesto que sirve como medio de difusién y promocién.

¢ Considera usted que la difusién y promocion de los atractivos turisticos
que posee la parroquia, contribuya de alguna manera al desarrollo del

turismo en la parroquia?

En este sentido los cuatro expertos coinciden al manifestar que la promocion y
publicidad si es sumamente importante para que se desarrolle el turismo, y es la
primera estrategia que todo mercado requiere.

¢Considera usted que los habitantes de la parroquia tienen conocimiento

de los recursos naturales y culturales que poseen?
De acuerdo a lo que manifiestan las autoridades de la parroquia Olmedo,
sefialan que solo un pequefio porcentaje de los habitantes conocen los recursos

gue poseen, sin embargo ellos no los valoran.

¢A su criterio como se debe fomentar un turismo participativo en la

parroquia?
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12.

4.3

Por su parte el Sr. Edison manifiesta que el primer paso para lograrlo es hacer
una camparia masiva de comunicacion, de involucramiento de interesados, y se
debe trabajar prioritariamente con gente joven con visiones diferentes, que tiene
ideas innovadoras. En tanto que el sefior Juan Carlos manifiesta que se debe
realizar reuniones, convenciones Y talleres participativos en cada comunidad,
de tal modo que los habitantes se motiven y se interesen en participar. Por su
parte el director de turismo indica que se debe realizar una concientizacion
masiva para que la gente sepa lo que es el turismo, y que si lo apuestan se debe
realizar un proceso de asociatividad. En cuanto que el Sefior Vinicio Quilo
manifiesta que para fomentar el turismo en la parroquia se debe analizar los
recursos y la potencialidad que tiene cada comunidad, y de acuerdo a eso

formular proyectos estratégicos y un modelo de gestion.

¢conoce usted si la junta parroquial dispone de un presupuesto para

proyectos de tipo turistico?

Los entrevistados sefialaron que la junta no dispone de recursos para este tipo
de proyectos, sin embargo lo que se debe hacer es canalizar estrategias para
lograr el financiamiento y apoyo de los organismos centrales.

Con respecto a la entrevista realizada al director de turismo menciono ademas
que el ITUR apoya con capacitaciones en temas de guianza, y gastronomia para
impulsar el turismo en las comunidades rurales, por otro lado también mencion6
que en la actualidad el ITUR se encuentra realizando un Plan de Marketing del
canton Cayambe, utilizando diversas estrategias de promocion en aeropuertos,
y produciendo revistas, guias, mapas, ademas estan actualizando la pag. web de
turismo del cantén Cayambe para en un momento posicionar como destino

turistico al canton Cayambe.

Discusién de Resultados
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1.  ¢Cudles son los aspectos sociales, econdmicos y territoriales de la
parroquia Olmedo?

Con respecto al ambito socioeconémico de la poblacién de la parroquia
Olmedo, la PEA estd conformada por 2, 986 habitantes mismos que en gran
porcentaje se dedican a actividades econdmicas como la ganaderia que ocupa el
60% de la mano de obra local, seguido por la agricultura que ocupa el 20%. Sin
embargo cabe sefialar que el 88,99% de la poblacién presenta cierto nivel de
pobreza, esto se debe a que no existen fuentes de trabajo que brinden mejores
oportunidades a los habitantes, razén por la cual también se han dado casos de

migracion del campo a la ciudad y al extranjero.

La parroguia Olmedo es lugar de asentamiento del pueblo Kichwa Kayambi, y
de acuerdo al INEC 2010, este pueblo esta conformado por un 73% de la poblacion,
aspecto muy importante que da a conocer el origen de la gran riqueza cultural que
existe en esta parroquia por la cultura y manifestaciones propias de este pueblo

kichwa.

En lo que a acceso a servicios basicos se refiere, el 71% de los habitantes se
abastecen de agua por medio de la red publica, el 35% elimina el excreto través del
alcantarillado, mientras que los demas lo hacen por otros medios, en cuanto a la
energia eléctrica un 93% de la poblacidn si dispone de este servicio, ademas en la
parroquia existen un centro de salud y la cobertura educativa es muy importante,
cabe sefialar que en la actualidad se ha creado la Unidad del Milenio que
proporciona mejores oportunidades educativas a los estudiantes del sector. En
cuanto a las redes viales de la parroquia, estas se encuentran en buen estado
permitiendo el acceso a la parroquia y la conexidn con otras ciudades y provincias,
aspecto sumamente importante para el desarrollo social, econémico y cultural de la
poblacidn, sin embargo cabe sefialar que la sefializacion dentro de la red vial es casi
nula y esta en malas condiciones, lo que impide la orientacion y el orden de los

usuarios.
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2. ¢Cuadles son los recursos y planta turistica de la parroquia Olmedo?

En lo que se refiere al anlisis y diagnostico de los recursos turisticos existentes
en la parroquia, se puede determinar que esta posee muchos recursos naturales y
culturales de gran importancia, mismos que tienen gran potencial turistico, y que
no han sido aprovechados ni preservados de ninguna manera, lo que generaria a
largo plazo la pérdida de los mismos, puesto que en la actualidad ciertos recursos
se encuentran abandonados y en proceso de deterioro, como es el caso del mirador
Churoloma y las aguas calientes de mama Tréansito Amaguafa, esto se debe
principalmente a la falta de mantenimiento y control del lugar, lo que ha ocasionado
la presencia de basura, tala y quema de arboles a su alrededor, deslaves que dafian

el atractivo y el entorno, presencia de fogatas por doquier.

Es asi que en la parroquia existen 37 lugares y recursos con potencial turistico,
de los cuales 23 son sitios naturales, 9 sitios histéricos y 5 son recursos
gastronomicos, folcléricos y artesanales. Cabe sefialar que 13 de estos atractivos
se encuentran en la comunidad de Pesillo y 12 en la comunidad de La Chimba, los
demas se encuentran dispersos en las comunidades de Turucucho, San Pablo Urco,
Puliza, EI Chaupi y Moyurco respectivamente.

En este diagnostico se pudo evidenciar también que estos atractivos tienen solo
una difusion a nivel local, y solo la Laguna San Marcos y la Laguna de Puruhanta
tienen presencia de visitantes nacionales y extranjeros, ademas las vias para
ingresar a los distintos atractivos estan en malas condiciones, y hace falta
implementar infraestructura de apoyo como servicios higiénicos, centros de
informacion turistica, hospedaje, senderos y sefialética turistica.

En cuanto a la planta turistica existente en la parroquia, se puede determinar
gue hacen falta establecimientos de hospedaje, ya que antiguamente este servicio lo
brindaban las familias del sector en sus viviendas, sin embargo cabe sefialar que en
la actualidad se esta restaurando la casa de hacienda de Pesillo para este fin, en
cuanto al servicios de transporte y establecimientos de alimentacion, existe una

oferta que abastece a las necesidades tanto de los habitantes como de los pocos
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turistas que frecuentan la parroquia, especialmente en épocas de fiesta como el Inty

Raymi.

Se debe indicar que en estudios anteriores realizados en el afio 2014 por las
autoras Chanatasig M. y Chicaiza G., se indica que la actividad turistica en el sector
se estaba desarrollando paulatinamente, y que ciertas comunidades como la Chimba
ya trabajaban con actividades turisticas, sin embargo por la falta de coordinacién y
planificacion, y por falta de estrategias de difusion y promocion, no existia gran
afluencia de turistas al sector, por lo que la actividad turistica se vio afectada y por
otra parte solo beneficiaba a cierto porcentaje de la poblacion y los pocos
involucrados poco a poco fueron abandonando esta actividad. En la actualidad esta
actividad esta suspendida, pero eso no quiere decir que no existe, lo que se debe
hacer es buscar las estrategias necesarias para reactivar nuevamente este sector
turistico, e involucrar a toda la parroquia, de tal manera que se desarrolle un turismo

participativo que brinde iguales oportunidades a todos los habitantes.

De acuerdo a la encuesta aplicada a la PEA de la parroquia, los resultados
sefialan que la poblacién estd de acuerdo con que se desarrolle el turismo en el
sector, y consideran a esta actividad como un medio importante de generacion de
fuentes de empleo directo e indirecto, ademas consideran que consecuentemente el
turismo permite en primer lugar la revalorizacion y puesta en valor de las
costumbres, tradiciones y la cultura de los habitantes, asi como de sus recursos
naturales, por otra parte permite promover un eficiente aprovechamiento de los

mismos mediante practicas de turismo en el sector.

Por otra parte el 79% de los habitantes consideran que es altamente importante
la capacitacion y formacion a los jovenes asi como la existencia de un producto
turistico para impulsar el turismo en la parroquia. Con respecto al tipo de
emprendimiento en el que mas les gustaria participar, el 18% de los encuestados
menciona que es el servicio de alimentacion tipica y hospedaje comunitario, cabe
sefialar que existen otras alternativas que los encuestados no dejan de lado, como

son las artesanias, el alquiler de caballos, la guianza nativa, entre otros; estos datos
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demuestran el gran interés que tienen los habitantes para inmiscuirse en

emprendimientos relacionados con la actividad turistica.

3. ¢ Cuales son las preferencias de consumo de los turistas nacionales hacia

zonas rurales?

En el estudio de mercado que se realiz6 con el objetivo de determinar los niveles
de preferencia del turista nacional hacia zonas rurales se pudo determinar que el
cantén Cayambe es visitado en mayor porcentaje por turistas provenientes de la
ciudad de Quito, quienes resultan ser un mercado potencial para la parroquia
Olmedo. A partir de este analisis se puede deducir que el 60% de los turistas se
comprenden en una edad de 25 a 60 afios, el 51% de turistas residen en el norte de
la ciudad de Quito, tienen niveles de instruccion primaria y secundaria, y ejercen
profesiones como ingenieros y docentes, el 62% de turistas realizan sus viajes de
turismo en familia, organizan sus viajes por cuenta propia, Yy realizan un gasto de

100% en adelante en la visita a los sitios turisticos.

El 30% de los turistas que han visitado el cantén Cayambe han sido motivados
por la naturaleza y el paisaje, se han informado de este destino por recomendacion
de otro visitante, valoran la calidad de los servicios turisticos del cantdn como
buena, por otra parte la parroguia Olmedo junto con la comunidad de Pesillo es la
segunda parroquia mas visitada del canton Cayambe con relacion a las demas,
puesto que ha recibido un 7% de turistas procedentes de la ciudad de Quito, sin
embargo del total de turistas el 59% desconocen acerca de los sitios turisticos que
esta parroguia posee, por otra parte el 45% de turistas estan interesados en conocer
los sitios turisticos de esta parroquia y quisieran que se den a conocer estos
atractivos por medio de una pagina web a través del internet, el 86% de los turistas
si estarian dispuestos a adquirir un paquete turistico para visitar la parroquia con
un precio todo incluido, ademas el 47% sefiala que se quedarian dos dias en la
parroquia, mismos que prefieren como medio de alojamiento a las cabafas de

campo Y hosterias. Dentro de las actividades mayormente preferidas por los turistas
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potenciales para realizar en la zona rural son las caminatas por senderos naturales,

paseo a caballo y la visita a lagunas y cascadas.

4. ¢ Qué propuesta contribuiria a revalorizar, difundir y promocionar los

recursos turisticos que posee la parroquia Olmedo?

De acuerdo a lo que manifiestan las autoridades y los expertos en turismo en
las entrevistas realizadas, mencionan que es necesario y primordial realizar un
diagnostico y levantamiento de informacion de todo lo que posee la parroquia en
todas sus comunidades. En este sentido los cuatro expertos coinciden al manifestar
que la promocion y publicidad si es sumamente importante para que se desarrolle

el turismo, y es la primera estrategia que todo mercado requiere.

El turismo en la parroquia se ha desarrollado esporadicamente y por si solo, es
decir no ha sido planificado por los habitantes, puesto que ellos han puesto mayor
énfasis en actividades productivas como la ganaderia y agricultura, es por ello que
a la actividad turistica no se la ha tomado en cuenta, razon por la cual no se ha
desarrollado adecuadamente, y no ha tenido una base sélida por falta de
planificacion y asesoria técnica, mas bien se ha desarrollado de una manera
empirica. Es por ello que se hace necesario partir desde un diagnostico de todos los
recursos y planta turistica que posea la parroquia en cada una de sus comunidades,
de tal manera que se fomente una actividad econémica participativa e integradora,

en la que las comunidades sean autogestoras de sus propios recursos turisticos.

El disefio de un catalogo turistico, es la herramienta que permitird recopilar
toda la base de datos de los recursos y planta turistica con que cuenta la parroquia,
y ademas podra ser utilizada como una herramienta de difusion y promocion para

el visitante.

Al tener una base de datos actualizada y real, sera necesario realizar un modelo
de gestion que contenga estrategias de operacidn para manejar adecuadamente el

ambito turistico en la parroquia.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

En este apartado se presentan las conclusiones y recomendaciones a las que se
ha llegado luego de la presentacion de la informacion investigada. Esta informacion
proviene especialmente de los datos presentados en el capitulo de analisis e
interpretacion de resultados y como respuesta a los objetivos de investigacion

planteados.
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5.1 Conclusiones

Olmedo es una de las cinco parroquias rurales del canton Cayambe con una
extension territorial de 351,24 Km2 en la que habitan 6.772 habitantes,
representados en el 73% por el pueblo Kichwa Kayambi. EI 88,99% del
total de la poblacion presenta ciertos niveles de pobreza, dedicados a
actividades econdmicas de ganaderia y agricultura fundamentalmente. La
red vial interior se encuentra en estado regular y la sefializacion es casi nula.

Las viviendas disponen de servicios basicos.

En la parroquia Olmedo existen 37 atractivos potenciales para ser
aprovechados en el turismo, de los cuales 23 son sitios naturales, 9 sitios
historicos y 5 son recursos gastronémicos, folcloricos y artesanales. 13 se
encuentran en la comunidad de Pesillo y 12 en La Chimba, los demas se
ubican en Turucucho, San Pablo Urco, Puliza, EI Chaupi y Moyurco
respectivamente. La planta turistica es basica, con un limitado namero de

casas de alojamiento en Pesillo y La Chimba, y pocos locales de comida.

Las preferencias de consumo de turismo rural del mercado nacional para la
parroquia Olmedo comprende los habitantes provenientes de la ciudad de
Quito, especialmente, en edades entre 25 a 60 afios, que realizan sus viajes
de turismo en familia, lo organizan por cuenta propia y destinan mas de 100
USD en gastos de turismo. EI 86% de ellos estd dispuesto a adquirir un
paquete turistico todo incluido para visitar la parroquia, concentrandose
alrededor del 75% en preferencias de estancia entre uno y dos dias en la
parroquia, y pernoctacion en cabafias de campo y hosterias como principales
formas de alojamiento; y realizar actividades propias de ambientes rurales,
entre caminatas por senderos naturales, paseos a caballo y visita a lagunas
y cascadas, lugares arqueoldgicos y participacion en eventos culturales,
todos ellos con comportamiento indiferente sin preferencia singificativa a

alguna en particular.
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5.2 Recomendaciones

e Capacitar a la poblacion en el manejo y produccion sustentable del sector
agricola y ganadero para fortalecer el agroturismo y turismo comunitario,
como fuente de ingresos econdémicos adicional.

e Realizar un plan de mejora para la red vial, que incorpore sefialética vial y

turistica, misma que facilite la orientacion a los visitantes.

e Implementar proyectos de cuidado y conservacion del patrimonio natural y

cultural de la parroquia.

e Gestionar proyectos en los que se implemente infraestructura turistica
como: hospedaje, alimentacion, transporte, servicios higiénicos, centros de

informacion turistica, senderos, rutas, corredores.

o Disefiar paquetes turisticos de acuerdo a las preferencias del mercado.

e Implementar estrategias de promocion y difusion de los sitios naturales y
culturales existentes en la parroquia como paginas web, redes sociales, etc,
incluyendo informacién precisa de los sitios naturales y culturales de la

parroquia.

CAPITULO VI

6. PROPUESTA ALTERNATIVA

6.1. Titulo de la propuesta

CATALOGO TURISTICO INFORMATIVO “OLMEDO-PESILLO,
NUESTRO HOGAR EN LOS ANDES”
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6.2 Antecedentes

En la parroquia Olmedo del canton Cayambe, provincia de Pichincha se ha
determinado la existencia de varios recursos naturales y culturales que tienen
potencial para ser aprovechados en el turismo, sin embargo, hasta el momento no
han sido tomados en cuenta ni explotados de ninguna manera por sus habitantes, lo
que ha ocasionado con el pasar del tiempo su desvalorizacion, abandono y deterioro

progresivo.

Es por ello que se ha realizado un levantamiento de informacion a partir de un
diagnostico de las potencialidades turisticas con las que cuenta cada comunidad de
la parroquia, y mediante un catalogo turistico e informativo se pretende dar a
conocer estos recursos a los propios pobladores para que tomen conciencia y
revaloricen su riqueza natural y cultural. De esta manera se pretende incentivar y
motivar a la poblacién para que se involucren con el turismo y ésta pueda ser una
actividad econdémica adicional; por otra parte, este medio servird como instrumento

de difusion y promocidn dirigido para el visitante.

6.3 Justificacion e importancia

En la parroquia Olmedo del canton Cayambe, se ha observado que existe un
deficiente aprovechamiento de los recursos turisticos que posee, puesto que éstos,
en el caso de los recursos culturales como la tola de Mama Transito Amaguafia, el
petroglifo ubicado en la comunidad la Chimba y las antiguas haciendas existentes
en la parroquia estan abandonadas y no se les da el valor histérico y cultural que
poseen, y al estar abandonados estan deteriorandose progresivamente; en el caso de
los recursos naturales, éstos estdn en peligro por la quema de bosques, la

deforestacion, el avance de la frontera agricola, entre otros.

Ante esta situacion es necesario realizar una propuesta que dé solucion a este

problema, por tal motivo se ha disefiado la propuesta de crear un catalogo turistico
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e informativo que ayude en primer lugar a poner en valor dichos recursos naturales
y culturales, para que, iniciando por los propios habitantes tomen conciencia de la
gran rigqueza que poseen, revaloricen estos recursos y contribuyan en su

preservacion y conservacion y luego los den a conocer a los visitantes.

Por otro lado, la creacion de un catalogo turistico, tiene como finalidad ayudar
en la conservacion y preservacion de los recursos naturales y culturales que
constituyen el patrimonio natural y cultural de la parroquia, mismo que debe ser
conservado para las generaciones siguientes; es asi que se motivard a la poblacién
a participar en la actividad turistica por medio de emprendimientos de tipo turistico
para que se desarrolle paulatinamente el turismo comunitario en el sector y por este

medio formar una conciencia ambiental en el turista.

Por otro lado, el catélogo turistico, pretende ser un medio que contribuya con
informacidn relacionada con datos generales de la parroquia, asi como la historia,
y en si la informacion detallada de cada uno los atractivos naturales y culturales
que posee cada comunidad de la parroquia, esta base de datos servird como
diagnostico actual de la situacion socio cultural y turistica de la parroquia, misma
que servira como base para la generacion de cualquier tipo de proyectos a futuro.

De esta manera se pretende lograr paulatinamente un eficiente aprovechamiento
de los recursos turisticos de la parroquia, a través del desarrollo del turismo, que
aportara consecuentemente al desarrollo socioecondémico, cultural y natural de la

poblacion.

6.4 Fundamentacion

6.4.1 Fundamentacion tebérica

Para el desarrollo de la propuesta alternativa, es necesario tener un dominio y

conocimiento acerca de temas como:
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6.4.1.1  El Marketing Turistico

6.4.1.2. Conceptualizacion

De acuerdo a lo que manifiestan Ojeda y Marmol (2012), el marketing turistico
es una sub disciplina del marketing que se encarga de disefiar estrategias para la
comercializacion efectiva de los productos y servicios de las empresas del sector

turistico.

Por otra parte Gurria (2004), manifiesta que “El marketing esta integrado por
elementos que se utilizan racional, técnica y profesionalmente en este complicado

proceso de llevar el producto al consumidor, o bien, el consumidor al producto.”

(pag. 80)

Dentro de las estrategias que debe realizar el marketing turistico estan la
evaluacion y conocimiento de las caracteristicas del consumidor, del mercado y del
entorno que rodea a la empresa u organizacion, con esta informacién se procedera
a diseflar un producto o servicio acorde con las necesidades de la demanda;
mediante esta estrategia se puede mejorar la oferta de sus competidores y lograr los

objetivos econdmicos que persigue la organizacion.

6.4.1.1.2 Importancia del Marketing Turistico

Segun Ojeda y Marmol (2012), el marketing turistico es la herramienta mas
efectiva para comprender el mercado turistico y a partir de alli disefiar un producto
novedoso, innovador y competitivo, que sea capaz de conseguir clientes que estén

dispuestos a consumir dicho producto o servicio.

El marketing turistico relaciona al ofertador de servicios, con el demandante de

los mismos, de una manera personalizada.
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Por su parte, Nicolau (s.f.) en su tratado “Introduccion al Marketing Turistico”,
sefiala que:

“para la consecucion de tales objetivos, las empresas y destinos
turisticos necesitan programar e implementar estrategias de
marketing, ello les permite tomar decisiones bésicas, desde que
clientes es el méas adecuado para un establecimiento, hasta como se
va a comunicar con los mismos, pasando por la identificacion de la
configuraciéon del producto adecuado, entre otros.” (p. 3)

El Marketing turistico es un componente muy importante dentro del sistema
turistico, puesto que dirige adecuadamente las funciones administrativas, operativas
de la empresa turistica, de modo que se enfoquen en el cliente, y de acuerdo a las
necesidades, preferencias, y habitos de consumo del mismo, puedan definir su
producto o servicio a ofrecer de manera que logre satisfacer y llegar al consumidor
turistico, para ello el marketing proporciona una serie de métodos, estrategias y las
respectivas herramientas para actuar enfocados en estos objetivos.

6.4.1.1.3 Variables del Marketing Mix

a) Producto: En este punto el marketing mix, se encarga del disefio y
concepcién del producto o servicio que se pretende comercializar de

acuerdo a lo que plantea la empresa.

b) Precio: EI marketing ayuda a establecer y fijar los precios de los productos
0 servicios, asi como las estrategias y métodos de promocion, descuentos,

condiciones de pago, entre otros aspectos relacionados con el precio.

c) Distribucion: Se trata de los diferentes medios y canales de distribucion
que la empresa utilizara para que el producto o servicio llegue al cliente o

consumidor.

d) Comunicacion: Comprende todas las estrategias que se utilizaran para que

la empresa pueda estimular a la demanda e incidir en sus decisiones de
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compra con respecto de su producto, es decir dar a conocer a la empresa y
al producto.

6.4.1.2 La Comunicacion Turistica

Concepto:

De acuerdo a lo que manifiestan Ojeda y Marmol, (2012), “La comunicacion
turistica es una de las herramientas mas importantes con que cuentan las empresas
turisticas y debe ser planificada y gestionada atendiendo a criterios racionales y
buscando una coherencia absoluta con los planteamientos estratégicos genéricos de

la empresa”.

6.4.1.2.1 Funciones de la comunicacién turistica

La comunicacion turistica tiene como objetivo principal el informar, dar a
conocer, recordar y convencer a los consumidores para incitarles a comprar cierto
producto o servicio que ofrece la empresa, de tal forma que logre captar y fidelizar

clientes, para ello cumple con las siguientes funciones estratégicas:

e Dar a conocer los productos y/o servicios que ofrece una determinada
organizacion.

e Persuadir, recordar y reforzar, en el cliente sobre el producto y/o servicio
ofrecido, de tal manera que éste no pase desapercibido ni olvidado para él.

e Comunicar los canales de distribucién a los consumidores.

e Ayudar al posicionamiento de la empresa, logrando su consolidacion y
reconocimiento frente a la competencia.

e Contribuir y ayudar a los vendedores para que den a conocer mejor sus

productos.

6.4.1.2.2 Instrumentos o herramientas de comunicacion en el sector turistico
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A estos instrumentos se les conoce como mix de comunicacion y estan
destinados para alcanzar a diferentes tipos de clientes, pasando por distintas

situaciones competitivas y conseguir la forma de alcanzar sus propios objetivos

Las principales herramientas del mix de comunicacion o mix promocional que
se utilizan en el sector turistico son:

e Lapublicidad

e Los folletos

e Las relaciones publicas

e Lapromocién de ventas

e Merchandising

e Ferias turisticas

e Workshops

e Los viajes de familiarizacion

e EL Patrocinio

6.4.1.2.3 La publicidad
De acuerdo a lo que manifiestan Ojeda y Marmol, (2012),

La publicidad es un instrumento de comunicacion de masas, de caracter
impersonal, unilateral, remunerado y controlado, por el cual una empresa se
dirige a un publico objetivo, que tiene como finalidad la difusion de
informacién, el desarrollo de actitudes y comportamientos y la induccion a
la compra de un determinado producto o servicio. (p. 99).

Tipos de medios publicitarios

a) Medios publicitarios masivos: La informacién puede llegar a un nimero
significativo de personas, entre ellos estan:
Estos constituyen los distintos medios por los cuales se transmite la

informacion o los mensajes publicitarios, entre los principales estan:
e Prensa

e Radio

e Television
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Periddico

Revistas

Cine

Publicidad Exterior

b) Medios publicitarios selectivos o directos: Son destinados para un pablico

en particular previamente seleccionado, entre ellos son:

e Folleto
e Volante
e Catélogo

e Prospecto
e Tarjeta postal

e Encartes
6.4.1.2.4  EL Catalogo turistico
Concepto
Un catalogo turistico es un medio informativo, publicitario y promocional que
consiste en mostrar de manera ordenada, dinamica e ilustrativa, la oferta turistica

de un lugar o destino turistico en particular.

Pasos para elaborar un catalogo turistico
e Busqueda, andlisis y recopilacion de la informacion bibliogréfica
e Reconocimiento de los lugares

e Elaboracion del inventario técnico

e Tomay seleccion de fotografias

6.5 Objetivos
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6.5.1 Objetivo General

Poner en valor los recursos turisticos de la parroquia olmedo para fomentar su
revalorizacion, preservacion y difusion, permitiendo un eficiente aprovechamiento
de los recursos y mejores oportunidades para el desarrollo socio econdémico de las

comunidades de la parroquia Olmedo a través del turismo.

6.5.2 Objetivos Especificos

1. Seleccionar la informacién y los archivos fotograficos de los recursos y
planta turistica de la parroquia Olmedo.

2. Estructurar la informacion recabada para el disefio del catalogo.
3. Establecer la diagramacion del catalogo turistico e informativo.

4. Socializar el catdlogo turistico e informativo en la parroquia Olmedo.
6.6 Ubicacion sectorial y fisica

La presente investigacion se realiz6 en la parroquia Olmedo, perteneciente al
canton Cayambe de la provincia de Pichincha, esta parroquia tiene 9 comunidades
y 5 barrios, en las cuales se procedié a inventariar los atractivos naturales y
culturales, asi como la planta turistica existente en cada una.

La parroquia Olmedo es una de las cinco parroquias rurales del canton
Cayambe, ubicada al nororiente de la provincia de Pichincha, a 90 Km al norte de

la ciudad de Quito.

Gran parte de esta parroquia se encuentra dentro del Parque Nacional Cayambe

N

Coca.
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6.7 Desarrollo de la propuesta

6.7.1 Partes del Catalogo Turistico

Wl
]

Olmedo (Pesillo)

S
J
fi

Dentro de la estructura que se ha considerado para la elaboracion del catalogo

turistico e informativo son:

6.7.1.1  Portaday Contraportada

Para el disefio de la portada se tomé en cuenta aspectos muy significativos que

representen a la riqueza natural y cultural que posee la parroguia de Olmedo, para

tal efecto se hizo la seleccion minuciosa de archivos fotograficos obtenidos en el

trabajo de campo, como son dos fotografias de gran calidad que demuestran la

cultura del pueblo Kichwa Kayambi y la gran belleza paisajistica que esta parroquia

posee.
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“Catalogo Taristico
PRRROQUIR OLMEDU-PESJEL'O
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6.7.1.2 Presentacion

En este punto se da una breve presentacion del contenido del catalogo que se va a entregar al lector, dando a conocer el principal objetivo

del catalogo que es la difusion y promocion de la parroquia como destino turistico.
6.7.1.3  Agradecimientos Especiales _ Créditos _ Auspicios

Se extiende los agradecimientos y se da a conocer a todas las personas que aportaron para la realizacién de este trabajo investigativo.
Se hace referencia principalmente a los lideres comunitarios, pobladores de la parroquia Olmedo y a profesionales que aportaron con la
informacion necesaria que es la parte esencial de este catalogo.

6.7.1.4  Contenido (Indice)

Comprende la lista del contenido del catalogo turistico y el respectivo niUmero de péginas de ubicacion.
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Presentacion

Ecuador, pais pluriétnico, multicultural y megadiverso,
tiene en sus cuatro regiones naturales extraordina

sitios de especial belleza escénica que albergan en su
entorno multiples especies de flora y fauna que
favorece s de la visita de turistas de todas las
latitude:

Olmedo es una parroquia rural del cantén Cayambe en
la provincia de Pichincha, ubicado a escasos kildmetros
al noreste de la ciudad de Quito, la conforman nueve
comunidades con poblacion mayoritariamente indigena
del pueblo kichwa Kayambi, que habitan estas tierras
desde hace mas de un milenio, manifestados a través
de los vestigios arqueologicos presentes en la region

La consolidacion politica del territorio se remonta a la
época de la colonia en que los Padres Mercedarios
acogieron estas tierras bajo su propiedad siendo
denominada como la Hacienda de Pesillo, que perdurd
hasta la Revolucion Liberal, a ini del siglo XX; su
principal legado arquitecténico es la casona de
hacienda del mismo nombre. En 1913, bajo la
administracion del Estado, se divide esta hacienda
para facilitar el arredramiento a terratenientes
particulares, con lo que quedan conformadas las
ha s: La Chimba, Muyurku, Cariacu, San Pablo
Urco y Pesillo dentro del mismo territorio. Esta division
marcd la consolidacién de las poblaciones de las
comunidades existentes en la actualidad.

La region tiene un esplendoroso entorno paisajistico
alto andino, es un valle agro ganadero rodeado de
montafas, de las que destacan el nevado Cayambe, el
cerro Cusin, el vecino voican Imbabura y la loma de
Pucara. Parte de los paramos de su territorio, en el lado
oriental, integran El Parque Nacional Cayambe-Coca
Este territorio ha sido la cuna de las rebeliones que
promovieron la reivindicacion de los derechos del
pueblo indigena del Ecuador, con la presencia de
Dolores Cacuango y Transito Amaguafia, como las
principales representantes. Todos estos elementos
aportan para que exista una presencia importante de
atractivos que, a través de este catalogo, los visitantes
se motiven a conocer y apreciar escenarios magicos
naturales, como vivir su riqueza cultural; asi como
también para que la poblacion local incremente su
interés por invertir € involucrarse en iniciativas turisticas
que consoliden el destino de turismo rural apegado a la
identidad cultural y defensa del entorno.
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HISTORIA DE LA PARROQUIA

Conformacion del territorio de la actual parroquia Olmedo.
Epoca Precolonial
Los vestigios arqueologicos dan cuenta de i conuna cercana a los mil afios;

la poblacion aborigen, formaba parte de la confederacion de pueblos amigos en el denominado pais Karanqui,
Irededor del volcan Imbabura, desde el rio G mdrnm;!gsmidmesgeogréﬁcasdei

valeylospalamosdePesﬂlo con hidricos y di de tierras fértiles para la
p fueron api en la agri técnicas de cultivo. También
sus activi conlap ion de ceramica y la ion de metales preci

Entre 1500 a 1515, ya en el proceso de conquista de los Incas a los Kayambis y Karanquis, destaca la figura de
Nasacota Puento, quien comando la rebelion en esta zona. Las batallas culminaron con la masacre en
Yahuarcocha. Una de las batallas habria sido librada en las laderas de la loma de Pucara de Pesillo; los

que podt lacionarlos en la lidad son Zanja Rumi y el Pucara de la que se asume también
la participacion del cacique de estas fierras, Andon Guatemal?

Configuracion de la Hacienda Serrana 5 I

La colonizacion espariola se centrd en un inicio en la explotacion minera, seguida de la produccion textil, que
duroporalgomasdeunﬂdo segun el historiador Enrique Ayala Mora, el colapso minero en todo el mundo
andinoy la crisis de p ion textil quitefia, trajeron consigo a que se le tome gran importancia
a la produccion agricola, y es a pamr de ese momento que la tierra tomo un valor importante.

La formacion de las hamendas surge, enfre ofras causas, de la neeesldad de unir fmnteras de terrenos

para de regadio, i lap on, dominar el Ly en
Ios fondos la mano de obra indigena, por medio del mecanismo del endeudamlento Es aS| que los indigenas
estaban comprometidos con el propietario que “les pagaba por adk ", y dada la cantidad

de fributos y obligaciones que pesaba sobre el indigena, su situacion se voMa extremadamente precaria, lo que
facilito que esa deuda con el patron se vaya acumulando de padres a hijos; esto los ataba al latifundio
practicamente de por vida. El latifundio serrano constituia un sistema que incluia tierra destinada a la produccion
agricola, pastoreo, obrajes y asentamienfos poblacionales indigenas en los limites del latifundio; en este
sistema, el lafifundista aseguraba su control sobre la mano de obra ba'ala y pefmanerﬂe a camblo de una
pequeiia parcela de tierra (huasipungos) que era utilizado para la i dela fa

El territorio de la parroquia Olmedo, apartrdelamloma seamsoﬁdoconlapmhfemcmdehauendas a partir
de la entrega de porciones de tierra a los D y ordenes

Aunque la fundacion de Quito se da en el afio 1534, Ia zona de Pesillo, a 90 km al noreste, empieza a
establecerse politicamente desde el afo 1559, con la entrega de la primera “merced” al conquistador Juan
Rodrigo Parrales, y también al convento de la Merced (Costales, 1987), la zona territorial que se extendia desde
los paramos de Pucara (este), la loma de Cusin y San Pablo (norte y oeste) y Santa Ana y Cariacu (sur).

Las i ) des” fueron a varios de los cuales prevalecio solamente la
institucion misionera catolica, tal vez por la dificultad que representaba en ese entonces la administracion de
tierras inhospitas para!apvoducuon yporlafaﬂadev:asde comunicacion, lo que suponia enormes esfuerzos
para el delos esaanuemuchossevnemnenlaneeesndaddeverﬂersus
p para en teritorios mas a ciud de esta manera, con el transcurso del tiempo,

1 Informacion proporcionada por Don Gustavo Vaca Maldonado, historiador cayambefio.
2 Memoria oral de los adultos mayores de Pesillo

todas las parcelas fueron acogidas por la orden Mercedaria, a fravés de la compra o donaciones realizadas a
cambio de la celebracion de un nimero especifico de misas en nombre de un fiel que ha partido. Asi es como
se registra hasta 1650 la conformacion de la Hacienda Pesillo bajo la propiedad de los Padres Mercedarios; desde
entonces el territorio no ha cambiado hasta la actualidad *

Asi lo refiere Costales (1987) "Cuando han franscurrido desde su integracion inicial (1558) cuatrocientos y cuatro afios
(finales del siglo XX), Pesalonohapenid:mgmadesnswmhﬂsm:asdetenmidadLaRefonmAgmayloqm
se dio en llamar — recolonizacion de las haciendas de la Asistencia Social — en nada cambiaron las caracteristicas de
Pesillo: su gran unidad geografica permanecio infocada en sus 800 ias”.La total, i

fuentes de agua, zonas de culfivo y bosques, ha sido de 16.270 hectareas.

Creacion e inscripcion de Olmedo como parroquia

Las previas a la on de esta j i6n como e|5deenemde1901mmdoen
sesmdelCase;oMmapaldeCaymhesequue es
de Pesil q yaq;emutelasmrﬁmdelwpaasadevathaeslawﬁegma

Eldeuetnmscrbe(enAlbearmﬂs)

Art. 1.- Elévese dicha seccion a la categoria de Parroquia.

Art. 2 - Expropiase el terreno suficiente para su formacion.

Art. 3.- Encargase la eleccion de este terreno a una junta nombrada por el concejo.

Art. 4 - Los linderos de la Parroquia seran los siguientes: por el Norte, los que divide a la provincia de Pichincha de la de

Imbabura; por el Sur, Oriente y Occidente, los que separan a Pesillo de las haciendas a las demas parroquias del canton.

Art. 5.- Su nombre sera Olmedo en memoria de! llustre cantor de Junin.
Los tramites para que el Gobiemo apruebe el decreto del |. Concejo Municipal de Cayambe duraron diez afios, el 26 de
septiembre de 1911 se decreta e inscribe al territorio de la hacienda Pesillo como parroquia+

CALENDARIO FESTIVO de la PARROQUIA W9

Comunidad Fiesta
i B w.n-&m
.
. Pesilio : W-nk fa Merced

s ﬁ de los difuntos
= Flestas del Nifio Jesds
*  Octavas

Puliza *  Virgen de los Remedios

El Chaupl . Hmdlhvlmnddmh:h-

T , *  Flestas del Santo San José
* _ Octavas de las fiestas del San Juan
Sy — A
Muyuriu . de o
|+ FestadelNifioJesis
* Sanluan = 24deJunio
Oimedo = Flestas de Parroquializacién * 26 de Septiembre
= Virgen de las Mercedes * 24 de septiembre
= San Francisco = __4deOctubre

3 Echeverria O. (2010) Tesis: Estudio de los acontecimientos histéricos de Pesillo. ULPGC.
4 ALVEAR, A F. (2006) "L historia de un pueblo orgulloso y altivo”. Graficas Nueva Luz.
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Aspectos fisicos
Ubicacion

La parroquia Olmedo es una de las cinco parroquias rurales del canton Cayambe, a 13 km de esta ciudad, en
el nororiente de la provincia de Pichincha, a 90 Km de la ciudad de Quito.

Limites
Norte: Provincia de Imbabura
Sur: Parroquia San José de Ayora
Este: Provincia de Sucumbios
Oeste: Monte Cusin

Altitud

Ubicado en la cordillera de los Andes, se encuentra a los 2.950 msnm. en la parte baja del valle, hasta los 4.200
msnm en el paramo; y el area glaciar del nevado Cayambe, que llega a los 5, 790 msnm.

Clima

El clima por lo general es frio con un promedio de 16° C. Se destaca la presencia del volcan Cayambe que
influye en las condici limati disponibilidad de fuentes de agua favorable para la actividad agricola de
la zona; hacia la parte oriental se encuentra el territorio del paramo que se integra con el Parque Nacional
Cayambe Coca; esta zona se iza por la p ia de lluvias y d: tantes en la mayor parte del
afio. La temporada de verano en Olmedo se identifica entre los meses de julio a septiembre con una
temperatura promedio en el dia de 17° C. y en la noche de 11° C., que puede descender hasta los 7° C. en las
noches de verano.

Superficie
La parroquia Olmedo tiene una superficie de 351,24 Km2.

Demografia

Olmedo es la segunda parroquia mas poblada del canton Cayambe, y esta cl: dif iado el sector
urbano del sector rural. De acuerdo a datos del INEC 2010 la parroquia tiene 6.772 habi siendo 3.162
hombres y 3.610 mujeress

SPDOT 2015 de la Parroquia Olmedo

Organizacion Politico Administrativa

iia Ol esta por9
mas el centro poblado.
1. Pesillo
* Manzana 1 San Jorge
* Manzana 2 Pucara
* Manzana 3 * Santa Rosa
i
s n mbilla
* Quesera
2.La Chimba
« Chil * Contadero
R
< Muyurku
* San Francisco * Casha Alto
«El Homo * Casha Bajo
* Centro Civico
4. San Pablo Urco
* San Pablo Urco Chico  » San Pablo Urco Grande
k * Centro Civico
« Narios Mirador Centro poblado
5. Turucucho
* San Francisco * Yerba Buena
* Mula Potrero * Yanta Ladera
« Turucucho Chico * Turucucho Grande
6. Puliza
* Playa Puliza * San Cerapio
* Loma Puliza YYacu Pamba
7. Caucho Alto
* Centro civico
8. El Chaupi
= El Chaupi parte aita
* El Chaupi parte baja
9. Santa Ana
* Sector Norte
* Sector Centro
Sector Sur
10. Olmedo
Barrio norte
* Barrio Centro
* Barrio Sur
* San Antonio
otia
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Patrimonio N

se encuentra dentro del Parque Nacional
Cayambe Coca, en este parque se encuentra
una extraordinaria variedad de flora y fauna
derivada de los miltiples ecosistemas y zonas
de vida con los que cuenta, siendo considerada
una de las areas protegidas de mayor diversidad
animal y vegetal del pais con mas de 100 espe-
cies de plantas endémicas, entre diversas plan-
tas y arboles nativos como achupallas, vicundo,
pumamaqui, yagual, laurel, arrayan, puliza y el
borracho; plantas bajas como: taruga, achicoria,
chuquiragua, romerillo, licopodio, achupalla;
ademas algunas especies de frutas silvestres
como el taxo de monte, la mora de campo, el
rondobalin y las pifiuelas.

10

cultural

En cuanto a la fauna, en la reserva se han regis-
trado 106 especies de mamiferos, 395 especies
de aves, 70 especies de reptiles, 116 especies
de anfibios. En los paramos aledafios a las
poblaciones encontramos con facilidad a conejos
silvestres, lobos, zorrillos, sacha cuy, casha cuy,
raposas, ratones de campo, chucuris, 0s0S,
venados y dantas, éstos ultimos se encuentran
adentrandonos al Parque Nacional Cayam-
be-Coca.

Las aves que se aprecian frecuentemente son
las tortolas, gorriones, picaflores, quindes, torca-
zas, quilicos, perdices, huiracchuros, gavilanes,
y en las partes mas altas, los condores; también
se puede apreciar a las garzas viajeras de los
lagos San Pablo y Yahuarcocha, que a diario
llegan en busca de comida.

Recursos Culturales

En todas las comunidades locales se aprecia
una riqueza cultural manifestada en sus costum-
bres y tradiciones; la mas importante de ellas es
la celebracion de las fiestas de San Juan, entre
los meses de junio a agosto, que constituye una
fusion de los rituales del Inti Raymi y el sincretis-
mo religioso, que en la actualidad forman parte
de la tradicion local.

Se manifiesta a fravés de la presentacion de
grupos de danza y musica que bailan por las
calles, casas y plazas, a ritmo de sanjuanitos y
coplas, con disfraces de personajes propios de la
fiesta como: aruchicus, diablo humas, chinucas y
payasos, danzando en pregones, ramas de
gallo, tomas de la plaza, desfiles de la alegria,
corridas de toros o visitando las casas de los
vecinos en las comunidades.

Apesar del tiempo y los cambios sociales y politi-
cos, tanto a nivel nacional como internacional,
este pueblo ha logrado preservar sus manifesta-
ciones culturales indigenas, pues hasta la actua-
lidad ain mantienen su estilo de vida tradicional
apegados a sus creencias, lo que posibilita exhi-
birla al mundo, desde la gastronomia tipica, los
rasgos étnicos de identidad, su musica y danza,

asi como su
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”Somos como la paja del cerro, que se arranca y
vuelve a crecer... Y de paja de cerro poblaremos
el mundo”.

Patrimonio Intangible

OLMEDO-PESILLO, CUNA DE LIDERES INDIGENAS DEL ECUADOR

A este territorio le antecede una historia de importantes acontecimientos relacionados con
las rebeliones y movimientos indigenas impulsados por la reivindicacion de sus derechos,
de los que destacan las figuras de Dolores Cacuango y Transito Amaguafia, reconocidas
como las lideres de mayor relevancia para el pueblo indigena del Ecuador; ambas nacidas

en esta tierra.

DOLORES CACUANGO
26/0ct/1881 - 23/abr/1971

Hija de Juan Cacuango y Andrea Quilo,
contrajo matrimonio con Rafael Catucuamba
el 15 de Agosto de 1905 a la edad de
afos, tuve 9 hijos de |os cuales sobrevivieron
solo tres.

Sus padres eran gahanes que se
desempefiaban en San Pablo Urco, una
Faruahdad que pertenecia en ese entonces a
a gran Haclenda de Pesillo, misma que era
propiedad de los Padres Mercedarios. Desde
muy pequefia Dolores vivio dy compartio con
sus padres el trabajo duro del campo, lugar
en que formo su personalidad y heredo la
cultura indigena, ademas de ser el escenario
idéneo para forjar su pensamiento y lucha, en
una epoca en que ser indigena implicaba ser
victima de  discriminacion,  despojo,
explotacion 'y abuso por parte de Ilas
sociedades que tenian el poder

El liderazgo de Dolores Cacuango
empezo a evidenciarse en su participacion
en las movilizaciones que se produjeron a
partir de los afios 1925 y 1930, a raiz de los
cuales se crearon varios sindicatos agricolas.
A pesar de los destierros, amenazas
chantajes sucedidos durante toda su lucha,
nunca se dio por vencida, sino que
incrementaria  su  fuerza, al saberse
convencida que su lucha era por su pueblo.

~Como una mujer humilde; pero rebelde
decidida, incorruptible, Dolores asumio e
cargo de secretaria general de la FE|
(Federacion Ecuatoriana de |Indios) vy
represento en 1944 al movimiento y al pais
en el congreso de Trabajadores de Cali,
posteriormente apoyd la formacion de
sindicatos en la Sierra y en la Costa para la
formacion de la Federacion de Trabajadores
del Litoral, (FETAL), por medio de esta
organizacion, Dolores y sus miembros
udieron obtener importantes beneficios para
a colectividad, ya que en 1946 se logra la
devolucion de’ los huasipungos a los
cabecillas de la huelga de 1931, ademas

consiguieron fijar la jornada de ftrabajo en
ocho horas diarias, el descanso del fin de
semana, subir el salario a dos sucres
cincuenta centavos, suprimir las servicias,
eliminar el pago de los diezmos y primicias y
se suprimio el trabajo gratuito de las mujeres,
ademas quedo establecido que se
erradicaban los maltratos a los trabajadores
del campo.

Dolores, con ayuda de Luisa Gomez de
la Torre, fue la iniciadora de la lucha por el
derecho a |a educacion intercultural para el
pueblo indigena, que ayude a mantener sus
propias ideologias y paradigmas; su
incansable  trabajo  derivd en |a
implementacion de las primeras escuelas
comunitarias clandestinas en Yanahuayco,
La Chimba, Pesillo y Moyurco; eran escuelas
que impartian el conocimiento en la lengua
materna, pues eran dirigidas por maestros
indigenas; por ofra parte posibilito que se
establezca una serie de derechos para las
mujeres, como el derecho a elegir libremente
a su conyuge, la no violencia familiar, el no
abuso de los hacendados, empleados, curas
y autoridades a la mujer indigena, el derecho
a la realizacion como mujer y madre, y el
derecho a una vida digna y justa.

Fuente: Rodas Morales Raquel, 2005.
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“La unidad es como la mazorea; )
e acaba la mazorca”

grano

-«

TRANSITO AMAGUANA

—10/may/2009

Su nombre original fue Rosa Elena
Amag _ Sunombre original fue Rosa Elena
Amaguana Alba, el nombre de Transito se lo
asigna al inscribirla en el Partido Comunista
afnos mas tarde. Transito Amaguaria nacio el
10 de septiembre de 1909 en esmoa/ murio
faltando cuatro meses para cumplir 100 anos
de vida, sus padres fueron Venancio
Amaguana y Mercedes Alba, trabajadores
huasipungueros de la hacienda; se caso a
sus 14 afos con un hombre de 25 afios, con
quien tuvo 4 hijos, sin embargo su
matrimonio no duro por mucho tiempo, pues
su marido era alcoholico y la maltrataba
mucho

Los padres de Transito también sufrieron
el maltrato y las injusticias por parte de los
patrones y empleados de la hacienda, su
trabajo no era reconocido y vivian bajo
condiciones precarias y de exirema pobreza
ella vivio en came propia la explotacion al
que eran sometidos. En su infancia asistio
por seis meses a la escuela, luego tuvo que
refirarse para Ir a trabajar en la hacienda, sin
embargo ese poco fiempo le sirvio para
aprender algunas bases de la lectura y
escritura. Su madre se destaco por ser una
de las principales cabecillas del movimiento
indigena, lugar que luego lo retomaria
Transito. Poco a poco y desde sus 18 anos
Transito Amaguafia se involucro  en
organizaciones de partidos socialistas,
motivada por la lucha de los derechos
indigenas, justamente para erradicar las
injusticias en contra de su pueblo

En compaiiia de ofros cabecillas y
miembros como Jesds Gualavisi, Dolores
Cacuango y Angelita Andrango dirigio varos

movimientos que se dieron por 1930, como la
marcha de Quito por los derechos laborales y
la propiedad de la tierra, en 1931 también

articipd en el levantamiento que se dio en

esillo, y a causa del cual incendiaron su
choza yla despojaron de su huasipungo, a
partir de ese momento tuvo que vivir una vida
clandestina, y por 15 afios vivio ocultandose
para resguardar su vida. Con amenazas de
muerte y acusaciones tas, como aquella
de “introducir armas al pais”, por la que fue
encarcelada por casi_cinco meses, sin
embargo todas estas situaciones no fueron
un impedimento para ella, pues seguia en su
lucha sin decaer, sin desmayar

En 1946 fue parte de la fundacion de la
FEI, (Federacion Ecuatoriana de Indios), con
la que participd en la creacion de las
escuelas de educacion intercultural y la
creacion de sindicatos de trabajadores; en
1962 viajo a Cuba y la Union Soviética en
representacion de los indigenas del Ecuador
Identificada como una mujer humilde,
sencilla, valiente y de corazén noble y
eneroso, su vida la llevo hasta sus dltimos
ias acompafiada por la soledad, el olvido y
la pobreza, jamas fue una mujer ambiciosa
de rnquezas materiales, su lucha era
transparente y desinteresada

A pesar del olvido de su pueblo, durante
su  vejez, Transito  recibid  varios
reconocimientos en sus ultimos afos de vida;
en 1996 la CONAIE la candidatizé para el
premio internacional Premio Bob Plerce y
obtuvo el tercer puesto en el mundo como
reconocimiento a su lucha por el desarrollo
del pueblo indigena; en 1997 la
Municipalidad de Quito le oforgo la
condecoracion Manuela Espejo, [ _Sus
afos de labor como lider; en el afio 2003 fue
merecedora del Premio Nacional de Cultura
Eugenio Espejo

En su sepelio estuvieron presentes
destacadas personalidades nacionales e
intemacionales, desde el presidente del
Ecuador, Eco. Rafael Correa, embajadores
de ofros paises y varios lideres politicos y
obreros nacionales. En honor a su
incansable labor y como reconocimiento a su
lucha, se construyo una tola mausoleo, en
donde fue sepultada, ubicada en la antigua
casa de hacienda La Chimba, actual Centro
Cultural Transito Amaguafa, lugar en que
permanecen sus restos

Fuente: Rodas Morales Raquel, 2009
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La condicion de poblacién indigena con
tradiciones arraigadas a la vida de campos
agricolas ganaderos ha influido para que los
granos y animales camicos que se consumen
tengan una especificidad. Los principales
cultivos se basan en la produccion de papas,
cebolla, cebada y trigo principalmente; seguido
de habas, arvejas, chochos, maiz, quinua,
mellocos, ocas, mashua, zambo; y la crianza
de animales domésticos como cuyes, conejos,
gallina de campo, pavos, patos, borregos,
cerdos y el ganado vacuno que proporciona la
camne y leche. Complementariamente también
existen productos estacionales como los
hongos de pino en las épocas lluviosas, que se
producen en el bosque de pinos de la loma del
Panecillo, los catzos en los meses de
noviembre y diciembre, y los mortifios que se
puede encontrar en los paramos en los meses
de abril y noviembre, que son utilizados para la
preparacion de la colada morada.

Uno de los productos tradicionales, que
se extrae desde la época de los incas es el

18

chaguarmishqui, una bebida proveniente del
penco de agabe.

Con la utilizacion de estos productos los
habitantes disponen de una gastronomia que
se apega mucho a las celebraciones
tradicionales y culturales. De ellos se destaca
las preparaciones como: el cuy asado, la
colada de uchujacu, la chicha de jora, el
champus, el mote con hornado, choclo con
habas y queso, la elaboracion del pan de casa
en horno de lefia, las papas con zarza, entre
otras.

Las preparaciones gastronomicas
tradicionales se realizan en fechas especificas
de celebracion de las comunidades locales
como: semana santa, sanjuanes, dia de los
difuntos, los priostazgos de los santos; asi
también en celebraciones particulares como:
bautizos de nifios, primeras comuniones,
confirmaciones, matrimonios, celebraciones
conmemorativas, entre otras.

En todas las comunidades de la parroquia
Olmedo, las mujeres se dedican a la
elaboracion de blusas del traje tipico del
pueblo Kayambi, realizan hermosos y coloridos
bordados principalmente con flores, disefios
auténticos que han llamado la atencion de
turistas nacionales y extranjeros, ademas de
blusas las mujeres se dedican a bordar
tapetes, manteles, y otros accesorios para la
venta.

Ofra de las artesanias que elaboran las
mujeres son los tejidos a mano, utilizando
principalmente la lana con la que realizan
articulos de todo tipo principalmente ponchos,
sacos, bufandas, guantes y bolsos.

MUSICA Y DANZA

La riqueza cultural se evidencia en los
grupos musicales presentes en las distintas
comunidades de la parroquia, grupos que
entonan instrumentos andinos como el
rondador, la quena, la zampoiia, el charango,
la guitarra, el violin y el bombo, asi como
también la flauta, la guitarra, el melodio, y la
armonica.

Instrumentos andinos con los que
componen ritmos propios como el sanjuanito,
este género musical se lo entona
principalmente en época de las fiestas del sol o
lo que se denomina ‘el Inty Raymfi”,
celebracion en la que denota no solo los ritmos
musicales, se hace presente también las
formas y los bellos colores que resaltan.
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Feria Intercultural Agropecuaria Olmedo

Es una iniciativa parroquial comunitaria
para poner en oferta la produccion agricola,
ganadera, artesanal y gastronémica en la que
participan pequefios emprendedores de todas
la comunidades, con el proposito de poner en
oferta los productos organicos que son
cultivados y cosechados directamente por los
comerciantes de la feria, con una variedad de
hortalizas, frutas y legumbres frescas, ademas
de comercializar productos de primera
necesidad para satisfacer las necesidades de
los consumidores locales a precios accesibles.

La oferta de gastronomia tipica como cuyes
asados, hornado, fritada, tilapia; y aperitivos
como empanadas con morocho, zambo, y el
delicioso dulce de penco (chawarmiski), son
alimentos de alto valor nutricional, a
disposicion de los consumidores.

Esta feria se inici6 en el afio 2011 y se realiza
todos los domingos y feriados, de 07h30 a
16h30, junto al estadio de Olmedo.

TURISMO

INFRAESTRUCTURA TURISTICA EXISTENTE EN LA PARROQUIA

Tipo Nombre del servicio Localidad
Hospedaje Casa de hacienda Pesillo (en proceso de rehabilitacion | Pesillo
para servicio de hosteria y restaurante).
Viviendas comunitarias La Chimba
Contacto: Sra. Maura Necpas 0967103906
W) Hospedaje en viviendas Pesillo
I—l . Sr. Luis Pillajo - 0986263757
. Sr. Luis Guatemal - 0985360849
“Campamento Turistico Kury Kucho” San Pablo Urco
Contacto: Sr. Andrés Quilo 0969863132
Ali i La Unién Pesillo
& Contacto: 02115051
Restaurante Doiia Ester Pesillo
Sr. Segundo Gavilima 0985192850 Pesillo
Restaurante Stiwark Yeshua Centro poblado de
| Contacto: Sra. Luz Elena Catota 0981517377 Olmedo
Asadero Fernandito Centro poblado de
Contacto: Sra. Mercedes Caiza 0939021154 Olmedo
Picanteria El Tio Centro poblado de
Contacto: Sra. Yolanda Imbaquingo 0985377766 Olmedo
Restaurante Doiia Charito Centro poblado de
Contacto: Sra. Rosario Sarsoza 0959888185 Olmedo
Restaurante Julito Via la Chimba
Contacto: Sr. Julio Obando 0989000850
Platos Tradicionales Denis La Chimba
Contacto: Sr. Jaime Nepas 0999297494
Paradero mi Aposento Edgar Cuaran 0988184995
Transporte Compaiiia SIA “19 de Diciembre” S.A. Centro Poblado de
Contacto: 022 115 095/ 0997763473 Olmedo
Compaiiia de Turismo Trans “Laguna Tours” Centro Poblado de
Contacto: 0986263757 Olmedo
“Compaiiia de buses 24 de Junio” Cayambe
Compaiiia “San Miguel de Pesillo” Pesillo
Contacto: 022 115 263 / 0984926101
Cooperativa de transporte “Y imba” 0988567964 La Chimba
Cooperativa de camionetas “Muyur Sisa” Moyurko
Contacto: 0990505896
Cooperativa Trans. DOLCA Dolores Cacuango San Pablo Urco
Contacto: 0981247187
Centro Cultural C itario Transito A fi La Chimba
esparcimiento - o
Ciclismo / motociclismo Comunidades de
toda la parroquia
Cabalgatas Comunidades de
toda la parroquia
Pesca deportiva La Chimba, Turucucho,

Muyurku, El Chaupi

Guias de Turismo

Grupo de guias La Chimba

Contacto: Sra. Maura Necpas 0967103906
Grupo de guias de Pesillo

Contacto: Don Jorge Necpas 0997878434

La Chimba

Pesillo
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SERVICIOS DE APOYO EXISTENTES EN LA PARROQUIA

RECOMENDACIONES PARA VISITAR LOS ATRACTIVOS

Tiempo

Visitar los atractivos turisticos a partir de las
Bam a 4pm para una mejor experiencia, siendo
los meses de Mayo a Octubre de estacion
verano.

Acceso sin

Elingreso a la mayoria de los atractivos es de-

libre acceso.

Accesibilidad

La via que conecta a Olmedo tanto desde la
ciudad de Cayambe al sur, como la ciudad de
Ibarra al norte, se encuentra asfaltada
integramente. Las vias principales en las
diferentes poblaciones cuentan con caminos
adoquinados y las vias alternas son
empedradas o lastradas, por lo que puede
acceder cualquier vehiculo.
Para el acceso a los diferentes atractivos
turisticos se recomienda rentar los transportes
de las cooperativas de camionetas disponibles
en cada comunidad

Guias.
Para una mejor experiencia y seguridad

se recomienda ir acompariado por un guia de

cada localidad.

Olmedo: casa del gobierno parroquial

02-2115-278

Pesillo: sede del Gobierno Comunitario

0989385614

San Pablo Urco: Centro turistico Kury Kucho
0969863132

Turucucho: Casa comunal de Turucucho
10969432091

La Chimba: Centro Intercultural Transito
‘Amaguafia 0967103906

El Chaupi: Casa comunal de E| Chaupi
0989746245

Puliza: Casa comunal de Puliza
Muyurku: Casa comunal de Muyurku
0979547686

Equipo necesario para un mejor disfrute.

La parroquia esta ubicada por sobre los 3000
msnm, por lo que su clima es frio,
especialmente entre las 09h00 en la mafana y
las 18h00 en la tarde, por lo que se recomienda
tener presente lo siguiente:

- Llevar ropa ligera, abrigada e impermeable
en caso de lluvia

- Gorra, guantes y bufanda

- Zapatos de montafia

- Gafas para sol

- Bebidas hidratantes

- Dulces (recomendable para caminatas)

- Repelente y bloqueador solar

- Camara fotografica (para captar los mejores
escenarios)

- Binoculares (observacion de paisajes y aves)

- Equipo para camping (si considera pemoctar)

- Equipo de pescar (preguntar los tiempos de
veda)

Importante a tener en cuenta.

El libre acceso a los diferentes atractivos
requiere del cuidado por parte de todos los
usuarios, por lo que su responsabilidad con el

i del medioambiente es imprescindi
para mantener un escenario que sea disfrutado
por todos a futuro, por lo que se establece
como normas de comportamiento: No arrojar
basura en ningdn lugar de los senderos, no
cazar animales silvestres, no quemar fogatas
salvo en los lugares permitidos.

BH
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ATRACTIVOS TURISTICOS PARROQUIA OLMEDO

Comunidad

Atractivos Naturales

Atractivos
Arqueologicos

Patrimonio
Construidos

La
Chimba

. Termas de las Golt
. El Arenal del Nevado Cayambe
. Mirador del Nevado/ Las

Antenas

. Pefias de Guanes

. Canal El Calvario

. Bosque de Guanes
. Rio La Chimba

2. Piedrade La Vida

. Casade hacienda La

Chimba / Centro
Intercultural Transito
afia

. Tola de Mama Transito

Amaguafia

. Casa comunal de La

Chimba

. Casade Escuela

Medardo Angel Silva

. Puente de La Chimba
. Casa de Mama

Transito Amaguaiia

Casa comunal al de

Pulza.

Turucucho

. El Campanario
. Cueva del Grito
. Cueva del Lobo
. Condor Jaca/ Céndor Huasi

1. Tola de Turucucho
2. Ventana Chiquita

. Casa comunal de

Turucucho

EI Chaupi

- El Socavén

. Casa comunal de EI

Chaupi

. Capilla del Chaupi

" Casa comunaide

- La Alcantarilla

. Casa social de Olmedo
. Parque central de

Olmedo

. Iglesia de Olmedo

Atractivos
aledafios a
la parroquia

. Bosque Cuypajigua
. Laguna San Marcos
. Laguna Puruhanta
. Nevado Cayambe

Elaboracion de autores.
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ATRACTIVOS

NATURALES

PRINCIPALES
1. Monte Cusin
2. Mirador del Panecillo
= 3. El Campanario
3 4. Condor Jaca
Pesillo 0 e 2 ® 5. Bosque de Chalpar

12 ) / 6. Laguna de Puruhanta
2 . 7. Tola de Muyurku
o & 3 I 8. Cascada de Puliza

Olmédo © Ochimpa o ‘ & 9. Termas de las Golondrinas
s o 10. Laguna de San Marcos
b L T 11. El Arenal del Nevado

COMPLEMENTARIOS
® 12. Bosque del Panecillo
‘ < s 13. La Cueva del Lobo
7 14. Pacha Puliza
OMuyurku 38 3 15. Tola de Turuchucho
o ; i 16. Cascada de Chalpar
24 ° 17. Llanos de Guayllabambilla
14 @ 18. Pefas de Guanes
8 . 19. Bosque de Guanes
20. Canal el Calvario
VIAACAYAMEE 21. Mirador del Nevado
269 22 Llano de Ismuquiro
ViAs 23. El Socabon

e 24. Las Vertient

it I @ Atract. principales P
arretera adoquinada . 3

e Carretera em;‘ed,ada @ Atract. complementarios ® 26. Anga Huachana

— Carretera de ruta a atractivos 27 Bosque de Cuipajigua
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Laguna San Marcos

T TG =7

Se encuentra a 20km de la comunidad La
Chimba, y esta dentro del Parque Nacional
Cayambe Coca, sobre los 3.510msnm., tiene
1.500 m de largo y 800 m de ancho, sus aguas
son cristalinas, que proceden de los deshielos
del nevado Cayambe; el clima promedio en la
estacion de verano es de 12°C. Este es un
punto de ingreso a la Amazonia, que era
utilizado por los chagras antiguamente, para la
extraccion del caucho; tiene un escenario
paisajistico de paramo desde donde se puede
apreciar la cara sur del nevado Cayambe.
Actualmente _en este lugar se encuentra
ejecutandose el proyecto “Canal de riego
Cayambe Pedro —Moncayo".

Accesibilidad:

A esta laguna, tomando como punto de
referencia la ciudad de Cayambe, su recorrido
dura aproximadamente una hora (35 km), por la
via a Olmedo, luego a La Chimba, continuando
el camino principal hasta llegar a la guardiania
del Parque Nacional Cayambe Coca, en donde
se paga el ingreso a la reserva.

Para permisos de ingreso, comunicarse
previamente con el Gobierno Parroquial de
Olmedo al 022 115 278

Latitud: 0° 6'45.18"N
Longitud: 77°57'46.59"0

Esta ubicada entre los limites de la provincia de
Imbabura, Pichincha y Sucumbios; forma parte
del Parque Nacional Cayambe-Coca. Esta
laguna se origina en el rio Pisque, lugar que
esta rodeado de espectaculares paisajes de
paramo y bosque andino, con cristalinas y frias
aguas, ademas de una importante diversidad
de floray fauna.

Accesibilidad:

Para llegar a esta laguna, desde Olmedo no
existe camino para transito vehicular, se lo hace
a caballo o en trekking. Desde el bosque de
Chalpar (ver pag 30) esta a 8 Km hacia el lado
oriental, y el recomrido a caballo, desde este
punto demora 4 a 5 horas.

Es imprescindible que se contrate el servicio de
alquiler de caballos y se acomparie de un guia
de la localidad.

Contacto guias: 0989385614
Latitud: 0°11'26.21"N
Longitud: 77°57'2.54"0
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A | Nevado Cayambe Bosque del Panecillo

A=) “C’)flb\ufﬁf

Distancia: 2 km.
Temperatura: min 7° / 1max 16°,
Altura: 3.300 msnm,

cia: 24 km
nperatura: min -10° / max 4°
ura: 4.785 msnm.

Se encuentra a 5790 msnm, es el tercer volcan
mas alto de Ecuador detras del Cotopaxi y la
cumbre mas alta en los Andes al norte de la
linea ecuatorial, el clima en la zona es
relativamente frio; Humboldt tras su visita a
Ecuador escribi6 sobre este volcan: "Esta
montafia puede ser considerada como uno
de los monumentos con los cuales la
Naturaleza ha hecho una gran diferencia en
la Tierra™.

Desde la parroquia Olmedo se puede apreciar
un escenario maravilloso en la parte baja del
nevado, en los puntos denominados El Arenal y
el rio San Jeronimo, que asemeja un entorno
de cuentos de hadas.

Accesibilidad:

La ruta de acceso al nevado por la pamroquia
Olmedo, es por la misma via a la Laguna de San
Marcos. En el sector de Piedra Colorada, antes
de la laguna, existe una bifurcacion; se debe
tomar el camino a la derecha y recorrer cuatro
kildmetros hasta llegar a las Antenas del nevado,
desde donde se puede realizar tracking hacia el
Arenal y el Mirador del Nevado. La carretera es
asfaltada desde la comunidad de la Chimba y el
recorrido desde esta comunidad dura alrededor
de 25 minutos en vehiculo.

Latitud: 0°01'45"S
i 77°59'9"W

Se encuentra en la loma aledafia a la comunidad de
Pesillo, sobre los 3.300 msnm., es un bosque de pinos
plantado en los afios 50 a 60's; fue declarado bosque
protector el 11 de Julio de 1997, posee una superficie
de 69,77 has. y proporciona un maravilloso escenario
para el disfrute en i o ias de i
La vegetacion ha formado el habitat de un sinnimero

pecies de aves y i pequerios, los

que d tortolas, chi pich , colibries,
lechuzas (Chushy) conejos, ratones, chucuris o
comadrejas, zorrillos, raposas, entre otros.También
destaca la produccion de una especie de hongo que se
da en época de inviemno, el mismo que es una fuente
de ingresos econdmicos para algunas familias que se
dedican a su recoleccion y que la han integrado a la
gastronomia local, mostrada en las épocas de San
Juan.

AL L

iz

Accesibilidad:

Desde la casa de hacienda Pesillo se encuentra a 1,5
Km, se puede llegar caminando o tomando una
camioneta disponible en el lugar. Se recomienda llegar a
la parte alta de la loma y caminar hasta el pico mirador
(ver pag. 34), desde donde se aprecia el mejor
escenario de todos los miradores de la parroquia.
Aunque se puede caminar con facilidad, la ayuda de un
guia o alquiler de caballos mejorara la experiencia
turistica.

Contacto guias: 0989385614

Latitud: 0° 9'8.38"N

Longitud: 78° 3'34.26"0

Al

240



Distancia: 12 km.
Temperaturazmin 5°  max 15°
Altura: 3.750 msnm.

Se encuentra a 10 km de la Casa de Hacienda
de Pesillo, entre los 3.400 a 3, 750 msnm. Es
un area que comprende mas de 100 has.

Bello entono montano andino, separado por
una quebrada que forma el rio Chalpar y se
extiende en linea recta por 4,5 km. El 70% de
este bosque esta formado por pajonal andino,
el 25% por bosque andino virgen y un 5% por
terreno cultivable.

Accesibilidad:

Desde la casa de Hacienda Pesillo, por la via
que lleva a la laguna de San Marcos, el recorrido
llega hasta Guayllabambilla, en donde se toma
la primera via a la izquierda, esta via es
empedrada por alrededor de 1 km. y luego
contina con un camino lastrado por tres
kilometros mas hasta llegar al destino.

Latitud: 0° 9'14.19"N
Longitud: 77°59'58.77"0

= L

Llanos de Guayabambilla

-

Distancia: 7 km
Temperatura: min 5° / max 16, Turueucn Guaysabambita
Altura: 3.370 msnm. ”

Es un campo agro-ganadero cuya llanura es una
sabana de pastizales. Se encuentra a 7 km de la casa
de hacienda de Pesillo y a 6 km del Centro Intercultural
Transito Amaguaiia; sobre los 3.300 msnm, este sitio
es una muestra de la importante variedad de
escenarios paisajisticos andinos, de alto valor que
posee la comunidad de Pesillo. ElI nombre
Guayllabambilla es un diminutivo de
Guayllabamba.

La mitologia de la localidad ha sido la causante de la
relacion entre los dos nombres, a partir de la presencia
de los petroglifos en el rio La Chimba, junto al Puente
Viejo, que se encuentran en el camino proximo a llegar
a este lugar. Sus campos proporcionan amplios
espacios para el disfrute de un ambiente andino
incomparable, para pasar estancias de camping en
familia y amigos.

Accesibilidad:

Desde la casa de hacienda Pesillo dirigirse en sentido
sur hasta Cuatro Esquinas y virar a la izquierda por la via
a Turucucho, continuar aproximadamente 2 km hasta el
puente Viejo y tomar la via hacia la laguna de San
Marcos por 5 km. El recorrido en vehiculo dura alrededor
de 20 minutos.

Puede rentar las camionetas que estan disponibles
frente a la casa de hacienda Pesillo.

Latitud: 0° 7°30.27°'N
Longitud: 78° 1"13.76"0
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Cascada de,Puliza
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Distancia: 9,4 km.
1 Temperatura: min 7° / max 16°.
& Altura: 3.650 msnm.

Una espectacular caida de agua de
aproximadamente 80 m, proveniente de un
canal de riego que fue construido en el afio de
1845. Se encuentra a 7km de la casa comunal
de Puliza, a 3.650 msnm; sus aguas provienen
de las vertientes ubicadas en las faldas del
nevado Cayambe que forman un remanso de
agua con una caida de 12 a 15 lit/s, el color de
sus aguas es clara y transparente con una
temperatura de 10°C aproximadamente. El
entorno en el interior de la cascada mantiene
un esplendor verdoso y humedo que
proporciona una sensacion de energia
universal y conexion con la Pacha Mama.

Li |ee ]2

Accesibilidad:

Desde la casa comunal de Puliza en sentido sur
por la via a Cayambe, recorrer 1,5 km, luego
tomar la via hacia la izquierda, con direccion a
Pefia Puliza, es una via empedrada por 4 km. a
partir de alli debe realizar una caminata por un
sendero que atraviesa el bosque andino del
lugar. Dura aproximadamente una hora.

Es necesario ir acompaifiado por un guia local y
se recomienda estar en buenas condiciones
fisicas.

Contacto de guias: 0969806643

Latitud: 0° 5'29.27"N

Longitud: 78° 3'26.36"0

5

.

Esta hermosa cascada se encuentra en el
interior del bosque del mismo nombre (ver pag.
25), a los 3, 400 msnm sus cristalinas aguas
poseen una caida de 10 m aproximadamente;
su entorno asemeja encontrarse en un lugar
encantado, por la exuberante combinacion
entre la vegetacion andina y los ambientes
lacustres, que proporciona una sensacion de
paz y armonia.

A su alrededor se puede observar una variada
presencia de especies de flora y fauna, asi
como bellos rincones que ofrecen extraordina-
rios paisajes propicios para hacer fotografia.

(WS

a de ChalpgF|

Distancia: 12 km.
Temperatura: min 5° / max 15°,

Accesibilidad:

Tomar la ruta desde la casa de hacienda Pesillo
en direccion hacia Turucucho, por 2 km hasta el
Puente Viejo y continuar por la via a la laguna de
San Marcos hasta llegar a Chalpar (ver pag. 30).

Es necesario contar con un guia de la localidad
para mayor seguridad y aprovechamiento del
tiempo y disfrute del escenario.

Contacto guias: 0989385614
Latitud: 0° 9'17.36"N
Longitud: 78° 0'0.99"0




Se encuentra a 6 km de la Casa de Hacienda
de Pesillo, sobre los 3.600 msnm, es el mejor
mirador natural de la region, desde donde se
puede divisar a casi todos los lugares de la
parroquia, mostrando un escenario paisajistico
andino incomparable. Desde este lugar se
puede apreciar el valle rodeado de montafias
como: el volcan Imbabura al norte, el nevado
Cayambe al sur, el cerro Cusin al occidente y la
loma de pucara al noreste.

Desde este lugar se puede apreciar bandadas
de garzas blancas que provienen de los lagos
San Pablo y Yahuarcocha por las mafianas y
tardes, que llegan en busca de alimento.
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Accesibilidad:

De la casa de hacienda Pesillo, en sentido
oeste-este hacia el bosque del Panecillo, y
desde los tanques de agua en la cima del
bosque, realizar una caminata por 50 minutos
aproximadamente hacia el pico mirador.

Aunque su recorrido se puede realizar por
cuenta propia, se recomienda ir acompafiado
por un guia de la localidad.

Contacto guias: 0989385614
Latitud: 0° 9'13.19"N
Longitud: 78° 2'57.60"0

Se encuentra a 18km del Centro Intercuitural
Transito Amaguania, sobre los 4.200 msnm, es
un excelente lugar desde donde se puede
divisar a una distancia muy cercana, todo el
esplendor del nevado Cayambe, ademas

desde este punto se tiene una vista impresio-
nante del entorno y del paisaje andino cubierto
de un manto verde natural que rodea a las
comunidades de la parroquia Olmedo.

20 km.

Desde el Centro Intercultural Transito Amaguaria, tomar la
via principal hacia la laguna de San Marcos y el nevado
Cayambe, hasta llegar a las Antenas (ver pag. 26); desde
ahi continuar la caminata por 30 minutos en direccion al
nevado Cayambe, hasta llegar al punto mas sobresaliente
y estratégico mirador.

El clima es cambiante de manera brusca por [a presencia
precipitosa de neblina, al encontrarse a una altura
considerable, por lo que se recomienda ir con ropa muy
abrigada, guantes, gomo, bufanda y preveer trajes
impermeables en caso de lluvia. Es imprescindible ir
acompaiiado de un guia de la localidad.

Contacto Guias: 0967103906
Latitud: 0° 4'17.79°N
Longitud: 77°59'9.49"0
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del Nevado Cayambes

EEI Arenal

242 msnm.

Se encuentra a 20km del Centro Intercultural
Transito Amaguafia, sobre los 4, 242 msnm,
este emblematico lugar lleva su nombre debido
a que su superficie esta conformado por una
gran extension de suelo levemente cubierto por
arena y cristales de nieve del nevado
Cayambe. El lugar se encuentra en la base de
las faldas del nevado y la arena pulverizada es
parte del material pétreo proveniente del
volcan.

Desde este lugar se aprecia las grandiosas
grietas formadas por la erosion y los
movimientos del origen del volcan, asi también
se aprecia toda la extension hacia el oriente,
del Parque Nacional Cayambe-Coca.
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Accesibilidad:

Por la misma ruta hacia el Mirador de las
Antenas (ver pag. 35) tomar el sendero hacia E!
Arenal. La caminata dura alrededor de una hora,
hasta llegar al lugar.

La presencia constante de neblina puede causar
desorientacion en el trayecto, por lo que es
imprescindible ir acompaiado de un guia de la
localidad. Ademas ir equipado con ropa
apropiada para el frio (ver indicaciones de la
pag. 22)

Contacto Guias: 0967103906
Latitud: 0° 3'24.12"N
Longitud: 77°59'17.09"0

: min 5° / max 16°.

Temper.
Altura: 3.800 msnm.

Se encuentra a 12 km del Centro Intercultural
Transito Amaguaria, Es una vertiente de aguas
termales que se encuentran en la quebrada
Sapupamba a 3.800 msnm, proveniente de las
entrafias candentes del Nevado Cayambe; sus
aguas alcanzan una temperatura de 35°C. Se
presenta de manera natural, sin mayores
modificaciones estructurales.

El disfrute a través del bario en estas aguas es
el complemento perfecto al tracking de paramo
que se realiza desde el sector de Yanahurco. El
bafio en estas aguas proporciona una
renovacion de energias, ademas de que se le
atribuyen propiedades medicinales.

BRRoRnR

Accesibilidad:

Desde el Centro || | Transito A fia en
sentido este, por la via principal hacia la Laguna de
San Marcos, hasta llegar al sector del Contadero; en
la bifurcacién tomar el camino hacia la derecha y
recorrer 3 km, hasta el sector de Yanahurco, para
luego continuar en caminata por los senderos del
pajonal hasta llegar al punto de las vertientes
termales.

Es imprescindible ir acompafiado por un guia de la
localidad, para evitar contratiempos.

Contacto guias: 0967103906
Latitud: 0° 5'30.78"'N
Longitud: 78° 0'49.46"0
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Penas de Guanes
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Distancia: 2, .
Temperatura: min 3° / max 16°. - Distancia: 7 km

Altura: 3.470 msnm. Temperatura: min
Altura: 3.400 msnm

Condor Jaca |

Se encuentra a 1 km de la Casa Comunal de
Turucucho, sobre los 3, 470 msnm, es una
formacién montafiosa que tiene entre sus
cumbres altas, riscos y pefiascos cubiertos de
bosque andino que forman un bello escenario
paisajistico y un monumento natural que invita
a desafiar a los aventureros a llegar a la cima
siguiendo los exigentes senderos de la
montafia. En este lugar, aves andinas como
condores, gavilanes, colibries, lechuzas, entre
otros, frecuentemente exhiben sus vuelos en la
mafana o al atardecer. Excelente lugar para
disfrutar de la montafia, hacer fotografia y ser
acariciado por la brisa fresca del paramo
andino.

Accesibilidad:

Desde la casa comunal de Turucucho en sentido
oeste por la via principal hacia Pesillo, recorrer
alrededor de 500 m. hasta encontrar la via a
Turucucho Grande, virar hacia la izquierda y
continuar el tramo por 2 %2 Km.

Para ascender a la montafia se requiere ir acom-
pafiado de un guia de la localidad.

Contacto guias: 0969432091
Latitud: 0° 8'39.35"N
Longitud: 78° 1'24.85"0

Se encuentra a 5 km del Centro Intercultural
Transito Amaguafia, en los costados de
Guayllabambilla y Guanes, sobre los 3.400
msnm, es una formacion rocosa que se
asemeja a la caida de acantilados, tiene una
dimensién de alrededor de 1%2 Km de largo y
alturas que superan los 50m.

Su parte baja esta cubierta por un bosque
nativo andino con vegetacién arbustiva. Ideal
para actividades de aventura como escalada y
descenso en la parte rocosa, o descanso y
camping en la parte baja.

Accesibilidad:

Desde el Centro Intercultural Transito Amaguaiia
en sentido este, por la via a San Marcos, hasta
llegar a Guayllabambilla. Las pefias se pueden
divisar con facilidad al costado derecho.

“Para su acceso se requiere la asistencia de un
guia.”

Contacto de guias: 0967103906

Latitud: 0° 6'44.69"N

Longitud: 78° 1'21.77"0
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Pukara Cunga

T N

anario

Temperatura: min 3° / max 16°.
.300 msnm.

Se encuentra a 1km de la casa comunal de
Turucucho, sobre los 3, 350 msnm, es una
pequeiia formacion montafiosa cubierta por un
bosque de pinos. Una elevacion que ofrece un
ambiente acogedor, ideal para dias de campo
en familia. A sus alrededores se puede apreciar
escenarios paisajisticos muy destacados tanto
hacia la parte oriental como a la zona
occidental. La presencia del nevado Cayambe
y junto a la montafia Céndor Jaca, proporciona
una sensacion incomparable de entusiasmo.
En el interior del bosque se puede encontrar
ciertas especies de fauna como conejos,
quilicos, upangas, tortolas, y el gavilan pollero.

Accesibilidad:

Desde la casa comunal de Turucucho en sentido
oeste por la via principal hacia Pesillo, recorrer
alrededor de 500 m. hasta encontrar la via a
Turucucho Grande, virar hacia la izquierda y
continuar el tramo por 1 Km hasta la casa de don
Honorio Pillajo.

Solicitar la autorizacion de acceso y continuar el
recorrido hacia la loma con una caminata de
pocos minutos.

Latitud: 0° 821.21"N
Longitud: 78° 1'562.47"0

Es una elevacion montafiosa que se asemeja a
una tola tradicional de los pueblos aborigenes,
con un diametro de 2 km, la cima de esta loma
esta a 2km de la casa comunal de Muyurku,
sobre los 3.350 msnm. Su parte alta es un
excelente mirador natural, desde donde se
puede divisar todas las comunidades de la
parroquia Olmedo, aqui podemos encontrar
varias especies de animales como lobos,
conejos, tortolas, gavilanes, gaviotas,
huiracchuros, chiwacos. Lugar ideal para
caminatas y camping en familia.

Distancia: 3 km.
Temperatura: min 6° / max 15°.
Altura: 3.350 msnm.
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o e )

T

Accesibilidad:

Desde la casa comunal de Muyurku en sentido
oeste-este, tomar la via hacia La Tola, se llega
en 15 a 20 minutos a la cima, en vehiculo. Se
recomienda contratar el servicio de transporte a
las camionetas de la comunidad, o ir en vehiculo
4x4.

Contactos: 0979547686
Latitud: 0° 6'56.69"N
Longitud: 78° 6'25.37"0
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Cerro Cusin

T G N

* I'max 18°,
Altura: 2.903 msnm.

Es una imponente montafia de origen
volcanico. Se encuentra a 4 Km de la casa de
hacienda San Pablo Urco, en sentido
occidente. Su elevacion va desde los 3, 350 a
los 3, 930 msnm en la parte mas alta. Conocida
también como Cerro Primo, El Cusin, o
Cusin-Urcu se encuentra en el limite de las
provincias de Imbabura y Pichincha; esta
rodeado de hermosos paisajes andinos y sus
extensos llanos de pajonal son el habitat
idoneo de pequefios mamiferos como lobos,
conejos, comadrejas o chucuris, ratones de
campo; y especies de aves como el condor,
gavilan, perdices, curiquingues, mirlos, tértolas
y pichones.

, \
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Accesibilidad:

Desde la casa de hacienda San Pablo Urco en
sentido occidente se toma el camino hacia
Caucho Alto; continia por la via al sector
Mirador por un camino de tierra hasta llegar a un
reservorio. La caminata se puede realizar desde
este lugar. Es recomendable alquilar las
camionetas disponibles en la comunidad o ir en
vehiculo 4x4.

Se recomienda ir acompaiiado de un guia de la
localidad.

Contacto guias: 0969863132
Latitud: 0°9713,29'N
Longitud: 78° 07°13,60"0

De i isti esta fia se

2km de la Casa Comunal de Turucucho, sobre los
3.505 msnm, su clima es frio de paramo, con
precipitaciones en lo alto de la loma de Turucucho,
por lo que es una importante fuente de agua. Este
lugar es privilegiado por la vista énica que ofrece
para divisar los campos verdes de toda la region, asi
como también las montaiias imponentes desde las
alturas. En cuanto a especies animales,
encontramos aves como mirlos, gavilanes, quilicos;
y mamiferos como conejos, ratones, zorrillos,
raposas, y con mucha suerte se puede observar en
las madrugadas a venados y osos que Ilegan desde

A ibilidad:

Desde la Casa Comunal de Turucucho se debe
tomar la via principal en sentido sur, hasta la
casa de don Marco Guatemal. Se toma un
sendero montafia arriba hasta llegar al lugar.

Los vehiculos ingresan hasta la casa comunal
de Turucucho. Es necesario que se acomparie
de un guia de la localidad.

Contacto guias: 0969432091
Latitud: 0° 9'7.66"N
Longitud: 78° 1'39.74"0

el Parque Nacional Cayambe-Coca,
en épocas de invierno.
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El Campanario o.

Distancia: 2 km.
Temperatura: min 3° / max 16°
Altura: 3,367 msnm.

SO
Tola Turucucho

Se encuentra a 1 km de la casa comunal de
Turucucho, sobre los 3, 367msnm. Es una
cueva de formacion natural. Debido a la altura y
facilidad de observacion del entormo, se
recuerda como el punto de supervision de los
cabecillas, para la ejecucion de los trabajos en
las tierras.

Desde su elevacion se puede apreciar los
campos verdes que se encuentran en la region,
como mosaicos artisticos; también se puede
observar extraordinarios paisajes panoramicos
con la presencia de las montafias mas
relevantes como el nevado Cayambe y el cerro
Condor Huasi. Escenario ideal para hacer
fotografia.

Accesibilidad:
Desde la Casa Comunal de Turucucho se debe tomar
la via principal en sentido sur y continuar por 600 m.
hasta la bifurcacion. De aqui se toma el camino de la
izquierda hasta liegar al final del camino. Continuar
montaiia arriba hasta llegar al lugar.

Los vehiculos ingresan hasta la casa comunal de
Turucucho. Es necesario que se acompafie de un
guia de la localidad.

Contacto guias: 0969432091
Latitud: 0°08'53.84"N
Longitud: 78°02'02.46"0

Es un area aledania al rio La Chimba, en los
costados de la via El Chaupi — Puliza. Se
encuentra a 1km de la Casa comunal de El
Chaupi; tiene un entomo especial que
proporciona la sensacion de conexion con la
Pacha Mama, y recarga las energias a quienes
la visitan.

Es un rincon ideal para hacer camping y
desconectarse del mundo. Mucho mejor para
observar insectos y aves para hacer fotografia.
Si se anima, también puede disfrutar de sus
heladas aguas con un bafio de purificacion.

El Socavon

Accesibilidad:

Desde la casa comunal de El Chaupi en sentido
oeste se toma la via hacia Puliza, caminar por
300 m. hasta llegar al Rio.

Ponerse en contacto con el lider de la
comunidad para la autorizacion de ingreso.

Contacto: 0989746245
Latitud: 0° 6'39.05"N
Longitud: 78° 522.67"0
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VIAA ZULETA ATRACTIVOS
o ARQUEOLOGICOS

PRINCIPALES
1. El Pucara
2. Churo Loma

COMPLEMENTARIOS
Ventana Chiquita
Ventana Grande

{ v / _ Le6n Guardian
LU = == . Zanja Rumi
= @(@ i l“b‘é\@' £ . Tola de Tasin

SanPablUto = = ’ . Piedra de la Vida
) S . Pungu Huaicu

10. Petroglifo de Boyloma
ViAs
Carretera asfaltada

© Carretera adoquinada

" Carretera empedrada

—  Carreterade ruta a
atractivos

Atract. principales
VIA A CAYAMBE P! Atract. complementarios
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Imponentes formaciones rocosas que registran
la intervencion de la mano del hombre en las
épocas pre-coloniales, son el principal registro
arqueologico de la ruta del Qhapaq Nan en este
territorio;  registros  arqueolégicos  que
muestran la interaccion entre los Incas y los
pueblos Kayambi y Karanqui en las épocas de
la conquista. Se encuentra a 6 km de la casa de
Hacienda de Pesillo, a 3.827 msnm; la
dimension de Ventana Grande es a primera
vista espectacular, pues su agujero tiene una
altura de 12 m. y el tamafio de su roca tiene una
dimension de mas de 100 m_; junto a este lugar
se encuentra el Leon Guardian, roca de 15
metros de altura con la forma de un rostro, que
también presenta rastros de intervencion del
hombre.

Son lugares magicos que proporcionan una
conexién con osmos y la Pacha Mama,
ideal para hacer trekking y camping, ademas
de ser |

/7
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un espacio magnifico para los aficionados a la
fotografia.

Accesibilidad:

Frente a la casa de hacienda Pesillo se puede rentar
una camioneta para que le lleve hasta la parte alta de
Turupamba, que es la entrada a Ventanas. Desde alli
puede continuar con la caminata hasta Ventana
Chiquita y a Ventana Grande por un tiempo de 1h 15
min. aproximadamente. Si desea puede continuar el
recorrido hacia la loma de Pucara y bajar por Zanja
Rumi, ruta que sin duda alguna proporcionara el
mejor escenario paisajistico de toda la parroquia.

Es recomendable ir acompaiiado de un guia de la
localidad, que son quienes conocen la ruta.

Contacto guias: 0989385614
Latitud: 0°10'48.95"N
Longitud: 78° 2'30.96"0

: 1 S \‘
EERARRALE

Estructura de la época pre inca ubicada en la
cima de la montafa del mismo nombre, a 3.805
msnm. La palabra Pucara en quichua significa,
(Puca) colorada, (ra) loma; es una estructura
concéntrica que conforma un nucleo, cercado
por zanjones que forman dos anillos alrededor,
con un diametro aproximado de 100 m.
Antiguamente habria sido utilizado como punto
estratégico para la celebracion de rituales en
alabanza al sol y como templo de ofrendas a
los dioses; es una construccién pre-inca, que
se integra a la innumerable lista de pucaras en
toda la zona interandina. El proyecto Quitsato,
sugiere que forma parte de un sistema
integrado de puntos geo-referenciales que las
culturas antiguas utilizaron como puntos de
observacion astronémica. Otras escrituras
historicas les atribuyen también usos militares
en las épocas de enfrentamientos contra los
Incas.

Ademas de ser un importante vestigio
arqueologico, su ubicacion en lo alto,

Distancia
Temperatu

Turvpanog o

proporciona un espléndido mirador desde donde
se puede divisar facilmente a la ciudad de
Ibarra, las cimas del volcan Imbabura, el cerro
Cusin, el nevado Cayambe y el lago San Pablo.

Accesibilidad:
Siguiendo la misma ruta de Ventana Grande (ver pag.
48) contintia el sendero en direccion est te hacia

la cima de la loma de Pucara. Desde Ventana

Grande, se recorre aproximadamente 25 minutos

caminando. Desde este lugar se aprecia el mejor
o paisajistico de toda la parroqui

Es recomendable ir acompafiado de un guia de la
localidad, que son quienes conocen la ruta.

Contacto guias: 0991637959
Latitud: 0°10'35.40"N
Longitud: 78° 3'3.93"0
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Zanja Rumi

Distancia: 7 km.
Temperatur: 5° I max 12°
Altura: 3.700 msnm.

km
a: min 4° f max
m

Zanja Rumi, en traduccion del kichwa: “muro de
piedra® es un muro de enormes rocas
sobrepuestas en un punto alto estratégico de
la loma de Pucara, sobre los 3.630 msnm.
Probablemente utilizado en la época de la
conquista de los Incas como armas de guerra.

Se encuentra en la parte oriental de la loma de
Pucara a 4 km de la Casa de Hacienda de
Pesillo.

Combinando con la experiencia de senderismo
en la montafia y pajonales, proporciona una

s

Accesibilidad:

Este lugar es el complemento de la ruta de recorrido
de la loma de Pucara que viene desde Ventana
Grande. Sin embargo también se lo puede visitar
independientemente. La ruta de acceso a este lugar
es desde la casa de hacienda Pesillo, se toma la via
hasta la Escuela del Milenio, luego de una cuadra,
virar a la lzquierda hacia Pucara y continuar la via
hacia el bosque de eucaliptos; seguir el camino hasta
llegar a la parte alta del bosque; continuar el recorrido
en caminata hasta llegar al atractivo.

Se puede acceder en vehiculo 4x4 o rentar una

en la casa de hacienda Pesillo. Es

sensacion de renovacion de energias,
del formidable paisaje observable desde este
punto.

50

rio ir acompafiado por un guia de la localidad.

Contacto guias: 0991637959
Latitud: 0°10°19, 45°N
Longitud: 78°321.52°0

Este es otro pucara existente en la parroquia;
se encuentra a 6 km del Centro Intercultural
Transito Amaguaia, a 3.330 msnm. Al igual
que el Pucara de Pesillo, ha sido un punto
utilizado por las poblaciones aborigenes como
observatorio astronémico y de adoracion a las
deidades. Algunas investigaciones sugieren el
uso de los pucaras también como medio de
comunicacion mediante sefiales de humo y
emision de sonidos con tambores dentro del
nticleo.

Actualmente este lugar constituye un
estratégico mirador natural desde donde se
puede divisar la ciudad de Cayambe, ademas
del entorno paisajistico y montafias que rodea
a toda la parroquia. En la noche son lugares
privilegiados para la observacion del cosmos.

Accesibilidad:

Desde la parte posterior del Centro Intercultural
Transito Amaguaria se sigue la via empedrada hacia
Hierba Buena. Recorrer 6 km por la Unica via hasta el
final del camino, a partir de alli, continuar el recorrido
con una caminata hasta la cima de la loma. Es
necesario ir acompariado por un guia de la localidad.

Contacto guias: 0967103906
Latitud: 0° 6'42.16"'N
Longitud: 78° 2'33.70"0



Es un petroglifo que le antecede una historia de
encanto relatada en la comunidad, esta
ubicado a orillas del rio La Chimba, en las
inmediaciones del Puente Viejo, a 1% km del
Centro Intercultural Transito Amaguafia,
(temporalmente se encuentra en la casa
comunal de La Chimba). A este petroglifo se lo
conoce como la piedra de la vida y la fertilidad,
data de los primeros asentamientos aborigenes
en este lugar hace mas de un milenio.

Vestigio arqueologico que se integra a los
elementos que se encuentran en la parroquia y
que son referentes de las manifestaciones
culturales antiguas.

Accesibilidad:

Para visitar este petroglifo se debe poner en contacto
con un guia de la localidad.

Contactos guias: 0967103906
Latitud: 0° 8'36.85"N
Longi

d: 78° 3'4.82°0
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ATRACTIVOS PATRIMONIALES
CONSTRUIDOS

VIA A ZULETA

ATRACTIVOS
CONSTRUIDOS

PRINCIPALES

1. Casa de Hacienda Pesillo

2. Casa de Hacienda San Pablo Urco

3. Centro Intercultural Transito Amaguafia
4. Tola de Mama Transito Amaguana

COMPLEMENTARIOS
5. Casa de Amadeo Alba
6. Cementerio Pesillo
7. Puente Viejo de La Chimba
8. Escuela Vieja
9. Casa de Mama Transito Amaguafia
10. Casa comunal de Santa Rosa
11. Casa comunal de Turucucho
12. Casa comunal de La Chimba
{ - 2 13. Campamento proyecto de riego
18) @ L / : 14. Casa del Gobierno Parroquial de Olmedo
: - @) \ 15. Casa social de Olmedo
M“V"'K"/ AR T 16. Casa comunal de Puliza
Carretera asfaltada © Atract. principales 17. Casa comunal de El Chaupi

Carretera adoquinada @ Casas Comunales 18. Casa comunal de Muyurku
~ Carretera empedrada 4. Construcciones patrimoniales
— Carretera de ruta a atractivos
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Tola de Mama Transito Amaguaia

Es la unica estructura de conmemoracion que
tiene la forma de una tola, en cuyo interior
reposan los restos de Transito Amaguafia
(1909-2009), una de las representantes mas
destacadas de la liberacion del pueblo indigena
en el Ecuador.

Se encuentra en el Centro Cultural del
mismo nombre, en la casa de hacienda La
Chimba, a 1% km del parque central de
Olmedo. Tola es wuna palabra usada
antiguamente para hacer referencia a un
monticulo de tierra dentro del cual los
antepasados tenian la costumbre de enterrar a
sus muertos junto con objetos valiosos y
preciados por el difunto como vasijas, joyas,
etc.

e N T

Su estructura consta de siete paredes que estan
alineadas de acuerdo a las salidas y caidas del
sol, tanto de los solsticios y equinoccios, asi
como de las fechas de nacimiento y muerte de
Transito.

Accesibilidad:

Desde el parque de Olmedo ir por la via principal
hasta la gasolinera, luego tomar la via a la derecha y
continuar hasta cruzar el puente; la tola se encuentra
junto al Centro Transito A fia, en la
casa de hacienda La Chimba, el lugar cuenta con
guias para proporcionar informacion en el horario de
9 a 16h00

Contacto guias: 0967103906
Latitud: 0° 8'12.45"N
Longitud: 78° 4'4.54"0

Casa de Hacienda La Chimba

T O S

Se encuentra a 1,5 km del parque de Olmedo.
De acuerdo a investigaciones realizadas por
Echeverria, O. (2010), esta casona funcion6
para las operaciones de hacienda, cuenta con
construcciones que fueron destinados para
oficinas de administracion, establos para
ordefio, y bodegas para granos. Antiguamente
fue un centro de suma importancia pues desde
este lugar se organizaron los procesos de
evangelizacion para los pobladores.

Su construccion es de estilo republicano ya que
se puede apreciar la forma de sus ventanas
rectas, la decoracion con dentellones y un
timpano decorado con varios adomos, en la
parte exterior del conjunto se pueden apreciar
arcos de estilo renacentista y dinteles con
jampas de madera.

Actualmente este lugar funciona como centro
informativo y se realizan varias actividades de
caracter cultural.

Accesibilidad:

Desde el parque de Olmedo en sentido sur hasta
llegar a una gasolinera, luego gira a la derecha por
una via adoquinada y luego por una via empedrada y
lastre hasta llegar al destino, cabe sefialar que existe
sefializacion turistica por la via.

Latitud: 0° 8'11.78"'N
Longitud: 78° 4'5.01°0

nme w ¥
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La casa de hacienda es una construccion de la
época colonial, y constituye el patrimonio
construido de mayor relevancia de entre todas
las casonas de hacienda en toda la region de
Pesillo. Se encuentra a 1 km de la cabecera
parroquial. De acuerdo a investigaciones
realizadas por Echeverria, O. (2010), esta
estructura tiene un area de construccion que
bordea los 30 000m2. En esta hacienda
funciond la escuela Emesto Novoa y Caamario
en los afios 1930.

Datos historicos, indican que en esta hacienda
habitaron dos artistas de renombre ecuatoriano
como son José Ignacio Canelos Morales,
musico y compositor ecuatoriano y Juan Leén
Mera lturralde, -pintor, historiador y poeta
ambatefio.

Cabe sefialar que desde Abril del 2007 esta
casona se encuentra dentro del inventario de
Patrimonio Nacional del Ecuador, registrado por
el Instituto Nacional de Patrimonio Cultural.
Actualmente se encuentra en una etapa de
readecuacion, para el funcionamiento de una
hosteria.

Accesibilidad:

El principal acceso es por la entrada a la comunidad
de Pesillo por una via adoquinada; si viaja en
transporte publico, sea por la ruta Ibarra-Pesillo o
Cayambe-Pesillo puede quedarse cerca de la
hacienda.

Latitud: 0° 9'19.99"N
Longitud: 78° 3'59.40"0

S
K

Es ofra de las casas de hacienda que se
encuentran en la parroquia; esta fue la sede de
administracion de la hacienda de San Pablo
Urco, bajo la responsabilidad de la Junta
Nacional de Asistencia Social, la entidad estatal
que coordiné las haciendas de la parroquia
que, una vez que fueron desmembradas de la
hacienda Pesilo, se amrendaron a
terratenientes particulares entre los afios 1913
a 1964.

Actualmente se encuentra bajo Ila
administracion de la comunidad de San Pablo
Urco, en donde naci6 también Dolores
Cacuango. Se encuentra a 800 m del parque
central de Olmedo y también es la sede de la
Confederacion de organizaciones indigenas de
Olmedo y Ayora COINOA.

Una parte de sus instalaciones ha sido
destinada al uso del centro de acopio de leche,
en donde los pequerios productores depositan
la produccion diaria.

Accesibilidad:

Desde Cayambe-Ayora-San Pablo Urco o por la ruta:
Ibarra-La Esperanza-Zuleta-Pesillo-Olmedo-San
Pablo Urco, de igual manera por carretera asfaltada
hasta llegar al destino.

Latitud: 0° 8'16.76"N
Longitud: 78° 5'0.47"0

ua] #1412 G |o] 3
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Este es el icono mas importante en cuanto a la
educacion se refiere, puesto que el
establecimiento de la educacion para los
indigenas es parte del trabajo que
complemento Dolores Cacuango en sus
luchas. Se encuentra a 2 km del Centro
Intercultural Transito Amaguaiia, en el sector
del contadero.

Aunque el actuar de Dolores Cacuango a favor
de la educacion para la region se desarrolle
mayormente desde Yanahuaico (actual Santa
Rosa de Ayora), el efecto de la consecucion de
las escuelas para cada comunidad se vio
beneficiado puesto que el estado atendio la
creacion de estos centros para los afios 1930,
es asi que Dolores Cacuango fundo la escuela
en San Pablo Urco y Transito Amaguana
asumio la tarea en La Chimba, Pesillo y
Muyurku.

El nombre con el que funcioné esta escuela fue
“Medardo Angel Silva”, en esta casa antigua fue
maestro José Amaguaiia, hermano de Transito
Amaguana, uno de los indigenas que junto a
Alberto Tarabata, por su condicién de haber
tenido el titulo, mantuvieron su puesto como
profesores escolares.

Accesibilidad:

Desde el Centro Intercultural Transito Amaguaiia, en
sentido este, pasando por la casa comunal de la
Chimba por una via adoquinada, luego ingresa por
una via empedrada y lastre en el sector del
Contadero hasta llegar al destino.

Latitud: 0° 822.73"'N
Longitud: 78° 2'42.09°0

L gl

En este lugar por el que atraviesa el rio La
Chimba se ha encontrado varios objetos que
son evidencia de la presencia de culturas en la
zona en la época pre-colonial, se ha
encontrado principalmente vasijas y varios
artefactos de ceramica, asi como petroglifos tal
como la “piedra de la vida” que se encuentra
actualmente ubicada en la casa comunal de La
Chimba. Se encuentra a 8km del Centro
Intercultural Transito Amaguaria, sobre los 3,
172 msnm.

Accesibilidad:

Desde el Centro Intercultural Transito A fia en
sentido este, por una via adoquinada pasando por la
casa comunal de la Chimba debe seguir recto hasta
pasar a una via empedrada y girar a mano izquierda
hasta llegar al puente viejo cerca al rio La Chimba.

Latitud: 0° 8'39.32"N
Longitud: 78° 3'2.76"0
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6.8 Impactos

6.8.1 Impacto Sociocultural

La creacion de este catalogo turistico, ocasionara un impacto a nivel sociocultural,
puesto que al ser una base de datos actualizada, servira como medio informativo
para concientizar a la poblacion de la parroquia respecto de su riqueza natural y
cultural, incentivando de esta manera a la revalorizacion y proteccion de estos
recursos. Adicionalmente permitira el intercambio entre culturas diferentes a
través del turismo, lo que permitir& generar conciencia y respeto por las costumbres
y tradiciones del pueblo kichwa Kayambi y en si por la naturaleza, de modo que se

valorard y apreciara la cultura, impidiendo que esta se pierda.

6.8.2 Impacto Turistico

En el &mbito turistico, la creacion de este catalogo, daré paso a la promocién de
un nuevo destino turistico, ya que Olmedo a través de esta herramienta sera
conocido y paulatinamente motivara la visita de turistas, de esta manera y poco a
poco se desarrollara el turismo en la zona. Asimismo, la existencia de un nuevo
destino turistico contribuird de alguna manera a diversificar la oferta de turismo del
canton Cayambe, permitiendo que el turista ya sea nacional o extranjero tenga mas
opciones para visitar dentro del cantén y por ende permanezca por mas tiempo
dentro del mismo, consumiendo los servicios que este ofrece no solo en materia

turistica.

6.8.3 Impacto Educativo

Al ser un catalogo turistico e informativo, permitira poner a disposicién del
habitante y publico en general, informacion relativa a la parroquia Olmedo como:
historia, aspectos territoriales, festividades, flora, fauna, gastronomia tipica local,
artesanias, musica y danza, patrimonio intangible, datos importantes del pueblo
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Kichwa Kayambi, sus costumbres y tradiciones ancestrales, asi como el inventario
y la descripcion detallada de cada uno de los atractivos naturales y culturales
existentes en la region, datos a los que muchas veces era imposible acceder debido
a la inexistencia. Adicionalmente, este material constituye una base de datos de la
situacion turistica actual de la parroquia, que servird como base fundamental para

el desarrollo de nuevos proyectos a futuro.

6.8.4 Impacto Ambiental

Esta herramienta permite poner en valor los recursos naturales de la region,
mismos que constituyen el Patrimonio natural del territorio, y permitird concientizar
a la poblacion de la gran riqueza natural que poseen, y a motivarles para que tomen
cartas en el asunto y recuperen sus recursos, mediante el mantenimiento y manejo
adecuado de los mismos, de tal modo que ya no los tengan abandonados, por

consiguiente ya no estaran en proceso de deterioro.

6.8.5 Impacto Econémico

Este material constituye una herramienta de promocién y publicidad, puesto
que en el apartado de turismo, se inicia con la presentacion de la planta turistica
existente en toda la parroquia, misma que se divide en establecimientos de
hospedaje, alimentacidn, transporte, actividades de esparcimiento y recreacion asi
como los grupos de guias disponibles en las comunidades. Asi mismo, cada
establecimiento proporciona un teléfono de contacto para que el turista pueda hacer
uso de sus servicios directamente. De esta manera y con la llegada de turistas,
paulatinamente se dinamizara la economia en el sector, beneficiando no solo a los
establecimientos antes sefialados, sino a todos los existentes en la zona, como

tiendas, estacion de gasolina, puestos de artesanias, entre otros.

6.9 Difusion
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La socializacion de este catalogo turistico, “Olmedo, nuestro hogar en los
Andes” se realizard en la casa social de la parroquia, en una reunion en la que
participen principalmente el presidente de la parroquia, lideres comunitarios y

publico en general.

La difusion y promocion de este material, se realizara a través de la reimpresion
de varios ejemplares, con ayuda del Gobierno Provincial de Pichincha, ademas se
lo promocionaré a través de las paginas web de la Direccion de Turismo del canton
Cayambe y de la junta parroquial de Olmedo, actvidades que se realizaran
posteriormente a través de la gestion del Gobierno parroquial. Se debe indicar que

el ejemplar original se entregara a la junta parroquial luego de la socializacion.
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ANEXO 2: Matriz de Coherencia
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FORMULACION DEL PROBLEMA

OBJETIVO GENERAL

¢Cudles son los recursos turisticos que
posee la parroquia Olmedo del canton
Cayambe y de qué manera se los puede
aprovechar eficientemente?

SUBPROBLEMAS/INTERROGANTES

1. ¢Cudles son los aspectos sociales,
econémicos Yy territoriales de la
parroquia Olmedo?

2. ¢Cudles son los atractivos y planta
turistica de la parroquia Olmedo?

3. ¢Cudles son las preferencias de
consumo de los turistas nacionales
hacia zonas rurales?

4. ;Qué propuesta contribuiria a
revalorizar, difundir y promocionar
los recursos turisticos que posee la
parroquia Olmedo?

Determinar los recursos turisticos
que posee la parroquia Olmedo del
canton Cayambe para  su
revalorizacion, difusion y
promocién, mediante un catalogo
turistico e informativo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Describir los aspectos sociales,
economicos Y territoriales de la
parroquia Olmedo

2. Realizar un inventario de los
atractivos y planta turistica
existentes en la parroquia.

3. Determinar los niveles de
preferencia del turista nacional
hacia zonas rurales.

4. Disefiar un catalogo turistico
informativo para revalorizar,
difundir y promocionar los
recursos turisticos de la
parroquia Olmedo.
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ANEXO 3: Matriz Categorial

CONCEPTO

CATEGORIAS

DIMENSION

INDICADOR

Turismo

El Mercado
Turistico

La
Planificacion
Turistica

Generalidades del
Turismo

Elementos del
Mercado Turistico

Generalidades de la
planificacion turistica

Conceptualizacion

Impactos de la actividad turistica

Oferta turistica

Demanda turistica

El Espacio Geogréfico

Los operadores turisticos

Conceptualizacion

Etapas del proceso de planificacion turistica

OMT

Impactos Socioculturales
Impactos Econémicos
Impactos Medioambientales

Recursos turisticos
Atractivos turisticos
Planta turistica
Infraestructura
Servicios de apoyo
Transportacion

El producto turistico

Viajero
visitante

Espacio turistico
Municipio turistico

Agencias de viajes Mayoristas
Agencias de viaje Internacionales
Las Tour Operadoras

Planificacion turistica
Planificacion participativa

El diagndstico turistico
Fases del diagnostico turistico
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El Turismoy
El Ambiente

El Marketing
Turistico

Generalidades

Generalidades

Turismo Sostenible

Conceptualizacion
Importancia del Marketing Turistico

Variables del Marketing Mix

La comunicacion turistica

La publicidad

Inventario de atractivos turisticos

Conceptualizacion

Concepto
Importancia

Producto
Precio
Distribucion
Comunicacion

Concepto

Funciones de la comunicacidn turistica
Instrumentos o herramientas de
comunicacion en el sector turistico

Concepto
Tipos de Medios publicitarios
El catdlogo turistico
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ANEXO 4: Formato encuesta turistas

cccccc

&

§ %

: Emlima 3

2 m
2485

' "UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA' Y TECNOLOGIA

INGENIERIA EN TURISMO
Encuesta dirigida a: Turistas nacionales que visitan el cantén Cayambe

ENCUESTADOR: ...
FECHA: [ /2015

OBJETIVO: Determinar las preferencias de consumo de turismo rural de la Poblacion de Quito y
su conocimiento de las zonas rurales del cantdn Cayambe.

INSTRUCCIONES: Se solicita de la manera mas comedida, conteste con toda sinceridad a las
siguientes preguntas, por favor, marque con una x en la opcién que a su juicio es la indicada.

1. PERFIL SOCIODEMOGRAFICO

1.1 Edad
a) Entre18-25 ()
b) Entre26-40 ()
c) Entre41-60 ()
d) 61enadelante ( )
1.2 Género

a) Masculino ()
b) Femenino ( )
1.3 Lugar de residencia:

a) Norte (desde la Y hasta Calder6n y la Mitad del Mundo) ( )

b) Sur (desde la Villaflora al sur) ()

¢) Centro (todos los barrios centrales) ()

d) Sangolqui, Valle de los Chillos, Cumbaya. ()

e) Otro ()
Especifique:. .. ..o

1.4 Nivel de instruccion

a) Primaria ()

b) Secundaria ( )

¢) Universitario ()

d) Post-grado ( )

e) Ninguno ()
1.5 Profesion/ Ocupacion

a) Ingeniero ()
b) Docente ()
¢) Contador ()
d) Meédico ()
e) Electricista ()
f)  Albadil ()
g) Comerciante ()
h) Que haceres del hogar ()
i) Otro ()

2. PERFIL TURISTICO
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2.1 ¢Cuando realiza salidas de turismo, como suele viajar?

a) Solo () e) amigos ()
b) Enpareja ()
¢) Engrupo ()
d) Enfamilia ()
2.2 Al momento de organizar sus viajes lo hace:

a) Por cuenta propia ()
b) A través de una agencia de viajes ()
2.3 ¢Qué presupuesto destina usted para visitar los atractivos turisticos?

a) 25%-50% ()
b) 50% - 100% ()
c) 100enadelante ( )
2.4 (Ensu ultimo viaje por turismo en el Ecuador, qué tipo de lugar fue el de su principal

visita?

a) Playas ()
b) Cuidades principales (Quito, Guayaquil, Cuenca) ( )

¢) Montafas/ paramos ()
d) Zonas rurales andinas ()
e) Ambiente amazonico ()
f)  Zonas rurales subtropicales (Mindo) ()
g) Balnearios ()
h) Zoologicos ()
i) Otros ()
Especifique:.........c.cooeeiiiiiit,

2.5 ¢Cuantas veces ha visitado el canton Cayambe?

a) Unavez ()
b) Dos veces ()
¢) Masde dosveces ( )
d) Nunca ()
2.6 ¢Por qué motivo decidio visitar el canton Cayambe?

a) Aspectos culturales/Festividades ()

b) Recreacion y esparcimiento ()
¢) Naturaleza y paisaje ()
d) Visita a familiares o amigos ()
e) Gastronomia ()
f) Por la cercania ()
g) Otro ()
ESpPecifique.......ccovviieiiece e
2.7 ¢Qué lugares turisticos ha visitado en el cantdn Cayambe?
a) Nevado Cayambe ()
b) Laguna San Marcos ()
¢) Parque Nacional Cayambe Coca ()
d) Laguna Puruhanta ()
e) Otro ()
ESPeCifiqUe.....c.ocvieeece e
2.8 ¢A través de qué medios tuvo informacion de este destino turistico (de Cayambe)?
a) Internet () f) Television ()
b) Redes sociales () g) Radio ()
c) Revistas/ periddicos ( ) h) Por recomendacion de otro
d) Oficinas deturismo () visitante ()
e) Agenciasdeviaje () i) Otromedio ()
2.9 ¢A su criterio, como valora la calidad de los servicios turisticos que ofrece el cantén
Cayambe?
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a) Excelente

()
b) Bueno ()
()

c) Regular
d) Malo ()
2.10 ¢ Cual de las siguientes parroquias del Cantén Cayambe ha visitado?
a) Olmedo/ Pesillo () b)) Ascazubi ()
c) Ayora/ Paquiestancia ( )  d) Cangahua ( )
e) Cayambe () f)Cusubamba ( )
g) Juan Montalvo () hyoton ()
i) Ninguno ()

2.11 ¢ Cual de los siguientes sitios de la parroquia Olmedo, del cantén Cayambe conoce?

a)
b)
c)
d)
€)
f)

9)
h)

Petroglifo en la comunidad la Chimba ()
Tola de mama Transito Amaguaria ()
Tolas de Puliza ()
Pucara de pesillo ()
Laguna San Marcos ()
Cascada de Puliza ()
Antigua hacienda de Pesillo ()
Ninguno

2.12 ; Considera usted, que es necesario hacer un estudio de los atractivos turisticos que
posee la parroquia Olmedo para ofrecerle a usted un nuevo lugar para visitar?

asSi ()
b)No ()

2.13 ¢Mediante qué medios de difusion le gustaria que se dé a conocer los atractivos
turisticos existentes en la parroquia Olmedo? (Marque solo una opcion)

a) Internet (pag. Web de la junta parroquial) ( )
b) Catalogo turistico ()
c) Tv ()
d) Guias turisticas ()
e) Revista turistica cultural ()
f) Redes sociales ()
g) Otro ()

2.14 ; De existir un paquete turistico con un precio todo incluido, que le permita visitar los
atractivos turisticos que existen en la parroquia Olmedo y que incluya hospedaje,
alimentacion y actividades turisticas, Ud. lo adquiriria?

a Si ()
b) No ()

2.15 ¢ Cuantos dias estaria dispuesto a quedarse en la parroquia Olmedo?

a) Medio dia ()
b) Undia ()
¢) Dos dias ()
d) Mas de dos dias ()
e) Ninguno ()

2.16 ¢ En caso de hospedarse en la parroquia Olmedo, en cual de las siguientes opciones le
gustaria hospedarse?

a) Cabafias de campo
b) Casas comunitarias

—~
~— —

272



c) Hosterias ()
d) Carpas paraacampar ()
e) Ninguna

()
f) Otro ()

2.17 ¢De las siguientes actividades, cuales son las que mas le gustaria practicar en la zona
rural de la parroquia Olmedo?

a) Caminatas por senderos naturales en bosques/ montafias ()
b) Visita a miradores naturales ()
c) Paseoacaballo ()
d) Convivencia con familias indigenas ()
e) Conocimiento de lugares historico/ arqueoldgicos ()
f) visita a atractivos naturales (lagunas/ cascadas) ()
g) Visita a vertientes naturales ()
h) Camping ()
i) Visita a lugares de interés histérico ()
j)  Ferias de productos agricolas ()
k) Ciclismo ()
I) Participar en eventos culturales (Musica, danza, fiestas tradicionales) ( )
m) Otros ()

2.18 De los siguientes servicios turisticos, califique del 1 al 5 dependiendo del nivel de
importancia que tiene para usted durante la realizacién de sus viajes, siento 5 mas
importante y uno menos importante (Marque con una X)

1 2 3 4 5

a) Guias turisticos () () () () ()
b) Artesanias y recuerdos () ) ) () ()
c) Gastronomia ()y )y )y )y ()
d) Alojamiento comunitario ()y )y )y )y ()
e) Sefalizacion turistica y senderos ()Y )Yy )Yy )y )
f)  Actividades turisticas () )y ) )y )

iGRACIAS POR SU COLABORACION

TENGA UN BUEN DIA!
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ANEXO 5: Formato encuesta poblacion

{ECNIg,
2 %
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UNIVER
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=% UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA
INGENIERIA EN TURISMO

Encuesta dirigida a: los habitantes de la parroquia Olmedo

NOMBRE DEL ENCUESTADOR: .. .o
FECHA: [ /2015

OBJETIVO: La presente encuesta tiene como objetivo recabar informacion acerca de su punto de
vista en cuanto a la situacion y perspectivas del turismo en la parroquia.

INSTRUCCIONES: Se solicita de la manera mas comedida, conteste con toda veracidad a las
siguientes preguntas, por favor, marque con una x en la opcion que a su juicio es la indicada.

1. DATOS GENERALES

1.1 Edad
e) Entre 18-25 [ ]
f)  Entre 26-40 [ ]
g) Entre 41-60 ]
h) 61 en adelante
1.2 Género -
f) Masculino ]
g) Femenino ]
1.3 Nivel de instruccion
f)  Primaria ]
g) Secundaria
h) Universitario [
i) Post-grado
j) Ninguno ]
1.4 Ocupacién:
a) Floricola [ ]
b) Agricultura
c) Ganaderia
d) Que haceres del hogar
e) Otro:
Especifique:......coovveiiiiiiii
1.5 Profesién:
a) Profesor
b) Abogado E
¢) Ingeniero ]
d) Contador [ ]
e) Otro [ ]
Especifique:.........cooeviiiiiiiiiin v,
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2. PERSPECTIVAS DEL TURISMO EN LA PARROQUIA

2.1 ¢Tiene conocimiento de los atractivos naturales y culturales que posee la parroquia
Olmedo? Mencione los que conoce y cual le gusta mas

2.2 ¢Por qué considera usted que es necesario realizar un estudio de todos los recursos
naturales y culturales que posee la parroquia Olmedo?

a) Contribuye a un eficiente aprovechamiento de los recursos naturales y
culturales de la parroquia.
b) Permite revalorizar las costumbres, tradiciones, y la cultura de los habitantes
de la parroquia.
c) Permite la generacion de fuentes de empleo a través del turismo
d) Permite una interrelacion mas armoniosa entre los habitantes de la

parroquia olmedo.

ooy

2.3 ¢Estaria dispuesto Ud. a compartirle al turista la historia, sus costumbres,
tradiciones y sus modos de vida?

a) Si [ ]
b) no ]

GPOTGUEB? ..ttt b bbbt bbbt bt e b e e e b £ e bbbt bt bR bt b st bRt e b b

2.4 (Qué nivel de importancia le da usted a los siguientes puntos, para impulsar el
turismo en la parroquia y las comunidades locales?

Alto Medio  Bajo

i

a) Asesoria técnica

b) Promocién y publicidad

c) Financiamiento econdémico

d) Apoyo de las Instituciones publicas.

e) Compromiso de la poblacion.

f) Impulso y mejoramiento de servicios turisticos
g) Capacitacion y formacion a los jévenes

h) Oferta turistica (producto turistico)

JHJ0O000
Juotoood

oL

2.5 ¢En qué tipo de emprendimiento turistico le gustaria participar?
a) Servicio de alimentacion tipica
b) Servicio de hospedaje comunitario
¢) Servicio de guianza nativa
d) Alquiler de caballos
e) Alquiles de bicicletas
f)  Alquiler de transporte
g) Artesanias
h) Ferias de productos tipicos de la zona
i) Otro

AN

2.6 ¢Queé sitios de la parroquia cree usted que se encuentran en condiciones adecuadas
para recibir visitantes?

a) Petroglifo en la comunidad la Chimba
b) Tola de mama Transito Amaguafia

c) Tolas de Puliza

d) Pucaré de pesillo

U

e) Casa de Dolores Cacuango
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f) Cascada de Puliza

g) Antigua hacienda de Pesillo
h) Todos los anteriores

i) ninguno

UL

2.7 ¢Através de qué medio de comunicacién le gustaria que se dé a conocer los atractivos

existentes en la parroquia?

a) Catalogo turistico L]
b) Pagina web de la junta parroquial [ ]
c) Tripticos ]
d) Folletos turisticos e informativos [ ]

2.8 ¢Conoce Ud. si en la actualidad existen proyectos de desarrollo turistico en la

parroquia?
a) Si
b) No

EQUE PrOYECIOS?....ueeieceecieieie ettt sr e ne e enaens

2.9 ¢Conoce usted si alguna vez se han brindado talleres de capacitacién turistica y de

prestacion de servicios dentro de la parroquia?
a) Si
b) No

ECUAN CUAIBS?....oocviiie et

2.10¢,De qué manera considera usted que un catalogo o revista turistica aporte al

a)

b)

d)

€)

desarrollo del turismo en la parroquia?

Aporta con informacién para los propios habitantes acerca de los ]
atractivos turisticos existentes en la parroquia.

Ayuda a que los turistas conozcan los atractivos turisticos que [ ]
existen en la parroquia.

Incentiva la visita de turistas nacionales e internacionales a [ ]
conocer dichos atractivos turisticos.

Permite promocionar a la parroquia para que se desarrolle ]
como destino turistico.

Ayuda a promocionar las fiestas de la parroquia, asi como ]

las ferias tradicionales.

iGRACIAS POR SU COLABORACION
TENGA UN BUEN DIA!
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ANEXO 6: Formato entrevista autoridades y expertos

\ m‘/} ' " UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

FYACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA
INGENIERIA EN TURISMO

Jayon

Entrevista dirigida a: Autoridades y expertos en turismo del canton Cayambe

Preguntas:

1. ¢Por cuénto tiempo va ejerciendo su cargo?

2. (Cémo se encuentra la situacion del turismo comunitario y turismo rural en la
parroquia? ¢Se ha desarrollado algun proyecto de turismo en la parroquia, 0 esta por
desarrollarse?

3. ¢De qué manera han contribuido las autoridades del canton Cayambe u otras
instituciones para que se desarrolle el turismo en la parroquia?

4. cree usted que esta parroquia tiene potencial turistico que requiere ser adecuadamente
aprovechado por los miembros de la parroquia? ¢Por qué?

5. ¢A su criterio, cuales considera que son los elementos o aspectos que han impedido
que se desarrolle el turismo en la parroquia?

6. ¢Cuales son los elementos que usted considera necesarios para impulsar y desarrollar
el turismo dentro de la parroquia?

7. ¢Qué nivel de importancia considera usted que tiene el turismo para el desarrollo
econémico de la poblacion? ¢Por qué?

8. ¢Cuales considera usted que son las ventajas y desventajas de implementar el turismo
en la parroquia?

9. ¢Cree usted que es necesario realizar un estudio de los recursos naturales y culturales
gue posee la parroquia olmedo, en cada una de sus comunidades? ;Por qué?

10. ¢Considera usted que la realizacion de un catalogo turistico de la parroquia aporte de
alguna manera a impulsar el turismo? ;De qué manera?

11. ¢Cree usted que la difusién y promocion de los atractivos turisticos que posee la
parroquia, contribuya de alguna manera al desarrollo del turismo en la parroquia?

12. ¢Considera usted que los habitantes de la parroquia tienen conocimiento de los recursos
naturales y culturales que poseen?

13. ¢A su criterio como se debe fomentar un turismo participativo en la parroquia?

14. ¢ Lajunta parroquial dispone de un presupuesto destinado para fines o proyectos de tipo

turistico?
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ANEXO 7: Formato entrevista adultos mayores

FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA
INGENIERIA EN TURISMO

Entrevista dirigida a: Adultos mayores comunidades parroquia Olmedo

Objetivo: La presente entrevista tiene como finalidad recabar informacién acerca de las

costumbres, tradiciones, practicas de medicina ancestral, creencias, mitos, leyendas,

gastronomia tipica, y hechos historicos que constituyen los recursos turisticos culturales

de la parroguia Olmedo.

Preguntas:

=

© oo Nk w N

By
o

[EXN
(=Y

12.

13.

¢Cual es su nombre? Cuantos afios tiene?
¢En doénde naci6? ¢Cuantos afios vive en la parroquia?

¢Como era antes el proceso de enamoramiento y matrimonio?

¢Cdémo se celebraba la casa nueva o el huasi fichay?

¢COmo se realizaba el velorio de un adulto y el de un nifio?

¢Como era la vestimenta antigua? (del hombre y de la mujer)

¢ Cudles son sus creencias? (dioses, lluvia, montafas)

¢Conoce de algin mito, leyenda o cuento que se mencione hasta la actualidad?
¢Conoce algo de medicina ancestral?

. ¢Conoce algun tipo de ritual que se practique en la actualidad en la parroquia? (en

qué consiste y porqué se practica)

. ¢Se practican las mingas? (en qué ocasiones, y que llevan para alimentarse luego

de la minga)
¢Estaria dispuesto a compartir su patrimonio cultural inmaterial a quienes deseen

conocerlo y ser parte del mismo?

¢Qué opina acerca de iniciar el turismo en la parroquia?
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ANEXO 8: Ficha de inventario de recursos turisticos

FICHA DE CARACTERIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

DATOS GENERALES FECHA:

FICHA N°:

Nombre del atractivo o recurso:

Propietario: N° de teléfono: Direccion:
Tenencia de la tierra en donde se encuentra el atractivo:

Publico: ( ) Privado: ( ) Comunal: ( ) otra:

Categoria: Tipo: Subtipo:
UBICACION:

Provincia: Cantoén: Localidad:

Calle: Numero: Transversal:

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

Nombre del poblado: Distancia (Km):
Nombre del poblado: Distancia (Km):
4. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
O
o O Altura: Temperatura:
o) (LH Latitud: Longitud:
22
> E Flora:
Z Fauna:
5. USOS <
o 6. ESTADO DE CONSERVACION
Q (SIMBOLISMO) Alterado () No alterado ( )
2 Deteriorado( ) Conservado( )
o En proceso de deterioro ( )
l_
@ Causas:
% 7. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
| Alterado () No alterado ( )
§ Deteriorado( ) Conservado( ) En proceso de deterioro ( )
Causas:
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
ESTADO TEMPORADA DE
TIPO SUBTIPO | DELAS TRANEPORT FRECUENCIAS ACCESO
VIAS
Asfaltado B | R M Bus ol s M E DIAS AL ANO
Lastrado -
TERREST Automovil
RE Empedrado ax4
Sendero Tren
Maritimo DIAS AL MES
Barco
ACUATIC Bote
o fluvial Canoa
Otros HORAS AL DIA
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Avién

AEREO Avioneta

Helicoptero

9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS
Nombre de la ruta
Desde: Hasta: Frecuencia: Distancia:

9.1 INFRAESTRUCTURA BASICA EXISTENTE

Servicios de agua potable ()

Electricidad ()
Comunicacién (Telefonia, celular) ()

Servicios higiénicos ()
Servicios de guias locales ()

Botes ()
Tiendas ()
Oficinas de turismo ()
Cancha de fatbol ()

Otro:

10. PRECIO SI( ) NO () ENTRADA LIBRE ( )

11. CONDICIONES DE USO
Equipo necesario para la visita al atractivo

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

Local () Nacional ()
Provincial ( ) Internacional ()
Otros:

13. POTENCIALIDAD DE USO DEL RECURCO

ACTIVIDADES INFRAESTRUCTUR EQUIPAMIEN PERSONAL SERVICIOS

TURISTICAS A TO . BASICOS
(Necesarios)

(Que se pueden realizar) (Necesarios) (Necesarios) (Necesarios)

14. REGISTRO FOTOGRAFICO

ANEXO 9: Ficha descripcidn territorial
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FICHA DESCRIPCION TERRITORIAL

1. DESCRIPCION TERRITORIAL
1.1 Historia de la parroquia

1.2 Hitos de la parroquia

1.3 Aspectos fisicos

1.3.1  Ubicacion

1.3.2 Limites
1.3.3 Altitud
1.3.4 Clima

1.3.5 Superficie
1.3.6 Demografia
1.3.7  Organizacion Territorial

2. SISTEMA AMBIENTAL
2.1 Recurso Agua

2.2 Geologia y geomorfologia
2.3 Suelo

2.4 Actividades antrépicas

2.5 Caracteristicas climatoldgicas
2.6 Patrimonio Natural

2.7 Riesgos

3. SISTEMA ECONOMICO PRODUCTIVO
3.1 Actividades econémicas

3.2 Organizacion de la produccion

3.3 Infraestructura de apoyo a la produccién

4. SISTEMA SOCIO CULTURAL

4.1 Identidad cultural

4.2 Organizaciones y tejidos sociales

4.3 Grupos étnicos

4.4 Infraestructura y acceso a los servicios basicos
4.4.1 Vias de acceso

4.4.2 Transporte

4.4.3 Energia eléctrica

4.4.4  Telecomunicaciones

4.45 Agua potable y alcantarillado

45 Infraestructura y acceso a los servicios sociales
451 Salud

45.2 Educacion

4.5.3 Equipamiento urbano

45.4 Seguridad y convivencia ciudadana

5. SISTEMA DE GESTION DEL TERRITORIO
5.1 Actores sociales
5.2 Instrumentos de gestion
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ANEXO 10: Certificado de plagio URKUND

Re: [Urkund] 4% de similitud - t.fagirlp10@hotmail.com x

De: report@analysis.urkund.com <report@analysis.urkund.com:
Enviado: jueves, 30 de abril de 2015 0:08

Para: Mhora Benitez

Asunto: [Urkund] 4% de similitud - t.fagirlp10@hotmail.com

Documento(s) entregadois) por: t.fagirlpl0@hotmail.com

Documentols) recibido(s) el: 30/04/2015 5:04:00

Informe generado el 30/04/2015 7:08:11 por el servicio de analisis documental de Urkund.

Mensaje del depasitante: Buenas noches ingeniera Nhora Benitez, aqui le envio el marco tedrico de mi tesisatt:Estefania Tuquerres10mo Turismo

Documento : marco teorico tesis Olmedo.docx [D14146886]

Alrededor de 4% de este documento se compone de texto mas o menas
similar al contenido de 66 fuente(s) considerada(s) como la(s) mas pertinente(s).

La mas larga seccion comportando similitudes, contiene 78palabras y tiene un indice de similitud de 90% con su principal fuente.
TENER EN CUENTA que el indice de similitud presentado arriba, no indica en ningdn momento la presencia demostrada de plagio o de falta de rigor en el documento.

Puede haber buenas y legitimas razones para que partes del documento analizado se encuentren en las fuentes identificadas.
Es al corrector mismo de determinar la presencia cierta de plagio o falta de rigor averiguando e interpretando el analisis, las fuentes y el documento criginal.
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ANEXO 11: Certificado de Socializacion GAD Parroquial

GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO
DE LA PARROQUIA OLMEDO

NN AN AL

CLMEL)

CERTIFICADO

Yo, Luis Vinicio Quilo Colcha con cedula de ciudadania No 1002831244 certificado
en que la Srta, MONICA ESTEFANIA TUQUERRES PERUGACHI, con CI
172585033-1, estudiante de la carrera de Ingenieria en Turismo de la Universidad
Técnica del Norte, realizd la socializacion del Catdloge Turistico "Olmedo-
Pesillo, Nuestro Hogar en los Andes", proyecto que es parte de la tesis de
investigacion titulada "Estudio de los Recursos Turisticos de la Parroquia
Olmedo, Canton Cayambe, de la Provincia de Pichincha, para el disefio de un’
catélogo de Atractivos™ dicha socializacion se llevé a cabo el dia 24 de Febrero del
presente afio, en la parroquia Olmedo, en el saldn de la Casa Social con ta
participacion de los presidentes, socios de las comunidades y autoridades que
conforman la Parroquia.

Este trabajo de investigacion es muy importante para el desarrolio turistico de la
Parroquia, donde el GAD Parroquial extiende un cordial agradecimiento a la autora
de este Catalogo Turistico “Olmedo-Pesillo, Nuestro Hogar en los Andes” por el
aporte técnico en este trabajo de investigacion.

Atentamente

PRESIDENTE PEL GAD' PARROQUIAL

Jinta Parroquial Ol
Tolf.: 215 . 278

R e A 3
Ut s Efienncia, Surstre (ompromgso; Drasdn - Cayamb(:‘
Direcsitn: Corders Crespa & isidio Ayara Teisfax: 2 115.778F.mail [polmede2d10@hobmad.com  Wabh: v smedopasillo. gob sct
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ANEXO 12: Certificado de Socializacion Comunidad de Puliza

COMITE DE DESARROLLO DE PULIZA

OLMEDO -LA CHIMBA
Acuerdo Ministerial 2470 5-04-2004

—————————— =

Puliza, 22 de marzo de 2016

CERTIFICADO

EL Comité de Desarrollo Comunitario Puliza , perteneciente a la parroquia
Olmedo, del cantén Cayambe, en la provincia de Pichincha, Certifica a la
estudiante  MONICA ESTEFANIA TUQUERRES PERUGACHI con C.l
172585033-1, estudiante de la carrera de Ingenieria en Turismo, de la Universidad
Técnica del Norte, por haber compartido mediante socializacién su trabajo de
investigacién titulado “ESTUDIO DE LOS RECURSOS TURISTICOS DE LA
PARROQUIA OLMEDO, DEL CANTON CAYAMBE, PROVINCIA DE PICHINCHA,
PARA EL DISENO DE UN CATALOGO DE ATRACTIVOS®, asi como también por
su aporte al desarrollo del turismo en la parroquia con la elaboracién del catalogo
turistico “NUESTRO HOGAR EN LOS ANDES” que sin duda alguna es una
importante herramienta de diagnéstico y promocién de los potenciales recursos
turisticos con los que cuenta la parroquia, ademas permitird la promocién y
difusion de los pequeiios emprendimientos de hospedaje y alimentacién existentes

actualmente.
Atentamente:
,;'aéf** bl év%mﬁ
S. Heribérto Necpés : (. Manuel Ushifa
PRESIDENTE / SECRETARIO
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ANEXO 13: Fotografias varias actividades

Entrevista lider Comunidad Pesillo Entrevista lider comunidad Chaupi

1ra socializaciéon del catdlogo turistico

Trabajo de campo a directivos del GAD parroquial, previa

impresion del mismo
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P b= B A
Socializacién Catédlogo Turistico “Olmedo-Pesillo,
nuestro hogar en los Andes”- Casa Social de
Olmedo



