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—_— _CANALES Y MARGENES BRUTOS DE COMERCIALIZACION
-~ DE ALGUNOS PRODUCTOS QUE SE EXPENDEN EN EL
MERCADO MAYORISTA DE LA CIUDAD DE IBARRA




fa el sector agricola la actividad de mayor
FIESgo es la comercializacibn ya que de ella

S

—

=—depende en su totalidad el hecho de que los

————,
= —N
'.a

— =productores puedan recuperar su inversion y
obtener ganancias.
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OBJETIVO GENERAL.

‘terminar los canales de
dmercializacion mas utilizados en los
2 _oductos agricolas en estudio, para
-'zf"brlndar informacion a la sociedad

» referente a precio, volumen y noticias de
~— mercado.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS.

ar las zonas naturales de abastecimiento para el Mercado

fista de la ciudad de lIbarra, para los productos agricolas

'jces: papa, cebolla paitena, tomate riiidn, tomate de arbol,
0l y aguacate.

-

I ldentificar los periodos de produccion en las zonas de

— Babastecimiento de los productos agricolas en investigacion, que
—— e ip— - o 2

=== iagresan al Mercado Mayorista de Ibarra, analisis de la oferta.
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- Identificar las épocas de mayor y menor demanda de los productos
en estudio.

- Obtener los costos de produccion, precio de venta a nivel de finca,
precio por producto transportado, costo total del producto e
informacion sobre el precio de venta en el Mercado Mayorista y
determinacion de los margenes de utilidad dentro de las diferentes
cadenas de comercializacion.
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DIRECTRICES - . —

.

a estructura del precio de venta a nivel de finca

nde al costo de produccion mas un margen de
dad, que esta en relacion con el costo de
duccion.

- e
- y
-

—at EI precio de venta a nivel de finca se incrementa
I la medida en que mas agentes intervienen en la

e 'E dena de comercializacion y el tipo de agentes.

3. El Mercado Mayorista de la ciudad de Ibarra tiene
como funcion el fijar los precios de los productos en
estudio; asi como en la de constituirse en el
principal centro de acopio de los productos para la
zona norte del pais.
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ARACTERIZACION DELAREA DE e
ESTUDIO

f'esente Investigacion, se la realizo en la
presa de Economia Mixta “Mercado
Ibarra, se

,«: iorista” de la ciudad de
tendio al mercado Amazonas,

upermercados y tiendas de barrio.
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RRODUCTOS INVESTIGADOS FEUERON L OSss
SIGUIENTES

olanu ] anza) zona de produccion
:;srade.

- 53

ate Persea americana (variedad Guatemalteco) zona de
mon Mira.

-
-

: :,:_~- de Arbol, Solanum betaseum (variedad Amarillo Gigante)
= 7ona de Natabuela.

—w__
_5,'._“:

—— -Frejol Phaseolus vulgaris (variedad Paragachi) zona de Pimampiro

=Tomate rifidn, Solanum lycopersicum L. (variedad Daniela) zona de
San Vicente de Pusir.

-- Cebolla Paitena Allium cepa zona de Monte Olivo.
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METODOLOGIA ™

DUCTOR - HICIERON LAS INVESTIGACIONES
IENTES.
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Y¥Costos de Produccion.
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_) Precios de venta a nivel de fincay épocas de produccion.

-——

C) Calculo de la relacion costo/beneficio.

D) Canales de comercializacion.




STIGACION

SIGUIENTE

COSto de transporte de los productos

[z m las zonas de produccidon en estudio
@aeia el Mercado Mayorista de la ciudad de

—— Y
—

— barra
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IIVEL DE COMERGIANTES MAYORISTAS SE
IERON LAS INVESTIGACIONES SIGUIENTES.

- g, - —

flas que abastecen de los seis productos en estudio al
Mercado Mayorista de la ciudad de Ibarra.

.:_

"

5io de venta de los productos a nivel de comerciantes
ayorlstas

.- s,
-

=€) PreC|os historicos mensuales de los productos investigados

,- - desde el ano 2006 hasta el afio 2009

- — e ——

~~d) Velumenes comercializados a nivel de Mercado Mayorista.

-
-

e) Elasticidad.

f) Margen de comercializacion en el Mercado Mayoristay la
participacion directa del productor (PDP)
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=STIGACION A NIVEL DE COMERCIANTES
MINORISTAS

ECIOS DE COMERCIALIZACION DE LOS SEIS

UCTOS EN ESTUDIO PARA CADA AGENTE
ICIPANTE EN LA CADENA DE COMERCIALIZACION.

e

,-‘_'5:135' MARGENES DE COMERCIALIZACION \% LA
— PARTICIPACION DIRECTA DEL PRODUCTOR (PDP)

—
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PROVINCIA DE IMBABURA PROVINCIA DEL CARCHI
VURACRLZ JULIO ANDRADE
| AESPERANZA HUACA
= :’ SAN GABRIEL
- MONTUFAR
BOLIVAR

.

RESULTADOS Y DISCUSION —

™ -

A Solanum tuberosum (Variedad esperanza)
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FL ANGEL




Desglose delos costos de produccion de la papa
ledad Esperanza por rubros

S—

Maquinaria
2%
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cas de produccion de la Papa

3} ermlno que la papa es sembrada durante

eI ano cuando existe riego, en cambio

do no existe riego se definen dos épocas

= -3'.r- rcas de produccion:

-Primera Epoca de mayo-junio
-Segunda Epoca noviembre-diciembre.
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lales de comercializacion para la papa,
eec1ac; eI Al llco

Supermercados
de ibarra
1%
1%

80%

Mercado

Mayorista
de tbarra
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e . transporte por quinta‘l_‘e:de* ‘papa.
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|  MESES COSTOPOR QUINTAL EN USD

]
< - P
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en y precio promedio mensual de
speran: 13




jO'proemedio anual de la papa por agentes

40,50
000  SOL85%
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100% 149.69%
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. -
enes brutos en los diferentes niveles de la
na de comercializacion de la papa

17%

r————

RCIANTE  COMERCIANTE  TIENDAS DE BARRIO SUPERMERCADOS DE
~ MERCADO MERCADO DEIBARRA IBARRA
MAYORISTADE ~ AMAZONAS

~ IBARRA "IBARRA"




OSto de produccion promedio vs. Precio de venta
el Mercado Mayorista - '

g

=== CULTIVO DE PAPA
PRECIOS PROMEDIO
2009

=== CULTIVO DE PAPA
COSTO DE

PRODUCCION 2009

FEBRERO
AGOSTO
SEPTIEMBRE
OCTUBRE

NOVIEMBRE
DICIEMBRE
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s.mensuales historicos de la papa‘\'/grjedad_

I
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Precios de la papa Enero del ano02006-Enero del ai02010
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3sglose de los costos de produccion del'aguacate
ariedad Guatemalteco por rubros

—
—

- -

Maquinaria
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as de produccion del Aguacate
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letermino que el aguacate es sembrado durante todo el
fo cuando existe riego, se definen dos épocas marcadas
= -'*fﬁe produccion:

. Epoca junio — septiembre (mayor produccion)
e Epoca octubre — febrero (normal produccion)
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de comercializacion para el aguacate,

3dad Guatemalteco —

Supermercados
de Ibarra

1%

Mercado
Mayorista
de Ibarra

Consumidores
finales 100%

Tiendas

dela
ciudad de
Ibarra 9%

Productores
de Aguacate

Guatemalteco
en Mira 100%

Acopiadores

40%

Mercados
Detallistas de
Ibarra Amazonas
y Santo Domingo

79%
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D de transporte por saco

MESES COSTO DE TRANSPORTE EN USD POR SACO DE 100 UNIDADES \
[E— — |

prOwEDIOl % |
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,. 10 promedio mensue
ad guatemalteco comercializado
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2Clo promedio anual del aguacate por agentes

50,00

42,00 385 380%
26,27 833 3500 ol s,
" 502, -0°/°“’18 200, 270.06% 324,07%

25,28
12 06 195.06°

100%

017
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prutos en los diferentes.niveles de la
a de comercializacion del aguacate

I

MERCADO
MAYORISTA DE
IBARRA
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d&"produccion promedio vs. Precio'de venta'en
3rcado Mayorista

=== CULTIVO DE
AGUACATE PRECIOS
PROMEDIO 2009
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=== CULTIVO DE
AGUACATECOSTO
DE PRODUCCION
2009
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I
ensuales historicos del aguacaté variedad
alteco —

30
25

—&— CULTIVO DE AGUACATE
PRECIOS PROMEDIO
2006

—— CULTIVO DE AGUACATE
PRECIOS PROMEDIO
2007

CULTIVO DE AGUACATE
PRECIOS PROMEDIO
2008

—><— CULTIVO DE AGUACATE
PRECIOS PROMEDIO
2009

SEPTIEMBRE
NOVIEMBRE
DICIEMBRE
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bol Solanum betaseum (varie& Amarillo Gigante




sgloseé'de los costos de produccion del'Tomate de
ArDol variedad Amarillo gigante por rubros

£

Maquinaria
0%
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IS'dle produccion_del Tomate de Arbol

5 qu omate-de arbol es sembrado durante
el ano cuando existe riego, Yy termina con la vida
“del cultivo. Esto ha permitido que el Mercado

'3rista de la ciudad de Ibarra siempre este abastecida
i los dias definidos de ferias durante el afio. Lo cual

Eeincrementa los volimenes de abastecimiento en los
—-e*-td‘ferentes meses, y baja cuando los cultivos son

-afectados por plagas y enfermedades.
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ales de comercializacion para el tomate de arbol,
ariedad amarillo gigante

Mercados
Mayoristas de
otras Provincias
50%

Supermercados
de Ibarra

1%

Productores de

Tomate de arbol o Mert.:ado 12%
Amarillo gigante - Mayorista de > Consumidores
en Natabuela Ibarra 40% finales 100%

100%

Tiendas de la
ciudad de

2% Ibarra 5%

Mercados
Detallistas de Ibarra
Amazonas y Santo
Domingo 34%
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fe transporte por saco =«

MESES COSTO DE TRANSPORTE ENUSD POR SACO CON 300 UNIDADES |

PROMEDIO







2CI0 promedio anual del tomate de arbol por
agente

64.80
] 54,00  568,42%
1140 2347 = 2410 ... 394 -73% 473,68%

1 l l ’

100% "I]"'t 87% 211,400 /o.,
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)€ brutos en los diferentes.niveles de la
idena de comercializacion del tomate de arbol

0% 20%

COMERCIANTE  TIENDASDE BARRIO  COMERCIANTE  SUPERMERCADOS DE
MERCADO DE IBARRA MERCADO IBARRA
MAYORISTA DE AMAZONAS
IBARRA "IBARRA"
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J&"produccion promedio vs. Preeio'de venta'en

cado Mayorista -
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MARZO

ABRIL

MAYO

JUNIO

JULIO
AGOSTO
SEPTIEMBRE

OCTUBRE
NOVIEMBRE

DICIEMBRE

~=CULTIVO DE TOMATE
DE ARBOL PRECIOS
PROMEDIO 2009

== CULTIVO DE TOMATE
DE ARBOL COSTO DE
PRODUCCION 2009
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S'Mensuales historicos del tomate'de arbol ™
dad amarillo gigante

Precios Tomate de arbol Enero del ano 2006-Enero del ano 2010
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3Sglose de los costos de produccion del frejol
variedad Paragachi por rubros
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S'de produccion del Fréjol

P,

ermlno que el frejol es sembrado durante todo
‘ano cuando existe riego. Lo cual incrementa los
==\ Iumenes de abastecimiento en los diferentes
-rﬁeses y baja cuando durante el ciclo los cultivos
= son afectados por plagas y enfermedades.

-
e
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1alés de comercializacion

™ -~

Mercados de

Colombia
23%

Supermercados
de la ciudad de
Ibarra 1%

Mercado
Mayorista
de Ibarra
67%

Productores
de Fréjol
Paragachi de
Pimampiro
100%

Consumidores
finales 100%

Mercados
Detallistas de Ibarra
Amazonas y Santo
Domingo 68%

Ferias de
Pimampiro
vy el Juncal
9%



D.de transporte por bulto )
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MESES COSTO DE TRANSPORTE EN USD POR BULTO DE 30 LIBRAS
N m———-

PROMEDIO




orecio promedio me :
ad Paragachi comercializado

S—
——— —




17,90 31,00
091 180.62% 1845 20,60 24,00 312.81%
186,17% 207,87% 242,17%
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brutos en los diferentes-niveles de la
ena de comercializacion del fréjol
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3%

12% 17
0

el

COMERCIANTE MERCADO COMERCIANTE MERCADO ~ SUPERMERCADOS DE
MAYORISTADE IBARRA  AMAZONAS "IBARRA" IBARRA
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pduccion promedio vs. Precio de venta'en el Mercado
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~= CULTIVO DE FREJOL
PRECIOS PROMEDIO
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—=—CULTIVO DE FREJOL
COSTO DE
PRODUCCION 2009

FEBRERO
AGOSTO
SEPTIEMBRE
NOVIEMBRE
DICIEMBRE




2006
~4~ CULTIVO DE RREIOL
PRECIOS PROMENO
FREOL

~ QULTIVO DE
PRECIOS PROMENO
2009
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' CULTIVO DE RREIOL
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uales historicos
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ios Fréjol Enero del afio 2008-Enero del afio 2010
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glose de los costos de produccion del tomate
IAoN variedad Daniela por rubros

—
o=

Mano de Obra

6%

Maquinaria

0%

el M a0 L
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IS'de produccion _del Tomate Rif6n "~

T Py

5 gL omate rifié ambrado durante todo

10 cuando existe riego tanto a nivel de invernaderos

10°a campo abierto, teniendo si como un obstaculo en
produccion, la presencia de plagas y virus, que ha
gue en varias zonas disminuya el numero de

s==hectareas y por ende el volumen de produccién.
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—




. -

3S de comercializacion para el tomate rinon, variedad Daniela

D, oh a los cana . mercializacion del tomate
1, varledad Danlela desde San Vlcente de Pusir hasta el
ado Mayorista de Ibarra.

Mercados de

Supermercado
s de la ciudad
de Ibarra 1%

otras

Provincias

Productores
de Tomate
rifnén de San
Vicente de
Pusir 100%

Consumidores

Finales

°o

Mercado _

' Mayorista de -
Ibarra 80% o . 100%

Tiendas de
Barrio de la
ciudad de
Ibarra 7%

Ferias de
Pimampiroy el
Juncal 15%

Mercados
Detallistas de
Ibarra Amazonas y
Santo Domingo 74
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ansporte por caja

—-—

COSTO DE TRANSPORTE ENUSDPOR CAJADE 17 kg
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orecio promedio me :
/ariedad Daniela .comercializado
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0 promedio anual del tomate rifiénipor agentes

21,56

451 486 545 23 gzg 13.60 i
100% 107,76%120,84%)35"130 ) oo 4 70,301,55%
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brutos en los diferentes-nivelés de la
ana de comercializacion del tomate rinén

A —

COMERCIANTE COMERCIANTE TIENDAS DE BARRIO SUPERMERCADOS DE
MERCADO MERCADO DE IBARRA IBARRA
MAYORISTADE  AMAZONAS "|BARRA'
IBARRA
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J&"produccion promedio vs. Preeio'de venta'en
lercado Mayorista

s CULTIVO DE
TOMATE RINON
PRECIOS
PROMEDIO 2009
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=== CULTIVO DE
TOMATE RINON
COSTO DE
PRODUCCION
2009

JuLio
AGOSTO

JUNIO
SEPTIEMBRE

ENERO
FEBRERO
MARZO
ABRIL
MAYO
OCTUBRE

NOVIEMBRE
DICIEMBRE
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uales historicos del tomate rifion.ariedad Daniela™
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Predos del Tomate Rinon Enero del ano 2006-Enero del anio 2010

4~ CULTIVO DE TOMATE
RINON PRECIOS
PROMENO 2006

~{i— CULTIVO DE TOMATE
RINON PRECIOS
PROMENO 2007

| | | RINON PRECIOS
PROMENO 2008

EERERE

“ CULTIVO DE TOMATE
RNON PRECIOS
PROMENO 2009

OCTUBRE

NOVIEMBRE
DICIEMBRE

SEPTIEMBERE
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posSe"de los costos de produccion de la cebolla Paiteia por

Maquinaria
8%
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oroduccion de la Cebolla paitefia. ™

Jvestigacion se determino que la cebolla paitefia es
ida durante todo el'ano, tanto en los valles como en las
23S alta, teniendo el mayor numero de hectareas
b fadas con las presencias de las lluvias; en zonas donde
'T.--*- sistema de riego se siembra todo el ano, es por esa
‘a que no hay eépocas marcadas de produccion.

=Ste ha permitido que los comerciantes del Mercado Mayorista
= "de la ciudad de Ibarra estén abastecidos de cebolla, aunque
-en muchos casos también, son abastecidos del vecino pais
del sur Peru.




l.‘;. .
1]
n

| Detallistas de

[ - —
p— Productores Ibarra ;
e 8% Consumidores

* g de Cebolla Amazonasy )

- Finales

- Paitefia de Santo
- Monte Olivo Domingo 53% 100%

T

anales de comercializacion para la cebolla paitena

—
— a—

~

m—

dhgrafico , se observa los canales de comercializacion de la

Dolla paitena, desde Monte Olivo hasta el Mercado
rista de Ibarra. o

.
Supermercados

de la ciudad de
Ibarra 1%

1% Acopiadores
25%
25%

1%

Mercados

100%
Tiendas de
Barrio de
46% la ciudad
de lbarra
10%

Ferias de
Pimampiroy
el
Juncal 20%

Mercado
Mayorista
de Ibarra
81%
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D.de transporte por bulto
. .
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COSTO DE TRANSPORTE EN USD POR BULTO DE 45 ky

PROMEDIO







2CI0 promedio anual de cebolla Paitena por
agentes.

39,15 45,00

760,19% 873,78%
19,12 19,87 22,50

371,26 385,82% 436,39%




enestbrutos en los diferentes niveles de lacadena de
nercializacion de la cebolla paitena

R

COMERCIANTE COMERCIANTE  TIENDAS DE BARRIO SUPERMERCADOS DE
MERCADO MERCADO DEIBARRA IBARRA
MAYORISTA DE AMAZONAS
IBARRA "IBARRA"
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g€ produccién promedio anualwsiLos precios
medios mensuales en el mercado mayorista

~=CULTIVO DE
CEBOLLA PAITENA
PRECIOS

PROMEDIO 2009
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MARZO
MAYO
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OCTUBRE

NOVIEMBRE
DICIEMBRE
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ensuales historicos de la-cebolld paitefia™

Precios Cebolla paiteria Enero2006-Enero2010
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USIONES :
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i - - | .
Sultado de esta investigacion para determinar los canales y margenes
)S de comercializacion de seis productos que se expenden en el Mercado

a de la ciudad de lbarra, se obtuvieron las siguientes.

- g, - —

“-‘a la directriz planteada “La estructura del precio de venta a nivel de
ponde al costo de produccion mas un margen de utilidad que se
L el productor, mismo que esta en relacion con el costo de

ion”.

-

afirmacion se cumple para todos los productos en analisis, es decir ningudn
_,,.,;agncultor pierde dinero en el proceso productivo y de comercializacion a
=—hivel de finca; sin embargo se debe aclarar que las pérdidas que se producen
—_ a nivel de finca se deben mas bien a elementos que influyen en el proceso
productivo, como son: fenomenos meteorologicos, plagas y enfermedades
que afectan a los cultivos y falta de faenas de atencion a los cultivos que van
en desmedro de los volumenes de produccion.

El uso excesivo de agroquimicos y los altos costo de los mismo hace, que los
costos de produccion sean elevados, impidiendo a los agricultores tener
mayores margenes de ganancia al vender la produccion, esto se observo en
los seis productos investigados.




=

A el caso de la papa, variedad Esperanza, se constituye en un elemento altamente
2.a nivel de productores, (del Carchi principalmente)ggque dejan s
ntes ingresos para los mismos; asi por ejemplo para el caso de los
ultores de Julio Andrade, durante el afio 2009, reportd un costo de
UC |on de 6.131,55 dolares por hectarea, donde los costos mas importantes
nlos insumos con un porcentaje de 49 % y la mano de obra con un
e de %, dejando una relacion costo/beneficio de 1 1,50.

ate, variedad Guatemalteco, se constituye en un elemento altamente
'ico a nivel de productores, (del Carchi principalmente), que deja
cientes ingresos para los mismos; asi por ejemplo para los agricultores de
durante el ano 2009, reportd un costo de produccion de 12.347,99 doélares
hectarea donde los costos mas importantes fueron los insumos con un
: gporcentaje de 47 % y la mano de obra con un porcentaje del 22 %o, dejando una
meiacnon costo/beneficio de 1,99.

— a“
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En‘el caso del tomate de arbol, variedad Amarillo Gigante, se constituye en un
elemento altamente economico a nivel de productores, (de Imbabura
principalmente), que deja suficientes ingresos para los mismos; asi por ejemplo
para los agricultores de Natabuela, durante el afio 2009, reportd un costo de
produccion de 28.503,87 dolares por hectarea, donde los costos mas importantes
fueron los insumos con un porcentaje de 54 % y la mano de obra con un
porcentaje del 14 %, dejando una relacion costo/beneficio de 2.06.

=




.‘\
a el caso del frejol, variedad Paragachi, se constituye en un elemento altamente
2.2 nivel de productores, (de Imbabura principalmente); que deja s

ntes ingresos para los mismos; asi por ejemplo para los agricultores de
mpiro, durante el afio 2009, reporté un costo de producciéon de 1.287,87
S por hectarea, donde los costos mas importantes fueron los insumos con
rcentaje de 37 % y.la mano de obra con un porcentaje del 32 %, dejando

ion costo/beneficio de 1.80.

2rinon, variedad Daniela, se constituye en un elemento poco econémico a
_:‘#. productores, (de Carchi principalmente), que deja pocos ingresos para los
Mos; asi por ejemplo para los agricultores de San Vicente de Pusir, durante el
92009, report6 un costo de produccion de 22.569,7 dblares por hectarea,
polonde los costos mas importantes fueron los insumos con un porcentaje de 80 %o
Ea mano de obra con un porcentaje del 6 %, dejando una relacién
£ == —=cesto/beneficio de 1.08, esta baja relacion se debe principalmente a la
3 ;'i:.":’ pbreoferta del producto durante el periodo de investigacion.

.. En.elcaso de la cebolla paitefa, se constituye en un elemento altamente econOmico a
nivel de productores, (de Carchi principalmente), que deja suficientes ingresos
para los mismos; asi por ejemplo para los agricultores de Monte Olivo, durante el
ano 2009, reporto un costo de produccion de 1.338.51 cuyos costos mas
Importantes fueron los insumos con un porcentaje de 49 % y la mano de obra con
un porcentaje del 29 %o, dejando una relacion costo/beneficio de 2.61.




"'\
mente queda demostrado que la actividad agricola es una actividad
para todos los productos investigados. - —

- -

directriz que tiene relacion con el precio de venta a nivel de finca
Cre lento en la medida en que mas agentes intervienen en la cadena
alizacion' y el'tipo de agente, también se cumple, asi:

.::: es de comercializacion, tienen independencia con los precios
le| ados durante la semana y meses, es decir el comerciante tiene
,-- 0 el margen promedio que se gana durante la venta del producto,
nque los precios de los productos pueden ser altos o bajos a nivel de
finca.

-y
i

==Pata el caso de la papa variedad Esperanza el precio del producto al momento
— del expendio a nivel de finca fue 1.49 veces mayor que el costo de
produccion.

Teniendo como base el precio a nivel de finca, los comerciantes mayoristas
hace que este crezca en 1,13 veces.




.‘\
omerciantes del mercado Amazonas que se abastecen en el Mercado Mayorista
2el precio crezca a 1,17 veces; en las tiendas de barriog el precio se s
nenta a 2,20 veces con respecto al Mercado Mayorista,; y, en los
‘mercados el precio crece a 2,97 veces, con respecto al Mercado Mayorista,
indicar que en los supermercados el Unico tratamiento que reciben los

- - Fa 010 en ASAaAd0o DEeSado

- g, - —

SO del aguacate, variedad Guatemalteco, el precio del producto al momento
xpendio a nivel de finca fue 1.95 veces mayor que el costo de produccion.

- -
T

-

-

fomo pase el precio a nivel de finca, los comerciantes mayoristas hace que
e crezcaal,12 veces.

S

e

‘f', _’r’nerciantes del mercado Amazonas que se abastecen en el Mercado Mayorista
====hacen que el precio crezca a 1,24 veces; en las tiendas de barrio, el precio se
= = incrementa a 1,48 veces con respecto al Mercado Mayorista; y, en los
- supermercados el precio crece a 1,76 veces, con respecto al Mercado Mayorista,
cabe indicar que en los supermercados el Gnico tratamiento que reciben los
productos es el lavado, envasado y pesado.

—




"'\
8 el caso del tomate de arbol, variedad Amarillo Gigante, el precio del producto al

del expendio a nivel de finca fue 2,06 veces mayor que el costo de
Oon. —

0 como base el precio a nivel de finca, los comerciantes mayoristas hace que

grclantes del mercado Amazonas que se abastecen en el Mercado Mayorista

ique el precio crezca a 1,72 veces,; en las tiendas de barrio, el precio se

menta a 2,06 veces con respecto al Mercado Mayorista; y, en los
efmercados el precio crece a 2,48 veces, con respecto al Mercado Mayorista,

€ indicar que en los supermercados el unico tratamiento que reciben los
s=productos es el lavado.

==Pata el caso del frejol variedad Paragachi el precio del producto al momento del
= = expendio a nivel de finca fue 1,8 veces mayor que el costo de produccion.

Teniendo como base el precio a nivel de finca, los comerciantes mayoristas hace que
este crezca a 1,15 veces.




_‘\
omerciantes del mercado Amazonas que se abastecen en el Mercado Mayorista
& el precio crezca a 1,17 veces,; Y, enlos supermetc;gl.os el'precio Chanew
Veces, con respecto al Mercado Mayorista, cabe indicar que en los

‘mercados el unico tratamiento que reciben los productos es el pelado,
sado y pesado.

- g, - —

del tomate rinon, variedad Daniela, el precio del producto al momento
pendio a nivel de finca fue 1,08 veces mayor que el costo de produccion.

i .

-

o como base el precio a nivel de finca, los comerciantes mayoristas hace que
e crezcaa 1,28 veces.

.- ™
-

0S- CO merciantes del mercado Amazonas que se abastecen en el Mercado Mayorista
“fiacen que el precio crezca a 1,36 veces; en las tiendas de barrio, el precio se

- -‘"‘_ﬁ“b

== Incrementa a 2,18 veces con respecto al Mercado Mayorista, y, en los

—
-
—

——

=~ = supermercados el precio crece a 3,46 veces, con respecto al Mercado Mayorista,
cabe indicar que en los supermercados el Unico tratamiento que reciben los
productos es el lavado, clasificado, envasado y pesado.
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a el caso de la cebolla paitena el precio del producto al momento del
ivel de finca fue 3,61 veces mayor que el costesde producciomss
il

9 como base el precio a nivel de finca, los comerciantes mayoristas
e este crezca a 1,07 veces.

- g, - —

2rciantes del mercado Amazonas que se abastecen en el Mercado
rista hacen que el precio crezca a 1,13 veces; en las tiendas de barrio,

€CI0 se incrementa a 1,97 veces con respecto al Mercado Mayorista; vy,

-

iOS supermercados el precio crece a 2,26 veces, con respecto al Mercado
yorista, cabe indicar que en los supermercados el Unico tratamiento que
Breciben los productos es el pelado, envasado y pesado.

—_
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g;e;;é?s‘_ﬁersonas que comercializan los productos agricolas obtienen ganancias
= ° = economicas que pueden ser aun mayores si se realizan acuerdos con los
productores e intermediarios en lo concerniente a precios y volumenes en el
abastecimiento, en especial para los comerciantes mayoristas que sufren

cambios bruscos en los precios.




.‘\
Mercado Mayorista de Ibarra es muy importante para la ciudad y la zona
por. sus variadas funciones que van desde la fijaeion de precios;»
10 de los productos, abastecimiento de productos s para los mercados
stas de la ciudad y mercades mayoristas de otras ciudades gracias a
bicacion estratégica.

- g, - —

as la posibilidad a los consumidores de adquirir los productos a
0S ligeramente por encima del precio a nivel de finca.

i .

-

~ado Mayorlsta de Ibarra para los productos en estudio se abastece
lpalmente de productos cultivados en las provincias de Imbabura y
~-Ca Chl en estas provincias no se presentan periodos definidos de
B produccion, lo gue no permite el abastecimiento continuo de productos a
m

e ___-cFFcho mercado evitando su desabastecimiento, hecho que incide también en

=— = “|a variacion de los precios tanto a nivel del Mercado Mayorista como en el
“nivel de los consumidores.

Sin embargo de lo expuesto los productos en estudio fluyen al Mercado
Mayorista de la manera siguiente:

La papa, tomate rindn y cebolla paitefia, son los productos de mayor demanda
en el Mercado Mayorista ya que se comercializan durante todos los dias de la
semana, principalmente los dias viernes, sabados y domingos.




"'\
acate es uno de los productos de menor demanda dentro de Mercado
ge la ciudad de Ibarra debido a que su comerc_ahzamon se realiza
imente los dias miercoles de cada semana, pero a nivel de campo si

n alto nivel de comercializacion.

arbol es'un producto que tiene problemas de comercializacion para
yoristas de Ibarra debido a que se compite con compradores de la
10S cuales ofrecen mejores precios para dicho producto.

i .

-

: comerCIallzado al por mayor en el mercado Mayorista los dias lunes
d a semana y al por menor los restantes dias de la semana.

= '-3:&@.. & puede recomendar para ninguno de los seis productos en estudio épocas
==—en las cuales se pueda obtener mayores ingresos, debido principalmente a la
—_ variacion en la oferta y demanda de estos productos, la poca implicacion
para el consumidor y a la existencia de productos sustitutos.
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OMENDACIONES

— I
i P ;
ar en.los agentes involucrados en la comercializacion agricola un
Fgrado de coordinacion tanto vertical como horizontal para disminuir

goes propios de la comercializacion agricola.

uctores deben adquirir y/o desarrollar tecnologia tendiente a reducir
) de plaguicidas (ya que para todos los casos estos son los elementos
s Inciden sobre los costos) y mano de obra, ademas deben
acitarse sobre estrategias de comercializacion agricola y estar
nados de los principales mercados nacionales e internacionales.

= -—"‘*ﬁ-x ‘necesita incrementar construcciones para el riego agricola como canales
-'.E:'_._c!e_rlego, reservorios, represas, etc. los cuales permitan a los agricultores
= = sembrar los productos en cualquier época y asi obtener mayor producciéon y
mejorar la calidad de los productos.

4. Los productores minifundistas para mejorar sus ingresos economicos en el
proceso de comercializacion deben acudir directamente a las ferias libres y
vender sus productos a los consumidores finales.
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OMENDACIONES

—— R
- -

mentar la superficie del mercado mayorista ya que actualmente no
€éna todo el volumen de producto ofertado a este mercado.

estudios sobre pérdidas de productos durante el proceso de
iclalizacion en el mercado mayorista para desarrollar microempresas
;.':3 striales con los propios comerciantes mayoristas o con personas
adas

Pacitar a los comerciantes mayoristas sobre la aplicacion de los margenes
S S0bre el precio de venta siempre que se vaya a efectuar el precio y

_,,.,;,cgn&derar el margen sobre el costo cuando se evalua el retorno sobre la
— — =—inversion.
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