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RESUMEN.

La presente investigacion se refirio a los estudios y metodologias de
ensefianza usando tecnologias audiovisuales para los estudiantes de las carreras
de disefio gréafico y disefio y publicidad en la universidad Técnica del Norte, cuya
investigacién determiné el uso apropiado de recursos de medios audiovisuales en
los procesos comunicacionales de la ensefianza en formacién de contenidos
audiovisuales los cuales podrian ser producidos por docentes ademas de
capacitar en cuanto a adelantos tecnolégicos e innovaciéon de la comunicacién
para el servicio de la educacion superior. La importancia de un audiovisual es
lograr captar la atencion del estudiante mediante un entorno rico y variado, a partir
del cual estudiantes como profesores puedan crear un aprendizaje como propio,

es decir la apropiacion de la informacion.



ABSTRACT

The present investigation related to studies and teaching methodologies
using audiovisual technologies for graphic design and advertising design students
at the Technical University of the North, whose investigation determined the
appropriate use of audiovisual resources in communication processes of teaching-
training of audiovisual content which could be produced by teachers who also can
train them in terms of technological advances and innovation of communication for
the high education service. The importance of audiovisual is to capture the
attention of students through a rich and varied environment, from which students
and teachers can create learning as their own, that means the appropriation of

information.
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INTRODUCCION

Las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacioén representa un
medio en constante evolucién por lo tanto su potencialidad es muy variada, la
manera de ser de la tecnologia cambio desde sus inicios para hacer hoy en dia

gue el usuario sea participe creando su propio contenido.

La educacién no esta al margen del cambio tecnologico aunque por el
contrario si a un alumno lo ponemos frente a la informacién en la red solo la
copiara y pegara su interaccién es minima, por lo que la manera de comunicar
carece interés, la motivacién es importante por lo que se investigd procesos de
comunicacion factibles para la participacion e inclusibn a la tecnologia del

estudiante para el desarrollo de productos audiovisuales.

La produccién audiovisual esta sujeta a procesos que en su totalidad son de
desconocimiento para la gran mayoria de estudiantes por lo que la manera mas
correcta es ensefiar cada uno de sus procesos ayudados por una investigacion

previa para la comprension de su totalidad.

13



CAPITULO |

1. Problemade Investigacion

1.1 Antecedentes.

En un mundo donde la tecnologia cambia constantemente, sobre todo en el
campo de las telecomunicaciones y los medios audiovisuales, imponen
modalidades para el uso de las mismas, en todas las sociedades el progreso de
las tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC) es fundamental, éste
genera un avance en los procesos formativos, no obstante la asimilacion para el
uso de esta nueva tecnologia en el aprendizaje, requiere modelos de ensefianza
actuales dejando de lado el papel y lapiz, en ese momento el profesor es participe

al organizar los contenidos para concentrarse en una tarea de equipo.

Los medios de ensefianza permiten desarrollar mecanismos, que faciliten un
mejor proceso de conocimientos y al mismo tiempo estimulan la motivacién o
interés por aprender, pero la educacion universitaria en la actualidad, esta
atravesando cambios significativos por la aplicacion de nuevas tecnologias, las
cuales pretenden mejoras en el sistema educativo, dejando obsoletos procesos

metodoldgicos de aprendizaje.

En los dltimos afios se ha denotado un crecimiento en cuanto a la tecnologia,
la realidad es que no se ve aplicado en la educacion debido al desconocimiento de

algunos maestros sobre la utilizacién de técnicas y métodos.

14
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1.2. Planteamiento del Problema.

Al estudiar en la Universidad Técnica del Norte, en la carrera de disefio
gréafico, se tomo6 como referencia a las materias practicas impartidas en los niveles
de primero a octavo semestre, al ser eminentemente creativas se hace necesario

usar metodologias de ensefianza acorde a la época actual.

Considerando como causa una ensefilanza normal, los efectos seréan
paralelos, pero en la carrera de disefio grafico es diferente por ser de un alto nivel

de creatividad, analizando esta situacion se considera un mejoramiento en las

metodologias.

1.3. Formulacién del Problema
¢, Qué tipo de audiovisuales mejorara los procesos de ensefianza —

aprendizaje en la carrera de disefio grafico de la universidad técnica del norte?

1.4. Delimitacion del Problema.

Una de las actividades fundamentales en el estudio de disefio,
independientemente de la especializacidbn escogida por el estudiante, es la
determinacién de las necesidades de aprendizaje. Para prescribir una guia, que
ayude de manera practica, la cual debe mejorar la actividad del aprendizaje, si el

estudiante esta en esta condicion.
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La incomprension de una materia de estudio, se encuentra en duda, cuando
los productos fisicos y digitales, no alcanzan un nivel de la media en adelante, la
calidad es afectada por un mal manejo del aprendizaje. El disefio es un campo de
innovacion creativa, al estar influyendo la ensefianza en el desarrollo profesional,
ésta deberd constituirse con mensajes de O&ptima comprension, para no

comprometer un futuro profesional.

1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivo General
Determinar qué tipo de audiovisuales son efectivos para la comunicacion y
el proceso - ensefianza - aprendizaje de la carrera de disefio grafico y propuesta

alternativa.

1.5.2 Objetivos Especificos
e Diagnosticar los conocimientos previos a la aplicacion de un
audiovisual.
e Proponer un marco conceptual sobre productos audiovisuales.
e Analizar aspectos esenciales y caracteristicos de la comunicacién en
los productos audiovisuales.

e Elaborar una propuesta audiovisual.

1.6 Justificacion
Esta investigacion se la realiza por el hecho de alcanzar estandares

educativos de eficiencia, con la implementacion de métodos tecnoldgicos en la



creacion de material audiovisual. Tanto para los profesores como para los
estudiantes, entrar en nuevo campo de ensefianza utilizando los audiovisuales en
el nivel superior, tendra su dificultad pero es muy importante, ya que la utilizacién
de éste da excelentes resultados, al ser de mucha utilidad se requiere planificacion

de nuevas estrategias en la educacion.

Esta investigacion trata de promover en los docentes de la universidad, la
utilizacion y el buen uso de medios audiovisuales en los procesos
comunicacionales de la ensefianza, ademas contribuira a solucionar la carencia
académica a nivel superior, se capacitara a docentes con adelantos en el campo
de tecnologias e innovacion de la comunicacion para el servicio de la educacion
superior, poniendo en dominio publico el protagonismo de los audiovisuales en el
desarrollo de educacion de calidad. Al conocer el avance tecnologico de estos
afios vy la importancia que tiene en la educacién mediante la implementacion
informatica y los audiovisuales, son imprescindibles en las técnicas educativas,

con lo que se puede mejorar la pedagogia.
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CAPITULO I

2. MARCO TEORICO

2.1 Fundamentacion Teodrica.

El aprendizaje constituye un hecho basico en el ciclo de vida del hombre,
con cada nuevo dia se adquieren nuevos conocimientos, es la ocupacién mas
universal e importante de si mismo, este proceso es importante en la nifiez hasta
alcanzar un nivel superior o universitario; hoy en dia se cuenta con tecnologias,
técnicas y metodologias que van a acorde a las necesidades del ser humano, de
acuerdo a con el avance tecnoldgico, tenemos los audiovisuales en la ensefianza
gue provienen de diferentes campos Yy disciplinas, que van desde la did4ctica y la
organizacion hasta la teoria de la comunicacién, la teoria de sistemas, el enfoque

sistémico y la psicologia.

El entorno del desarrollo comunicacional ha sido divergente en los aspectos
de ensefianza, debido a metodologias adoptadas por el educador, pero al
mencionar un método eficaz, como los audiovisuales se tendra que conocer
ciertos parametros o indicaciones para su mejor comprension, el siguiente autor
nos menciona algunos aspectos a considerar antes de plantear un proyecto

audiovisual.

(Recinos, 2005) “Educacion en Comunicacion Audiovisual significa
ensefiar y aprender sobre los medios de comunicacion
audiovisual.” (pag. 26)

18



En una sociedad con procesos de enseflanza sistematizados por la
tecnologia, es necesario tomar la decisién, de dejar los procesos obsoletos y
aprender a usar programas de desarrollo educativo, con la finalidad de establecer
avances en la comunicacion entre profesores y alumnos, de una manera mas
directa con el conocimiento y a la misma vez, llamativa a los sentidos que

participan en el proceso de aprendizaje.

(Recinos, 2005) “La Educacion en Comunicacién Audiovisual
comprende el andlisis critico y la produccidn creativa.” (pag. 26)

Al fomentar este proceso de educacion, estara sujeto a una investigacion de
caracter eminentemente analitico, debido que, la educacion en el proceso de
comunicacién debe establecer facilidad de comprension y entendimiento, en ello
intervienen factores de sensibilidad que se proponga dar a los sentidos, con

imaginacion y creatividad se lograra un proceso eficaz.

(Recinos, 2005) “La Educacion en Comunicacion Audiovisual puede y
debe tener lugar en el ambito de la educacién formal y en el
de la educacion no formal. En consecuencia, debe implicar
tanto a ninos como adultos.” (pag. 26)

Este punto menciona, que la educacion audiovisual debe ser tanto para los
estudiantes, como para personas adultas, debiendo tener en cuenta parametros
gue no limiten el proceso entre edades, sexo, necesidades... para realizar
propuestas comunicacionales, ademas de conseguir una educacion, se consigue

una culturizacion en la comunidad.
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Con la finalidad de sustentar adecuadamente la presente investigacion, el
analisis de documentos bibliograficos e internet, es importante ya que se obtiene
informacion relevante, seleccionando las propuestas tedricas fundamentales para
la concepcion del problema y con ello elaborar una propuesta de solucién al
mismo. La investigacion se inicia con definiciones de los campos mas importantes,

se encamina principalmente en la comunicacion.

2.1.1 Fundamentacién Social

2.1.1.1 Definicién de Comunicacién

La comunicacion ha formado una parte del avance y evoluciébn en la
humanidad, a pesar de la complejidad de adaptaciones que se han realizado en
grupos sociales, y el ejemplo més claro son la variedad de idiomas en el mundo, la
comunicacién es primordial y las definiciones de comunicaciéon varian entre
profesionales pero no obstante el siguiente autor se propone una interrogante si

existe una sola definicién de comunicacion:

(Freijiero, 2006)

Comunicacion es la capacidad que tiene todo ser animado de
relacionarse con su entorno. El intercambio de ideas o
pensamientos entre dos 0 mas personas.

Comunicacién es una manera de entrar en contacto con los demas; sin
ella, no existirian las relaciones humanas. Un conjunto de
técnicas que permiten la difusion de mensajes escritos o
audiovisuales a uno o varios publicos.

Un proceso bilateral, un circuito en el que interactian y se
interrelacionan dos 0 mas personas a través de un conjunto de

20



sighos o simbolos convencionales por ambos conocidos. (pag.
7)

Las definiciones escritas por este autor brindan un campo amplio, ademas de
estar abarcando en esencia el significado mismo de la comunicacién, pero en
resumen se acoge a la ultima definicion, debido a una implicacién de los tres
elementos necesarios en el proceso de comunicaciéon. Es decir emisor receptor y
mensaje que se relacionan atreves de operaciones y en su desarrollo se
distinguird ciertos niveles tanto psiquicos, fisiologicos y fisicos. Eso dependeréa del
tipo de relacion social, y los codigos que hayan establecido, por lo que el idioma o

lengua estard inmerso en dicho proceso.

(Freijiero, 2006) En el proceso de comunicacioén, el hablante (emisor) es
el que toma la iniciativa, el construye un mensaje, movido por
un estimulo que puede ser linglistico o no. En esta fase existen
dos de los niveles que hemos mencionado anteriormente: el
psiquico y el fisiolégico. Al primero le corresponde la
organizacion del contenido del mensaje y al segundo le
corresponde la fonacion. (pag. 9)

En la fase de comunicacibn el mensaje una vez organizado a nivel
psicoldgico, pasara al siguiente nivel en donde intervienen los érganos fonadores,
al mismo tiempo que los 6rganos receptores del oyente al recibir el mensaje, si el

mensaje esta en un codigo que el receptor comprenda, lo descifrara e interpretara
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dependiendo la condicion estara en la capacidad de corregir errores de

transmision.

La elaboracion del mensaje, tiende a ser concreto y directo para una
ejecucion correcta, ademas de tener un codigo en comun, entre emisor y receptor;
el mensaje se lo concibe con una idea pero es necesario una serie de procesos de
comunicaciéon, no obstante cuando no se cumple con el objetivo, es debido a

ciertas falencias o equivocaciones, como se expresa el siguiente autor.

(Freijiero, 2006) La incomunicacién surge cuando emitimos un mensaje
por un canal y el oyente lo recibe por otro diferente. De ahi la
importancia de identificar, descifrar y descodificar los mensajes
para evitar malos entendidos y contribuir a la buena relacién
con el entorno. (pag. 9)

Los procesos de comunicacion tienen pasos para que este sea efectivo,
dejando de lado si la comunicacion se la realiza con sonidos sefiales o imagenes,
sin importar el tipo de lenguaje estos pasos son necesarios. La idea se desarrolla
con un propésito u objetivo hacia el receptor, la misma que adoptara cierto codigo
en comun entre el emisor y el receptor, una vez elegido el codigo se procedera a
elegir el canal por donde viajara dicho mensaje, este sera el mas adecuado tanto
para el emisor como para el receptor debido a que intervendran la mayor cantidad
de oOrganos receptores para mayor comprension del mensaje. Si el receptor no
recibe el mensaje por algun motivo que él propuso, la comunicacion no se
realizara. Por el contrario una vez recibido y aceptado el mensaje, este sera
descifrado e interpretado y reconstruyendo la idea que el emisor propuso en

primera instancia. En este punto el receptor tomara la decision si rechazar o no la
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idea del mensaje, en caso de rechazo la comunicacién terminara inmediatamente,
si es acogida la idea iniciara un proceso de elaborar una idea dirigida al emisor, se
intercambian los papeles, el receptor se vuelve emisor, es ahi cuando el proceso

de retro alimentacién se establece y la comunicacion esta completa.

(Hogue, 2000) Como es facil constatar, con frecuencia nos vemos
obligados a comunicarnos dentro de estas diferentes relaciones.
El transcurso de un periodo de tiempo mas o menos largo,
entramos en interaccion con nuestros amigos, nuestros hijos,
nuestros familiares, nuestros compaferos de trabajo o de
estudios y con muchas personas extrafias. (pag. 16)

De acuerdo a cada sociedad, y su estilo de vida, ha modificado sus métodos
de comunicacion con simbolos y fonaciones, que para otros miembros de
diferentes cultura son completamente desconocidos, uno de los mas claros
ejemplos son los refranes o dichos, si tenemos en cuenta, que en el Ecuador la
diversidad de culturas es muy amplia también lo es su forma de comunicacion,
por lo que se considera un cédigo en el mensaje audiovisual que sea estandar,

con simbolos y fonaciones simples, pero concretos

La comunicacion es la manera de entender a las demas personas a través
sonidos, imagenes, entre otros. Como nos dice el autor, el analisis de la
comunicacion esta también reflejada por los sentimentalismos, en cada frase
comun y corriente que se dice afirma un estado de animo, este analisis es muy
fundamentado debido a que se debera demostrar profesionalismo en las frases

gue se menciona.
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(Roman, 2005) El proceso de comunicacion supone la intervencién
activa de forma dinamica, de todos los elementos que hemos
descrito en el punto anterior creando una secuencia organizada
en la que todos intervienen en mayor o menor grado en uno o
varios momentos.(pag. 13)

En la comunicacién se cometen errores, debido a la eleccion inadecuada de
un canal, al construir un mensaje audiovisual, este solo sera de recepcion, puesto
gue no tendra retorno el mensaje, el audiovisual cumple objetivos especificos de
entendimiento, en el texto del siguiente autor se describe ciertos errores mas
comunes. En lo que se refiere a la comunicacion el proceso es esencial segun el
autor propone concretar objetivos para que la comunicacion se dé dependiendo el
nivel cumplimiento que se alcance, por tal motivo en el proceso de comunicacion
debe ser de un nivel comprensible, para el desarrollo de un material de

ensefanza.

2.1.1.2 Elementos Basicos de la Comunicacion Visual.

Estos elementos son los que le dan la sustancia visual a una composicion.
La psicologia Gestalt nos ha ayudado considerablemente acerca de la interaccion
humana y su percepcion, pero no solo nos aporta eso la Gestalt también podemos
crear ilusiones Opticas; hacer parecer algo que no es, esto se logra con el
positivo/negativo donde encontramos mas de una informacion y aunque
finalmente se encuentren las dos al principio vemos solo una, existen otros hechos
en nuestra percepcion como los elementos mas anchos siempre nos aparecen

MAs cercanos, 0 en la superposicion de objetos el que esta sobre es mas cercano,
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los elementos claros sobre fondo oscuro parecen ensancharse y los oscuros sobre
claros parecen reducirse. El amplio conocimiento de estos procesos perceptivos
permite un mayor manejo en la elaboracion de mensajes visuales y mejora nuestra
capacidad compositiva, el artista puede usar estas herramientas segun su criterio
y el sentido de expresion que le quiera dar a su obra ya que el conocimiento nos

da una mayor libertad

El Punto.

Es la unidad mas simple y redondeada y tiene una gran fuerza visual sobre el
0jo sea intencional o no su creacion. Dos puntos sirven para lograr una medicion.
Una secuencial de puntos nos puede crear una ilusién de tono o color o asimismo

crear una forma.

La Linea.

Es la cadena de puntos tan préximos que ya no se identifican como puntos
entonces forman una linea o también se puede definir como un punto en
movimiento, es un medio de gran uso en bocetos, en el dibujo de elementos que
estan en nuestra mente y les damos vida por medio de la linea, también se usa en
representaciones visuales de precision métrica, también cumple un papel
importante en la escritura y en algunos dibujos como en la xilografia le da un
mayor poder visual de una forma sencilla, la linea puede utilizarse de forma

flexible y libre, también la encontramos en la naturaleza aunque pocas veces.
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El Contorno.

El contorno es definido por la linea, existe tres contornos basicos como son
el cuadrado, circulo y el triangulo equilatero, a partir de estos podemos definir

diferentes variaciones tanto en la naturaleza como en la imaginacion.

Direccion.

Los contornos basicos no expresan una direccién el cuadrado lleva una
direccién horizontal y vertical la que nos lleva al hecho natural del hombre de
estar en equilibrio, el triangulo una diagonal que es una formulacién visual
provocadora que esta sujeta a la estabilidad pero es amenazadora y subversiva y
el circulo una curva, esto nos lleva a significados de repeticion. Todas las fuerzas
direccionales son igual de importantes, solo depende del mensaje que queramos

transmitir.

Tono.

Este es visible gracias a las propiedades de la luz, las cosas oscuras las
vemos gracias a que hay claridad y reciprocamente, en nuestro entorno
encontramos varias gradaciones de tonalidad, aunque en profesiones como las
artes graficas no se puedan abarcar todos, el tono es muy conveniente en el
momento de representar dimensionalidades para crear respuestas realistas, la
capacidad de percibir tonalidades es clave en representaciones visuales ya que
con esto podemos medir movimiento, profundidad, distancia. Gracias al valor tonal

podemos ver y diferenciar los diferentes elementos
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Color.

El color para el ser humano tiene que ver con las emociones, hace parte del
valor estético que se le da a un mensaje visual y nos lleva referencias segun
nuestras experiencias y entorno, cada color posee significados asociativos y
simbolicos que se establecen en la cultura, el color se compone de tres
elementos: el matiz que es el mismo color entre estos estan los primarios que son
el amarillo, azul y rojo a partir de ellos podemos obtener innumerables variaciones.
El segundo elemento del color es la saturacion, donde se indica la pureza del color
respecto al gris, un color saturado es simple y primitivo, los colores con poca
saturacion son neutrales sutiles y tranquilizadores. El tercer elemento es la

acromatica que indica el brillo donde va de la luz a la oscuridad.

La pos imagen es cuando fijamos nuestra mirada en cierta forma y pasamos
a un espacio en blanco donde vamos a ver la imagen que veiamos anteriormente
pero en negativo o dependiendo del color como por ejemplo si estamos viendo
una imagen amarillo al pasar al espacio en blanco veremos un color purpura y
esto pasa porque el amarillo es el mas proximo a la luz y el purpura el mas

proximo a la oscuridad.

La percepcion del color es una de las mas simples y emotivas, por eso tienen
gran fuerza en la creacion de mensajes visuales, asi como existe un lenguaje
global del color también el ser humano tiene sus propias preferencias hacia él y no
tiene nada que ver con lo simbdlico ya que cada individuo elige segun su

percepcion hacia el color.
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Textura.

Esta la podemos reconocer ya sea por el tacto o la vista o por ambos, y es
elaborada toda una estructura por medio de elementos diminutos, la mayoria de
(Tejedor, 1996)nosotros percibe la textura por medio visual ya que el hecho de
tocar es un poco timido, la textura es utilizada muchas veces como método de

supervivencia y de camuflaje.

Escala.

Todo elemento visual puede ser modificado a esto se le llama escala, los
elementos se relacionan unos a otros y poseen su valor de pequefio o grande
segun los elementos yuxtapuestos , un elemento es pequefio o grande
dependiendo del campo en que se encuentre, suele utilizarse en mapas y planos
donde hay una medicion para llegar a medidas proporcionales, existen formulas
proporcionales en donde se puede basar la escala como lo es la seccion aurea,
donde se emplea una férmula matematica bisecando un cuadrado y usando una
diagonal de una de sus mitades como radio para ampliar las dimensiones del

cuadrado, entre esta existen variables férmulas para establecer escalas.

Dimensiones.

Esta existe solo en la realidad la podemos observar y tocar en cambio en la
bidimensionalidad se realiza por medio de ilusiones para ello es necesario

emplear la perspectiva y la variedad tonal.

Movimiento.
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Es una de las fuerzas visuales mas importantes, aunque en algunos casos
nos engafa como en el film donde percibimos movimiento pero en realidad
estamos viendo una secuencia de imagenes a alta velocidad que nos dan esta
percepcion, igualmente para con las imagenes estaticas donde ciertas formas u
ordenamientos nos dan una sensacion de movimiento asi no esté presente en

realidad.

2.1.1.3 Medios de Comunicacion.

(Bazalgette, 1991) Al ser las fuentes mas significativas de informacién,
educaciéon y entretenimiento compartidos, los medios de
comunicacion exigen que se les dedique mayor atencion
informada y critica de lo que suele concedérseles. Esa atencion
debe desarrollarse en las escuelas, asi como en las
disertaciones y comentarios en publico (pag. 14)

No obstante es necesario establecer de forma clara el tipo adecuado de
educacion sobre medios de comunicacion, cudl es su base conceptual en que
consiste una buena practica docente, que lugar deberia ocupar el curriculum, qué
diferencia hay entre la educacion sobre medios de comunicacion y los estudios
sobre ellos. Los métodos de educacion con respecto a los audiovisuales son
diferentes a los estudios sobre ellos, debido a que en un proceso de ensefianza

hay conceptos consistentes que practica el docente.
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2.1.1.4 Las TIC en la Comunicacién.

Ecuador esta encaminado hacia un desarrollo conveniente, en cuanto a la
aplicacion de tecnologias educativas, pero a consideracion de paises europeos no
alcanza un estandar especifico, las iniciativas estan vinculadas con el avance de
la educacion a nivel medio y superior, en el pais, las tics se ven impulsadas por el
gobierno, al dotar de Ilaboratorios informaticos a las escuelas, pero el

mejoramiento carece de capacitacion en proyectos comunicacionales.

(Pons, 2010) La incorporacion de las tecnologias de la informacion y la
comunicacion (TIC) a la sociedad en general, y de forma
especifica al mundo de la educacion, hoy se percibe a nivel
global como una necesidad evidente sobre la que ademas es
necesario avanzar.(pag. 21)

Datos historicos muestran que durante el siglo XX la informacion se difundia
por cartas, radio, television y medios impresos. En la actualidad la tecnologia y el
internet han acortado la distancia entre generadores de informacion y receptores
de esta, con esto la informacion es amplia, diversa y accesible. La tecnologia nos
puso tan cerca unos de otros que cada persona es generadora de contenidos
desde texto, video, sonido entre otros, desde el lugar donde estén con el uso de
internet, ademas de estar disponibles en cualquier parte del mundo mediante el

uso de dispositivos electrénicos maviles.
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2.1.2 Fundamentacion Pedagodgica.

2.1.2.1 Educativa.

El audiovisual es un recurso muy importante, y su uso en el aprendizaje
debido que la mayor parte de la informacion la recibimos mediante los sentidos de
la vista y el oido. Las imagenes estimulan la sensibilidad y motivan el interés de
los alumnos y al combinarlas con explicaciones verbales, se obtiene una férmula
adecuada que es fundamental en la formacién y comunicacion entre estudiante y

profesor.

(Delgado, 1999) “Ya no basta la observaciéon situada a distancia
personal y conceptual sino que se plantea la conveniencia de
introducir la experiencia subjetiva” (pag. 5)

Se concluye que, el campo audiovisual sale del contexto de conceptos para
adentrarse de una manera subjetiva en las experiencias sensoriales para afectar
la susceptibilidad del individuo, influenciandolo a participar de manera participativa

en el aprendizaje.

(Gomez, 2010) “Si el analisis, pues, tiene por objeto los problemas de
figuracion propuestos en la imagen, privilegia, no el sentido
como reserva ya constituida, de la forma que sea, sino la
dinamica de la significacion” (pag. 26)
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La imagen como propuesta de educacion es mas dinamica y no posee
problemas al interpretarla como nos dice el autor, ademas de adentrarse en un
campo mas definido y con caracteres de calidad. Con el acceso a la tecnologia en
escala global la informacién no siempre serd veridica, por lo que la creacion de

informacion audiovisual debe ser de alto contenido, con bases reales y creibles.

(Filmus, 1999) Un término tan simple como calidad de la educacion
encierra, sin embargo, tras de si una serie de consideraciones
gque no podemos obviar.

La informacion audiovisual enfocada a la educacion se refiere a alcanzar
objetivos especificos, en apropiacibn del conocimiento impartido hacia el
estudiante, asi mejorar el desarrollo de la personalidad e insercion a la sociedad.
La adquisicion de conocimientos se vera reflejada en la calidad de la educacion
mientras mejor sea la calidad educativa evitara deficiencias asi mismo la
cuantificacion de la calidad hace referencia a la medicion de dicho conocimiento
como excelente, muy buena, buena, regular o deficiente. Pero ademas la
educacion de calidad se cumple en cuando haya alcanzado las metas u objetivos

propuestos antes de impartirla.

(Bustos, 2010) Loégicamente desde la perspectiva infusionada que
estamos defendiendo, las estrategias de aprendizaje deben
orientarse a la consecuciéon de los objetivos que haya previsto
el profesorado para su asignatura o modulo y no seria
aceptable el planteamiento de los objetivos solo sobre
estrategias de aprendizaje. (pag. 25)
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En cambio este autor propone que, al alcanzar los objetivos propuestos en
el proceso educativo no es aceptable establecer objetivos solo con estrategias de
aprendizaje, sino que debe tener un nivel ético profesional en la sociedad. Esto
plantea un punto de vista diferente al del campo laboral, que ensefia procesos
técnicos cotidianos y secuenciales, sin embargo los principios que se establece es
cada actividad humana para un buen comportamiento seran una base importante
en el uso de material audiovisual, para evitar eventualmente conductas erréneas,
desde esta perspectiva el ser humano y su autonomia se guiara para relacionarse

mediante la comunicacién a la sociedad.

(Bruner, 2004) La educacién como invento social.

Comenzare dando por evidente que cada generacion tiene que definir
de nuevo a la naturaleza, la orientacion y los objetivos de la
educacion para asegurarse de que la generacion siguiente
pueda disfrutar de la mayor libertad y racionalidad posible. Esto
obedece a que tanto las circunstancias como los conocimientos
de cada nueva generacion sufren cambios que imponen
limitaciones y proporcionan nuevas oportunidades a los
maestros. En este sentido, la educacion se halla en un continuo
proceso de invencion. (pag. 135)

La educacion no se ha estancado en el desarrollo del conocimiento a través
del tiempo, con cada nueva generacion se define un nuevo orden de objetivos que
se utilizaran de acuerdo a las necesidades, cambiando y proporcionando
oportunidades de desarrollo de la educacion. La educacion esta en constante
evolucion y la invencion de nuevas estrategias solo depende del analisis que se
dé a la cambiante sociedad. Ninguna definicion de aprendizaje es aceptada por

todos los tedricos, investigadores y profesionales de la educacion; y las que hay
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son numerosas y variadas, pues existen desacuerdos acerca de la naturaleza

precisa del aprendizaje.

Este libro adopta una posicidn cognoscitiva que subraya la funcion de los
pensamientos y las creencias de los estudiantes, de modo que, si hay
desacuerdos sobre la naturaleza exacta del aprendizaje, la siguiente definicion
general es congruente con este acercamiento cognoscitivo y comprende los
criterios de la mayoria de los investigadores y los profesionales consideran
fundamentales. Aprender es un cambio perdurable de la conducta o en la
capacidad de conducirse de manera dada como resultado de la practica o de otras

formas de experiencia.

(Rollié, 2004) El proceso de ensefianza aprendizaje se inscribe en la
dindmica de transmision de una cultura y en ese marco se
produce la adquisicién de conocimientos que preparan a un
sujeto en determinado campo del saber. El termino aprendizaje
adquiere caracteristicas diversas segun la corriente de
interpretacion educativa que lo teorice y practique.(pag. 18)

Como nos fundamenta Rollie el aspecto cultural es significativo en el
aprendizaje debido que para cada campo de estudio se necesario una carencia
del sujeto, ademas de contar con diferentes factores a lo largo de la vida del ser
humano, el fundamento pedagdgico atiende de manera especial al papel de la
educaciéon, del maestro y de la institucion, y al aclarar la complejidad de los

procesos educativos de manera cognoscitiva se empezara a mejorar, para
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interpretar adecuadamente se debe atender la posicién que frente a la educaciéon

adoptan diversos lineamientos y pensadores.

(Bremes, 2006) Tiene por objeto formar al hombre en la libertad,
felicidad y el pleno desarrollo de sus potenciales intelectivos,

afectivos y motoras. (pag. 335)

El autoritarismo pedagdgico no concibe la libertad para un desarrollo interior
de los estudiantes, es por eso que el ambiente para la educacion debe ser el mas
flexible, a consecuencia de esto se desarrollaran habilidades y comportamientos
buenos. Para la produccién del conocimiento se toma en cuenta percepciones

sensaciones de la persona asi ella lo interpreta para una insercion social.

(Restrepo, 2008) Pedagogia Activa que parte de la concepcion del
aprendizaje como un proceso de adquisicion individual de
conocimientos, de acuerdo con las condiciones personales de
cada estudiante, en el que interviene el principio que supone el
aprendizaje a través de la observacion, la investigacion, el
trabajo y laresolucion de problemas. (pag. 65)

Por su relevancia en el proceso investigativo se ha considerado también la
pedagogia activa. Los audiovisuales implican un desarrollo efectivo en la

comunicacién por el proceso de adquisicion individual del conocimiento, mediante



practicas sin subestimar la racionalidad del estudiante, y asi creando un nexo

entre educador y alumno.

2.1.2.2 Las TIC en |la Educacion.

(Coll, 2008) La valoracién del estado actual de incorporaciéon de las TIC
a la educacion formal y escolar, asi como las previsiones sobre
el futuro a este respecto, varia en funcion de la potencialidad
educativa que se atribuye a estas tecnologias vy
consecuentemente de los objetivos que se persiguen con su
incorporacion. (pag. 96)

El autor anterior contempla tres posibilidades para el uso de las tics. La
primera, dirige a las tics en el d&mbito educativo, como una materia curricular
basandola como una herramienta de bulsqueda y acceso a la informacion. La
segunda propone que las tics mejoraran la enseflanza aprendizaje aprovechando
todos sus recursos y posibilidades, pero no se consolida en un marco de
seguimiento eficaz de objetivos, ademas, la deficiencia de equipamiento o
infraestructura. La tercera indica, que no es necesario usar métodos tradicionales
de ensefianza, sino nuevas que maximicen los procesos, es decir, que se mejore

la calidad e igualmente la rapidez de la educacion.
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2.1.2.3 Educomunicacién

La educomunicacion es un espacio de estudios interdisciplinarios que
congrega campos teoricos y practicos, donde se crea una interrelacion entre
educacion y comunicacion, como principal objetivo el conocimiento y el desarrollo
de las personas y en si el desarrollo de la sociedad, creando sus propios mensajes

o productos que intervienen en su misma educacion.

(Rodriguéz, 2009) “Se trata de una propuesta de calidad para la
educacién en medios (superandose meramente instrumental),
donde se han de desarrollar tanto de capacidades de anélisis,
reflexiéon y criticidad como estrategias activas y responsables,
asi como aptitudes creativas y participativas” (pag. 32)

Los medios de comunicacién adoptaron el lineamiento educativo, debido a
la sociedad que se ha ligado a la tecnologia, es asi que se propone informacion
gue desarrolle capacidades criticas y reflexion al alcance de todas las personas,
motivandolas a ser participes activos en un marco de responsabilidad y

coexistencia adecuada.

(Alvarracin, 2000) “La consolidacion de los estudios, investigaciones y
proyecciones de la Edu comunicacion dependera en gran
medida del estatus cientifico que alcance la disciplina en los
contextos intelectuales y culturales.” (pag. 25)

La educomunicacion consolida conocimientos e investigaciones cientificas

en el campo educativo, de acuerdo al lugar las costumbres y cultura de las
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personas se desarrollaran estrategias comunicacionales, dependiendo la calidad
y el correcto uso de procesos de comunicacion, para la facilitar la percepcién del

mensaje.

2.1.3 Fundamentacién Tecnoldgica.

2.1.3.1 Medios Masivos.

Segun el autor (Boni, 2008) dentro de este grupo se encuentran los

siguientes tipos de medios:

Television Es un medio audiovisual masivo que permite a los publicistas
desplegar toda su creatividad por que pueden combinar imagen, sonido vy

movimiento

Radio

Es un medio “solo — audio” que en la actualidad esta recobrando su

popularidad

Revistas.

Son un medio visual “masivo — efectivo” porque se dirigen a publicos
especializados pero de forma masiva, lo q les permite llegar a mas clientes

potenciales.



Periddicos.

Son medios visuales masivos, ideales para anunciantes locales.

Internet.

Hoy en dia, el internet es un medio audiovisual interactivo y selectivo que
dependiendo del tipo de producto y la audiencia que va dirigido, puede llegar a

una buena parte de los clientes potenciales.

La historia de los audiovisuales es inseparable al proceso de educacién,
nacen de la necesidad que tiene el docente para mejorar su labor que realiza en el
salén de clase. Los medios audiovisuales constituyen el enlace entre las palabras

y la realidad.

2.1.3.2 Medios Virtuales.

La distribucion de un producto audiovisual, est4 ligado hoy en dia a redes
virtuales y sociales, los principales motores de busqueda facilitan el acceso a
dichos contenidos, por lo que es fundamental escoger con criterio el medio de
publicidad de los productos audiovisuales, ademas investigar cuales son las

preferencias del publico objetivo en cuanto a contenido y red social.

Blogs
Los contenidos creados en estos sitios es desde el punto de vista personal
del blogger, fomentan discusion entre usuarios con intereses en comun ademas

de proporcionar informacién a otros usuarios.
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Wikis
Constituye una serie de dominios con paginas web hipervinculadas, ademas

de g cada usuario puede modificar y organizar el contenido a su manera.

2.1.3.2 CLASIFICACION DE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES.

(Lopéz, 2002) Son varias clasificaciones de los medios audiovisuales,
los criterios para clasificar que han tomado son diferentes, en la
grafica representada por el cono de la experiencia que Edgar
Dale, se puede ver que él clasifica segun el aprendizaje que el
alumno obtiene, el alumno aprende mas con la experiencia
directa, y menos con la utilizacion de los simbolos orales.



Simbolos Orales
/ Simbolos Visuales
/  Iméagenes Fijas N
/  radio, grabaciones \
Filmes N\
/ Television N\
/ Exposiciones N\
/ Visitas y excursiones N\
/ Demostraciones N\
/ Dramatizacion AN
/ Exposicion simulada N\

/ Experiencia directa \

El Audiovisual como Herramienta Pedagdgica

En la actualidad disponemos de gran cantidad de medios tecnolégicos
para el uso en ambitos educativos. Estos estan permitiendo
desempefiar funciones que superan la mera transmision de
contenidos, la informacidén y motivacion; y estan exigiendo a los
colegios y universidades un nuevo rol y una nueva concepcion
de la enseflanza y el aprendizaje. Si bien ha habido un avance
progresivo, los ambientes educativos, a diferencia de otras
instituciones, se han negado a asumir con rapidez su inclusién
en la practicay uso. (pag. 48)

Las primeras herramientas que usaron los maestros fueron varas con las que
escribian en el suelo, para luego al pasar de los afios usaron el papel,
posteriormente aparecieron los pizarrones de madera y después los metalicos
cubiertos de férmica, luego materiales auditivos como la radio, radiograbadora, la
television, la video grabadora, el retroproyector, el proyector, hasta llegar a la
computadora, Tablet, Smart TV, teléfono méviles entre otros. En un lapso de
tiempo corto, la tecnologia audiovisual se ha desarrollado vertiginosamente. Pocos

campos han experimentado una evolucién acelerada. Se cambid de cintas
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magnéticas a los archivos informaticos, de la transmision terrestre a la satelital, de
los sistemas analdgicos a los digitales, de las ondas hertzianas al cable y al
internet, con la aparicion de nuevas tecnologias de emision recepcion y
codificacion los aparatos electronicos son mas versatiles en la reproduccion de los

mismos.

La tecnologia educativa se nos ha presentado como una de las disciplinas
mas importantes, debido tanto a su evoluciébn como a los diversos significados
gue ha adquirido a lo largo de ella, sobre todo con la incorporacion de las diversas
tecnologias audiovisuales en el ambito educativo, con aspectos de
conceptualizacibn como disefio, analisis, aplicacion y evaluacion de situaciones
de aprendizaje. Hay que reconocer que en este siglo la fuerza y eficacia de los
medios de comunicacion han transformado las condiciones de vida de la
humanidad, no obstante su mision debe encaminarse para fines educativos en

todos los niveles, de otra manera su potencialidad no sera aprovechada.

(Tejedor, 1996) “El disefio, la estructuracion, la presentacion y la
optimizacién de instrumentos, medios y programas de
intervencion didactica constituyen el centro de gravedad de la
tecnologia educativa” (pag.17)

2.1.3.3 PROGRAMAS DE DISENO PROFESIONAL:

(Herrera, 2008) En la actualidad, las nuevas tecnologias dominan el
mundo del disefio y es continuo el avance y el desarrollo
de programas destinados a esto. El avance es tan rapido
gue posiblemente que no se ha comprado un programa
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cuando ya existe en el mercado la version que le continua.

(pag. 21)

A continuacién un listado de programas de disefio grafico, web y 3D
e Programas de disefio gréfico:
Disefio vectorial: freehand, ilustrador o corel draw.
Maquetacion: page maker, QuarkXpress o InDesing.
e Programas de disefio 3D
Autocad

3D estudio max

Segun la pagina web http://www.imprentaonline.net/programas-diseno-

grafico.php estos son los principales programas de disefio:

COREL DRAW

Es un programa de disefio vectorial muy versatil ya que sirve tanto para
la creacion de dibujos e ilustraciones como para la maquetacion

de revistas, dipticos, tripticos, cuadripticos, etc.
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http://www.imprentaonline.net/26002-diseno-de-dipticos.html
http://www.imprentaonline.net/26003-diseno-de-tripticos-publicitarios.html
http://www.imprentaonline.net/26004-diseno-de-cuadripticos.html

Dentro del paquete de las herramientas de disefio de ADOBE encontramos

los siguientes programas:

ADOBE PHOTOSHOP

Es el programa de retoque de fotografia por excelencia; aunque entre sus
muchas otras aplicaciones se puede utilizar para generar composiciones de
imagenes 'y textos creando asi documentos de cualquier tamafio

como pancartas, folletos, tarjetas de... visita.

ADOBE ILLUSTRATOR

Es un programa de desarrollo de archivos vectoriales basados en
proporciones matematicas que permiten que las ilustraciones puedan ser

modificadas en tamafio y proporciones sin perder nitidez ni calidad.

ADOBE INDESING

La maquetacion de revistas, catalogos y otras publicaciones impresas se
realiza de forma profesional mediante mesas de trabajo con otro de los productos

estrella de la Suite de Adobe.
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http://www.imprentaonline.net/26015-diseno-de-lonas-y-pancartas.html
http://www.imprentaonline.net/26000-diseno-de-folletos-publicitarios.html
http://www.imprentaonline.net/26005-diseno-de-tarjetas-de-visita.html

OTRAS HERRAMIENTAS DE ADOBE:

ADOBE PREMIERE.- Programa para la edicion profesional de video.
ADOBE LIGHTROOM.- Programa para editar y visualizar imagenes digitales.
ADOBE FLASH.- Programa para desarrollar animaciones basadas en vectores y

cargarlas en paginas Web.

ADOBE DREAMWEAVER:.- Programa para la creacion y gestion de paginas Web.
ADOBE FIREWORKS.- Programa similar al Adobe flash basado en gréficos

vectoriales y contenido web.

SOFTWARE LIBRE

Pixel image editor.- Es un editor de imagenes que soporta capas ademas de
tener todas las funciones para disefar.

Inkscape.- Es un editor vectorial y sirve para disefio grafico y disefio web.
Cuenta con multiples funciones.

Gimp.- tiene caracteristicas muy parecidas a las de photoshop ademas de
soportar vectores.

Karbon.- Es un editor vectorial con herramientas y funciones variadas enfocadas
al disefio intuitivo.

2.1.4 FUNDAMENTACION EPISTEMOLOGICA.

Hoy se entiende la Epistemologia como la ciencia de la ciencia. Su objeto es

someter a examen critico los fundamentos de una disciplina particular. Se ha
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objetado a la Epistemologia que a lo mejor no tenga niveles de certidumbre sobre
los fundamentos de una ciencia especifica, y que hasta la validez de los alcances
de esa ciencia seria una tarea a posterior, como podria ocurrir en las ciencias
positivas. Esto ha llevado, desde la Epistemologia, a establecer el caracter a priori
de todo conocimiento cientifico, lo que reafirma la legitimidad de sus postulados y

no de sus resultados.

En este estudio, interesara particularmente referir los postulados de la
Epistemologia en cuanto tienen relacion con los fundamentos de las Ciencias
Humanas o Sociales y consecuentemente con la Edu comunicacion. En esta
direccion, el filésofo argentino Rodolfo Agolia, ha mencionado que fue Gusdorf
quien identificd el surgimiento de la reflexion que delimita a las Ciencias Humanas.
Dicho surgimiento se habria producido a fines del siglo XIX y comienzos del siglo
XX. Hay que destacar que demorado el desarrollo de nivel epistemoldgico de esas

ciencias.

2.1.5 FUNDAMENTACION PSICOLOGICA.

2.1.5.1 PSICOLOGIA DEL COLOR.
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El color es un estimulo visual que afecta a los 6rganos de percepcién visual,
por lo que estudios relacionaron el color con estados de animo y conducta
humana, la historia relata que el uso de color tiene trascendencia ligada a

experiencias universales, situadas en el pensamiento.

(Ricupero, 2007) EIl color es un elemento basico a la hora de elaborar un

mensaje visual.

EL COLOR PSICOLOGICO

Son las diferentes impresiones que emanan del ambiente creado por el
color, que pueden ser la calma, de recogimiento, de plenitud, de alegria,
opresion, violencia... la psicologia de los colores fue ampliamente estudiada

por Goethe, que examino el efecto del color sobre los individuos (pag.113)

COLORES PRIMARIOS
Al ser los colores puros su intensidad de significado es mas fuerte debido.

(Ricupero, 2007)

1. El amarillo: es el color de la plenitud, el mas luminoso, mas célido,
ardiente y expresivo es el color del sol, de la luz y del oro. Es el color

de la juventud y de los nifios, es activo. Suele interpretarse como
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animados, joviales, excitantes, afectivos e impulsivos. Pero también
es el simbolo del engafio y de la perfidia. Irradia siempre en todas
partes y sobre todas las cosas, es el color de la luz y puede significar:
egoismo, celos, envidia, odio, adolescencia, risa, placer.

El rojo: significa la vitalidad, es el color de la sangre de la pasion de la
fuerza bruta y del fuego. Color fundamental, ligado al principio de la
vida, expresa la sensualidad, la virilidad, la energia; es exultante y
agresivo. El rojo es simbolo de la pasion ardiente y desbordada, de la
sexualidad y el erotismo. En general los rojos suelen ser percibidos
como osados, sociables, excitantes, potentes y protectores. Este color
puede significar colera y agresividad asi mismo se puede relacionar
con la guerra, la sangre la pasion, el amor, el peligro, la fuerza, la
energia...

Es un color que parece salir al encuentro adecuado para expresar

la alegria entusiasta y comunicativa. Es el mas excitante de los
colores, puede significar: pasién, emocién, accién, agresividad,
peligro.
El azul: es tranquilo y se reviste de una profundidad solemne, es el
simbolo de la profundidad. Inmaterial y frio, suscita una
predisposicion favorable. La sensacion de placidez que evoca el azul
es distinta de la calma o reposo terrestres, propios del verde. Es un
color reservado y entra dentro de los colores frios. Expresa armonia
amistad, Fidelidad, serenidad, sosiego... y posee la virtud de crear la
vision optica de retroceder. Este color se asocia con el cielo el mar y
el aire.

Es un color reservado y que parece que se aleja. Puede expresar:

confianza, reserva, armonia, afecto, amistad, fidelidad, amor. (pag.116)

COLORES SECUNDARIOS
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(Ricupero, 2007)

4. El naranja: es un color hipnético y calorifico. Mas que el rojo posee

una fuerza activa, radiante y expansiva. Tiene un caracter acogedor,
calido, estimulante y una cualidad dinamica muy positiva y energética
“vitaminado”. Es el color de fuego flamante, a sido escogido como
sefal de precaucion.

Puede significar: regocijo, fiesta, placer, aurora, presencia de sol.

El Violeta: expresa cierto misterio, pero es majestuoso, es el color de
la templanza, de la lucidez y de la reflexion. Es mistico, melancolico y
podria representar también la introversién. Cuando el violeta deriva de
lilaa morado se aplanay pierde su potencial y evoca infancia afiorada,
el mundo magico y fantastico. Es el color que indica ausencia de
tencion.

Puede significar: calma, aristocracia, y también violencia,

engafo.

El verde: es el color mas tranquilo y sedante. Evoca la vegetacién el
frescor y al naturaleza. Es el color de la calma diferente: no transmite
alegria, tristeza o pasion. Cuando algo reverdece suscita la esperanza
de unavidarenovada. El verde tiende al amarillo, cobra fuerza activa 'y
soleada; si en el predomina el azul resulta mas sobrio y sofisticado.
Igualmente puede inducir a la percepcidon de angustia o de espanto
depende en que objeto este utilizado. Reservado y esplendoroso. Es el
resultado del acorde armonico entre el cielo azul y el sol amarillo. Es
el color de la esperanza.

Puede expresar: naturaleza, juventud, deseo, descanso,

equilibrio.
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7. El blanco: puede expresar paz, soleado, feliz, activo, puro e inocente;
crea unaimpresion luminosa de vacio positivo y de infinito.

Es la luz que se difunde (no color). Expresa la idea de: inocencia,

paz, infancia, divinidad, estabilidad absoluta, calma, armonia, para los

orientales es el color que indica la muerte.

8. El negro: es el simbolo del silencio, del misterio y , en ocasiones,
puede significar impuro y maligno. Confiere nobleza y elegancia sobre
todo cuando es brillante. Puede determinar lo que esta escondido y
velado: muerte, asesinato, noche. También tiene positivas como:

nobleza, pesar. (pag. 117,120)

2.2 POSICIONAMIENTO TEORICO PERSONAL.

En la actualidad disponemos de gran cantidad de medios tecnoldgicos para
el uso en ambitos educativos. Estos estan permitiendo desempefiar funciones que
superan la transmision de contenidos, la informacion y motivacion; y estan
exigiendo a los colegios y universidades un nuevo rol y una nueva concepcion de

la ensefianza y el aprendizaje. Si bien ha habido un avance progresivo, los
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ambientes educativos, a diferencia de otras instituciones educativas, se han

negado a incorporar nuevas tecnologias en la practica y uso.

El presente proyecto audiovisual va a ser enmarcado con los
correspondientes parametros para que sea de calidad, originalidad y reformador
en cuanto a posicionarse en la mente de los estudiantes de la Universidad Técnica

del Norte.

En el campo de la comunicacion el proyecto se dirige con los més claros
procesos comunicacionales, aplicando teorias de ensefianza recogidos durante la
investigacioén previa, asegurando una comprension y aprendizaje del estudiante,

asi construyendo un lazo de armonia.

CAPITULO Il

3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION.

3.1 TIPO DE INVESTIGACION.
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El tipo de investigacion propuesta responde a la consideracion del proyecto
ya que constituye el desarrollo de una propuesta valida que permitié ofrecer una

solucion a problemas de realidad educativa sustentada en una base tedrica.

3.1.1 La investigacion bibliogréafica.- Facilitdé la busqueda de informacion
en documentos para fundamentar en base a estudios y autores diversos el marco
tedrico, permitiendo analizar, los diferentes enfoques, criterios, conceptos,
conclusiones, y recomendaciones que proporcionaron este tipo de informacion

acerca del area particular de estudio.

3.1.2 La investigacion de campo.- Es aquella que el mismo objeto de
estudio sirve como fuente de informacién para el investigador, esta consiste en
observar directamente el comportamiento, circunstancias en las que suceden
ciertos hechos. Por tal motivo la investigacion recibié informaciéon de estudiantes a

través de una encuesta estructurada visitandolos en su lugar de estudio.

3.1.3 Proyecto Factible.- Son las investigaciones que proporcionan o
sugieren soluciones practicas a un determinado problema. Los proyectos factibles

se fundamentan en trabajos de campo, documentales o la combinacion de ambos.
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Estuvo en la solucién del problema planteado, ya que permitié que la propuesta

pueda ponerse en marcha y se consigan los objetivos.

3.1.4 Préctico.- Es la utilizacién de los conocimientos en la practica, para
aplicarlos, en la mayoria de los casos, en provecho de la sociedad. Con la
informacion recabada, se elabor6 un manual que puso en practica todo lo

propuesto durante el desarrollo de la investigacion.

3.2 METODOS.
Los métodos que ayudaron a la obtencion y consecucion de una

investigacion veridica fueron los siguientes:

Observacioén Cientifica.- Consiste en examinar directamente algun hecho o
fendmeno segun se presenta espontaneamente y naturalmente teniendo un
propdsito expreso conforme a un plan determinado y recopilando los datos de una
forma sistematica. Consiste en apreciar, ver, analizar un sujeto o una situacién
determinada, con la orientaciébn de un guia o cuestionario, para orientar la

observacion.

La Recoleccion de Informacidn.- La meta de esta herramienta es recolectar
informacion relevante. Estuvo presente en todo el proceso. Mediante la utilizacién

de fichas, encuestas permitié recoger datos de relevancia sobre la tematica.
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3.2.1 TEORICOS.

Cientifico.- EI método cientifico es un proceso destinado a explicar
fendmenos, establecer entre los hechos y enunciar leyes que expliquen los
fendmenos fisicos del mundo y permiten obtener, con estos conocimientos,
aplicaciones utiles al ser humano. A través de consultas tanto bibliograficas como
tecnoldgicas, se conocié una serie de hechos que ayudaron a identificar las

causas Yy consecuencias del mal uso de las TICs.

Analitico — Sintético.- Consiste en descomponer y distinguir los elementos
de un todo; revisar ordenadamente cada uno de ellos por separado. Tiende a
reconstruir un todo, a partir de los elementos estudiados por el analisis. Se analizo
la informacion de manera detallada, para llegar a obtener conclusiones y soluciéon

al problema.

Inductivo - Deductivo.- Mediante €l se aplica los principios descubiertos a
casos particulares, a partir de un enlace de juicios. Es el razonamiento que,
partiendo de casos particulares, se eleva a conocimientos generales. Se aplicé en

el desglose de las tematicas relacionadas con el uso de la tecnologia.

Sisteméatico.- Esta dirigido a modelar el objeto mediante la determinacion de
sus componentes, asi como las relaciones entre ellos. Esas relaciones determinan
por un lado la estructura del objeto y por otro su dinAmica. Todo el trabajo estuvo

orientado en base un proceso integral, que llevé toda la teoria a la practica.
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3.3 TECNICAS E INSTRUMENTOS.
Encuestas.- se elaboré una encuesta que seran aplicadas a los estudiantes
de disefio grafico y docentes, en la universidad Técnica del Norte, o que permitira

la recoleccion de informacién acerca del tema del proyecto a ejecutarse.

3.4 POBLACION.
Para la elaboracion del presente proyecto se ha determinado a los

estudiantes de disefio grafico que asisten diariamente a la Universidad Técnica del

Norte
Disefio grafico 100
Profesores 11
Profesores 9
Total 120
3.5 MUESTRA.

No se aplicé la muestra por que la poblacién es reducida y se recogi6

informacion de la totalidad de la poblacion

CAPITULO IV
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4. INTERPRETACION DE RESULTADOS.

4.1 ENCUESTA.

PREGUNTA 1

¢ Conoce como se realizan los reportajes?

Cuadro 1

ALTERNATIVAS| F %
Sl 17 | 13,3%
ALGO 84 | 65,6%
NO 27 | 21,1%
TOTAL 128| 100%

Graficol

ESI HALGO MNO

Fuente: Encuesta a estudiantes de disefio
Elaborado por: José Perugachi

Interpretacion: la mayoria de estudiantes no conocen por completo el proceso de
realizacion por lo que surge la necesidad de impartir a profundidad los

conocimientos basicos o esenciales de la realizacion de los reportajes.

PREGUNTA 2

¢El documental lo considera como educativo?



Cuadro 2

ALTERNATIVAS | F %
Sl 103| 80,5%
ALGO 25 | 19,5%
NO 0 0,0%
TOTAL 128| 100%

Grafico 2

ESI EALGO ENO

0%

Fuente: Encuesta a estudiantes de disefio
Elaborado por: José Perugachi

Interpretacion: Casi en una totalidad de los estudiantes, consideran que el
documental es educativo, pero es necesario cambiar el mensaje unidireccional del
documental para dinamizar y considerarlo con un eje aproximado a multimedia o

inclusive a un intercambio de informacion.
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PREGUNTA 3

¢ Con que frecuencia mira documentales?

Cuadro 3

ALTERNATIVAS| F %
SIEMPRE 5 3,9%
CASI SIEMPRE | 49 | 38,3%
RARA VEZ 72 | 56,3%
NUNCA 2 1,6%
TOTAL 128| 100%

Gréfico 3

B SIEMPRE M CASISIEMPRE ERARAVEZ ENUNCA

2%

Fuente: Encuesta a estudiantes de disefio
Elaborado por: José Perugachi

Interpretacion: mas de la mitad de encuestados coincide en que rara vez miran
documentales, la informacion de estos es de mucho valor en cuanto a

conocimiento pero carece de importancia hacia el publico objetivo.



PREGUNTA 4

¢Sabe para qué sirve el video clip?

Cuadro 4

ALTERNATIVAS | F %

Sl 28 | 21,9%
ALGO 66 | 51,6%
NO 34 | 26,6%
TOTAL 128| 100%

Gréfico 4

ES| mALGO mNO

Fuente: Encuesta a estudiantes de disefio
Elaborado por: José Perugachi

Interpretacion: la mitad de estudiantes sabe algo acerca del video clip y para qué
sirve, hay cierto desconocimiento del tema sin embargo una tercera parte conoce
el tema, por lo que la creacion de productos audiovisuales es un tema complicado
y complejo, sin embargo usando una metodologia adecuada la calidad de
informacion en la educacion puede fomentar un avance en cuanto a recepcion de

informacion en los procesos de comunicacion.
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PREGUNTA 5

¢Como considera a un largometraje educativo?

Cuadro 5

ALTERNATIVAS| F %
BUENO 66 | 51,6%
REGULAR 57 | 44,5%
MALO 5 3,9%
TOTAL 128| 100%

Grafico 5

EBUENO MREGULAR ®E MALO

Fuente: Encuesta a estudiantes de disefio
Elaborado por: José Perugachi

Interpretacion: casi en totalidad de los estudiantes encuestados, consideran a un
largometraje entre bueno y regular, se debe considerar que el largometraje tiene
una duracién de 40 a 120 minutos por lo cual no es tan beneficioso siendo que el
tiempo maximo de 30 minutos es adecuado para tener a un publico concentrado

sin caer en el aburrimiento



PREGUNTA 6

¢Con que frecuencia acude a la biblioteca virtual?

Cuadro 6

ALTERNATIVAS| F %
SIEMPRE 5 3,9%
CASI SIEMPRE | 18 | 14,1%
RARA VEZ 105| 82,0%
TOTAL 128| 100%

Grafico 6

H SIEMPRE m CASISIEMPRE = RARA VEZ

Fuente: Encuesta a estudiantes de disefio
Elaborado por: José Perugachi

Interpretacion: en la siguiente pregunta la gran mayoria de los estudiantes
encuestados, no acude a la biblioteca virtual, se considera una hipotesis de
desconocimiento al acceso de la biblioteca virtual, como medio de distribucion de
un producto audiovisual no es muy factible por el escaso uso, serd mejor si la
distribucion es mas especifica para los estudiantes de disefio gréafico o carreras
afines.



PREGUNTA 7

¢, Qué programas usa para el disefio gréfico?

Cuadro 7

ALTERNATIVAS| F %
ADOBE 110| 85,9%
SOFWARE

LIBRE 12 9,4%
OTROS 6 4, 7%
TOTAL 128| 100%

Gréfico 7

B ADOBE ™ SOFWARE LIBRE = OTROS

Fuente: Encuesta a estudiantes de disefio
Elaborado por: José Perugachi

Interpretacion: los datos recogidos indican, un uso de programas especificos en el
area de disefio como es la plataforma de ADOBE, se podria decir que los
estudiantes de disefio son dependientes de una sola plataforma por lo que es

importante el uso de programas de edicion de audio y video de la misma.
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PREGUNTA 8

¢Pertenece a alguna comunidad de disefio en redes sociales?

Cuadro 8
ALTERNATIVAS| F %
Sl 39 | 30,5%
NO 89 | 69,5%
TOTAL 128 100%
Gréfico 8
ESI mNO

Fuente: Encuesta a estudiantes de disefio
Elaborado por: José Perugachi

Interpretacion: es evidente que los estudiantes en mayoria tienen poco interés en
relacionarse con otros disefiadores a través de redes sociales.



PREGUNTA 9

¢Le gustaria aprender por medio de audiovisuales?

Cuadro 9

ALTERNATIVAS| F %
Si 106| 82,8%
NO 3 2,3%
TALVEZ 19 | 14,8%
TOTAL 128| 100%

Grafico 9

ESI ENO ®WTALVEZ

Fuente: Encuesta a estudiantes de disefio
Elaborado por: José Perugachi

Interpretacion: la tentativa de considerar a los audiovisuales como material de

aprendizaje, es clara por la aceptacion de los estudiantes encuestados



PREGUNTA 10

¢Usted prefiere documentos impresos o videos como guias estudiantiles?

Cuadro 10

ALTERNATIVAS| F %
IMPRESOS 25| 19,5%
VIDEOS 103| 80,5%
TOTAL 128 100%

Gréafico 10

B I[MPRESOS mVIDEOS

Fuente: Encuesta a estudiantes de disefio
Elaborado por: José Perugachi

Interpretacion: un gran porcentaje de los estudiantes encuestados prefiere los
videos como guias estudiantiles,
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PREGUNTA 11

¢Participaria en talleres de produccion audiovisual?

Cuadro 11

ALTERNATIVAS| F %
Si 79 | 61, 7%
NO 15 | 11,7%
TALVEZ 34 | 26,6%
TOTAL 128| 100%

Gréfico 11

ES| ENO WTALVEZ

Fuente: Encuesta a estudiantes de disefio
Elaborado por: José Perugachi

Interpretacion: hay gran interés entre los estudiantes encuestados con respecto a

la participacion de talleres audiovisuales



PREGUNTA 12

¢Conoce como se realiza un producto audiovisual?

Cuadro 12

ALTERNATIVAS| F %
Si 22 | 17,2%
NO 51| 39,8%
POCO 55 | 43,0%
TOTAL 128| 100%

Grafico 12

ESI ENO ®=POCO

Fuente: Encuesta a estudiantes de disefio
Elaborado por: José Perugachi

Interpretacion: los procesos de realizacion de un producto de audiovisuales, no
estan en el conocimiento adquirido entre los estudiantes encuestados, por lo que

se puede ensefiar los fundamentos basicos de la elaboracion de un audiovisual.



PREGUNTA 13

¢ Tiene conocimiento del guion?

Cuadro 13

ALTERNATIVAS| F %
Si 27 | 21,1%
NO 52 | 40,6%
POCO 49 | 38,3%
TOTAL 128| 100%

Grafico 13

ESI ENO ®=POCO

Fuente: Encuesta a estudiantes de disefio
Elaborado por: José Perugachi

Interpretacion: el desconocimiento total y parcial esta presente en los datos
recogidos de los estudiantes encuestados con respecto al guion, se consideraria

ampliar mas detalladamente como se elabora.
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PREGUNTA 14

¢Conoce los procesos de elaboracion de un producto audiovisual?

Cuadro 14

ALTERNATIVAS| F %
Si 18 | 14,1%
NO 55 | 43,0%
POCO 55 | 43,0%
TOTAL 128| 100%

Gréafico 14

mSl mNO mPOCO

Fuente: Encuesta a estudiantes de disefio
Elaborado por: José Perugachi

Interpretacion: los estudiantes encuestados carecen del conocimiento de los
procesos de produccion audiovisual, los datos recogidos proponen un desinterés

por el tema.



4.2 CONTRASTACION.

Con respecto a la primera pregunta acerca del conocimiento del reportaje la
mayoria de estudiantes no conocen por completo el proceso de realizacion de los
reportajes en la investigacion previa se detalla los aspectos esenciales del
reportaje, documental, entre otros productos audiovisuales, ademas de su uso.
Las opiniones obtenidas en las encuestas reflejan la importancia de la informacién
gue se obtuvo en la investigacion pero al contrario los encuestados no tiene
acceso a la informacién audiovisual educativa sino que a observan en tiempo
limitado por diferentes circunstancias como se observa en los resultados de la

encuesta

En cuanto a los accesos a la informacion que los estudiantes tienen, no son
de conocimiento total entre ellos, los beneficios de las aplicaciones de la
tecnologia actual sugieren una amplia informacion y rapidez, si por el contrario al
uso de software de disefio el mas utilizado es el paquete de adobe, como en fue
investigado el paquete tiene una gran variedad de usos para los posibles
soluciones de la sociedad productiva, ademas que la tecnologias para la
comunicacién han mejorado para la socializacién entre personas con profesiones,
gustos e intereses en comun, pero los datos recogidos sugieren que los
estudiantes no tienen interés de formar parte de comunidades virtuales de disefio.
Los audiovisuales y los procesos de producciéon estan dispuestos en la
investigacién, pero era necesario saber el grado de conocimiento de los

estudiantes para fundamentar de mejor manera la propuesta.
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CAPITULO V

5. CONCLUCIONES Y RECONMENDACIONES.

En la actualidad la tecnologia y sus medios ocupan un lugar predominante en
la sociedad, por lo que se han simplificado muchos procesos y tareas, el ambito
educativo no ha sido la excepcion puesto que dicho avance tecnoldgico, tiene un
impacto en la educacion vy los diferentes medios digitales han potenciado la
adquisicion del conocimiento. Los medios audiovisuales son el canal adecuado
para transportar informacion ademas de ser elementos contextualizadores en los

procesos de ensefianza ademas de promover una participacion del espectador.

5.1CONCLUSIONES.

El desarrollo del aprendizaje constituye un factor importante en los estudiantes
de disefio grafico.

Los niveles de investigacion del estudiante de disefio grafico es muy bajo para
mejorar el nivel y calidad de trabajos.

Se ha determinado que hay un alto grado de aceptacion en el uso de material
audiovisual en los procesos de ensefianza de los estudiantes de disefio grafico.
Los estudiantes sugieren mejores medios alternativos que a los actuales métodos

de ensefianza.
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5.2RECOMENDACIONES.

Hay que tener en cuenta a las tecnologias para adaptarlas a procesos de
ensefianza con un mayor nivel de aceptacion y mejores resultados.

Incorporar un proceso de socializacion de los beneficios en las tecnologias.
Desarrollar y optimizar los audiovisuales para una efectiva comprension de los

estudiantes.



CAPITULO VI

6. PROPUESTA ALTERNATIVA.

6.1 TITULO.

“ELABORACION DE UN PRODUCTO AUDIOVISUAL QUE ENSENE LOS

PROCESOS DE ELABORACION DE UN VIDEO TUTORIAL”

6.2 INTRODUCCION

En el campo educacional se requiere métodos de ensefianza que
propongan al estudiante, a inmiscuirse mas en la materia, con esto se refiere a
desarrollar aptitudes y destrezas que mejoren la calidad de estudiantes, por lo
gue los audiovisuales son unos de los medios mas importantes, tanto de la
ensefianza como del aprendizaje, ya que estos potencian los procesos de
comunicacion.

Los profesores son los principales promotores de una propuesta diferente,
asi nace la iniciativa del manejo de los audiovisuales como material dentro de la
educacioén, por lo que es fundamental incorporar de una manera facil los procesos
de preproduccién, produccion y posproduccion, ademas de incluir la imaginacion

para atraer los sentidos del estudiante, no obstante la calidad del producto
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audiovisual estara sujeto a las limitaciones de infraestructura y herramientas,
como su aplicabilidad esto es debido a la falta de dinero e implementos, pero al
considerar las falencias es cuando, la creatividad se hace presente.

Se podria decir que los medios mas comunes utilizados son: television,
video, entre otros, pero son muchos que son desconocidos, tal vez por este
desconocimiento y problemas econdmicos no son utilizados u obtenidos, los
gastos en educacién son minimos, pero si consideramos las nuevas tecnologias
se puede decir que tienden a ser costosas para el estudiante promedio. La
verdadera importancia de un audiovisual es lograr captar la atencién del
estudiante mediante un entorno rico y variado, a partir del cual estudiantes como
profesores puedan crear un aprendizaje como propio, es decir la apropiacion de la
informacion que se ha receptado, este es uno de los objetivos mas perseguidos

por el maestro.

6.3 JUSTIFICACION.

Este producto es realizado para contribuir en los procesos de ensefianza
aprendizaje, debido a que la materia de audiovisuales es un tanto compleja en el
manejo de herramientas y la fluidez en la escritura de guiones, ademas de
fomentar el uso de cualquier dispositivo con creatividad en la creacion de un
audiovisual, debido a que la gran mayoria de estudiantes desconoce la utilizacion
y el contenido, aunque por el contrario se despierta el interés por aprender con

este método.
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La motivacion para realizar esta propuesta es debido a la utilizacion de
viejas metodologias por parte de los profesores, y la calidad de informacién era
pobre, es por esto que la actualizacion de la educacion es eficaz considerando los
procesos de comunicacion, aplicandolos en tecnologias tales como: multimedia,
audiovisuales, medios interactivos.

La actividad de la ensefianza y aprendizaje se basa en la motivacion debido
a la capacidad del ser humano de adaptacidén a su entorno, es una necesidad, es
decir la predisposicidon que tenemos al asimilar y relacionar la informacion q
recibimos de nuestro medio, no obstante también es necesaria la motivacion ya
gue tiene un papel importante, esté la obtendremos utilizando un enfoque cémico
y a la vez atractivo dejando los formatos comunicacionales aquellos que utilizan un
lenguaje tecnoldgicamente tradicional. Un audiovisual hace que los estudiantes se
concentren debido a la fusibn de imagenes en movimiento y el sonido en
consecuencia la calidad de contenido sera optima por esto se escogio el tema de

produccién audiovisual.

6.4 FUNDAMENTACION.

COMUNICACION

La comunicacion representa la informacion que sera enviada y receptada

en este caso serd utilizando un lenguaje audiovisual, y son un importante
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elemento en el proceso socializacion, debido a que no solo aprendemos en las
instituciones educativas, sino en todo momento en el sitio que nos rodea, y esto es
inconsciente de las personas, es posible re direccionar la capacidad de aprender,
es decir seremos entes criticos al obtener informacion de los medios audiovisuales
como son television, cine, internet entre otros

Las nuevas tecnologias en la comunicacién ofrecen una flexibilidad en la
informacion incluso esta es ilimitada, con esto se desplazaron algunos métodos
comunes Yy surgié una necesidad de estudiar las nuevos procesos que tomo la
comunicacién, por otro lado en la aplicacion los medios tecnoldgicos ya no
resultan cerrados puesto que la gran cantidad de informacion es manejable para el

usuario siendo capaz de actuar dentro de una interfaz informatica.

LENGUAJE AUDIOVISUAL

El lenguaje audiovisual es un conjunto de simbolos iconicos, semidticos,
linglisticos, imagenes, sonido entre otros, estos son utilizados acorde a
parametros que hacen posible una particular forma de comunicacién.

Tiene ciertas caracteristicas esenciales tales como:

* Es de comunicaciéon multi sensorial donde las imagenes son mas importantes
gue el sonido.

* La experiencia del recetor es de procesamiento global.

* Es un lenguaje que tienen sentido si se consideran en conjunto sus elementos.

* Ase énfasis a la utilizacion de imagenes que afectan a la sensibilidad emocional



Los mensajes audiovisuales facilitan la comunicacion estos son

motivadores y por lo tanto, su utilizacién en la educacién resulta muy eficaz.

ASPECTOS DIDACTICOS

Cuando el material audiovisual tenga una intencionalidad pedagogica,
ademas considerard la inclusion de recursos didacticos que faciliten la
comprension y aprendizaje de sus contenidos.

Los recursos didacticos que facilitan la comprensién y la asimilacion de los
contenidos de los mensajes audiovisuales se pueden destacar: los organizadores
previos, los resumenes y la formulacion de preguntas que aseguran mas el
aprendizaje y mantienen la atencion.

Un producto audiovisual como en video como en television y cine, ya sea con
propésitos educativos, cientificos o didacticos, tiene estas caracteristicas a su

favor:

e Acelera el tiempo en fenbmenos lentos en tan solo algunos segundos.
e Alargar el tiempo en fendmenos rapidos vuelo un colibri.

e Observar fendmenos que ocurren en lugares inaccesibles.
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e Observar fendmenos invisibles al ojo humano.
e Observar fendbmenos que ocurren a gran distancia.
e Observar diferencias de densidad y temperatura.

e Observar la reproduccién de un fenémeno.

ASPECTOS MORFOLOGICOS

Los mensajes audiovisuales se construyen utilizando elementos visuales
(las imagenes) y elementos sonoros (musica, efectos de sonido, palabras,
silencio).
Las funciones de los elementos morfolégicos son basicamente tres:
* Informativa, testimonial, formativa.
* Recreativa, expresiva.

* Sugestiva: publicidad

ASPECTOS SINTACTICOS

Cuando se crea un mensaje audiovisual hay que seguir unas normas
sintacticas que, ademas, podran influir en el significado final del mensaje. Los

principales aspectos sintacticos son:
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PLANOS: Los PLANOS hacen referencia a la proximidad de la camara a la

realidad, los principales planos son:

* GRAN PLANO GENERAL Este describe el lugar donde se realizan las acciones,

ambienta al espectador acerca de la ubicacion.

* PLANO GENERAL Presenta un escenario amplio en el cual se pueden distinguir

a los personajes.

* PLANO ENTERO Este plano encuadra a toda una persona desde la cabeza a

sus pies, es muy util para las describir acciones

« PLANO AMERICANO Es un plano que abarca desde la cabeza hasta las

rodillas.

* PLANO MEDIO Presenta el personaje de cintura para arriba.

* PRIMER PLANO Presenta la cara del personaje y su hombro. Sirve para

destacar las emociones y los sentimientos de los personajes.

* PLANO DE DETALLE Muestra un objeto o una parte del objeto o personaje.

ANGULOS:

79



« ANGULO NORMAL la camara estara situada aproximadamente a la altura de la

mirada de la persona.

* PICADO EI angulo picado (vista de pajaro) se obtiene cuando la cAmara realiza

un encuadramiento desde arriba hacia abajo.

* CONTRAPICADO EI angulo contrapicado (vista de gusano) se obtiene cuando la

camara realiza un encuadramiento de abajo hacia arriba.

« INCLINACION LATERAL La inclinacion lateral de las imagenes afiade un valor.

* CENITAL Colocamos la camara desde arriba, totalmente perpendicular al suelo.

* NADIR La céamara se coloca completamente bajo el sujeto, de manera

perpendicular al suelo.

COMPOSICION:
Se denomina composicion a la distribucion de los elementos que dentro de

una imagen en el encuadramiento que se realiza a partir del formato de la imagen

ENCUADRE: Constituye el marco de referencia donde estan los elementos para la

composicidon aqui se toman diferentes aspectos para armonizar la imagen:
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« LINEAS VERTICALES. Producen una sensacion de estabilidad

« LINEAS HORIZONTALES. Producen una sensacién equilibrio es decir peso en

imagen

« LINEAS INCLINADAS Y CURVAS. Producen una sensacion de dinamismo.

« EL AIRE. Se denomina asi al espacio vacio que se deja entre los sujetos

principales que aparecen en una imagen.

* REGLA DE LOS TERCIOS. Es una de las principales reglas de la composicion.
Segun ella, los personajes u objetos principales tendrian que estar colocados en
las intersecciones resultado de dividir la pantalla en tres partes iguales tanto

vertical como horizontal.

« SIMETRIA. Se produce cuando en un encuadre aparece repetido un elemento de

manera que parece el reflejo en un espejo.

CAMPO VISUAL: Es la parte del espacio, que el objetivo de la camara es capaz

de captar.

ENFOQUE: Realizar el enfoque consiste en ajustar la camara a la distancia a la

gue esta el objeto que se coge como elemento principal.



CONTINUIDAD: Hace referencia a la relacion que existe entre las diferentes
tomas de una filmacion a fin de que no rompan en el receptor la ilusiéon de
continuidad.

e La continuidad en el espacio

e La continuidad en el vestuario y en el escenario

e La continuidad en la iluminacién

e La continuidad en el tiempo

RITMO: EIl ritmo de un material audiovisual, se consigue a partir de una buena

combinacion de efectos y de una planificacién variada.

ILUMINACION:
e lluminacion principal.
e lluminacion de relleno.
e lluminacion posterior.

e lluminacion de fondo.

« ILUMINACION SUAVE o iluminacion tonal. Es una iluminacion difusa que reduce

los contrastes excesivos y permite apreciar bien los detalles a la sombra.
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« ILUMINACION DURA o iluminacién de claro y oscuro. Es una iluminacién
direccional que sirve para destacar las formas y los contornos de las personas y
los objetos.

MOVIMIENTOS DE LA CAMARA:

« PANORAMICA. Consiste en un movimiento de rotaciéon de la cAmara hacia la

derecha y hacia la izquierda.

* TRAVELING. Consiste en un desplazamiento de la camara.

* TILT UP. Consiste en un movimiento de rotacion de la camara hacia arriba.

* TILT DOWN. Consiste en un movimiento de rotacién de la camara hacia abajo.

+ ZOOM IN. Consiste en un acercamiento con el zoom de la camara.

« ZOOM OUT. Consiste en un alejamiento con el zoom de la camara.

* DOLLY IN. Consiste en un acercamiento con la camara.

* DOLLY OUT. Consiste en un alejamiento con la camara.
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MUSICA Y EFECTOS SONOROS. La masica tiene un papel importante en la
creacion de los ambientes y ha de conectar con la informacion de fondo que se

quiere comunicar.

PRODUCCION AUDIOVISUAL

TIPOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL

Produccién de Ficcion

Al contrario que el documental, las obras de ficcién no buscan la captacion
de la realidad sino recrearla y transformarla con el fin de narrar hechos que
pueden o no haber ocurrido. En la mayoria de las veces no han ocurrido nunca.
Este género es el mas comercial y apreciado por el gran publico y se basa en la
capacidad de inventar historias.

Dentro de la ficcidn encontramos diferentes géneros con sus particulares
convenciones formales y narrativas: el drama, la comedia, el thriller, la ciencia-
ficcion, etc. Al contrario que el documental, la pretension de recreacion de "una"
realidad que mueve al realizador de obras de ficcion le exige, en la mayoria de los

casos, la utilizacion de actores, decorados, maquillaje, etc.

Produccién de Documental, Reportajes, Noticias



Su objetivo es la grabacion de hechos reales con el fin de reflejarlos lo mas
fielmente posible y/o someterlos a analisis. También se puede hacer un video
usando grabaciones o filmaciones de archivo, o de otros documentales, reportajes,
o trabajos audiovisuales ya existentes. En el primer caso, se utilizarian materiales
originales grabados o filmados por nosotros mismos. En el segundo se echaria
mano de material de archivo. Ambas formulas no son excluyentes y, de hecho, se
pueden obtener resultados mucho mas ricos y complejos usando una técnica

documental mixta.

Produccion de Video creacion

El objeto de este tipo de videos es el arte en si, los fundamentos del mismo y
la investigacion de los procesos de la obra audiovisual. El autor de un video de
creacion pretende crear un objeto de caracter artistico sin las limitaciones ni
cortapisas que los géneros y convenciones narrativas o comerciales le puedan
imponer. Suelen tener, en muchas ocasiones, una marcada vocacion
experimental. Una vez que hemos elegido el tipo de video que vamos a realizar
tenemos que ir concretando la idea que tenemos. Es la hora de empezar a escribir
para ir poniendo las ideas en orden. Pero antes de nada debemos pensar: ¢A
quién va dirigido nuestro video? Esta es una pregunta clave a la hora de disefar
nuestro video y que nunca debemos olvidar. No es lo mismo hacer un video

dirigido a adolescentes que a personas mayores, a nifios, que a padres y madres
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EL SONIDO

El sonido es muchas veces el gran olvidado de la produccién audiovisual y
s6lo nos acordamos de él cuando hay alguna ruptura de audio o simplemente no
se ha grabado. ¢Os imagindis una entrevista sin sonido o con un audio que no
llegamos a entender? Estos son algunos de los errores que se suelen cometer en
las primeras grabaciones. Es basico disponer de unos buenos micréfonos, cables
en buen estado y auriculares para comprobar que el sonido se esta grabando con
buena calidad. Siempre debemos grabar en una pista el sonido ambiente, por
ejemplo en la pista 2, y en la pista 1 las entrevistas y didlogos, y siempre
asegurarnos de que se estd grabando el sonido. Conviene que tengamos algun
método de trabajo para no llevarnos malas sorpresas como que la grabacion viene
sin sonido. En la edicion serd el momento de meter musicas, efectos, la voz en off,
y mezclarlo con las pistas de sonido que hemos grabado durante el rodaje

(didlogos y sonido ambiente).

EDICION AUDIO.

Cuando se edita una secuencia de sonidos, es importante regular sus
volumenes para controlar como se funden entre si: cuando se pasa de un sonido
A a un sonido B, se suele bajar el volumen del sonido A mientras se sube el
volumen del sonido B.

En la edicion de sonido también existen los planos sonoros cuando se
mezclan varias pistas de audios y se quiere que unos sobresalgan sobre otros. P.

ej. Pensemos en un reportaje de radio: mientras escuchamos una conversacion
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entre dos personas (sonido en Primer Plano) podemos apreciar el sonido de una
estacion de tren de fondo (sonido en Segundo Plano). Para lograr ese efecto, el

volumen de la conversacion estard mas alto que el volumen de la estacion.

EDICION VIDEO.

La edicion de documentales y noticias suele respetar la secuencia l6gica de
la accién: introduccién, nudo y desenlace. No obstante, en producciones de ficcion
también se puede experimentar con otro tipo de montajes que rompan con la
secuencia temporal.

En las noticias, la edicion esta marcada por las declaraciones de los
entrevistados (también llamados (“totales”). Por tanto, primero se seleccionan los
cortes de declaraciones y se construye la historia afiadiendo otros planos y
narrando los hechos a través de la voz en off (voz que pone el locutor o periodista
para contar la noticia).

Conviene combinar tipos de plano que sean muy distintos entre si en cuanto
a proporcion (pasar de Plano General a Primer Plano es mejor que pasar a Plano
Americano, por ejemplo).

Contextualizar. Una buena forma de hablar de un hecho es partir de
imagenes que lo sitten en un contexto. Asi por ejemplo, para grabar una
manifestacion, se puede empezar con un Plano General de la calle para ir
encadenandolo después con planos mas cortos de los manifestantes.

Ritmo. En el montaje audiovisual es muy importante conseguir un ritmo
adecuado (ni demasiado lento ni demasiado rapido), por lo que habra que revisar

constantemente la edicién que se va realizando. No hay una medida estandar para
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la duracién de los planos ni para su ordenacién en la secuencia. Es el sentido
comun y la experiencia al visualizar la composicion lo que indica si el ritmo es
bueno o no.

Transiciones. La transicion mas utilizada es la edicion a corte: consecucion
entre planos sin efectos. No conviene abusar de la variedad de transiciones que
nos proporcionan los programas de edicidon, a menos que se utilicen con un efecto
dramatico justificado (p. €j. los fundidos a negro entre secuencias suelen indicar
un cierto paso de tiempo).

Cuando se entrevista a una persona, se puede mantener su cara en pantalla
unos segundos y pasar a intercalar otras imagenes ilustrativas mientras se sigue
escuchando el audio de lo que cuenta. Esas imagenes pueden ser de la misma
persona en alguna actividad o imagenes de aquello que esta describiendo. Este
efecto se puede ver aplicado en las entrevistas a los protagonistas del
documental. Los procesos de elaboracion de un audiovisual son importantes en

cuanto a su pensamiento y elaboracién.

DISTRIBUCION

Una vez terminada la postproduccion se procede a mostrar el producto a un

publico objetivo, cuidando la dignidad se debe presentar el producto en Optimas

condiciones tanto materiales como animicas.
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6.5 OBJETIVOS.

6.5.1 OBJETIVO GENERAL.

Mejorar los procesos educativos en el aula, utilizando medios audiovisuales

en la formacion de profesionales en la carrera de disefio gréfico

6.5.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS.

e Desarrollar un pensamiento critico en los estudiantes

e Estructurar una clase con metodologias atractivas a los estudiantes

6.5.3 UBICACION SECTORIAL Y FISICA.

El audiovisual sera distribuido en el laboratorio de audiovisuales a los

estudiantes de disefo grafico que cursen los ultimos semestres

6.6 DESARROLLO DE LA PROPUESTA

6.6.1 SE ESTABLECE LA NECESIDAD.

Partiendo de una fundamentacién teorica se estructuro un proceso de

ensefianza, con la utilizacion de técnicas de produccion audiovisual, que tiene
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relaciéon con las nuevas tecnologias, orientada a la capacidad de comprension
para a futuro la realizacion por parte de los estudiantes, de productos
audiovisuales y multimedia

La elaboracién de un producto audiovisual que ensefie los procesos de
elaboraciéon de un video tutorial, nace de la necesidad de adquirir conocimientos
con metodologias acorde a la tecnologia existente, mejorando la comprension de
temas de produccion audiovisual, con los aspectos de educacion y desarrollo del
pensamiento critico, esta es un alternativa educacional para los estudiantes en
especial para la carrera de disefio grafico, ademés de alcanzar varias metas como
son:
Ensefiar a diferenciar la representacién audiovisual de la realidad.
Fomentar la comprension critica del entorno audiovisual
Convertir lo audiovisual en un medio para la expresion de nuestras inquietudes
Crear una ciudadania critica y un mundo mejor.

La propuesta permite desarrollar destrezas en un campo ocupacional,
donde la competencia es de bajo nivel en la provincia, ademas de socializar
diferentes temas que abarcan hoy en dia los beneficios de la utilizacion de medios

audiovisuales.

6.6.2 SOPORTE.

Esta ubicado en el estdndar de video NTSC de 48 debido a la tecnologia

de televisores que hoy poseemos, ademas se pensé que los nuevos televisores



son de mejor calidad de video por lo que se realizé pruebas en HD, porlo que es
facil de facil accesibilidad para el usuario.

El audiovisual es una copia modificada de la realidad, puesto que la
guiamos hacia una linea donde los espectadores se sientan identificados, recoge
no solo informacién visual porque seria del video sin sonido, incluso los
movimientos no serian de ayuda para la concentracion del espectador, al insistir

en el andlisis del audiovisual es una representacion de la realidad.

6.6.3 FORMATO.

Los videos digitales se pueden guardar en archivos de distintos formatos.
Cada uno se corresponde con una extension especifica del archivo que lo
contiene. Existen muchos tipos de formatos de video, pero el que se usara es AVI

g tiene las siguientes caracteristicas

AVI (Audio Video Interleaved = Audio y Video Intercalado)

Es el formato estandar para almacenar video digital

Cuando se captura video desde una camara digital al ordenador, se suele
almacenar en este formato.

El archivo AVI puede contener video con una calidad excelente. Sin embargo el

peso del archivo resulta siempre muy elevado.
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Admite distintos cddecs de compresion como CinePak, Intel Indeo 5, DV, etc. Los
cbédecs con mas capacidad de compresion y una calidad aceptable son DivX 'y
XviD.

El formato AVI puede ser visualizado con la mayoria de reproductores: Windows
Media, QuickTime, etc. siempre y cuando se encuentren instalados en el equipo
los adecuados cédecs para cada tipo de reproductor.

Es ideal para guardar videos originales que han sido capturados de la camara
digital (codificados con DV).

No es recomendable publicarlos en Internet en este formato por su enorme peso.
Los codecs CinePak, Intel Indeo, DV, etc. no ofrecen una gran compresion. Los
cbdecs DivX y XviD por el contrario consiguen una 6ptima compresion aunque se

suelen destinar sobre todo a la codificacion de peliculas de larga duracion.

6.6.4 PROCESOS DE ELABORACION DE UN AUDIOVISUAL.
PREPRODUCCION.

IDENTIDAD.

Logotipo.
Este logotipo es el que representara e identificara al producto audiovisual en

sus diferentes aplicaciones.
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FOCUS
3.0

Simbolo

Identificador

PRODUCCION AUDIOVISUAL

Reticula
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Area de seguridad
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FOCUS

PRODUCCION AUDIOVISUAL
3.

Area reducible

FOCUS

PRODUCCION AUDIOVISUAL
3.0 2 cm

5 cm

Colores corporativos
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#5A9D24

C: 67% u: 93 R: 90
M: 0% 5: 76% G: 157
Yo 100% B: 61% B: 36
K: 16%

#5A9D24
C: 87% u: 1z20° R: 0
M: 0% 5: 100% G: 49
¥: 100% B: 19% B: 0
K: B6%

#00A28C

C: 88% u: 170" R: 0
M: 0% S: 100% G: 162
Y: S56% B: 63% B: 140
K: 0%

#58585B
C. 5% U: 240° R: 88
M: 4% 5: 3% G: 88
Yo 4% B: 35% B: 91
K: 80%

#191919
C: 84% u: 240° R: 25
M: 82% 5: 0% G: 25
Yo 72% B: 9% B: 25
K: 65%

Escala de grises

FOCUS

PRODUCCION AUDIOVISUAL

Full color
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Positivo y negativo

FOCUS

PRODUCCION AUDIOVISUAL PRODUCCION AUDIOVISUAL

Tipografia
Primaria

CAT NORTH

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkLmnoparstuvwxyz
12345678903!"-$%8& /()= C _:

Secundarias

LIBERATION SANS REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
123456789021"-$%&/()=?¢M* C_:



LOS ANGELENO GROTESQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890%!” -$%&/()=2:""C _:

En la preproduccién abarca todos los aspectos practicos en el desarrollo de
las actividades, se realiza la logistica revisando el guion viendo que necesidades
existen para ser concretadas, por ejemplo listados, permisos, certificaciones,

costos, equipos, cronogramas, entre otras.

IDEA

La idea es lo que nos motiva a resolver una inquietud y todas las
posibilidades que a esta la rodean para su desarrollo y expresion, se tiene en
cuenta el grado de interés que produzca en el espectador, ademas de si es
posible realizarlo, para esto se analizan aspectos de emotividad de la idea para
con creatividad acercarnos a una calidad 6ptima.

Una vez analizado los beneficios y problemas de la idea lo siguiente es
escribir o estructurar los momentos que estaran presentes en el audiovisual por lo

general la estructura se la realiza de la siguiente manera:

. Planteamiento o introduccion
. Conflicto
. Climax

. Desenlace
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5. Epilogo

GUION.

En el guion se escribira todos los sucesos que surgen para esto se divide
en tres partes:

Guion literario es aquel en donde se escriben todos los textos verbales de
los personajes afadiendo particularidades de emociones, sensaciones, gestos,
expresiones entre otras.

Guion técnico es donde se escribe acerca de locaciones, tipo de angulos
en las escenas, posicion de camaras, encuadres, planos, luminosidad entre otras
cosas técnicas.

Story board es donde se conjuga la imagen con el sonido, se elabora una
un formato donde se incluye de manera sencilla etapas importantes o especificas
del video dibujdndolas o ilustrandolas, ademas de afiadir por escrito el sonido, es
decir se escribe que tipo de musica se usara los efectos de sonido, la voz en off y
la duracion de las secuencias, este formato es el mas utilizado, aunque de manera

creativa se lo puede ajustar segun las necesidades.

NOMBRE

“FOCUS 3.0”
El nombre elegido tiene origen en un proceso necesario de uso de camaras,

por lo tanto este refleja una connotacién audiovisual enteramente técnica, el
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significado en espariol es enfoque, se us6 el nombre en inglés por lo que es un

idioma de transicién entre otros idiomas.

TITULO: “FOCUS 3.0”
ESTILO: educacional, informal, jovial
CONCEPTO: promover la calidad de estudios

RECURSOS: video, ilustraciones, redaccion, logotipo, sonido

EQUIPO DE PRODDUCCION

Productor

Camarografo
Conductor 1
Conductor 2

Editor

Las responsabilidades del equipo fueron realizadas por los siguientes

colaboradores: Leonardo Villavicencio y Pablo Alpaz y su autor: José Perugachi.
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GUION LITERARIO.

1.- INT. Canal universitario. Dia
Estudio canal universitario
JOSE
Hola ¢cdémo estan? Mi nombre es José.
NATY
Y mi nombre es Naty.
JOSE
Hoy les mostraremos los procesos de
elaboracidn de una produccidn

audiovisual.

NATY
Lo primero es tener una idea, esta
viene como chispazo a tu mente, pero
hay veces que no es tan sencillo, asi
que podemos pedir ayuda a un equipo

de personas creativas.

Mucha gente sentada alrededor saludandose

NATY
Una vez matado unas cuantas neuronas,

ahora tenemos la idea.

JOSE
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La nuestra por ejemplo es de ensefiar
el arte de la produccidén de un

audiovisual.

2.- INT. Canal universitario. Dia

NATY
En este momento empieza una ardua
tarea y es la de escribir un guiédn,

pero se preguntaran ;Qué es un guidn?

3.- INT. Canal universitario. Dia
NATY
A ver les explico con calma
VOZ OFF Los guiones son instrumentos
escritos que se elaboran para
organizar las ideas dentro de un

audio visual.

JOSE

VOZ OFF Existen varios formatos para
elaborar los guiones, este tutorial
les hablaré de dos tipos de guiones:
Uno es el literario y el otro es el
técnico.

El literario viene a ser todo lo que
es el texto verbal, por ejemplo: los
didlogos de los personajes, aqui les

muestro mi guidén de este video.



Mostrar guion en toda la pantalla
NATY
VOZ OFF Como se podran dar cuenta
todo lo que estoy diciendo en este
momento estd previamente escrito.
4.- INT. Canal universitario. Dia
Sillén sentado, seflorita gesticulando las
diferentes expresiones
JOSE
Eso es el guion literario, ademéds de
referirse por escrito a indicaciones
de cémo se debe decir (triste,

alegre, emotivo, entre otras cosas).

5.- INT. Canal universitario. Dia
Sentada silldn
NATY

Hay ciertas limitaciones, una es la
calidad del contenido, por eso no
debemos escribir 1lo primero que se
nos viene la mente, porque no sabemos
coédmo afectara a nuestros futuros

espectadores.

6.- INT canal universitario. Dia
JOSE
Los contextos donde queremos que se
desarrolle nuestro guion son las

guias perfectas.
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7.- INT. CANAL UNIVERSITARIO. DIA
Acostada simulando fatiga
NATY
Pero Dbueno como este video es de
seguimiento y evaluacidén es la hora

de que ustedes escriban.

VOZ OFF Van a escribir wun dialogo
entre tres personas acerca del
disefio, un dialogo sencillo.

JOSE
Tienen c¢inco minutos ©para hacerlo.
Mientras tanto un pequefio video.

Video de recorrido por toda la universidad

8.-INT.Canal universitario. Dia
Escritorio con muchos papeles.
NATY
;Qué les parecid escribir, divertido
0 no? ¢Les digo un secreto? Yo no soy
muy bueno en eso. Pero bueno dejemos
de lado esto y demos paso a lo que es

el guion técnico,

JOSE



Este es méds sencillo que el anterior
puesto que se describen los lugares,
tipos de planos, angulos y

movimientos.

NATY
Hablando de esto atn no les he

explicado acerca de los planos.

VOZZ OFF Los planos son encuadres o
comunmente lo gque nosotros vemos en
la televisidén, ahora voy a detallar

los tipos de planos:

VOZZ OFF Plano detalle.- En ¢él se
detallan las caracteristicas de un
objeto o) accién que se esté

realizando en una escena.

VOZZ OFF Primer plano.- Este parte
desde los hombros hasta la cabeza.
y se lo utiliza para mostrar gestos

expresivos del personaje.

VOZZ OFF Plano medio.- Este va desde
la mitad del pecho hasta la cabeza.
y se lo utiliza para las tomas de

didlogos.

VOZZ OFF Plano americano.- Algunas

prersonas 1o conocen como tres
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cuartos. El1 encuadre va desde 1las

rodillas hasta la cabeza.

VOZZ OFF Plano general.- Este

encuadra desde los ©pies hasta la
cabeza. Se lo utiliza comunmente para

describir al personaje en su entorno.

VOZZ OFF Gran plano general.- Este
especifica el lugar o ambientes donde
se realizan las acciones. Se 1lo
utiliza para ubicar al espectador en
el lugar donde se estdn realizando
las acciones, yva sean ciudades,

paisajes, entre otros.

9.- INT. Canal universitario. Dia

NATY
Los angulos mas usados en cine como
en fotografia son:
JOSE
VOZZ OFF angulo normal.- la cémara
estard situada aproximadamente a la

altura de la mirada de la persona.

VOZZ OFF 4angulo picado.- E1 A&ngulo
picado (vista de péjaro) se obtiene
cuando la cédmara realiza un encuadre

desde arriba hacia abajo.



10.

INT.

VOZZ OFF 4angulo contrapicado.- E1
angulo contrapicado (vista de gusano)
se obtiene cuando la cédmara realiza

un encuadre de abajo hacia arriba.

VOZZ OFF angulo cenital Colocamos la
camara desde arriba, totalmente

perpendicular al suelo.
VOZZ OFF Aangulo nadir La camara se

coloca completamente bajo el sujeto,

de manera perpendicular al suelo.

Canal universitario. Dia

JOSE

Los movimientos son los que dan vida,

armonia vy secuencia 1ldégica a los
planos. Los principales movimientos
son:

NATY
VOZZ OFF Paneo.- Es un movimiento de

derecha a izquierda y viceversa; este
movimiento es delicado. Para dgue se

vea estéticamente agradable.

VOZZ OFF Dolly in.- Este movimiento
es cuando la cémara se acerca al

objeto.
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VOZZ OFF Dolly out.- Es lo contrario
al doll in, puesto que la cémara se

aleja.

VOZZ OFF Travel.- Este es un
movimiento donde se dirige la céamara

a la izquierda como a la derecha.

VOZZ OFF Tilt up.- Es un movimiento

de la camara de abajo hacia arriba.

VOZZ OFF Tilt down.- Es lo contrario
al tilt wup, puesto que este va

hacia abajo.

11.- INT. Canal universitario. Dia

NATY
Explicado esto recordemos que el
guion técnico se escribe que tipo de
planos y movimientos usaremos en cada
composiciédn de 1magen y en cada

escena

NATY
El siguiente paso es el story board,
este utiliza wun formato donde se
fusionan la imagen y el sonido.

Video story board

JOSE



12.- EXT.

VOZZ OFF El1 formato comun del story
board tiene la siguiente informaciédn:
Este es el Listado en segundos Aqgqui
ubicamos la imagen.
En la parte de acd escribiremos 1los
planos, &ngulos y movimientos que
usaremos, Yy por supuesto no debemos
olvidarnos del sonido, lo
escribiremos aqui. Agqui pondremos el
nombre de la musica, efectos de
sonido que qgueremos escuchar en la
secuencia de escenas.
NATY
Agqui me pueden ver en mi story board.
JOSE
VOZZ OFF Para mayor efectividad de
trabajo, haremos un plan de piso. En
el plan de piso se explica donde se
ubican las céamaras, la iluminaciédn,

entre otras cosas.

Canal universitario. Dia

NATY
Bueno basta de escribir, vya no nos
desesperarnos mas, ha llegado la hora
de wusar las camaras y empezar a
filmar como ya se escribibé en los

guiones.

Se encuentra sola.
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Secuencia

Secuencia

13.

14.

INT.

INT.

JOSE
No podemos filmar sin un adecuado
equipo de trabajo tanto fisico como
humano.
Los equipos que usaremos es:

de imédgenes del equipo de filmacidn.

NATY
El equipo de trabajo estd conformado
por:

de imaAgenes del equipo de trabajo.

Canal universitario. Dia

JOSE
Por fin hemos terminado de filmar
todas las escenas que hemos escrito
en los guiones, pero aun nos falta

algo y es la ediciédn.

Canal universitario. Dia

NATY
La edicién es un trabajo un poco
complejo y necesitaremos la ayuda de
profesionales.
JOSE
VOZZ OFF Esta consiste en ordenar los
videos en forma armoniosa cortando vy
editando para ello usaremos el adobe

premier.
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VOZZ OFF Afadimos sonido, efectos

misica y texto.

VOZZ OFF Pues bien terminada 1la
edicidén procedemos a poner la

introduccién y los créditos.

15.- INT. Canal universitario. Dia
Sentados en el silldn
NATY
¢Recuerdan gue les mencione de
guienes van a ser los espectadores?

Tono de pregunta.

JOSE
Pues bueno, ahora intervienen ellos,
puesto gue nos demoramos mucho tiempo
escribiendo, filmando y editando por
lo que nuestro trabajo requiere ser
vendido para solventar nuestros
gastos como productores.
NATY
Por lo que la distribucidén es una
manera de buscar a guienes necesiten

nuestro producto.

VOZZ OFF Un ejemplo son ustedes, que
son nuestro publico objetivo, o mejor
dicho los espectadores de este video,

por 1o que la distribucidn es



exclusiva para ustedes, futuros
productores.

JOSE
Esperamos haber resuelto varias de
sus inquietudes

NATY

Y con esto se terminamos este video
tutorial.

Nos veremos en un préximo video.

GUION TECNICO.
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SECUENCIA | PLANOS |ANGULOS| MOVIMIENTOS LOCACION SEGUNDOS
1 PM AN NINGUNO SET CANAL UTN 25
2 PM AN NINGUNO SET CANAL UTN 8
3 PM AN NINGUNO SET CANAL UTN 35

DOLLY IN, DOLLY
4 PG AND, AN ouT SET CANAL UTN 10
5 PG, PM AN DOLLY IN SET CANAL UTN 18
6 PA, PG AN NINGUNO RESTAURANTE 10
PC, PA,
7 PM AND TILT DOWN SET CANAL UTN 16
8 PM, PP AN NINGUNO SET CANAL UTN 85
9 PM ACE NINGUNO SET CANAL UTN 50
10 PM, PG AN PANEO SET CANAL UTN 50
11 PM AN NINGUNO SET CANAL UTN 60
12 PG AN PANEO SET CANAL UTN 20
PM, PG,
13 PP ACT, AN | TILT UP, DOLLY IN | SET CANAL UTN 40
14 PM, PC AN PANEO LAB MAC 12
15 PC, PA AN TILT UP, PANEO SET CANAL UTN 30
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STORY BOARD




% 00;18;41;02
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§ e 3
00;02;25;14 50%

00;02;43;07 50%

00;03;00;05 0%

PM, AN

MUSICA

Happy music

DIALOGO

JOSE

Eso es el guion literario, ademas de
referirse por escrito a indicaciones de
como se debe decir (triste, alegre,
emotivo, entre otras cosas).

PM, AN

MUSICA

Happy music

DIALOGO

NATY

Hay ciertas limitaciones, una es la calidad
del contenido, por eso no debemos
escribir lo primero que se nos viene la
mente, porque no sabemos cOMoO
afectara a nuestros futuros espectadores.

PM, AN

MUSICA

Happy music

DIALOGO

JOSE

Los contextos donde queremos que se
desarrolle nuestro guion son las guias
perfectas.
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TALENTO HUMANO

Productor.- Crea 0o acompafa al proyecto desde el inicio hasta el final y es
responsable de estructuracion del producto.

Productor ejecutivo.- Persona encargada de conseguir presupuesto ademas de
sugerir cambios de acuerdo a la factibilidad.

Jefe de produccion.- Coordina las operaciones logisticas en el set, itinerarios,
desplazamientos y supervisar los medios técnicos y humanos.

Jefe de localizaciones.- busca localizaciones, tramita precios y fija precios.
Coordinador de produccion.- Administra y organiza la oficina durante toda la
produccion, coordina suministros y servicios.

Contador.- Se encarga de las finanzas, ingresos y egresos a nivel legal.

Director.- Es el artista del proyecto, elige tanto talento humano como técnico,
encargado del estilo del producto.

Script o responsable de continuidad.- Lleva el control del tiempo real grabado
en pantalla.

Director de arte.- Disefia decorados, ambientacion escenografia y personalidades
del actor.

Director de fotografia.- Responsable de la parte visual, técnica y estética del
producto, ademas de iluminacién y encuadres.

Operador de camara.- Se encarga del manejo y mantenimiento de la camara.
Ingeniero de sonido.- responsable de los didlogos, efectos y la musica.

Editor.- Encargado del montaje o edicion del producto.
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RECURSOS TECNOLOGICOS.

Camaras:

CANON EOS Rebel t3
NIKON 5200

NIKON 3200

Tripodes:

Tripode vivitar Vpt 3600 -w
Tripode vivitar tr 59
Micréfonos:

Fonestar TPI-817

Micréfono shot gun Audio-technica BP4029

PRESUPUESTO
VALOR
CANTIDAD DETALLE UNITARIO VALOR TOTAL
5 Dla_de glguﬂer equipos | 5o 400
de filmacion
4 Baterias micréfonos 1 4
4 Alimentacién 20 80
5 Pago equipo profesional | 50 250
1 transporte 20 20
TOTAL 754
PRODUCCION

La produccion es el proceso donde inician las filmaciones, grabando todos los

elementos (las imagenes y el sonido) que necesitamos guiandonos en los

guiones.
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PLAN DE RODAJE

Lunes 7 de septiembre. Mafiana

Decorado: INT sillones

Localizaciéon: Canal universitario

Escena Pagina Reparto Detalle Vestuario
1 1 Naty y José Tono informal
amigable
Decorado: INT sillones
Localizacion: Canal universitario
Escena Péagina Reparto Detalle Vestuario
2 1 Naty Tono pregunta | informal
Decorado: INT sillones
Localizacion: Canal universitario
Escena Pagina Reparto Detalle Vestuario
3 1 Naty Informacién informal
acerca del
guion
Decorado: INT sillones
Localizacion: Canal universitario
Escena Pagina Reparto Detalle Vestuario
4 2 Naty y José Gesticulaciones | informal
expresiones
faciales
Decorado: INT sillones
Localizacion: Canal universitario
Escena Pagina Reparto Detalle Vestuario
5 2 Naty y José Tono informal

amigable
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Decorado: INT sillones

Localizaciéon: Canal universitario

Escena Pagina Reparto Detalle Vestuario
6 3 Naty Cansada Delantal
cocinera
Decorado: INT sillones
Localizacion: Canal universitario
Escena Péagina Reparto Detalle Vestuario
7 3 Naty Fatiga informal
cansancio
Decorado: INT sillones
Localizacion: Canal universitario
Escena Pagina Reparto Detalle Vestuario
8 3 Naty y José Papeles  por | informal
todas partes
Decorado: INT sillones
Localizacion: Canal universitario
Escena Pagina Reparto Detalle Vestuario
9 4 Naty Pantalla informal
dividida
Martes 8 de septiembre. Mafiana
Decorado: INT sillones
Localizacion: Canal universitario
Escena Pagina Reparto Detalle Vestuario
10 5 Naty y José Filmaciones informal

movimientos

130



Decorado: INT sillones

Localizaciéon: Canal universitario

Escena Pagina Reparto Detalle Vestuario
11 6 Naty y José Video story | informal
board
Decorado: INT sillones
Localizacion: Canal universitario
Escena Péagina Reparto Detalle Vestuario
12 7 Naty y José Secuencia informal
talento
humano
Decorado: INT sillones
Localizacion: Canal universitario
Escena Pagina Reparto Detalle Vestuario
13 8 José Leo y Naty |informal
conversando
Decorado: INT sillones
Localizacion: Canal universitario
Escena Pagina Reparto Detalle Vestuario
14 8 Naty Tono informal
amigable
Decorado: INT sillones
Localizacion: Canal universitario
Escena Pagina Reparto Detalle Vestuario
15 9 Naty y José Secuencia de | informal

imagenes
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POSTRODUCCION.
Es el momento donde se enlaza todo el material grabado para darle vida al video
utilizando técnicas adecuadas acorde a las sensaciones que queremos que el

espectador perciba.

EDICION.

La edicion comprende una estructuracion de imagenes continuas de los
procesos que se llevaron en el rodaje, la variacion de tomas cortas con primeros
planos e incluyendo intensidades dramaticas de secuencias escritas en los

guiones.

Escenal
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CD

GRUPO OBJETIVO

El grupo obijetivo son todos los estudiantes de la carrera de disefio gréafico
gue cursen los ultimos niveles, y ademas de los estudiantes que estén atraidos

por la produccion audiovisual.
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ACEPTACION DE LA MATERIA POR
PARTE DE ESTUDIANTES

ALTO RENDIMIENTO
ACADEMICO

ELABORAR AUDIOVISUALES COMO
MATERIAL DIDACTICO PARA APLICARLOS
EN LOS PROCESOS COMUNICACIONALES EN
LA ENSENANZA

DESINTERES AL ESTUDIAR

DISTRACCIONES CONSTANTES
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FORMULARIO DE ENCUESTA PARA DOCENTES UNIVERSITARIOS

1.- ¢Conoce como se realizan los reportajes?
Si
Algo
No

2.- ¢ El documental lo considera como educativo?
Si
Algo
No

3.- ¢Con que frecuencia mira documentales?
Siempre
Casi siempre
Rara vez
Nunca

4.- ;Sabe para qué sirve el video clip?
Si
Algo

No

5.- ¢Cdémo considera a un largometraje educativo?
Bueno
Regular

Malo



6.- ¢, COmo accede a la informacién para estudiar?
Internet
Biblioteca

7.- ¢,Con que frecuencia acude a la biblioteca virtual?
Siempre
Casi siempre
Rara vez

8.- ¢ Qué programas usa para el disefio grafico?
Adobe master collection
Software libre

Otros

Si Cudl.....oooiiiiies
No
10.- ¢ Pertenece a alguna comunidad de disefio en redes sociales?
Si
No
11.- ¢ Usted ha participado en concursos de disefio por internet?
Si
No
12.- ¢ Le gustaria aprender por medio de audiovisuales?
Si
No

Tal vez
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13.- ¢Usted prefiere documentos
estudiantiles?

impresos o0 videos como guias

14.- ¢ Participaria en talleres de educacién audiovisual?

Si
No

Tal vez

MATRIZ DE COHERENCIA.

Problema

Objetivo general

Coémo elaborar audiovisuales como
material didactico para aplicarlos en los

Determinar qué tipo de audiovisuales
producen los docentes para la

procesos comunicacionales en la | comunicacién de la ensefianza en la
ensefianza facultad de educaciébn ciencia Yy

tecnologia y propuesta alternativa
Interrogantes Objetivos especificos

e (Cuales son los potenciales de
los audiovisuales en el proceso
de educacion?

e ;/COomo fomentar la produccién
audiovisual?

e Cual sera el impacto de los
audiovisuales?

e Recoger informacion de los
audiovisuales gue el
docente produce.

e Analizar la informacion

e Determinar conclusiones
acerca de los audiovisuales

e Elaborar una propuesta
audiovisual
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MATRIZ CATEGORIAL.

CONCEPTO CATEGORIAS | DIMENSIONES INDICADOR
Reportaje ¢Conoce como se
realizan los
reportajes?
Método de
ensefianza que .
utiliza soportes . M?dIOS Documental El documental es
relacionados con audiovisuales © .
. . educativo?
imagen, video y
sonido ¢Con que
frecuencia mira
documentales?
Videoclip ¢cSabe para qué

Cortometraje

Largometraje

sirve el video clips?

¢Estaria dispuesto
a participar en un
cortometraje?

¢.Como considera a
un largometraje
educativo?

Nuevas tecnologia
gue proporciona la

informatica,
telecomunicacio

nes

Tecnologias
de la
informacion y
la

Uso en
estudiantes
universitarios
de disefio

¢, Como accede a la

informacion para
estudiar?
¢ccon que
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y audiovisuales comunicacion | grafico frecuencia acude a
TIC la biblioteca
(TICs) virtual?
¢Queé programas
usa para el disefo
gréfico?
¢ Conoce sitios web
de disefio?
¢ Pertenece a
alguna comunidad
Consultas en L
. de disefio en redes
internet .
sociales?
¢ Usted ha
participado en
concursos de
disefo por
internet?
¢Utiliza sus
disefios para
divertir a los
demas?
Entretenimiento
Instrumento Instrumento Programas cLe gustaria
curricular de | pedagogico educativos aprender por medio
ensefianza y de audiovisuales?

aprendizaje que
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sirva como guia
para el maestro

Documentos

Talleres
educacion
audiovisual

de

¢ Usted prefiere
documentos
impresos o videos
como guias
estudiantiles?

¢ Participaria en
talleres de
educacion

audiovisual?
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ey AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION

A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
1. IDENTIFICACION DE LA OBRA
La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital Institucional, determind la
necesidad de disponer de textos completos en formato digital con la finalidad de apoyar los

procesos de investigacion, docencia y extensidn de la Universidad.

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en este proyecto, para
lo cual pongo a disposicion la siguiente informacion:

- DATOS DE CONTACTO
CEDULA DE IDENTIDAD: 1003416045

APELLIDOS Y NOMBRES: | Perugachi Salazar José Antonio

DIRECCION: San Antonio de Ibarra
EMAIL: josesalazarinu@gmail.com
TELEFONO FIJO: 2932680 TELEFONO MOVIL: | 0984969283

DATOS DE LA OBRA
TiTULO: LOS AUDIOVISUALES EN LOS PROCESOS DE
ENSENANZA; APRENDIZAJE EN LA CARRERA DE
DISENO GRAFICO DE LA UNIVERSIDAD TECNICA
DEL NORTE EN EL ANO 2012 Y 2013. PROPUESTA
COMUNICACIONAL
AUTOR (ES): Perugachi Salazar José Antonio

FECHA: AAAAMMDD 2015-12-14

SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO
PROGRAMA: ] PREGRADO ] POSGRADO

TITULO POR EL QUE OPTA: Licenciatura en Disefio Grafico

ASESOR /DIRECTOR: Msc. José Revelo
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2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, Perugachi Salazar José Antonio, con cédula de identidad Nro. 1003416045, en calidad de autor
y titular de los derechos patrimoniales de la obra o trabajo de grado descrito anteriormente, hago
entrega del ejemplar respectivo en formato digital y autorizo a la Universidad Técnica del Norte, la
publicacién de la obra en el Repositorio Digital Institucional y uso del archivo digital en la Biblioteca
de la Universidad con fines académicos, para ampliar la disponibilidad del material y como apoyo a
la educacion, investigacion y extension; en concordancia con la Ley de Educacién Superior Articulo
144,

3. CONSTANCIAS

El autor (es) manifiesta (n) que la obra objeto de la presente autorizacién es original y se la
desarroll6, sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto la obra es original y que es (son) el
(los) titular (es) de los derechos patrimoniales, por lo que asume (n) la responsabilidad sobre el
contenido de la misma y saldré (n) en defensa de la Universidad en caso de reclamacion por parte
de terceros.

Ibarra, a los 14 dias del mes de diciembre de 2015

EL AUTOR:
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Yo, Perugachi Salazar José Antonio, con cédula de identidad Nro. 1003416045, manifiesto mi
voluntad de ceder a la Universidad Técnica del Norte los derechos patrimoniales consagrados en la
Ley de Propiedad Intelectual del Ecuador, articulos 4, 5y 6, en calidad de autor de la obra o trabajo
de grado denominado: LOS AUDIOVISUALES EN LOS PROCESOS DE ENSENANZA,
APRENDIZAJE EN LA CARRERA DE DISENO GRAFICO DE LA UNIVERSIDAD
TECNICA DEL NORTE EN EL ANO 2012 Y 2013. PROPUESTA COMUNICACIONAL, que
ha sido desarrollado para optar por el titulo de: Licenciatura en Disefio Grafico en la Universidad
Técnica del Norte, quedando la Universidad facultada para ejercer plenamente los derechos
cedidos anteriormente. En mi condicién de autor me reservo los derechos morales de la obra antes
citada. En concordancia suscribo este documento en el momento que hago entrega del trabajo final
en formato impreso y digital a la Biblioteca de la Universidad Técnica del Norte.

Ibarra, a los 14 dias del mes de diciembre de 2015

4 ..... "
/
Nombre Pe ‘ga |SalazarJose Antomo

Cédula: 1003416045
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