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RESUMEN

El Canton Ibarra, fue un polo de desarrollo de las culturas prehispanicas, prueba
de ello son los vestigios arqueologicos, que se localizan en las parroquias de Caranqui,
Sagrario y San Antonio. Sin embargo, a estos sitios no se les ha dado la debida
importancia. En el Inca Huasi existen elementos materiales arqueoldgicos de valor
monumental, simbdlico para el pueblo Caranqui, que constituyen testimonios que
identifican una época y al grupo étnico, estos pueden ser observados por visitantes en el
desarrollo de un turismo cultural. La investigacién propone un producto turistico
arqueologico de la cultura Inca - Caranqui en la Parroquia de Caranqui, Cantén Ibarra.
La presente investigacion es de enfoque mixto, con alcance descriptivo, de campo y
documental. Se dividio en 4 fases: 1) Atractivos turisticos arqueologicos de la cultura
Inca —Caranqui; 2) Valoracion del potencial turistico de los atractivos arqueologicos de
la cultura Inca - Caranqui 3) Perfil de los visitantes potenciales que llegan hasta los
atractivos arqueologicos de la cultura Inca — Caranqui, parroquia Caranqui, Canton Ibarra
y 4) Propuesta de un producto turistico, donde incluya un corredor turistico autoguiado
para el Inca Huasi. Los resultados demostraron que existe falta de informacion por parte
de los residentes y visitantes sobre la cultura Caranqui y sus sitios arqueoldgicos, a pesar
de ser el asentamiento Inca de mayor importancia en el extremo norte de Ecuador y poseer
un complejo arquitectonico como es la piscina para bafios rituales, denominada Inca
Huasi. De acuerdo a los entrevistados la actividad productiva de la parroquia Caranqui,
podréa ser potenciada con el desarrollo del turismo en la zona, a partir de sus ruinas
arqueoldgicas del Inca Huasi. La propuesta de un producto turistico, donde incluya un
corredor turistico en la parroquia Caranqui promoveria la visita al sitio arqueologico Inca
Huasi, potenciando la llegada de visitantes a la zona y con ello dinamizacién de la
economia del sector.

Palabras clave: Producto turistico, turismo cultural arqueolégico, Caranqui. Inca

Huassi.
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ABTRACT

The Canton Ibarra, was a pole of development of the prehispanic cultures, proof of it are
the archaeological vestiges, which are located in the parishes of Caranqui, Sagrario and
San Antonio. However, these sites have not been given due importance. In Inca Huasi
there are archaeological material elements of monumental value, symbolic for the
Caranqui people, which constitute testimonies that identify an era and the ethnic group,
these can be observed by visitors in the development of a cultural tourism. The research
proposes an archaeological touristic product of the Inca culture - Caranqui in the Parish
of Caranqui, Canton Ibarra. The present investigation is of mixed focus, with descriptive,
field and documentary scope. It was divided into 4 phases: 1) Archaeological tourist
attractions of the Inca culture -Caranqui; 2) Assessment of the tourist potential of the
archaeological attractions of the Inca culture - Caranqui 3) Profile of the potential visitors
that arrive to the archaeological attractions of the Inca culture - Caranqui, Caranqui parish,
Canton Ibarra and 4) Proposal of a tourist product, where it includes a self-guided tourist
corridor for the Inca Huasi. The results showed that there is a lack of information on the
part of residents and visitors about the Caranqui culture and its archaeological sites,
despite being the most important Inca settlement in the far north of Ecuador and having
an architectural complex such as the swimming pool ritual baths, called Inka Huasi.
According to the interviewees, the productive activity of the Caranqui parish, can be
enhanced with the development of tourism in the area, from its archaeological ruins of
the Inca Huasi. The proposal of a tourist product, including a tourist corridor in the
Caranqui parish, would promote the visit to the Inca Huasi archaeological site, boosting
the arrival of visitors to the area and thereby boosting the economy of the sector.

Keywords: Tourism product, archaeological cultural tourism, Caranqui. Inca Huassi.

13



CAPITULO1

INTRODUCCION

En tiempos pre hispanico en América del sur existidé un imperio poderoso que es
el de los Incas. Ellos empezaron a explorar y conquistar otras culturas y dentro de sus
cruzadas llegaron a territorio Caranqui donde sometieron a sus aborigenes y como pacto
de paz el emperador Inca Huayna Capac contrajo nupcias con la Princesa Paccha Doncella
del pueblo Caranqui del cual naci6 Atahualpa considerado como el ultimo Inca del
imperio. En Caranqui se asentaron réplicas de templos incas como simbolo de conquista.
Actualmente existe un sitio que se considera de gran importancia ya que es donde se

realizaban los rituales de aquella época.

Este sitio es el, Inca Huasi o bafio del Inca, pero falta descubrir el Inti Wasi (Casa
del Sol), que se afirma que se encuentra bajo el altar mayor del Santuario del Senor del
Amor que se venera en la parroquia, en el que se supone que deben existir vasijas de oro
y plata, y que sus paredes estan tapizadas con planchas de estos metales preciosos. Los
dos espacios Inca Huasi e Inti Wasi son cercanos y se conoce por informacion de
caranquefios mayores que entre los dos ambientes patrimoniales existe comunicacion por
tuneles, que pocos individuos se han propuesto ingresar por el temor a la obscuridad, a la

presencia de animales y a la falta de oxigeno.

Hacia el oriente al norte y al sur se construyeron edificaciones que representaban
el dominio de este pueblo Caranqui, pero lastimosamente las edificaciones actuales han
destruido estos tineles que las conectaban, dominio que llega a la propiedad de los
herederos de la sefiora Dina Clerque (entre la interseccion de las calles Huaca y Princesa
Pacha). En esta propiedad se aprecia en la actualidad puertas y s6tano con piedra labrada,

que corresponden a la cultura Caranqui.

El Inca Huasi fue descubierto en la década de los 90 y el Municipio de San Miguel
de Ibarra se adjudicé como dueio del predio, pero poco se ha hecho para difundir este
sitio y dar a conocer a los visitantes que acuden a la parroquia a la degustacion del

tradicional pan de leche y los helados de crema.
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Si se desarrolla no solo el turismo de gastronomia, sino el cultural con la visita al
Inca Huasi en la zona, la actividad turista puede ayudar a la parroquia Caranqui a
promover el crecimiento econdémico y la inversion a nivel local, lo cual a su vez se traduce
en oportunidades de empleo, distribucidon de rentas y en impulso de otras actividades

vinculadas con el turismo, incidiendo en la generacion del PIB.

En el Inca Huasi existen elementos materiales arqueologicos de valor
monumental, simbdlico para el pueblo Caranqui, que cconstituyen testimonios que
identifican una época y al grupo étnico, estos pueden ser observados y palpados por el

visitante en el desarrollo de un turismo cultural.

Todas estas razones conllevan a la necesidad de realizar una propuesta de un corredor
turistico en el sector, resaltando la visita al sitio arqueoldgico y con ello dinamizar la

economia del sector y potencializar el turismo en la zona.

1.1 Problema de investigacion

El Cantén Ibarra, fue un polo de desarrollo de las culturas prehispanicas que
desplegaron sus actividades vivenciales, prueba de ello han quedado al descubierto los
vestigios que son areas de gran importancia historica arqueoldgica, estas se localizan
fundamentalmente en las parroquias de Caranqui, Sagrario y San Antonio; sin embargo,

a estos sitios no se les ha dado la debida importancia.

Los lugares arqueologicos que se encuentran en el Cantdn de Ibarra forman parte
del patrimonio prehispanico del pais y parte de la américa del sur, debido a que se
consideran estos sitios réplicas de monumentos sagrados del imperio inca, estos lugares
han sufrido deterioro, abandono, destrucciéon por aficionados que se han realizado
excavaciones y otros que los han utilizado como huaquearias, lo que ha impedido el
rescate en su totalidad de estos lugares y no se ha podido potencializarlos como productos

turisticos, los cuales permitirian un desarrollo econdémico del sector.

Las parroquias de Caranqui, Sagrario y San Antonio cuentan con sitios

arqueologicos, pero no se benefician directamente de estos recursos, posiblemente por el
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desconocimiento de la existencia de estos sitios y la poca importancia que se le da a

conocer sobre su cultura.

En este contexto, es conveniente desarrollar un producto turistico en la parroquia
de Caranqui sobre el atractivo arqueoldgico existente, que destaque la importancia

historica de la cultura Inca — Caranqui.

1.2 Objetivos de la investigacion

1.2.1 Objetivo general

Proponer un producto turistico arqueoldgico de la cultura Inca - Caranqui en la

Parroquia de Caranqui, Canton Ibarra

1.2.2 Objetivos especificos

e Determinar los atractivos turisticos arqueologicos de la cultura Inca —Caranqui,
Canton Ibarra.

e Valorar el potencial turistico de los atractivos arqueologicos de la cultura Inca -
Caranqui.

e Establecer el perfil de los visitantes potenciales que lleguen hasta los atractivos
arqueoldgicos de la cultura Inca - Caranqui.

e Disefiar un producto turistico de los atractivos arqueolodgicos de la cultura Inca —

Caranqui.
1.3 Justificacion de la investigacion
En el Ecuador existen vestigios arqueologicos que ain se conservan, estos podrian
ser parte de la oferta turistica que se oferte en el pais y con ello dar a conocer la identidad,

costumbres tradiciones que son parte de las raices de los pueblos, lo cual deberia ser

difundido tanto para el turista nacional como al extranjero.
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El Estado Ecuatoriano tiende a conservar la plurinacionalidad e interculturalidad
planteando la unidad en la diversidad, reconociendo la existencia de las nacionalidades
indigenas (14 nacionalidades y 18 pueblos indigenas), afros ecuatorianos y montubios
que se comunican en 12 lenguas, reconocidos por su identidad ecuatoriana que hacen del

bagaje cultural ecuatoriano muy rico.

Ademas, Atahualpa no ha merecido el homenaje nacional del reconocimiento que
corresponde por su importancia historica; s6lo en Caranqui se ha construido un
monumento junto a otros simbolos que posee la Parroquia urbana y San Antonio. Es
necesario investigaciones que aporten al conocimiento sobre Atahualpa, trabajos
arqueologicos y etnohistoricos para ser utilizados en el desarrollo de la actividad turistica

en el sector y este se constituya un polo de desarrollo del turismo.
Con el fin de valorar el turismo local y de la parroquia, esta investigacion

contribuira con un disefio de producto turistico para dar a conocer la riqueza arqueoldgica

y el realce que tuvo a lo largo de la historia el pueblo ancestral como fue el karanki.

17



CAPITULO II

MARCO REFERENCIAL

2.1 Antecedentes

Segtin Bray y Echevarria (2017) en su investigacion indica, que la poblacion de
Caranqui ha sido desde hace algin tiempo reconocido como el distrito antiguo de Ibarra,
fundada en 1606 con tierras expropiadas de los indios de Caranqui, entre los cuales

explicitamente se nombre a Dofa Joana Atabalipa (Tobar, 1985).

En la segunda mitad de 1990, investigaciones conducidas por el Instituto Nacional
de Patrimonio Cultural (INPC) revelaron los cimientos de tres estructuras Inca
rectangulares, asi como de una serie de canales cubiertos de piedra al este del callejon La

Huaca y al nor-este del gran edificio Inca (Tobar, 1998).

Como consecuencia de estos hallazgos, este sector de Caranqui fue declarado zona
arqueoldgica protegida por el INPC en 1998. A pesar de ello, la zona donde se
encontraron las estructuras Inca continu6é siendo utilizada para la manufactura de

ladrillos, hasta que fue comprado por el municipio de Ibarra en el 2006.

Bray y Echevarria (2017) sefalan que el area del sector oeste del lote municipal
pudo integrar una porcién de la zona residencial para la elite Inca y los funcionarios
imperiales de alto rango. Estos edificios parecen estar segregados espacialmente del
templo semisubterraneo al este por un canal con direccion norte-sur que posiblemente

dividia esta zona, pareciera tratarse de una estructura sobre la superficie.

En el sector noreste de este dos bases de paredes de piedra (120 cm. de ancho) con
orientaciones este-oeste fueron excavadas en el 2008 y 2009. Una se encuentra
inmediatamente al norte de la estructura semisubterranea. El autor anteriormente citado
sefala que, pudo haber servido como base de una pared de cerramiento designada para
contener la vista de las actividades que ocurrian en el area de la piscina, templo de agua

o Inca Huasi, la que se supone era destinada para actividades rituales (Figura 1).
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Figura 1. Piscina, templo de agua o Inca Huasi. Parroquia Caranqui, Ibarra.

El flujo de agua tanto desde y hacia esta estructura semisubterranea fue esencial
para la actividad ritual que se ejecutara en ella. El agua fue dirigida a este lugar
ceremonial desde el sur y entraba por medio de una serie de chorreras en el lado sur y un
canal principal de piedra que corria a lo largo del lado sur-este de la estructura (Figura 2).
Segun la informacién recogida por Echeverria (2009) del sefior Luis Molina de 70 afios
de edad, oriundo de San Gabriel, Carchi, quien vive 40 afios en Caranqui y trabaja de
plomero y haciendo adobes, hasta hace unos 10 afios habia un canal de agua que cruzaba

por el terreno al sur de Miguel Davila, y salia sesgo a la esquina sureste del “bafio del
Inka.

Figura 2. Canal principal de piedra que trasladaba agua a lo largo del lado sur-este

de la estructura del Inca Huasi.
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Los atractivos arqueoldgicos como los sefialados anteriormente, han cumplido un
rol muy importante dentro de las ofertas turisticas que permiten las diferentes agencias de
viajes, ya sea en el pais o a nivel mundial. Al fomentar este tipo de turismo se esta
reconociendo la historia de un pueblo con sus costumbres sus origenes y parte de la

historia que tuvieron las poblaciones.

Segin Moreno y Sariego (2017) la arqueologia es una ciencia que tiene como
objetivo el conocimiento de la historia y la prehistoria para ponerla al servicio de la
sociedad. Por esta razén, su relacion con la actividad turistica es esencial ya que
contribuye a la generacion de ingresos que auspicien la conservacion, investigacion y
difusion del patrimonio arqueologico. Sefiala ademads, que es necesario conocer la
tipologia turistica basada en el patrimonio arqueoldgico teniendo en cuenta sus
particularidades. Ademas, indica que son fundamentales las relaciones entre ambas

disciplinas para el desarrollo economico de las comunidades.

Ruarte (2014) sefiala que, las estructuras arqueoldgicas utilizadas en la actividad
turistica, conllevan a su rescate y puesta en valor tanto para reforzar la identidad de la
comunidad local como para su desarrollo local. Asi mismo, indica que entendiendo que
el turismo es una de las actividades principales del siglo XXI y que el mismo contribuye
al fortalecimiento y puesta en valor de la cultura de cada lugar, se puede lograr una
recuperacion, restauracion, proteccion del patrimonio. En especial la modalidad de
turismo cultural que tiene el propdsito de revelar y revalorizar uno de los componentes

esenciales de la cultura viva como lo es la identidad de un territorio.

La misma autora citada anteriormente sefiala que, un aspecto importante en la
investigacion del patrimonio cultural y del patrimonio arqueoldgico como parte de €l es
conocer y entender los valores atribuidos a los bienes culturales para una sociedad
determinada. Esto permite conocer las razones por las cuales el publico se dirige a
espacios culturales de este tipo, sus preferencias y razones de rechazo, de qué modo se
apropia de este patrimonio y qué dificultades encuentra para relacionarlo con su vida

cotidiana.
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Xicarts (2005) encuentra en sus investigaciones sobre turismo arqueoldgico, que es
importante considerar como los individuos de una comunidad perciben y valoran el

patrimonio arqueoldgico incorporado a la actividad turistica.

Walker y Carr (2013) reportan que desde los comienzos de la ciencia arqueolégica,
en el siglo XVIII, la relacion existente entre arqueologia y turismo fue distante debido a
la postura de los arquedlogos y de la percepcion destructiva del desarrollo turistico
espontaneo. Ademas, para muchos arqueologos la actividad turistica representa otro
grupo que quiere apropiarse y manipular su trabajo; y el turismo considera a los
arqueodlogos como un elemento propenso a interferir y complicar los planes de promocion
turistica de los destinos. Sin embargo, es necesario un cambio en el pensamiento de los
arqueologos, con una postura en términos de divulgacion a la sociedad a través del

contacto directo de los visitantes con los restos arqueologicos.

Moreno y Sariego (2017) concluyen en sus investigaciones sobre el turismo cultural
utilizando restos arqueologicos, que estos permiten revelar cosas sobre el pasado, y
probablemente sobre el presente que no se conocian previamente y ayudar a comprender

el funcionamiento y evolucion del mundo.

Los mismos autores sefialan que, los yacimientos arqueoldgicos son el recurso mas
importante a la hora de estructurar servicios y productos turisticos relacionados con la
arqueologia. Para ello se debe acondicionar el yacimiento arqueoldgico. Pérez-Juez
(2011) realizan una propuesta de agrupacidon para manejar los yacimientos, estos son:
yacimientos intervenidos y abiertos a la visita; yacimientos intervenidos y
acondicionados: parques arqueoldgicos; yacimientos reconstruidos; parques de historia
recreada y campos de batalla. Para el caso de la zona de trabajo de esta investigacion el

Inca Huasi, corresponde a los yacimientos intervenidos y abiertos a la visita.

De acuerdo a la categoria propuesta por Ruiz (1998) quien sostiene que en las
ofertas turisticas de sitios arqueoldgicos y parques de arqueologia se puede trazar una
escala gradacion: por ejemplo, de lo més auténtico y cientifico a lo mas artificial, lo mas
aburrido a lo mas entretenido; o, finalmente, de lo mas dificil de visualizar a lo mas facil
de ver, las categorias propuestas son: sitio arqueoldgico presentado con minima

conservacion e informacion; parque arqueologico o de sitio; sitio arqueologico
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reconstruido casi integralmente y debidamente presentado; parque de arqueologia con
estructuras reconstruidas inspiradas directamente en el caso de un yacimiento y con
paisaje de época restituido y parque de arqueologia convencional con estructuras ideales
y paisaje actual. Para el Inca Huasi corresponderia a sitio arqueologico presentado con

minima conservacion e informacion.

El Inca Huasi es uno de los atractivos arqueoldgicos de la época incaica, en la
parroquia de Caranqui, que significa Bafio en la Casa del Inca, un complejo que se cree
que eradestinado al culto de dioses de su época, y también se realizaban bafios de rituales
de los emperadores incas en donde importante funcion desempefiaron las virgenes del sol

(Echeverria, 2009).

En 1998 investigaciones conducidas por el Instituto Nacional de Patrimonio
Cultural (INPC) revelaron los cimientos de tres estructuras incaicas rectangulares, asi
como una serie de impresionantes canales cubiertos de piedra en un lote al este de un
callejon llamado Huaca y al noreste del gran edificio Inca (Echeverria y Uribe, 1995).
Como consecuencia de estos hallazgos, este sector de Caranqui fue declarado zona

arqueoldgica protegida por el INPC en el mismo afio del descubrimiento.

Con respecto a quien dispuso la construccion de este sitio y porque, los escritos
etnohistdricos son contradictorios, los unos lo atribuyen al Emperador Huayna Capac,
para propositos conmemorativos y los otros dicen que fue su hijo Atahualpa, como una
preparacion para su coronacion como el nuevo Sapa Inca. Las investigaciones
arqueologicas realizadas en Inca Huasi en los tltimos afios ofrecen nuevas perspectivas
sobre la importancia de este sitio, estrategias incaicas del arte de gobernar durante las
ultimas fases de la expansion imperial, y las formas en que las instalaciones estatales incas
comunicaban y forzaban a los nuevos sistemas de orden en las provincias. (GAD

IBARRA, 2017).

Cuando un sitio arqueologico como el Inca Huasi se revaloriza en el ambito
turistico, puede recibir visitantes y considerarse un atractivo turistico. Es asi que el
yacimiento arqueoldgico visitable deja de ser un enclave de interés exclusivamente
cientifico para pasar a la esfera de lo publico, de lo docente, de lo didactico, y por ello de

lo musealizado, de lo museable y del Museo (Moreére y Jiménez, 2007).
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Diaz (2014) que como resultado de sus investigaciones concluye, que a finales del
siglo XX se ha comenzado a producir un acercamiento y una colaboracion cada vez mas
necesaria entre turismo y arqueologia fruto de las necesidades generadas por la afluencia
masiva de visitantes a determinados recursos arqueologicos y el desarrollo del turismo
cultural en areas arqueologicas. La demanda de productos turisticos arqueoldgicos esta
creciendo constantemente desde hace varias décadas a nivel internacional. El turismo
arqueologico se ha extendido desde los afios setenta en muchas ocasiones a areas antes
raramente visitadas y es parte de los cambios econdmicos y sociales que éste estd
provocando, y este puede ser el caso de atractivo turistico Inca Huasi en la parroquia
Caranqui, que por su singularidad, es tnico en la historia de este pueblo, que tiene como

icono historico a uno de los mas importantes Inca, como fue Atahualpa.

Una vez descubierto y al conocer el potencial historico que tiene el sitio, como es
el caso de Inca Huasi, es necesario crear un producto turistico que explote el potencial del
lugar. La presente investigacion tiene como fin el proponer el producto turistico Inca

Wasi, donde se desarrolle un corredor turistico auto guiado.

2.2 Marco Teorico

2.2.1 Turismo: fendmeno social, econdmico y cultural

Krapf (1953) sefiala que el turismo puede entenderse desde dos perspectivas: a)
como una actividad humana que se refleja en la ausencia pasajera del domicilio habitual
por causa psico-fisicas, y, b) el equipamiento técnico-econdmico para facilitar dicha

actividad.

Desde estas dos dimensiones, se identifica al turismo tanto en su contexto subjetivo
como en su contexto objetivo. La subjetividad determinada por los motivos de los viajes
que obedecen a razones que van desde el descanso, la obtencion de conocimiento, la
busqueda de la verdad, cuestiones, deportivas religiosas o de salud, las cuales encierran

una connotacion cultural de donde se desprende el caracter social del fenomeno.
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El turismo es la actividad economica que ha tenido mayor dinamismo en los tltimos
tiempos a nivel mundial, se ha convertido en punta de lanza del capitalismo global,
significa un vehiculo muy eficaz para la globalizacion financiera y el movimiento

mundial de capitales, (Arnaiz y César, 2009).

Pero, no se debe reducir el turismo s6lo como actividad econdémica, porque solo
estaria pensando en vender y en busca del lucro. El turismo es un fenomeno social que se
desarrolla en un contexto, por lo que, se deben considerar todas las aristas: politicas,

culturales y religiosas, entre otras.

El turismo tiene que ver con personas de diferentes partes del mundo, que se
encuentran en cualquier parte del mundo, con diferentes idiomas, religiones, creencias,

formas de vida.

El turismo constituye uno de los sectores econdémicos mas dindmicos e
importantes a nivel global y uno de los fenomenos sociales mas trascendentales de la era
moderna. La dimension cultural del turismo sustentable ha adquirido una relevancia
significativa en las sociedades actuales, a partir de la profunda interaccion de los factores

econdmicos, sociales y ecologicos que influyen en el mercado de los viajes.

En el Ecuador esta modalidad de turismo cultural contribuye de forma destacada
a la creacion de nuevas oportunidades socioecondomicas aportando modalidades

sustentables y responsables de desarrollo turistico a escala local, regional y nacional.

Asi, el pais responde a los objetivos fijados por la OMT en el &mbito del turismo
cultural: velar para que el desarrollo de esta modalidad de turismo sea responsable,
integrador y sustentable contribuyendo al desarrollo socioecondmico de las comunidades
de acogida y mejorando su bienestar; velar para que el turismo contribuya al
enriquecimiento y la conservacion de la identidad cultural del destino, promoviendo
intercambios transculturales entre los visitantes y la comunidad de acogida, asi como el

fomento y la conservacion del patrimonio cultura (OMT, 2016).

El desarrollo sustentable del turismo cultural segin la OMT (op.cit) debe:

promover el respeto de los valores culturales y éticos de las comunidades de acogida, con
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programas turisticos basados en su patrimonio cultural material e inmaterial,
fortaleciendo los intercambios transculturales con los visitantes y la calidad de vida de la
comunidad de acogida; empoderar a las comunidades para que protejan, conserven,
presenten y expresen de forma contemporanea la singularidad de su patrimonio cultural
material e inmaterial en el contexto del turismo mediante un mayor grado de
sensibilizacion, sensacion de orgullo e identificacion, y construir modelos mas
sustentable de desarrollo de diversos productos turisticos culturales, que determine la
vulnerabilidad y las limitaciones, planteandose enfoques nuevos e innovadores para
gestionar las corrientes turisticas en los sitios del patrimonio, teniendo en cuenta la

integridad de éstos y la comunicacion eficaz de sus valores.

Por eso la trilogia del turismo que conjuga lo social, econdémico y cultural guardan
estrechas relaciones de interdependencia, sujeto a una gestion sustentable promoviendo
la conservacion del patrimonio cultural. A la vez, la cultura puede ser un bien turistico
fundamental en la medida en que ofrece a los destinos turisticos diversas posibilidades a

partir de atractivos especificos.

2.2.2 El turismo la integracion de varias disciplinas

Considerando que el turismo es una actividad socioeconémica y cultural, con un
caracter multidisciplinario, las investigaciones integran lo socioecondémico, politico,

cultural y lo ecolédgico del turismo (Santos, 2011).

Dada su naturaleza del sector turistico, su estudio debe ser abordado desde una
perspectiva multidisciplinaria, involucrando elementos de diferentes ramas de la ciencia
para comprender sus diversas interacciones, promover resultados favorables para su
continuo desarrollo e impulsar la sustentabilidad de dicha actividad por medio de la

conservacion de sus recursos naturales y culturales.

Esta posicion interdisciplinaria del turismo implica el estudio de problematicas
concebidas como sistemas complejos (Rodriguez, 2014). Un estudio integrado de un
sistema complejo necesita tener en consideracion la existencia de una diversidad de
marcos epistémicos, conceptuales y metodoldgicos, cuando se hace referencia a distintas

disciplinas (Morin, 2001). Pombo (2013) sefiala que existe la necesidad de pasar a un
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status donde la ciencia aborde las nuevas complejidades en un proceso cada vez mas
transversal.

La construccion del conocimiento en turismo implica, entre otros aspectos,
profundizar en las particularidades e importancia como fendomeno, actividad y objeto de
estudio, desde una perspectiva interdisciplinar. La relativa juventud del Turismo como
disciplina como objeto de estudio, se suma su vertiginoso dinamismo al integrar los
paradigmas cuantitativo y cualitativo, que busca atender numerosas y cambiantes
motivaciones puestas de manifiesto a través de multiples actividades en espacios tanto

consolidados como emergentes.

El turismo, forma parte del objeto de estudio de disciplinas ya conformadas, las
cuales aplican sobre el mismo sus métodos propios para incursionar en sus problemas,
donde ninguna de ellas tiene supremacia sobre las demas ni puede comprenderlo

cabalmente.

El campo disciplinario Turismo se comporta de acuerdo a la clasificacion de
Smirnov (1983) en la categoria de interdisciplinariedad epistemoldgica sistémica
integrada, la cual es definida por el autor como: “constitucion de epistemo estructuras
especificas que permite realizar, en el nivel tedrico, la unidad objetiva sistémica integrada
de ciertos campos de la realidad que, hasta ahora, no eran mas que campos de estudio

distintos, dependientes de disciplinas autdbnomas”.

Conde (2010) senala que el Turismo es esencialmente un campo de conocimiento
transversal aunque reconoce que sobre la epistemologia del saber turistico existe una
pobreza conceptual de sus marcos teoricos y tejidos metodoldgicos. Por lo cual, al ser el
turismo un fendmeno integral, multidimensional y complejo, producto de la interaccion
de multiples actores, contextos espacio-temporales, impulsos y niveles de actividad, por
lo que surge la necesidad de abordar sus interrogantes y problematicas de forma

transversal, integradora y dindmica.
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2.2.3 Impactos del turismo: cambios como consecuencia de la actividad turistica.

Los impactos del turismo son los cambios que se presentan como consecuencia de
la actividad turistica. Segiin Wall (2000) citado por (Panosso, 2012), los estudios se
enfocan hacia los impactos en la regién de destino, olvidando que la region de origen y
los propios turistas también son afectados por esta actividad. Los estudiosos sefialan que
los principales impactos del turismo son econdmicos, ecologicos, sociales y culturales,
pero a este grupo pueden sumarse los impactos politicos y psicologicos. (Panosso,

op.cit.).

Los impactos, tanto positivos como negativos, que produce la actividad turistica en
los destinos, son necesarios cuantificarlos y valorar sus efectos a través de indicadores
que faciliten la realizacion de planes de buenas practicas y un proceso continuado de

evaluacion de las mismas.

Para mitigar los impactos del turismo es necesario considerar que las comunidades
locales deben transformarse en protagonistas de la programacion y gestion de los destinos
turisticos, estableciendo sus propios modelos de gestion y planificacion, equilibrando las
necesidades del desarrollo turistico y minimizando los efectos negativos que puedan

ocasionar los mismos.

Con la practica del turismo, los destinos tienden a modificarse debido a la influencia
de las costumbres y necesidades de los turistas. Con frecuencia, para satisfacer las
necesidades o la curiosidad de los visitantes. En algunas ocasiones los anfitriones
muestran modos de vida que no existen en la realidad, transformando al turismo y a su
cultura local en fendémenos poco auténticos, ocasionando un impacto negativo en la

conservacion de su cultura.

Entre otros impactos negativos se destacan: la pérdida de la cultura local por el
proceso de aculturacion, banalizacion de la cultura local y de grupos minoritarios, que se
transforman en simples atracciones, perdiendo su verdadera identidad y su autenticidad,
mestizaje cultural, influencias idiomaticas que des caracterizan gradualmente el idioma

local. (Panosso, 2012).
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Pero, este intercambio de cultura trae también impactos positivos, porque enriquece
tanto a los turistas como a los residentes del lugar, y rescate de la cultura local, que se
convierten en modelos de valoracidn cultural, valoracion de la cultura local por medio de
programas de concienciacion de la poblacion, como es el caso del area de Inca Huasi en
la parroquia Caranqui, donde es necesario el desarrollo de la actividad turistica, que
permita conservar el area cultural a través del conocimiento del area de sus residentes y

visitantes.

En la actividad turistica la politica de turismo es lo que un gobierno decide hacer o
no (Hall, 2004). Asi, con o sin una direccion politica se produciran consecuencias para la
sociedad y los agentes que forman parte de ella. La diferencia es que si no ha y objetivos

prefijados los impactos negativos seran mas dafinos e irreversibles.

La puesta en practica de politicas turisticas resulta de extrema importancia para
controlar la actividad y aumentar sus beneficios (Beni, 2006). La existencia de una
politica turistica no significa que todos los problemas del turismo de una localidad seran
resueltos o que el turismo no ocasionard impactos negativos, sino que éstos podran ser
estructuralmente identificados y mejorados para atender los intereses de la sociedad y
propiciarle beneficios a través de un proceso articulado en la toma de decisiones (Hall,

2004).

Estos lineamientos estratégicos por parte del gobierno del Ecuador han sido
criticados, pues si bien en las ultimas décadas muchos destinos han presentado sus planes
de desarrollo turistico, su aplicabilidad no ha sido debidamente demostrada. Esto ha
generado descontento social y escepticismo en relacion a su efectividad. Sin embargo, las
fallas del mercado en la gestion de la actividad turistica y sus intereses prioritariamente

econdmicos marcan la necesidad de la intervencion de politicas publicas (Hall, 2004).

El turismo tiene en el poder publico una de las bases de su desarrollo. Al poder
publico, y en consecuencia a los politicos, compete establecer una politica publica de
turismo clara para la region, el estado o el pais en cuestion, pero teniendo siempre a la

vista el minimo de impactos negativos y la maximizacion de los impactos positivos.
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Los principales impactos negativos caracteristicos de la no intervencion politica
son la ausencia de supervision de las iniciativas del mercado, la ausencia de una direccion
estratégica para el desarrollo, la falta de atencion a los intereses y necesidades colectivas,
mayores impactos culturales, sociales, ambientales y politicos, desarticulacion y falta de
sinergia. Los impactos politicos negativos resultantes de una inadecuada creacion de
politicas son: politica ineficaz, autopromocion politica, exceso de burocracia y

complejidad organizacional (Fletcher & Morakabati, 2008)

En relacion a los impactos positivos caracteristicos de la intervencion politica la
bibliografia enfatiza la planificacion, articulacion, sinergia, la representacion de los
intereses de la colectividad, mayor posibilidad de equilibrio regional, contribucion al
desarrollo sustentable y mayor posibilidad de eficiencia y eficacia en las acciones.

(Petrocchi, 2001).

En la parroquia Caranqui, perteneciente al cantébn de Ibarra, en la zona
arqueologica Inca Huasi, es necesario una politica publica que permita la conservacion y
manejo sustentable del patrimonio cultural, legado de cultura Caranqui, con su maximo
representante el Inca Atahualpa. Esta zona esta abandona a la inclemencia del ambiente

y de las personas que dafan y extraen parte de este patrimonio cultural.

2.2.4 Producto turistico

Ramirez (2006) sefiala que la misma dindmica del fendémeno turistico ante las
exigencias de la globalizacion y los valores de la modernidad y recreacion, hacen que la
concepcidn del producto turistico sea una compleja red de elementos que responden a las

exigencias y cambios del mercado con esfuerzos financieros, humanos y técnicos.

De acuerdo a Cardenas (2008), el producto turistico estd conformado por el
conjunto de bienes y servicios que se ofrecen al mercado para un confort material o
espiritual en forma individual o en una gama muy amplia de combinaciones resultantes

de las necesidades, requerimientos o deseos de un consumidor al que se llama turista.
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El turista al viajar con fines turistico requiere de un conjunto de bienes y servicios,
que son consumidos directos e indirectos asociados a su viaje. Por ejemplo, los turistas
utilizan durante su estadia temporal, parte de los servicios que ofrecen las infraestructuras
del pais receptor, como la aeroportuaria y portuaria, las vias carreteras, los servicios
publicos, como sistemas de comunicaciones y servicios de la luz y el agua, entre otros.
(Ascanio, 2012).

Medlik y Middleton (2004) indica que el producto turistico desde la perspectiva del
cliente son todos los complejos servicios que el turista recibe, como son: alojamiento,
recreacion, transporte y alimentacion a los cuales Ramirez, (2006) incluye los atractivos

y recursos humanos.

Para Boullén (2003) el producto turistico es mucho mas complejo, es el que esta
conformado por toda la oferta turistica, integrada por los servicios que suministran los
elementos de la planta turistica y por algunos bienes no turisticos. Es decir, son todos los

bienes y servicios disponibles para el turista por un precio y en un periodo dado.

Una concepcion mas amplia la reporta Céardenas (2004), cuando sefiala que el
producto turistico es todo lo que contribuye a satisfacer al turista, conformado, en un nivel
basico, por las facilidades, lo que incluye el alojamientos, proveedores de restauracion,
de entretenimiento y agencia de viajes, entre otros; la accesibilidad que estan compuesto

por proveedores de transporte aéreo, maritimo, terrestre y fluvial entre otros.

Indica ademas, que la experiencia completa se logra gracias a los atractivos
naturales, artificiales y culturales, los cuales comprenden los recursos naturales y
contexto geografico y social de la comunidad receptora, generando importantes ventajas
comparativas. El turismo se enriquece del patrimonio natural y cultural del destino para
configurar la oferta y de la combinacion de aspectos ecoldgicos, socioculturales y

economicos (Diaz et.al., 2006).

Opaschowski (2001) sefiala que los turistas buscan experimentar emociones y que
de hecho, compran emociones o sentimientos y experiencias y no sélo productos
turisticos. A partir de ese sefialamiento Ramirez (2006) definen al producto turistico como
el “conjunto de bienes y servicios que se ofrecen al mercado en forma individual o en

combinaciones de acuerdo a las necesidades y requerimientos de los turistas”. Agrega
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ademads, que “Dichos bienes y servicios pueden estar destinados al confort y disfrute

material o espiritual de los visitantes”.

Opaschowski (2001), afirma que los intereses y estilos de vida del turista han
cambiado hacia los lugares donde la naturaleza y la cultura este mas conservada, debido
a que buscan experiencias, felicidad y crecimiento personal. Middleton (1994), indica que
existen dos niveles de producto turistico, un nivel especifico del producto ofertado y otro
mas amplio que comprende la experiencia del turista. Por lo tanto para definir al producto

turistico, se requiere recurrir a su vision sistémica.

Desde esta vision sistémica, el producto turistico esta conformado por las
organizaciones que ofrecen bienes y servicios a los turistas, incluyendo a los servicios de
entretenimiento y de recreacion, asi como a todo activo natural, cultural y social donde
se desarrollan las actividades de servicio como es la localidad receptora, que constituye,
en muchos casos, el mayor atractivo para el turismo y la principal razéon de los
desplazamiento. Es asi, como un producto turistico resulta de la combinacion, segin
Alvarez et.al. (2001) y Cardenas (2001), de los atractivos de cada localidad y los servicios
prestados. Es decir, los productos turisticos concebidos como sistemas, estan
conformados por un conjunto de caracteristicas naturales, culturales y factores creados en

infraestructura de alojamiento y transporte entre otros.

Trauer (2006) sefiala que el producto turistico concebido como sistema
interdisciplinario, la demanda turistica forma parte de un nivel macro en el que confluyen

la oferta y la demanda.

Un ejemplo de ello es la celebracion del inti Raymi, una de las tradiciones que tiene
como legado el pasado la nacion Cafiari-Inca, constituye la fiesta del sol y la cosecha del
solsticio de Junio. Es un simbolo de la gratitud de los pueblos andinos a la Paccha Mama,
por haber permitido una buena produccion y cosecha de los cultivos tradicionales. Se
celebra con la presencia de musica y danza. Es festividad milenaria se realiza todos los
afios en Inca Huasi, permitiendo que las raices étnicas se conserven y puedan ser

disfrutada por quienes visitan el area (Figura 3).
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Figura 3. Celebracion del Inti Raymi en Inca Huasi, Parroquia Caranqui-Ibarra

2.2.5 Ofertay demanda turistica
2.2.5.1 La demanda turistica: bienes y servicios que buscan satisfacer las

necesidades del turista.

Socatelli (2013) define la demanda turistica como al conjunto de consumidores o
posibles consumidores de bienes y servicios que buscan satisfacer sus necesidades de
viaje, independientemente de las motivaciones que les animan a viajar y del lugar que

visitan o planifican visitar.

La demanda turistica comprende un grupo heterogéneo de personas con diferentes
caracteristicas sociodemograficas, motivaciones y experiencias, que influenciadas por sus
intereses y necesidades particulares, desean, pueden y estan dispuestos a disfrutar de las

facilidades, atractivos, actividades, bienes o servicios turisticos.

La demanda estd directamente relacionada con la toma de decisiones que los
individuos realizan en la planificacion de sus actividades de ocio, cuando se trata de viajes
de recreacion y familiares o bien de sus ocupaciones profesionales, cuando se trata de
viajes de negocios. Esta se ve afectada, positiva y negativamente, por factores tales como:
las mejoras econdémicas, los cambios demograficos y sociales, la mejora tecnoldgica,
factores politicos, de planificacion y ecologicos y seguridad, entre otros; y finalmente
factores propios del mercado los cuales son derivados de su relacion con la oferta, como
el conocimiento de la oferta y desarrollo de productos turisticos, entre otros (Socatelli,
2013).

El bien denominado turismo es muy complejo, pues esta formado por los bienes y

servicios que consume el turista durante el periodo de tiempo que esta fuera de su hogar,
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esto es, estancia en hoteles, servicios de restaurantes, viajes, servicios de ocio y cultura.
La cantidad de servicios turisticos que los consumidores demandan depende de varios

factores, si bien el mas significativo es el precio (Navarro, 2004).

La demanda turistica, como la de cualquier otro bien y servicio, depende de una
serie de factores entre los que destacan el precio del bien, la disponibilidad de renta y las
preferencias del consumidor.

El turista se enfrenta a diferentes niveles de eleccion: duracion del viaje, destino,
forma de viaje, tipo de alojamiento, actividades complementarias, canal de compra. El
consumo turistico requiere el desplazamiento fuera del lugar de residencia habitual de
quien lo realiza, lo que exige disponer de mucho tiempo libre y contribuye a explicar la
estacionalidad de la demanda turistica y su concentracion en fines de semana. El consumo
turistico supone un desembolso importante de dinero dentro de la estructura de gasto de
los presupuestos familiares. La compra de un producto turistico conlleva hacer frente a
la incertidumbre de adquirir algo que en parte se desconoce. El turista no sabe que del
dependera el viaje a un destino que no ha visitado antes ni la ciudad de los servicios que

le prestaran (Navarro, 2004).

La demanda turistica en realidad no es un todo uniforme ante un conjunto de
consumidores con caracteristicas idénticas. La diversidad de la demanda aconseja
identificar segmentos de mercado que se definen como subconjuntos distintos de

consumidores que responden a caracteristicas similares entre si.

2.2.5.2 La oferta turistica: bienes y servicios para el turista.

Para explicar el turismo en toda su extension, no se puede limitarlo al analisis de la
demanda, es necesario ver el otro lado y delimitar conceptualmente la oferta turistica.
Esta se define como: “conjunto de productos turisticos y servicios puestos a disposicion
del usuario turistico en un destino determinado, para su disfrute y consumo”. (Sancho,

1994),

La oferta de bienes y servicios turisticos depende fundamentalmente de la
existencia de elementos de atraccién que contribuyen al desplazamiento turistico para el

viajero. La oferta turistica se puede identificar como la estructura productiva que
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proporciona una serie de bienes y servicios a la demanda que se dirige a determinados

espacios que poseen unos recursos turisticos (Escalona, Pefia y Hiriarte, 2012).

Segun Cardenas (2008), el enfoque mas frecuente concibe la oferta turistica desde un
punto de vista descriptivo, esto es, como un conjunto de ofertas de bienes y servicios y

gran diversidad, relacionados entre si inicamente por satisfacer al turista, los cuales son:

o Alojamiento; oferta hotelera, extra hotelera, alojamientos especificos
(residenciales de tiempo libre, albergues juveniles, casas particulares, tiempo
compartido).

e Transporte; ferrocarril, autobuses, transporte aéreo, transporte maritimo y
alquiler de coches.

e Creacion y comercializacion de bienes y servicios turisticos; agencia de viajes,
operadores turisticos que legalmente son agencias mayoristas que crean paquetes
turisticos para ofrecerlos a las agencias minoristas.

e Restauracion; restaurantes, bares, cafeterias, establecimientos de comida rapida,
para llevar, deservicio a domicilio.

e Provision de actividades recreativas, eventos y lugares de interés turistico;
puertos deportivos, campos de golf, teatros, parques tematicos, museos, parques
nacionales.

e Servicios periféricos del sector privado; servicios bancarios, seguros de viaje.

e Servicios periféricos del sector publico; en el lugar de origen y en el lugar de
destino.

e Servicios de asistencia a oferentes turisticos; prensa especializada, informacion

estadistica.

2.6 Turismo en el Ecuador: un pais de grandes contrastes naturales y culturales.

La dindmica potencial del mercado turistico de un pais es evidenciado por sus
fortalezas naturales y aquellas de infraestructura generadas a partir de las innovaciones
que hace el ser humano en su entorno, construyendo infraestructura hotelera y destinos
turisticos. El Ecuador es el pais de la mega diversidad y posiblemente uno de los mas
ricos del planeta, pues gracias a sus grandes contrastes, en su pequeflo territorio conjuga

cuatro regiones naturales que ofrecen una inmensidad de suelos, climas, montaias,
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paramos, playas, islas y selva, que a la vez constituyen el hogar de miles de especies de

flora y fauna (Narvaez, 2013).

En la actualidad no se cuenta con informacion estadistica oficial actualizada sobre
el comportamiento vacacional de los ecuatorianos en calidad de turista o excursionista.
La ultima investigacion oficial sobre el turismo interno la hizo el MINTUR a raiz de la
implementacion del Proyecto Cuenta Satélite de Turismo del Ecuador (CSTE)
conjuntamente con el SETE — Sistema de Estadisticas Turisticas del Ecuador, que se
realiz6 durante el periodo junio 2002-julio 2003 en cooperacion con el Instituto Nacional
de Estadisticas y Censos (INEC), Banco Central del Ecuador (BCE), Direccién Nacional
de Migracion de la Policia Nacional, Federacion Nacional de Camaras Provinciales de
Turismo (FENACAPTUR). Igualmente, y reuniendo los resultados de entrevistas,
resumenes de informes, se sintetiza el perfil del turismo interno de Ecuador (Ministerio

de Turismo del Ecuador, 2009).

Los mercados de origen principales son Quito, Guayaquil y Cuenca. Los
desplazamientos de los ecuatorianos estan divididos por temporadas: temporada Baja de
Mayo a Noviembre y temporada Alta de Diciembre a Abril. Asi también, esta
caracterizada la temporada de Costa que coincide con la temporada Alta de Diciembre a

Abril y la temporada de Sierra de Junio a Septiembre.

Durante la temporada Alta los ecuatorianos visitan en gran medida las playas
aprovechando los dias de sol. Las opciones de alojamiento son las casas de playa de fin
de semana, alquiler de casas o departamentos, como también hoteles, hostales y
pensiones. Durante la temporada Baja, la gente de clase media alta se desplaza también a
las playas, y en los meses de mayo a septiembre por temporada de avistamiento de

Ballenas Jorobadas en Puerto Lopez y Salinas, principalmente.

Los feriados mas importantes para los ecuatorianos son: Carnaval (febrero),
Semana Santa (abril), Difuntos (Noviembre), Navidad (Diciembre) y Fin de Ao
(Diciembre). Los motivos principales de visita en feriados y fines de semana son
principalmente: recreacion, visitas a familias y amigos, nnegocios/ motivos profesionales,
motivos religiosos, compras, tratamiento de salud, estudios, congresos/conferencias. Los

desplazamientos tipicos son fines de semana (estimado de 1/2 noches), puentes (estimado
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de 2/3 noches) y vacaciones (estimado de 7 noches). Los desplazamientos de 3 a 4 dias
suponen un estimado del 48% de los desplazamientos, los de 6-7 dias un 25%, los de 1 a
2 dias 19% y los demas de 9 dias 19%. El gasto promedio total por visitante (excursionista
y turista) estimado por dia oscila entre US$42 y US$52 en el 2008. (Ministerio de
Turismo del Ecuador, 2009).

Estos datos reflejan la movilidad de los turistas ecuatorianos en diferentes épocas
del afio, que debe ser aprovechado por los residentes y gobierno parroquial de Caranqui,
Pero, existe un visitante de fines de semana que no espera fechas de feriados o vacaciones
para trasladarse a la parroquia y que debe ser atraido para desarrollar la actividad de
turismo cultural, utilizando los atractivos arqueoldgico que posee la misma, como es el

Inca Huasi, que actualidad no se utiliza.

2.7 Turismo en Imbabura: provincia de diversidad étnica y cultural

Imbabura es la provincia de la diversidad étnica y cultural por excelencia en ella
habitan pueblos distintos, con raices culturales propias y una identidad particular. Los
pueblos indigenas, asi como el pueblo afro imbabureio del Valle del Chota, junto a la
poblacion mestiza, definen esta riqueza histdrica y cultural en un espacio territorial

relativamente pequefio. (Narvaez, 2013).

En las ultimas dos décadas, el gobierno del Ecuador, ha considerado al turismo
como una prioridad nacional y como un eje importante para la reactivacion econdmica
del pais. Se estima, que el turismo repercute en mas de cincuenta actividades econdmicas.
Por lo tanto, la realizacion de actividades turisticas son generadoras de beneficios
econdmicos para otras areas productivas que no estan relacionadas directamente con esta
actividad, como es la agricultura y la salud, ente otras. Asi, el desarrollo del turismo
posibilita un avance en el bienestar econdmico de una buena parte de la poblacion,

mejorando los ingresos y la generacién de empleo.

La provincia de Imbabura, ha sido por tradicion turistica. Dentro de la misma han
destacan los cantones de Otavalo y Cotacachi, los cuales han sido principalmente puntos
receptivos para el turismo extranjero. Segun las empresas turisticas, Otavalo es la
localidad mas visitada del Ecuador luego de Galapagos y Quito. Al interior del pais, la

Provincia de Imbabura representa el 13.5% del turismo nacional (CONAM, CONCOPE,
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GTZ, 2001). Esto se debe a la capacidad turistica instalada en estas zonas, asi como
también una estructura econdémica y social, establecida por su historia y enfocada a la
prestacion de servicios turisticos. Su mayor potencial para el desarrollo de esta actividad,
consiste en disponer de importantes de recursos paisajisticos y culturales que le han dado

nombre a nivel nacional e internacional como la Provincia de los lagos o provincia azul.

Ademas, Imbabura presenta otros atractivos con bellezas escénicas y ecosistemas
con una gran biodiversidad, pero fundamentalmente con la mas alta diversidad étnica;
pueblos con caracteristicas culturales propias. Ademas, cuenta con sitios arqueoldgicos,
museos, monumentos, tolas, miradores, y santuarios ecologicos, entre otros (GAP de

Imbabura, 2015).

El turismo, es el eje fundamental del proceso productivo imbaburefio por la larga
cadena de actividades involucradas: hoteleria, artesanias, gastronomia, comunicaciones,

transporte, cultura y lagos, entre otros.

El éxito de ciertas poblaciones en el desarrollo del turismo en la provincia de
Imbabura, contrasta con otras zonas de la misma provincia, las cuales han permanecido
relegadas por mucho tiempo de esta actividad econdémica. Sin embargo, fruto de las
nuevas preferencias de la demanda turistica extranjera, existen oportunidades para
desarrollar diferentes tipos de turismo que satisfacen a ciertos nichos de mercado, como
son: el turismo comunitario, cultural, de aventura y deportivo, entre otros. Esto abre
importantes posibilidades para integrar dentro de esta actividad econdémica a

comunidades y a zonas rurales, urbanas, o aledafias a las ciudades.

El turismo en la Provincia de Imbabura, por sus recursos culturales, es una actividad
debe ser potenciada. Sin embargo, estas grandes ventajas étnicas y culturales que presenta
la Provincia dentro del nuevo paradigma de desarrollo se consideran inicamente como
ventajas corporativas, no competitivas. Por lo tanto los actores involucrados en el sector
turistico de la provincia necesitan crear condiciones que, basadas en los recursos étnicos
y culturales, generen un mayor valor agregado para sus potenciales turistas. Por lo tanto,
se deben de innovar un conjunto de elementos, que lo diferencien de la competencia y
que tengan un valor superior para sus visitantes. Estas actividades turisticas competitivas

pueden ser de las acciones directas del Gobierno Provincial o de las colectivas de sus
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poblaciones organizadas como es el caso de la parroquia de Caranqui en el canton de

Ibarra.

Existen en la provincia tanto instituciones publicas como privadas que estan
relacionadas con el desarrollo del sector turistico. Entre estas instituciones se pueden
mencionar del sector publico, el Gobierno Provincial, los municipios, cada uno integrado
por parroquias urbanas y rurales, el Consejo Cantonal de Turismo de Cotacachi; la
Gerencia Regional Sierra - Norte del Ministerio de Turismo del Ecuador; y, la
Universidad Técnica del Norte con sede en la ciudad de Ibarra. En el sector privado se
son las siguientes: Camara Provincial de Turismo de Imbabura, la Camara Cantonal de
Turismo de Otavalo, los gremios empresariales, las empresas turisticas, la Pontificia

Universidad Catolica y la Universidad de Otavalo.

Los sistemas turisticos en Imbabura, se basan en un conjunto de empresas de micro,
pequeiia y mediana escala de origen y estructura familiar, las cuales han trabajado aisladas
unas de otras, sin la colaboracion oportuna de proveedores, de instituciones de apoyo, ni
de instancias gubernamentales nacionales o locales que impulsen su desarrollo. En la
mayoria de los casos carecen de innovaciones organizacionales y tecnoldgicas que les
permitan asegurar alguna ventaja competitiva sobre la competencia. El precio es la tinica
herramienta con que ellas cuentan para competir en sus mercados (Mifo, 2000). Esta

situacion reportada por el autor atn prevalece en la provincia.

Las empresas dependen en mayor medida de su entorno inmediato, es decir, de su
articulacion con otras empresas e instituciones locales con las cuales pueden crear
sinergias productivas y competitivas. Esta situacion pudiese ser mejorada al promover
escenarios colectivos, que permitan crear nuevos productos turisticos, como la propuesta
en esta investigacion en la parroquia Caranqui, donde el gobierno provincial, cantonal y
parroquial, en conjunto con la poblacién de la zona y las empresas turisticas locales,
regionales y nacionales, se integren y produzcan sinergia que permita que el producto sea
rentable economicamente, socialmente, cultual y ecoldgica, promoviendo la modalidad

de turismo cultural, dentro del enfoque de turismo sustentable.
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2.8 Turismo en Ibarra

El Municipio de Ibarra, en su Plan de Desarrollo del Canton (GADI 2015),
establece: en relacion a la region norte, el Canton San Miguel de Ibarra se ubica en una
de las areas de mayor dinamismo turistico del pais, area liderada turisticamente por
Otavalo y su mercado artesanal, el cual ha logrado consolidarse como un destino del
turismo receptivo nacional. Ademas, la provincia consolida su vocacion turistica por su
cultura y naturaleza. Se observa atractivos turisticos relacionados a la cultura local, la
cual asociada con la naturaleza forma productos turisticos que son complementados por

la oferta de servicios y otras actividades como la artesania. (Narvaez, 2013).

En el canton de Ibarra el turismo se promueve a través de la Empresa de
Ferrocarriles, y las Universidades en zonas como la Laguna de Yahuarcocha, el Museo
del Banco Central del Ecuador, el Museo de Atahualpa y actualmente la recuperacion del

antiguo cuartel militar de Ibarra, que funciona como un centro cultural para la ciudad.

A pesar de contar con estos atractivos naturales y culturales, el turismo en la ciudad
se convierte en un turismo de servicios, exclusivamente en los cuales se destaca el
desarrollo de hoteles, restaurantes y cafeterias. En el area urbana el turista no tiene otras
opciones mas que el turismo de gastronomia y utilizar los servicios de aalojamiento, por
esta razon el visitante se desplaza a la zona rural del canton para realizar otro tipo de
actividades como: turismo de aventura, turismo comunitario, agroturismo, turismo

cultural y ecoturismo, entre otros.

La ciudad de Ibarra cuenta 271 establecimientos turisticos para la prestacion de
servicios a los visitantes locales e internacionales (GADI, 2015), entre los cuales se
encuentran: agencias de viajes, hostales, hosterias, hoteles, moteles, paraderos, pensiones,
bares, discotecas, pefas, salas de baile, cafeterias, fuentes de soda, restaurantes, salas de

recepcion y banquetes, termas, balnearios y servicios de transporte terrestre turistico.

2.9 Cultura patrimonio y tiempo: base del turismo cultural.

La cultura de los grupos humanos esta basada en comportamientos grupales, que no

se heredan si no que se van aprendiendo durante la vida con la acumulacion de
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conocimientos, que pasan de generacion en generacion. Para Mosterin, (2010) la cultura
es:
Conjunto de todas las formas, modelos o patrones, explicitos o implicitos a
través de los cuales una sociedad regula el comportamiento de las personas que
la conforman. Como tal incluye costumbres, practicas, codigos, normas y reglas
de la manera de ser, vestimenta, religion, rituales, normas de comportamiento y
sistemas de creencias. (pag. 23)

Por lo tanto, la cultura es parte de la historia de los pueblos, que va pasando de
generacion en generacion a través de conocimientos, formas o modos de vida, y van
conservandose en el tiempo, asi los pueblos tienen una identidad propia y se diferencien
de las demads. La evolucion de la cultura en los grupos humanos permite transformaciones,
estas pueden ser materiales o concretos y simbolicos o espirituales, en este caso se

empleara lo inmaterial.

El patrimonio de los pueblos es la herencia que se recibe de ssu antepasados. Es el
resultado de la simbiosis de la riqueza natural y cultural. Estas relaciones entre el espacio
geografico y las manifestaciones culturales fortalecen la identidad, dan sentido de
pertenecia, y permite valorar los que son y lo que se tienen los pueblos (Instituto Nacional
de Patrimonio Cultural, 2014). El patrimonio es el legado de los grupos étnicos, ya sean
materiales o por el contrario saberes, tradiciones e incluso ideologias que dan identidad a

los pueblos.

El valor turistico del patrimonio cultural, se ha comenzado a considerar como eje
primordial para el desarrollo de la actividad turistica. Este valor patrimonial es el que es
reconocido como valioso por los miembros de la sociedad en la que estd inserto. Por lo
tanto, la gestion turistica del patrimonio cultural es la aplicacion de conocimientos

especificos para la adecuacion de bienes de patrimonio cultural de recursos turisticos.

Desde la década de los 90" existe una creciente presion para que el patrimonio
cultural sea adaptado a un uso turistico, lo cual esta relacionado por el progresivo aumento

del turismo cultural (Organizacion Mundial de Turismo, 2015).

La modalidad de turismo cultural integra el patrimonio generado por los diferentes

grupos étnicos, es el tipo de turismo que comprende el progresivo interés social por
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conocer la relacion presente-pasado de diferentes civilizaciones. Si bien hasta hace muy
poco alcanz6 el reconocimiento en la actividad turistica. Siempre ha existido visitantes
motivados por factores artisticos-culturales, que buscan satisfacer esta necesidad a través

de la modalidad del turismo cultural (Bustamante, 2015).

Organizaciéon Mundial de Turismo (2015) definen esta modalidad de turismo como
los turistas que realizan viajes con el deseo de ponerse en contacto con otras culturas y

conocer mas de su identidad, estableciendo una relacion con el pasado y el presente.

Este tipo de turismo valora los testimonios de formas de vida y capacidades de
épocas anteriores, sientendo especial curiosidad por conocer qué funciones tenian porque,
de manera expresa o tacita. Valoran ademas, los objetos que por diferentes razones han
sobresalido en la época en que fueron hechos y no se han destruido totalmente, reconocen
que son parte del patrimonio cultural y deben ser conservados y mantenidos, ya que, mas
alla de los hechos y las ideas de la historia, los objetos en si son mas elocuentes para una

valoracion intelectual y emotiva del pasado.

La conservacion de los bienes patrimoniales no se limita al presente, se toman
medidas para mantenerlos para las futuras generaciones pues, no se puede rescindir del

pasado lejano o cercano, se debe conservar. (Vasquez, Paredes & Arteaga, 2014)

El patrimonio cultural se clasifica en dos grandes grupos de acuerdo al Instituto
Nacional de Patrimonio Cultural (2011): patrimonio cultural tangible y el patrimonio

cultural intangible (Tabla 1):

Tabla 1.
Clasificacion del patrimonio cultural Instituto Nacional de Patrimonio Cultural de

Ecuador.

Patrimonio Bienes muebles
cultural tangible

Son objetos arqueoldgicos histdricos, artisticos,
etnograficos, religiosos y aquellos de origen artesanal o
folklorico que constituyen colecciones importantes para
las ciencias, la historia del arte y la conservacion de la
diversidad cultural del pais.

Bienes inmuebles

Son los lugares, sitios, edificaciones, obras de ingenieria,
centros industriales, conjuntos arquitectonicos, zonas
tipicas y monumentos de interés o valor relevante desde
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el punto de vista arquitectonico, arqueoldgico, historico,
artistico o cientifico, reconocidos y registrados como
tales.

Patrimonio
intangible

Tradiciones y
Expresiones
orales, incluido el

Incluyen proverbios, adivinanzas, cuentos, canciones
infantiles, leyendas, mitos, cantos, poemas ¢épicos,
encantamientos, plegarias, canticos, representaciones

idioma como | dramaticas, etcétera. Transmiten conocimientos, valores

vehiculo del | y recuerdos colectivos, y desempenan un papel esencial

patrimonio en la vitalidad cultural.

cultural

inmaterial.

Artes del Lo mas relevante es la musica vocal o instrumental, la

espectaculo danza y el teatro, junto a estas existen otras como la
pantomima, la poesia cantada y ciertos tipos de narracion
historica.

Usos sociales, | Son actividades habituales que estructuran la vida de las

rituales y actos
festivos.

comunidades y de los grupos, siendo compartidas y
estimadas por grandes segmentos de los mismos

Conocimientos y
usos relacionados

Se entiende a los conocimientos, las técnicas materiales,
las competencias, las précticas y representaciones

con lanaturaleza y | desarrolladas y perpetuas por las comunidades en la
el universo interaccion con su entorno natural.

Técnicas No son los productos artesanales en si mismos, sino las
artesanales y competencias 'y los conocimientos que son
tradicionales imprescindibles para que no desaparezca su produccion.

Fuente: LN.P.C. (2014).

En esta investigacion el patrimonio cultural turistico estd enmarcado en el

patrimonio cultural tangible en bienes muebles, para generar una propuesta de corredor

turistico auto guiado del Inca Huasi en la parroquia de Caranqui, canton Ibarra.

2.10 El patrimonio cultural y el buen vivir de los pueblos.

La conservacion del patrimonio cultural es un pilar del buen vivir, concepto que

guia la Constitucion de la Republica del Ecuador (2008) y el Plan Nacional de Desarrollo

2017-2021. Toda una Vida (Senplades 2017). El buen vivir constituye una alternativa a

los planteamientos economicistas del crecimiento y del desarrollo. El hedonismo

neoclasico, que se basa en la satisfaccion de los deseos y base de la economia tradicional,

no distingue las necesidades de los deseos y, desde una mirada de la supremacia del

consumidor, consideraba que las necesidades eran infinitas, puesto que reflejarian todo lo

que el consumidor desea. Desde esa perspectiva, el desarrollo tenia que ver con la
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maximizacion del consumo y la satisfaccion, no tanto de necesidades sino de deseos a

través de bienes y servicios. (El Juri, 2013).

El disfrute del patrimonio, la contemplacion, la identidad, la cohesion social y la
solidaridad que éste promueve, se enmarcaria en ese disfrute de bienes relacionales a los
que refiere la concepcion de una vida buena o del buen vivir. Sin lugar a dudas, el poder
integrador y de cohesion social del patrimonio apunta a esta nueva forma de concebir el
bienestar del ser humano, basada no en el desarrollo individual de cada persona, sino en

el individuo social. (El Juri, op.cit.).

Este modelo alternativo de vida, promueve como valores fundamentales: la defensa
de la vida, la recuperacion de los equilibrios del ecosistema vinculados a una expresion
de espiritualidad sagrada con la naturaleza y, la importancia de lo colectivo frente al
individualismo y valoro el patrimonio cultural de los pueblos. (Quijano, 2010; de Sousa,

2010; Gudynas, 2011 y Miranda 2014).

Este modelo de Toda una Vida, promueve la conservacion de la tierra, territorio y
cultura, pues a partir de ella pueden reproducir todos los otros componentes del estilo de

vida campesino o indigena (Miranda op.cit.).

En el Ecuador las culturas indigenas mantienen el concepto del Buen Vivir o Sumak
Kawsay, que se encuentra en la Constitucion de 2008, en textos gubernamentales, en la
discusion social acerca de la politica econdmica y entre las demandas de diferentes
movimientos sociales. Suele ser utilizado como referencia a una sabiduria indigena poco

explicitada, su significado implica con vivir en armonia con la naturaleza.

El Buen Vivir es una manifestacion de las culturas indigenas, con un trasfondo
indigena como por el rol social que ha adquirido en los ultimos afios. Por el otro, el Sumak
Kawsay puede funcionar como un medio de conservaciéon del patrimonio natural y
cultural del Ecuador, con énfasis en la armonia y el equilibrio entre los diferentes partes

de la sociedad, la cultura y la naturaleza.

A partir del constructo del Buen Vivir, ahora llamado Toda una Vida y su relacion

con el patrimonio cultural de la parroquia de Caranqui, se debe desarrollar un turismo
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cultural arqueoldgico el cual es simbolo de identidad de esa comunidad. Es el sustrato
material de la cultura tangible e intangible de este pueblo, el cual presenta un potencial
para desarrollar esta modalidad de turismo, que integre el patrimonio cultural y el buen

vivir de este pueblo.

2.11 El patrimonio cultural y la revitalizacion de la memoria

La Constitucion de la Republica de Ecuador (2008), en su articulo 377, sefiala que
en el marco de la recuperacion de la soberania y la democratizacion, aborda el paradigma
del patrimonio cultural como un tesoro rescatado del pasado remoto, que ha devenido en
mercancia, y también la nocidon de cultura como un signo de distincion artistica de las
vanguardias elitistas intelectuales de la partidocracia. En su lugar, concibe al patrimonio
cultural como una memoria activada en las relaciones sociales contemporaneas y
reconoce a la creacion como uno de los derechos culturales de todas las colectividades

sociales y los ciudadanos ecuatorianos.

En este marco, la urgencia de rescatar el patrimonio cultural dio lugar al Decreto de
Emergencia Patrimonial, a partir del cual se realizé un levantamiento inicial de bienes
muebles e inmuebles patrimoniales y se establecid el Sistema de Informacién para la
Gestion del Patrimonio Cultural, denominado ABACO, el cual ha permitido el registro

continuo del patrimonio (Morillo y Ullauri, 2013).

En este contexto, la responsabilidad del Estado de garantizar el acceso al patrimonio
debe estar orientada hacia el fortalecimiento de redes de investigacion, bibliotecas,
archivos, museos y sitios patrimoniales a nivel nacional. Estos deben operar a través de
un subsistema de memoria y patrimonio por medio de instituciones nacionales que
garanticen su acceso y circulacion. El fin es garantizar la proteccion, conservacion,
salvaguarda y difusion de los patrimonios como un bien comun. La identificacion de los
bienes de especial relevancia patrimonial, el cumplimiento de la agenda de emergencia
patrimonial y la gestion del patrimonio contemporaneo se deben realizar con la
institucionalidad y los recursos necesarios para su responsable ejecucion (Morillo y

Ullauri, op.cit).
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En este sentido, el patrimonio cultural arqueoldgico de la parroquia Caranqui,
conlleva a la revitalizacion de la memoria del grupo étnico a través de una propuesta de

desarrollo de un turismo cultural en la zona.

2.12 El pueblo Caranqui o caras.

El pueblo Caranqui es un asentamiento indigena desde hace 1500 afios atras, el cual
fue invadido por los incas y los espanoles, razon por la que esta cultura ha estado en

constante cambio.

Segun Tobar (1998) Caranquis o caras es el nombre que se conoce a una antigua
cultura que habito en la sierra norte del Ecuador. Esta cultura abarcé el sur de la provincia
del Carchi, la totalidad de la provincia de Imbabura y todo el norte de la provincia de
Pichincha. Si bien esta nacion se le conoce con el nombre de “Caranquis”, este nombre

hace referencia también a todos los sefiorios que abarcaba esta nacion.

El pueblo Caranqui naci6 por la union alianzas de los grupos Otavalos y Kayambis.
Los Caranquis dieron una dura resistencia a la invasion Inca, pero fueron vencidos en la

batalla de Yahuarcocha.

La transicion entre la Conquista y la Colonia, segun (Vasquez, 2002) fue en el
momento en que se asesina a Atahualpa Inca. Se le conden6 a morir quemado en nombre

de un Dios desconocido para ¢l, y por la aplicacion de leyes que tampoco comprendio.

En la actualidad el pueblo Caranqui, estd ubicado en la Sierra Norte, en la provincia
de Imbabura, se encuentran en los cantones: Ibarra, en las parroquias La Esperanza,
Angochagua, Caranqui y San Antonio; Antonio Ante, Andrade Marin; Otavalo, San Juan
de Iluman, Pimampiro, Mariano Acosta y en San Francisco de Sigsipamba, estos ultimos

estan en proceso de definicion de su identidad.

Los Caranquis, a pesar de ser un pueblo maltratado por las invasiones de los incas y
espaioles, se ha mantenido en el tiempo, aunque con un patrimonio cultural cambiante,

su actual folklor cultural y restos arqueoldgicos son los principales atractivos que atraen
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a los visitantes, lo que se debe aprovechar para el desarrollo turistico de la Parroquia

(Figura 3).

Figura 3. Parque de Caranqui, parroquia Caranqui, canton Ibarra

2.13 Atahualpa: Icono cultural del Ecuador

Atahualpa es un icono de la cultura nacional ecuatoriana. Y una figura muy conocida.
Fue hijo de inca Huayna Céapac y de una Princesa Indigena Princesa Paccha de estas
tierras, que nacié en Caranqui; goberno el espacio septentrional del Tahuantinsuyo. Tuvo
un enfrentamiento con su medio hermano Huascar, que vencid en esta contienda y fue
declarado sapa inca o gobernante de todo el imperio; fue apresado a traicion por los
conquistadores espafioles que, al fin, lo ejecutaron luego de obligarlo a bautizarse. (Mora,
2013)

Atahualpa gobern6 desde Colombia hasta Chile toda la parte andina, el gran imperio
el Sol Tawa cuatro, Inti Sol, Suyu, Regién, Chinchasuyu, Collasuyu, Antisuyu,
Contisuyu, (pueblos originarios del norte, sur, este, y oeste), del universo andino

conocido.

Mando el imperio a los 20 afios de edad, y fue rey a los 13 afos, hasta que llegaron
los espafioles, entre ellos Francisco Pizarro, Benalcazar y el Cura Valverde. Estos lo
toman prisionero, teniendo como principal objetivo apropiarse del oro que custodiaba y
que para los pueblos originarios no tenia un valor econdémico sino espiritual. Entonces,

Atahualpa fue trasladado prisionero a Cajamarca, en donde estuvo preso hasta que se
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pague un rescate en oro por ¢l. La solicitud era entregar mas de 20 mil toneladas del
mineral. Pero fue asesinado y torturado.

Actualmente El Palacio de Atahualpa se encuentra ubicado en la ciudad de Ibarra
en el barrio Caranqui. Lleva este nombre ya que es el lugar en donde nacié Atahualpa,
hijo del Inca Huayna-Cépac y la Princesa Puruhd Paccha Duchicela. La informacion
historica del cronista Cieza de Leon, por ejemplo, sefiala que en este sitio existio un
templo al sol. El cronista Betanzos dice por otra parte, que el edificio fue hecho por orden

de Huayna Capac como homenaje a su hijo Atahualpa (Bray y Echeverria, 2017).

En el lugar arqueoldgico Inca Huasi existen muros de recintos habitacionales, pero
los vestigios son muy pocos y ademas existe ausencia de estudios que permitan conocer
la forma en que fue utilizado y construido. Existen dos muros, el muro norte de 60 m de
longitud por 3.50 m de altura, muestra varias ventanas falsas limitadas en su parte superior
por un dintel de una sola piedra; el muro este de 40 m de longitud tiene huellas de una
puerta, la altura es 3.10 m con falsas ventanas. Los muros rebelan la técnica pirca, es
decir, paredes levantadas con canto rodado asentado con mortero de tierra, de un grosor

de 0.90 m (Mora, 2013) (Figura 4).

Figura 4. Muros en el Inca Huasi con la técnica de la pirca (paredes levantadas con

cantones rodados, asentado con mortero de tierra).

En la zona donde estd el Palacio de Atahualpa, parroquia Caranqui (figura 5), la
comunidad ofrece a los visitantes que llegan hasta alli diversidad de artesanias,
principalmente de guitarras. Ademas del tejido de sombreros. También existe en el lugar

industria lactea con una fabrica de quesos y sus derivados. Destaca la venta del pan de
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leche. Los restos de las construcciones caras e incas y las tolas de la region son los puntos

de atraccion para los turistas.

Figura 5. Palacio de Atahualpa, parroquia Caranqui, canton Ibarra.

La Parroquia Caranqui estd unida a las demas parroquias urbanas de Ibarra por la
Avenida Atahualpa. Hay un camino vecinal que va a San Antonio y una carretera que une
a la Esperanza. También puede llegar por la Avenida del Retorno que une varios barrios

de las parroquias urbanas.

2.14 Museos arqueologicos y etnografico Atahualpa

En la parroquia Caranqui existié el museo arqueologico y etnografico Atahualpa,
donde se exhiben las colecciones de importancia histérica, y todas son piezas originales

de gran valor (Figura 6).

El museo tuvo como finalidad recuperar, conservar y difundir el patrimonio
histérico arqueoldgico. Atn la estructura del museo existe, estd compuesto por dos salas
conectadas por un tinel. Este museo contiene vestigios arqueologicos de la cultura
Caranqui que habitaba en la sierra norte del pais. La mayoria de las muestras fueron
encontradas en los ultimos hallazgos registrados en las Ruinas del Inca Huasi ubicadas en

este importante sector de Ibarra.
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Figura 6. Antiguo museo de Atahualpa en la parroquia de Caranqui-Ibarra.

El museo forma parte de los atractivos turisticos culturales de la parroquia
Caranqui, el cual era poco visitado por la poca disfuncion, la razén por la cual la mayoria
de las piezas fueron trasladadas al Centro Cultural El Cuartel, de Ibarra, y se encuentran

expuestas en la sala Caranqui (Figura 7).

Figura 7. Elementos de la cultura Caranqui. Sala Caranqui, Centro Cultural El Cuartel.
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2.15 Inca Huasi o casa de Inca: lugar de rituales.

El Inca Huasi es una construccion imperial Inca emprendido antes de la invasion
espaiola en 1532 con la llegada de Pizarro, dos teorias giran en torno a su origen; la
primera menciona que la construccion fue ordenada por Huayna Capac en
conmemoraciéon del nacimiento de su hijo Atahualpa; mientras que la segunda hace
alusion que este ultimo lo hizo para rendir honores tras la muerte de su padre y para su

investidura real (Bray y Echeverria, 2017)

Estas ruinas conforman un predio de 5 000 m?; se ubican al pie del volcan Imbabura
cerca del centro de la parroquia de Caranqui en la calle Princesa Paccha, entre Huaca y
Huiracocha al sur de Ibarra; pudiendo acceder a estas por la Av. Atahualpa en Ibarra

(Figura 8).

Figura 9. Inca Huasi construccion imperial Inca. Parroquia Caranqui, Canton

Ibarra.

Segtin Bray y Echeverria (2015) en idioma quichua “Inka Wasi” o Inca Huasai
significa casa del inca; este fue uno de los lugares mas significativos del Tahuantinsuyo
en el territorio norte ecuatoriano del siglo XVI y hoy en dia representa uno de los vestigios
mas importantes de la presencia Inca en el Ecuador, formando parte del Capac Nan. Su
aspecto mas distintivo es el Bafo del Inca,” o Templo de agua, lo que se visualiza como

una plaza hundida, que de acuerdo a los estudios realizados cumplia funciones de una
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piscina ceremonial, destinada para la realizacion de rituales y purificacion en honor a las

deidades Incas (figura 9).

Segun (Bray y Echeverria, 2017) la estructura tiene una extension de 10 x 20 metros
aproximadamente, rodeada de paredes y canales construidos con piedras cuadrangulares
talladas a mano y perfectamente ensambladas; muestra caracteristicas arquitectonicas e
hidraulicas en cuatro entradas, dos canales para el ingreso de agua y doble piso de piedra,
drenajes y tanques de sedimentacion; un hundimiento en la mitad norte de la misma,
probablemente hecho por huaqueros de la época colonial; en las esquinas de esta
estructura rectangular se observan accesos mediante escalones para el ingreso a la base
de la piscina; las cuatro entradas en términos de la cosmovision andina estan
direccionados al noreste, noroeste, sureste y suroeste, sugiriendo una division
cuatripartita correspondiente a los cuatro imperios, Collasuyo, Chinchasuyo, Antisuyo y

Contisuyo.

Se dice que en este lugar se realizaba los rituales de bafio en el que participaban el
Inca Atahualpa y sus 30 mujeres virgenes. También en este mismo lugar se sacrificaban
a las mujeres que Atahualpa les consideraba no indispensables. Seguramente este espacio

estaba destinado para la élite incaica.

2.16 Marco Legal

La salvaguardia del patrimonio cultural es una responsabilidad del Estado
ecuatoriano que consta en la Constitucion de la Republica del Ecuador (2008) y le
corresponde al Instituto Nacional de Patrimonio Cultural desarrollar las herramientas

especificas para su gestion.

La Constitucion de la Republica del Ecuador (op.cit.) garantiza la proteccion y
rescate del patrimonio cultural, que deben ser gestionadas a través de las entidades
pertinentes estatales y administraciones locales; en este documento establece en el
articulo 3, literal 7, que son deberes primordiales del Estado: proteger el patrimonio
natural y cultural del pais. En este &mbito, se da prioridad a la defensa de los elementos

de identidad para el beneficio de las personas, tal como versa en el articulo Art.21.:
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Las personas tienen derecho a construir y mantener su propia identidad cultural,
a decidir sobre su pertenencia a una o varias comunidades culturales y a expresar
dichas elecciones; a la libertad estética; a difundir sus propias expresiones

culturales y tener acceso a expresiones culturales diversas.

Dentro de las responsabilidades en el articulo 83, literal 13 sefala que: conservar el
patrimonio cultural inmaterial del pais, y cuidar y mantener los bienes publicos. Asi
mismo en régimen de competencias de los gobiernos municipales en el articulo 264,
literal 8 establece que: preservar, mantener y difundir el patrimonio arquitectonico,
cultural y natural del cantén y construir los espacios publicos para estos fines. De la
misma manera en los principios generales del régimen de desarrollo en el articulo 276,
literal 7 expresan que: proteger y promover la diversidad cultural y respetar sus espacios
de reproduccion e intercambio; recuperar, preservar y acrecentar la memoria social y el

patrimonio cultural.

En el régimen del buen vivir en cultura, el articulo 379, indica: “son parte del
patrimonio cultural tangible e intangible relevante para la memoria e identidad de las
personas y colectivos, y objeto de salvaguarda del Estado, entre otros”. Entre este
patrimonio se encuentran las lenguas, formas de expresion, tradicion oral y diversas
manifestaciones y creaciones culturales, incluyendo las de caracter ritual, festivo y

productivo; las creaciones artisticas, cientificas y tecnoldgicas.

Ademas, sefiala que los bienes culturales patrimoniales del Estado seran
inalienables, inembargables e imprescriptibles. El Estado tendré derecho de prelacion en
la adquisicion de los bienes del patrimonio cultural y garantizara su proteccion. Cualquier

dafio sera sancionado de acuerdo con la ley.

Segun el articulo 380, literal 1 de la misma seccion seran responsabilidad del
Estado: velar, mediante politicas permanentes, por la identificacion, proteccion, defensa,
conservacion, restauracion, difusion y acrecentamiento del patrimonio cultural tangible e
intangible, de la riqueza historica, artistica, lingliistica y arqueolédgica, de la memoria
colectiva y del conjunto de valores y manifestaciones que configuran la identidad
plurinacional, pluricultural y multiétnica del Ecuador. En su literal 3 asegurar que los

circuitos de distribucion, exhibicion publica y difusidon masiva no condicionen ni
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restrinjan la independencia de los creadores, ni el acceso del publico a la creacién

cultural y artistica nacional independiente.

En el Plan Nacional de Desarrollo 2017-2021. Toda una Vida, en su Eje 1. Derechos para
Todos Durante Toda la Vida, objetivo 2 Afirmar la interculturalidad y plurinacionalidad,
revalorizando las identidades diversas, sefialan en los siguientes literales:

2.3 Promover el rescate, reconocimiento y proteccion del patrimonio cultural tangible e
intangible, saberes ancestrales, cosmovisiones y dinamicas culturales.

2.4 Impulsar el ejercicio pleno de los derechos culturales junto con la apertura y
fortalecimiento de espacios de encuentro comiin que promuevan el reconocimiento, la
valoracion del desarrollo de las identidades diversas, la creatividad, libertad, estética y
expresiones individuales y colectivas.

2.6 Salvaguardar los territorios ancestrales y el patrimonio intangible, el fortalecimiento
organizativo comunitario, las visiones de desarrollo propio y la sostenibilidad de sus
recursos, y proteger la vida y autodeterminacion de los pueblos indigenas en aislamiento

voluntario.
Estos aspectos permiten tener una base legal para el desarrollo de la investigacion

en la conservacion del patrimonio cultural arqueologico de la parroquia Caranqui, Caton

Ibarra.
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CAPITULO 111

MARCO METODOLOGICO

En este capitulo se presenta la descripcion del area de estudio, el tipo de

investigacion, el procedimiento y las consideraciones bidticas.

3.1 Descripcion del area de estudio

La parroquia de Caranqui, a 2 km al sureste de Ibarra, fue un importante
asentamiento de las culturas Carague e Inca. Simbolo de las etapas mas ricas de la historia
del Ecuador. Pueblo antiguo lugar de asentamiento de los Quitus, Caras e Incas que se
resistieron a la conquista incasica y luego por ser imperio y cuna de nuestro ultimo Shiry

Inca Atahualpa. Punto de irradiacion de cultura, valor y conquista.

Fue un mirador estratégico en épocas pasadas para avanzar la llegada del enemigo

y hoy mirador para obtener una vision panoramica de la ciudad de Ibarra.

La parroquia de Caranqui se encuentra ubicada en la Provincia de Imbabura, Canton
Ibarra, en las coordenadas 0° 19” 18> Ny 78°7° 26>’ O (figura 10), a una altitud de 2187

m.s.n.m.
El Inca Huasi (Figura 1 y 2) se encuentra ubicado en la Provincia de Imbabura,

Canton Ibarra, parroquia de Caranqui en las coordenadas 0° 19° 4> Ny 78° 7> 18 O,
(figura 11), a una altitud de 2353
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Figura 10. Ubicacion de la parroquia Caranqui, area de estudio
Fuente: Instituto Geografico Militar.
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Figura 11. Plano de ubicacion del Inca Huasi, parroquia Caranqui, Caton Ibarra.

Fuente: Instituto Geografico Militar.
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3.1 Tipo de investigacion

La investigacién tiene un enfoque mixto, de tipo descriptiva, (Hernandez,

Fernandez-Collado y Baptista, op. cit.), porque se propone detallar las caracteristicas de

los elementos que conforman la realidad del Inca Huasi, para construir un producto

turistico para la parroquia Caranqui, para satisfacer las necesidades de conservacion y

sustentabilidad del sitio arqueoldgico. Ademas, es de campo porque la informacion se

recaba directo de la realidad, y documental, porque se utilizaron fuentes de informacion

como registros escritos en medios bibliograficos, electronicos e historiograficos, entre

otros

3.2 Procedimientos

La investigacion se estructuro en cuatro fases para su desarrolla. En la Tabla 1 se

presenta el disefio metodologico por fase.

Tabla 2.

Diserio Metodologico por cada fase de analisis de la investigacion del Inca Huasi

Objetivos

Unidad de analisis

Método

Técnica

Instrumento

Determinar los

Atractivos

Fase I: Atractivos

Planilla de registro y

atractivos turisticos L . . Observacion  evaluacion de
. arqueoldgicos de la  turisticos arqueoldgicos .
arqueoldgicos de la Inventario de los
. cultura Inca — de la cultura Inca — de campo .
cultura Inca -Caranqui. . . atractivos
Caranqui Caranqui L.
arqueologicos
1 1 indi . .,
Va orare mfh(.:e de Plan de manejo de  Fase II: Valoracion del
potencial turistico de los . . ‘s e
. . los Atractivos potencial turistico de los  Anélisis S, )
atractivos arqueoldgicos arqueologicos de la  atractivos araucolégicos Aplicacion de Matiz
de la cultura Inca - d & d & FODA FODA
. cultura Inca — de la cultura Inca -
Caranqui. . .
Caranqui Caranqui
Determinar el perfil de Fase III: Perfil de los Aplicacion de
los visitantes potenciales Visitantes del visitantes potenciales que cuestionatios a los
que lleguen los d . llegan hasta los atractivos ‘ o
parque de Caranqui Entrevista visitantes y

atractivos arqueologicos

arqueoldgicos de la

y habitantes del : .
de la cul‘Fura Inca - sector cultura I.nca — Cargnqul, habitantes de
Caranqui. parroquia Caranqui, .
Canton Ibarra. Caranqui

Disefiar un producto
turis ticolile Il)os 4 Fase IV: Propuesta de un

. L. producto turistico, donde
atractivos arqueolégicos INCA HUASI incluya un corredor

de la cultura Inca —
Caranqui.

turistico autoguiado para
el Inca Huasi.
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Fase I. Atractivos turisticos arqueologicos de la cultura Inca —Caranqui

Se realizdé un inventario de los sitios arqueologicos y las condiciones que se
encuentran con la finalidad de identificar existencia o ausencia de politicas, gestion de los

sitios arqueologicos.

Se consider6 como bien arqueoldgicos, el propuesto por Diaz-Andreu, (2014):
todos los elementos que representan actividad humana en tiempos pasados, que forman
parte del patrimonio cultural del Ecuador. Las construcciones monumentales, las
modificaciones en el paisaje, asi como también los objetos hechos a partir de diversas
materias primas, que permitan conocer, el modo de vida de los seres humanos en el

pasado.

La diversidad geografica, humana y cultural ecuatoriana se expresa en sus
patrimonio tangible o material (bienes muebles, inmuebles) e intangible o inmaterial; y
cobra sentido gracias a la apropiacion asumida por las colectividades. Esta riqueza

patrimonial requiere de un proceso sistémico para su registro, inventario y catalogacion.

Cada proceso tiene su particularidad. Se inicia con el registro para sefalar la
existencia legal de un bien, luego se procede a inventariarlo, que es un proceso técnico en
el cual se realiza un anélisis detallado de cada uno de sus elementos constitutivos, y por

ultimo se lo cataloga para contar con estudios puntuales sobre ese bien patrimonial.

El siguiente cuadro detalla las aplicaciones y alcances puntuales de cada uno de

estos procesos que se llevaron a cabo en la presente investigacion.
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Tabla 3.

Aplicaciones y alcance de un registro del patrimonio cultural.

Registro

Inventario

Catalogacion

Se identifico los bienes
culturales materiales e

inmateriales.

Se describid los bienes que
tienen una valoracion
cultural patrimonial y por
lo tanto deben ser
conservados y difundidos.

Se estudio, a mayor
profundidad, los bienes
inventariados, mediante
estudios histoéricos,
iconograficos,
arquitectonicos,
antropologicos,
etnograficos, etc.

Se refiri6 el universo

cultural que tiene el pais.

Se especifico el universo
del patrimonio cultural que
tiene el pais.

Se document6 de manera
cientifica, sistémica y
metodoldgica los bienes
patrimoniales.

Se Establecio el estado de
conservacion de los bienes
culturales materiales y
salvaguardia del
Patrimonio Cultural

Inmaterial.

Se detall6 el estado de
vulnerabilidad y amenaza
de los bienes materiales e
inmateriales del
Patrimonio Cultural, que
tienen en relacion a los
riesgos naturales y
antropicos.

Ubicacion geoespacial de
los bienes culturales en el

territorio.

Documentacion referencial
para expedientes.
Elaboracion de mapas
tematicos. Cartografia
digital del patrimonio.

Herramienta para el
conocimiento y la
investigacion académica.

Elaboracion de linea de
base referencial del
patrimonio en los ambitos

material e inmaterial.

Herramienta de
informacion para la
gestion del patrimonio
cultural de los Gobiernos
Auténomos
Descentralizados.

Herramienta de
informacion para la
gestion y valoracion del
patrimonio cultural de los
Gobiernos Autébnomos
Descentralizados.

Informacion basica para el
ordenamiento territorial y

control.

Identificacion de los
riesgos que afectan al
patrimonio cultural

Elaboracion de planes de
proteccion de los bienes
culturales patrimoniales

Propuesta de delimitacion
preliminar de sitios de
interés cultural para su
proteccion y ordenamiento

territorial.

Aportacion de datos que
faciliten el ordenamiento
territorial, la conservacion,
control y uso del
patrimonio cultural.

Promocion y difusion del
patrimonio cultural,
material e inmaterial,
mediante la construccion
de politicas publicas para
su conservacion,
preservacion, salvaguardia
y puesta en valor.
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Fuente: Instituto Nacional del Patrimonio Cultural (2012)

Fase II. Valoracion del potencial turistico de los atractivos arqueoldgicos de la
cultura Inca - Caranqui.

Con la informacién de la fase I se desarrolld una matriz FODA, donde se
identificaron los factores internos y externos para garantizar la sostenibilidad de la

actividad y plantear el producto turistico.

Fase III. Perfil de los visitantes potenciales que llegan hasta los atractivos

arqueologicos de la cultura Inca — Caranqui, parroquia Caranqui, Canton Ibarra.

Se aplicod una entrevista (Anexo 1) a los duefios de los 11 locales de expendio de
helados, pan de leche con el fin de determinar el nimero de turistas que segiin su opinién
visitan el parque central de Caranqui y su opinion acerca de la propuesta del disefio del
producto turistico Inca Huasi y el disefio de un corredor turistico en la zona. Las
entrevistas fueron realizadas con la ayuda de estudiantes de tercer afio de bachillerato de

la Unidad Educativa Fatima, la cual tenia una duracioén de aproximadamente 15 minutos.

Con la aplicacion de la entrevista a los se pudo determinar la cantidad aproximada
de visitantes que acuden a la parroquia Caranqui, especificamente al parque central a
degustar los productos gastrondmicos que se expenden. Segin los comerciantes
entrevistados el nimero de visitas varian dependiendo de la temporada, teniendo en
cuenta este factor el promedio de visitantes mensuales es de 10848 entre nacionales y

extranjeros, que acuden a la degustacion de los helados de crema y el pan de leche.

A partir de este registro de visitantes se calculd la muestra, la cual estuvo
conformada por 374 visitantes que acudieron al parque principal de Caranqui durante el
mes de noviembre, esta muestra es no probabilistica, debido a que por la naturaleza de la
poblacién es mas factible aplicar un muestreo erratico o por conveniencia, que como lo
explica, Spiegel y Stephens (1979) “Se caracteriza porque la muestra se selecciona

arbitrariamente, sin tener en cuenta a priori ningun tipo de circunstancia de la poblacion”.
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Para realizar las entrevistas se aplico el método del uso del tiempo (Russell, 1995),
para lo cual se establecid un cronograma de visitas al parque central de Caranqui que
inici6 el dia 18 de noviembre del 2017 de 09:00 a 20:00, esta accion se repitid los
siguientes fines de semana hasta que se complet6 el nimero de entrevistas a realizar. De
esta manera se consiguio levantar la informacion requerida, solicitando el consentimiento

informado de cada persona y su disponibilidad.

Fase IV. Propuesta de un producto turistico, donde incluya un corredor turistico

autoguiado para el Inca Huasi.

Con la informacion de las fases I, I1 y 111, se disefiara una propuesta de un producto
turistico, donde incluya un corredor turistico autoguiado para el Inca Huasi, de tal manera
de difundir y crear una cultura de visita a los sitios arqueoldgicos que en parte se
encuentran ya olvidados, los cuales tienen un potencial turistico que deberia ser difundido

a la colectividad.
Consideraciones bioéticas.

Antes de realizar cada una de las entrevistas a los propietarios y visitantes de los
locales del parque central de Caranqui, se les indico que su participacion es voluntaria y

que la informacion sera utilizada tinicamente con fines académicos. Asimismo, se obtuvo

el consentimiento de los informantes a través de una firma o huella.
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CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION

En este capitulo se presentan los resultados de la informacion obtenida en cada una
de las fases establecidas seglin los objetivos planteados para finalmente proponer al lugar

arqueoldgico Inca Huasi como un producto turistico.

4.1 Fase 1. Atractivos turisticos arqueoldgicos de la cultura Inca -Caranqui

Para el disefio del producto turistico en el sector de Caranqui se, se procedi6 a
realizar un levantamiento de la informacién de los atractivos turisticos del Inca Huasi, por
medio de la observacion de campo y aplicacion de fichas que contienen datos relevantes
de la zona, para realizar este tipo de levantamiento de informacion considero la ficha de
inventario de sitios arqueologicos del ministerio de patrimonio y cultura del Ecuador.
Esta ficha contiene informacion precisa del sitio tipo de sitio, informacion gréfica,
ubicacion de este (Tabla 3 y 4).
Tabla 4.

Ficha 1 del inventario de los atractivos arqueologicos de la cultura Inca -Caranqui.

FICHA DE INVENTARIO
SITIO ARQUEOLOGICO Codigo
SA-06-00001
1 DATOS DE IDENTIFICACION
Nombre del sitio: INCA HUASI Topoénimo:

Sector o area especifica: Arquitectura hidraulica | Caranqui

Fotografia principal:
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Descripcion de la fotografia: Canal hidraulico hacia el complejo de ceremonia

2 DATOS DE LOCALIZACION

Provincia: Canton: Parroquia: Recinto/

Imbabura Ibarra Caranqui comunida
d/
comuna:
Caranqui

Urbana Rural

Direccion: Calle princesa Paccha y calle Huiracocha

Area estimada: 4950 m? Perimetro registrado: 110 x 45 m

Ubicacion topografica

Cima
Cuchilla
Ladera

Planicie

Planicie inundable
Rio / cauce fluvial
Margen costero

Isla

Quebrada

Humedal

Abrigo rocoso / cueva

3. CARACTERISTICAS DEL SITIO
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Periodo historico / filiacion

Tipo de sitio arqueolégico

cultural
1551 — 1557 / Caranqui Monumental No monumental
Subtipo de sitio arqueoldgico
Habitacional cantidad | Agropecuario cantidad | Industrial | cantidad
Bohio Campo de Conchero 1
Monticulo camellones Taller de
Estructuras con Albarradas litica
muros Terrazas Taller de
Colca metal
Pukyu Salar /
Corral salinas
Mina
Textil
Ritual / cantidad | Militar cantidad | Vial cantidad
funerario
Tumbas 4 Pucara / churo Camino
Monticulos Fortaleza Tambo /
Petroglifos chasquiwasi
Pintura rupestre Puente
Apachita
Mojon
Culunco
Otros:

Sin interpretacion evidente

63




Indefinida

Otros: N/A

Descripcion del sitio:

Canales de agua con direccion al sitio donde se realizaban los rituales ceremoniales estos

canales se conectaban por una acequia que existia en el lugar y pasaba por la parte superior

del mismo.

4. INFORMACION GEOGRAFICA ADICIONAL

Hidrografia: Acequia SN Orografia: Volcan Imbabura
5. ESTADO GENERAL DEL SITIO

Estado de Bueno Regular Malo
conservacion:

Estado de Bajamente destruido Medianamente Altamente
integridad: destruido destruido
Factores de deterioro:

Naturales Antropicos

Erosion Huaqueria Desarrollo industrial /
Humedad Actividades agricolas comercial

Desastres naturales

Fauna

Flora

Actividades ganaderas
Actividades forestales
Actividades extractivas

/mineria

Desarrollo urbano
Negligencia/ abandono
Conlflicto politico / social

Turismo

Infraestructura civil asociada

Vias de acceso

Red de servicios basicos

Infraestructura turistica

Tuberias de transporte de combustibles

5. REGIMEN DE CUSTODIA DEL SITIO

Estatal

Particular

Religioso
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6. TTPO DE PROPIEDAD DEL TERRENO

Estatal Privada

Comunal En litigio

7. INFORMACION GRAFICA

Fotografias adicionales

Descripcion de la Canal

hidraulico

fotografia:

Descripcion de la fotografia:
hidraulico

Descripcion de la fotografia: Canal
hidraulico

Descripcion de la fotografia: Canal

hidraulico

8. INFORMACION RELACIONADA

Codigo del sitio: SA-06-00001

Fichas relacionadas: N/A
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9. DATOS DE CONTROL

Inventariado por: Xavier Checa

Fecha de inventario: 11/11/17

Registro fotografico: Xavier Checa

Ultima actualizacion:

Fecha de actualizacion:

Tabla S.

Ficha 2 del inventario de los atractivos arqueologicos de la cultura Inca -Caranqui.

FICHA DE INVENTARIO
SITIO ARQUEOLOGICO Codigo
SA-06-00002
1 DATOS DE IDENTIFICACION
Nombre del sitio: INCA HUASI Toponimo:
Sector o area especifica: Piscina ceremonial Caranqui

Fotografia principal:

Descripcion de la fotografia: Piscina ceremonial

2 DATOS DE LOCALIZACION

Provincia: Canton:

Imbabura Ibarra

Parroquia:

Caranqui

Recinto/

comunida
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d/
comuna:

Caranqui

Urbana

Rural

Direccion: Calle princesa Paccha y calle Huiracoch

Area estimada: 4950 m?

Perimetro registrado: 110 x 45 m

Ubicacion topografica

Cima
Cuchilla
Ladera

Planicie

Planicie inundable
Rio / cauce fluvial
Margen costero

Isla

Quebrada

Abrigo rocoso / cueva

Humedal

Otros:

3. CARACTERISTICAS DEL SITIO

Periodo historico / filiacion

Tipo de sitio arqueoldgico

cultural
1551 — 1557 / Caranqui Monumental No monumental
Subtipo de sitio arqueoldgico
Habitacional cantidad | Agropecuario cant Industrial | cant
Bohio Campo de Conchero
Monticulo camellones Taller de
Estructuras con Albarradas litica
muros 5 Terrazas Taller de
Otros: Colca metal

Pukyu Salar /

Corral salinas

Otros: Mina
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Textil
Otros:
Ritual / cant Militar cant Vial cant
funerario
Tumbas 1 Pucara / churo Camino
Monticulos Fortaleza Tambo /
Petroglifos Otros: chasquiwasi
Pintura rupestre Puente
Otros Apachita
Mojon
Culunco
Otros:

Sin interpretacion evidente

Indefinida

Otros: N/A

Descripcion del sitio:

Estructura semi subterrdnea en forma de piscina que conforma el Inca Huasi.

4. INFORMACION GEOGRAFICA ADICIONAL

Hidrografia: Acequia SN Orografia: Volcan Imbabura
5. ESTADO GENERAL DEL SITIO

Estado de Bueno Regular Malo
conservacion:

Estado de Bajamente destruido Medianamente Altamente
integridad: destruido destruido

Factores de deterioro:
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Naturales Antrépicos
Erosion Huaqueria Desarrollo industrial /
Humedad Actividades agricolas comercial

Desastres naturales

Fauna

Flora

Actividades ganaderas
Actividades forestales
Actividades extractivas

/mineria

Desarrollo urbano
Negligencia/ abandono
Conflicto politico / social

Turismo

Infraestructura civil asociada

Vias de acceso

Red de servicios basicos

Infraestructura turistica

Tuberias de transporte de combustibles

5. REGIMEN DE CUSTODIA DEL SITIO

Estatal Particular Religioso
6. TIPO DE PROPIEDAD DEL TERRENO
Estatal Privada Comunal En litigio

7. INFORMACION GRAFICA

Fotografias adicionales

ceremonial

Descripcion de la fotografia: Piscina escripc

ceremonial

ion

de la fotografia: iscina
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Descripcion de
ceremonial

la ftografia: Piscina

Descripcion de la fotografia: Piscina
ceremonial

8. INFORMACION RELACIONADA

Codigo del sitio: SA-06-00002

Fichas relacionadas: N/A

9. DATOS DE CONTROL

Inventariado por: Xavier Checa

Fecha de inventario: 11/11/17

Registro fotografico: Xavier Checa

Ultima actualizacion:

Fecha de actualizacion:

4.2 Fase I1. Valoracion del potencial turistico de los atractivos arqueolégicos de la

cultura Inca - Caranqui.

A partir de la informacion obtenida en las entrevistas realizadas tanto a comerciantes

como a visitantes del parque central de la parroquia Caranqui, se elabord la matriz de

fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas (F.O.D.A), la cual permitio valorar el

potencial de los atractivos arqueologicos del Inca Huasi de la cultura Inca - Caranqui.

Tabla 5.

Matriz F.O.D.A de la valoracion del potencial turistico de los atractivos arqueologicos

del Inca Huasi de la cultura Inca — Caranqui.

FACTORES INTERNOS

FACTORES EXTERNOS

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES
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Los atractivos  arquitecténicos  se
encuentran muy cerca de la ciudad de

Ibarra y posee un facil acceso a la zona.

La economia del lugar no depende
unicamente del turismo si no de macro y
micro empresas ubicados en el mismo

sitio.

Existe interés por la poblacion para que se
promueva el turismo en la zona y se disipe
informacion de la rica historia sobre la

cultura Inca Caranqui.

Existen lugares tunicos que se pueden
potenciar como atractivos turisticos lo que

beneficiara a la economia de la parroquia.

Facil acceso a los atractivos

arquitectonicos

La cultura Inca Caranqui posee varios
sitios arqueoldgicos de belleza escénica
que pueden ser visitados por los turistas
como por ejemplo el Inca Huasi, el
Templo del Sol, la iglesia del Sefior del
Amor, la cual es icono arqueologico de
referencia, debido a que se presume que
bajo la iglesia estd el verdadero templo

inca.

Existe beneficio de las personas que viven
en la localidad ya que pueden generar
macro y micro empresas beneficidndose
de los wvisitantes para asi lograr un

aumento de su economia.

Se puede promover en la zona un turismo
auto guiado con sus respectivas sefales
éticas para que el turista disfrute obtenga
una experiencia personal y real tomando
en cuenta su disponibilidad de tiempo

ritmo y apreciacion de la zona.

DEBILIDADES

AMENAZAS

Que existan modificaciones en la

actividad productiva dentro del sistema

economico de la localidad.

Que no exista un nivel alto de llegada de

turistas al sitio ya que podia influir en la

Los visitantes no conocen sobre la cultura
Caranqui y sus sitios arqueologicos por lo
que la visita al lugar es mas de carécter

alimentario.
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cantidad de empleos ofertados por el | Existe poca difusion del lugar por medio
mercado turistico. de medios de comunicacidon, redes
sociales y paginas web, entre otros.

Que los destinos turisticos tengan precios
mas elevados que otros lugares por lo que | No existe una operadora turistica que
se podria producir una presion | oferte al visitante lugares y ofertas que se

inflacionaria. puede ofrecer en el sector.

El museo Atahualpa ha sido retirado de la
plaza Atahualpa ubicado en la parroquia
de Caranqui el 23 de septiembre del 2016
para llevarla a una Sala Caranqui en el
centro cultural el Cuartel en la ciudad de

Ibarra.

El sitio es poco conocido en otras ciudades
las personas que frecuentan mas al lugar

son de la misma ciudad y localidad.

La Matriz FODA, indica que los atractivos arqueoldgicos de la cultura Inca —
Caranqui, presentan fortalezas y oportunidades para transformarlos en producto turistico,
que puede ofrecerse a los potenciales visitantes al area tanto nacionales como

internacionales.

Entre las debilidades determinadas sobre las modificaciones en la actividad
productiva dentro del sistema econémico de la localidad, el desarrollo del turismo en la
parroquia a partir de sus ruinas arqueoldgica puede potenciar nuevas economias locales.
Esto conlleva a una promocion de la zona en las agencias turisticas, aeropuertos y otras

ciudades, ademas de las redes sociales.

Una de las debilidades detectadas sobre el conocimiento que tienen los visitantes
sobre la cultura Caranqui y sus sitios arqueologicos puede convertirse en una oportunidad
o fortaleza, al promover la cultura Caranqui como en el asentamiento Inca de mayor

importancia en el extremo norte del imperio; y la importancia de las construcciones del
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complejo arquitectdnico como es la piscina para bafios rituales, hecha con piedras de talla
fina, del tipo de arquitectura denominada Inca imperial, Uinica en el norte del Ecuador,

denominada hoy como Inca Wasi, como lo sefala (Ontaneda, 2012)

4.3 Fase III. Perfil de los visitantes potenciales y de los comerciantes de la zona

arqueologica de la cultura Inca - Caranqui.

Perfil de los visitantes.

Para la caracterizacion del perfil del visitante a la parroquia de Caranqui se realiz6
una serie de entrevistas con el fin de determinar la realizacion de un corredor turistico en

la parroquia y de conocer mas sobre la cultura de la zona.

En la actualidad la visita que realizan a la parroquia tiene como finalidad la
degustacion de los helados de crema y pan de leche, productos tradicionales del sector,
aprovechando esta afluencia de visitantes se analiz6 la posibilidad de realizar de disefiar
un producto turistico que el la propuesta de un corredor turistico autoguiado para conocer
la cultura que en tiempos precolombinos habitaron este sector. Las entrevistas se
realizaron a los visitantes que frecuentan el parque de Caranqui los resultados son los
siguientes:

Distribucion segun el sexo del visitante a los atractivos arqueologicos de la cultura

Inca - Caranqui.
De los visitantes entrevistados que llegan a la degustacion de los productos

tradicionales al parque de Caranqui predomina el género masculino sobre el género

femenino, la diferencia no es muy significativa (Tabla 6).
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Tabla 6.
Distribucion segun el sexo de los visitantes a los atractivos arqueologicos de la cultura

Inca - Caranqui.

Sexo Frecuencia Porcentaje

Femenino 141 47%
Masculino 159 53%
Total 300 100%

Distribucion por edad de los visitantes a los atractivos arqueologicos de la cultura
Inca - Caranqui.

La predominancia de las personas que visitan potenciales del parque de Caranqui a
la degustacion de helados de crema y pan de leche, la edad promedio es 40 afios, los
jovenes que visitan el area tienen un promedio es de 20 afos (Tabla 7).

Tabla 7.
Distribucion segun la edad de los visitantes a los atractivos arqueologicos de la cultura

Inca - Caranqui.

Edad Frecuencia Porcentaje
Menor de 20 58 19,33%
afos
De 21 a 30 anos 53 17,66%
De 31 a 40 anos 102 34%
De 41 a 50 afos 74 24,66%
Mas de 51 afios 13 4,33%
Total 300 100%

Distribucion segun el nivel educativo del visitante a los atractivos arqueologicos de

la cultura Inca - Caranqui.

Del grupo de los entrevistados que recorren el lugar, existen dos grupos
mayoritarios los que son bachilleres y los que tienen educacion superior, para los cuales
debe dirigirse la propuesta que se desea implementar en el sector. El otro grupo que no

deja de ser importante es el que tiene una educacion bésica o no la tiene de la misma
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manera ellos indican sentirse atraidos a la presentacion de algo novedoso en el sector

(Tabla 8).

Tabla 8.

Distribucion segun el nivel educativo de los visitantes a los atractivos arqueologicos de
la cultura Inca - Caranqui.

Nivel Educativo Frecuencia Porcentaje
Sin estudios 7 2,33%
Bésica incompleta 8 2,66%
Bésica 25 8,33%
Bachiller 134 44.66%
Educacion Superior 126 42%
Total 300 100%

Motivo de visita a la zona de los visitantes a los atractivos arqueoldgicos de la cultura

Inca - Caranqui.

Del grupo de visitantes entrevistados en su mayoria su deseo es conocer la zona,
lo cual es un buen referente para promocionar un producto turistico en la zona, ya que se
sienten atraidos hacia el lugar por su posicion geografica y su clima, otro grupo se siente
atraido por la historia del existio, la cual representa una cultura incaica, e indican querer
conocer mas, pero lamentablemente no existe ninguna propuesta sobre ello. Otros
visitantes acuden a la zona debido a que tienen familiares o amigos a los que suelen visitar
los fines de semana o en el tiempo que dispongan. Otros en cambio pertenecen a la zona

ya que poseen propiedades en el sector (Tabla 9).
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Tabla 9.
Motivo de vista de los turistas a los atractivos arqueologicos de la cultura Inca -

Carangqui.

Frecuencia Porcentaje

Conocer sobre la cultura 69 23%

Inca - Caranqui

Tiene casa en el sitio 34 11,33%
Visita a familiares y/o 60 20%
amigos

Conocer la zona 124 41,33%
Otra: 13 4,33%
Total 300 100%

Lugar de procedencia de los visitantes a los atractivos arqueolégicos de la cultura

Inca - Caranqui.

De las personas entrevistadas la mayoria son ecuatorianos divididos en dos grandes
grupos los que provienen de los cantones aledafios por la cercania, otras ciudades de otras
provincias y cantones del ecuador y el segundo grupo de la ciudad de Ibarra, en menor
nimero la presencia de turistas extranjeros del pais vecino Colombia. Por lo tanto,
Caranqui es un potencial del turismo local por la cercania que tiene al centro de la ciudad
y la riqueza cultural que guarda este sitio al ser considerada como la cuna del ultimo inca

como lo fue Atahualpa (Tabla 10).
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Tabla 10.

Lugar de procedencia de los visitantes a los atractivos arqueologicos de la cultura Inca
- Caranqui.

Frecuencia Porcentaje
Ecuador 234 78%
Ciudad: Ibarra, Atuntaqui,

Quito, Otavalo

Exterior 13 4,33%
Pais: Colombia

Vive en la 53 17,66%
localidad

Total 300 100%

Modalidad de visita de los turistas a los atractivos arqueolégicos de la cultura Inca
- Caranqui.

La mayoria de los turistas que visitan el sector tienen preferencia en acudir con
familiares para compartir momentos y degustar de la gastronomia del sector, el segundo
grupo mayoritario prefiere realizar una visita con sus parejas para realizar paseos y
degustar de las delicias gastronémicas de la zona; en menor escala estan los que visitan
el sector con amigos y los que prefieren estar solos y disfrutar del momento (Tabla 11).
Los datos demuestran que este arqueoldgico es un sector ideal para pasar en familia o en
pareja, con ello da la pauta para implementar un producto turistico en el sector con el fin
de que permanezcan mas tiempo en el sector y conozcan de la riqueza cultural que
esconde el sector.

Tabla 11.

Modalidad de visita de los turistas a los atractivos arqueologicos de la cultura Inca -
Carangqui.

Frecuencia Porcentaje

Solo 27 9%
En pareja 80 26,66%
Con 161 53,66%
familiares

Con amigos 32 10,66%
Total 300 100%
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Frecuencia de visita de los turistas a los atractivos arqueologicos de la cultura Inca

- Caranqui.

Un porcentaje muy alto de visitantes acude al lugar mensualmente, seguido de un
grupo que manifiesta que visita varias veces al afo, en los feriados tanto locales como
nacionales. Un grupo turistas los locales visitan el sector semanalmente. Hay turistas que
visitan el sector una vez al afio, esto puede ser por cuestiones de trabajo o migracion.
También se registrod, un grupo que visita el sector por primera vez y manifiesta que se

deberia fomentar nuevos atractivos para visitar con mas frecuencia la zona (Tabla 12).

Tabla 12.
Frecuencia de vista de los turistas a los atractivos arqueologicos de la cultura Inca -

Caranqui.

Frecuencia Porcentaje

Es primera vez 21 7%
Una vez al ano 17 5,66%
Varias veces al afio 92 30,66%
Mensualmente 98 32,66%
Semanalmente 60 20%
Otra 12 4%
Total 300 100%

Actividades que realizan los visitantes a los atractivos arqueologicos de la cultura

Inca - Caranqui.

Los visitantes prefieren realizar actividades gastrondmicas, disfrutan de la
degustacion de los helados de crema y pan de leche que se oferta, otro grupo de visitantes
prefieren realizar actividades de entretenimiento en el sector, existen canchas en las
cuales se realiza actividades deportivas; un menor niimero de visitantes visitan los sitios
arqueologicos que escucharon que existen y les despierta curiosidad conocer, pero no

existe una propuesta para que les guien y obtengan mas informacion (Tabla 13).
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Tabla 13.
Actividades a realizan los visitantes a los atractivos arqueologicos de la cultura Inca -

Carangqui.

Frecuencia Porcentaje

Visita a los atractivos arqueoldgicos 45 11,30%
Actividades de entretenimiento 149 37,43%
Actividades alimentarias 160 40,20%
Otra 44 11,05%
Total 398 100%

Formas de informacion de los visitantes sobre los atractivos arqueologicos de la

cultura Inca — Caranqui del lugar

Las personas que acudieron al lugar tuvieron varias vias de informacion, pero la
mayoria de las visitantes la obtuvieron por contacto personal, otros por el internet. Los
medios de comunicacion también fueron una buena via de informacidon del sector; las
operadoras turisticas poco hacen la oferta del lugar, el material impreso no ayuda mucho
a la difusion del sector porque es escaso el nimero de visitantes que se informaron del

lugar (Tabla 14).

Tabla 14.
Informacién de lugar de los visitantes a los atractivos arqueolédgicos de la cultura Inca -

Caranqui.

Frecuencia Porcentaje

Por contacto personal 210 70%
Material impreso (folletos, 2 0,66%
libros)

Operadora turistica 8 2,66%
Internet 52 17,33%
Medio de comunicacion 20 6,66%
Otro 8 2,66%
Total 300 100%
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Conocimiento que tienen los visitantes del parque central de la parroquia Caranqui

sobre producto y corredor turistico.

La mayor parte del grupo entrevistado no conoce que es un corredor turistico (Tabla
15). Esto implica que debe informarse a los visitantes y la comunidad sobre el mismo, ya

que es la propuesta que emerge de esta investigacion.

Tabla 25.
Conocimiento de un corredor turistico que tienen los visitantes sobre los atractivos

arqueoldgicos de la cultura Inca - Caranqui.

Frecuencia Porcentaje

Si 103 34,33%
No 197 65,66%
Total 300 100%

Visitas a los atractivos arqueologicos de la cultura Inca - Caranqui.

El 68,66% de los turistas que visitan la parroquia de Caranqui manifiestan haber
acudido a sitios arqueologicos de la cultura Inca Caranqui. Esta informacion demuestra
el interés que tienen los turistas por la zona arqueologica y justifica la implementacion

del corredor turistico (Tabla 16).

Tabla 3.

Visita a los atractivos arqueologicos de la cultura Inca - Caranqui.

Frecuencia Porcentaje

Si 206 68,66%
No 94 31,33%
Total 300 100%
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Actividades que realizan los visitantes a los atractivos arqueoldgicos de la cultura

Inca - Caranqui.

La mayor cantidad de visitantes se dirigen al lugar para visitar el santuario Sefior
del Amor, a pesar de permanecer cerrado el Inca Huasi, los visitantes indicaron sentir
curiosidad de conocer este sector, por riqueza cultural que guarda, pero no existe ninguna
oferta turistica para poder conocer el lugar. Otro grupo de turistas visitan el parque donde
se encuentra una réplica del templo del sol, pero indican que no es muy atractiva porque
no existe informacion del lugar y el interior del templo se encuentra vacio, antiguamente
existia un museo, pero este fue trasladado al centro de la ciudad en el Centro Cultural El

Cuartel (Tabla 17).

Tabla 17.

Actividades realizadas que realizan los visitantes a los atractivos arqueologicos de la
cultura Inca - Caranqui.

Frecuencia Porcentaje

Visita al santuario del Sefior del 157 56,47%
Amor

Visita al Inca Huasi 71 25,53%
Visita al Monumento del sol 30 10,79%
Otra 20 7,19%
Total 278 100%

Perfil de los comerciantes.
Interés de los comerciantes de la zona arqueolégica por adquirir conocimientos de

la cultura Inca Caranqui.

La mayor parte del grupo entrevistado desea que se les otorgue mas informacion
acerca de la cultura Caranqui (Tabla 18), esto justifica la propuesta de realizar de un
corredor turistico donde se le entregue informacién tanto a la poblacion local,

comerciantes y visitante.
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Tabla 18.
Interés de los comerciantes de la zona arqueologica por adquirir conocimientos de la

cultura Inca Caranqui.

Frecuencia Porcentaje

De acuerdo 218 72,66%
Parcialmente en 72 24%
acuerdo

En desacuerdo 2 0,66%
No le interesa 8 2,66%
Total 300 100%

Informacion de los atractivos arqueologicos de la cultura Inca - Caranqui le

gustaria recibir a los comerciantes de la zona.

A los comerciantes les gustaria recibir toda la informacion que sea posible, como
por ejemplo como se origind, en que se basa esta cultura, sus creencias, sus tradiciones,

que hacian sus antepasados, quien fue Atahualpa.

Opinion le merece el estado actual de conservacion de los atractivos arqueolégicos

de la cultura Inca — Caranqui.

Los comerciantes de la zona consideran que los atractivos turisticos de la cultura
Inca Caranqui estdn en muy buen estado, todos poseen un adecuado mantenimiento por

lo que se recomienda visitarlos ya que se obtendra una experiencia turistica motivadora.

Consideran que es necesario el rescate de este sitio que fue icono en su época y es de
suma importancia, ya que parte de la historia del pueblo y nuestras raices y mas con el
hecho de que el sector de Caranqui fue la cuna del ultimo emperador inca como es el caso

de Atahualpa.
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Caracterizacion del comerciante que prestan servicios en la zona de atractivos

arqueologicos de la cultura Inca - Caranqui

Distribucion segin el sexo de los comerciantes que prestan servicios en la zona de

atractivos arqueoldgicos de la cultura Inca — Caranqui.

Segun la entrevista se determin6 que la mayoria de los comerciantes del sector son
de género masculino, son jefes de hogar y son los centralizadores del negocio. Las
mujeres también presentan un porcentaje significativo entre los comerciantes de la zona,

ofreciendo servicios gastronomicos en la zona (Tabla 19).

Tabla 49.
Distribucion segun el sexo de los comerciantes que prestan servicios en la zona de

atractivos arqueologicos de la cultura Inca - Caranqui

Sexo Frecuencia Porcentaje

Femenino 5 45,45%
Masculino 6 54,54%
Total 11 100%

Distribucion segun la edad de los comerciantes que prestan servicios en la zona de

atractivos arqueologicos de la cultura Inca — Caranqui
El mayor rango de edad entre los comerciantes es mas de 51 afos, los que se

posiblemente porque son personas jubiladas que se dedican a su actividad econémica en

su propio hogar o en el sector (tabla 20).
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Tabla 20.
Distribucion segun la edad de los comerciantes que prestan servicios en la zona de

atractivos arqueolédgicos de la cultura Inca - Caranqui

Edad Frecuencia Porcentaje
Menor de 20 afios 0 0%
De 21 a 30 anos 2 18,18%

De 31 a 40 afios

De 41 a 50 afios 2 18,18%
Mas de 51 afios 7 63,63%
Total 11 100%

Distribucion segin el nivel educativo de los comerciantes que prestan servicios en la

zona de atractivos arqueologicos de la cultura Inca — Caranqui.

La mayoria de los comerciantes del sector tienen instruccién de bachillerato y
basica, pero tienen la disposicion y han adquirido el conocimiento para desarrollar
negocios y ser unos buenos microempresarios que reactivan la actividad econémica del

sector, sobre todo en la actividad turistica (Tabla 21).

Tabla 21.
Distribucion segun el nivel educativo de los comerciantes que prestan servicios en la

zona de atractivos arqueologicos de la cultura Inca - Caranqui

Nivel Educativo Frecuencia Porcentaje

Sin estudios 1 9,09%
Bésica incompleta 0 0%
Basica 4 36,36%
Bachiller 5 45,45%
Educacion

Superior 1 9,09%
Total 11 100%
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Tiempo de permanencia en la actividad economica de los comerciantes que prestan

servicios en la zona de atractivos arqueoldgicos de la cultura Inca — Caranqui.

Los comerciantes del grupo entrevistando llevan realizando en su mayoria actividad
econdmica mas de tres afios, lo que implican q ya tienen experiencia en la atencion

visitantes que van a degustar de su gastronomia local (Tabla 22).

Tabla 22.
Tiempo de permanencia en la actividad econémica de los comerciantes que prestan

servicios en la zona de atractivos arqueoldgicos de la cultura Inca - Caranqui

Frecuencia Porcentaje

Menos de un afio 1 9,09%
Dos anos 1 9,09%
Mas de tres afos 9 81,81%
Total 11 100%

Conocimiento del sitio arqueolégico Inca Wasi de los comerciantes que prestan

servicios en la zona de atractivos arqueoldgicos de la cultura Inca — Caranqui.

54,54% del grupo de comerciantes entrevistados no conocen sobre los sitios
arqueologicos que se encuentren cerca de su negocio, siendo ellos fundamentales para dar
a conocer sobre el producto turistico Inca Wasi que se propondra en esta investigacion.

Por lo tanto, se tendra que darles informacion sobre el mismo (Tabla 23).

Tabla 23.
Conocimiento del sitio arqueologico Inca Huasi de los comerciantes que prestan

servicios en la zona de atractivos arqueologicos de la cultura Inca - Caranqui

Frecuencia Porcentaje

Si 5 45.45%
No 6 54,54%
Total 11 100%
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Evaluacion de la afluencia de visitantes por parte de los comerciantes que prestan

servicios en la zona de atractivos arqueoldgicos de la cultura Inca — Caranqui.

La afluencia de los visitantes ha sido evaluada por los comerciantes como buena y
regular. Sin embargo, se espera que con la implementacion de la propuesta de esta
investigacion la afluencia de visitantes aumente, para el desarrollo econémico del sector

y el fomento de la actividad turistica en la zona (Tabla 24).

Tabla 54.
Opinion de la afluencia de visitantes por parte de los comerciantes que prestan servicios

en la zona de atractivos arqueologicos de la cultura Inca - Caranqui

Frecuencia Porcentaje

Muy buena 4 26,66%
Buena 3 33,33%
Regular 3 33,33%
Poca 1 6,66%
Total 11 100%

Tipo de visitantes que frecuentan en la actividad econémica segun la opinion de los
comerciantes que prestan servicios en la zona de atractivos arqueologicos de la

cultura Inca — Caranqui.
Los visitantes que frecuentan la actividad econdmica del sector son locales y

nacionales en su mayoria, sin embargo, hay un grupo de turistas extranjeros (31%) que

visitan y degustan de la gastronomia que se oferta en la zona (Tabla 25).
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Tabla 65.
Tipo de visitantes que frecuentan en la actividad economica segun la opinion de los
comerciantes que prestan servicios en la zona de atractivos arqueologicos de la cultura

Inca - Caranqui

Frecuencia Porcentaje

Locales 4 34,48%
Nacionales 4 34,48%
Extranjeros 3 31,03%
Total 11 100%

Opinion de los comerciantes sobre el rescate y la puesta en valor del sitio
arqueologico Inca Huasi, con la finalidad de dinamizar el turismo en la parroquia

por ser la cuna de Atahualpa.

Los comerciantes opinaron que es muy importante el rescate de la historia sobre
Caranqui, asi lo expreso uno de los entrevistados “para que los turistas logren conocer
algo diferente y natal de este Ilugar”. Otro de los entrevistados senalo: “seria
indispensable rescatar los parques y museos que ahora se encuentran abandonados
porque pueden ser un gran atractivo turistico dando beneficio a la mejoria de la

economia de esta parroquia’’.

Opinion de los comerciantes sobre el diseiio de un producto turistico y una ruta auto

guiada para visitar del sitio.

Todos los entrevistados estuvieron de acuerdo, que seria conveniente dar a conocer
la historia de la parroquia a través de un recorrido por los diferentes puntos arqueoldgicos
del sector. Uno de los entrevistados senalo que: “Si seria fundamental para que las cosas
se las realice de una manera mas organizadas y lograr explotar bien el turismo sobre

todo basandose en la historia de esta parroquia que es lo mds sobresaliente”.
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Beneficio para la actividad econémica segun la opinion de los comerciantes que
prestan servicios en la zona de atractivos arqueoldgicos de la cultura Inca —

Caranqui.

El total del grupo entrevistado cree que si se capta mas gente que visite esta
parroquia existiria mas beneficios para su comercio y para la reactivacion econémica de

la zona y el desarrollo de la actividad turistica.

Conocimiento de un corredor turistico auto guiado de los comerciantes que prestan
servicios en la zona de atractivos arqueoldgicos de la cultura Inca - Caranqui

La mayoria de los comerciantes (63,63%) no conoce que es un corredor turistico
auto guiado (Tabla 26), debido a la falta de informacion y capacitacion en la actividad

turistica que se pueda desarrollar en la zona.

Tabla 76.
Conocimiento de un corredor turistico auto guiado de los comerciantes que prestan

servicios en la zona de atractivos arqueologicos de la cultura Inca - Caranqui

Frecuencia Porcentaje

Si 4 36.36%
No 7 63.63%
Total 11 100%

El1 91% del grupo entrevistado recomienda que se realice turismo auto guiado para
los visitantes y que sean dirigidos a un sitio arqueoldgico 91% esto beneficiara la

economia y el turismo cultural en la zona.

4.4 Fase 1V. Propuesta de un producto turistico, donde incluya un corredor turistico

autoguiado para el Inca Huasi.

Las zonas de patrimonio cultural tienen caracteristicas inherentes que deben ser
consideradas en el momento de planificar su gestion para el desarrollo de la actividad
turistica, que segiin Millar (1989) son las siguientes:

e Son espacios multipropuesta con usos para las atracciones turisticas, interés

identitario, recursos educativos y en el caso de las ciudades, son la base para

actuaciones de regeneracion urbana y econdémica.
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e Estan orientadas a interesar y atraer publico y requieren de fondos econdomicos

para mantener el interés de los visitantes.

e Su gestion requiere del compromiso de los agentes encargados de la conservacion,

la de los residentes y la de los visitantes.

Los objetivos de la propuesta deberan considerar cuatro aspectos basicos, que son

sefialados por Gonzalez y Pérez (2012):

La conservacion del patrimonio cultural para la posteridad y las futuras
generaciones y asegurar que su gestion permita el disfrute de todos.

El acceso al patrimonio solo tiene sentido si beneficia a todos (residentes y
visitantes). Si una parte de la sociedad queda excluida de acceder a ¢l o no lo
siente como suyo pierde sentido. No obstante, si se aplica el principio de libre
acceso y existe un alto nivel de visitantes se puede dafiar este patrimonio.

La educacion factor que mejora el acceso al patrimonio, debido que, al
aumentar el nivel educativo, los visitantes aprecian mejor su valor y contenido
y entienden por qué es necesario conservarlo.

La relevancia del patrimonio tiene que llegar a la mayoria de gente y no sélo
a un grupo privilegiado, para que refuerce la identidad y el sentimiento
colectivo del lugar y pueda ser apreciado por el mayor numero posible de

residentes locales.

La propuesta también considera los factores que inciden en el nivel de visitantes de

una atraccion turistica, los cuales son: el acceso al mercado, la distancia existente entre la

demanda, la atraccion y el tiempo disponible para la visita y el comportamiento turistico

del visitante, que debe garantizar el control de las acciones e impactos de estos. Para ello

se debe de controlar los movimientos dentro del bien patrimonial y asegurar que el

visitante saque el mayor provecho posible de la experiencia.

El producto turistico con el disefio de un recorrido autoguiado propuesto, permite

la transformacion del recurso en producto turistico cultural que de acuerdo con las

recomendaciones de Gonzalez y Pérez (2012) y McKercher y Du Cross (2002) para que

pueda ser viable considero:
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a) Explicar historia de la cultura Caranqui con su méaximo represéntate el Inca
Atahualpa. Debido a que se debe considerar que los destinos de turismo cultural
tienen una historia detras, y hay que aprovecharla en el sentido de dar
significado al recurso, para que se diferencie de otros atractivos que son
similares o de los que la gente sabe poco.

b) Darle vida al recurso que en este caso es la zona de la cultura Caranqui con el
atractivo turistico Inca Huasi, cuando se explique su historia, de tal forma que
el atractivo cobre vida y aumente el vinculo emocional con el visitante. El
mensaje tiene que ir mas alla de las cifras y fechas y tiene que ser entretenido
si quiere proporcionar buenas experiencias a los turistas, aumentando la
satisfaccion, que se incremente el aprendizaje y que se quiera pasar mas tiempo
y volver a visitarla.

¢) Convertir la visita Inca Huasi en una experiencia participativa. El disefio y
presentacion de los atractivos tiene que animar la visita a participar y eso solo
es posible cuando se consigue involucrar personalmente a los visitantes.

d) Hacer la historia del Inca Huasi y del Inca Atahualpa relevante para el turista.
Por esta razon se realizo en esta investigacion el estudio del perfil del visitante
potencial y de los comerciantes residentes en la zona. Hay que saber
previamente a quien va dirigida el recorrido auto guiado y, a partir de aqui, los
contenidos deben presentarse de forma que se relacionen con el conocimiento
que el turista tiene del patrimonio y del marco de referencia en que se ubica.

e) Poner énfasis en la autenticidad que debe ofrecer el producto turistico. Los
turistas que realizan turismo cultural pueden desconocer muchas cosas del
patrimonio que visitan, pero también tienen un nivel cultural, y motivacion
centrada en la bisqueda de experiencias unicas por encima de la media. Por este
motivo, su nivel de exigencia puede ser elevado y son capaces de distinguir con

relativa facilidad los productos de calidad.

El producto turistico y el disefio de un recorrido autoguiado propuesto en la
investigacion, también considera proporcionar al visitante experiencias, emociones, y
poseer rasgos unicos o singulares con el fin de diferenciarse del resto y atraer y retener

visitantes.
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El propdsito de la propuesta es generar un conjunto de recomendaciones practicas
que puedan ser aplicadas, en el corto y mediano plazo, buscando asi una mejora sustantiva
en el desarrollo turistico del sector y el conocimiento de lo que fue la cultura Inca

Caranqui.

Se pretende que el producto turistico y el disefo del corredor turistico autoguiado
propuesto en esta investigacion, fomente el deseo de visitar un sitio arqueologico, que en
la actualidad esta tan cerca del parque central de la parroquia Caranqui pero que la gente
desconoce qué fue lo que existid en ese lugar en la época precolombina. La zona es de
facil acceso, lo que no impediria conocer el lugar, ademas, se ubicarian sefialéticas con el
fin de que le turista recorra el camino hacia el objetivo principal que en este caso es el

Inca Huasi.

A continuacion, se presenta un material denominado: Cultura, patrimonio y tiempo
base del turismo en Inca Huasi: lugar de rituales, que es la propuesta de producto turistico
Inca Huasi y el disefio del corredor turistico autoguidao. Este material estd dirigido a la
comunidad de Caranqui y gestores de la parroquia, con el objetivo el cual suministra

informacion sobre el producto turistico disefiado.
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Presentacion

En tiempos pre hispdnico en América del sur existié un imperio poderoso, el de los Incas. Ellos
empezaron a explorar y conquistar otras culturas y dentro de sus cruzadas llegaron a territorio
Caranqui en Ecuador. donde sometieron a los aborigenes. En Caranqui se asentaron réplicas de
templos incas como simbolo de conquista. Actualmente existe un lugar que se considera de gran
importancia, ya que es donde se realizaban los rituales de aquella época. Este io es el, Inca Huasi
o bafio del Inca, pero falta descubrir el Inti Wasi (Casa del Sol), que se afirma se encuentra bajo el
altar mayor del Santuario del Sefior del Amor que se venera en nuestra parroquia, en el que
posiblemente existen vasijas de oro y plata, y que sus paredes estan tapizadas con planchas de estos
preciosos metales. Los dos espacios Inca Huasi e Inti Wasi son cercanos y se conoce por informacién
de caranquefios mayores que entre los dos ambientes patrimoniales existe comunicacién por
taneles, que pocos individuos se han propuesto ingresar por el temor a la obscuridad, a la presencia
de insectos, murciélagos, y la falta de oxigeno.

Es una zona para desarrollar el turismo sustentable tiene como objetivo promover el mejoramiento
de la calidad de vida de las comunidades residentes, la conservacién del ambiente, la promocién de
productos y servicios turisticos, asi como la satisfaccién de los turistas. La modalidad de este enfoque
debe ser el turismo cultural, por el patrimonio cultural que encierra la zona.

El Inca Hasi fue descubierto en la década de los 90, el Municipio de San Miguel de Ibarra se adjudicé
como duefio del predio, pero poco se ha hecho para difundir este sitio y dar a conocer a los visitantes
que acuden a la parroquia a la degustacién del tradicional pan de leche y los helados de crema.

Los lugares arqueoldgicos que se encuentran en el Cantén de Ibarra forman parte del patrimonio
prehispanico del pais y parte de la américa del sur, debido a que se consideran estos sitios réplicas de
monumentos sagrados del imperio inca, estos lugares han sufrido deterioro, abandono, destruccién
por aficionados que se han realizado excavaciones y otros que los han utilizado como huaquearias
lo que ha impedido el rescate en su totalidad de estos lugares y no se ha podido potencializarlos
como productos turisticos, los cuales servirian dentro del desarrollo econémico del sector.

Todas estas razones conllevan a la necesidad de realizar una propuesta de un producto turistico,
donde incluya un corredor turistico en el sector resaltando la visita al sitio arqueoldgico y con ello
dinamizar la economia del sector y potencializar el turismo en la zona.
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Consideraciones teoricas de la propuesta: cultura,
patrimonio y tiempo base del turismo en Inca
Huasi: lugar de rituales.

Pueblo Caranqui o caras: patrimonio cultural
cambiante

El pueblo Caranqui es un asentamiento indigena desde hace 1500 afios atras, el cual fue invadido por
los incas y los espafioles, razén por la esta cultura ha estado en constante cambio.

Segun (Tobar, 1985) Caranquis o caras es el nombre que se conoce a una antigua cultura que habito
en la sierra norte del Ecuador. Esta cultura abarcé el sur de la provincia del Carchi, la totalidad de la
provincia de Imbabura y todo el norte de la provincia de Pichincha. Si bien esta nacién se la conoce
con el nombre de “Caranquis”, este nombre hace referencia también a todos los sefiorios que
abarcaba esta nacién.

El pueblo Caranqui nacié por la unién alianzas de los grupos Otavalo y Kayambis. Los Caranquis dieron
una dura resistencia a la invasiénInca, pero fueron vencidos en la batalla de Yahuarcocha.

La transicién entre la Conquista y la Colonia, segun (Vasquez, 2014) fue en el momento en que se
asesina a Atahualpa Inca. Se le condend a morir quemado en nombre de un Dios desconocido para él,
y por la aplicacién de leyes que tampoco comprendié.

En la actualidad el pueblo Cranqui, esta ubicado en la Sierra Norte, en la provincia de Imbabura, se
encuentran en los cantones: Ibarra, en las parroquias La Esperanza, Angochahua, Caranqui y San
Antonio; Antonio Ante, en Andrade Marin; Otavalo, en San Juan de llumén y en Pimampiro, en
Mariano Acosta y en San Francisco de Sigsipamba, estos ultimos estan en proceso de definicién de su
identidad.

Los Caranquis, a pesar de ser un pueblo maltratado por las invasiones de los incas y espafioles, se ha
mantenido en el tiempo aunque con un patrimonio cultural cambiante, su actual folklor cultural y
restos arqueolégicos son los principales atractivos que atraen a los visitantes, lo que se debe
aprovechar para el desarrollo turistico de la Parroquia.

Inca Huasi
Caranqui

Ramirez (2006) sefala que la misma dinamica del fenémeno turistico ante las exigencias de
la globalizacién y los valores de la modernidad y recreacién, hacen que la concepcién del
producto turistico sea una compleja red de elementos que responden a las exigencias y
cambios del mercado con esfuerzos financieros, humanos y técnicos.

producto turistico de la parroquia

De acuerdo a Cardenas (2008), el producto turistico estd conformado por el conjunto de
bienes y servicios que se ofrecen al mercado para un confort material o espiritual en forma
individual o en una gama muy amplia de combinaciones resultantes de las necesidades,
requerimientos o deseos de un consumidor al que se llama turista.

El turista al viajar con fines turistico requiere de un conjunto de bienes y servicios, que son
consumidos directos e indirectos asociados a su viaje. Por ejemplo, los turistas utilizan
durante su estadia temporal, parte de los servicios que ofrecen las infraestructuras del pais
receptor, como la aeroportuaria y portuaria, las vias carreteras, rstaurantes, hoteles, los
servicios publicos, como sistemas de comunicaciones y servicios de la luz y el agua, entre
otros (Ascanio, 2012).

Middleton (1994) indica que el producto turistico desde la perspectiva del cliente son todos
los complejos servicios que el turista recibe, como son: alojamiento, recreacién, transporte
y alimentacién a los cuales Ramirez, (2006) incluye los atractivos y recursos humanos.

Para Boullén (2003) el producto turistico es mucho mas complejo, es el que estd
conformado por toda la oferta turistica, integrada por los servicios que suministran los
elementos de la planta turistica y por algunos bienes no turisticos. Es decir, son todos los
bienes y servicios disponibles para el turista por un precio y en un periodo dado.

La experiencia del turista es completa gracias a los atractivos naturales, artificiales y
culturales, lo cuales comprenden los recursos naturales y contexto geografico y social de la
comunidad receptora, generando importantes ventajas comparativas. El turismo se
enriquece del patrimonio natural y cultural del destino para configurar la oferta y de la
combinacién de aspectos ecoldgicos, socioculturales y econémicos (Diaz et.al., 2006).

Un ejemplo de ello es la celebracién del Inti Raymi,
una de las tradiciones que tiene como legado el
pasado la nacién Inca, constituye la fiesta del sol y la
cosecha del solsticio de Junio. Es un simbolo de la
gratitud de los pueblos andinos a la Paccha Mama,
por haber permitido una buena produccién vy
cosecha de los cultivos tradicionales. Se celebra con
la presencia de mdsica y danza,. Es festividad
milenaria se realiza todos los afios en Inca Huasi,
permitiendo que las raices étnicas se conserven y
puedan ser disfrutada por quienes visitan el drea.
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Opaschowski (2001) sefala que los turistas buscan experimentar emociones y que de
hecho, compran emociones o sentimientos y experiencias y no sélo productos turisticos. A
partir de es sefalamiento Ramirez (2006) definen al producto turistico como el “conjunto
de bienes y servicios que se ofrecen al mercado en forma individual o en combinaciones de
acuerdo a las necesidades y requerimientos de los turistas”. Agrega ademas que “Dichos
bienes y servicios pueden estar destinados al confort y disfrute material o espiritual de los
visitantes”.

Los intereses y estilos de vida del turista han cambiado hacia los lugares donde la
naturaleza y la cultura este mas conservada, debido a que buscan experiencias, felicidad y
crecimiento personal. Middleton (1994), indica que existen dos niveles de producto
turistico, un nivel especifico ofertado y otro mas amplio que comprende la experiencia del
ion

turista. Por lo tanto para definir al producto turistico, se requiere recurrir a su
sistémica.

Desde esta visién sistémica, el producto turistico estd conformado por las orga
que ofrecen bienes y servicios a los turistas, incluyendo a los servicios de entretenimiento y
de recreacién, asi como a todo activo natural, cultural y social donde se desarrollan las
actividades de servicio como es la localidad receptora, que constituye, en muchos casos, el
mayor atractivo para el turismo y la principal razén de los desplazamiento.

Es asi como un producto turistico resulta de la combinacién, segun Alvarez et.al. (2001) y
Cardenas (2001), de los atractivos de cada localidad y los servicios prestados. Es decir, los
productos turisticos concebidos como sistemas, estan conformados por un conjunto de
caracteristicas naturales, culturales y factores creados en infraestructura de alojamiento y
transporte entre otros.

Inca Huasi se puede transformar en un producto turistico porque tiene un atractivo unico y
singular en el Ecuado, que representa la capacidad constructiva de los indigenas, sus restos
arqueoldgicos asi lo demuestran; facil accesibilidad con vias totalmente adoquinadas, se
puede llegar a pie, bicicleta, autobus urbano o taxi; presta una serie de servicios
gastronomico, telefénico, Wifi, bafios y 55 hoteles en la ciudad de Ibarra, entre otros.

Producto turistico Inca Huasi

Atractivo Accesibilidad Servicios

Atahualpa: icono cultural del Ecuador

Atahualpa es un icono de la cultura nacional ecuatoriana. Fue hijo de inca Huayna Capac y de una
Princesa Indigena Princesa Paccha, que nacié en Caranqui. Goberné el espacio septentrional del
Tahuantinsuyo; para lo cual tuvo un enfrentamiento con su medio hermano Huascar; al cual vencié
en esta contienda. y fue declarado sapa inca o gobernante de todo el imperio. Mando el imperio a
los 20 afios de edad, y fue rey 13 afios, hasta que llegaron los espafioles, entre ellos Francisco
Pizarro, Benalcazar y el Cura Valverde. Estos lo toman prisionero, teniendo como principal objetivo
apropiarse del oro que custodiaba y que para los pueblos originarios no tenia un valor econdmico
sino espiritual. Entonces, Atahualpa fue trasladado prisionero a Cajamarca, en donde estuvo preso
hasta que se pague un rescate en oro por él. La solicitud era entregar mas de 20 mil toneladas del
mineral. Pero fue asesinado y torturado por los conquistadores espafioles, ejecutandolo luego de
obligarlo a bautizarse. (Mora, 2013).

Atahualpa goberné desde Colombia hasta Chile, toda la parte andina, el gran imperio el Sol Tawa
cuatro, Inti Sol, Suyu, Regién, Chinchasuyu, Collasuyu, Antisuyu, Contisuyu, (Pueblos originarios del
norte, sur, este, y oeste), del universo andino conocido.

Actualmente el Palacio de Atahualpa se encuentra ubicado en la ciudad de Ibarra en el barrio
Caranqui. Lleva este nombre ya que es el lugar en donde nacié Atahualpa. La informacién histérica
del cronista Cieza de Leén, por ejemplo, sefiala que en este sitio existié un templo al sol. El cronista
Betanzos dice por otra parte, que el edificio fue hecho por orden de Huayna Capac como homenaje
a su hijo Atahualpa (Pdez, 2006) .

En el lugar arqueoldgico existen muros de recintos habitacionales, pero los vestigios son muy pocos
y ademas existe ausencia de estudios que permitan conocer la forma en que fue utilizado y
construido. Existen dos muros, el muro norte de 60 m de longitud por 3.50 m de altura, muestra
varias ventanas falsas limitadas en su parte superior por un dintel de una sola piedra; el muro este
de 40 m de longitud tiene huellas de una puerta, la altura es 3.10 m con falsas ventanas. Los muros
rebelan la técnica pirca, es decir, paredes levantadas con canto rodado asentado con mortero de
tierra, de un grosor de 0.90 m (Mora, 2013).

En la zona donde esta el Palacio de Atahualpa, Caranqui, la comunidad ofrece a los visitantes que
llegan hasta alli diversidad de artesanias, principalmente de guitarras. Ademas del tejido de
sombreros. También existe en el lugar industria ldctea con una fébrica de quesos y sus derivados.
Destaca la venta del pan de leche. Los restos de las construcciones caras e incas y las tolas de la
regién son los puntos de atraccién para los turistas.
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Inca Huasi: huellas de los antepasados en
territorio Caranqui

El Inca Huasi es una construccién imperial Inca emprendido antes de la invasion espafiola en 1532
con la llegada de Pizarro, dos teorias giran en torno a su origen; la primera menciona que la
construccién fue ordenada por Huayna Capac en conmemoracién del nacimiento de su hijo
Atahualpa; mientras que la segunda hace alusién que este Gltimo lo hizo para rendir honores tras la
muerte de su padre y para su investidura real (Echeverria, 2009).

Estas ruinas conforman un predio de 5 000 m?; se ubican al pie del volcan Imbabura cerca del
centro de la parroquia de Caranqui en la calle Princesa Paccha, entre Huaca y Huiracocha al sur de
Ibarra; pudiendo acceder a estas por la Av. Atahualpa en Ibarra.

Segun Bray y Echeverria (2017) en idioma quichua “Inka Wasi” o Inca Huasai significa casa del inca;
este fue uno de los lugares mas significativos del Tahuantinsuyo en el territorio norte ecuatoriano
del siglo XVI y hoy en dia representa uno de los vestigios mas importantes de la presencia Inca en el
Ecuador; formando parte del Capac Nan. Su aspecto mas distintivo es el Bafio del Inca,” o Templo
de agua, lo que se visualiza como una plaza hundida, que de acuerdo a los estudios realizados
cumplia funciones de una piscina ceremonial, destinada para la realizacién de rituales y
purificacién en honor a las deidades Incas.

Segun Ontaneda (2010) la estructura tiene una extensién de 10 x 20 metros aproximadamente,
rodeada de paredes y canales construidos con piedras cuadrangulares talladas a mano y
perfectamente ensambladas; muestra caracteristicas arquitecténicas e hidraulicas en cuatro
entradas, dos canales para el ingreso de agua y doble piso de piedra, drenajes y tanques de
sedimentaciéon; un hundimiento en la mitad norte de la misma, probablemente hecho por
huaqueros de la época colonial; en las esquinas de esta estructura rectangular se observan accesos
mediante escalones para el ingreso a la base de la piscina; las cuatro entradas en términos de la
cosmovisién andina estan direccionados al noreste, noroeste, sureste y suroeste, sugiriendo una
divisién cuatripartita correspondiente a los cuatro imperios, Collasuyo, Chinchasuyo, Antisuyo y
Contisuyo.

Se dice que en este lugar se realizaba los rituales de bafio en el que participaban El Inca Atahualpa
y sus 30 mujeres virgenes. También en este mismo lugar se sacrificaban a las mujeres que
Atahualpa les consideraba no indispensables. Seguramente este espacio estaba destinado para la
élite incaica.

Cultura patrimonio y tiempo: base del turismo
cultural.

La cultura de los grupos humanos esta basada en comportamientos grupales, que no se heredan si
no que se van aprendiendo durante la vida con la acumulacién de conocimientos, que pasan de
generacién en generacidn. Para Mosterin (2010) la cultura es el conjunto de todas las formas,
modelos o patrones, explicitos o implicitos a través de los cuales una sociedad regula el
comportamiento de las personas que la conforman. Como tal incluye costumbres, practicas,
cédigos, normas y reglas de la manera de ser, vestimenta, religién, rituales, normas de
comportamiento y sistemas de creencias.

Por lo tanto, la cultura es parte de la historia de los pueblos, que va pasando de generacién en
generacién a través de conocimientos, formas o modos de vida, y van conservandose en el tiempo,
asi los pueblos tienen una identidad propia y se diferencien de las demias. La evolucién de la cultura
en los grupos humanos permite transformaciones, estas pueden ser materiales o concretos y
simbdlicos o espirituales, en este caso se empleara lo inmaterial.

El patrimonio de los pueblos es la herencia que se recibe de sus antepasados. Es el resultado de la
simbiosis de la riqueza natural y cultural. Estas relaciones entre el espacio geografico y las
manifestaciones culturales fortalecen la identidad, dan sentido de pertenecia, y permite valorar los
que son y lo que se tienen los pueblos (Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, 2014). El
patrimonio es el legado de los grupos étnicos, ya sean materiales o por el contrario saberes,
tradiciones e incluso ideologias que dan identidad a los pueblos.

El valor turistico del patrimonio cultural, se ha comenzado a considerar como eje primordial para el
desarrollo de la actividad turistica. Este valor patrimonial es el que es reconocido como valioso por
los miembros de la sociedad en la que estd inserto. Por lo tanto, la gestién turistica del patrimonio
cultural es la aplicacién de conocimientos especificos para la adecuacién de bienes de patrimonio
cultural de recursos turisticos.
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Desde la década de los 90" existe una creciente presién para que el patrimonio cultural sea
adaptado a un uso turistico, lo cual esta relacionado por el progresivo aumento del turismo cultural.
(Organizacién Mundial de Turismo, 1995).

La modalidad de turismo cultural integra el patrimonio generado por los diferentes grupos étnicos,
es tipo de turismo comprende el progresivo interés social por conocer la relacién presente-pasado
de diferentes civilizaciones. Si n hasta hace muy poco alcanzé el reconocimiento en la actividad
turistica. Siempre ha existido visitantes motivados por factores artisticos-culturales, que buscan
satisfacer esta necesidad a través de la modalidad del turismo cultural (Bustamante, 2010).

Rodriguez Pulgarin (2011) definen esta modalidad de turismo como turistas que realizan viajes con
el deseo de ponerse en contacto con otras culturas y conocer mas de su identidad, estableciendo
una relacién con el pasado y el presente.

Este tipo de turismo valora los testimonios de formas de vida y capacidades de épocas anteriores,
sintiendo especial curiosidad por conocer qué funciones tenian y porque, de manera expresa o
tacita. Valoran ademas, los objetos que por diferentes razones han sobresalido en la época en que
fueron hechos y no se han destruido totalmente, reconocen que son parte del patrimonio cultural y
deben ser conservados y mantenidos, ya que, mas alla de los hechos y las ideas de la historia, los
objetos en si son mas elocuentes para una valoracién intelectual y emotiva del pasado.

La conservacién de los bienes patrimoniales no se limita al presente, se toman medidas para
mantenerlos para las futuras generaciones pues, no se puede rescindir del pasado lejano o
cercano, se debe conservar. (Vasquez, Paredes y Arteaga, 2014)

Caracteristicas de la propuesta:
Cultura, patrimonio y tiempo base del turismo
en Inca Huasi: lugar de rituales.

Las zonas de patrimonio cultural tienen caracteristicas inherentes que deben ser
consideradas en el momento de planificar su gestién para el desarrollo de la actividad
turistica, que segin Millar (1989) son las siguientes:

Son espacios multipropuesta con usos para las atracciones turisticas, interés
a identitario, recursos educativos y en el caso de las ciudades, son la base para
' actuaciones de regeneracién urbana y econémica.

Estan orientadas a interesar y atraer publico y requieren de fondos econémicos
para mantener el interés de los visitantes.

Su gestién requiere del compromiso de los agentes encargados de la
=== conservacion, lade Ios residentes y la de los visitantes.

Los objetivos de la propuesta deberan considerar cuatro aspectos basicos, que
son sefialados por Gonzdlez y Pérez (2012):
La conservacién del patrimonio cultural para la posteridad y las futuras
ﬁ generaciones y asegurar que su gestién permita el disfrute de todos.

El acceso al patrimonio solo tiene sentido si beneficia a todos (residentes y

5 visitantes). Si una parte de la sociedad queda excluida de acceder a él o no lo

] E siente como suyo pierde sentido. Si se aplica el principio de libre acceso y existe
un alto nivel de visitantes se puede dafar este patrimonio.

La educacién factor que mejora el acceso al patrimonio, debido que, al
aumentar el nivel educativo, los visitantes aprecian mejor su valor y contenido y
BE=S | Cniicnden por qué es necasario conservarlo.

La relevancia del patrimonio tiene que llegar a la mayoria de gente y no sélo a
un grupo privilegiado, para que refuerce la identidad y el sentimiento colectivo
del lugar y pueda ser apreciado por el mayor nGmero posible de residentes
locales.
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La propuesta también considera los factores que inciden en el nivel de visitantes de una
atraccion turistica, los cudles son: el acceso al mercado, la distancia existente entre la
demanda, la atraccién y el tiempo disponible para la visita y el comportamiento turistico del
visitante, que debe garantizar el control de las acciones e impactos de estos. Para ello se debe
de controlar los movimientos dentro del bien patrimonial y asegurar que el visitante saque el
mayor provecho posible de la experiencia.

El corredor auto guiado propuesto, permite la transformacién del recurso en producto turistico
cultural que de acuerdo con las recomendaciones de Gonzalez y Pérez (2012) y McKercher y
Du Cross (2002), para que pueda ser viable se debe considerar:

« Explicar historia de la cultura Caranqui con su maximo represéntate el Inca
Atahualpa. Debido a que se debe considerar que los destinos de turismo cultural
ienen una historia detras, y hay que aprovecharla en el sentido de dar significado al
recurso, para que se diferencie de otros atractivos que son similares o de los que la
gente sabe poco.

s Darle vida al recurso que en este caso es la zona de la cultura Caranqui con el
g Eatractivo turistico Inca Huasi, cuando se explique su historia, de tal forma que el
~ _ atractivo cobre vida y aumente el vinculo emocional con el visitante. El mensaje
tiene que ir mas alld de las cifras y fechas y tiene que ser entretenido si quiere
proporcionar buenas experiencias a los turistas, aumentando la satisfaccién, que se
incremente el aprendizaje y que se quiera pasar mas tiempo y volver a visitarla.

Convertir la visita Inca Huasi en una experiencia participativa. El disefio y
g) presentacién de los atractivos tiene que animar la visita a participar y eso sélo es
—.~ posible cuando se consigue involucrar personalmente a los visitantes.

Hacer la historia del Inca Huasi y del Inca Atahualpa relevante para el turista. Por

[ % esta razén se realizé en esta investigacion el estu del perfil del ante potencial

— y de los comerciantes residentes en la zona. Hay que saber previamente a quien va

dirigida el recorrido auto guiado y, a partir de aqui, los contenidos deben

presentarse de forma que se relacionen con el conocimiento que el turista tiene del
patrimonio y del marco de referencia en que se ubica.

Poner énfasis en la autenticidad que debe ofrecer el producto turistico. Los turistas
que realizan turismo cultural pueden desconocer muchas cosas del patrimonio que
visitan, pero también tienen un nivel cultural, y motivacién centrada en la busqueda
de experiencias uUnicas por encima de la media. Por este motivo, su nivel de
exigencia puede ser elevado y son capaces de distinguir con relativa facilidad los
productos de calidad.

El recorrido auto guiado propuesto en la investigacién, también considera proporcionar al
visitante experiencias, emociones, y poseer rasgos Unicos o singulares con el fin de
diferenciarse del resto y atraer y retener visitantes.

El propdsito de la propuesta es generar un conjunto de recomendaciones practicas que
puedan ser aplicadas, en el corto y mediano plazo, buscando asi una mejora sustantiva en el
desarrollo turistico del sector y el conocimiento de lo que fue la cultura Inca Caranqui.

Se pretende que el corredor turistico auto guiado propuesto en esta investigacién, fomente
el deseo de visitar un s arqueolégico, que en la actualidad esta tan cerca del parque
central de la parroquia Caranqui pero que la gente desconoce qué fue lo que existié en ese
lugar en la época precolombina. La zona es de facil acceso, lo que no impediria conocer el
lugar, ademas, se ubicarian sefialéticas con el fin de que le turista recorra el camino hacia el
objetivo principal que en este caso es el Inca Huasi.

Inca Huasi o bafio del inca. Parroquia Caranqui, Ibarra-Ecuador.
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Alcance de la propuesta

Con el fin de dar cumplimiento a los objetivos que se plantean en el presente estudio, se ha
considerado desarrollar una propuesta para el disefio de un corredor turistico auto guiado a

partir del diagnéstico realizado en la investigacion.

Es de importancia implementar acciones de manejo de visitantes para el area de estudio, y asi
disefiar los lineamientos para que su visita sea mas enriquecida con un turismo cultural que
complementaria el gastrondmicoque ya se desarrolla en la zona.

Los objetivos de la propuesta de un recorrido auto guiado son los siguientes:

1. Elaborar puntos de informacién relevante de la cultura y ubicarlos en sitos estratégicos
parala conduccién de los turistas hacia el Inca Huasi

2. Incentivar al turista a través de un recorrido auto guiado a que conozca de la cultura, la
identidady las raices precolombinasde la parroquia Caranqui

3. Apoyar a la reactivacién econémica del sector a partir un turismo cultural arqueolégico
que atraiga a los turistas a la zona, y asi conservar y fomentar los espacios de mayor
significacién del Patrimonio Cultural y Religioso de Caranqui.

Misiéon
Ofrecer un servicio a los visitantes que acudan al lugar, aprovechando las bondades turisticas
tanto naturales como culturales del “Inca Huasi”, para promover el desarrollo de la actividad
turistica, y minimizar los impactos que afectan al ambiente logrando superar las expectativas de
los visitantes.

Ser un lugar turistico competitivo, confiable y sélido en el mercado, que permita implantar una
armonia entre el desarrollo turistico, la conservacién del ambiente y la cultura local, optimizando
los recursosy brindando un servicio de calidad para ser lider a nivel nacional e internacional.

Valores que se proponen desarrollar en el corredor
turistico el Inca Huasi: lugar de rituales.

| Confiabilidad: comprometida con su trabajo, demostrando satisfaccién en las

expectativas de los turistas de manera eficaz.

5 Responsabilidad: cumplir con las obligaciones adquiridas y asumiendo las consecuencias
= de los resultados
Creati ad e innovacién: en los servicios que ofrecera el Inca Huasi ut ara la tecnologia y

la innovacién de forma permanente.

Respeto: actitud de comprensién hacia los demdas, con un comportamiento de cordura y
tolerancia. De este valor dependera el incremento de turistas.

Compromiso: cumplir con lo prometido al turista en cuanto al producto turistico ofertado,
esto depende de la obligacién moral y la seriedad como organizacién ligada siempre con la
responsabilidad.




Plan de Accidén Turistica

Para que la propuesta pueda ser aplicada, la municipalidad debera gestionar la colocacién
de los diferentes puntos de informacién que seran ubicados en el trayecto del recorrido
auto guiado. Ademas, de la elaboracién de infraestructura sanitaria en el sector para dar
todas las comodidades al turista. También deberan autorizar el ingreso al publico de forma
controlada al sitio arqueoldgico, ya que en la actualidad se encuentra cerrado.

Se debera socializar con la poblacién residente la existencia de este sitio arqueolégico con
el fin de que sea vi ado y asi se convierta en otro atractivo turistico mas de la ciudad y
con ello la reactivaciéon de la economia del sector a partir del turismo cultural.

Plan de Marketing

Objetivo General: Posicionar al Complejo Turistico “Inca Huasi” de una sefalética para llegar al
lugar donde se ofrece los servicios del recorrido auto guiado de calidad y con una infraestructura
adecuada, para contribuir al desarrollo de la actividad turistica, social y econédmico del sector
siendo competitivo en el mercado turistico.

Estrategia de marketing centrada en el cliente

Segmentacion de Mercado

Los segmentos identificados para el anilisis de la demanda son los turistas nacionales y
extranjeros. El mercado Nacional esta constituido por los turistas locales, regionales que lleguen
al complejo turistico solos, acompafiados o en grupos y el mercado internacional lo componen
los turistas extranjeros provenientes de diferentes paises con la finalidad de disfrutar de nuevas
alternativas de turismo cultural.

Determinacion del Mercado Meta

El mercado meta del “Inca Huasi” es dar a conocer en las diferentes provincias del pais el facil
acceso al lugar por la implementacién de adecuada sefializacién y de un corredor turistico,
mientras que el mercado objetivo a corto plazo seria la ciudad de Ibarra, debido que hay
muchos ibarrefios que todavia no conocen el lugar.

Posicionamiento en el mercado

Objetivos del posicionamiento en el mercado

Con las estrategias de mercado se logrard posicionar en la memoria del consumidor para conseguir
los siguientes objetivos:

Establecer diferencia entre la competencia.

Fomentar una actitud de excelencia para optimizar la calidad de servicio.

Impulsar la conservacién a través de recorridos y corredores turisticos que conciencie
a los turistas del patrimonio cultural Inca Huasi.

Acciones de la estrategia creaciéon de marca

El nombre se presenta en quechua, identifica al sitio denomindndolo como “Inka Huasi” o “Casa del
Inka”, sitio desde donde la élite erigia su poder en la zona de Caranqui. El nombre se plasma en
letras mayusculas, formando dos niveles unidos por la letra A, se representa en color negro para que
sea facil de ver y con una flecha en color para que haga contraste. La imagen de la flecha roja,
distingue una divisién el nombre y el slogan.

El slogan permite transmitir la esencia misma del sitio arqueolégico que en este caso es el
redescubrimiento de su caracter patrimonial, debido que se estd volviendo a darle la importancia, el
valor y la relevancia que tenia en otra época. Por lo cual la idea es generar la curiosidad e interés por
el sitio, en el individuo que lea el slogan.

El slogan se visualiza en letra cursiva de rasgos delicados y de un menor tamafio en comparacién con
el nombre del sitio, de la misma manera es de color negro pero de un contraste mas bajo.

NK
w =

Cultura, patrimonio y tiempo, base del
turismo en Inca Huasi: lugar de
rituales
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La senalizacién del corredor Inca Huasi: un
sistema de diferentes marcas para senalizar el

trazado establecido, identificar el

recorridos.
objetivo definir el

La sefializacién de un recorrido tiene el

recorrido e indicar y anunciar diferentes datos relevantes para servir de guia e informacién a los
usuarios.

La sefalizacién propuesta para el corredor turistico es en madera donde se labran las indicaciones

que corresponda.

®«

Propuesta de vias de acceso con senalizaciéon

A continuacién se presentan la via de acceso al producto turistico.
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La ruta de acceso por el norte es la Av. Atahualpa

La ruta de acceso
Debido a que es un acceso de una sola via se la realiza a pie

Medios de acceso
Colocacién de Sefalizacién 1: En la esquina de la Princesa pacha y Atahualpa a 170m

Sefializacion

Sefalizacion

Figura 1. Acceso norte al Inca Huasi
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Propuesta de vias de acceso con senalizacién
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La ruta de acceso La ruta de acceso por el oeste es la Princesa Pacha y Rumifiahui

Medios de acceso Debido a que es un acceso de una sola via se la realiza a pie.
Colocacién de Sefalizacién 1: En la esquina de la Princesa pacha y Atahualpa a 170m
Sefalizacién Sefializacién 2: En la esquina de la Princesa pacha y Rumifiahui a 270m

Sefializacién 3: En la esquina de la Rumifiahui a 350m

Senalizacion

Figura 2. Acceso oeste al Inca Huasi

Propuesta de vias de acceso con seializacion
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La ruta de acceso La ruta de acceso por el sur es la Av. Atahualpa
Medios de acceso Debido a que es un acceso de una sola via se la realiza a pie.

Colocacién M sefializaciénn 1: En la esquina de la Princesa pacha y Atahualpa a 170m

Senalizaciéon

Figura 3. Acceso sur al Inca Huasi
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Acceso este

La ruta de acceso
Medios de acceso
Colocaciéon de
Senalizacion

Seiializacién

Propuesta de vias de acceso con seializaciéon

Figura 4. Acceso este al Inca Huasi
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La ruta de acceso por el norte es la Av. Retorno
Debido a que es un acceso de una sola via se la realiza a pie, en carro,

moto y bicicleta.
Sefalizacién 1: En la esquina de la Princesa pacha y Av. Retorno a

300m

Inca Huasi-
Caranqui-
Ecuador

Propuesta de vias de acceso con seializaciéon

La ruta de acceso

sur - oeste es por el redondel del corredor

La ruta de acceso por el

periférico sur

Medios de acceso

Es un acceso en donde se lo realiza por vehiculo, moto, carro, bicicleta y a

pie
Sefalizacién 1: En la esquina del redondel del corredor periférico sur con la

Colocacion
Sefializacion

de
Av. Eugenio Espejo 4.1 km
Sefalizacién 2: En la esquina de la Av. Eugenio Espejo 2.7 km

Sefializacién 3: En la esquina de la Av. Eugenio Espejo y Herndn Gonzales

1.6 km
Sefalizacién 4: En la esquina de la Av. Atahualpa y princesa pacha 170 m.

Sefializacion

Figura 5. Acceso sur-oeste al Inca Huasi
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Propuesta de vias de acceso con sefalizacion

La ruta de acceso La ruta de acceso por el nor - este es por Pana americana Norte y Av. 17 de

julio
Medios de acceso Es un acceso en donde se lo realiza por vehiculo, moto, carro, bicicleta y a
pie.
Colocacién de Sefalizacién 1: En la esquina de la Pana Americana Norte y Av. 17 de Julio
Sefializaciéon 6.8 km

Sefializacién 2: En la esquina de la Av. Padre Aurelio 3.7 km

Sefializacién 3: En la esquina del puente taguando 2.4 km

Sefalizacién 4: En la esquina de la Av. Retorno 2 km

Sefalizacién 5: En la esquina de la Av. Retorno y Princesa pacha 300 m

Sefializacion

Figura 6. Acceso nor-oeste al Inca Huasi

Ventajas de la seifalizacion en la ruta hacia
Inca Huasi.

Mejora la forma de llegar al centro arqueoldgico Inca Huasi, ademas, permite nuevas
alternativas para perfeccionar la oferta, mejora de la calidad, valores afiadidos al servicio,
ajustar el servicio a los cambios en la demanda o captar nuevos nichos de mercado,
enfocadas a posicionar al turista nacional como internacional.

La distribuciéon de sefialética basa su estrategia en la busqueda de nuevos turistas, sin
descuidar las relaciones con los actuales que hasta ese momento se tiene.

La estrategia de comunicacion visual trata de fidelizacién del canal de acceso del cliente.

H

Inca wasi-
Caranqui-
Ecuador
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Modelo de cartel para el sector de Inca Wsai.

Modelo de cartel para el sector de Inca Wsai.
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CONCLUSIONES

Existe falta de informacion por parte de los residentes y visitantes sobre la cultura
Caranqui y sus sitios arqueologicos, a pesar de ser el asentamiento Inca de mayor
importancia en el extremo norte del imperio y poseer las construcciones del complejo
arquitectonico como es la piscina para bafios rituales, hecha con piedras de talla fina, del
tipo de arquitectura denominada Inca imperial, inica en el norte del Ecuador, denominada

hoy como Inca Huasi.

Segtn los entrevistados la actividad productiva de la parroquia Caranqui, podra ser
potenciada con el desarrollo del turismo en la zona, a partir de sus ruinas arqueoldgicas
del Inca Huasi. Esto conllevo al disefo del producto turistico que deberia promocionarse

en las agencias turisticas, aeropuertos y otras ciudades, ademads de las redes sociales.

La mayoria de los visitantes del parque central de la parroquia Caranqui son de
género masculino, con una edad promedio de 40 afios, con un nivel educativo de bachiller,
son nacionales y provienen de la ciudad de Ibarra, sin embargo, existe un nimero
considerable de turista de colombianos. Vienen acompanados de familiares y amigo
mensualmente. Su principal motivo de visita es conocer la zona y desgastar el tradicional

pan de leche y helado de crema.

El 69% de los turistas que visitan la parroquia de Caranqui manifiestan haber
acudido a sitios arqueoldgicos de la cultura Inca Caranqui, pero no conocen la zona del
Inca Huasi, si el Santuario Sefior del Amor que se encuentra ubicado en el parque central
de la parroquia. Muestran curiosidad por conocer Inca Huasi, porque es un sector guarda
una riqueza cultural del pueblo Caranqui, pero no lo hacen porque no existe ninguna

oferta turistica para ir al lugar.

Los comerciantes del parque central de Caranqui la mayoria son del sexo
masculino, con mas de 51 afios, con un nivel educativo entre basica y bachiller. La
mayoria sefialaron no tener conocimiento sobre el sector del Inca Huasi, pero consideran
que los restos arqueologicos de la parroquia estdin en muy buen estado, pero que es
necesario el rescate de este sitio, que fue icono en su época y es parte de la historia del

pueblo por el hecho de que fue la cuna del Gltimo emperador Inca Atahualpa. Mostraron
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gran interés por obtener informacion sobre la cultura Caranqui, del sector Inca Huasi y

del Inca Atahualpa.

Los comerciantes entrevistados consideran que el disefio de un producto turistico
debe captar mas gente que visite esta parroquia y traeria mas beneficios para su comercio

y para la reactivacion econdmica de la zona y el desarrollo de la actividad turistica.

La propuesta de un producto turistico, donde incluya un corredor turistico en la
parroquia Caranqui promoveria la visita al sitio arqueologico Inca Huasi, potenciando el

turismo en la zona y con ello dinamizacion de la economia del sector.

RECOMENDACIONES

A los entes gubernamentales de la provincia Imbabura, Canton de Ibarra y
parroquia Caranqui
Valoracion por el patrimonio cultural arqueoldgico e historico de la parroquia
Caranqui, a través de planes y programas que permita el desarrollo de la actividad turistica
en resguardo no solo del sector Inca Huasi, sino de todo el patrimonio arqueologico,
historico, artesanal, gastronomico que encierra el espacio geografico y los habitantes a

través de su estilo de vida, costumbres y creencias en la parroquia.

A los residentes y comerciantes de la parroquia Caranqui

Las personas que viven en la localidad valoren que la actividad turistica en la
modalidad de turismo cultural y arqueoldgico puede potenciar la macro y microeconomia

de la parroquia, a través del incremento de visitantes nacional e internacional.

Los residentes de la parroquia Caranqui deben capacitarse en temas relacionados con el
turismo sustentable en las modalidades de turismo cultural y arqueologico, atencion al
cliente, guiatura, pasado y presente de la cultura Caranqui, entre otros temas que permitan

desarrollar la actividad turistica en la zona
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Anexo 1.
Entrevista sobre la caracterizacién del
visitante potencial de la parrogquia de
Carangqui, cantén Ibarra

Estimado visitante:

Estamos realizando un estudio para los
visitantes  potenciales que visiten los
atractivos arqueolégicos de la cultura Inca -
Caranqui, donde su opinién es importants.
Mucho le agradecemos nos oforgue unos
minutos de su tiempo para responder estas
preguntas:

1. ¢Por qué ha visitado esta zona?
Conocer sobre la cultura Inca -
Caranqui

Tiene casa en el sitio

Vigita a familiares y/o amigos
Caonocer la zona

Otra:

2. ¢De dénde viene?
Ecuador

Ciudad:

Exterior

Pais:

Vive en la localidad

3. ¢, Con quién suele venir al sector?
Solo

En pareja

Con familiares

Con amigos

4. ;Con qué frecuencia visita el sector?
Es primera vez
Una vez al afo
Varias veces al afio
Mensualmente

8. ¢Como se enterd de la existencia de esta
arroquia y sus tradiciones?

Por contacto personal

Material impreso (folletos, libros)
QOperadora turistica

Intemet

Medio de comunicacion

Otro:

7. ;Conoce usted lo que s un corredor
turistico?

[si [ |
{No l J

8. ;Ha visitado los atractivos arqueoldgicos
de la cultura Inca - Caranqui?
[Si(Pase a8) | [ No (Pasea9) | ]

9. ¢ Qué actividades realiz en este sector?
Visita al santuaric del Sefior del
Amor

Visita al Inca Wasi

Visita al Monumento del sol

Ofra:

10. +Si a usted le proponen ademés de la
actividad que realiza en &l parque conocer un
poco més de la cultura Caranqui usted
estaria?

De acuerdo
Parcialmente en
acuerdo

En desacuerdo

No le interesa

11. ¢Qué informacién de los atractivos
arqueoldgicos de la cultura Inca - Caranqui le
gustaria recibir?

Semanalmente

Otra:

5. ;Qué actividades realiza cuando viene al
sector?

Visita a los atractivos
arqueologicos

Actividades de entretenimiento
Actividades alimentarias

Otra:

12. ¢ Qué opinidn le merece el estado actual
de los atractivos arqueolégicos de la cultura
Inca - Caranqui?
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DATOS DEL ENTREVISTADO:

18. Sexo
[ Mascutino | | Femenino | |

19. Edad
Menor de 20 afios
De 21 a 30 afos
De 31 a 40 afios
De 41 a 50 afios
Mas de 51 afios

20. ¢Cual es su nivel educativo?
Sin estudios

Basica incompleta

Basica

Bachiller

Educacion Superiar

SUGERENCIAS U OBSERVACIONES

jGracias por su tiempo y participacion!

Entrevistador:
Fecha:

115



Anexo 2 ¢
Entrevista sobre la caracterizacion del
comerciante de la parroquia de Caranqui,
cantén Ibarra

Estimado comerciante:

Estamos realizando un estudic para los
visitantes patenciales que visiten los
atractivos arqueoldgicos de ia cultura Inca -
Caranqui, donde su opinién es importante.
Mucho le agradecemos nos otorgue unos
minutos de su tiempo para responder estas
preguntas:

1. ¢Cuénto tiempo lleva realizando Ia
actividad econémica a la gue se dedica?

Menos de un afio

Dos anos

Més de tres afios

2. ¢Conoce usted sobre sitios arqueoldgicos
entre ellos el Inca Wasi que se encuentra
cerca de su negocio?

L Si [ |
[ Ne | |

3. ¢ Cdémo calificaria la affuencia de visitantes
al parque de Caranqui?
Muy buena

Buena

Regular

Poca

4. ;Qué iipo de visitantes frecuentan a
degustar de los helados de crema? -
Locales

Nacionales

Extranjeros

5. ¢ Adernas de la degustacion de los helados
de crema del sector conoce usted de otro sitio
el cual puedan visitar como por ejemplo el
tempio del soi?

] | |
[No I ]

6. ¢ Usted creeria conveniente que se rescate
un sitio arqueolégico con la finalidad de
dinamizar el turismo en la parroquia al ser
considerada la cuna de Atahualpa?

7. ¢ Usted cree que serfa conveniente que se
realizara un proyecto auto guiado para la vista
de un sitio anqueoldgico y se conozeca de la
historia que guarda la parroquia?

8. ;Al captar mds gente que visite la
parroquia ayudaria al desarrolio de la misma
y tendria més beneficios para su local?

[si [ )
[No [ |

9. ¢Conoce usted los que es un corredor
turistico auto guiado?

[si | ]

['No | |

10. ¢Recomendaria a los visitantes realizar
turismo auto guiado y ser conducidos a un
sitio arqueolégico?

[Si | |
[ No | |
DATOS DEL ENTREVISTADO:

18. Sexo

[ Masculino I [ Femenino ==
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19. Edad

Menor de 20 afios

De 21 a 30 afios

De 31 a 40 afos

De 41 a 50 aflos

Mas de 51 aflos

20. ¢,Cudl es su nivel educativo?

Sin estudios

Bésica incompleta

Bésica

Bachiller

Educacién Superior

SUGERENCIAS U OBSERVACIONES

jGracias por su tiempo y participacion!

Entrevistador:

Fecha:
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