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RESUMEN

La publicidad es carta de presentacién de una empresa o Institucién, la
cual consiste en exponer productos o servicios, utilizando formas de
publicidad basadas en los estandares actuales o tecnoldgicos, para que
resulten atractivos e inductivos para los clientes o usuarios. La propuesta
que planteo, es desarrollar un blog o sitio Web para la Universidad
Técnica del Norte especialmente para la Carrera de Disefio Grafico,
considerando las grandes ventajas que tiene este tipo de publicidad en un
mercado competitivo y cambiante, un diagndstico previo llevara a describir
el problema de la investigacion, que ha motivado a dar una nueva
alternativa con una delimitacion temporal y espacial, en donde se
evidenciara el lugar y el tiempo en que se ejecutard el proyecto. La
justificacion validara por qué implica estudiar los elementos y necesidades
individuales del mismo para resolverlas una a una. Sin embargo a través
de los afios el trabajo en conjunto de todas las partes involucradas en
cada proyecto a demostrado ser la mejor formula para el éxito de la

elaboracion del proyecto.

Seguidamente se enunciard el objetivo general y los objetivos especificos.
En el marco tedrico se presentan los fundamentos teéricos y técnicos bajo
los cuales se desarrollara este proyecto. Se explicara el posicionamiento
tedrico, y se indicara la metodologia a emplearse en la investigacion como
son: entrevistas y encuestas. Para reforzar lo antes expuesto, se
presentara la bibliografia de libros especializados en el tema. Se disefiara
un Blog para la carrera de disefio grafico, en la cual se hallaran las formas
publicitarias a las que debe adaptarse la Institucion para lograr un
desarrollo, difusion y reconocimiento por el publico en general, como una

nueva alternativa y ejemplo de publicidad Institucional.
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ESSAY

Publicity is a business or organization’s presentation letter, which consists
of exposing the products and services offered by such enterprises. This
publicity is based on actual and technological standards so that they are
attractive to users and inductive users and clients. The proposal raised is
to develop a blog or Website for the Universidad Técnica del Norte
specially created for the Graphic Design Career, considering the great
advantages that this type of publicity has within a competitive and
changing market. A preliminary diagnosis will lead to the description of this
study’s problem which has given way to a new alternative to a temporary
and spatial delimitation, which will determine time and place of the
project's implementation.  Justification will validate the reason why
studying the elements and individual necessities of this project is
elemental, in order to find a solution for each one of them. However,
throughout the years team work in each of the participating parts has

proven to be the best formula for this project success.

General and specific objectives will be set forth. At the theoretical
framework the theoretical and technical fundamentals under which this
project will be developed. Theoretical positioning will be explained, as well
as the methodology used in the study such as: interviews and surveys. In
order to reinforce what has been previously said, a bibliography detailing
books specialized in the subject will be presented. A Blog will be designed
for the Graphic Design Career where several advertising forms will be
found. This Institution must adapt to such forms to achieve development,
diffusion and the general public’s acknowledgement as a new alternative

provided and most importantly as an Institutional Advertising role model.
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INTRODUCCION

En la actualidad el "Blog™ da la oportunidad de dar a conocer sobre
algunos temas de interés para el autor por consiguiente sus
seguidores encuentran una fuente de informacion afin, ademas
permite una actualizacién constante de la informacidn que es
presentada en orden cronoldgico inverso, es decir, lo mas reciente que se
ha publicado es lo primero que aparece en la pantalla, también suelen
disponer de un sistema de comentarios que permiten a los lectores
establecer una conversacion con el autor y entre ellos acerca de lo
publicado mediante el uso de es una parte fundamental Su identidad
visual: imagenes, textos, animaciones, sonidos, colores, armonia,
contraste, combinaciones de colores; van relacionados directamente con

la aplicacion del disefio gréfico publicitario.
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CAPITULO |

1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Antecedentes

La Universidad Técnica del Norte se form6 en la década de los afios
70, el cuerpo directivo de aquella época necesitaba encontrar alguna
salida para lo cual se solicitd en vano que universidades como la Central,
la de Portoviejo y otras acogieran como Extension a la Universidad
Técnica del Norte. Este objetivo se hizo realidad gracias a la Universidad
Nacional de Loja que acoge inicialmente el pedido el 3 de septiembre
de 1981; vy, se logra oficializar la Extension Universitaria con resolucion
del H. Consejo Universitario, el 31 de marzo de 1982.

Un importante sector de profesionales que sentian la necesidad de que
el norte del pais cuente con un Centro de Educacion Superior que
responda a los requerimientos propios del sector. Identificados los
requerimientos urgentes para que se den las respuestas a la solucion de
problemas y necesidades acordes con el avance técnico y cientifico de la
época, las expectativas que se generan son de tal magnitud que estas
son determinadas por los centenares de aspirantes a las diversas ramas
gue acuden a recibir clases en establecimientos educativos de la ciudad
de Ibarra. La Carrera de Disefio Grafico es una elecciobn académica
mediante la cual los estudiantes pueden desarrollar actividades practicas

y creativas para el avance economico; utilizando los medios tecnolégicos



que han ido evolucionando como: programas de disefio innovadores,

articulos tecnologicos y otras herramientas para el aprendizaje.

1.2. Planteamiento del Problema

La promocion académica de la carrera de disefio grafico mediante el
uso de un blog, constituye una poderosa herramienta promocional que a
pesar de ser gratuita tiene una serie de ventajas para difundir informacion
de forma estratégica estableciendo un espacio interactivo entre los
usuarios, es decir, mediante la recomendacion de las personas y asi

llegar a una gran cantidad de publico sin necesidad de grandes esfuerzos.

La clave para triunfar en la promocion de un blog consiste en
proporcionar a los usuarios contenidos visuales que atraigan su atencién
para que éste publico internauta se convierta en seguidores y puedan dar
su recomendacioén a otras personas. La carrera de Disefio Grafico carece
de un sistema de promocion para exponer proyectos o0 trabajos
realizados por los estudiantes provocando que todo este material
importante se quede archivado. Esto es una desventaja para la carrera y
universidad ya que es necesario mostrar el talento de los estudiantes a
través de diversas técnicas y conocimientos en las distintas materias que

se reciben en el alma mater.

Un blog que exponga los trabajos de los estudiantes de Disefio Grafico
no solo promocionara la carrera sino también se utilizara con un propaosito
educativo dentro de un ambito social con objetivo pedagdgico. El interés

de la experiencia, reside por una parte, en el enfoque sistematico del



concepto de edublog y por otra parte, reside en la paraddjica situacion de
alumnos y profesores que conformen una comunidad de aprendizaje
como herramienta educativa. Este enfoque necesita el apoyo de
instituciones educativas para promover la investigacion en nuevas
didacticas que favorezcan el aprendizaje sobre los blogs como una via de
aproximacion a las necesidades de la sociedad del futuro.

Los blogs pueden ayudar a construir esa nueva tecnologia ofreciendo
su formato y dindmica para experimentar nuevos modelos educativos.
El presente trabajo tiene como objetivo hacer un analisis al uso de los
blogs en las situaciones de ensefianza y aprendizaje. Para ello se hara
una exposicion de los trabajos de los estudiantes de la carrera de Disefio
Gréfico mediante el uso del blog. Asi también se dara a conocer sobre las
principales caracteristicas de un blog, sus elementos y las herramientas

multimedia adicionales.



1.3. Formulacién del Problema

De acuerdo al diagnéstico podemos deducir el siguiente problema de

investigacion:

¢COMO DESARROLLAR UN BLOG PARA PROMOCIONAR LA
PRODUCCION ACADEMICA ESTUDIANTIL DE LA CARRERA DE
DISENO GRAFICO EN LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE?

1.4. Delimitacion del problema

1.4.1. Delimitacion de las Unidades de Observacion

La presente investigacion se aplicé a los estudiantes de los ultimos
semestres de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad Técnica del
Norte durante los meses de octubre del 2014 al mes de marzo del afio
2015. La presente investigacion se aplico a los estudiantes de los ultimos
semestres de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad Técnica del

Norte durante los meses de enero a julio del afio 2015.

1.4.2. Delimitacién Espacial
La investigacion se desarrollé en la ciudad de Ibarra provincia de

Imbabura.

1.4.3. Delimitacién Temporal

El trabajo se ejecutd en los meses de febrero a julio del 2015.



1.5. OBJETIVOS

1.5.1. Objetivo General

Desarrollo de un blog para promocionar la produccion académica
estudiantil de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad Técnica del

Norte durante los meses de Enero a Julio del afio 2015.

1.5.2. Objetivos Especificos

e Diagnosticar las falencias de la promocion y difusibn de la
produccién académica de los estudiantes de Disefio Gréfico.

e Realizar un analisis para determinar el uso de los blogs en los

estudiantes de la Carrera de Diseno Gréafico.

e Postear un blog con material visual de calidad utilizando productos

multimedia para la promocion de los trabajos de Disefio Grafico.



1.6. Justificacién

En la actualidad la educacion debe estar acorde a las tecnologias
actuales, la principal ventaja de crear un blog para difundir los trabajos de
los estudiantes de Disefio Grafico es la de construir la imagen solida de
los disefiadores gréaficos de la UTN. La clave no esta en colocar trabajos
por obligacion, sino en ayudar a visualizar los trabajos. Un blog es una
forma magnifica para reforzar esa idea, pues en él se puede plasmar
contenido que sea util para los disefiadores graficos. Los blogs deben
contener contenidos variados y estar vinculados con redes sociales para
gue cada vez mas gente visite este sitio, logrando mas seguidores, y

dando mayor realce al trabajo grafico.

En la sociedad hace falta una revalorizacion del trabajo de los
disefiadores gréaficos, es por ello que exponer muestras graficas
fomentara y educara al alumnado a reflexionar sobre su propio
aprendizaje, es decir puede convertirse en una especie de portfolio
electrénico, en este sentido se pueden crear infraestructuras para que
todos los estudiantes tengan la oportunidad de tener su blog de aula en el
gue puedan escribir sus articulos creando de esta manera su propio
conocimiento, el cual comparten con el resto de gente a traves de
agregadores RSS tales como Netvibes, Google Reader, Google,

formando verdaderas comunidades de aprendizaje.

Por ultimo, se podra encontrar en los blog como herramienta de
trabajo colaborativa a través de "edublogs colectivos" que se pueden
editar por varios autores, los cuales pueden ser profesores que
compartan sus conocimientos dentro del mismo blog, o por alumnos
pudiendo desarrollar con este tipo de blogs interesantes proyectos de

trabajo en grupo.



1.6.1. Impacto social

Se reflejara en el publico meta en la aceptacion que le den al blog o
sitio Web, con ello se evaluara el posicionamiento que lograra la

propuesta.

1.6.2. Impacto sicoldgico

De acuerdo a la psicologia del color, los individuos estaran expuestos
a que en sus mentes queden fijjos no solo los colores, sino también la
tipografia, el disefio, etc., de la propuesta del blog. Todo lo que
identificar4 a la carrera de disefio grafico mediante los trabajos de sus

estudiantes, para que logren reconocerla con facilidad.

1.7. Factibilidad

Para la investigacion se cuenta con un conocimiento previo de como
promocionar a los trabajos de los estudiantes de disefio grafico de la
Universidad Técnica del Norte a través del uso y aplicacion del Blog, asi
como también se cuenta con los recursos necesarios para ejecutar la
investigacion. Por lo antes expuesto podemos afirmar que este proyecto

es de suma importancia y es factible por las siguientes razones:

e Es factible desarrollar porque hay predisposicion, voluntad e interés

por parte del investigador.

e Se cuenta con el material didactico de los estudiantes y docentes de
la Universidad Técnica del Norte especificamente de la Carrera de

disefio gréfico.



e EIl tiempo y los recursos técnicos son de suma importancia y se

cuenta con ellos.

e Finalmente existe amplio conocimiento técnico y tedrico para la

elaboracion del blog.



CAPITULO Il

2. MARCO TEORICO

2.1. Fundamentacién Tebdrica

Cada vez es mayor la difusion y el aprovechamiento de las
Tecnologias de la Informacion y Comunicacion (TIC) en los centros
educativos. A pesar de cierta resistencia por parte de muy pocos
docentes, las limitaciones de recursos en los centros educativos y la falta
de una sélida formacion en el area de las TIC por parte de estudiantes y
docentes, es un hecho innegable el avance de su uso en los ambientes

de ensefanza-aprendizaje.

Es frecuente observar a padres, estudiantes y profesores preocupados
en tener acceso a Internet, lo que evidencia una toma de conciencia de la
importancia que tiene éste medio en el mejoramiento del proceso
educativo. Pero tal manejo de la informacion no sélo tiene que ser en un
papel pasivo; también hay la oportunidad de generar informacién y
transmitirla en Internet a través de sitios web, entre los cuales se
encuentra el blog, de sencilla creacion y publicacion y ademas la
posibilidad de incorporar variados recursos audiovisuales. De alli que ya
comienzan a aparecer en la web algunos blogs elaborados por docentes y
estudiantes, aprovechando las ventajas de Internet en la facilitacién de los
aprendizajes y el intercambio informativo, lo cual permite al profesor
mantenerse comunicado con sus estudiantes en cualquier momento y

lugar, de manera econOmica y segura; a su vez compartir experiencias



educativas entre colegas y otras personas alrededor del mundo. Para
alcanzar ese propoésito, se describen los componentes de un blog, el
proceso para su elaboracion, las caracteristicas que lo hacen un potencial
recurso en los procesos de ensefianza y aprendizaje y se dan a conocer
algunas experiencias de docentes que lo han aplicado en sus institutos
educativos, con lo cual se pretende incentivar la produccion de blogs

educativos por parte de docentes y estudiantes.

2.1.1. Disefio

¢, Qué es disefo?

Es un proceso de creacion y desarrollo para producir un objeto o
medio de comunicacion visual ya sea un dibujo, proyecto, maqueta etc. El
disefio tiene ingredientes que se relacionan con la sensibilidad, la cultura,

la elegancia, el buen gusto, la moda entre otros.

e Aspectos Basicos
Los elementos basicos que se deben tener en cuenta son:

» Lenguaje Visual: Saber comunicar el mensaje adecuado, con los
recursos oportunos, dependiendo del grupo de personas o publico
al que vaya dirigido el mensaje.

» Comunicacion: Conocer los procesos de comunicacion, para
poder captar los mensajes que el disefio ha de comunicar.

» Percepcién Visual: Aspectos tan importantes, como nuestro
campo visual, el recorrido de la vista, el contraste, la percepcién de

las figuras, fondos, trayectoria de la luz.
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2.1.2.

Administracién de recursos: Conocer todos los recursos de los

gue se dispone, y aplicarlos lo mejor posible.

Principios Basicos Sobre el Disefio

Los principios béasicos del Disefio son los cimientos de la comunicacion

grafica. Para apreciar su importancia es mejor examinar sus

caracteristicas particulares sin detenerse en su aplicacion en un contexto

determinado. Existen 5 principios basicos:

>

2.1.3.

Balance: El balance visual funciona de la misma forma, el
equilibrio en nuestra composicién puede ser afectado tanto por el
tamafo del objeto como por su valor (claridad u oscuridad).

Ritmo: El ritmo es la repeticion o alternancia de elementos en una
composicién creando un sentido de movimiento. El espacio entre
cada elemento se llama intervalo.

Proporcidn: La proporcion se refiere al tamafio relativo y la escala
de varios elementos en un disefio. Puede ayudar a establecer el
peso visual y profundidad.

Dominancia: La dominancia se relaciona con los varios grados de
énfasis en el disefio. El elemento dominante sera el primero que

capte el ojo instintivamente al ver el disefio por primera vez.

Elementos del disefio

Un disefiador Grafico debe conocer los distintos elementos que existen

en el disefio para realizar los trabajos utilizando y aprovechando la

variada gama de herramientas que existen en | actualidad.

En general se distinguen 4 grupos de elementos:

11



Elementos Conceptuales

» Punto: Indica el lugar o la posicion y es el fin de una linea.

» Volumen: este tiene posicion en el espacio en el disefio estd limitado

por planos.

» Linea: Es un proceso de punto que tiene largo y no ancho esta

tiene posicion y direccion.

» Plano: este tiene una posicion esta limitado por lineas.

Elementos Visuales
Los elementos visuales son:

» Forma: con este elementos podemos identificar el objeto.

» Medida: es necesario trabajar el disefio con medidas.

» Color: Los colores utilizados en el disefio van de acuerdo al gusto y
la percepcion de cada persona es decir estaran relacionados

directamente con los disefios que se desea obtener.

» Textura: esta va de acuerdo a la superficie de cada disefio

Elementos de Relacién

Se refiere a la espacio y a relacion de las formas en un disefio.

12



» Direccion: Dependera del objetivo al cual estd enfocado el disefio

mediante la utilizacién de las formas.

Posicion: Depende de la estructura de una forma.

» Espacio: Este va direccionado al tamafio de las formas y el espacio

gue ocupan en el espacio.
» Gravedad: Esta herramienta sirve para promover la estabilidad del
disefio en sus formas, medias, espacio y posicion.
e Elementos Practicos

Estos elementos son necesarios para detallar el objetivo que se desea

conseguir al disefiar ciertas imagenes.

» Representacion: esta va direccionada a las formas y colores que se

utiliza para representar una imagen.

» Significado: El disefio esta enfocado en dar un mensaje al receptor.

» Funcion: La funcidbn mas importante de estos elementos es detallar

de manera adecuada y forma atractiva un mensaje.

2.1.4. Fundamentos del Disefo

Entre las reglas basicas que debe tener un anuncio publicitario son las

siguientes:

» El disefio debe estar en equilibrio.
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» Espacio bien distribuido en el anuncio.
» Un patrén direccional debe ser evidente de manera que el lector
sepa en gué secuencia leer.

> Cierta fuerza debe conservar el anuncio como unidad.

2.1.5. Disefio Grafico y Comunicacién Visual

El Disefio Grafico actia como comunicador visual entre el emisor y
receptor indirectamente mediante las imagenes; en una forma detallada y

ordenada de los elementos utilizados para el transmitir un mensaje.

El Disefio Gréfico es un tipo de comunicacion que apela al canal visual
a través de medios que establecen una distancia entre emisor y receptor
cuyo caracter es colectivo. No es un medio de comunicaciéon de masas;
es una forma que como tal, admite circular y desarrollarse en distintos
medios. (Arfuch, Leonor; 2007:49)

En Disefio los productos gréficos utilizados a diario como medios son:
afiches, sefales, pantallas interactivas, imagenes corporativas, folletos,
boletines, etc. Gracias a los programas de disefio estos medios son mejor
utilizados para la publicidad en grandes y pequefias empresas asi como
también en las Instituciones para la promocion de sus Carreras. Ademas
con la utilizacibn de multimedia se emite videos, sonido, imagenes
interactivas que permiten comunicar de una forma perspicaz la

informacion.
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2.1.6. Fundamentos de la Comunicacién

El término “comunicacion” tiene su origen en la palabra “comunis”,
raiz castellana de la palabra “comunidad”, la cual significa la participacion
o relacion que se da entre individuos. La comunicacion humana se origina
en el paleolitico superior (unos 30 mil afios a.C.) y del magdaleniense
(unos 15 mil aflos a.C.) con las pinturas rupestres ya que nuestros
ancestros para poder comunicarse usaban gestos, gruiidos, expresiones

faciales, movimientos, entre otros.

Luego unos 3 mil afios a.c en Egipto encontramos la numeracion y el
inicio del lenguaje de contenido estético, inventan la escritura y se van
desarrollando mas las sociedades; a mediados del siglo XV Gutenberg
inventan la imprenta, con el transcurso de los siglos ante la necesidad de
comunicarse a distancia se mejoran las herramientas y se consiguen
avances tecnoldgicos como el invento del teléfono, la radio, el cine, la
television e Internet. A partir de ahi, la tecnologia hace posible que los

medios de comunicacién estén presentes en todo el mundo.

La comunicacion es consustancial a nuestra especie y es una cualidad
que ha favorecido nuestra supervivencia y nuestra perpetuacion en la
mayor parte de los ecosistemas del planeta. Pero, ¢Por qué es tan
importante para el ser humano intercambiar mensajes con sus
congéneres? ¢Qué ocurriria si careciéramos de esta habilidad? La
respuesta a estas preguntas procede de diversos ambitos. Emile
Durkheim, eminente sociélogo del siglo XIX, sostenia, en su obra “EL
Suicidio”, que las personas que pasaban menos tiempo en sus grupos
sociales presentaban mayores probabilidades de acabar con su vida
intencionalmente que aquellos mas integrados. (Pascual, Roberto de
Miguel, 2006: 13)
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2.1.7.

Elementos de la Comunicacion

Fuente.- es el origen mismo de la informacion o datos, el contenido
gue sera difundido en forma de un mensaje primario.

Emisor o Codificador.- es la persona o grupo humano que inicia
el proceso comunicativo seleccionando el lenguaje adecuado para
transmitir su mensaje de manera entendible al receptor.

Cddigo.- el conjunto de reglas, signos y simbolos usados por el
emisor para transmitir su mensaje al receptor o receptores, de
manera que el mensaje pueda ser entendido si problema ni mala
interpretacion.

Mensaje.- es el acto comunicativo en movimiento basicamente se
puede definir como el conjunto de ideas, acontecimientos y
sentimientos enviados o transmitidos por el emisor de manera
coherente.

Canal.- es el medio fisico por el cual circula el mensaje, es decir el
medio por el cual se transmite la informacion entre emisor y
receptor.

Receptor o Decodificador.- es la persona o grupo humano que
recibe el mensaje del emisor pero lo procesa de forma inversa,
decodificando o descifrando el mensaje a través del cdédigo comudn
que comparte con el emisor.

Ruido o Interferencia.- son los imprevistos comunes en casi todo
proceso comunicativo que degeneran el mensaje recibido en mayor
0 menor medida ocasionando una mala o0 incompleta
interpretacion, esto se debe a que el codigo del emisor y receptor
pueden no ser los mismos o pueden tener algunas variaciones.
Redundancia.- elementos que aparecen en un mensaje ya sea
espontaneamente o por decision del emisor, estos combaten el
ruido del mensaje a través de la continuidad entre las diversas

ideas expresadas en un mensaje.
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2.1.8. Tipos de Comunicacion

e Verbal

Se refiere a los mensajes que se producen a través de la palabra,
puede ser oral: a través de signos orales y palabras habladas, gritos,

llantos y risas: en la cual se utiliza la representacion grafica de signos.

e No verbal

Es la que se realiza a través de un Lenguaje Iconico es decir imagenes
sensoriales, visuales, sefiales de transito; un Lenguaje Kinésico que son
los movimientos corporales, postura, gestos sean conscientes o0
inconscientes; y un Lenguaje Proxémico que es la cercania o distancia
gue se tiene al comunicar ya sea entre amigos que se conocen y dialogan

o cuando se esta hablando a un grupo de oyentes en un escenario.

e Gréfica

Es todo medio por el cual se transmite un mensaje de manera visual,
cualquier mensaje por cualquier medio. A diferencia del disefio grafico, la
comunicacion gréafica se basa solo en comunicar el mensaje mientras que
el disefio grafico es todo un proceso de interpretacion y traduccion de
elementos del lenguaje de la cultura para crear los productos de disefio

como son libros, revistas, gigantografias, volantes, entre otros.

Un claro ejemplo de comunicacion grafica:

» Emisor: disefiador o la empresa que contrata a ese disefiador.
» Mensaje: es el concepto que se quiere transmitir al receptor.

» Cadigo: tipo de elementos que lleva el disefio.
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» Canal: el disefio realizado puede ser un triptico publicitario.
» Receptor: publico al que va dirigido ese disefio.

2.1.9. La Comunicacién como Transformador Social

En la sociedad la comunicacién es una herramienta para impulsar la
convivencia diaria, la informacion es por eso que esa informacién nos
incluye en relacionarnos unos con otros y con esa interrelacion también
se aprende y se adquiere conocimientos; por eso la comunicacién es un

elemento esencial para el desarrollo y la convivencia de una sociedad.

Las propuestas y planes de desarrollo y su relacibn con la
comunicaciéon plantean que la comunicacién personal tiene mayor efecto
en el comportamiento social, porque no se puede aplicar medidas
globales de desarrollo, que no conocen el entorno y la realidad de

determinada poblacién.

Los medios de comunicacion masiva han intervenido activamente en los
procesos de transformacion social, principalmente al momento de
implantar estilos de vida; es por ello que procesos de modernizacion o
globalizacion han tenido tanto éxito. Pero, al tratar acerca de modelos de
desarrollo y propuestas de cambio social, se evidencia que el modelo
tradicional o lineal (usado por los medios de comunicacibn masiva) es
ineficiente para involucrar activamente a la poblacién, ya que, es ella
quien conoces sus problemas, puede plantear soluciones acorde a su
realidad, ejecutar acciones con los recursos a su alcance vy
comprometerse con el mantenimiento o mejora constante de los
proyectos. (Salamea, Jorge, 2005; 27)

Las nuevas formas de hacer una comunicacion social verdadera son:

» De la objetividad a la reflexividad
» De la simplificacion a la complejidad
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» Del diagnostico a la implicacion y las potencialidades generadoras.

» Atender a los efectos queridos y no queridos (cerrando/abriendo un

nuevo ciclo de conocimiento y accion).

Uno de los objetivos de la educacion es el de aprender a pensar,
aprender a comunicarse y aprender a participar desde esta perspectiva;
dentro de la educacion la comunicacion humana es un proceso dindmico
resultado de la interaccidén entre dos o mas protagonistas inmersos en un
contexto sociocultural. EI acto comunicativo humano es un intercambio de
valores, habitos, habilidades y contenidos tematicos entre individuos
autdbnomos constructores de conocimiento, en el cual los inter actuantes
van comprendiendo criticamente su realidad y adquieren los instrumentos

para transformarla.

Dentro de este mismo tema se habla de la comunicacion pedagdgica,
esta ha recibido influencia de un enfoque conductista y se emplean
metodologias y procedimientos repetitivos, utilizados en los procesos de
ensefianza como medio para conseguir la manifestacion de ciertos

comportamientos y aprendizajes.

2.2. LaPromocioén

La promocién es el elemento de la comunicacién que se refiere a los
mensajes que son creados por las empresas y cuyo objetivo es el de

crear y diseminar ideas y estrategias de mercadotecnia.

Grafico 1. La Promocién

——
Promocion De

DESCUENTOS

TODOELANg

Fuente: slideshare.net
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La estrategia de distribucidon dicta que la empresa use publicidad local,
regional, nacional o internacional. El elemento de comunicacion determina
la mezcla de herramientas de comunicaciones de mercadotecnia que se
usard. Estas incluyen publicidad, ventas personales, promocién de
ventas, actividades de relaciones publicas y materiales colaterales.
(Arens, William F., 2008: 26)

2.2.1. Percepcién del Usuario

La percepcion del consumidor o usuario influye sobre su
comportamiento, actitudes y ante la toma de decisiones. Por lo general, la
teoria de percepcion del consumidor, es utilizada por gente de
mercadotecnia al disefiar una campafia para un producto o marca. Sin
embargo, alguna gente estudia la percepcién del consumidor con el fin de

entender la psicologia en un sentido mucho mas general.

2.3. Blogs

Un blog es un sitio Web en donde uno o varios autores desarrollan
contenidos. La informacion se actualiza peridédicamente y de la misma
forma, los textos se plasman en forma cronoldgica en cada articulo de un

blog.

“Un blog, (también se conocen como webblog), apareciendo primero el
articulo mas reciente. Habitualmente, en cada articulo, los lectores
pueden escribir sus comentarios y el autor darles respuesta, de forma que
es posible establecer un dialogo.”. (Salamea, Jorge, 2008: 21)

Otra caracteristica de los Blogs es que suelen tener una tematica

especifica. El autor escribe con total libertad la tematica ya que es
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particular. Es de facil uso, no se necesita aprender a programar ni

preocuparse por adquirir software de autoria web. En su iniciacion los

blogs, tan solo necesitan aplicar conocimientos basicos ya adquiridos

como es la escritura de correos electronicos (componer el mensaje de

acuerdo a un titulo y a un cuerpo central) y el uso de interfaces con

editores gréficos que son comunes en otros programas de edicion que

suelen manejar habitualmente (negrita, cursiva, insertar hipervinculo,

etc.).

2.3.1.

Gréfico 2. Blogs

Fuente: www.internations.com

Tipos de Blogs

Personal: Esta categoria mas incluye enlaces sobre temas
personales, como politica, musica, familia, viajes, salud, y otros.
Negocios: van desde agentes de bienes raices a abogados y
corredores de bolsa estan utilizando WordPress para compartir sus
conocimientos, para hablar directamente con sus clientes.
Escuelas: WordPress es una gran manera para profesores y
estudiantes a colaborar en proyectos de aula.

Sin fines de lucro: Para fundaciones, instituciones benéficas y
grupos de derechos humanos, estos blogs son excelentes
herramientas para crear conciencia y reunir fondos para sus fines.
Politica: Miembros del parlamento, partidos politicos, agencias
gubernamentales y activistas utilizan los blogs para conectarse con

sus representados.
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Militar: Miembros del ejército publican para informar de lo que
sucede en varias partes del mundo y para mantenerse en contacto
con sus familias.

Privado: Algunas personas hacen sus blogs privados, para
compartir fotos e informacion dentro de las familias, empresas o
escuelas.

Deportes: Tenemos los equipos, atletas y aficionados utilizando
blogs para expresar y compartir su pasiéon por la practica de
diferentes deportes.

Ayuda, sugerencias y comentarios: Hay un montén de blogs que
comparten consejos y opiniones acerca de cocina, juegos, musica,
libros, peliculas, etc.

Blogs de scraping: Blogs que roban contenido de otros blogs y lo
republican sin permiso (esto a veces se llama “scraping”). Si un
blog contiene contenido robado, sera borrado.

Blogs de SEO: Estos blogs estan dedicados a engafiar a Google y
otros motores de buUsqueda para que aprovechen el ranking de los
sitios o los que enlazan.

Blogs de marketing de afiliados: Los blogs con el objetivo
primordial de dirigir trafico a programas de afiliados y esquemas
para hacerse rico rapido.

Blogs automatizados: blogs que son generados por scripts,
incluidos los generados al azar, los que republican comunicados de

prensa, material de marketing y resultados de busqueda.
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2.3.2. Estructura de un Blog

Tiene los siguientes elementos:

» El post o entrada: La parte principal en la que le autor escribe el
texto segun la finalidad que le dé a su blog (diario personal,
opiniones, noticias).

» Comentarios de los visitantes del Blog. La mayor parte de los
blogs permiten a los visitantes realizar y dejar publicados
comentarios para cada entrada o post. La interaccién entradas
(posts)- comentarios (comments). Representa todo un sistema de
comunicaciéon con los lectores que dejan sus impresiones y
enriquecen el post.

» Su temporalidad. Fijada en hora, dia, mes para cada post y ligada

a la inmediatez de su publicacion.

e Su clasificacion

» Temporal: la clasificacion de las entradas por semanas, meses,
anos.
» Temdética: clasificada a través de etiquetas y por palabras clave

gue se asimilen a potenciales busquedas.

2.3.3. Los Blogs y la Blogosfera:

e Los enlaces
Son un aspecto importante en los blogs. En la blogosfera se producen
"conversaciones" facilitando la "referenciacion" de la informacidon en

diferentes blogs. Se clasifican en:
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> Enlace permanente (permanent link), es un una "URL" fija que es
generada por el sistema de blog y que se aplica a cada post o
entrada. Aunque el post se archive, la URL se conserva en la base
de datos para poder referenciar la entrada en cuestion.

> Trackback (también denominado pingback). Es como un enlace
inverso. Permite a un Blogger (A) notificar a otro Blogger B que ha
sido comentado uno de los posts o0 entradas de B. Cuando B recibe
la notificacion desde el Blog A que un trackback ha sido creado, el
sistema del Blog B crea un registro del enlace permanente del post
referido.

> EIl Blogroll es una lista de enlaces de otros blogs que un blogger
encuentra interesantes y utiles, Es similar a una lista de favoritos.

> Sindicacién. El software del blog facilita la sindicacion de titulares
0 entradas via RSS o Atom. La sindicacion permite integrar estos
titulares en otros blogs, paginas webs, o agregadores y lectores

muy diversos.

2.3.4. Contenidos Multimedia en los Blogs

Conforme la tecnologia, los blogs han empezado a incorporar
contenidos multimedia, tales como: Foto -blogs, Video- blogs, Moviles-
blogs crecientemente, los blogs pueden subir materiales directamente
desde sus teléfonos méviles (mob-blogging); Musica -blogs, archivos de

musica.
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2.3.5.

Los Blogs en la Actualidad

Experto en Nichos: Estos blogs crean sitios especializados en todo
lo que les pueda dar una posibilidad de ganar dinero. Algunos de
esos temas son gadgets, celebridades o tarjetas de crédito,
ademas tienen muchos anuncios.

El Empresario: Este blog es parte de un movimiento de rapido
crecimiento y produce contenido de alta calidad. Sus mensajes
pueden cubrir una amplia gama de temas pero todos se relacionan
con su negocio.

El Blogger Profesional: El blogger profesional esta entre el #1 y #2.
Ven a sus blogs como parte integral de su negocio. Estan
orgullosos de lo que han construido y escriben sobre un tema que
les gusta.

El Escritor de Diarios: Estos blogs tienen un blog similar a un diario
personal, a menudo cubren una amplia gama de temas pero en un
formato narrativo. Por lo general, son blogs irregulares, a veces
publican diariamente mientras que en otras ocasiones no lo hacen
por un mes o0 mas.

El Creador de Plataformas: Estos blogs estan buscando hacer un
nombre por si mismos, con el dinero como un objetivo mas lejano.
El Promotor de Productos: Estos bloggers tienen algo que vender, a
menudo un libro. Los podras encontrar en cualquier parte ya que
estan en una gira de blogs alrededor de la web, con articulos como
invitado y entrevistas en diferentes sitios. Los promotores de
productos pueden no verse a si mismos como blogs en absoluto,
sobre todo si no tienen su propio blog y suelen tener grandes ideas
para compartir.

El FreeLancer: A estos blogs se les paga para escribir articulos

para los principales sitios. Algunos se especializan en un area en
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particular (jardineria, alimentacion saludable, etc.) y hay otros que

pueden escribir sobre varios temas.

2.4. Multimedia

Actualmente el soporte multimedia méas importante es el propio
internet, la red donde se alojan miles de millones de contenidos
multimedia listos para el uso o disfrute de todo el mundo. Para crear las
interfaces graficas usuario-computadora en multimedia, es decir, en las
pantallas a las que debe enfrentarse el usuario, se deben seguir los
siguientes principios de disefio: tener una similitud con el mundo real,
mantener una consistencia a través de las ventanas, retroalimentar la
accion del usuario, tener estabilidad visual, cuidar la integridad estética,
controlar la manipulacion directa de los objetos y comandos de la interfaz

y permitir que el usuario siempre tenga el control total.

Gréafico 3. Multimedia

Fuente:www.emaze.com

El término multimedia se acufi6é a finales de los 80 y principios de los 90
para referirse a los aparatos (en general ordenadores) capaces de
trabajar a la vez con varios medios para transmitir la informacién; sonido,
texto, animaciones, video, imagenes, musica, etc. Se paso de trabajar
casi exclusivamente con textos e imagenes fijas, a poder recibir la
informacion en forma de videos, con animaciones y sonidos que facilitan
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la interaccion y la comprension de lo transmitido al usuario final. (Alpiste,
F., 2003: 88)

2.4.1. La Comunicacion

La comunicacion es un proceso dinamico, inevitable, irreversible,
bidireccional, verbal y no verbal, ademas el ser humano tiene la
capacidad de comunicarse consigo mismo de manera unidimensional o
intrapersonal, con dos o mas personas de forma bidimensional o
interpersonal y con los demas ya sea por medios de comunicacion de
modo masivo o tridimensional. Para una mejor comunicacion también

debemos analizar las funciones:

» Denotativo.- es un lenguaje que va acorde con la realidad, por
ejemplo: FLOR parte vegetal que contiene los 6rganos de
reproduccion de la planta.

» Connotativo.- es un lenguaje simbdlico o figurado que expresa

emociones, FLOR es una manera de decirle bella a una mujer.

La comunicacion cumple un objetivo principal que es el de
proporcionar informacién, para esto la comunicacion a adoptado nuevas
tecnologias que permiten una mejor relacibn en las empresas o
instituciones evitando que se transmitan mensajes involuntarios o

contradictorios.

Toda comunicacién tiene que cumplir un objetivo. Comunicar por
objetivos es un modelo de preguntas que hay que realizar cada vez que
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se va a comunicar. Para que, a quién, con qué objetivo, para cuando
resultados, cuanto vamos a invertir, y como se han conseguido los
objetivos. Tiene un valor didactico porque uno aprende de los errores
cometidos. Si se propuso unos objetivos y no se cumplieron el mismo
modelo de la radiografia para ver dénde fall6 (Acosta, Joan, 2006)

Gréfico 4. La Comunicacion Joan Acosta

VOCEros y
cultura medios de
comunicac¥n

identidad
corporativa i wisual

reputacion

Fuente: www.greenandgreenco.com

2.4.2. Los Pilares Multimedia

e Texto

Si los mensajes forman parte de un proyecto interactivo o un sitio Web
donde se sabe que el usuario andara en busca de informacion, puede
agrupar una gran cantidad de informacion textual en la pantalla sin que
resulte abrumadora. Los buscadores requieren un material denso v,
mientras recorren su proyecto de navegaciéon, examinan todo el contenido
de texto estudiando los minimos detalles del mismo. (Vaughan, Tay.,
2002: 139)
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e Sonido

Para el uso del sonido es necesario conocer lo siguiente:

>
>
>

Como crear sonidos.
Cbémo grabar y editar sonidos en una computadora.

Cbémo incorporar sonidos a un trabajo multimedia.

El sonido es, tal vez, el elemento méas sensual de un proyecto
multimedia. Se trata del “discurso” significativo valido para cualquier
idioma, desde un suspiro hasta un grito. Permite ofrecer al publico el
placer de escuchar mdusica, el sorprendente acento de los efectos
especiales, o una atmosfera ambiental determinada”. (Vaughan, Tay.,
2002: 181)

Para afiadir el sonido dentro de un proyecto se debe considerar:

vV V VYV V

2.4.3.

Decidir qué clase de sonido se necesita.

Decidir donde y cuando usar el sonido.

Editar los sonidos para ajustarlos al proyecto.

Probar los sonidos y verificar que estén bien acompasados con las

imagenes.

Fundamentos Béasicos de Internet

Internet es una gran red internacional de ordenadores. Permite, como

todas las redes, compartir recursos. Es decir: mediante el ordenador,

establecer una comunicacion inmediata con cualquier parte del mundo

para obtener informacion sobre un tema que nos interesa.
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24.4. LaWeb

Gréfico 4. Paginas y sitios web

Fuente: nissigroup.com

Es un inmenso conjunto de paginas conectadas una a otra por un

sistema de enlaces. Esta construido en un sistema llamado Hipertexto.

e LaWeb Como Servicio de Internet: No solo se limita a presentar
textos y enlaces, sino que también puede ofrecernos:
» Iméagenes
» Videos
» Sonido

» Todo tipo de presentaciones

e Sitio Web: un Sitio Web es la coleccion de paginas web relacionadas
y comunes a un dominio de internet o subdominio en la Word Wide
Web en Internet.

Buscador Web: es un sistema o aplicacion informatica que permite la

busqueda de todo tipo de términos y palabras.

2.5. Principios Generales del Disefio en la Web
2.5.1. Desarrollo de un Sitio Web

Todo desarrollador Web tiene la obligacibn de mantenerse informado
sobre cuéles son las ultimas tendencias y tecnologias disponibles para el
disefio Web, aunque también es imprescindible que mantenga en todo
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momento la perspectiva sobre la audiencia potencial de cada uno de sus
desarrolladores y su relacion con la tecnologia informatica y de Internet en
particular. (Pardo, Miguel., 2014: 54)

2.5.2. Tipografias del Disefio

Es el estudio y clasificacion de los diferentes tipos de letras y de las
distintas fuentes tipograficas, que se las utiliza de acuerdo a la necesidad

y gusto de cada usuario.

Grafico 5. Tipografia

i

Fuente: pixelcoblog.com

2.5.3. Derechos de Autor

Actualmente se puede encontrar en el Internet, muchos recursos
gréficos y tecnolégicos. Sin embargo se debe tener muy en cuenta que el
copiar cualquier material que se encuentre en el Internet, implica

derivaciones legales por derechos de autor.

2.5.4. Mantenimiento y Actualizacién

Se refiere a comprobar de forma periddica que todas las paginas,

archivos y enlaces funcionen correctamente y que a su vez, las paginas
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se sigan cargando de forma correcta cuando se realicen actualizaciones o

cambios en el sitio Web.

Actualizar un sitio Web representa incluir nuevos contenidos de interés o

mejorar el aspecto o navegabilidad del mismo para que resulte mas
interesante. Esto, no significa necesariamente eliminar el contenido
antiguo. Numerosos sitios Web mantienen un registro histérico del
material que ha venido siendo eliminado de sus paginas principales, de
forma que queda accesible para su posible analisis. (Pardo, Miguel.,
2014; 63)

2.6. Entorno de Trabajo

2.6.1. Flash CC

En el entorno de Flash CC, sus elementos pueden ser grandes o

pequefios, dandonos la opcion de aumento y reduccién.

» La barra de menus: aqui se encontraran todas las funciones del
programa y se encuentran visibles en la parte superior de la
pantalla.

» La barra de herramientas: las herramientas que aqui
encontramos permiten dibujar, seleccionar, pintar y modificar
ilustraciones, asi como cambiar la visualizacion del escenario.

» El area de trabajo: zona en la que se sitian las ventanas del

programa y donde se desarrollar las aplicaciones.

Gréfico 6. Area de trabajo
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2.6.2. Métodos de Visualizacién

La visualizacion del escenario puede cambiar dependiendo el grado de
aumento o reduccion o moviendo el escenario dentro del entorno de
trabajo de Adobe Flash CC.

e Herramienta zoom: esta herramienta sirve para tener una
visualizacion mas amplia de toso el escenario en la pantalla o

solo de un area determinada.

2.6.3. Editores de Diserio Gréfico

2.6.3.1. Adobe Photoshop

“‘Adobe Photoshop es la mejor herramienta de retoque fotografico y
disefio artistico que existe actualmente en el mercado. Con su integracion
en la nube, es posible sincronizar sus preferencias independientemente
del lugar o del equipo en el que se encuentre. Automatice tareas con
acciones, capture y edite videos, aflada transiciones y efectos de
movimiento y cree y manipule imagenes 3D”. (Press., 2012: 45)

Este programa es una valiosa herramienta para la realizacion de un
sitio web, ya que permite manipular las fotografias, retocarlas y dejarlas
de una dimensién, tamafio y color para que todo quede en armonia en el

trabajo que se esté realizando.

2.6.3.2. Adobe llustrador

llustrador es la aplicacion de dibujo vectorial de Adobe, una herramienta
esencial para dibujantes y disefiadores. Podra sacar el maximo partido a
todas las herramientas del programa y convertir sus ilustraciones en
espectaculares dibujos creativos. Dibuje escenas en perspectiva con una
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apariencia de profundidad auténtica. Obtenga las formas mas complejas
con la herramienta Creador de formas. (Press., 2012: 25)

Es una herramienta muy necesaria para los disefiadores graficos, ya
que en este programa se puede usar al maximo la creatividad y la
imaginacion al combinar colores, formas y dimensiones que son

necesarios para la realizacion de un buen disefio.

2.7. Fundamentacién Tedrica

2.7.1. Fundamentacion Tecnholdgica

La tecnologia esta presente en todo lo que nos rodea, desde nuestro
trabajo, nuestra comunidad, nuestra familia, hasta nuestro hogar, en fin
todo lo relacionado con la vida cotidiana. Sin embargo en el sector de la
ensefianza, vemos que muchas escuelas hoy en dia no tienen los
recursos necesarios para integrar la tecnologia en el ambiente del
aprendizaje. Muchas estan empezando a explorar el potencial tan grande
que ofrece la tecnologia para educar y aprender. Con el uso adecuado, la
tecnologia ayuda a los estudiantes a adquirir las habilidades necesarias

para sobrevivir en una sociedad enfocada en el conocimiento tecnoldgico.

El comportamiento de cada ser humano esta enfocado en la predispocion
de las tecnologias mediante el uso correcto de los recursos del
conocimiento cientifico sobre el proceso que necesita cada individuo para

adquirir y utilizar los conocimientos.

Cuando se habla de nuevas tecnologias, nos referimos a los

programas de internet, programas de aplicaciones del disefio o procesos
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tecnologicos que son utilizados para el mejoramiento académico y
profesional de cada individuo. Sin embargo la aplicacion de técnicas en
tecnologia de la educacion, es un recurso que no pasa de moda, por ser
utilizado en todos los trabajos, proyectos o articulos de promocion

econdmica.

Existe un método socratico que se sigue utilizando para la aplicacion de

nuevas estrategias tecnolégicas.

2.7.2. Fundamentacién Educativa

La educacion se mantiene siempre al dia con las nuevas tendencias
tecnoldgicas y no puede estar alejada de ellas ya que en gran porcentaje
dominan nuestra vida. Una de las grandes ventajas de la tecnologia en la
educacion, es que los recursos se comparten sin necesidad de pagar
altos costos por ellos. La educacion no puede estar alejada del contexto
social y el entorno de sus estudiantes, por lo que siempre debe buscar la
mejora de los recursos, estrategias didacticas y materiales de apoyo que
resulten atractivos para los estudiantes. Algunas de las medidas para
incorporar de manera definitiva las TIC en la educacion es capacitando a

los docentes en el manejo de las mismas.
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2.7.3. Fundamentacion Pedagdgica

Para el desarrollo de las competencias en las practicas pedagdgicas
es necesario tener en cuenta como recurso primordial la informacion en
este caso las practicas dindamicas de los estudiantes en el mundo
contemporaneo dan paso a la Revolucion Educativa ya que propone
mejorar los aprendizajes fomentando el uso de los medios electronicos, la
television, la radio, el cine, el video y el impreso en el aula de clase. Los
docentes son el pilar fundamental para el aprendizaje y la auto superaciéon

de cada individuo.

2.7.4. Fundamentacién Social

Las personas, tanto las que estdn estudiando como las que ya han
finalizado su etapa de aprendizaje, tenemos la obligacion de conocer cada vez
mas sobre el funcionamiento de las nuevas tecnologias. ¢Por qué?, realmente
si queremos competir en un futuro en un mercado laboral como en el que nos

encontramos hoy en dia es fundamental estar actualizado.

Necesitamos desarrollar nuevas capacidades para poder "‘competir™ en el
mercado laboral, ademas de aprender a manejar diferentes equipos

tecnologicos ya que estos forman parte de nuestra vida cotidiana.

La comunicacion en la actualidad es algo que ha avanzado mucho, una
comunicacién que es mucho mas rapida que antes, un ejemplo de
comunicacion actual, en concreto a través de Internet. Los programas
electronicos y aparatos de los que la sociedad se provee permiten realizar

trabajos de una forma eficaz y mas agil de una forma segura, ya que la
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tecnologia juega un papel muy importante en el mundo. Todos queremos

estar a la moda y presumir de tener lo Ultimo del mercado.

Un ejemplo de esta competitividad por tener lo mejor del mercado son los
teléfonos moviles, algo que no solo es en si el propio teléfono, sino también
todos los accesorios que mejoran, ya sea en rendimiento o en la estética,
nuestro mavil. En este caso ademas de requerir una actualizacién de
conocimiento para comprender todas y cada una de las funciones que nuestro
nuevo teléfono contiene, es necesario tener un bolsillo bastante amplio para

hacer frente a los gastos que tener una tecnologia de estas caracteristicas.

Algunos usuarios de Android y otros sistemas operativos como Windows
Phone, Blackberry o Iphone, han comenzado a recibir una notificacion por
parte de la compafiia propietaria de la aplicacion Whatsapp con un mensaje
de alerta advirtiendo que su licencia gratuita ha expirado y que para seguir
utilizdndolo sera necesario realizar un desembolso econémico, no muy alto,
pero ya empezamos con el problema de las licencias '‘supuestamente’

gratuitas.
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2.8. Posicionamiento Tedrico Personal

Actualmente estamos viviendo una gran revoluciéon de la informacién
sin darnos cuenta y sin conocer totalmente la tecnologia que nos rodea.
Estos nuevos cambios hacen que se tengan mas necesidades de
conocimiento. Las personas que estdn estudiando como las que no
estudian tienen la obligacion de conocer mas acerca de las nuevas
tecnologias para que asi en un futuro se pueda competir con los nuevos
requerimientos del mercado. En esta época tenemos que manejar
diferentes equipos tecnoldgicos ya que hace parte de nuestra vida
cotidiana. Ademas necesitamos desarrollar nuevas capacidades para
poder competir en el mercado laboral. Los computadores son utilizados
de una manera mas efectiva y productiva en el fortalecimiento de los
trabajos grupales o individuales con las aplicaciones de programas
innovadores en el estudio y la realizacion de proyectos, gracias a esto los
seres humanos han desarrollado capacidades estratégicas para el
mejoramiento de sus actividades diarias ya sea en forma académica o
laboral. La creacién de blogs permitira socializar los trabajos de los
estudiantes de disefio gréfico y fortalecera la educacion integral y

formativa.
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2.9. Glosario de Términos

e Animacion.- Conjunto de gréficos o imagenes que, a una determinada

velocidad, crean la ilusibn de movimiento.

e Comunicacion.- Transmision de sefales mediante un cédigo comun al

emisor y al receptor.

e Computadora.- Equipo electrénico, analégico o digital, que utiliza

programas informaticos para el tratamiento de informacion.

e Comprension.- facultad o capacidad para entender y penetrar las

cosas.

e Creatividad.- es la generacion de nuevas ideas o conceptos, o0

de nuevas asociaciones entre ideas y conceptos conocidos, que

habitualmente producen soluciones originales.

e Digital.- Referente a los numeros digitos y en particular a los

instrumentos de medida que la expresan con ellos.

e Disefio.- proceso previo de configuracion mental, "pre-figuracion”, en la

busqueda de una solucion en cualquier campo.

e Editor.- Programa utilizado para crear paginas Web sin la necesidad

de tener que aprender el lenguaje.

e El disefio web.- Es una actividad que consiste en la planificacion,

disefio e implementacién de sitios web.
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Emails.- Es un servicio de red, permite a los usuarios enviar y recibir

mensajes mediante sistemas de comunicacion electronicos.

Formato.- Conjunto de caracteristicas técnicas y de presentacion de

una publicacién periddica o de un programa de television o radio.

Fuente.- En tipografia, es un conjunto de caracteres que corresponden
a un disefio y proporciones determinados, en buena ley en un alfabeto
dado.

Gréficos.- Representacion de datos numeéricos por medio de una o
varias lineas que hacen visible la relacion que esos datos guardan

entre si.

Hipertexto.- Es el nombre que recibe el texto en la pantalla, de un
dispositivo electronico conduce a otro dispositivo.

Hipervinculo.- Un hipervinculo es una conexién de una pagina a otro
destino como, por ejemplo, otra pagina o una ubicacién diferente en la

misma pagina.

HTML.- Lenguaje de marcado de hipertexto. Lenguaje estandar de
marcas empleado para documentos del World Wide Web. e Imagen: La
presentacion de algo real o imaginaria basandose en la luz y su efecto
sobre la vision humana, se entiende de una imagen representativa. e
ISP: Es un proveedor de servicios para web. Los diferentes servicios
gue pueden ofrecer son: conexion a Internet, registro de dominio,

hospedaje de sitios web, entre otros.
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Informacién.- Comunicacion o adquisicion de conocimientos que
permiten ampliar o precisar los que se poseen sobre una materia

determinada.

Instalacion.- Accion y efecto de instalar o instalarse.

Internet.- conjunto descentralizado de redes de comunicacion

interconectadas que utilizan la familia de protocolos TCP/IP, lo cual

garantiza que las redes fisicas heterogéneas que la componen

funcionen como una red logica Unica, de alcance mundial.

Multimedia.- es la capacidad de mostrar grafico, video, sonido, texto y
animaciones como forma de trabajo, e integrarlo todo en un mismo
entorno llamativo para el usuario, que interactuard o no sobre él para

obtener un resultado visible, audible o ambas cosas.

Pagina Web.- documento que forma parte de un sitio Web y que suele
contar con enlaces (también conocidos como hipervinculos o links)

para facilitar la navegacion entre los contenidos.

Promocién.- es el componente que se utiliza para persuadir e informar

al mercado sobre los productos de una empresa.
Servidor Web.- ordenador conectado a internet de manera constante,
con un software y un hardware para que el usuario de la Web pueda

consultar paginas web almacenadas en sus discos.

Sistema.- Conjunto de cosas que relacionadas entre si ordenadamente

contribuyen a determinado objeto.
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Sitio Web.- Pagina principal y otras paginas, graficos, documentos,
multimedia y otros archivos asociados que se almacenan en un

servidor web o en el disco duro de un equipo.

Sonido.- Sensacion producida en el érgano del oido por el movimiento
vibratorio de los cuerpos, transmitido por un medio elastico, como el

aire.

Tecnologia.- Conjunto de teorias y de técnicas que permiten el

aprovechamiento préctico del conocimiento cientifico.

Texto.- Todo lo que se dice en el cuerpo de la obra manuscrita o
impresa, a diferencia de lo que en ella va por separado; como las

portadas, las notas, los indices, etc.

Vinculos de hipertexto o hipervinculos.- son elementos de una
pagina HTML que, al hacer clic sobre ellos, permiten a los lectores

navegar hacia una nueva direccion
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CAPITULO 1lI

3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Tipos de Investigacion

Se fundamentara en los siguientes tipos de Investigacion:

3.1.1. Investigacion de campo

A través de la investigacion en la Universidad Técnica del Norte cantdn
Ibarra donde estan los estudiantes que se pretende promocionar a través
del uso de los blogs. Toda la informacion se proveerd mediante las
encuestas se las realizaran a los docentes y estudiantes de la
Universidad Técnica del Norte de la Carrera de Disefio grafico. Este tipo
investigacion se apoyara en informaciones que provengan de entrevistas,

cuestionarios, encuestas y observaciones.

3.1.2. Investigacion Bibliografica y Documental

A partir de la investigacion bibliografica y documental se revisa los
diversos estudios realizados tanto en el pais como en el ambito
internacional sobre el uso de los blogs en la promocién de trabajos
estudiantiles recurrird a fuentes bibliograficas, como libros, revistas,
paginas web, otras experiencias aplicadas en la promocién de servicios y
productos, y cualquier otro tema que involucre la estructura del proceso

de investigacion. La informacion que se obtendra sera considerada como

43



una fuente de investigacion primaria y secundaria segun el tema y la

fuente de investigacion mencionada de libros y medios electrénicos.

3.2. Métodos de Investigacién

3.2.1. Método Analitico

Este método ayudara a recopilar informacién, indagando en cada
indicador que permita determinar un diagnostico real de los componentes
estructurales de los blogs y de su utilidad en la promocién de los trabajos
estudiantiles. Mediante el método analitico también se podra desarrollar
los indicadores donde se demuestre la poca importancia a la promocion

de los trabajos estudiantiles.

3.2.2. Método Sintético

Donde se dara a conocer las propuestas gréaficas y practicas con una
propuesta visual para fomentar el uso de los blogs en la educacion
moderna. Se realizara un estudio de imagen donde se construira
elementos gréficos, que educaran a los estudiantes de disefio gréafico

sobre el uso de herramientas web en la promocion de trabajos.

3.2.3. Método Exploratorio

Por qué la investigacion se basara en los hechos y acontecimientos
detectados en la Universidad Técnica del Norte en la Carrera de Disefio
Grafico, ya que con la indagacion realizada a la institucibn  podremos
formular las directrices del problema, y seleccionar la metodologia que

nos permitird alcanzar los resultados oportunamente.
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3.2.4. Método Descriptivo

Dentro de la investigacion se recopilara datos, mediante la observacion
y encuestas, esta es analizada en forma técnica lo que nos permitira
profundizar y determinar las necesidades de los involucrados y plantear

soluciones.

3.3. Técnicas e Instrumentos de Investigacion

Se utilizara la encuesta, para recolectar informacion de manera

directa y veridica.

3.3.1. Entrevista

Se aplicd a los estudiantes de la carrera de Disefio Grafico, y de esta

forma tener mejores resultados.

3.3.2. Encuesta

Se utilizo esta técnica, con preguntas que estén acordes, con el estudio
a personas que visitan la Red, para asi obtener mejores resultados y

elaborar una estrategia Web.
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3.4. Poblaciéon

Estudiantes de Disefio grafico de la Universidad Técnica del 151
Norte

3.4.1. Muestra

La poblacion esta constituida por una cantidad de 151 estudiantes de

la Carrera de Disefo grafico de la Universidad Técnica del Norte.

_ Z2P.QN
"T72PQ+Ne?

Simbologia:

n = Muestra

N = poblacién (151)

Z = nivel de confianza (1.96)

P = probabilidad de ocurrencia (0.5)

Q = probabilidad de no ocurrencia (0.5)

e = nivel de significancia (margen de error 0.05)

_ (1,96)2(0,5)(0,5)(151)
"= (1,96)2(0,5)(0,5) + (151)(0,05)2
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~ (3,84)(0,5)(0,5)(151)
"= (3,84)(0,5)(0,5) + (151)(0,0025)

14496
" =096 +03775
144.96
n=
1.3375
n =108.38//

Estudiantes: Se calcul6 una muestra de 108 estudiantes
correspondientes a la carrera de disefio grafico de la Universidad Técnica

del Norte de entre 18 a 30 afios.
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CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1. Encuesta dirigida a los estudiantes de la carrera de Disefio Grafico

de la Universidad Técnica del Norte.

1.- ¢ Le gustaria aprender sobre los blogs?

Tabla 1. Decision de aprender sobre los blogs.

DECISION DE APRENDER SOBRE LOS BLOGS | # ENCUESTADOS PORCENTAJE
SI 95 88%

NO 10 9%

NO ME INTERESA 3 3%
TOTAL 108 100%

Fuente: Encuesta a la poblacion
Elaborado por: Giomara Obando

9%

3%

Aprender sobre los blogs.

L
mNO
NO ME INTERESA

Grafico 8. Aprender sobre los blogs.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

De esta pregunta se puede interpretar que la mayoria de estudiantes

encuestados muestran un alto interés por aprender acerca de los blogs.
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2. - ¢Cree Ud. que le hace falta preparacion a cerca de las herramientas

web?

Tabla 2. Preparacién acerca de las herramientas web.

Preparacion acerca de las | # ENCUESTADOS PORCENTAJE
herramientas web

Sl 98 91%
NO 10 9%
TOTAL 119 100%
Fuente: Encuesta a la poblacion
Elaborado por: Giomara Obando

Preparacion acerca de las
herramientas web
9%
LN

Gréafico 9. Preparacién acerca de las herramientas web.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

De esta pregunta se puede interpretar que la mayoria de estudiantes

encuestados sefialan que les hace falta preparacion a cerca de las

herramientas web, mientras que un bajo porcentaje de los encuestados

sefialan que no hace falta preparacién a cerca de las herramientas web.
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3.- ¢Estaria interesado en promocionar sus trabajos estudiantiles en un

blog de la Carrera de Disefio Gréafico?

Tabla 3. Promocionar sus trabajos estudiantiles en un blog

Promocionar sus trabajos estudiantiles en | # ENCUESTADOS | PORCENTAJE
un blog.

Sl 102 94%

NO 6 6%

TOTAL 108 100%

Fuente: Encuesta a la poblacion
Elaborado por: Giomara Obando

Promocionar sus trabajos
estudiantiles en un blog.

6%

m Sl

Grafico 10. Promocionar sus trabajos estudiantiles en un blog.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

De esta pregunta se puede interpretar que la mayoria de estudiantes
encuestados sefialan que les interesa promocionar sus trabajos
estudiantiles en un blog de la carrera de Disefio Gréfico, mientras que un
bajo porcentaje de los encuestados sefialan que no les interesa
promocionar sus trabajos estudiantiles en un blog de la carrera de Disefio

Gréfico.
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4.- ¢ Le gustaria aprender a manejar un blog?

Tabla 4. Aprender a manejar un blog.

Aprender a manejar un b|og # ENCUESTADOS PORCENTAJE
Sl 98 91%
NO 6 6%
NO ME INTERESA 4 3%
TOTAL 108 100%
Fuente: Encuesta a la poblacion
Elaborado por: Giomara Obando
Aprender a manejar un blog.
3%
6%
m S|

= No me interesa

Grafico 11. Aprender a manejar un blog.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

De esta pregunta se puede interpretar que la mayoria de estudiantes

encuestados sefialan que les gustaria a prender a manejar un blog, otro

porcentaje de estudiantes sefalan que no les gustaria aprender a manejar

un blog y finalmente un minimo porcentaje de los encuetados sefialan que

no les interesa el aprender a manejar un blog.
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5.- ¢ Tiene conocimientos acerca de las ventajas de los blogs?

Tabla 5. Ventajas de los blogs.

Ventajas de los blogs. # ENCUESTADOS | PORCENTAJE
SI 80 74%
NO 22 20%
NO ME INTERESA 6 6%
TOTAL 108 100%

Fuente: Encuesta a la poblacion
Elaborado por: Giomara Obando

Ventajas de los blogs.

m Sl
mNO

® No me interesa

Grafico 12. Ventajas de los blogs.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

De esta pregunta se puede interpretar que la mayoria de estudiantes
encuestados seflialan que conocen las ventajas de los blogs, otro
porcentaje de estudiantes sefialan que no conocen las ventajas de los
blogs y finalmente un porcentaje minimo sefialan que no les interesa

saber sobre las ventajas de los blogs.
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6.- ¢Le gustaria formar parte de una comunidad estudiantil a través de la

web?

Tabla 6. Comunidad estudiantil a través de la web.

Comunidad estudiantil a través de laweb. | # ENCUESTADOS | PORCENTAJE
Sl 90 83%

NO 10 9%

NO ME INTERESA 8 8%
TOTAL 108 100%

Fuente: Encuesta a la poblacion
Elaborado por: Giomara Obando

Comunidad estudiantil a través de la
8% | web.

9%

ENO

® No me interesa

Gréafico 13. Comunidad estudiantil a través de la web.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

De esta pregunta se puede interpretar que la mayoria de estudiantes
encuestados sefialan que les gustaria formar parte de una comunidad
estudiantil a través de la web, otro porcentaje sefiala que no les gustaria
formar parte de una comunidad estudiantil a través de la web, mientras

gue un minimo porcentaje sefialan que no les interesa.
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4.2. Encuesta dirigido a Docentes de la Carrera de Disefio Gréfico

1.- ¢ Conoce usted que son los blogs?

Tabla 7. Conocer los blogs.

Conocer los blogs. # ENCUESTADOS | PORCENTAJE
SI 15 100%
NO 0 0%
TOTAL 15 100%

Fuente: Encuesta a la poblacion
Elaborado por: Giomara Obando

Conocer los blogs.

100%

m Sl

Grafico 14. Conocer los blogs.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

De esta pregunta se puede interpretar que el total de docentes
encuestados manifiesta que conoce a cerca de los blogs.
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2.- ¢ Le gustaria aprender sobre los blogs?

Tabla 8. Aprender sobre los blogs.

Aprender sobre los blogs. # ENCUESTADOS | PORCENTAJE
SI 10 67%
NO 5 33%
TOTAL 15 100%

Fuente: Encuesta a la poblacion
Elaborado por: Giomara Obando

Aprender sobre los blogs.

mSsl
mNO

Grafico 17. Aprender sobre los blogs.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

De esta pregunta se puede interpretar que la mayoria de docentes
encuestados sefialan que les gustaria aprender sobre los blogs, mientras
el resto de encuestados sefalan que no les gustaria aprender sobre los
blogs.
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3.- ¢ Cree que le hace falta preparacion a cerca de las herramientas web?

Tabla 9. Preparacién a cerca de las herramientas web.

Preparacion a cerca de las herramientas | # ENCUESTADOS | PORCENTAJE
web.
Si 12 80%
NO 3 20%
TOTAL 15 100%

Fuente: Encuesta a la poblacion
Elaborado por: Giomara Obando

Preparacion a cerca de las herramientas
web.

m S|

Grafico 18. Preparacion a cerca de las herramientas web.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

De esta pregunta se puede interpretar que la mayoria de docentes
encuestados sefialan que les gustaria formar parte de una comunidad
estudiantil a través de la web, otro porcentaje sefiala que no les gustaria
formar parte de una comunidad estudiantil a través de la web, mientras

gue un minimo porcentaje sefialan que no les interesa.
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4.- ¢Usted como docente apoyaria la creacion de comunidades web

donde se promuevan la autoeducacion?

Tabla 10. Creaci6on de comunidades web.

Creaciéon de comunidades web. # ENCUESTADOS | PORCENTAJE
Sl 13 87%
NO 2 13%
TOTAL 15 100%

Fuente: Encuesta a la poblacion
Elaborado por: Giomara Obando

Creacion de comunidades web.

mNO

Grafico 19. Creacion de comunidades web.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

De esta pregunta se puede interpretar que la mayoria de docentes
encuestados sefialan que apoyarian a la creacién de comunidades web
para la autoeducacién, mientras un minimo porcentaje sefialan que no

apoyarian esta idea.
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5.- ¢Usted como docente apoyaria la creacion de comunidades web

donde se promocionen los trabajos estudiantiles?

Tabla 11. Creacion de comunidades web para promocion.

Creacion de comunidades web para # ENCUESTADOS | PORCENTAJE
promocion.
Sl 15 100%
NO 0 0%
TOTAL 15 100%

Fuente: Encuesta a la poblacion
Elaborado por: Giomara Obando

100%

Creacion de comunidades web para
promocion.

m Sl

Grafico 20. Creacién de comunidades web para promocion.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

De esta pregunta se puede interpretar que la todos los docentes

encuestados sefalan estar de acuerdo con la creacién de comunidades

web en donde los estudiantes puedan exponer sus trabajos.
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6.- ¢ Usted estaria en capacidad de crear un blog?

Tabla 12. Crear un blog.

Crear un blog. # ENCUESTADOS | PORCENTAJE
SI 13 87%
NO 2 13%
TOTAL 108 100%
Fuente: Encuesta a la poblacion
Elaborado por: Giomara Obando
Crear un blog.
ENO

Grafico 21. Crear un blog.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

De esta pregunta se puede interpretar que la mayoria de docentes

encuestados sefialan que les gustaria crear un blog mientras que el resto

de encuestados sefalan que no les gustaria crear un blog.

59



7.- ¢Incentivaria a sus estudiantes en la creacion de blogs?

Tabla 13. Estudiantes en la creacion de blogs.

Estudiantes en la creacion de blog # ENCUESTADOS | PORCENTAJE
Sl 13 87%
NO 2 13%
TOTAL 108 100%

Fuente: Encuesta a la poblacion
Elaborado por: Giomara Obando

Estudiantes en la creacion de blog.

m Sl
B NO

Grafico 22. Estudiantes en la creacion de blog.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

De esta pregunta se puede interpretar que la mayoria de docentes
encuestados sefialan que incentivarian a que los estudiantes puedan
crear blogs, mientras que un minimo porcentaje sefialan que no les

interesa.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones

Se concluye que las falencias de la promocion y difusibn de la
produccién académica de los estudiantes de Disefio Grafico, se debe
a que no existe un espacio en el que los estudiantes y docentes
puedan promocionar o postear sus trabajos practicos sobre disefio y

asi promocionar la Carrera.

El uso de un blog ayudard& a marcar dinamicas de trabajo
enriguecedoras, ya que presenta una estructura organizada para el

uso correcto de la informacion.

Luego de analizar los entornos sociales en los que el blog se
desarrolla, (formacion, comunicacion, informacion, y entretenimiento),
se concluye que esta herramienta de comunicacion aporta al
aprendizaje y la comprensiéon de un mensaje, puesto que ataca a

varios sentidos del usuario de forma simultanea.
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5.2. Recomendaciones

e Para diagnosticar las falencias de la promocion y difusion de la
produccion académica de los estudiantes de Disefio Grafico es
necesario crear un medio de comunicacion dinamico e interactivo
bidireccional en el que los estudiantes puedan plantear sus
propuestas y sugerencias sobre los temas de interés académico
especificamente de la Carrera de Disefio Gréfico.

e Para realizar un analisis en el que se determine el uso de los blogs
en los estudiantes de la Carrera de Disefio Grafico, es necesario
recopilar informacion sobre las ventajas y utilidades que tienen los

blogs en la actualidad.

e Para postear un blog con material visual de calidad utilizando
productos multimedia, se recomienda publicar contenidos nuevos

con disefios atractivos e interesantes.

e Los elementos que forman parte del blog, ayudan al usuario a
percibir de mejor manera la publicidad de una empresa o institucion,
en consecuencia el blog se convierte en una herramienta necesaria
para la publicidad o para ofertar los servicios o productos de una

empresa.
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CAPITULO VI

6. PROPUESTA ALTERNATIVA

6.1. Titulo de la propuesta

“DESARROLLO DE UN BLOG COMO USO ESTRATEGICO PARA
PROMOCIONAR LA PRODUCCION ACADEMICA ESTUDIANTIL DE LA
CARRERA DE DISENO GRAFICO EN LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL
NORTE DURANTE EL ANO 2015”.

6.2. Justificacion e Importancia

Hoy en dia es indispensable que los estudiantes de la carrera de
disefio grafico tengan un espacio en la web, en el cual puedan publicar los
trabajos realizados en clases y fuera ellas, para que los usuarios de la red
puedan apreciar el ingenio y las habilidades de los estudiantes.
Mediante la publicacién del blog, los usuarios podran tener a su alcance
toda la informacion sobre la carrera y de las materias que se dictan en
esta. Esta propuesta beneficiara principalmente a la Carrera de disefio
grafico, a sus estudiantes y a los usuarios interesados en el Disefio. Ya
que a través del blog quiero promocionar el desarrollo y la produccién

académica reconocida a través de este tipo de publicidad.

La propuesta es factible porque existe la predisposicion por parte los

docentes y estudiantes de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad
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Técnica del Norte, ademas de que se cuenta con el suficiente
conocimiento técnico y tedrico. Asi también se cuenta con el presupuesto

econdmico para desarrollar el blog.

Con la aplicacion de Blog, el principal beneficiario sera la carrera de
Disefio Grafico, ya que el disefio del blog permitira el fortalecimiento
académico y su desarrollo social. Fomentando asi el aprendizaje en
donde se dara a conocer al usuario la siguiente informacion: fotografias,
informacion sobre la carrera, contactos, spot publicitarios, videos,

trabajos en general y la ubicacion fisica de la carrera de Disefio Grafico.

Generando aportes tales como:

e Tecnoldgico

Aporté con un mayor conocimiento sobre el correcto uso de nuevas
tecnologias, las cuales son necesarias para una promocién rapida y
eficaz, generando asi, una buena comunicacion entre el estudiante y los

usuarios de la red.

e Social

Mejora la concepcion de las personas acerca de los Blogs, cambiando
de esta manera la percepcibn de ver la publicidad educativa vy

promocional a través del internet.
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6.3. Fundamentacién Tedrica

En la actualidad las Instituciones Educativas han optado por exponer
sus servicios a través de las paginas Web, ya que este es el medio mas
factible y viable para llegar a los usuarios; ademas permite ahorrar tiempo
y dinero. La principal caracteristica del blog es publicar cronolégicamente

textos o articulos, apareciendo primero el més reciente, y donde el autor

conserva siempre la libertad de dejar publicado lo que crea pertinente.
También suele ser habitual que los propios lectores participen
activamente a través de los comentarios. Un blog puede servir para
publicar ideas propias y opiniones de terceros sobre diversos temas. La
utilizacion de enlaces o hipervinculos que sirven para interconectar unos

documentos con otros a través de la red.

Para acceder a un sitio web se lo puede hacer a través de las
computadoras o dispositivos electronicos a los cuales se les puede

integrar diversas formas juntas.

6.3.1. Fundamentacion Pedagdgica

La publicidad a través de los blogs, ha dado paso a cambios
significativos, que posibilitan el trabajo en red con ambientes virtuales
publicitarios, que permiten un mayor avance técnico y tecnologico en los
estudiantes de disefio grafico. Los cambios tecnolégicos a causa de la
globalizacion han hecho méas dinamicas la produccion de contenidos en
todos los niveles, el empleo de este tipo de tecnologias como medio de
difusion de servicios, es una realidad y una necesidad social impuesta por

el desarrollo tecnolégico de la sociedad.
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6.4. Objetivos

6.4.1. Objetivo General

Disefiar un blog para publicar y promocionar la produccion académica
de los estudiantes de la carrera de disefio grafico de la Universidad

Técnica del Norte durante el afio 2015.

6.4.2. Objetivos Especificos
e Buscar y recopilar informacion, fotografias, trabajos y videos
de los estudiantes, para la realizacion del blog interactivo.

e Realizar el disefio del blog a través de bocetos para su

posterior aprobacion.

e Crear una diagramaciéon de la pantalla mediante la utilizacién

de los diferentes programas de Adobe.

e Construir el blog con todos los elementos y técnicas

apropiadas.

6.5. Ubicacion sectorial y fisica

El trabajo de tesis se desarroll6 en la carrera de Disefio Gréafico de la
Escuela de Educacion Técnica, Facultad de Educacion, Ciencia y
Tecnologia de la Universidad Técnica del Norte de la ciudad de lbarra

provincia de Imbabura, pais Ecuador.
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6.6. Esquema de la Propuesta

TITULO DE LA
PROPUESTA

JUSTIFICACION E
IMPORTANCIA

FUNDAMENTACION

\_(,—_L__\ e ¢

i I

PUBLICITARIA TECNOLOGICA
OBJETIVOS
GENERAL ESPECIFICOS
UBICACION
SECTORIAL Y FiSICA
BIBLIOGRAFIA I | DESARROLLO ] ANEXOS
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6.7. Desarrollo de la Propuesta

“DESARROLLO DE UN BLOG COMO USO ESTRATEGICO PARA
PROMOCIONAR LA PRODUCCION ACADEMICA ESTUDIANTIL DE LA
CARRERA DE DISENO GRAFICO EN LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL
NORTE DURANTE LOS MESES DE ENERO A JULIO DEL ANO 2015”.

6.8. Delimitacién

La carrera de disefio grafico tiene un gran futuro empresarial e
institucional, pues es una profesion de amplios alcances ya que ofrece a
sus estudiantes formar parte de una comunidad estudiantil tecnolégica y

practica en todos sus ambitos.

6.9. Justificacion

En la actualidad los estudiantes y aspirantes de la Carrera de Disefo
Grafico no cuentan con un blog en la Web en el que puedan generar
informacion acerca de los trabajos y la malla curricular especificamente de
la misma. Cabe sefialar que ademas del diseiio del Blog, la difusion
mediante la publicidad estratégica ayudara a dar un manejo correcto de la
informacion; para dar a conocer a sus seguidores, todo lo referente esta

carrera.

68



6.10. Descripcion del Blog

El blog brindara informacién concreta y posteara trabajos de los
estudiantes de disefio grafico para que los usuarios conozcan de que se
trata y sobre los productos que ofrece a los usuarios que visiten el blog en
un orden correcto de la informacion publicada. El disefio de un blog
publicitario para la carrera de disefio grafico permitira tener una relacion
mas estrecha entre la carrera y el usuario. Ademas el blog es una
herramienta que ayuda a la productividad y sustentabilidad de este
proyecto. Esta propuesta permitird que la carrera de disefio grafico se
posicione en el mercado y pueda promocionar sus productos a nivel local
y nacional, lo cual admitira un contacto directo entre la Institucion y los

usuarios, optimizando recursos de tiempo y dinero.

6.10.1. Mapa de sitio o Storyline del blog.

MAPA DE SITIO / BLOG

" Taller Expografico UTN

Destacados Carrera Talleres Docencia Alumnos Otros
| | |
Misién / Vision Fotografia laboratorios
| | |
Actualidad Audiovisuales  Planta docente
|
Creatividad
|
Prototipos

|
Arte y Diagramacion

|
Packaging
|

Multimedia

Disefio de Interiores

Elaboracion: Giomara Obando
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DESCRIPCION

El mapa de sitio se planifica y se organiza en base a la cantidad y al tipo
de contenidos se vaya a montar en la Web, se realiza tomando en cuenta
el numero de pantallas con respecto al menu o botonera principal, basado

en un sistema de navegacion practico y debidamente estructurado.

HOSTING

Se refiere al lugar que ocupa una péagina web, sitio web,

sistema, correo electrénico, archivos etc. en internet o mas

especificamente en un servidor que por lo general hospeda varias

aplicaciones o paginas web.

DOMINIOS

Un dominio de Internetes una red de identificacion asociada a un
grupo de dispositivos o equipos conectados a la red Internet. El propésito

principal de los hombres de dominio en Internet y del sistema de nombres

de dominio (DNS), es traducir las direcciones IP de cada modo activo en

la red, a términos memorizables y faciles de encontrar.
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REQUERIMIENTO HUMANO

e Disefadora Gréfica
¢ Fotografa
e Encuestador

e Entrevistador

CIUDAD Y PROVINCIA

e Calles: Av. 17 de Julio
e Pais: ECUADOR
e Ciudad: Ibarra

e Provincia: IMBABURA
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6.11. Elementos de la Publicidad Brief Publicitario

Estructura plan publicitario

Antecedentes: La formacion de profesionales de calidad es la principal
caracteristica de la Universidad técnica del norte especificamente de la
carrera de disefio gréfico. Dicha institucion es reconocida por su
excelencia académica, y por estar ubicada en una zona estratégica en la
ciudad de Ibarra. Lo cual provoca que quienes visitan dicha universidad

se sientan en un ambiente de calidez, confianza y tranquilidad.

Marca: Desde el inicio de este proyecto se cre6 una marca no comercial

que no sirva como identidad del blog.

Los Valores Corporativos:
e Respeto

e Amabilidad

¢ Responsabilidad

e Compromiso

¢ Honestidad

e Tolerancia

e Solidaridad
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6.12. Estrategia Web

Es promocionar y posesionar a la empresa o institucion en el mercado
por medio de la red, para que los usuarios conozcan los productos y
servicios por medio de fotografias, informacion, videos y puedan también

contactarse.

¢Para qué sirven las estrategias?

Sirven para que por medio del internet los usuarios puedan informarse
y comunicarse con los estudiantes y docentes de la carrera de Disefio

Gréafico de la Universidad Técnica del Norte.

e Diferencia Competitiva: La Universidad Técnica del Norte,
especialmente la carrera de Disefio Grafico ofrece una variedad de

ramas académicas. A continuacién mencionaremos:

Fotografia
Audiovisuales
Pintura

Teoria del Color
Multimedia
Creatividad

Arte y Diagramacion

vV V.V V V VYV V VY

Packaging
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Canal de distribucion: Para la carrera de disefio grafico utilizaremos:
el blog o sitio web.
Publico Potencial: Personas de 18- 30 afios en adelante que deseen

visitar el blog.

Pablico Objetivo: estudiantes de disefio grafico, postulantes y

docentes.

Estudio de Mercado Actual: Actualmente los estudiantes y usuarios
visitan las paginas web de la Universidad Técnica del Norte para

informarse sobre la carrera de Diseno Gréafico.
Delimitacion Geografica: la Universidad Teécnica del Norte se
encuentra ubicada en la Av. 17 de Julio en la ciudad de Ibarra

provincia de Imbabura.

Objetivos de la publicidad:

Promocionar la productividad académica de los estudiantes de la

carrera de disefio grafico por medio del blog, con el propésito de lograr un

posicionamiento institucional.

Crear un mensaje como anuncio publicitario: La estrategia para la
realizacion del blog de la carrera de disefio grafico, es proyectarse y
darse a conocer a nivel local y nacional. Esto se debe a que

actualmente dicha carrera oferta nuevas promociones académicas.

Beneficios: los usuarios podran disfrutar, conocer y admirar los
diversos trabajos practicos que realizan los estudiantes de disefio

grafico ademas podran postear comentarios 0 sugerencias.
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Mensaje basico: La comunicacion es el principal elemento en este
proyecto, ya que si no existiera la comunicacion como consecuencia la
carrera de disefio grafico no se daria a conocer, por lo tanto es
necesario que siempre haya una comunicacion directa entre la carrera

y los estudiantes.

6.13. Tiempo de Campania, Medios de Publicidad

PUBLICIDAD PRIMARIA:

e Sitio web: es una coleccién de paginas de internet relacionadas y

comunes a un dominio de Internet o subdominio en la World Wide Web en

Internet Una pagina web es un documento HTML/XHTML que es

accesible generalmente mediante el protocolo HTTP de Internet.

PUBLICIDAD ALTERNATIVA:

Redes Sociales:

Facebook; Es una herramienta social que conecta a la gente con sus
amigos y otras personas que trabajan, estudian y viven en su entorno.
Twitter: Es un servicio de microblogging, con sede en San Francisco,
California, con filiales en San Antonio y Boston en Estados Unidos.
Twitter, Inc. fue creado originalmente en California, pero esta bajo la
jurisdiccién de Delaware desde 2007.

Google: Es una empresa multinacional estadounidense especializada
en productos y servicios relacionados con Internet, software,

dispositivos electronicos y otras tecnologias.
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6.14. Estructura del Blog

e Desarrollo del guién de contenidos multimedia

Acceso Texto Imagen Sonido Video Animacién Interactividad
Destacados X X | X X \ X X
Carrera X X X X
llustracién | X X i | X | X
Digital X X X X
Artistica | X X l IL X l X
Fotografia X X X X
Amateur | X X | l X | X
Tips X X X X
Conceptos | X X | ’ X | X
Arte Digital X X X X
Fotomontaje | X X | | X | X
Speed Art X X X X X X
Experimental | X X | ’ X | X
Tutorias X X X X X X

Elaborado por: Giomara Obando

Descripcion

El guién de contenidos multimedia ayuda a organizar la ubicacion de cada
uno de los contenidos, marcando con una x el tipo de contenidos que

habr&a en cada pantalla o acceso mediante la botonera o menu principal.

Animacion e Interactividad esta dentro de todos los accesos de la pagina
debido a que estan montados en la pagina maestra y son parte del disefio
de la misma, es el caso de formulario de correo electronico y animacion

con efectos de desplazamiento.
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6.15. Proceso de Disefio

MARCA
DESARROLLO CONCEPTUAL DE LA MARCA

TALLER EXPOGRAFICO UTN

Brief: Taller Expogréafico es un espacio para estudiantes de la carrera de
Disefio Grafico, para presentacion y sociabilizacion de sus trabajos en

multiples areas de estudio dentro de la malla curricular.

e APLICACION GRAFICO CONCEPTUAL

Para el desarrollo de una Marca Institucional no comercial, en este caso
de la Carrera de Disefo Gréfico de la UTN se opt6 por el desarrollo de un
Brief o concepto base de lo que representa la marca implementada Taller
Expografico UTN, de esta manera podemos aplicar conceptos de Disefio
Grafico en cuanto a semibtica y cromatica cumpliendo parametros de
legibilidad y dinamismo. Si unimos el concepto base que identifica a la
Institucién con la parte metddica que es la aplicacion de disefio podemos
vincular y conjugar una imagen sélida, para esto se desarrollé una lluvia
de ideas hasta conseguir un isotipo. Para el desarrollo del isotipo primero
buscamos la relacion de la marca con elementos semidticos, de esta
manera logramos justificar la coherencia entre lo que es la marca
contextualmente y lo que la misma representa graficamente en su
identidad.
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e Listade Términos

Disefio Grafico
Talleres
Exposicion
Talento

Arte Digital
Estudiantes

Carrera

e Elementos Semidticos

Taller
Foco
Caballete
Mouse
Ordenador
Academia

Estudiante
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e Aplicacion Grafica

Primeras propuestas

TALLER EXPOGRAFICO UTN

TALLER EXPOGRAFICO UTN

TALLER EXPOGRAFICO UTN

I
~ L=N

TALLER EXPOGRAFICO UTN

EXPOGRAFICO ' EXPOGRAFICO
TALLER EXPOGRAFICO UTN
BYPOGRAFICO ’( EXPOGRAFICO EXPOGRAFICO
U U

TALLER

EXPOGRAFICO

SUTN

/.\ EXPOGRAFICO
SUTN

/,\ EXPOGRAFICO
*“*UTN

Elaborado por: Giomara Obando
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Contraste Alterno
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TALLER EXPOGRAFICO UTN
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o
(U}
o
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>
w
=
s |
z

=
=
(@)
Y
o
2
)
(@)
a
>
w
[+
w
=
=

TALLER EXPOGRAFICO UTN

UTN

TALLER

EXPOGR

Elaborado por: Giomara Obando
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e Contraste Perfecto

ALTO CONTRASTE 1
TALLER EXPOGRAFICO UTN

3
e

TALLER EXPOGRAFICO UTN

TALLER EXPOGRAFICO UTN TALLER EXPOGRAFICO UTN

TALLER EXPOGRAFICO UTN

TALLER

XPOGRAFICO

EXPOGRAFICO

o EXPOGRAFICO OGRAFICO
P UTNUTN 4 UTN

)

Elaborado por: Giomara Obando
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Contraste Perfecto Il

=
-
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SF
< 3
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O 25
S
—
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<

TALLEREXPOGRAFICOUTN | 1 [ ER EXPOGRAFICO UTN

TALLER EXPOGRAFICO UTN

TALLER EXPOGRAFICO UTN

AFICO

EXPOGR

TALLER

Elaborado por: Giomara Obando
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e Disefio Aprobado

TALLER

A EXPOGRAFICO
“UIN

Elaborado por: Giomara Obando

Tipografia: Myriad Pro 22pt, 48pt 175pt

Cromaética: Negro # 000000 sobre fondo Blanco # ffffff

TALLER

‘/w EXPOGRAFICO
\/

UTN

Tipografia: Myriad Pro 22pt, 48pt 175pt

Elaborado por: Giomara Obando

Cromatica: Blanco # ffffff sobre fondo Negro # 000000
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6.16. Desarrollo del Imagotipo

=)

*  LOGO" al 100% (CF

L.
)
==.]
¥
&
o
®

)

[H ¢«

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Como todo isotipo este se desprende de una figura
geométrica basica, en este caso se emplea un cuadrado al cual lo

rotamos a 45° hacia la derecha formando un rombo.

=2 = E-ENCE E =)

o (O O

Sin titulo-3* al 300% (CMVK/Previsualizar) =

N *»=E AD &

™}

®
&
4

E

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Crear dos barras delgadas y se las incrusta en cruz,

después de agruparlas se rota a 45° hacia la derecha.
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Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Llevar la cruz hacia el centro del rombo, Presionando el
comando Control + A, seleccionar todos las formas en la mesa de trabajo

y agruparlas apretando el comando Control +G.

OWIl ®ezE AP ,

®
&1

[H %

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Accedemos a la herramienta Creador de formas o
presionando la combinacién de teclas Shift + M, después mantenemos

pulsado la tecla Shift borramos los espacios que ocupan la cruz.
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Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Con la herramienta Pluma crear puntos estratégicos en el

rombo superior para transformar posteriormente la forma.

| - | E|c|m = )
Gl g =

&

i

L] N N 0

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Con la herramienta de seleccién Directa se accede a
estos puntos y se transforma el rombo de una manera iconica en la silueta
de la entrada de un Academia. Para este proceso se trabaja con guias y

cuadriculas para que la forma esté debidamente proporcionada.
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Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Afadir detalles como un techo o visera estilizada para

ayudar a la comprension visual del isotipo.

~ =40 )
a Ayuda | [B] [EEv es
| —— cisico SRR e, TRl S )

% Sin titulo-3* al 2400% (CMYK/P
24 S 23

ARVG

e OWI =z 5

)

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Siguiendo el mismo proceso se crea otro icono, en este
caso de un estudiante con libros, siguiendo la misma tendencia de una

manera estilizada. Unir cada parte del icono presionando el comando
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Control + G o Agrupandolos, se asigna desde la paleta de color otro color
diferente al negro.

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Arrastrar el Icono hacia el resto del isotipo de acuerdo a
la composicién que se quiere del icono va en la parte central de la figura
gue representa la academia. Se accede a la herramienta Creador de
formas o presionando la combinacion de teclas Shift + M, después
mantener pulsado la tecla Shift y borrar los espacios que ocupa el icono

del estudiante con los libros.
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> =40
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C

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Para la culminacién de nuestro Imagotipo realizar una
composicién tipografica con el nombre de la Marca, de una manera legible
y estética, dando como resultado la parte grafica de la identidad
institucional de la Marca.

Academia

Estudiante TALLER 2
\ A EXPOGRAFICO
“*UTN

Elaborado por: Giomara Obando

Conjunto de disciplinas del Disefio Gréfico (Multidisciplinar).
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6.17. Desarrollo del Isotipo

Es el elemento constitutivo de un disefio de identidad, que connota la
mayor jerarquia dentro de un proyecto y que a su vez delinea el mapa

connotativo para el disefio del logotipo.

e Lluviade ldeas

Generar el mayor numero de propuestas acerca de elementos
semidticos para poder llegar al desarrollo del isotipo. Empezar a

desarrollar los primeros isotipos.
e Desarrollo primer boceto

En este proceso seleccionar de la lluvia de ideas el isotipo mas
coherente juzgando parametros en cuanto a legibilidad, estructura, y

estética.
e Vectorizacion y digitalizacion

Transformar el boceto aprobado a vectores o mapa de bits, de esta

manera se dan los acabados finales.

ISOTIPO SELECCIONADO

%

Elaborado por: Giomara Obando
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Nota: Para el 6ptimo desempefio del isotipo, este es expuesto a dos

contrastes diferentes

PF

%°

Elaborado por: Giomara Obando

Si el isotipo pasa la prueba de legibilidad en fondo blanco y negro es apto
para su uso, hay que tomar en cuenta que un isotipo es trabajado en base
a un tamafio minimo en cuanto a legibilidad, de esta manera si el logotipo
puede distinguirse a 2 metros de distancia con un tamafio 3 cm2 el

logotipo esté bien encaminado.

t/*
%°

Y
%

4

Elaborado por: Giomara Obando
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Elaborado por: Giomara Obando

INTEGRACION - TIPOGRAFIA

@)
O
L
<L
(@
)
©
mD.
=)

EXPOGRAFICO

Elaborado por: Giomara Obando
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6.18

¥
.
b’.
1
s,
[}
2,
X,
¥
L]
=1
=]

TAESBERNNNXT

. Animacion Logotipo

E v 53 il il ) ESP 1030a.m.

=N RCX |
HESEX@E

Ll

Elaborado por: Giomara Obando

En adobe Photoshop CC se trabaja con el logotipo completo y se lo

desfragmenta, para llevarlo al proceso de animacién se necesita trabajar

en capas separadas y debidamente organizadas, quedando de esta

manera 7 capas individuales listas para animar.

Nombre de la c

Badsica

Ve

v Pre

Ajuste predeterminado: | Personalizar
Anchura:

Altura:

locidad de fotogramas: m v Fotogramas por segundo

dn:  Completa 500 x 250, 488

visualizacidn

Elaborado por: Giomara Obando
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Abrir After Effects CC en donde se crea una composicién con los mismos
valores con los cuales se trabaja en adobe Photoshop a una velocidad de
25 fotogramas por segundo y con una duracion aproximada de 7

segundos.

= - 2 il wl O EP 1038am.

Elaborado por: Giomara Obando
Empezar a conmutar la animacién trabajando de igual manera en

multiples capas, tomando en cuenta que la animacién sea coherente.

Elaborado por: Giomara Obando
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Exportar la animacién tomando en el Canal RGB vy alfa para que el video

en formato flv sea exportado sin ningun tipo de fondo.

Abri.., -0
Buscar en Bridge... Alt=Ctri=0
Buscar en Mini Bridge...

Abrir como... Alt=Mayiis=Ctrl =0
Abrir como objeta inteligente.

Abrir recientes

Cerrar -
Cerrartodo At=Ctrl-W
Cerrar eir a Bridge... Maytis «Ctrl=W
Guardar ctri+s
Guardar come... Maytis +Ctrl+S
Registrar...

Guardar para Web. Alt=Mayiis=Ctrl=§

Voler ru’ TALLER RS

Colocar IGE~R -1 ¥ |
L mporter ]

Exportar =

7 EeTod
Automatizar
Secuencias de comandos
Informacién de archivo... Alt+Mayls+Ctri=l
Imprimir... Ctri+p Bl rersona
Imprimir una copia Alt=Mayus +Ctrl+P
o B e

.
.
.i'.
z
s
..
s
X,
¥.
L]
)
)]

salir Ciri+Q

Elaborado por: Giomara Obando

Regresar a adobe Photoshop CC y desde el menu archivo, importar,
Cuadros de video a capas, buscar desde el explorer el video exportado
desde After Effetcs CC y abrirlo.

- &3 .l ) ESP 10:57a.m.
- 3

["Original | Optimizado | 2copias. |4 copias. | Ajuste preestablecido: | [Sin nombre]

Colores: | Automatic| v
Motivo Tramado:
Transparenda Halo: | Ninguno | w
S tramado de transp... | Cantidad:

[entrelazado Ajuste aWeb:

Menos calidad:

Convertr en sRGB

Previsualizar: | Color de moritor

15 & B
AEXE

LR IR

Metadatos: | Ninguno
Tabla de colores
Ee TOo
% Opacdad: 100% [+

‘@ Releno: 100% 7

k
W
||
=
[&]

Capa 12

Capa 11

Capa10

15
Tamaio de imagen

Aan: 500 us«:l Porcentaje: | 100
px

Alz| 250 " Calidad: | Bicibica més enfocada
GIF 100% tramade:
1165 K8 PaietaWindows | | Animadién

2502566 Kops = 16 cokares

‘Opdones de repeticén: | Infinito

SH[ 1w v - G- B i fndice: - 1de 187
o @ Previsuaizar... | | @ |¥ 'y Guardar... Cancelar

Mini Bridge

Elaborado por: Giomara Obando
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Desde la opcién archivo, guardar para Web y seleccionar el formato de

salida GIF en calidad optima para Windows y guardar.

ALLE

T R 9
EXPOGRAFICO

< UTN

Elaborado por: Giomara Obando

Finalmente postear el archivo en formato GIF dentro del disefio del blog.
6.19. Proceso de Maquetacion Web

ADOBE CREATIVE CLOUD
SITIO WEB: TALLER EXPOGRAFICO

ADOBE MUSE: Versi6on 7.1

Mu

Muse™ CC

Elaborado por: Giomara Obando
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MNuevo sitio “

@
Disefno inicial:l Ordenador - |
Ancho de la pagina: Em Columnas: E
Altura min.: Em Ancho de columna: E a20
[+ Pie de pagina adhesivo Medianil: E
r Margsnes r Relleno

Superior: Em Superior: EE

Inferior: 8 Inferior:

Izquierda: Izquierda: E_

Derecha: Em ¥ Centrado herizontal

Concelar | | Okl

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Crear un nuevo documento en Adobe Muse con las
siguientes caracteristicas: Disefio Inicial para Ordenador con dimensiones
de 960 x 500 px (pixeles), margenes de 20 px (pixeles) de cada lado,
adoptando el resto de configuracion por default.

Aufhz B Pagme Oklz va foima Anes
My | Pl Dissiic  Pravousbcsr  Publicar raar i Adcise Mace

[ Wmistars | Db e s rusarmy Tamden [ [ Bdemus | ¢ Taver | ¢ wdas

ER i e -] FE e

E @3 F = = = R R
prm i s e o - o _— P
B . B - e Ity Mo A A
l
[ [ [ ﬁ [ [ | I

| — B — A — R — I | — NI

— - p— . —— [ o s — e

frres e e e o = e v
£l I I 3
Piginas maesras -

e

Elaborado por: Giomara Obando
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Taller Expografico UTN

Destacados Carrera Talleres Docencia Alumnos QOtros
| | |
Misidn / Visidn Fotografia labaratorios
| | |
Actualidad Audinvisuales Planta docente
B |
’ Creatividad
|
Pratotipos

|
Arte y Diagramacion

|
Packaging

|
Multimedia

|
Diseno de Interiores

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Crear todos los accesos previamente planificados en

nuestro mapa de sitio, esto incluye Menus y submenus.

‘ % -
ey I o

“'}&

[Z

%m‘

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Realizar la reticula base con todas las guias inteligentes
necesarias para cubrir el disefio previamente aprobado.
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el-|F|8| =
- LIIEIEIEY X

Archivo  Edicién Pigina Objeto Ver Ventana Ayuda
| Evalie Adobe Muse

Mu | Plan Disefio  Previsualizar Publicar [ T.Q &% @ |[2s%]-] -B &~
Pégina: Ningin estado ™ | Relleno: [ [~] T o Efectos: [3[100 [~ | [B] Relleno del navegador:
; o

‘ A

s "TALER EXPOGRAFICO

e B [

Home  Destgcades | Carrera Docencia  Alunjnado

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Disefiar la Botonera principal en la pagina maestra con
sus respectivos menus y submenus, acorde al disefio anterior. Para esto
tomar en cuenta la animacion de cada botdn en sus cuatro instancias.

Instancias Menu principal

Archivoe  Edicion Pagina Objeto  Ver Ventana Ayuda

Mu | Plan Disefio Previsualizar Publicar ||I|.§f_fh'.

} |1su |3<
I|I|I| ' I I T

552 *TALER EXPOGR Normal

Rollover
Ratén pulsado

e

35

] ||:|
Iala 1l 1l 1l

Elaborado por: Giomara Obando



Instancias submenus

Archivo Edicion Pdgina Objeto WVer Ventana Ayuda

Mu| Plan Disefio Previsualizar Publicar HE@']

Elemento de mend : Activo > | Relleno: [l -] Trezo: [Z]-]FEHL | 75 B0 | Erecte

s *TALER EXPOGR Normal

Rollover

Ratén pulsado

[ESEral  Activo

Elaborado por: Giomara Obando

¢ = ol e R el - = M ERTEND)

Adobe Muse -8
Archivo  Edicion  Pagina Objeto Ver Ventana Ayuda

Mu | Plan Diseiic Previsualizar Publicar [l T, Q & & |[2%]-] B - || Evaliie Adobe Muse

FIEL 1 B sfectes: B[100 [] [da] [ Pie o pigine. Fijor:fod %:F{ 200 ] ¥ Anifs oA 4 Alinser~ Texto =

Objetos : Ningin <stado ™ | Rell

22, “TALER EXPOGRAFICO.

B P B T

@ >

T

2= Malla curricular | Actualidad | Nuevas Tendencias o

Of-- - -0

Correo electronico

= Wensaje

EPEYE DL

EE I

I»|

Elaborado por: Giomara Obando

[=I

DESCRIPCION: Disefiar el resto de complementos de la pagina maestra,

esto incluye todo el contenido que siempre va a estar dentro del sitio web,

para esto se realiza una planificacibon en el Guidn de contenido

multimedia.
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Elaborado por: Giomara Obando

Para la incorporacion del logotipo de la marca animado se emplea el

formato de animacion .swf.

= QEGEIET ¢ m @0
1)

Adobe Muse -a
Archivo  Edicion Pagina Objeto Ver Ventana Ayuda
Mu ‘ Plan Disefio Previsualizar Publicar ‘{ﬁ Ta{m | | - ‘ Evalie Adobe Muse

Menid: Ningin estado ™ ‘ Relleno: Trazo; [] _ET?_CIQS‘_D [ pie de pigina Fijarm K‘f An Baln | 4R Alinear v Texto ™

53 'TALER EXPOGRAFICO ‘A-Pa’gma mag:
0 100

stz 0 ‘
150

)
Color EE

_ T v S S W T
oo " ST W T o]l
e

= Mallacurricular |  Actualidad | | Nuevas Tendencjas

Biblioteca de widgets | Efactos de despl Estados

Seleccione uno de los siguientes
widgets y arrdstrelo a la pagina,

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Creamos la botonera secundaria para accesos

especiales con sus respectivas Instancias.
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; BER

Mu | Plan D

HTML incrustado : [&] O pece pigine FiaJo] Tromstomar~  Miness v Testo

%5 “TALER EXPOGRAFICO

- = Malla curricular Actualidad Nuevas Tendencias é

!
[wastBpa¢crmprecinsazl

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Maquetacion de contenido especial, esto incluye un
formulario de registro, un motor de basqueda de google y un Formulario

de envio de correo electrénico.

Formulario de registro

mg— . Ay(danos a mejorar

este sitio Web

Elaborado por: Giomara Obando

Realizado en Jotform.com, vinculado a la base de datos del hosting.

Motor de busqueda de google

TN

Mo =2 pueds ganerar 1a miniatura

Elaborado por: Giomara Obando
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Incorporado desde google

Formulario de envio de correo electrénico

Nombre:
Correo electrénico:

Mensaje:

Enviar

Elaborado por: Giomara Obando

Destinado a nuestro correo electrénico creado desde el hosting.

>

Malla curricular —_—

i (O] k- B >

S ES¢GrErbinoa>] |

T

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Disefio de cada enlace y pagina del meni y submend.
Para esto se crea un disefio fresco relacionado con tendencias actuales
de Disefio Grafico, en donde se da mas importancia a la imagen, de esta
manera se trabaja con iconos y con poco texto, de tal manera que la
maguetacion de nuestra pagina maestra previamente realizada, no rompa

con el disefio y aporte de los contenidos de cada pagina.
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Pagina Home

Malla curricul lar

Elaborado por: Giomara Obando

Pagina Destacados

Destacados p—

Elaborado por: Giomara Obando

Pagina Carrera

FECYT

Elaborado por: Giomara Obando
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Pagina carrera — submenud Mision - Vision

Elaborado por: Giomara Obando

Pagina Carrera — submenu Instalaciones

Elaborado por: Giomara Obando

Pagina Talleres

Elaborado por: Giomara Obando
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Pagina Talleres — submenu Fotografia

f otografia e

Elaborado por: Giomara Obando

Pagina Talleres - submenu Prototipos

Elaborado por: Giomara Obando

Pagina Talleres — submenu Arte y Diagramacion

Elaborado por: Giomara Obando
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Pagina Talleres — submenu Audiovisuales

Audiovisuales —

YOu L

Elaborado por: Giomara Obando

Pagina Talleres — submenu Disefio de Interiores

Elaborado por: Giomara Obando

Pagina Talleres — submenu Técnicas de pintura

Técnicas de Pintura a—

Elaborado por: Giomara Obando
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Pagina Talleres — submenud Packaging

Elaborado por: Giomara Obando

Pagina Talleres — submenu Teoria del color

Elaborado por: Giomara Obando

Pagina Talleres — submenu Creatividad

Creatividad —

Elaborado por: Giomara Obando
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Pagina Talleres — submenu Multimedia

Elaborado por: Giomara Obando

Pagina Docencia

Elaborado por: Giomara Obando

Pagina Alumnado

= Mallacumicular | A evas Tendencias A
Alurmado —

Diseno Cr;

Nomina de Alumnos

Elaborado por: Giomara Obando
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Pagina Contactos

= Malla curricular

Contactos y —

book: Flak Gio

Elaborado por: Giomara Obando

Paginas especiales

Pagina Actualidad

Elaborado por: Giomara Obando

Pagina Malla curricular

Elaborado por: Giomara Obando
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P4gina Tendencias

Elaborado por: Giomara Obando

Creacion de enlaces externos

Los enlaces externos son vinculo hacia otras paginas web,
es el caso de Youtube, Facebook, Twitter y Outlook

Para esto se utiliza enlaces que envien hacia estos sitios
web abriendo otra pestafia dentro del navegador

» http//www.youtube.com/ r L

L] www.youtube.com

.1 Aplicaciones 8 Google » YouTube § Facebook Ecuavisa | Pictosis
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Implementacion Favicon

EE cla]a Pm - OO

= [
*

gxazy

”
»
5 5
o
&,
.,
b .
&
T

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Para el desarrollo del Favicon se utiliza Gnicamente el

isotipo de la marca Taller Expografico UTN.

Favicon: Icono para paginas web

Descripcion: Para el disefio del Favicon se utiliza
Unicamente el isotipo de la marca de color negro: #
000000 con dimensiones de 20 x 20 px (pixeles)
maximo.

Elaborado por: Giomara Obando

3 teoria-del-color: Bloc de notas - o
Archivo  Edicion  Formate Ver Ayuda
<!DOCTYPE htmls<html class="html"» <head> <meta http-equiv="Content-type" content="text/html;charset=UTF-8"/> <meta name="generator" content="7.4.30.244"/> [

[<link rel="shortcut icon” href="taller.ico” /)|

<title>Taller Expografico UTN</title» «<!-- (S5 --> <link rel="stylesheet" type="text/css" href="css/site_global.css2139203682"/> <link rel="stylesheet" type="text/
ul2654" href="index.html"><!-- image --><img class="block" id="u12654_img" src="images/isotipo.png" alt="" width="23" height="23"/>¢/a> <ul class="MenuBar clearfi:

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Para implementar el Favicon se ingresa el siguiente

coédigo en cada pagina exportada como html y después se afiade el
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favicon a la direccion de la carpeta exportada, para esto se utiliza una

imagen en formato.ico.

SEMIOTICA - ICONOGRAFIA

I
I Icono: Menu

Elemento semidtico: Barras de texto

'd Icono: Adobe

Elemento semiético: Isotipo marca Adobe: Letra “A” estilizada.

ﬂ Icono: Fotografia
=)

u Elemento semidtico: Camara fotogréfica digital

‘vﬁ Icono: Prototipos

Elemento semidtico: Engranes

Icono: Multimedia

Elemento semidtico: Rollo de pelicula adaptado botén play /
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reproduccion

Icono: Disefio de Interiores

Elemento semidtico: Lampara

Icono: Técnicas de pintura

Elemento semiético: Cuadro y pincel

Icono: Creatividad

~ l 7’
' Elemento semiético: Foco encendido
-

Icono: Teoria del color

Elemento semidtico: Tres lapices de colores

| o

i
i

-

Icono: Audiovisuales

sunt
K\“‘

Elemento semidtico: Counter de escena cinematogréfico

QY cono: Packaging

LT
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Elemento semidtico: Icono proceso de reciclaje

Icono: Arte y Creatividad

Elemento semidtico: Paleta para pintura

Icono: Pendiente

- Elemento semidtico: Signo de Interrogacion
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FUENTES TIPOGRAFICAS

Para el disefio de todo nuestro sitio web se empleo La tipografia Helvética
variando su tamafio desde los 12 pt (puntos) hasta los 24 pt (puntos),
utilizada desde el negro # 000000 hasta el gris claro # adadad.

Helvetic

Helvetic

Helvetic 24 pt Helvetic 22 pt
Helvetic 20 pt

Helvetic 18 pt Helvetic 16 pt Helvetic 14 pt

Helvetic 12 pt
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6.20. Estrategia de Funcionalidad del Blog

Proceso Configuracion Pagina de Inicio

Software: Safari (Navegador)

Para promocionar el blog se accede a la configuracién del Navegador
Safari para agregar la direccion o URLD del blog como pagina de Inicio,
esto quiere decir que al abrir Safari el navegador automaticamente se

abrira en nuestro sitio web.
A continuacién el procedimiento por el cual se llevara a cabo esto:

1.- Abrir el Navegador Safari

=3 U FCI0 Ll
®

Apple (Espaiia) -8

< | > || + | @ http://www.apple.com/es/ (53 ¢ | [Qr Google Q- &~
o [ #E Apple Yahoo! GoogleMaps YouTube Wikipedia Noticias ¥ Populares v

iPhone Watch Music Soporte

N

iPhone 6 ¢

Dos nimeros uno.
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Elaborado por: Giomara Obando

2.- Abrir el sitio web y copiar la direccion URLD del motor de busqueda

de Safari.

http://www.tallerexpograficoutn.com/

cle|-|m|e e )
® Taller Expografico UTN x|
¢ [Q- Goog 0O~ 2~

<« + | & [

&o [T i Apple Yahoo! GoogleMaps YouTube Wikipedia Noticias ¥ Populares v

= Malla curricular | Actualidad | Nuevas Tendencias ‘

Malla curricular
' No
Fotografia e o1 D g
&5 o ® i

Elaborado por: Giomara Obando
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3

Se dirige a ajustes generales - Preferencias

) Taller Expografico UTN

Yahoo! YouTube

Apple Google Maps Wikipedia Noticias ¥ Populares ¥

Home  Destacados  Carr ca  Aumado

e

Actualidad

= Malla curricular | Nuevas Tendencias
Malla curricular

You
Tube)
Create theenv -
you have abay:
e ¢
L 4 :
| e cambiando paradigmas
Packaging 04
)
14

Elaborado por: Giomara Obando

4.- Se dirige hacia la pagina de Inicio y Borrar

por default.

Taller Expografico UTN

< + | & http//www.tallerexpograficoutn.com/ [

Apple Yahoo! GoogleMaps YouTube Wikipedia Noticias v Populares ¥

& | Home  Desacaos

General

e =

General Aparienda Favoritos Pestaias RSS  Automelleno Seguridad Frivacdad Extensiones Avanzado

Navegador web por omisién: |Google Chrome

)

Personalizar barra de herramientas...

Mostrar barra de mentis
Ocultar barra de favoritos
Mostrar barra de pestafias

Mostrar barra de estado
Mostrar lista de lectura
Usar pantalla completa

Historial
Descargas
Navegacion privada...

Restaurar Safari...

<]

Bloguear ventanas emergentes
Preferencias...

Ayuda

Comunicar errores a Apple.
Extensiones de Safari...

Acerca de Safari

- oM
O~ |3~

Ctrl+Mayiis+B
Ctrl+Mayds=T

Ctrl=Mayds+L
Fi1

Ctri=H
Ctrl-Alt=L

Ctrl+Mayis =K
ctrl+,

Fi

S SR

Aylidanos a mejorar
este sio Web

la URLD que se encuentra

a

o~ -

Motor de busqueda por omisién: | Google v
Satari se abre con: | Una nueva ventana v
Abrir ventanas nuevas con: | Pagina de inicio v

Malla curricular
Abrir pestafias nuevas con: | Top Sites v

Jfwevons-ap)

Pagina de inicio: |[ om/es/startpag

Usar la pagina actual

Eliminar items del historial: | Después de un mes v
Tube,

Descargar los archivos en; | Downloads v

wisar siempre antes de descargar
Ho se pueden desactivar los avisos para algunos
tipos de archivos de alto riesgo, indluidas las
aplicaciones,

3

Manualmente v

Borrar descargas de la lsta:

ronico:

A
E > E
Disefio de Interiores :

Elaborado por: Giomara Obando



5.- Finalmente pegar la URLD del sitio Web en la Pagina de Inicio y cerrar
el navegador.

6.20. Estrategia Anti plagio

MARCA DE AGUA

Elaborado por: Giomara Obando

DESCRIPCION: Es el disefio translicido estampado en un soporte fisico

o digital para proteger nuestras imagenes.

PROCESO

= v 2l il ) ESP 11:2am.

EHOANDOE
dE=Xm

W
H
#
L.
A
Vg
L
W.
L]
=1
&)
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Elaborado por: Giomara Obando

Trabajar en las imagenes colocando el logotipo de la marca en formato
.png en dos contrastes diferentes blanco y negro en la parte central de la

imagen.

0 uik B2 IV
EA2 NS O E
[ &= X @

Capas

£ Tipo 2 e TIOH
Normal + opacidad: B -
Blog.: - ] =

<785 miradas

Flare (32)
3 1

L,

51 11117346 803273429754580_8...

2 shiders

Elaborado por: Giomara Obando

Configurar la Opacidad del logotipo para que este no interfiera en la
composicién de la imagen de fondo, trabajamos con opacidad reducida a
25%.

= v & a0 P 11:32am.
- x
Aspectos esen.

MARCA DE AGUA.psd al 146% (CA7, RGB/8" * x

uw 564 P 'V
& 5O E
dEExE

AR BERNN AT

Be €7D >0k g0 °

-,

Elaborado por: Giomara Obando
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De igual manera trabajar con el logo en negro para poner la marca de
agua en imagenes de fondo claras, donde el logotipo en blanco no sea
apreciado, de igual manera reducir su opacidad a menos de 25%. El
porcentaje a configurar en la opacidad en una marca de agua no es una
regla exacta, depende mucho de cuanto se quiera que se distinga la

marca del fondo.

6.21. Resolucién de Calidad Media

Elaborado por: Giomara Obando

Calidad de origen (5184 x 3456) camara 18 mega pixeles

Resolucién mediana (800 x 533)

e PROCESO

- G ) EP NiSam
=" few o

L e T
PN NET

CARHBENN N

g e
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Elaborado por: Giomara Obando

Analizar detenidamente el tamafio y resolucion de cada imagen que se

vaya a postear, en el caso de fotografias principalmente.

AT

N

¥,
h- 8
s
1
o
A
s
X
W

P REBENN

1.22 M8 (era 50.2 ME)
0 pxX 533 px

o

5]

Elaborado por: Giomara Obando

Reducir el tamafio a 800 x 533 pixeles respetando la resolucion en 72
Pixeles/ pulgada, 6ptimo para pre visualizacion. Y aceptar los cambios.
Para guardar la imagen y poder montarla en la web. La calidad de origen
es muy grande paras subirla a la web tiene un peso estimado de 3,9
megabytes, tamafio exageradamente grande para pre visualizacion
Gnicamente. El tamafio (800 x 533) es un estandar para comprimir
resolucion y peso, ya que pesa solo 290 kilobytes que representa menos
de la tercera parte de un megabyte, ademas la calidad no es mala.

De esta manera se puede proteger los trabajos de los estudiantes que
posteen en el Blog, tomando en cuenta que también depende de cada

docente como realiza el proceso de seleccién y revision de talleres.
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ANEXOS



ANEXO N°1 Arbol de Problemas

-

Disefio de un
blog o sitio web
innovador para

los usuarios.

\_

~N

L

J

Mayor difusion
dela
informacion
académica.

4 )

\- J

(Falta de un sitio Web\

para promocionar los
trabajos de los
estudiantes de la carrera
de Disefio Grafico de la
Universidad Técnica del
Norte.

Poco
conocimiento
acerca de los
blogs.

\_ J

Mejoramiento
de las ofertas y
promociones a

nivel local y
nacional

Mayor interés
sobre la carrera
de Disefio
Grafico

\_ J
4 )

- J

Inexistencia
de una pagina
Web con un
fin
econémico.

Insuficiente
promocion de
los trabajos

estudiantiles.

4 )

. J
4 )

\_ J

\_ J

Desinterés de
los
estudiantes en
la promocién
de sus
trabajos.

\_

J
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ANEXO N° 2 Matriz de Coherencia

‘DISENO DE UN BLOG COMO

USO ESTRATEGICO PARA

PROMOCIONAR LA PRODUCCION ACADEMICA ESTUDIANTIL DE LA
CARRERA DE DISENO GRAFICO DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL

NORTE”.

FORMULACION DEL PROBLEMA

OBJETIVO GENERAL

¢COMO CREAR UN BLOG PARA PROMOCIONAR
LA PRODUCCION ACADEMICA ESTUDIANTIL DE
LA CARRERA DE DISENO GRAFICO EN LA
UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE?

Disefiar un blog como medio de difusién
estratégico de la produccion académica
estudiantil de la carrera de Disefio Grafico
de la Universidad Técnica del Norte durante
el aflo académico 2015.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

INTERROGANTES

Diagnosticar el avance educativo de la
carrera de Disefio Gréafico desde los afios de
su creacion para observar las falencias en la
promociéon y difusion de la produccion

académica.

Realizar un analisis para determinar el uso
de los blogs en los estudiantes de la carrera

de Disefno Grafico.

Proponer al blog como medio de interaccién
entre la sociedad y los estudiantes de Disefio

Gréafico de la Universidad Técnica del Norte.

Crear un blog con material visual de calidad
utilizando productos multimedia para la

promocion de la produccion estudiantil.

¢Qué falencias podemos observar en los

estudiantes de la carrera de disefio grafico?

¢Se usan blogs que sean especificamente
para postear trabajos académicos de Disefio

Gréafico?

¢Como pueden los estudiantes intercambiar

ideas y pensamientos con la sociedad?

¢,Cémo podemos promocionar la produccién
académica de los alumnos de Disefio

Grafico?
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ANEXO N° 3

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

FECYT

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE
DISENO GRAFICO

OBJETIVO: Diagnosticar la importancia que tiene la publicidad para el

publico involucrado dentro del proceso.
Instrucciones:

Estimado estudiante conteste marcando con la x en el literal que usted
crea conveniente a la respuesta de cada pregunta. La encuesta es

individual y anénima.

1.- ¢Le gustaria aprender sobre los blogs?
Sl ()
NO ()

NO ME INTERESA ( )

2. - (Cree le hace falta preparacion a cerca de las herramientas web?

SI ()

NO ()

NO ME INTERESA ( )
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3.- ¢Estaria interesado en promocionar sus trabajos estudiantiles en

un blog de la carrera de Disefio grafico?
St ()
NO ()

NO ME INTERESA ()

4.- ¢Le gustaria aprender a manejar un blog?
Sl ()
NO ()

NO ME INTERESA ( )

5.- ¢ Tiene conocimientos sobre de las ventajas de los blogs?
Sl ()
NO ()

NO ME INTERESA ( )

6.- ¢Le gustaria formar parte de una comunidad estudiantil a través

de laweb?

St ()

NO ()

NO ME INTERESA ()
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ANEXO 4

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

FECYT

ENCUESTA A LOS DOCENTES DE LA CARRERA DE DISENO
GRAFICO DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

OBJETIVO: Diagnosticar la importancia que tiene la publicidad dentro del

proceso comercial y econdémico de la empresa.

1.- ¢Conoce usted que son los blogs?

SI ()

NO ()

2.- ¢Le gustaria aprender sobre los blogs?

St ()

NO ()

3.- ¢Cree que le hace falta preparacién a cerca de las herramientas

web?

SI ()

NO ()
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4.- ¢Usted como docente apoyaria la creacién de comunidades web

donde se promuevan la autoeducacion?

SI ()

NO ()

5.- ¢Usted como docente apoyaria la creacién de comunidades web
donde se promocionen los trabajos estudiantiles?

SI ()

NO ()

6.- ¢ Usted estaria en capacidad de crear un blog?

St ()

NO ()

7.- ¢Incentivaria a sus estudiantes en la creacion de blogs?

St ()

NO ()
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ANEXO N°5 Matriz Categorial

CATEGORIA CONCEPTO DIMENSION INDICADOR
Blog Es un sitio web o una | Bitacora Blog educativo como
herramienta que recopila fuente de educacion
textos o articulos de uno o | Educativa
varios autores. Sitio  de  fuentes
Social

Investigacion

bibliogréaficas

Promociéon de los

trabajos estudiantiles

Multimedia
Lugar entretenido
Informativa .
para adquirir
conocimientos
Estrategias Una estrategia es un | Promocion Explosion de trabajos
conjunto de acciones
planificadas Publicidad Ventana para
sistematicamente en el conocimiento de
. Marketin ACni
tiempo que se llevan a 9 nuevas tecnicas
cabo para lograr un Técni
. . ecnicas Se llega un target
determinado fin o mision 9 g
més grande y no
Tacticas
explorado
Produccion Son todos los trabajos | Clases Clases dinamica y
académica gque  demuestran  los no comunes
estudiantil conocimientos de los | Teoricas
estudiantes de  una Nuevas maneras de
o . Practicas &
institucién educativa. ensenar
Talleres
Vinculacion Curiosidad por
adquirir nuevos
Exposicion

conocimientos.
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UNIVERSIDAD | Institucién superior de la | FECYT Educacion en
TECNICA DEL | region norte del ecuador tecnologia
NORTE DISENO

GRAFICO Avance  educativo

programatico
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Anexo N° 6.

estudiantes de la carrera de Disefio Gréafico.

Planificacién de las fotografias de los trabajos de los

TIEMPO

PLANIFICACION POR MESES

MES 1

MES 2

MES 3

FOTOGRAFIA
S

2|3

2|3

Inicio

Nosotros

Productos

Galerias

Informacion

Contactos
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ANEXO N° 7. Fotografia Destacados Arte Digital
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ANEXO N° 8. Fotografia Creatividad
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ANEXO 9. Fotografias Técnicas de Pintura
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http://4.bp.blogspot.com/-rh_ORG3pjac/VYn1ojx3wbI/AAAAAAAAAnE/qn-WZBXrEgA/s1600/c4.jpg
http://3.bp.blogspot.com/-nOC2hj2_H-0/VYrNacp0QzI/AAAAAAAAAoQ/sIKp4yaK-j0/s1600/CA5.jpg
http://4.bp.blogspot.com/-rh_ORG3pjac/VYn1ojx3wbI/AAAAAAAAAnE/qn-WZBXrEgA/s1600/c4.jpg
http://3.bp.blogspot.com/-nOC2hj2_H-0/VYrNacp0QzI/AAAAAAAAAoQ/sIKp4yaK-j0/s1600/CA5.jpg

ANEXO 10. Fotografia Arte y Diagramacion

5to Disedo Grifico
Disefio Computarizado
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ANEXO 11. Fotografia Packaging
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ANEXO 12. Fotografia Packaging
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