
I 

 

 

 

 

UNIVERSIDAD  TÉCNICA  DEL  
NORTE 

 
Facultad de Ciencias Administrativas y Económicas 

 

 

ESCUELA DE ADMINISTRACIÓN DE EMPRESAS 

 

INFORME FINAL DE TRABAJO  DE GRADO 

 

TEMA: 

 

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION  DE UN 
CENTRO  DE ATENCION  DE MEDICINA HOMEOPATICA Y 
TERAPIAS  MEDICAS COMPLEMENTARIAS EN LA CIUDAD 

DE IBARRA 

 

PROYECTO  PREVIO A LA OBTECIÓN  DEL  TÍTULO  DE INGENIERO  
COMERCIAL EN ADMINISTARACION  DE EMPRESAS 

 

AUTOR 

OSCAR RUBEN MONGE CRUZ 

 

DIRECTOR:  

 DR. HUGO MIER 

Ibarra, Septiembre, 2010 

 



II 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
DECLARACION 

 

 

 

 

Yo, Oscar Rubén Monge Cruz, portador de la cédula de ciudadanía 

N
o
. 100231561-0, bajo juramento  declaro que el  trabajo aquí descrito 

es de mi autoría, y que  he consultado las referencias bibliográficas 

que se incluyen en este documento. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Firma 

 

 

 

 

 

 

 



III 

 

 

 

 

 
INFORME  DEL DIRECTOR  DE TRABAJO DE GRADO 

 

En calidad  de director  de trabajo de Grado  presentado por le  egresado  Oscar 

Rubén Monge Cruz, parar optar por el titulo de Ingeniero  en Administración de 

Empresas cuyo tema es el Estudio de Factibilidad  para  la Creación  del Centro  

de atención de medicina homeopática  y terapias medicas complementarias en la 

ciudad de Ibarra. 

Considero  que el presente trabajo reúne  los requisitos y meritos suficientes, para 

ser sometido  a la presentación pública y la evaluación por parte del tribunal 

examinador que se designe. 

 

En la ciudad de Ibarra del mes de Agosto  del 2010. 

 

 

 

Firma 

     Dr. Hugo Mier 

 

 

 

 

 

 

C.I.Nro................ 

 

 

 

 



IV 

 

 

 

DEDICATORIA 

 

 

 

Doy gracias a Dios y a mi Madre por el 

cuidado, la comprensión y la gratitud a 

todos los seres queridos que supieron 

manifestarme su apoyo y su Amor, destino 

a la  constancia del mérito de  materializar 

los sueños.  



V 

 

 

AGRADECIMIENTO 

 

Agradezco y brindo un reconocimiento profundo a la Universidad 

Técnica del Norte, Facultad de Ciencias Administrativas y 

Económicas, por haberme preparado en sus aulas  como un 

profesional. 

 

 

A los profesores que supieron trasmitir sus conocimientos, base 

fundamental para culminar mi carrera y obtener el titulo de Ingeniero 

Comercial; Al Dr. Hugo Mier director de trabajo de grado , al 

Abogado Edgar Ramírez asesor metodológico, que contribuyen con 

sus observaciones, al desarrollo técnico y metodológico del presente 

trabajo de Investigación. 

 

 

Por ultimo de manera muy especial, quiero hacer un reconocimiento  y 

demostrar mi  gratitud a todas las personas que me supieron ayudar en 

la realización de este trabajo investigativo. 



VI 

 

RESUMEN EJECUTIVO 

 

 

La siguiente es una síntesis de la información obtenida en la presente 

investigación, en la cual  se da un acercamiento  a los aspectos más relevantes. 

Para el levantamiento  del Diagnostico se utilizó métodos de investigación, 

técnicas de encuestas y entrevistas aplicadas como instrumentos de investigación 

diseñados para recolectar y obtener datos. La información secundaria fue obtenida 

del Instituto Nacional de Estadística y censo INEC, quienes viabilizaron la 

estructura de la información, definida como  información de conocimiento 

publico. Para diseñar matrices de información que contenga las oportunidades y 

los riesgos que conlleva la implementación del presente proyecto. De esta manera 

para que el desarrollo del proyecto sea lógico y racional, se ha permitido sustentar 

con el fundamento teórico  científico, los aspectos más relevantes que directa e 

indirectamente tienden a  fortalecer la investigación. Para el desarrollo del Estudio 

de mercado se ha tabulado la información primaria y secundaria, la cual nos 

permitió tener una visión amplia de su comportamiento en el medio a ofertarse y 

luego de realizar el respectivo análisis de la problemática de la medicina actual, 

dado los inconvenientes que se presentan en el desarrollo natural de la medicina 

actual, se ha visto en la necesidad de la creación de un centro de atención de 

medicina homeopática en la ciudad de Ibarra, con el fin de diversificar y conjugar 

los servicios médicos que se ofertan en la ciudad de Ibarra. Para la ejecución de la 

propuesta del proyecto se ha realizado un estudio de la ubicación, vías de acceso, 

estructura orgánica, estrategias a las cuales  se regirá el centro de medicina 

homeopática para su funcionamiento. Además, se ha realizado un análisis de la 

inversión, sus costos  de operación, organización y comercialización. Con  todo lo 

manifestado anteriormente, muestra la factibilidad para la puesta en marcha del 

proyecto, así como los resultados  de los impactos y el promedio  medio positivo,  

resultado final que se tiene de la implementación del presente proyecto, ya que de 

esta manera  brinda  mayor confianza para su ejecución. 
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