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RESUMEN

El proposito del trabajo de grado fue diagnosticar acerca de la escasa promocién de la gestion
social, cultural y econdémica del GAD rural de Eugenio Espejo durante Septiembre 2016 —
Junio 2018. Posteriormente se redactd la contextualizacion del problema donde se hace
mencion a la escasa promocion que existe en la parroquia rural, los objetivos y la justificacion,
se explicd las razones porque se realizo este diagnostico, cuales son los aportes, a quienes va a
beneficiar los resultados obtenidos. Para la construccion del Marco Teorico se investigo de
acuerdo a las categorias relacionadas con: disefio, produccién audiovisual, promocion, gestion
social, cultural y econdmica mismos que se indagaron en libros, internet. Luego se procedio a
desarrollar el marco metodolégico, que se refiere a los tipos de investigacion, métodos, técnicas
e instrumentos, posteriormente se aplico las encuestas y entrevista relacionadas a la promocion
del GAD parroquial. Luego se procedio a representar en cuadros y barras, se analizd e
interpret6 cada una de las preguntas encuestas y entrevista aplicadas a la poblacién, presidente
del GAD parroquial respectivamente. Después, se redactd las conclusiones y recomendaciones,
las mismas que tienen relacion con los objetivos propuestos y estos guiaron la elaboracion y
construccién del spot publicitario, donde se mostraran lugares que realcen la imagen de la
parroquia y explicitamente se muestre la gestién del GAD parroquial. El desarrollo de la
promocion necesita de una atencion especial a las recomendaciones expuestas en este manual,
como documento que garantiza una unidad de criterios en comunicacion y difusion publica.
Ademas con el spot publicitario se informara a la poblacion acerca de las obras realizadas por

el GAD ya sean estas sociales, culturales y econdémicas.

Palabras Clave: Disefio grafico, Spot, Promocién, GAD Parroquial de Eugenio Espejo,

Audiovisual.



ABSTRACT

The purpose of this degree work was to diagnose the scarce promotion of social, cultural and
economic management of the Eugenio Espejo parish during September 2017 - June 2018. Then
was written the contextualization of the problem, mentioning the scarce promotion that exist in
this rural parish, the objectives and justification explaining the reasons why this diagnosis was
made, what are the contributions, and who will benefit from the obtained results. For the creation
of the Theoretical Framework the researched categories were related to: design, audiovisual
production, promotion, social, cultural and economic management that were searched in books,
internet. Therefore the Methodological Framework was developed, which refers to the types of
research, methods, techniques and instruments, followed by surveys and interviews related to the
promotion of parochial DAG. Then this was represented in tables and bars to be later analyzed
and each of the surveys question were interpreted, this was also performed on the applied
interview, both tools applied were to the chosen population, and to the president of the parish.
Then were written, the conclusions and recommendations related to the proposed objectives this
was done for the elaboration of the advertising spot, where places that enhance the image of the
parish and explicitly show the management of the rural parochial will be shown. The
consolidation of the promotion that needs a special attention to the recommendations set forth in
this Manual, as a document that guarantees us a unit of criteria in our communication and public
dissemination. With this advertising spot, the population will be informed about the works carried
out that parish DAG whether social, cultural and/or economic.

Keywords: Graphic Design, Spot, Promotion, Eugenio Espejo Parochial DAG , Audiovisual.
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INTRODUCCION

La parroquia Eugenio Espejo ubicada al sur de la ciudad de Otavalo provincia de Imbabura fue
fundada juridicamente hace 108 afios, su seudonimo se debe al personaje ilustre del Doctor
Eugenio de Santa Cruz y Espejo quien enaltece dentro de la historia ecuatoriana a razon de su

arduo trabajo revolucionario en busca de la libertad.

A sus inicios, la parrogquia de Eugenio Espejo pertenecio al recinto Calpaqui que en lengua
Cayapa significaba “poblacion que esta cerca de Dios”, se la consideraba una de las mas
grandes poblaciones situada a la cuenca del Imbakucha, sin embargo, el 1 de marzo de 1909
gracias a la tenacidad de José Erazo Puente quien desempefiaba la funcion de presidente de la
Junta Patriotica de la Aldea de Calpaqui conjuntamente con el apoyo de los miembros de la
misma se reconoce a la comunidad como parroquia razon por la cual pasa a ser distribuida en
sectores dando paso a la formacidn del casco parroquial Eugenio espejo (Antamba, Cacuango,

Calapaqui, & Perugachi, 2011).

Actualmente la parroquia Eugenio Espejo se encuentra cerca del ndcleo urbano de la ciudad de
Otavalo, su ubicacidn se la considera estratégica para el fortalecimiento del turismo ya que
constituye la principal carretera de ingreso a la cuenca del Lago el cual es uno de los atractivos
turisticos mas visitados. Ademas, la panamericana que atraviesa la parroquia conecta la region
norte con la parte sur y resto del pais (Astuto, 2008). Su paisaje esta rodeado por montafias en
la parte media y alta de la parroquia, asi también parte de la laguna de Mojanda constituye un
atractivo turistico, de igual manera sus impetuosos bosques aledafios y el lago San Pablo cuyas
precipitaciones varian entre 900 a 100 mm anuales y sin lugar a duda su temperatura que oscila

entre 7° a 14° C matiza los paisajes.



El GAD parroquial de Eugenio Espejo es una institucion politica que se encuentra en la parte
central de la comunidad junto al parque Eugenio Espejo, la principal autoridad es el Sr.

Segundo Maldonado quien desempefia la funcion de presidente del GAD parroquial.

La parroquia de Eugenio Espejo a razon de sus intersecciones facilita la intercomunicacion
entre los diversos sectores, comunidades y barrios aledafios, a través de la carretera que rodea

el Lago San Pablo y la via principal que une las capitales Quito e Ibarra.

Tras el ultimo censo realizado por el INEC (Instituto Nacional de Estadistica y Censos) en el
2010 la parroquia cuenta con un total de 7357 moradores (INEC, INEC, 2010). En cuanto a la
promocion de la gestion social, cultural y econémica del GAD parroquial del sector rural
Eugenio Espejo perteneciente al canton Otavalo se debe resaltar la escasa promocién y
socializacion de las gestiones realizadas por las autoridades diligentes razon por la cual la
poblacion manifiesta la necesidad de elaborar una herramienta para forjar una mejor

comunicacion.



CAPITULO |
1. PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1 Tema

“Promocidn de la gestion social, cultural y econdémica del GAD de la parroquia rural de

Eugenio Espejo del canton Otavalo de la provincia de Imbabura.”
1.2 Contextualizacién del problema

El problema motivo de estudio de la presente investigacion es: ¢Cuales son las principales
problematicas inmersas en la promocion de la gestion social, cultural y econémica del GAD

parroquial de Eugenio Espejo?.

Si se asume que existen causas que intervienen en el area sefialada anteriormente, esta se puede

dar por diferentes razones, siendo las principales:

e Pérdida de los recursos naturales como la quema de bosques o la tala de arboles que
son utilizados como lefia debido a la resistencia que la comunidad ejerce con ciertas
costumbres afectando la promocidn turistica

e Falta de apoyo externo econdmico hacia el GAD parroquial lo que impide la
realizacion de proyectos para potencializar sectores pertenecientes que tienen como
fuente de ingreso principalmente la agricultura, ganaderia, artesanias, y turismo.

e Escasa promociéon por parte del Gobierno Auténomo Descentralizado de la
parroquia de Eugenio espejo en cuanto a la gestion social, cultural y econémica
tanto dentro como fuera de la mancomunidad dificultando la comunicacion entre
las autoridades y los pobladores y afectando fuentes de ingreso turistico y

econdmico.



Insuficiente personal técnico especializado en el area de disefio, que incide en la
promocion de la gestion social del GAD parroquial de Eugenio Espejo.

Perdida de interés y trascendencia en las obras gestionadas por la administracion
presente en el GAD parroquial, pues a pesar de que son visibles, y puntuales debido
a la falta de comunicacion con el pasar del tiempo no han generado permanecia

significativa en la memoria colectiva y social.

Todo problema tiene una serie de efectos negativos, entre los mas importantes que afectan a la

adecuada promocion y difusion de la gestion son:

Destruccion de parajes turisticos por la tala indiscriminada, lo que transgrede contra
los recursos naturales de la poblacion.

Segn Alvaro Giraldo uno de los principales efectos que puede conllevar las
probleméticas anteriormente sefialadas es la falta de participacion de los asuntos
comunales generando desinterés en el desarrollo social (Giraldo, 2017).

Falta de iniciativa por propender al fortalecimiento de fuentes de trabajo a traves
del turismo, lo que intercede en el empoderamiento comunal para poder generar
fuentes de trabajo a los moradores.

Problemas en la socializacion de la informacion que interrumpe la relacion entre
moradores y autoridades del GAD parroquial de Eugenio Espejo generando
desconocimiento en los usuarios sobre ciertos asuntos.

Escasas herramientas creativas e innovadoras brindadas por el GAD parroquial para
compartir informacion a los moradores sobre las distintas actividades desarrolladas
como también debido a la falta de personal especializado. Existe una decadencia en

cuanto a promocién y gestion social de los parajes turisticos de Eugenio Espejo.



1.3 Arbol de problema
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1.4 Justificacién

La presente investigacion se enfocara en determinar las principales problematicas en
cuanto a la promocion de la Gestion social, cultural y econdmica del GAD de la parroquia
rural de Eugenio Espejo del canton Otavalo de la provincia de Imbabura. El proyecto tiene

una serie de beneficios directos, siendo los mas importantes o destacados los siguientes:

e La poblacién adquirira un material audiovisual con el que se evidenciara la
gestion social, cultural y econdmica desarrollada por parte del GAD, tomando en
cuenta que ninguna administracién ha utilizado este medio anteriormente para la
difusion de la promocion.

e Los moradores de lacomunidad se beneficiarian al encontrarse informados a través
de herramientas digitales e innovadores que podrian proponer proyectos
impulsadores al desarrollo de fuentes de trabajo en base gestion de la promocion
social y cultural.

e Los trabajadores independientes del sector turistico, comercial y la comunidad
recibirian mayores beneficios mediante el fortalecimiento de los canales de difusion

y promocion.

Ademas, las comunidades aledafias se beneficiarian al priorizar el impulso del turismo a través

de medios digitales, las fuentes de ingreso incrementarian al igual que las vacantes de trabajo.



1.5 OBJETIVOS

1.5.1 Objetivo General

e Promocionar la gestion realizada por el GAD parroquial rural de Eugenio

Espejo de la ciudad de Otavalo, a través de una produccién audiovisual.

1.5.2 Objetivos especificos

e Recopilar informacion técnica y cientifica desarrollando un marco teérico
relacionado a la produccion audiovisual y promocién de la gestion social,
cultural y econdmica de los gobiernos autbnomos

e Efectuar un andlisis en la poblacién rural de Eugenio Espejo, que permita
conocer la situacién de la promocion de la gestion social, cultural y
economica.

e Desarrollar un publireportaje como estrategia de promocion de la gestion

social, cultural y econdmica que desarrolla el GAD rural de Eugenio Espejo.



CAPITULO 1

2 MARCO TEORICO

INTRODUCCION

2.1 Disefio

Hoy en dia, el disefio se lo ha implementado practicamente en todas las cosas que podemos
ver desde instrumentos sencillos hasta objetos complejos, por ejemplo, en los lapices para
escribir, en una impresora o en los modernos aviones comerciales, la necesidad de innovar es
una creciente demanda por parte de las diversas organizaciones debido a las exigencias de los
usuarios. Gracias a una de las caracteristicas principales del ser humano que es la capacidad de
observar, se ha logrado estudiar y analizar la naturaleza de los elementos comparandolos con
su esencia misma y asi poder propender a alcanzar el propésito de obtener informacion del
disefio y potenciarlo, es decir, se pretende descubrir como se forman los objetos a partir de la
investigacion y la comparacion con la naturaleza, pero para esto primero se debe analizar el

significado de Disefio.

Segun (Sparke, 2010, pag. 23) El concepto moderno de “Diseno” no tuvo una difusion
generalizada hasta la mitad del siglo XX. Entonces es donde esa palabra se muestra escrita por
vez primera, en aquel tiempo representaba «dibujo», en el siglo XXI préacticamente hace
mencion a toda la actividad de las personas, y en la actualidad se usa para distinguir lo bien

elaborado, lo creativo, lo bonito de lo feo o lo poco estético.

Desde siempre al hombre le intrigd ver como era posible que las aves volaran. Parecia
increible que unos cuerpos con una masa y un peso considerable pudieran desplazarse tan
rapido y sostenerse tanto tiempo en el aire (Mercado, 2016). Es decir, el humano se demoré

miles de afios en estudiar las leyes que permitian sostener a un cuerpo en el aire, el desarrollo



de la tecnologia y disefio hizo posible el vuelo artificial del hombre comparando con cuerpos
u objetos de la naturaleza. También se habla de una forma de pensamiento mas inteligente,

eficaz y creativo (Mercado, 2016).

Segun Wucius, el disefio no es solo adorno debido a que la silla bien disefiada no solo posee
una apariencia exterior agradable, sino que se mantiene firme sobre el piso y da un confort
adecuado a quien se siente en ella (Wucius, 2009, pag. 42). Existe una controversia entre el
disefio natural y el arte, aunque las dos disciplinas son semejantes, podemos decir que el arte
es una actividad que el humano crea sin una finalidad estética, y el disefio es una actividad
cuyo fin es brindar uso a cualquier objeto. También (Chavez, 2002, pag. 61) plantea que el
disefio es una fase que se desenvuelve en un proceso productivo complejo en el cual intervienen

multiples factores condicionantes que intervienen en los resultados finales del producto.

Entonces, el disefio es una fase de un proceso de creacion visual que posee un fin y que
cubre el analisis y la resolucion de problemas esenciales 0 complejos, en pocas palabras un
buen disefio segun Wong “Disefio es la mejor expresion visual en todas sus formas”. (Wong

W. , Fundamentos del disefio, 2002, pag. 41)

La apariencia y contenido de un disefio est4 constituido por elementos relacionados entre
si, por separado pueden parecer abstractos pero el resultado de todos estos elementos es un

disefio completo, es decir, las partes dan paso a la formacion de un todo.

Wong W. Establece que el disefio se divide en cuatro grupos de elementos:

¢ Elementos conceptuales
+ Elementos visuales
+ Elementos de relacion

+ Elementos practicos

(Wong W. , 2012)



Los elementos en su union conforman la construccion del disefio, cada uno tiene su

conceptualizacién independiente y se detalla a continuacion:

e Los elementos conceptuales son el punto, la linea, el plano y volumen, estos aunque
no se les puede observar en una imagen estan implicitos.

e Los elementos visuales son los que tienen grosor, color, textura, es decir los
elementos conceptuales se hacen visibles.

e Los elementos de relacion: este grupo delimitan el lugar y la interrelacion de la
forma, pueden ser entendidos como la trayectoria en la que se dirige un objeto, el
lugar, el area y la gravedad en algunos casos.

e Los elementos practicos pueden ser representativos y significativos que conllevan

un mensaje y funcion que esté presente cuando tiene un objetivo en particular.

2.1 Disefio Gréfico

El disefio emplea una terminologia amplia segun su semiologia, como ya se ha detallado
anteriormente tiene una aplicacion universal, sin embargo, se adhiere el calificativo de grafico
esto se sintetiza encerrandolo en una porcion pequefia que a su vez abarca gran contenido.

Frascara lo define como:

“...una actividad y al mismo tiempo esa actividad, si adoptamos la perspectiva de
actividad, esta nos va a llevar hacia la creatividad. Si adoptamos la perspectiva de
producto o resultado de esa actividad nos va a llevar a la expresion, al significado, a la
estética y a la comunicacion que representa la recepcion de ese producto...” (Frascara

J., 2000).

En conclusion, el disefio grafico es la accion de pensar, proyectar y realizar comunicaciones

visuales que van destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos especificos.

10



AMBITOS DEL DISENO GRAFICO

EDICION PUBLICIDAD IMAGEN AUDIVISUAL

CORPORATIVA

Libros Anuncios Logotipos Multimedia
Periodicos Vallas Marcas Publicaciones digitales
Revistas Displays Sefalética Cine y Television

Figura 2.Ambitos del disefio grafico

Fuente: (Castro, 2010, pag. 5).

2.2.1 Disefio grafico y medios de comunicacion

La actividad del disefio grafico dentro de los medios de comunicacién impresos como las
revistas y los periodicos actualmente recurren a la parte gréafica para la atraccion de quienes
consumen dichos medios debido a la competencia que generan los recursos digitales en los
lectores, es decir, los usuarios estan influidos cada vez més por el uso de otros medios no

tradicionales.

El disefio gréfico dentro del &mbito de la prensa es exigente por su inmediatez, es decir, la
composicion cada dia es diferente y su estructura fundamental es respetada. Por otra parte, el
disefio gréfico en las revistas posee una estructura que es dada con libertad, lo cual permite
tener una variedad de péginas segun el contenido de la informacion, gracias a la frecuencia de
impresion que puede ser en intervalos de hasta un afio diferente a la de prensa que su actividad
es regular. En cualquier de los dos casos tanto la prensa como las revistas se caracterizan por
ser medios de comunicacion altamente graficos y estructurales. También la terminologia del
disefio gréafico tiene incidencia dentro de medios audiovisuales donde el disefiador forja nuevas
aplicaciones para desarrollar la imagen corporativa de espacios en tv, promocion de productos,

transiciones de gréaficos y otros.
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El disefio grafico en cualquier area donde se inserte va a ser dependiente de un receptor, pues
la cualidad que esta actividad tiene conlleva el mensaje grafico a un receptor, el mismo que es
parte de un conjunto de personas que puede llegar a tener intereses comunes para transmitir un
mensaje, que conduce a la investigacion para conocer necesidades e intereses del pablico

objetivo.

El disefio grafico en la actualidad es uno de los instrumentos por los cuales hombres, mujeres,
nifios con diverso grado de formacion académica permite mejorar los canales de comunicacion

visual.
2.2 Comunicacion

Desde los inicios del ser humano ha sido fundamental el principio de la comunicacion,
debido a la necesidad de trasmitir un mensaje de ubicacién o peligro. Estas sefiales se han dado
de diversas maneras principalmente a través del fuego, humo, simbolos y sonidos, con el pasar

del tiempo las formas de comunicacion han evolucionado en respuesta a las exigencias sociales.

El término comunicacion proviene de una palabra latina: communis, que significan “poner
en comun” (Castellon, 2010, pag. 17). En el proceso de la comunicacion puede intervenir un
elemento tangible o intangible que a su vez es trasmitido a un usuario a través de un medio que
puede ser aceptado o rechazado, sin embargo, se debe resaltar que todos siempre estan

intercomunicados a través de canales que sirven como conductores de la informacién.

En el trascurso de la edad media debido al creciente interés por las ciencias, la oratoria
empieza a tomar gran importancia con el incremento de oradores y escuelas que promulgan el
desarrollo del arte de la palabra. A su vez, se empieza a establecer modelos de comunicacion
como el desarrollado por Shannon y Weaver en 1981, que hace referencia a los modelos

matematicos de informacion y comunicacion. Shannon y Weaver establecen que en una etapa
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de comunicacion existe: Fuente de informacion, mensaje, transmisor, sefial, fuente de ruido,

sefal recibida, receptor, mensaje y destino (Castellon, 2010, pag. 37).

Todos estos elementos forman una comunicacion

FUENTE DE
INFORMACION TRANSMISOR RECEPTOR DESTINO

e gy B

| RECIBIDA

MENSAJE MENSAJE

|
|
|

FUENTE
DE RUIDO

Fuente: (Castro, 2010, pag. 10y """ ¥ Weeer (1950

Figura 3; Elementos de una comunicacion

“La comunicacion, méas alld del mensaje y de la informacién pura, transmite emociones
sensaciones y sentimientos que hacen percibir una realidad creada construida y producida”

(Valdez S. C., Arte y gestion de la produccién audiovisual, 2015, pag. 41).

Fuente de informacion. — Es seleccionar el mensaje especifico que se ird a transmitir

2.2.1 Elementos de la comunicacion

e Transmisor. - Es el que transforma el mensaje en sefiales posibles de transmitir por

el canal.
e Mensaje. - Es el conjunto de informacién seleccionada por el transmisor.

e Canal. - Es el medio fisico que debe trasladar las sefiales recopiladas por el

transmisor.
e Receptor. — Es el medio fisico que decodifica las sefiales emitidas por el trasmisor.
e Destino. — Es el publico o la persona a la que esta destinada el mensaje.
e Ruido. — Es cualquier factor externo que perturbe a la comunicacion.
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2.2.2 Comunicacién audiovisual

Desde la infancia en lenguaje verbal ha sido algo innato en el ser humano, Sin embargo esa
no es la Gnica manera, imagenes, gestos, simbolos son parte del lenguaje audiovisual que con
el pasar del tiempo se ha ido desarrollando, ya no solo con imégenes estaticas, o simbolos que
no tienen movimiento, el desarrollo de nuevas tecnologias abrieron paso a la creacion de
medios y soportes por los que las comunicacién audiovisual se ha ido incrementado, de esta
forma no solo se aprende en lugares especificos, sino que aprendemos en todo momento

teniendo una comunicacion mas efectiva.

2.2.3 Publico

Menciona que una vez definido el pablico es primordial recopilar toda la informacion
posible como costumbres, tradiciones, expectativas de tal manera de ofrecer un producto
acorde con una necesidad que se haya definido. (Valdez S. C., Arte y gestion de la producion

audiovisual, 2015, pag. 51)

El publico al que va dirigido la produccién no es general, es segmentado por que la
produccién funcionara en un mercado determinado. Este proceso ayuda a conocer
caracteristicas del publico para poder llegar de una forma adecuada, pero tal investigacion no

garantiza que el producto colocado llegue a ser exitoso.

2.2.4 El medio

Es un vehiculo que transporta el mensaje o un aparato tecnoldgico que transforma una idea
en un producto, este condiciona el formato, horario, repeticion que termina definiendo la

produccion en medios como la television, radio, web, cine y otros.

14



2.3 Produccién

La historia de produccién se remonta de muchos siglos atras cuando los circenses
promocionaban los espectaculos dentro y fuera de los circos romanos, produciendo asi un
espectaculo a gran escala que entretenia a cientos de personas que venia a ver a los gladiadores
y animales salvajes. (Valdez S. C., 2015, pag. 44) menciona que el manejo de la informacién
con personas Y situaciones reales fue cobrando identidad propia hasta formalizarse como un

poder.

Con el tiempo la produccién fue adquiriendo particularidades, evolucionando hacia la
comunicacion de historias, noticias, documentales, héroes etc. Este se desarrolla previamente
haciendo un plan de trabajo que se reproduce en diferentes medios como el teatro, el cine, la

television, la radio etc.

2.3.1 Produccion audiovisual

La produccion audiovisual es un proceso de creacion desarrollado a partir de ideas para
informar, educar, contar historias a un publico, utilizando iméagenes combinadas con sonidos
transmitidas en un medio audiovisual. Segun (Valdez S. C., 2015, pag. 71) dice que la
produccidn es la creacion mediante la integracion de unos determinados medios de produccion,

de esos productos llamados peliculas o programas.

Si analizamos produccion, es un término con origen del mundo industrial en el cual se
desarrolla un producto de calidad siguiendo una cadena de pasos para su distribucion y
comercializacion poniendo en préctica estrategias de marketing, por lo que concluimos que la
produccién audiovisual es un producto que se distribuye y comercializa, en este proceso se
juntan varios componentes financieros, técnicos, artisticos, culturales y sociales dando como

resultado un producto creativo cultural.
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2.3.2 El Guion

Es un proceso de escritura de la idea previamente creada que ira a ser producido, grabado
y transmitido, esta idea debe ser construida con un comienzo, desarrollo y final. EI guion debe
contener los dialogos y sonidos y movimientos de la cAmara y todo lo técnico relacionados con

el video y el sonido.

2.3.3 Guion literario

Presenta el tema, didlogos y en qué hora del dia debe ser filmada incluyendo los personajes

que participan.

2.3.4 Guion técnico

Presenta las tomas de la cdmara sus transiciones, movimientos, efectos de iluminacion y de
audio, asi como también especifica las locaciones y personajes todo eso en un formato

establecido por el director.

2.3.5 Storyboard

Es una representacion de imagenes parecidas a una historieta en la que relata las escenas
en secuencias, detallando los movimientos y direcciones en las que la cAmara se mueve o se
dirige, también detallando la locacidn es decir los objetos que van en las paredes u otros lugares,
estos dibujos no necesariamente pueden ser bien elaborados sino solo un bosquejo de la escena

escrita en el guion.

2.4 Preproduccion

Es la etapa de construccion de la idea previamente creada para el proyecto en el cual se
organizan diferentes actividades para la creacion del producto, en esta fase la planificacion de

los artistas, técnicos y personal involucrado reflejara su capacidad en la planificacion.
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2.4.1 Area de produccion

Es el personal que hace posible el proyecto colaborando con capital, insumos necesarios en

el desarrollo de la produccion.
Conformada por:

e Jefe de produccion
e Jefe de locaciones
e Asistente de produccién

e Asisten de locaciones
2.4.2 Area de arte

Es el area responsable de transmitir color, forma, estilo a los personajes y locaciones como

si fuese una pintura cada plano que debe ser pintado.
Conformada por:

e Director de Arte
e Escendgrafo

e Ambientador

e Vestuarista

e Maquillador

e Utilero
2.4.3 Area de fotografia y camara

El personal profesional en esta area esta encargado de la correcta iluminacion dependiendo del

tipo de efecto y como se vera una vez proyectada en el medio, lo conforman:

e Director de fotografia
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e Camarografo
e Primero de cdmara

e Segundo de cadmara

2.4.4 Area de sonido

Esta area asume el Director de Sonido quien es responsable de todos los recursos sonoros
que intervienen en la produccion, como micréfonos y sonidos producidos por el ambiente,

estos deben actuar de acuerdo con el Director General.

e Director de sonido

2.5 Rodaje

La etapa del rodaje es el paso en el que el guion literario comienza a tener movimiento con

la filmacion de las escenas, planos y didlogos.

2.5.1 Planos

e Gran plano general

e Plano medio de dos personajes
e Plano sobre el hombro

e Contrapicado

e Plano subjetivo

e Primerisimo primer plano

e Primer plano

e Medio primer plano

e Plano medio

e Plano general
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e Travelling o Dolly
e Panoramica

e Plano cenital

e Zoom

e Zoomin

e Zoom out

e Revelacion

e Plano detalle

2.5.2 lluminacién

La iluminacién es el intrumento que crea el ambiente y aporta expresividad e
informacidn sobre el espacio, el clima, estos efectos se producen con los diferentes tipos

de luces

2.5.3 Tipos de luces

e Luz defondo
e Luzderelleno

e Luz principal

2.5.4 Sonido

El oido humano es sumamente selectivo y criba los sonidos inGtiles (Barnwell, 2009, pag. 158)
El ser humano tiene la capacidad de seleccionar lo que quiere escuchar, por lo que en una
conversacion el ruido de alrededor queda en segundo plano, esto implica que la grabacién del

sonido debe realizarse con un buen micréfono.
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2.5.6 Tipos de micréfonos

e Omnidireccional
e Bidireccional

e Unidireccional
2.6 Postproduccion

Es la etapa en el cual el director y técnicos del departamento de postproduccién miran todo
el material filmado en la etapa del rodaje para seleccionar las tomas y unirlas segun

corresponda.

(Ménaco, 2013, pag. 157) Menciona que en esta etapa implica solo trabajar con imagenes y
sonidos registrados en filmacion, y también crearlos generando efectos especiales, personajes
animados, fondos dibujados, insertando sonidos de archivos, composiciones, musicales,

doblajes y otros.

El modo en el que se una o se separe cada imagen y la duracion que tome cada toma, la
intensidad de sonido en cada tiempo, la compaginacion de cada escena va permitiendo armar

la produccion final de manera diferente.

2.6.1 Transiciones

Una transicion es la forma de ir de un plano hacia otro, existen muchas maneras de hacer una

transicion y cada una puede comunicar algo diferente, como por ejemplo

o Corte

e Fundido encadenado
e Similitud visual

e Fundido a negro

e Fundido de entrada

e Cortinilla
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2.6.2 El sonido en postproduccion

La edicion de sonido puede ser efectiva coordinada con los diferentes planos , también el
sonido se puede cortar antes o después de que un plano aparezca, esto puede ayudar a crear

tension, o emocién en el publico.
2.7 Promocion

Proviene o emana del término “promotio”, el cual estd conformado por: 1. El prefijo
“pro” que significa “hacia delante”; 2. El verbo “moveré” que es sinonimo de “mover” y 3. El
sufijo “ciéon” que indica “accion y efecto” (Porto & Merino, 2014). es decir, es la accién y
efecto de promover a través de un conjunto de acciones que plasman estrategias incentivadoras

al consumo mediante un material llamativo al usuario meta.

Es considerada una herramienta de marketing para lograr objetivos especificos con el fin dar a
conocer, informar o promover la existencia del producto o servicio mediante la persuasion y el
recordar al cliente lo ofertado por la empresa u organizacién. Por otra parte La promocion
radica en transmitir informacion entre el transmisor y los receptores potenciales u otros
usuarios del canal para influenciar en sus actitudes y procederes” (McCarthy & Perreault, 1997,

pag. 48).

A esto afiaden algo a tomar en cuenta: La funcion principal del director de marketing consiste
en comunicar a los consumidores que el producto idéneo se encuentra disponible en el lugar
adecuado al precio correcto (McCarthy & Perreault, 1997, pag. 48). Es por ello que las técnicas
son fundamentales para la elaboracion de una estrategia de mercado donde cuya Unica finalidad

se enfoca en alcanzar o superar los objetivos de venta planteados por la empresa.
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2.7.1 Caracteristicas e importancia

Dentro de la promocidn existen tres principales caracteristicas que generalmente son
utilizadas como guia para determinar el posible éxito del producto final; estas son: 1.
Selectividad, 2. Intensidad y duracion, 3. Resultados a corto plazo, esto debe estar regido por
el eje de objetivo el cual es incrementar el consumo para ello se toma en cuenta el proceso de
informar, persuadir y recordar, al igual que se debe realizar un estudio previo de la poblacién

a la que va dirigida, es decir, consumidores, comerciantes o distribuidores.

La importancia que tiene el programa promocional en la actualidad es trascendental ya que se
ha convertido en el vehiculo de la informacion a través del cual se puede mantener o elevar la
demanda, mejorar la imagen, revitalizar y enfrentar a la competencia, sin embargo, la falta de
un ambiente fisico y virtual adecuado pueden generar posibles problematicas que trunquen el

desarrollo creando una disminucién de la demanda en el mercado.

2.7.2 Marketing

Segun (Escobar & Gonzales, 2011, pag. 23) Marketing es un proceso social y empresarial por
medio del cual los individuos y grupos obtienen lo que necesitan y desean a través de la

creacion, oferta e intercambio de productos de valor con otros.

En esta definicion se habla del marketing como un proceso de intercambio entre los ofertantes
y demandantes, cubriendo las necesidades ya que no solo se trata de producir para vender y

obtener algo a cambio.

El marketing es el proceso de planificar, organizar y coordinar la comunicacion con otro
individuo o empresa para obtener algo a cambio, que sea necesario y (til, ofreciendo a cambio
algo de igual valor. Lo que se ofrece a cambio puede ser dinero, un objeto, un servicio tangible

0 intangible entre otros.
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2.7.3 El proceso de Comunicacion y Promocion

Requiere de cuatro elementos importantes que permiten alcanzar una mejor comunicacion,

y son:

e El mensaje debe ser claro y directo, describiendo todos los detalles esenciales del
producto para que este llegue a ser entretenido y captado rapidamente por el pablico
objetivo al que se dirige.

e Una fuente de mensaje confiable, servira como base fundamental para crear un
mensaje claro y atraer con mas rapidez la atencion del cliente.

e Para que el mensaje llegue al publico es necesario hacer una investigacion previa y
saber cual sera el mejor de los canales de comunicacién para transmitir dicho
mensaje es preferible utilizar méas de un canal.

e Una vez establecido los canales de comunicacion y el mensaje, se tomara en cuenta

el target o publico objetivo al que deseamos que llegue dicho mensaje.

Una buena comunicacion se logra al momento de que el receptor capte el mensaje sin ninguna

interferencia o distractores externos.

2.7.4 Métodos de Promocidn

Al momento de promocionar un producto debemos tomar en cuenta 4 métodos.

e Laventa personal se refiere a la venta directa de un producto, cara a cara con el cliente,
también puede ser por via telefénica.

e La publicidad hace referencia a un conjunto de estrategias que se utiliza para
promocionar un producto a través de distintos canales, como son los medios de

comunicacion mas convencionales.

23



e Lapromocion de ventas es un incentivo que se ofrece en un periodo determinado para
aumentar las ventas de un producto, puede ser en cupones de descuento, regalos,
muestras u otros.

e Las relaciones publicas actian como un esfuerzo de comunicacion, que aparece como

noticia sobre opiniones y actitudes favorables.

2.10.4 La promocion y las 4PS de Marketing

Estan conformadas por Producto, Precio, Plaza y Promociones tomando en cuenta que en
esta Ultima se incluyen herramientas tales como las promociones comerciales, publicidad y
venta que con el transcurso del tiempo le ha llevado a redisefiarse adhiriendo otros
componentes como marketing de base de datos, marketing directo, marketing de patrocinio,

marketing electronico, marketing de guerrilla, marketing alternativo y relaciones publicas.

Ademas la promocion es considerada el cuarto elemento del mix marketing, el cual es el punto
de partida para la realizacién de una estrategia empresarial, sin embargo se debe recordar que
para trasmitir un mensaje se necesita el trabajo integrador de los elementos que conforman la

mezcla de marketing.

2.7.5 Spot

Un spot es un tiempo de television durante el cual se emite un mensaje dedicado a

comunicar las ventajas o beneficios de un producto o servicio. (Bassat, 2015, pag. 239).

Un spot se puede definir como un rio de imagenes y sonidos que llevan un mensaje para

despertar sensaciones e intereses en el publico.
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Gestion publica

Los servicios de la administracion donde se centra la mayor parte de la actividad de servicio
de interés general, gestionado con un régimen juridico especial y la importante evolucion que
ha tenido la intervencion publica en la realidad econdmica y social provoca el desarrollo de un

sector publico omnipresente en la vida cotidiana cuyo modelo basico es el Estado del Bienestar

2.8 Gestion Social

Etimoldgicamente esta terminologia proviene de dos raices latinas la primera que es gestus
que significa “hecho”y su sufijo tio que puede traducirse como “accion y efecto”, y la segunda
raiz que es socius que es equivalente a “compafiero”. En conjunto se la define como una
formacion diversa que esta conformada por espacios que tienen como fin de establecer una
interaccion social para atender necesidades y problemas de un individuo, comunidad o
institucion mediante la interaccion social de la ciudadania. Segun (Educacion, 2016) “La
gestion social es un conjunto de componentes que causan la introduccion social y la vinculacion
de la colectividad en propésitos sociales. Esta permite que las personas cultiven un sentido de

pertenencia, de aportacion ciudadana y de control social para el mejoramiento del proyecto”.

La gestion social gira entorno a ciertos sinbnimos como: gestion comunitaria, autogestion y
desarrollo comunitario. Todas las ramas mencionadas se enfocan en brindar acceso a la
informacion mediante la rendicion de cuentas y veeduria ciudadana ademas de fomentar la

participacién ciudadana para potencializar la inclusion y desarrollo social.

Esta terminologia parte de considerar que el saber hacer tradicional es muy valioso y permite
reencontrar relaciones mas respetuosas con la mancomunidad (Sexton, 2002). Tomando en
cuenta diferentes indicadores entre los principales se encuentra la satisfaccion y atencion de la
necesidad, planificacion de estrategias de calidad, gestion por procesos y el analisis e

informacidn encaminandose o dirigiéndose a crear un bienestar social sostenible.
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2.8.1 Sistema de gestion social

Este procedimiento consiste en establecer politicas y objetivos para dirigir los recursos sociales
mediante un proceso organizado con el fin de lograr las metas propuestas y lograr satisfacer las
necesidades de la comunidad, individuo u organizacion a través de la participacion ciudadana

y desarrollo social .

La construccion de acuerdos en un proceso de gestion social puede hacerse a partir de la nocién
de propiedad, de derechos histéricos, de poder de un grupo social, del bien comudn, de

democracia, de justicia y/o de rentabilidad econdmica de la inversién (Sexton, 2002)
Este modelo se basa en tres pilares fundamentales:

e Transparencia para generar o desarrollar comunicaciones abiertas en cuanto a la
informacion y toma de decisiones.

e Confianza para transformar el entorno de trabajo primando la cooperacion y
honestidad.

¢ Realimentacion en tiempo real.

Se debe tomar en cuenta que el sistema de gestidén social no siempre funciona de manera
adecuada ya que en ciertos casos el dialogo entre los actores puede no llegar a un acuerdo
impidiendo la resolucion de la necesidad o problema y dificultando una negociacion entre las

partes vulneradas o afectadas.

2.9 Gestion Cultural

Antes de llegar a su conceptualizacion general se debe desglosar sus terminologias
etimologicas. En primer lugar, la palabra Gestion proviene del latin  “gentus” que significa
“hecho o administracion” mientras que Cultural emana del vocablo “cultus” que quiere decir

“cultivo de tierra” y esta ligado a collo o collere que se traduce como “habitat”. Su definicion
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conceptual puede variar segun los autores pero se la considera como “un conjunto de estrategias
utilizadas para facilitar un adecuado acceso al patrimonio cultural de la sociedad reanudando
necesariamente el proceso general de la sociedad, teniendo como principios prioritarios el de

servir como instrumento ” (Ambrosi, 2011).

Se debe recalcar que entre sus principales objetivos se encuentra las incentivas politicas y
proyectos con el fin de propender el manejo de los instrumentos operativos para impulsar el

desarrollo cultural entorno a tres ejes que son:

1. Proteccion del patrimonio cultural.
2. Apoyo a los creadores e Industrias culturales.

3. Cooperacidn cultural.

A través de lo planteado se puede observar que la proteccion, apoyo y cooperacion son factores

determinantes para la preservacion cultural constituyéndose como pilares de la gestion cultural.

2.9.1 Los agentes de la gestion Cultural

Los principales actores 0 agentes que forman parte del desarrollo de la gestion cultural son

el sector publico, privado y asociativo.

2.9.2 Sector publico

Son organismos administrativos conformados por delegaciones, instituciones y
corporaciones estatales que cumplen y hacen cumplir politicas de estado a través de las leyes

0 normas.
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2.9.3 Sector privado

Contrapone al sector publico, ya que se la define como entidades empresariales u
organizaciones que no se encuentran bajo el control estatal y cuyo fin es lucrativo. Se debe

resaltar que aunque no sean estatales se deben regir a las normas o leyes.

2.9.4 Principales caracteristicas

La rama de gestion cultural posee rasgos especificos que la diferencian de las demas, entre

los mas sobresalientes se encuentra:

e El alto grado de intervencion del sector pablico en la cultura.
e El tamafio de las organizaciones culturales.

e Lainfluencia del gestor cultural.

2.10 Gestion Econdmica

Su conceptualizacion general puede ser definida como la accion de administrar o gestionar

a través de acciones o gestiones encaminadas al mejoramiento econémico de la poblacion.

Como obijetivo principal es brindar seguridad en la actividad econémica, ademas de garantizar
transparencia en relacién con el funcionamiento del servicio conjuntamente con el

cumplimiento de la Ley.

2.10.1 Etapas del proceso de gestion econdémica

Constituyen cuatro elementos fundamentales:
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Etapa de planificacion

Dentro de ésta se plantean principalmente los objetivos, metas y procesos necesarios para
elaborar la planificacion con el fin de alcanzar los resultados esperados en un tiempo

determinado de acuerdo a la demanda.

Etapa de implementacion

Aqui se pueden desarrollar principalmente acciones oportunas para cambiar un contexto a
través de estrategias que puedan representar o generar una trasformacion dentro de la

organizacion.
Etapa de control

Se debe vigilar los avances y resultados arrojados de una forma objetiva y exacta en
relacion a los estdndares previos con el fin de realizar los andlisis correspondientes para

determinar acciones oportunas.

Marketing en el sector publico

Importancia

Posibilita cambios en la direccidn, controla y reviste los recursos materiales, financiero y
humanos con el fin de obtener un adecuado funcionamiento, desarrollo y gestion econémica a

través de soluciones Gptimas para generar una estabilidad.

1.9 Provincia de Imbabura
1.9.1. Definicion de provincia
Etimologicamente posee raices de la lengua latina y se define como una division

administrativa de ciertos estados que forman un territorio.

29



1.9.2. Historia de Imbabura

Inicialmente Imbabura fue poblada por el pueblo Caranqui, quienes se asentaron en
diversos sectores como Ibarra, La esperanza, Angochahua, Caranqui, Otavalo, Antonio ante,
entro otros; hace aproximadamente 1200 afios a.c.

Principalmente se destacaron por las construcciones realizadas por parte de la poblacion y la
medicina natural curativa que practicaban.

“De acuerdo con la ley territorial colombiana expedida por el Gral. Francisco de Paula
Santander, la provincia de Imbabura fue creada el 25 de junio de 1824” (EcuRed, 2017).
Adhiriéndose de forma inicial a cantones como lIbarra, Otavalo y Cayambe, siendo la
inicialmente mencionada la capital provincial.

1.9.3. Ubicacion geogréfica

La provincia de Imbabura esta ubicada en la joya occidental del Chota, al norte del
territorio ecuatoriano, aproximadamente a 115 km del noreste de Quito y a 125 km al sur de
Tulcan.

1.9.4. Poblacién
Segun los resultados del Censo realizado en el 2010 y publicados en la pagina INEC, el total
de habitantes en la “provincia de Imbabura es de 398.244, es decir, 204.580 mujeres y 193.664
hombres a la fecha mencionada” (INEC, Institito Nacional de estadistica y censos, Quito).

1.9.5. Cantones de Imbabura y sus limites territoriales

1.9.5.1. Imbabura y sus cantones

La provincia de Imbabura en cuanto a su divisién politica se encuentra conformada por
6 cantones: Antonio Ante, Cotacachi, Ibarra, Otavalo, Pimampiro y San Miguel de Urcuqui.

1.9.5.2. Limites territoriales

A traves del siguiente cuadro se explica los limites demograficos de la provincia de Imbabura:
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Puntos cardinales

Norte

Sur

Este

Oeste

Fuente: (EcuRed, 2017)

Provincias con las que limita
Carchi y Esmeraldas
Pichincha

Sucumbios y Napo

Esmeraldas

Autor: Estudiantes a cargo del proyecto investigativo.

himedo, himedo, paramo y tropical generalmente determinado por el sector demografico.

recursos hidricos y minerales que se encuentran en su mayoria albergados en sus principales

reservas ecoldgicas como Cayambe-Coca y Cotacachi-Cayapas que han sido también una

1.9.6. Clima

La provincia de Imbabura posee una variedad de climas que oscilan entre seco, semi

1.9.7.1. Reservas

Imbabura es biodiversa en flora, fauna y cultura, ademas posee una gran variedad de

fuente de atraccidn turistica.

Imbabura es también conocida como la provincia de los lagos a razon de las lagunas que rodean

1.9.7.2. Lagos

este hermoso paraje como son:

El lago San Pablo

1.9.7. Principales atractivos turisticos

Las lagunas de Cuicocha Y Yaguarcocha (“lago de sangre”)

Puruhanta en Pimampiro
La laguna San Marcos

Las lagunas de Pifian
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o o Lagunas de Mojanda y Laguna Negra entre Sigsipamba

1.10 Canton Otavalo

1.10.1. Definicion de Caton

Constituye el primer nivel de la division administrativa y territorial en ciertos paises.
Por ejemplo en Ecuador las 24 provincias se encuentran divididas en 221 cantones que
consecutivamente se subdividirdn en parroquias.

1.10.2. Historia de Otavalo

El plan de vida de Otavalo (2001), resume la sintesis histérica del cantdn y sefiala que
de legitimarse la hipotesis del HOMO OTAVALENSIS u HOMO OTAVALUS nuestra
antigiiedad dataria de unos 28.000 afos atras. Si diferentes son los testimonios que buscan
explicar la presencia de los primeros habitantes del sector, es légico deducir que el origen de
la palabra OTAVALO tiene varias interpretaciones. En base al idioma Chaima (Caribe-
Antillano). Otavalo provendria de OTO-VA-L-O que significa “lugar de los antepasados”. Si
es el Cara el generativo, del Pansaleo OTAGUALO, GUALO o TAGUALDO se interpretaria
como “casa”. Con el fundamento del idioma Chibcha OTE-GUA-LO daria el significado ” en
lo alto grande laguna” y por ultimo en lengua de los indigenas de la zona se traduciria “como
cobija de todos” y SARANCE como “pueblo que vive de pie”. (Otavalo, 2016)

1.10.3. Ubicacién
Segun los nuevos limites otorgados por el Gobierno Municipal de Otavalo, “El cantén Otavalo
esta situado en la zona norte del Ecuador y al sur oriente de la provincia de Imbabura. Tiene
una superficie de 579 kilometros cuadrados” (OTAVALO, 2014).

1.10.4. Limites
El canton Otavalo se encuentra limitado demogréaficamente:

e Al norte con Cotacachi, Antonio Ante e Ibarra.

e Al sur con el cantdn Quito.
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e Al este con Ibarra y Cayambe.

e Al oeste con Quito y Cotacachi.

1.10.5. Poblacion
Los resultados arrojados por el Censo realizado en el 2010 y publicados en la pagina INEC,
arrojan que el total de habitantes en el “Canton Otavalo es de 104.874, es decir, 54.428 mujeres
y 50.4460 hombres a la fecha mencionada”. (INEC, Institito Nacional de estadistica y censos,
Quito)

1.10.6. Parroquias
El cantén Otavalo esta constituido por dos parroquias urbanas y nueve rurales que se detallaran
a continuacion.

1.10.6.1. Parroquias Urbanas
e EI Jorddn que esta constituida por comunidades como Cotama, Guanansi,

Gualapuro, La Compafiia, Camuendo y Libertad de Azama.

e San Luis que incluye a las comunidades de Imbabuela Alto y Bajo, Mojanda,

Mojanda Mirador, Mojandita, Taxopamba y Cuatro Esquinas.

1.10.6.2. Parroquias rurales

Se las considera asi porque su principal fuente de ingresos es la agricultura y ganaderia. El

cantdn Otavalo esta compuesto por nueve parroquias rurales que son:

Gonzalez Suérez

e San Juan de lluman
e San Pablo del Lago
e San Pedro de Pataqui

e San Rafael de la Laguna
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e San José de Quichinche
e Selva Alegre
e Miguel Egas Cabezas

e Eugenio Espejo

1.10.7. Diversidad Cultural e idioma
1.10.7.1 Diversidad Cultural
La ciudad de Otavalo es una mezcla de historia, folklore y variedad cultural. Ciertos
autores la consideran como una “Ciudad India”, pero se debe recalcar que dentro de su
diversidad étnica se ven reflejados mestizos, blancos, indigenas, entre otros quienes forman
parte del hermoso paraje de “los lagos”.
1.10.7.2. Idioma
El canton Otavalo tiene como principales lenguas: el Kichwa que es idioma nativo y
el castellano considerado la segunda lengua. Aunque en Otavalo existan alrededor de 157
comunidades Kichwas, la desvalorizacion de la lengua nativa se hace presente, ya que la mayor

parte de la poblacion indigena habla castellano.

1.11 GAD parroquial rural de Eugenio Espejo

La parroguia de Eugenio Espejo se encuentra ubicada geograficamente en el cantén
Otavalo, en la provincia de Imbabura a 2 kilometros de la parroquia de Otavalo y 30km de la

ciudad de Ibarra

La fundacion de la parroquia fue el 26 de abril de 1909. La poblacién de acuerdo con el censo

del afio 2010 es de 7357 habitantes y representa solo un pequefio porcentaje del 6 % de la
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ciudad de Otavalo. Es una parroquia que se encuentra dentro de la cuenca hidrogréafica del lago
San Pablo. También se encuentra rodeada del volcan Imbabura y Mojanda y estos limitan a la

parroquia de Eugenio Espejo.

La parroquia esta situada cerca al centro de la ciudad de Otavalo. Su localizacién es importante
pues compone el ingreso al lago San Pablo y la panamericana que cruza la parroquia, vincula
a la parte norte del pais con el sur del Ecuador. Ademas tiene un paisaje natural como bosques

himedos en las montafias que lo limitan y cultural propio de la poblacion.

Las actividades econémicas de la parroquia es la agricultura, la fabricacion de productos

textiles como bolsos, prendas de vestir, alpargatas entre otras y la comercializacion de estas.
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CAPITULO I
3 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
3.1 Tipo de investigacion

El presente proyecto esta en el marco del paradigma cuantitativo, y se lo puede
considerar como un estudio de caso y también como una investigacion de accion ya que no
sera suficiente caracterizar el problema, sino que también sera importante plantear medidas
de solucion. Los objetivos especificos planteados anteriormente seran los cursores

investigativos.
3.2 Métodos

Para mantener el rigor cientifico del presente proyecto investigativo sera necesario la

utilizacion de los siguientes métodos generales de la investigacion:

3.2.1 El método inductivo: este método se aplicara en la medida en que se parta de casos
particulares en el analisis para llegar a conclusiones generales

3.2.2 El método analitico sintético: se empleara durante toda la investigacion ya que este
método general permitird conocer a profundidad la problematica analizando sus
partes o componentes que la constituye. En la parte del marco tedrico se considerara
una serie de conceptos y citas bibliogréficas para poder desarrollar sintesis y poder
descomponerlas para su mejor comprension.

3.2.3 ElI'método del disefio grafico: es el procedimiento que tiene como objetivo principal
crear un producto innovador fundamentada en conceptos técnicos y teoricos de la

comunicacion audiovisual por medio del planteamiento de problemas.
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3.3 Técnicas de investigacion
Las técnicas que se usaran en la presente investigacion seran:

e Encuesta. - sera aplicada una muestra significativa de la poblacion perteneciente a
la parroquia Eugenio Espejo en la primera semana de Abril.

e La entrevista. - serd aplicada a los directivos de la junta parroquial de Eugenio
Espejo, asi también a dos lideres comunales representativos, la actividad ser

desarrollada en la segunda semana de febrero y en las oficinas del GAD parroquial.
3.4 Instrumentos
Seran necesario utilizar los siguientes instrumentos de investigacion:

e Cuestionario

e Diario de campo, video, grabadora, camara.
3.5 Poblacién o universo

De acuerdo a la informacion facilitada por parte del GAD parroquial de Eugenio Espejo del
cantén Otavalo, muestra una poblacion de 7357 habitantes, por lo tanto esta es la muestra del

universo a encuestar.

_ 7357.0,25.1,967
"= (7356)0,022 + 0,25.1,962

n = 357
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3.6 Determinacion de la muestra

Para optimizar tiempo y recursos en la aplicacion de la encuesta diagndstica se aplicéd la

siguiente férmula estadistica.

. N&Z?
"TIN-DEZ+& 2

n= Tamafno de la muestra, nUmero de unidades a determinarse. N= Universo o

poblacion a estudiarse.

82= Varianza de la poblacion respecto a las principales caracteristicas que se van a
representar. Es un valor constante que equivale a 0,25, ya que la desviacion tipica o estandar
tomada como referencia es 6= 0.5. El valor de la desviacion estandar, es aconsejable

obtenerla sobre la base de la aplicacidn de una encuesta piloto.

N-1= Correccion que se usa para muestras mayores a 30 unidades.

E=Limite aceptable de error de muestra que varia entre 0.01-0.09 (1% y 9%).

Z= Valor obtenido mediante niveles de confianza o nivel de significancia con el que se
va a realizar el tratamiento de estimaciones. Es un valor constante que si lo toma en relacion

al 95% equivalente al 1.96
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CAPITULO IV

ANALISIS DE INFORMACION

4.1 Tabulacién y anélisis de datos

Tabla 1: Genero

Género
Variable F Porcentaje
Masculino 202 57%
Femenino 155 43%
Otro 0 0%
Total 357 100%
FUENTE. Encuesta Abril 2017
Gréafico No. 1 ELABORACION PROPIA
Género
Género
60%
40%
20%
0%
Masculino Femenino

Gréafico 1.Género

Figura 4.Genero
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Andlisis

La presente investigacion se enfoca en una poblacion de 18 a 50 afios de edad, la parroguia
Eugenio Espejo posee 7357 habitantes entre hombres y mujeres, de los que se selecciono 357
como muestra para la investigacion, arrojando como resultado un mayor porcentaje de
encuestados pertenecientes al género masculino a diferencia de otros sectores donde

predominan el género femenino.

40



Pregunta No. 2

¢ Como considera la gestion del GAD actual?

Tabla 2: Gestion actual
Actividades de la gestion

Variable  Social Porcentaje Cultural Porcentaje Econ6mica Porcentaje
Social Cultural Econdmica

Muy 40 11% 38 11% 55 15%

Buena

Buena 94 26% 94 26% 88 25%

Regular 160 45% 170 48% 114 32%

Mala 63 18% 55 15% 100 28%

Total 357 100% 357 100% 357 100%

60%
40%
20%

0%

M Seriesl

Gestion Social GAD

Muy
Buena

11%

Buena

26% 45%

Regular

ELABORACION PROPIA
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Gestion Econdmica GAD

40%

i =
0%

Muy Buena Buena Regular Mala

B Series1 15% 25% 32% 28%

Anélisis

Se establece que la poblacién de la parroquia Eugenio Espejo esté insatisfecha con la gestion
realizada por el GAD Parroquial,. Tomando en cuenta que no se desarrollan actividades
sociales y culturales con frecuencia para apoyar al desarrollo econémico de la parroquia, se

determina que la principal causa es el mal manejo de los recursos y la falta de interés en dar a

conocer los atractivos turisticos y actividades que son de gran realce en el sector.
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Pregunta No. 3
¢ Ha colaborado usted con el GAD en actividades?

Tabla 3. Actividades de la gestion

Sociale Porcentaj Culturale Porcentaj Econdémica Porcentaje
S e Social S e Cultural s Econdmica
77 22% 70 20% 72 20%
280 78% 287 80% 285 80%

SS1 100% 357 100% e 100%

FUENTE. Encuesta Abril 2017
ELABORACION PROPIA

Grafico 3. Actividades de la gestion
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Andlisis

El GAD de Eugenio Espejo establece dentro de sus objetivos especificos, incrementar y
fomentar la consolidacion y colaboracion de los moradores de la parroquia a través de
actividades que promuevan la union entre las diferentes comunidades que son parte de la zona
y de igual manera preservar el &mbito cultural dentro de la poblacion debido a que la mayoria
de pobladores de la parroquia no han colaborado con las actividades que realiza el GAD por
lo que es necesario plantear una estrategia que encamine a la ejecucion de nuevas ideas dentro
y fuera de la parroquia, con acciones relacionadas con la gestion social, cultural, y econdémica,
tomando en cuenta como principales actores a los directivos de cada comunidad seguidos de la

poblacion en general ya que tan solo un 22% del total a recibido colaboracién del GAD.
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Pregunta No. 4

¢ Considera importante que el GAD promocione la parroquiay sus actividades por medio

de?

Tabla 4 Socializacion de Actividades

Variable Péagina Porcentajes Recursos Porcentaje Revista Porcentajes
Web Pagina Audiovisuales Recursos Revista
Web Audiovisuales
Sl 29 8% 190 53% 134 38%
NO 328 92% 167 47% 223 62%
Total 357 100% 357 100% 357 100%

FUENTE. Encuesta Abril 2017
ELABORACION PROPIA

Grafico 4 Socializacion de Actividades
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Andlisis

La poblacion de la parroquia Eugenio Espejo considera que los recursos audiovisuales como
estrategia de comunicacion de la gestion en la parroquia, es la mejor herramienta para la
promocion de las actividades desarrolladas y a desarrollarse, ya que son aceptadas con un

porcentaje mayor al 50% de la poblacion, los recursos audiovisuales adoptan mayor valor ya

que son considerados como un recurso nuevo e innovador para la comunicacion.

46



Pregunta No. 5
¢ Considera que la actual administracion del GAD promociona sus actividades?

Tabla 5. Informacion de Actividades

Variable f Porcentaje
Permanente 43 12%

A veces 126 35%
Nunca 188  53%

Total 357  100%

FUENTE. Encuesta Abril 2017
ELABORACION PROPIA

Gréfico 5. Informacién de Actividades
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Anélisis
El uso de los medios de comunicacién genera un gran impacto en la poblacién, de acorde al

modo de uso del emisor o los emisores, tomando en cuenta estos resultados se puede determinar

qué el 28% no recibe ninguna informacion de las actividades que realiza el GAD de la actual

47



administracion. Esto se debe a que la informacion sobre las actividades es emitida a los lugares

cercanos, es decir al centro de la parroquia y no a las comunidades que estan mas alejadas.
Pregunta No. 6
¢Por qué medios recibi6 usted la informacion?

Tabla 6. Medios de informacion de actividades

Variable SI NO Porcentaje
Reunion 59 35%
Pagina Web 22 13%
Facebook 43 25%
Twitter 0 0%
Perifoneo 11 7%
Radio 0 0%
Tv 0 0%
Medios Impresos 34 20%
Medios audiovisuales 0 0%
Total 169 0 100%

FUENTE. Encuesta Abril 2017
ELABORACION PROPIA
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Grafico 6. Medios de informacion de actividades

Medios donde recibieron Informacion
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Anélisis

Con los resultados obtenidos se puede determinar que mas del 50% de la poblacion recibe la
informacidn a través de reuniones al ser la herramienta de difusion con mayor afluencia de
personas, hay que tener en cuenta que al ser una parroguia no todos los moradores tiene facil

acceso ni dominio del internet, por lo que la pagina web del GAD o las redes sociales no seran

un factor clave de difusion.
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Pregunta No. 7
¢ Qué tipo de informacion recibio?

Tabla 7. Tipo de informacion

Variable SI NO Porcentaje
Social 94 56%
Cultural 56 33%
Economica 19 11%

Otras 0 0%

Total 169 0 100%

FUENTE. Encuesta Abril 2017
ELABORACION PROPIA

Gréfico 7. Tipo de informacion
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Andlisis

Los moradores del GAD de Eugenio Espejo cuentan con una gran riqueza natural y muchos
atractivos turisticos, el 35% y 37% de la poblacion procura estar informado sobre las
actividades culturales y sociales que han sido de interés, en comparacion a otros temas
informativos, es asi que por medio de estas actividades los moradores pueden mostrar su trabajo

y artesanias en ferias locales y fuera de la parroquia.
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Pregunta No. 8
¢ Como considera que fué la informacion recibida de la gestion del GAD?

Tabla 8. Informacion recibida

Variable f Porcentaje
Muy Buena 51 30%
Buena 82 49%
Regular 28 17%

Mala 8 5%

Total 169 | 100%

FUENTE. Encuesta Abril 2017
ELABORACION PROPIA

Gréfico 8. Informacién de actividades
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Andlisis

El manejo de la informacién y los canales de comunicacion que utiliza el GAD para dar a
conocer las actividades a los moradores tienen méas de un 50% de aprobacion, calificando a la
informacion recibida como buena dentro de la escala de investigacion, por otro lado, hay que
tener en cuenta que el porcentaje restante la considera regular - mala, es asi que se determina
como la razén del margen de error a la falta de colaboracion, asistencia y cobertura del resto

de los moradores en las actividades desarrolladas.
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4.2 Entrevista realizada al presidente del GAD de la parroquia rural de Eugenio Espejo

del cantén Otavalo de la provincia de Imbabura: Sr. Segundo Maldonado.

4.2 Analisis de la entrevista

1.- ¢Cual es la principal fuente de informacion para los moradores de la parroquia?

En este momento son las redes sociales, ya que tenemos el infocentro creo que nifios, jovenes,
hasta adultos manejan las redes sociales y creo que por esa manera se informan las cosas que
hacemos, porque todo lo que hacemos subimos primeramente a la pagina web del GAD, y
también por lo general se sube al Facebook las obras que hacemos, esa manera es lo que hasta
este momento se da la informacion de lo que se hace en la parroguia, no tenemos un periodico,

todo se hace por el Facebook y la pagina del GAD.
2.- ¢Cuenta Ud. con el apoyo del Municipio para la promocion de la parrogquia?

Si tenemos el apoyo, sino que no se ha tomado mucho en cuenta pero si tenemos el apoyo del

Gobierno Municipal.

3.- ¢Dentro de su equipo de trabajo existe una persona a quien se le asigne la tarea de

realizar la promocion de la gestion social, econdmica y cultural del GAD?

Si aqui la compafiera Anita Velasquez, es la que se encarga de ir a tomar las fotos de poner las
cantidades que costo la obra y subir a la pagina web. La persona antes mencionada no esta

capacitada para realizar dicho trabajo (Nota aclaratoria)

4.- ¢Qué medios fisicos o electronicos dispone para la promocién de las actividades

realizadas?

Solo tenemos una cdmara, que la misma hace video no disponemos de mas.
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5.- ¢El presupuesto disponible para la promocion de la administracion es realmente

suficiente?

No, casi no tenemos presupuesto para eso, por esa razon por lo general se sube a las redes

sociales lo que hacemos.

6.- ¢En qué medida considera importante informar a la comunidad lo que se realiza en el

ambito social, cultural y econémico?

Es muy importante porque tenemos que informar bastante, pero lo Unico que tenemos a
disposicion es solo una franela que se pone fotos, pero es importante que la ciudadania se
informe donde estamos invirtiendo sea en lo cultural, lo deportivo, lo social, tratamos de
informar a la gente, pero no tenemos muchos recursos para difundir a nivel de toda la parroquia,

por eso solo se hace por medio de redes sociales.

7.- ¢ Estaria dispuesto a realizar un publirreportaje para la respectiva comunicacion con los

habitantes de la parroquia?

Si estaria muy de acuerdo en realizar, ya que seria de mucha ayuda para el GAD.
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4.3 FODA
4.3.1 Fortalezas

e [nfocentro.
e Comunicacion a través de las Redes Sociales.

e Ayuda del Gobierno Municipal.
4.3.2 Oportunidades

e Realizacidn de un spor publicitario

e Contenido audiovisual profesional disponible en el Infocentro.
4.3.3 Debilidades

e Falta de recursos técnicos de comunicacion visual para difundir la informacion
a toda la parroquia.

e Escasos materiales tecnoldgicos digitales para recolectar informacion de las
obras realizadas por el GAD.

e [Escaso presupuesto para la promocion de la actual administracion.

e Ausencia de un departamento de comunicacion.
4.3.4 Amenazas

e Reducido acceso a internet de los habitantes
e No existe presupuesto destinado a la promocion del GAD.

e San Pablo del Lago absorbe promocion y difusion turistica.
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CAPITULO V
Propuesta

PROMOCION SOCIAL CULTURAL Y ECONOMICA DEL GAD PARROQUIAL DE

EUGENIO ESPEJO

5.1 Nombre del GAD parroquial.

Gobierno Autonomo Descentralizado (GAD) Eugenio Espejo.
5.2 Filosofia Corporativa:

5.2.1 Misién

El Gobierno Parroquial de Eugenio Espejo es una institucion publica, encargada de administrar
recursos mediante, la planificacion participativa para el fomento del desarrollo parroquial y

Ordenamiento Territorial.

5.2.2 Visién

Consolidar como una institucion publica, autbnoma, descentralizada, transparente, reciproco;
promoviendo el desarrollo territorial con participacion ciudadana, la identidad cultural,
interculturalidad y el patrimonio natural de la parroquia para convertir en Eugenio Espejo del

Buen Vivir.
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Brief
Cliente : GAD Eugenio Espejo

PROYECTO: PROMOCION DE LA GESTION SOCIAL, CULTURAL Y ECONOMICA
DEL GAD DE LA PARROQUIA RURAL DE EUGENIO ESPEJO DEL CANTON

OTAVALO DE LA PROVINCIA DE IMBABURA.

Objetivos de comunicacién

General

Lograr el reconocimiento de la gestion social, cultural y econdmica de la parroquia
Especificos

e Atraer la atencion de todos los moradores de la parroquia.
e Transmitir informacion relevante de la promocion social, cultural y econémica

e Persuadir a la mayor audiencia posible para incrementar el turismo

Mensaje que comunicar

La parroquia de Eugenio Espejo es rico en atractivos turisticos asi también en espacios verdes

y cultura, con la gestion realizada por el GAD es un lugar muy habitable y perfecto para visitar
Reason why

La gestion realizada por la administracion es muy impértate para el buen vivir de la poblacién
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ESTRATEGIA

5.3.1 Actividad promocional

Uno de los principales problemas relacionados con la gestion del GAD parroquial es el
hecho que no tienen comunicacion con los habitantes de la parroquia, la comunicacion de la

gestion es casi nula al solo contar con una cuenta de Facebook inactiva.

5.3.2 Objetivos de Marketing

Lograr el reconocimiento de la gestion social, cultural y econdmica debido al
distanciamiento entre el GAD vy la poblacion, se debe recuperar la condicion de cercania,

mediante la informacion de las obras realizadas.

5.3.3 Publico Objetivo

La gestion social, cultural, y econdmica esta dirigido a la poblacion que reside dentro y
fuera de la parroquia de Eugenio Espejo como también para turistas extranjeros de cualquier

clase social y que se interesen por la parrroquia

5.3.4 Medios

Los principales medios que se utilizaran para la correcta comunicacion de la gestion, seré la
socializacion del video en casas comunales y el internet por su alta cobertura y capacidad para

promocionar.
5.3.5 Elementos de la propuesta

La siguiente propuesta sera desarrollada en la parroquia rural de Eugenio Espejo para el GAD

parroquial.

e DVD
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5.4 Video promocional

Argumento

El Sr Segundo Maldonado presidente del GAD parroquial ingresa a las instalaciones narrando
la misién de su actual gestidn, es entrevistado respondiendo la preguntas sobre las obras
realizadas en la gestion social, cultural y economica seguido por tomas que ejemplifican cada

obra realizada en su respectiva gestion y su voz en Off

Color

Figura 5: paleta de colores

Elaboracion propia

Los colores usados en la etapa del desarrollo del video son tonos frios dando asi el resultado

de un ambiente limpio, fresco y a la vez tranquilo
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Segundo Maldonado

Presidente GAD Eugenio Espejo

Figura 6:Ejemplo entrevista
Elaboracion propia

Planos

Las tomas realizadas en su mayoria son aéreas en un gran plano general ya que tiene un valor

descriptivo y puede adquirir un valor dramético cuando se pretende destacar la tranquilidad.

Figura 7: planos generales

Elaboracion propia
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Guion Técnico

Desarrollo del guion técnico

ESCENA 7 EXT. GAD EUGENIO ESPEJC — DAY

+ +
No PLANO IMAGEN SONIDO MUSICA/FX OBSERVACIONES
7.01| P.M Segundo camina hacia la Ambiente Camara de espaldas
entrada del GAD parrcaguial

7.02 || P.M Segundo camina haca el Gad | Ambiente Camara de perfil

7.03 || P.M Segunde pasa por la oficina Ambiente Camara por detras

7.04 || .M Segundo abre la puerta de su | Ambiente Camara por detrds caminando
oficina

ESCENA 8 EXT. EXTERICRES DEL CDI — DAY

No PLANO IMAGEN SONIDOD MUSICA/FX OBSERVACIONES
83.01|PM Esthela camina con su hija Ambiente
3.02 | G Esthela, deja en manos del Ambiente
personal del CDI
8.03 | P.M Personal del CDI lleva a las Ambiente
dreas de juego
3.04 | P.M Esthela, camina de regreso & | Ambiente
5u casa

ESCENA S EXT. TERRENO - DAY

Figura 8:Guion técnico

Elaboracion propia
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5.4 Impactos

5.4.1 Impacto social

El impacto social del publirreportaje es muy importante para que los pobladores se informen
acerca de las actividades sociales que realiza el GAD, y ademés se dard a conocer a nivel

nacional, provincial y parroquial.

5.4.2 Impacto cultural

El impacto cultural estar4 basado en lo que realizan el GAD lo cual se encontrara en el
publirreportaje, debido a que de esta manera los pobladores se informaran acerca de las
actividades culturales en las que pueden participar. No solo informar sino concientizar la
participacion en tales eventos para generar un empoderamiento de la parroquia y cercania con

sus demas habitantes en sus diferentes costumbres, tradiciones, culturas, etc.

5.4.3 Impacto econémico

El impacto econdmico que generara el publirreportaje es muy importante para que los

pobladores concienticen todo el manejo del GAD parroquial en el aspecto econémico

5.5. Conclusiones

e Se considera que el GAD estd conformado por una variedad de recursos naturales y
culturales representativos del lugar, que son propicios para desarrollar una estrategia de
marketing audiovisual para fortalecer los vinculos entre la comunidad y la
Administracion del mismo.

e EI publirreportaje creado engloba elementos propios de la gestion para que la
comunidad y los turistas conozcan la gestion realizada por la administracion del GAD
se identifiquen con la riqueza cultural y natural con la que cuenta la parroquia.
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Existe desconocimiento por la mayoria de las personas de la parroquia sobre las obras
que ha realizado el GAD en los &mbitos, social, cultural y econémico durante la
administracion. Situacion que afecta directamente por la inadecuada difusion de la
informacion.

En la entrevista realizada al Sr. Segundo Maldonado Presidente del GAD de Eugenio
Espejo, se pudo detectar que no existe un buen manejo de la informacion, para
promocionar las obras realizadas en su actual administracion, como también la falta de
recursos econémicos, materiales y personas capacitadas en temas de promocion,

difusion y creacion de material publicitario.

5.6. Recomendaciones

Realizar proyectos audiovisuales realizado por personal profesional servira para
mostrar a la ciudadania en general de forma eficaz y persuasiva las obras realizadas en
la parroquia por parte de la actual administracién, asi como también ayudara a fomentar
el comercio y turismo mostrando las riquezas, naturales y culturales que posee la
parroquia.

Difundir el material audiovisual profesional en todos los medios digitales que el GAD
tenga a su disposicion, para que a su vez obtenga un mejor posicionamiento dentro de
la parroquia.

Utilizar el material Audiovisual para la promocion y desarrollo de la parroquia, a

distinto nivel y estamento dentro y fuera de la provincia.
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ANEXOS

Anexo N° 1. Cuestionario de encuesta

UNIVERSIDAD TECHICA DEL MORTE )
FACULTAD DE EDUCACION CIENCIAY TECNOLOGIA
CARRERA DE DISEND GRAFICO
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EMCUESTA MRIGIDA & La POBLACION DE LA PARROQULS RURAL DE EMGEMID ESPEJD
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Anexo N° 2. Cuestionario para entrevista

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA
CARRERA DE DISENO GRAFICO

1.- ;Cudl es la principal fuente de informacidn para los moradoeres de la parroguia?
2.- ;Cuenta Ud. con el apoyo del Municipio para Ia promocion de la parroguia?

3.- ;Dentro de su eqguipo de frabajo existe una persona a guien se le asigne la tarea de

realizar la promocion de la gestion social, economica y culfural del GAD?

4.- ;Qué medios fisicos o electronicos dispone para la promocion de las actividades

realizadas?

5.- ;EI presupuesio disponible para la promocidn de la administracion es realmente

suficiente?

6.- ;En gué medida considera importanie informar a la comunidad lo gue se realiza en el

dmbito social, culfural y econdmico?

7.- ¢ Estaria dispuesto a realizar un spot publicitario para la respectiva comunicacion con

los habitantes de la parroguia?
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Anexo N° 3 Presupuesto de spot publicitario

PRESUPUESTO PRODUCCION AUDIOVISUAL GAD EUGENIO ESPEIO

Titulo: GAD Eugenio Espejo
Formato: mp4

Director: Cristian Jaramillo
Productor: Franklin Portilla
Duracién: 02:30

item Rubro Unidad Cantidad |Precio Unitario| Costo Total
1 Elaboracion del Brief hs 12 3 7.00| 5 84.00
2 Guién y misica hs 12 5 5.00(5 60.00
3 Casting hs 3 S 5.00(5S 15.00 |
4 Equipo Técnico hs 15 5 5.00|5 75.00
5 Escenografia hs 2 3 5.00| % 10.00 |
6 Locasiones hs 10 5 3.00| % 30.00
2 Rodaje hs 30 3 6.00| 5 180.00
g Viajes hs 3 5 5.00(5 15.00
10 Postproduccién hs 24 S 7.00| S 168.00
11 Catering hs 5 3 5.00(5 25.00
TOTAL s 662.00

Anexo N° 4 Fotografias
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
BIBLIOTECA UNIVERSITARIA

AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD
TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA

La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto repositorio digital institucional, determiné la
necesidad de disponer de textos completos en formato digital con la finalidad de apoyar los procesos
de investigacién, docencia y extension de la Universidad.

Por medio del presente documento dejamos sentada nuestra voluntad de participar en este proyecto,
para lo cual ponemos a disposicidn la siguiente informacion:

DATOS DE CONTACTO

Cédula de identidad:

040182946-0 100447770-7

Apellidos y nombres:

Portilla Cadena Franklin Orlando Jaramillo Remache Cristian Andrés

Direccion: Carlos Emilio Grijalva y Av. Camilo Ponce 25-36
Email: foportillac@utn.edu.ec cajaramillor@utn.edu.ec
Teléfono fijo: (06) 2212 213 Teléfono movil: 0997655179- 0959051086

DATOS DE LA OBRA

“PROMOCION DE LA GESTION SOCIAL, CULTURAL Y
ECONOMICA DEL GAD DE LA PARROQUIA RURAL DE EUGENIO

Titulo: ESPEJO DEL CANTON OTAVALO DE LA PROVINCIA DE
IMBABURA”
Autores: Portilla Cadena Franklin Orlando - Jaramillo Remache Cristian Andrés
Fecha: 31 de Julio del 2018
SOLO PARA TRABAJOS DE TITULACION
Programa: Pregrado

Titulo por el que opta:

Licenciatura en Disefio Grafico

Directora:

Msc. Marco Lopez



mailto:foportillac@utn.edu.ec

2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Nosotros, Portilla Cadena Franklin Orlando, con cédula de identidad N° 040182946-0, Jaramillo
Remache Cristian Andrés, con cédula de identidad N° 100447770-7, en calidad de autores vy titulares
de los derechos patrimoniales de la obra o trabajo de grado descrito anteriormente, hacemos entrega
del ejemplar respectivo en formato digital y autorizamos a la Universidad Técnica del Norte, la
publicacidn de la misma en el Repositorio Digital Institucional y uso del archivo digital en |a Biblioteca
de la Universidad con fines académicos, para ampliar la disponibilidad del material y como apoyo a la
educacion, investigacidn y extensidon; en constancia con la Ley de Educacién Superior en el Articulo

144.

3. CONSTANCIA DE AUTORIA

Los autores manifiestan que la obra objeto de la presente autorizacion es original y se la desarrolld
sin violar derechos de autor de terceros; por lo tanto, la obra es de autoria propiay es el titular de los
derechos patrimoniales, por lo que asumen la responsabilidad sobre el contenido de la misma vy

saldran en defensa de la Universidad en caso de reclamacién por parte de terceros.

Ibarra, 31 de julio del 2018

LOS AUTORES:

74



) UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO A FAVOR DE LA
UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Nosotros, PORTILLA CADENA FRAKLIN ORLANDO, con cédula de identidad Nro. 040182946-0,
JARAMILLO REMACHE CRISTIAN ANDRES, con cédula de identidad Nro. 100447770-7, manifestamos
nuestra voluntad de ceder a la Universidad Técnica del Norte los derechos patrimoniales consagrados
en la Ley de Propiedad Intelectual de Ecuador, articulos 4,5 y 6, en calidad de autores de la obra o
trabajo de grado denominado: “PROMOCION DE LA GESTION SOCIAL, CULTURAL Y ECONOMICA DEL
GAD DE LA PARROQUIA RURAL DE EUGENIO ESPEJO DEL CANTON OTAVALO DE LA PROVINCIA DE
IMBABURA.” que ha sido desarrollado para optar por el titulo de: Licenciatura en Disefio Grafico, en
la Universidad Técnica del Norte, quedando la Universidad facultada para ejercer plenamente los
derechos cedidos anteriormente. En nuestra condicién de autores nos reservamos los derechos
morales de la obra antes citada. En concordancia suscribimos este documento en el momento que
hacemos entrega trabajo final en formato impreso y digital a la Biblioteca de la Universidad Técnica
del Norte.

Ibarra, a los 31 dias del mes de julio del 2017.
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