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RESUMEN

El objetivo del estudio es caracterizar las relaciones de beneficios mutuos
entre actores participantes de la feria libre “Asociacion de Productores
Llacta Pura Pukuchikkuna” de la ciudad Ibarra en la provincia de
Imbabura, y a partir de alli, disefiar propuestas en el desarrollo local.
Como instrumentos de diagndstico, para el levantamiento de la
informacion se utilizaron dos encuestas, aplicadas a los consumidores y
los comerciantes, sustentadas en cuestionarios estructurados segun las
variables socio econdémicas, nivel de satisfaccion, y la dindmica implicita
en la relacion de comercio dada en un dia de feria; los resultados
sobresalientes son: los hombres tienen mayor representatividad como
consumidores; su evaluacion ante la feria es aceptable, y sugieren
adelantos en la infraestructura, organizacion, y mejorar las practicas de
higiene; los comerciantes, en cambio, se identifican por. a) la
participacion de 99 actores, donde el 76,8% son mujeres, en su mayoria
son analfabetas y analfabetas funcionales, de manera general se
autodefinen como mestizas urbano - rurales; b) ofertan 136 productos,
donde, 103 productos son naturales; 20 procesados y 13
semiprocesados; c) el valor esperado es de 7994 USD, como valor no
vendido 1166,35 USD, y el valor percibido es de 6828,35 USD; la
conclusién general, esta dada por la dinAmica que interrelaciona factores
en comun que deben intervenirse adecuadamente dentro de un contexto
de sostenibilidad familiar y campo-ciudad; por lo tanto, el estudio aporta
con cinco propuestas con enfoque de marco ldgico, sefialando entre ellas:
“Estrategias de comercializacion en la feria Asociaciéon de Productores
Llacta Pura Pukuchikkuna”, e “Inclusion educativa para adultos
beneficiarios de la feria”.
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ABSTRACT

The objective of the study is to characterize the relations of mutual
benefits between participating actors of the free trade fair "Asociacion de
Productores Llacta Pura Pukuchikkuna" of the city Ibarra in the province of
Imbabura, and from there, design proposals for local development. As
diagnostic tools, two surveys were used to gather the information, applied
to consumers and traders, based on questionnaires structured according
to socio-economic variables, level of satisfaction, and the dynamics implicit
in the trade relationship given in a fair day; the outstanding results are:
men have greater representation as consumers; its evaluation before the
fair is acceptable, and suggest advances in infrastructure, organization,
and improve hygiene practices; the traders, on the other hand, are
identified by: a) the participation of 99 actors, where 76.8% are women,
most of them are illiterate and functionally illiterate, in a general way they
define themselves as urban-rural mestizos; b) they offer 136 products,
where 103 products are natural; 20 processed and 13 semi-processed; c)
the expected value is 7994 USD, as unsold value 1166.35 USD, and the
perceived value is 6828,35 USD; the general conclusion is given by the
dynamics that interrelate common factors that must be adequately
intervened within a context of family sustainability and field-city; therefore,
the study provides five proposals with a logical framework approach,
including: "Marketing strategies at the Producers Association Llacta Pura
Pukuchikkuna fair", and "Inclusion in education for adult beneficiaries
fair".
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INTRODUCCION

La investigacion gira en torno al tema “Andlisis de los beneficios
mutuos entre actores participantes de la feria libre “Asociacion de
Productores Llacta Pura Pukuchikkuna” de la ciudad de Ibarra, provincia
Imbabura”, el cual se enmarca en la realidad social de dos grupos
poblacionales, el primero es el consumidor y, el segundo son los
pequefios productores-comerciantes de productos agricolas.

Las ferias libres como procesos comerciales son de origen muy
remoto, que al momento actual conservan sus caracteristicas principales
como: oferta y venta de productos; pago por el bien o servicio; relacion
directa de regateo entre comerciante-consumidor; temporalidad especifica
dada por su instalacion de un dia por semana; y la acomodacion fisica en

plazas y calles publicas.

En este sentido, para el caso investigado, que a pesar de
pertenecer a una organizacion por 7 afios aproximadamente, adolece de
planteamientos nuevos e innovadoras acciones que le permitan enfrentar

los nuevos desafios de competitividad productiva y comercial.

El estudio por su caracter descriptivo y propositivo se fundamenta
en un marco teérico pertinente a los temas tratados y elaborados en

documentos cientificos lo mas actuales posibles.

El propésito principal de esta investigacion es ofrecer estrategias
técnicas de mejoramiento para contrarrestar los problemas que estan
afectando el desarrollo éptimo de la feria comunitaria; el impacto social
esperado luego de su aplicacion de las propuestas es alcanzar la
sostenibilidad laboral, que se vera reflejada en la obtencion de beneficios

mutuos entre los actores principales.



En el Capitulo I, en este capitulo podemos encontrar los
siguientes temas: planteamiento, formulacién y delimitacién del problema,

objetivo general y especifico, y justificacion del tema de investigacion.

En el Capitulo Il, se fundamenta tedrica y cientificamente la
investigacion, en donde se realiza una sintesis sobre la conceptualizacion
de las ferias libres, relaciones del comercio entre lo urbano — rural,
espacios y actores de produccion agricola, rol de la mujer en el hogar,

produccion y comercio, finalmente se define un glosario de términos.

En el capitulo Ill, se desarrolla la metodologia a utilizarse en esta
investigacion, en donde se hace referencia a las clases de investigacion,
meétodos, técnicas e instrumentos; ademas, se determina la poblacién y la
muestra con quien se realiza la investigacion; con la finalidad de

operacionalizar la investigacion se disefia la matriz diagndstica.

En el capitulo IV, Se aplican los instrumentos de investigacion, se

analizan e interpretan los resultados, para concluir con una matriz FODA.

En el capitulo V, Se disefia una propuesta que consiste en la
elaboracion de marcos légicos de acuerdo a las debilidades encontradas

en la investigacion de campo.

Finalmente se presenta conclusiones y recomendaciones, que

deben ser tomadas en cuenta para futuras investigaciones.



CAPITULO |

1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1 Antecedentes

Para la investigacion, se ha tomado cuatro documentos
referenciales, que exploran las circunstancias en las que se han

desarrollo las ferias libres, segun actores y lugares de ejecucion, asi:

El primer documento de investigacion, es la Publicacion del Centro
Ecuatoriano de Investigaciones Geogréaficas, creado en el marco del
Acuerdo de Cooperaciéon Cientifica entre la seccion Nacional del Instituto
Panamericano de Geografia e Historia y la ORSTOM (1984), hace
referencia a las ferias libres de la ciudad de Quito, donde se fundamenta
en la tradicional y oportuna comercializacion de productos que proceden
de diferentes provincias pertenecientes tanto de la Costa como de la
Sierra, fendbmeno que se lo explica por la gran accesibilidad vial a la
capital ecuatoriana. En este sentido, el expendio de estos productos se da
de manera improvisada tanto del lugar como su forma de venta,
considerando que su participacién es de al menos una vez a la semana;
por otro lado, las ferias reconocidas como libres por lo municipios son
legales y pagan un valor econdmico inferior a los pagos que se realizan
en el mercado; esta actividad comercial genera un conglomerado de

vendedores considerados como ilegales.

Lo anterior y considerando su afio de publicacion del estudio,
explica ya, una serie de caracteristicas que han marcado una realidad

social, que aun se conservan hasta estas épocas.

El segundo trabajo, es un estudio de grado previo a la obtencion
del titulo de Ingenieria en Economia mencién Finanzas, intitulado
“Analisis del desarrollo socioecondmico de los productores agricolas en
las ferias solidarias de la Provincia de Imbabura, durante el periodo 2010-



2012” realizado por Gabriela Mera (2013); en esta investigacion el
objetivo es realizar un analisis del desarrollo socioecondmico de los
productores agricolas en las ferias solidarias de la provincia durante el
periodo 2010 al 2013, llegando a la conclusiéon principal que, las Ferias
Solidarias generan incidencia positiva en las economias domeésticas (...)
el ingreso promedio de los productores de las siete ferias bordean los
308,64 ddlares; permitiendo a estas familias alcanzar una cobertura en la
canasta basica del 50,84%” (pag. 145).

El tercer estudio, es también una tesis de grado, previo a la
obtencién de titulo de Ingenieria en Economia mencion Finanzas, con el
tema “Las ferias solidarias en la provincia de Imbabura: Desafios y
ventajas del comercio Justo”, de la tesista Mishel Pinto (2016), donde el
objetivo es analizar los desafios y ventajas del comercio justo en las ferias
solidarias de la provincia de Imbabura, concluyendo que ‘La
implementacion de las ferias solidarias, basadas en el comercio justo,
mejora la comercializacion de los productos de los participantes en estos

espacios” (2016).

El dltimo documento, “4Vamos a la feria? Un estudio sobre las
motivaciones para frecuentar las ferias libres”, realizado por Verdnica
Pefaloza, Marianela Denegri, y Felipe Gerhard (2015), donde su principal
objetivo es la construccién y validacion de una escala para medir las
razones que tiene los consumidores para acudir a una de las formas mas
antiguas de comercializacién de productos agricolas consideradas como
ferias libres; este estudio manifiesta que el consumidor tiene un alto indice
de confiablidad, validez satisfactorio, placentero y utilitario en su expendio
de productos; en definitiva explica “que las ferias son espacios residuales

de soberania ciudadana” (pag. 19).

Por todo lo expuesto, los estudios precedentes reflejan varias
aristas desde donde se pueden investigarse las ferias libres, mas son

coincidentes en la particularidad del estudio hacia el comerciante, a
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excepcion del dltimo caso; los aportes son muy valiosos en tanto permitan
y faciliten un comparativo con los resultados del presente estudio, o
contribuyan a una mejor orientacion de propuestas en pro del

mejoramiento organizativo.
1.2 Planteamiento del problema

Las cadenas de valor se conforman por varios elementos como la
produccion, transporte, relacion con el intermediario y el mercado o
comercializacion; las ferias libres se distinguen de lo anterior por su venta

directa, es decir no hay intervencién del intermediario.

En este sentido, la existencia de las ferias libres requiere para su
ejecucion, una asociatividad, que persigue en el mejor de los casos fines
comunitarios, caracterizados por un mejoramiento de ingresos

econdmicos para el sustento de las familias urbano-marginales y rurales.

En el desarrollo de las ferias libres, existe una relacién social entre
consumidor y comerciante, sin embargo, el sentir de un mejoramiento de
parte y parte permanece invisibilizado, lo cual reprime acciones que

permitan la sostenibilidad de estos procesos de progreso local.

Lo anteriormente expresado, se entiende como la existencia de un
deficiente procedimiento de gestion, que, por un lado, no acoge las
necesidades de los consumidores, y por otro la de los comerciantes,
donde muchas veces también se excluye el entorno publico donde se
desarrollan las ferias libres, por lo tanto, se deja espacios que tampoco
han sido amparados bajo legislacion alguna; en todo caso se puede decir
que la falta de propuestas participativas originan mecanismos de

desvanecimiento de las asociaciones.



1.3 Formulacion del problema

En la presente investigacion se hace participe a la feria libre que

pertenece a la “Asociacion de Productores Llacta Pura Pukuchikkuna”.

En estos espacios, el estudio busca analizar los beneficios mutuos
de quienes interactian en el interior de las ferias, como son los

consumidores y comerciantes, de alli, las interrogativas siguientes:

¢, Como pueden caracterizarse las relaciones de beneficio mutuo

entre actores participantes de las ferias libres?

¢,Coémo comprender cientificamente las diversas particularidades

gue caracterizan las ferias libres?

¢,Cuales son los aspectos sociales, estructura participativa y su
capacidad de sostenibilidad de los comerciantes que acuden a la feria?

¢Cuales son los aspectos socio-econémicos, la estructura
participativa y su estado de satisfaccion de los consumidores que

concurren a la feria?

¢,Qué propuestas para mejoramiento del nivel de satisfacciéon
socio-econémico tanto del comerciante como del consumidor se deben

plantear?
1.4  Delimitacion del problema
1.4.1 Unidades de observacién

La presente investigacion se ajusta a la dinamica social que existe
dentro de la feria, donde los autores principales son los consumidores y

comerciantes.



1.4.2 Delimitacién espacial

La feria libre “Asociacion de Productores Llacta Pura
Pukuchikkunna”, se ubica en la propiedad de la explanada del Terminal

Terrestre de Ibarra (Anexo 1)
1.4.3 Delimitacién temporal

La investigacion se realiz6 en los periodos académicos

correspondientes a los afios 2017-2018.
1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivo general

Caracterizar las relaciones de beneficios mutuos entre actores
participantes de la feria libre Asociacion de productores “Llacta Pura
Pukuchikkuna” de la ciudad de Ibarra, Provincia Imbabura, para el disefio

de una propuesta de mejoramiento.

1.5.2 Objetivos especificos

e Elaborar un marco tedrico, mediante la revision bibliogréafica sobre
las diversas particularidades que caracterizan una feria libre local,
desde el enfoque organizativo, y vision de la mujer rural, para la
fundamentacion cientifica de la investigacion.

e Diagnosticar las dinamicas de la feria libre Asociacion de
productores “Llacta Pura Pukuchikkuna” de la provincia de
Imbabura, aplicando las técnicas de investigacion, para la
identificacion del estado actual de los aspectos socio-econdmicos
de los miembros de las ferias libres y el nivel de aceptacion.

e Elaborar una propuesta, disefiando procesos organizativos,
productivos y comercializacion para el mejoramiento de las

relaciones comerciante-consumidor.



1.6  Justificacion

La presente investigacion, por sus particularidades de estudio, se

justifica en las razones siguientes:

La importancia del estudio de las ferias libres es elaborar
propuestas para mejorar tanto su desarrollo organizativo como comercial;
donde se promocionen productos sanos y frescos como venta principal
debidamente empacados y a precios comodos; puesto que las ferias
buscan expender frutos verdaderamente organicos con peso y precio

justo, cubriendo su mano de obra y costo de produccion.

A través de la propuesta se pretende la sostenibilidad y
sustentabilidad de los sectores: econémico, productivo y social mediante
las ferias comunitarias, vinculandose al Eje 2: “Economia al servicio de la
sociedad” del Plan Nacional de Desarrollo 2017-2021 “Toda Una Vida”.

Aporte de informacion para la toma de decisiones estratégicas por
parte de las autoridades seccionales, quienes se permitiran enfocar mas
detalladamente modelos de gestion sustentados en sus Planes de
Desarrollo y Ordenamiento Territorial (PDOT), lo cual permitird potenciar

aspectos positivos de sostenibilidad de las ferias.

Caracterizacion de actores involucrados en aspectos como la
relevancia social e intercultural, participacion de la mujer campesina
indigena-mestiza en el entorno rural-urbano; realidad educativa y familiar
de los comerciantes y consumidores; y niveles de satisfaccion tanto del
comerciante como del consumidor; siendo estos actores los beneficiarios
directos, de acciones inmediatas que contemplen sus capacidades
organizativas y oportunidades territoriales, lo cual contribuya a una

disminucién de brechas de identidad cultural y marginalidad econémica,;

Conocimiento territorial de los elementos dinamicos de las ferias,

favoreciendo el saber cientifico de los gobiernos seccionales en tanto a



metodologias utilizadas como resultados diagnosticos, descriptivos y
propositivos, convirtiendo a la informacion en herramientas de

planificacion;

Como punto de entrada para profundizar en aspectos particulares
del funcionamiento de cada una de las ferias, lograda bajo argumentacion
tedrica, dada por el uso de libros y revistas especializadas en el tema,
facultando acercar a un entendimiento de las diversos enunciados que se
han promulgado a lo largo de la década; por otro lado, se buscara el
conocimiento que expliquen las relaciones rurales-urbanas, cuyos
cometidos obedecen a un periodo historico de alta injusticia e inequidad,
lo cual ha generado una continua resistencia al cambio de realidades

socio culturales;

El estudio, prevé una acogida por parte de la comunidad cientifica
local, nacional o internacional, continuar con estudios mas especializados
en temas de género enfocados en participacion asociativa; observancia
de comportamientos familiares con el buen uso del dinero recaudado en
la comercializacion de productos agricolas; conocimiento focalizado de
sistemas de produccion en especial de productos alimenticios mas
ofertados; contextos legales referidos a la tenencia de la tierra; analisis

espacial de las actividades culturales de produccion, etc. etc.

En el andlisis de la investigacion sobre la feria libre Asociacion de
Productores “Llacta Pura Pukuchikkuna”, se pretende dar un
fortalecimiento a la asociatividad que tienen los 354 productores que
conforman la feria libre agropecuaria, quienes con su responsabilidad,
implican la colaboracion en la sistematizacion de informacion,
inspecciones de campo, ya que ellos para la comercializacidbn de sus
productos tienen la obligacion de presentar informes del desarrollo de las
actividades, estar al tanto en la participacion activa en los eventos de

capacitaciéon y el uso adecuado de los equipos e insumos entregados por



el Gobierno Autonomo Descentralizado Provincial de Imbabura, quienes
como institucion, también son los encargados de favorecer a los
comerciantes con instalaciones, materiales e insumos de acuerdo a las
necesidades de la comercializacidbn asociativa, y conectar a los
productores con los consumidores para fortalecer la soberania

alimentaria.

Con el apoyo del Gobierno Provincial de Imbabura se fortalece y
promueve el comercio asociativo y solidario como apoyo a la economia
popular, e interviene en la asistencia técnica agropecuaria, fortalecimiento
organizativo, relaciones humanas, atencién al cliente, gastronomia andina
y salubridad, que por ende se facilita a que los pequefios agricultores
estén en capacidad de obtener mejores resultados en la tarea de hacer
producir la tierra, mejorando asi sus ingresos. Es una motivacion para que
la labor del campo continde siendo uno de los ejes importantes de la

economia local.

En el contexto académico, referido al interior de la Universidad
Técnica del Norte, se garantiza la profesionalizacion al obtener la
titulacion de Ingeniera en Gestion y Desarrollo Social, dado en la Facultad
de Educacién Ciencia y Tecnologia (FECYT); este escenario permitira
concluir la formacion académica recibida en diez semestres, fortalecidos

por un acertado acercamiento al perfil profesional propuesto;

Los docentes designados como tutores, centrados en una linea de
investigacion como es el “Desarrollo social y del comportamiento
humano”, motivaran su accionar investigativo en el descubrimiento del
dinamismo territorial, cuyas caracteristicas son muy diversas y de limitada

comprension.

La pertinencia hacia el desarrollo local, desde el conocimiento de la
informacion que generan las diversas actividades humanas, y que vive

oculta, hasta su estudio y publicaciébn, es muy meritorio, como base
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fundamental de la organizacion de propuestas para mejorar las

condiciones sociales de la familia campesina.

La presente investigacion es factible realizarla por cuanto existe
predisposicion de los miembros de la feria Asociacion de Productores
“Llacta Pura Pukuchikkuna”, el acompafiamiento del docente director del
proyecto y docentes que apoyan en la investigacion, ademas se cuenta
con la motivacion necesaria de la responsable del proyecto para la
aplicacion de los instrumentos de investigacion, los conocimientos y la

informacion bibliogréfica necesaria para la elaboracion de la propuesta.
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CAPITULO I

2 MARCO TEORICO
2.1 Contextualizacion de las ferias libres
2.1.1 Definicién de ferias libres

La investigacion construye su propia definicion de las ferias libres,
recalcando que son espacios que sobreviven a contextos histéricos de al
menos setenta afos atras, localizados en lugares publicos y privados;
donde las personas con menos recursos econémicos participan a traves
de la venta de productos, ya sean de su localidad o de diferentes lugares,
favoreciendo a los compradores con accesibilidad y diversidad de
alimentos agricolas y precios cémodos.

Para una mejor comprensién de la esencia que define una feria

libre, se citan a continuacion dos exposiciones de diferentes autores:
Segun Coello y Zamora (2015), definen a las ferias libres como:

Aquellas en las que se coloca en exposicion y/o venta una gama mas
o menos amplia de productos, generalmente tipicos, de una zona. Quizas
una de las caracteristicas mas importantes de las ferias es el que pone
en contacto directo a dos actores: el comerciante y el cliente. Por un lado,
el comerciante da a conocer sus productos que con duro trabajo ha
podido llevar ese dia a la feria y que le sirve de “vitrina comercial”; por
otro lado, el cliente conoce y analiza las opciones de compra e
intercambiar informacién con el comerciante sobre sus preferencias (pag.
9).

Por otro lado, la Universidad Técnica de Ambato (2015), sobre las

ferias libres menciona:

Las ferias libres son espacios en los que se congregan un importante
namero de oferentes y demandantes, normalmente, sobre una calle
principal de la localidad, utilizando alrededor de 500 metros a lo largo de
la via. En este espacio, coexisten puntos de venta formales
(establecimientos) e informales (ambulantes). Estas suelen ser un
referente de la localidad donde se llevan a cabo, en las cuales se
comercializa la produccion tradicional de la zona, lo que las convierte en
expresiones sociales en primera instancia, pero que se potencian como
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una fuente de empleo local y de sustento econémico a largo plazo, para
las pequefias empresas, generalmente, nucleos familiares (pag. 4).

Entre los autores antes mencionados, se presenta una analogia, al
recalcar que son espacios tradicionales en donde se expone a la venta
productos alimenticios que muchas veces provienen de lugares agricolas

familiares.
2.1.2 Vision mundial y local de las ferias libres

Las ferias libres, son reconocidas a nivel mundial, a pesar de darles
diferentes nombres, tienen caracteristicas en comudn y se realizan gracias
a la agricultura familiar, en este contexto la Asamblea General de las
Naciones Unidas, declar6 el 2014 como el “Afo Internacional de la
Agricultura Familiar” (AIAF), cuyo objetivo general esta citado en
Salomon, De la O, y Guzman (2014), asi:

(...) promover la conciencia internacional y apoyar los planes impulsados

por los paises para fortalecer la contribucion de la agricultura familiar y

los pequefios agricultores a la erradicacién del hambre y la reduccién de

la pobreza rural, conduciendo asi al desarrollo sostenible de las zonas
rurales y la seguridad alimentaria (pag. 26).

En Latinoamérica los casos mas estudiados se registran en la
Republica de Chile, donde segun el Servicio de Cooperacién Técnica
(SERCOTEC) (2016), determina:

La existencia de 1.114 ferias libres en Chile. Si bien la mayoria son
reconocidas como oficiales, existe un nimero significativo de 247 ferias
libres, equivalentes al 22,2% del total, que no son consideradas por los
municipios e incluso hay algunas que no se encuentran en ninguan
registro. Se indica que las ferias han tenido un crecimiento indiscriminado
durante los Ultimos afios en términos de tamafio, sin embargo, el

otorgamiento de nuevos permisos no esta estudiado ni basado en un
andlisis logico (pag. 14y 34)

De la misma manera, Contreras, Krivonos y Saez (2014), recalcan
en su investigacion que mediante la creacién del “Observatorio de Ferias
Libres” en el afno 2011, cuyo objetivo es ocuparse del mercado libre
agroalimentario e incrementar los ingresos econémicos de feriantes y sus

familias campesinas, favoreciendo el intercambio y la seguridad
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alimentaria de Chile; proporciona datos que aportan como resultados un
total de 66514 puntos de venta, donde el 92,1% pertenecen a frutas y
hortalizas y el 7% a pescado y mariscos; rubros principales que producen
integrantes de la agricultura familiar y pescadores artesanales, siendo
productores directos de venta, en relacion a los feriantes, el 57,3 % de los
duefios o responsables de los puestos de venta son hombres y el 42,7%

son mujeres (pag. 372).

Segun los mismos autores, hacen un levantamiento de informacion

mediante datos estadisticos, entre lo méas relevante se explica:

La edad promedio de los feriantes es de 49 afios, sin haber diferencias
entre hombres y mujeres. El 50% se concentra entre los 45 y 59 afos,
con un 33,4% de menos de 44 afios, lo que indica una alta presencia de
jévenes y adultos jovenes en la feria. Respecto al nivel de educacion, un
81,4% de los feriantes duefios de puestos declaran tener, al menos,
educacion béasica completa, lo que es una buena base para generar
competencias en los comerciantes de ferias. Incluso, un 4,0% declara
haber logrado estudios técnicos o universitarios.

Para el Ecuador, se destaca la investigacion que realiza Zarate
(2015), denominada “Ferias Agroecolégicas en la Sierra Norte de
Pichincha entre la institucionalizacion de la economia solidaria y la accion
colectiva rural’, la cual se enfoca en el entorno de la agricultura familiar
campesina del pais como un &mbito de la economia solidaria, en este
sentido, la autora plantea los siguientes resultados para su area de
estudio correspondiente a la parroquia La Esperanza del canton Pedro

Moncayo perteneciente a la provincia de Pichincha, donde:

a) la feria cuenta con 80 familias asociadas como unidades
productivas que se dedican a actividades agricolas, en las que
existe un promedio de participacion de 35 familias que

comercializan los productos de sus chacras todos los domingos;

b) tienen un promedio de ventas mensuales de 5000 délares

americanos (USD) por feria;
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c) la presencia de mujeres como feriantes es muy activa, alcanza el

85% de los miembros en la feria;

d) la mayoria de las parejas, los varones de la feria estan
empleados en otras actividades de servicio o trabajos

independientes.

Otro ejemplo, que se expone sobre las ferias libres en el Ecuador,
es la investigacion que realiza el equipo técnico de la Universidad Técnica
de Ambato (2015), en su “Observatorio Econdmico y Social de
Tungurahua”, mediante un levantamiento de datos de las ferias libres de
la provincia de Tungurahua, en donde se explica que no han sido
consideradas con la debida importancia y no existen trabajos
especializados que aporten con informacion que permita disefar politicas
publicas innovadoras para la consolidacion de espacios de union en

actividades econdmicas y de emprendimientos locales (pag. 4).

Los resultados que presenta esta institucion de educacion superior

se resumen en varios puntos sobresalientes, asi:

a) en promedio se encuentra 2,7 feriantes por cada puesto de
venta, lo que indica que un fin de semana normal se generan mas
0 menos 841 plazas, donde regularmente quienes atienden son los
propietarios  del establecimiento, significando que su

emprendimiento les genera su propia fuente de empleo e ingresos;

b) en cuanto al género, el 83% de las personas que atienden en los
puestos de venta son mujeres y el 17% son hombres,

predominando la responsabilidad del local sobre las mujeres.

En el mismo escenario, al norte de Ecuador se realiza una
investigaciéon de campo en la provincia de Imbabura, realizada por Pinto
(2016), como trabajo de grado titulado “Las ferias solidarias en la

provincia de Imbabura: desafios y ventajas del comercio justo”, cuyo

15



objetivo planteado fue, analizar desafios y ventajas del comercio justo; en

este sentido, los resultados encontrados son:

a) se observa que el 79,5% son mujeres que lideran cada negocio
en las ferias solidarias y el 20,5% son hombres que realizan las

actividades de produccion agricola;

b) sefala la distribucién de etnias, en donde se puede evidenciar
gue un 58,5% se autodefinen como indigena, el 39,5% se auto
identifica como mestizos y en porcentajes minimos del 1,0% las

etnias blanco y afro ecuatoriano;

c) la edad promedio de los feriantes se encuentran en rango de 41-
50 afios;

d) el nivel de educacién en instruccidn basica es del 60%; el 17,5%
no asistio a la escuela; el 13% preescolar; y en un porcentaje
pequefio del 9,5%, tiene una formacion de bachillerato y educacion

superior;

c) con respecto, a los principales productos que se
comercializacién, se menciona que el 43,5% son hortalizas y
verduras, el 19% granos, el 14,5% frutos, y en porcentajes

pequefios carnes y variedad de comida;

g) y finalmente estima, que como ingreso semanal que obtienen los
productores gracias a sus ventas, el 37,5% tiene un ingreso de 10-
30 USD, el 30,5% entre 30-50 USD, llegando hasta un 7,5% con

ingresos mayores a 100 USD.

La vision local, se presenta en la ciudad de Ibarra, a través de la
Asociacion de Productores “Llacta Pura Pukuchikkuna”, organizacion que
mantiene una feria libre ubicada en el terminal terrestre; al respecto
Carlos lles (comunicacion personal, 2017), representante de la

asociacién, menciona que existen, 354 pequefios y medianos productores
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gue promocionan como venta principal hortalizas, verduras, granos, y
frutas frescas; lacteos, y carnes, entre otros; estos productos son

debidamente empacados y expendidos a precios comodos.

Al respecto, Edwin Gonzalez (comunicacion personal, 2017),
Subdirector de Fomento Productivo y Emprendimiento del Gobierno
Provincial de Imbabura (GPI), explica que la Asociacion de Productores
“Llacta Pura Pukuchikkuna”, cuenta con el apoyo en instalaciones,
quienes como institucion, también son los encargados de favorecer a los
comerciantes, en la entrega de materiales e insumos de acuerdo a las
necesidades de la comercializacion asociativa, y conectar a los
productores con los consumidores para fortalecer la soberania

alimentaria.

Esta vision de las ferias libres describe su caracterizacion, lo cual
determina como factor clave la agricultura familiar, de donde generan su
propia fuente de empleo para su diario vivir y de los cuales se
contextualiza en la economia solidaria favoreciendo la seguridad
alimentaria; de lo cual, en Chile y en Ecuador se puede identificar que la
participacion activa es de las mujeres, quienes tienen la responsabilidad

de los puestos de venta.

En el aspecto de formacion educativa, en Chile y Ecuador, la
mayoria de campesinos agro productores, carecen de un nivel de
formacion superior o profesional, resaltando en mayor porcentaje, que los
participantes de las ferias tienen un nivel de educacion basica media,
pues, Unicamente han asistido a la escuela, aprendiendo solo a leer,
escribir 'y realizar célculos medianamente, estas personas son
considerados como analfabetos funcionales; por otra parte; en las ferias
antes investigadas, exponen como resultados que existe un gran
porcentaje de las personas participantes en un rango de edad entre los 40

y 60 afnos.

17



2.2 Relaciones del comercio entre lo urbano —rural

La investigacion en su contexto también pretende dar importancia
al vinculo existente de comercio entre la urbanidad y ruralidad, ya que
estos dos espacios son fundamentales en el desarrollo de la sociedad, y
que a pesar de la diferencia existente se complementan gracias a la
produccién agricola que se genera en el campo, y es trasladada a las
ciudades; teniendo como manifestaciones el incremento de empleo e

ingresos econdémicos.
2.2.1 Aspectos generales de lo urbano

En la investigacion, realizada por Méndez (2005), en su articulo
“Contradiccion, Complementariedad e Hibridacion en las Relaciones entre
lo Rural y lo Urbano”, tiene como propodsito dar una mirada critica a las
relaciones entre lo rural y lo urbano, a la luz de lo hoy entendido como
nueva ruralidad; por lo tanto el autor, caracteriza a lo urbano de lo rural

como:

a) mientras el campo provee a la ciudad de alimentos y materias
primas, la ciudad ofrece de los habitantes del campo diferentes
bienes y servicios, teniendo como complemento, que las carencias

de uno son suplidas por el otro;

b) la concentracion de actividades dio surgimiento a las ciudades,
gue en su interior se encontraron la fuente de comercializacién, es

decir, el mercado;

c) con la revolucién industrial, se dio, la migracién de la poblacion
hacia las ciudades, teniendo como fuente principal la

comercializacién de bienes y servicios.

Por ello, Villalvazo, et al. (2002), en el tema de su estudio “Urbano-
Rural, constante busqueda de fronteras conceptuales”; el cual se enfoca

en una retrospectiva sobre los antecedentes historicos de urbanizacion,
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describe las caracteristicas ancestrales detallando a las grandes ciudades

urbanas como:

Centros neuralgicos en los cuales se concentra el poder econémico,
politico, social, cultural y demografico. Son nodos que conforman redes,
entendidas como espacios de flujo, con jerarquias definidas, cuyas
ventajas comparativas y competitivas son superiores al resto de las
estructuras espaciales.

En el estudio investigativo, realizado por la Subsecretaria de
Desarrollo Regional y Administrativo (2013) de la ciudad de Chile, quienes
platean una Guia de Analisis del Sistema Urbano Regional para el
Ordenamiento Territorial, cuyo objetivo es contribuir metodoldgica y
conceptualmente a orientar a los profesionales del &rea de la planificacion

territorial; caracterizan al sistema urbano como:

a) poblacién residente, agentes econdmicos, agentes sociales,

visitantes;

b) recursos humanos, actividades productivas, transporte y

telecomunicaciones, calidad de vida, apoyo publico;

Para el caso del Ecuador, Carrion (1986), en su estudio sobre la
"evolucion del espacio urbano ecuatoriano”, revisa someramente la
historia urbana del pais, a partir de la conquista espafiola, pues alli se
inicia la oposicion ciudad-campo, es decir lo urbano y lo rural, con
predominio de la primera, a modo de conclusién el autor describe, que el
espacio urbano en el pais nos muestra desde sus origenes, que el
sustento principal han sido, las transformaciones acaecidas en una
diferencial estructura agrario-regional, que introduce una economia
dependiente del comercio exterior, de alli que las distintas fases de que
se componen los dos periodos fundamentales, estuvieran relacionadas a

las fluctuaciones del crecimiento economico del pais (pag. 169).
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2.2.2 Aspectos generales de lo rural

En cuestién a la ruralidad, se entiende como la relacion que existe
entre la practica de diversas actividades de produccion que se desarrolla
en el campo, siendo como fuente principal de ingresos la agricultura, la
pesca, caza, crianza de animales y extraccion de recursos naturales;
labores que cada dia requieren de la mano de obra, denominandolo asi,
como el sector primario, que provee a las grandes ciudades de materias
primas para su consumo, transformacion y exportacion, como forma de
comercializacion que lidera el crecimiento de empleo e ingresos

econdmicos.

Por ello, Martinez (2000), en su investigacion de la “Antologia de

los Estudios Rurales” enfatiza que:

En América Latina se ha sostenido la tesis de que la agricultura
representa la principal fuente de generacion del empleo en el medio rural.
Esto es cierto para los paises con una numerosa poblacién campesina,
en donde la agricultura y la ganaderia representan el 90% de la

ocupacién generada en el medio rural (pag. 123).

En este sentido, el Ecuador, es uno de los paises donde el 30% de
la poblaciéon es considerada como rural y el 25 % de la Poblacion
Econdmicamente Activa (PEA), se encuentra vinculada a las actividades
agropecuarias, siendo una de las principales fuentes de empleo e ingreso
para la poblacion rural (FAO, 2016, pag. 8).

Entonces, a nivel nacional, Bolay, et al. (2004), en su informe sobre
la “Interfase urbano — rural en Ecuador”, expone a modo de ejemplo el
caso del canton Cayambe, Pastaza y Naranjal como encadenamiento
productivo regional entre las dos zonas urbanas y rurales, por lo tanto

concluye que:

a) si la produccion ocurre en las zonas rurales, la misma se realiza

gracias al empleo de trabajadores residentes en las zonas urbanas;
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b) la principal relaciébn entre lo urbano y lo rural parece ser el
desplazamiento de las actividades econdmicas y de la poblacion

entre zonas geograficas;

c) las regiones rurales son las principales causantes del
desplazamiento migratorio, debido a que los salarios en el campo
son menores que en las ciudades, por lo tanto, también buscan el
acceso a infraestructuras y a servicios de mejor calidad, y el deseo

de mejorar los ingresos.

Por todo lo expuesto, se puede determinar que la economia rural
esta estrechamente ligada al desarrollo entre el campo y la ciudad, debido
a que las zonas rurales abastecen a los centros urbanos de fuentes
primarias para su alimentacion, extraccion de recursos naturales y
transformacién de materias primas a través de la industria, siendo
actividades principales de las ciudades que generan comercio entre
diferentes localidades, e incluso con otros paises, y de lo cual se obtiene
el ingreso de recursos econdémicos, generando empleo; siendo asi una de
las principales causas de migracion de la poblacion campesina para
obtener mejor estabilidad econdémica, infraestructura, servicios de mejor
calidad, con una tendencia demografica que cada dia se vuelve mas

urbana.

De alli que, la relacién del comercio entre lo urbano y rural depende
de los desplazamientos de actividades econdmicas, es decir lo uno
depende de lo otro, como concluye Claude, et al (2004) “el desarrollo de
uno no se puede concebir de manera independiente del desarrollo del
otro” (pag. 253); sin embargo, la poblacién rural siempre buscara lo
urbano, como un espacio de desarrollo, ante la deficiente atencién en
especial de la pequefia produccion; en este sentido las ferias libres
proporcionaron una alternativa que conjuga la sobre produccion de la
agricultura familiar, originada en lo rural con la comercializacion directa, es

decir, sin la intromision del intermediario.
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2.3 Espacios y actores de produccion agricola

A las unidades de produccién agricola se las entiende como la
utilizacion de un conjunto de terrenos utilizados total o parcialmente, para
la siembra y cosecha de productos naturales, establecidos como una
unidad econdmica, donde son gerenciados, ya sea, por pequefos,
medianos o0 grandes productores agropecuarios que comparten una
misma vivienda en administracién conjunta con su grupo familiar; también
se puede caracterizar a la unidad de produccion agricola, en lo que se
refiere a la infraestructura, maquinaria, equipo, animales y otros bienes

que son utilizados durante las actividades agropecuarias.

Segun, el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) (2000),
en su lll Censo Agropecuario, que tiene como uno de sus objetivos
proveer informacion suficiente para el restablecimiento de un sistema
nacional de estadisticas agropecuarias, que mida en forma permanente la

dindmica del sector, mediante sus resultados establece que:

Del 40% de la poblacién ecuatoriana que reside en el area rural, las
dos terceras partes conforman hogares de productores agropecuarios y
viven en las propias Unidades de Produccion Agropecuaria, de tal
manera que, algo mas del 25% de la poblacion ecuatoriana se estima
vinculada a la actividad agropecuaria, ciertamente, el 62% de la poblacion
rural ocupada, trabaja en agricultura.

Los pequefios productores como principales actores, se los asocia
con la agricultura tradicional, sustentando su economia en su mano de
obra y la de su familia, en lo que la mayoria de produccién lo redistribuye
para venta con pocas ganancias dejando gran parte al consumo del
hogar, y asi condicionando el desarrollo colectivo de sus familias, es decir

viven en precariedad.

En este sentido, Redfiel (1956), citado en Macias (2013), se enfoca
en que tradicionalmente la agricultura en pequefia escala se ha
identificado con el concepto de campesino, a quien se sefiala como el

productor rural inserto en una cultura tradicional, por lo tanto, determina:
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El campesino tiene control sobre la tierra, lo cual le permite mantener
un modo de vida tradicional en el que la agricultura desempeia un papel
fundamental. Ademd&s, su economia se sustenta en el trabajo del
productor y su familia, por lo que practicamente no involucra trabajo
asalariado, de manera que es poco factible determinar la retribucion de
los factores de la produccion (capital, trabajo y tierra) y su utilidad
mercantil.

En referencia a lo anterior, la Organizacion de las Naciones Unidas
para la Agricultura y la Alimentacion FAO (2013), en su articulo de Vias
de la Sostenibilidad, caracteriza a los pequefios productores como:

Los pequefios agricultores son granjeros menores, pastores,
cuidadores de bosques o pescadores, que manejan parcelas de hasta 10
hectareas. Caracterizan a estos agricultores motivaciones eminentemente
familiares: la busqueda de la estabilidad del sistema de la granja; el
recurso a una mano de obra sobre todo familiar para llevar a cabo la

produccién, y el autoconsumo por el hogar de una parte de los productos
cosechados.

Para el caso ecuatoriano, Hernandez y Urriola (1993), en la
investigacién que realiza, sobre los “Pequefios productores agropecuarios
de Ecuador y su apertura comercial”, caracteriza como:

Las condiciones que caracterizan a la mayoria de pequefios

productores campesinos de Ecuador son las siguientes: limitado acceso a

recursos (tierra, capital, agua), servicios (obras de infraestructura,

servicios sociales en general y asistencia técnica) e informacion sobre el
funcionamiento de mercados.

En efecto, en la misma investigacion, se indica otras caracteristicas

de los pequefios productores, asi:

a) aquellos que no cuentan con titulos de propiedad sobre la tierra
tienen un reducido acceso a las fuentes formales de crédito, tanto

publicas como privadas;

b) el acceso al riego depende de la estacionalidad de lluvias que

condiciona en alto grado la produccion y rendimientos agricolas;

c) en el aspecto de comercializacion, tienen que recurrir a los
grandes intermediarios que contratan los mayores volimenes de

produccion comerciables, la ausencia de respeto a los acuerdos de
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precios perjudica a los pequefios productores y beneficia a los

intermediarios.

Otros actores son los grandes productores, reconocidos por la
estructura productiva a gran escala, mediante la obtencién de grandes
hectareas de terrenos donde utilizan la tecnologia moderna y un
asesoramiento técnico adecuado, realizando considerables inversiones
econdémicas mediante su asociatividad para la exportacion a otros paises
mediante la creacion de transnacionales y empresas de gran capacidad

de exportacion y calidad.

De acuerdo, a las conclusiones realizadas por Uquillas, Barba,
Garrett, y Zambrano (1985); determinan que los grandes productores son
similitud de las grandes haciendas que mantienen un peso importante en
el control de la tierra, donde han introducido fuertes innovaciones
tecnoldgicas, en particular procesos de mecanizacion y utilizacion de
insumos agropecuarios que les han permitido eliminar gran nimero de
trabajadores, donde tienen un reducido ndmero de asalariados, pero
acuden a su contratacion en un numero mayor sOlo en épocas de

cosechas (pag. 21).

Segun, Dixon, Gulliver y Gibbon (2001), en las descripciones que
realizan sobre “CoOmo mejorar los medios de subsistencia de los
pequefos agricultores en un mundo cambiante”, caracterizan a las

unidades de produccién de los grandes agricultores como:

a) son pioneros en la comercializacion y produccion innovadora de

productos;

b) sus actividades ya sean de pequefio o0 gran tamafio son
importantes para crear fuentes de empleo indirecto y demanda de

servicios de apoyo;

Por otro lado, Preissing, Ardila, Buitron y Fernandez (2017), en su

capitulo de las “Nuevas inversiones en extension para la agricultura
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familiar’, a modo de conclusiones caracterizan que; a) los grandes
productores agropecuarios son los que mayores inversiones hacen en
esta materia; b) sobre todo obtienen servicios de asesoramiento
especializado y consultorias; ¢) ademas, pagan por equipos técnicos, los
gue generalmente estan cargados a sus costos operacionales; d) en
general no se evidencia que los gobiernos de las regiones se ocupen de

acreditar la calidad de los servicios de produccion (pag. 222).

Una sintesis de todo lo expuesto, se puede decir que los pequefios
agricultores son los que necesitan de una mano de obra familiar para que
puedan producir y subsistir, son los que tienen pequeiias parcelas, de lo
cual cosechan sus productos para su alimentacién propia en el hogar,
destinando lo demas a la comercializacion en otros sectores con bajas

ganancias, condicionando los ingresos familiares.

Al contrario, los grandes productores tienen grandes hectareas de
terrenos, destinando su produccion a la exportacién internacional
mediante grandes empresas y transnacionales, con equipo tecnificado y
la contratacién de la poblacién asalariada; haciendo grandes inversiones
en el sector agropecuario con asociatividad, en asesoramiento

especializado.

Por otro lado, los pequefios productores, que se los identifica con el
concepto de campesinos en comunidades, y quienes la mayoria de su
produccion la redistribuyen para la venta dejando gran parte al consumo
del hogar, debido a que poseen cultivos no tan extensos trabajando con
mano de obra familiar, por lo cual sus ingresos econdmicos son bastante
reducidos, se los vincula a las ferias libres, mediante su participacion
asociativa, como aporte importante en su economia familiar con una
mejor calidad de vida del pequefio productor, acercando al campo y
dando a conocer su diversidad de productos directamente al consumidor;

de esta manera incluyendo al campesino en el mercado.
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2.4  Rol de la mujer campesina

Desde la antigliedad, la mujer ha sido un eje importante dentro de
la sociedad, ya que ha desarrollado un papel dependiente y productivo,
involucrandose en actividades domeésticas, atencion y cuidado de su
familia, asi como también siendo las responsables de la cosecha y
desarrollo de la agricultura, en la crianza de animales, dedicadas a la
preparacion, procesamiento de alimentos para proporcionar comida a sus
hijos y conyuges, siendo asi quien controla la produccion, distribucién de

recursos, reconociendo que la supervivencia dependen de su trabajo.

De acuerdo con Martinez (2008), en su extracto sobre la “historia
de las mujeres” manifiesta que:

Sin embargo, las mujeres son realmente las responsables de las
actividades recolectoras y reproductivas, son ellas las que mantienen la
economia productiva, las que educan y cuidan a los hijos, las que
conocen las plantas y cazan pequefios animales, las que fabrican
herramientas y proporcionan la comida a sus hijos y hombres. Es pues la

mujer la que controla la produccion y distribucién de recursos, asi que la
supervivencia depende de su trabajo.

Torres (2004), en su articulo de “La mujer campesina y trabajo, su
rol en la actividad productiva y reproductiva de los valles Calchaquies”,
cuya finalidad es dar un punto de vista mas amplio, acerca del trabajo
femenino campesino, afirma que, las familias en el area rural se
caracterizan por ser numerosas con un promedio de 4,9 hijos por familia,
y con las circunstancias actuales se torna mas dificil su subsistencia
debido al consumo de bienes, que para cuya obtencidn necesitan dinero,
lo cual empuja a la mujer a vender su fuerza de trabajo o a producir
bienes para la venta o el intercambio, siendo el sector de servicio un
ofertante que suele crecer en situaciones de crisis econémicas, para la

insercion de la mujer, incluso en las sociedades campesinas (pag. 4).

Por lo tanto, la mujer campesina es considerada agricultora,
trabajadora, lider y empresaria, teniendo una participacién equitativa en

actividades economicas, y que segun la FAO (2011), determina qué; a)
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las mujeres representan en promedio el 43 % de la fuerza laboral agricola
de los paises en desarrollo que produce, procesa y prepara gran namero
de los alimentos disponibles; b) producen cultivos comerciales y gestionan
operaciones mixtas agricolas en las que a menudo se combinan cultivos,
ganaderia y piscicultura; c) sobre ellas recae gran responsabilidad de la

seguridad alimentaria (pag. 7)

Segun la FAO (2016), de acuerdo a su Boletin Informativo, sobre la
“‘Ganaderia Climaticamente Inteligente”, manifiesta que, “las mujeres
rurales desempefian un papel importante en la preservacion de la
biodiversidad a través de la conservacion de las semillas, en la
recuperacion de practicas agroecoldgicas y garantizan la soberania y
seguridad alimentaria desde la produccién de alimentos saludables” (pag.
10).

Destacando la importancia de la participacion de la mujer en el
comercio y comercializacién, se puede deducir que las ferias libres son
puntos clave para su desarrollo socioeconémico, ya que una de las
caracteristicas que se puede observar dentro de las ferias, es que, la
mayoria de los vendedores son mujeres duefias de puestos que han

tenido habilidad en el area de la venta de productos agricolas.

De acuerdo con el Catastro Nacional de Ferias Libres
(SERCOTEC) (2016), determina que:

La alta participacion femenina en las ferias libres tiene un impacto

directo en la economia del hogar dado por los ingresos percibidos a partir

de esta actividad, pero también conlleva una duplicidad de roles que la

feriante cumple, debido a que en la mayoria de las ocasiones es también
jefa de hogar (pag. 43).

2.5 Marco legal de las ferias libres

La paradoja de la feria libre es que no es tan libre como
literalmente se la reconoce, ya que su implantacion y funcionamiento a
nivel local, obedece a factores legales como ordenanzas municipales

sobre ocupacion del suelo, y estatutos de entidades asociativas que
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planifican y regulan su ordenacién interna, e inclusive hasta los precios,
pero su interrelacion comerciante-consumidor debido a sus dinamicas

propias de la negociacion son particulares.

En el Ecuador existen varias normas legales que involucran el tema
de feria libre, aunque no es tratado de manera directa, es sobrellevada
por articulos con mucha relacion reflexiva sobre la cuestién; a
continuacion, y en orden de jerarquia se analizan varios cuerpos

reglamentarios:

La Constitucion de la Republica Ecuador, CRE (2008), en el
articulo 13, sobre los derechos de las personas, “establece el derecho de
las personas y colectividades al acceso seguro y permanente de
alimentos sanos, suficientes y nutritivos; preferentemente producidos a
nivel local y en correspondencia con sus diversas identidades y

tradiciones culturales”.

En continuidad con la carta magna, el articulo 281, sobre la

soberania alimentaria expresa:

La soberania alimentaria constituye un objetivo estratégico y una
obligacién del Estado para garantizar que las personas, comunidades,
pueblos y nacionalidades alcancen la autosuficiencia de alimentos sanos
y culturalmente apropiados de forma permanente.

Para ello, sera responsabilidad del Estado:

1. Impulsar la produccién, transformacién agroalimentaria y
pesquera de las pequefias y medianas unidades de produccion,
comunitarias y de la economia social y solidaria.

3. Fortalecer la diversificacion y la introduccion de tecnologias
ecoldgicas y organicas en la produccion agropecuaria.

10. Fortalecer el desarrollo de organizaciones y redes de productores
y consumidores, asi como la de comercializacion y distribucion de
alimentos que promueva la equidad entre espacios rurales y urbanos.

13. Prevenir y proteger a la poblacién del consumo de alimentos
contaminados o0 que pongan en riesgo su salud o que la ciencia tenga
incertidumbre sobre sus efectos.

Dentro del mismo cuerpo legal, el articulo 410, menciona:
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El Estado brindara a los agricultores y comunidades rurales apoyo
para la conservacion y restauracién de los suelos, asi como para el
desarrollo de practicas agricolas que los protejan y promuevan la
soberania alimentaria.

La Ley Organica del Régimen de la Soberania Alimentaria LORSA

(2010), en su articulo 1 establece:

Esta Ley tiene por objeto establecer los mecanismos mediante los
cuales el Estado cumpla con su obligacion y objetivo estratégico de
garantizar a las personas, comunidades y pueblos la autosuficiencia de
alimentos sanos, nutritivos y culturalmente apropiados de forma
permanente. El régimen de la soberania alimentaria se constituye por el
conjunto de normas conexas, destinadas a establecer en forma soberana
las politicas publicas agroalimentarias para fomentar la produccion
suficiente y la adecuada conservacién, intercambio, transformacion,
comercializacion 'y consumo de alimentos sanos, nutritivos,
preferentemente provenientes de la pequefa, la micro, pequefia y
mediana produccién campesina, de las organizaciones econdémicas
populares y de la pesca artesanal asi como microempresa y artesania;
respetando y protegiendo la agrobiodiversidad, los conocimientos y
formas de produccion tradicionales y ancestrales, bajo los principios de
equidad, solidaridad, inclusion, sustentabilidad social y ambiental. El
Estado a través de los niveles de gobierno nacional y subnacionales
implementara las politicas publicas referentes al régimen de soberania
alimentaria en funcion del Sistema Nacional de Competencias
establecidas en la Constitucién de la Republica y la Ley.

La Ley Organica de Economia Popular y Solidaria, LOEPS (2011),
en el articulo 1, sobre la finalidad, menciona:

Para efectos de la presente Ley, se entiende por economia popular y
Solidaria a la forma de organizaciéon econémica, donde sus integrantes,
individual o colectivamente, organizan y desarrollan procesos de
produccion, intercambio, comercializacién, financiamiento y consumo de
bienes y servicios, para satisfacer necesidades y generar ingresos,
basadas en relaciones de solidaridad, cooperacion y reciprocidad,
privilegiando al trabajo y al ser humano como sujeto y fin de su actividad,

orientada al buen vivir, en armonia con la naturaleza, por sobre la
apropiacion, el lucro y la acumulacion de capital.

La Ley Orgénica de Agrobiodiversidad, Semillas y Fomento de la
Agricultura Sustentable, LOASFAS (2017), en el articulo 1, enuncia:

La presente Ley tiene por objeto proteger, revitalizar, multiplicar
y la agrobiodiversidad en lo relativo a los recursos filogenéticos para la

alimentacion y la agricultura; asegurar la produccion, acceso libre y
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permanente a semillas de calidad y variedad, mediante el fomento e
investigacion cientifica y la regulacion de modelos de agricultura
sustentable; respetando las diversas identidades, saberes y tradiciones a
fin de garantizar la autosuficiencia de alimentos sanos, diversos,
nutritivos, y culturalmente apropiados para alcanzar la soberania

alimentaria y contribuir al Buen Vivir o Sumak Kawsay.

En virtud de la inexistencia de ordenanzas a nivel local, se describe
como ejemplo lo indicado por el Gobierno Autbnomo Descentralizado
Municipal del Canton Nobol, GADMCN (2015), en su articulo 33, sobre las
ferias libres, la cuales se “denominan ferias libres, aquellas destinadas a
la venta de viveres o productos que son autorizados para funcionar
ocupando espacios o via publica y que funcionaran en los lugares y dias

que determinen las Autoridades sefaladas en esta ordenanza” (pag. 15).

En conclusion, las diferentes politicas legales, representadas por la
Constitucion, tres leyes organicas y una ordenanza; a excepcion de esta
dltima, manifiestan a un estado garantista de derechos en relacion al
fomento de la agricultura familiar y una alimentacién segura, inocua y
accesible para todos los ecuatorianos; sin embargo, el Ministerio de
Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca, MAGAP (2016), manifiesta
que “la actividad agropecuaria continua desempefiando un papel
estratégico en la sociedad. El regreso al campo se torna indispensable,
para lograr el objetivo de reducir las desigualdades y garantizar la
seguridad y soberania alimentaria” (pag. 151); esta situacion, tiene mucha
razon, lo cual se torna un desafio institucional, y a la vez una oportunidad
para que ejemplos como la feria libre “Llacta Pura Pukuchikuna” sea un
referente local y nacional de organizacioén, produccién y comercializacion,
desde su propio conocimiento y tenacidad para salir de frente al desarrollo

social.
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2.6 Descripcion del area de estudio

La asociacion investigada es de caracter juridico, ya que, la
Resolucién N° SEPS-ROEPS-2016-6741 emitida por la Superintendencia
de Economia Popular y Solidaria (2016), aprueba la actualizacion del
estatuto social de la ASOCIACION DE DESARROLLO SOCIAL E
INTEGRAL LLACTA PURA, basandose en el articulo 283 de la
Constitucion de la Republica del Ecuador que establece que el sistema
econdémico es social y solidario, lo cual se integra por la formas de
organizacién economica publica, privada, mixta, popular y solidaria, donde

incluye a los sectores cooperativistas, asociativos y comunitarios.

El objeto social es la produccion y la comercializacién de productos
agricolas, agropecuarios y artesanales. Sus estatutos que norman su
actuacion social se representan en 27 articulos; fijan su domicilio en

Pimampiro, pero su actuacién es de caracter nacional.

Su asociatividad la tienen 354 productores, quienes dan al
cumplimiento de los requisitos y procedimientos especificos del

reglamento interno y son aceptados por la junta directiva.
2.7 Glosario de términos

Género: se refiere a lo masculino y femenino, es una categoria
construida social y culturalmente, se aprende y por lo tanto puede cambiar
(Jaramillo, 2002).

Productos elaborados: se entiende por producto elaborado toda
cosa mueble, natural o industrial, destinada a la comercializacion, en cuyo
proceso de creacion, transformacion o desarrollo, asi como en la
preparacion para su consumo o uso haya intervenido la actividad humana,
y los productos naturales, pues requieren de la intervencion del hombre,
tanto en lo relativo a su desarrollo como en su conservacion,

fraccionamiento o envase (Gobetti, 2001).

31



Productos naturales: se considera para la investigacion, a todos los
productos agricolas como frutas, hortalizas, verduras, legumbres, etc.,
cuya caracteristica principal es no haber tenido ningn proceso que

cambie su estado natural.

Productos semielaborados: se considera para la investigacion, a
todos los productos, cuya caracteristica principal es haber tenido algun
proceso de cambio, y que para su consumo final se necesita una nueva

preparacion; se encuentran a las harinas.

Rol de género: son los determinados por la division del trabajo y las
responsabilidades por género, son ademas socialmente construidos,

aprendidos, dinamicos y varian a través del tiempo (...) (Jaramillo, 2002).

Valor esperado: se considera para la investigacién, como la
cantidad de dinero, que un productor feriante aspira a tener, luego de que

en realidad se hayan comercializado todos sus productos agricolas.

Valor percibido: se considera para la investigacion, como la
cantidad de dinero, como resultado del valor esperado menos el valor no

vendido, es decir, es el valor real de todo lo vendido.

Valor no vendido: se considera para la investigacion, como la
cantidad de dinero, que resulta de multiplicar la cantidad sobrante del
producto no vendido por el precio de venta.
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CAPITULO I

3 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
3.1 Tipo de investigacion

El tipo de investigacion a realizar es cuantitativa y cualitativa a
pesar de que se utiliza la descriptiva y diagnostica (Posso, 2013), porque
se trata de comprender las dinamicas sociales econdmicas y operativas,
propias de actores que proyectan diferentes escenarios hacia la
estructuracion organizativa y estratégica de la feria libre “Asociacion de

Productores Llacta Pura Pukuchikkuna”.

El estudio por sus caracteristicas socioeconémicas se apoya en
gran parte de documentos cientificos, que permiten ampliar y mejorar el
conocimiento teorico, por lo tanto, la investigacion es también de tipo

documental.

3.2 Meétodos

Como métodos tedricos se utilizaran el inductivo-deductivo, que
parte del conocimiento particular, que, para este caso, son los actores, y
llega al entendimiento de una logica funcional de las ferias libres; por otro
lado, lo deductivo hacia lo inductivo, lo cual faculte el planteamiento de
propuestas innovadoras en bien de la organizacion en estudio, como

beneficiaria directa.

3.3 Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos

Se recopilara la informacion a través de encuestas que fueron
aplicadas a los miembros que interactian en la feria como son
productores y consumidores, fortalecida por la observacién directa en el

desarrollo de la comercializacion de esta feria y la ayuda documental.

Dos cuestionarios, diarios de campo, mapas y fotografias
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3.4 Procesamiento de datos

3.4.1 Poblacién

De acuerdo al propésito de la investigacion, se tiene dos

poblaciones en estudio:

e Los comerciantes (feriantes) 99 Socios

e Los consumidores (compradores) 164 Personas

En el primer caso, el tamafio de la poblacibn son todos los
participantes que acudiran a la feria (dia de aplicacion de encuestas) y
gue forman parte de la entidad o asociacion, es decir se realizdé un censo;
y para el segundo punto, se calcula una muestra para un numero
generalizado de consumidores de acuerdo a la asistencia de un dia de

feria.

3.4.2 Muestra

Para el célculo de la muestra, para los consumidores, se utilizo la formula

siguiente:

B N X Z? x 62
(N —-1)E?2 4+ 72 x §2

n

Dénde:
n = Tamarfo necesario de la muestra

N = Tamafio de la poblacion (164)

Z = Nivel de confianza o margen de confiabilidad (1,96)
6 = Desviacion estandar (0,5)

E = Error de estimacion (0,05)

B N X Z? x 62
(N —-1)E2 4+ 272 x §2

n
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164 % (0,5) X (1,96)?

n

n

~ 163 x 0,0025 + (0,5)2 X (1,96)2

1575

1,37

n = 115 encuestas

En total se aplicé 115 encuestas a los consumidores, calculados de

manera general considerando su asistencia en un dia de feria.

3.5 Matriz diagnostica
Cuadro 1. Matriz diagnéstica
SELECCION DE
OBJETIVO < TECNICAS Y
GENERAL HIPOTESIS/PREGUNTAS VARIABLE INDEPENDIENTE INDICADOR DISENO DE
INSTRUMENTOS
Caracteristicas . .
. . P Bibliografia-
Relaciones entre actores de socio-econémicas
A . ..~ | Documental,
las ferias libres desconocidas |y de organizacion Encuesta

Caracterizar las
relaciones de
beneficios
mutuos entre
actores
participantes de
las ferias libres
en la provincia de
Imbabura

¢ Como pueden caracterizarse
las relaciones de beneficio
mutuo entre actores
participantes de las ferias
libres?

cientificamente

del comerciante y

cuestionario

consumidor
SELECCION DE
TECNICAS Y
VARIABLE DEPENDIENTE INDICADOR DISENO DE
INSTRUMENTOS
Mantenimiento de argumentos -
i Marco teorico-
tedricos carentes de sustento cientifico
cientifico
Deterioro de las capacidades | Diagnéstico de la o
y oportunidades socio- participacion del | Bibliografia-
econdémicas de los comerciante en Documental;
comerciantes las ferias libres Encuesta;

Alejamiento del consumidor de
costumbres de interrelacion
cultural y agroalimentarias

Diagnostico de la
participacion del
consumidor en
las ferias libres

Deficientes procesos
propositivos de desarrollo
social

Propuestas
estratégicas de
desarrollo social

VARIABLE DEPENDIENTE

INDICADOR

Escasas propuestas para la
sostenibilidad de las ferias
libres

Propuesta de
estrategias

cuestionario;
tabulacién de
resultados en
software SPSS,
andlisis y
discusion de
resultados

Fuente: trabajo de titulacion
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CAPITULO IV

4 ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS
4.1 Consumidores
4.1.1 Participaciéon por género de los consumidores

De acuerdo a la Tabla 1, se puede evidenciar que la participacion
del género masculino es superior (53,9%) a la de la mujer (46,1%); al
respecto un estudio realizado por In Store Media, citado por el diario El
Mercurio (2017), determina que un 47% de la poblaciéon encuestada “dice
que se turna con la pareja para hacer las compras”; este caso, puede
entenderse como una situacion muy similar, por las condiciones de mayor
accesibilidad, necesidad que tiene la urbanidad, y ante todo por la

organizacioén interna del hogar.

Tabla 1: Determinacion de participacion por género

Género del Frecuencia Porcentaje
consumidor

Masculino 62 53,9%
Femenino 53 46,1%
Total 115 100,0%

Fuente: Encuesta aplicada a consumidores (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna

4.1.2 Descriptivos sociales y de evaluacion

Se puede observar en la Tabla 2, que el promedio en edad es de
48 afos; el nimero de hijos es dos, lo que se puede interpretar que una
familia este compuesta por cuatro miembros; la mayoria asiste tres veces
al mes para llevar los alimentos necesarios a su hogar; por ultimo, la
evaluacion general que le han dado a la feria es de 7, lo que equivale a
buena. Con esta calificacién, puede decirse que, la feria tiene un bajo
nivel de aceptacibn publica, dejando entrever la necesidad de

implantacion de nuevos e innovadores procesos de comercializacion.
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Tabla 2: Referentes sociales y de evaluacion a la feria

Descripcién Promedio
Edad (afios) 48
Numero de hijos 2
NuUmero de visitas 3
de compras al mes
¢ Qué puntuacion 7

le daria a la feria?
Fuente: Encuesta aplicada a consumidores (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna

4.1.3 Nivel de educacion de los consumidores

Los datos proporcionados en la Tabla 3, demuestran que, existe un
porcentaje del 73,1% entre personas que han cursado la secundaria y la
universidad, esto puede interpretarse como un reflejo de la accesibilidad

de la poblacion urbana a la educacion.

Tabla 3: Nivel de educacion de los consumidores

Nivel de . :
- Frecuencia Porcentaje

educacion
Primaria 27 23,5%
Secundaria 44 38,3%
Universidad 40 34,8%
No t(_ermmo 4 3.5%
la primaria
No asisti6 a 0 0.0%
la escuela
Total 115 100,0%

Fuente: Encuesta aplicada a consumidores (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

4.1.4 Ingresos familiares de los consumidores

En la Tabla 4, el 41,7% de la poblacién ubica su ingreso familiar en
386 hasta 1000 USD, y su promedio de gasto al mes llega a los 113,65
USD; otra situacion que refleja el estudio, refiere a un 16,5% de
consumidores con ingresos menor a los 386 USD, cuyo gasto mensual es
44,47 USD; sobre este aspecto se puede interpretar que, la feria a mas de
prestar servicio a un conglomerado con mayores posibilidades
econdémicas, también lo hace para quienes carecen de dinero, lo cual es
algo similar con el informe de la Organizacion de las Naciones Unidas

para la Agricultura y la Alimentacion (FAO), la Asociacion Nacional de
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Ferias Libres (ASOF) y la Oficina de Estudios Politicos Agrarios (ODEPA),
donde “ un 99,2% de los clientes que compran en las ferias libres lo hacen
en efectivo y si bien, el 76,9% de los clientes son preferentemente de
sectores bajos, también es posible observar en ellas, personas de

distintos niveles socioecondmicos” (PortalFruticula.com, 2013).

Tabla 4: Ingresos Familiares de los consumidores

Ingresos Frecuencia Porcentaje Promedio
Familiares de gasto (USD)
< de 386 USD 19 16,5% 44,47
386 USD 37 32,2% 83,84
386 hasta 1000 USD 48 41,7% 113,65
> de 1000 USD 9 7,8% 114,44
No contesta 2 1,7%

Fuente: Encuesta aplicada a consumidores (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna

4.1.5 Lugar de procedencia de los consumidores

Como se detalla en la Tabla 5, la feria atiende a 44 sectores
urbano-rurales; el 77% con mayor incidencia pertenece a San Miguel de
Ibarra, el porcentaje restante se distribuye en 10 parroquias aledafas; por
altimo, se observa una concentracion de participacion de moradores del

barrio Pilanqui, sector en el cual se instala la feria.

De acuerdo a lo expresado, se determina que los consumidores
buscan un espacio mas cercano a su lugar de residencia, donde puedan
expresar la necesidad de consumo, ahorrando dinero y recursos para
trasladarse a dicho lugar, por lo que se observa, que a lugar de la feria

asisten consumidores del barrio mas cercano que es Pilanqui.
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Tabla 5: Lugar de procedencia de los consumidores

Parroquias
Orden Sectores San Il\él;g#ﬁel de Ambuqui Otavalo Angochagua Pimampiro Chuga ’\iz::?: San,\I‘:;taanbculzlcao de Otros Esple_raanza Lita Anslzrr]\io
1 12 de Diciembre 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0
2 19 de Enero 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
3 Alpachaca 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Avenida
4 Atahualpa 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Avenida Mariano 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
5 Acosta
6 Azaya 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
7 Barrio Norte 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Bellav_lsla de San 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
8 Antonio
9 Buenos Aires 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0
10 Caranqui 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
11 Chorlavi 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
12 Chuga 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0
Ciudadela el
13 Maestro 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Ciudadela San
14 Francisco 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
15 Cochapamba 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
16 Cuatro Esquinas 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Cuestas de San
17 Francisco 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
El Ejido de
18 Caranqui 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
19 El Olivo 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
20 El Retorno 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
21 El Tejar 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Huertos
22 Familiares 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
23 La Candelaria 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
24 La Florida 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
25 La Merced 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
26 La Victoria 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
27 Las Palmas 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
28 Lita 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0
29 Los Ceibos 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
30 Mariano Acosta 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0
31 Mira 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0
32 Pilanqui 13 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
33 Ranchochico 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
34 Redondel de Ajavi 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
35 Reyloma 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
36 Rumipamba 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
37 San Agustin 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
38 San Antonio 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10
39 San Martin 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
40 Santo Domingo 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
41 Tanguarin 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
42 Teodoro Gémez 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
43 Yacucalle 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
44 Zuleta 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0
Total 89 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 16
Porcentaje 7% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 14%

Fuente: Encuesta aplicada a consumidores (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

4.1.6 Autodefinicién de los consumidores

Los datos proporcionados en la Tabla 6, evidencian que, la mayoria
de la poblacién encuestada se autodefine como mestizos (95,7%); y
apenas el 2,7% esta entre indigena, afro ecuatoriano y blancos.

Tabla 6: Autodefinicion de los consumidores

Autodefinicion Frecuencia Porcentaje

Blanco 1 0,9%
Mestizo 110 95,7%
Indigena 1 0,9%
Afroecuatoriano 1 0,9%
Extranjero 0 0,0%
No responde 2 1,7%
Total 115 100,0%

Fuente: Encuesta aplicada a consumidores (2018)
Elaboracion: La autora
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4.1.7 Valoracion de satisfaccion del consumidor

Como se observa en la Tabla 7, se califica el grado de satisfacciéon
gue tienen los consumidores sobre la feria, donde resalta un porcentaje
del 37,4% como insatisfecho, en cuanto a infraestructura; de manera
general la poblacién acerca su nivel de satisfaccién hacia lo aceptable,
cuestion corroborado con la evaluacion que llega a buena (ver Tabla 2).

Tabla 7: Valoracion de satisfaccion del consumidor

Valoracién de la satisfaccién del consumidor
Descriptivos Insatisfecho/a Aceptable Satisfecho/a Muy satisfecho/a
Frecuencia % Frecuencia % Frecuencia % Frecuencia %
]‘Le"’}i:tenc"’” recibida en la o 0% 67 58,3% 34 | 29,6% 14 12,2%
La calidad de los productos 21 17% 48 41,7% 44 38,3% 21 18,3%
Infraestructura de la feria 43137,4% 54 47,0% 15 13,0% 3 2,6%
Oferta de productos 3] 2,6% 60 52,2% 42 36,5% 10 8,7%
Ahorro econémico 10| 8,7% 47 40,9% 23 20,0% 35 30,4%

Fuente: Encuesta aplicada a consumidores (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

4.1.8 Productos de preferencia del consumidor

Como se detalla en la Tabla 8, las personas prefieren comprar las
verduras frescas, seguido de los tubérculos, luego las frutas frescas, y por
altimo las carnes y harinas; esta adquisicion explicaria en cierta manera
un habito alimenticio, que también refleja una tradicion de produccion

agricola.

Tabla 8: Productos de preferencia de los consumidores

Orden Productos de preferencia

Primero Verduras Frescas
Segundo Tubérculos
Tercero Frutas frescas
Cuarto Carnes

Fuente: Encuesta aplicada a consumidores (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna

4.1.9 Recomendaciones del consumidor

En la Tabla 9, se detalla algunas recomendaciones que hace el
consumidor, entre las que se destacan: mejorar la infraestructura (34,8%);
mejorar la organizacion (24,4%), y mejorar las practicas de higiene; estas

sugerencias, en todo caso son directrices desde la vision del consumidor,
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en pro de un mejoramiento continuo que de sostenibilidad la existencia de

la feria.

En este sentido, si los consumidores hacen sugerencias de
mejoramiento, éstas buscan colmar de beneficios mutuos a todos los
actores involucrados; ya que, las visitas que las personas realizan, no
s6lo son por razones utilitarias, sino también, por la atraccién que estos
mercados ofrecen y que son motivados por razones “hedodnicas,
relacionadas con el ambiente, las posibilidades de turistear, porque se
divierten y lo pasan bien” (Pefialoza, Denegri, & Gerhard, 2015, pag. 29 y
30);de alli la importancia de emprender nuevas e innovadoras acciones

en favor del comerciante y consumidor.

Tabla 9: Recomendaciones del consumidor

Recomendaciones Frecuencia Porcentaje
Gestion local 1 0,9%
Implementar basureros y adoquinar entrada principal 1 0,9%
Implementar buenas practicas de higiene y ambientales 2 1,7%
Mejorar la infraestructura 40 34,8%
Mejorar la infraestructura e implementar buenas practicas
. 2 1,7%
ambientales
Mejorar la infraestructura e implementar buenas practicas de 8 7 0%
higiene '
Mejorar la organizacién 21 18,3%
Mejorar la organizacién e implementar buenas practicas
. 1 0,9%

ambientales
Mejorar la organizacién e implementar buenas practicas de

) > 1 0,9%
higiene y ambientales
Mejorar la organizacion, infraestructura e implementar buenas

o L . 1 0,9%
practicas de higiene y ambientales
Mejorar organizacibn e implementar buenas practicas de

o 3 2,6%
higiene
Mejorar organizacion e infraestructura 28 24,4%
No responde 6 5,2%
Total 115 100,0%

Fuente: Encuesta aplicada a consumidores (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna
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4.2 Comerciantes
4.2.1 Participacion por género

De acuerdo a la Tabla 10, demuestra que la participacion del
género femenino es superior (76,8%) al género masculino (23,2%); es
decir, la participacién femenina es de alto privilegio en el desarrollo de
estas actividades, a pesar de ejecutar mas responsabilidades en el hogar
y cuidado familiar; lo anteriormente mencionado, tiene su relacién con lo
explicado por la FAO (2016), debido a que, el rol de la mujer campesina
dentro de la sociedad, desarrolla varios papeles en su entorno, lo cual

dinamizan la cadena de valor, desde su concepcion cultural.

En este sentido, si la mujer es un beneficiario clave en la feria libre,
es evidente la necesidad de fortalecer su rol, desde una vision que
permita su inclusion social, la cual visibilice su importancia en la sociedad

en general.

Tabla 10: Género del comerciante

Género Frecuencia Porcentaje
del productor

Masculino 23 232%
Femenino 76  76,8%
Total 99 100,0%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

4.2.2 Descriptivos sociales y de evaluacion

En la Tabla 11, determina que, la edad promedio es de 44 afios; el
namero de hijos es cuatro, a lo que se puede interpretar que una familia
se compone por seis miembros; el promedio en afios que llevan
comercializando sus productos en la feria es de siete; por ultimo, en
cuanto a las veces de patrticipacion, se evidencia que asisten cuatro veces
por mes. Lo expresado, se interpreta como una actividad insertada en los
roles de género, que, ante todas las actividades, esta puede ser la que
aporta a la economia familiar y permite a la mujer su integracion cultural

con la sociedad.
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Tabla 11: Referentes sociales y de participacion de la feria

Descripcién Promedio
Edad (afios) 44
Hijos 4
Afios en la feria 7
¢Cuantas veces particip6 de la 4
feria?

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

4.2.3 Lugar de procedencia de los comerciantes

Los datos proporcionados en la Tabla 12, demuestran que, la feria
incluye a 22 parroquias de diferentes cantones de la provincia; el 23,2%
pertenece a la parroquia de San Miguel de Ibarra, luego se encuentra
Pimampiro (12%). La feria acoge productores de diferentes localidades,
pero que son representativos de la provincia de Imbabura, esto determina,
qgue cada feriante produce segun su piso climético, lo cual favorece la

oferta de una gran variedad de productos.

Por lo tanto, el lugar de residencia de los comerciantes, se fija
generalmente fuera de Ibarra, lo cual se desplazan a la ciudad para
efectuar sus ventas, lo que se asemeja a la explicacion que realiza
Cazamajor (1984), en su documento de Investigacion “Los Mercados y
ferias de Quito”, realizado para el Centro ecuatoriano de Investigacion

Geografica, donde expone que:

El aglutinamiento de los feriantes en los barrios del centro y centro-sur
de la ciudad, parece responder al fenémeno de la migracién rural-urbana
y a la funcionalidad que tienen las relaciones de parentesco (real o
ficticio), de vecindad e identidad -cultural, en la busqueda de
oportunidades de trabajo y en la fijacion de residencia (pag. 32).
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Tabla 12: Lugar de procedencia de los comerciantes

Orden Parroquias Frecuencia Porcentaje
1 San Miguel de Ibarra 23 23,2%
2 Pimampiro 12 12,1%
3 Chuga 7 7,1%
4 La Esperanza 7 7,1%
5 San Juan de lluman 5 5,1%
6 San Roque 4 4,0%
7 San Francisco de Natabuela 4 4,0%
8 Angochagua 3 3,0%
9 Atuntaqui 2 2,0%
10 San José de Chaltura 2 2,0%
11 Ambuqui 2 2,0%
12 Otavalo 2 2,0%
13 Eugenio Espejo 2 2,0%
14 Mariano Acosta 2 2,0%
15 San Antonio 2 2,0%
16 San Rafael 2 2,0%
17 Pefiaherrera 1 1,0%
18 San José de Quichinche 1 1,0%
19 San Rafael 1 1,0%
20 Urcuqui 1 1,0%
21 Carolina 1 1,0%
22 Lita 1 1,0%

Otros 12 12,1%
Total 99 100,0%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

4.2.4 Nivel de educacion de los comerciantes

En la Tabla 13, el nivel de estudios de los productores esta dado en
un porcentaje del 69%, para personas que no asistieron a la escuela, no
terminaron la primaria y, quienes acabaron la primaria; este aspecto se
puede interpretar como una situacion de analfabetismo y analfabetismo

funcional.

Lo anteriormente expresado, no es mas que un reflejo de la
limitada accesibilidad de la poblacion rural a la educacién, ya que, para el
canton Ibarra, el analfabetismo llega al 12,4% (4068 personas con 15

afios y mas que no saben leer/escribir), de un total de 32931 personas; y
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el analfabetismo funcional alcanza el 23,7% (7579 personas con 3 afios o

menos de primaria), de un total de 32019 individuos (SIISE, 2018).

Tabla 13: Nivel de educacion de los comerciantes

Nivel de . .
s, Frecuencia Porcentaje

educacion

Primaria 51 51,5%

Secundaria 25 25,3%

Universidad 6 6,1%

Nc_) terr_‘mno la 10 10,1%

primaria

No asisti6 a la 7 7.1%

escuela

Total 99 100%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna

425 Autodefinicién de los comerciantes

En la Tabla 14, se detalla que, la mayoria es poblaciéon mestiza
(57,6%); la poblacion indigena ocupa el 40,4%; y apenas el 2% pertenece
a personas afroecuatoriano; esto puede explicar la participacion

intercultural que existe en la provincia.

Tabla 14: Autodefinicion de los comerciantes

Autodefinicién Frecuencia Porcentaje

Blanco 0 0,0%
Mestizo 57 57,6%
Indigena 40 40,4%
Afroecuatoriano 2 2,0%
Extranjero 0 0,0%
Total 99 100%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna

4.2.6 Formade transporte de productos

Se identifica en la Tabla 15, que los comerciantes de la feria llevan
sus productos mayormente en transporte publico (33,3%); seguido del
transporte privado solo (29,3%). La feria en este caso representa un

aporte al desarrollo local, al usar transporte publico o privado.
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Tabla 15: Transporte de productos

Transporte de Frecuencia Porcentaje

productos

Publico 33 33,3%
Privado solo 29 29,3%
Privado compartido 25 25,3%
Propio 12 12,1%
Ninguno 0 0,0%
Total 99 100,0%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna

4.2.7 Personal y cantidad de ayuda en comercializacion

La Tabla 16, determina, que el 72% de los comerciantes Si
requieren ayuda, de estos el 59% necesitan una persona, el 37% dos, y
4% tres; el restante 28% no requiere de ayuda; estos resultados, dan a
entender que, la participacion en la feria no es un trabajo particular, sino
que se requiere colaboracion, que muchas veces se produce en el

desgranar y estibar los productos.

Tabla 16: Personal y cantidad de ayuda para la comercializacion

Cantidad de personas que ayudan

Personal de ayuda Total Porcentaje

0 1 2 3
Si 0 42 26 3 71 72%
Porcentaje 59% 37% 4%
No 28 0 0 0 28 28%
Porcentaje 100% 0% 0% 0%
Total 28 42 26 3 99 100%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

4.2.8 Costo por ayuda

Se puede evidenciar en la Tabla 17, que generalmente las
personas que participan en la feria no pagan por la ayuda (94%) que
reciben de sus colaboradores, a pesar de ello, una cantidad minima del
6% si reconoce la ayuda con dinero; estos costos van desde 7,50 USD
hasta los 10 USD. Esta falta de reconocimiento a la ayuda de
comercializacion tiene relacién con lo que se indica en la Tabla 18, ya que
los colaboradores son parientes, lo cual indica que la feria incluye a la

familia.
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Tabla 17: Costo por ayuda

Costo Frecuencia Porcentaje

0,00 67 94,0%
7,50 2 3,0%
10,00 2 3,0%
Total 71 100,0%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna

4.2.9 Parentesco del personal de ayuda con el comerciante

En la Tabla 18, se observa de manera general que la ayuda es
familiar, asi: los hijos(as) con un 31,3%, los esposos(as) es de 23,2%; lo
gue se puede interpretar como una manifestacion de ahorro econémico
como se describe en la Tabla 17; lo anterior, para Browne (2012), es
incorporar a la familia ya que “llevan a los mismos hijos o su pareja para
no tener que pagar a personas ajenas a la familia, es decir, sélo se

adopta como ayudante a quién tenga un vinculo previo con el duefio”
(pag. 55).

Tabla 18: Parentesco del ayudante

Parentesco
del Frecuencia Porcentaje
ayudante

Esposo (a) 23 23,2%
Hijo (a) 31 31,3%
Otros 17 17,2%
Ninguno 28 28,3%
No responde 0 0,0%
Total 99 100,0%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

4.2.10 Participacién en otras ferias

Segun la Tabla 19, se observa que la mayoria de las comerciantes
no participan en otras ferias (92,9%), sin embargo, se evidencia que
existe una minima (7,1%) cantidad de ofertantes que asisten a otras

ferias, tanto locales como fuera del cantén.
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Tabla 19: Participacion en otras ferias

¢Participa Participacion sector
usted en otras Locales Fuera del cantén Ninguna
ferias? FrecuenciaPorcentaje Frecuencia Porcentaje Frecuencia Porcentaje
Si 2 2,0% 5 5,1% 0 0,0%
No 0 0,0% 0 0,0% 92 92,9%
Total 2 2,0% 5 5,1% 92 92,9%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna

4.3 Resultados de los productos naturales
4.3.1 Procedencia de productos naturales

Se reconoce en la Tabla 20, que los productos que se ofertan son
de produccién propia (82,6%); lo anterior se puede interpretar como una
garantia al consumo de alimentos sanos, ya que provienen de pequefios
agricultores; vale la pena recalcar que, los comerciantes si respetan el no
adquirir productos de un mercado mayorista, es decir, no son feriantes

revendedores.

Tabla 20: Procedencia de productos

Los productos que
comercializa provienen Frecuencia Porcentaje

de:
Produccion propia 71 82,6%
Compra al por mayor 0 0,0%
Las dos 0 0,0%
No contesta 15 17,4%
Total 86 100,0%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

4.3.2 Productos de venta

La Tabla 21, detalla un listado de 103 de productos naturales que
se ofertan en un dia de feria; por lo tanto, existe una relacion proporcional

donde cada productor lleva a la venta un promedio de tres productos.
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Tabla 21: Productos de venta dentro de la feria

Orden Productos Naturales Orden Productos Naturales
1 Acelga 53 Mote seco
2 Aguacate nacional 54 Nabo chino
3 Aji normal 55 Naranjas
4 Anturios 56 Naranjilla
5 Apio 57 Noni
6 Arveja seca 58 Nopal
7 Arveja tierna 59 Orégano
8 Babaco 60 Papa chaucha
9 Brécoli 61 Papa chola
10 Calabacines 62 Papa Unica
11 Camote 63 Papa violeta
12 Cafia de azlcar 64 Papas
13 Cartuchos 65 Papaya
14  Cebolla larga colorada 66  Pepa de zambo
15 Cebolla paitefia roja 67 Pepinillo
16 Chigualcan 68 Pepinillo piclets
17  Chirimoya 69  Pepino
18 Cidra 70 Perejil
19 Cilantro 71 Pimiento
20  Colrepollo 72 Pimiento de colores
21 Coliflor 73 Pifia
22 Durazno 74 Planta de aguacate
23  Espinaca 75  Planta de aji
24 Fréjol seco 76 Planta de durazno
25  Fréjol tierno 77  Planta de limén grande
26 Fresa 78 Planta de mandarina
27 Granada 79 Planta de tomate de arbol
28 Granadilla 80 Platano maquefio
29  Guanabana grande 81  Platano orito
30 Guayaba 82 Platano seda
31 Haba tierna 83 Platano verde
32 Habas secas 84  Quinua
33  Hierba magui 85  Ré&bano
34 Hoja achira 86 Remolacha
35 Huevos de campo 87 Romero
36 Inojo 88 Rosas
37 Leche 89  Sabila
38 Lechuga 90  Shawar mishki
39 Lima 91 Taxo
40  Limodn grande 92  Tomate cherry
41 Maiz choclo tierno en grano 93  Tomate de arbol
42 Maiz choclo tierno en mazorca 94  Tomate rifién
43 Maiz seco 95  Tomillo
44 Mandarina 96 Tuna
45  Mango 97  Uvilla
46 Manzanas 98 Vainita
47  Maracuya 99  Yuca
48  Melloco largo 100 Zambo
49 Hierba menta 101  Zanahoria
50 mini rosas 102  Zanahoria blanca
51  Mora de castilla 103  Zuquini
52 Mortifio

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna
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4.3.3 Productos sobresalientes de venta

Se observa en la Tabla 22, una representacion de ocho productos
de mayor oferta; los mas sobresalientes son: tomate rifién, frejol seco,

haba tierna y maiz seco.

Tabla 22: Productos de venta con mayor incidencia

Producto Tomate Fréjol Haba Maiz  Aguacate . . Limon
o . ) Zanahoria Coliflor
Natural rinon seco tierna seco nacional grande
Frecuencia 13 12 12 12 11 9 9 9
Porcentaje 9% 8% 8% 8% 8% 6% 6% 6%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna

4.3.4 Valor de venta de productos naturales

En la Tabla 23, se observa que existe un valor de 831,5 USD que
no se ha vendido, de los 5873,2 USD que se espera vender en un dia de
feria, por lo tanto, el valor percibido es de 5041,7 USD. Lo que espera un
feriante es vender todo en un dia de feria, en este caso, se reflejaria una
débil promocién de la comercializacion, claro que, se reconoce la cantidad
de oferta que tiene la feria, lo cual hace que cualquier accion sea delicada
y estratégica, es decir, no altere o dafie lo construido en afios anteriores,

referidos al espacio ganado en los consumidores.

Por dltimo, de todo el valor de los productos ofertados, el valor
esperado de venta representa el 73%, lo no vendido el 71%, y lo percibido
es el 74%.

Tabla 23: Valor de venta

Descripcién Cantidad Porcentaje
(USD)

Valor esperado de venta 5873,2 100%

Valor no vendido 831,5 14,2%

Valor percibido 5041,7 85,8%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

4.3.5 ¢Qué hace con el producto sobrante?

La Tabla 24, indica que el 53,4% cambia por otro producto; el

26,7% lo lleva para su autoconsumo, el 17,5% guarda para la proxima
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feria, y tan solo el 2,4% regala; esta estrategia permite no regresar el
producto no vendido; estos resultados son muy importantes, ya que

constituyen estrategias endogenas que permiten deshacerse de sus

productos.
Tabla 24: ¢ Qué hace con el producto sobrante?
Frecuencia
¢, Qué hace con el producto (valor. no Porcentaje
sobrante? vendido
USD)

Autoconsumo 222 26,7%
Cambia por otro producto 441 53,4%
Guarda proxima feria 149 17,5%
Regala 20,5 2,4%
Total 831,5 100%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna

4.4 Resultados, productos procesados

4.4.1 Procedencia de productos procesados

La Tabla 25, detalla que la procedencia de los productos
procesados es de produccién propia (86,7%); esta consideracion al igual
que los productos naturales, garantizan un abastecimiento de alimentos

sanos, tal como se vio en la Tabla 20.

Tabla 25 : Procedencia de productos procesados

Los productos que

T N . Frecuencia Porcentaje
comercializa provienen de:

Produccion propia 13 86,7%
Compra al por mayor 0 0,0%
Las dos 0 0,0%
No responde 2 13,3%
Total 15 100,0%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

4.4.2 Productos procesados de venta

En la Tabla 26, se detallan 20 productos que se preparan y llevan a
ofertar en el dia de feria; se aclara que, los productos procesados como
tal son queso con sal, chochos y queso sin sal, el resto, corresponde a

comida preparada.
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4.4.3

Tabla 26: Productos procesados de venta

Orden Producto procesado
1 Aji

2 Arepas de choclo

3 Chochos

4 Colada morada

5 Gelatina

6

7

8

9

Habas tostadas
Humitas
Leche
Maiz tostado
10  Morocho con leche
11 Mote, arveja, fréjol, etc.
12 Pan de maiz
13  Pan de trigo
14  Papas con berro
15 Papas con cuero
16  Papas con menudo
17  Queso con sal
18 Quimbolos
19 Rosquillas
20  Trigo pelado (bebida)

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

Productos procesados de mayor oferta

Los datos observables en la Tabla 27, demuestran los cinco

productos procesados que mas se ofertan, en cuanto a los productos que

se detallan en la Tabla 21, en especial el queso con sal y papas con

menudo; el estudio determina que cada comerciante lleva dos productos

procesados.

4.4.4

Tabla 27: Productos procesados de mayor incidencia

Producto Queso Papas Pan de Cosas Papas
con . . con
procesado con sal trigo finas
menudo cuero
Frecuencia 3 3 2 2 2
Porcentaje 18% 18% 12% 12% 12%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna

Valor de venta

En cuanto a la Tabla 28, evidencia que el valor no vendido es de

151,85 USD, del valor esperado 1314,75 USD, por lo tanto, existe un
valor percibido de 1162,90 USD; de todo el valor de los productos
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ofertados, el valor esperado de venta representa el 16%, lo no vendido el
13%, y lo percibido es el 17%.

Tabla 28: Valor de venta

Costo

Descripcién (USD) Porcentaje
Valor esperado de venta 1314,75 100%
Valor no vendido 151,85 11,5%
Valor percibido 1162,90 88,5%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna

4.45 ¢Qué hace con el producto sobrante?

La Tabla 29, demuestra que el 74,9%, tiene como estrategia el
autoconsumo; el 15,1% cambia por otro producto, por ultimo, el 10%
guarda para la proxima feria; al igual que en el caso anterior, son
estrategias internas que de una u otra manera permite deshacerse de

todos los productos.

Tabla 29: ¢ Qué hace con el producto sobrante?

Frecuencia
¢Qué hace con el (valorno

producto sobrante? vendido Porcentaje
UsD)

Autoconsumo 113,85 74,9%

Cambia por otro 23 15.1%

producto

Guarda proxima feria 15 10%

Total 151,85 100%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

4.5 Resultados para productos semiprocesados
4.5.1 Procedencia de productos semiprocesados

Se detalla en la Tabla 30, que el 66,7% de los productos
semiprocesados provienen de produccion propia; vale la pena recalcar

gue el 33, 3% no contesta.
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Tabla 30: Procedencia de productos

Los productos que

- . . Frecuencia Porcentaje
comercializa provienen de:

Produccion propia 8 66,7%
Compra al por mayor 0 0,0%
Las dos 0 0,0%
No contesta 4 33,3%
Total 12 100,0%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna

4.5.2 Productos semiprocesados de venta

En la Tabla 31, se detallan 13 productos semiprocesados que se

comercializan en un dia de feria.

Tabla 31: Productos semiprocesados de venta

@)
=
o
®
S

Productos semiprocesados
Arroz de cebada
Café molido
Carne de cerdo
Carne de conejo
Carne de pollo
Carne de trucha
Harina de cebada tostada y molida (machica)
Harina de haba
Harina de maiz reventado
Harina de trigo
11 Maiz cocido seco y partido (chuchuca)
12 Morocho partido
13 Trigo pelado

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna
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4.5.3 Productos semiprocesados de venta

En la Tabla 32, se observan ocho productos de mayor oferta,
siendo la harina de maiz reventado, la que mas sobresale (16%); el
estudio refleja, ademas, que cada comerciante lleva en promedio dos

productos semiprocesados.
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Tabla 32: Productos semiprocesados de venta

Harina de
Productos Harlng de Arroz de Carne de Trigo cebada Morocho Harina
maiz tostada y ; .
procesados cebada pollo pelado . partido de trigo
reventado molida
(machica)
Frecuencia 4 3 3 3 3 2 1
Porcentaje 16% 12% 12% 12% 12% 8% 1%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

45.4 Valor de venta

De acuerdo a la Tabla 33, se observa que el valor no vendido de
productos es de 183 USD, del valor que se espera vender, 806 USD; por
lo tanto, existe un valor percibido 623 USD (72,3%); de todo el valor de
los productos ofertados, el valor esperado de venta representa el 10%, lo
no vendido el 16%, y lo percibido es el 9%.

Tabla 33: Valor de venta

Descripcién Costo (USD) Porcentaje
Valor esperado de venta 806 100%
Valor no vendido 183 22, 7%
Valor percibido 623 72,3%

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna

455 ¢Qué hace con el producto sobrante?

La Tabla 34, demuestra que el 61,7% de productos sobrantes
llevan para su autoconsumo, y el restante 38,3% cambia por otro

producto.

Tabla 34: ¢ Qué hace con el producto sobrante?

Frecuencia
¢Qué hace con el producto valor no .
sobrante’?p (vendido Porcentaje
UsD)
Autoconsumo 113 61,7%
Cambia por otro producto 70 38,3%
Guarda proxima feria 0 0
Regala 0 0
Total 183 100,0

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes (2018)
Elaboracion: Delgado Geovanna
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4.6

Analisis FODA

El Cuadro 2 representa un andlisis de Fortalezas, Oportunidades,

Debilidades y Amenazas, de acuerdo a los resultados encontrados.

Cuadro 2: Estructuracion FODA

FORTALEZAS

La feria libre presta sus servicios a personas de distintos niveles
socioeconémicos.

Alta participacion de la mujer.

Tradicion de produccién agricola (granos y verduras).

Asistencia de comerciantes todos los dias de apertura de la feria

Oferta de una gran variedad de productos.

Participacion permanente de los comerciantes por varios afos.

Participacion de diferentes etnias como comerciantes.

Incorporacion de los familiares de comerciantes como colaboradores en la
feria.

Produccién propia de los comerciantes.

El rescate de la cultura del trueque que permiten deshacerse de sus
productos.

Presencia y oferta de comida preparada.

Oferta de cérnicos en la feria.

OPORTUNIDADES

Participacion del género masculino de la poblacion consumidora, como
organizacion interna del hogar.

Asistencia de consumidores a la feria tres veces al mes.

Alto nivel de educacion en la poblacién consumidora.

Ubicacion estratégica de la feria.

Preferencia de verduras fresca como consumo alimenticio

Aporte al desarrollo local, al usar transporte publico o privado por los
comerciantes.

Ofertas educativas que brinda el Estado ecuatoriano.
Programas de Inclusién Social de la mujer, que garantiza el Estado.

[ ]
DEBILIDADES

En La feria libre se percibe mala organizacion.

Insuficientes practicas de higiene y practicas ambientales en el tratamiento de
la basura.

Alto porcentaje de la poblacion comerciante se encuentra en condiciones de
analfabetismo y analfabetismo funcional.

La feria registra un valor no vendido en los productos naturales, procesados y
no procesados.

AMENAZAS

Bajo nivel de aceptacién de los consumidores por los servicios que se brinda
en la feria.

Limitada atencion del GAD provincial en la infraestructura de las ferias

Poca participacion étnica de la poblacién consumidora.

Fuente: Encuesta aplicada a consumidores y comerciantes (2018)
Elaboracién: Delgado Geovanna
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Cuadro 3: Analisis FODA, estrategias

DO OPORTUNIDAD
De garantizar el derecho -constitucional que
DEBILIDAD es_tablece el acceso seguro y pe_rmanentg de
alimentos sanos, suficientes y nutritivos, segun el
articulo 13 de la CRE (2008).
Fortalecer la institucionalidad de la asociacion,
La feria libre posee ciertas caracteristicas | mediante procesos de capacitacion en gestion
desfavorables que impiden tener un mayor | administrativa, de salud y de caracter ambiental,

acercamiento de la poblacién consumidora, como: mala
organizacion, insuficientes practicas de higiene, y
deficientes practicas ambientales.

donde favorezca la organizacién, la buena imagen
y el desempefio laboral, lo cual permita el acceso
seguro y permanente de alimentos sanos y
nutritivos.

FO

OPORTUNIDAD

FORTALEZA

Para que la familia mejore sus condiciones de vida
desde una perspectiva de inclusién social.

Las mujeres participantes en la feria se rigen por
normas internas, dadas a través de la asociacion, la
cual es reconocida legalmente desde el afio 2012.

Fortalecer el rol de la mujer para su visibilizarian e
inclusion participativa en la sociedad, a través de
procesos de mejoramiento en comercializacion,
actividades reproductivas y de agricultura familiar.

FO OPORTUNIDAD
De ser parte de ofertas educativas que brinda el
DEBILIDAD Estado ecuatoriano como  programas de

alfabetizacién dirigidos para el sector urbano-rural,
segun el articulo 347, numeral 7 de la CRE (2008).

Un alto porcentaje (68,7%) de poblacién comerciante
en condiciones de analfabetismo y analfabetismo
funcional, con caracteristicas sociales como: edad de
44 afios, mujer rural, con mayor proporcion mestiza
seguida de la indigena

Ampliar las oportunidades laborales internas y
externas de todos los socios de la asociacion
mediante procesos de educacién que tomen en
cuenta un desarrollo cognitivo y aptitudinal en la
comprensién de la lectura y operaciones
matematicas de complejidad media, y a la vez

promueva un mejor procedimiento en la
comercializacion en la feria
DF FORTALEZA
Todos los productos ofertados por los
DEBILIDAD comerciantes, en un 78,6% provienen de

produccioén propia.

La feria registra un valor no vendido de 16,13%, entre

Fortalecer las capacidades de los productores

feriantes, mediante reformas estatutarias que
todos los productos naturales, procesados y no |. . L

involucren acciones de seleccion y de
procesados. R

comercializacion.
DA OPORTUNIDAD

En el Ecuador existen varias normas legales que

favorecen el desarrollo de las ferias libres, con
DEBILIDAD enfoque de garantizar la seguridad y soberania

alimentaria en la poblacion, dentro de la economia
popular y solidaria.

La constituciéon de las ferias libres carece de sustento
legal, propiamente dicho, por otro lado, los organismos
seccionales no tienen pronunciamientos
fundamentados en ordenanzas locales.

Disefiar documentos legales como, proyectos de
ley, ordenanzas y guias para la organizacion de
ferias libres, considerando la participacion
ciudadana, y gestion publica.

Fuente: Encuesta aplicada a consumidores y comerciantes (2018)

Elaboracién: Delgado Geovanna
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CAPITULO V

5 PROPUESTAS ALTERNATIVAS
5.1 Justificacién de las propuestas

Las propuestas que a continuacion se detallan se justifican por las

razones siguientes:

Aporta al desarrollo nacional y seccional desde la dinamica local a
través del beneficio mutuo, identificado por un comercio inclusivo y

sostenible.

Los beneficiarios directos son en primer lugar los productores
feriantes, quienes comercializan sus productos, cultivados bajo una
cultura agricola tradicional, que debe ser sujeta a un ordenamiento
productivo que faculte la sostenibilidad para el uso de las futuras
generaciones; en segundo término, son los comerciantes, quienes
tendran garantia de consumir una diversidad de productos, conociendo su

procedencia, manipulacion, y atencion de la oferta.

Se despierta el interés de organismos seccionales e institucionales,
en momentos de inclusion educativa, que parten del conocimiento de una

realidad social enmarcada en lo urbano-rural.

Se disminuye la vulnerabilidad de la produccién agricola, debido a
factores como el cambio climético, dentro de un contexto de la agricultura

familiar.
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5.2

Propuestas estructuradas en marco logico

Proyecto: Estrategias de comercializacion en la feria “Asociacion de Productores Llacta Pura

Pukuchikkuna”

Resumen Narrativo Indicadores vhélﬁ(fjiLO:c?éen Supuestos
FIN

Desarrollar las capacidades
productivas y del entorno
para lograr la soberania
alimentaria y el Buen Vivir
Rural (Objetivo 6, del Plan
Nacional de Desarrollo
2017-2021).

PROPOSITO Al finalizar el afio del proyecto, | Médulos Autoridades
Disefiado las estrategias de | se ha disefio el 90% de las | Invitaciones de gobierno,
comercializacion en la feria | egtrategias de | Registros seccionales y

comercializacion Actas privadas
Informes apoyan la
propuesta
COMPONENTES
C1 Al final del primer trimestre del | Modulo La
Implementados procesos de | proyecto, al menos el 75% de | Invitaciones asociacion
capacitacion en  gestion | gqcjps tienen conocimiento en | Registros apoya y
administrativa gestién administrativa Actas participa en
Informes la propuesta
C2 Hasta el segundo trimestre del | Modulo La
Disefiados  procesos  de | proyecto, al menos el 75% de | Invitaciones asociacion
capacitacion en gestion de | socios tienen conocimiento en | Registros apoya y
salud e higiene gestion de salud e higiene Actas participa en
Informes la propuesta
C3 Hasta mediados del tercer | Planificacion La institucion
Implementados procesos de | trimestre del proyecto, se han | Invitaciones arrendataria
capacitacion Y| ejecutado 2 eventos de la | institucionales permite el
g%uﬁ?eanr?a{?;tﬁesgegs gestion | aplicacion de buenas practicas | Registros equipamiento
ambientales y riesgos Informes ambiental
Hasta finales del tercer | Facturas
trimestre del proyecto se han | Rrecipientes
instalado 9 recipientes con la Inspecciones
respectiva sefialética para la | convenio
clasificacion de desechos.
ca Hasta el cuarto trimestre del | Contratos Los medios
Disefiada una campafia de | proyecto, se ha implementado | Material de | de
promocion de la feria un proceso de comunicacion Publicidad comunicacio
Actas n colaboran
con la
promocion de
las ferias
ACTIVIDADES RECURSOS COSTOS (USD)
AlCl Econdmicos Se cuenta
Elaboracién de médulos en | Talento Humano con el apoyo
procesos  de  gestion | \ovilizacion de
Zoérgllmstratlva. Tics organizacion
Ejecucién de talleres es para que
A3CL el per_sonal
Evaluacion de la especializado
capacitacion de los se involucre
participantes al término del en la
programa propuesta
AlC2 Las

Alianzas estratégicas con
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instituciones de salud e
instituciones educativas

A2C2

Socializacion de la
propuesta y establecimiento
de acuerdos y

COMpromisos.

A3C2
Firma de convenios

A3C2
Ejecuciéon y evaluaciéon de
talleres de capacitacién

A1C3

Alianzas estratégicas con
instituciones  de  gestion
ambiental y riesgos, e
instituciones educativas.

A2C3

Socializacién de la
propuesta y establecimiento
de acuerdos y

COMpromisos.

A3C3
Firma de convenios

A4C3

Evaluacion de la
capacitacion de los
participantes al término del
programa

AlC4
Elaboracién de contenidos
publicitarios

A2C4

Vinculaciéon con
instituciones  privadas y
medios de comunicacion.

A3C4
Lanzamiento de la campafia
publicitaria

instituciones
afines

apoyan la
propuesta

Las
instituciones
afines

apoyan la
propuesta

Las
entidades de
educacion
superior
apoyan a la
propuesta
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Proyecto: Fortalecimiento del rol de la mujer, bajo enfoques de inclusién participativa

Resumen Narrativo

Indicadores

Medios de
verificacion

Supuestos

FIN

Desarrollar las
capacidades
productivas y del
entorno para lograr la
soberania alimentaria
y el Buen Vivir Rural
(Objetivo 6, del Plan
Nacional de
Desarrollo 2017-
2021).

PROPOSITO
Fortalecido el rol de la
mujer para su
inclusion participativa
en la sociedad.

Al finalizar el afio del proyecto, al
menos el 90% de las mujeres han
mejorado sus actitudes y aptitudes
en todo el &mbito de la cadena de
valor productiva.

Médulos
Registros
Documentos
técnicos y legales
Evaluaciones
Fotografias

La asociaci6n apoya
la propuesta.

Actas

COMPONENTES
C1 Hasta mediados del primer Maédulos Las mujeres
Implementados cuatrimestre del proyecto, se han Registros participan
procesos de realizado tres talleres de Informes activamente de la
formacién en formacion tedrico practico Convenio propuesta.
comercializacion. Actas

Al final del primer cuatrimestre del

proyecto, han aprobado al menos

el 90% del total de mujeres el

curso de formacion en

comercializacion
Cc2 Hasta el segundo cuatrimestre del | Médulos La asociacién e
Implementados los proyecto, se han realizado 4 Registros instituciones apoyan
espacios de eventos de fortalecimiento en Informes y participa en la
fortalecimiento en actividades reproductivas Convenio propuesta
actividades Actas
reproductivas.
C3 Hasta mediados del tercer Médulos La asociacion e
Fortalecido el rol de la | cuatrimestre del proyecto, se han Registros instituciones apoyan
mujer en la agricultura | realizado 2 talleres préacticos de Informes y participa en la
familiar agricultura familiar Convenio propuesta

Actas

Hasta finales del tercer
cuatrimestre del proyecto, al
menos el 95% de mujeres han
fortalecido sus précticas en la
agricultura familiar.

ACTIVIDADES RECURSOS COSTOS (USD)

AlC1 Econdémicos La institucién bajo
Elaboracion de Talento Humano convenio apoya la
convenio y modulos Movilizaciéon propuesta.

de en procesos de
comercializacion
(atencion al cliente,
contabilidad basica,
presentacion e
higiene del producto)

A2C1
Ejecucion de eventos

A3C1

Evaluacion de la
capacitacion de los
participantes al
término del programa

A1C2
Elaboraciéon de

Tics

La institucién bajo
convenio apoya la
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convenio y establecer
los espacios de
fortalecimiento en
actividades
reproductivas
basados en salud
(alimentacién, higiene
corporal, higiene del
hogar, cuidado diario)

A2C2
Socializacion de la

propuesta y
establecimiento de
acuerdos y
compromisos

A3C2

Ejecucion

y
evaluacion de talleres
de capacitacién

A1C3

Elaboracién de
convenio y establecer
los espacios de
campo para
fortalecimiento en
practicas de la
agricultura familiar
(recoleccién y
conservacion de
semillas, clasificacion
y embalaje de
productos cultivados)

A2C3
Socializacion de la

propuesta y
establecimiento de
acuerdos y
compromisos

A3C3

Ejecucion y

evaluacion de los
procesos de
capacitacion de los
participantes

propuesta.

Las instituciones
afines apoyan la
propuesta
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Proyecto: Inclusién educativa para adultos beneficiarios de la feria

Resumen Narrativo

Indicadores

Medios de
verificacion

Supuestos

FIN

Garantizar una vida
digna con iguales
oportunidades para
todas las personas
(Objetivo 1, del Plan
Nacional de
Desarrollo 2017-
2021).

PROPOSITO
Ampliadas las
oportunidades
laborales internas y
externas de los
comerciantes,
mediante cursos de

Al finalizar el afio del proyecto, al
menos el 90% de los
comerciantes han mejorado sus
aspectos cognitivos y destrezas
de escritura, lectura y matematica
basica

Documentos de
investigacion
Médulos
Planes de aula
Registros
Fotografias
Evaluaciones

La asociacion apoya
en la propuesta.

educacion para Informes

adultos. Actas

COMPONENTES

C1 Al final del primer cuatrimestre, al Documento de Los comerciantes se

Levantada una linea

menos el 90% de comerciantes se

investigacion

comprometen en

base sobre la han registrado y comprometido su | Registros participar
situacion social participacion en los cursos de Informes técnicos activamente de la
educativa. educacion para adultos. Actas propuesta.

Cc2 Hasta el segundo cuatrimestre del | Plan de aula La asociacion apoya
Disefiado un proyecto, se ha disefiado un Médulos y participa en la
programa de madulo de desarrollo cognitivo en Registros propuesta
educacion para la comprension de la lectura 'y Actas

adultos escritura y escritura. Evaluaciones

lectura Informes

C3 Hasta el tercer cuatrimestre del Médulos La asociacion apoya
Disefiado un proyecto, se ha disefiado un Plan de aula y participa en la
programa de madulo de desarrollo cognitivo en Registros propuesta
educacion para comprensién de matematica Evaluaciones

adultos en basica. Informes

matematica béasica. Actas

ACTIVIDADES RECURSOS COSTOS (USD)

AlC1 Econdémicos Las instituciones
Elaboracion del Talento Humano afines apoyan la
disefio de la Movilizacién propuesta
investigacion Tics

A2C1

Aplicacion del

instrumento de
investigacion en el
campo, analisis de
resultados, redaccion
y presentacion del
informe.

A3C1

Socializacion,
protocolizacion y
registro de
participacion de
beneficiarios.

AlC2

Elaboracién de
convenio y médulo
de desarrollo
cognitivo en la
comprension de
lectura y escritura

A2C2
Socializacién de la
propuesta y

La institucién bajo
convenio apoya la
propuesta
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establecimiento  de
acuerdos y
compromisos

A3C2

Ejecucion y
evaluacion de cursos
de capacitacién

AlC3

Elaboracién de
convenio y médulo
de desarrollo
cognitivo en la
comprensién de
matematica basica

A2C3
Socializacion de la
propuesta y
establecimiento de
acuerdos y
compromisos

A3C3

Ejecucion y
evaluacion de cursos
de capacitacién

La institucién bajo
convenio apoya la
propuesta.
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Proyecto: Reformas estatutarias que involucran acciones de productividad y comercializacion para fortalecer las
capacidades de los comerciantes.

Resumen Narrativo

Indicadores

Medios de verificacion

Supuestos

FIN

Desarrollar las capacidades
productivas y del entorno
para lograr la soberania
alimentaria y el Buen Vivir
Rural (Objetivo 6, del Plan
Nacional de Desarrollo 2017-

2021).
PROPOSITO Al finalizar el afio del proyecto, las Plan La asociacion
Fortalecidas las capacidades ventas han mejorado en un 10% mas Médulo apoya en la
de comercializacion en comparacion al afio anterior Registros propuesta.
Fotografias
Informes
Actas

Documentos técnicos y
legales

COMPONENTES
C1 Al final del primer cuatrimestre del Registros La asociacién
Reformada la normativa proyecto, al menos se han desarrollado | Fotografias apoya la propuesta
interna vigente 4 reuniones de discusion y andlisis de Informes

nuevas reformas Actas

Al final del primer cuatrimestre del
proyecto, al menos se han aprobado 4
reformas legales al estatuto vigente

Documentos técnicos y
legales

C2 Hasta el segundo cuatrimestre del Plan operativo Los productores
Mejorada la post cosecha, proyecto, el 90% de productores Registros apoyan la
mediante el control de aplican procesos de control de calidad Actas propuesta
calidad de los productos Informes
ofertados Documento

Fichas
C3 Hasta finales del tercer cuatrimestre, se | Modulos Los comerciantes
Estrategias de venta ha desarrollado un curso técnico de Registros participan de la

implementadas

ventas

Hasta finales del tercer cuatrimestre del
proyecto, al menos el 95% de
comerciantes, han aprobado el curso
de ventas

Inspecciones
Evaluaciones
Informes
Actas

propuesta

ACTIVIDADES RECURSOS COSTOS (USD)

AlC1 Econémicos La asociacion
Estructuracion de reformas Talento Humano apoya en la
estatutarias Movilizacion propuesta
A2C1 Tics

Discusion y andlisis de
estrategias de intervencién

A3C1
Aprobacion de
reformas estratégicas

nuevas

Al1C2
Coordinacioén y elaboracion
de convenio interinstitucional

A2C2
Planificacion y ejecuciéon de
trasferencia de tecnologia

A3C2
Seguimiento y evaluacion de
actividades de campo

A1C3

Elaboracién de convenio y
madulo de estrategias de
venta

A2C3
Ejecucion de actividades
planificadas

A3C3

Evaluacion de los procesos
de capacitacion de los
participantes

La institucion bajo
convenio apoya la
propuesta

La institucion bajo
convenio apoya la
propuesta

65




Proyecto: Implementacion del nuevo marco normativo, donde ampara la constitucién de las ferias libres.

RESUMEN NARRATIVO

INDICADOR

MEDIOS DE
VERIFICACION

SUPUESTOS

FIN
Desarrollar las

capacidades productivas y
del entorno para lograr la
soberania alimentaria y el
Buen Vivir Rural (Objetivo

6, del Plan Nacional de

Desarrollo 2017-2021).

PROPOSITO
Las ferias libres se
constituyen y se amparan
dentro de un nuevo marco

Al finalizar el proyecto el 90% de las
ferias libres a nivel nacional han
reformado sus estatutos sobre la base
de un nuevo marco normativo.

Documentos preliminares
Proyecto de ley.
Ordenanzas provinciales
y municipales.

Los asambleistas
provinciales aprueban
la propuesta.

normativo. Estatutos reformados.
Informes.
COMPONENTES
C1 Al finalizar el primer cuatrimestre se

Elaborado y aprobado un
proyecto de ley de
constitucion de las ferias
libres.

han construido al menos 10 articulos
de ley sujetos a la Constitucion de la
Republica del Ecuador.

Cc2
Elaborados dos modelos
de ordenanza provincial y

municipal.

Al finalizar el segundo cuatrimestre se
han realizado seis reuniones de
factibilidad de los modelos normativos.

Actas de reuniones.
Registros de asistencia.
Documentos teéricos de

las ordenanzas.

Los asesores legales

trabajan los modelos

acordes a la realidad
social.

C3
Elaborado un modelo de
estatutos conforme a la

nueva legislacién.

Al finalizar el tercer cuatrimestre se han
realizado tres reuniones de factibilidad
de modelos de estatutos.

Actas de reuniones.
Registros de asistencia.
Documentos teéricos de

los estatutos.

Los asesores legales

trabajan los modelos

de estatutos acorde a
la realidad social.

ACTIVIDADES RECURSOS COSTOS (USD)
AlC1 Econdémicos Los asesores legales
Elaboracién del disefio del Talento Humano trabajan los cuerpos
proyecto de ley. Movilizacion normativos acorde a la
Tics realidad social.

A2C1
Socializacion y
participacion de la opinién
publica en especial de
actores involucrados.

A3C1
Presentacion en el seno
de la Asamblea Nacional y
gestion administrativa
para alcanzar la
aprobacién.

Al1C2
Elaboracién y discusion
analitica de una
ordenanza provincial.

A2C2
Elaboracién y discusion
analitica de una
ordenanza municipal.

Al1C3
Elaboracién preliminar de
estatutos para
asociaciones feriantes.

A2C3
Socializacion y discusion
analitica de un modelo de

estatutos.

Los asesores legales
trabajan los cuerpos
normativos acorde a la
realidad social.

Los asesores legales
trabajan los cuerpos
normativos acorde a la
realidad social.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

La feria libre, es una estrategia productiva y de comercializacion,
que nace de la necesidad organizativa para fortalecer la inclusion social
de familias rurales en el sector urbano, que, como resultado principal es la

relacion cultural, y econémica entre los comerciantes y consumidores.

Cientificamente la feria libre, es un aporte al desarrollo social que
involucra la participacion institucional seccional como el Gobierno
Provincial de Imbabura, con poblacion de bajos ingresos econémicos,
donde su dinamica obedece a procesos sociales que se prestan a un

beneficio mutuo entre actores de la cadena productiva.

Los consumidores que participan como beneficiarios mutuos en la
feria libre, tienen en promedio 48 afios, catalogados como adultos
jovenes, quienes conforman hogares de cuatro miembros, y visitan la feria
tres veces al mes; proporcionalmente el género masculino es ligeramente
superior al femenino, que se autodefinen en su mayoria como mestizos,
su nivel educativo es aceptable, y provienen de hogares con diversidad de
ingresos econdémicos; todos convergen de una urbe contigua al lugar de
expendio de productos, y su nivel de satisfaccion esta en una posicion de
aceptable, siendo esta particularidad que genera recomendaciones como

mejorar la infraestructura, la organizacion, y practicas de higiene.

Los comerciantes que participan como beneficiarios mutuos en la
feria libre, tienen en promedio 44 afos, catalogados como adultos
jovenes, quienes conforman hogares de seis miembros, y participan en la
feria cuatro veces al mes, diligencia que la realizan desde hace siete
afos; proporcionalmente el género femenino es superior al masculino,
gque se autodefinen como mestizos e indigenas casi en igual

porcentualidad, su nivel educativo enfrenta condiciones de analfabetismo
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y analfabetismo funcional, y provienen de 22 parroquias que en su
mayoria son rurales; su accionar aporta a la red econémica en referencia
al uso de transporte; para su actividad feriante en su mayoria si requieren
ayuda, que generalmente es una persona, a la cual no le pagan, cuya
razon es la relacion de parentesco, en especial hijos(as), y esposos(as);
aunqgue la mayoria respeta solo participar en la feria, si existen quienes lo

hacen en otras localidades.

Los comerciantes expenden 103 productos naturales, 20 productos
procesados y 13 productos semiprocesados; el mayor valor percibido lo
generan los productos naturales, que alcanza los 5041,7 USD, lo que
representa el 85,8% del valor esperado; los productos que mayor se
destacan son: el tomate rifidn, fréjol seco, haba tierna, maiz seco, queso
con sal, harina de maiz reventado, arroz de cebada, carne de pollo, y una

variedad gastronémica.

Las propuestas que se han generado por el analisis de los
resultados convergen en 5 propuestas como: a) (Proyecto de estrategias
de comercializacion en la feria “Asociacion de Productores Llacta Pura
Pukuchikkunar), b) (fortalecimiento del rol de la mujer, bajo enfoques de
inclusion participativa), ¢) (Inclusion educativa para adultos beneficiarios
de la feria), d) (Reformas estatutarias que involucran acciones de
productividad y comercializacion para fortalecer las capacidades de los
comerciantes), e) (Implementacion del nuevo marco normativo, donde

ampara la constitucion de las ferias libres).
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Recomendaciones

Los representantes de la asociacion de productores “Llacta Pura
Pukuchikkuna”, deben hacer uso de las propuestas para mejoramiento
continuo de la organizacion.

Los socios de la organizacion “Llacta Pura Pukuchikkuna”, en especial
a las mujeres, se involucren en procesos de fortalecimiento como el rol
de la mujer en la agricultura familiar, en actividades reproductivas, y
formacién en comercializacion, para mantener la sostenibilidad de las
ferias, ya que, la investigacion refleja la situacion actual por la que
atraviesan.

Las autoridades seccionales e institucionales reunan este diagnostico
socioeconémico y a la vez propositivo, como un aporte inclusivo dentro
de los planes de desarrollo y ordenamiento territorial, asi como
también planes y programas de gobierno.

Las futuras promociones de la Carrera de Ingenieria en Gestion y
Desarrollo Social, de la Facultad de Educacion Ciencia y Tecnologia
de la Universidad Técnica del Norte, deben utilizar este estudio en
base a un analisis de los sistemas de produccién a través de sus

trabajos de titulacion.
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ANEXOS

ANEXO 1

UBICACION GEOGRAFICA DEL AREA DE ESTUDIO
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ANEXO 2

Instrumentos de Investigacion

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE ofe
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA \\!!/
CARRERA DE INGENIERIA EN GESTION Y DESARROLLO SOCIAL
PROYECTO DE TRABAJO DE TITULACION SERTIONIY DEMARROLLY
ENCUESTA APLICADA EN FERIAS LIBRES DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
ENCUESTADOR (A) FECHA CANTON.......oooocrrerrerrsrrssnrssn
DATOS INFORMATIVOS
Nombres y . : .
apellidos Género Edad Comunidad Parroquia
Masculino_
Femenino_
C) =

N.. de Nivel de educacién Autodefinicidén Afios en 1a
hijos feria

Pr%marié Secundaria Blanco Mestizo

Universidad . T —

S T . Indigena
No termindé la primaria :
. .. —_— Afroecuatoriano
No asistidé a la escuela . —
— Extranjero

Transporte de productos: Personal de ayuda
Piblico (buses) Si No
Privado (camioneta, taxi) Cantidad Parentesco
Propio Pago por la ayuda
Ninguno USD
En el Gltimo mes, ;Cuédntas veces participé de la Feria? 1 2 3 4
;Participa usted en otras ferias?: Si  No_
Locales ; fuera del cantén

PRODUCTOS DE VENTA NATURALES (Hortalizas, frutas, papas, etc.)

Todos los productos que comercializa provienen de: produccidén propia
compra al por mayor

Observaciones

Unidad a la Unidad Precio de venta
Producto Cantidad | del . . .. de N . v
distribucidn (USD) /unidad
Producto venta
de venta

Como wunidad del producto se entiende el estado de transporte de los
productos desde el lugar de origen hasta la feria, ejemplo: quintales,
arrobas, libras, gaveta, costal, Dbalde, cabezas (platanos), cartones,
atados, unidad, etc.)

En observaciones de debe especificar: # unidades de venta/Unidad del
producto)

Ejemplos: 70 choclos/costal; 100 aguacates/costal, etc.

Unidad de venta, se entiende a la distribucién del producto para la venta,
ejemplo: quintal, arroba, libra, funda, porcién, tarrina, unidad, atados,
mano (plétanos), etc.; cuando se determine porcidén se debe aclarar el
nuimero de unidades que lo forman.

Utilice otro formulario si hay mas productos
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PRODUCTOS DE VENTA NATURALES SOBRANTES
(Hortalizas, frutas, papas, etc.)

;Qué hace con el producto sobrante?

Producto Cantidad | Unidad Cambia por
Guarda
Autoconsumo | otro fos . Regala
préxima feria
producto

Utilice otro formulario si hay mas productos

PRODUCTOS DE VENTA PROCESADOS

Todos los productos que comercializa provienen de: produccién propia_
compra al por mayor

. Observaciones .
Unidad Unidad .
. a la Precio de venta
Producto Cantidad del . . .. de .
distribucién (USD) /unidad
producto venta
de venta

Productos procesados son aquellos productos que han sufrido un cambio fisico o
quimico en funcidén de mejorar su conservacién o facilitar el consumo final, tales
como, precocidos, pelados, fraccionados, pasteurizados, macerados, entre otros

Utilice otro formulario si hay mas productos

PRODUCTOS DE VENTA PROCESADOS SOBRANTES

;Qué hace con el producto sobrante?

Cantid ) -

Producto antida | y.idad Cambia por | Guarda
d Autoconsumo otro proxima Regala

producto feria

Utilice otro formulario si hay mas productos

PRODUCTOS DE VENTA SEMIPROCESADOS

Todos sus productos que comercializa provienen de: produccién propia_ _ compra
al por mayor

Observaciones
. Unidad del|a la Unidad de | Precio de venta
P . . .2 .
roducto Cantidad producto distribucién venta (USD) /unidad
de venta

Productos semiprocesados se caracterizan por no estar listos para ser consumidos o
preparados directamente, por ejemplo, harinas de trigo, maiz, etc.)

Utilice otro formulario si hay mas productos

PRODUCTOS DE VENTA SEMIPROCESADOS SOBRANTES

cQué hace con el producto sobrante?

Producto Cantidad | Unidad Cambia por otro | Guarda
Autoconsumo s
producto proxima feria | Regala

Utilice otro formulario si hay mé&s productos
Docentes Investigadores UTN-FECYT-IGYDS: MSc Pedro Quelal, MSc Lorena Toro, MSc Miguel Pinto
Estudiantes de noveno semestre
pag.79/1
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA
CARRERA DE INGENIERIA EN GESTION Y DESARROLLO SOCIAL

Te

Y,

GESTION Y DESARROLLO

PROYECTO DE TRABAJO DE TITULACION
ENCUESTA APLICADA EN FERIAS LIBRES DE LA PROVINCIA DE IMBABURA

SOCIAL

ENCUESTADOR (&) FECHA CANTON.........coouvrrrne
DATOS INFORMATIVOS SOCIO ECONOMICOS
. ] ] N° de i ..
Género Edad | comunidad | Parroquia .- Nivel de educacién
hijos
Primaria Secundaria
Masculino_ Universidad
Femenino_ No termindé la primaria
No asistid a la escuela
Autodefinicién Numero de visitas de compra al
mes
Blanco Mestizo
1 2 3 4
Indigena
Afroecuatoriano

Extranjero

Ingresos familiares

Gasto mensual promedio que realiza en la

Feria
Menos de/375 USD— Si es menos de 375 USD Cuanto 1 UsD
Sueldo béasico 375 USD_ Si es sueldo basico 375 USD  Cuanto USD
375 hasta 1000 USD Si es 375 hasta 1000 USD Cuanto 1 UsD
mas de 1000 USDi Si es mas de 1000 USD Cuanto ] UsD
Valoracién de la satisfaccién del consumidor
Indiquenos por Mu
favor su nivel Insatisfecho/a | Aceptable | Satisfecho/a . Y
. - satisfecho/a
de satisfaccidn
en 1 2 3

general,
relacidén a:

4

La atencidn
recibida en la
Feria

La calidad de
los productos

Infraestructura
de la Feria

Oferta de
productos

Ahorro econdmico
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Evaluacién de preferencia de consumo o compra

En orden de importancia por favor sefiale los productos de su
preferencia

Orden

Verduras frescas (col, lechuga, acelga, pimientos, tomates,
fréjol, arveja, habas, chochos etc.)

Tubérculos (papas, camotes, etc.)

Frutas frescas (platanos, limones, naranjas, manzanas, etc.)

Carnes (pollo, cerdo, res, etc.)

Harinas (maiz, trigo, arveja, etc.)

le daria?

Si tuviera que poner una nota al servicio de la Feria, ¢qué puntuacién

10

nuestro servicio?

iCudles son los cambios o mejoras que, en su opinién, deberia incorporar

Gracias por su colaboracién

Docentes Investigadores UTN-FECYT-IGYDS: MSc Pedro Quelal, MSc Lorena Toro,

Miguel Pinto
Estudiantes de noveno semestre
pag.81/1
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ANEXO 3

Registro fotografico

Fotografia 1. Comerciantes Yy | Fotografia 2. Levantamiento de

consumidores de la feria. informacion
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Fotografia
ofertados.

3.

Productos

naturales

Fotografia
procesados.

4. Productos ofertados
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Fotografia 5. Productos semiprocesados
ofertados.

Fotografia 6. Dindmica de venta
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ANEXO 4

Oficio de aprobacién para la investigacion
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE \ A 4 i, )
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA \ﬁ\)
DECANATO ’33
Oficio 089-D
20 de octubre de 2017

‘ Sefior

Carlos lles
Presidente de la Asociacion de Productores Llacta Pura PUKUCHIKKUNA

Serior Presidente:

A nombre de la Facultad de Educacién, Ciencia y Tecnologia, reciba un cordial
saludo, a la vez que le auguro el mejor de los éxitos en las funciones que viene
desempenando.

Me dirijo a usted con la finalidad de solicitarle de la manera mas comedida, se
brinde las facilidades necesarias a la sefiorita GEOVANNA VANESSA DELGADO
PARRA, portadora de la cédula de ciudadania 040144756-0, estudiante de la
carrera de Ingenieria en Gestion y Desarrollo Social, para que obtenga
informacién y realice todas las actividades referentes al trabajo de grado con el

. tema enfocado al personal del Municipio: "ANALISIS DE LOS BENEFICIOS
MUTUOS ENTRE ACTORES PARTICIPANTES DE LA FERIA LIBRE
*ASOCIACION DE PRODUCTORES LLACTA PURA PUKUCHIKKUNA" DE LA
CIUDAD DE IBARRA, PROVINCIA DE IMBABURA".

Por su favorable atencién, le agradezco.

Atentamente,
CIENCIA Y TECNICA A 3 RVICIO DEL PUEBLO
QN "Q"
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ANEXO 5

Reporte Urkund

‘URKUND

“_ ‘ } Lista G¢ fuentes __!-!u
Documento Vacesss T 1Tullodoss MAAOTT @ Catagoria Erlaca/nombredearchive =
Presestado  2015-16-03 1544 { 05:40) T D‘

R R Sy rans TESS MARISShdoC
Recibido  spquedal utn@analysts uriund com ‘B b IRASAI0 DETITULAOONK . L
Metsaje Adjurto Trabajo de Grado pararevisinde | @ b HSLQinodo 1)
whind Mosiarel meaiecomplete. |, 0
Deliads Vaoesss Mot ..

% deestas 51 pignas, e composende | - =,
testo presente en 9 fuentes. @ 1 hits:/liovurl comf\dghog,.. =
B 1 Gimioss &

2lLET>

MSc. Pedro Quelal Onofre
DIRECTOR TRABAJO DE GRADO
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
BIBLIOTECA UNIVERSITARIA

AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA

La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital Institucional, determind la
necesidad de disponer de textos completos en formato digital con la finalidad de apoyar los
procesos de investigacion, docencia y extension de la Universidad.

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en este proyecto, para
lo cual pongo a disposicién la siguiente informacion:

DATOS DE CONTACTO

CEDULA DE IDENTIDAD: | 040144756-0

APELLIDOS Y NOMBRES: | Delgado Parra Geovanna Vanessa

DIRECCION: Armando Hidrobo 8-15 y San Juan Bosco

EMAIL: gvdelgadop@utn.edu.ec

TELEFONO FISO: 062-510-564 TELEFONO MOVIL | 0968897939
DATOS DE LA OBRA

TiTULO: “ANALISIS DE LOS BENEFICIOS MUTUOS ENTRE ACTORE

PARTICIPANTES DE LA FERIA LIBRE “ASOCIACION DE
PRODUCTORES LLACTA PURA PUKECHIKKUNA” DE LA
CIUDAD DE IBARRA, PROVINCIA IMBABURA”

AUTORA: Geovanna Vanessa Delgado Parra
FECHA: AAAAMMDD 2018/10/16

SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO

PROGRAMA: / PREGRADO [CJ POSGRADO

TITULO POR ELQUE OPTA: | Titulo de Ingeniera en Gestién y Desarrollo Social

ASESORA /DIRECTORA: ing. Pedro Quelal Onofre MSc.
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2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, Geovanna Vanessa Delgado Parra, con cédula de identidad Nro. 0401447560, en calidad de
autora (es) y titular (es) de los derechos patrimoniales de la obra o trabajo de grado descrito
anteriormente, hago entrega del ejemplar respectivo en formato digital y autorizo a la Universidad
Técnica del Norte, la publicacion de la obra en el Repositorio Digital Institucional y uso del archivo
digital en la Biblioteca de la Universidad con fines académicos, para ampliar la disponibilidad del
material y como apoyo a la educacion, investigacion y extension; en concordancia con la Ley de
Educacion Superior Articulo 144,

3. CONSTANCIAS
La autora manifiesta que fa obra objeto de la presente autorizacion es original y s la desarrolld, sin
violar derechos de autor de terceros, por lo tanto, la obra es original y que es el titular de los

derechos patrimoniales, por lo que asume (n) la responsabilidad sobre el contenido de la misma y
saldra en defensa de la Universidad en caso de reclamacion por parte de terceros,

Ibarra, a los 12 dias def mes de octubre de 2018

ELAUTOR:

C.C. 0401447560
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g T “‘: UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

4 CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Yo, Geovanna Vanessa Delgado Parra, con cédula de identidad Nro. 0401447560 manifiesto mi
voluntad de ceder a la Universidad Técnica del Norte los derechos patrimoniales consagrados en la
Ley de Propiedad Intelectual del Ecuador, articulos 4, 5 v 6, en calidad de autora de la obra o
trabajo de grado titulado: “ANALISIS DE LOS BENEFICIOS MUTUOS ENTRE ACTORES
PARTICIPANTES DE LA FERIA LIBRE “ASOCIACION DE PRODUCTORES LLACTA PURA
PUKUCHIKKUNA” DE LA CIUDAD DE IBARRA, PROVINCIA IMBABURA", que ha sido desarrollada
para optar por el titulo de Ingeniera en Gestion y Desarrollo Social en la Universidad Técnica del
Norte, quedando fa Universidad facultada para ejercer plenamente los derechos cedidos
anteriormente. En mi condicion de autora me reservo los derechos morales de la obra antes citada.
En concordancia suscribo este documento en el momento que hago entrega del trabajo final en

formato impreso y digital a la Biblioteca de la Universidad Técnica del Norte,

lbarra, a los 12 dias del mes de octubre de 2018

T SEITrerel, o FUTEees, S

Nombre: Geovin 7 Delgado Parra
Cédula: 0401447560

89



