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RESUMEN

Por medio de la investigacion realizada sobre las campafias electorales
presidenciales en los afios (1996- 2009) en el Ecuador se elaboré un
folleto con la recopilacion de la propaganda grafica electoral, destinada a
todos los grupos objetivos ya que la investigacion forma parte de la
historia politica del Ecuador.

Para el desarrollo de la investigacion se utilizé dos programas especificos
del paquete adobe que son el llustrador, Photoshop para diagramar y
editar la informacion textual y grafica que se recopild, en la diagramacion
se aplicaron principalmente los fundamentos del disefio tales como son: la
forma, color, contraste, equilibrio, entre otros. Al aplicar los elementos de
la composicién en la diagramacion permitio realizar el folleto Unico con
este tipo de informacién, aplicando una serie de herramientas graficas
efectivas al momento de diagramar, como resultado se cred este material
impreso sobre la propaganda politica, que esta fundamentada en un
ambiente realista politico del Ecuador, como un lider tiene la capacidad de
mover una sociedad, un pueblo, un barrio, una comunidad, y que hoy en
la actualidad figuras de renombre para bien o para mal de un pais aun
perduran en la mente de los ecuatorianos, para lo que se utilizaron
imagenes, textos relatos del desarrollo de las campafas, el texto se
trabajé a dos columnas para una mejor apreciacion para el lector, las
imagenes se manejaron en colores CYMK para una mejor calidad de
impresion, fue exportado en PNG para no distorsionar lo diagramado. En
conclusion, el folleto contiene una recopilacion histérica de la propaganda
politica en el Ecuador en sus determinadas campafias electorales
presidenciales, resulto de gran interés por parte de la poblacion, ya que
se recordo lo acontecido desde el afio 1996 con Abdald Bucaram, Jamil
Mahuad 1998, Lucio Gutiérrez 2002, Rafael Correa 2009

Palabras clave: propaganda grafica, slogan, politica, campafas,
estrategias, comunicacion, electorales, presidenciales.
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ABSTRACT

Through research on the presidential election campaigns in years (1996-
2009) in Ecuador printed material was developed with the collection of
graphic propaganda, aimed at all target groups since research is part of
political history of Ecuador.

Development of research two specific programs Adobe package are
lllustrator, Photoshop to lay out and edit textual and graphical information
gathered in the layout is mainly applied design fundamentals as they are
used: the shape, color, contrast, balance, among others. In applying the
elements of the composition layout allowed to complete the single printed
material such information, using a series of graphical tools effective when
charting, as a result this material printed on political advertising is created,
which is based on a realistic environment of Ecuador, as a leader has the
ability to move a society, a people, a neighborhood, a community, and
today today figures of renown for good or ill of a country still linger in the
minds of Ecuadorians, for which images were used and text account of the
development of campaigns, the text is worked in two columns for better
appreciation for the reader, was handled CYMK color for better image
guality and printing, PNG was exported in order not to distort the
diagrammed. In conclusion, the printed material contains a historical
collection of political propaganda in Ecuador in their certain presidential
campaign, was of great interest from the population, as it is remembered
what happened since 1996, Abdala Bucaram, Jamil Mahuad 1998 Lucio
Gutierrez 2002, Rafael Correa 2009.

Keywords: Graphic propaganda slogan, politics, campaigns, strategies,
communication, election, presidential.
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INTRODUCCION

El Disefio Gréafico es el eje fundamental para la elaboracion de
mensajes graficos.

Por medio de esta herramienta gréfica se trabajo en la formulacion de
la propuesta alternativa por medio de las fuentes bibliogréficas, de las
encuestas, se llevo a cabo la investigacion previa.

El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo, analizar las
estrategias graficas de la comunicacién visual en las campafas
electorales presidenciales (1996- 2009) en la Republica del Ecuador.

El problema de investigacion encontrado se basa en el acierto o
desacierto de las estrategias visuales aplicadas en las campafas
electorales presidenciales, esto hizo que la poblacién se mantenga con
una mirada diferente y positiva ante los mensajes graficos que
presentaron los candidatos a presidentes en su momento, el desempefio
acertado o no en el mandato de cada uno de los presidentes, permitio la
aceptacion o no por parte de la ciudadania, y detrds de ellos dejan como
antecedente para futuras generaciones en el pais de cdmo se dieron este
tipo de camparias, como la imagen del candidato forma parte principal en
las campanas.

El principal objetivo de la investigacion fue el de analizar las
estrategias de comunicacion visual en las campafias electorales y como la
poblacion de 20 a 45 afios de edad, grupo obijetivo, los recuerdan con sus
aciertos o desaciertos, como se pudo observar los resultados en las
encuestas, la poblacion recuerda a los presidentes en sus campafias aun
a pesar de los afios transcurridos, la poblacibn se mostré bastante
interesada en conocer cuales fueron las estrategias de comunicacion
graficas mas usadas en el transcurso de las campafias, lo cual
recordaron con mucho intereés.

Hay que resaltar que en el transcurso de la investigacion se pudo
conocer que no hay candidato si no hay partido politico, el candidato no
puede presentar sus ideas, sus propuestas sin tener el respaldo de un
partido, el desempefio del candidato permite ser reconocido positivamente
o todo lo contrario, como fue el caso del presidente Jamil Mahuad tras el
fracaso en el desempefio como presidente el partido UDC que lo
represento. El cambio de logotipo fue el resultado del fracaso del partido
politico en si, y como otro partido el PRE aun perdura a pesar de los
desaciertos en la presidencia, se puede mencionar al partido PSP con
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Lucio Gutiérrez que aun es representado actualmente con el mismo
candidato, ademas hoy el presidente actual Rafael Correa con el partido
35 PAIS aun se encuentra en campafa, y esta campafa es manejada por
una agencia publicitaria.

En el capitulo VI. se detalla la diagramacién de la propuesta
alternativa, la misma que consistio en la creacion de un folleto con la
propaganda recopilada de las campafias de los presidentes, al cual se lo
sefialo como un folleto sobre “Recopilacion del material grafico aplicado
en las campafias electorales de presidentes desde 1996- 2009 en el
Ecuador.
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CAPITULO |

1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Antecedentes

Ecuador 1996, la imagen mas fuerte que la campafa televisiva
socialcristiana uso en contra de Abdala Bucaram fue la contraposicion de
dos figuras: un Nebot vestido de estadista responsable con traje y corbata
gue coquetamente sonrie y guifia el ojo; frente a un Abdala, con el torso
desnudo cubierto de sudor, bebiéndose desaforadamente un vaso de licor
(Abdala aseguro que fue agua). Esta imagen aparecio en propagandas en
la prensa con el pie de foto “dos formas de mirar hacia el futuro del
Ecuador: progreso o destruccion,” La civilizacion y el progreso que
prometia la “seriedad de estadista” de Nebot frente a la “barbarie” de los

sectores suburbanos personificados en Abdala. (De la Torre, 2003)

Una de las campafias electorales presidenciales mas complicadas
logré niveles de violencia verbal poco habitual a lo largo de la historia
politica del pais, Abdala Bucaram represent6 al Partido Roldosista
ecuatoriano con su extrovertida personalidad, su publico objetivo fueron
los pobres con quienes se identificd «la fuerza de los pobres» su slogan

con el que logro posicionarse en el pais. «Un solo toque».

El partido Democrético Popular representado por Jamil Mahuad 1998
«un bombardeo de publicidad electoral de 140 horas, que afadi6 al
espacio informativo en TV suma 409 horas equivalentes a 167 dias

completos en mes y medio de campafias» No llegando a obtener la



atencion que se esperaba por parte de la ciudadania, ya q en ese
momento el interés estaba fijado en el mundial de Francia (1998). Su
slogan para la campafa electoral fue: «Sé lo que hay que hacer y como

hacerlo».

El Coronel Lucio Gutiérrez gané las elecciones PSP 2002 a la
presidencia del Ecuador con el apoyo del (MIE) Movimiento Indigena
Ecuatoriano y de sectores de izquierda, con el slogan «Firmes con el
Cambio» las estrategias de comunicacion politica influyeron en el
pueblo, Gutiérrez inicié su campafia electoral con un mensaje populista, y

pasando a la segunda vuelta, ganandole al empresario Alvaro Noboa.

Rafael Correa 2009- 2013, partido politico Alianza Pais, apoyado por
los movimientos sociales y los grupos ciudadanos que provocaron la
caida de Lucio Gutiérrez (los famosos forajidos, en alusion al calificativo
que éste les transfirio en sus ultimos dias en la presidencia). Con su
slogan «Hoy la Patria ya es de todos» fue una de las frases resaltantes

del discurso del ecuatoriano, Rafael Correa, quien inici6 asi su gobierno.

En una campafa presidencial lo mas importante es el candidato, su
mensaje, su habilidad para comunicarlo, su capacidad para mantenerse
frio y controlado bajo presién, su atractivo personal y, sobre todo, su
credibilidad. Si el candidato posee una mente confusa y opaca, Si
transparenta inseguridad y doblez, no hay nada que un consultor pueda

hacer para cambiarlo. (Proafio, 2004)



1.2 Planteamiento del Problema

El andlisis de las campafas publicitarias o propaganda electoral, tuvo
como proposito identificar cuales han sido los medios de comunicacion
visuales que permitieron dar a conocer a los candidatos electos,
dependiendo del periodo en el que se desarrollaron las campafas, que

tan eficientes fueron sus camparias.

El ejemplo mas claro es del afio 1996 Abdala Bucaram el no tuvo una
agencia publicitaria quien guiara su imagen politica, ya que el mismo fue
Su propia agencia con su actitud su forma de dirigirse al publico, logro

una gran acogida por parte del pueblo ecuatoriano.

Para ello se estudio los elementos que conforman las estrategias de
comunicacion visual, que favorecieron o no a la imagen de cada uno de

los candidatos. Una adecuada difusién del mensaje

De la misma manera se analiz6 cuales han sido las estrategias
visuales que aplicaron en cada uno de las campafas electorales
dependiendo de las diferentes zonas del pais. Que han contribuido a la

adhesion por parte de la mayoria del pueblo ecuatoriano.

1.3 Formulaciéon del Problema

¢ Cudl es la tendencia de la comunicacion visual que se aplicé en las
campanfas electorales para la eleccion de presidentes durante las dos

ultimas décadas en el Ecuador?



1.4 Delimitacion

Unidades de observacion

Habitantes de las provincias de Imbabura y del Guayas.

Delimitacion Espacial

Area urbana y rural de las provincias de Imbabura y del Guayas.

Delimitacion Temporal

En el transcurso del afio 2015.

1.5 Objetivos

Objetivo General

Analizar las estrategias gréaficas de la comunicacion visual en las
campanfias electorales presidenciales (1996-2006), en la Republica del

Ecuador.

Objetivos Especificos

Determinar las estrategias graficas de comunicacion visual en las

campanfas electorales presidenciales, durante las dos ultimas décadas.

Analizar la estructura del contenido gréfico.

Identificar el slogan de cada campafia presidencial y como impacto al

votante.



Elaborar un material editorial de los contenidos generados en la
investigacion sobre la comunicacion visual en las campafas electorales

de presidentes durante las dos ultimas décadas en el Ecuador.

1.6 Justificacion

El tema presente intenta hacer un anadlisis de las estrategias de
comunicaciéon visual de los partidos politicos durante las dos ultimas
décadas en el Ecuador, permitiendo conocer cudles fueron sus aciertos y
desaciertos en el manejo de estrategias para cada una de las campanas
electorales presidenciales, de esta manera ver como las estrategias han
ido evolucionando con respecto al contenido grafico, de acuerdo a la

época.

Esta investigacion dispone de suficientes fuentes bibliograficas y de
recursos humanos, la propuesta es importante ya que la investigacion
permitira tener conocimientos de la evolucion y las tendencias de
estrategias en la comunicacién visual en el Ecuador. En la Gltima década,
la comunicacion online se ha convertido en uno de los complementos de
la comunicacién politica debido a que, entre otras cosas, es una cualidad
facil y rapida de conectar con el publico objetivo, sobre todo con los mas
jovenes a cualquier hora del dia y sin intermediarios que puedan manejar
el mensaje. Los partidos politicos también han empezado a utilizar estos
medios para interactuar con sus seguidores y, sobre todo en camparias
electorales.

Hoy en la actualidad debido a que el avance tecnolégico es constante,
las Agencias Publicitarias manejan programas de disefio digital (disefio
gréfico), la imagen del candidato se maneja de una manera novedosa y
creativa, permitiendo al receptor asimilar el mensaje directo, claroy

sencillo.



Por medio de los conocimientos en el disefio grafico, esto me permitio
hacer un analisis de los elementos graficos aplicados en la propaganda

electoral de las camparias presidenciales.



CAPITULO Il

2. MARCO TEORICO

2.1 Fundamentacidon Teoérica

(Calvo, 1986, pag. 161)

Los afiches y carteles son un interesante vehiculo de refuerzo de diversas
técnicas propagandistas. En un plano visual, la propaganda ubicada en
lugares estratégicos tiene un gran potencial de impacto. En épocas de
proximidad electoral se puede lograr un efecto de unanimidad y contagio
por medio de afiches de una determinada candidatura que se colocan en
las ventanas de edificios con gran concentracion de departamentos. El
afiche debe ser cuidadosamente elaborado en cuanto a sus
caracteristicas de colorido, disefio, y contenido motivador. En desfiles y
concentraciones, es aconsejable que el afiche institucional de la campafna
propagandistica se utilice a manera de pancarta con el objetivo de
proyectar una imagen de coherencia.

El afiche uno de los medios impresos mas utilizados en el ambito de la
politica, con la ubicacion de estos medios dependera la aceptacion o no
de cierto publico objetivo, que permite llegar directo al interesado lograr
llamar su atencion con un grupo de palabras, colores, formas, fotografias,
componer estos elementos para cumplir con un solo objetivo que es el de
llamar la atencién, del lector.



Pufio y Letra

(Espinoza E. C., 2006, pag. 108)

Las naciones del cartel provenientes de sus inicios en Chile, cuando
artistas preocupados de desarrollar obra hallaron en la propaganda
impresa una alternativa para generar ingresos y ademas para difundir su
trabajo plastico, comenzaran a hacer desplazadas recién hacia la década
de 1960, donde impulsos renovadores de la comunicacién visual
distancian al cartel ismo respecto del influjo pictérico que venia
arrastrando, para acercarlo al lenguaje del disefio grafico. Durante los
afos que precedieron la institucionalizacién de esta Ultima practicaba en
el medio local y respecto a las redefiniciones que dieron lugar a su
validacion profesional en Chile, sera importante el enfoque que propone el
tipografo polaco Mauricio Master. Que se distancia de los grafistas
chilenos a Artes Aplicadas, otro factor importante que contribuyé a la
separacién de mundos entre el ambito artistico y el disefio grafico, fue el
protagonismo adquirido con posterioridad a la Segunda Guerra Mundial
por los dibujantes publicitarios en su mayoria formadas a temprana edad
en el circuito de las editoriales e imprentas donde ingresaban gracias a

sus cualidades para el dibujo.

Los artistas plasticos dieron un giro en su aplicacibn en esa época,
plasmaron a mano todo su entorno politico, hoy en la actualidad las
agencias publicitarias son las encargadas de las representaciones
gréficas de los candidatos y no solo en ese aspecto el manejo de una
imagen politica y sus connotaciones. Representar en un grafico las
caracteristicas y cualidades del candidato.



Actores y Comportamiento Politico

(Delgado Irene, 2011, pag. 611)

Los sistemas electorales son un capitulo fundamental de la constitucion
material de la democracia. Contienen las reglas que regulan y rigen la
competicion entre los partidos politicos precisamente esa competicion
constituye el arco de la béveda del arco democratico. Los sistemas
electorales son estructuras complejas compuestas de un gran nimero de
elementos y su importancia radica en que son instrumentos para llevar a
cabo la representacion de todas las realidades de la estructura social, la
cultura politica y las divisiones ideolOgicas. Establecen normas para la
distribucion de las circunscripciones, para las candidaturas, para el
proceso de votacion que y contienen el método de conversion de votos en
escafos. Estas reglas técnicas de cada area pueden combinarse de
multiples formas y de ahi, que sus resultados originen procesos y tengan
consecuencias politicas muy distintas, aun que rara vez estos efectos
politicos van a depender de un solo elemento. Los efectos se comprueban
en los resultados electorales y los partidos segln sus propios interese

valoraran estos efectos mecanicos.

El conjunto de reglas, normas, instrumentos, da paso a los candidatos
presidenciales crear una campafia electoral con las mismas
oportunidades para todos, saber aprovechar o no estos parametros es el
resultado de una buena planificacién de los elementos y herramientas.

Como consecuencia se podra ver el triunfo o fracaso de la misma.



Comportamiento de Masas

(Bon, 2000, pag. 23)

La psicologia de las masas muestra hasta qué punto es escasa la accion
ejercida sobre su naturaleza impulsiva por las leyes y las instituciones,
cuanta es su capacidad para tener cualquier género de opinién, aparte de
aquellas que le son sugeridas. La mayoria de nuestros actos cotidianos
son el efecto de moviles ocultos, que se nos escapa principalmente todos
los individuos que componen el alma de una razén se asemeja por los
elementos consientes y difieren, frutos de la educacion, pero sobre todo

de una herencia excepcional.

Es la imitaciébn de un acto que conlleva a la empatia o sugestion
inmediata ejercida por el resto de la gente se crea en el individuo una
seguridad de su accion la misma que sera seguida por uno 0 mas
personas que solo se limitan a seguir o copiar una accion, la musica,
religion, un idolo, un deporte un gobierno son factores categoricos de las
emociones, de esta manera la razén y la légica no estan bien

encaminadas.

La Imagen Corporativa

(Pintado, 2013, pag. 18)

La imagen corporativa se puede definir como una evocacion o
representacion mental que conforma cada individuo, formada por un
cumulo de atributos referentes a la campafa; cada uno de esos atributos
puede variar, y puede coincidir 0 no con la combinacién de atributos la

idea de dicho individuo.
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Es un elemento que su objetivo es identificar a la empresa ya que el
consumidor asocia el color, la forma, la aroma e incluso emociones con

determinado partido politico.

Psicologia Del Color

(Zelanski, 2001, pag. 41)

Aunque los psicélogos han realizado experimentos para ver coémo
reaccionan los seres humanos ante ciertos colores aislados, en la vida
cotidiana vemos centenares de miles de colores en combinaciones
infinitas y con textos Unicos. El auténtico efecto emocional de un color
especifico en una obra depende del entorno en parte de las ideas

expresadas.

La relacién con los sentimientos demuestra como se combinan de
manera accidental, pues sus asociaciones no son mera cuestion de gusto,
sino experiencias universales que estan profundamente enraizadas en
nuestro lenguaje y en nuestro pensamiento. Proporciona una gran
cantidad y variedad de informacién sobre los colores, de esta manera
puede el color jugar un papel fundamental en el disefio de una estrategia
de comunicacion visual vinculada a la imagen de un partido politico,
cuando al caminar por la ciudad detenerse y tan solo con sus colores

poder identificar el cartel, el afiche de que partido politico es.
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Marketing Politico

(Salgado, 2002, pag. 24)

La utilizacién del poder de la comunicacion persuasiva no ha nacido
desde luego con el marketing politico. La persuasion es en realidad tan
vieja como el hombre. Algunas técnicas de persuasion que parecen
particularmente moderna, porque las usan los profesionales del marketing
contemporaneo, han sido en realidad conocidas y utilizadas durante mas
de cuatro mil afios. El marketing politico se basa en la persuasion es una
forma de comunicacion por la que se intenta que el receptor adopte una

actitud y una conducta de forma voluntaria.

La persuasion una conducta de trascendencia que hace que el
receptor actué de manera inmediata frente a un estimulo, se presenta

como una forma de conducta de forma voluntaria.

Estrategias De Camparfias Electorales

(Beaudoux, 2005, pag. 137)

Cuando las ideas o posiciones gque se presentan a los votantes son poco
atractivas o distinguibles entre si la diferenciacion debe construirse,
subrayarse o0 exagerarse. Si las distancias ideoldgicas son leves los

candidatos enfrentan un dilema. Deben apelar a los temas que, la imagen
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tiene un peso especifico propio. En ocasiones las imagenes son variables
cruciales intervinientes en las posibilidades de los candidatos tienen de
resultar electos. Aprender acerca de los candidatos y sus propuestas
antes de votar puede ser una tarea cognitivamente agotadora, toda vez
que el entorno comunicacional de una campafa tiende a ser caoético y
complicado. Para domar esa marea los votantes pueden adoptar ciertas
estrategias decisorias que simplifiquen y guien en modo en que procesan
la informacion de campafia. No debe caerse en el error de pensar que
todos los votantes independientes o a partidarios son << racionales>> en

el sentido econdmico de la propuesta del << voto teméatico>>

El voto de cada ciudadano depende de algunos factores, no todos
comparten el mismo criterio de ahi que la imagen del candidato

presidencial es el factor principal en las campanas.

Pensar Visualmente

(Wigam, Mark, 2006, pag. 68)

El premiado ilustrador contemporaneo portugués Pedro Lino tiene una
serie de inquietudes que son patentes en su trabajo: la globalizacion, la
alienacion, la tecnologia, la idea de progreso y la relacion entre el
individuo y la sociedad moderna. El aduce que ‘“tendemos a olvidar el
hecho de que el arte comercial, como lo es la ilustracion, puede funcionar
como un método defectivo de cuestionamiento”. Lino ve la ilustracién
como un catalizador para el cambio social, que incite a la gente a
reflexionar y a cuestionar la sociedad. En ese sentido, afirma que “ahora
como mas que nunca los ilustradores tienen que aprovechar las
oportunidades y crear obras verdaderamente ambiciosas e innovadoras
gue superen y hagan evolucionar el modo en el que se percibe la

profesiéon”.
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Con la tecnologia actual el ilustrador estd expuesto a experimentar
nuevas tendencias, cambios de la misma de manera que se presenta
nuevas oportunidades de presentar un grafico mejorado con los
componentes necesarios. Y que la imagen no solo sea eso, Sino un

gréfico claro y concreto.

¢, Como vemos?

(Fraenza, 2013, pag. 32)

El enfoque cognitivo es, si se quiere el prevalece actualmente a la hora de
responder la pregunta por la percepcion humana y el espacio tedrico que
se dispone entre la biologia, la psicologia, y la filosofia. Su cometido es
llegar a conocer como el ser humano (o cualquier otro sistema inteligente)
adquiere informacion externa, como la representa procesa y recupera
luego de almacenarla. Los dos conceptos fundamentales en los que
descansa esta manera de pensar la percepcion humana son los de
representacion y de proceso. La habilidad fundamental de la mente

humana consistiria en construir signos, manipularlos y transformarlos.

La manipulacién de los signos, el ser humano la recepta en su
memoria permitiendo llegar con una forma o un color y recordar con
facilidad de que se trata, o con la forma que se distingue cierto producto o

a su vez un candidato con su partido politico.

Disefo Grafico Nuevos Fundamentos

(Phillips, 2008, pag. 71)

Nuestra percepcion del color depende no solo de la pigmentacion de las
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superficies fisicas, sino también de la intensidad y tipo de luz ambiente. A
demas, percibimos un determinado color con relacion a los demas que
estan en su entorno por ejemplo un tono claro parece aun mas claro
enfrentado a un fondo oscuro que si se enfrenta a uno palido. De forma
similar, el significado de los colores cambia de una cultura a otra. Los
colores entrafian diferentes connotaciones en diferentes sociedades. El
blanco indica pureza y virginidad en Occidente, pero es el color de la
muerte en las culturas Orientales. El rojo, vestido por las novias en Japon
esta considerado como picante y erético en Europa y los Estados Unidos
los colores se ponen de moda y pasan de ella y ha surgido toda una

industria que trata de guiar y predecir su curso.

El color es un fenémeno variable que tiene cada significado
dependiendo del espacio fisico y cultural, a lo largo del tiempo los
disefiadores se comunican con cierto grado de claridad permitiendo

ilustrar graficos de acuerdo al publico objetivo.

Redaccién Publicitaria

(Gordo, 2008, pag. 137)

11

“Connecting people”, “Respuesta segqura”, “;Hablamos?” “0” “No podemos
conducir por ti” son tan solo algunos de los slogans que oimos o
recordamos a diario. Son textos minimos con los que identificamos a
Nokia, Volvo, la Caixa o la Direccion General de Trafico. Pero la
publicidad esta llena de textos escuetos, sugerentes, atractivos. De todos
ellos, el que ahora nos interesa es el eslogan, término que es adaptacion
fonética y grafica al castellano de la palabra inglesa Slogan. ¢Qué es un
eslogan? Como punto de partida, diremos que el slogan es una frase
breve que expresa alguna cualidad del producto (“Max Factor/ El
maaquillaje de los maquilladores”), que acompafa siempre a la marca
(“Coca — Cola/ la chispa de la vida”), que tiene una duracién superior a

una campafa y que, en la publicidad grafica, suele figurar en el angulo
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inferior derecho y, en el audio visual, en el pack — shot o plano final.

Hay que tener siempre en cuenta que estas cinco caracteristicas
(brevedad, referencia al producto, acompafiamiento, duracién y ubicacién)
para distinguir el slogan de otras frases publicitarias. Pues, en muchos
manuales de publicidad, es frecuente que se confunda el slogan con el
titulo del anuncio, que también es breve (aunque no tanto), que asi mismo
manifiesta un beneficio del producto, pero que no acomparfa a la marca
(si bien a veces la incorpora), que tiene una existencia mas exigua (una
sola campafia) y una ubicacion diferente (en la gréfica, generalmente en

la mitad superior del anuncio).

Un slogan es un conjunto de palabras breves que se ubica junto al
rétulo, un mensaje breve del producto o servicio que abarca todas las

caracteristicas del mismo.

Los Materiales Visuales

(Espinoza L. , 2003)

Para que algo tenga significado en nuestro constructo mental el material
que esté disponible debe haber pasado por un proceso de significaciones:
de lo material a lo significante. Lo material porque debe ser percibido por
los sentidos y lo significante porque debe tener la capacidad de decirnos
algo, de significar a través de un contenido y una forma que represente
algo para quien lo esta viendo, para quien le esta dando un sentido desde
su carga cultural de entendimiento y aprehension.

En nuestro medio el sentido politico ha venido dado por lo visual y ha sido
utiizado como la primera estrategia politica para llegar a las masas
siendo la television y la prensa los dos instrumentos mediaticos con mas
acogida. En las elecciones pasadas los candidatos podian gastar hasta
un milléon de dolares para publicitar su postura ideoldgica. La television y

la prensa percibieron rubros inmensos por concepto de propaganda
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politica entre las dos vueltas electorales lo que explica la acogida que
tiene entre nuestra gente, acostumbrado a leer un libro por afio o menos,
el material visual, la propaganda rapida y colorida que proporcionan los

medios sefalados.

Los medios de comunicacion permiten a los votantes estar informados de
los acontecimientos diarios, esto implica gasto televisivo para el
candidato, mientras tanto por medio de las redes sociales solo basta crear
un grupo social y la informacién es de primera mano directa del candidato

al votante sin manipulacion del mensaje.

Las Redes Sociales Se Disputan La “Tarima” Electoral

(Bastidas, 2012)

¢,Cuanto pesan, influyen y ayudan las redes sociales para ganar una
eleccion presidencial o a la Asamblea Nacional? Al parecer para los
partidos y candidatos si y por eso tienen equipos dedicados solo a eso, en
estos dias. Y, de hecho, algunos candidatos se expresan a diario y hasta
hacen noticias publicas, comunicados, fotos y documentos a través de
ellas. A decir de expertos en conexiones digitales como Carlos Bastidas,
estas aplicaciones son ideales para catapultar y posicionar a las
organizacione y a sus candidatos. En los dltimos dos afios, su uso se ha
sumado a la cotidianidad de un sector de los ecuatorianos. El Ministerio
de Telecomunicaciones (Mintel) reporta un importante crecimiento del uso
de Internet y por lo tanto el acceso a las redes sociales. Segun la entidad,
en el pais la conexibn mediante fibra optica llega a 23 provincias y
tiene 8 millones de usuarios conectados, mientras que la udltima
encuesta realizada por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos
(INEC) revela que 29 de cada 100 ecuatorianos acceden a la red.
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Las comunicaciones en las redes son directas e inmediatas dirigidas a
un publico objetivo, los jovenes la informacion es de primera mano,
tomando en cuenta los 8 millones de usuarios hacen de este medio de

comunicacion una préctica diaria de informacion.

Comunicacion y Mercadotecnia Politica

(Rafael L. , 2012)

Por la historia y trayectoria de los paises en vias de desarrollo, en
ocasiones resulta dificil, ante la ciudadania, desligar la imagen del partido
en el poder, de la imagen del gobierno. La imagen de los candidatos de
un partido generalmente se asocia con la imagen de los anteriores
candidatos y funcionarios publicos electos provenientes del mismo
partido. Es innegable que, si los representantes de un partido han
realizado una buena gestion, serd mucho mas facil para los candidatos de
la misma afiliacion realizar sus campafias politicas debido a la buena
imagen gue se ha creado debido a resultados de su desempefio anterior.
Por el contrario, cuando los representantes de un partido no han realizado
un buen trabajo, han generado una mala imagen ante la ciudadania por
diferentes motivos, esto implicara directamente al partido que los propuso
y por supuesto al candidato que se postule posteriormente. Al inicio de
una campana, el buen o mal desempefio del antecesor se convierte en un
factor primordial; es, por tanto, aconsejable conocer la imagen
preexistente del partido y sus candidatos con la finalidad de iniciar un

proyecto tendiente a la creacion de la imagen mas adecuada.

Los candidatos que representaron a un determinado partido politico
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tienen la responsabilidad de que su partido politico sea recordado por las

buenas o0 malas acciones del mismo ante la ciudadania.

2.2 Posicionamiento Tedrico Personal

El disefio grafico en los contenidos de una estrategia de comunicacion
visual se basa en que cuanto mas claros sean los graficos mayor
aceptacion y comprensién del votante se puede percibir, su
instrumentacion en la practica, tanto mas consistente y efectiva sea la
estructura y el contenido grafico de los planes de un conjunto de
estrategias publicitarias mejor aceptacion se tendra. La imagen que es por
representacion simbdlica. La famosa frase “una imagen vale mas que mil
palabras”, cobra vigencia especialmente para casos de los candidatos o
lideres politicos, quienes estan expuestos de manera permanente a la
critica y a la opinion de terceros. Por eso, la imagen que proyecta es lo

que se queda en el publico y por ello es conveniente cuidarla y protegerla.

La educacion de un lider politico es el pilar fundamental para que
pueda aprender y formarse continuamente en las diferentes areas de la
politica, es muy importante el desarrollo social ya que es necesario para

ganarse a la gente y tener un éxito electoral.

En este caso tengo diferentes partidos y movimientos politicos para la
investigacion, los tipos de estrategias graficas de comunicacion visual que

ellos utilizaron para tener éxito electoral. Transmitiendo con mayor
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motivacién el nivel de campafa, haciendo notar estrategias significativas
para obtener resultados concretos correspondientes a lo que necesita un

partido politico, y dando a conocer propuestas convincentes.

2.3 Glosario de Términos

e Actitud. - postura del cuerpo. Disposicién de animo.

e Afiche. - anuncio, cartel.

e Afirmar. - poner firme dar firmeza asegurar o dar por cierta una
cosa.

e Andlisis. - distincién y separacion de las partes de un todo hasta
llegar a conocer sus principios o elementos.

e Asamblea. - reunidbn numerosa de personas convocadas para
algan fin. Cuerpo politico deliberante, como el congreso o cenado.

e Campanfa. - esfuerzo de indole diversa que se aplica a conseguir
un fin determinado.

e Candidato. - persona que pretende alguna dignidad o cargo.

e Caravana. - conjunto de personas, animales, o vehiculos que
viajan juntos.

e Consolidar. - dar firmeza o solidez.

e Consumidor. - es una persona u organizacion que demanda
bienes o servicios proporcionados por el productor o el proveedor
de bienes o servicios. Es decir, es un agente econémico con una
serie de necesidades.

e Contenido. - Toda la informacion que se presenta a partir de la

trascendencia de los productos y los servicios de una organizacion
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en sus distintos grupos de interés.

Debate. - es un acto de comunicacién, el que sera mas completo y
complejo a medida que los argumentos expuestos vayan
Dependencia (politica).- es una situacion de sujecion en la que se
encuentra una entidad estatal o una comunidad nacional.

Eleccion. - consiste en el proceso mental de juzgar los méritos de
multiples opciones y seleccionar una o mas de entre ellas.
Estrategia. - es un conjunto de acciones planificadas
sistematicamente en el tiempo que se llevan a cabo para lograr un
determinado fin 0 mision.

Imagen. - es una representacion visual, que manifiesta
la apariencia visual de un objeto real o imaginario.

Influencia. - es la calidad que otorga capacidad para ejercer
determinado control sobre el poder por alguien o algo.

Interaccién. - es una accién reciproca entre dos o mas objetos,
sustancias, personas o agentes.

Internet. - es un conjunto descentralizado de redes de
comunicacion interconectadas que utilizan la familia de protocolos
TCP /IP, lo cual garantiza que las redes fisicas heterogéneas que
la componen funcionen como una red logica Unica, de alcance
mundial.

Liderazgo. - es el conjunto de habilidades gerenciales o directivas
gue un individuo tiene para influir en la forma de ser de las
personas o en un grupo de personas determinado, haciendo que
este equipo trabaje con entusiasmo, en el logro de metas y
objetivos.

Marketing. - el proceso social y administrativo por el que los
grupos e individuos satisfacen sus necesidades al crear e
intercambiar bienes y servicios.

Redes sociales. - es una forma que representa una estructura

social asignandole un simbolo.
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2.4 Interrogantes de la investigacion

¢ Qué estrategias graficas de comunicacion visual se emplea en las

campafias electorales, en las dos ultimas décadas?

¢,Cual es la estructura del contenido de comunicacion visual de los

partidos politicos?

¢,Cudles son las tendencias de la comunicacion visual?

¢Con que tipo de material editorial cuenta para conoces sobre la
aplicacién de estrategias graficas de comunicacion visual en campafas

electorales, durante las dos ultimas décadas en el Ecuador?

¢Qué medios de comunicacion mas efectivos se aplica para dar a

conocer el mensaje del candidato?

¢,De qué manera se logra posesionarse en las masas con el slogan de un

candidato?
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CAPITULO 1l

3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Tipo de Investigacion

La investigacion es Descriptiva porque se explica detalladamente con
hechos reales a lo largo de la historia la publicidad de las campafias
presidenciales en el Ecuador. Se seleccion6 los datos mas relevantes
durante las dos ultimas décadas, utilizando la informacion mas basica de

los candidatos en el desarrollo de sus campanas.

La investigacion Bibliografica, se fundamenté en conocimientos
técnicos realizados por varios investigadores de las campafas
presidenciales, en la parte legal se encontrando otras fuentes tales como

revistas, folletos, entrevistas, entre otros.

Es Documental porque se revisd los textos de diversos temas
relacionados con el problema planteado que permitirAn ampliar el

conocimiento respectivo con esta investigacion.
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Con la Investigacion De Campo debido a que el proceso de
investigacion ameritd un contacto directo con los actores del problema,

tales como autoridades, lideres politicos, simpatizantes, ciudadanos.

Investigacion cualitativa - cuantitativa; cualitativa por cuanto en la
investigacion se da las cualidades posibles del problema en busca de una
posible solucion. Cuantitativa por que se basa en hechos reales que son
medibles de manera numérica, esta investigacion se aplicé con las
encuestas que permitieron averiguar el conocimiento de los ciudadanos,

como percibieron las campafas presidenciales.

3.2 Métodos

Se utilizdé la recoleccion de informacion, esto sirvid para que la
investigacion pueda dar soluciébn a la evolucion y cambios de las
estrategias de comunicacion visual, este método representa un recurso
confiable de alto valor para el investigador ya que ensefia un panorama
de la vida real.

Analitico — Sintético, por la recoleccion de la informacion, al realizar
las encuestas, las conclusiones, las entrevistas en busca de las causas y
efectos que producen las campafas presidenciales en el Ecuador,

permitiendome dar paso al analisis y conclusiones de esta investigacion.

Recoleccion de informacién, me permiti6 encontrar material de
apoyo para la solucion del planteamiento del problema, la informacién
recolectada aplicando las técnicas e instrumentos permitio la obtencion de
datos relevantes de la historia politica del Ecuador para alcanzar los

objetivos propuestos.
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Estadistico, por medio de este método se realizO la encuesta
permiti€éndome manejar datos cuantitativos y cualitativos con el objetivo

de fortalecer la investigacion con las respuestas de los ciudadanos.

Inductivo — Deductivo, que se fundamenté en los procesos mentales
de la induccién y de la decision para llegar al fin requerido en el desarrollo

del marco tedrico.

3.3 Técnicas e Instrumentos:

Consulta bibliogréfica, la utilicé para la recoleccion de informacion en
diferentes libros ligados al tema, internet para la elaboracion del segundo
capitulo que se desarrollé en el Marco Tedrico.

Una técnica es la de la Encuesta me permitid la recopilacion de la
informacion acerca de los partidos politicos que se postularon para las
presidencias en las dos ultimas décadas y ver de qué manera los

ciudadanos recuerdan a los lideres presidenciales.

3.4 Poblacion

La poblacion objeto de estudio en la presente investigacion fueron los
habitantes de la ciudad de Guayaquil en lo que corresponde a la Region
Costa y para la Region Sierra se tom6 en cuenta a los habitantes de

ciudad de Ibarra, tal como se detalla en el siguiente cuadro.

Distribucion de la Poblacién

Tabla 1

Ciudades Habitantes

25



Region Costa (Guayaquil) 1.896,899

Region Sierra (Imbabura) 186.979

Total 2,083.872

Elaborado por: Yadira Ipiales

3.5 Muestra
Para la obtencion de una muestra que sea significativa de la poblacién

se utilizoé la siguiente férmula:

PQ.N
n=
EZ
(N _1)F+ PQ
En donde:

N = Poblacién / Universo

PQ = Varianza de la poblacion, valor constante= 0.25

n = Muestra

(N — 1) = Correccion geografica, para muestras > 30

E = Margen de error estadisticamente aceptable (5%)

K = Coeficiente de correccion del error, valor constante 2

Para el presente trabajo de investigacion se trabajé con el 5% de error
admisible, y la formula se aplicé tanto a los habitantes de la ciudad de

Guayaquil como a los habitantes de la ciudad de Ibarra.

Para la Region Costa Habitantes de la ciudad de Guayaquil se tiene

los siguientes datos:
N = 1896899
E=0,05

K=2
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PQ= 0,25

Remplazo de valores a la formula:

0.25*1896899

(1896899 1) (0'052) :
(2

+0.25

474224,75

0,0025
4

n=
(1896898) + 0,25

_ 474224,75
n= (1896898)0,000625 + 0,25

47422475
M= 118556125 + 0,25

47422475
"= 118581125

n = 399,91

Para la Region Sierra Habitantes de la ciudad de Ibarra se tiene los

siguientes datos:

N = 186979

E= 0,05

K=2

PQ=0,25

Remplazo de valores a la férmula:

0.25*186979

(186979 -1) (0('0‘?2

+0.25
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46744,75

0,0025
4

n=
(186978) +0,25
~ 46744,75
"~ (1896898)0,000625 + 0,25

4674475
"= 1896898 + 0,25

| 46744,75
M= 11711125
n = 399,148

CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

Las encuestas se aplicaron en la provincia del Guayas ciudad de
Guayaquil por ser la provincia con un numero de pobladores mayor que
las demas provincias de la Region Costa, con un resultado de la muestra
de 400. Se tomaron en cuenta desde los 20 afios de edad porque a partir
de esa edad existe una madurez y se crea en ellos una conciencia

objetiva con relacion a la politica.

En la provincia de Imbabura las encuestas realizadas con el mismo
porcentaje y parametros con una muestra de 400, se tomé como
referencia a los habitantes de la provincia por ser el lugar de donde parte
la investigacién ademas es una provincia en desarrollo perteneciente a la

Region Sierra.
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RESULTADOS DE LAS ENCUESTAS APLICADAS EN LA REGION

COSTA

1.- ¢ Cudl de estas campairias electorales llegé a cumplir las

expectativas deseadas para usted como votante?

Tabla 2: Costa, pregunta 1

CANDIDATOS N° PERSONAS | REGION COSTA
1. 2002 Lucio Gutiérrez 136 34%
2. 1997 Abdala Bucaram 20 5%
3. 1998 Jamil Mahuad 48 12%
4. 2006 Rafael Correa 196 49%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales
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1997 ABDALA BUCARAM

N° PERSONAS

REGION COSTA

1. Los colores del partido

148

37%

M1
M2
M3

M4

Grafico estadistico 1: Costa pregunta 1

INTERPRETACION COSTA

En el resultado de la primera pregunta con un porcentaje del 49% es

para Rafael Correa la ciudadania demuestra un total respaldo al

candidato por ser originario de la region, tiene mayor acogida por su

singular personalidad, su propuesta de trabajo clara y convincente.

2.- ¢Qué recuerda de los partidos politicos y sus candidatos?

Tabla 3: Costa, pregunta 2
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2. La personalidad 132 33%
3. Las controversias 104 26%
4. Las propuestas 16 4%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

Ml ®2 43 E4

4%

Grafico estadistico 2: Costa pregunta 2

INTERPRETACION COSTA

Los colores de la lista PRE han llegado con un mayor porcentaje del

37% la fusion de dos colores como son el amarillo y el rojo se queda en

la ciudadania a pesar de que esta campafia se dio en el afio 1996.

Tabla 4: Costa, pregunta 2

1998 Jamil Mahuad

N° PERSONAS

REGION COSTA

1. Los colores del partido 8 2%
2. Las controversias 172 43%
3. La personalidad 124 31%
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4. Las propuestas

96

24%

TOTAL

400

100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

Ml M2 43 H4

2%

Grafico estadistico 3: Costa pregunta 2

INTERPRETACION COSTA

Los resultados de la pregunta resaltan que el 43% de la poblacién de

la Costa recuerda la controversia del candidato.

2002 LUCIO GUTIERREZ

N° PERSONAS

REGION COSTA

1. Los colores del partido 252 63%
2. Las propuestas 16 4%
3. La personalidad 60 15%
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4. Las controversias 72 18%

26D RAFAEL CORREA N° PERSONAS | REGIGRPEDSsTA

Tabla 5: Costa, pregunta 2

Elaborado por: Yadira Ipiales

Ml H2 43 E4

Grafico estadistico 4: Costa pregunta 2

INTERPRETACION COSTA

Lucio con el 63% posicionado con los colores rojo y verde aun
recuerdan como se dieron las campafas en el sector, viendo en el

candidato un aliento de esperanza ante la caida de su antecesor.

Tabla 6: Costa, pregunta 2
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1. La personalidad 108 27%
2. Los colores del partido 92 23%
3. La propuesta 116 29%
4. Las controversias 84 21%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

1
[~
k3

4

Gréfico estadistico 5: Costa pregunta 2

INTERPRETACION COSTA

Con el 29% la propuesta del partido politico logra marcar un ambiente
de confianza para la ciudadania, la forma de dirigirse a los ciudadanos ha

llamado la atencion con su propuesta nueva e innovadora.

3.- ¢Por qué medio de comunicacion pudo conocer la propuesta de

los candidatos?

Tabla 7: Costa, pregunta 3
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MEDIOS DE COMUNICACION N° PERSONAS | REGION COSTA

1. Radio 80 20%

2. Television 120 30%

3. Caminatas 8 2%

4. Vallas publicitarias 28 7%

5. Volantes 32 8%

6. Afiches 20 5%

7. Prensa escrita 48 12%

8. Redes sociales 64 16%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

M1
H2
M3
H4
M6

M7

M8

2%

Grafico estadistico 6: Costa pregunta 3

INTERPRETACION COSTA

Con un muy acercado porcentaje el 30% y 20 % en medios de
comunicacién la radio y la televisibn son los mas aceptados por la

poblacion ecuatoriano la informacion de primera mano.

4.- Asocie, a qué partido politico pertenecen los siguientes colores

Tabla 8: Costa, pregunta 4
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COLORES LOGOS | N° PERSONAS REGION COSTA
1. Rojoyamarillo | PRE 64 16%
2. Verde yrojo PSP 120 30%
3. Verde y blanco | DP 0 0%
4. Verdey azul PAIS 216 54%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

3%

M1
M2
M3

4

Grafico estadistico 7: Costa pregunta 4

INTERPRETACION COSTA

Los resultados de esta pregunta con el 54% de la poblacion dice

recordar los colore y facilmente al candidato por ende su lista 35.

5.- ¢ Si usted fuera lider de un partido politico nuevo con que colores

representaria su linea politica?

Tabla 9: Costa, pregunta 5
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DUO DE COLORES N° PERSONAS | REGION COSTA

1. Amarillo rojo 80 20%

2. Azul rojo 72 18%

3. Azul verde 68 17%

4. Rojo verde 64 16%

5. Azul anaranjado 12 3%

6. Rojo azul 44 11%

7. Verde amarillo 60 15%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

[~
2
M3
H4
M5
M6

M7

3%

Grafico estadistico 8: Costa pregunta 5

INTERPRETACION COSTA

Con el 20% logro llegar a posicionarse en la Costa los colores mas
representativos del candidato.
6.- La eleccion de los colores que usted escogi6 fue porque para

usted representa:

Tabla 10: Costa, pregunta 6
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SIGNIFICADOS N° PERSONAS | REGION COSTA

1. Confianza 80 20%

2. Seguridad 44 11%

3. Seriedad 68 17%

4. Compromiso 12 3%

5. Verdad 64 16%

6. Esperanza 72 18%

7. Cambio 60 15%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

M1
H2
M3
W4
M5
M6

M7

3%

Grafico estadistico 9: Costa pregunta 6

INTERPRETACION COSTA

La respuesta de la pregunta 6 los significados de los colores, en la
Costa representa 20% y 28% este porcentaje representa confianza y
seguridad para el votante, la psicologia del color permite transmitir un
mensaje.
7.- ¢ Recuerda usted a qué partido politico pertenecen los siguientes

logos?
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76 | PAS G | #

3 4 5

Tabla 11: Costa, pregunta 7

LOGOTIPOS N° PERSONAS | REGION COSTA
1. PRE 160 40%
2. ALIANZA PAIS 128 32%
3. PARTIDO SOCIALISTA 12 3%
4. CONCERTACION 8 2%
5. SOCIAL CRISTIANO 92 23%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

M1
2
3% M3
M4

M5

Grafico estadistico 10: Costa pregunta 7

INTERPRETACION COSTA

Ya en el transcurso de dos décadas en el pais las personas recuerdan
aun el logotipo de los candidatos mas renombrados ya sea por su
personalidad o sus acciones de quienes los representaran, pero los
recuerdan como es el caso del PRE con un 40%.
8.- Considera usted que laimagen del candidato es manipulada

graficamente:
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Tabla 12 : Costa, pregunta 8

Elaborado por: Yadira Ipiales

CANTIDAD N° PERSONAS | REGION COSTA
1. Mucho 332 83%
2. Poco 40 10%
3. Nada 28 7%
TOTAL 400 100%

M1
M2

k3

Grafico estadistico 11: Costa pregunta 8

INTERPRETACION COSTA

Si, la poblacién considera que la imagen de los candidatos es
manipulada graficamente con un resultado del 83% para la Costa.

9.- ¢,Considera usted gque las redes sociales tales como
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You

Son una herramienta de apoyo para conocer al candidato?

Tabla 13: Costa, pregunta 9

CANTIDAD N° PERSONAS REGION COSTA
1. Mucho 220 55%
2. Poco 156 39%
3. Nada 24 6%
400 100%
TOTAL

Elaborado por: Yadira Ipiales

M1
M2

M3

Grafico estadistico 12: Costa pregunta 9

INTERPRETACION COSTA

El 55% de la poblacion considera que es un medio de comunicacion
directo, por la informacién de primera mano, sin intermediarios que la

manipulen.
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10.- ¢ Asocie estos slogans con los partidos politicos que recuerde?

Tabla 14: Costa, pregunta 10

SLOGAN LOGOS | N°P | Regién
Costa
3 3 , | UbDC 12 3%
1. “Sé lo que hay que hacer y como hacerlo
. i} PRE 56 14%
2. “Con la fuerza del pueblo
PSP 64 16%
3. “Un solo toque~
4. “La Revolucion Ciudadana Avanza” 35 A.P. 268 67%
TOTAL 400 | 100%
Elaborado por: Yadira Ipiales
3%
M1
M2
M3
M4

Gréfico estadistico 13: Costa pregunta 10

INTERPRETACION COSTA

Para la Costa el slogan “LA REVOLUCION CIUDADANA AVANZA” en

una frase que se ha quedado en la poblacién llegando a cubrir un 67%.
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RESULTADOS DE LAS ENCUESTAS APLICADAS EN LA REGION
SIERRA

1.- ¢Cual de estas campanias electorales llego a cumplir las

expectativas deseadas para usted como votante?

Tabla 15: Sierra pregunta 1

CANDIDATOS N® PERSONAS | REGION SIERRA
1. 2002 Lucio Gutiérrez 124 31%
2. 1997 Abdal4 Bucaram 24 6%
3. 1998 Jamil Mahuad 60 15%
4. 2006 Rafael Correa 192 48%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

REGION SIERRA

M1
2
k3

M4

Grafico estadistico 14: Sierra pregunta 1

INTERPRETACION SIERRA

Para el resultado de la region Sierra hay un porcentaje similar entre
Rafael Correa con 48% y Lucio Gutiérrez 31% en la Sierra hay mas
acogida por parte de la ciudadania por tener un acercamiento directo con

la poblacion y el dominio de los idiomas.
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2.- ¢Qué recuerda de los partidos politicos y sus candidatos?

Tabla 16: Sierra pregunta 2

1997 ABDALA BUCARAN N° PERSONAS | REGION SIERRA
1. Los colores del partido 140 35%
2. Las controversias 128 32%
3. La personalidad 88 22%
4. Las propuestas 44 11%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

REGION SIERRA

~ 8
2
M3

4

Grafico estadistico 15: Sierra pregunta 2

INTERPRETACION SIERRA

Con el 35% de la respuesta podemos apreciar que los colores de la

lista de Abdala Bucaram logro un impacto en la ciudadania de la Sierra.
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Tabla 17: Sierra pregunta 2

1998 Jamil Mahuad

N° PERSONAS

Regidn Sierra

1. Los colores del partido 8 2%
2. Las controversias 200 50%
3. La personalidad 124 31%
4. Las propuestas 68 17%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

REGION SIERRA

Ml 2 43 E4

2%

Gréfico estadistico 16: Sierra pregunta 2

INTERPRETACION SIERRA

Con un resultado del 50% en la Sierra la controversia del candidato

fue fundamental des pues de la caida del precio del petréleo.
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Tabla 18: Sierra pregunta 2

2002 LUCIO GUTIERREZ

N° PERSONAS

REGION SIERRA

1. Los colores del partido 232 58%
2. Las controversias 28 7%
3. La personalidad 100 25%
4. Las propuestas 10 10%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

REGION SIERRA

Ml ®2 43 H4

4% 3%

Gréfico estadistico 17: Sierra pregunta 2

INTERPRETACION SIERRA

En la Sierra con el 58% esta posesionado los colores del candidato

electo que perdura en la mente de los ciudadanos.
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Tabla 19: Sierra pregunta 2

2006 RAFAEL CORREA N° PERSONAS | REGION SIERRA
1. La propuesta 140 35%
2. Las controversias 88 22%
3. La personalidad 128 32%
4. Los colores del partido 44 11%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

REGION SIERRA

M1
2
M3

M4

Grafico estadistico 18: Sierra pregunta 2

INTERPRETACION SIERRA

En la Sierra con el 35% de acogida de los encuestados se puede

presenciar que La propuesta es fundamental para un partido politico con

las propuestas nuevas, y convincentes creibles.
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3.- ¢ Por qué medio de comunicacion pudo conocer la propuesta de

los candidatos?

Tabla 20 Sierra pregunta 3

MEDIOS DE COMUNICACION N° PERSONAS | REGION SIERRA

1. Radio 88 22%

2. Television 132 33%

3. Caminatas 12 3%

4. Vallas publicitarias 32 8%

5. Volantes 32 8%

6. Afiches 20 5%

7. Prensa escrita 12 3%

8. Redes sociales 72 18%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

REGION SIERRA

M1
M2
M3
H4
M6
M7

M8

3%

Grafico estadistico 19: Sierra pregunta 3

INTERPRETACION SIERRA

Con el 33% y 32% como para la regidén Sierra estor porcentajes para la
radio y la television son muy cercanos de manera que la mayor fuente de

informacion en el pais se obtiene de estos dos grandes medios.
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4.- Asocie, a qué partido politico pertenecen los siguientes colores

Tabla 21: Sierra pregunta 4

COLORES LOGOS | N° PERSONAS REGION
SIERRA

1. Rojoy amarillo PRE 68 17%

2. Verde yrojo PSP 124 31%

3. Verde y blanco DP 8 2%

4. Verde y azul PAIS 200 50%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

REGION SIERRA

M1
[~
M3

M4

2%

Grafico estadistico 20: Sierra pregunta 4

INTERPRETACION SIERRA

En la region Sierra con el 50% de los ciudadanos recuerdan con

facilidad los colores del candidato.
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5.- ¢ Si usted fuera lider de un partido politico nuevo con que colores

representaria su linea politica?

Tabla 22: Sierra pregunta 5

DUO DE COLORES N° PERSONAS REGION SIERRA

1. Amarillo rojo 76 19%

2. Azul rojo 68 17%

3. Azul verde 84 21%

4. Rojo verde 60 15%

5. Azul anaranjado 8 2%

6. Rojo azul 56 14%

7. Verde amarillo 48 12%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

2%

REGION SIERRA

M1
M2
M3
H4
M5
M6

M7

Grafico estadistico 21: Sierra pregunta 5

INTERPRETACION SIERRA

El duo de colores verde y azul con el 21% para la Sierra esta en la

mente de los ciudadanos.
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6.- La eleccion de los colores que usted escogi6 fue porque para

usted representa:

Tabla 23: Sierra pregunta 6

SIGNIFICADOS N° PERSONAS | REGION SIERRA
1. Confianza 76 19%
2. Seguridad 60 15%
3. Seriedad 84 21%
4. Compromiso 8 2%
5. Verdad 68 17%
6. Esperanza 48 12%
7. Cambio 56 14%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

REGION SIERRA

1
M2
M3
3% H4
M5

M6

M7

Grafico estadistico 22: Sierra pregunta 6

INTERPRETACION SIERRA

Con el 21% y 19% de resultados para la confianza y seriedad son los
efectos que transmiten la mezcla de dos colores que se exponen en

campanas electorales para transmitir un concepto a fin.
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7.- ¢ Recuerda usted a qué partido politico pertenecen los siguientes

logos?

Vota todo

G

£

2

3

4

5

Tabla 24: Sierra pregunta 7

LOGOTIPOS N° PERSONAS | REGION SIERRA
1. PRE 164 41%
2. ALIANZA PAIS 92 23%
3. PARTIDO SOCIALISTA 40 10%
4. CONCERTACION 16 4%
5. SOCIAL CRISTIANO 88 22%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

REGION SIERRA

M1
M2
M3
4

M5

Gréfico estadistico 23: Sierra pregunta 7

INTERPRETACION SIERRA

La aceptacion de los colores verde y azul son significativos para la

Sierra tomando en cuenta que detrds de un color hay un personaje,

depende de las acciones y el carisma para que estos colores cumplan con

su objetivo que es el de mantenerse en las personas.
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8.- Considera usted que laimagen del candidato es manipulada

graficamente:

Tabla 25 : Sierra pregunta 8

CANTIDAD

N° PERSONAS

REGION SIERRA

1. Mucho 304 76%
2. Poco 60 15%
3. Nada 36 9%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

REGION SIERRA

M1
M2

M3

Grafico estadistico 24: Sierra pregunta 8

INTERPRETACION SIERRA

Para la Sierra con un porcentaje del 76% la imagen del candidato es

manipulada para presentarlo con una imagen nitida con sus respectivas

propuestas.
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9.- ¢, Considera usted gue las redes sociales tales como

You

son una herramienta de apoyo para conocer al candidato?

Tabla 26: Sierra pregunta 9

CANTIDAD N° PERSONAS Region Sierra
4. Mucho 228 57%
5. Poco 144 36%
6. Nada 28 7%

TOTAL 4000 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

REGION SIERRA

M1l
M2

M3

Grafico estadistico 25: Sierra pregunta 9

INTERPRETACION SIERRA

Por medio de las redes sociales en estos ultimos afios se ha visto la
rapidez de difundir la informacion lo cual permite que los ciudadanos
estén informados constantemente de las propuestas y de las actividades
del candidato.
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10.- ¢ Asocie estos slogans con los partidos politicos que recuerde?

Tabla 27: Sierra pregunta 10

SLOGAN
N° | Regidn Sierra
5. “Sé lo que hay que hacery 24
' 0
como hacerlo” ubcC 6%
6. “Con la fuerza del pueblo” 40
PRE 10%
7. “Un solo toque” 72
PSP 18%
8. “La Revolucion Ciudadana | ALIANZA
Avanza” PAIS 264 66%
TOTAL 400 100%

Elaborado por: Yadira Ipiales

REGION SIERRA

M1
M2
M3

4

Grafico estadistico 26: Sierra pregunta 10

INTERPRETACION SIERRA

Con el 66% para la Sierra el slogan que mas recuerdan es “LA
REVOLUCION CIUDADANA AVANZA’ la lista presenta este slogan con la

que se represento al candidato.
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ANALISIS DE RESULTADOS

La poblacion ecuatoriana asimila la campafia de un candidato como
algo nuevo con cambios, propuestas y sobre todo confiar el futuro de

un pais en un dirigente al mando.

La propuesta del candidato debe de ser convincente seguida de
una trayectoria politica confiable, de esta manera se asegura el

respaldo del pueblo y la aceptacién del candidato.

Los colores de los partidos politicos son fundamentales, porque

estos permanecen en la memoria de la poblacion.

En el lapso de estas dos ultimas décadas en el Ecuador la
investigacion realizada demuestra como el votante percibe al
candidato en las campafias electorales, cuales han sido sus

estrategias visuales.

Los avances tecnoldgicos en relacion a la comunicacién son
herramientas que facilitan la informacion de los candidatos para

mantenerse al tanto de los acontecimientos cotidianos.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

En el Ecuador las comunicaciones graficas en las campafas
electorales han tomado un rumbo diferente con la tecnologia de medios
de comunicacién visual, estos han permitido mantener una informacion
directa segun los acontecimientos suscitados, los candidatos pueden
manipular graficamente su imagen lo que en afos pasados no se podia
hacer, en anteriores afios el pueblo confiaba en el discurso politico del
candidato tan solo con una tarima eso era suficiente para proponer su

plan de trabajo.

La evolucién de medios graficos ha permitido ver al candidato de una
forma diferente, cuando en afos anteriores una fotografia del candidato
seguido de la propuesta era suficiente para dar a conocer al pueblo sus
propuestas. Hoy en dia la imagen del candidato toma un rumbo diferente
con respecto a la propuesta se presenta como algo nuevo, transparente

y confiable.

El contenido grafico de los medios impresos en la actualidad pretende
ser directos y llamativos sin tener la necesidad que detras del medio
impreso haya un discurso politico de horas y horas. Lo que se ha visto en
medios impresos para las campafias electorales es la utilizacion de
afiches estos han logrado copar las paradas de buses, postes, las casas
con banderas, fachadas en los sectores rurales del pais, en las vias las,
piedras grandes pintadas con los logotipos de los movimientos politicos,

estos recursos aun existen en la actualidad.
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Una de las herramientas graficas mas efectivas para las campafias en
la actualidad es la utilizacién de espacios para la publicidad como son las
gigantografias a la entrada o salida de cada ciudad con la imagen del
candidato y su propuesta, los afiches y volantes van de la mano en cada
caravana, una de las ventajas de la actualizacion tecnoldgica es las redes

sociales por la informacion directa que percibe el usuario.

La aceptacion de los colores verde y azul son significativos para la
poblaciéon tomando en cuenta que detras de un color hay un personaje,
depende de las acciones y carisma para que estos colores cumplan con
su objetivo que es el de mantenerse en las personas como un recuerdo

que tan solo al mirar estos recuerden al personaje y su trayectoria politica.

La limitacion de colores en un logotipo es importante porque de esta
manera se hace mas facil la percepcibn y se puede apreciar
psicolégicamente su significado usando los colores en proporciones

creativas, dandole una funcién especifica a cada color.

Los contenidos generados en la investigacion dan paso a la

elaboracion de un material editorial.
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5.2 Recomendaciones

A los nuevos candidatos a presidentes la recomendacion es que los
medios impresos no pasaron de moda cada vez con la tecnologia los
medios se actualizan la transmisiéon del mensaje no tiene barreras

depende de la creatividad.

Como una frase bien estructurada tiene la capacidad de mover masas.

La eleccion de los colores es importante para la creacion de un
movimiento politico porque depende de su ideologia para percibir el color

y asimilarlos de la misma manera.

Una buena imagen politica viene de tras de una trayectoria de

acciones desde sus inicios en la politica.

Se recomienda a los usuarios de las redes sociales que estas son
fundamentales en el pais para la difusion de los acontecimientos del
politico, pero hay que tomar en cuenta que la informacion difundida no es

100% veridica la informacién es manipulable.
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CAPITULO VI

6. PROPUESTA ALTERNATIVA

6.1 Titulo de la Propuesta

RECOPILACION GRAFICA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
VISUAL DURANTE LAS CAMPANAS ELECTORALES EN EL
ECUADOR 1996-2009

6.2 Justificacion e Importancia

La elaboracion de un medio impreso, en base a los fundamentos del
disefio grafico, el conjunto de estos elementos permitieron tener como
resultado un gréfico conceptual, cuando por las calles de la ciudad se
puede observar con facilidad en temporada de elecciones los afiches,
volantes, gigantografias, con la imagen del candidato su lista y las
propuestas, esto da paso a la facil y rapida percepcién por parte del
receptor, que le traslada directo al candidato y en su mente
involuntariamente hace una pelicula de lo més relevante del personaje,
esta es la reaccion de la mente frente a un estimulo se puede mencionar

como son las marcas en el mundo marcas reconocidas como

Cetloly |

Estas marcas son mundialmente reconocidas que es lo que pretende
el candidato con su lista politica llegar a la gente a un pueblo donde ellos

depositen la confianza en el nuevo candidato claro que seguido de una
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trayectoria politica desde sus inicios en la politica el personaje va
ganando la confianza hasta llegar al punto de convertirse en un lider

bueno, confiable, para el pais.

Es importante tomar en cuenta que los candidatos venden una imagen
los disefiadores graficos introducidos en el manejo de la imagen politica
del candidato este pone su creatividad para plasmar una sola imagen con
todas sus caracteristicas sin tener la necesidad de ser tan evidentes. De
ahi proviene la frase “Una imagen vale mas que mil palabras” detras de
un afiche o medio impreso politico se plasma un discurso de horas, una
caravana, un minuto en television. Por medio de esta herramienta visual

grafica.
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6.3 Fundamentacion
Comunicaciéon Y Mercadotecnia Politica

(Rafael & Lourdes, 2012)

Algunos de los aspectos mas importantes por considerar la creacion de la
imagen del candidato son:

El candidato en si. Definir el perfil y la conducta que debe poseer el
candidato para que realmente satisfaga las expectativas de la poblacion.

Factores que influyen en la percepciébn de la ciudadania. Incluye
expectativas que requiere satisfacer el candidato de acuerdo a las
caracteristicas de la poblacion, considerando variables: -culturales
histéricas sociales econdmicas. También debe considerarse la
funcionalidad de la oferta politica, 0sea, el servicio real o beneficios
adicionales que representa para la poblaciéon el votar por el partido y el
candidato. Presentacion e imagen. La percepcion global que tiene la
sociedad acerca delas caracteristicas que tiene un partido y un candidato
incluye aspectos como prestigio, fama, mitos, anécdotas y en general
rumores que influyen en la opinion publica.

La presentacion de la imagen del candidato tiene que ser la indicada
para poder satisfacer las expectativas de los ciudadanos como las del
partido mismo, permitiendo al votante tener una clara imagen de la
funcionalidad y caracteristicas del mismo.

Secretos de Marcas, Logotipos y Avisos Publicitarios
(Pol, 2005, pags. 12-13)

El hombre moderno proyecta en la lectura visual de toda estructura
grafica ideas, sentimientos y valores de cardcter universal y cultural. La
identificacion de los simbolos al arquetipicos- de la forma, el espacio y el
color- que integran este codigo de connotaciéon compartido, constituye el
caso previo para definir un proyecto o disefio con presicion.es el puente
para organizar e implementar las multiples variables que intervienen en el
proceso creativo. Frente a la multiplicidad de logotipos, isotipos, avisos
gréficos, tipografias, etc., que en primera instancia parece rechazar todo
intento de analisis sistematico, se presenta una serie de pautas que
contempla desde una perspectiva técnica grafica, el extenso universo de
los simbolos visuales.
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El hombre crea un concepto universal por medio de los graficos y
colores que estimulan algun sentimiento cuando se observa, estos
logotipos, isotipos entre otros se llega a fundar una marca universal desde
una perspectiva gréfica.

Secretos de Marcas, Logotipos y Avisos Publicitarios

(Pol, Secretos de marcas, 2005, pags. 17-18)

El disefio creativo de un logotipo o isotipo consiste en la traduccion y
representacion visual de un concepto. La marca — signo o conjunto de
signos- una vez establecida y codificada remite al producto, servicio, o
institucién que identifica. Por esta razon la tarea del disefiador gréfico es
eminentemente simbdlica. las practicas de codificacidon transpersonal de
simbolos son actos comunicativos profesionales de la especialidad. El
vocablo “comunicacion” deriva del adjetivo “comunis”, que en el latin
designa algo poseido solidariamente por varias personas. Por ende, la
comunicacion visual es un proceso que supone la comudn- union y
participacibn de un grupo social, como medios de intercambio e
interaccion, las imagenes son experiencias compartidas o simbolos, que
se convierten en posesion cultural del conjunto la simbolizacion de
imagenes comprende tanto el uso de organizaciones del espacio grafico
(trazos, lineas y figuras), como la seleccion acertada del color, ambos
considerados factores de construccion de representacion culturales.

La representaciéon gréfica de un producto o servicio se crea mediante
las caracteristicas que posee el mismo, para transformar estas
caracteristicas en un mensaje claro concreto y preciso, convirtiéndose
estas imagenes o representaciones graficas en conceptos culturales.
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Pnl aplicada a la redaccion de slogans

(Sererkin, 2012, pags. 48-49)

La juventud y la publicidad como lo revela un estudio por memorizado
realizado en el pais por el IDAES (instituto de altos estudios sociales), y
cuyo fin principal es el de establecer un estado del arte sobre las
juventudes en argentina. La categoria de “juventud” dentro de los estudios
en nuestro pais comienza recién a tener cabida en estos ultimos treinta
afos, surgen a mediado de los 80 donde solo se abocaban a analizar
temas como el trabajo o la educacion, y a partir de ahi crecen, llegando a
estudiar el universo del consumo que comienza a construirse alrededor de
los mismos. Luego de la segunda guerra mundial y tras una serie de
cambios como: el auge de los medios masivos, la aparicion de un
mercado juvenil. Debido a la segmentacién del mercado de masas que se
daba en ese tiempo, y la aparicion de un estilo nuevo en materia de
indumentaria y musica elegida (Rock nacional); la categoria de juventud
fue tomando forma y dandose a si misma una identidad.

A partir de los afios 80 después de la segunda guerra mundial y la
segmentacion de los mercados, los jovenes adoptaron nuevas tendencias
representativas en el ambito grafico permitiéndoles expresarse
graficamente asi de esta manera tomando una identidad propia.
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6.4 Objetivos

Objetivo General

Editar un material impreso por medio de los resultados obtenidos de la
investigacién, propaganda electoral presidencial (1996-2009) en el
Ecuador.

Objetivos Especificos

Extraer los componentes graficos.
Recopilar informacion de las listas y movimientos politicos en el Ecuador.

Analizar el contenido grafico de la propaganda politica en el Ecuador.

6.5 Ubicacidon Sectorial Y Fisica

Ecuador Provincia de Imbabura, ciudad de Ibarra.

6.6 Desarrollo de la Propuesta
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RECOPILACION DEL MATERIAL GRAFICO APLICADO
EN LAS CAMPANAS ELECTORALES DE PRESIDENTES
DESDE 1996-2009 EN EL ECUADOR
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—ESS—————————————————_—_—_—_—_—_—_—_—_—_—_—_—_———————
INTRODUCCION

En 1996 una de las campafias elec-
torales presidenciales méas conflicti-
vas alcanzd niveles de violencia
verbal poco comun a lo largo de la
historia politica del pais, Abdala Bu-
caram represent6 al Partido Roldo-
sista Ecuatoriano con su extrovertida
personalidad, su publico objetivo
fueron los pobres con quienes se
identificé «la fuerza de los pobres»
su slogan con el que logré posicio-
narse en el pais. «Un solo toque».

El partido Democratico Popular rep-
resentado por Jamil Mahuad 1998
«un bombardeo de publicidad elec-
toral de 140 horas, que afiadio al es-
pacio informativo en TV suma 409
horas equivalentes a 167 dias com-
pletos en mes y medio de campafias
». Su slogan para la campana elec-
toral fue: «Sé lo que hay que hacery
como hacerlo».

El Coronel Lucio Gutiérrez gané las
elecciones PSP 2002 a la presiden-
cia del Ecuador con el apoyo del
movimiento indigena ecuatoriano y
de sectores de izquierda, con el
slogan «Firmes con el Cambio» las
estrategias de comunicacion politica
influyeron en el pueblo, Gutiérrez
inicié6 su campana electoral con un
mensaje populista, y pasando a la
segunda vuelta, ganandole al em-
presario Alvaro Noboa.

Rafael Correa, partido politico Alian-
za Pais, apoyado por los movimien-
tos sociales y los grupos ciudadanos
que provocaron la caida de Lucio
Gutiérrez (los famosos forajidos, en
alusion al calificativo que éste les
transfirio en sus ultimos dias en la
presidencia). Con su slogan «Hoy la
Patria ya es de todos» fue una de las
frases resaltantes del discurso del
ecuatoriano, Rafael Correa, quien
inicio asi su gobierno. Presento, la
recoleccion de las imagenes de las
propagandas, en campafas elector-
ales presidenciales,
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Partido Roldosista Ecuatoriano

| partido fue fundado en 1983 con un
grupo de amigos de la universidad, entre los
conocidos Edmundo Briones y el abogado
Victor Hugo Castafieda Calderén de buen
desempefio politico pero olvidado, en |a
ciudad de Guayaquil, queriendo llenar el
vacio politico causado por las muertes de
Asaad Bucaram Elhalim, tio de Abdala
Bucaram, y el presidente Jaime Roldés Agu
ilera, cufiado de Abdala Bucaram.

Abdala Bucaram

- Abogado y Politico ecuatoriano Presidente de la
Republica (1996 - 1997).

- De origen libanes, nacié en Guayaquil, cuya
alcaldia ocupo en 1984.

- Fue propulsor, fundador y crador del Partido
Roldosista, en 1982.

- Tras vencer en las elecciones y asumir la presi-
dencia de Ecuador, en agosto de 1996, se
autodenominé el Superhéroe de los pobres.

Abdala Bucaram Ortiz
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Simbolos, Emblemas y Distintivos

Las Siglas del Partido estaran representadas por las letras:

PRE

Los Simbolos del Partido son: La Bandera
y el Himno. La Bandera del partido tiene las
siguientes caracteristicas y dimensiones:

- Forma triangular, dividida en tres partes.

La segunda y tercera parte corresponde
a dos franjas, roja y amarilla las que tienen
que estar divididas en iguales propor-
ciones.

La primera parte tiene una franja vertical de
treinta y nueve centimetros de longitud y veinte
centimetros de ancho, terminando esta en un
vértice. El fondo de la franja es de color blanco
y dentro de ella contiene el rostro del Dr. Jaime
Roldos Aguilera en la parte superior y el rostro
de la Ab. Martha Bucaram de Roldos en la parte
inferior.
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La franja superior es de color rojo y la inferi-
or de color amarillo.

La Bandera tiene una longitud de cuarenta
centimetros de altura, y una longitud de
setenta y nueve centimetros, hasta el
vértice donde se unen las dos franjas
amarilla y roja, que estaran divididas por
una linea de color negra.

PARTIDO ROLDOSISTA ECUATORIAND
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Su publico
objetivo
fueron: «los
pobres», con
quienes se
identifico.
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Porque yo tengo derecho,
porque yo te amo Ecuador...
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Con descendencia libanesa por parte del
padre y alemana por parte de la madre,
cursé la ensefianza primaria con los salesia-
nos y la secundaria con los jesuitas, en el
colegio San Gabriel de Quito. En 1973 se
licencié en Ciencias Politicas y Sociales, en
1979 obtuvo el doctorado en Jurisprudencia
por la Pontificia Universidad Catdlica del
Ecuador (PUCE) con sede en Quito, y en
1989 realizé un MBA en el John F. Kennedy
School of Government de la Universidad de
Harvard, Estados Unidos.

La Union Demécrata Cristiana (UDC) fue
un Partido politico de Ecuador fundado con
el nombre de Democracia Popular - Unién
Demécrata Cristiana (mas conocido como
Democracia Popular), y recientemente
modifico su nombre (tras el fracaso del
gobierno de Jamil Mahuad). Se ubicé en la
centro-derecha y derecha del espectro
ideologico.

ubDc

Union Demaécrata Cristiana

Jamil Mahuad

- Presidente de la Republica.

- Duracion del mandato: 10 de Agosto de
1998 - 21 de Enero de 2000.

- Nacimiento: Loja, provincia de Loja , 29 de
Julio de 1949.

- Partido politico: DP-UDC.

- Profesion: Jurista.

Como partido de la democracia cristiana,
defiende el desarrollo humano integral, el
fortalecimiento de las Instituciones del Estado
Social de Derecho, el protagonismo de la
Sociedad Civil y la vigencia de una economia
social de mercado. Como corriente ideolégi-
ca, busca diferenciarse de la izquierda y de la
derecha, pero la practica politica le ha ubica-
do en el centro-derecha.
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Tiene un circulo que engloba su contenido.

Dentro del circulo tiene el numero 5.
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Presidente:

Jamil Mahuad, v * Carlos Larreategui
candidato elegido
por los medios,
tras una auspicio-
sa campafia publi-
citaria accedi6 a |
la presidencia en 3

1998 2006 fue fundado con el nombre
de Democrada Populr modificd su
nombre (tras el fracaso del gobierno de
Jamil Mahuad)
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La fundacion del partido se debe a la inter-
vencién de una toma de poder por parte de
una cupula de militares, quienes derro-
caron, el 21 de enero de 2000, al presiden-
te de Ecuador Jamil Mahuad. Uno de los
integrantes de la ctpula militar era el coro-
nel Lucio Gutiérrez, quien mas tarde se
retiraria de sus funciones militares para
ingresar a la vida politica.

Guliérrez fundé Sociedad Patridtica y se
postulé para la presidencia de la Republi-
ca, llegando a la segunda vuelta electoral
con el lider del PRIAN, Alvaro Noboa
Pontén. Gané las elecciones para la Presi-
dencia de Ecuador en el afio 2002, bajo
una plataforma politica anti-sistema y de
izquierda, como una alternativa a los desa-
creditados partidos tradicionales. Dicha
plataforma politica tuvo soporte en el movi-
miento indigena.

Partido Sociedad Patridtica

Lucio Edwin Gutiérrez

- Ingeniero civil y exmilitar ecuatoriano,
nacido en la ciudad de Quito el 23 de marzo
de 1957.

- Fecha de nacimiento: 23 de marzo de 1957
(edad 58), Guayaquil.

- Mandato presidencial: 15 de enero de 2003
20 de abril de 2005.

- Partido: Partido Sociedad Patridtica 21 de
Enero.

Coényuge: Ximena Bohoérquez.

Sin embargo, a Gutiérrez se le acusé de
traicionar a sus bases y socios politicos, cam-
biando radicalmente su agenda, para dar paso
a una politica de acercamiento de los gobier-
nos de Estados Unidos y Colombia y estab-
leciendo una alianza politica con la derecha
ecuatoriana representada por el Partido Social
Cristiano (PSC). Por tales motivos, Pachakutik
y los grupos sociales retiraron su apoyo al
gobierno de Gutiérrez.
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Fines de noviembre de 2002, seglin Davalos
(2003) dice que, contra todo pronéstico, el
Coronel Lucio Gutiérrez gana las elecciones a
la presidencia del Ecuador con el apoyo del
movimiento indigena ecuatoriano y de sectores
de izquierda. Por vez primera los indigenas
ecuatorianos acceden al gobierno y se constitu-
yen como los actores politicos mas importantes
de la actual coyuntura.
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PAIS

Alianza Pais

Nacio en un hogar de clase media en el
centro de Guayaquil. Su padre fue Rafael
Correa Icaza, nacido en la provincia de Los
Rios, Ecuador, el 23 de marzo de 1935 y fall-
ecido el 10 de junio de 1995; su madre es
Norma Delgado Rendén también proveni-
ente de la Provincia de Los Rios del canton
Vinces, nacida el 1 de septiembre de 1939.

Rafael Correa

- Es un politico y economista ecuatoriano. Es
el actual Presidente de la Republica del Ec-
uador desde su victoria en las elecciones
presidenciales de 2006.

- Fecha de nacimiento: 6 de abril de 1963
(edad 51), Guayaquil.

- Conyuge: Anne Malherbe Gosseline.

- Mandato presidencial: 15 de enero de 2007

PAIS

Alianza Pais una organizacion politica com-
prometida con la democracia, la justicia
social, la soberania ciudadana, la transparen-
cia, la solidaridad, la equidad de género, el
poder municipal, la igualdad de derechos, la
libertad, la legalidad, la proteccion del medio
ambiente, la soberania e independencia na-
cional, la paz y cooperacion en las relaciones

internacionales.
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El logo de Alianza Pais es: La letra“A”, escri-
ta en forma “ciega”, de color “amarillo arena”,
y debajo el nombre de la organizacion vy el
slogan.
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Rafael Correa, maximo l ‘ o “ : -
lider del movimiento y i
candidato presndencnal mm JL

cuenta con 104.557 se ] i
guidores. CARNETIZACION: Miércoles 20 de Agosto

14h00 a 19h00 43 Parrequial (£

(=<

Vamos a rescatar la vida del
compaiiero Presidente
Rafael Correa
al Hospital de Ia Policia en el
Regimiento Oulltmumam 1,

facebook. com/Mash:RafaeI

Pagina oficial de Rafael Correa
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FRENTE
LIDERES
POPULARES

D @flppc [J flppc@live.co

\ ‘ f facebook.com/flppc

Q COORDINADOR PROVINCIAL
a Dr. BOLIVAR ERAZO CORREA

“Tiene una tipografia desde el inicio
de la campania, un color especial y el
mapa del pais que va dentro de la
letra P. Pero tambien lleva la frase
Patria Altiva y Soberana”.

De esta manera los cerca de cinco
mil asistentes votaron casi unanima-
mente por dicha grafica, dejando de

lado tres propuestas adicionales.
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Un recurso estratégico.
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ARBOL DE PROBLEMAS

Contaminacion
ambiental

Minimo desarrollo
tecnologico

Confusion en
el votante

Falta de recursos
econbmicos

Falta de
propuestas

. _ claras
Contaminacion

visual

Entorno

Q Falta de

control

Cual es la tendencia de la comunicacion

visual que se aplico en las campanas electorales
para la eleccion de presidentes durante las dos
ultimas décadas en el Ecuador
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ANEXO 2

Matriz de coherencia

FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Cudl es la tendencia de la comunicacion
visual que se aplic6 en las campafas
electorales presidenciales (1996 — 2009) en

el Ecuador?

OBJETIVO GENERAL

Analizar las estrategias graficas de la
comunicacion visual en las campafas
electorales presidenciales (1996-2006), en

Ecuador.

SUB PROBLEMAS

1.- ¢Qué estrategias graficas de
comunicacién visual se emplea en las
campafas electorales, en las dos dultimas

décadas?
2.- ¢Cual es la estructura del contenido de
comunicacién visual de los partidos
politicos?
3.- ¢Cudles son las tendencias de la

comunicacion visual?

4.- ;Con que tipo de material editorial cuenta
para conoces sobre la aplicacion de
estrategias graficas de comunicaciéon visual
en campafas electorales, durante las dos
tltimas décadas en el Ecuador?

5.- ¢Qué medios de comunicacion mas
efectivos se aplica para dar a conocer el
mensaje del candidato?

6.- ¢De qué manera se logra posesionarse
en las masas con el slogan de un

candidato?

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.-Determiné las estrategias graficas de
comunicacion visual en las campafas
electorales de las presidenciales, durante las
dos ultimas décadas.

2.-Analicé los medios de comunicacion que
formaron parte de las campafias politicas en
cada época para los presidentes.

3.-Analicé la estructura del contenido grafico.
4.-Analicé las herramientas graficas que
existen en la actualidad para editar la imagen
del candidato.

5.-Identifiqué el slogan de cada campafia
presidencial y como impacto al votante.
6.-Elaboré un material editorial de los
contenidos generados en la investigacion
sobre la comunicacion visual en las campafas
electorales de presidentes durante las dos

ultimas décadas en el Ecuador.
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Matriz Categorial

ANEXO 3

CONCEPTO CATEGORIA | DIMENSION INDICADOR
Comunicacion Publicidad ATL Formas masivas de
Visual ATL Y BTL Above the line | comunicacion.
(sobre de la linea) Mercados especificos.
Prensa, Radio, TV,
Internet.
BTL Publicidades no
Below the line tradicionales.
(debajo de la linea) | Posicionarse en el
mercado competitivo.
Correo directo, e-mail,
telemercadeo, venta
personal.
Estrategia Disefio Imagen del | Elementos de la
Visual grafico candidato. composicion.
Slogan Deseo
Conviccion
Accion
Interaccion

Los puntos claves

en la comunicacion

Material impreso.
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Campafias durante las | El equipo de campafia.
Electorales campafias. Elegir los medios
adecuados.
ANEXO 4
Encuestas

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA
CARRERA DE DISENO GRAFICO

El objetivo de la presente encuesta es generar un diagnoéstico del impacto
de las estrategias publicitarias aplicadas en las dos ultimas décadas de

presidentes en el Ecuador.

NOTA: A cada una de las respuestas sirvase sefialar una sola alternativa.

Genero F[ ] M [ ]

Edad ]
Region [ ]

1.- ¢Cual de estas campafas electorales le impacté mas?

1997 Abdala Bucaram
1998 Jamil Mahuad
2002 Lucio Gutiérrez

HREREEN

2006 Rafael Correa
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2.- ¢Qué recuerda de los partidos politicos y sus candidatos?
1997 Abdala Bucarén
Los colores del partido [ ]
Las controversias []
La personalidad [ ]
Las propuestas []
1998 Jamil Mahuad
Los colores del partido
Las controversias
La personalidad

Las propuestas

HRNRERE

2002 Lucio Gutiérrez
Los colores del partido
Las controversias

La personalidad

O

Las propuestas

2006 Rafael Correa
Los colores del partido
Las controversias

La personalidad

HRNNNEN

Las propuestas

3.- ¢, Por qué medio de comunicacion pudo conocer la propuesta de

los candidatos?

Radio []
Television [ ]
Caminatas []

Vallas publicitarias [ ]
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Volantes
Afiches

Prensa escrita

O U oo

Redes sociales

4.- Asocie, a qué partido politico pertenecen los siguientes colores
Rojo y amarillo
Verde y rojo

Verde y blanco

Verde y azul

oot

5.- ¢ Si usted fuera lider de un partido politico nuevo con que colores

representaria su linea politica?
Amarillo rojo
Azul rojo

Azul verde

Azul anaranjado
Rojo verde

Rojo azul

Jogbotn

Verde amarillo

6.- La eleccidon de los colores que usted escogi6 fue porque para

usted representa:
Confianza  [_]
Seguridad [ ]
Seriedad []
Compromiso [ |
Verdad [ ]
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Esperanza ]
Cambio []

7.- ¢ Recuerda usted a qué partido politico pertenecen los siguientes

logos?

10 PAIS g (o

1 2 3 4 5

8.- Considera usted que laimagen del candidato es manipulada a

conveniencia:

Poco [ ]
Mucho [ ]
Nada [ ]

9.- ¢ Considera usted que las redes sociales tales como

You
Tube

son una herramienta de apoyo para conocer al candidato?

Mucho[ ] Poco [] Nada [ ]

10.- ¢ Asocie estos slogans con los partidos politicos que recuerde?

“Sé lo que hay que hacer y como hacerlo” | |

“Con la fuerza del pueblo” | |

“Un solo toque” | |

“La Revolucion Ciudadana Avanza” | |
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ANEXO 5

Iméagenes

Elecciones presidenciales de Ecuador de 1997 Abdala Bucaram

Imagen 1

% en % en
. Votos - Votos e
Partido Candidato 4= 2=
1.2 vuelta 2.3 vuelta
vuelta vuelta
Jaime
’ X o Nebot /
Partido Social Cristiano Diego 1.035.101 | 27,17%  1.910.651 | 45.53%
Cordovez
Partido Roldosista Abdala
Ecuatoriano/Movimiento Bucaram /
) @ 1.001.071 | 26.28%  2.285.397 | 54.47%
Independiente para una Rosalia
Republica Autentica Arteaaa
Elecciones presidenciales de Ecuador de 1998 Jamil Mahuad
Imagen 2
L) L)
i Votos L) Votos e
Partido Candidato 18 :
1.2 vuelta 27 vuelta
vuelta
Jamil Mahuad /
Democracia Popular 1,342,114 34.91% 2242836 51.15%
Gustavo Noboa

Partido Roldosista Ecuatoriano/Accion Popular Revolucionaria
Ecuatoriana/Unién Popular Latinoamericana/Concentracion de
Fuerzas Populares

Alvaro Noboa /
Alfredo Castillo

1,022,667 26,60% 2,140,628 48,84%
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Elecciones presidenciales de Ecuador de 2002 Lucio Gutiérrez

Imagen 3

Partido Candidato

Lucio Gutiérrez /

Partido Sociedad Patriética 21 de Enero / Pachakutik :
Alfredo Palacio

Alvaro Noboa /
Marcelo Cruz

Partido Renovador Institucional de Accién Nacional

Votos

% en

Votos

1.2 vuelta

22 vuelta

% en
zl
vuelta

913,113 20.32% 2,803,243 54.79%

776,132 17.40% 2,312,854 45.21%

Elecciones presidenciales de Ecuador de 2006 Rafael Correa

Imagen 4

% en

. Votos Votos el
Partido Candidato 12 2°
1.7 vuelta 2.7 vuelta
vuelta vuelta
Partido Renovador Ir?sﬁtucional de Accion Alvaro Noboa / Vicents Talano 1464 26.83% 2689 43.33%
Nacional 251 418
) ) 1246 - 3517
Alianza PAIS - PS-FA Rafael Correa / Lenin Moreno aa 22.84% 63 56,67%
Elecciones presidenciales de Ecuador de 2009 Rafael Correa
Imagen 5
) . Votos % en
Partido Candidato
1.%vuelta 1.7 vuelta
Movimiento Patria Altiva i Soberana Rafael Correa / Lenin Moreno 3584236  51,99%
Partido Sociedad Patridtica 21 de Enero

Lucio Gutiérrez / Felipe Mantilla

1948 167 | 28,24%
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Imagen 6

Distribucién provincial de la votaciéon
Elecciones de diputados provinciales, 1996
PROVINCIA

GALAPAGOS 0.10 0.14 0.00 0.06 043 0.00
ZAMORA 0.38 0.39 0.00 0.34 1.10 0.00
PASTAZA 0.40 0.16 0.00 0.10 022 0.74
MORONA 0.64 0.47 203 0.27 123 L3
SUCUMBIOS 0.65 0.49 0.00 0.31 1.14 1.57
NAPO 0.88 0.45 0.88 0.13 1.98 3
BOLIVAR 1.47 1.21 215 0.96 1.93 1.81
CARCHI 1.53 0.51 3.66 1.39 0.76 0.00
CANAR 1.63 1.27 221 0.92 045 3.03
ESMERALDAS 262 1.61 1.37 498 224 0.00
IMBABURA 3.01 165 5.86 228 242 6.22
COTOPAXI 311 143 1.98 1.63 293 6.03
LOJA 3.28 223 1.96 4.11 458 0.00
CHIMBORAZO 3.82 1.52 253 3.15 359 8.73
TUNGURAHUA 4.45 3.00 6.27 231 5.53 7.10
EL ORO 4.48 4.54 15.74 7.50 209 0.00
AZUAY 4.84 3.30 8.02 218 5.24 19.18
LOS RIOS 5.03 6.14 0.75 10.09 230 112
MANABI 10.15 11.19 6.42 1524 8.21 0.00
PICHINCHA 20.51 13.53 29.55 7.72 4239 39.63
GUAYAS 27.04 44.78 8.62 34.34 925 0.00
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Fuente: Tribunal Suf Electoral. Elaboracion: S. Pachano

EN LAS REDES SOCIALES

Imagen 7
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facebook.com/MashiRafael

Pagina oficial de Rafael Correa

'C}‘ \

Rafael Co praveo—. ' -
Politco g

Biografia

Informacion Fotos Instagram Mas -~

Imagen 8

Lucio Gutiémrez Buscar amigos

Acerca de Lucio Gutiérrez g Mo gusia,| | . Guardar| o Edita,| 9.

Lucio Edwin Gutiérrez Borbua es un ingeniero civil y exmilitar &5 A 855 personas les gusta este tema

ecuatoriano, nacido en la ciudad de Quito el 23 de marzo de 1957

Fue Presidente cuador del 15 de enero de 2003 al 20

abril

de 2005. Actualmente es lider de la agrupacion politica S

Patriotica
Biografia

Militar nacido en la ciudad de Quito el 2

Seguir leyendo
wikipedia org
Wikipedia Editar en Wikipedia
Imagen 9
Jamil Mahuad Inicio Buscar amigos

Acerca de Jamil Mahuad ui M gustn ] | Cuattac | g Editar |8

Jorge Jamil Mahuad Witt es un abogado y politico ecuatoriano

de ascendencia libanesa y alemana. Mahuad fue electo como
presidente del Ecuador para el periodo 1998-2002, no cuiminé su
periodo presidencial ya que fue cesado en sus funciones en enero
del 2000. Fue lider del desaparecido partido ecuatoriano

Democracia Popu

Seguir leyendo

Editar en W

wikipedia org
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Imagen 10

Abdala Bucaram Q Inicio Buscar amigos

Acerca de Abdala Bucaram « Megusta | | W Guardar ,Editar g ~ |

Politice

Abdala Bucaram Ortiz se fusiond con esta pagina ) A 1505 personas les gusta este tema
Abdala Bucaram Ortiz es un politico ecuatoriano de origen

libanés. Debido a su comportamiento excéntrico en el ejercicio de

su actividad publica, es conocido popularmente por el

sobrenombre de el Loco. Su nombre significa “servidor de Dios”

en el idioma arabe

Fue presidente del Ecuador durante el periodo comprendido en

Seguir leyendo

Desde Wikipedia, la enciclopedia libre - Editar en Wikipedia

Imagen 11

lzquierda Democratica (Ecuador) Q Inicio  Buscar amigos

Acerca de lzquierda B gutn] |WNiGuardar) o Eor L)
Democratica (Ecuador)

Partido politico

La lzquierda Democratica fue un partido politico socialdemocrata 9 A 934 personas les gusta este tema
en el Ecuador, miembro de 1 Internacional Socialista. Su lider

maximo, Rodrigo Borja Cevalios, fue presidente de Ecuador de

1988 hasta 1992. Fue Ia fuerza politica mas importante de ese

pais, tanto en resultados electorales como en organizacion

partidari

Seguir leyendo

Desde Wikipedia, la enciclopedia libre - Editar en Wikipedia

Imagen 12

Movimiento Popular Democratico Q Buscar amigos

Acerca de Movimiento Popular |« Megusa | | R Guardar , Editar g ~ |
Democratico

Partido politi

£l Partido M Popular D atico fue un partido &5 A 179 personas les gusta este tema
politico Ecuatoriano de ideologia marxista-leninista

Fue fundado el 17 de marzo de 1978 en el local del Sindicato
Unico de Choferes de Pichincha. E| 21 de septiembre de 1978, el
Tribunal Supremo Electoral reconocié que el MPD tenia 31 331
fichas, que corresponden

Seguir leyendo

Desde Wikipedia, la enciclopedia libre - Editar en Wikipedia
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Imagen 13

Unidad Plunnacional de las Izquierdas 2 Inicio 3 Buscar amigos

Acerca de Unidad Plurinacional |« Megusa || R Guardar o Edftar g ~
de las lzquierdas

La Unidad Plurinacional de las Izquierdas también llamada 5 A 32 personas les gusta este tema
"Coordinadora Plurinacional de Ias Izquierdas” fue una coalicion
politica de Ecuador creada en 2011. Sus fundadores son
dirigentes de izquierda que apoyaron el gobilerno de Rafael Correa
y Su proyecto de Revolucion Ciudadana pero que sin embargo se
Movimiento de Unidad Plurinacional  separaron del

PACHAKUTIK

Seguir leyendo
je Wikipedia,_ la ¢ pe bre - Editar en Wikipedia
Imagen 14
Partido Comunista Marxista Leninista del Ecuador 2 Inicio 3  Buscar amigos

Acerca de Partido Comunista | <Meousa]| R Guardar oEdtar @ =
Marxista Leninista del Ecuador

El Partido Comunista Marxista Leninista del Ecuador es un &5 A 1323 personas les gusta este tema
partido comunista ecuatoriano, surgido en 1964 a raiz de una
P C M L E escision del Partido Comunista del Ecuador. El PCMLE es una
organizacion semi-clandestina, cuya actividad publica se efectua
principaimente a través de una serie de organismos, dos de los
cuales son la

Seguir leyendo

Wikipedia pedia lit Editar en Wikipedia

Imagen 15

Partido Roldosista Ecuatoriano Inicio
Acerca de Partido Roldosista sMeguitn | | N.Grmrdn, |, o BN, |8
Ecuatoriano
£l Partido Roldosista Ecuatoriano mejor conocido por su «5 A 422 personas les gusta este tema

9

acronimo PRE, fue un partido politico ecuatoriano liderado por
Abdala Bucaram Ortiz. Su caracteristica mas notoria es el estilo
o personalista que le ha impreso Bucaram desde su direccion

Historia
Origenes

El partido fue fundado en 1983 con un grupo de amigos de la un

Sequir leyendo

Wikipedia, la edia Editar en Wikipedia
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Imagen 16

Ruptura 25

Inicio Buscar amigos

Acerca de Ruptura 25 Mo gestn] | N OUNAN, |, BAN| 0.7
Partido poiit
Ruptura 25 es un movimiento politico "de izquierda moderna y &0 A 58 personas les gusta este tema
contemporanea” de Ecuador, fundado en un evento pablico el 12
de septiembre de 2004. Su nombre nace al cumplirse 25 afios del
retorno a la democracia en Ecuador
Historia
El grupo adquirié protagonismo en la escena politica al formar
parte en 2005 de Ia Rebelid
m R
Desde Wikipedia, la er pedia libre - Editar en Wikipedia
Imagen 17
Partidos politicos de Ecuador icio Buscar amigos
R Guardar 4 Editar g ~

Acerca de Partidos politicos de | < Megusa
Ecuador

El sistema politico de Ecuador se basa en una serie de
condiciones historicas y sociales que han hecho que los partidos
politicos tengan una connotacion muy importante dentro del
convivir del ciudadano ecuatoriano. Asuntos tales como el voto
obligatorio. y el populismo, Ia religion, los contrastes raciales
culturales

Seguir leyendo
je Wikipedia, la er pedia libre - Editar en Wikipedia

s politicos del Ecuador se fusiond con esta pagina «5 A 13 personas les gusta este tema
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Imagenes del Video

Propaganda de la campafia de Abdala Bucaram

Imagen 18

Imagen 19
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Imagen 20

Imagen 21
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Imagen 22

Imagen 23
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