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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto desarrolla una investigacion para la introduccién de una editorial fisica y
electrdnica, para escritores de libros de ficcion y no ficcion, en la ciudad de Ibarra, provincia
de Imbabura, el objetivo central es el crear una nueva linea de negocio atractiva hacia escritores
y lectores, donde se beneficien escritores de la localidad, nifios, jovenes, adultos, adultos
mayores, fomentando una lectura sana, fuerte en ellos, al igual que el apoyo, seguimiento,
vinculacion a escritores locales, y nacionales, que requieren el servicio de una editorial
enfocada en tendencias actuales, se sustentd en referencias bibliograficas claras, especificas,
para mejor entendimiento a lo largo del estudio, mediante el estudio de mercado se determind
una demanda potencial insatisfecha en esta localidad, donde se podrd introducir el
emprendimiento de manera eficaz y eficiente, entregar un servicio de edicion cubriendo la
expectativa de un 6ptimo servicio para escritores y lectores, se establecio los requerimientos
necesarios para el 6ptimo funcionamiento del mismo y a su vez el monto total de la inversion
que se requiere para poner en marcha la editorial, del cual el proyecto logrard obtener
rentabilidad al primer afio de su funcionamiento, estableciéndose como persona natural no
obligada a llevar contabilidad, editorial independiente, con todos los permisos correspondientes
que establece la ley, una estructura jerarquica funcional y organizacional, con la evaluacion de
los impactos se estda minimizando los impactos negativos, y maximizando los impactos
positivos, de los cuales los impactos positivos tienden a tener mucha relevancia a corto y largo
plazo, finalmente se establece las conclusiones del presente proyecto y las respectivas

recomendaciones.



SUMMARY

This project develops a research for the introduction of a physical and electronic publishing for
writers of fiction and nonfiction books, in the city of Ibarra, Imbabura province, the main
objective is to create a new attractive line of business to writers and readers, where local writers,
children, young people, adults, senior citizens, benefit from healthy reading, strong in them, as
well as support, follow-up, link to local writers, and national writers, who require the service
of an editorial focused on current trends, based on clear, specific bibliographical references,
for better understanding throughout the study, through the market study determined a potential
unsatisfied demand in this location, where entrepreneurship can be introduced effectively and
efficient, deliver an editing service covering the expectation of an optimal service for writers
and readers, the necessary requirements were established for the optimal functioning of the
same and in turn the total amount of investment required to start up the publishing house, of
which the project will achieve profitability in the first year of its operation, establishing itself
as a person natural not obliged to keep accounting, independent publishing house, with all the
corresponding permits that the law establishes, a functional and organizational hierarchical
structure, with the evaluation of the impacts is minimizing the negative impacts, and
maximizing the positive impacts, of which the Positive impacts tend to be very relevant in the
short and long term, finally the conclusions of the present project and the respective

recommendations are established.



AUTORIA

Yo, WILSON ANDRES ENRIQUEZ HERNANDEZ, portador de cédula de ciudadania Nro.
- 040168423-8, declaro bajo juramento que el trabajo aqui descrito, “ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EDITORIAL FISICA Y ELECTRONICA
PARA ESCRITORES DE LIBROS DE FICCION Y NO FICCION EN LA CIUDAD DE
IBARRA, PROVINCIA DE IMBABURA”, es de mi autoria y que no ha sido previamente

presentado para ningln otro fin de orden académico o profesional y que los resultados de la

investigacion y sus respectivas fuentes bibliograficas se detallan en el presente documento.

ENRIQUEZ HERNANDEZ WILSON ANDRES
040168423-8



CERTIFICACION DEL DIRECTOR DE TRABAJO DE GRADO

En mi calidad de Director de Trabajo de Grado presentado por el egresado, Sr. Wilson Andrés
Enriquez Hernandez, para optar por el titulo de Ingeniero en Contabilidad y Auditoria, CPA,
cuyo tema es “ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA
EDITORIAL FISICA Y ELECTRONICA PARA ESCRITORES DE LIBROS DE FICCION
Y NO FICCION EN LA CIUDAD DE IBRRA, PROVINCIA DE IMBABURA”, considero
que el presente trabajo retine los requisitos y méritos suficientes para ser sometidos a la

presentacion piiblica y evaluacion por parte del tribunal examinador que se dirige.

Dado en la ciudad de Ibarra, a los 9 dias del mes de Marzo del 2019

MSC. ING. ANA ISABEL ARCINIEGAS CALDERON Msc

DIRECTORA



1€CN/C4

Fiyon

Vi

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

BIBLIOTECA UNIVERSITARIA

AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA.

En cumplimiento del Art. 144 de la Ley de Educacion Superior, hago la entrega del presente

trabajo a la Universidad Técnica del Norte para que sea publicado en el Repositorio Digital

Institucional, para lo cual pongo a disposicion la siguiente informacion:

CEDULA DE
CIUDADANIA:
APELLIDOS Y
NOMBRES:
DIRECCION:
E-MAIL:

TELEFONO FJO:

TITULO:

AUTOR:
FECHA:

DATOS DEL CONTACTO

040168423-8

ENRIQUEZ HERNANDEZ WILSON ANDRES

13 DE ABRIL Y TULCAN
andresenriguez2711@gmail.com
06 3301401 TELEFONO
MOVIL:
DATOS DE LA OBRA

“ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE
UNA EDITORIAL FiSICA Y ELECTRONICA PARA
ESCRITORES DE LIBROS DE FICCION Y NO FICCION EN
LA CIUDAD DE IBARRA, PROVINCIA DE IMBABURA”
ENRIQUEZ HERNANDEZ WILSON ANDRES
09-03-2019

0996318690

SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO

PROGRAMA:

Bl PREGRADO

[ POSTGRADO


mailto:andresenríquez2711@gmail.com

vii

TITULO POR EL QUE INGENIERO EN CONTABILIDAD Y AUDITORIA, CPA.
OPTA

ASESOR: ING. ANA ISABEL ARCINIEGAS CALDERON Msc

2. CONSTANCIAS.

El autor manifiesta que la obra objeto de la presente autorizacion es original y se la desarrolld,
sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto, la obra es original y que es el titular de
los derechos patrimoniales, por lo que asume la responsabilidad sobre el contenido de la misma

y saldrd en defensa de la Universidad en caso de reclamacion por parte de terceros.

Ibarra, a los 09 dias del mes de Marzo del 2019

EL AUTOR

Wilson Andrés Enriquez Hernandez

C.C. 040168423-8



viii

DEDICATORIA

A Dios.

Por haberme permitido llegar hasta este punto en mi vida y haberme dado salud, sabiduria
para lograr mis objetivos, ademas de su infinita bondad y amor.

A mi madre Martha y mi padre Wilson

Por haberme apoyado en todo momento, por sus consejos, sus valores, por la
motivacion constante que me ha permitido ser una persona de bien, pero mas que nada, por
Su amor y comprension.

A mis familiares

Mis hermanas Cristina, Soledad, por ser el ejemplo de hermanas mayores y de la cual aprendi
aciertos y de momentos dificiles que hay que superar, mis sobrinos Kamila, David, a mi esposa
Paola Katherine e hijo Ethan Enriquez, por ese amor infinito, apoyo constante para que este
suefio se convierta en realidad el lograr culminar mis estudios profesionales. Un Dios le pague

a cada uno de ellos.
A mi querida Universidad Técnica del Norte a quien debo muchos de mis éxitos, y aquella

formacion académica y profesional y a todos los maestros que me impartieron sus

conocimientos para llegar a mi meta.

ANDRES.



AGRADECIMIENTO

Quiero agradecer a Dios por brindarme sabiduria, a mis padres por darme la vida y por el

esfuerzo conjunto para darme la educacién que actualmente he alcanzado.

A mi familia por el apoyo moral y econémico en todo el trayecto para alcanzar mi formacion

profesional.

A los profesores de la Escuela de Contabilidad y Auditoria de la Facultad de Ciencias
Administrativas y Econdmicas de la Universidad Técnica del Norte, por haber compartido sus

conocimientos para la elaboracion de este trabajo.

Quiero de manera especial expresar mi gratitud aquellos profesores, personas que creyeron en

mi, impartiendo su conocimiento, y aportaron valores y virtudes.



INDICE GENERAL

RESUMEN EJECUTIVO ...ttt sttt ene e ii
SUMMARY .ottt ettt e s et st e st ettt e e Rt et et e s e e s e et et e Rt e be st et e b et et ene et i
AUTORIA. .ttt iv
CERTIFICACION DEL DIRECTOR DE TRABAJO DE GRADO ........ccccoovoiieieeeeeeern Y
AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

TECNICA DEL NORTE ..ottt sttt ass st ensa s tsnsn s s, Vi
DEDICATORIA oottt ettt e e e e e aa e e e aae e e e te e e aaeeeaseeeanseeeanns viil
AGRADECIMIENTO ...ttt et e st sae e e ste e e snae e e nneeeesnneeans iX
INDICE GENERAL ..ottt sttt X
INDICE DE TABLAS ..ottt ass st ns s snsa st s st s st xviii
INDICE DE FIGURAS..... ..ottt ettt e s e e st e e st e e e st e e e nnaeeennaeeans XXi
(O N I Y USSR XXiii
ODBJELIVO GENEIAL.......eciieeie ettt e ra et e e s re e sreeaesreenreans XXiii
OBJETIVOS ESPECIFICOS ....ovieeveeeveeeeteeee et senes st xxiii
CAPTTULOD it 25
DIAGNOSTICO SITUACIONAL ...ttt ee s 25
ANTECEUBNTES ...ttt ettt b e b b s e st et e b e beebesbeebeereereeneenens 25
0T (0] o] < 4 PSSR 26
Planteamiento del ProbIEMA. .........coiiiii s 26
LTS o7 o o SRS 26
ODbjetivo del dIagNOSTICO .......couveiiiieie ettt sa e re e reenae e 27
ODBJEtIVO GENEIAL ... ..ot e e et e e be e saaeaaeeanee s 27
ODjetiVoS ESPECITICOS.......viiiieiicie ettt sae e re e aeenae e 27
Variables dIAGNOSTICAS .........eiuiiiiieieie ettt 28
Lo [ Tox= o ] 1= ST 29
Matriz de Relacion DiagnOStiCa...........ccciieieiieiece et 30
Analisis de las Variables DIagnOStiCas ..........cccivveiuiiiiiieiice e 31
(8] ] o= Vo3 o] o [ 31
EXEENSION. ..ttt bbb bbbttt bbb bbbt 31
LOCAlIZACION QEOGIAFICA ... cveiveiiieieiieieie ettt 31
(20T 0] = Tof T o PP PROSPSR 31

Poblacion ECONOMICAMENTE ACTIVA . ... ceeeeeee ettt e e et e e e e e e e e e e e e e e e e eeeeeeaeeennnes 32



Xi

Distribucion de la Poblacion por GEnero y Edades. ........cccvevvvveveiieiiececc e 32
Poblacion ocupada por Rama de ACtiVIdad ...........ccccoeieeiiciiiiesece e 33
CURUIA Y TrA0ICIONES. ...ttt b e bbb 33
Poblacion y tasa de CreCIMIENTO . .........cviiierieeeerie e 34
Niveles de Educacion en Porcentajes Y NIVeL........c.ccoveiveiiiiiiiccecc e 34
NUmero de Editoriales existentes en el CantON ...........cccoveiiiiiiiiniieieee e 34
Elaboracion de 1a Matriz AOQOR...........coiiiiiiiieieieese et ne e 35
Identificacion de la Oportunidad INVEISION ..o 36
CAPTTULDO oottt 38
MARCO TEORICO......c.coeiieeeeieesieeiese e st esess sttt ses et anse s 38
oo [0 ool To ] o PP 38
ODJELIVO GENEIAL ... bbbttt b bbbt 38
DefiniCiON de 10S TEIMINOS .....c.veuieiiie ittt bbbt 39
[ 0] 0] (T VPP PRSPPI 40
D] ] 0T T o oSS SSSSSSRSI 40
THPOS T8 BIMPIESAS ...ttt sttt b bbbt b bt e et et e bt st e ettt ne e e 40
AGMINISTIACION. ...ttt ettt s b e b e b e e s e st et ebenbeebesbesbeareaneaneenens 41
DEIINICION ...t b ettt s et e b et be s beebe et e eneene e e eneas 41
(@0 1 o 1o - To OSSR 41
D] ] 0T T o oSS SSSSSSRSI 41
Jornalizacion 0 registro INICIAl...........c.ccovi i 42
(070 0 S0 11To o ST PRPR 42
9] 1 o] o] o S 42
ST V7 [ OSSR 42
DEFINICION ..ottt et r e s et et et e besbeebeeneereeneeneeneas 42
COMEICIAIIZACION ....vieieeee ettt et be st et reeneeneenens 43
9] 1 o] o] o S 43
(O 17T o1 (- SRR 43
=] g Tod o] oS O PTPR R 43
(@ =T o - RSOOSR 44
DETINICION ...t b bbbttt et et bbbt sttt e et e 44
DBMANGA ...ttt bbb bbbt R Rttt b e bbbt 44
D] ] 0T T o o ISP USSR 44

1Y =T oz Lo [0 TR 45



Xii

DETINICION ...ttt bbbttt e s et e bbb b ettt eene e e e e 45
0 o0 1] o<1 (=1 T - USSP 45
D] ] T T o USSP SSSSPRRSIN 45
LLOS PrOVEEUOIES ...ttt bbb bbbttt b e bbbt b e e 45
DETINICION ...t b bbbttt et et e bbb b ettt e et e e eneas 45
ESTUTIO TECNICO ....uviveieecte ettt ettt b bbbt b et e s 46
D] ] 0T T o oSSR USSR 46
LOCaliZaCion del PrOYECLO .......ccveiiuiiiieiiiie ettt 46
DEIINICION ...ttt bbbttt e s et ettt sbe st e e b e e ne et eneas 46
I U gL [T I 00T od (o SRS UOSURRPN 47
D] ] T o oSS SSOPRSSSSPSSS 47
Y Yo (0T o ToF: 1= Vol o o OSSPSR 47
MICIO [OCAHZACION ...t ettt bbbt e b e e e 47
o (0o U 0! o TS PP PRSP 48
D] ] 0T T o oSS SSSSSSRSI 48
Caracteristicas de 10S PrOAUCLOS............ciiiriireieieeee e et 48
Clasificacion de 10S ProQUCTOS .........ccvveuiiieiieeie ettt reenne e 49
o =T [ TSP OR PR 50
D] ] 0T T o USRS 50
o - V2 PSSR 50
DEIINICION ...t b ettt s et e b et be s beebe et e eneene e e eneas 50
o (0] 00 Tod o] o PP UR PR PRR 51
9] 1 o] o] o S 51
TIPOS & PrOMOCIONES ...ttt sttt bbbttt e et st e bbb e e et nnns 51
0] o] T3 o - To USRS 52
TIP0S de PUBIICIAAU. .......ooiiecie et 52
Destino de 12 PUBIICIAA. .........ooiiiiiee e 52
PUNEO e QUITTDITO ... 53
EStad0S FINANCIEIOS .....c.viiiiiiie ettt b ettt b e b st sne e sbe e enes 53
D] ] 0T T o o ISP USSR 53
Clasificacion de 10S EStad0s FINANCIEIOS.........cciiiiiiiiieieie et 54
Estado de SituaCion FINANCIEIA........c.civiiiiiiiiiieieiee bbb 54
EStado de reSUITAAOS. .......ooeiieieiiiee e bbb 54

Estado de FIUJO de EFECHIVO .......eoiuiiiiiie e e 54



Estado de EvOlUCION d& PatrimONI0.........cciiiiiiiiiieieiie ettt 55
EAITOMIALL ...ttt bbbt 55
IMIPIENTA ... 56
CAPTTULOD ittt 57
ESTUDIO DE MERCADO .....coiiiiiieiiiieieeee ettt sttt abe e nne s 57
T oTo [0 Tolod o] TSSOSO PR PRSPPI 57
ODJELIVO GENEIAL ......eeieeieeeeee bbbttt bbbt 57
ODjJetiVOS ESPECITICOS. ... cuviuiiiieiiiieiiee ettt bt 57
Variables e Indicadores del Estudio del Mercado...........cccovcvviiiiininiciene e, 58
Matriz de variable del estudio de MErcado ..........ccceeriereieiiiirie e 59
Identificacion del Producto 0 SEIVICIO..........couiiiiiriiieirieie e e 60
(08 T (01 (=] 1] (o PSSR 60
RV T4 T SR OROSSRSPN 60
Identificacion de la poblacion y calculo de 1a MUESEra.........cccveveieeiicie i, 61
O] o RO R U PUPPOPRTRRS 61
SEIMENTO 0B MEICAUOD ...t b et 62
Variables de SEGMENTACION .........c.coiviiieii et re e nneas 62
Y LT o To (o I 00 1=] VOSSPSR PSSRSO 62
TECNICAS e INVESLIGACION ......eouiieieeiieieeie ettt ettt enas 63
INFOrMACION PrIMAITA ... ...eiviiiiiiicicice ettt sreeneesa e e e 63
INFOrMACION SECUNTAITA. ... ...eiviivieiieiieiee ettt sttt st n e 63
Tabulacion y analisis de 18 ENCUESTA ............coveiiiiieiice e 64

Encuesta dirigida a los escritores de por lo menos un libro para uso en las instituciones de
o (Do Yol o] {0 1< o o OSSOSO UR R PPPPRO 64

Encuesta dirigida a los lectores Activos dentro de las instituciones de educacion superior....72

Identificacion de 12 demManda ..........c.ooviiiiiiiiiiee e 79
[T gt Lo o U o (T USSR 79
1dentificacion de 12 OFEITA .........ccvee e 80
Resultado de 18S BNTIEVISTAS ........ccuiiiiiieiieie e et 81
OFEITA ACTUAL. ... .ottt sb et n e be e e 81
ProyecCion de 1a OFEIa.........ccvee i 82
Balance oferta-demanmda............oooeieieiiiiie e 83
ParticipaCion Al PrOYECTO........uiiiieieieriesie ettt st sbeere e e e s 83

P IO ..o 84



Xiv

ANALISIS U 10S PIrECIOS .....vvevieiiciie sttt ettt et e s s e te et e sreesteeaeaneenreas 84
PrOYECCION B PIECIOS ....vveveeiieeiestie it ete st e te ettt et e et e e e st e be et e s seesbeestesraesteaseeaneesraenreanes 84
FIJACION 08 PIrECIOS .....eveeviteteiete sttt bt b ettt b e bbb e 85
COMEICIAIIZACION ....iviceiceieee ettt et esae s teeteeseeneenseseens 85
Estrategias de PrOMOCION..........uciiiieiie ettt reeste e e sreesreeneeenes 86
Estrategias de publiCidad ............ccvoiiiieii e e 86
Conclusiones del estudio de MErCAUO ........c..cceiiririiieeee e 87
CAPITTULOD IV .ottt 89
ESTUDIO TECNICO ...ttt ss sttt 89
T oo 0ol ol o] RS TTUURPR PSR 89
ODJELIVO GENEIAL ... bbbttt bbbt 89
ODjJetiVOS ESPECITICOS. ... cuviuiiiieiiiiesiee ettt bttt 89
LoCalizaCion del PrOYECLO ..........civi ettt st te e nne s 90
MACIO 1OCAHZACION........eviiviiiieiieieiee ettt bbb b e b e s e e e e 90
Y ol o [oTox: 1 1= Tox o] ISR 90
Analisis del lugar eStableCIdO .........ccuoiiiiiiiiie s 91
Proximidad a los consumidores, distribuidores y NegocCios. .........ccccceevvevveieiieseene e 91
Factores que determinan el tamafo del Proyecto..........cccccveveiieii e 91
DiSefio de INSTAIACION .........ecuieieceeiec et a e re s 93
DiIStrDUCION TISICA ... eviiviiieciiceei ettt st teereene e e e ee e 93
Disefio del plano para la EdIitorial..............coooiiiieiiiic e 93
Flujograma de procedimientos de la Editorial .............cccooviieiieii i 94
Flujograma de CONTACTO ESCITION ......c..eviieiiiirieitieieei ettt bbbt 94
DesCripCion de CONTACIO BSCITLON ........eviiiiiiiieitieieeieie ettt bbb 94
Requerimiento de 12 INVEISION .........c.coiiiioie ettt 98
INVEISTON TIA...cuiiiecie ettt e e e e sae e teeseesre e ee e 98
EQUIPAMIBNTO ...t bbbttt bbb bbb 98
MUEDIES Y BNSEIES ...ttt bbbt 99
EQUIP0S de COMPULACION ........ocviiiicie ettt e s re e sreenreens 99
INVEISIONES AITEITUAS ... .ottt nnes 100
INVEISION VAITADIE. ...t bbbt 100
COSOS A8 PrOUUCCION......ciiiiiiiiieieie sttt bbbttt bbbttt 101
(000 (013 B ] £ i (01 SRR URTRRRS 101

IMANO 0B OBFA GITECTA ... nnnn 101



XV

Gastos de AMINISTIACION .......ccuiiiriirie ittt sttt nas 102
Personal AAMINISTIATIVO.........ciiiiiiiieie et 102
SUMINISIIOS A8 OFICING. .....eeieeiieiie ittt re e beesbeeneenreas 103
SEIVICIOS DASICOS ... .e.veviitieiietieie ettt sttt te s e e et e tesbesreebeenaeneeneeneeneas 104
GASTO B VEINTAS ...ttt bbbkt b ettt bbb e bt b e neene e e 104
Estructura del fINANCIAMIENTO .........ooiiiiiiiiiie e 105
(O] Tod 1S T ST PRRPSPRSIN 105
CAPITULOD Voot 106
ESTUDIO FINANCIERO ....c.ooiiiiieice ettt 106
T oTo 0ol ol To ] RSP PRPR ORI 106
ODJETIVO GBNEIAL .......eiiiiiiiiiee ettt bbbt n e 106
ODjJetiVOS ESPECITICOS. ... vttt et 106
PreSUPUESTO & INQIESOS .......ciuieiieeieiteeite ettt te et te e te et esteebesnaesaeetesreesteenteannenreas 106
Determinacion de 10S INGIES0S. ......civieiiieieiieie e st e e ste e re e et e e sra e reereesreenre e 107
ProyeCcCiON e 10S INQIESOS.......cveuiiierieeeterteieteste et ettt se ettt seste b e e reseeeeneanas 107
COStOS 8 OPEIACIAN ...ttt ettt sttt n e b e e ene e 110
PrESUPUESTO EQIES0S. .. .eiiuiiieiiiiieitiie e sitie ettt ettt s et e et e st e et e e anb e e anb e e e bb e e e be e e e sbeeenseeeanes 110
COSEO B VEINTAS ...ttt bbbttt e et stesbesbeebesbeereaneeneeneas 110
Costo de [a mano de 0Bra dIrBCLA..........ceiiriiieieieee e 110
Proyeccion de 1a mano de 0bra direCta ..........ccooeieeriieecie s 111
SEIVICIOS BASICOS ...ttt ettt sttt b et ettt be b e s s e eneeneas 112
Proyeccidn de 10S SEIVICIOS DASICOS ........cviiuieiiiiiciiccie ettt ere s 113
SUMINISIIOS A& OFICING......eeieeeie ettt esteereesreesteeneenrees 113
Proyeccion de suministroS de OFICING .........ooiiiiiniiiiie e 114
Resumen gastos de adminiStraCiOn ............cceiiiiiiiiie e 114
GASLOS T8 VEINTAS.....c.eieieiiiieiieeiie ettt sttt ettt et be et e e st st e e be s st e sbeesteeneesbeebeeneenreas 115
DBPIECIACIONES ...tttk bbbttt b bbbt bttt e bbb bbbt be e 115
Depreciacion MaquiNaria Y BQUIPO .......ooeiireiieieieiesie ettt sbe bbb e 116
Depreciacion MuUEDIE Y BNCEIES .........couv o 116
Depreciacion equipo de COMPULACION .........ccviieieieiee et 117
GaStOS 08 AMOIMTIZACION .......eeuieiieieieie ettt bbbt 117
Estado de SituaCion FINANCIEIA ........ccveiviiiiiiiiiieieie e 118
Estado de FIUJO de EFECTIVO ....c.eoiiiiiiicc e 120

BV UACTON FINANCIEIA. ... eeeeee ettt ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e e, 121



XVi

Determinacion del costo de Capital...........ccoevveiiiieii e 121
Determinacion de la Tasa de rendimiento Medio ...........ccovviiiiiniiiiiene e, 122
Valor aCtUAI NETO (WAN) ...ttt sttt ettt nte e e nnes 122
Tasa Interna de REtOrNO (TIR) .....coiiiiiiieiieie et 123
Relacion BENETICIO COSLO ......cviiiiiieiieiie ittt 124
Periodo de recuperacion de la inversion con valores corrientes y reales............ccccovevvivennn. 125
PUNEO de EQUITTDITO ... e 126
(000 0 10d 111 L] 1= 1SS SRRSO 127
CAPTTULO Vet 128
ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL Y FUNCIONAL ....covotiiieiitvieeee e 128
T oo [0 Tod o1 To ] o PSS 128
ASPECLOS ESLIALEGICOS ... .vevtiiteieteste ettt bttt sttt ettt b e b e n s 128
e 0] 0] (T VPRSPPI 128
Nombre 0 razon social de 12 eMPrESA .........cvciveiiiieie e 128
ASPECTO LEGAN ... bbb 129
CONSEIEUCTON LEOAL ..ottt 129
Requisitos de FUNCIONAMIBNTO............coiiiiiiece e 129
00101 4] 1 PRSI 130
STOGAN <.t bbb bbb 131
TS o o OSSPSR 131
RV ] o o PRSP 131
ODJELIVOS ...ttt ettt e re e ae et ae e reeraeareereennenre s 132
ODJETIVO GENEIAL .......eeitiiiiiiieee ettt bbbttt 132
ODJETIVOS BSPECITICOS ...ttt bbbttt b ettt 132
ValOrES COMPOTALIVOS ... .veeuveeiiiteitie sttt ettt et e sbe e e e et e e eabeesreeasbeeaneeenee e 132
PIINCIPIOS ..ttt ettt e e e b e e s e e e beeaa b e e beeeab e e sbeeanbeeebeeanteenreeenes 133
a0 1o SRS SRR 133
POIItICAS CON 10S CHENTES ......evieiieie ettt ra e te e e e neenneas 133
POliticas CON €l PErSONAL...........ccuiciiiiiiece ettt be e be e sre s 134
Politicas con Clientes (LIDrerias).......cccoeieiiiiiiiiieieierese s 135
POliticas CON 10S PrOVEEUOIES ..........eiuieiieeieieesteeeesee e e e e ste et este e sreesneeaeenaesreeeeaneenrees 135
Politicas para 12 eNtidad ..........c.coveeiieiice e nre s 136
Estructura organizaCional.............c.ooioiiiiiiieiie e 136

INIVE L QM TSI ALIVO . .. nnan 137



Nivel directivo y adminiStraCION............couiiieieiie i 137
Nivel area de ediCiOn y rea de COMTECCION .......cveivveiieeieceese et 137
Funciones y competencia del PErsoNal ............ccooveiiiiiiiiiiieieee e 137
(O] o1 1S T ] ST PRRPSPRSN 141
CAPITULO VI oottt sttt s st n s 142
ANALISIS DE IMPACTOS......ooovevieeeeiese et tesas s sesss s sasses s s ssnsssensssssses s sssasenens 142
PIESENTACION ... ettt et et et e s e e s et etebesteereeneereeneeneenns 142
(O] o] 13 (LYo TSSO T TP U PR PRURPRPRRPIN 142
Pardmetros de mediCion de IMPACTOS.........cccueiieiieiieie e ae e nre s 142
] oF=Tod (o TN =l [8 o= Tox [o o OSSPSR 143
IMPACLO SOCIOBCONOGIMICO .....vvviieieiieie ettt ettt sttt b e bt en s 145
IMPACLO COMEICHAL.........oiiieii e 146
IMPACLO EMPIESAMTAL.......cveeiiieiecie et e esre e nns 147
IMPActo AMDIENTAL.............ooiiee e s 148
Resumen general de IMPACLOS. ........ccuiiiiiriiiiieieiee e 149
CONCLUSIONES ... .ottt e e et e e sra e e e sbe e e enteeanneeeaneeeas 151
RECOMENDACIONES. ..ottt sttt neans 153
BIBLIOGRAFIA ...ttt s st 155
LINKOGRAFIA ..ottt s e et e st e e e saa e e e nae e e e aeeeanneeeaneeeannes 156
ANEXOS L. ot e et e e e e e ares 157
AANBXO LRt Rttt b e e b he e b e e nne e ne e 158
AANBXO 2.t E bR et b Rt e R e e R et bt e ne e e b e nne e nne e 159
N 412 o I PSP 161
AANEBXO 4. bR bbb bbb e b e r e e ab e nnres 163
AANBXO 5.t b et b R bt b e e R et e he et e e b e et e e naeeanneenree s 167



© 0 N o g Bk~ w D PE

W W W N D NN DD DN DD DD NN P PR R R R R R R
N P O © 00 N O O B W N P O © 0N OO0 O B WO NN —, O

XViii

INDICE DE TABLAS

T Tor:To o] €2 RSOSSN 29

Matriz de Relacion DIiagnOStiCa. ........ccviueiierieiie et 30

Distribucion PODIACION...........cviieiee e 32

Poblacion rama de actividad ............coeveiiiiiiiieccee e 33

NIVEIES A8 BAUCACION ...ttt bbb 34

Numero de empresas relacionadas al area Editorial .............cccccovvveieiieiecie s, 35

Y L A AN @ L@ L SRS 35

Variables e Indicadores del Estudio del Mercado............ccccoovviiiiiiiineieneeeeee, 58

Matriz de variable del estudio de Mercado 0 .........ccocceveriiininienieiee e 59
. 1dentificacion del SEIVICIO.......cceiiiiiiiii i 60
. Contratacion del servicio de EQICION. .........cccveveieieieie e 64
. Contratacion del servicio de EQICION. .........cccveieieiiieie i 65
. Frecuencia de USO del SEMVICIO ......ccveiveiiiiiiiiiieieie e et 67
. Contratacion del servicio de EQICION. .........cccoveieiiiineie e 68
. Implementar una editorial dentro de la ciudad. .............ccoooriiiiiiiiiin 69
Y o] g L= =l [ Tod o] o OSSR 70
. Publicidad del SEIVICIO ......cuciiiiiee et e 71
. Adquisicion de libros de escritores NACIONAIES ..........cccecvveieereeieiiece e 73
. Contratacion del servicio de EQICION. .........ccccveieieiiieic e 74
. Frecuencia de USO el SEIVICIO ........uoiieiieiiiiee et 75
. Contratacion del servicio de EQICION. .........cccveieieiiieieie e 76
. DIStribuCION de 10S LIDIOS.......cveieieiieiiesieceeeiee et 77
. Conocimiento SIStEMA INNOVAUON . ........cc.iiiiiieieiie ettt 78
. Determinacion de 1a demanda............ccooveieiieie e s 79
. Proyeccion de 12 demanda .........ccooeieiiiiiiiiee e 80
. Determinacion de la oferta de las editoriales en QUITO. .........c.cceevveiieeiie e 81
. Proyeccion de 12 OFEIa..........ccveii i s 82
. Demanda potencial @ SALISTACET ...........ccciiiriiieieee e 83
. ProyecCion € 10S PrECIOS. ... .civeuiiieiieeieete st et ee s e e et te et esbe e e esreeneennes 84
B 1S ] o1 o T o PSP RSSR 85
. Desarrollo de 12 PromMOCION........ccoiiiiie it 86

. Establecimiento de 1a publicidad ............ccooiieiiieiic e 87



33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,
45,
46.
47.
48.
49,
50.
51.
52.
53.
54,
55.
56.
S57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.

Xix

Area total de 1a EQItorial €N M2 ..........covevceeveiieeseeeese st snee s 93
Presentacion de eqUIPAMIENTO...........cuecuiiieiierieseeseesesee s se e e et e e e sae e s e eeeeneenneas 98
MUEDIES Y BNSEIES ...t bbbt 99
Presupuesto de EQUIPOS de COMPULACION ..........cviuiiririirieieieresiees e 99
Resumen inversiones en activos fIJOS .........cciviieiicii e 100
Requerimiento Mano de 0bra dirCta............ccoveueiieiieiieiieseee e 101
Resumen Costos Directos de FabriCaCion..........c.ccoeeiiiiiine i 101
MaterialeS INGITECLOS. .......cviiiieiieie ettt sre e enes 102
Resumen Costos Indirectos de FabriCaCion ...........ccooeviiiieiiniinieee e, 102
Resumen de Costos de ProdUCCION ..........ccviiiieieieriesie e 102
Remuneracion personal AdMINISratiVO ..........ccccooeieirireneine e 103
SUMINISIIOS A8 OFICING. ....veiiveeiesie et ste e sreenre e 103
SUMINIStros de ase0 Y HMPIBZA........cceciiieeiieiie e 103
SEIVICIO BASICOS ... ittt sttt bbbt n et 104
Determinacion de gasto 08 VENTAS.........cc.evierieererieieesie e 104
Determinacion del capital de trabajo requerido para los tres primeros meses................. 104
Requerimiento de 185 INVEISIONES ..........coveiiiiieeieiie ettt 105
Promedio de INFIACION ..........coiiiiiieee e 107
Demanda POF SALISTACET ..........cuiieieii it 108
(0] 0] (=] T o] oo [0 (0 [T | €= o PSPPSR 108
INQrESOS PO PEICIDIT .....veiiiie e ae e ere s 109
Requerimiento mano de obra primer afi0...........ccccvveiiereeiieie e 111
Incremento del valor de 1a mano de 0bra. ..o 111
Mano de 0Dra PrOYECIAAA. .........cverieieii it 112
GaStOS SEIVICIO DASICO......eeuieuieieiieiie ettt ettt sttt 113
Servicios basiCOS ProyeCtadis .........ccviveieeiiiic et 113
Requerimiento de SUMINISTIOS. ......c.oiiiiiiriiesieie et 114
SUMINISIIOS A& OFICINA. .....eeiveeie e nre e sreenee e 114
Resumen gastos de adminiStraCiOn .............cooiveiiiiiiie e 114
Estimaciones de 10S gastOS VENTAS. ........ccuiiiiriiiiiiie e 115
Gastos de VeNtas ProYECIAUAS. ........vevviiereerie et e et e e sre e raeee e 115
Depreciacion de los activos fijos de 1a EMPresa. .......ccocveveeeereiiie e 116
Distribucion de la Depreciacion de [0S @QUIPOS.......ccoivieieiieiieieiee e, 116
Distribucion de la depreciacion de 10S MUEDIES..........cccooviiiiiiinieee e, 116



67.
68.
69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.
85.
86.
87.
88.
89.

XX

Distribucion de la depreciacion de equipo de COmputacion ............ccccceevvevvereseeveennene 117
Resumen de las depreciaciones de 10S activos fijOS..........ccecvveveivieiveic i 117
Determinacion de 1a AMOItiZACION .........cccveiviieieieiese e 118
Estado de situacion financiera inicial ...........ccoceveieienieie i, 118
EStad0S 08 reSUITATOS .......cvvivieiieieiiesie ettt 119
Estado de flujo de feCtiVO........ocvi e s 120
COSEO B CAPILAL ... 121
(OF 1ol U] [o o (=28 F= T I 1Y OSSR 122
CAICUIO A8 VAN . ..ottt b e bbbttt neas 123
ODBENCION A& 18 TIR ..ottt 124
Célculo del CoSto BENEFICIO ......cveiueiiiciiirceeieee e 125
Anadlisis del tiempo de recuperacion con valores COrrientesS........cccovevverereveseseeeereeenn, 125
Resumen de 10s indicadores fINANCIEIOS ..........cuevveiereiiie s 126
FUNCIONES adMINISTIATON .......ecuiiiiieiecc bbb 138
T o g Lot 0 [ 1T=] o - o (o] SRR 139
T o Lot T [ o] SRR 140
Pardmetros de mediCion de IMPACTOS..........ccueiieiieiieiece e 143
Matriz de IMpacto EAUCACION..........ceeiveiiiiecie e 143
Matriz de Impacto SOCIOECONOMICO ........ceiuirieiieirieieie et 145
Matriz de Impacto COMETCIAL .........ocoiiiiiiiiiieee e 146
Matriz de IMpacto EAUCACION..........ceeiv et ens 147
Matriz de Impacto ambiental ..............ccoooiiiiiiiie e 148
Resumen general de IMPACLOS. ........oceiiiiiiiiiieiere et 149



XXI

INDICE DE FIGURAS

Figura N°® 1C0oNCEPLOS GENEIAIES........ccveeiiieieiiecie ettt esre e anes 39
Figura N° 2 Requerimientos Servicio Editorial...........ccocooiiiiiiiiiiiiieeee 64
Figura N 3 Forma de edicion de 10S TIDr0S. ..o 65
Figura N 4 NUmero de paginas @ €ditar. .........cccccveveiieieeie e 66
Figura N 5 Frecuencia de USO de eSte SEIVICIO.......c.civueiverieiieieeciesie et 67
Figura N° 6 Conocimiento de Editorial que implemente medios audiovisuales...................... 68
Figura N 7 Disponibilidad d& Pag0. ........ccvreriiiiieieie e 70
Figura N 8 Publicidad del SEIVICIO.........ccveiiiiiiice st 71
Figura N 9 Libros de PreferenCial.........ccooveviiiiiiiie et 72
Figura N 10 Adquisicion de libros de escritores 10Cales............cocvvereiieneininenesc e 73
Figura N° 11 Libros de eScritores NACIONAIES ..........ccovveiiiiiiiiiieieeee e 74
Figura N 12 Frecuencia de USO de €Ste SEIVICIO.........cueiuveieiieieeie e 75
Figura N 13 Conocimiento de Editorial que implemente medios audiovisuales..................... 76
Figura N 14 Preferencia del lugar de COMPIra.........ccoeveiiiiiiniiiieieieee e 77
Figura N 15 Conocimiento sistema innovador con QR ..........ccccoiiiiiiiiieiese e 78
Figura N° 16 Plano editOrial ...........cc.ooieiiieieiiccece et 93
Figura N 17 Flujo grama de procesos de la Editorial .............ccccoovveiiiieiiiciiecece e 94
Figura N° 18 Flujograma de procedimientos de la editorial............c.ccooeiiiiniiciiniiceiee, 96
Figura N° 19 Organigrama eStruCtural.............ccooveiiiiiiieii e 136

Figura N° 20 Organigrama funcional ...............cccoooviiiiii i 137



XXii

PRESENTACION
Se realiza un estudio de diagnostico situacional, el cual ayuda a determinar el bajo indice de
lectura en el canton Ibarra, y a nivel nacional, la carencia de una editorial independiente en la
zona objeto de estudio, ademés se describe bibliograficamente los aspectos, contables,
financieros, administrativos y técnicos, los cuales permiten una mas amplia comprension del
proyecto. el estudio de mercado con el fin de determinar el nivel de oferta, demanda, precios y
las estrategias de comercializacion, promocion y publicidad, determinando la demanda
insatisfecha, y estrategias para llegar a posicionarse en el mercado, esto es aplicado por
instrumentos de investigacion, se realiza un estudio técnico para determinar la capacidad
instalada del proyecto, ubicacion, proceso de edicion, de contratacion, recursos humanos,
tecnoldgicos y financieros para la ejecucion del proyecto, se lleva a cabo una ejecucion en
términos econdémicos, mediante la aplicacion de los indicadores financieros, se realizan las
respectivas proyecciones de ingresos y gastos para conocer cual es viabilidad del proyecto, se
plantea una propuesta de estructura organizacional para el buen funcionamiento y aquel
mejoramiento continuo del proyecto en el momento de su ejecucion, mediante el
establecimiento de una mision, visién, valores, principios y un manual de funciones y
finalmente se evalUan los impactos que puede generar el proyecto en la ciudad de Ibarra,

Provincia de Imbabura.
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OBJETIVOS

Objetivo General

Realizar un estudio de factibilidad para la creacion de una Editorial Fisica y Electronica
para escritores de libros de ficcion y no ficcion en la ciudad de Ibarra Provincia de Imbabura,
mediante la utilizacion de métodos y técnicas de investigacion con la finalidad de determinar

su factibilidad.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Llevar acabo un diagnéstico situacional, mediante la utilizacion de métodos y técnicas
de investigacion que ayuden con la recopilacion de datos de la zona objeto del estudio para el
proyecto, para lograr identificar los aliados, oponentes, oportunidades y riesgos para la

editorial.

Instaurar las bases teoricas y cientificas, mediante la investigacion documental, para

lograr sustentar de manera adecuada el proyecto a ser realizado.

Realizar el estudio de mercado pertinente, mediante la utilizacion de herramientas de
compilacion de informacion, que permita conocer: la oferta, la demanda, precio, local y méas
variables que influyen en el mercado con la finalidad de determinar la demanda insatisfecha de

este tipo de empresa.

Efectuar un estudio técnico, mediante la aplicacion de herramientas de proyecciones
financieras, buscando conocer los espacios requeridos, las infraestructuras, la tecnologia y

recursos necesarios, con los cuales se podra desarrollar favorablemente el proyecto.

Valorar la viabilidad financiera del proyecto, mediante un anélisis financiero, en

busqueda de determinar si el proyecto es economicamente sustentable.
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Mostrar una propuesta de estructura administrativa, por medio de la presentacion de los
esquemas organizativos necesarios, la constitucion legal y aquellas leyes que presiden para este

tipo de empresa, con el objetivo de lograr su eficaz funcionamiento.

Realizar una investigacion de los posibles efectos que puedan desarrollarse como
consecuencia de la implementacion del proyecto, sean estas positivas o negativas, mediante la
realizacion y anélisis de una matriz de impactos en la busqueda de disminuir los efectos

negativos y maximizar los positivos.



CAPITULO |
1. DIAGNOSTICO SITUACIONAL

1.1 Antecedentes

La ciudad Ibarra se encuentra en la zona norte del Ecuador, al noroeste de Quito a 125
Km. al sur de la ciudad de Tulcan, con una altitud de 2225 m.s.n.m. Posee un clima seco

templado y agradable, y una temperatura promedio de 18 C.

Segun el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (2015) en el Ecuador el indice de
lectura es de medio Libro por afio y este valor es resultado de libros utilizados en el aula, es
decir es impuesto por el profesor, realmente es un indice alarmante, levantando una gran
preocupacion por la educacion de nuestros nifios, jévenes, quienes no tienen el habito de la

lectura.

Todo tipo de empresas estan reguladas por organismos publicos, en este caso no quedan
exentas las editoriales, las cuales son encargadas de hacer llegar todos esos conocimientos y
experiencias que se dan a conocer por medio de la publicacion de obras literarias, articulos
cientificos, los cuales son agentes transcendentales en la creacién de una sociedad mas

consiente.

Las grandes editoriales han perdido el apego hacia el escritor y el lector o viceversa, la
poblacion afio a afio crece desmesuradamente, pero la tendencia a adquirir libros disminuye
drésticamente, perdiendo el gusto por una de las actividades donde se desarrolla un pais,

aquellas editoriales han olvidado el innovar para atraer a los clientes.

El trabajo arduo que ha venido realizando el Ministerio de Educacion a la hora de

incentivar a la lectura no ha dado los resultados esperados, ya que ain se puede apreciar aquel
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desinterés de parte de nifios y jovenes a la hora de intentar empaparse de todo ese conocimiento
que se presenta en un libro, siendo asi necesario una editorial enfocada en las tenencias actuales

y que vincule estas nuevas tecnologias con el maravilloso mundo de la lectura.

Esto ha provocado un dafio irreversible en la sociedad, se han creado nuevas costumbres
que perjudican al potencial del nifio, del joven, del adulto, causando déficit de atencion,
desinterés por el conocimiento, convirtiendo aquella sociedad en consumidores y no
productores de ideas, lo cual se ve reflejado en la estadistica que determina que América Latina

tiene bajos indices de Investigacion.

1.1.1. El problema

En la ciudad de Ibarra no existe una editorial independiente, que preste un servicio de
calidad a los escritores locales, vinculando las tendencias actuales con la lectura; las editoriales
existentes no brindan libros atractivos para los lectores, se limitan Unicamente a la descripcion

textual lo que provoca la falta de interés hacia la lectura.

1.1.2. Planteamiento del problema

En Ibarra no existe una editorial independiente que vincule las tendencias actuales con
las nuevas tecnologias para brindar un servicio de calidad a los escritores locales, esto ocasiona
que muchos de los habitantes pierdan el habito de la lectura, y aquellos lectores activos deben
trasladarse a otra ciudad para adquirir los libros de su preferencia, lo cual provoca pérdida de

tiempo y molestias al cliente.

1.1.3. Justificacion

Bajo indice de lectura a nivel local y nacional, despreocupacion por parte de padres de

familia, por aquel desinterés por parte de nifios, jovenes, adultos, adultos mayores, hacia una
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lectura mas activa y consiente, provocando problemas generales en la sociedad, por lo que es
necesario implementar una editorial fisica y electronica en la ciudad de Ibarra Provincia de
Imbabura, que vaya de la mano con las tecnologias actuales, para dar valor agregado a los
libros. innovar los libros, aquel desinterés por los libros, se viene haciendo cada vez més grande
y alarmante, que no se ha realizado desde hace décadas, es necesario dar un mayor incentivo

al lector y que aquellos escritos de los amantes de la redaccion se vuelvan més atractivos.

Una sociedad que no lea, facilmente sera oprimida, dominada, influenciada facilmente,
poca capacidad de criterio, las nuevas generaciones perderan por completo el interés hacia los
libros, hacia lecturas sanas, que fortalezcan su mente, por lo que se busca llamar de nuevo la
atencion de la sociedad en general, la editorial se encargara de implementar Cédigos QR con
la app QR Code Generator con su respectivo URL, el costo de producirlos es accesible, se trata
de implementar aquellos cddigos en distintas partes de la redaccion, como el valor agregado
que ofrece la editorial. Se procedera a la creacion de audios que vayan acorde con los libros y
novelas, la utilizacion de estos codigos es muy simple, entre los implementos a ser utilizados
son Sound Cloud que es una plataforma online gratuita donde se subiran los audios de muy

buena calidad, entre otras plataformas ya sea para videos, imagenes, de darse el caso.

1.2. Objetivo del diagnostico

1.2.1. Objetivo General

Llevar acabo un diagndstico situacional, mediante la utilizacion de métodos y técnicas
de investigacion que ayuden con la recopilacion de datos de la zona objeto del estudio, asi

lograr identificar los aliados, oponentes, oportunidades y riesgos para la editorial.

1.2.2. Objetivos Especificos

e Identificar la ubicacion geografica
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e Estudiar los diferentes aspectos demogréaficos

e Investigar los aspectos culturales de la poblacion meta

e Conocer el aspecto socioecondmico de la ciudad

e Conocer el nivel de educacion del cantdn Ibarra

e Existencias de Editoriales en el Cantén

1.3. Variables diagndsticas

Variable es aquella que hace referencia a los cambios intrinsecos a la hora de la
implantacion de un proyecto en una determinada zona, los cuales embarcan tanto

consecuencias positivas y negativas.

Se ha establecido que se necesitara realizar un estudio en esta zona considerando

variables como:

Ubicacion territorial

e Aspectos demograficos

e Aspectos culturales de la poblacion

e Aspecto socioeconémico

e Niveles de educacion

e Editoriales existentes
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1.4. Indicadores

lindicadores son aquellas herramientas que ayudan a estudiar y medir el
comportamiento de una variable, a partir de informacion cualitativa y cuantitativa, con el

objetivo de comprender los aspectos de mayor consideracion.

Las variables seleccionadas, se han establecido los siguientes indicadores que

permitirdn conocer con mayor amplitud la zona objeto de estudio.

Tabla 1
Indicadores
Variable Indicadores
e Ubicacion geografica e Ubicacion
e Clima
e Extension
e Limites
e Aspectos demograficos e Poblacion y tasa de crecimiento
e Distribucién de la poblacion por
género
e Aspectos culturales de la e Creencias

poblacion e Costumbres
e Festividades
e Tradiciones
e Principales habitos

e Aspecto socioeconémico e Porcentaje PEA,
e Principales actividades
econdémicas, Niveles de ingresos
de la poblacién

¢ Niveles de educacion e Porcentaje de la educacién por
niveles de instruccion

e Editoriales Existentes e Numero de Editoriales existentes
en el canton

e Numero de empresas relacionadas
al &rea Editorial

Fuente: Investigacion Directa
Elaborado por el Autor (2018)



1.5. Matriz de Relacion Diagnostica

Tabla 2

Matriz de Relacion Diagndstica
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Obijetivo General Obijetivo Especifico Variables Indicadores Técnica Fuente de Informacion
Identificar de la ubicacion Ubicacion Ubicacion Investigacion Secundaria
territorial territorial Clima Bibliogréfica Plan de Desarrollo vy
Extension, Ordenamiento Territorial
Limites INEC
Investigar los aspectos socio Aspectos Poblacion 'y tasa  de Investigacion Secundaria
demograficos demograficos crecimiento Bibliogréafica Plan de Desarrollo vy

Llevar acabo un
diagndstico
situacional, mediante
la utilizacién de
métodos y técnicas
de investigacion que
ayuden con la
recopilacién de datos
de la zona objeto del
estudio para el
proyecto, para lograr
identificar los
aliados, oponentes,
oportunidades y
riesgos para la
editorial.

Distribucion de la poblacion
por género, por edades.

Ordenamiento Territorial
INEC

Investigar los aspectos culturales  Aspectos Ciencias Investigacion Secundaria
de la poblacién meta culturales de la Costumbres Bibliogréafica Plan de Desarrollo vy
poblacion Festividades Ordenamiento Territorial

Tradiciones INEC
Principales habitos

Conocer el aspecto  Aspecto Porcentaje PEA, Investigacion Secundaria

socioeconémico de la ciudad socioecondémico  Principales actividades Bibliogréfica Plan de Desarrollo vy
econdmicas Ordenamiento Territorial

Niveles de ingresos de la
poblacion

INEC

Conocer el nivel de educacion del  Niveles de Porcentaje de la educacion por Investigacion Secundaria
canton Ibarra educacion niveles de instruccion Bibliogréfica Plan de Desarrollo vy
Ordenamiento Territorial
Editoriales existentes Existencia ~ de NUmero de Editoriales Investigacién Secundaria
Editoriales existentes en el cantén Bibliografica Camara de Comercio de
NUmero de empresas  Ficha Observacion Imbabura

relacionadas al area Editorial

NUmero de
relacionadas

empresas

Elaborado por el Autor (2018)



31

1.6. Andlisis de las Variables Diagnoésticas

1.6.1 Ubicacién

La ciudad Ibarra esta ubicada en la zona norte del Ecuador, a 115 km Al noroeste de
Quito, a 125 Km al sur de la ciudad de Tulcan, con una altitud de 2225 m.s.n.m. Posee un clima

seco templado y agradable, una temperatura promedio de 18 C.

1.6.2 Extensién

Segun los datos establecidos por el Gobierno Municipal de Ibarra (GADI), cuenta con

242 km de extension.

1.6.3 Localizacion geogréfica

Segln el Plan de desarrollo y ordenamiento territorial Ibarra estd ubicada en la
provincia de Imbabura, en la sierra norte del Ecuador entre ellas al norte la provincia del Carchi,
al noroeste con la provincia de Esmeraldas. Al oeste con cantén Urcuqui, Antonio Ante y

Otavalo, al este con el canton Pimampiro.

1.6.4 Poblacion

Segun datos del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) 2010, la poblacion
del canton Ibarra, Provincia de Imbabura es de 181.2 mil habitantes, comprendidos en un 51,5
% mujeres, y en un 48,5% de hombres. De los cuales un 72,8% pertenece a la zona Urbana de

este Canton y un 27,2% a la zona Rural.
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1.6.5 Poblacién econdmicamente activa

Segln el plan de desarrollo y ordenamiento territorial del canton Ibarra la Poblacién
econdmicamente activa PEA de Imbabura es de 47,7%, Del cual para el canton Ibarra es de

55,0%.

1.6.6 Distribuciéon de la Poblacién por Género y Edades.

Segun datos del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) 2010 la poblacion
del Canton Ibarra representa el 44,5% del total de la provincia de Imbabura; ha crecido en el
ultimo periodo intercensal 1990-2001, a un ritmo del 2,3 % promedio anual. El 29,2 % de su
poblacidn reside en area Rural, se caracteriza por ser una poblacion joven ya que el 42.4% son

menores de 20 afios.

Tabla 3
Distribucion Poblacion

Distribucion de la poblacion del canton Ibarra
Total 153.256 Hombres: 74.469 Mujeres: 78.787

Fuente: Plan de Desarrollo Y Ordenamiento Territorial 2015
Elaborado por el Autor (2018)



1.6.7 Poblacién ocupada por Rama de Actividad

Tabla 4
Poblacion rama de actividad
Numero  Actividad Porcentaje
1 Comercio al por mayor y menor 23,1
2 Industrias manufactureras 13,9
3 Agricola, Ganaderia, silvicultura y pesca 13,0
4 Ensefianza 7,3
5 Construccion 6,8
6 Transporte y alimentacion 6,6
7 Administracion Publica y defensa 6,2
8 Actividades de alojamiento y servicios de 4,5
comida
9 Actividades de los hogares como 4,0
empleadores
10 Actividades de la atencion de la salud 3,2
humana
11 Otros 115

Fuente: Plan de Desarrollo Y Ordenamiento Territorial 2015
Elaborado por el Autor (2018)
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Segun el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial en su tabla se puede observar

que la mayor actividad econémica es: el comercio al por mayor y menor, seguida de industrias

manufactureras y en tercer lugar Agricultura, Ganaderia, Silvicultura y pesca, dando a notar la

gran variedad en actividades econdémicas en el canton.

1.6.8 Cultura y Tradiciones

Segun la guia virtual de turismo accesible Imbabura, ha fomentado el desarrollo de las

artesanias, la produccion de tallados, trabajos de cuero que tienen amplia demanda en los
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mercados de Ameérica y Europa, al igual que el folclor, su vestimenta, alimentos, son sus

fortalezas en el &rea textil, sobre todo el comercio al por mayor y menor.

1.6.9 Poblacién y tasa de crecimiento

Segun datos del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC) 2010, la poblacién
del cantdn Ibarra tiene un crecimiento porcentual de 1,63% anual, consta de una poblacion de
108.666 habitantes, se encuentra entre uno de los cantones mas poblados en el puesto numero

14.

1.6.10 Niveles de Educacién en Porcentajes y Nivel

Tabla b
Niveles de educacion

Porcentaje Nivel de Instruccion Canton Ibarra

No declarado 7,1
Postgrado 0,2
Superior 11,8
Post Bachiller 0,6
Secundario 23,9
Primario 50,6
Centro Alfabético 0,3
Ninguno 55

Fuente: Plan de Desarrollo Y Ordenamiento Territorial 2015
Elaborado por el Autor (2018)

1.6.11 NUmero de Editoriales existentes en el cantén

Segun la Céamara de Comercio de Imbabura no se encuentra registrada legalmente
ninguna editorial privada en el canton de Ibarra, provincia de Imbabura, nimero de Editoriales

Ibarra cero.



Tabla 6
Numero de empresas relacionadas al area Editorial
Tipo de Empresa NUmero
Imprentas 17
Agencia Publicitaria 13
Librerias 7

Fuente: Investigacion Directa
Elaborado por el Autor (2018)
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Los valores son aproximados, de lo que corresponde a empresas relacionadas al area de

una Editorial, como lo son Imprentas quienes hacen uso de este nombre juntamente con

papelerias lo que dificulta el muestreo, Agencia Publicitarias tienden a realizar actividades

conjuntas a las Publicitarias que no se relacionan con las Editoriales y por ultimo las Librerias

se tomaron las mas representativas mas no las que tienen otras actividades no relacionadas a

este proyecto.

1.7. Elaboracién de la Matriz AOOR

Tabla 7

Matriz AOOR

Aliados

Oponentes

Niveles de Educacién Estandar
contribuye a la utilizacién de
libros

La ciudad se encuentra en un punto
estratégico para la interaccion
entre principales ciudades, para la
distribucion de ejemplares a
Librerias.

Las instituciones  financieras
tienen lineas de créditos destinadas
a emprendimientos en fase de

desarrollo.

Limitada cultura de lectura y
compra de libros

Nuevos negocios con actividades

similares
Ordenanzas municipales que
limiten la implementacion de

negocios de este tipo

Disminucion de compra de libros
por tendencia de uso de
tecnologias emergentes

Entrega grutita de libros por parte

del estado a los estudiantes




Oportunidades

Riesgos

Inexistencia de Editoriales en la
zona.

Crecimiento del porcentaje de
instruccion en el canton demanda
una editorial

Un lugar més cercano para la
ediciébn de obras de escritores

Inestabilidad econdmica del pais
Coste alto de edicion de obras
literarias

Aumento de costo del libro por
motivo de tener que trasladarse a
otras ciudades para la edicion

Competencia desleal
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locales
e No existe competencia directa en

el sector

Fuente: Investigacion directa
Elaborado por: El Autor (2018)

1.8. Identificacion de la Oportunidad Inversién

Al no existir una competencia directa en el sector, aquellas instituciones financieras con
lineas de crédito para emprendimientos, negocios en crecimiento, accederan a la entrega de

crédito para el funcionamiento del proyecto.

La poblacién ha aumentado su estdndar de educacion en los Gltimos afios, haciendo
importante la integracion de una empresa que fomente aquella educacién, haciendo a una
sociedad mas lectora, los escritores locales van a tener mayor factibilidad y opcion de realizar
la edicion de sus obras literarias, en una ciudad ubicada en un punto estratégico, y no depender

de inevitablemente trasladarse a otra ciudad, sin la pérdida de tiempo innecesaria.

Al implementar una editorial en un sector que carecia de este servicio tan primordial
hara que de cierta manera se fomente la cultura de la lectura y se tienda a comprar mas libros,
y apoyar a los escritores locales en su intento por aportar sus conocimientos y experiencias,

desde el punto de vista del diagndstico situacional, se determina que es viable el proyecto
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“Estudio de Factibilidad para la Creacion de una Editorial Fisica y Electrénica para escritores

de libros de ficcion y no ficcion en la ciudad de Ibarra, Provincia de Imbabura”,



CAPITULO 1
2. MARCO TEORICO

2.1. Introduccién

Se realizara un estudio y analisis sobre conceptos que son de vital importancia, para el
desarrollo del proyecto. Se citan las obras textuales de diferentes autores, de las cuales se ha
seleccionado debido a su excelente contenido y considerando la relacion a los aspectos
administrativos, financieros, econdmicos y contables, que seran necesarios para disminuir la

incertidumbre, a los términos que se han establecido en el proyecto.
2.1.1 Objetivo General

Instaurar las bases tedricas y cientificas, mediante la investigacién documental, para

lograr sustentar de manera adecuada el proyecto a ser realizado.

A continuacion, citando algunos de los términos mas referenciales del proyecto.



2.1.2 Definicion de los términos

— Por su dimencion

— Empresa Tipos de Empresas Por su actividad
— Microempresa — Forma Juridica
—  Consumidor
— Administracion
— Servicio
—  Contabilidad
— Oferta
n Estudio de L
n Mercado
Q — Demanda
©
| -
()
c o — Mercado
Q Editorial
O
0 n .
o Clientes
)
o
m .7 . .
g Imprenta = Inversion Inicial
o
O

—  Activos Fijos

= Activos Diferidos

Fuentes de
Financiamiento

— Estudio Técnico

Localizacion del
Poryecto

= Estudio Financiero

Tamano del
Proycto

Macro y Micro
Localizacion

Figura N° 1Conceptos generales

Fuente: Investigacion directa
Elaborado por: El autor (2018)
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2.2. Empresa

2.2.1. Definicion

“La empresa es un agente que organiza con eficiencia el de los factores productivos
(tierra, trabajo y capital) con el objetivo de producir los bienes y servicios necesarios

demandados por el mercado ”(LACALLE, 2014, pag. 8).

Dentro del mercado para la entrega de bienes y servicios hay un ente encargado de
combinar los factores productivos, tierra, trabajo, y capital, para la satisfaccion de las

necesidades dentro de la ciudadania.

2.2.2. Tipos de empresas

“Las empresas pueden ser clasificadas atendiendo a distintos criterios economicos,
como son: el tamafio, el sector de la actividad, el ambito de actuacién o el destino de los
beneficios, y otros de naturaleza mas juridica, como la forma juridica o la

propiedad”(BARROSO CASTRO, 2012, pag. 25).

Las empresas individuales carecen de personalidad juridica propia (independiente del
duefio) y no estan obligadas a inscribirse en el registro mercantil. Personas fisicas, empresario
individual, Comunidad de bienes, Sociedad civil, Personas juridicas, Sociedades mercantiles,
Sociedad regular colectiva, Sociedad comanditaria, Sociedad de responsabilidad limitada

nueva empresa, Sociedad Anénima S.A Sociedad Laboral Cooperativas ”(REY POMBO, 2014,

pag. 4y 5).

Las empresas se clasifican en base con aquellas acciones que realicen, por la dimension,
la actividad y forma juridica. La dimension hace referencia al tamafio apropiado de la empresa.

Segun su actividad se pueden clasificar en comercial, industrial y de servicios.
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2.3. Administracion
2.3.1. Definicion

“La administracion implica planear, organizar, dirigir, y controlar el talento humano
y de otro tipo para alcanzar con eficiencia y eficacia las metas de una entidad ” (JONES, G.,

& GEORGE, J., 2014, pag. 5).

Administracion es un conglomerado de principios y técnicas, de los cuales, al aplicarlos
correctamente en las entidades, instituciones permiten alcanzar objetivos comunes planteado

por la administracion o gerencia.

2.4. Contabilidad

2.4.1. Definicion

“La contabilidad es la técnica que nos ayuda a registrar. En términos monetarios,
todas las operaciones contables que celebra la empresa, proporcionando, ademas, los medios
para implantar un control que permita obtener una informacion veraz y oportuna a través de
los Estados Financieros, asi como una correcta interpretacion de los mismos” (NINO

ALVAREZ, R., & MONTOYA PEREZ, J., 2014, pag. 15).

Contabilidad se entiende como el conjunto de aquellas técnicas que permiten llevar con
un registrar cronoldgico y secuencial las transacciones que se realizan en las entidades durante

un periodo determinado, con el fin de presentar a los interesados de la informacion a rebelar.
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2.5. Jornalizacion o registro inicial

“Libro que permite asentar las operaciones en orden cronologico, de forma individual
o por resumenes que no exceden un mes” (SINISTERRA, G, POLANCO, E, & HENAO, H,

2011, pag. 51).

Jornalizacidn es el registro de las operaciones contables que se llevan en consideracion
en las instituciones prestadoras de servicios o productoras, teniendo en cuenta que es necesario
que todos los movimientos econdmicos y financieros ejecutados se asienten con tiempo

oportuno.

2.6. Consumidor

2.6.1. Definicion

“Es factible definir al consumidor como una persona que presenta ante el mercadologo
sus deseos y necesidades. El trabajo de este Gltimo es satisfacerlo de manera provechosa, tanto

para el cliente como para la empresa” (SANGRI CORAL, A. , 2014, pag. 38).

Consumidor es toda aquella persona de una ciudadania, que estard dispuesta a la
adquisicion de un bien o servicio que se encuentran ofertados en el mercado de acuerdo con

sus necesidades de consumo y disponibilidad en términos econdémicos.

2.7. Servicio

2.7.1. Definicion

“Un servicio es una actividad o conjunto de actividades que permiten responder a las

necesidades de los clientes” (BADI’A VILA, M., & GARCIA MIRANDA, E, 2013, pag. 25).



43

El servicio estd comprendido por las actividades que estdn reconocidas, objeto
primordial en una transaccion brindando a los clientes o consumidores la satisfaccion de sus

necesidades.

2.8. Comercializacién

2.8.1. Definicion

“La comercializacion es el conjunto de actividades que los oferentes realizan para
lograr la venta de sus productos; por tanto, el analisis de la oferta y demanda debera ser
complementado con el estudio de los diversos elementos de comercializacion” (ARAUJO

AREVALO, 2013, pag. 47 Y 48).

Comercializacion es la conformacion de un grupo de estrategias que se realizan
mediante un estableciente de objetivos previos, que realizan las empresas para lograr mejores

alternativas de mercado, logrando asi vender los bienes o servicios que se posee.

2.9. Cliente

2.9.1. Definiciones

“El cliente es el componente fundamental del mercado. Se le denomina “Mercado
Meta”, ya que serd el consumidor del producto o servicio que se ofrecera con el proyecto,

constituyéndose en su razon de ser” (CORDOBA PADILLA, 2011, pag. 59).

El cliente es el ente mas importante en el mercado ya que es quien toma la decision de
adquisicion de los bienes o servicio que se ofertan, teniendo que ser valorado por el cliente este
producto tomar la decision de rechazar, ocasionara una pérdida de dinero para los productores

y empresas.
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2.10. Oferta

2.10.1. Definicién

“La oferta es el importe del volumen de bienes y servicios que los productores actuales
colocan en el mercado para ser vendido, o sea, es la cuantificacion de los productos, en
unidades y dinero, que actualmente las empresas que constituyan la competencia estan
vendiendo en el mercado en estudio. La determinacion de la oferta es importante para el
proyecto, porque, en funcion del dominio y control actual del mercado existente en poder de
los competidores, el proyecto podré aprobarse y con ello tener la oportunidad de participar

con éxito o no en el mercado elegido” (ARAUJO AREVALO, 2013, pag. 43).

Oferta es aquella capacidad de las empresas para la produccién de los bienes y servicios,
se tiene en afan de su colocacion en un determinado mercado, se sefiala que el conocer la oferta

contribuye a determinar si lo que se brinda tendréa éxito o no en el mercado seleccionado.

2.11. Demanda

2.11.1. Definicién

“La demanda es la expresion de la forma en la cual una comunidad desea utilizar sus
recursos con el objeto de satisfacer las necesidades, buscando maximizar su utilidad, bienestar

y satisfaccion” (ARBOLEDA VELEZ, 2013, pag. 86).

Demanda es la cantidad de bienes y servicios que una determinada localidad desea
poseer para la satisfaccion de sus necesidades de las cuales constituye el vestido, el alimento,

la educacion, el transporte, la correccion de manuscritos.
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2.12. Mercado
2.12.1. Definicién

“Definamos al mercado como el conjunto de consumidores y productores de un

determinado producto, con capacidad para determinar su precio” (LACALLE, 2014, pag. 9).

Mercado es el espacio donde se realizan los intercambios comerciales de los bienes y

servicios, a través de un valor monetario.

2.13. La competencia

2.13.1. Definicién

“Se entiende por competencia el conjunto de empresas que desarrollan una actividad
similar o igual a la nuestra, proporcionando al mercado el mismo producto u otro de

caracteristica similar y que cumplan una misma funcion” (LACALLE, 2014, pag. 9).

La competencia son las empresas, que poseen las habilidades, capacidades y destrezas
de las personas que se encuentran a su disposicion, ofrecen productos semejantes en un

segmento de mercado, llegando a destacar para posicionarse en el mercado.

2.14. Los proveedores

2.14.1 Definicion

“Son parte fundamental para las empresas porque de ellos depende los recursos e
insumos para la manufactura de los productos a tiempo y con calidad, dentro de la cadena
logistica de produccion y entrega de los productos a los clientes” (ORTIS VELASQUEZ, M.,

& GONZALES ORTIZ, J, 2014, pag. 55).
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Proveedores son las personas o empresas, realizan actividades de comercializacion de
aquellos bienes y servicios existentes contribuyen a proveer estos productos para el

abastecimiento de grandes y pequefias ciudades.

2.15. Estudio técnico

2.15.1. Definicién

“El estudio técnico busca responder a los interrogantes basicos: ;Cuando, donde,
cdmo y con qué producira mi empresa?, asi como disefiar la funcién de produccién éptima
que mejor utilice los recursos disponibles para obtener el producto o servicio deseado, sea

éste un bien o un servicio (CORDOBA PADILLA, 2011, pag. 106).

Estudio técnico es aquel que ayuda a determinar la localizacion idonea para el proyecto;
es decir conocer tanto la micro zona y la macrozona, el tamafio apropiado, el talento humano,

los materiales, los tecnoldgicos y demas elementos necesarios para la ejecucion de un proyecto.

2.16. Localizacion del proyecto

2.16.1. Definicidn

“El estudio de la localizacion comprende la identificacion de zonas geogrdficas, que
van desde un concepto amplio, conocido como Macro localizacion, hasta identificar una zona
urbana o rural méas pequefia, conocida como Micro localizacion, para finalmente determinar

un sitio preciso o ubicacion del proyecto” (FLORES URIBE, 2015, pag. 73).

Es el lugar mas apropiado para la implantacion del proyecto; que permita atender a la
ciudadania de manera adecuada, que ademas contribuya al maximo rendimiento del proyecto

en la localidad, y que beneficie en una amplitud mayor a la ciudadania.
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2.17. Tamafo del proyecto

2.17.1 Definicién

“La dimension o tamario de un proyecto se define como su capacidad de produccion
en un determinado periodo de tiempo de funcionamiento” (PRIETO HERRERA, 2014, pag.

91).

El tamafio del proyecto se refiere esencialmente a la capacidad de produccion instalada
durante el periodo, tiempo de funcionamiento que tendra la empresa, dependera basicamente

de los equipos con los que se cuenten para el trabajo, la capacidad de los trabajadores.

2.18. Macro localizacion

“La Macro localizacion de los proyectos se refiere a la ubicacion de la macrozona
dentro de la cual se establecera un determinado proyecto. Esta tiene en cuenta aspectos
sociales y nacionales de la planeacién basandose en las condiciones regionales de la oferta y
la demanda y en la infraestructura existente. Ademas, compara las alternativas propuestas
para determinar las regiones o terrenos mas apropiados para el proyecto” (CORDOBA

PADILLA, 2011, pag. 119).

Se considera a la macro localizacion o macrozona la ubicacion general donde se
pretende desarrollar un proyecto, puede ser un pais, una ciudad, una region, provincia, el

objetivo de la macrozona es encontrar los mejores sitios para la ejecucion del proyecto.

2.19. Micro localizacion

“La micro localizacion indica cual es la mejor alternativa de instalacion de un
proyecto de la macrozona elegida. La micro localizacion abarca la investigacion y la

comparacion de los componentes del costo y un estudio de costos para cada alternativa. Se
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debe indicar con la ubicacion del proyecto en el plano del sitio donde operard” (CORDOBA

PADILLA, 2011, pag. 121).

Es la ubicacion donde se va a establecer definitivamente el proyecto; es decir la
ubicacion del terreno escogido en la cual se realizara la distribucion, integracion, de las
instalaciones; en este caso puede ser una parroquia, una comunidad o un barrio, en el caso de

la editorial una ciudad.
2.20. Producto
2.20.1. Definicién

“En términos simples, el producto, que puede ser un bien o servicio, es el resultado

natural del proceso productivo” (ARBOLEDA VELEZ, 2013, pag. 84).

Es un bien o servicio que se pone a disposicion de los clientes en el mercado, para cada
producto se establece un valor determinado, el cliente se dispondra a ser su pago, para la

satisfaccion de sus necesidades.
2.20.2. Caracteristicas de los productos

“Las caracteristicas o factores que diferencian a un producto de la competencia
son las siguientes:

Marca. Permite identificar los productos y diferenciarlos de otros similares. En
la marca se puede distinguir el nombre, que es la parte pronunciable y el logotipo, que
es el grafismo que diferencia, La eleccion de una marca es una decision importante, y
antes de decidirse por esta se debe valorar el impacto que se puede tener sobre el
mercado y el coste que supone su elaboracién y registro. Envase. Tiene como objetivo
facilitar el transporte, el almacenamiento y la conservacion de los productos, pero

también diferenciar unos productos de otros, producto ampliado: permite que el
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producto sea mas competitivo (BADIA VILA, M., & GARCIA MIRANDA, E, 2013, pag.

23).

Los productos son aquellos que presentan caracteristicas especiales, que distinguen a
otras similares dentro del mercado, cada empresa debe desarrollar su propia marca, etiqueta,

envase Yy otros atributos necesarios para desarrollarse a través del tiempo en el mercado.
2.20.3. Clasificacién de los productos

“Los productos se clasifican en tres grandes grupos:

Productos de consumo

Productos de conveniencia o de compra rapida: los alimentos, los periodicos,

los cigarrillos, servicios bancarios, servicios de transporte, etc.

Productos de uso infrecuente o de comparacion: ropa en general, el mobiliario

de una casa, los utensilios de cocina, etc.

Productos especializados: televisor a color, equipos de sonido, equipo de video,

programas de computador, concierto, obra de teatro, etc.

Productos intermediarios, la mayoria de los insumos y materia primas industriales y
los servicios de asesorias, productos de capital Ejemplo: tractor agricola, un torno, un

proceso tecnoldgico, etc.” (ARBOLEDA VELEZ, 2013, pag. 85).

Existe una inmensa variedad de clases de productos en el mercado, estos deben ser
organizados de acuerdo con cada centro de venta siguiendo estrategias, con el fin de que facilite

a los clientes el proceso de compra.
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2.21. Precio
2.21.1. Definicién

“El precio es el valor, expresado en dinero, de un bien o servicio en el mercado. Es
uno de los elementos fundamentales de la estrategia comercial en la definicién de la
rentabilidad del proyecto empresarial, pues es el que define en Gltima instancia el nivel de

ingresos” (ARBOLEDA VELEZ, 2013, pag. 88).

Es fijado por diversos factores como lo es el mercado, tantos proveedores vy
consumidores deben establecer un valor conforme a su conveniencia, conforme a los gastos y

costos de produccidn o el coste para lograr brindar un servicio.
2.22. Plaza
2.22.1. Definicion
“La plaza o distribucion consiste en la seleccion de los lugares o puntos de venta en

donde se venderan u ofreceran nuestros productos ”(TORRE DUJISIN, 2015, pag. 231).

“Algunas estrategias que podemos aplicar, relacionadas a la plaza o distribucion son:

Ubicar nuestros productos en todos los puntos de venta habido y por haber.

Establecer Alianzas Estratégicas con otros negocios para colocar los productos en sus

tiendas fisicas o virtuales "(MESA HOLGUIN, 2012, pag. 231).

Se entiende como plaza un determinado sitio geografico o en que las empresas y
clientes acuden para realizar la compraventa del producto o servicio que necesitan, lograr hacer

el intercambio cliente, proveedor.
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2.23. Promocion
2.23.1. Definicién

“Son las actividades, diferentes a la venta personal y a la venta masiva (propaganda,
publicidad), que estimulan las compras por parte del consumidor y las ventas por parte de

distribuidor” (ARBOLEDA VELEZ, 2013, pag. 92).

Representan aquellas estrategias y actividades dentro de la institucién hacia el cliente,
que buscan dar una imagen atractiva eficientemente al cliente y hacerles sentir que la compra

sera una gran oportunidad de inversion, o un gasto razonable de realizar.
2.23.2. Tipos de promociones

“Entre las promociones estan: establecer exhibidores en los sitios de venta;
efectuar exposiciones; demostraciones, pruebas de gustaciones, etc.; realizar otras
ayudas de venta que no forman parte de la actividad rutinaria, entre las cuales estan:
Promocién de ventas orientada hacia el consumidor final, promocién que llega al
consumidor final en el hogar o al intermediario en su negocio. Promociones entre los
intermediarios, el sistema de promocion, relacionado con un proyecto, exige un estudio
complejo que para los fines que persigue el formulador y evaluador de proyectos, en

la mayoria de las veces se supera mediante la ayuda de especialistas en el tema”

(ARBOLEDA VELEZ, 2013, pag. 92).

Busca desenvolverse en el mercado y ante una competencia lograr opacar la entrega de
los productos similares, es decir que es necesaria una promocion que logre llegar al cliente y

esta dependera de la actividad de las estrategias de la empresa que vaya desarrollando.
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2.24. Publicidad

“La publicidad involucra todas las actividades para la presentacion de un mensaje a
un publico objetivo sobre un producto, servicio o idea a través de los medios masivos de
comunicacion, radio, television, prensa, revistas, periddicos, vallas fijas, niveles, elementos
inflables, tableros electronicos, publicidad aérea, en los medios de transporte, internet, el
anuncio informa y estimula al mercado acerca de un producto y debe ser pagado por el

patrocinador” (MESA HOLGUIN, 2012, pag. 150).

La publicidad es el medio que el producto o servicio que posee la empresa se da a
conocer al publico, por lo general la difusion se realiza a través de los medios de comunicacion

mas utilizados en la zona de implantacion del proyecto.

2.24.1. Tipos de publicidad

“Sobre bienes, servicios, personajes o ideas sociales Institucional: desarrolla actitud
positiva hacia la empresa, de cobertura regional, nacional, o global, local: mas enfocada al

negocio que al producto o la marca” (MESA HOLGUIN, 2012, pag. 152).

Los tipos de publicidad que deben realizar las empresas dependeran de las actividades
que realice en su actividad diaria, aquellas estrategias, se hara sobre los bienes o servicios que

se ofrecen en el mercado establecido, destacando sus atributos, y valor agregado.

2.24.2. Destino de la publicidad

“La publicidad se da dependiendo el mercado, asi: orientada hacia el consumidor: el
mensaje especifica los beneficios relacionados con el uso o consumo del bien, orientada hacia
el intermediario: el mensaje tiene su objetivo en la reventa de productos y la generacion de

utilidades, orientada hacia el usuario industrial: el contenido del mensaje esta disefiado para
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informar sobre el uso del producto en la empresa, como materia prima, accesorios,

instalaciones o como suplementos de operacién” (MESA HOLGUIN, 2012, pag. 151).

Se establece la publicidad de la entidad estara de acuerdo con el segmento de mercado
en la cual esta destinada, generalmente va dirigida al consumidor final, puesto que son quienes
adquieren los bienes o servicios que ofrece la entidad que estd implantada en una determinada

plaza o sitio.

2.25. Punto de equilibrio

“Se trata de otro planteamiento sencillo para examinar la variabilidad de las
previsiones, mas en concreto, la variabilidad de las ventas. El nivel de ventas suele ser el factor
mas importante en la determinacion de la rentabilidad del proyecto y es de dificil estimacion.
Por ello, resulta interesante analizar en qué medida incide esta variable en la rentabilidad del

proyecto”(BLANCO RAMOS, & FERRANDO BORRADO, M, 2015, pag. 220).

Se refiere a evaluar el periodo donde las ventas podran cubrir los costos, éste es un
punto de referencia que permitira conocer las ventas y ademas determinar si existen utilidades

0 pérdidas para el negocio a implantar.

2.26. Estados Financieros

2.26.1. Definicion

“Los estados financieros deben considerarse como un medio para comunicar la
informacion y no como un fin; su objetivo es proporcionar informacion sobre la situacion
financiera, los resultados de las operaciones, los flujos de efectivo y el movimiento del capital

contable de una entidad” (RODRIGUEZ MORALES, 2012, pag. 4).



54

2.27. Clasificacion de los Estados Financieros

2.27.1. Estado de Situacién Financiera

“Es un informe contable que presenta ordenada y sistemdticamente las cuentas de
Activo, Pasivo y Patrimonio, determina la posicién financiera de la empresa en un momento

determinado” (ZAPATA, 2011, pag. 63).

El Estado de Situacion Financiera refleja la situacion financiera de la empresa a una
fecha establecida, lo cual permite realizar un analisis de los activos, pasivos y el capital

contable, para la toma oportuna de decisiones.

2.27.2. Estado de resultados

“Este estado financiero presenta informacion sobre los resultados de una empresa en
un periodo determinado, enfrentando a los ingresos, los costos y gastos en que se incurrieron
para poder obtenerlos y calcular una utilidad o perdida para ese periodo; muestra un resumen
de los resultados de las operaciones de la empresa, si gan6 o perdié durante el periodo en

cuestion” (RODRIGUEZ MORALES, 2012, pag. 5).

Es un informe que se presenta de manera automatizada y sistematica de las cuentas que
conforman los costos y gastos, con la finalidad de evaluar los efectos econdmicos que se han
producido durante un determinado periodo, permitiendo obtener datos presentados a

inversionistas y encargados de la administracion.

2.27.3. Estado de Flujo de Efectivo

“La finalidad del estado de flujos del efectivo es presentar, en forma condesada y
comprensible, informacion sobre el manejo del efectivo, es decir, su obtencion y utilizacion

por la entidad durante un periodo determinado y, como consecuencia, mostrar una sintesis de
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los cambios ocurridos en la situacion financiera para que los usuarios de los estados
financieros conozcan y evaltien la liquidez o solvencia de la entidad ” (GUAYARDO CANTUN,

G, & ANDRADE DE GUAJARDO, n., 2014, pag. 138).

Informa las variaciones 0 movimientos que, a presentado el efectivo durante el ejercicio
econodmico, con el objetivo de proveer a los usuarios, interesados, informacién financiera
detallada y que consecuentemente contribuya para toma de decisiones, dentro del area

administrativa.

2.27.4. Estado de Evolucién de Patrimonio

“El Estado de Evolucion del Patrimonio es preparado al final del periodo, con el
proposito de demostrar objetivamente los cambios ocurridos en las partidas patrimoniales, el
origen de dichas modificaciones y la posicién actual del Capital contable, mejor conocido

como patrimonio” (ZAPATA, 2011, pag. 330).

2.28. Editorial

“La casa editora o empresa dedicada a la impresion y distribucion de publicaciones,
por ultimo, también recibe el nombre de editorial. Esta actividad estuvo vinculada durante
muchos afios a la publicacion de libros, revistas y periodicos a traves de sistemas de imprenta.
Sin embargo, el avance de las nuevas tecnologias permite la existencia de editoriales que

imprimen materiales a pedido o que se limitan a publicar los textos en formato digital.” (Perez

& Merino, 2009)

Es aquella institucion encargada de la correccion de textos, mejoramiento visual, para
la posterior distribucion, publicacion de obras literarias, promocion en librerias, ferias
nacionales e internacionales, con el fin de la difusidn de cultura, conocimientos, que beneficien

a la sociedad en general, para entretenimiento y educacion.
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2.29. Imprenta

“Imprenta es la técnica industrial que permite reproducir, en papel o materiales
similares, textos y figuras mediante tipos, planchas u otros procedimientos. El proceso de
impresion consiste en aplicar tinta sobre los tipos y transferirla al papel por presion, por
extension, se conoce como imprenta al lugar o taller donde se imprime.” (Perez & Merino,

2009)

Es aquel lugar donde se lleva a cabo la reproduccion de textos, en papel o sus similares,
la imprenta como tal, se encarga de la reproduccién de textos, mas no en su difusion,
publicacién, promocion, edicion, correccion de fondo y forma como lo hace una editorial,

limitandose a la reproduccién de lo entregado por el demandante de una imprenta.



CAPITULO III
3. ESTUDIO DE MERCADO
3.1. Introduccién
En este capitulo mediante el uso de herramientas se recaba la informacién necesaria
que permiten determinar la demanda, la oferta existente en la zona de estudio, asi por medio

del analisis e interpretacidn de los resultados obtenidos facilita a establecer la variacion entre

demanda y oferta.

El objetivo basico del presente estudio es demostrar la viabilidad del proyecto
evaluando la aceptacion en los habitantes sobre la creacion de una editorial que permita

satisfacer las necesidades de la ciudad de Ibarra.

3.1.1. Objetivo General

Realizar el estudio de mercado pertinente, mediante la utilizacion de herramientas de
compilacion de informacion, que permita conocer: la oferta, la demanda local y mas variables
que influyen en el mercado con la finalidad de determinar la demanda insatisfecha de este tipo

de empresa.

3.1.2. Objetivos Especificos

e Cuantificar la demanda potencial del servicio de edicidn de obras literarias

e Realizar un analisis de la oferta existente de los servicios locales

e Conocer el tipo de producto que requieran los clientes
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e Analizar los precios aceptados por los clientes

e Examinar las caracteristicas del servicio que requiera el cliente, para sus textos

o Designar las estrategias de comercializacion a adoptar, con la finalidad de posicionar a la

Editorial en la Ciudad.

3.1.3. Variables e Indicadores del Estudio del Mercado

Se ha seleccionado las variables e indicadores siguientes:

Tabla 8
Variables e Indicadores del Estudio del Mercado
Variable Indicadores
Demanda Tipo de edicién requerida

Frecuencia de Utilizacion del Servicio

Necesidad de una editorial innovadora

Oferta Analisis de competencia

Forma en que se promocionan

Proyeccion de la Oferta

Producto Calidad de las ediciones

Variedad en tipos de Libros

Gustos y preferencias de los lectores,

Precio % de ganancia para fijacion de precios

Fijacion de precios

Servicio Atencion personalizada al cliente

Comercializacién Volumen promedio de compra de libros por

parte de las librerias

Periodicidad de las compras de los libros

por parte de las librerias

Fuente: Estudio de mercado
Elaborado por: El Autor (2018)



3.2 Matriz de variable del estudio de mercado

Tabla 9

Matriz de variable del estudio de mercado 0
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Objetivo General Objetivo Especifico Variables Indicadores Instrumentos TIPO Fuente de
Informacion

Cuantificar la demanda potencial Demanda Ubicacion del servicio Encuesta Primaria Consumidor

Realizar el estudio del servicio de edicién de obras Tipo de edicion requerida

de mercado literarias Frecuencia de Utilizacion del Servicio

pertinente, Necesidad de una editorial innovadora

mediante la - —— S - - — —

utilizacion de Realizar un andlisis de la oferta Oferta Anélisis de competencia Entrevista Primaria Editoriales

. existente de los servicios locales Forma en que se promocionan
herramientas  de s
S Proyeccion de la Oferta
compilacion  de - 2 — — -
informacion, que Conocer el tipo de producto que Producto Calidad de las ediciones Encuesta Primaria Consumidor
: ' . requieran los clientes Variedad en tipos de Libros

permita conocer: .

la oferta la Gustos y preferencias de los lectores,

demanda local vy

mas variables que

influyen en el - - - - — - . — —

mercado con la Analizar los precios aceptados Precio % de ganancia para fijacion de precios Entrevista Primaria Editoriales

finalidad de por los clientes Politicas de fijacién de precios

determinar la i : - S S i

demanda Examinar las caracteristicas del Servicio Forma de contacto con la Editorial Encuesta Primaria Consumidor

insatisfecha de servicio que requiera el cliente,

este tipo de parasus textos

empresa.
Designar las estrategias de Comercializ Volumen promedio de compra de libros  Entrevista Primaria Editorial
comercializacion a adoptar, conla acion por parte de las librerias

finalidad de posicionar a la
Editorial en la Ciudad.

Periodicidad de las compras de los libros
por parte de las librerias

Fuente: Estudio de mercado Elaborado por: El autor (2018)
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Tabla 10
Identificacion del servicio
Servicio

Edicidn de  Textos: No Ficcion Cientificos

Revision del manuscrito, Literatura y linguistica
Edicidn, Disefio  de De Viaje

portada, Contraportada, Biografias
Diagramacion, correccién Libros de Texto
ortografica, sintaxis, Libros de Gran formato
creacion de contenido Monografias
multimedia, colocacion de Ficcion Recreativos

codificacion QR, convenio
con imprentas, impresion
del arte final,
comercializacion a las
librerias.

Poéticos
Novelas
Ciencia Ficcion
Terror

Fuente: Estudio de mercado
Elaborado por el autor (2018)

3.4 Caracteristicas

Este nuevo servicio de una editorial con el que no se contaba en la ciudad de Ibarra,

Provincia de Imbabura, con caracteristicas similar a las Editoriales que se encuentran en la

ciudad de Quito, Cuenca, Guayaquil, puesto que tendra el servicio necesario para obtener

resultados de calidad competitiva, y el valor agregado de la creaciéon y colocacion en el

manuscrito de contenido audiovisual, por medio de codificaciéon QR.

3.5. Ventajas

El aspecto primordial de la Editorial es que sera instalado en una ciudad careciente,

puesto que la poblacion de escritores locales ha tenido que viajar a otra ciudad para lograr la

edicion de sus textos, y en otros casos lo han hecho por cuenta propia, dando a recalcar la

importancia de la existencia de este servicio en la ciudad.
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Se cuenta con un sistema innovador de vinculacién de contenido multimedia con los
libros ya impresos, permitiendo que tengan mayor grado de aceptacion, lo que hard que

escritores nacionales se muestren interesados por utilizar los servicios de la editorial.

3.6. Identificacion de la poblacion y célculo de la muestra

Para el desarrollo de la investigacion se ha tomado en cuenta dos aspectos importantes,
a la poblacién de Escritores locales, quienes hayan publicado por o menos un libro, y a los

Lectores Activos de la ciudad.

Al no existir una cifra de autores locales, se realizé una investigacion directa en las
instituciones de educacion superior, se indago en las bibliotecas correspondientes, dando como
resultado publicaciones por parte de docentes, estudiantes, autoridades, los cuales arrojaron

datos que se detallan a continuacion.

Se necesito la investigacion de un segundo grupo, tomando en cuenta a los lectores
Activos de las instituciones de educacidn superior de la ciudad, quienes estaran interesados en
gran medida en fomentar publicaciones de escritores locales, tomando en cuenta un grupo
denominado “Cazadores de Libros” con més de 120 miembros que fomentan activamente la

lectura, por medio de intercambio diario de libros sin ninguna especificacion en particular.

3.6.1. Censo

El censo se lleva a cabo a través de la aplicacion de un seguimiento estadistico
0 encuesta a toda la poblacion objetiva; en esto, se proceden a reducir todos los nimeros de
dicha operacion, en este caso, el total de escritores de por lo menos un libro, en la ciudad de

Ibarra provincia de Imbabura, dando como resultado 40. Escritores locales.


https://es.wikipedia.org/wiki/Encuesta
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Se toma en cuenta el total de personas pertenecientes a un grupo de lectores Activos,
que fomentan de lectura activamente en la ciudad de Ibarra, provincia de Imbabura, aquel grupo

denominado Cazadores de Libros, en un total de 150, participantes.

Por motivo de que las poblaciones son demasiado pequerias, se encuesto al total de la

poblacion, realizando un censo.

3.7. Segmento de mercado

El segmento de mercado en primera instancia esta enfocado en los Docentes que hayan
publicado por lo menos un libro ya sea por cuenta propia o colaboracion de instituciones de
educacidn superior, al igual que se tomé en cuenta a los lectores activos pertenecientes al grupo

denominado “Cazadores de Libros”

3.7.1. Variables de segmentacion

Edad

La edad es una variable de gran importancia, se establece que las personas mayores a
25 afos necesitan del servicio de edicion de textos, al realizar sus maestrias, y que tengan poder

adquisitivo.

Nivel de Educacion

El proyecto esta enfocado a un nivel intermedio entre pregrado y posgrado.

3.7.2. Mercado meta

El mercado meta de la editorial estd Dirigido a los escritores, docentes locales, para

satisfacer la necesidad del servicio de edicion de textos de cualquier indole.
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3.8. Técnicas de investigacion

Las técnicas de recoleccion de la informacion utilizadas para la investigacion de
mercado son: encuestas dirigidas a los escritores, productores de ideas, a los lectores activos,
en cuanto a la entrevista se la realizé a los representantes de las Editoriales més cercanas, de la

ciudad de Quito.

3.8.1. Informacién Primaria

Encuesta

Se aplicd una encuesta por medio de la estructuracion de un cuestionario con preguntas
realizadas a los escritores pertenecientes a instituciones de educacion superior de Ibarra,
llegando a determinar la necesidad de implantar una Editorial innovadora en la ciudad, al igual
que la encuesta a los lectores activos con el fin de conocer el nivel de satisfaccion de los libros

actuales ofertados en librerias, asi como gustos y preferencias a la hora de adquirir un libro.

Entrevista

A través de la entrevista se logré tener informacion de las editoriales ubicadas en la
ciudad de Quito, con el fin de conocer aspectos necesarios para el proyecto a ejecutarse, el cual

busca brindar un servicio acorde a las necesidades de los autores en el ambito Editorial.

3.8.2. Informacién secundaria

Se obtuvo datos como la tasa de inflacion del Banco Central del Ecuador a diciembre

2016.
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3.9 Tabulacién y anélisis de la encuesta

3.9.1 Encuesta dirigida a los escritores de por lo menos un libro para uso en las

instituciones de educacion superior.

1. ¢Alguna vez ha requerido el servicio de Edicion de libros ya sea académicos, novelas u
otros?

Si()No ()
Tabla 11
Contratacion del servicio de Edicion.
Concepto Cantidad %
Si 40 100%
No 0 0%
Total 40 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

= Si = No

Figura N° 2 Requerimientos servicio Editorial.
Anélisis:
En su totalidad aquellos docentes escritores de por 1o menos un libro afirmaron que han

necesitado el servicio de una Editorial para la edicién de sus obras ya sea académicas o

literarias, esto refleja que hay un mercado potencial atractivo para el proyecto.
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2. ¢Como realiz6 la edicion de su(s) libros(s)

En una Editorial fuera de la ciudad de Ibarra () ¢En qué ciudad?
Publicada por instituciones de educacion superior () ¢Qué institucion?
Edicion por cuenta propia @]

Tabla 12
Contratacion del servicio de Edicion.

Concepto Cantidad %

En una Editorial fuera de la 0 0%
ciudad de Ibarra

Publicada por instituciones 36 90%
de educacion superior

Edicién por cuenta propia 4 10%
Total 40 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

m En una Editorial fuera de la ciudad de Ibarra

= Publicada por instituciones de educacion superior

= Edicion por cuenta propia

Figura N 3 Forma de edicion de los libros.

ANALISIS

La mayoria de los escritores sefialan que la forma como realizaron la edicion fue
mediante la publicacién en editoriales de instituciones de educacion superior, y los restantes
realizaron la edicion por cuenta propia, lo cual significa un mercado hacia el cual puede
dirigirse el proyecto, ya que al implantarse en la ciudad captara aquellos escritores que editan

ellos mismos sus obras y docentes que busquen el servicio exclusivo de una Editorial.
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3. ¢Numero de paginas Editadas?

Tabla 13

Contratacion del servicio de Edicion por numero de paginas.
Concepto Cantidad %
De 1a100 4 10%
De 101 a 200 4 10%
De 201 a 300 30 75%
Mas de 300 2 5%
Total 40 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

HDe1a100 W De 101 a 200 mDe201a300 ® Masde 300

Figura N 4 Numero de paginas a editar.

ANALISIS

El nimero de paginas para edicion con mas afluente por parte de los escritores es de
201 a 300, estos datos permiten tener una vision clara para la implantacion de la Editorial en la

ciudad de Ibarra, puesto que el tener una editorial en la zona, los escritores podran hacer uso

de la misma para la contratacion de la edicion.



4. ¢Con qué frecuencia hace uso de este servicio?

Tabla 14

Frecuencia de uso del servicio
Concepto Cantidad %
De 1 a 4 meses 0 0%
De 5 a 8 meses 16 40%
De 9 meses a 1 Afio 20 50%
Mas de un afio 4 10%
Total 40 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

MDeladmeses MDe5a8meses MDe9mesesalAfio

Figura N 5 Frecuencia de uso de este servicio

ANALISIS

Mas de un afio
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La mayoria de los escritores sefialan que la frecuencia de 9 meses a un afio es el periodo

que hacen uso de este servicio de edicion, lo cual hace que sea necesario la implementacion

del proyecto para la edicion de los manuscritos, obras de docentes que busquen el servicio

exclusivo de una Editorial.
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5. ¢Conoce de una Editorial que implemente el uso de medios audiovisuales a un libro?

Tabla 15

Contratacion del servicio de Edicion.
Concepto Cantidad %
Si 0 0%
No 40 100%
Total 40 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

HSi mNo

Figura N° 6 Conocimiento de Editorial que implemente medios audiovisuales

ANALISIS

La totalidad de los escritores sefialan que no tienen conocimiento de una editorial que
implemente medios audiovisuales a los libros editados, lo cual reafirma el valor agregado que
se le quiere dar a la Editorial a la hora de la innovacién, abriendo las posibilidades de tener

mayor clientela para el servicio.
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6. ¢Considera necesario implementar una editorial dentro de la ciudad de Ibarra?

Tabla 16

Implementar una editorial dentro de la ciudad.
Concepto Cantidad %
Si 40 100%
No 0 0%
Total 40 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

HSi mNo

Figura N 7 Implementar una editorial en la ciudad.

ANALISIS

La totalidad de los escritores sefialan que es realmente necesario implementar una
editorial en la ciudad de Ibarra, por lo que esta carece de este servicio, aquellos escritores se
sienten totalmente atraidos con la idea de este servicio en su localidad, recalcando validez del

proyecto a ser puesto en marcha.
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7. ¢Cuanto estaria dispuesto a pagar por este tipo de edicién?

Tabla N 1

Valor de Edicion.
Concepto Cantidad %
De 1.500,00 a 2.000,00 40 100%
De 2.001,00a2.500,00 O 0%
Total 40 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

HSi mNo

Figura N 7 Disponibilidad de pago.
ANALISIS
En su totalidad los escritores sefialan que estan dispuestos a pagar de 1.500,00 a
2.000,00 por la edicion de textos con caracteristicas que incluyen codigos QR, a mas de eso
para la realizacion del disefio de la portada, contraportada, imagen, publicidad, propaganda,
promociones, realzando la importancia de destacar al talento local mediante una editorial

responsable con la cultura y artes dentro de la literatura o académico.
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8. ¢Atraves de quée medios le gustaria que se dé a conocer el servicio?

Tabla N 2

Publicidad del servicio
Concepto Cantidad %
Internet 14 35%
Redes sociales 20 50%
Radio 6 15%
Television 0 0%
Total 40 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

M Internet B Redessociales  mRadio Television

Figura N 8 Publicidad del servicio

ANALISIS

La mayoria de los escritores sefialan que la mejor forma de publicidad para el servicio
de la Editorial es por medio de Redes Sociales, lo cual concuerda con el modelo de negocio de
la empresa, al igual que los escritores hacen uso a este medio de comunicacion, buscando
recalcar la importancia que tiene la utilizacion de este sistema para dar a conocer el servicio

innovador de la editorial.
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3.9.2 Encuesta dirigida a los lectores Activos dentro de las instituciones de educacion

superior.

1. ¢Queé tipo de libros son de su preferencia?

Tabla 17

Libros de Preferencia
Concepto Cantidad %
Ficcion 66 44%
No Ficcién 20 13,3%
Motivacion Personal 50 33,3%
Académicas 14 9,3%
Total 150 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

M Ficcion M No Ficcion M Motivacion Personal Academicas

Figura N 9 Libros de Preferencia

Elaborado por: El autor

ANALISIS:

En un mayor valor los lectores activos de instituciones de educacién superior afirman
tener mayor gusto por la lectura de textos de Ficcidn, lo que recalca la alineacién de la editorial

y la edicidn de la misma, incluyendo el contenido audiovisual.



2. ¢Haadquirido un libro de escritores nacionales?
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Tabla 18
Adquisicion de libros de escritores nacionales

Concepto Cantidad %

Si 104 69,3%

No 46 30,7%

Total 150 100%
Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

HSi mNo
Figura

N 10 Adquisicion de libros de escritores locales

Elaborado por: El autor

ANALISIS

En un valor significativo, por parte de los lectores activos, afirman la adquisicion de

libros provenientes de escritores locales, lo cual afianza la necesidad de tener en nuestro

catalogo este tipo de textos editados adecuadamente, por parte de la Editorial, y a su vez

asegurando la venta de los mismos.
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3. ¢Qué tipo de libros ha encontrado de escritores locales?

Tabla 19

Contratacion del servicio de Edicion.
Concepto Cantidad %
Ficcion 26 17,3%
Motivacion Personal 50 33,3%
Académicos 54 36%
Otros 20 13,4%
Total 150 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

M Ficcion MW Motivacion Personal  ® Academicos Otros
Figura N° 11 Libros de escritores nacionales

Elaborado por: El autor

ANALISIS

Los lectores activos afirman que, en su mayoria de veces a la hora de adquirir libros de
escritores locales, los han encontrado de tipo Académico. Implementacion de la Editorial en la
ciudad de Ibarra, los escritores podran hacer uso de la misma para la contratacion de la edicion,

y en grandes volumenes si es representativo.
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4. ¢Laideade que un libroincluya contenido audiovisual adicional al mismo le parece?

Tabla 20

Frecuencia de uso del servicio
Concepto Cantidad %
Excelente 60 40%
Muy buena 50 33,3%
Buena 32 21,3%
Mala 8 5,5%
Total 150 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

M Excelente W Muy Buena M Buena Mala

Figura N 12 Frecuencia de uso de este servicio
Elaborado por: El autor
ANALISIS
La mayoria de los lectores sefialan que la idea de que los libros incluyan contenido
audiovisual adicional al mismo es excelente, por lo que afianza la necesidad de la creacién de
una editorial innovadora, con contenido adicional al mismo como videos, imagenes, gifs, audio

que vaya dando ambientacién al libro.
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5. ¢La idea de vincular los libros con internet (YouTube, Facebook, Sound Cloud,
Spoty u otros) le parece?

Tabla 21

Contratacion del servicio de Edicion.
Concepto Cantidad %
Excelente 76 50,7%
Muy Bueno 38 25,3%
Bueno 30 20%
Malo 6 4%
Total 150 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

M Excelente W Muy Buena M Buena Mala

Figura N 13 Conocimiento de Editorial que implemente medios audiovisuales

Elaborado por: El autor

ANALISIS
En su mayoria los lectores activos de instituciones de educacion superior de Ibarra
afirman que es una idea excelente el vincular los libros con Facebook, YouTube, Sound Cloud,
Spoty, ya que son las tendencias de mayor atraccion hacia el publico en general y al mismo

tiempo de mayor uso entre los lectores activos.
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6. ¢En qué lugar prefiere comprar libros de Autores nacionales?

Tabla 22

Distribucion de los Libros
Concepto Cantidad %
Librerias 78 52%
Centro Comercial 18 12%
Feria de Libros 42 28%
On Line 12 8%
Total 150 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

M Librerias  mCentros Comerciales ™ Ferias de Libros On Lline

Figura N 14 Preferencia del lugar de compra

Elaborado por: El autor

ANALISIS

En su mayoria, los lectores activos estipulan que el mejor lugar donde estarian
dispuestos adquirir sus libros de escritores nacionales es en las librerias por lo cual el proyecto
y sus estrategias de comercializacion estaran enfocados en este aspecto primordial, el tener

convenios con las librerias mas representativas de la ciudad.
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7. ¢Conoce de libros que contenga audio, video, ilustraciones, imégenes, por medio de

codificacion QR?

Tabla 23

Conocimiento sistema innovador.
Concepto Cantidad %
Si 124 82,7%
No 26 17,3%
Total 150 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2018)

Figura N 15 Conocimiento sistema innovador con QR

Elaborado por: El autor

ANALISIS

En su mayoria los lectores activos confirmaron que no han conocido un libro que

contenga audio, video, ilustraciones, imagenes por medio de codificacion QR, lo cual afianza

la idea de realizar este sistema de implementacién del valor agregado a los libros de cualquier

indole.
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3.10. Identificacién de la demanda

La demanda actual se cuantifico por medio de las encuestas a los escritores de
instituciones de educacion superior como clientes potenciales, quienes hardn uso de este
servicio, del cual se obtuvo que en su gran parte necesitan de una editorial en la ciudad de

Ibarra.

Por otra parte, se verifico la frecuencia de la utilizacion de este servicio arrojando que
lo hacian de 9 meses a 1 afio, los 40 escritores locales. Esto facilito la determinacion de la

demanda actual.

Para el céalculo de la cantidad de dinero que destinan a la edicion de sus libros, en base
a precios competitivos, y reales, de las editoriales ya establecidas en la ciudad de Quito, con su

respectiva publicacion, se tomd en cuenta las respectivas encuestas y entrevistas, proformas.

3.10.1. Demanda actual

Tabla 24
Determinacion de la demanda
Valor Economico  Frecuencia Promedio Valor Total, anual
Variable Anual
Edicion completa 40 2.000,00 80.000,00
Total, Escritores 40
Total, Anual 80.000,00

Fuente: Encuestas
Elaborado por el: Autor (2018)

La demanda actual fue calculada mediante la utilizacion de la tasa de crecimiento en
nivel de educacion en la ciudad de Ibarra, lo que facilito proyectar la demanda futura, demanda
del afio uno se calculd, gracias al valor de edicion por cada libro, lo que corresponde a

correccion de estilo, ortografia, fondo y forma, en este caso cada edicion esta en una
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ponderacién de $ 1.8000,00 a 2.000,00 como precio fijo, y variable dependera del nimero de

paginas, tiempos, promedio de paginas, con un descuento del 15%, en volimenes altos.

Dp=Do(1+i )n
Donde
Dp= Demanda Proyectada Dp=x
Do= Demanda actual Do=
(1+i) = Tasa de crecimiento promedio del nivel de educacion i=1,3%
n=afos n=1,2,3,45....

Proyeccion de la demanda
Dp=$ 80.000,00 (1+0,0136)1=

Tabla 25

Proyeccion de la demanda
ARo Demanda(USD)
2017 $80.000,00
2018 $81.088,00
2019 $82.190,80
2020 $83.308,59
2021 $84.441,59
2022 $85.589,99

Fuente: Encuesta
Elaborado por el: Autor (2017)

3.11. Identificacién de la oferta

La oferta se la obtuvo por medio de la investigacion realizada a los negocios similares,
con el fin de determinar las caracteristicas, numero de ediciones realizadas, nimero de
escritores que visitan este lugar, esto contribuird para atender a los clientes apropiadamente,

ofreciendo servicios similares al mejor costo.

Por la dificultad de conseguir datos por parte de todas las Editoriales por la restriccion
que tienen a entregar su informacion, aun asi, se alcanzd a entrevistar a tres Editoriales con
gran trayectoria a nivel nacional, con un excelente catalogo, que han logrado su

posicionamiento en la publicacion de obras literarias.
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3.12. Resultado de las entrevistas

Entrevista N° 1 Turbina Editorial
Entrevista N° 2 Deidayvuelta

Entrevista N° 3 Fetina Lente Anexos.

3.13. Oferta actual

Para determinar la oferta actual se tomé en cuenta Editoriales que no pertenecen a la
zona objeto de estudio por la carencia de empresas en la localidad, este estudio se baso en la
investigacion realizada, es decir; mediante la aplicacién de entrevistas a representantes de
editoriales, por el factor de transcurso entre publicacion y publicacion que demanda de méas de
1 mese, en este sentido para lograr obtener la ponderacion se procedid con los datos obtenidos
de la competencia en si; es decir la Editorial Turbina, Deidayvuelta, Fetina Lente que registran
haber realizado prestacion de servicios en la zona norte aproximadamente en un promedio de
28 publicaciones anuales, el precio del mismo varia con la calidad del libro, el tiempo de

edicién, numero de paginas, tiraje contratado; del total, se tomard un porcentaje para cada

editorial.

Tabla 26

Determinacion de la oferta de las editoriales en Quito.
Editoriales % Cantidad Ventas Anuales
Turbina Editorial 30% 8 16.000,00
Fetina Lente 10% 3 6.000,00
Editorial Blanca 10% 3 6.000,00
Comoyoco Ediciones 10% 3 6.000,00
Deidayvuelta 10% 3 6.000,00
El Fakir 10% 3 6.000,00
Mecénica Giratoria 5% 1 2.000,00
Ruido Blanco 5% 1 2.000,00
Centro de Publicaciones 10% 3 6.000,00
Pontifica Universidad
Catélica del Ecuador
Total 100% 28 56.000,00

Fuente: Competencia
Elaborado por el: Autor (2018)
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Para el caso de las instituciones de educacion superior que también realizan
publicaciones de sus docentes, no tienen potestad de cobro de la edicién, y el distintivo que se
coloca en el libro con el sello de la Universidad correspondiente, lo cual no representa una

oferta del servicio que afecte a la implantacion de la Editorial.

3.13.1 Proyeccidn de la oferta.

Al tomar en cuenta la oferta actual obtenida y la utilizacion de la tasa de incremento promedio

de nivel de educacion en la localidad de 1,36%, se determiné la oferta proyectada.

Op=00(1+i)n

Doénde

Op= Oferta Proyectada

Oo= Oferta actual

(1+i)= Tasa de incremento promedio del nivel de estudio en la ciudad

N= afios

Dp=$ 56.000,00 (1+0,0136)1=  valor representa el primer afio del proyecto

Tabla 27

Proyeccion de la oferta
PROYECCION DE LA OFERTA

ANOS ANOS PROYECTADOS
2017 $56.000,00
2018 $56.761,60
2019 $57.533,56
2020 $58.316,01
2021 $59.109,11
2022 $59.913,00

Fuente: competencia
Elaborado por el: Autor (2018)
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3.14. Balance oferta-demanda

Gracias a los datos referentes de la oferta y la demanda, se determina la existencia de
un mercado viable para la realizacidn del proyecto a ser ejecutado, los factores que permiten

analizar y determinar la demanda por satisfacer, como se muestra en el gréfico siguiente.

Tabla 28
Demanda potencial a satisfacer
ARfo Demanda Oferta Demanda
Potencial Por
Satisfacer
2017 $80.000,00 $56.000,00 $24.000,00
2018 $81.088,00 $56.761,60 $24326,40
2019 $82.190,80 $57.533,56 $24657,24
2020 $83.308,59 $58.316,01 $24992,58
2021 $84.441,59 $59.109,11 $25332,48
2022 $85.589,99 $59.913,00 $25677,00

Fuente: Competencia
Elaborado por el: Autor (2018)

La demanda actual esta establecida tomando en cuenta a la necesidad de los escritores
que carecen de una editorial en el sector, lo que hace que el proyecto tenga un espacio dentro

de la satisfaccion de la necesidad de edicion.

3.15 Participacion del proyecto.

Los datos obtenidos arrojan un balance de demanda y oferta que esta establecido con
una demanda potencial por satisfacer para el presente afio es de $24.000,00 del cual el proyecto
pretende atender por medio de la implementacion de la editorial en este sector en un 70% siendo
este la capacidad de atencion, por tiempos entre proyecto y proyecto de edicion, logrando asi

atender al 70% es decir de las 12 ediciones, 8 ediciones al afio, de la demanda insatisfecha de
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manera eficiente, de la misma se considerd su ubicacion, la infraestructura, aceptacion de las

familias y las caracteristicas que tendré este lugar de servicio.

3.16. Precios

El precio es aquel que por el cual un producto o servicio pueden ser comercializados

con diferentes agentes accionarios del mercado.

3.16.1. Andlisis de los precios

El precio es el factor primordial al momento de realizar la contratacion del servicio, es
decir hay dos aspectos importantes, ya que contard con dos modalidades donde la Edicion sea
cancelada al pactar el servicio, en un precio fijo de $ 2.000,00 y entregar el texto ya editado
por una suma de dinero, y la otra modalidad donde los libros se comercializaran a distintas
librerias del pais, pagando un valor porcentual de cada ejemplar vendido, eso sera por medio

de concursos de los cuales los mejores libros podran hacer uso de este beneficio.

3.16.2 Proyeccion de precios

Para lograr determinar en valores cuantitativos puede variar los precios durante los
proximos afos se efectuaran la proyeccion en base a la tasa de inflacion anual que es del 1,12%.

Establecida por el Banco Central del Ecuador.

Tabla 29
Proyeccion de los precios.
Producto Medida P.V PROYECCION DE PRECIOS

Afios 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Edicion Completa 2022,4
2.000,
0 2045,05 2067,96  2091,12 2114,54

Fuente: Investigacion directa
Elaborado por: El autor (2018)
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3.17. Fijacion de precios

Al ser una prestadora de un servicio establecerd los precios en base a el tiempo
empleado en la edicion de los libros, la calidad de libros a ser publicados, los contenidos
audiovisuales y la calidad en la que se lo realizaron, el volumen a ser comercializado,
publicidad a ser utilizada y el coste de esta, hay diversos factores que influyen a la hora de fijar
el precio, el mismo que se lo realizara, segun los términos pactados en el contrato con el

escritor.

3.18. Comercializacion

Debido a la investigacion de mercado realizada se pudo conocer aquellos gustos y
preferencias a la hora de realizar una adquisicion de un libro, la editorial se alineara a las
tendencias de los lectores de Ibarra y de todas las zonas a ser distribuidas los libros de textos,
razén por la cual se proyecta desarrollar las estrategias de comercializacion iddneas, es decir,

el precio, plaza promocion y publicidad.

Tabla 30
Distribucion

Accién Estrategias

Distribucion La distribucion de los libros de la editorial,
contemplan los siguientes pasos:
Impresion de los textos ya editados
Convenio con distintas librerias dentro y
fuera de la ciudad
Envio directo de los mismos ejemplares
Entrega y cobro de los ejemplares
vendidos

Fuente: Estudio de mercado
Elaborado por el: Autor (2018)
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3.18.1 Estrategias de promocién

Es aquel medio que se constituye, mediante los lectores realizan la adquisicién de sus
textos de manera mas atrayente, esto permite que la mercaderia, catadlogo de ediciones de la

Editorial sea adquirida con seguridad y se mantenga atractiva con el paso del tiempo.

Tabla 31
Desarrollo de la promocion
Accion Estrategia
Promocion Establecer alianzas con Librerias de todo el

pais, con la finalidad de hacer llegar los
textos de calidad de escritores locales a los
clientes que gusten de este arte.

Se efectuard promociones de libros con
contenido inédito, promociones en dias
festivos, por temporada, entregando con la
compra de cada ejemplar un obsequio que
puede consistir en, separadores de paginas,
calendarios u otros.

Se incentivara al publico a través de la
promocidn con la adquisicién de mas de un
libro del catalogo.

Promociones  por  compartir  videos
publicitarios de los nuevos libros publicados,
donde se sortearan libros, obsequios
sorpresa, cupones de regalo y descuentos.

Fuente: Competencia
Elaborado por: El autor (2018)

3.18.2 Estrategias de publicidad

La publicidad es el medio que facilita para que los productos que posee la Editorial sean

conocidos y consecuentemente sean adquiridos por los consumidores.
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Tabla 32

Establecimiento de la publicidad

Accion Estrategias

Publicidad Se realizard la distribucion publicitaria a través de redes

sociales, por medio de videos, trailerbook, ya que seguin la
investigacion arrojo en su mayoria la apreciacion de redes
sociales.

Se realizara la contratacion de anuncios publicitarios, dando a
conocer la editorial, con el fin de atraer a escritores locales y a
los amantes de los libros.

Fuente: Competencia
Elaborado por el: Autor (2018)

3.19. Conclusiones del estudio de mercado

Gracias a la informacién primaria recolectada se pudo determinar que existe un alto
grado de aceptacion por parte de los escritores y lectores de la ciudad de Ibarra, Provincia de
Imbabura, mismo que supieron mencionar que sera de gran ayuda, y una buena alternativa para
la edicion de sus textos y el poder fomentar la lectura, debido a que en esta ciudad no existe
este servicio tan necesario, volviéndose atractivo que ofrezca una edicion innovadora con la
ayuda de implementos audiovisuales, el resultado de este un servicio integro y de gran valor
educativo, gran variedad en edicion, evitando el movilizarse a otra ciudad en busca de este
servicio, o incluso realizar la edicion por cuenta propia, pudiendo caer en errores y una muy

mala calidad de Edicion.

La demanda actual es de 80.000,00 este valor muestra la cantidad de recursos
economicos que destinan los escritores en la publicacion de libros anualmente en diferentes

formas de edicion.

La oferta actual es $ 56.000,00 esto muestra el monto que ingresan a la empresa
Editorial, considerando solo el porcentaje de participacion que puede ser tomada en cuenta y

se representa ante nuestros escritores locales.
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La demanda insatisfecha es de $ 24.000,00 este resultado indica que los escritores
locales necesitan de una editorial local, que preste un servicio de calidad, buscan nuevas
opciones para la edicion de sus textos, esto ayuda afianzar que de implementarse la Editorial
en el sector puede tener una gran acogida, por el valor agregado, la innovacion, la cercania, y

la importancia que se le da al escritor local en su busqueda de publicar sus obras.



CAPITULO IV
4. ESTUDIO TECNICO
4.1. Introduccion
El objetivo del estudio técnico es lograr determinar los factores de la localizacion del

proyecto tales como lo es el tamafio, la distribucion de las instalaciones, la estimacidn de costos,

la maquinaria, los equipos, los muebles, obras fisicas y personal requerido.

4.1.1 Objetivo General

Efectuar un estudio técnico, mediante la aplicacién de herramientas de proyecciones
financieras, buscando conocer los espacios requeridos, las infraestructuras, la tecnologia y

recursos necesarios, con los cuales se podra desarrollar favorablemente el proyecto.

4.1.2 Objetivos Especificos

Establecer la localizacion del proyecto

e Instaurar textualmente el tamafio apropiado del proyecto

e Elaborar la instalacion por medio de un disefio

e Establecer los procesos necesarios para las actividades

e Establecer el requerimiento financiero
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4.2. Localizacion del proyecto

4.2.1. Macro localizacion

El proyecto estara ubicado en la Provincia de Imbabura, ciudad de Ibarra, Huertos

familiares.

Macro Localizacion

Figura N 8 Macro Localizacion

Fuente: www.googlemaps.com

4.2.2. Micro localizacién

Para la determinacion de la ubicacién especifica de la Editorial, se tomé en cuenta el

uso de una propiedad que se encuentra a disposicion para la realizacion del proyecto.

Siendo esta una oportunidad, ventaja para la colocacién del negocio, y su pronta

apertura de actividades.

Se establecid el uso del estableciente propio para la implantacion de la Editorial como

en forma de taller de trabajo, esta en el sector de los Huertos Familiares, 13 de abril y Tulcén.
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Figura N° 10 Ubicacion especifica

Fuente: www.googlemaps.com

4.2.3. Andlisis del lugar establecido

Como se habia indicado la ubicacion del establecimiento estd dada por la ventaja de
tener la posibilidad de dar uso al mismo, por ser propio del autor, contando con el buen
abastecimiento de agua potable, también con lo que respecta a la energia eléctrica y
consiguiente el alumbrado y cuenta con vias de comunicacion en excelente estado, por la que
transitan diversos tipos de transporte publicos o privados, lo que contribuye al acceso al

negocio a ser implantado.

4.2.3.1 Proximidad a los consumidores, distribuidores y negocios.

El sector cuenta con facil accesibilidad, negocios relacionados, como lo son imprentas,
centros publicitarios, es un area industrial ya que cuenta con diversas fabricas a su alrededor y
es conocida por muchas personas, la seguridad es un factor importante, el sector los huertos

familiares cuenta con un bajo nivel de inseguridad.

4.3. Factores que determinan el tamafio del proyecto.

El lograr determinar el proyecto demanda es necesario el establecer y llevar a cabo con
los siguientes factores que limitan su capacidad, entre los principales se mencionan los

siguientes: el mercado, tecnologia, disponibilidad del capital.
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e FEl mercado.

Posterior a la realizacion del estudio de mercado se ha determinado que existe una
demanda potencial insatisfecha de $ $ 24.000,00 a partir de este resultado, considerando que
este es significativo, la editorial a crearse en la ciudad de Ibarra pretende captar el 70% de la
misma, lo que representaria $ 16.00,00 anuales, aquellos valores son obtenidos de la
participacion que tiene la poblacién de estudio, en nimero de ediciones son 12 como total de

demanda insatisfecha y 8 como captacion del proyecto.

Se determina que la demanda insatisfecha es creciente, debido al incremento de la
tendencia de creacion propia de libros ya sean académicos o literarios, el aumento del nivel de
educacion en la ciudad. Para captar la aceptacion de los escritores, la editorial pretende ofrecer
un servicio de edicion innovadora por medio de la utilizacion de un sistema de codificacién
QR para integrar contenido audiovisual, un servicio necesario que carecia los habitantes de la

ciudad de Ibarra.

e Tecnologia

Para brindar un servicio de calidad y poder realizar una edicion de nivel internacional,
es sumamente indispensable adquirir equipamiento tecnologico para la edicion de las obras de

los escritores locales.

e Disponibilidad de capital

Para que la editorial comience sus actividades se requiere con un capital, el cual tiene un
valor significativo por lo que sera satisfecho con inversion propia, y un crédito por parte de

instituciones financieras.
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4.4 Disefo de instalacién

Se tomara en cuenta la estructura similar a las demas Editoriales que se encuentran en

la ciudad de Quito, para la mejor satisfaccion de la edicion de los manuscritos.

4.4.1. Distribucion fisica

Tabla 33
Area total de la Editorial en m2
Area de Alma Area Area Administr  Tot
Negocia cén de de Edicion acion al
cion pago y parqu
cobra  eos
nzas
50 m2 10m2 15m” 50m2 15m” 10 m2 150
m2

Fuente; Estudio técnico
Elaborado por el Autor (2018)

4.4.2 Disefio del plano para la Editorial

Area de
Negociacién

Almacén

Sala de Espera

15m2 Pagos y Administracion
Cobranzas 10m2

Area de
Edicion Enfrada

15m2

50m2

Figura N° 16 Plano editorial

Calle 13 de abril y Tulcén, Conjunto Jericd
Elaborado por: Paola Katherine Hernandez Reyes Disefiador Grafico
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4.5. Flujograma de procedimientos de la Editorial

4.5.1. Flujograma de contacto escritor

Flujo grama de procesos de 2 Editorial
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Figura N 17 Flujo grama de procesos de la Editorial

Fuente: Investigacion Directa
Elaborado por el: Autor

4.5.1.1 Descripcion de contacto escritor

e Busqueda de escritores

Con el fin de realizar la publicacién de los textos se realiza llamamiento a escritores,

para la presentacion de sus manuscritos.
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e Valoracién de los manuscritos.

Lectura y presentacion de los manuscritos al personal encargado para su valoracion.

e Seleccidon de manuscritos

Se seleccionan los manuscritos que encajen en las obras a publicarse por la Editorial.

e Establecimiento de condiciones

Realizacion de reunién entre editorial y escritor para la fijacion de regalias, tipo de

edicion, contrato con el escritor.
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4.5.2 Flujograma de procedimientos de Edicion de los textos, publicacién y su

distribucién

distribucién.

Flujograma de procedimientos de la editorial
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Figura N° 18 Flujograma de procedimientos de la editorial

Fuente: Investigacion Directa
Elaborado por el: Autor

4.5.2.1. Descripcion de proceso de Edicion de los textos, publicacion y su
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e Edicion de los libros

Revision ortogréfica, sintaxis, contexto fondo y forma, creacion de contenido
audiovisual que ilustre el texto, diagramacion, creacion de portada y contraportada, todos estos
procesos son ejecutados por el Disefiador Gréafico, y el experto en literatura, realizando un

trabajo conjunto, para lograr la maxima calidad.

e Presentacion y revision Trabajo final

Con el fin de tener un trabajo de calidad, que vaya acorde a los requerimientos de la
Editorial, se hace la presentacion al duefio del manuscrito, (escritor, docente), se revisa
minuciosamente la sintaxis, la ortografia, lineamientos propuestos, todo esto antes de enviar a

la imprenta.

e Convenio con la imprenta

Negociacién con la imprenta, precios, calidad del empastado, tipo de libros, cantidad
de tiraje a ser contratada, forma de pago, tiempo en ser entregado los ejemplares, se va
directamente a la imprenta donde se comienza con los establecientes de condiciones, y se

realiza el contrato entre la editorial y la imprenta.

Distribucion de los libros

Comercializar los libros empezando por librerias locales de ser el caso que no sea una
franquicia, en el caso de librerias internacionales se realiza el convenio y contratacién en la

matriz de la misma, llegando asi a librerias nacionales e internacionales.
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Cobranza del pago de los libros

Cobro del dinero de los ejemplares vendidos, a las librerias, por diferentes medios,
transferencias bancarias, efectivo, emision de la factura correspondiente, y pactos para nuevas

adquisiciones.

Pago de regalias al escritor.

Pago en efectivo o depoésito bancario para el pago de regalias, establecidas en el

contrato.

4.6 Requerimiento de la inversion

4.6.1. Inversion fija

4.6.2. Equipamiento

Estos elementos constituyen la inversion mayoritaria, ya que forman parte de la

actividad a desarrollarse y son indispensables para le edicion de libros.

Tabla 34

Presentacion de equipamiento
Detalle Cantidad Valor Unitario Valor Total
Impresora Industrial 1 3.000,00 3.000,00
Guillotina Electrénica 1 500,00 500,00
Sistema de alarma-control 1 $ 220,00 $ 220,00
remoto
Pistola Lector de Barra, 1 $ 60,20 $ 60,20
lector QR.
Total $3.780,20

Fuente: Proveedores
Elaborado por el: Autor (2018)
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4.6.3. Muebles y enseres

Como toda empresa requiere del equipamiento de los muebles necesarios, para

desarrollo de las actividades administrativas.

Tabla 35

Muebles y enseres
DETALLE Cantidad Valor Unitario Valor Total
Estacion de trabajo 2 250,00 500,00

(escritorio en L de
1,50m*0,60m ofic)

Archivador de 3 2 130,00 260,00
cajones

Silla giratoria gerencial 2 110,00 220,00
Silla giratoria normal 1 45,00 45,00
Silla de espera 1 120,00 120,00
tripersonal

Gondola Laterales 1 300 300,00
Gavetas 1 7 7,00
Total 1.452,00

Fuente: Proveedores
Elaborado por el: Autor (2018)

4.6.4. Equipos de Computacion

Estos equipos se constituyen en instrumentos muy utiles para la empresa, y en especial

para la editorial que realiza las ediciones por este medio.

Tabla 36
Presupuesto de Equipos de computacion

Detalle Cantidad Valor Unitario Valor Total
iMac 21.5 Core 15, 2 1.100,00 2.200,00
SSD 480 Gb, 8gb

Mid

Total 2.200,00

Fuente: Proveedores
Elaborado por el: Autor (2018)
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Tabla 37
Resumen inversiones en activos fijos
Detalle Valor
Maquinaria y equipo 3.780,20
Muebles y enseres 1.452,00
Equipo de Computacion 2.200,00
Total, Activos Fijos 7432,20

Fuente: Estudio Técnico
Elaborado por el: Autor (2018)

4.7 Inversiones diferidas

Constituyen aquellos valores a ser entregados para poner a la empresa en

funcionamiento, para este caso se tiene los siguientes.

Tabla 38

Inversiones diferidas
Gastos de Constitucion Cantidad Valor Total
Estudio del proyecto 1 970,00
Tramites de constitucion 1 900,00
Gastos de instalacion 1 950,00
Total Activos Diferidos 2.820,00

Fuente: Investigacion directa
Elaborado por el: Autor

4.8. Inversion variable

A continuacion, se detallan cada uno de aquellos factores, elementos a ser utilizados.

Capital de Trabajo

El capital de trabajo se refiere a la inversion con el que el proyecto cuenta para cumplir
sus obligaciones de operacidn, administracion, entrega de productos terminados a corto plazo,
es decir sirve para el desarrollo y la adquisicion de materia prima, servicios basicos, pago de

ndémina, entre otros.
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4.8.1 Costos de Produccion

4.8.2 Costos Directos

4.8.3. Mano de obra directa

Para que la editorial comience sus operaciones, se necesita de un Editor, (Disefiador
Gréfico), Un literato, el cual debe de estar capacitado, con el perfil profesional requerido, para

lograr la edicion de libros, se editara dos libros cada tres meses.

Tabla 39
Requerimiento Mano de obra directa
NUmero Cargo Sueldo Aporte Décimo Décimo  Total, Valor
patronal Cuarto Tercero mensual  Total
12,15% Anual
1 Editor 379,02 46,05 32,17 31,59 488,82 5.865,87

1 Literato 379,02 46,05 32,17 31,59 488,82  5.865,87

Total 11.731,74

Fuente: Estudio Técnico
Elaborado por el: Autor (2018)

Tabla 40
Resumen Costos Directos de Fabricacion
Detalle Precio Trimestral
Mano de Obra Directa 2.932,92
Total 2.932,92

Fuente: Estudio Técnico
Elaborado por el: Autor (2018)

Costos Indirectos de Fabricacion

Constituyen los insumos, materiales menores, mano de obra y servicio de caracter

complementario que no estan relacionados directamente con la obtencion del producto.
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Tabla 41
Materiales Indirectos
Detalle Unidad de Cantidad P. unitario P. total
medida
Hojas papel bond Resma 500
Hojas 1 3,5 3,50
Esferos Cajal2 1 6,25 6,25
Léapices Caja 12 1 3,15 3,15
Energia Eléctrica 45,00 135,00
Total, 3 meses 147,90
Fuente: Estudio Técnico
Elaborado por el: Autor (2018)
Tabla 42
Resumen Costos Indirectos de Fabricacion
Detalle Precio
Materiales indirectos 147,90
Total, trimestral 147,90
Fuente: Estudio Técnico
Elaborado por el: Autor (2018)
Tabla 43
Resumen de Costos de Produccién
Detalle Precio
Costos directos de Fabricacion 2.932,92
Costos Indirectos de fabricacion 147.90
Total, trimestral 3.080,82

Fuente: Estudio Técnico
Elaborado por el: Autor (2018)

4.8.4. Gastos de Administracion

4.8.5. Personal Administrativo

Para el buen funcionamiento de la Editorial se ha considerado contratar bajo honorarios

profesionales a una persona encargada para la administracion de la editorial, una persona

polifuncional, reconociéndole mensual 100,00 $.
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Tabla 44
Remuneracién personal Administrativo
Detalle Cantidad Honorarios Total, Anual
Mensuales
Administrador 1 100,00 1.200,00
Total 1.200,00

Fuente: Investigacion directa
Elaborado por el: Autor (2018)

4.8.6. Suministros de oficina

Para realizar las tareas diarias que se presenten en la editorial, principalmente en el &rea

administrativa, se necesitan los siguientes materiales.

Tabla 45

Suministros de oficina
Detalle Cantidad Costo Valor Valor Anual

Anual Unitario Trimestral

Sobres 6 1,80 1,80 10,80
Grapadora 1 9,50 9,50 9,50
Perforadora 1 3,20 3,20 3,20
Papel bond 3 3,50 3,50 10,50
Total 18,00 34,00

Fuente: Investigacion directa
Elaborado por el: Autor (2018)

Tabla 46

Suministros de aseo y limpieza
Detalle Unidad de Cantidad P. unitario Total, P. total

medida Trimestral anual

Cloro Galon 1 500 500 500
Detergente Fundas 4 1,00 1,00 4,00
Escoba Unidad 1 1,50 1,50 1,50
Recogedor Unidad 1 2,00 2,00 2,00
Trapeador Unidad 1 2,00 2,00 2,00
Fundas de Paquete de 10 3 1,00 1,00 3,00
basura
Ambiental Frasco 3 2,00 2,00 6,00
Aerosol Frasco 2 2.00 2,00 4,00
limpiador
Franelas Unidad 3 0,50 0,50 1,50
Total, 17,00
trimestral
Total, anual 29,00

Fuente: Estudio Técnico
Elaborado por el: Autor (2018)
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Tabla 47

Servicio Basicos
Detalle Valor Total
Agua Potable 7,20
Teléfono 15,00
Internet 107,98
Total 130,18
Total Trimestral 390,54

Fuente: Investigacion directa

Elaborado por el: Autor (2018)

4.8.8. Gasto de ventas

Tabla 48

Determinacion de gasto de ventas
Detalle Valor anual
Publicidad 300,00
Comprobantes de ventas, facturas, 150,00
contratos.
Total 450,00

Fuente: Estudio Técnico
Elaborado por el: Autor (2018)

Se puede apreciar a continuacion el resumen de las inversiones variables y el capital de

trabajo necesario para los tres primeros meses de actividad.

Tabla 49

Determinacion del capital de trabajo requerido para los tres primeros meses
Detalle Precio
Resumen Costos de Produccion 3.080,82
Gastos de Administracion 1.350,00
Gastos de ventas 335,00
Servicio Béasicos 390,54
Total 5.156,36

Fuente: Estudio Técnico
Elaborado por el: Autor (2018)
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Tabla 50
Requerimiento de las inversiones

Resumen inversiones

Detalle usbD %

Total, Activos Fijos 7.432,20 48,23 %

Total, inversiones 2.820,00 18,30 %

diferidas

Total, Capital de trabajo 5.156,36 33,46 %
15.408,56 100%

Fuente: Estudio Técnico
Elaborado por el: Autor (2017)

4.9. Estructura del financiamiento

Luego de conocer la inversion total que es, 15.408,56 para poner en marcha esta nueva
unidad, se pudo percatar el monto a ser utilizado, el cual va a ser cubierto en dos partes,

préstamo bancario 10.000,00 y los 5.408,56 por cuenta propia del autor.

Conclusion

Mediante el estudio técnico, se determind la Macro y Microlocalizacion del proyecto,
teniendo como ventaja contar con el lugar donde se pondra en marcha la nueva unidad de

negocio, por ser de propiedad del autor.

Se establecio el capital de trabajo necesario para el inicio de las actividades que es de
$5.156,36 y al igual se logré determinar el monto total a ser utilizado que representa el valor

de $ 15.408,56

Por consiguiente, se determina que el proyecto de implantacion de la editorial se puede

llevar a cabo desde el punto de vista estudio técnico.



CAPITULO V
5. ESTUDIO FINANCIERO

5.1. Introduccién

El estudio financiero esta establecido por toda aquella informacion econémica que esta
dentro del proyecto, aquellos recursos requeridos para el adecuado funcionamiento del
proyecto, los cuales estdn evaluados por los indicadores financieros, que ayudaran a la

determinacion de la viabilidad del proyecto.

5.1.1. Objetivo General

Valorar la viabilidad financiera del proyecto, mediante un analisis financiero, en

busqueda de determinar si el proyecto es econémicamente sustentable.

5.1.2. Objetivos Especificos

Realizar la correcta proyeccion de ingresos, costos y gastos para los diferentes afios de

vida util del proyecto

Establecer detalladamente el capital de trabajo

Realizar el estado de resultados y estado de flujo de efectivo proforma.

Determinar los indicadores necesarios para el estudio financiero

5.2. Presupuesto de Ingresos

Los ingresos que perciba la Editorial son por la prestacion de servicio de edicion, de

201 a 300 péginas, con un margen de ganancia del 35%, estimada.



107

5.2.1. Determinacion de los ingresos.

Para determinar los ingresos que tendra la Editorial, es necesario tomar en cuenta los
factores que inciden directamente como: la demanda potencial insatisfecha que segun el estudio
de mercado es de 12 ediciones, el brindar este servicio en una ciudad careciente de esté, se
puede decir que buscaran el vincularse con la editorial local, evitando el viajar a otra ciudad en
busca de este servicio, atraer a los docentes que necesitan de la publicacién de sus obras, cabe
sefialar que la editorial contara con un valor agregado que no cuenta ninguna otra, lo que es
vincular el texto con contenido audiovisual, se tomara en cuenta 8 ediciones anuales, con un

margen de ganancia del 35%, ya tomado en cuenta los costos de edicion de un libro.

5.2.2. Proyeccion de los ingresos

Para la proyeccion de los ingresos se toma en cuenta las ventas estimadas para el 2018,
del cual se estima que iran aumentando segun la tasa de crecimiento poblacional escolar y de
instituciones de educacién superior que promedian del 1,00 % tasa escolar y el 1,36% para
instituciones de educacion superior, los precios estaran en funcién a la tasa de inflacion
promedio de los Ultimos 5 afios que es de 2,13 %, segin lo demuestra la tabla N°46 Es
importante sefialar que las ventas estimadas estan determinadas en base a un promedio anual

que solicitan los docentes y escritores en la ciudad de Ibarra.

Tabla 51
Promedio de inflacién
ANO % INFLACION
2013 2,7
2014 3,67
2015 3,38
2016 1,12
2017 -0,2
TOTAL 10,67
PROMEDIO 2,134

Fuente: Investigacion directa
Elaborado por: El autor (2018)
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Se detalla a continuacion los ingresos que se pueden obtener por la edicion de los 9 libros a

prestar el servicio:

La demanda Insatisfecha esta representada por 12 ediciones de libros anuales, de la cual

se toma el 70%, dandonos como resultado 8 ediciones al afio que cubrira el proyecto.

Tabla 52
Demanda por satisfacer
Demanda % considerada Servicio Valor cada % Demanda por
insatisfecha por el proyecto requerido por edicion satisfacer en
total 70 % distintos uUSD
docentes y
escritores
12 ediciones 8 ediciones De 201 a 300 2.000,00  100% 16.000,00$
Total 100% 16.000,00%

Fuente: Estudio de mercado
Elaborado por: El Autor (2018)

Esta tabla muestra la cantidad estimada en ddlares por la edicion de un libro de 201 a
300 péaginas contratadas de acuerdo con las preguntas y entrevistas. Con estos datos, se ha

calculado un aproximado de ingresos a obtener.

Tabla 53
Obtencion de los ingresos

Ingresos a recibir el primer afio en ddlares
Q Paginas Editadas Valor unitario Total
De 201 a 300 8 ediciones 2.000,00 16.000,00

Fuente: Estudio Técnico
Elaborado por el: Autor (2018)




109

Proyeccidn de los ingresos

Tabla 54
Ingresos por percibir

INGRESOS POR INGRESOS POR RECIBIR EN CADA ANO
RECIBIR EN EL
PRIMER ANO

Servicio Q Afol Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afio 5 Ao 6 Afio 7 Ao 8 Afio 9 Ao 10
paginas

De 201 a

300 Libros  16.000,00 18.384,12  20.862,71  23.438,71 2611515 2889516 3178192  34778,72 3788896 41116,11
8 ediciones

Total 16.000,00 18.384,12 20.862,71 23.438,71 26115,15 28895,16 31781,92 34778,72 37888,96 41116,11

Fuente: Estudio Técnico y Financiero
Elaborado por el Autor: (2017)

Esta tabla muestra la cantidad de ingresos con respecto a la contratacion de edicion por nimero de paginas por parte de la Editorial, durante los

afios de operacidn, la tasa de crecimiento esta basada en el incremento de la poblacidn escolar, al igual que el de instituciones de educacion

superior, estd tomado en cuenta.
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5.3 Costos de operacion

Constituyen todos aquellos costos que son importantes para el desarrollo del accionar
diario de la editorial, con los valores de las compras que se efectuaran, el costo de la mano de

obra, los sueldos de personal administrativo, los suministros, implementos, entre otros.

5.4. Presupuesto Egresos

Los egresos son aquellos gastos involucrados directamente en la edicién de los textos
con su respectivo contenido audiovisual, el gasto de la publicacion, se estimd el porcentaje
40% de utilidad esperado para este tipo de productos, segun los datos proporcionados por los
representantes de las empresas donde se realizo las entrevistas, ya que el tiempo de produccion
de los mismos es mayor que otros tipos de productos de consumo masivo, haciendo que su
venta tenga mayor dificultad, y por el tiempo de permanencia en produccion al consumidor es

mayor, y asi lograr aun mantenerse en funcionamiento la editorial.

5.5. Costo de ventas

Con el fin de establecer el costo de ventas de los ejemplares a vender se utiliz6 la

siguiente formula.

Precio de venta
(1+%Utilidad)

Costo de ventas USD=
5.6 Costo de la mano de obra directa

Se ha tomado en cuenta para establecer el costo de mano de obra, como referencia lo

que percibe un profesional del area de disefio grafico, y lo referente a un experto en literatura.



Tabla 55

Requerimiento mano de obra primer afio.
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Cargo Q S. Mensual Total, Ingresos
Jefe Diseflador Grafico 1 488,82 5.865,87
Literato 1 488,82 5.865,87
Total, Ingresos 11.731,74
Total, Ingresos

Aporte patronal 12,15% 92,10
Décimo tercer sueldo 63,18
Décimo cuarto sueldo 64,34
Vacaciones 0
Fondos de Reserva 0
Total 6.662,31

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por el: Autor (2018)

5.6.1. Proyeccion de la mano de obra directa

Para el incremento del valor de la mano de obra se tomé en cuenta el promedio de

crecimiento del SBU de los ultimos 5 afios, segin lo demostrado en la tabla siguiente:

Tabla N° 48
Incremento del valor de la mano de obra.
ANOS SBU Variacién , CRECIMIENTO

2018 386 11 0,0285 2,8497%
2017 375 9 0,0240 2,4000%
2016 366 12 0,0328 3,2787%
2015 354 12 0,0339 3,3898%
2014 342 30 0,0877 8,7719%
2013 312

PROMEDIO 0,04138 4,14

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por el: Autor (2018)
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Tabla 56
Mano de obra Proyectada
Proyeccién 10 afios Total, Proyeccion Mano de Obra directa, total a
recibir.
Afo 1 11731,74
Afio 2 12217,20
Afo 3 12722,76
Ao 4 13249,23
Afo 5 13797,49
Afo 6 14368,43
Afo 7 14963,00
Afio 8 15582,18
Ao 9 16226,97
Afo 10 16898,45

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por el: Autor (2018)

Esta tabla muestra la proyeccion de los gastos en mano directa para los diez afios.
Calculados a partir del primer afio que es de 11.731,74 ddlares, para el calculo se utiliz6 la tasa

de incremento correspondiente al crecimiento promedio de los salarios de los ultimos 5 afios.

5.7. Servicios Bésicos

La editorial con el fin de entregar un producto de calidad, en la edicion de los
manuscritos, requiere de algunos costos como lo es la energia eléctrica que es fundamental para
las actividades diarias de la misma, asi como el agua potable, las telecomunicaciones (Internet,

Teléfono)

Para determinar el costo de la energia eléctrica por KWH, se logro obtener informacion
de la empresa Emelnorte aquella especifico el costo de KWH es de 0,10, al igual que el agua
potable, para lo cual las proyecciones se han tomado en cuenta el incremento promedio anual

de la inflacion que es de 3,01%.



Tabla 57
Gastos servicio basico
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Detalle Consumo mensual ~ Consumo Anual
Energia eléctrica
Cantidad Kwh 450,00 5.400,00
Precio Kwh 0,10 0,10
Total, Energia 45,00 540,00
Agua Potable
Cantidad (m3) 20 240,00
Precio (m3) 0,36 0,36
Total, Agua 7,20 86,4
Telecomunicaciones

Teléfono 15,00 180,00

Internet 107,98 1.295,76

Total, telecomunicaciones 122,98 1.475,76
Valor Total 2102,16

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por el: Autor (2018)

5.7.1. Proyeccidn de los servicios basicos

Tabla 58
Servicios béasicos Proyectados
Afo Valor

1 2102,16
2 2147,02
3 2192,84
4 2239,63
5 2287,43
6 2336,24
7 2386,10
8 2437,01
9 2489,02
10 2542,14

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por el: Autor (2018)

5.8. Suministros de oficina

Comprenden los elementos necesarios para que la Editorial pueda funcionar

adecuadamente, en sus actividades diarias, la proyeccion se la realizard con la proyeccion

estimada de los Gltimos 5 afios, que es de 0,032.



Tabla 59
Requerimiento de suministros
Detalle Valor Unitario Valor mensual Valor Anual
Papel para 4,50 9,00 108,00
impresion
Carpetas 0,50 1,00 12,00
Clips caja*50 1,50 1,00 18,00
Esferos caja*24 6,50 13,00 13,00
Archivadores 3,50 3,50 42,00
Lapices caja*30 2,25 6,75 6,75
Total 199,75
Fuente: Estado financiero
Elaborado por el: Autor (2018)
5.8.1 Proyeccion de suministros de oficina
Tabla 60
Suministros de oficina
Afio Valor Anual
1 199,75
2 205,75
3 211,94
4 218,31
5 224,87
6 231,63
7 238,60
8 245,77
9 253,16
10 260,77
Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor (2018)
5.9. Resumen gastos de administracion
Tabla 61
Resumen gastos de administracion
ARos Sueldos y Salarios Servicios Basicos Suministros
1 11731,74 2102,16 199,75
2 12217,20 2147,02 205,75
3 12722,76 2192,84 211,94
4 13249,23 2239,63 218,31
5 13797,49 2287,43 224,87
6 14368,43 2336,24 231,63
7 14963,00 2386,10 238,60
8 15582,18 2437,01 245,77
9 16226,97 2489,02 253,16
10 16898,45 2542,14 260,77
TOTAL 11731,74 23159,59 2290,55

Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor
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5.10 Gastos de ventas

Los gastos de ventas son los valores necesarios para lograr el establecer las
negociaciones con los escritores, y realizar las respectivas ventas a las librerias, o directamente

con el consumidor final.

Tabla 62

Estimaciones de los gastos ventas
Gastos de ventas Mensual 2018
Publicidad Redes Sociales 25,00 300,00
Comprobante de venta y contratacion 12,50 150,00
Total 37,50 450,00

Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor

Tabla 63
Gastos de ventas proyectadas

>
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Valor proyectado
450,00
459,60
469,41
479,43
489,66
500,11
510,78
521,68
532,81
544,18
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Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor

5.11. Depreciaciones

Los activos fijos son aquellos bienes que cumplen con tres caracteristicas esenciales,
estas son: tener una vida atil superior a un afio, tener un valor considerable, servir para las
actividades para las cuales sera creada la empresa, estos activos estaran sujetos a depreciacion,
que no es otra cosa que la pérdida de su valor por el uso y por el tiempo de vida Gtil de cada
bien, tal y como se muestra en la siguiente tabla, se utiliza el método de depreciacion lineal, ya

que el proyecto hace uso de estas adquisiciones para su labor diaria en la empresa.
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Tabla 64
Depreciacion de los activos fijos de la empresa.
DETALLE VALOR VIDA UTIL % VALOR
ACTUAL RESIDUAL
Maquinaria y 3.780,20 10 10% 378,02
equipo
Muebles y 1.452,00 10 10% 145,2
enceres
Equipos de 2.200,00 3 5% 220,0
Computacion
Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor
5.11.1. Depreciacion maquinaria y equipo
Tabla 65
Distribucidn de la Depreciacion de los equipos
Afo VALOR DEPRECIACION DEP. ACUM SALDO
ACTUAL
1 3780,2 340,22 340,22 3439,98
2 3780,2 340,22 680,44 3099,76
3 3780,2 340,22 1020,65 2759,55
4 3780,2 340,22 1360,87 2419,32
S 3780,2 340,22 1701,09 2079,11
6 3780,2 340,22 2041,31 1738,89
7 3780,2 340,22 2381,53 1398,67
8 3780,2 340,22 2721,74 1058,46
9 3780,2 340,22 3061,96 718,23
10 3780,2 340,22 3402,18 378,02
Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor
5.11.2. Depreciacion mueble y enceres
Tabla 66
Distribucion de la depreciacion de los muebles
Ao VALOR DEPRECIACION DEP. ACUM SALDO
ACTUAL
1 1452 130,68 130,68 1321,32
2 1452 130,68 261,36 1190,64
3 1452 130,68 392,04 1059,96
4 1452 130,68 522,72 929,28
5 1452 130,68 653,4 798,6
6 1452 130,68 784,08 667,92
7 1452 130,68 914,76 537,24
8 1452 130,68 1045,44 406,56
9 1452 130,68 1176,12 275,88
10 1452 130,68 1306,8 145,2

Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor
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Tabla 67
Distribucion de la depreciacion de equipo de computacion
Afo VALOR DEPRECIACION DEP. ACUM SALDO
ACTUAL
1 2200 396 396 1804
2 2200 396 792 1408
3 2200 396 1188 1012
4 2200 396 1584 616
5 2200 396 1980 220
Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor
Tabla 68
Resumen de las depreciaciones de los activos fijos
RESUMEN DE LAS DEPRECIACIONES
Detalle Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5 Afio 6 Afio 7 Afio 8 Afio 9 Afio 10
Depreciacion
costo
Maguinaria y 340,21 34021 34021 340,21 34021 34021 340,21 34021 34021 340,21
equipo
Vehiculo 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Subtotal 34021 340,21 340,21 34021 34021 34021 34021 34021 34021 340,21
Depreciacion
gasto
Muebles y 130,68 130,68 130,68 130,68 130,68 130,68 130,68 130,68 130,68 130,68
enseres
Equipo de 396 396 396 396 0 0 0 0 0
computo
Subtotal 526,68 526,68 52668 526,68 52668 130,68 130,68 130,68 130,68 130,68
Total 866,89 866,89 866,89 866,89 866,89 470,89 470,89 470,89 470,89 470,89

Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor (2018)

5.12. Gastos de amortizacion

La amortizacion de los diferidos se efectda para 5 afios, como lo muestra la tabla

siguiente.
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Tabla 69
Determinacion de la Amortizacion

DETALLE VALOR Afol Afo2 Afo3 Afo 4 ARo 5
Estudio y disefio 970,00 194,00 194,00 194,00 194,00 194,00
del proyecto

Tramites de 900,00 180,00 180,00 180,00 180,00 180,00
constitucion

Gastos de 950,00 190,00 190,00 190,00 190,00 190,00
instalacion

Total 2.820,00 564,00 564,00 564,00 564,00 564,00

Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor (2018)

5.13. Estado de situacién financiera

Tabla 70
Estado de situacion financiera inicial
Editorial “Esencial Book”

ESTADO DE SITUACION FINANCIERA

ACTIVOS PASIVOS
ACTIVOS
CORRIENTES PASIVOS

Préstamo Bancario 10.000,00
Capital de Trabajo 5.156,36

TOTAL ACTIVOS 5.156,36
CORRIENTES
ACTIVOS FIJOS PATRIMONIO
Magquinariay equipo  3.780,20 Capital Social 5.156,36

Muebles y enseres 1.452,00
Equipos de computacion  2.200,00

TOTAL FIJOS 7.432,20
ACTIVOS DIFERIDOS
Gastos de constitucion 2.820,00 TOTAL PASIVO +
TOTAL ACTIVOS 15.156,36 PATRIMONIO 15.156,36

Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor (2018)
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Estados de resultados
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ESTADO DE RESULTADOS PROYECTADOS

Cuentas Afio 1 Ao 2 Ao 3 Afo 4 Ao 5 ARo 6 Ao 7 Afo 8 Afo 9 Ao 10
Ventas Netas 16000,00 18384,12 20862,71 23438,71 2611515 28895,16 31781,92 34778,72 37888,96 41116,11
) Costos de

produccion 13471,71 14011,09 14572,71 15157,48 15766,36 16400,34 17060,47 17747,81 18463,50 19208,71
=utilidad bruta en

ventas 2528,29 4373,03 6290,00 8281,23 10348,80 12494,82 14721,45  17030,91 19425,46  21907,39
) gastos de

administracion 4392,84 4487,36 4584,89 4685,53 4789,40 4332,62 4443,29 4557,54 4675,50 4797,30
(-) gastos de ventas 450,00 459,60 469,41 479,43 489,66 500,11 510,78 521,68 532,81 544,18

= Utilidad bruta en

operaciones -2314,55  -573,93 1235,70 3116,27 5069,73 7662,09 9767,38 11951,69 14217,14  16565,91
(-) gastos financieros 87,35 80,27 73,12 65,91 58,63 51,29 43,89 36,41 28,87 21,27

= Utilidad neta antes

de participacion

trabajadores -2401,90 -654,20 1162,58 3050,36 5011,10 7610,80 9723,49 11915,27 14188,27 16544,64
() 15% participacion

trabajadores -360,28 -98,13 174,39 457,55 751,67 1141,62 1458,52 1787,29 2128,24 2481,70
= Utilidad neta antes

de impuestos a la

renta -2041,61  -556,07 988,20 2592,81 4259,44 6469,18 8264,97 10127,98 12060,03  14062,94
(-) impuesto a la renta

= Utilidad neta -2041,61  -556,07 988,20 2592 81 4259,44 6469,18 8264,97 10127,98 12060,03  14062,94

Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor (2018)



120

En este estado se detallan aquellos valores de los ingresos y gastos ademas de la participacion de los trabajadores e impuesto a la renta. Al

final se puede apreciar que después de cumplir con todas las actividades y obligaciones, la editorial cuenta con utilidades que iran aumentando

cada afio, el impuesto a la renta est4 determinado por el 25% de impuesto a la renta.

5.14. Estado de Flujo de Efectivo

Tabla 72

Estado de flujo de efectivo

CUENTAS

ANO 1

ANO 2

ANO 3

ANO 4

ANO 5

ANO 6

ANO 7

ANO 8

ANO 9

. Ao
ANO 10 11

= Utilidad Neta

-2041,61

-556,07

988,20

2592,81

4259,44

6469,18

8264,97

10127,98

12060,03

14062,94

+  Depreciaciones

866,90

866,90

866,90

866,90

866,90

866,90

866,90

866,90

866,90

866,90

*+  Amortizaciones

-2820,00

564,00

564,00

564,00

564,00

564,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

- Inversiones

+  Crédito

-10000,00

- Capital de trabajo

-5.156,36

Amortizacion de
préstamo

-793,19

-800,27

-807,42

-814,63

-821,91

-829,25

-836,65

-844,12

-851,66

-859,27

Valor de rescate

523,22

FLUJO DE CAJA
NETO

-17976,36

-610,72

874,83

2419,09

4023,71

5690,33

7336,08

9131,87

10994,88

12926,92

14929,84 523,22

Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor (2018)
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El estado de Flujo de efectivo ayuda a la visualizacion de las variaciones del efectivo

para los afos proyectados para el proyecto en marcha.

5.15. Evaluacién financiera

Este andlisis nos permitira determinar la factibilidad del proyecto o la no factibilidad,
por lo que es fundamental la utilizacién de aquellas herramientas financieras como las son:

VAN, TIR, costo de oportunidad, el costo beneficio, tiempo de recuperacion de la inversion.

5.16. Determinacion del costo de capital

El capital propio es el aportado por los inversionistas, el mismo que de no ser dedicado
a la inversion en el proyecto, podria ser invertido en pélizas a una tasa de interés del 7% que

en promedio las instituciones financieras existentes en la provincia proporcionan a sus cuenta

ahorristas.

Tabla 73

Costo de capital
Fuente Inversion % Tasa Valores

operacional Ponderados
Aporte Propio 5.408,56 35,10% 4,95% 1,74%
Préstamo
Bancario 10.000,00 64,90% 11,26% 7,31%
Total 15.408,56 100%
Ck=9,05%

Fuente: Costo de capital
Elaborado por el: Autor (2018)

Para la obtencién de la tasa de descuento, se toman dos elementos como son el costo de

oportunidad (CKk) y la inflacidn, en este caso se expresa asi, Trd (i).
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5.17. Determinacién de la Tasa de rendimiento Medio

Es aquella que indica un rendimiento real minimo del proyecto, para lograr su obtencion

se realizara de la siguiente manera:

Tabla 74

Calculo de la TRM
TRM=(1+Ck)(1+Inflacion)-1
TRM=(1+0,1006890)(1-0,20)-1
TMR=0,0883=8,83%

Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor (2018)

La TRM nos refleja una tasa minima de rentabilidad del proyecto que en este caso es

de 8,83% con este valor nos ayudara para el calculo del VValor Actual Neto.

5.18. Valor actual neto (VAN)

El VAN es una de muchas herramientas financieras que nos ayudan en la medicion de
los flujos de los ingresos y egresos traidos a valor presente, a través del cual nos puede

beneficiar el saber la rentabilidad del proyecto de inversion a efectuarse.

P ., FNE 1 FNE 2 FNE n—-1 FNE
La formula del VAN es: -Inversién+— - -1 —
(1+i)1  (a+i)2 (1+i)n—-1  (1+i)n
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Tabla 75
Calculo de VAN
ANOS FLUJO NETO FLUJO
ACTUALIZADO
0 -17976,36 FN/(1+i) -17.976,36
1
1 -610.72 FN/ (1+0,0985) 561,18
2 874,83 FN/ (1+0,0985)2 738,67
3 2419,09 FN/ (1+0,0985)°  1.876,91
4 4023,71 FN/ (1+0,0985)* 2.868,66
5 5690,33 FN/ (1+0,0985)°  3.727,81
6 7336,08 FN/ (1+0,0985)%  4.416,14
7 7336,08 FN/ (1+0,0985)"  4.057,95
8 10994,88 FN/ (1+0,0985)% 558851
9 12926,92 FN/ (1+0,0985)°  6.037,60
10 14929,84 FN/ (1+0,0985)1°  6.407,48
11 523,22 FN/ (1+0,0985)!* 206,34
VAN 17.388,51

Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor (2018)

Criterios

VAN>1, el proyecto es potencialmente atractivo

VAN=, Hay diferencia o el proyecto carece de un atractivo financiero

VANK1, proyecto no tiene atractivo

Se determina que el VAN que se obtuvo es de $ 17.388,51 positivo, esto muestra que
el proyecto tiene una rentabilidad en relacion con la inversion de $ 15.408,56 lo que da como

resultado que el proyecto es atractivo potencialmente.

5.19. Tasa Interna de Retorno (TIR)

Se comprende como TIR que es una tasa referencial, utilizada para la decision de
implementar o no el proyecto, basados en el concepto de que este indicador debera ser superior
a la tasa establecida por el Banco Central Del Ecuador, para la colocacién de un capital en una

inversion.



124

Tabla 76
Obtencién de la TIR
ANOS FLUJO NETO
-17976,36
-610,72
874,83
2419,09
4023,71
5690,33
7336,08
7336,08
10994,88
12926,92
14929,84
523,22
TIR=19,80%

© 00 N oo o1 M W N+, O

[
= O

Fuente: Estudio financiero
Elaborado por el: Autor (2018)

La TIR obtenida es de 19,80% durante los 10 afios de vigencia del proyecto, por lo

tanto, se establece el proyecto es viable, generando utilidad para los accionistas.

5.20. Relacion Beneficio Costo

Se refiere para lograr juzgar como van a retornar los ingresos en funcion de los egresos. Es el

resultado de comparar los ingresos actualizados con los egresos actualizados.
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Tabla 77
Calculo del Costo Beneficio
Afio  INGRESOS FLUJOS EGRESOS EGRESOS
ACTU ACTUALIZADOS
0 -17976,36 1,00 -17976,36
1 16000,00 0,99 15822,78 13471,71 13322,50
2 18384,12 0,98 17979,13 14011,09 13702,44
3 20862,71 0,97 20177,13 14572,71 14093,83
4 23438,71 0,96 2241741 15157,48 14497,02
5 26115,15 0,95 24700,59 15766,36 14912,35
6 28895,16 0,94 27027,30 16400,34 15340,18
7 31781,92 0,92 29398,19 17060,47 15780,89
8 34778,72 0,91 31813,92 17747,81 16234,85
9 37888,96 0,90 34275,13 18463,50 16702,47
10 41116,11 0,89 36782,51 19208,71 17184,13
261285,20 242417,75 161860,18 151770,66

Fuente: Estudio Financiero

Elaborado por el: Autor (2018)

BIC=E s s — £ 150

Se puede decir que por cada dolar invertido se ganara 0,60 centavos.

5.21. Periodo de recuperacion de la inversion con valores corrientes y reales.

Tabla 78

Andlisis del tiempo de recuperacion con valores corrientes

AR0S Flujos Netos Flujos Acumulados
0 -16275,00

1 -610,72 -610,72
2 874,83 264,11

3 2419,09 2683,21
4 4023,71 6706,92
5 5690,33 12397,25
6 7336,08 19733,32
7 7336,08 27069,40
8 10994,88 38064,28
9 12926,92 50991,20
10 14929,84 65921,05

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por el: Autor (2018)
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El proyecto tiene tiempo de recuperacién dentro de los 10 afios de vigencia del

proyecto, 5 afios, 4 meses, 20 dias, desde el punto de vista financiero es factible.

a) Inversion Inicial-Y Afio 3=(15.408,56-12.397,25)=3.011,31

b) FN ANO 7.336,08/12 = 611,34
En este caso se tiene (a/b) = (3.011,31/611,34) = 4,93 (4 meses) y 0,93*30 dias =20 dias.
5.22 Punto de Equilibrio

L férmula para el célculo es:

PE — COSTOS F1JOS
~ 1 — COSTOS VARIABLES/VENTAS
. 5.270,41
~0,179281
PE=29.397,33
PE= 18 Unidades
Tabla 79
Resumen de los indicadores financieros
RESUMEN
INDICADORES VALOR VALOR CONCLUSION
FINANCIEROS OBTENIDO ESPERADO
Costo de Capital 9,05% Superior a tasa Factible
pasiva BCE 4,98
Tasa de Rendimiento medio  8,83% Superior a tasa Factible
pasiva BCE 4,98
VAN 17.388,51 Positivo Factible
TIR 19,80% Superiora TRM  Factible
Relacion costo Beneficio 1,60% Mayor a un délar Factible
Periodo de recuperaciondela 5 afios 4 Factible
inversion meses 20
dias
Punto de Equilibrio 18 ediciones Factible.

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por el: Autor (2018)
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Conclusiones:

El costo de capital es de 9,05% que es superior a la tasa pasiva que ofrece las
instituciones financieras en la entrega de una pdéliza que representa un 4,98%, dando como

resultado un valor favorable con respecto al costo de capital.

La Tasa de Rendimiento Medio obtenida es de 8,83%, siendo esta el reflejo de la

rentabilidad minima del proyecto.

El VAN para el presente proyecto es de 17.388,51 y la TIR de 19,80% , por lo que se
puede decir que el proyecto es viable en este sector, La relacién beneficio/ costo es de 1,60 que

se interpreta que de cada dolar invertido se ganara 0,60.

El punto de equilibrio en dolares es de 29.397,33 es decir donde los ingresos equiparan

a los gastos.

El periodo de recuperacién de la inversion para el proyecto es de 5 afios, 4 meses y 20

dias, destacando que sera rentable durante los afios de vigencia de dicho proyecto.

Se concluye que por medio de la obtencién de los indicadores financieros aquellos
valores arrojan que el proyecto es factible, ya que se generaran ganancias desde el comienzo

de las actividades de la editorial.



CAPITULO VI
6. ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL Y FUNCIONAL

6.1. Introduccioén

A traveés de la estructura organizacional se establecera adecuadamente las actividades a

desarrollar para cada miembro que conforma la empresa, para el logro de objetivos comunes.

La editorial se establecerd como una persona natural no obligada a llevar contabilidad,
contard con la misién, vision, objetivos estratégicos, politicas, valores corporativos,

organigrama estructural y funcional.

6.2. Aspectos estratégicos

Formular una estructura administrativa, mediante un esquema organizativo,
constitucion legal y las leyes que rigen para la formacidn de este tipo de empresas (editorial),

para lograr un 6ptimo desempefio.

6.2.1. Empresa

La editorial se considera como una prestadora de servicio de edicion y a la vez
comercializadora de trabajos finales a las distintas librerias y puntos de venta, ubicada en la

ciudad de Ibarra, Provincia de Imbabura.

6.2.2. Nombre o razon social de la empresa

La editorial se denominard como “Esencial Book Editorial”, debido a que el nombre
esclarece la importancia de ser parte de esta institucion, y la palabra Book equivalente a libro

en inglés, juntas hacen que la empresa editora de textos sea parte de la vida del consumidor.
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6.2.3 Aspecto Legal

6.2.4. Constitucion Legal

La editorial se constituird como una persona natural, Se estableceria al propietario como

el representante legal quien estara asumiendo todos los derechos y obligaciones de la empresa.

e Obtencién del RUC

e Permiso de cuerpo de bomberos

e Patente Municipal

6.2.5. Requisitos de funcionamiento

Requisitos necesarios para obtener el RUC para personas naturales

Presentar el original y entregar una copia de la cedula de identidad, de ciudadania o del

pasaporte, con hojas de identificacion y tipo de visa.

e Presentar el original del certificado de votacion del altimo proceso electoral

e Entrega una copia de un documento que certifique la direccion del domicilio fiscal a

nombre del sujeto pasivo.

Requisitos necesarios para obtener el permiso del cuerpo de bomberos

e Inspeccion aprobada por el cuerpo de bomberos

e Presentar una copia de la cedula de identidad

e Copia completa y actualizada del Registro Unico de Contribuyente (RUC) donde conste el

establecimiento con su respectiva direccion y actividad
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Copia de consulta de uso de suelo otorgado por el municipio

Copia del ultimo pago del impuesto predial, o copia de una planilla de servicios basicos

con la direccion del establecimiento

Patente Municipal

RUC para la obtencion de la patente municipal

Copia de la cedula y certificado de votacidn

Carta de pago de servicio basico (agua, luz, o teléfono).

Comprobante de pago del impuesto predial urbano del previo donde funciona la actividad

econdmica

Copia del RUC.

Categorizacion de los bomberos

Total Activos o Capital de Negocio

Formulario de Declaracion de Patente

6.2.6. Logotipo

gdencia[

El logotipo identifica la belleza de la escritura a través de la pluma, que plasma las ideas

en una hoja de papel de tipo pergamino realzando la importancia de la escritura en la sociedad
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como tal, colocado el nombre de la editorial con letras llamativas y de una proporciéon que

pueda ser visible por el cliente.

Los colores escogidos son el negro y el dorado, del cual el color negro representa
algunos factores en los manuscritos dentro de la edicién, el color més utilizado para la
impresion de textos y que se utiliza junto con el papel de color blanco, por otra parte el color
dorado representa el valor de la escritura como medio de comunicacion y forma de impartir
conocimiento entre otros individuos, dandole al arte de la redaccion un valor igual incluso

superior al oro.

6.2.7. Slogan

“Esencial Book, Libros con vida.” Hace referencia al valor agregado de la editorial a la
hora de editar los manuscritos, integrando contenido audiovisual llamativo que vaya ilustrando
la narracion, sean libros académicos, escolares, con tutorias virtuales o videos profesionales
que vayan adaptados al texto y que beneficien al lector, haciendo de los libros més atractivos

y dandole vida.

6.2.8. Mision

Esencial Book Editorial, es una empresa prestadora de un servicio integral, innovador,
en el area editorial, dando como resultado textos innovadores, de gran variedad, precio
razonable, ayudando al medio local con este tipo de servicio, para lograr optimizar el tiempo y

de los recursos econdmicos de los clientes.

6.2.9 Vision

Esencial Book Editorial en el 2022 sera un referente nacional en el area editorial,

visto con prestigio ante los clientes, e innovacion en su servicio.
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6.3. Objetivos

6.3.1. Objetivo General

Ofrecer un servicio innovador en el area editorial, calidad insuperable, precios justos,
beneficiando a la localidad en si, una alternativa comoda, segura a la hora de edicion de
manuscritos, y a su vez lograr una distribucion nacional e internacional de los textos publicados

por la editorial.

6.3.2. Objetivos especificos

Ofrecer un servicio innovador y necesario en la localidad

Satisfacer la necesidad de los clientes

Distribuir de forma inteligente a las distintas librerias nacionales e internacionales

Lograr gran prestigio internacional en el area editorial

6.3.3. Valores corporativos

e Servicio. — Brindar un servicio innovador, mediante de uso de tecnologia vanguardista

vinculado a los libros fisicos y electronicos

e Responsabilidad. — Cumplir con la entrega de las ediciones conforme a lo establecido en

el contrario.

e Compromiso. — Comprometidos con los objetivos de la empresa como tal, dando a

denotar en las acciones diarias.

e Cautela. — No revelar informacion ni de la editorial ni de sus clientes.
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6.3.4. Principios

Calidad de servicio. — Ofrecer un servicio de edicién de manuscritos de calidad

insuperable y que logren abarcar las expectativas del cliente.

e Trabajo en equipo. — Fomentar un excelente ambiente laboral entre compafieros de

trabajo.

e Integridad. — Fomentar en cada uno de los trabajadores la importancia de la disciplina 'y

el optimismo en un trabajo bien realizado.

e Excelencia. — Personal con la capacidad de lograr resultados de alto nivel empresarial,

posicionando a la editorial en el mercado.

e Competitividad. - Lograr destacar en el mercado total con un servicio integro e

innovador, gran variedad de edicion en el &rea editorial.

6.5. Politicas

6.5.1. Politicas con los clientes

Se debe prestar mucha atencion al cliente cual es motor de la Editorial

e Atender de manera respetuosa, amable, afectuosa a los clientes que visiten la editorial.

e Responder cada uno de los mensajes emitidos por el cliente lo antes posible de manera

clara y dando solucion o respuesta a su pedido.

e Se escuchara atentamente las sugerencias y reclamos de parte de los clientes.

e Se necesita un contrato previo para la continuacion de las actividades de parte de la

editorial
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Los pagos se podran realizar en efectivo, cheque o transferencia bancaria.

Se debe de presentar los derechos de autoria emitido por el (IEPI) Instituto Ecuatoriano

de Propiedad Intelectual

Se emitirén las facturas correspondientes al cliente

El cliente podra visitar el area de edicidn cuando sea necesario de hacerlo o sea llamado

por parte de la editorial.

6.5.2. Politicas con el personal

El desarrollo de las actividades debe ser realizado con profesionalismo

Realizar las tareas de manera eficaz y eficiente, cumpliendo con el reglamento de la

empresa

Todo el personal estara comprometido con la editorial, en cuento a puntualidad, trabajo en

equipo, respeto, para lograr los objetivos de la editorial

Se trabajara 8 horas diarias de 8:00 a 1:00 pm y de 2:00 pm a 5:00 pm.

Se informara el avance realizado a su superior inmediato

En caso de falta injustificada, se enviara un memorandum, si se dan consecutivamente tres
faltas injustificadas, se procedera a la notificacion al Ministerio de Relaciones laborales

para la toma de medidas legales correspondientes.

En caso de los atrasos, se hara una sumatoria del tiempo no laboral y se hara un descuento

en las vacaciones o una ponderacion en la remuneracion del empleado.
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6.5.3. Politicas con clientes (Librerias)

Prestar mucha atencién a los requerimientos de las librerias en el catalogo

Trabajar de la manera mas profesional, responsable con las librerias

Responder cada uno de los mensajes emitidos por las librerias para lograr dar respuesta

oportuna a sus solicitudes

Se escuchara atentamente las sugerencias y reclamos de parte de las librerias y clientes

Los pagos se podran realizar en efectivo, transferencia bancaria, por concepto de la entrega
de los ejemplares solicitados, dependiendo del monto a ser entregado y como maneje los

pagos las librerias.

Se emitiran las facturas correspondientes al cliente

6.5.4. Politicas con los proveedores

Realizar alianzas estratégicas con las imprentas con el perfil que necesita la editorial

La editorial pagara un equivalente del 20% del total a la hora de la solicitud del tiraje, y el

80% cuando se entregue el tiraje contratado.

Los contratos seran firmados por el representante de la editorial conjuntamente con el

escritor solicitante del servicio.

Se llevara un registro de los proveedores en cada punto establecido

Se llegara acuerdos beneficiando ambas partes, que se encuentran involucradas en el giro

del negocio.



136

6.5.5. Politicas para la entidad

e Se debe promover en la editorial las buenas practicas administrativas, para lograr eficiencia

y eficacia deseadas

e Se integrara a todos los miembros de la empresa a través de la busqueda de una cultura

organizacional correcta

e Establecer medidas que vayan acorde a la proteccion del medio ambiente, utilizacion de

papel en base a hojas de la cafia de azucar

e Llevar a cabo una evaluacion periodica para ver los rendimientos de la empresa y tomar
acciones correctivas o preventivas si es necesario, tiempo empleado, recursos necesarios,

calidad del video en base a ponderaciones.

Estar constantemente actualizados con los cambios presentes al area editorial.

6.6. Estructura organizacional

Administracion

Diseno Edicion

Figura N° 19 Organigrama estructural

Fuente: Estructura organizacional
Elaboracion por el: Autor (2018)
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Administrador

Disenador
orafico

Editor

Figura N° 20 Organigrama funcional

Fuente: Estructura organizacional
Elaboracién por el: Autor (2018)

6.6.1. Nivel administrativo

6.6.2. Nivel directivo y administracion

Es quien estara a cargo de las negociaciones, y quien es el gerente propietario.

6.6.3. Nivel area de edicion y area de correccién

Comprendido con el personal encargado de la creacion de portada contraportada, creacion del
contenido audiovisual, correccién ortogréfica, correccion de la sintaxis, es decir quien se

encargara de las actividades operacionales de la editorial

6.7. Funciones y competencia del personal

Consiste en aquellas funciones a desarrollarse dentro de la empresa y con sus
comparieros de trabajo, para lograr un éptimo funcionamiento de la editorial, se contara con 3

personas a cargo de la editorial.

Se muestra a continuacién las fichas para cada uno de los miembros.
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Tabla 80
Funciones administrador

(C;dencial “Esencial Book Editorial”

’ f)/, J3cc/k  LIBROS CON VIDA, UNIDOS A LA TECNOLOGIA

CARACTERIZACION Y DESIGNACION DEL PUESTO

Designacion del puesto: Administrador
Domicilio del empleo: Ibarra
Lugar de trabajo: Gerencia
Reportar a: Gerencia
Supervisar a: Personal
Nivel de puesto: Gerencial
e
Administrador
| | N -/I 1
Disenador

grafico Editor

ACTIVIDAD A CUMPLIR

Llevar acabo con la realizacion de las actividades de planificacion, organizacion, dirigir,
controlar, y a més de ello llevar acabo con las negociaciones con escritores, librerias,
proveedores.
FUNCIONES

e Toma de decisiones administrativas, financieras, de comercializacion.

e Negociacion directa clientes, proveedores,

e Aprobacion de presupuesto

e Seleccion personal y guiamiento

e Llevar el control de los bienes y materiales del negocio

e Cumplir con lo estipulado en la editorial

e Reportar errores e inconvenientes en la empresa

e Elaboracién informes periddicos

e Rendicion de cuentas
PERFIL
Requisitos de educacion Formacion en administracion o afines, titulo
de tercer nivel
Requisitos de experiencia Experiencia en el &rea editorial
Edad 22 a 35 afios
Requisitos Generales Residir en el lugar del proyecto

No tener impedimento legal
Manejo de programas informaticos

Manejo de conflictos
Fuente: Investigacion directa
Elaborado por el: Autor (2018)
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Tabla 81
Funciones disefiador

» “Esencial Book Editorial”
CC; 3eriCt al

’ f)/, J3cc/k  LIBROS CON VIDA, UNIDOS A LA TECNOLOGIA

CARACTERIZACION Y DESIGNACION DEL PUESTO

Designacion del puesto: Disefiador

Domicilio del empleo: Ibarra

Lugar de trabajo: Disefio

Reportar a: Gerencia

Supervisar a: Trabajo realizado

Nivel de puesto: Editor
Administrador

Disenador Editor

grafico

ACTIVIDAD A CUMPLIR

Llevar acabo con la creacion de portada, contraportada, contenido audiovisual, llevar a cabo
conversaciones con el cliente, para una mejor satisfaccion de la entrega del trabajo final.
FUNCIONES

e Toma de decisiones de edicion.

e Creacion del contenido audiovisual acorde a los manuscritos

o Correcciones previo a la entrega

e Revision del manuscrito referencial al trabajo a realizar

e Llevar el control de los insumos a ser utilizados

e  Cumplir con lo estipulado en la editorial

e Reportar errores e inconvenientes a su superior inmediato

e Elaboracién informes periddicos
PERFIL
Requisitos de educacion Formacion Disefiador grafico o afines, titulo
de tercer nivel
Requisitos de experiencia Experiencia en el &rea editorial
Edad 22 a 35 afios
Requisitos Generales Residir en el lugar del proyecto

No tener impedimento legal
Manejo de programas gréaficos (Abobe)

Manejo de conflictos
Fuente: Investigacion directa
Elaborado por el: Autor (2018)
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Tabla 82
Funciones editor

5 3erCil a Z Esencial Book Editorial
/’Z-:))OO/e LIBROS CON VIDA, UNIDOS A LA
TECNOLOGIA

CARACTERIZACION Y DESIGNACION DEL PUESTO

Designacion del puesto: Editor

Domicilio del empleo: Ibarra

Lugar de trabajo: Edicion

Reportar a: Gerencia

Supervisar a: Trabajo realizado

Nivel de puesto: Editor
Administrador

| ' 1
Dlseqador (Edith
grafico

ACTIVIDAD A CUMPLIR

Llevar acabo con la edicion de los manuscritos conforme a lo estipulado en el contrato,
correccion ortografica, sintaxis, fondo y forma.
FUNCIONES

e Toma de decisiones de edicion.

e Creacion fondo forma
Correcciones previo a la entrega
Revision del manuscrito referencial a al contrato
Llevar el control de los insumos a ser utilizados
Cumplir con lo estipulado en la editorial
Reportar errores e inconvenientes a su superior inmediato
e Elaboracion informes periddicos

PERFIL

Requisitos de educacion Formacion experto literario

Requisitos de experiencia Experiencia en el area editorial
Edad 22 a 35 afios

Requisitos Generales Residir en el lugar del proyecto

No tener impedimento legal
Experiencia area editorial
Manejo de conflictos
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Conclusion

En este capitulo se establece la forma de constitucion del proyecto a efectuarse, gerente-
propietario quien es el responsable de la administracion, dandole toda la responsabilidad y
obligaciones de su cargo, se ha propuesto el logotipo de la editorial que se caracteriza con la
pluma color dorado y el papel tipo pergamino, y su eslogan llamativo que identifica la

innovacion del mismo, presentando con ello la mision, vision, valores y politicas.

Al final se realiz6 el manual de funciones para cada miembro de la organizacién, el cual
optimiza los recursos, el logro de eficiencia, eficacia, econémica en la editorial, logrando asi

los objetivos planteados y dando a la comunidad un servicio integro.



CAPITULO VII
7. ANALISIS DE IMPACTOS

7.1. Presentacion

A la hora de la realizacion de un proyecto, existira la probabilidad que existan impactos
positivos o negativos los cuales pueden o no afectar el desarrollo del proyecto planteado, por
esto es conveniente realizar un andlisis de factores como: educacion, socioeconémico,
comercial, empresarial, y ambiental, para lograr apreciar los efectos posibles a darse con su

implementacion.

7.1.1. Objetivo

Efectuar una investigacion de las posibles consecuencias positivas y negativas que se
produciria por la implementacién del proyecto, a través de la construccion y anélisis de una
matriz de impactos con la finalidad de tratar de disminuir los efectos negativos y maximizar

los positivos.

7.1.2. Parametros de medicion de impactos

Es necesario elaborar una matriz de valoracion que permita el poder evaluar, impactos

con indicadores, cabe sefialar que la escala de -3 a 3, lo que determinara los impactos esperados.



Tabla 83
Parametros de medicion de impactos
PONDERACION NIVEL DE IMPACTO

-3 ALTO NEGATIVO
-2 MEDIO POSITIVO
-1 BAJO NEGAIVO
0 NO HAY IMPACTO
1 BAJO POSITIVO
2 MEDIO POSITIVO
3 ALTO POSITIVO

7.2.Impacto Educacion

Tabla 84
Matriz de Impacto educacion
No. Nivel Indicadores | -3 -2 -1 |0 1 2 TOTAL
1 Mejora aprendizaje X 1
2 Atraccion hacia los libros X 2
3 Mayor amplitud de 3
contenido
4 Contenido audiovisual en X 2
textos
5 Desarrollo aprendizaje 3
6 Mejor calidad, precios justos X 2
TOTAL 1 6 13

Fuente: Estudio de Impactos
Elaborado por el: Autor (2018)

Sumatoria de Calificaciones
# DE INDICADORES

Nivel de Impacto =

Nivel de Impacto = = = 2,16

Nivel de Impacto= Medio Positivo

Analisis:

El impacto obtenido hacia el factor educacion es Medio positivo de 2,16.
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Mejora aprendizaje. — Libros que tengan vinculacion libro e internet (contenido

audiovisual) por medio de codificacion QR, poder integrar tutorias para un amplio aprendizaje.

Atraccion hacia los libros. - Provocard mayor atraccion hacia los textos ya que se podra
visualizar contenido Ilamativo, que vaya ambientando la redaccion, llamando la atencion de

nifios, jovenes, atrayendo hacia una lectura méas activa.

Mayor amplitud de contenido. — En menos espacio mayor cantidad de contenido,
disminuyendo la utilizacion de recursos, ayudando en mayor amplitud de adquisicion de

conocimiento al estudiante.

Contenido Audiovisual en textos — Una mejorada forma, innovacion de la presentacion de
los textos ya sea escolares, entretenimiento, historia u otros, donde el texto contendré videos,

tipo tutoriales, ilustrativos en los textos.

Desarrollo aprendizaje — Donde el nifio, el adolescente, tendra mayor atraccion hacia los

libros, desarrollando su desarrollo, creatividad, y amor por la lectura.

Mejor calidad, precios justos — Libros con contenido de alta calidad, videos ilustrativos en

alta definicién, gifs, un trabajo de calidad a precios justos y accesibles.
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7.3.Impacto socioeconémico

Tabla 85
Matriz de Impacto Socioeconémico
No. Nivel Indicadores -3 -2 -1 0O 1 2 3 | TOTAL
1 Mejora en la economia local X 1
2 Capacidad de contratacion X 1
servicio
3 Innovacién  servicio area X 2
editorial
4 Ahorro econdémico escritores X 1
5 Desarrollo de la localidad X 2
TOTAL 3 4 7

Fuente: Estudio de Impactos
Elaborado por el: Autor (2018)

Sumatoria de Calificaciones
# DE INDICADORES

Nivel de Impacto =
Nivel de Impacto = 7? =14

Nivel de Impacto= Bajo Positivo
Anélisis:
El impacto obtenido hacia el factor socioecondémico es alto positivo de 2,6.

Mejora en la economia local. - Si se implementa una editorial en esta localidad que

cree convenios con las imprentas locales, fomentando la economia local y fortaleciéndola.

Capacidad de contratacion de servicio. — Se fomentara la contratacion del servicio

innovador por parte de escritores locales, para la edicion de sus manuscritos.

Innovacioén servicio area editorial. — Se brindard un servicio innovador en el area

editorial, que dinamice el aprendizaje, mayor contenido menos hojas de papel.

Ahorro econdémico escritores. — Contaran con un lugar mas cercano, donde contratar

el servicio de la editorial, ahorrando los costos de trasladarse a otra ciudad.
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Desarrollo de la localidad. — Se integrara un servicio que fomente la utilizacion de

herramientas de aprendizaje, fomentando la generacién de ideas, utilizacion de textos.

7.4.Impacto Comercial

Tabla 86
Matriz de Impacto Comercial
No. Nivel Indicadores -3 -2 -1 0 1 2 3 | TOTAL
1 Distribucion correcta de los X 2
libros
2 Disponibilidad variada en el X 1
catalogo
3 Distribucion oportuna X 1
4 Servicio y atencion de X |3
calidad
TOTAL 2 2 3 7

Fuente: Estudio de Impactos
Elaborado por el: Autor (2018)

Sumatoria de Calificaciones
# DE INDICADORES

Nivel de Impacto =

Nivel de Impacto = T: = 1,75
Nivel de Impacto= Bajo Positivo
Anélisis:

Distribucion correcta de los libros. — Se lograra distribuir a las librerias locales y

nacionales libros que estén vinculadas a las tecnologias actuales.

Disponibilidad variada en el catalogo. — Se contara con libros de variada tematica de

libros procedentes de escritores locales.

Distribucion oportuna. — Se contard con un conocimiento oportuno de

desabastecimiento de libros, para su oportuna distribucién a librerias o clientes directos.
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Servicio y atencion de calidad. — Se brindara un servicio con los mas altos estandares
en el area editorial, servicio pensado en los consumidores, clientes, escritores locales,

atendiendo sus necesidades.

7.5.Impacto empresarial

Tabla 87
Matriz de Impacto educacion
No. Nivel Indicadores -3 -2 -1 |0 1 2 3 | TOTAL
1 Eficiencia de los recursos X 1
2 Ambiente organizacional X 2
3 Eficacia, eficiencia, calidad X 1
4 Capacidad de cambio vy X 1
aprendizaje
TOTAL 3 2 5

Fuente: Estudio de Impactos
Elaborado por el: Autor (2018)

Sumatoria de Calificaciones
# DE INDICADORES

Nivel de Impacto =

Nivel de Impacto = 5: = 1,25

Nivel de Impacto= Bajo Positivo
Anélisis:

Eficiencia de los recursos. — Se optimizara los recursos en las actividades diarias de la

editorial, logrando resultados de una gama alta que satisfagan las necesidades de los clientes.

Ambiente organizacional. — Se lograra una ambiente organizacion, sano, donde se
pueda dialogar entre los trabajadores de la empresa para dar mayores resultados, entregando

productos a la sociedad que puedan deleitarse del mismo.
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Eficacia, Eficiencia, calidad. — Se contara con objetivos claros, lineamientos bien

establecidos, para lograr la mayor eficiencia, eficacia y calidad del servicio.

Capacidad de cambio y aprendizaje. — Donde la editorial esta en la capacidad de
afrontar cambios a nivel global, aprendizaje diario para lograr tomar acciones correctivas para

mantenerse y sobresalir en el mercado.

7.6.Impacto Ambiental

Tabla 88
Matriz de Impacto ambiental
No. Nivel Indicadores -3 -2 -1 O 1 2 3 | TOTAL
1 Utilizacién recursos X 1
responsables medio ambiente
2 Contaminacién del ambiente X 1
3 Menos utilizacién recursos X 2
mas contenido
4 Ruido X 0
TOTAL 0 2 2 4

Fuente: Estudio de Impactos
Elaborado por el: Autor (2018)

Sumatoria de Calificaciones

Nivel de ImpaCtO - # DE INDICADORES

Nivel de Impacto = 4: = 1,00

Nivel de Impacto= Bajo Positivo
Anélisis:

Utilizacion de recursos responsable medio ambiente. — Utilizacion de papel
proveniente de fuentes autorizadas, responsables con el medio ambiente, como lo es el papel

proveniente de las hojas de la cafia de azUcar.
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Contaminacion del medio ambiente. — Mediante la utilizacién de codificacién QR,
menos utilizacidn de papel para la presentacion de imégenes a color, informacion adicional de

gran amplitud como estadisticas, entre otros.

Menos utilizacion de recursos més contenido. — Presentacion de imagenes en grandes
formatos, color, calidad HD, se logrard la reduccion de utilizacion de papel, tinta, que

contaminan el medio ambiente.

Ruido. — Al utilizar contenido audiovisual, videos, se generara una minima cantidad de
contaminacion de ruido, que no es representativo, videos editados de manera que el sonido sea
el Optimo para la satisfaccion correcta en la adquisicion de los libros por parte de los clientes y

que se escuchen en el medio ambiente.

7.7.Resumen general de impactos

Tabla 89
Resumen general de impactos
No. Nivel Indicadores -3 -2 -1 0 1 2 3 | TOTAL
1 Educacion X 2
2 Socioeconémico X 2
3 Comercial X 2
4 Empresarial X 2
5 Ambiental X 1
TOTAL 1 8

Fuente: Estudio de Impactos
Elaborado por el: Autor (2018)

Sumatoria de Calificaciones
# DE INDICADORES

Nivel de Impacto =

Nivel de Impacto = 9; =1,8
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Nivel de Impacto= Bajo Positivo
Andlisis General:

El impacto arrojado por medio de la utilizacion de la matriz, es de 1,80 este es un nivel
de impacto Medio Positivo, siendo este un valor que acredita la viabilidad de la implementacion
de la editorial en la zona, los clientes captaran un servicio innovador, una nueva alternativa a
escritores locales, introduciendo el habito la lectura en nifios, jovenes, manejando de manera
eficiente los recursos, su respectiva vinculacién aquellos dos grandes mundos la lectura y la

tecnologia vanguardista, velando por del cuidado del medio ambiente.



151

CONCLUSIONES

Al haber cumplido con la investigacion para el proyecto, “Creacion de una Editorial
fisica y electronica para escritores de libros de ficcion y no ficcion en la ciudad de Ibarra,

Provincia de Imbabura”, se determiné lo siguiente.

Concordando con el diagnostico situacional, en la zona de estudio, se identificaron,
aliados, oponentes, oportunidades y riesgos, determinando que los escritores locales van a tener
mayor factibilidad y opcion de realizar la edicion de sus obras literarias, en una ciudad ubicada
en un punto estratégico, sin depender de inevitablemente trasladarse a otra ciudad, hard que de
cierta manera se fomente la cultura de la lectura, apoyar a los escritores locales en su intento

por aportar sus conocimientos y experiencias

Se utilizo referencias bibliograficas y linkogréficas seleccionadas, que ayudo a tener

una base de aquellos términos utilizados en el presente proyecto.

Mediante el estudio de mercado se obtuvo la demanda insatisfecha que es de 12
ediciones, de la cual este resultado indica gran aceptacion del proyecto, como editorial va
atender en un 70%, 8 ediciones por afio, los escritores locales necesitan de una editorial, que
preste un servicio de calidad, en el area de correccion de manuscritos, que lleve a la innovacion,

la cercania, y la importancia que se le da al escritor local en su busqueda de publicar sus obras.

Mediante el estudio técnico, se facilito la determinacion de la micro y macro
localizacion, donde se implementara la editorial, asi como el requerimiento de las inversiones,
es decir, los recursos humanos, materiales, para llevar acabo las actividades, obteniendo un
monto total de $ 15.408,56 del cual el 10.000,00 sera financiado, y el 5.408,56 sera por parte

de recursos propios del autor.
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El estudio financiero arroja que el VAN positivo de $ 17.388,51 y la TIR de 19,80%
superior a la tasa de rendimiento medio de 8,83%, relacion costo beneficio es de $1,60 por cada
dolar de inversion se percibird 0,60 centavos, de esta manera de concluye que el proyecto es

viable financieramente.

Se determina que la editorial se establecera como persona natural no obligada a llevar
contabilidad, toda la responsabilidad estard a cargo del gerente propietario, proponiendo una
estructura organizacional jerarquica, que conlleve a un buen ambiente laboral, determinando

sus funciones especificas.

Por medio de la evaluacion de la matriz de impacto arrojado 1,80 siendo este un nivel
de impacto Medio Positivo, acredita la viabilidad de la implementacién de la editorial en la
zona, ofreciendo a los clientes un servicio innovador, una nueva alternativa a escritores locales,
fomentado la lectura en nifios, jovenes, optimizando recursos y vinculando a esos dos grandes
mundos la lectura y la tecnologia vanguardista, siendo conscientes del cuidado del medio

ambiente.
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RECOMENDACIONES

Se sugiere la implementacion de una editorial en la zona objeto de estudio, por la
inexistencia de editoriales privadas en la zona, y el bajo indice de lectura en la provincia, de tal
forma que el proyecto sea puesto en marcha, segln los datos obtenidos en el diagnostico

situacional.

Es conveniente la utilizacidn de libros, bases linkograficas, e investigacién documental

para llegar a un conocimiento pleno de los términos utilizados en el desarrollo del proyecto.

Se sugiere llevar a cabo el proyecto establecido, debido al resultado del estudio de
mercado, con la obtencion de una demanda potencial insatisfecha medianamente considerable
Ilegando a este mercado por medio de la utilizacion de herramientas vanguardistas para lograr
posicionarse en el mercado, ofreciendo un servicio novedoso e innovador, asi como precios
justos con la finalidad de captar la preferencia de escritores locales y que decidan trabajar con

la nueva editorial.

Se recomienda realizar la inversion necesaria resultado del estudio técnico para la
implementacién de la editorial, asi como la adquisicion de los insumos para prestar un servicio
de calidad, constituyéndose en un referente en el area editorial, lo que le permitird mantenerse

en el mercado.

Es economicenle factible el desarrollo e implementacion del proyecto por lo que, se
sugiere, ponerlo en marcha, con la seguridad de la generacién de utilidades para el

inversionista.

Se sugiere la constitucion de la empresa como persona natural no obligada a llevar

contabilidad, la obtencion de todos los permisos para su funcionamiento legal y la adopcion de
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una estructura funcional bésica, que hara que se lleve de manera adecuada las actividades

diarias de la editorial.

Permanecer en estado de alerta ente los posibles impactos negativos que puedan surgir
inesperadamente, a la hora de la implementacion del proyecto, tomar medidas si este fuese el

caso, siendo conscientes del cuidado del medio ambiente.
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ANEXOS



Anexo 1

1 UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
\ gll}l%/ Facultad de Ciencias Admirativas y Economicas

Carrera de Contabilidad y Auditoria

Entrevista
v ¢Cuanto tiempo viene fusionando su negocio en la ciudad?

v' ¢Como inicio su editorial y cuando? (conque recursos, propios o financiado)

v ;Desde su punto de vista, porque las o los clientes buscan su editorial?

v' ¢Colmo se realiza el proceso de publicacion de libros de escritores externos a su
editorial?

v ¢Con que periodo se publican libros en su Editorial?

v ;Cuantas ventas mensuales se registran en su negocio, cantidad de tiraje?

v ¢Cuanto es la inversion del escritor para la edicion de su libro?

v ¢Cuanto es volumen requerido por las librerias hacia su Editorial?

v" ¢ Como se inicia el proceso de publicacion con los escritores?

v ¢ Cudles son las condiciones con el escritor como parte de la publicacion?

v ¢Qué aspectos toma en cuenta para la fijacion del precio del libro?

v ;Bajo qué formas de pago trabaja la Editorial?

v’ ¢Existid factores que influyan en la ubicacion que esta la Editorial?

v' ¢ Qué medios utiliza para la publicidad de su servicio y para los libros publicados?
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Anexo 2

1 UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
Iém\%/ Facultad de Ciencias Admirativas y Econdémicas
N Carrera de Contabilidad y Auditoria

Encuesta dirigida a los escritores de la ciudad de Ibarra Provincia de Imbabura.

1. ¢Alguna vez ha requerido el servicio de Edicion de libros ya sea académicos, novelas
u otros?

Si () No ()
2. ¢Como realizé la edicion de su(s) libros(s)?

En una Editorial fuera de la ciudad de Ibarra () ¢En qué ciudad?
Publicada por instituciones de educacién superior () ¢Qué institucion?
Edicion por cuenta propia @)

3. ¢Cual fue el nimero de paginas a editar?

DEL1A100 ()
DE 101 a 200 ()

DE 201 A 300 ()
Mas de 300 ()

4. ¢Con qué frecuencia hace uso de este servicio?

DelA4dmeses ()
De5a8meses ()
De 9 meses a 1 afio ()
Mésdeunafio ()

5. ¢Conoce de una Editorial que implemente el uso de medios audiovisuales a un libro?
Si()
No ()

6. ¢Considera necesario implementar una editorial dentro de la ciudad de Ibarra?

si ()
No ()
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7. ¢Disponibilidad de precio de edicién?

De 1.500,00 a 2.000,00 ()

De 2.001,00 a 2.500,00 ()

8. ¢A traves de qué medios le gustaria que se dé a conocer el servicio?

Internet @)
Redes Sociales ()
Radio @)

Television ()

Muchas gracias por su colaboracién
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Anexo 3

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Facultad de Ciencias Admirativas y Econdmicas
Carrera de Contabilidad y Auditoria

Encuesta dirigida a los lectores Activos dentro de las instituciones de educacion superior.

1. ¢Qué tipo de libros son de su preferencia?

Ficcion @)

No ficcién @)

Motivacién Personal ()

2. ¢Haadquirido un libro de escritores nacionales?
Si ()

No ()

3. ¢Queé tipo de libros ha encontrado de escritores locales?

Ficcion @)

Motivacién Personal ()

Académico @)

Otros )
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4. ¢Laideade que un libro incluya contenido audiovisual adicional al mismo le parece?

Excelente ()

Muy buena ()
Buena @)
Mala O

5. ¢La idea de vincular los libros con internet (YouTube, Facebook, Sound Cloud,
Spoty u otros) le parece?
Excelente ()
Muy buena ()

Buena ()

Mala ()

6. ¢En qué lugar prefiere comprar libros de Autores nacionales?

Libreria 0

Centro Comercial ()

Feriade Libros ()

On Line O

7. ¢Conoce de libros que contenga audio, video, ilustraciones, imagenes, por medio de
codificacion QR?

Si()

No ()

Muchas gracias por su colaboracion
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y Muebles > Muebles

=l anavaina
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Usado

Ricoh Mpc 3000 Como
Nueva!!!

U$3.000,00

2 Pago a acordar con el vendedor
Mas informacion

j3 Entrega a acordar con el vendedor
Guayaquil, Guayas

Mas informacin

{Unico dis

Compartir | Vender uno ig

Nuevo - 2 vendidos

Archivadores Metalicos De <
3Y 4 Gavetas Muebles De
Oficina

U$s 125

L Pago a acordar con el vendedor

Acepta dep

ito bancario, efectivo.

Mas informacion

2. Entrega a acordar con el vendedor
Pedro Moncayo, Pichincha ( Quito )

Mas informacion

iUnico disponible!

Muevo - 1vendido

Silla Gerencial @

U$S 120

2, Pago a acordar con el vendedor
Acepta depésito bancario, efectivo, tarjeta de
crédito.
Mas informacion

,0\ Entrega a acordar con el vendeder
Quito, Pichincha ( Quito )

Mas informacion

Cantidad:




o

*Muebles Muebles

Hogar y Muebles

Muebles
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Compartir | Vender uno igual

Nuevo - 122 vendidos

Silla Giratoria Oficinas Q
Escritorios Econdmicas
Nuevas

U$sS 28

L, Pago a acordar con el vendedor
A Ssito ba ctivo, t

Mas informacién

A
!

Nuevo - 2 vendidos
Sillas De Visita Y Espera <
Tri Personal Grafiti

U$s 110

2 Pago a acordar con el vendedor
Ac 0sito bancario, efectivo

Mas informacion

Jo

Entrega a acordar con el vendedor
Pedro 0

Moncayo, Pichincha ( Quito

Mas informacion

iUnico disponible!

Compartir | Vender uno igual

Nuevo

Librero Moderno O Qo
Estante De Libros

U$S 200

2 Pago a acordar con el vendedor

Mas informacién

9, Entrega a acordar con el vendedor

Mas informacion

iUnico !
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Nuevo - 2 vendidos

Gaveta Plastica Reforzada ©
25 Cm Calada Nueva

LJ$5 B*

9. Pago a acordar con el vendedor

GAVETA CALADA REFORZADA 25 CM

Mas i

on

O, Entrega a acordar con el vendedor

a5 meGa K

R
ﬁw ‘ COMPEE
2011124 0983003011

Guillotina Metalica Semi Qo

Industrial A3 - Para 350
Hojas

U$S 450

9\ Pago a acordar con el vendedor

~
1 Comprar

Computacién > Redes y Redes Inaldmbricas > Otros Compartir | Vender uno igual

= ELECTRONICA - AUDIO - COMPUTACION F‘,i';tc',,é éc;nner }eion o
Codigo De Barras Wireless
Inalambrica
U$S 50

9. Pago a acordar con el vendedor

Mas informacion

~
A Comprar
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uevo - 3 vendidos

Sistemas De Alarmas Para ©

Casas Y Oficinas
Y PATRIMONIO DE SU CASA O NEGOCIO U $ S 2 5 O
INSTALAMOS SISTEMAS DE ALARMAS PROFESIONALES

' 4 M .,.,’ o Pago a a‘cordar conel v?hdedor y
iPROMOCION KIT DE ALARMA 6 280,00 mas WA ol pcs

CON MONITOREQ Y RESPUESTA ARMADA 24 HORAS

KIT DE ALARMA INCLUYE:
* Central de Alarma
* Unidad de Control

% apas 5%’

CONTROLES Y ALARMAS

LA MEJOR INVERSION ES CUIDAR EL BIENESTAR

Mas informacion

L, Entrega a acordar con el vendedor

L. Unico ¢ ble
* Bateria de Respaldo [+ =
* Transformador ‘ X
* Sensor de Movimiento Comprar
* 2 Contactos Magnéticos

* Sirena Interior Decorativa & T 0 .

Volver al listado Computacion Apple Equipos

LI
< \» i ucooumows

Compartir | Vender uno igual jgratis

Imac 21.5 Core I5, Ssd 480
Gb, 8gb Mid 2014 - Mac
Solutions

U$S 1100

Pago a acordar con el vendedor

Mas informacicr

Yo

Entrega a acordar con el vendedor

,,T.Qv--unouu?“"‘ u Mas informacion

PLAN PLAN PLAN PLAN
STARTER GEEK GAMER XKTREME

(|

Descarss 1 peliculs DVD de
<GE en 27 minutos

DLl

Descaraa 1 peliculs OVD de
4GE en 13 minutos

o240

Cescargs 1 pelicels OVD de
4GB en 7 minutos

oLss

Cescarga 1 pelicels DVD de
4GB en 5 minutos

50

*bos

75

100

oo

56

Més impuestos de ley

73

M3z irpuestos de le

103-

‘&z Impuestos de ley
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Anexo 5

www.editorialblanca.com

De las toronjas n47-325 y avenida El Inca
miguel.alonso.v@gmail.com
amaditavillafuerteb@hotmail.com

Andrés Enriquez,

Gracias por confiar en editorial Blanca, a continuacion los detalles

del proyecto editorial, no dudes en comunicarnos cualquier observacién,
te lo he planteado anteriormente nuestro interés es seguir haciendo libros,
esperamos poder trabajar juntos.

descripcién valor

Desarrollo de concepto visual

Desarrollo de maqueta del libro
Diagramacion del texto

Desarrollo de ilustraciones

Digitalizacion y retoque de ilustraciones
Diagramacion del libro (texto e imagenes)
Artes finales para imprenta

Concepcion de portada

Diseno de portada

Artes finales de portada para imprenta

500 usd

Gestion de imprenta

Produccion del evento de lanzamiento (lugar, hora, fecha)

Invitaciones para el dia del lanzamiento

Registro fotografico del dia de lanzamiento

Poster publicitario

Difusion del evento en redes sociales y contactos amigoes de la editonal
Relaciones publicas: Entrevistas en radio o prensa (escrita, digital)
Sesion de fotos del libro impreso para difusién

Distribucién del libro en ferias nacionales e internacionales

(a consignacién de X% con nuestros agentes)

200 usd

Correccion de estilo (de acuerdo al nimero de caracteres de tu novela) 200 usd aprox
Registro de cédigo ISBN (no es lo mismo que IEPI) 50 usd
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Anexo 6

Formato libros publicidad.




