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RESUMEN

En el presente trabajo investigativo, se demuestran los conocimientos adquiridos
durante los ocho niveles, de la carrera de Disefio y Publicidad, y se los pone en préctica al
servicio de la sociedad, como un aporte de la Universidad Técnica del Norte a la misma.

El proyecto de investigacion recoge un largo proceso de convivencia con el caso de
estudio, se muestra una realidad pocas veces conocida sobre la mendicidad en los adultos
mayores; durante la investigacion se logro determinar, que no existe material fotografico
referente al caso de estudio, y la informacion sobre los adultos mayores inmersos en la
mendicidad es nula, viendose reflejado en la invisibilizacion de estas personas.

La documentacion fotogréafica es la principal herramienta utilizada durante el proceso
investigativo, mediante esta se captaron los momentos vividos en la convivencia y trabajo de
campo, es asi que nace el producto alternativo, como un medio de visibilizacién social de una
realidad visible, y al mismo tiempo oculta ante los ojos de la sociedad.

El documental fotografico y su exposicion, contribuyen a visibilizar a este grupo de la
sociedad, el producto busca convertirse en un referente para futuras investigaciones sobre el
tema, busca marcar el inicio de acciones concretas en beneficio de este grupo por parte de la
sociedad y sus autoridades, que conlleven a erradicar la mendicidad de este lugar.

El proyecto de investigacion y su producto alternativo, has sido aplicados en un
ambiente real, los resultados han sido medidos en el lugar de los hechos, los datos obtenidos
estdn basados en la aplicacion de todo lo planificado, se muestra un trabajo planificado y

ejecutado, logrando cumplir con los objetivos planteados.

PALABRAS CLAVE: Fotografia, documental, mendicidad, visibilizacion, adultos mayores



ABSTRACT

In the current research work, the acquired knowledge are demonstrated during the eight
levels, of the Design and Publicity career, and they are put into practice to the service of the

society, as a contribution of Universidad Técnica del Norte.

The research project gathers a long process of coexistence with the case study, it shows a
little known reality about begging in older adults; during the investigation it was possible to
determine that photographic material does not exist regarding to the case study, and the
information on older adults immerses in begging is null, being reflected in the invisibilization

of these people.

The photographic documentation is the main tool used during the investigative process,
throughout this the moments lived in the coexistence and field work were captured, it is so the
alternative product is born, as a means of social visibilization of visible reality, and at the same

time hidden before the eyes of the society.

The photographic documentary and its exhibition, contribute to visualize this group of the
society, the product seeks to become a reference for future investigations about the topic, it
seeks to establish the beginning of concrete actions for the benefit of this group by the society

and its authorities that bear to eradicate the begging of this place.

The research project and its alternative product, have been applied in a real atmosphere, the
results have been measured in situ, the obtained data are based on the application of all that was

planned, it shows a planned and executed work, being able to fulfill the outlined objectives.

KEY WORDS: photography, documental, begging, visibilization, older adults
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INTRODUCCION

El presente informe del trabajo de investigacion, recoge el proceso investigativo, con la
finalidad de cumplir los objetivos planteados, sin embargo en el transcurso del mismo, durante
larevision bibliogréfica y la validacion por los expertos investigadores, se recomendo el cambio
del tema propuesto como: LA FOTOGRAFIA DOCUMENTAL COMO MEDIO DE
CONCIENTIZACION SOCIAL, CASO: MENDICIDAD DE ADULTOS MAYORES EN LA
IGLESIA LA MERCED DE IBARRA, 2017-2018, debido a que el término
“CONCIENTIZACION”, abarca un tema amplio, complejo, que difiere con la especialidad del
investigador que es el Disefio y Publicidad, por lo que se propone la investigacion basado en la
“VISIBILIZACION”, un tema que es de competencia del investigador y puede desarrollarse de
mejor manera, quedando el tema de siguiente manera: : LA FOTOGRAFIA DOCUMENTAL
COMO MEDIO DE VISIBILIZACION SOCIAL, CASO: MENDICIDAD DE ADULTOS

MAYORES EN LA IGLESIA LA MERCED DE IBARRA, 2017-2018.

La poblacién mundial y las expectativas de vida han crecido en los ultimos afios, esto
contribuyd a que existan cada vez mas adultos mayores en nuestra sociedad, seguin la ONU en
su revision de datos del informe Perspectivas de la Poblacion Mundial (2017): “Hay 962
millones de personas con 60 afios 0 mas, es decir, un 13% de la poblacion mundial. Este grupo
de poblacion tiene una tasa de crecimiento anual del 3%” (P. 11). La sociedad se vuelve mas
longeva, debido a los avances cientificos en cuidados de salud y prevencion, otro factor es la
reduccién de la natalidad, debido a la evolucion de la sociedad y las familias, que ahora no son

tan numerosas como antes.

Los adultos mayores son vistos por la sociedad, como una carga que no produce dividendos
econdmicos, generando problemas como: la discriminacion, vulneracion de sus derechos y la

invisibilizacion, creando condiciones adecuadas para la mendicidad. Segun cifras del INEC,
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del afio 2016 indican que la pobreza a nivel nacional se ubicé en 22,9 % y la pobreza extrema
en 8,7 %.”, estas cifras se mantienen a pesar de las politicas impulsadas desde los entes
gubernamentales, con el fin de reducir la pobreza en el Ecuador. La iglesia Nuestra Sefiora de
La Merced de Ibarra, se ha convertido en el lugar donde adultos mayores asisten los fines de
semana a mendigar, debido a la afluencia de personas. ;Como parte de la sociedad es posible

que, desde el Disefio y la Publicidad podamos contribuir con este grupo prioritario?

La fotografia contribuye desde su invencion, a evidenciar sucesos que han cambiado las
forma como vemos el mundo, es posible con la misma remembrar acontecimientos importantes
de la sociedad, su contribucién es amplia dentro de algunos &mbitos de las ciencias sociales,
donde a través de la misma, se ha podido tener registros detallados de estudios que ayudan a
entender cdmo vivimos. Su aporte es importante, debido a su valor iconografico y narrativo, asi
como las emociones que es capaz de generar. La interrogante es, ¢es posible visibilizar a un

grupo prioritario de nuestra sociedad, por medio de la fotografia documental?

A través del presente trabajo, se plantea el papel de la fotografia documental, como el medio
para visibilizar, del entorno que la rodea. Por medio de la fotografia queremos contribuir a una
mejor comunicacion visual sobre esta problematica social en nuestra ciudad. El trabajo de
investigacion espera aportar a la sociedad ibarrefia, generando conciencia de la realidad
socioeconémica, de las personas que mendigan en las afueras de la iglesia Nuestra Sefiora de
La Merced, deseamos evidenciar, los factores que los impulsan a dejar sus hogares, cada fin de

semana y trasladarse a este lugar.

La existencia de pocos trabajos graficos que hayan abordado el tema de la mendicidad, da la
pauta para poder proponer material visual, que logre visibilizar a estas personas. Este trabajo
busca ser un referente para futuras investigaciones sobre el tema, este es un proyecto que se

basa en datos recolectados bibliograficamente, buscando ser un aporte para la sociedad, de
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forma independiente y con recursos propios, con la guia de profesionales en el area especifica

de la linea investigacion.

OBJETIVOS

Objetivo General
- Desarrollar un documental fotografico, como medio de visibilizacion social, sobre la

mendicidad de adultos mayores en la iglesia La Merced, del canton Ibarra.

Obijetivos Especificos.

Recopilar y analizar informacion tedrica que permita contextualizar el problema de

investigacion.

- Diagnosticar la situacién de los adultos mayores inmersos en la mendicidad y el aporte
del Disefio y Publicidad sobre el tema en la ciudad de Ibarra.

- Elaborar un producto visual sobre la mendicidad de los adultos mayores, que cumpla
con criterios conceptuales y de composicion.

- Valorar el producto visual, mediante la aplicacion de una encuesta en el lugar de la

investigacion.

20



CAPITULO |

1.- Marco Teérico

1.1.- Disefio

Se define al disefio como, la actividad creativa que tiene por fin proyectar objetos que sean
utiles y estéticos, Wucius Wong, en su libro Fundamentos del Disefio, dice que: “un buen disefio
es la mejor expresion visual de la esencia de “algo”, ya sea esto un mensaje o producto” (Wong,
1991, p.9), el disefio entonces es concebido como un proceso, el cual tiene por fin, la creacion
visual con un proposito de utilidad variable que satisface necesidades. El disefio al ser un
proceso, se basa en una metodologia estructurada que busca generar un producto de calidad y

sobre todo util, que sirve para el propoésito para el cual fue creado.

Bruno Munary en su libro Como Nacen Los Objetos, plantea al disefio como un proceso
basado en un modelo metodoldgico proyectual, Munary propone que el disefio se basa en una
serie de pasos sistematicos, los cuales estan estructurados en un orden légico basado en la
experiencia del disefiador, prevaleciendo esta sobre los datos obtenidos, logrando asi sacar el

maximo provecho con un menor esfuerzo. (Munary, 1984).

Otro de los métodos comdnmente utilizados es el de la caja de cristal, este método propone
al disefio como un proceso sistematico racional, totalmente explicable y basado en la logica y
la toma de decisiones apoyado en argumentos tomados de la investigacion previa. En el libro

Métodos de Disefio para Disefiadores, Julio Tortola dice que:
“Las caracteristicas a los métodos de caja de cristal son las siguientes:

- Objetivos, variables y criterios se fijan de antemano.
- El analisis se completa, o al menos se intenta, antes de buscar las soluciones.

- Laevaluacion es totalmente linguistica y l6gica (como oposicion a experimental).
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- Laestrategia se fija de antemano y generalmente funciona de forma secuencial, aunque
puede incluir operaciones paralelas, condicionales y reciclajes” (Tortola, 2002, p.34)

Con base en estas dos metodologias, se propone al modelo La Caja de Cristal como la base
metodologica para el proceso de la elaboracion del producto alternativo, debido a que este

método por sus caracteristicas permitira elaborar un producto util y de buena calidad.

1.2.- Publicidad

El diccionario de la Real Academia de la Lengua, define a la publicidad como: “La
divulgacién de noticias o anuncios de caracter comercial para atraer a posibles compradores,
espectadores, usuarios”, (Real Academia Espafiola, 2014). Si bien este concepto define la
publicidad, no refleja en si lo que la misma significa en el contexto en el cual ahora se desarrolla,
hoy en dia el concepto de publicidad, se ve enfocado desde espacios como el social y politico,

no simplemente limitandose al &mbito comercial.

Una definicién moderna de publicidad, es la que nos propone el libro Manual de Publicidad
el cual dice que la publicidad es la: “Comunicacidon que tiene por objetivo promover entre los
individuos la adquisicién de bienes, la contratacion de servicios, o la aceptacién de ideas o
valores.” (Gonzales & Prieto del Pino, 2009, p. 16). Este concepto de publicidad refleja en lo
que hoy en dia se ha convertido esta, la cual utiliza cada vez mejores estrategias y demanda de

una planificacion con mas detalle con el fin de cumplir estos objetivos.

En un analisis sobre la publicidad se puede definir dos aspectos esenciales como son:
Capacidad informativa, a través de la cual se da a conocer o informa de la existencia de un
producto, bien, servicio, ideas, y se pone en conocimiento sus caracteristicas a los individuos y

la forma como se puede adquirir o0 sumarse a estos.
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Fuerza persuasiva, toda publicidad tiene un ingrediente de intencionalidad en lo que hace y
ofrece al publico, trata de persuadir al mismo con la finalidad de que adquiera o consuma un
producto o servicio, ofreciéndolo de la manera méas atractiva posible, toda forma de
comunicacion que no persuada al pablico seria cualquier otra cosa menos publicidad. (Gonzales

& Prieto del Pino, 2009)

1.3.- Estrategia Publicitaria

En publicidad la estrategia se define como el camino que se elige para conducir una marca,
producto o servicio desde su posicion actual en el mercado a un lugar distinto. La estrategia
permite trazar un mapa del camino o los caminos a seguir para poder ir desde el punto A al

punto B. El desarrollo de una buena estrategia conlleva:

Conocer al publico, es decir saber las actitudes, pensamientos, sentimientos, del pablico
frente a un determinado producto, marca o acontecimiento, si conocemos a nuestro publico

sabremos desde donde partimos, es decir se conoce el punto A.

Definir el objetivo, conociendo al publico, sabiendo de donde partir, es necesario definir el
objetivo u objetivos hacia los cuales se quiere llegar, cual es la meta que se busca, este es el

punto B.

Explicar qué vamos hacer para que el consumidor pase del punto A al punto B. A través de la
estrategia publicitaria se busca generar en el pablico o consumidor, tres cosas, crear una nueva

actitud, consolidar actitudes existentes, cambiar actitudes. (Bassat, 2001)
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1.4 Medios publicitarios

Los medios publicitarios son aquellos canales de comunicacién por los cuales se transmiten
los mensajes publicitarios en todas sus formas. Estos medios publicitarios con el paso del
tiempo y la evolucion tecnoldgica, han ido variando, sumando unos y restando otros que por su
forma y usos han desaparecido en su mayor parte. Es por eso que, desde las diferentes areas de
estudio, han planteado una divisién que satisfaga a la mayoria de quienes estan inmersos en
este ambito. Los paises anglosajones son los que han distinguido entre dos grandes tipos de

medios publicitarios.

Medios convencionales conocidos como ATL Above The Line (encima de la linea), este tipo
de medios existen independientemente de la publicidad. EI publico al cual se dirigen estos
medios, centra su interés principal en el contenido del medio, mas no en la publicidad. “Estos
medios buscan acaparar la mayor parte de las inversiones de los anunciantes, y estan
comprendidos por la prensa, la radio, la television, el cine y el medio exterior, y desde el 2001

también Internet.” (Estanyol, 2017, p.16)

Medios no convencionales denominados también BTL por sus siglas en inglés below the
line, este tipo de medios es mas amplio y diverso, son medios que, debido a la evolucién de la
sociedad su uso es cada vez mas frecuente. Su finalidad es persuadir de una mejor manera al
publico, esto genera que las empresas inviertan cada vez mas en este tipo de medios. Entre los
medios no convencionales esta el marketing directo, la publicidad en punto de venta, patrocinio,

sponsoring, ferias y exposiciones, regalos, objetos publicitarios, promociones de ventas.

Es importante conocer y comprender el papel que desempefia los medios publicitarios, si se
conoce las caracteristicas publicitarias y sus ventajas, se puede aprovechar cada uno de estos

de la mejor manera, y de esta manera se podra realizar una planificacion de medios adecuada.
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1.5.- Comunicacién Visual

El ser humano desde sus inicios ha buscado comunicarse, esta capacidad la fue desarrollando
con el paso del tiempo y le ha dado la posibilidad de ocupar un lugar sobresaliente sobre las
demas especies. La comunicacion visual permite mediante las imagenes interpretar mensajes
entre individuos, el cerebro humano busca las sefiales que el mundo le ofrece para poder
decodificar los mensajes que en ellas se encuentran. Segun la Real Academia de la Lengua
define la comunicacion como la “transmision de sefales mediante un codigo comdn al emisor

y al receptor”, (Real Academia Espafiola, 2014).

Contexto Cédigo Canal
Mensaje
’____.‘-‘"".‘-" h""\.__\“.
M transmisién Rukios recepcién
iu
-\, codificacion decodificacion M
- Filtros
—
~
Emisor Receptor
OBJETIVOS Feadback INTEIEI)CION
IMPRESION

Figura 1. Elementos de la Comunicacién

Fuente: (van-der Hofstadt, 2005, p. 16)

Carlos van-der Hofstadt en su libro Habilidades para la Comunicacion, nos dice que: “La
comunicacion, mejor dicho, el acto de comunicar, como un proceso mas 0 menos complejo en
el que dos 0 mas personas se relacionan y, a través de un intercambio de mensajes con codigos

similares, tratan de comprenderse.” (van-der Hofstadt, 2005, p.9),
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Bruno Munary (1907-1998), un italiano referente del siglo XX en disefio, contribuyo con su
creatividad tanto al disefio grafico como industrial, realizé investigaciones sobre la luz, pintura
y la escultura. En su libro titulado Disefio y Comunicacion Visual, define a la comunicacion
visual como todo lo que ven nuestros ojos, realizando dos distinciones dependiendo del

contexto en el que se mire la imagen, pudiendo esta ser intencional o causal.

La comunicacion causal es aquella que se genera, sin la intencion de comunicar algo
especifico, es decir esta no ha sido codificada por un emisor, y por lo tanto no tiene un mensaje
en si misma, como ejemplo podemos citar las nubes en el cielo que se mueven por accién de

viento.

La comunicacién intencional es descrita como, aquella que se genera con la intencién de
transmitir un mensaje especifico, y se la examina en base a dos aspectos; la practica como
aquella que es eficaz como el dibujo técnico; la estética es descrita como aquella que busca

generar un agrado al receptor del mensaje. (Munari, Disefio y Comunicacion Visual, 1984)

1.5.1.- El mensaje visual y su composicion

La comunicacion es una accion que se produce entre dos individuos, el mensaje que se
produce con este fin, busca estimular nuestra mente y sentidos. EI emisor es quien produce el
mensaje enviandolo hacia el receptor por medio de un canal, este mensaje estd codificado de
diferentes maneras, sea mediante sonidos, imagenes, gestos, figuras, sin embargo, en el
ambiente existen factores que intervienen en la forma como se transmite el mensaje, el ruido o
interferencia, pueden hacer que este no sea percibido con claridad, e incluso puede llegar a ser
anulado. Existen ademas de esto factores que intervienen en la forma como el receptor puede
asimilar el mensaje, basado en su percepcion sensorial, asi como factores de modo operativo,

cultural, que influyen en la decodificacion del mismo.
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El mensaje visual esta compuesto por dos factores que lo hacen posible; como primero esta
la informacién que lleva, es decir el mensaje en si mismo; y segundo el soporte visual,
entendiéndose este por todo aquello que hace posible que este se pueda ver, como por ejemplo
la textura, la forma, la estructura, el médulo, el movimiento, es decir todo aquello que podemos

mirar, ver, escuchar, sentir o tocar. (Munari, Disefio y Comunicacion Visual, 1984).
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”
PS¢ 2
)
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\ \

NEUSAJES
VISUALESY

EMISOR

MENSAJES DE TODAS CLASES

-
RUIDO

.’ .

“ :
ATERACIONES VISUALES
DEL AMBIENTE

Figura 2. El mensaje Visual

Fuente: (Munari, 1984, p. 83)
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1.5.2.- La Imagen

La palabra imagen proveniente de la raiz latina imago, que se define como: figura o imitacion
de algo, la palabra imagen es un término usado para referirse a la representacion de caracter
visual de la realidad. En el lenguaje castellano existen una serie de definiciones para la palabra
imagen, sin embargo, se toma la referencia de Maria Acaso, quien en su libro El Lenguaje
Visual nos dice que “Dentro del campo de la semiologia de la imagen, representar consiste en

sustituir la realidad a través del lenguaje visual”. (Acaso, 2009, p.31).

La imagen por lo tanto es la representacion visual de la realidad de una manera iconica, en
donde el emisor o autor representa la realidad, basado en un contexto determinado por multiples
factores que influyen en su percepcion de la misma. Justo Villafafie, profesor de teoria de la
imagen en la Universidad Complutense de Madrid, en su libro Introduccion a la Teoria de la
Imagen, sefiala sobre la imagen que, “la infinita variedad iconica hace imposible cualquier
definicion mono sémica del concepto de imagen” (Villafafie, 2006, p.39), es asi que crear una

definicion de una imagen esta tan variada como lograr una clasificacion de las mismas.

La clasificacion de la imagen es variada, se ha buscado multiples criterios por diferentes
estudiosos de la teoria de la imagen, sin embargo, la clasificacion basada en el criterio del nivel
de la realidad que representa esta, es la que se tomara en cuenta, el grado de semejanza de la
imagen es el que abarca a la fotografia, asi se logra contextualizar la investigacion tedrica del

proyecto basado en la imagen.
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Tabla 1. Escala de iconicidad

Grado

Nivel de realidad

Criterio

Ejemplo

11

La imagen natural

Modelo tridimensional a

escala.

Imdgenes de registro
estereoscopico.

Fotografia en color.

Fotografia en blanco y
negro.
Pintura realista.

Representacion figurativa

no realista.

Pictograma.

Esquemas motivados.

Esquemas arbitrarios.

Representacioén no
figurativa.

Restablece todas las

propiedades del objeto.

Existe identidad.

Restablece todas las

propiedades del objeto.
Existe identificacion pero

no identidad.
Restablece la forma y

posicion de los objetos

emisores de radiacion

presentes en el espacio.

Cuando el grado de

definicién de la imagen
esté equiparado al poder
resolutivo del ojo medio.

Igual que el anterior.

Restablece razonablemente
las relaciones espaciales en
un plano bidimensional.

Aln se produce la

identificacion, pero las
relaciones espaciales estdn

alteradas.

Todas las caracteristicas

sensibles, excepto la

forma, estan abstraidas.
Todas las caracteristicas
sensibles abstraidas. Tan

s6lo restablecen las
relaciones orgdnicas.
No representan

caracteristicas sensibles.

Las relaciones de
dependencia entre sus
elementos no siguen
ningtn criterio légico.

Tienen abstraidas todas las
propiedades sensibles y de

relacion.

Cualquier percepcion
de la realidad sin mds
mediacién que las
variables fisicas del
estimulo.

La Venus de Milo.

Un holograma.

Fotografia en la que
un circulo de un
metro de didmetro
situado a mil metros,
sea visto como un
punto.

Igual que el anterior.

Las meninas de
Veldzquez.

Guernica de Picasso.
Una caricatura de
Peridis.

Siluetas. Monigotes
infantiles.

Organigramas.

Planos.

La sefial de
circulacién que indica
«ceda el paso».

Una obra de Mir0.

Fuente: (Villafafie, 2006, p. 41)
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1.6.- La Fotografia

La fotografia se define como el procedimiento técnico, médiate el cual se permite crear
imagenes por medio de la luz. Desde su invencion la fotografia ha tenido una contribucion vital
para la sociedad por su naturaleza visual, es considerada como una ciencia, asi como también
un arte. (Newhall, 2002). Desde hace tiempo atras se ha buscado perennizar los momentos en
imagenes que recuerden una realidad pasada, o sean capaces de transmitir un mensaje. En la
era moderna quienes poseian dinero, podian disfrutar de los retratos pintados por algun pintor
famoso, asi es como se desarroll6 la pintura y también la escultura. EI impetu del ser humano
y su curiosidad, sin embargo, lo llevaron a través de una serie de procesos, con la finalidad de

capturar las imagenes y poder perennizarse en el tiempo.

Desde Aristones, quien empez0 a realizar los primeros experimentos con la camara oscura;
a Leonardo Da Vinci, el que perfecciond este método y comenzo a documentar algo mucho méas
estructurado sobre este tema; Thomas Wedgwoog fue la primera persona que intento registrar
la imagen de la cAmara valiéndose de la accion de la luz, poco antes de 1.800 comenzé a
experimentar con nitrato de plata sobre papel, a los cuales colocaba transparencias pintadas,

exponiendolos a la luz.

Para el afio de 1816 Joseph-Nicephore Niepce, cientifico quimico de origen frances, empez6
dar sus primeros pasos para lograr captar una imagen a través de la luz, tuvo muchos tropiezos,
pero para 1827 logro plasmar lo que hoy se reconoce como la primera fotografia llamada: Vista
desde la ventana en Le Gras. Es a partir de aqui, que muchos fotégrafos empezaron a
experimentar, con base en los descubrimientos de Niepce, y fueron perfeccionando la técnica,
la cual fue mejorando (Newhall, 2002). Esta es una breve sintesis de la historia de la fotografia
tomada del Libro Historia de la Fotografia de Beaumont Newhall (1908-1993) destacado autor,

profesor y erudito, en temas de arte y fotografia.
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Roland Barthes (1915-1980), quien fue un critico, ensayista y semidlogo francés, en su libro

La Camara Lucida, dice:

“Técnicamente, la Fotografia se halla en la encrucijada de dos procedimientos
completamente distintos; el uno es de orden quimico; es la accion de la luz sobre ciertas
sustancias; el otro es de orden fisico; es la formacion de la imagen a través de un dispositivo

optico” (Barthes, 1989, p.36).

Barthes plantea que la fotografia tiene dos aspectos esenciales para poder ser plasmada; el
operador relacionado directamente con el dispositivo, es quien mira a través de la cdmara y
traduce esa realidad en imagen; y el espectador, es quien esta relacionado con la parte quimica
que asume la luz y mediante procesos impregna la misma en el papel, de esta manera relaciona

como el espectador, asume el mensaje que la imagen en una fotografia le transmite al mirar.

La fotografia ha sido estudiada como huella de la realidad, como un testigo en el tiempo de
lo que ha sucedido, en el estudio teodrico de la fotografia el artista y articulista de origen belga,
Philippe Dubois, en su libro El Acto Fotogréafico, hace un analisis de las principales tendencias

de estos estudios.

La fotografia como espejo de lo real, esta concepcidn tedrica fue una de las primeras en ser
debatidas, planteada desde el inicio de la fotografia, se consideraba la misma como una
imitacion perfecta de la realidad. Esta caracteristica de semejanza se la atribuyo a que en ella
no intervine la mano del artista, debido al procedimiento mecanico y quimico que plasma de
manera automatica la imagen. Es aqui cuando nacen las primeras divergencias sobre la
fotografia como arte, los artistas de la época discrepan sobre el trabajo, genio y talento que son
necesarios para crear una obra de arte (hasta esa época consideradas solamente la pintura y la
escultura), esto hizo que la fotografia comenzara a ser estudiada por muchos artistas de la época,

muchos de los cuales terminaron rindiéndose ante ella.
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La fotografia como transformacion de lo real, en el siglo XX al contrario de lo que sucedia
en el siglo pasado, los estudios ya no hablan de una imagen que muestra la realidad, sino mas
bien como una imagen que la transforma. Si bien la fotografia muestra imagen muy clara de lo
que sucede, esta estd sesgada por el punto de vista del fotografo, la distancia, el encuadre, es
decir la realidad tridimensional se reduce a una imagen bidimensional que no es capaz de
mostrar todo en su completa magnitud, esto hace que tengamos una vision totalmente

transformada de lo que sucede realmente.

La fotografia como huella de lo real, llamada representacién por contigidad fisica del signo
con su referente, es decir un analisis de la fotografia desde la semiética, y su representacion
iconica con el referente fotografico fisico que ella muestra. Barthes en su libro la camara lucida
dice: “Llamo referente fotografico no a la cosa facultativamente real a la cual remite o un signo
sino a la cosa necesariamente real que ha sido colocada ante el objeto y a falta de la cual no

hubiera habido fotografia.” (Dubois, 2015)

1.6.1.- Géneros Fotograficos

Los Géneros fotograficos se refieren a la clasificacion de las imagenes de acuerdo a
caracteristicas comunes, de forma y contenido que permiten mejorar su manejo. Se han
establecido clasificaciones desde varios puntos de vista, de acuerdo a los temas que recogen las
imagenes. Los primeros géneros que se puede encontrar son aquellos provenientes de los
pintores, quienes adoptaron la fotografia, y por ende trabajaron en los ya conocidos como, el
retrato, paisajismo y naturaleza muerta (bodegén). Con el paso del tiempo las técnicas de los
fotografos fueron evolucionando, esto provoco un sin nimero de géneros fotograficos,

clasificados en dos grandes grupos que son la fotografia ficcion y realidad.
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La fotografia ficcion, es aquella tomada de una realidad preparada, donde la mano del
fotografo interviene para generar un ambiente optimo, creando una composicion acorde a las

necesidades del mismo.

La fotografia realidad, es aquella tomada de un ambiente real en el cual la mano del fotografo
no interviene, el mismo es parte de esta, en un modo expectante, y capta las imagenes de un

cotidiano y de los acontecimientos tal como suceden.

Joaquin Perea en su articulo cientifico, Los Géneros Fotograficos, nos presenta una
clasificacion basada en la ausencia o presencia del hombre, en escenas preparadas o fotografia
ficcion, y escenas encontradas o fotografia realidad, las cuales se han descrito anteriormente; a
partir de esta clasificacion, se han ido creando subgéneros y una derivacion de un sinnimero de

los mismos que podemos encontrar en nuestra época.

Tabla 2. Géneros Fotograficos segun el contenido

ESCENA ESCENA
PREPARADA ENCONTRADA
Hombre Reportaje
Presente Retrato (Documental)
Hombre i .
Bodegon Paisaje
Ausente

Fuente: (Perea, 2010)
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1.6.2.- Fotografia Documental

Desde sus inicios la fotografia considerada como el reflejo de la realidad, ha estado
relacionada directamente a la creacion artistica, sin embargo, la fotografia por naturaleza es
documental, constituyéndose en un aporte de informacién para varias investigaciones. La
autenticidad que una fotografia contiene implicita, le da un valor especial como testimonio, por

esto es Ilamada documental. (Newhall, 2002)

Las imagenes en fotografia documental, manifiestan en mayor o menor grado datos sobre
un tema, sin embargo, todas permiten testimoniar un acontecimiento, tomando de la realidad,
de forma que el fotografo es quien levanta una especie de acta notarial mediante su camara.
(Lopez, 2015). La Documentalidad de la fotografia, se da en funcion del aporte de informacion
y el grado de iconicidad, esta relacionada directamente con el fotdgrafo, este es parte integra
dentro del proceso, es desde su punto de vista y su concepcion como nace; la relacién, fotdgrafo

y fotografia son relevantes en este género fotografico.

El fotdgrafo es quien describe la realidad desde su percepcién, con un fin comunicativo, es
él quien imprime su propio estilo a cada una de las iméagenes; el estilo, en lenguaje
comunicacional, se refiere a la técnica propia, el encuadre, color, y en especial la experiencia
personal del fotdgrafo respecto a cada situacion, todo esto se ve reflejado directamente en la
imagen. El estilo, permite marcar diferencias y similitudes en las imagenes técnicamente
iguales. A pesar de que cada fotégrafo ha impreso su propio estilo, esto no ha hecho que la

fotografia documental pierda su esencia como documento de la realidad.

El génesis de la fotografia documental data de 1842, para ese momento habian transcurrido
tres afios de la presentacion del daguerrotipo a la Academia de Ciencias de Paris, en este afio se
realiz la primera publicacion llamada Excersios daguerrienes, esta recogia una serie de
grabados a partir de daguerrotipos, es asi que nacid el interés de las personas, por documentar
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diferentes acontecimientos de su entorno. El interés que desperto la fotografia y su poder como
documento, llevo a la creacién de sociedades, bibliotecas, asociaciones y una serie de
organizaciones con el fin de recopilar y almacenar fotografias con fines de estudio e
informacidn. En el afio 1905 se cred el Repertorio Iconografico Universal, por parte del Instituto
Internacional de fotografia, este facilitaba el estudio de materias referentes a documentacion

fotografica y coordinaba la recoleccion de las mismas. (Newhall, 2002)

1.6.3.- Narrativa Fotografica

La narrativa fotografica, es la capacidad gque tiene una imagen de contar una historia. La
narrativa puede componerse por una o mas fotografias que siguen una linea de narracién, y en
conjunto cuentan los acontecimientos sucedidos. El uso adecuado de los recursos técnicos y
materiales por parte del fotdgrafo en la construccion de la imagen, crean una mejor narrativa,

una narrativa fuerte genera un mensaje claro y con alto impacto emocional. (Sanchez , 2006)

La narrativa en el acto de comunicacion refuerza el mensaje, en el siguiente esquema se

muestra el proceso comunicativo narrativo.

I
|
lCédigo IingUl'sticos‘
lCédigos Larrativosl T
L
Codigos

semanticopracticos

Figura 3. Esquema de la comunicacion narrativa

Fuente: (Sanchez, 2006, p. 58)
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El proceso comunicativo narrativo, abarca aspectos mas complejos y técnicos que la
comunicacion simple, los codigos que el narrador plasma en la imagen, generan un mensaje
mas complejo de descifrar, el mensaje ahora es un discurso visual, una historia codificada hacia
el receptor, quien desde su perspectiva y experiencia decodifica el mensaje para crear en su

mente la historia.

1.6.4.- Parametros Fotograficos

Son aquellas variables controlables que inciden en el grado de iconicidad y el mensaje de
una fotografia, si se logran manipular de manera correcta, permiten crear una fotografia dptima.
Segun Francisco Martinez en su libro Documentalidad y Avrtisticidad en el medio fotografico

los parametros mas importantes que influyen en una fotografia son:

Ajustes de camara, son los parametros que podemos contralor en el dispositivo mecanico,
apertura de diafragma, velocidad de obturacion y sensibilidad 1ISO, manejados adecuadamente
generan una imagen con buena iconicidad y narrativa, ayudan al fotografo a que la imagen

transmita un mensaje claro al publico.

Composicidn es el orden que tienen los objetos en la imagen, la composicién ayuda a crear
un mensaje diferenciador entre las buenas imagenes y las comunes, el orden que tienen los
objetos en la imagen, proporciona al publico la narrativa de lo que ha sucedido en la realidad

fotografiada. La composicion se ve reforzada por los siguientes parametros:

La Luz, influye directamente en la iconicidad de la imagen, una luz natural genera una silueta
mucho mas estilizada de un sujeto que una luz artificial, entre mayor cantidad de luz, mayor la

iconicidad del sujeto/objeto fotografiado.
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El Ambiente, es el espacio fisico en el cual estd situado el sujeto/objeto, ayuda a la
construccion de la narrativa, debido a la relacion que se genera entre estos, una persona

mendigando en un parque, se ve diferente mendigando en las afueras de una iglesia.

Punto de Vista, Encuadre y Planos, sitia al sujeto/objeto en la fotografia, en relacion de
direccidn, espacio y proporcion con el ambiente, la narrativa varia dependiendo de las distintas
opciones que nos ofrece la combinacidén de estos parametros. La imagen de una persona
llorando, vista en angulo frontal, en un plano general, no genera la misma impresion que la
imagen en el mismo angulo, con un encuadre que muestra sus 0jos con lagrimas, en primer

primerisimo plano.

Enfoque y Profundidad de campo influyen en la iconicidad de la imagen por la distorsién o
claridad que pueden aportar en referencia al sujeto/objeto y el ambiente que lo rodea, esto

genera mejor estética, pero disminuye la calidad narrativa de la imagen. (Martinez , 2007)

1.6.5.- Fotografia Social

Fotografia social, se refiere a la intervencion de las imégenes, en la conformacion del
razonamiento cientifico en las ciencias sociales, y como estas han aportado en los diferentes
estudios e investigaciones. La fotografia social, se ha convertido en la base de la construccion
visual, de las ciencias relacionadas a la investigacion de la naturaleza fisica, social y cultural
del ser humano, convirtiéndola en un instrumento esencial para la comprension de nuestra
sociedad. La representacion social, ha tenido su auge en gran medida a las exigencias de los
investigadores, quienes desean documentos fidedignos para la presentacion de los resultados de

sus investigaciones. (Davila Legerén, 2015)

Jesus de Miguel en su articulo cientifico, Para una sociologia de la fotografia, explica que

la fotografia social esté divida en tres tipos:
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Fotografia Ventana, son imagenes exactas de la realidad, lo que muestran es similar a una
ventana abierta que muestra su exterior, nada de lo que vemos a través de ella esta alterado, son
un testigo presencial, fuente fidedigna de lo que ha sucedido, usadas normalmente como
evidencia legal. Sin embargo, la foto ventana no muestra el entorno que rodea a la imagen, esto

debido a una seleccion previa de lo que se desea mostrar.

Fotografia Espejo, esta foto refleja los sentimientos del fotdgrafo, son una manera de
expresion propia, buscan transmitir los sentimientos y pensamientos intimos del este y generar
empatia, este tipo de fotos tiene un mensaje subliminal e indirecto, tratando de persuadir al
espectador a una reaccién. Usadas en la investigacién social, en este tipo de fotos, la realidad

no importa tanto, como lo que comunica.

Fotografia Regla, en aquella que muestra un mundo irreal, utilizadas en la parte publicitaria
y comercial, bajo ciertas normal o reglas, producen por si mismas un significado al que ya

poseen, dictan normas de comportamiento social. (De Miguel, 1998)

1.7.- Visibilizacion Social

El termino visibilizar se define como; “hacer visible artificialmente lo que no puede verse a
simple vista”. (Real Academia Espafiola, 2014). La visibilizacién social, abarca un proceso
gue con lleva una serie de actividades, estructuradas de una manera ldgica y estratégica, capaces

de mostrar una realidad oculta de la sociedad.

El proceso de visibilizacidn busca crear en la persona conciencia de su entorno, y de lo que
en el sucede; S. Sanchez en su libro Paulo Freire una Pedagogia para el Adulto, hace una resefia

de las etapas de evolucion de la conciencia que propone Freire:

Conciencia Intransitiva, se puede ver este tipo de conciencia en las sociedades cerradas, el

hombre no posee una vision de la realidad, su consciente estd limitado a funciones béasicas
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propias del ser, sus prioridades estan basadas en satisfacer sus necesidades basicas, carece de

percepcion de tiempo por lo tanto sus preocupaciones son limitadas.

Conciencia transitiva, el hombre se preocupa de problemas mas generales, que sus
necesidades basicas, se hace sensible ante las dificultades de otras personas, su compromiso
con la existencia es alto, se descubre a si mismo y se hace parte de la sociedad. En esta etapa

de la conciencia tenemos dos niveles que son:

Conciencia transitiva ingenua, es una conciencia simple y vaga con poco argumento de lo
que sucede a su alrededor, existe una conciencia de las acciones que suceden en un modo vago,

sin interesarse sobre ninguna de ellas, sino de una forma vaga.

Conciencia transitiva critica, es una conciencia abierta con conceptos criticos y validos sobre
la realidad, el hombre deja de lado los mitos y las suposiciones de lo que sucede en la realidad.,
el hombre se involucra en las acciones de la sociedad que lo rodea y es participe de ellas en

mayor grado. (Sanchez, 2007)

1.8.- Pobreza

La Organizacion de las Naciones Unidas ha definido la pobreza como “la condicion
caracterizada por una privacion severa de necesidades humanas basicas, incluyendo alimentos,
agua potable, instalaciones sanitarias, salud, vivienda, educacién e informacion. La pobreza

depende no sélo de ingresos monetarios sino también del acceso a servicios” (ONU, 1995: 57).

En el Ecuador el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos INEC nos dice que, son pobres
las personas cuyo consumo per capita esta por debajo de la linea de pobreza, esta linea se calcula
con base en los ingresos mensuales de un hogar, dividido para el nimero de miembros del

mismo. Segun cifras en el Ecuador la linea de pobreza esta ubicada en 2,85 usd dos délares con
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ochenta y cinco centavos, para la pobreza y 1,61 usd un dolar con sesenta y un centavos para la

pobreza extrema. (INEC, Indicadores de Pobreza y Desigualdad, 2017)

La investigacion tiene como referencia la Pobreza por Ingresos per cépita, es decir esta
basada en el estudio de los ingresos mensuales de cada persona, y se los compara con los datos
suministrados por el INEC, el cual, en su informe Indicadores de pobreza y desigualdad a junio
del 2017, plantea una metodologia amplia que mide esta variable, sin embargo, con motivos de
investigativos, tomaremos solo los datos referenciales que se ofrecen para el analisis de los

casos individuales.

1.8.1.- Mendicidad

Segun la Real Academia de la Lengua la mendicidad se define como la “situacion social de
la persona que no posee otros ingresos para vivir que los que le proporcionan las limosnas”. El
concepto si bien ligero, aporta una clara definicién del tema, sin embargo, es necesario tomar

en cuenta términos asociados a la mendicidad que ayuden a comprenderla de mejor manera.

Mendigar, verbo que proveniente de la raiz latina mendicare, y que significa poner la mano,
la definicion que plantea Amalia Quevedo en su libro Mendigos Ayer y Hoy, esta basada en la
accion de pedir algo con importunidad y humillacién, la autora, hace una analisis del término,
teniendo en consideracién que es cominmente usado para definir la accién de pedir dinero en
las calles, sin embargo existen otras situaciones de la vida cotidiana en las que se usa, para
referirnos a realizar algo humillante, por ejemplo cuando hablamos de un hombre que mendiga

amor a una mujer.

Mendigo, se conoce como mendigo a aquella persona que pide limosna, es quien realiza la

accion de mendigar, quien pone la mano esperando recibir algo que le procure bienestar. El
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mendigo es quien se humilla y se vuelve importuno, busca la compasion de las personas,

procura que su accionar le genere una recompensa econémica o material.

Limosna, significa compasion o misericordia, una definicién del término desde la sociologia
nos dice que la limosna “es una accion realizada al pobre, por compasion y misericordia, para
mitigar una situacion de necesidad o indigencia. (....), hablamos de limosna cuando lo que se

dona es algo modesto, de escaso valor.” (Quevedo , 2007, p.25)

1.9.- Adultos Mayores

La ONU reconoce a los adultos mayores como las personas que han cumplido 60 afios en
paises en vias desarrollo y 65 afios en paises desarrollados, los adultos mayores son
considerados la base de la sociedad, por su experiencia y conocimientos, ellos se han encargado

de la formacion de las nuevas generaciones, que guian nuestra sociedad. (del Polo, 2001)

El proceso de envejecimiento que genera cada dia mas adultos mayores, y que afecta a las
personas tanto como a las poblaciones, es conocido como envejecimiento demografico, donde
los habitantes de la sociedad se vuelven cada vez méas longevos, aumenta el nimero de personas
mayores y se reducen los jovenes, este proceso varia de acuerdo la condicion social. (MIES,

2013)

Segun el dltimo censo de poblacién y vivienda del INEC, en nuestro pais existian, 1'229.089
personas con edades superiores a los 60 afios, 1o que representa el 7% de la poblacién, se estima
que para el afio 2050 el 18% de la poblacion sean adultos mayores. Las leyes de la republica
del Ecuador contemplan a los adultos mayores como un grupo prioritario de atencion, es por
eso que le otorgan un reconocimiento especial en derechos por su condicién. La ley del anciano

en su articulo 1 nos dice que:
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“Son beneficiarias de esta ley las personas naturales que hayan cumplido sesenta y cinco
afios de edad, sean éstas nacionales o extranjeras, que se encuentren legalmente establecidas en
el pais. Para acceder a las exoneraciones o rebajas en los servicios publicos o privados
estipulados en esta Ley, justificaran su condicion unicamente con la cédula de identidad y
ciudadania o con el documento legal que les acredite a los extranjeros. (Ley Del Anciano,

Reglamento, Legislacién Conexa, 2007, p. 3).

Leyes como esta se han creado para protegen a los adultos mayores, otorgandoles beneficios
especiales sobre los demas, este tipo de leyes, no solo existen en nuestro pais, a nivel mundial

existen organismos que reconocen derechos especiales a favor de este grupo.
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CAPITULO Il

2.- Metodologia de la Investigacion

Tabla 3. Metodologia de la Investigacion

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Etapa De La Tipo Método Técnica Instrumentos Resultado
Investigacién  Investigacion
Fundamentacion Bibliografica *Historio- - Exploracion Ficha Base Teorica de
Teorica Légico bibliogréfica Bibliografica  la investigacion
*Inductivo- - Estudio
Deductivo  cientifico
*Analitico- - Blsqueda
Sintético Internet
Diagnéstico del  De Campo Etnografico - Observacion - Ficha de Diagnostico de
Problema participante registro la situacion de
- Entrevistano - Cuestionario  los adultos
estructurada no mayores
estructurado inmersos en la
mendicidad y el
aporte del
Disefio y
Publicidad
sobre el tema.
Producto Bibliografica La Cajade -Ordenamiento Producto visual
y de Campo  Cristal y seleccidén sobre la
fotogréfica mendicidad,
-Modulacién gue cumpla con
-Eleccion de criterios
Tipografias y conceptuales y
Cromatica de composicion.
Valoracién De Campo Estadistico  Encuesta Ficha de Valoracion del
encuesta producto Visual

Fuente: Elaboracion del autor
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2.1.- Sujetos

Para el desarrollo del presente trabajo de investigacion se utiliz6 como sujetos principales
de la investigacion a los adultos mayores que se reunen a mendigar en las afueras de la iglesia
La Merced y también a las personas que asisten al lugar, se busco el criterio de expertos en el
area de sociologia, disefio y publicidad y fotografia documental, con estos sujetos se realizd, la
observaciéon participante, encuestas y entrevistas respectivamente de acuerdo a los

requerimientos de la investigacion.

2.2.- Poblacion y muestra

La investigacion se centr6 en los adultos mayores que se retinen en las afuera de la Iglesia
la Merced, en el proceso de observacion, se determind que el nimero era variable cada fin de
semana, por lo que se decidid trabajar con quienes se encontraban de manera constante. El
nmero que se toma como referencia para este trabajo de investigacion son 22 sujetos, de los
cuales se decidid trabajar en 2 casos puntuales, con la finalidad de buscar el material documental
fotogréfico, estos casos son; una pareja de esposos, Y una mujer que vive sola, el criterio
seleccion de la muestra se basé en la apertura de los sujetos con el investigador y las historias

de cada uno de ellos.

Para el diagndstico de la situacion y validacion del producto alternativo, la seleccion de la
muestra se la realiza por conveniencia del investigador, debido a que no existe una poblacién
determinada que asiste a este lugar. Esta técnica, permitié escoger una parte de la poblacion,
basados en criterios propios de investigador, como la facilidad, accesibilidad, representatividad

y aporte de datos al proyecto de investigacion. (Martinez Bencardino , 2012)
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2.3.- Tipos de Investigacion

2.3.1.- Investigacion Bibliografica

La investigacion documental bibliografica, como su nombre lo dice se basa en la exploracién
y busqueda de documentos referentes al tema de investigacion, esto permite conocer las teorias
y estudios de diversos autores, con la finalidad de fundamentar el Marco tedrico, el cual permite
contextualizar este trabajo. (Behar, 2008). Los conceptos, datos, referencias, se tomaron desde

libros, documentos, informes, internet, revistas, todos relativos al &mbito de la investigacion.

2.3.2.- Investigacion de Campo

La investigacion de campo, permitio la recoleccion de datos en el lugar donde se desarrolla
el problema, a través de esta, la informacion se levant6 directamente en contacto con el caso
que se investigo, el trabajo se centrd en el lugar y los individuos que fueron de interés del
investigador, se buscé cubrir todas las aristas dentro de los objetivos planteados. (Garcia de

Ceretto & Giacobbe, 2009)

2.4.- Métodos de Investigacion

2.4.1.- Historico — Légico

Este método permiti6 buscar referencias bibliograficas cronoldgicas sobre la mendicidad a
nivel general, y de los adultos mayores, los estudios o trabajos que se han realizado sobre el
tema, asi como también lo referente a los trabajos realizados sobre fotografia documental, sobre

el tema.
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2.4.2.- Método Analitico — Sintético

El método analitico sintético, permitié examinar los elementos del tema de investigacion, de
una manera individual, dividiéndolos en segmentos mas pequefios que facilitaron su estudio,
logrando un mejor razonamiento légico, de esta manera se logrd recopilar y clasificar la

informacion mas relevante sobre el tema.

2.4.3.- Método Inductivo — Deductivo

El método inductivo - deductivo permitio procesar la informacion recolectada sobre el tema
de investigacién, basado en el razonamiento de forma légica, se partié desde lo general hacia

lo especifico, a través de este método se propone conclusiones sobre el tema de investigacion.

2.4.4.- Método Estadistico

A través de este método se tabul6 los datos obtenidos en la investigacion, de esta manera se
pudo obtener una vision estadistica de la informacion que fue de importancia y aporté al tema
de la investigacion. Este método permitid refutar o validar informacion durante el proceso
investigativo y la valides y aceptacion del producto alternativo en la sociedad. (Martinez

Bencardino , 2012)

2.4.5.- Método Etnogréfico

El método brindd las facilidades necesarias para conocer el modo de vida de los
individuos inmersos en el tema de investigacion, a través de este método se busco tener una
descripcion clara de su interaccién, sus costumbres, sus motivaciones, es decir lo relevante

sobre el tema de investigacién y los sujetos. Este método es empirico por lo cual no se rige a
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una estructura especifica y estd basado en la experiencia del investigador. (Garcia de Ceretto

& Giacobbe, 2009)

2.4.6.- Método La Caja de Cristal

Este método permitié proponer un producto de calidad, que cumpla con criterios
conceptuales y de funcionalidad, debido a que se basa en un analisis detallado de la informacién
obtenida en la investigacion, se realiz6 una propuesta estructurada en base a estos datos, y luego
del proceso creativo, se realizé la evaluacién del producto resultante y se obtuvo una valoracion

del mismo. (Tortola, 2002)

2.5.- Técnicas e Instrumentos de Investigacion

2.5.1.- Revision Bibliografica, Lectura Cientifica, Consultas Internet

Estas técnicas se usaron con la finalidad de obtener informacidn que permita estructurar el
marco tedrico, a través de estas técnicas se obtuvo el conocimiento cientifico sobre el tema, asi
como la contextualizacion del mismo. Como instrumento para la recoleccion de datos se utilizd
la ficha bibliogréfica, con el afan de registrar cada uno de los documentos para su posterior uso

0 consulta.

2.5.2.- Observacion participante

Permitio recolectar informacion de manera directa desde la fuente, los datos son de primera
mano, se busco una convivencia con los individuos inmersos en el tema de investigacion,
durante el tiempo que ellos acuden al sector donde se concentran, asi como en sus lugares de
residencia. Como instrumento se utilizo la ficha de registro datos, esta permitié marcar con una
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X los indicadores prefijados, esto se realizo de manera individual con cada persona. También
se utilizo los registros documentales fotogréaficos, los cuales fueron la base para la propuesta

alternativa. (Garcia de Ceretto & Giacobbe, 2009)

2.5.3.- Entrevista de profundidad

Mediante esta técnica se busco conocer a profundidad ciertos datos relevantes que aporten
al tema de investigacion. Se realiz6 con la finalidad el criterio de expertos en temas como
sociologia, fotografia y disefio y publicidad, con el propdsito de obtener datos que aporten a
cumplir con los objetivos planteados. Como instrumento se utilizo el cuestionario, el cual no se
encontraba estructurado, sino mas bien como una guia para la ejecucion de la entrevista. (Garcia

de Ceretto & Giacobbe, 2009)

2.5.4.- Ordenamiento, seleccién, modulacion

Este conjunto de técnicas de disefio ayudo al investigador, en la generacion de un producto
visual con una estructura acorde a la necesidad, se pudo crear una propuesta que cumpliera con
criterios conceptuales y de disefio, que fuera de calidad, con la finalidad de ponerla a

consideracién del pablico.

2.5.5.- Encuesta

Esta técnica contribuyd recolectar informacidn estandarizada, directa, y de forma masiva, se
aplico a las personas que asisten a la iglesia Nuestra Sefiora de La Merced, como técnica para
determinar si existe la visibilizacion de las personas que mendigan en las afueras de esta iglesia,

asi como también en la valoracion del producto alternativo.
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CAPITULO Il

3. Andlisis y Discusion de Resultados

Mediante las diferentes técnicas de recoleccion de datos se buscé informacion relevante
sobre el tema de investigacion, partiendo desde un diagndstico de la situacion de la
problematica en el sito; también se realiz6 un anélisis de la situacion de los adultos mayores,
mediante la observacion participante, y el levantamiento de informacién de cada uno de ellos;
mediante las entrevistas se busco el criterio de expertos en los temas relacionados al proyecto,

con la finalidad de contrastar, reforzar o refutar la informacion bibliografica obtenida.

3.1. Encuesta.

Por medio de esta técnica se buscd informacion que permita realizar el diagnéstico del
problema, se trabajo en el lugar donde se desarrolla la problematica, el objetivo de la encuesta,
fue el de obtener datos estadisticos que permitan justificar de la pertinencia del proyecto. El
instrumento usado fue la una ficha en a cual se hicieron al publico tres preguntas, con

indicadores que permitieron luego realizar una tabulacion numérica de los datos obtenidos.
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Pregunta 1

¢Ha observado usted a las personas que mendigan en las afuera de la Iglesia La Merced?

Tabla 4. Tabulacion encuesta, pregunta 1

Variable Valor
Si 50
No 0

Fuente: Elaboracion del autor

Figura 4. Tabulacion encuesta, pregunta 1
Fuente: Elaboracion del autor

Andlisis:

Al inicio de la investigacion se buscé determinar si las personas que asisten al lugar observan
a quienes mendigan en el lugar con la finalidad de determinar la pertinencia del proyecto. Por
los datos obtenidos se puede establecer que en su totalidad las personas observan a quienes

mendigan, esto en contexto, reafirmé a futuro la necesidad o no del proyecto.
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Pregunta 2

¢Conoce algln dato o informacion sobre alguna de estas personas o su situacion?

Tabla 5. Tabulacién encuesta, pregunta 2

Variable Valor
Si 4
No 46

Fuente: Elaboracién del autor

>

Figura 5. Tabulacion encuesta, pregunta 2
Fuente: Elaboracion del autor

Anadlisis:

Esta interrogante busco complementar la pregunta anterior, debido a la diferencia que existe
entre observar y conocer datos relevantes sobre una realidad, es asi que en base a estos datos se
pudo determinar que la mayoria de las personas desconocen el contexto y todo lo que rodea a

la mendicidad en el lugar.
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Pregunta 3

¢Ha visto o leido alguna informacion sobre la mendicidad en las afueras de La Iglesia La
Merced?

Tabla 6. Tabulacion encuesta, pregunta 3

Variable Valor
Si 0
No 50

Fuente: Elaboracién del autor

Figura 6. Tabulacion encuesta, pregunta 3

Fuente: Elaboracion del autor

Andlisis:

La pregunta permitié conocer datos sobre la validez del proyecto, se reafirmo la necesidad

dar a conocer esta situacion a las personas que asisten al lugar, y al publico en general, quienes,

a pesar de observar la situacion, no visibilizan esta realidad.
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3.2. Ficha de Datos Observacion Participante

Tabla 7. Tabulacion ficha de datos, indicador sexo

Variable Valor
Masculino 10
Femenino 12

Fuente: Elaboracién del autor

—

= MASCULINO = FEMENINO

Figura 7. Tabulacion ficha de datos, indicador sexo

Fuente: Elaboracion del autor
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Tabla 8. Tabulacion ficha de datos, indicador edad

Variable Valor
60-65 4
66-75 6

+75 12

Fuente: Elaboracién del autor

—

= 60-65 = 66-75 = 475

Figura 8. Tabulacion ficha de datos, indicador edad

Fuente: Elaboracién del autor
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Tabla 9. Tabulacién ficha de datos indicador, estado civil

Variable Valor
Soltero 6
Casado 9

Divorciado 1
Viudo 6

Fuente: Elaboracién del autor

R

\

= SOLTERO = CASADO
= DIVORCIADO VIUDO

Figura 9. Tabulacion ficha de datos indicador, estado civil

Fuente: Elaboracion del autor
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Tabla 10. Tabulacién ficha de datos, indicador zona de residencia

Variable Valor
Urbana 6
Rural 16

Fuente: Elaboracion del autor

N

= URBANA = RURAL

Figura 10. Tabulacion ficha de datos, indicador zona de residencia

Fuente: Elaboracion del autor
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Tabla 11. Tabulacién ficha de datos, indicador nivel de educacion

Variable Valor
Ninguna 11
Bésica 10
Secundaria 1

Fuente: Elaboracion del autor

= NINGUNA = BASICA = SECUNDARIA

Figura 11. Tabulacion ficha de datos, indicador nivel de educacion

Fuente: Elaboracién del autor
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Tabla 12. Tabulacién ficha de datos, indicador vivienda

Variable Valor
Propia 8
Arrendada 2
Prestada 12

Fuente: Elaboracion del autor

—

= PROPIA = ARRENDADA = PRESTADA

Figura 12. Tabulacion ficha de datos indicador vivienda.

Fuente: Elaboracion del autor
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Tabla 13. Tabulacién ficha de datos, indicador convivencia familiar

Variable Valor
Solo 7
Acompafiado 15

Fuente: Elaboracion del autor

=SOLO = ACOMPANADO

Figura 13. Tabulacion ficha de datos, indicador vivienda.

Fuente: Elaboracion del autor
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Tabla 14. Tabulacion ficha de datos, migracion familiar

Variable Valor
Si 16
No 6

Fuente: Elaboracién del autor

=S| =NO

Figura 14. Tabulacion ficha de datos, indicador migracion familiar

Fuente: Elaboracién del autor
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Tabla 15. Tabulacion ficha de datos, indicador discapacidad

Variable Valor
Si 7
No 15

Fuente: Elaboracion del autor

Figura 15. Tabulacion ficha de datos, indicador discapacidad

Fuente: Elaboracién del autor
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Tabla 16. Tabulacion ficha de datos, indicador beneficiario de programas de MIES

Beneficiaros Mies

Si 12

No 10

Fuente: Elaboracion del autor

—

= Sl =NO

Figura 16. Tabulacion ficha de datos, indicador beneficiario de programas de MIES

Fuente: Elaboracion del autor
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Tabla 17. Tabulacién ficha de datos, indicador empleo

Variable Valor
Si 1
No 21

Fuente: Elaboracion del autor

Figura 17. Tabulacion ficha de datos, indicador empleo

Fuente: Elaboracion del autor
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Tabla 18. Tabulacién ficha de datos indicador motivacion

Variable Valor
Necesidad 21
Costumbre 1

Fuente: Elaboracién del autor

\

= NECESIDAD = COSTUMBRE

Figura 18. Tabulacion ficha de datos indicador motivacion

Fuente: Elaboracién del autor
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Tabla 19. Tabulacion ficha de datos indicador ingresos diarios

Variable Valor
<161 5
<285 15
> 2.85 2

Fuente: Elaboracién del autor

=<161 =<285 =>2,85

Figura 19. Tabulacion ficha de datos indicador ingresos diarios

Fuente: Elaboracion del autor
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Anélisis de informacion ficha de datos observacion participante

Por medio de la observacion participante, la misma que permitié interactuar con la mayoria
de los adultos mayores que asisten a la iglesia La Merced, se pudo recolectar informacion
importante, la cual se registré en una ficha de datos individual de cada una de las personas;
luego de este registro se realizé la tabulacion respectiva, con la finalidad de que se reflejen en
datos estadisticos mediante el uso de tablas y graficos, esto permiti6 tener una vision clara de

la situacion en la que se encuentra el grupo.

Por los datos recolectados se puede determinar que la mayoria de las personas son pobres,
basados en la metodologia del INEC, que mide la pobreza por ingresos per capita de cada hogar,
segun este indicador las personas que viven con menos de 2,85 diarios son pobres, en este caso
el 68% del grupo esta en este grupo; un 23% de las personas viven en la pobreza extrema, con
ingresos por debajo de 1.61 usd diarios. Del total del grupo solo dos personas no son pobre ya

que viven con mas de 2,85 usd diarios, sin embargo, estdn muy cerca de ese limite.

La edad es el factor preponderante para su situacién, el empleo es casi nulo para ellos, el no
poder trabajar por su edad, sumado a la migracién de los hijos, hacen que su situacion los lleve
a mendigar en este lugar. Ademas de estos datos que se muestran en los gréficos estadisticos,
la convivencia con las personas, permitio obtener informacion cualitativa que fue de
importancia para el proceso de la elaboracion de la propuesta alternativa, se pudo encontrar
historias, anécdotas, ensefianzas que muestran una realidad diferente a la que se mira en el lugar,
y que se aborda desde el ambito de la fotografia documental, con la finalidad de obtener un
producto con una narrativa y contenido que impacte y permita visibilizar la situacion de las

personas inmersas en la mendicidad.
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3.3 Entrevista 1

Entrevistado: Msc. Ney Delgado

Profesidn: Socidlogo de la empresa eléctrica Emelnorte

1.- ¢ Desde el punto de vista de la sociologia como se define a la Mendicidad?

La mendicidad es un problema de una sociedad globalizada, forjada por la falta de
planificacion territorial, en la que esta involucrado no solo los entes gubernamentales sino toda
la sociedad, la cual no se ha involucrado con el objetivo de generar una mejor calidad de vida

de todos sus individuos.

Andlisis

Esta definicién que no la encontramos en los libros, permite tener un punto de vista
diferentOe de la mendicidad y como se la mira desde la sociologia, y la manera de abordarla
durante la investigacion. Este criterio permite tener una base conceptual para la propuesta
alternativa, debido a que viene de un profesional involucrado en el entorno de la ciudad de

Ibarra.

2.- ¢Como se genera la mendicidad?

La mendicidad es una escuela que nace del propio capitalismo, debido al desperdicio de
recurso, que ha hecho que se esconda o bote alimento que evita que la brecha entre quienes
tienen y no se acorte. La estructura del estado no como gobierno sino como sociedad es la que
ha contribuido a generar este problema, la educacion prevarica con los principios, somos

formado en una escuela donde aprendemos materias como matematicas, biologia, pero no

67



aprendemos valorar y amar las plantas, el ambiente y a las personas, generando individuos
creados con modelos preestablecidos carentes de valores humanos y sociales, y es ahi donde
nace la mendicidad, en el desapego por el otro, por lo que le sucede al mendigo, en una sociedad
donde el que mas tiene esta sobre el que no tiene nada. La mendicidad comienza en el estdbmago,

el hambre es la que genera mendigos en nifios, jovenes, adultos, ancianos.

Andlisis

Por medio de esta respuesta se tiene un criterio que permite contextualizar el problema de
investigacion, y ubicarse en ciertos aspectos sociales que son de importancia para centrarse en

ciertos puntos o cualidades a tomar en cuenta durante este proceso de investigativo.

3.- ¢ Cuales son los factores que influyen en la mendicidad?

Uno de los factores que mas contribuye a la mendicidad es la distribucion inequitativa de los
recursos, las enormes brechas sociales que se han creado en la sociedad es el principal factor
que influye en la mendicidad, ningln gobierno ha logrado resolver esta brecha, el capitalismo
es quien busca que prevalezcan la ignorancia, el hambre, las guerras y buscar en todo esto un
redito econdmico. El abandono de los hijos a sus padres, por motivos como la descomposicién
social, la migracion, y un sin nimero de factores contribuyen a que este problema se acrecenté.

Injusticia, desigualdad e inequidad, son los factores fundamentales que provocan mendicidad.

Anadlisis

Por medio de esta respuesta, se puede determinar que existen factores establecidos por

los profesionales de la sociologia sobre el tema de investigacion, lo que se podra comprobar o

refutar mediante el levantamiento de datos desde los individuos inmersos en la mendicidad.
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4.- ¢ Cual es el comportamiento de la sociedad con respecto a este tema?

Cada vez existe menos gente con empatia por el tema como la mendicidad, somos escuela
del capitalismo, donde detras de un mendigo existe una estructura de explotacion, gente que se
aprovecha de este para generar ingresos econdémicos. La sociedad se ha hecho apatica, ahora se
tiene la idea del tape del bache, generamos soluciones temporales, las instituciones del estado
brindan migajas econdmicas y no van a la parte medular del problema que es el trabajo en la

descomposicion de la sociedad como tal.

Analisis

La respuesta nos permite analizar las conductas sociales con respecto al tema de
investigacion, permitiendo obtener una base para contrastar con los datos obtenidos en el

proceso investigativo.

5.- ¢ Como afecta la cotidianidad de la mendicidad a la sociedad?

Cuando se comienza a ver una figura posesionada en un lugar por mucho tiempo, esta se
convierte en parte del entorno, y cada dia que pasa parece normal, la primera vez se siente
empatia, pero después de un tiempo se piensa que es responsabilidad del municipio, del
gobierno, o de alguien mas, y este problema, aunque visible pasa a ser un problema oculto a la

vista de toda la sociedad.

Andlisis

La respuesta respalda el tema de investigacion, el mismo que busca visibilizar la mendicidad

en una sociedad que se ha acostumbrado a la misma.
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6.- ¢ Cudl es el aporte que se puede generar desde la sociedad?

La sociedad deberia involucrarse en conocer quiénes son los individuos que estan inmersos
en este problema, conocer de dénde vienen que hacen, con quien conviven, cuales son sus
problemas, para desde el conocimiento proponer soluciones no temporales o parches sino
soluciones integrales que ayuden a solucionar este problema, no hacer lo que yo quiero como

sociedad con ellos, sino llegar a una solucién en acuerdo con ellos.

Analisis

La respuesta aporta con propuestas que son datos Utiles como base para elaboracién de la

propuesta alternativa, las conclusiones y recomendaciones del tema de investigacion.
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3.4 Entrevista 2

Entrevistado: Msc. David Ortiz

Profesion: Disefiador Gréfico - director de la carrera de Disefio y Publicidad UTN

1.- ¢Cual es el aporte de la carrera de Disefio y Publicidad en temas de interés social

como la mendicidad?

El aporte en cuanto a este tema es muy limitado, a pesar de que las instituciones publicas
estén al servicio de la sociedad, sin embargo, en vinculacion con colectividad se busca aportar
a la sociedad, en el sector rural de la ciudad, y en el tema de las practicas pre profesionales los
chicos se han ido involucrando en la sociedad, pero en respecto a este tema sigue siendo escasa

y limitada.

Andlisis

A través de esta respuesta podemos determinar que el aporte desde la carrera de Disefio y
Publicidad ha sido poco con respecto a los temas de interés social, esto contribuye los datos

necesarios para el objetivo especifico 2.

2.- ¢Los temas de interés social, tienen espacio de estudio en la carrera de Disefio y

Publicidad?

Los temas de interés social son de preocupacion de la universidad, pero si existen
limitaciones en cuanto a este tipo de temas, dentro del pensum de la carrera esta enfocado méas
hacia el tema de interés comercial, que del fin social; sin embargo, existen materias como

camparias del bien publico, donde se trata de generar y promulgar un disefio con un fin social.
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Sin embargo, no debemos olvidar que la Universidad Técnica busca formar primero personas
y luego profesionales, por eso se realizan esfuerzos para que en la mayoria de materias se

enfoque de alguna manera el tema de ayuda social.

Anadlisis

El aporte de esta respuesta permite determinar cdmo se esta trabajando en las entidades
publicas sobre temas como el de investigacion, genera un aporte para corroborar el objetivo 2,

y por qué no existe un aporte desde la carrera de Disefio y Publicidad.

3.- ¢ Como se esta trabajando para generar propuestas sobre temas de interés social?

A partir de la promulgacién del Plan Nacional del Buen Vivir, este en la universidad tuvo
una incidencia en el modelo educativo, teniendo como base el formar personas, a partir de eso
cada una de las carreras se enmarca dentro de dos oportunidades de aplicarlo como son practicas
y vinculacién, pero como deciamos el aporte es muy poco. Pero en cambio en los trabajos de
investigacion y de grado, se genera una oportunidad de aportar a la sociedad, porque tenemos
que circunscribirnos a las necesidades del entorno, trabajando en la resolucion de problemas,
desde el ambito creativo descubriendo necesidades y proponiendo soluciones Utiles que sean de

impacto social.

Andlisis

Por medio de esta respuesta, nos permite tener una vision de como se esta trabajando desde
la carrera de Disefio y Publicidad, para generar aportes sobre temas de interés social, como la

mendicidad que puedan aportar a la sociedad.
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4.- ¢ Qué tipo de politicas existen para el impulso de propuesta realizadas por los

estudiantes sobre el tema?

El interés de la universidad es por ir descubriendo trabajos de investigacion que sean
pertinentes, entonces la universidad a traves de los docentes o delegacion de tutores de trabajos
de grado, el docente potencia la capacidad de descubrir estas necesidades y llevarlas a niveles
de investigacion que ayudan al estudiante a desarrollar su proyecto. EI apoyo econémico no
existe, debido a que no existe una normativa que permita este apoyo, pero se lo puede hacer a

través de docentes.

Andlisis

A través de esta respuesta se puede diagnosticar el como se esta haciendo por parte de la

carrera para el impulso de los proyectos de interés social, las politicas que existen y las que no.

5.- ¢ Qué aportes se han realizado sobre el tema de la mendicidad desde los estudiantes?

No existen trabajos especificos sobre el tema de la mendicidad en la carrera de Disefio y

publicidad, sin embargo, existen aportes en otros temas de interés social, como discapacidad,

violencia de género.

Anadlisis

A través de esta respuesta se puede determinar que el aporte desde los estudiantes tampoco
ha sido relevante sobre temas de interés social y especificamente en temas de mendicidad es

nulo.
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3.5 Entrevista 3

Entrevistado: Msc. Mijail Vallejo Prut

Profesion: Fotdgrafo Documental

1 ¢ Cual es su experiencia como fotégrafo documental?

Tengo 7 afios de experiencia como fotdgrafo documental publicando en medios
internacionales como: The New York Times Lens, GEO Francia, VICE Estados Unidos,

Buzzfeed News, Esquire Rusia y muchos otros.

Andlisis

A través de esta pregunta, buscamos poner en contexto la experiencia del entrevistado, con

respecto al tema de investigacion, y la relevancia de sus respuestas, como un aporte al proyecto.

2 ¢ Como se debe tratar los temas como la fotografia sobre la mendicidad?

La fotografia de mendicidad debe ser tratada con mucho respeto hacia el retratado y siempre

tomado con pinzas para no caer en la porno miseria.

Andlisis

La respuesta nos da un concepto claro, del modo como se debe abordar el tema de
investigacion, también aporta en la creacién del concepto de la propuesta, para poder generar

un buen material.
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3.- ¢ Como se deberia tratar este tema desde el punto de vista conceptual para generar

un buen material fotogréafico?

En primer lugar, se debe tener claro en por qué se quiere retratar este tema. En segundo lugar,
se debe realizar un trabajo a fondo, no solo pasar un dia con el sujeto, sino que visitarlo en
varias ocasiones para entender mejor el problema y fotografiarlo de una forma mas horizontal,
sincera y sin prejuicios. Lo mas importante es tener respeto al acercarse al sujeto y al
fotografiarlo. Se debe estar consciente de que el fotdgrafo tiene una herramienta de poder (la
camara) y si ésta es mal utilizada puede generar un mensaje condescendiente o se puede caer

en la porno miseria.

Anadlisis

Esta pregunta aporta una metodologia de investigacion tomada desde la experiencia del
entrevistado, con base en su experiencia podemos obtener, un trabajo con una calidad y

concepto valiosos.

4.- ¢ Qué aspectos diferencian a un trabajo normal de un excelente trabajo?

No hay recetas para la fotografia, es diferente con cada tema, pais, personaje, fotégrafo, etc.

Andlisis

Esta respuesta aporta en reafirmar los conceptos de la fotografia documental, en cuanto no

existe una receta, y las imagenes nacen desde la percepcion del fotografo.
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5.- ¢ Desde su experiencia cual es la mejor opcidn para exponer al publico un trabajo

fotogréfico de este tipo?

Debe ser mostrado en un medio democratico que tenga acceso gran cantidad de gente, pero

sobre todo los retratados.

Andlisis

Esta respuesta nos da la pauta para el método de visibilizacion del trabajo de investigacion,
aporta con un criterio basado en la experiencia sobre la mejor manera de lograr exponer el

material producto de la investigacion.
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CAPITULO IV

4. Propuesta Alternativa

4.1 Titulo

Disefo y Planificacion de una exposicién fotografica, para visualizar la mendicidad de los

adultos mayores en la Iglesia La Merced de la ciudad de Ibarra.

4.2 Justificacion

Disefiar tiene como objetivo la creacion de algo que sea funcional y estéticamente atractivo,
es asi que este proyecto propone, el disefio y planificacion de una exposicion fotografica que

visibilice la mendicidad de los adultos mayores en la Iglesia La Merced de Ibarra.

En este caso no existe material visual que ayude a visibilizar la realidad que viven los adultos
mayores que se ven obligados a mendigar en las afueras de la iglesia La Merced. Por medio de
la investigacion se pudo conocer realidades ocultas sobre el tema; el propdsito de este producto

es, visibilizar esta situacion que se vive en el lugar, todo esto mediante la fotografia documental.

La exposicion fotografica es el medio mas adecuado para llegar hacia nuestro publico meta,
debido a la interaccion directa que se busca generar, entre las personas que asisten a la iglesia

de La Merced y los adultos mayores que alli se reinen a mendigar cada domingo.

Las caracteristicas relevantes que posee el producto son: el contenido fotografico
documental, con una narrativa creada a partir de momentos vividos en la investigacion
participativa, el soporte fotografico en formato acorde para su exposicion, la estrategia BTL

que busca hacer parte de la exposicion a las personas cuyas historias se busca visibilizar.
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4.3 Fundamentacion

El desarrollo de la presente propuesta alternativa se inicio con la investigacion y recopilacion
de informacion sobre los adultos mayores que mendigan en la Iglesia La Merced, se considerd
los siguientes temas: origen, modo de vida, pobreza por consumo, factores relevantes, etc.; esta
informacidn permitio conocer el entorno en el cual se va desarrollar y enfocar el contenido de
la propuesta, estos aspectos son esenciales, debido a que aportan directamente a la concepcion

de la narrativa que se busca generar.

La investigacion social, se ha basado en la documentacion fotografica, desde los inicios de
la fotografia, debido a la capacidad de conservar y contar los temas investigados de una manera
fidedigna. Estas fotografias han generado un gran impacto en las sociedades de diferentes paises
del mundo; las iméagenes producto de una realidad ajena a los ojos del publico, tiene cada vez
mas uso en los diferentes campos de la investigacion. El impacto de estas imagenes en la
sociedad, en los ultimos afios ha logrado visibilizar temas tan ajenos a nuestra realidad como:
la migracién en Medio Oriente y Europa, las catastrofes sociales y naturales en partes tan

alejadas a nuestra sociedad, que jamas se hubieran podido conocer si no fuera por la fotografia.

La fotografia documental, por su caracteristica innata que permite contar una parte de la
historia en una imagen, es la base de la propuesta, las referencias bibliograficas de trabajos
realizados en el &mbito social en diferentes paises de Latinoamérica, son la base e inspiracion
del producto alternativo. Documentales fotograficos como los de la socidloga Elizabeth Jelin,
ayudaron a generar un contenido apropiado de propuesta, Jelin a partir de su trabajo
investigativo sobre los sectores populares y urbanos de la argentina pobre, generd su libro
titulado Podria Ser Yo, en él se recogen imagenes y testimonios de una sociedad en decadencia,

a través de este trabajo se buscé mostrar los temas ocultos de una sociedad cada vez mas pobre;
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de la misma manera que este producto busca mostrar la realidad, sobre la mendicidad de los

adultos mayores a la sociedad Ibarrefia. (Jelin, 2011).

La presente propuesta alternativa a través de su contenido, otorga un enfoque diferente sobre
la mendicidad de los adultos mayores, busca abordar los temas desde una perspectiva poco
conocida, con un concepto donde prima la dignidad humana y visibiliza la realidad de estas
personas, rescatando los mejores momentos vividos de la observacion participante del

investigador.

La exposicion fotogréafica se llevo a cabo en el sitio donde se desarrolld la investigacion, por
recomendacion de expertos en fotografia, como Mijail Vallejo, fotégrafo documentalista con
una amplia experiencia en el tema. Mijail propone que la manera més adecuada para visibilizar
la mendicidad, es trabajar con las personas inmersas en ella, y que estas sean parte directa de la
misma, esto permitié a los involucrados en el proceso investigativo mirar sus propias vivencias
desde un punto de vista nunca antes visto por ellos, y gener6 un impacto diferente en quienes

asistieron a la exposicion.

4.4 Objetivos

4.4.1 Objetivo General

Disefar y Planificar una exposicion fotogréafica, que permita visibilizar la mendicidad de los

adultos mayores en la Iglesia La Merced de Ibarra.

4.4.2 Objetivos Especificos

- Documentar fotogréaficamente las historias invisibilizadas de los adultos mayores que

mendigan en la iglesia La Merced de la ciudad de Ibarra.
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- Seleccionar y editar digitalmente las fotografias de manera que permitan generar una
narrativa acorde al concepto deseado.

- Diagramar los artes, de manera que la narrativa, el concepto y los soportes permitan
visibilizar la realidad oculta sobre la mendicidad en la iglesia La Merced.

- Buscar el criterio de profesionales en fotografia sobre los artes, antes de su impresion y

exposicion.

4.5 Ubicacién sectorial y fisica

El presente proyecto tiene su enfoque principal en el sector urbano de la Ciudad de Ibarra,
especificamente en el parque Victor Manuel Pefiaherrera (Parque La Merced), debido que aqui

es donde se desarrolla el caso de estudio.

El parque Victor Manuel Pefiaherrera es el lugar fisico donde se retnen cada domingo los
adultos mayores a mendigar, aunque se ha determinado en la investigacion, que la mayoria de
las personas provienen de la zona rural, en este lugar es donde la mendicidad se puede
evidenciar, y por los datos obtenidos en el proceso, se llega a la conclusion de que, la mayoria
de personas que asisten a la iglesia La Merced y sus alrededores, no visibilizan la realidad sobre

esto.

4.6 Desarrollo de la propuesta

4.6.1 Concepto

Esta propuesta se basa en el concepto de: Momentos, se busca a través de este concepto,
mostrar algunos instantes de la vida de los adultos mayores, los que han sido documentados en
imagenes, muchos de estos momentos son desapercibidos para las personas que asisten a la

iglesia de La Merced.
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En el proceso de investigacion, si bien existen muchos momentos duros, tristes, dificiles de
mostrar, se busca desde esta propuesta, visibilizar la situacion de los adultos mayores, desde un
punto de vista diferente al que las personas que asisten al lugar conocen, buscando
conceptualmente mostrar un contraste entre los momentos dificiles por su situaciéon y aquellos

momentos buenos, que todos los seres humanos valoramos mas.

4.6.2. Narrativa

La narrativa en la exposicion se muestra de una manera artistica, buscando transmitir
primeramente de forma individual, las acciones y emociones vividas en el momento que fueron
tomadas las fotografias. Cada una de las imagenes cuentan una historia, su composicion,
encuadre, enfoque, luz se combinan para detener el tiempo en si mismas. Las imagenes estan

reforzadas con un texto en su parte inferior, el cual complementa la narrativa.

Ademas de la narrativa de manera individual, las fotografias en conjunto cuentan una historia
a nivel global del caso de mendicidad, la secuencia de imagenes permite visibilizar aspectos
ocultos sobre esta realidad. La narrativa se ha estructurado de manera que quienes miran la

exposicion partan desde un conocimiento global y rapido, al nivel individual de las historias.

4.6.3 Documentacion Fotografica

4.6.3.1 Seleccién de casos

La presente propuesta alternativa esta basada en la documentacion fotogréfica de los casos
seleccionados por el investigador, para esta seleccion se tomd en cuenta ciertos aspectos, los
cuales surgieron en el proceso de la observacion participante. La confianza y afinidad

desarrollada con los adultos mayores, fueron el principal factor para seleccionar un caso,
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ademas de esto se tomo en cuenta otro factor como, la frecuencia con que asisten al lugar las

personas.

Caso a nivel General. - El caso a nivel general sobre la mendicidad, es desde donde se partié
hacia el largo proceso de convivencia con los adultos mayores, en este caso se trabajo con la
mayoria de las personas, compartiendo, conversando, y ganando su confianza, que permitiera

una apertura para obtener el material fotografico, sobre su convivencia en el lugar y su entorno.

Casos a nivel individual. — Los casos seleccionados a nivel individual son dos, en estos se
tuvo mayor apertura y confianza con las personas, después del largo proceso de convivencia se

pudo trabajar con ellos de una manera mas directa.

En el primer caso, se trabajo con Celiana Cobos, conocida en el lugar por todos como Anita,
una sefiora de 80 afios, caracterizada por su amplia sonrisa y calidez humana, en este caso la
confianza fue rapida y se tuvo gran apertura para la documentacion fotografica, se documentd
sus vivencias en el lugar de los hechos, la convivencia con los demés adultos mayores, y sus
actividades cotidianas en el lugar. Sus historias personales, vivencias, tristezas y familia,

caracterizaron las interacciones cada visita y encuentro en el Parque La Merced.

En el segundo caso, se tuvo interaccion directa con un matrimonio conformado por el Sr.
Manuel Yépez de 78 afios, y la Sra. Maria Pérez de 69 afios, en el principio del proceso
investigativo estas dos personas fueron con las que menos se pudo interactuar, sin embargo,
con el paso del tiempo se lleg6 a tener confianza y apertura, a tal punto que el caso se documentd
fotograficamente en su domicilio, al cual el investigador fue invitado para compartir e

interactuar con ellos.

De esta seleccion de casos se obtuvo el material fotografico, con el cual se estructura la

presente propuesta alternativa.
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Figura 20. Proceso de observacion participante

Fuente: Elaboracion del Autor

4.6.3.2 Toma de fotografias

La fotografia documental es la base de la presente propuesta, a través de esta se registra las
imagenes desde la perspectiva del investigador, buscando generar un concepto acorde a la
necesidad del producto. El proceso de documentacion fue extenso, en el comienzo de la
investigacion se utiliza el plano general para obtener imagenes del entorno donde se desarrolla
la investigacion, asi como situar a los adultos mayores en el mismo. Los planos méas cortos
como el plano americano, plano medio, y primer primerisimo plano, permiten tener una
visualizacion directa de las personas, sus rasgos Yy caracteristicas fisicas son mas visibles,
ademas de mostrar su fisonomia de una manera mas clara, lo cual tiene un impacto diferente en

el publico.

Los primeros pasos dentro de la investigacion, permitieron ir teniendo un acercamiento
paulatino a los adultos mayores, es por eso que conforme avanza la investigacion los planos

fotograficos varian del plano general al primer primerisimo plano.
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Figura 21. Planos Fotograficos

Fuente: http://bokehla.blogspot.com

4.6.4 Procesamiento de las imagenes fotograficas

4.6.4.1 Ordenamiento y seleccion

El proceso de ordenamiento de las fotografias, se lo realiz6 teniendo en cuenta el nivel de
investigacion en el cual se trabajo; es asi que tenemos dos parametros de clasificacion: las
imagenes relacionadas a la investigacion a nivel general del caso de mendicidad de adultos
mayores; y las imagenes sobre los casos individuales seleccionados como base para la

propuesta.

Las fotografias una vez clasificadas de acuerdo al nivel de investigacion, se seleccionaron
teniendo en cuenta criterios tales como: encuadre, composicion, exposicion, nitidez, narrativa,
ademas de todo esto se tuvo en cuenta el concepto de la propuesta. Para esta seleccidn se utilizd
el programa Abobe Bridge, el mismo que permite puntuar a cada imagen con estrellas del 1 al
5 siendo cinco el valor maximo para una imagen, de esta manera las imagenes con mejor

puntuacion son las seleccionadas para la propuesta.
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Figura 22. Clasificacion y seleccion de fotografias con Adobe Bridge
Fuente: Elaboracion del Autor

4.6.4.2 Revelado digital

El siguiente paso en el procesamiento de las imagenes es el revelado digital, el cual nos
permitié realizar correcciones de las imagenes como; ajuste de balance de blancos, mejorar
contraste y saturacion, reduccion del ruido, mejorar el enfoque mediante el uso de filtros de
enfoque, ademés de trabajar la calidez de la imagen para darle un toque homogéneo con el

concepto deseado.

El proceso del revelado digital se lo lleva acabo con el programa Adobe Lightroom, el
programa nos brinda las herramientas necesarias para obtener una imagen con una buena

calidad para el siguiente proceso que es la edicion digital o retoque fotografico.
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Figura 23. Revelado digital con Adobe Lightroom

Fuente: Elaboracion del Autor

4.6.4.3 Retoque de Imagenes

Con el proceso de seleccion y revelado preliminar de las imagenes, se pudo obtener una
galeria aceptable de las mismas, sin embargo, es necesario ahondar un poco mas en una técnica
de retoque, con la finalidad de buscar que el concepto de la exposicién se pueda transmitir de
una manera clara, y tenga una buena aceptacion, es asi que los efectos que se busca generar por

medio de la técnica de retoque escogida reafirman el concepto deseado.

4.6.4.3.1 Técnica del efecto Dragan

Esta técnica Illamada también Draganizado, consiste en realzar los rasgos, gestos, fisonomia
y facciones de los individuos, basado en el manejo selectivo de ciertos parametros de la imagen
mediante el programa de edicion como Photoshop, concentrandose especialmente en la
saturacion de color, subexposicion y sobreexposicion selectiva, de esta manera se enfatiza

detalles como ojos, arrugas de la piel, barba y cabello.
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Lo que se busca con la aplicacion de esta técnica, es realzar a las personas sobre el ambiente,
y que estas sean el centro de atraccion, y asi generar un dramatismo que Ilame la atencion de

quienes miran las imagenes, buscando despertar emociones en cada uno de ellos.

Figura 24. Retoque efecto Dragan con Photoshop

Fuente: Elaboracion del Autor

4.6.5 Validacion de fotografias para exposicion.

Para la validacion de las fotografias antes de su impresion y exposicion se utilizé una
herramienta del Criterio por expertos, la cual se basa en la opinion de personas que conocen
sobre el tema, reconocidas por su trabajo y estudios. Se utilizo esta técnica debido a que existe
un amplio grado de confiabilidad en los criterios proporcionados por personas con
conocimientos en el tema, lo cual reafirmd el trabajo del investigador, y ayud6 a una seleccion

adecuada del material para la exposicion.

El instrumento que se disefid para este objetivo fue una matriz en base a pardmetros

fotograficos como:
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e Enfoque: Este pardmetro permite evaluar la nitidez de las imagenes, y su influencia en
el producto.

e Composicién: permitio evaluar los elementos que componen la imagen y la forma como
estos generan un mensaje hacia el publico.

e lluminacién: Por medio de este parametro se pudo evaluar el grado de iluminacion y la
forma como esta influye en la imagen.

e Encuadre: Ayudd a determinar si las reglas de encuadre se emplearon de la manera
adecuada en el proceso fotografico

e Narrativa: Se evaluo la calidad del mensaje que contienen las imagenes y si este se
transmitiria de una forma adecuada al publico.

Los niveles de calificacion para el producto son:

e Correcto si el producto cumple con este pardmetro de forma dptima.
e Casi correcto si el producto cumple con los parametros, pero se puede mejorar.
e Poco Correcto las imagenes se deberian descartar y mejorar.
La validacién se la realizd con tres expertos, a quienes se les mostro las imagenes del

documental fotogréfico, y calificaron en forma general el producto de acuerdo a su criterio.

Tabla 20. Validacion de fotografias explosion Momentos

INDICADOR CORRECTO CASI CORRECTO POCO CORRECTO
ENFOQUE
COMPOSICION
ILUMINACION
ENCUADRE
NARRATIVA

N DN P DN DN

1
1
2
1
1

Fuente: Elaboracién del autor
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La valoracion del producto, dio como resultado que el producto cumple con los parametros
en su mayor parte, sin embargo, en cuanto a la iluminacion se podria mejorar. Cabe indicar que,
al ser un producto a partir de la documentacion fotografica., las imagenes fueron tomadas en
un momento determinado sin preparacion y sin la opcién de la repeticion, por lo tanto, se

concluye que el producto tiene una buena calidad para su exposicion.

4.6.6. Construccion de la identidad visual “Momentos”

4.6.6.1 Nombre

MOMENTOQOS, el nombre hace referencia a un pequefio espacio de tiempo en el que se
captaron las imagenes, la palabra evoca recuerdos, y en modo general los recuerdos se guardan
en imagenes fotograficas, de esta manera se hace referencia al producto. Con esta palabra se

busca dar una identidad a la exposicion, sin hacer alusion a la problemaética.

4.6.6.2 ldentidad
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Figura 25. Boceto identidad de visual Momentos

Fuente: Elaboracion del Autor
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Figura 26. Identidad visual “Momentos”

Fuente: Elaboracion del Autor

La identidad esta conformada por elementos que se han estructurado pensando en reforzar

el concepto del producto, esto elementos son los siguientes:

El isotipo, se hace uso de una figura en forma cuadrada, como una representacion iconica
del visor de la cAmara, mostrando en este el origen fotografico del producto, este icono se usa
como un contenedor del logotipo, dando la percepcion de ser una fotografia de este. La figura

cuadrada le ofrece estabilidad, honestidad y confianza.

El nombre del producto, la palabra MOMENTOS, se lo ha convertido en un logotipo, y se
ha dividido en silabas, esto para reforzar el concepto, asi de esta manera se lee el nombre

pausadamente, asociando esta accién al producto.

La Definicion del Producto, las palabras EXPOSICION FOTOGRAFICA, se utilizan para

definir la naturaleza del producto de una manera rapida y asi dar mayor relevancia al nombre.

El eslogan, UNA MIRADA DIFERENTE A LA MENDICIDAD, se utiliza con el fin de
situar al publico en la realidad que se aborda y generar el concepto diferenciador sobre los

demas productos en el mercado.
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Los cromatica utilizada, donde priman los colores en tonos naranja, se han escogido
pensando en dar una identidad basada en la innovacion, accesibilidad, vitalidad, y juventud,
volviéndose una antitesis sobre trabajos sobre la mendicidad, en los cuales por lo general se
usan los colores frios, y tonos grises. El producto a ir en contra de los conceptos preestablecidos

sobre fotografia sobre mendicidad merece tener una cromatica acorde a su concepto.

Las tipografias utilizadas para la elaboracién de la identidad son del tipo SanSerif, o también
Ilamadas Palo Seco, estas tipografias se usa con el fin de transmitir credibilidad, seriedad y
sencillez, se utiliza la tipografia The Bold Font, como fuente principal para el logotipo, esta le
da peso visual que genera que el primer elemento en el que se concentre el pablico sea en este.
Las tipografias Volkswagen-Serial-Light-Regular y TacticSans-Med, son el complemento de
la identidad, son de la misma familia de las Sanserif, debido a que estas tipografias por su forma
permiten que la lectura sea pausada, y concentrada ya que el 0jo necesita detenerse un poco

mas para reconocer cada caracter al no existir los detalles como en las tipografias con serifas.

4.6.7. Diseiio de la exposicion fotografica “Momentos”

Una vez terminado el proceso de preparacion de las imagenes, y la identidad del producto,
se procedio al disefio de la exposicion fotografica Momentos, basado en aspectos basicos de

disefio, los que permiten que el producto tenga caracteristicas estéticas y funcionales.

4.6.7.1 Reticula de trabajo

La Reticula es un elemento indispensable al momento de disefiar, esta nos ayuda a generar
una distribucion del espacio a base de lineas, por lo general verticales y horizontales, con la
finalidad de ordenar de una manera coherente, todos los elementos de la pieza gréfica, no existe

una distribucion Unica de esta reticula, sino que se arma de acuerdo al criterio del disefiador,
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sin embargo es necesario tener en cuenta que cada linea de la reticula sirve para colocar o

delimitar el espacio que ocupara cada elemento en el disefio de la pieza grafica.

La propuesta tiene como base a la fotografia, por lo tanto, en la reticula de disefio, la regla
de los tercios es lo principal para el ordenamiento y la composicion, la distribucion de las
iméagenes y los textos, se basan en esta regla; ademas de esto existe un margen de 3 mm, que
nos permite delimitar el espacio que ocupara la imagen en la impresion, ya que no se desea un
bafiado completo de la misma. Desde esta linea existe otra hacia la parte interna, a 10 mm para

delimitar la posicién y limite de los textos.

Figura 27. Reticula de trabajo

Fuente: Elaboracion del Autor

4.6.7.2 Artes y Dimensiones
En el proceso de disefio se determind que los artes necesarios para la exposicién Momentos,
eran los siguientes:

Afiche Promocional. Se decidio elaborar el afiche como medio para promocionar el

producto en los dias anteriores la exposicion, para su elaboracién se determind que el mejor
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formato era el INEN A3, esto se logro establecer por la investigacion bibliografica, experiencia
del autor y la ensefianza en las aulas. El formato se eligié ademas por ser uno de los méas usados
en este tipo de artes, se tuvo en cuenta también caracteristicas como, espacio y funcionalidad
para disefar, tamafio acorde a las necesidades de producto, impacto y aceptacion del publico

objetivo.

o | A
MEN [~
| TOS |7

EXPOSICION
FCTOGRAFICA

297 x 420 mm, INEN A3

Figura 28. Dimensiones de Afiche Promocional
Fuente: Elaboracion del autor

Roll up. Esta pieza grafica se disefié pensando en mantener la uniformidad de concepto con
el afiche promocional, de manera que se asocie al producto y a las piezas graficas de una manera
rapida por su semejanza. Las medidas que se utilizaron son 80 x 200 cm, estas medidas son las
gue se usan en el mercado con mayor frecuencia, debido al tamafio de los soportes existentes y
costos. Este roll up se utilizard como material promocional en el sitio de la exposicién, asi como

también en las visitas a los medios de comunicacion, en la gira de medios.
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Figura 29. Dimensiones de Roll up

Fuente: Elaboracion del autor

Fotografias para Exposicion. Luego de la revision bibliogréfica y algunas pruebas de
tamafio, se determind que lo mejor era utilizar un formato que permita conservar las
proporciones de la fotografia original, es por eso que se trabajé con las medidas de 200 x 300
mm, formato que mantiene las proporciones originales de 2:1 de la cAmara, Nikon D3300,
utilizada en el proceso fotografico. Todos estos aspectos, hacen que este formato sea el acorde
a las necesidades de la investigacion y objetivos planteados, nos permite tener un disefio claro
con los elementos distribuidos de una manera acorde, con una buena calidad de impresion, lo

cual repercute en la aceptacion y el impacto que el mismo tiene en el publico.
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Figura 30. Dimensiones de fotografias para exposicion

Fuente: Elaboracion del autor
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4.6.7.3 Index Fotogréfico
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Figura 31. Index Exposicion Fotografica Momentos

Fuente: Elaboracién del autor

4.6.7.4. Pruebas de impresion

Luego de finalizado el trabajo de disefio de los artes para la exposicion, se realizd pruebas
de impresion, con el objetivo de determinar el material adecuado para estos. Se busco tres
alternativas de impresion, por ser estas las mas usadas. Primero, se realiz6 una impresion laser
sobre papel couche de 300 gramos, sin embargo, la calidad de la imagen y el material no
aportaron lo esperado; como segunda opcion, se decidié por lo tanto el revelado sobre papel
fotografico comdn, en las opciones mate y brillante, siendo la Gltima opcidn la escogida para la
impresion. Se tomo en cuenta factores como: la buena calidad de impresion, el acabado final,
el material, el cual conserva los colores del revelado digital, manteniendo en su totalidad las

tonalidades.
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Figura 32. Pruebas de impresion

Fuente: Elaboracion del autor

4.6.8. Promocion

4.6.8.1. Estrategia BTL

La promocion BTL, se planifico pensando en llegar al publico de manera directa, llamando
su atencion y despertando su interés por la exposicion. La estrategia consistio en la entrega del
afiche promocional, por parte de los adultos mayores a las personas que asisten a la iglesia La
Merced y los alrededores del parque Victor Manuel Pefiaherrera. Esta actividad tuvo una buena
aceptacion del publico, genero preguntas e inquietudes por parte de las personas que recibieron

la informacion, logrando cumplir con el objetivo planteado.

4.6.8.2. Gira de Medios

La gira de medios se planifico en un principio buscando captar los principales medios de
comunicacion de la ciudad de Ibarra, sin embargo, el paso desde la planificacién en la teoria,
hacia la realidad en el mercado, difiere de la situacion que se presentd al momento de realizar
la gira de medios. Se busco promocionar la exposicién mediante entrevistas en las principales

radios de la ciudad, sin embargo, no existid la apertura o los tramites burocraticos impidieron
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hacerlo. No obstante, por gestiones propias del investigador, y por medios de comunicacién
abiertos a proyectos de servicio a la comunidad, se pudo llegar con una promocion aceptable

de la exposicion, que genero una buena acogida.

Radio y Television de la Universidad Técnica del Norte, como parte de la Universidad
Técnica de Norte, uno de nuestros derechos es hacer uso de los medios de comunicacion
institucionales. Los medios de comunicacion de la UTN, estuvieron gustosos de acoger este
proyecto y brindar los espacios necesarios para la promocién de esta iniciativa, es por este
motivo que los medios institucionales fueron los primeros en ser visitados, difundiendo e

invitando a la ciudadania a la exposicion fotografica Momentos.

Noticiero Voces Contexto Informativo, a través de la reportera Srta. Sandra Enriquez,
realizd un reportaje sobre el proyecto, poniendo a este en conocimiento de la ciudadania,
resaltando el enfoque en beneficio de la sociedad, y como un medio de insercion de los
estudiantes en temas de interés de los Ibarrefios. Cabe resaltar que el noticiero es retrasmitido

por Radio Universitaria, por esta razén la difusion fue al mismo tiempo en los dos medios.

100 CIKNCIA.
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Figura 33. Reportaje UTV Canal Universitario

Fuente: Elaboracion del autor
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Programa la U en Casa, una vez que se realizo el reportaje sobre el proyecto y la exposicién
fotogréafica, se recibid una invitacion de este programa de entrevistas, el cual aborda temas de
interés relevantes para la sociedad. En la entrevista se pudo difundir el proyecto, contestar
inquietudes, explicar el producto de una manera clara, ademas de realizar la invitacion a la

exposicion en el dia y la hora que se establecieron.

Figura 34. Entrevista programa La U en casa

Fuente: Elaboracién del autor

TVN Canal 9, a través de su segmento de entrevistas, dirigido por el periodista Fabricio
Rosero, permitié dar a conocer el proyecto, asi como realizar la invitacion al publico a darse
cita en la exposicion fotografica. El entrevistador resalto la importancia que tiene en la sociedad,
iniciativas que contribuyan a visibilizar realidades que la afectan, asi como lo significativo que

resulta que se ejecuten este tipo de proyectos, que pasan de las aulas de estudio y de una

planificacion teorica, a la realidad.
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Figura 35. Entrevista TVN Canal 9
Fuente: Elaboracion del autor

Radio Canela 92.7 Fm, a través de su programa de entretenimiento el Taller del Humor,
brindo el espacio para dar a conocer e invitar a la ciudadania a la exposicion fotografica, en este
segmento de entrevistas, se pudo recibir llamas de personas que deseaba colaborar de alguna

manera con la exposicion.

Figura 36. Entrevista Radio Canela

Fuente: Elaboracién del autor
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Grupo Corporativo del Norte, una empresa dedicada a la comunicacién en el norte del pais,
y demostrando sus valores de servicio a la comunicad, brindo las facilidades para la difusion
de la exposicion fotografica, en sus dos medios de comunicacién mas importantes como son

Radio Los Lagos 102.3 Fm y Diario EL Norte.

Figura 37. Entrevista Radio Los Lagos

Fuente: Elaboracién del autor
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Figura 38. Reportaje Diario El Norte

Fuente: Elaboracion del autor
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4.6.9. Montaje exposicion fotografica Momentos

El montaje para la realizacion de la exposicion, conllevé un trabajo de planificacion arduo,
que incluyo dentro de los principales requisitos, el trdmite respectivo en el Municipio de Ibarra,
para la ocupacion de un espacio en el Parque Victor Manuel Pefiaherrera. Una vez otorgado el
permiso y establecida la fecha se coordiné la colocacion de una carpa de 6 x 6 metros, esta
carpa se instalo frente a la entrada de la Iglesia la Merced, alli se realizo el montaje de las

fotografias en las paredes laterales y posterior.

El dia y la hora para el montaje de la exposicién, se definieron por los datos obtenidos en el
proceso investigativo, mediante los cuales se pudo determinar que la mayor afluencia de
publico, es desde las 10 de la mafiana hasta la 1 de la tarde. Por esta razén, el montaje se realizo
desde las primeras horas de la mafiana, buscando comprometer a los adultos mayores con su

presencia en la exposicion, con el objetivo de generar la actividad BTL.

Figura 39. Montaje de la Exposicion Momentos

Fuente: Elaboracion del autor
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Figura 40. Asistente a Exposicion Fotografica Momentos

Fuente: Elaboracién del autor

4.6.10. Actividades BTL en exposicion

Dentro de la planificacion de la exposicion, se incluy6 una actividad BTL, como manera de
llamar la atencién del publico asistente, esta actividad permitio a las personas participar,
realizando actividades de limpieza en manos, con corte de ufias, asi como afeitado en el caso
de los hombres, y a las mujeres se les pudo realizar peinados y pintado ufias. Quienes no se
atrevieron a participar de esta actividad, pero se sintieron atraidos por la exposicion y la
actividad, podian sentarse un momento a conversar y compartir un momento con los adultos

mayores en el lugar.
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Figura 41. Estrategia BTL
Fuente: Elaboracién del autor

Figura 42. Publico colaborando con actividad BTL
Fuente: Elaboracion del autor

Otra actividad conjunta que se llevé acabo fue, la campafia de vacunacién a los adultos
mayores, contra la influencia gracias a la colaboracion del Ministerio de Salud, de esta actividad

se beneficiaron, todos los asistentes al lugar donde se realizé la exposicion.

105



Figura 43. Campafia de vacunacion MSP

Fuente: Elaboracién del autor

Como parte de final de la exposicién y con la ayuda de los voluntarios y personas que
colaboraron con este proyecto, se brindé un almuerzo en el lugar, para esto se conté con la
colaboracion de un servicio de banquetes, el cual facilito las mesas con manteles y sillas para
hacer de esto una actividad digna y humanitaria que permitio visibilizar de una manera diferente

la mendicidad de los adultos mayores en La Iglesia La Merced.

Figura 44. Adultos mayores en actividad BTL

Fuente: Elaboracién del autor
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4.6.11. Valoracion del producto

Para determinar la utilidad y el cumplimiento del objetivo planteado, fue necesario realizar
una valoracion del producto final, esta valoracion se llevé a cabo el dia de la exposicion, para
poder realizarla se utilizd una encuesta con un cuestionario previamente establecido, con
preguntas que permitieron saber si la visibilizacion de la mendicidad de los adultos mayores en

el sector se logro realizar.

Para la obtencion de la muestra a ser encuestada se utilizd el método por conveniencia del
investigador, por medio de este se escogid 50 personas que asistieron a la exposicion. Este
método se utilizo debido a la dificultad de estimar estadisticamente un nimero de asistentes,
por lo cual el criterio del investigador y las variables circunstanciales permitieron llegar a una

muestra representativa.
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4.6.11.1 Andlisis de Encuesta de Valoracion

Pregunta 1

¢Conocia usted alguna informacion sobre los adultos mayores que mendigan en las afueras de

la Iglesia La Merced?

Tabla 21. Tabulacion encuesta de valoracion pregunta 1

Variable Valor
Si 2
No 48

Fuente: Elaboracién del autor

—

=S| = NO

Figura 45. Tabulacién encuesta de valoracién pregunta 1

Fuente: Elaboracion del autor
Anélisis
Con esto se logré evidenciar que un alto porcentaje de las personas desconocian por

completo la realidad que sucede en las afueras de la iglesia La Merced, de esta manera se

evidencio la problemaética y el trabajo del producto sobre esta.
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Pregunta 2

¢Cree usted que es importante este tipo de actividades para conocer esta realidad en nuestra

ciudad?

Tabla 22. Tabulacion encuesta de valoracion pregunta 2

Variable Valor

Si 50

No 0

Fuente: Elaboracion del autor

=S| =NO

Figura 46. Tabulacion encuesta de valoracion pregunta 2

Fuente: Elaboracion del autor

Andlisis

Asi se pudo medir la importancia del producto sobre el tema de la mendicidad, y el acierto del

investigador al trabajar en un tema relevante, y de impacto en la sociedad Ibarrefa.
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Pregunta 3

¢La Exposicion contiene informacion relevante sobre el tema de la Mendicidad?

Tabla 23. Tabulacion encuesta de valoracion pregunta 3

Variable Valor
Si 50
No 0

Fuente: Elaboracién del autor

Figura 47. Tabulacion encuesta de valoracion pregunta 3

Fuente: Elaboracion del autor

Andlisis

En la totalidad de los encuestados se obtuvo una respuesta contundente que avala la calidad y

objetividad del producto.
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Pregunta 4

¢Cree usted gque es importante esta actividad como medio de visibilizacion social sobre La

Mendicidad?

Tabla 24. Tabulacion encuesta de valoracion pregunta 4

Variable Valor

Si 50

No 0

Fuente: Elaboracion del autor

=S| =NO

Figura 48. Tabulacion encuesta de valoracion pregunta 4

Fuente: Elaboracion del autor
Anélisis
Con el andlisis de esta pregunta se da por cumplido el objetivo general que busca visibilizar la

mendicidad de los adultos Mayores en la Iglesia La Merced por medio de un documental

fotografico en la exposicion Momentos.
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4.6.12 Folleto Informativo

La exposicién Fotografica Momentos, al ser un producto que se planifico y ejecuto con base
en la informacion obtenida en el proceso investigativo, permitié medir en un ambiente real los
objetivos propuestos. Por este motivo y por la buena aceptacion del producto, se propone como
material adicional a la misma, un folleto informativo como material grafico que recoge las
principales caracteristicas del producto, su montaje, la estrategia utilizada y los resultados

obtenidos en su ejecucion en el lugar donde se desarrolla el problema.

Este folleto permitira dar a conocer la exposicion fotografica a entidades gubernamental, u
organizaciones que buscan colaborar con proyectos de este tipo, el objetivo es que la exposicién
fotografica Momentos, se pueda realizar nuevamente con el fin de encontrar soluciones que

permitan a futuro mitigar la mendicidad de este lugar.

una mirada
Jiferente
sobre |a mendicidad

Figura 49. Portada folleto informativo

Fuente: Elaboracion del autor
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4.6.13 Presupuesto de la exposicion Momentos

Tabla 25. Presupuesto Exposicion Momentos

DETALLE CANTIDAD VALOR U. TOTAL
Revelado de Fotografias 28 3,50 98,00
Montaje sobre fondo 28 1,50 42,00
Permisos Municipales 1 50,00 50,00
Alquiler de Carpa 1 85,00 85,00
Utiles de aseo, y materiales 1 30,00 30,00

para actividad BTL

Alquiles de Mesas y Manteles 6 5,00 30,00
Alquiler de 75 Sillas 75 0,40 30,00
Almuerzo con adultos mayores 60 1,50 90,00
TOTAL 455,00

Fuente: Elaboracion del autor
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CONCLUSIONES

Durante el levantamiento de informacién bibliogréfica, se pudo evidenciar que el disefio
y la publicidad abarca un area muy amplia de estudio, sin embargo, no podemos
adentrarnos en temas que no son de nuestra competencia. Debido a que dentro de este
proceso investigativo se descubrié un tema tan complejo como la concientizacién, afin
a la sociologia, y que, desde la competencia del investigador, no se podia abordar como

un tema con conocimientos reales sobre el mismo.

La metodologia de investigacion en temas socioldgicos es amplia, la flexibilidad al
momento de investigar prima en ella, en su mayor parte priman los métodos empiricos.
Estos métodos como el Etnografico, permitieron al investigador la recoleccion de
informacion sin estar ligado a un método estricto, sino mas bien desenvolverse en
completa libertad, interactuando segln su criterio y recolectando datos de acuerdo a las

circunstancias.

En el proceso de recoleccion de datos se pudo determinar que el tema de la mendicidad
en adultos mayores, no ha sido abordado desde el area del disefio y la publicidad, no
existen registros de investigaciones anteriores sobre este tema. Se busco trabajos
relevantes sobre este tema, sin embargo, la escasa informacion obtenida, fue sobre
imagenes en las cuales la mendicidad se la retrata como un problema estético y

denigrante para los inmersos en la misma.
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RECOMENDACIONES

Identificar claramente el &mbito de estudio en el cual se centra la investigacion,
buscando desarrollar proyectos conjuntos con estudiantes de otras carreras, cada uno en
su area competencia. Esto permitira fortalecer los trabajos de los estudiantes,
adquiriendo conocimientos, y el intercambio de experiencias las cuales ayuden a

generar profesionales mejor capacitados en temas tan relevantes para la sociedad.

Buscar la guia de expertos investigadores para la elaboracion del marco metodolégico,
minino dos con conocimientos en el area de investigacion. Esto ayudara a fortalecer la
investigacion y a enfocarse en los temas seleccionados por el estudiante, sin desviarse

por las aristas que pueden surgir durante el proceso.

Incentivar a los estudiantes proyectos de investigacion de impacto social, los cuales
generen un aporte a la comunidad donde nos desarrollamos, y es a la cual nos debemos.
Esto ayudara a contribuir a crear una sociedad, que cada dia se empodera mas sobre los
problemas que a diario vivimos en nuestra ciudad; desde las aulas se empezaran a formar
estudiantes con conocimientos practicos, tedricos y humanos, dejando en alto el nombre

de nuestra querida Universidad Técnica del Norte.
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GLOSARIO

Visibilizacion. — La Real Academia de la Lengua dice que: Visibilizacion es el sustantivo
correspondiente a la palabra visibilizar; la cual significa hacer visible por cualquier método algo

que se encuentra oculto a los 0jos.

Actividad BTL. - Actividades o acciones llevadas a cabo como técnica publicitaria, que no
estan en relacion con el comun usado normalmente, esto con el fin de generar un gran impacto

y llamar la atencion de un determinado segmento del mercado.

Diafragma. — Dispositivo de una camara fotogréfica que permite el paso de luz en menor o
mayor cantidad, la cual es captada por la camara. Lo abierto o cerrado que se encuentra un

diafragma en una cama se conocer como apertura de diafragma en parametros fotograficos.

Velocidad de obturacion. — También conocida como velocidad de disparo de la cdmara
fotogréfica, es el tiempo que esté expuesto a la luz el dispositivo fotosensible de la camara, por

lo general este tiempo se expresa en fracciones de segundo.

Sensibilidad ISO. - Es un parametro de la camara fotografica que hace que la cdmara sea mas
0 menos sensible a la luz, este parametro controla la calidad de una fotografia en su nitidez e

iluminacion.

Etnografia. — Es una ciencia que se encarga del estudio de los pueblos, su cultura, tradiciones
e identidad, generalmente la etnografia es usada en estudios socioldgicos para describir el

comportamiento humano frente a determinas situaciones.
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Isotipo. — Termino utilizado por los disefiadores graficos para referirse a la parte iconica de una

marca; es decir, la imagen o el incono que son la parte visual y reconocible de una marca.

Narrativa. — Se refiere a la capacidad de ciertas imagenes para trasmitir o contar una historia

sobre un tema especifico.

Identidad Visual. - Es la imagen visual, que un producto genera como manera de comunicarse
con sus potenciales clientes, mediante el uso de elementos visuales acordes a su necesidad, los

cuales trasmites su esencia y valores.

Publico Objetivo. - Concepto que hace referencia a un cierto segmento de la poblacion el cual
es el potencia e ideal consumidor, al que se aspira llegar con el mensaje de un determinado

producto o servicio.
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ANEXQOS

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA

MODELO DE ENCUESTA PROBLEMATICA

TEMA: La fotografia documental como medio de visibilizacion social, Caso: Mendicidad de
adultos mayores en la iglesia La Merced de Ibarra, 2017-2018

Aplicable a personas que asisten a la Iglesia La Merced los dias domingos

1.- ;Ha observado usted a las personas que mendigan en las afuera de la Iglesia La Merced?
Sl NO

2.- ¢ Conoce algun dato o informacidn sobre alguno de ellos o su situacion?

Sl NO

4.- ¢Ha visto o leido alguna informacidn sobre la mendicidad en las afueras de La Iglesia La
Merced?
Sl NO
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA

FICHA DE DATOS — OBSERVACION PARTICIPANTE

TEMA: La fotografia documental como medio de visibilizacion social, Caso: Mendicidad de

adultos mayores en la iglesia La Merced de Ibarra, 2017-2018

Aplicable a adultos mayores que asisten a la Iglesia La Merced los dias domingos

FICHA DE REGISTRO DE DATOS

Nombres

Edad Sexo Estado Civil

Direccion

Educacion Ninguna Basica Media Superior
Vivienda Propia Arrendada Prestada
Convivencia Familiar Solo Acompafado
Familiares Migrantes Si No
Enfermedades Si No
Discapacidad Si No
Beneficiario de programas del MIES Si No
Empleo Si No
Ingresos por esta actividad

Otros ingresos

Acude por: Necesidad Costumbre Otros

Observaciones. -
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA

INSTRUMENTO PARA LA VALORACION DE MATERIAL FOTOGRAFICO, A NIVEL
GENERAL, PREVIO A LA REALIZACION DEL PRODUCTO FINAL

TEMA: La fotografia documental como medio de visibilizacién social, Caso: Mendicidad de

adultos mayores en la iglesia La Merced de Ibarra, 2017-2018

Profesional

INDICADOR CORRECTO CASI CORRECTO | POCO CORRECTO

ENFOQUE

COMPOSICION

ILUMINACION

ENCUADRE

NARRATIVA
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, FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA

MODELO DE ENCUESTA PARA VALIDACION DE PRODUCTO

TEMA: La fotografia documental como medio de visibilizacion social, Caso: Mendicidad de
adultos mayores en la iglesia La Merced de Ibarra, 2017-2018
Aplicable a personas que asisten a la Exposicion MOMENTOS

1.- ;Conocia usted alguna informacion sobre los adultos mayores que mendigan en las afueras
de la Iglesia La Merced?
Sl NO

2.- ¢ Cree usted que es importante este tipo de actividades para conocer esta realidad en
nuestra ciudad?
Sl NO

3.- ¢La Exposicion contiene informacion relevante sobre el tema de la Mendicidad?
Sl NO

4. - ;Cree usted que es importante esta actividad como medio de visibilizacion social sobre La

Mendicidad?
Sl NO
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