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RESUMEN

Los centros histéricos constituyen en una rica fuente de conocimiento, guardan historia,
tradicion y produccion cultural en todos los espacios que lo conforman. La ciudad de Ibarra, tiene
un aporte cultural de tres etnias que han estado presentes a través de la historia hace 400 afos. La
cultura y el patrimonio, construyen la identidad de todos los ciudadanos. Esta investigacion
pretende identificar y difundir la memoria cultural y patrimonial del centro historico del cantén
Ibarra, a través del disefo y la publicidad se genera una alternativa creativa para la difusion del

acervo Ibarrefo.

La investigacion muestra como el disefio y la publicidad pueden aportar a fortalecer la identidad
de un pueblo, asi como también a fortalecer y dinamizar la economia de un sector especifico. Para
el desarrollo de este proyecto de investigacion se identifica como la teoria de generar comunidades
de marca, apoya a afianzar un grupo de personas que pueden transformarse en embajadores de la
misma. El proyecto se centra en la industria cultural y creativa; a través de la economia naranja,
basa su punto de partida en la creatividad como eje de partida para dinamizar la economia. Esta
investigacion es un trabajo interdisciplinario que permite visualizar como de manera simultdnea
las diferentes disciplinas se apoyan para llegar a un objetivo comun. La investigacion abarca temas
como el turismo patrimonial, la economia, la el disefio, la publicidad, la creatividad y el marketing.
Este trabajo de investigacion puede ser ejecutado con garantias de sustentabilidad y proyecciones

de expansion.

Palabras claves

Disefio y Publicidad, Centro Historico, Cultura, Patrimonio, Difusion



ABSTRACT

Historical centers are a wealthy source of knowledge, they keep history, traditions, and cultural
production within all the parts that shape them. Ibarra has a cultural input from three ethical groups,
which have been present here since 400 years ago. Culture and patrimony build the identity of
citizens. The present research work, aims to identify and spread the cultural and patrimonial
memory of the historical center of Ibarra. Through the design and advertisement, a creative
alternative to diffuse the Ibarra’s stock is generated.

The current research shows how the design and advertisement are able to contribute in
strengthening the identity of a town, as well as strength and energize the economy in a specific

town.

In order to develop this searching project, the theory of creating brand communities helps fasten
a group of people who become ambassadors of these communities.

This project is focused on cultural and creative industry through the orange economy. The
project bases its starting point on the creativeness as starting axis to energize the economy.

This searching is an interdisciplinary work which allows to see how simultaneously the
different disciplines help each other to achieve a common goal. The research also covers topics as
patrimonial turism, the economy, the desing and advertisement, the creativeness and marketing.

This searching work can be executed with sustainability and projections of spreading guaranteed.

Key words

Design and advertisement, Historical center, Culture, Patrimony, Difussion



INTRODUCCION

Contextualizacion del problema

El canton Ibarra estd ubicado al noroeste de la provincia de Imbabura conocida histéricamente
como "La Ciudad Blanca" por sus fachadas y por los asentamientos de espafioles en la villa

(Espinosa, 2006).

Ibarra, tiene un aporte cultural de tres etnias que han estado presentes a través de la historia
hace mas de 400 afios. Fundada en 1606 por los espaiioles, con el proposito de ser una ciudad “para
blancos” fue ocupada por familias extranjeras, a la vez se instalaron como servidores los habitantes
ancestrales de la zona, herederos de una rica tradicion Caranqui, y a los pocos afios aparecieron

habitantes negros (Luca, 2014).

Todo esto aport6 a la ciudad una identidad particular, en donde cada grupo mantuvo sus propias
costumbres y tradiciones. El terremoto de 1868, grabé un cambio en el mestizaje y en la
diversificacion cultural de los habitantes de la ciudad, identificandola por su arte y cultura. En la
actualidad, la mayoria de ciudadanos desconocen la historia y la produccion cultural de su

territorio.



Ibarra tiene un alto valor cultural y patrimonial, cuenta con espacios que han ido olvidando y
que se constituyen en una rica fuente de conocimiento. Esto se debe a varios factores en el medio
social, como la baja densidad poblacional, debido a la excesiva actividad comercial y la falta de
espacios funcionales, generando molestias en los habitantes por lo que abandonan el centro
historico y buscan un lugar mas tranquilo. Otro factor que influye es el deterioro de la imagen
cultural y la pérdida de identidad de las personas que residen en el centro historico. En cuanto a
imagen patrimonial y la morfologia del sector, el descuido de sus construcciones simbolicas,
espacios y edificaciones historicas con un alto valor cultural se destruyen dia a dia, si a esto se
suma la existencia de gran variedad de letreros y anuncios desproporcionados, y el desorden de los

cables aéreos, se genera contaminacion visual en el sector.

Ecuador posee una vasta herencia arquitectonica, los centros historicos de Quito y Cuenca ain
conservan las casas, iglesias y edificios coloniales. Quito posee la mayor concentraciéon de
patrimonio arquitectonico pre moderno de toda Sudamérica y en la actualidad existen
organizaciones que se enfocan en rescatar los espacios culturales con alto valor simbolico de la
historia. Es el caso de Quito Eterno, fundacion privada que tiene como mision crear espacios de
reflexion sobre arte, historia y tradiciones de Quito. Las principales actividades que organizan son:
visitas a los sitios representativos del patrimonio CHQ, ingreso a sitios patrimoniales exclusivos,
guianzas, representaciones teatrales sobre personajes de la historias de la ciudad de Quito,

actividades interculturales y de educacion (Eterno, 2017).



El Centro Histérico de La Habana, cuenta con 214 hectareas que comprende 551 monumentos
arquitectonicos de alto valor. El resultado fue la recuperacion de diez veces mas inmuebles que en
los quince afios precedentes. El objetivo fue rehabilitar el Centro Histérico compatibilizando los
valores culturales con el desarrollo socioecondémico, conservando su caracter residencial,

fortaleciendo la identidad.

Los espacios culturales y patrimoniales son parte de la identidad de la ciudad, muchos de ellos
se han perdido ante nuestra mirada, rescatarlos es importante porque guardan gran historia y parte
fundamental de lo que somos, asi como también se manifiestan en espacios que convergen entre
si para comunicar y transmitir conocimientos de nuestra identidad y cultura. La importancia del
rescate de nuestra memoria y patrimonio es porque ain somos los protagonistas, es por eso que la
investigacion identifica nuestro estado actual de culturizacion sobre nuestras raices y se enfoca a
difundir la memoria del canton, permitiendo a la ciudadania identificar los espacios que han sido

parte de la historia.

“Si se cumple las exigencias que plantea la cultura en dar sentido a nuestra existencia, cambiaria
nuestro modo de pensar, vinculando debidamente la vida politica, la ética y la religiosa” (Alfonso
Lopez, 2003). La investigacion pretende generar una herramienta de utilidad para la difusion
cultural, asi como también para fortalecer la memoria cultural, patrimonial e identidad de sus

habitantes.



El disefio, dentro de sus objetivos, plantea la vision de ser un apoyo para la sociedad enlazando
varios componentes; es decir teorias, movimientos culturales, aplicaciones, entre otros; con lo que
representa el desarrollo de una comunidad (Alom4, 2017). Dentro de las competencias del disefio
y la publicidad, es posible generar propuestas que se involucren a difundir la cultura y el
patrimonio de una ciudad. El problema identificado se plantea como una oportunidad para
visibilizar el aporte del disefo y la publicidad con el fin de difundir todo el acervo que posee el

centro historico de la ciudad.

Objetivos

Objetivo General
Plantear una propuesta de difusion de los espacios culturales y patrimoniales del centro historico

del canton Ibarra a través del disefio y la publicidad.

Objetivos Especificos

e Recopilar informacion sobre los espacios culturales y patrimoniales que poseen alto
valor simbolico relacionados al centro histdrico de la ciudad de Ibarra.

e Establecer datos relevantes sobre la identidad y cultura del pueblo ibarrefio, tomando en
cuenta los factores: culturales y sociales, obtenidos en la investigacion.

e Desarrollar la propuesta de difusion de los espacios culturales y patrimoniales del canton
Ibarra.

e Elaborar la propuesta de difusiéon en medios.



1. CAPITULOI1I

1.1. Marco Teorico

1.1.1. Fundamentacion Teorica

a) Historia de Ibarra

La ciudad se construy6 entre Quito y Pasto, y cerca al mar. En la época de la colonia los viajes

comerciales entre estas dos ciudades proveian a Ibarra de un movimiento comercial por lo que se

la consideraba como un pueblo en progreso continuo (Armas, Espinoza, & Mifio, 2014).

Se reconstruye después del terremoto de 1868, trazando una ciudad con calles en damero como
punto centro “La esquina del coco”, formando una cuadricula de 8m de calzada y 2,5 para aceras,
agua potable y riego introducidos por cafierias metalicas o de cal en las calles principales Bolivar

y Olmedo, con desagiie hacia los rios Ajavi y Tahuando.

b) Situacion Actual

La ciudad de Ibarra antes del terremoto tuvo un desarrollo urbano acelerado debido a que era el

centro urbano de actividades de la region. Un punto importante es el fraccionamiento del suelo



desde su origen hasta su estado actual, las razones de la subdivision es herencia o necesidad
econdémica. Esto ha influido notablemente en las viviendas patrimoniales ya que se ha generado
accesos a viviendas con frentes de 1.50 m a la calle, generando corredores internos a la manzana

para el acceso de varios propietarios.

En el area historica las caracteristicas de las viviendas se han ido deteriorando de acuerdo al

uso del suelo, ya sea por comercio, oficinas o arrendatarios.

¢) Barrio

Se denomina barrio al grupo de casas o construcciones dependientes de otra poblacidn, se
caracteriza por tener un denominador comun, o varios elementos que se relacionan entre si
ejemplo: arquitectonico, social, simbodlico o cultural. Se va catalogando de acuerdo al nimero de
moradores y area ocupada, el origen puede ser derivado a una decisiéon administrativa, una
iniciativa urbanistica, o a un sentido de pertenencia de sus habitantes basado en la proximidad, o

también por actividades econdmicas u ocupacionales (Tapia, 2013).

El barrio se define como el lugar donde se desenvuelve la vida diaria de una gran parte de la
poblacion, es donde la politica urbana debe actuar beneficiando la cohesion social y la integracion

social (Tapia, 2013).
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Imagen 1. Plano de la ciudad de Ibarra 1606. Fuente: Archivo Municipal GAD Ibarra, 2018

Los barrios de la antigua Villa se distribuyen de acuerdo a su importancia. Los edificios y casas
principales alrededor de la Plaza Mayor o Plaza Real, como la casa de gobierno y la iglesia mayor.
Alrededor de este nucleo central se encuentran los barrios asociados con los conventos. Los
primeros barrios que conformaron el Centro Historico fueron el barrio Las Conceptas, barrio La

Merced, barrio Santo Domingo, barrio San Francisco, barrio San Agustin.

En la actualidad el Centro Historico de Ibarra esta conformado por once barrios: barrio Santo
Domingo, barrio La Merced, barrio Eloy Alfaro, barrio San Agustin, barrio Tahuando, barrio
Barcelona Carmen, barrio El Aguila, barrio Velasco, barrio La Basilica de La Dolorosa, barrio San
Francisco Centro, barrio San Juan Calle, los cuales se distribuyen alrededor de las parroquias El

Sagrario y San Francisco.



d) Identidad del Sector

Por definicion en el diccionario de la Real Academia Espafiola de la Lengua, se entiende como
identidad al conjunto de rasgos propios de un individuo o de una colectividad que los caracteriza

frente a otros, la misma que se construye en fases de su experiencia.

“Identidad cultural de un pueblo viene definida histéricamente a través de multiples aspectos
en los que se plasma cultura, como la lengua, instrumento de comunicacion entre los miembros de

una comunidad; las relaciones sociales o comportamientos colectivos” (Gonzalez, 2000).

El ser una ciudad de paso ha hecho que Ibarra no tenga identidad propia y esto conlleva que
solo sea una urbe utilizada para el sector administrativo, creando cada vez mas poblacion flotante
dejando al centro histérico abandonado por las noches y los fines de semana. A causa de esto

existen inmuebles en estado de abandono, siendo deteriorados con el paso del tiempo.

El enfoque es proporcionar identidad al sector, fortalecer sus funciones y variar los medios por
los cuales el centro historico se vincule al resto de la ciudad. Al ser un lugar con una consolidacion
casi completa, se aprecia el déficit de espacio publico con respecto al nimero de pobladores que
alberga el sector. Podemos mejorar la calidad de vida de los usuarios haciendo del espacio un

mejor lugar para habitar, interpretar mejor los espacios y empoderarnos del mismo.
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e) Centro Historico

El concepto de Centro Histoérico es muy reciente y surge en la década de los 60 del siglo XX.
Pero no seré hasta los afios 70 que comienzan a delimitarse zonas urbanas asociadas al nucleo
fundacional reconocidas como zonas especialmente valiosas, y por lo tanto requeridas de un

tratamiento especial de salvaguarda (Rodriguez Aloma , 206).

“El proceso de deterioro de los centros historicos ha ido de la mano del deterioro de la gestion
publica de los mismos. Primero, porque las politicas urbanas le dieron la espalda a la centralidad
al poner las prioridades del desarrollo urbano en la expansion periférica. Segundo, porque la
presion privada ha sido tan fuerte que ha terminado por desbordarla. Y tercero, porque se ha

construido una marafa institucional sumamente compleja” (Carrion, 2000).

El valor que encierra el Centro Historico de Ibarra, en relacion a otras ciudades patrimoniales
de Ecuador, es que mantiene la homogeneidad en la mayor parte del casco historico. Eso abre la
posibilidad de orientar hacia un uso turistico a la urbe, especialmente en el centro (COMERCIO,

2011).
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f) Evolucion

El sector nace después del terremoto que se produjo en la ciudad, dando un punto clave la
esquina del coco como referencia, la malla o cuadricula de las manzanas eran en damero y se
encontraba conformada por una cuadricula de nueve manzanas por lado, con una dimensioén de
84m por manzana. La ciudad se planificd con 67 manzanas en cuadricula perfecta con 24 manzanas
ocupadas en totalidad y 41 manzanas ocupadas en manera parcial. Antiguamente el Parque de la
Merced era considerado el Mercado de la Ciudad y ademas la terminal terrestre, por otro lado, la

plaza mayor era accesible para el vehiculo.

En la planificacion urbana realizada el afio 1906 se habia destinado una zona de expansion
comprendida por 20 manzanas (200.000 m2) hacia el sur y al norte se delineo un camino que cruza
el rio Ajavi en direccion a las ciudades de Tulcan y Pasto. Esta disposicion espacial determinaba

la conformacion de una ciudad concentrada con claros limites entre lo urbano y lo rural.

g) Cultura

Segun la declaracion de la Unesco de 1982:
La cultura da al hombre la capacidad de reflexionar sobre si mismo. Es ella la que hace de
nosotros seres especificamente humanos, racionales, criticos y éticamente comprometidos. A

través de ella discernimos los valores y efectuamos opciones. A través de ella el hombre se
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expresa, toma conciencia de si mismo, se reconoce como un proyecto inacabado, pone en
cuestion sus propias realizaciones, busca incansablemente nuevas significaciones, y crea obras

que lo trascienden.

La ampliacion conceptual de cultura se da con el aporte de la antropologia. La cultura incluye
bienes materiales, bienes simbdlicos (ideas), instituciones (canales por donde circula el poder
como escuela, familia, gobierno), costumbres (reunirse para cenar entre gente amiga o familiares),

habitos, leyes y poder, ya que este también es parte de la cultura.

Entonces podemos decir que toda sociedad tiene cultura, y toda cultura es puesta en practica,
por las personas que se interrelacionan y construyen desde el habitar el espacio. Todo construir es
en si un habitar. No habitamos porque hemos construido, sino que construimos y hemos construido

en la medida en que habitamos, es decir, en cuanto que somos los que habitan” (Heidegger, 1994).

Toda cultura se da en un proceso social, entonces toda sociedad tiene cultura, y es puesta en
practica por las personas que se interrelacionan dentro de la misma. Es una produccion colectiva,
con un universo de significados que se re-construye constantemente como algo vivo a través de
las generaciones. Este proceso de re-construccion adquiere en la temporalidad cada vez mayor

dinamismo, influenciado por la globalizacidn y la interaccion que se manifiesta en la inmediatez
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de las redes sociales. El paradigma de “aldea global” ubica a la cultura en nuevos espacios que se

dan desde la interactividad.

h) Espacios de Cultura

Podemos establecer espacios “de cultura” y espacios “para la cultura”. Los primeros son
mirados desde la descolocacion. Las redes virtuales son espacios de cultura, pues se constituyen
desde el desbordamiento urbano. Sucesivamente se estd produciendo la re-significacion del
espacio cultural. Esto se debe a la conformacion de nuevos espacios pautados por comportamientos
sociales que buscan nuevas ofertas. Por ejemplo, el cine ha sido reemplazado por su version
doméstica de video, que permite la regulacion del tiempo y la comodidad del no desplazamiento,

sumado a los costos (Luca, 2014, pag. 11).

i) Memoria Colectiva y la Cultura

En el marco de la cultura, la memoria colectiva, expresa un particular sentido de pertenencia,
la cual puede ser de aprobacion o no de los hechos pasados relacionados con el quehacer de la
sociedad en el pasado y sometidos a una revision en el presente. La ciudad se convierte en el
escenario y sus habitantes en actores de la cultura, que de acuerdo a la percepcion generalizada

validara o no las manifestaciones culturales que se dan en el espacio urbano.
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Mucho se ha contribuido a este olvido, las formas de vida copiadas de paises super

industrializados, que desestiman nuestros propios valores (Villalba, 1991).

j) Hitos Patrimoniales

Se centra en el marco urbanistico del centro histérico del canton, en el cual se presenta un
conjunto de datos y antecedentes para afianzar el conocimiento de ciudad, informacién que
interesa al ciudadano y al turista. Entre los principales hitos patrimoniales del centro histoérico de

la ciudad de Ibarra se encuentran:

La fundacion de la Villa de San Miguel de Ibarra, bajo la égida del VI Presidente de la Real
Audiencia, Don Miguel de Ibarra y con la dinamia del Capitan don Cristobal de Troya Pinque. Y
la elevacion a la categoria de ciudad, en dos ocasiones. Se continia con los simbolos de
ibarrefiidad, el escudo, la bandera, el himno, gravidos motivos que aprenden el palpitar historico

y el telarico (Villalba, 1991).

Sin duda los hitos patrimoniales estdn presentes en el dia a dia de la ciudad, muchos se los
puede observar en los parques que conforman el centro historico, lugares con majestuosos
monumentos de personajes ilustres de la historia de ciudad, presentes en lugares ibarrefos

cargados historia tradicion y hermosura, porque Ibarra tiene plazas y plazoletas que son realmente

15



admirables (Villalba, 1991). Otros hitos importantes se sitian en la nomenclatura de las calles y
avenidas, nombres que poseen un valor simbdlico a la identidad del sector y aumentan el acervo

ibarreno.

k) Ibarrefnios Notables

La ciudad de Ibarra desde sus inicios, ha tenido grandes personajes, ciudadanos intachables,
que han levanto a esta ciudad. La identidad de un pueblo siempre se debe a quien vive en ella,
Ibarra celebra en este 2018, 412 afios de fundacion espaiola, en los cuales su historia como ciudad
posee varios acontecimientos importantes, como el terremoto de 1868, el cual tuvo como resultado
la muerte de ciudadanos, destruccion de bienes inmuebles y la pérdida de su historia patrimonial.
A partir de ese afio la ciudad, ciudad se volvio a construir y su punto de partida fue la conocida

esquina del Coco.

La memoria social de Ibarra esta constituida por 5 grandes personajes, asi lo cita Miguel A.
Gomez Jurado, en su libro “Galeria de Ibarrefios Notables”, en el que hace referencia a los nombres
de Mariano Acosta Yépez, Teodoro Gomez de la Torre, Pedro Moncayo, Victor Manuel
Pefiaherrera, Alfredo Pérez Guerrero, hombre que su capacidad y talento han construido una

ciudad prestigiosa y con grandes iniciativas en sus ciudadanos.
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Es necesario difundir la memoria social de quienes nos representaron y trabajaron por construir
la Ibarra actual. El Dr. Edmundo Recalde en el libro “Biomonografia de la Ciudad de San Miguel
de Ibarra” expresa: hacia falta en Ibarra un estudioso que ponga en su lugar y por sus nombres a
los verdaderos precursores de nuestra nacionalidad, a los valores un tanto olvidados por las
actuales generaciones, que casi no tienen noticia de ellos y que casi o nada les interesa el tiempo
pasado, la escala de valores vegentado y viviendo por vivir, como si ese fuera el destino de la

humanidad (Villalba, 1991).

Diseno

El disefio es una profesion que ha estado presente desde la prehistoria, basada en el sistema de
comunicacion por jeroglificos, o sistemas de comunicacion alternativos, pero su definicion ha sido
sintetizada en diferentes definiciones por muchos profesionales. Bruno Munari define al disefio
como “la fase artistico romantica para resolver un problema” (Munari, ;Como nacen los objetos?,

2002).

Disefiar, como cualquier otra actividad humana, es una actividad compartida. Por ello, requiere
el consenso, la colaboracion y el esfuerzo de los demds. Es una actividad dirigida a satisfacer

necesidades, deseos y aspiraciones de la sociedad o de una parte de ella (Lopez, 2009).
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La disciplina del disefio tiene una metodologia y procesos definidos y especificos para optimizar
los recursos disponibles (econdémicos y de tiempo), y estd al servicio de la sociedad a través de
organizaciones (empresas e instituciones de todo tipo, tanto publicas como privadas) que tienen

presencia en los mercados.

Un buen disefio aporta beneficios a la entidad que lo contrata y mejora la sociedad y la calidad

de vida del ciudadano que lo utiliza (Lopez, 2009).

Metodologia Proyectual

La metodologia del disefio se define de manera estratégica como el conjunto de pasos a seguir
el momento de desarrollar un proyecto de disefio, Félix Sanz en su libro; Disefio Industrial
Desarrollo del producto cita. Toda metodologia debe ser considerada como un conjunto de
reglamentaciones y operaciones sistematizadas para actuar en un campo especifico de la resolucion

de problemas (Saenz & Lafargue, 2002).

Segun Tomés Maldonado en su libro “El disefio industrial reconsiderado” expresa que proyectar
la forma significa coordinar, integrar y articular todos aquellos factores que de una o de otra,
participan en el proceso constitutivo de la forma del producto. Y con ello se alude precisamente a

los factores relativos al uso, la fruicion y consumo individual o social de producto (factores
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funcionales, simbolicos o culturales), como a los que se refiere a su produccion (factores técnico-
econdémicos, técnico-constructivos, técnico-sistémicos, técnico-productivos 'y técnico-

distributivos) (Maldonado, 1993).

La metodologia del disefio deber ser flexible, que permita afrontar los problemas de disefio que
se presenten en el camino, esto como reflexion para obtener un producto o que responda al
problema de investigacion, para ello es necesario organizar y estructurar todo en la informacion

relacionada al proyecto, hasta llegara a la etapa proyectual.

El Proceso de Diseno

La disciplina del disefio se contempla en el proceso metodologico, desde la idea hasta la
realizacion del producto. En el proceso del disefio intervienen variantes, asi lo expresa el disenador

Félix Sanz en su libro titulado “Diseno Industrial, desarrollo del Producto™:

e Necesidad: El proceso surge como resultado de la identificacion del problema o la
identificacion de la necesidad.

e Recogida de informacion: Se la realiza en el estudio de antecedentes, investigacion de
estudios referentes, analisis de mercado y valorizacion del posible resultado.

e Creatividad: El proceso de sintesis de la informacidn, con relacion a varias alternativas

que satisfagan la necesidad identificada.
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e [Evaluaciéon: Las alternativas deberan ser evaluados, respondiendo la problematica

central y su cumplimiento.

Elementos de la Creatividad

Ser creativos no es algo que solo concierna a pintores y musicos; ser creativos es una actitud
personal que permite enfocar los problemas por definir, o definir los problemas de la forma mas

original, econdmica y conveniente (Saenz & Lafargue, 2002).

Disefar con creatividad implica pensar que todo problema puede tener solucion, que nada hay
imposible, que toda idea puede ser valida, pero que antes de adoptarla hay que razonarla

adecuadamente, analizando los pro y los contras (Saenz & Lafargue, 2002).

Cultura y Disefio

El disefio siempre ha estado presente en nuestro entorno, para bien o mal todo lo que nos rodea
tiene disefio, bueno o malo, pero tiene diseno. la sociedad mundial consume disefio, en las
diferentes areas que componen el mercado. La cultura del disefio se produjo a partir de la
revolucion industrial donde las empresas pusieron énfasis en producir productos que respondan a

la sociedad mediante un analisis cultural.
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Aun asi, la cultura del disefio esta en deuda con estas tendencias de la historia del disefo. De la
vertiente “popular” de la disciplina hemos tomado la idea de que el disefio inculca valores a los

objetos a diferentes niveles valores estéticos, de intercambio, simbdlicos u otro (Julier, 2010).

“Cultura del disefio”, concepto que abarca las redes e interacciones que configuran los procesos
de produccién y consumo, tanto materiales como inmateriales. Como tal, se sitiia en el punto de
encuentro entre los productos y los usuarios, pero también se extiende hacia sistemas de
intercambio mas complejos. Describe las acciones normativas, los valores, recursos y lenguajes
con los que cuentan los disenadores, los gestores del disefio y los responsables de sus directrices,

asi como el ptblico, en su relacion con el disefio (Julier, 2010).

Alejandro Muso en su articulo: El disefio como estrategia, expresa:

Los disenadores no disefiamos objetos, sino las formas en que las personas se relacionan
entre si, que son el resultado de las dimensiones simbolicas del disefo. El disefio es entonces
una estrategia cultural, que comunica identidad y se manifiesta como un valor constitutivo de
los productos, servicios y organizaciones. En efecto, el disefio es un valor constitutivo y no un
valor agregado, porque forma parte del ser de los productos y servicios desde el momento de
su creacion. Al igual que la palabra ecologia se reconoce hoy como un factor cultural es
necesario que la sociedad en su conjunto comprenda y valore el disefio como un componente

fundamental de la cultura, de su calidad de vida y de la calidad de sus productos. (Musso, 2017)
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Es necesario que el disefo intervenga como agente de cambio, en la esfera cultural de nuestro

medio, desarrollando varios campos y fortaleciendo otros, como el desarrollo econémico.

Comunicacion Visual

La comunicacién es todo lo que nos rodea en nuestro medio ambiente, todo lo que vemos y
sentimos, y tiene un valor distinto segin el contexto, la comunicacién puede ser casual o
intencional, Bruno Munari en su libro “Comunicacion Visual” expresa:

Una nube es una comunicacion visual casual, pues al pasar por el cielo no tiene intencion
alguna de advertir que se acerca un temporal. En cambio, es una comunicacion intencional
aquella serie de nubecitas de humo que hacian los indios para comunicar una informacion

precisa mediante un cddigo preciso. (Munari, Disefio y Comunicacion Visual, 2016, pag. 63)

Bruno Munari expresa:

La comunicacion casual puede interpretarse de forma libre por quien la recibe, sea como
mensaje cientifico o estético. La comunicacion intencional deberia recibirse el pleno significado
que desea el emisor. Puede examinarse bajo dos aspectos: el de la informacion estética y el de
la practica. Por informacion préctica, por ejemplo, un dibujo técnico, una fotografia, las noticias
de television, una sefial de trafico. Por informacion estética un mensaje que nos informe, por

ejemplo, de las lineas armoénicas que componen una forma, las relaciones volumétricas de una
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construccion tridimensional, las relaciones temporales en la transformacion de una forma en

otra. (Munari, 2016)

El Mensaje Visual

La comunicacion visual se produce por medio de mensajes visuales que forman parte de la gran
familia de todos los mensajes (sonoros, térmicos, dindmicos, etc.) que golpean nuestros sentidos.
Bruno Munari, argumenta: “se supone, pues, que un emisor emite mensajes y un receptor los
recibe. Sin embargo, el receptor estd inmerso en un ambiente lleno de interferencias que pueden
alterar el mensaje, e incluso anularlo” (Munari, 2016). Es por el ello que el mensaje visual debe
estar bien proyectado y ser objetivo para que no se deforme durante la emision y llegue de manera

efectiva al receptor.

El mensaje publicitario es la idea o conjunto de informaciones que un anunciante quiere
comunicar al publico objetivo, por medio de la publicidad, sobre sus productos o servicios, su

marca o su organizacion (Alejandre, 2014, pag. 39).
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Campaiia Publicitaria

La campana publicitaria es el resultado visible del proceso de trabajo, desde la definicion del
problema hasta la obtencion de solucion definida por un producto, la comunicacién es parte
importante de la campaifia publicitaria. Para ello, partiremos del briefing, el documento clave,
elaborado generalmente por el anunciante fruto de una labor de investigacion previa, que recoge
los elementos basicos que serviran de base para el posterior desarrollo de la estrategia publicitaria:
objetivos publicitarios, publico objetivo al que queremos llegar, posicionamiento real y deseado,

mensaje a transmitir (Alejandre, 2014, pag. 13).

La campana de publicidad tiene objetivo hacer llegar un mensaje de manera entendible, al
publico objetivo. Por tanto, tiene su origen en la informacion previamente elaborada resultado de
la investigacion, posteriormente se elabora la estrategia publicitaria que mejor pueda satisfacer los

objetivos de la campana.

Pretest -
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+
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__ Estrategia —

Objetivos de medios Post-test

Imagen 2 Elementos esenciales de la campaiia publicitaria. Fuente: (Alejandre, 2014, pag. 16)
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Estrategia Publicitaria

La estrategia publicitaria es la estrategia elaborada por una agencia de publicidad o expertos en
comunicacion, se desarrolla para conseguir los objetivos de comunicacion de un anunciante por
medio de la publicidad. La estrategia publicitaria comprende la estrategia creativa y la estrategia

de medios (Alejandre, 2014, pag. 43)

La estrategia publicitaria en el medio comercial se comprende como, el proceso de acciones o
actividades ordenadas, para cumplir con el objetivo de una campafia publicitaria y fomentar la
venta de determinados productos a los futuros compradores. Para un excelente desempefio se
destacan la fase de investigacion previa y el conocimiento del publico al que queremos dirigir el

mensaje.

Industrias Culturales

La economia naranja se presenta como una oportunidad infinita para el desarrollo econdmico
del ultimo siglo, toma como punto de partida la creatividad y su enfoque en la desmembracion de
emprendimientos creativos, dentro de las industrias culturales y creativas, mas conocidas como la
economia naranja. Felipe Buitriango afirma que la economia naranja es la 3 economia mas grande

del mundo ya que recaudo el 6.1% de la economia global en 2005.
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La generacion de esta industria en nuestro pais tiene un gran potencial, gracias a la riqueza
ancestral y el bagaje cultural de nuestros pueblos, mismo que pueden ser explotados
significativamente y dar como resultado grandes productos para ser comercializados, Ecuador es
un gran referente a nivel mundial por la historia, cultura e identidad estos factores han venido
siendo los mas importantes al promover nuestra imagen al mundo. La economia naranja es una
oportunidad infinita y lo importante es generar espacios para desarrollar nuevos emprendimientos
y concientizar a la comunidad de la inmensidad de beneficios que tiene incurrir en el desarrollo de

las mismas.

Comunidades de Marca

El concepto de comunidad de marca implica una fuerte relacion con el marketing, varios
especialistas han coincidido en que este campo de estudio, esta conformado por la unién de dos
palabras; comunidades y marca, por lo cual la Real Academia Espafiola (RAE), define a
comunidad como: junta o congregacion de personas que viven unidas bajo ciertas constituciones
y reglas, como los conventos, colegios, etc. Y a la palabra marca: rasgo distintivo que posee una
unidad lingiiistica y por el que se opone a otra u otras del mismo tipo. Por lo cual estas dos palabras
trasladadas a la esfera comercial, tienen un enfoque de identificacion de integrantes que mantiene

un interés comuin con una marca comercial.
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Ricardo Ballesteros en su libro “Branding: El arte de marcar corazones”, define comunidades
de marca como:

La comunidad, como estrategia para conectarse a las emociones de los consumidores de una
marca, consiste en generar espacios a través de los cuales los consumidores desarrollan
actividades, la experiencia con la marca es el centro de ellas. Incluye el encuentro entre usuarios
de la marca, en donde se dan conversaciones e intercambios de experiencias que se han tenido
con la marca e, inclusive, el desarrollo de actividades en donde los usuarios de la marca obtienen

beneficios. (Ballesteros, 2016)

Pablo Garcia Ruiz, profesor de Sociologia de la Universidad de Zaragoza-Espafa, expone un
interesante articulo sobre “Comunidades de marca. El consumo como relacion social” en cual
expone que es preciso conocer a los distintitos tipos de consumidores: cudles son sus necesidades,
sus habitos de compra, sus horarios etc. De esta forma se puede ofrecer a cada uno, la tecnologia

incluso permite dirigirse a cada uno, la informaciéon mas adecuada a sus intereses (Ruiz P. G.,

2005).

La informacion debe ser considera y enfocada de acuerdo al producto o servicio, para generar
una experiencia en el consumidor, experiencia que debe estar acorde a lo que se desee comunicar,
la comunicacion comercial tiende a renovar el aspecto de apropiacion. La idea de comunidad
remite a aspectos afectivos, emocionales y culturales propios de una solidaridad social (Ruiz P.

G., 2005).
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Las verdaderas cualidades de la marca generan la confianza del cliente. Un comprador
oportunista mafiana cambiard de marca, un usuario autentico, jamas (Ruiz P. G., 2005). Esta
seccion del articulo: Comunidades de Marca, hace visible la necesidad de establecer la identidad
a los habitantes de un determinado barrio o sector, esto lograra que un auténtico ciudadano sea el
embajador de la identidad, y representante de la cultura de donde habita. En el mismo articulo,
Garcia expresa que la narracion de historias es un medio crucial para crear y mantener cualquier
identidad colectiva, la historia de una compaiiia es fuente de significado para la marca, capaz

vincular a los miembros de la comunidad consigo misma y entre si (Ruiz P. G., 2005).

La comunicacion puede aportar al fortalecimiento de la identidad, mediante la comunidad de
marca, generando resultados beneficiosos para los productos o servicios, como difundir
informacion, dar a conocer su historia y cultura y demas atributos. Dentro de las actividades que
se realiza en las comunidades de marca se encuentra la celebracion de eventos. Pablo Ruiz expresa:

Un evento es una ocasion privilegiada para reforzar cada una de las relaciones que tejen la
vida de la comunidad de marca. En primer lugar, personaliza la relacion entre empresa y el
consumidor. El trato con los empleados de la compaiiia a lo largo de los dias que dura el evento
humaniza su imagen: la empresa deja de ser un logotipo y un anuncio para adquirir expresion
de la sonrisa, el servicio, la atencién o el apoyo recibido de sus empleados. Ademas, la
organizacion del evento introduce en la relacion algo de psicologia del don. El buen recuerdo
de unos dias encantadores se asocia al esfuerzo para la realizacion del evento sin solicitar nada

a cambio de manera inmediata. Se genera asi entre los participantes un sentimiento de deuda y

agradecimiento hacia la empresa. (Ruiz P. G., 2005)
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1.2. Fundamentacion Legal

1.2.1. Plan Nacional del Buen Vivir

La cultura y el patrimonio se enmarcan en la identidad de los pueblos, su historia es necesaria
para conocer quiénes somos y a déonde vamos, es por ello que el Plan Nacional del Buen Vivir

(2013 - 2017) pretende aportar dentro de los objetivos:

Objetivo n°® 3: Mejorar la calidad de vida de la poblacion. Esto implica la recuperacion de los
espacios publicos y la garantia de la vivienda digna. El espacio publico es escaso y de baja calidad,
con insuficientes espacios verdes y recreativos. Ecuador tiene 4,69 m2 de espacios verdes por
habitante, cuando el pardmetro establecido por la Organizacion Mundial de la Salud (OMS) es de
9m2 (INEC, 2012). Algunos municipios como los de Quito, Cuenca e Ibarra han iniciado procesos
de recuperacion del espacio publico; sin embargo, estos esfuerzos son aislados y se evidencia la
necesidad de generar marcos de regulacion y control nacional como parte de un desarrollo
territorial inequitativo y de reconocimiento de las capacidades de cada territorio en funcion de un

sistema de ciudades.

Objetivo n° 5: Construir espacios de encuentro comun y fortalecer la identidad nacional, las
identidades diversas, la plurinacionalidad y la interculturalidad. La construccion colectiva del
espacio publico, como lugar de encuentro comun, es fundamental para sustituir las formas de

convivencia autoritarias y violentas por formas de cohabitacion que puedan dirimir la
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conflictividad social y construir una cultura libre y pacifica de didlogo intercultural (Semplades,

2017).

Objetivo n° 10: Impulsar la transformacion de la matriz productiva. Asi como los objetivos del
milenio, objetivo 8 Fomentar una alianza mundial para el desarrollo. Siendo un aporte dentro del

tejido productivo — cultural de nuestra sociedad (Semplades, 2017).

Plan Nacional de Desarrollo Toda una Vida

El Plan Nacional de Desarrollo; Toda una Vida (2017 —2021), es el instrumento por medio del
que se sintetiza la garantia de derechos en un marco de politica publica, su vinculacion y la
ejecucion de su cumplimiento son importantes. En diez afios, se logrd recuperar la planificacion
para lograr mayor equidad y justicia social, ampliar las capacidades productivas y fortalecer el

talento humano (Senplades, 2017). El plan contempla objetivos importantes como:

Objetivo n° 2: Afirmar la interculturalidad y plurinacionalidad, revalorizando las identidades
diversas. La identidad y cultura ecuatoriana se presentan en las propuestas a través de la promocion
de la actividad y la produccion artistica, cultural y audiovisual; la circulacion de las artes, culturas,
memorias y patrimonios tangibles e intangibles, y la inclusion de los conocimientos ancestrales;

todo esto en una interaccion con los diferentes ambitos del desarrollo del pais (Senplades, 2017,

pag. 60).
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Objetivo n° 5: Impulsar la productividad y competitividad para el crecimiento econdémico
sostenible de manera redistributiva y solidaria. Para lograr los objetivos de incrementar la
productividad, se requiere investigacidbn e innovacion para la produccion, transferencia
tecnologica; vinculacion del sector educativo y académico con los procesos de desarrollo;
pertinencia productiva y laboral de la oferta académica; mecanismos de proteccion de propiedad
intelectual y de la inversion. De mano con la reactivacion de la industria nacional y de alianzas

publico-privadas (Senplades, 2017, pag. 80).

1.2.2. Ley del Patrimonio Cultural

La gestion del patrimonio para los gobiernos autonomos descentralizados se genero a partir del
2008 a partir de los mandatos constitucionales, donde conceden a los municipios la competencia
exclusiva de preservar, mantener y difundir el patrimonio arquitectonico, cultural y natural y
construir los espacios publicos destinados para ello. Las responsabilidades de los municipios es
introducir a los funcionarios municipales en los temas bésicos para la conservacion del patrimonio

cultural (Patrimonio, 2012).

Art. 6.- Las personas naturales y juridicas, la Fuerza Publica, y el Servicio de Vigilancia
Aduanera, estan obligados a prestar su colaboracion en la defensa y conservacion del Patrimonio

Cultural Ecuatoriano (Patrimonio, 2012).
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Art. 7.- Declarense bienes pertenecientes al Patrimonio Cultural del Estado los comprendidos

en las siguientes categorias:

e [os monumentos

e Los templos, conventos, capillas y otros

e Los manuscritos antiguos e incunables

e Los objetos y documentos que pertenecieron

e Las monedas, billetes, sefias, medallas

e Los sellos, estampillas

e Los objetos etnograficos

e Los objetos o bienes culturales producidos por artistas contemporaneos

e Las obras de la naturaleza
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2. CAPITULO II

2.1. Metodologia de la Investigacion

2.1.1. Linea de Investigacion

La presente investigacion pretende aportar desde el disefio y la publicidad a la difusion de los
espacios culturales y patrimoniales del centro histérico del canton Ibarra. El proyecto se enmarca
en la linea de investigacion “Desarrollo Artistico, Disefio y Publicidad”. Por tal razén, los métodos,
técnicas e instrumentos que nos proporciona la metodologia de la investigacion cientifica seran de
vital importancia y trascendencia en la aplicacion de los recursos del disefio grafico y la publicidad;

para la ejecucién del producto final, resultado de la investigacion.

2.1.2. Métodos

Historico

Para adquirir conocimientos previos sobre la historia e identidad del canton Ibarra, por medio
de un andlisis, revision de informacion en la estructuracion del marco tedrico y datos relevantes
para la construccion del proyecto de investigacion. El propdsito de investigacion es reconstruir el
pasado de la manera mas objetiva y exacta posible, para lo cual evalua, verifica y sintetiza

evidencia que permite obtener conclusiones validas (Yépez, 2011, pag. 21).
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Analitico sintético

Permite que una serie de informaciones, datos de investigacion y de campo, sean sintetizados

en forma de documento; de igual manera, la informacion recopilada sea analizada y descrita

utilizando juicios de valor en el desarrollo del proyecto.

Proyectual

Permite realizar la elaboracion de la propuesta, resultado final de la investigacion, mediante el

desarrollo conceptualizacion y seleccion de alternativas para respaldar el objetivo general. Se

utiliza la metodologia proyectual de Bruno Munari y la metodologia de Félix Saenz, obteniendo

datos medible y evaluables los parametros considerables que el proyecto lo amerita.

2.1.3. Técnicas e Instrumentos

2.1.3.1. Técnicas

Entrevista

Se realizo6 a personas especialistas en diferentes areas, como también a las autoridades culturales

del Ilustre Municipio de Ibarra y a ciudadanos del canton Ibarra con relacion directa al campo de
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accion del proyecto. Esto con la realizacion de un cuestionario previo, con preguntas abiertas y
cerradas para andlisis de la informacion recopilada. La entrevista estructurada presentd un
interrogatorio de idénticas preguntas en un mismo orden a todos los entrevistados, estos deben
escoger las respuestas de entre las alternativas o responder libremente con su propia forma de

expresarse (Yépez, 2011, pag. 199).

Encuesta

Se realiz6 a 2 personas de grupos identificados; el primero conformado por los propietarios de
los bienes inmuebles ubicados en el sector, el segundo conformado por las personas que visitan el
centro historico. La encuesta se aplicd con el fin de obtener informacion relevante para conocer el
nivel de conocimiento sobre los temas que se centrd la investigacion. La encuesta se define como
las consultas realizadas a un porcentaje de la poblacion, los datos proporcionaron las realidades de
la urbe y la opinidn del publico objetivo con el sector de estudio, para el adecuado desarrollo del

proyecto.

Observacion Directa

Se realiz6 en el campo de accion en el cual se desarrollo el proyecto, con la obtencion de datos
fotograficos y de campo para sustento de la investigacion. Las observaciones registraron datos

importantes para la construccion de la identidad grafica, mediante la abstraccion en elementos
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representativos de forma cuidadosa y experta. Todo lo observado se debe poner por escrito, para
que le facilite sistematizar, cuantificar y conservar los resultados de las observaciones (Yépez,
2011, pag. 194). Los datos resultantes de la investigacion fueron sintetizados en fichas de

observacion.

Registro Documental

En base a una investigacion bien detallada se empled para la revision bibliografica y en el
sustento de la historia y evolucion del centro historico del canton Ibarra, también se empled para
el desarrollo, conceptualizacion y resultado final del proyecto. El registro de documentos pueden

ser empleados para una evolucidn constante del proyecto.

Registro Fotografico

Se empled para registrar de forma visual los lugares con valor historico, cultural y patrimonial

identificados en la investigacion y que se encuentre del campo de estudio.

Los lugares registrados se encuentran dentro de las 81 manzanas que conforman el centro
histérico del canton Ibarra, ubicados en las parroquias el Sagrario y San Francisco, los lugares
registrados fueron los templos religiosos, plazas, parques, museos y construcciones con alto valor

patrimonial; también se obtuvo mediante gestion albumes digitales con fotografias historicas de
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valor en materia de historia, estos archivos sirven de relevancia para la sustentacion del proyecto

y la generacion del producto comunicacional.

2.1.3.2. Instrumentos

Cuestionario

Se lo utiliza para la obtener informacion para desarrollo del proyecto, con preguntas abiertas y

cerradas en las encuestas y entrevistas, de manera de obtener datos estadisticos para el diagndstico

y evaluacion del proyecto.

Fichas de observacion

Se utiliz6 en la identificacion de espacios invisibilizados, a través de registros fotograficos y

analisis de campo directo por el investigador para la elaboracion del diagndstico en el proceso de

elaboracion de informa final del proyecto.
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Bitacora

La bitacora es el documento que permiti6 llevar un registro escrito de las diversas acciones
desarrolladas en el transcurso del proyecto, se emple6 para tener un registro de avance del proyecto
desde la definicion del problema, el desarrollo de alternativas y el resultado final, concebido en el

producto comunicacional. Facilit6 el desarrollo de la propuesta grafica.

Boceto

Aporto en la elaboracion del producto final, en el desarrollo de la grafica del proyecto; para la
creacion de las diferentes propuestas dentro del proceso creativo, con esto se logrd analizar cada

una de ellas y seleccionar la mejor, para posteriormente elaborar la propuesta final.

Opiniones Diversas

Expertos

Se establecid para la obtencion de informacion de expertos en los diferentes temas que
comprende el area de estudio y su aplicacion, mediante guianzas y tutorias sobre temas especificos.
Esta técnica permitié adquirir conocimiento para desarrollar un trabajo interdisciplinario de forma

correcta y con resultados verificales.
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Validacion de Expertos

Se empled para la aprobacion del proyecto, segiin su importancia y trascendencia para la
comunidad a través de un taller de participacion. Esta es una técnica cualitativa de estudio de las

opiniones o actitudes de un publico, utilizada en ciencias sociales y en estudios comerciales.

Poblacion

El proyecto de investigacion ha identificado 2 grupos objetivos sobre los cuales se desarrollara
la propuesta. El primero comprendido por los propietarios de los bienes inmuebles situados dentro
del campo de estudio, comprendido por 81 cuadras, conformado por 9 manzanas por lado,

comprendiendo por 11 barrios.

El segundo grupo objetivo, comprendido por los habitantes del canton Ibarra que segun VII
censo el censo nacional de poblacion realizado en el afio 2010, de los 14' 483 499 habitantes que
tiene el Ecuador, la poblacion total del canton Ibarra alcanza a 181.175 habitantes de los cuales
93.389 corresponden a mujeres y 87.786 a hombres (Fuente INEC). (Gobierno Autonomo

Descentralizado Municipal del Canton Ibarra, 2018).
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Muestra

Identificado el nimero exacto de la poblacion de los grupos objetivos se ha obtenido mediante

la aplicacion de la formula una muestra de cada uno.

N-Z% c*
~ (N—1)-e2+ 7% g2

n

n = Tamafio de la muestra

N = Poblacion

o = Varianza de la poblacion, valor constante = 0.5

N-1 = Correccion para muestras mayores a 30 unidades
E = Margen de error 6% = 0.06

Z = Nivel de confianza del 95% equivale = 1.96

Primer Grupo Objetivo

Conformado por 181.175 habitantes de canton Ibarra con relacionados al campo de estudio.

n= N * 72 * 5°

(N-1) * E**Z2** &°

181175 * 1.96% * (.52

n

(181175 -1) * 0.06% + 1.96% * 0.52

n= 181175 * 3.84* 0.25
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181174 * 0.06° + 3.84 * 0.25

n= 173928
652.23 +0.96
n= 173928
653.49

n = 266 personas

Segundo Grupo Objetivo

Conformado por 81 cuadras del centro historico del sector de estudio.

Al momento de realizar el calculo de la muestra, se considerd que varios inmuebles estan

deshabitados y otros estan abandonados; mediante testeo, se realiz6 la encuesta a 120 personas

propietarias de las edificaciones ubicadas en campo de estudio.

n = 120 personas
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3. CAPITULO III

3.1. Analisis y discusion de resultados

3.1.1. Encuestas relacionadas al sector de estudio

Edad
Tabla 1
Encuestas relacionadas al sector de estudio, edad.
Variable Frecuencia de uso
21 a 30 anos 145
31 a 40 anos 64
41 a 50 anos 36
51 a 60 afios 17
61 a 70 afos 4
TOTAL anos 266

Nota 1. Edad. David Vizcaino, 2018

W21 a30anos M31 a40anos M41 a 50 anos M51 a 60 afios W61 a 70 afios

Grafico 1. Encuestas relacionadas al sector de estudio, edad. David Vizcaino, 2018

Analisis: La mayoria de personas que interactian en el sector de estudio estdn comprendidas
en la edad de 21 a 30 afios, seguido por las personas de 31 a 40 anos de edad, esto quiere decir que

el mayor rango considerado para la propuesta es de 21 a 40 afios de edad.
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1 ;Qué le preocupa mas del centro historico?

Tabla 2
Preocupacion del centro histdrico.

Variable Frecuencia de uso
Abandono de viviendas 76
Deterioro 69
Pérdida de identidad 112

Otros 9
TOTAL 266

Nota 2. Actividad. David Vizcaino, 2018

W Abandono de viviendas M Deterioro ™ Pérdida de identidad = Otros

Grafico 2. Preocupacion del centro historico. David Vizcaino, 2018

Analisis: Los resultados de la grafica nos muestran que es pertinente realizar la propuesta de

difusion de los espacios culturales y patrimoniales del centro historico del cantdn Ibarra, tomando

como referencia la pérdida de identidad que se identifica es el factor mas alto en el sector de

estudio, seguido por el abandono de vivienda y el deterioro actual del centro historico.
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2. (Qué actividad realiza con mayor frecuencia en el centro historico?

Tabla 3
Actividad en el centro historico.

Variable Frecuencia de uso
Diligencias 113
Compra 77
Cultura 50
Otros 26
TOTAL 266

Nota 3. Actividad. David Vizcaino, 2018

m Diligencias M Compra M Cultura ™ Otros

Grifico 3. Actividad en el centro histérico. David Vizcaino, 2018

Analisis: La mayoria de ciudadanos que visita o acude al centro historico lo hace por motivos
personales, o de diligencias, esto por encontrarse la mayoria de instituciones publicas y privadas
en la zona de estudio, le tema de compra es importante debido a que en el lugar de estudio existe

gran demanda de locales comerciales. Muy pocas personas lo hacen por temas culturales.

44



3. (Conoce usted sobre la historia, cultura y costumbres de nuestra ciudad?

Tabla 4
Historia, cultura y costumbres
Variable Frecuencia de uso
Mucho 35
Poco 167
Nada 64
TOTAL 266

Nota 4. Historia, cultura y costumbres. David Vizcaino, 2018

W Mucho WmPoco WNada

Grifico 4. Historia, cultura y costumbres. David Vizcaino, 2018

Analisis: Se puede observar que mas del 50% de ciudadanos encuestados manifiesta
desconocer la historia, cultura y costumbres de la ciudad, por lo cual es necesario el desarrollo de

la propuesta de difusion, para contribuir y rescatar la identidad de ciudad.
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4. ;Qué actividad le gustaria que exista en los espacios culturales y patrimoniales?

Tabla 5

Espacios culturales y patrimoniales
Variable Frecuencia de uso
Restaurante Cultural 98
Gestion 45
Museo 76
Guianzas 40
Otro 7
TOTAL 266

Nota 5. Espacios culturales y patrimoniales. David Vizcaino, 2018

W Restaurante Cultural ™ Gestion B Museo F Guianzas B Otro

Grifico 5. Espacios culturales y patrimoniales. David Vizcaino, 2018

Analisis: Los ciudadanos encuestados tienen mayor inclinacién a la presencia de un restaurante
cultural ubicado estratégicamente en el centro historico, el cual de énfasis a la preservacion de la
memoria y a la difusion del patrimonio cultural de la ciudad. La oferta turistica y gastronémica

debe ser variada, para su excelente acogida por el publico.

46



5. (Esta de acuerdo en recuperar y difundir la identidad de los espacios culturales y

patrimoniales del centro historico?

Tabla 6
Recuperar y difundir la identidad de los espacios culturales y patrimoniales del centro historico

Variable Frecuencia de uso
Si 261

No 5
TOTAL 266

Nota 6. Recuperar y difundir la identidad de los espacios culturales y patrimoniales del centro historico.
David Vizcaino, 2018

mSi MNo

Grifico 6. Recuperar y difundir la identidad de los espacios culturales y patrimoniales del centro historico.

David Vizcaino, 2018

Analisis: Es necesario recuperar y difundir la identidad de los espacios culturales y
patrimoniales del centro histdrico, la muestra tomada considera pertinente dinamizar el sector e

incentivar la cultura. El fomento de las expresiones artisticas aportara a recuperar la identidad.
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6. ¢Usted asiste a las actividades culturales realizadas en el centro historico?

Tabla 7
Actividades culturales realizadas en el centro historico
Variable Frecuencia de uso
Si 158
No 108
TOTAL 266

Nota 7. Actividades culturales realizadas en el centro historico. David Vizcaino, 2018

mSi mNo

Grifico 7. Actividades culturales realizadas en el centro historico. David Vizcaino, 2018

Analisis: Segun la grafica el 59% de las personas encuestadas afirma asistir a eventos culturales
realizados en el centro histdrico, es necesario generar una mayor difusion para aumentar la

interaccion de los usurarios con el sector de estudio.
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7. (Por qué medio usted se entera sobre las actividades a realizarse en el centro historico?

Tabla 8
Medios de comunicacion
Variable Frecuencia de uso

Radio o Tv 82
Medios Impresos 37
Medios Digitales 98
Espacio Publico 25
Carteleras 19
Otros 5

TOTAL 266

Nota 8. Medios de comunicacion. David Vizcaino, 2018

mRadioo Tv mMedios Impresos ™ Medios Digitales ™ Espacio Piblico ™ Carteleras ™ Otros

Grifico 8. Medios de comunicacion. David Vizcaino, 2018

Analisis: Se puede visualizar que el medio con mayor aceptacion para informarse son los
medios digitales, comprendidos por: redes sociales y paginas web; también se da importancia a los
medios tradicionales como es la radio y la tv de los cuales se considera que la radio tiene mayor

aceptacion en el publico objetivo.
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3.1.2. Encuestas relacionadas a los propietarios de inmuebles en el sector de estudio

Edad
Tabla 9

Encuestas sector de estudio- edad
Variable Frecuencia de uso
30 a 40 anos 30
41 a 50 afios 20
51 a 60 afios 25
61 a 70 anos 19
71 a 80 anos 12
mas de 80 afios 14
TOTAL 120

Nota 9. Encuestas sector de estudio- edad. David Vizcaino, 2018

W30 a 40 anos @41 a 50 anos @51 a 60 anos E61 a 70 afios @71 a 80 aflos @ mas de 80 afios

Grafico 9. Encuestas sector de estudio- edad. David Vizcaino, 2018

Analisis: En la grafica se determinar que la mayoria de personas encuestadas propietarias de
bienes inmuebles en el centro histérico tiene un rango de edad de 30 a 40 afios de edad, seguido

por las personas de 51 a 60 afios de edad.
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1. (Hace que tiempo adquirio la propiedad?

Tabla 10
Tiempo de residencia.
Variable Frecuencia de uso
1 a 12 meses 20
1 a 10 anos 45
Mais de 10 afios 55
TOTAL 120

Nota 10. Tiempo de residencia. David Vizcaino, 2018

Mlal2meses M1al0afios MMasde 10 afos

Grafico 10. Tiempo de residencia. David Vizcaino, 2018

Analisis: Por los datos obtenidos se puede observar que la mayoria de ciudadanos que poseen
bienes inmuebles dentro de las 81 cuadras que comprende el centro histdrico es propietaria por
mas de 10 afios, esto quiere decir que en su mayoria los propietarios son herederos o adquirieron

las propiedades por cuenta propia.
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2. ¢(Conoce la historia del centro historico del canton Ibarra?

Tabla 11
Conocimiento acerca de la historia del centro historico.
Variable Frecuencia de uso
Mucho 23
Poco 80
Nada 17
TOTAL 120

Nota 11. Conocimiento acerca de la historia del centro historico. David Vizcaino, 2018

W Mucho mPoco WNada

Grifico 11. Conocimiento acerca de la historia del centro historico. David Vizcaino, 2018

Analisis: La mayoria de ciudadanos encuestados conoce muy poco sobre la historia del centro
histdrico, esto es un indicador por lo cual surge la pérdida de identidad, debido a que las personas
que habitan, no poseen el conocimiento de donde conviven, por ello no comunican todo el bagaje

cultural existen en el sector de estudio.
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3. (Conoce usted lugares que tengan afluencia turistica en el sector?

Tabla 12
Informacion de afluencia turistica.
Variable Frecuencia de uso
Mucho 28
Poco 82
Nada 10
TOTAL 120

Nota 12. Informacion de afluencia turistica. David Vizcaino, 2018

W Mucho mPoco MmNada

Grifico 12. Informacion de afluencia turistica. David Vizcaino, 2018

Analisis: Los resultados obligan a visibilizar los lugares con valor cultural y patrimonial que
se situan dentro del centro historico de la ciudad, mismos que pueden enfocarse al promover la
afluencia turistica en el sector, pasando hacer embajadores de nuestra historia e intérpretes

constante de nuestro desarrollo.
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4. ;Conoce lugares con valor historico, cultural o patrimonial que se ubiquen dentro del

centro historico de Ibarra?

Tabla 13
Conocimiento de lugares con valor historico, cultural o patrimonial
Variable Frecuencia de uso
Si 105
No 15
TOTAL 120

Nota 13. Conocimiento de lugares con valor histdrico, cultural o patrimonial. David Vizcaino, 2018

mSi mNo

Grafico 13. Conocimiento de lugares con valor histérico, cultural o patrimonial. David Vizcaino, 2018

Analisis: La grafica muestra que la mayoria de ciudadanos identifica los lugares, pero
desconoce informacion de el porque se encuentran o a que hace atributo, o a su vez como se origind

el mismo. Es necesario reforzar los conocimientos para preservar la identidad de la ciudad.
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Tabla 14
Lugares con valor histérico, cultural o patrimonial

Variable Frecuencia de uso
Torreon 38
Edificio Municipal 25
Igl. Santo Domingo 44
Igl. La Merced 64
Igl. Catedral 29
Centro Cultural El Cuartel 70
Casa de la Cultura 55
P. Pedro Moncayo 41
Pl. Eloy Alfaro 7
Pl. El Aguila 33
Esq. Del Coco 45
C. Bilingiie 11
Igl. San Agustin 24
P. La Merced 23
T. Gran Colombia 33
Casa de la Ibarreniidad 15
Cércel 10
Ex Hospital S. Vicente 29
PIL. 17 de Julio 4
TOTAL 600

Nota 14. Lugares con valor historico, cultural o patrimonial. David Vizcaino, 2018
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Grafico 14. Lugares con valor historico, cultural o patrimonial. David Vizcaino, 2018

Analisis: En la grafica se muestra los lugares con mayor referencia en el aspecto cultural y

patrimonial, identificindose en el siguiente orden: Centro Cultural El Cuartel, Iglesia La Merced,

Casa de la Cultura, Esquina del Coco, Iglesia Santo Domingo. Los usuarios y visitantes de estos

espacios en su mayoria son habitantes de la ciudad de Ibarra.
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5. (Esta de acuerdo en recuperar la historia del sector?

Tabla 15
Opinidn en recuperar el centro historico.
Variable Frecuencia de uso
Si 108
No 12
TOTAL 120

Nota 15. Opinion en recuperar el centro histérico. David Vizcaino, 2018

mSi ENo

Grifico 15. Opinidn en recuperar el centro histérico. David Vizcaino, 2018

Analisis: Los resultados obligan a una recuperacion de la historia del sector, por lo cual es

necesario ejecutar la difusion de los espacios culturales y patrimoniales del centro histérico.
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6. ;Cual considera usted la razon por las cuales se deberia difundir los espacios culturales

y patrimoniales del centro historico de la ciudad de Ibarra? (elija maximo 3 opciones)

Tabla 16

Opinion de difusion para el centro historico.
Variable Frecuencia de uso
Turismo 108
Cultura 95
Historia 95
Conocimiento Publico 40
Interés econémico 22
TOTAL 360

Nota 16. Opinidn de difusion para el centro histérico. David Vizcaino, 2018

M Turismo M Cultura ™ Historia ™ Conocimiento Publico M Interés econdmico

Grafico 16. Opinion de difusion para el centro histérico. David Vizcaino, 2018

Analisis: Considerando la importancia que tiene el lugar es necesario recuperar el valor
historico y cultural. Para preservar la identidad de la ciudad, es preciso difundir el acervo cultural

y rescatar los valores identitarios de la ciudad; es importante fortalecer la economia a través del

turismo.
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3.2. Observacion

Tabla 17
Tabla de Observacion.
Descripcion Interaccion con
Lugar Fecha Conclusion
del lugar la ciudadania
Arquitectura Los ciudadanos
Clasica. se sienten
Se relaciona
Armonia con identificados con el
con el medio.
el espacio. lugar por la gestion
Centro Conserva la
Exposiciones de eventos
Cultural El 26/04/18 historia del
Permanentes. culturales,
Cuartel lugar.
Es nuevo en el artisticos y
Conserva la
medio. politicos que se
memoria.
Referente realizan dentro de
Arquitectonico. las instalaciones
Es un icono
Ciudadanos se
Arquitectura muy
sienten guardianes.
Clasica. representativo
Diariamente
Guarda para la ciudad
Iglesia acude mucha gente.
26/04/18 armonia con el y uno se los
la Merced Alrededores se

medio.
Es parte de la

ciudad.

puntos donde

encuentran personas
acude el turista

en estado de
extranjero,

mendicidad.
guarda mucho

59



Presenta
problemas en su

estética.

Referente de
la ciudad.
Excelentes

Casa de instalaciones.

26/04/18
Punto de

la Cultura
referencia para

la comunidad

cultural.

Ubicacion
estratégica

Esquina Lugar

26/04/18
del Coco estético, se
genera

comercio.

Poco utilizada.
Ingresan pocas
personas.
El dia de mayor
movimiento son los

martes culturales.

Punto de
encuentro y de
referencia.
Alto tréfico de

Turistas.

valor para
historia de la
ciudad.

No cumple
con las
demandas
culturales del
medio, sus
usuarios son la
comunidad
artistica y los
colectivos
culturales, mas
no la
comunidad del
canton.

Alta
demanda de
turista nacional
y extranjero, su
restaurante es
un punto de

alta demanda y
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Se maneja Ciudadano se atraccion en

buen mensaje en identifica con el todo el dia, se
relacion a la sector complementa
historia de la Personas con su
ciudad constantemente ambientacion y
sentadas en sus su icono de la
bancas. reconstruccion
de Ibarra

Espacio con

alto valor
Arquitectura Poca afluencia de
historico y
clasica. turista, mucho se

parte
Instalaciones  debe a ya no estar el

importante de
Iglesia antiguas. zoologico en el
la memoria
Santo 26/04/18 No se medio.
social,
Domingo muestra Alta demanda de
lastimosamente
incidencia de feligreses catolicos.
no se
potencializarla o Alrededores se
potencializa su
mejorarla. ubica personas

valor historico

y patrimonial.

Nota 17. Tabla de observacion. David Vizcaino, 2018
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3.3. FODA

Fortalezas

e Ibarra alberga el cuarto centro histérico mas grande e importante del Ecuador.

e Los templos religiosos conservan sus estilos eclipticos, historicistas y neoclasicos de la
época colonial.

e Apoyo de varias instituciones publicas y privadas para potencializar el centro historico.

e El centro histdrico guarda recuerdos del pasado que se proyectan al presente y futuro.

e La ciudadania demanda difusion de los espacios culturales y patrimoniales para rescatar la

1dentidad del sector.

Oportunidades

e Dinamizar la economia del sector mediante la puesta en valor de los atributos historicos
que se han producido en la ciudad.
e Fomentara el desarrollo social.

e Conservar la identidad de sector.
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Debilidades

e Los moradores y propietarios del centro histdrico no estan de acuerdo a que se conserve
las antiguas construcciones debido a su costo elevado en mantenimiento.
e Baja densidad poblacional en horarios nocturnos y fines de semana.

e Falta de organizacion de las personas del sector al momento de generar propuestas para

desarrollar el centro historico.

e Los espacios publicos en horario nocturno se vuelven vulnerables ante la inseguridad.

Amenazas

e Deterioro de edificaciones construidas.

e Abandono de viviendas.

e (Cambio constante de autoridades de turno.
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4. CAPITULO 1V

4.1. Propuesta

Aporte del disefio y la publicidad para la difusion de los espacios culturales y patrimoniales del

centro histdrico del canton Ibarra, periodo 2017-2018.

4.1.2. Planteamiento del Problema

El centro historico del Cantén Ibarra, empieza desde el 13 de abril de 1872 después del
terremoto de origen telurico que afecto a la ciudad, los ciudadanos sobrevivientes regresan a la
ciudad. El cantén Ibarra posee un patrimonio cultural e histdorico en las instalaciones que aln se
mantienen en el centro histdrico, estructuras importantes y de gran valor para historia de la ciudad

se encuentran dentro de las 81 manzanas que conforman el centro historico.

Las técnicas de la entrevista, la encuesta y la observacion, han sido el camino por el cual se ha
obtenido la informacion sobre la realidad del centro historico, la identidad de la ciudad ha sido
permanente Unicamente en los espacios religiosos lo cual ha llevado a que los demas espacios con
alto valor simbdlico pierdan su valia ante nuestra mirada o no ejerzan un significado en el momento
actual, la pérdida de identidad es preocupante, la ciudadania desconoce sus origenes y la pérdida

de identidad aumenta.
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La inexistencia de acciones concretas para dar a conocer la memoria es otro factor identificado,
es necesario generar estrategias aplicables para difundir la riqueza patrimonial e histérica que tiene
la ciudad. El aporte del disefio y la publicidad permite configurar un conjunto de acciones para

difundir de manera creativa el patrimonio de la ciudad.

Objetivos Especificos

e Realizar un analisis visual, de forma, arquitectonico, contexto y de usabilidad del centro

histérico para e identificar sus falencias.

e Realizar el estudio, analisis y evaluacion de las alternativas de disefio para su aplicacion.

e Planificar la difusion de los productos generados.

Ubicacion Sectorial y Fisica

Esta investigacion se ubica en la ciudad de Ibarra, provincia de Imbabura en el afio 2018.

Analisis de las Necesidades del Publico Objetivo

Las principales necesidades que se obtuvieron con la investigacion a los ciudadanos que

interactian en el centro histérico como también a los moradores y propietarios de los bienes
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inmuebles del sector, las necesidades estan determinadas en los analisis estadisticos de la muestra

tomada.

Los ciudadanos encuestados que interactiian con el centro historico, manifiestan el conocer muy
poco sobre los espacios culturales y patrimoniales como también la necesidad a que se difunda el
acervo Ibarrefio, para apropiarnos de dichos espacios y sentirnos orgullos de nuestra historia y

arraigado nuestra identidad.

El grupo de estudio conformado por los propietarios o moradores de los bienes inmuebles, los
cuales expresan la necesidad de rescatar y difundir la memoria social, cultural y patrimonial del
sector. Una falencia identificada, es que no estan interesados en modificar o arreglar la

infraestructura arquitectonica de las propiedades.

Definicion de los Componentes del Proyecto

e Disefio de la identidad gréfica del proyecto.

e Estructuracion del evento, basado en la teoria de comunidades de marca.

e Planificacion de lanzamiento.
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4.1.3.Disefio de la identidad grafica del proyecto: difusion de los espacios culturales y

patrimoniales del centro historico del canton Ibarra

La propuesta trata de incentivar la cultura e historia del pueblo ibarrefio, rescatar nuestros
valores y nuestra identidad, mediante la difusion de los espacios culturales y patrimoniales del
centro historico del cantdn Ibarra. El proyecto esta basado en la Teoria de comunidades de marca,

deseando generar una colectividad que sea embajadora acervo Ibarrefo.

La propuesta que se estructura con requerimientos para comunicar la Ibarra patrimonial y
cultural, enmarcados en el simbolico de la historia y la tradicidon, con los cuales se desarrollo la
identidad del proyecto, deseando generar productos comunicacionales donde el disefio y la
publicidad sea parte central de la propuesta. Se construye un sistema de comunicacion, basado en
la jerarquizacion de marcas, obteniendo la marca principal del proyecto, y marcas secundarias

dependiendo la oferta de las mismas en su campo de accion.

Idea

Generar un sistema de comunicacion grafica que represente la ciudad de Ibarra, y de manera

simultanea evoque la época colonial e historica de la misma, la marca se relaciona al medio,

resaltar el patrimonio cultural y promovera la construccion del acervo Ibarrefo.
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Conceptualizacion

Ibarra patrimonial, la Ibarra magica, encanto de villa, de la que todos hablamos, muchos la

recuerdan y pocos la aprecian. Los griegos decian hay que saber quién soy y de dénde vengo. El

concepto de Ibarra patrimonial se fundamenta en la reconstruccion de una nueva ciudad.

Dinamico y Funcional

El dinamismo como un factor principal, siendo este el ancla para atraer mas ciudadanos y como

importante elemento de aprendizaje e interaccion. La funcionalidad complementa a los

componentes del proyecto optimizando la funcion con la forma, dentro del espacio.

Desarrollo de Identidad (marca proyecto)

Se elaboré la marca del proyecto denominada Difusiéon CHI (Difusion del Centro Historico del

canton Ibarra), esta marca se denomina marca paraguas, pretende aportar, apoyar y respaldar a la

marca comercial, también a la proyeccion o expansion de sub marcas en un futuro.

68



Marca Proyecto

V4

DIFUSION

E E

APORTE DEL DISERIO Y LA PUBLICIDAD PARA LA DIFUSION DE LOS ESPACIOS

FASE AUTOR TUTOR
GULTURALES Y PATRIMONIALES DEL GENTRO HISTORICO DEL CANTON IBARRA  IEISON{E e LIV DAVID VIZCAINO GANDHY GoDOY

Imagen 3. Desarrollo de Identidad, marca proyecto. Fuente: David Vizcaino,2018

Desarrollo de Identidad (marca comercial)

Por medio de la investigacion se logro recopilar informacion que ha permitido conformar 3
variables, para el nombre (naming) de la marca del proyecto, el cual cumplira con los parametros:
facil de recordar, llamativo, que evoque lugar; para que la marca se relacione con medio, logre

interpretar la riqueza del centro historico y se posicione en el corazén de la ciudadania.
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Tabla 18
Desarrollo de identidad.

IBARRA
IBARRA
CONTRASTE
PATRIMONIAL
COLONIAL
Sumatoria de Sumatoria de
valores en valores en
tabulacion tabulacion
Complejo o Eufénico 20
Racional o Evocativo 20 44 25
Comun o Exclusivo 27 23 24
Derivado a lo original 19 21 35
Dificil de recordar o
21 29 24
memorable
TOTAL 109 186 125

Nota 18. Desarrollo de identidad. David Vizcaino, 2018

Segun la muestra realizada a 24 personas encuestadas, se identifica la afinidad por el nombre

“IBARRA CAPSULA CULTURAL resultante de la investigacion, por lo cual se procede al

desarrollo de la identidad grafica.
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BARRA
ApSULA
ULTURAL

APORTE DEL DISENO Y LA PUBLICIDAD PARA LA DIFUSION DE L

s FASE AUTOR TUTOR
CULTURALES Y PATRIMONIALES DEL GENTRO HISTG EL CAN PROYECTUAL DAVID VIZCAINO GANDHY GODOY

Imagen 4. Desarrollo de Identidad, marca comercial. Fuente: David Vizcaino,2018

Elementos Significativos

Todos los elementos que se utilizan en el proceso creativo estan relacionados a los lugares
con mayor ponderacidn identificados en la investigacion, para obtener una relacion directa con el

campo de estudio y una aceptacion por medio del grupo objetivo.

Centro Cultural El Cuartel
Se toma como referencia los detalles arquitectonicos: torres, columnas, alturas, pisos, y sus

arcos de medio punto.

71



Iglesia 1a Merced
La abstraccion de elementos con valor visual radica en la sucesion paralela de cupulas en sus

lados y su monumento de gran relevancia da jerarquia a la infraestructura.

Casa de la Cultura
Su arquitectura es la mas imponente en su fachada, los iconos con mayor peso visual con sus
obras de arte y sus esculturas que se imponen en el patio central, su patio central y su pileta dan

armonia al lugar.

Esquina del Coco
Sobresale la fuerza con la se irgue en medio de la urbe, el tronco grande y majestuoso con sus

palmeras radiantes, en medio de las tradicionales paredes de adobe.

Iglesia Santo Domingo
Sus cupulas atractivas en conjunto con su fachada rastica y ambientada, su complementacion
arquitectonica es la mas atrayente en torno a la cuadra donde se situa, posee gran impacto visual,

referente de armonia y paz son la naturaleza que la complementa.
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Imagen 5. Elementos significativos. Fuente: David Vizcaino,2018

4.1.4.Evaluacion de Propuestas
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Tabla 19
Evaluacion de propuestas.

ps

Contexto cultural 4 4
Morfologico / Estético 5 4
Funcion 5 3
Semidticos 5 3
Legales u obligatorios 4 2
Total 24 16

Propuesta 1 Propuesta 2 Propuesta 3

/A A\ £\
© ek i

Ib y |b al
capsula cultural capsula cultural ca la cultural

u

DR

5

[T S

Valorde 0 a5 Valorde 0 a 5

Nota 19. Evaluacién de propuestas. David Vizcaino, 2018

Ibarra lbarra
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fl0 ¥ LA PUBLICIDAD PAR SION DE LOS ESPACIOS

FASE AUTOR
RIMONIALES DEL GENTRO HISTORICO DEL CANTON 1BARRA  IETSORAS VAR DAVID VIZCAINO

CULTURALES Y

Imagen 6. Evaluacion de propuestas. Fuente: David Vizcaino,2018

TUTOR
GANDHY GODOY
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Color

El color juega un papel preponderante, su buena aplicacion depende de lo que se quiere

proyectar a los futuros visitantes de este sitio. La aplicacion de estos elementos forma la imagen

del proyecto.

CMYK: C/0
RGB: R/92

CMYK: C/0
RGB: R/154

CMYK: C/0
RGB: R/222

CMYK: C/0
RGB: R/231

CMYK: C/0
RGB: R/225

CMYK: C/0
RGB: R/29

APORTE DEL DISERIQ Y LA PUBLICIDAD PARA LA DIFUSION DE LOS ESPACIOS

FASE
CULTURALES Y PATRIMONIALES DEL CENTRO HISTORICO DEL CANTON IBARRA PROYECTUAL

Imagen 7. Evaluacion de propuestas, color. Fuente: David Vizcaino,2018
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Arquitectura de marca

Se describe como la estructura empresarial, delimita y hace visibles los roles, las relaciones, la

categoria y las responsabilidades entre las marcas de una empresa (proyecto). Transmite claridad

a los publicos y sentido de orden y orientacion a la organizacion.

El proyecto se enmarca dentro del modelo de apoyo de marcas denominado “Endorsed House”

donde se combina la marca corporativa y las marcas de producto o empresa, mediante el apoyo

explicito de la primera a las segundas, el modelo consiente en combinar y equilibrar la marca

corporativa con las de las empresas o productos. Esto facilita la retroalimentacion hacia la marca

corporativa y a las propiedades especificas de cada marca a la que avala.

ra

DIFUSION
&

Proyeccion Proyeccion
barra ~ CEEE

capsula culturol

Noches Patnmonlales

Imagen 8. Evaluacion de propuestas, arquitectura de marca. Fuente: David Vizcaino, 2018
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4.1.5. Estructuracion del producto, basado en la teoria de comunidades de marca

Definicion del Producto

El proyecto de difusion de los espacios culturales y patrimoniales del centro historico del canton
Ibarra, tiene como enfoque dar a conocer el acervo Ibarrefio como, a través de su producto
“NOCHES PATRIMONIALES”, este es un producto perpetuo, concebido con la intencion de
rescatar la identidad del sector y mantener la identidad de la ciudad, transformandola en un
atractivo turistico de alta calidad. El producto que se enfoca en la guianza por varios lugares con
alto valor simbolico, ubicados en centro historico; el propuesto se presenta como un beneficio

innovador, de alta calidad que llena las necesidades y expectativas de los potenciales usuarios.

Copy

“UN ENCUENTRO CON NUESTRA HISTORIA”

Definicion del Mercado meta

El mercado meta en el cual el proyecto enfocara la comercializacion del producto, esta definido

por, turistas nacionales, ciudadanos mayores de edad, hombres y mujeres, comprendidos de 21 a
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40 afios de edad, nivel socio econdmico medio y alto; con referencia que interactian con el centro

de estudio o tienen relacion directa dentro de campo de accion.

Prondstico de ventas

El método para poder pronosticar es por medio de la demanda potencial del mercado, el cual

nos permite determinar el nimero de los posibles compradores con la siguiente formula.

Q=n*p*q

Q= demanda potencial del mercado.
n= numero de posibles compradores en un determinado mercado.
p= precio promedio del producto en el mercado.

q= cantidad promedio de consumo per-cépita en el mercado.

Datos:

n= 2.494.677 es la cantidad de ecuatorianos que visitan la ciudad de Ibarra del cual el 40%
aproximadamente es del rango de edad de 21 a 40 afios = 997.870 de los cuales el 20% estimamos
que realicen turismo= 199.574. Este dato lo determinaremos por medio de la pagina de turismo de
Ecuador, primer Geoportal de Viajes Internos Turisticos del Ecuador. GEOVIT cuantifica la

demanda interna de turismo, calculado en ntimero de personas por origen y destino.
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Imagen 9. Definicion del mercado meta. Fuente: David Vizcaino,2018

P= el precio es de $5.00 dolares

g= 1 sola vez al afio visitard aproximadamente cada persona

Desarrollo:
Q=n*p*q
Q=199.574* 5 * 1

Q=997.870

Se estima mediante el prondstico de investigacion de datos, que la demanda maxima potencial

seria de 997.870 personas, que visitarian el centro historico del cantén Ibarra durante el afio.
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Calculo Total de Personal Técnico

El proyecto de difusion de los espacios culturales y patrimoniales del centro histoérico del canton
Ibarra y su producto noches patrimoniales estima conveniente que para la excelente realizacion del

producto comunicacional se requiere un total de 10 personas en el area de ejecucion.

Tabla 20
Calculo total de personal técnico

PRODUCCION

Director de proyecto 1

Guianzas 2

Dramatizacion 6

Historiador 1

TOTAL 10

Nota 20. Calculo total de personal técnico. David Vizcaino, 2018

Proceso de Ejecucion del Producto Noches Patrimoniales

Tabla 21
Proceso de ejecucion del producto

ETAPA DEL ENCARGADO
PROCESO DEL PROCESO
Para garantizar la calidad en la
ejecucion del producto se estructura el

I ETAPA . _
desarrollo del evento mediante la Director de
Estructuracion ) )
planificacion en todas las areas, tratando de proyecto
del proyecto

general un impacto positivo en el usuario
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IT ETAPA

Guianzas

III ETAPA

Dramatizacion

IV ETAPA

Historiador

Mediante la jerarquizacion de los
lugares con alto valor histdrico y
patrimonial, se define la informacién mas
relevante y se da a conocer mediante la
planificacion de los lugares establecidos.

La guianza estara a cargo de los técnicos
responsables con la supervision del director

del proyecto.

La dramatizacion serd uno de los puntos
mas importantes dentro de la ejecucion del
proyecto, la actividad se fortalecera
mediante las guianzas en puntos clave
donde se interpretara los hechos
importantes facilitados por el técnico
responsable de la guianzas.
Las actividades del grupo técnico son:
Recreacion de acontecimientos
importantes en lugares especificos.
Dramatizacion de historias.
Acompafnamiento de la guianzas en

lugares especificos.

El producto Noches Patrimoniales en su
punto de llegada en el Centro Cultural el
Cuartel, el historiador dara a conocer datos
importantes en la historia de la ciudad, esta
actividad la realizard en apoyo de material

audiovisual a los asistentes.

Director de

proyecto

Director de

proyecto

Director de

proyecto
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Al finalizar el recorrido la organizacion
ofrecerd un coctel y se invitara a recorrer
V ETAPA las instalaciones del Centro Cultural el Director de
Coctel Cuartel, visitar el restaurante cultural y proyecto

disfrutar oferta artistica que se planifique.

Nota 21. Proceso de ejecucion del producto. David Vizcaino, 2018

Gestion de diseiio

La vision del producto a 4 afios depende de la demanda del producto (Noches Patrimoniales),
se considera un cambio en la forma estructural dependiendo de la solicitud y de la tendencia del
momento, conservando su concepto inicial conjugado el contexto histérico y cultural que se
maneje ese instante, como aspectos importantes que intervengan en el adelanto de materia cultural
en el centro historico, con eventos paralelos de gestion del espacio publico, mediante el desarrollo

de eventos artisticos, culturales y de promocion.

Los productos comunicacionales que se desarrollen estaran en marcados dentro del proyecto

general Difusion CHI (Difusion del Centro Histérico de Ibarra), seguidos por el producto Ibarra

Capsula Cultural y su producto comercial “Noches patrimoniales”.
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4.1.6. Costos y Financiamiento

Costos

Tabla 22
Costos

CANT. DESCRIPCION

Recurso Humano

1 Director del proyecto
2 Equipo técnico guianzas
6 Equipo técnico dramatizacion
1 Historiador
Materiales
6 Alquiler de trajes para dramatizacion
1 Alquiler de sonido
10 Camisas de identificacion para el equipo técnico

Servicio de coctel para asistentes del evento, 2 grupos
1 de 25 personas

TOTAL

V.U.

850.00
386.00
386.00
750.00

150.00

450.00

10.00

450.00

VALOR

850.00
772.00
2316.00
750.00

900.00
450.00
100.00

450.00
6588.00

Nota 22. Costos de produccion evento. David Vizcaino, 2018

Financiamiento

El equipo de produccion no estd en condiciones de asumir estos costos, ante lo cual se pretende

firmar un convenio con la direccion de cultura del GAD Ibarra y el Centro Cultural el Cuartel, para

la ejecucion y difusion del producto Noches Patrimoniales.
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Campaiia de Promocion y de Difusion del Proyecto

La planificacion de la presente propuesta se fundamenta en la investigacion, la cual determiné
los canales de comunicacion por los que ciudadania acede a la informacion, respecto a la difusion
de los espacios culturales y patrimoniales del centro historico del canton Ibarra. Los medios de

comunicacion en orden jerarquico son los siguientes:

e RadiooTv
e Medios Impresos

e Medios Digitales

Objetivos

Objetivo General
Planificar la difusion del producto noches patrimoniales a través de los medios de comunicacion

locales.

Objetivos Especificos
e Realizar los productos comunicacionales a ser difundidos en los diferentes medios de

comunicacion.

e Establecer los canales de comunicacion a difundir el producto comunicacional.
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Mapa de Publicos

Est4 determinado en estudiar interrelaciones para determinar las tipologias del publico dentro

y fuera del proyecto, permite analizar como el publico se divide e interactta, su funcién es la

diferenciacion basica de los mensajes claves, estableciendo una escala de prioridades

\

Organizaciones

sl

Medios de

Gestores
Culturales

capsula cultural

Colaboradores

i

-
@anos

(Anteriores ) ( Actuales ) (Potenciales)

Imagen 10. Mapa de publicos. Fuente: David Vizcaino, 2018
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Publico Objetivo

Est4d definido por, turistas nacionales y locales, ciudadanos mayores de edad, hombres y
mujeres, comprendidos de 21 a 40 afios de edad, nivel de educacion basico, nivel socio econdomico

medio y alto.

Entorno

La propuesta de comunicacion busca informar a los ciudadanos del canton Ibarra y a los turistas,

sobre las diferentes actividades que se puede realizar dentro del centro historico, informar sobre la

historia, cultura y patrimonio de la ciudad.

Desarrollo de la Propuesta

La propuesta de difusion se enfoca en generar el contenido informativo de manera estratégica,

la cual pueda comunicar los atributos que brinda el producto noches patrimoniales, para ello el

proceso de afianzamiento de la comunicacion es necesario fortalecer los vinculos con la ciudadania

y en el publico objetivo.
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4.1.7. Estrategia Comunicacional

Mensaje Basico

“IBARRA cultura, historia y tradicion”.

Mensaje a Comunicar

La identidad cultural nace de la extensa diversidad étnica, de cada uno de los pueblos o grupos
culturales que habitan en las regiones de un estado, tiene virtuales sus tradiciones y costumbres,
propias de su cultura, de alli surge la necesidad de entender y conservar el patrimonio. La
diversidad étnica-cultural representa nuestra herencia ancestral, mediante la cual se puede reflejar
la historia, debemos razonar y tratar a la riqueza cultural como un tesoro al que se promueva y

conserve. Esto como base fundamental para la mejora de nuestra identidad.

En la actualidad la identidad cultural esta vulnerada, refleja la necesidad de descubrirla, parte
integral del aprendizaje escolar, historico y patrimonial. Los valores de la cultura constituyen un
bien necesario y un derecho fundamental de los pueblos y nacionalidades del Ecuador. La

identidad de un pueblo, de su historia de los diferentes cambios acontecidos a través del tiempo.
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Mensaje que no se debe comunicar

e No se debe sefialar que la ciudad fue concebida como una ciudad de paso.
e No dar a entender que es una ciudad con poca afluencia de turista.
e No se debe expresar la pérdida de identidad en el sector.

e No articular la informacién de autoridades ptblicas en torno al proyecto.

4.1.8.Estrategia Creativa

Concepto Creativo

Se enfoca en restaurar la identidad de la ciudad de Ibarra y de sus habitantes, la idea es restaurar
la identidad del centro historico a través de los ciudadanos quienes seran los difusores de la historia
y del acervo Ibarrefio. Difundir el patrimonio del centro histdrico es la esencia del proyecto; las
personas que transiten por el lugar de estudio, obtengan informacién adecuada que resalte la

importancia de conservar la identidad del campo de estudio.

Eje de la Campaiia

Acervo Ibarrefio
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Tono

Directo, connotacion historica, que se traslade a la época, que evoque la tradicion.

Estilo

Fresco, moderno, historico que evoque la época de la colonia.

4.2. Medios de Difusion

Radio

La difusion de la cufia publicitaria tiene como objetivo impactar al oyente y generar un estimulo

para que conozca los atributos del proyecto.

Tabla 23
Medios de difusion

FICHA TECNICA

Nombre de la cuiia: Noches Patrimoniales

Direccion: David Vizcaino

Publico Objetivo: hombres y mujeres, comprendidos de 18 a 55 afios de edad

Duracién: 32 segundos

CONTROL
CONTROL
CONTROL

LOCUTOR
CONTROL

Entra la “cancion el chinchinal” instrumental y se desvanece
Entre efecto de viento soplando

Entra el efecto de computador abriendo puerta

Ibarrefio de corazén o de cepa, te has respondido “;Quién
soy? (De donde vengo? Y ;Hacia donde voy?”

De fondo “cancion el chinchinal” instrumental

02:00 seg
03:00 seg
02:00 seg

06:00 seg
02:00 seg
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Ven y descubre la historia de tu ciudad, intérnate en lugares

que guardan grandes leyendas, recorre los sitios

LOCUTOR emblematicos del centro historico, 09:00 seg
CONTROL Entra el efecto de una puerta cerrandose 02:00 seg
LOCUTOR “Noches patrimoniales” un encuentro con nuestra historia ~ 04:00 seg
CONTROL Entra la “cancion el chinchinal” instrumental y se desvanece 02:00 seg

Nota 23. Guion. David Vizcaino, 2018

Material Impreso

Fortalecera el mensaje comunicacional a través de la grafica, mediante impresion de anuncios

publicitarios e informativos, como también material impreso P.O.P. su funcion serda generar

expectativa y afianzar el producto Noches Patrimoniales.
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FASE AUTOR TUTOR
PROYECTUAL DAVID VIZCAINO GANDHY GODOY

Imagen 12. Medios impresos. Fuente: David Vizcaino, 2018

Medios Digitales

Se reforzara el proyecto con la generacion de contenidos en la red social Facebook, mediante

la creacion de fan page y la publicacion de contenidos, que inciten a la participacion e interaccion

entre el publico objetivo y la administracion.
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Imagen 13. Redes Sociales. Fuente: David Vizcaino, 2018
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Presupuesto

Tabla 24
Presupuesto
ok
Radio 320.00
Medios Impresos 1500.00
Diario 500.00
Medios Digitales (redes Sociales) 600.00
TOTAL 2920.00

Nota 24. Presupuesto medios. David Vizcaino, 2018

Financiamiento

El equipo de produccion no estd en condiciones de asumir estos costos, ante lo cual se pretende
firmar un convenio con la direccion de cultura del GAD Ibarra y los medios de comunicacion,

deseando establecer alianzas estratégicas para la ejecucion.

Impactos

Es importante realizar el andlisis técnico sobre los impactos que genera el desarrollo de la
propuesta, los cuales se encuentran relacionados en diferentes esferas de accion.

Los impactos identificados para el presente proyecto son:
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e Impacto Educativo
e Impacto Social
e Impacto Cultural

e Impacto Econémico

Impacto Educativo

La propuesta comunicacional contribuird a incentivar y mejorar el conocimiento sobre el acervo

Ibarrefio, la historia, la cultura y la identidad del terrufio donde habitan las y los ibarrefios

Impacto Social

El conocimiento de la historia, cultura y patrimonio del centro historico del canton Ibarra

permitira a sus habitantes conservar la identidad del lugar y construir los valores identificativos en

el espacio publico.
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Impacto Cultural

La difusion de las expresiones culturales aumentara en el sector, los saberes, y las artes, a través

del programa pueden significar un valioso aporte al fomento de esta actividad, contribuyendo al

incremento de visitantes nacionales y de otras latitudes.

Impacto Econémico

Se incrementara la economia a través del turismo en el centro historico como también en lugares

con afluencia turistica ya existente, mejorar la calidad econdmica y productiva de los moradores

del centro historico y de los comerciantes ubicados en el sector de interaccion.
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5.  CONCLUSIONES

El tener una ciudad de paso ha hecho que Ibarra no tenga identidad propia y esto con lleva que
solo sea una urbe utilizada para el sector administrativo, dejando al centro historico abandonado.

A causa de esto se abandonado los inmuebles se han deteriorado con el paso del tiempo.

La implementacion del presente proyecto genera una identidad y un desarrollo en la ciudadania.
El proyecto oferta a las autoridades, locales y extranjeras espacios que fomenten y rescaten la

historia de la ciudad, en medio de un ambiente cultural e historico.

El proyecto aporta positivamente con la imagen del sector y serd un producto turistico potencial
para el desarrollo econdmico, mejorard la calidad de vida de los moradores que habitan en el centro

de estudio.

El disefio y la publicidad, pueden aportar a la generacion de propuestas graficas para comunicar
la cultura, historia y patrimonio de nuestros pueblos y preservar la identidad como ciudadanos de

un lugar determinado.
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6. RECOMENDACIONES

Las autoridades culturales del Ilustre Municipio de Ibarra, deben promover la cultura e historia
de la ciudad con énfasis en el rescate de espacios patrimoniales y el fortalecimiento de la identidad

de ciudad en los ciudadanos con los cuales enriqueceran aun mas el centro histdrico.

A los moradores del centro historico del cantdon Ibarra, su compromiso en la mantencion
adecuada de los bienes patrimoniales. A propios y extrafios a ser vigilantes de los bienes publicos,

acciones que sabran potencializar la demanda turistica y de servicios en el sector.

La gestion del disefio se recomienda generar de manera constante la retroalimentacion para que
los productos comunicacionales se vaya mejorando y adaptando a las diferentes demandas de la

ciudadania.

Sera primordial tomar en cuenta futuras sugerencias de los turistas y usuarios en virtud de
mejorar cada dia e ir acorde con las nuevas tendencias. Ademds, es recomendable un

mantenimiento y una revision de todos los lugares que comprenden el proyecto comunicacional.
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7. GLOSARIO

Acervo: Conjunto de valores o bienes culturales acumulados por tradicion o herencia.
Afianzar: Dar fianza por alguien para seguridad o resguardo de intereses o caudales, o del
cumplimiento de alguna obligacion.

Arraigado: Que posee bienes inmuebles.

Brief: Hace referencia a un documento que proporciona informacién a una entidad que lo crea
o celebra.

Branding: Término empleado en mercadotecnia que hace referencia al proceso de hacer y
construir una marca mediante la administracion estratégica del conjunto total de activos
vinculados en forma directa o indirecta al nombre y/o simbolo que identifican a la marca
influyendo en el valor de la marca.

Capsula: Envoltura cilindrica o esférica de material soluble que estad formada generalmente por
dos piezas que encajan una con la otra y dentro de la cual se pone un determinado medicamento.
Centro histérico: Nucleo urbano original de planeamiento y construccion de un area urbana,
generalmente el de mayor atraccidon social, econdmica, politica y cultural, que se caracteriza
por contener los bienes vinculados con la historia de una determinada ciudad, a partir de la
cultura que le dio origen, y de conformidad en los términos de la declaratoria respectiva o por
determinacion de la ley.

Ciudad blanca: Adjetivo calificativo sobre la ciudad de Ibarra, su origen es por la pintada de
cal, como método de asepsia, otro origen es que Ibarra fue concebida como una ciudad para

blancos.
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Comunidades de marca: Conjunto de personas vinculadas por caracteristicas o intereses
comunes en relacion a los intereses o productos de una marca.

Copy: Es una frase publicitaria, debe comunicar de forma clara, breve y brillante aquello que
el anunciante desea transmitir.

Concepto: Idea que concibe o forma el entendimiento.

Consumidores: Persona que adquiere productos de consumo o utiliza ciertos servicios.
Cupula: Boveda en forma de una media esfera u otra aproximada con que suele cubrirse todo
un edificio o parte de él.

Cultura: Conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y grado de desarrollo
artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo social.

Desmembracion: Separacion de los elementos que conforman un todo, o pérdida progresiva
de la union entre ellos.

Dinamico: Perteneciente o relativo a la fuerza cuando produce movimiento.

Estética: Armonia y apariencia agradable a los sentidos desde el punto de vista de la belleza.
Empoderar: Proceso por el cual se aumenta la fortaleza espiritual de los individuos y las
comunidades, en temdticas como politica, diario vivir, economia, cultura para asi impulsar
cambios beneficiosos para el grupo en las situaciones en que viven.

Evocativo: Que hace recordar algo que se ha percibido, aprendido o conocido en el pasado.
Gesta: Hecho o conjunto de hechos memorables.

Habitad: Conjunto de factores fisicos y geograficos que inciden en el desarrollo de un
individuo, una poblacidn, una especie o grupo de especies determinados.

Hito: Acontecimiento puntual y significativo que marca un momento importante en el

desarrollo de un proceso o en la vida de una persona.
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Identidad: Conjunto de rasgos propios de un individuo o de una colectividad que los
caracterizan frente a los demas.

Jeroglificos: Dicho de una escritura: Que no representa las palabras mediante signos fonéticos
o alfabéticos, sino su significado con figuras o simbolos, como la que usaron los egipcios y
otros pueblos antiguos.

Memoria colectiva: Hace referencia a los recuerdos y memorias que atesora y destaca la
sociedad en su conjunto.

Notable: Dicho de una cosa: Grande y sobresaliente, por lo cual se hace notar en su linea.
Paradigma: Teoria o conjunto de teorias cuyo nucleo central se acepta sin cuestionar y que
suministra la base y modelo para resolver problemas y avanzar en el conocimiento.
Patrimonio historico-artistico: Conjunto de edificios, yacimientos arqueoldgicos, obras de
arte, objetos y documentos de interés cientifico, historico o artistico de un pais.

Planificacion urbana: Conjunto de instrumentos técnicos y normativos que se redactan para
ordenar el uso del suelo y regular las condiciones para su transformacién o, en su caso,
conservacion.

Proyectar: Idear, trazar o proponer el plan y los medios para la ejecucion de algo.

Estética: Armonia y apariencia agradable a los sentidos desde el punto de vista de la belleza.
Semidtica: Ciencia que estudia los sistemas de signos de la comunicacion, sus significados y
sus relaciones.

Socioecondmico: Perteneciente o relativo a los factores sociales y econdmicos.

Usabilidad: Hace referencia a la facilidad con que un usuario puede utilizar una herramienta

fabricada por otras personas con el fin de alcanzar un cierto objetivo.
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9. ANEXOS

9.1. ANEXO 1, Encuestas relacionadas al sector de estudio

Fase: Diagnostico

La presente encuesta tiene como objetivo, conocer sobre la interaccion de los ciudadanos con
la historia y vida cultural del centro historico, diagnosticar las actividades que se realiza el en el

sector de estudio y la interaccion de la comunicacion cultural y patrimonial.

1. (;Qué le preocupa mas del centro historico?
Abandono de viviendas Deterioro Pérdida de identidad Otros
2. (Qué actividad realiza con mayor frecuencia en el centro historico?
Diligencias Compra Cultura Otros
3. ¢(Conoce usted sobre la historia, cultura y costumbres de nuestra ciudad?
Mucho Poco Nada
4. (Qué actividad le gustaria que exista en los espacios culturales y patrimoniales?
Restaurante Cultural Gestion Museo Guianzas Otra Cual:
5. ¢Esta de acuerdo en recuperar y difundir la identidad de los espacios culturales y
patrimoniales del centro historico? Si No
6. ¢(Usted asiste a las actividades culturales realizadas en el centro historico?
Si No
7. ¢Por qué medio usted se entera sobre las actividades a realizarse en el centro
historico?
Radio o Tv Medios Impresos Medios Digitales Espacio Publico
Carteleras Otros Cual:
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9.2. ANEXO 2, Encuestas a los propietarios de inmuebles en el sector de estudio

Fase: Diagnostico

La presente encuesta tiene como objetivo, conocer sobre la interaccion de los propietarios de

bienes inmuebles, con la historia y vida cultural del centro historico.

1. ;Hace qué tiempo posee la propiedad?
1 a 12 meses 1 a 10 afios Mas de 10 afios

2. ¢;Conoce la historia del centro historico del canton Ibarra?
Mucho Poco Nada

3. ¢Conoce usted lugares que tengan afluencia turistica en el sector?
Mucho Poco Nada

4. (Conoce lugares con valor historico, cultural o patrimonial que se ubiquen dentro

del centro histérico de Ibarra? Si (marque 5 opciones) No
Torreon  Edificio Municipal  Igl. Santo Domingo Igl. La Merced
Igl. Catedral Ctr. Cultural El Cuartel Casa de la Cultura  P. Pedro Moncayo
PL. Eloy Alfaro  Carcel Pl. El Aguila Esq. Del Coco C. Bilingiie
Igl. San Agustin  P. La Merced T. Gran Colombia  Casa de la Ibarrefiidad
Ex. HSVP Igl. Sto. Domingo  PI. 17 de Julio Otros Cuales:

5. ¢Esta de acuerdo en recuperar la historia del sector?

Si No (Porque?:

6. ¢Cual considera usted la razones por las cuales se deberia difundir los espacios
culturales y patrimoniales del centro historico de Ibarra? (elija 3 opciones)

Turismo  Cultura Historia Conocimiento Publico Interés econdmico
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9.3. ANEXO 3, Cuestionario entrevista a ciudadanos

Fase: Diagnostico (Entrevista a ciudadanos notables)

El motivo de esta entrevista es conocer la historia de la vida cultural del centro historico,
establecer cudles eran las actividades culturales como también los espacios que han sido

olvidados y que constituyen parte del patrimonio tangible e intangible de la ciudad.

Los relatos que surjan de las entrevistas seran transcriptos e interpretados en la investigacion.

Agradecemos su colaboracion.

Nombre: Edad: Profesion:

Ibarrefio/a: Si No Reside en Ibarra desde:

1. ;Dispone de un espacio en donde se gestionen acciones de tipo cultural? Si / No,
Indique cual

. Como estaba integrada su familia?

.Como era la ciudad de Ibarra antiguamente, desde que usted recuerde?

(Algun lugar en especial?

U O

,Qué actividades culturales realizaba la gente en la ciudad? ;Como se daba la vida
cultural?
6. ;Cuales eran los lugares culturales y patrimoniales mas visitados en el centro
historico?

7. ¢Funcionaban teatros? ;Cines? ;Salas de exposicion? ;Clubes?
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9.4. ANEXO 4, Cuestionario entrevista a autoridades culturales del cantéon Ibarra

Fase: Diagnostico (Entrevista a autoridades)

El motivo de esta entrevista es conocer la opinion de las autoridades, sobre el estado actual del

centro historico del canton Ibarra.

Los relatos que surjan de las entrevistas seran transcriptos e interpretados en la investigacion.

Agradecemos su colaboracion.

Nombre y cargo:

1. (Cual es la principal ventaja del centro historico del canton Ibarra?

2. (Qué politicas existen para la difusion de los espacios culturales y patrimoniales
del centro historico?

3. (Qué acciones se ha tomado para rescatar y difundir la memoria del canton?

4. ;Piensa usted que el disefio y la publicidad puede aportar a que el publico conozca
el patrimonio historico y cultural del centro histérico?

5. ¢Segun su punto de vista cuales son las falencias para que el centro historico no sea

un lugar con demanda turistica?
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9.5. ANEXO 5, Formulario registro fotografico

Proyecto: Aporte del disefio y la publicidad para la difusion de los espacios culturales y

patrimoniales del centro historico del canton Ibarra, periodo 2017 - 2018.

Fase: Registro fotografico

o NOMBRE DE
N FECHA LUGAR FACILITADOR CARGO FIRMA
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ANEXO 6, Bitacora

9.6.

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE CARRERA DE DISENO Y PUBLICIDAD AUTOR: DAVID VIZCAINO
APORTE DEL DISENO Y LA PUBLICIDAD PARA LA DIFUSION DE LOS ESPACIOS TUTOR: GANDHY GODOY
PROYECTO: CULTURALES Y PATRIMONIALES DEL CENTRO HISTORICO DEL CANTON IBARRA,
PERIODO 2017 - 2018. FASE: PROYECTUAL

Y%

)

umvee
L

TECNJ
v ] R

=&

5 e s
e - curd™

'3

110



9.7. ANEXO 7, Encuesta de desarrollo de Naming

Fase: Conceptual
La presente encuesta tiene como objetivo de conocer la aceptacion de las propuestas planteadas
a continuacion, su eleccion servird para el desarrollo de la identidad grafica sobre el proyecto

de difusion de los espacios culturales y patrimoniales del centro historico del canton Ibarra.

Marque con una “X” donde usted considere correspondiente.

IBARRA IBARRA
IBARRA
CAPSULA CONTRASTE
Parametros evaluados PATRIMONIAL
CULTURAL COLONIAL
-1{o (1 {2 (3¢ (-1]10 (1 {213} |(-1]0]1 |2 13

Complejo o Euféonico

Racional o Evocativo

Comun o Exclusivo

Derivado a lo original

Dificil de recordar o

memorable
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9.8. ANEXO 6, Encuesta de validacion de marca

Fase: Evaluacion de alternativas

El presente documento tiene como objetivo conocer la aceptacion de las propuestas graficas
planteadas a continuacion, su eleccidn servira para el desarrollo de la identidad grafica sobre el
proyecto de difusion de los espacios culturales y patrimoniales del centro historico del canton

Ibarra.

Marque del (0 al 5) segin considere correspondiente, en los parametros expuestos a
continuacion.

Propuesta 1 Propuesta 2 Propuesta 3
[

Parametros evaluados

w24 |Dalla

capsula cultural
capsula cultural capsula cultural

Valorde0 a5 Valorde 0 a5 Valorde0 a5

Contexto cultural

Morfologico / Estético

Funcion

Semioticos

Legales u obligatorios
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