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RESUMEN

Este proyecto de investigacion analiza el tratamiento informativo de las
portadas en las cuales se presenta la imagen de la mujer, mediante
elementos como: la fotografia, los titulares y el contenido. La informacion
se obtuvo a través de la aplicacion de encuestas, entrevistas y analisis de

contenidos.

Extra es un diario especializado en cronica roja, circula todos los dias de la
semanay esta compuesta por una serie de secciones dirigidas a un publico
en particular, nuestro objeto de estudio es la seccion Lunes Sexy en donde
se presentan imagenes de mujeres semi desnudas, generando diversos
estereotipos y roles de género. Se revisardn conceptos y teorias para
investigar y visualizar la violencia de género y sus manifestaciones dentro
de los medios de comunicacion y su impacto en la sociedad. De igual
manera se aborda un andlisis histdrico para comprender los procesos

dentro de la estructura social y por supuesto los sistemas que lo componen.

Palabras clave

Crénica roja, imagen, estereotipo, rol, género, violencia.
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ABSTRACT

This research project analyzes the informative treatment of the covers in
which the images of women are presented, through elements such as:
photography, headlines and content. Data were obtained through the

application of surveys, interviews and content analysis.

“Extra” is a newspaper specialized in red chronicle, it is printed every day
and is composed of a series of sections aimed to a particular audience, our
object of study is the “Lunes Sexy” section where images of semi-naked
women are shown, generating diverse stereotypes and gender roles.
Concepts and theories will be reviewed to research and visualize gender
violence and its manifestations within the media and their impact on society.
Similarly, a historical analysis is performed in order to understand the
processes within the social structure and, of course, the systems that

comprise it.

Keywords

Red chronicle, image, stereotype, role, gender, violence.



DEDICATORIA

El presente trabajo va dedicado a Dios, a mi familia por creer en miy ser el

apoyo a lo largo de toda mi vida.
A mis amigos por su carifio y comprension de manera incondicional.

A mi tutora que me acompafnd en esta etapa de formacion personal y

profesional.

Lizeth Nataly Guaman Catucuago



AGRADECIMIENTO

A Dios por darme la fuerza y fortaleza para continuar este proceso de

alcanzar uno de los anhelos mas deseados.

A mi madre por su inmenso amor y apoyo incondicional en cada etapa de
mi vida, a mi padre, a mi hermano, a mi hermana por estar a mi lado y ser

mi ejemplo de valentia y persistencia.

A mi familia, amigos y conocidos quienes me apoyaron instandome a seguir

adelante a pesar de las adversidades.

A mi tutora MSc. Paola Mantilla por haberme guiado durante este trabajo
de titulacion, por compartir sus vastos conocimientos y por la confianza

depositada.

A mi querida Universidad Técnica del Norte por permitirme ser parte de una

familia mas.

Lizeth Nataly Guaman Catucuago

Xi



INDICE DE CONTENIDOS

AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION........ccceeveeeeeeeeecececeee e, i
CERTIFICACION DEL DIRECTOR ..ot )Y
APROBACION DEL TRIBUNAL ...ttt v
AUTORIA .ttt vi
RESUMEN ...ttt e e e e e e e e e e e e e e e e nnnnneees viii
AB ST R A C T e IX
DEDICATORIA . e e e e et e e e eaas X
AGRADECIMIENTO ...cciiiiiieiie ettt e e e e ae e e e Xi
INDICE DE CONTENIDOS .....coiiviieiieeiecieceeeee e ee et et eee et eee et eae e, Xii
INDICE DE TABLAS ..ottt XV
INDICE DE FIGURAS ......oeiiiiieieieiee ettt xvii
INTRODUCCION ..ottt sieie ettt seene e xviii
ANTECEDENTES ..ottt e e XiX
Planteamiento del problema ...............oiiiiiiiiiiiicc e XX
Formulacion del problema ............coooiiiiiiiiiii e XXi
D= 110 1 = Lod o o K XXi
JUSTIFICACION ...ttt XXii
OBUJIETIVOS ..ottt e e e e e eeeeeeas XXiii
ODJELIVO GENEIAI ... .ttt XXiii
ODbjetivos ESPECITICOS......uuuiiiiiieeiiiiiiiieieee e XXiii
PREGUNTAS DE INVESTIGACION......ccoiieeiieeeeeeeeeeeeeeeeee e, XXiii
CAPITULO Lttt 1
1. MARCO TEORICO.......cociiiiiiiiieiietee e 1
1.1. ViolEeNCia de gENEIO. ..ot 1
1.1.1 ConceptualiZacion............cooveuruuiiiiei e e 1
1.2. Tipos de violencia de gENEro ..........ccoovvviiiiiiiiie e, 5
1.3. Contextos de la violencia de género ................eevevviviiiiiiiiiiinininnnnns 6
1.4 Teorias sobre la violencia de género ..., 8
1.4.1 Teorias SOCIOIOQICAS.........ccuuuuiiiiii e 8

Xii



1.4.2 Teorias feministas...........oouuiiiiiiiii e 9
15 Marco legal y normativa respecto al género y la comunicacion .. 10

1.5.1 Convencidon sobre la eliminacibn de todas las formas de

discriminacion contra la mujer CEDAW, 1979. ......ccoovvviiiiiii e, 10
1.5.2 SUPERCOM Y CORDICOM ....cccuiiiiiiiiieiieecieeee e 11
1.6 Estereotipos de gENEero ........ocuuviiiiiiiieeee e 11
1.6.1 Estereotipos sociales de género ...........cccceeeveeeeiveiiiiiiiiiiee e, 12
1.6.2 Funciones y efectos de estereotipoS.......ccceveeeeveveeiviiiiiieeeeeeeennnns 13
1.7 ROIES 0B QENEIO ... 14
1.8 Andlisis de contenido ..........cccevvviiiiiiiiiiii 15
1.9 ANALISIS A€ AISCUISO....ccciiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeee e 15
1.10  Analisis MorfolOgiCO .........cuuuuiiieii e, 16
1.11  Andlisis de imagenes estereotipadas........cccccceevvriiviiieieeeeeeenennne 17
1.12  Walter Lippmann y la opinion publica..........ccccccoeviiviiieeeeneennnnne 17
1.12.1 Formacion de la opinion publica: Teoria de la agenda setting .... 18
0 R =T 4T Yo 1] 1 o T 20
1.14  SensacioNaliSMO .......ccovviiiiiiiiiieee e e e e e e e e e e eeeanes 21
1.15 AMATlISMO...ccciiiiiiie e 21
3 T O (o o[ Tor= W ] - O RRPPPPIN 22
R B 1T 1 4 [0 T (1 - 22
1.17.1 Secciones del Diario €l EXtra ........cccoeuvuuuiiiieeeeeeiieiiiiieee e e eeeeeenns 23
1.17.2 Cdbdigo de ética: Redacciones GRANASA .........ccocciiieeeeeeeennnnne 24
CAPITULO Il 28
2 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION ......ccoveeveecvececenne. 28
2.1 Tipo de INVESHIGACION. ... 28
2.2 1Y 1=1 7o To [0 1 29
2.3 TEcnIicas € INSITUMENTOS ......cceeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeee e 29
P2 T I A =T o 1o 1 29
2.3.1.2 INSEIUMENTOS ..ot e e e e e e aaa s 30
2.4 PODIACION ..o 30

Xiii



25 1Y LD [T (= PPN 30

2.6 Matriz de relacion diagnOstica...........ccevvvveeviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeee 32
CAPITULO ettt 33
3 ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS.................. 33
3.1 ANAlISIS de ENCUESTAS.......ccevvviiiiiieieieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 33
3.2 Andlisis de matrices de contenido..........ccccevvvvveveeieeeiiiieieeeieeeeee, 52
3.2.1  ANALSIS MORFOLOGICO ....ccoiiirieiriiiisieieieesesieeeseseeieieneeen. 53
3.2.2  ANALISIS FOTOGRAFICO ....cccoiiiiieieiiiiisieieiee s, 62
3.2.3 TRATAMIENTO INFORMATIVO.....coi e 67
3.3 ANAliSisS de entreVvistas.........covvvvviieiiiiieeeeeeeeeeeeeee e 76
3.3.1 Editor de contenidos en Graficos Nacionales...............cccccuuvvnnne 76
3.3.2 Fotégrafo en el diario EXtra.............ccceeiiiiieiiiiiiiiiiie e, 80
3.3.3 Especialista en Violencia de Género y Derechos Humanos ....... 83
3.3.4  SOCIOIOQO ...t 85
3.3.5 Comunicadora social y activista feminista..................cccceevvvvnnnnnn. 88
3.3.6 Comunicador social en la Asamblea General ...............ccccvvvnnnnee 91
CAPITULO IV 1ttt 94
4. PROPUEST A .o 94
4.1 Titulo de [a PropuESta...........uuuiiiie e 94
4.2 Introduccion del manual ..............cccceeviiii 94
4.3 MarCO Legal .....coovviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeee e 95
4.4 Objetivos de la Propuesta............uuuuuummiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiieaanes 96
4.4.1 ODbjetivo general ...........cooiiieeeiiiiieeee e 96
4.4.2 Objetivos €SPECITICOS ...uuuiiiiiiiiiiiiicee e 96

4.5 Disefio y contenido del Manual de buenas practicas para un
tratamiento periodistico con enfoque de geénero. .............eeeeen... 97
4.6 PROPUESTA DE DIFUSION DEL MANUAL DE BUENAS
PRACTICAS PARA UN TRATAMIENTO PERIODISTICO CON
ENFOQUE DE GENERO. ......ccoviiieiiece et 131
4.6.1  Plan de aCCION.......cccuuuuuiiiiieeeeiieecie e 131

Xiv



A.8.2 BVENIO . s 134

4.6.3 TimiNg del @VeNTO.........uuiiiiiiiiiiieeie e 135
4.6.4 Redes sociales a utilizar para el evento..........cccceeeeeeevevveiinnnnnnn. 136
4.6.5 Material de difuSiON ......cooooviiiiiii 137
4.6.6 Boletin de prensa 001/2019 ........ccooieiiiiiiiiiiiiiiiiee e 140
4.6.7  PrESUPUESTIO .....ceeiiiiiiiiiiiie ettt 141
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES........cccvviiiiieeeeeiiiiiiieeeennn 142
(O] [ 115 o] 1= 142
=T oto] g =T g o F= Tox o] o 1= 143
GLOSARIO .. e e e 144
BIBLIOGRAFIA ..ottt 148
ANEXOS ... ittt a e 152
Anexo 1. Cronograma de actividades............ccccvvveiviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeee 152
ANEXO 2. RECUISOS.....iiiiiieeeiit ettt et e e e e e e e e e e eees 153
ANEX0 3. ENCUESTA.....cceiiiiiiiiiii e 154
Anexo 4. Formato de la encuesta digital.............cccccceeeiiiieiieiiiiiiee, 156
Anexo 5. Aplicacion de eNCUESEAS ..........c.euveeeiiieeeiiiiiiiiieeeee e 156
ANEXO 6. ENrEVISIAS ....ceeveviiiiiii et e e 157
Anexo 7. Portadas del diario EXtra.........cccccccvvvviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeee 157
Anexo 8. Matrices de analiSiS ...........ccovvveiiiiiiiiii 160
Anexo 9. Encuesta de satisfaccion ... 164
Anexo 10. Interaccién de usuarios en Facebook .............cccccceeeiiiiinnnnne. 165

INDICE DE TABLAS

Tabla 1. Diferencia entre la agenda mediatica y la agenda publica......... 19
Tabla 2. Cbdigo ético de GRANASA........coo oo, 24
Tabla 3. Rango de edad ............ccoiiiiiiiiiiiiiee e 33
Tabla 4. GENEIO ..o 34
Tabla 5. Nivel @dUCALIVO...........uuuiiiiieee e 34
Tabla 6. Lee o compra el diario EXtra ..........ccccoeveeeeeiiviiiiiiiiiee e, 35

XV



Tabla 7. Dia de la semana que prefiere leer el diario Extra...................... 36

Tabla 8. Dia de la semana que prefiere comprar el diario Extra.............. 38
Tabla 9. Secciones preferidas por el [eCtor...........coovvvvviiiiiiiieeeeeeeen, 39
Tabla 10. Percepcion de las fotografias de la mujer............oooeevvvviinnnnnnn. 40
Tabla 11. Sensibilidad del IeCtOr .........coovviiiiiiiii e, 41
Tabla 12. Elementos que destacan en la informacion del diario Extra.... 43
Tabla 13. Lenguaje del diario para dirigirse al lector...............ccccevvvvvnnnnn. 44
Tabla 14. Violencia de género en la seccidn Lunes Sexy..........cccccvvvvnnnn. 45

Tabla 15. Elementos que fomentan la violencia de género en la seccion

LUNES SEXY ..ottt ettt e et e e e e 46
Tabla 16. Percepcion de la mujer en la seccién Lunes Sexy ................... a7
Tabla 17. Hombres en la seccidn Lunes Sexy........cccccveeeieeeeeeeeeeiinnnnnnn, 48

Tabla 18. Finalidad del uso de la imagen de la mujer en el diario Extra.. 49
Tabla 19.Tratamiento de noticias respecto a la mujer en el diario Extra.. 51

Tabla 20.Portadas analizadas............cccceeeeeeieeeeee 52
Tabla 21. Presencia de imagenes en la seccion Lunes Sexy .................. 53
Tabla 22. Mensaje iconico No codificado ...........occvvviiieiieeeiiiiiiiiieeeeee, 54

Tabla 23. Jerarquias visuales composicionales del disefio periodistico . 55

Tabla 24. Numero de paginas asignadas a la seccion Lunes Sexy........ 57
Tabla 25. GEénero periodiStiCO......ccceeeiiiiiiiiici e 59
Tabla 26. Titulares de la SecciOn LUNeS SeXY.......cccuvveeeeeeeeeriiiiiiiieeneennn. 60
Tabla 27. ReCUrso VISU@l ............coiiiieiiiiiece e 61
Tabla 28. Fisionomia de la mujer que aparece en el Lunes Sexy............ 62
Tabla 29. Nacionalidad de la mujer en el Lunes Sexy .........cccceevvvvvvvnnnnn. 63
Tabla 30. Planos fotografiCos...........ccuuuiiiiiiiiiie e 65
Tabla 31. Roles asignados en la seccidn...........ccccceeeeeieeieeeeeeeeeeeee, 67
Tabla 32. Estereotipos asignados en la seccidn..........ccccceeeeeeeeeeeieinnnnnnnn. 70
Tabla 33. Discurso sobre [0S eStereotipos..........coveevvvviieeiiiiiiieeeiiiiieeeees 72
Tabla 34. Caracteristicas de 10S tituloS ...........coooeeeeiiiiii, 74
Tabla 35. Titulos en [a SeCCiON LUNES SEXY......coovvveiiiiiiiiieeeeeeeeeeee, 75
Tabla 36. Plan de acCion ........ccoooeeiiiiiieee 131

XVi



Figura
Figura
Figura
Figura
Figura
Figura
Figura
Figura
Figura
Figura
Figura
Figura

Figura

INDICE DE FIGURAS

1. Construccion de la categoria género ...........ccovvvvevviviiiieeeeeeeennnns 2
2. Paginas internas del Diario Extra 06 de agosto de 2018 ......... 58
3. Portada del diario Extra, 18 de junio de 2018. ..........cccccevveeeen. 66
4. Portada del diario Extra, 23 de julio de 2018 .............cccevvvvnnnn. 66
5. Portada del diario Extra, 28 de mayo de 2018......................... 68
6.Portada del diario Extra, 13 de agosto de 2018..........ccccceeeeeeee. 69
7. Portada del diario Extra, 01 de enero de 2018. ............ccvvven.e. 71
8. Portada del diario Extra, 05 de febrero de 2018 ...................... 73
9. Portada del Manual de Buenas Practicas..........cccccccvvvevveeenennn. 97
10. Invitacion para el Streaming ...........cccccvveeeeeeeeeeeniiiiiiiieeeeenn. 137
11. Invitacion fisica para 10s periodistas .........ccccccevviiiivieeeeennnn. 138
12. Invitacion al eVeNtO ........cooeeeeeeeeeeeeeee 138
13. Invitacion al evento en redes sociales (Facebook) .............. 139

XVii



INTRODUCCION

En el presente trabajo de investigacion se realizé el analisis de contenidos
que connoten violencia de género en el diario Extra durante el afio 2018.
La finalidad del proyecto es analizar el tratamiento de noticias y el uso de
la imagen de la mujer en las portadas del diario, para realizar la
investigacién se recolecto las ediciones del diario en las que aparece la
seccién Lunes Sexy, es decir, sus portadas que circulan todos los dias
lunes desde el afio 2000.

Afirma (Checa F. , 2003) que la cronica roja es el melodrama escrita para
difundir y provocar emociones intensas, tiende a reconstruir graficamente
en la representacion de la noticia que se ejerce hoy sobre la mujer, gira
exclusivamente alrededor de los estereotipos e incide en el comportamiento
ciudadano.

Por su parte la violencia de género constituye una de las probleméticas
estructurales del sistema socioeconomico, donde ha prevalecido una
estructura de poder colocando a las mujeres en situaciones de desventaja.
Ademas, mediante la agenda de medios se institucionalizaron normas y
codigos culturales, que fueron adoptados como un modelo social de
dominacion y subordinacion.

Con el presente estudio se brinda una propuesta alternativa para las
publicaciones de indole sexista y de esta manera combatir las practicas
discriminatorias.

La investigacion se compone de los siguientes capitulos:

Capitulo |, detalla y desarrolla el marco tedrico que estudia la postura de
autores y permiten sustentar y explicar el objeto de estudio.

Capitulo II, describe la metodologia donde se explica el tipo de
investigacion, métodos, técnicas e instrumentos.

Capitulo 1ll, aborda la tabulacion de resultados, asi como el analisis e

interpretacion que permiten llegar a las conclusiones y recomendaciones.
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En el altimo capitulo, se desarrolla la propuesta.

ANTECEDENTES

Diario Extra nace en Guayaquil en el afio 1923 como un tabloide compuesto
por ocho hojas, dirigido por Pompilio Ulloa, el proyecto pasa a la direccion
de su hijo Nicolas Pompilio quien junto a Martinez Merchan lo manejan
como un medio en el que los temas de cronica roja no tenian suficiente

importancia para su cobertura informativa.

Las noticias que prevalecian trataban acerca de politica, deportes, a
nivel nacional e internacional. La primera edicion tuvo un tiraje de
15.000 ejemplares, con 32 paginas y el costo de 1,20 sucres en la
actualidad el diario estd compuesto por 35 paginas como maximo, un
tiraje aproximado de 100.000 ejemplares, a un costo de 0,50 centavos.
“Era un diario con un diserno que dificultaba la lectura, es decir mas texto
que fotografias” (Checa F. , El Extra: las marcas de la infamia;
aproximaciones de la prensa sensacionalista, 2003).
En 1988 diario Extra logré posicionarse como uno de los primeros
diarios del pais, por la incorporacién de la linea colombiana
conocida como “Gldébulos Rojos y Sexo”, dirigida por Henry
Holguin, un periodista experto en temas fuertes del periodismo
sensacionalista. La crénica roja empez0 a resaltar en las primeras
paginas, notas con cuerpos ensangrentados, accidentes de transito
y asesinatos (Checa F. , El Extra: las marcas de la infamia;

aproximaciones de la prensa sensacionalista, 2003).

En este contexto, diario Extra es considerado como prensa de cronica roja,
que segun (Ramirez, 2001) presenta a la muerte y el desnudo a través de
un discurso sensacionalista , el andlisis de su estética puede dar cuenta del
estado de la sociedad, las preocupaciones y las urgencias de los grupos
populares, el estado de seguridad ciudadana, las distancias entre los

grupos sociales y la percepcion de la sociedad hacia la mujer.
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La desigualad en la estructura social ha generado una serie de problemas
sociales y tipos de violencia que en la actualidad son presentados y

perpetuados por los medios de comunicacion, por ejemplo.

Los medios de comunicacion y el periodismo son un claro reflejo de la
cultura social, por ello es importante fomentar la participacion en la
promocién de la igualdad y erradicacion a las distintas formas de

discriminacion o violencia.
Planteamiento del problema
Esta problemética se origina por las siguientes causas:

Los medios de comunicacion impresos utilizan las imagenes femeninas
como estrategia de venta, sin tomar en cuenta los estereotipos que

preservan y la cosificacion de la mujer como tal.

El uso y asignacion de roles y estereotipos en la mujer es frecuente,
ademas el empleo del lenguaje sexista muestra un discurso en donde la

mujer esta destinada a satisfacer una de las necesidades del hombre.

Desde hace 18 afios diario Extra cred la seccion Lunes Sexy dirigida a un
publico masculino y que contienen grandes despliegues fotograficos en su
portada y paginas internas, donde aparecen mujeres semi desnudas o con

trajes diminutos.

Existe una tendencia de consumo del diario, en el cual los contenidos
violentos generan constructos imaginarios a partir del tratamiento

informativo de las notas periodisticas.

Los patrones culturales que se encuentran en el diario permiten que se

normalicen la violencia y el comportamiento hacia la misma.

Ante esta realidad la investigacion se orienta al analisis de titulares,
fotografias y contenidos en la seccion Lunes Sexy, con el fin de determinar

los roles y estereotipos perpetuados histéricamente.
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Formulacién del problema

Determinar los elementos que fomentan los roles y estereotipos de género

en el diario Extra durante el afio 2018 a través del andlisis de contenidos.
Delimitacion
Unidades de observacion: Portadas del diario Extra
Delimitacion espacial: el presente proyecto se centrara en el analisis
de la seccidén Lunes Sexy ubicada en las portadas de los dias lunes.

Delimitacion temporal: se ha establecido el afio 2018 como periodo

de estudio.
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JUSTIFICACION

La presente investigacion tiene por objeto determinar la construccién de
roles y estereotipos de género mediante el tratamiento informativo que los
medios de comunicacion realizan, ademas de visualizar las perspectivas de
informacion que maneja el diario, cuales son los temas me mayor

circulacion y relevancia en los lectores.

De este analisis se obtendran resultados que permitan proponer estrategias
para el uso adecuado de la imagen y discurso de la mujer, evitar el uso del
lenguaje sexista, por lo tanto, el tema se convierte en un referente en el

campo de la comunicacion y el periodismo.

Es por ello que resulta interesante reflexionar acerca de la calidad y
cantidad de informacion que a diario recibimos. La responsabilidad de los
contenidos no recae solamente en los medios de comunicacion, sino que
corresponde a toda la sociedad desde todos los ambitos, para asi lograr
una conciencia colectiva y posteriormente un cambio de actitudes y

esquemas mentales relacionados a los ideales de la mujer y el hombre.

Este andlisis es factible porque existe un producto fisico como son las
portadas del diario Extra, mismo que sera objeto de estudio durante el afio
2018.Como componente final de la investigacion se planteara una guia que
permita contrarrestar la violencia de género en los medios de
comunicacion, la misma tendra beneficiarios directos como: los
comunicadores y periodistas ya que contaran con una herramienta de
redaccion periodistica aplicando el enfoque de género, las mujeres quienes
podran ser Vvisibilizadas desde una perspectiva distinta, sin ser
objetivizadas.

Como beneficiarios indirectos: la sociedad en general, porque al ser una
estructura social podra reconstruir conceptos basados en la igualdad de

género y la participacion en los procesos de trasformacion social y cultural.
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OBJETIVOS
Objetivo General

Analizar el contenido de las portadas del diario Extra que connoten
violencia de género durante el afio 2018, para conocer sus posibles

efectos y establecer recomendaciones al respecto.
Objetivos Especificos

e Identificar los elementos que generen roles y estereotipos de
género en las portadas de la seccion Lunes Sexy, para conocer
el tratamiento informativo que se da a la imagen de la mujer.

e Sentar bases técnicas, cientificas y conceptuales basadas en los
contenidos que connoten violencia de género, mediante un
marco teorico.

e Diseflar un manual de buenas practicas para comunicadores y

periodistas a través de la aplicacion de la perspectiva de género.

PREGUNTAS DE INVESTIGACION

- ¢Cudles son las bases técnicas, cientificas y conceptuales acerca
de la violencia género en los contenidos periodisticos mediante un
marco tedrico?

- ¢ Cual es el tratamiento periodistico y de imagen sobre las mujeres
en el diario Extra?

- ¢ Qué contenido puede tener el manual de buenas practicas para un

tratamiento periodistico con enfoque de género?
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CAPITULO |
1. MARCO TEORICO
1.1.Violencia de género

La violencia contra las mujeres es un problema social y global en la
sociedad, mismo que afecta a las mujeres por el hecho de serlo,
independientemente del ambito en el que se produzca constituye un

atentado hacia la libertad, integridad y dignidad de las mismas.

Parafraseando a Garrido (2015), la violencia de género adopta diversas
formas y contextos como: la fisica, las que ocurren dentro del seno de
las parejas, explotacion de mujeres, tradiciones culturales (mutilacion

genital), entre otros.
1.1.1 Conceptualizacion

Las primeras referencias que abordan la violencia contra la mujer,
son las que aparecen en la Declaracion sobre la eliminacién de la
violencia contra la mujer de las Naciones Unidas (Resolucién de la
Asamblea General 48/104, ONU, 1993) y en la IV Conferencia
Mundial sobre la Mujer, celebrada en Beijing (China) en 1995.

Segun la Ley 13/2007 de 26 de noviembre, de Medidas de
Prevencion y Proteccion Integral contra la Violencia de Género, se
define la violencia de género como: “Toda conducta que atenta
contra la dignidad e integridad fisica y moral de las mujeres, como
manifestacion de la situacién de desigualdad, discriminacién y
relaciones de poder de los hombres sobre las mujeres” (Crespo,
2015).

En la actualidad se contempla que la violencia hacia la mujer esta
basada en el género mas no en la diferenciacion bioldgica por sexo,
es decir en una posicion de desigualdad. Para lo cual es necesario

definir lo siguiente:



Género: “Papeles, comportamientos, actividades y atribuciones
culturales socialmente construidos que una sociedad concreta
considera propios de mujeres (femenino) o de hombres (masculino)”
(Rios, 2015, pag. 8).

Es decir, el concepto de género corresponde a un significado

asignado establecido para cada sexo en la sociedad.

Sexo: Parafraseando a Burin en su libro Género y psicoanalisis
(1996): “se refiere al hecho bioldgico y a las caracteristicas fisicas
de los cuerpos, mientras que el género se refiere a los significados

que cada sociedad atribuye a esa diferenciacion”.

Figura 1. Construccion de la categoria género
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Fuente: La categoria género se construyen por los simbolos y mitos, las normas,

instituciones y la identidad subjetiva. (Logrofio, 2006, pdg. 16)

El analisis de la categoria género, nos permite mirar la realidad social de
manera holistica e incorporar elementos que son la base de las relaciones

basadas en el sexo, historicamente consideradas como naturales.



Varias veces el término género se ha utilizado como sindnimo de sexo otras
veces para posicionar los derechos de las mujeres, como es el caso de los
movimientos feministas. Por lo cual es importante definir el género como

una categoria tedrica relacional y dinamica.

Parafraseando a Stoller (1964), plantea la distinciobn entre sexo
(determinado  biologicamente) y género (determinado social vy

culturalmente).

Los simbolos y mitos: la legitimacion de una sociedad se da a través de
los mitos, donde la superioridad del hombre se consagra como centro y

sujeto organizador, por el contrario, lo femenino es subvalorado.

Segun (Logrofio, 2006) los mitos tienen la particular caracteristica de ser

normativos, es decir, la naturalizacion de diferencias creadas por el género.

Uno de los ejemplos de una sociedad dividida en funcién del género es el
incario, donde la clasificacion del mundo masculino y el mundo femenino

tienen notables diferencias en las relaciones de poder:
Mundo masculino: Sol, Venus de la mafiana, Sefior Tierray Hombre.
Mundo femenino: Luna, Venus de la tarde, Madre Mar y Muijer.

Las relaciones de género ayudaron a consolidar los mecanismos de poder,
en el caso de los Incas las funciones mas importantes eran realizadas por
los jefes, teniendo de esta manera una distribucion de relaciones de poder
y jerarquia.

Las normas: son reglas establecidas para mantener un orden en los
distintos &mbitos o contextos sociales, mismos que tienen el propésito de
regular un comportamiento, en base a esto las normas como expresion de

ideas y concepciones refuerzan el sistema binario. Segun (Logrofio, 2006)



el hombre es sujeto de derechos, establece tutelaje y representacion de las

mujeres, es decir, las mujeres estan subrepresentadas.

Es asi como el Cbédigo Napolebdnico consagro la jefatura masculina y
confirio el poder completo sobre ellas, asi mismo la filiacion paterna, la
administracion sobre los bienes familiares, la concepcidon masculina de
ciudadania donde consideraban ciudadanos a los hombres con poder

econdmico.

El Cbédigo no avanzé en el tema de igualdad de género, fue un avance
netamente para los hombres, donde condicionaba a las mujeres y se
observaba a los hombres ser acreedores de derechos que ellas no
accederian, lo cual fue necesario para el nacimiento y aparicion de

movimientos feministas.

Las instituciones: Partiendo por el Estado, estdn revestidas de
concepciones patriarcales. Los griegos por ejemplo distinguian entre la
Polis, sede de la politica, y la actividad publica y el oikos, el espacio
doméstico. La Polis fue el espacio social en donde se expresaban los
ciudadanos libres, mientras que en el oikos permanecian los esclavos y las

mujeres (Logrofio, 2006, pag. 17).

En el siglo XIX el Estado negd el derecho al sufragio y el estatus de
ciudadanas, las instituciones legitimaron la visidbn estereotipada de las
mujeres, donde los cargos de mayor jerarquia eran ocupados por los
hombres, dando lugar a estructuras funcionales basadas en estereotipos

de género.

La identidad subjetiva: La constitucién de las identidades de género se

estructuran en un proceso de diferenciacion, en el &mbito social y cultural.

“Los seres humanos adquieren su identidad transformando la sexualidad
biolégica a medida que son aculturados. Entonces la masculinidad

mediante el proceso de aculturacion reprime los aspectos femeninos que



permanecen en el inconsciente mientras que las mujeres no rechazan los

valores femeninos” (Logrofio, 2006).
1.2.Tipos de violencia de género

Cuando se habla de violencia de género, la mayoria de veces se refiere a
la violencia fisica sin embargo existen otros tipos que, aunque son menos

visibles se dan con frecuencia.

En el Informe del grupo de especialistas para combatir la violencia contra

las mujeres del Consejo de Europa (2002) menciona:

- Violencia fisica: agresiones corporales (empujones, golpes,
ataques con armas, mordeduras, quemaduras, estrangulamientos,
mutilaciones) (Crespo, 2015 ).

Por tanto, se entiende como cualquier acto intencional y voluntario
con el uso de objetos o fuerza fisica.

- Violencia sexual: cualquier actividad sexual no consentida,
explotacion sexual, se incluyen bromas, expresiones groseras,
comentarios desagradables, llamadas telefénicas obscenas vy
propuestas sexuales indeseables (Rios, 2015).

- Violencia psicologica: agresiones de tipo intelectual o moral
(amenazas, aislamiento, desprecio, intimidacion, insultos, entre
otros). Son de carécter verbal, emocional y social.

- Violencia econémica: desigualdad en el acceso a los recursos
econdémicos y patrimonios compartidos, negacion al acceso o control
del dinero, dependencia econdémica, impedir el acceso a un puesto
de trabajo, entre otros.

- Violencia espiritual: imponer a otra persona a aceptar y practicar,
un sistema de creencias distinto que pueden ser culturales o
religiosos, a través de mecanismos como: castigo, ridiculizacion o

imposicion.



Violencia simbdlica: es un concepto instituido por el sociélogo
francés Pierre Bourdieu por la década de los 70, donde Bourdieu
(1994), describe una relacion social en que el dominador ejerce un
modo de violencia indirecta y no fisicamente directa contra los
dominados, los cuales no la evidencian y/o son conscientes de
dichas précticas en su contra, siendo complices de la dominacion a
la que estan sometidos.

Este tipo de violencia se ejerce sin coaccion fisica, se constituye por
mensajes, iconos o signos que transmiten, reproducen y refuerzan
las relaciones de dominacion, desigualdad y discriminacion. Ademas
de naturalizar la violencia hacia las mujeres, es imperceptible en los
medios en los que se encuentran, mediante los pensamientos,
refranes, creencias, entre otros.

“La violencia simbdlica se ejerce mediante la imposicion de visiones
sobre el mundo, imaginarios, de los roles sociales, de las categorias

cognitivas y de las estructuras sociales” (Velasco, 2014).

1.3.Contextos de la violencia de género

Son varios y distintos los contextos donde se produce la violencia de
género, es asi que puede aparecer desde el ambito familiar, hasta en el

conjunto de la sociedad.

“Se presentan los contextos donde aparece la violencia de género y en

qué forma aparecen (como se cita en Sanmartin, Molina y Garcia, 2003)”:

En la familia (violencia doméstica):

o Violencia en las relaciones de pareja, expareja, conyuge,
exconyuge.

o Violencia en las relaciones de noviazgo.



En la sociedad:

o Agresiones sexuales

o Explotacion y trafico de mujeres: con o sin fines sexuales.
En el ambito laboral:

o Acoso sexual.
o Bullying/mobbing

o Discriminaciones de cualquier otro tipo
En los medios de comunicacion:

o Pornografia

o Representaciones de violacion o de esclavitud sexual

o Utilizacién de mujeres y nifias como objetos sexuales

o Estereotipos sexistas (imagen de la mujer: como objeto

sexual, ama de casa, estandar de belleza inalcanzable).
En el &mbito institucional:

o Fisica, emocional, sexual.

o Aborto o esterilizacion forzada
En paises involucrados en conflictos armados
o Violencia contra la mujer de cualquier tipo
En el &mbito de las tradiciones culturales:

o Mutilacion genital femenina
o Matrimonios precoces

o Crimenes por honor

o Ejecuciones extrajudiciales

o Agresiones con acido



1.4Teorias sobre la violencia de género

A partir de los afios 60 son varias las teorias que hablan acerca de la
violencia de género, desde sus origenes socioldgicos, psicoldgicos y el
nacimiento de los movimientos y teorias feministas.

La violencia de género es multicausal por lo que no se le puede atribuir
una sola teoria, a un solo contexto o tipo de violencia.

A continuacién, se conceptualizan y explican las teorias en relacion con
los medios de comunicacion y su incidencia directa e indirecta en la

violencia de género:
1.4.1 Teorias socioldgicas

Los autores que destacan son Donald Dutton quien se basa en la Teoria
Ecologica de los Sistemas de Urie Bronfenbrenner psicélogo

estadounidense (1917-2005), quien define dos conceptos clave:

“El desarrollo se concibe como un cambio perdurable en el modo que la
persona percibe su ambiente y se relaciona con él” (Bronfenbrenner,
1979).

“El ambiente ecoldgico se concibe como un conjunto de estructuras
seriadas, cada una de las cuales cabe dentro de la siguiente”
(Bronfenbrenner, 1979).

La teoria basicamente consiste en el enfoque ambiental acerca del
desarrollo del individuo y de los distintos ambientes en los que se
relaciona o desenvuelve, mismos que influyen en el cambio y desarrollo

cognitivo.

Mencionada teoria refiere a la naturalizacion de fenbmenos mediaticos
y cOmo estos son adoptados y practicados por los que la consumen, asi
como las que se encuentran en su entorno, los aspectos que influyen

son: individuales, ambientales y aspectos socioculturales.



Segun (Bronfenbrenner, 1979), el ambiente ecoldgico del desarrollo
humano es el ecosistema humano, este se conforma por un
microsistema (familia); un mesosistema (conjunto de microsistemas
como: la escuela, trabajo, equipos deportivos, entre otros); seguido de
un exosistema (contaminacion ambiental, programas televisivos,
programas radiales, secciones de periddicos, entre otros medios de
comunicacioén); finalmente compuesto por el macrosistema (en este
espacio se encuentran las caracteristicas histéricas y culturales, las

creencias), todos estos sistemas componen el ecosistema.

Por otro lado, el modelo ha tenido gran acogida en instancias como: La
Organizacion Mundial de la Salud en el afio 2003, la Declaracion sobre
la eliminacion de la violencia contra la mujer de las Naciones Unidas
(Resolucién de la Asamblea General 48/104, ONU, 1993).

Los diferentes sistemas permiten evaluar y analizar los niveles sociales
de violencia de género y la corresponsabilidad que deberian tener los

espacios que generan este tipo de violencia.
1.4.2 Teorias feministas

“Los feminismos como movimiento politico y como teoria cuestionan
las relaciones jerarquicas de poder entre hombres y mujeres,
criticando la posicion de subordinacion, desigualdad, exclusion y
opresion que las mujeres viven en diversas sociedades y por

consiguiente tratando de cambiarlas” (Alvarez, 2013).

Las relaciones asimétricas de poder se han construido por el patriarcado y
atraviesan distintos d&mbitos como: social, politico, cultural, econémico,

familiar, entre otros.

En América Latina los feminismos contemporaneos se dan a partir de la
década de los 70 y fueron iniciados e integrados por mujeres de izquierda.

Para la década de los 80 la mayoria de organizaciones feministas tuvieron



don formas de expresion: centros de trabajo (formales) e informales

(movilizaciones y marchas en las calles).

En la década de los 90 el sistema democratico se globaliza y es ahi donde
se da el surgimiento de politicas publicas basadas en la equidad de género
con una clara division entre: feministas dispuestas a negociar con el Estado

y feministas autdnomas que se negaron a la negociacién como tal.

Una de las perspectivas de género contempla el poder como categoria
fundamental para la elaboracion de significados: (Marcela, 1996) refiere
gue uno de los objetivos es la contribucidn subjetiva y social para una nueva
configuracion que parte de la resignificacion de la historia y los contextos

sociales de y con las mujeres.

Las representaciones que se hacen desde los medios de comunicacion
conforman un significado cultural y como la integramos en nuestras
practicas diarias, se da un significado y asociacion a lo que se ve. Es claro
que cada persona puede darle un valor y significado distinto, pero los
medios de comunicacion ejercen poder de representacion y construccion

de estereotipos que apenas son perceptibles pero que estan implicitos.
1.5 Marco legal y normativa respecto al género y la comunicacién

1.5.1 Convencién sobre la eliminacién de todas las formas

de discriminacién contra la mujer CEDAW, 1979.

CEDAW: Convencién sobre la eliminacion de todas las formas de
discriminacion contra la mujer, es el trabajo realizado por la Comisién de la
Condicién Juridica y Social dela Mujer, creada en 1946 por el Consejo
Econdmico y Social de las Naciones Unidas de 1967 y la Asamblea General
de Naciones Unidas lo aprueba el 18 de diciembre de 1979, entra en

vigencia en 1981, mientras que en Ecuador se ratifica en 1981.
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Es considerada como la Carta Internacional de los Derechos Humanos de
las Mujeres y consta de 30 articulos, que establece una agende de accion

para erradicar cualquier forma de violencia hacia la mujer.

Observaciones finales del Comité para la Eliminacion de la
Discriminacién contrala Mujer ala Republica de Panama (1998 y 2010)
14. ElI Comité también acoge complacido la labor del Gobierno para
sensibilizar a los medios de comunicacion respecto a la eliminacion del

sexismo y uso de la imagen de la mujer como objeto.
1.5.2 SUPERCOM Y CORDICOM

Las resoluciones emitidas por los Organismos de Control, sefalan la
presunta violacion a los articulos 10, numeral 1, literal b: 61 y 62 de la Ley

Organica de Comunicacion que se refieren a contenidos discriminatorios:

El articulo 10 establece lo siguiente: se debe tener en cuenta a las personas
naturales o juridicas que participen en el proceso comunicacion de difusion
y opinion en basa a la dignidad humana, como dice en el literal b)
abstenerse de realizar y difundir contenidos y comentarios discriminatorios,
caso contrario podra ser denunciado ante los Organismos de Control

qguienes emitiran sanciones o medidas contempladas en la ley.

El articulo 61 sefiala: entiende por contenido discriminatorio cualquier
mensaje que se difunda en un medio de comunicacion social que indique
distincién, exclusion o restriccion que se basen en razones de: etnia, lugar
de nacimiento, edad, sexo, identidad de género ademas de menoscabar o
anular reconocimiento de los derechos humanos reconocidos en la

Constitucion.
1.6 Estereotipos de género

Los estereotipos son producto de tradiciones histéricas, modismos, historia
cultural, marginacioén social, crisis o conflictos sociales o de la imaginacion
de quienes tienen el poder y los medios para crearlos y difundirlos, si bien

no pueden negarse que muchos estereotipos tienen algo de verdad o lo
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hayan tenido en algiin momento histérico, también es cierto que exageran,
magnifican y distorsionan es parte de la realidad que describen (Romero,
2005).

Los estereotipos de género, son un conjunto de creencias construidas
a partir de atributos, caracteristicas, cualidades y rasgos de lo que
representa un hombre o una mujer, tomando en cuenta aspectos fisicos,
intereses, relaciones, maneras de pensar, sentir, entre otras.

La presencia de estereotipos de género se le atribuye a la proyeccion
de estos en los medios de comunicacion, por ejemplo: imagenes de
mujeres con caracteristicas peculiares que se normalizan y se reflejan

como lo ideal.
1.6.1 Estereotipos sociales de género

(Lippmann, Public Opinion , 2003) dice que el estereotipo es como una
forma natural de percepcion el cual da cabida a factores sociales que

influyen en ella.

Los medios de comunicacion social son canales de difusion de informacion
o formas de expresion, que se dirigen a un publico destinatario muy amplio
y en el que cada persona receptora es andénima. Estos medios (television,
radio, prensa, internet, cine) transmiten mensajes que pueden llegar a

sociedades enteras en un contexto globalizado (Pera, 2015).

Es asi que las imagenes o mensajes que los medios de comunicacion
difunden pueden estar en todo tipo de formatos, situando a la mujer en
situaciones de inferioridad o subordinacion, dependiendo de la forma en la

que se utilice el lenguaje y la imagen.

Los estereotipos de género vienen a ser las imagenes mentales que se
interiorizan y pueden referirse al hombre o la mujer, mediante este tipo de
percepciones se conforma una sociedad fragmentada que no permite el

desarrollo integral de las personas que la constituyen.
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Los estereotipos tienen mucha influencia en los roles, actitudes y
posibilidades de hombres y mujeres, estas percepciones se mantienen en
los imaginarios de las personas y se convierten en mecanismos poderosos
para conservar la violencia de género, mismo que es dificil de cambiar por

el proceso historico en el que radica.

(Lemus, 2007) refiere a los estereotipos sociales de género como un
conjunto estructurado de creencias y expectativas compartidas por un
grupo en particular de la sociedad, en base a dos componentes: el
descriptivo (caracteristicas que poseen) y el prescriptivo (las

caracteristicas que debe poseer).
1.6.2 Funciones y efectos de estereotipos

(Lippmann, Public Opinion , 2003) menciona que en la observacion de
imagenes 0 mensajes a los cuales damos significado también relacionamos
los signos reconocibles del ambiente, estos signos representan ideas que

complementamos con nuestro conjunto de imagenes.

“No es que veamos a este hombre y a aquella puesta de sol, y entonces
veamos primordialmente aquello que nuestra mente ya esta llena en

relacion a esos temas” (Lippmann, Public Opinion , 2003, pag. 88).

Entonces percibimos los rasgos mas caracteristicos que marcan un tipo
bien conocido y completamos el resto de la imagen por medio de los
estereotipos que ya tenemos con anterioridad, esas caracteristicas nos
conducen a determinar y dar por hecho una concusién final acerca de lo

percibido.

Son tres los efectos a los que Lippmann hace referencia y son los

siguientes:

- Seleccionamos lo que nuestra cultura ya ha definido para nosotros:
en este efecto el estereotipo ya supone un alejamiento de la realidad,

este alejamiento como menciona el autor es inevitable.
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(Lippmann, Public Opinion , 2003) menciona que el hecho de que un
sistema de estereotipos esté bien fijado, nuestra atencion es atraida
inmediatamente por los hechos que lo confirman y desviada de
aguellos que lo contradicen.

- El servir de guia para facilitar el recuerdo: “Las cosas apenas
tendrian para nosotros rasgos y perfiles tan determinados y claros
para que pudiéramos recordarlos cuando lo desearamos de no ser
por las formas estereotipadas” (Lippmann, Public Opinion , 2003).
Las formas estereotipadas son amplias porque vienen desde los
codigos morales que se encuentran en los microsistemas.

- Polarizacién del juicio: las percepciones sefialan algunos objetos
como familiares o extrafos, enfatizando en las diferencias, donde lo

familiar es visto como fiable y lo extrafio como ajeno.
1.7Roles de género

Los roles de género son las diversas actividades o expectativas de las
actividades que hombres y mujeres debemos cumplir en la sociedad y
gue son asignadas en funcion del sexo. Los roles son adscritos
socialmente, para marcar los comportamientos  masculinos vy
femeninos, son en definitiva una construccién cultural (Logrofio, 2006,

pag. 13).

Es decir, que a través de la variada asignacion de roles se naturalizan
las desigualdades y diferencias, entonces en funcion del sexo se
asignan capacidades, caracteristicas y potencialidades, ya sea hombre
o mujer estableciendo de esta manera la marcada diferencia entre los
dos, determinandose valores diferenciados en funcion del género, por
ejemplo: las mujeres siembran y cocinan los alimentos, mientras que los

hombres arreglan o reparan maquinaria pesada.

14



1.8 Anédlisis de contenido

Miguel Clemente Diaz refiere al analisis de contenido como una forma
0 manera de determinar la influencia de los medios de comunicacién
sobre la conducta humana. Ademas, Berelson en 1942 define al
analisis de contenido como una técnica de investigacion para la
descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa de la comunicacion
mediante esta técnica los resultados cuantificables le da caracter

cientifico a un anélisis de contenido.

El anadlisis de contenido permite le generalizacion y la prediccion de
eventos posteriores mediante la obtencion de resultados, su finalidad
es descubrir y establecer aspectos del mensaje, asi como su

intencionalidad.

Permite verificar y comprobar hipétesis para extraer y procesar datos
relevantes de un mensaje, texto o discurso para examinar globalmente
la relacion entre los mensajes y significados simbdlicos que contiene
0 presenta. En la agenda Setting la prensa expresa la importancia o
relevancia de la noticia segun los siguientes elementos: colocacion,

titular y extension.
1.9Analisis de discurso

El autor Teu Van Dijk sefala al discurso como una “proposicion inicial”,
es decir, la construccion de un texto que transmite un significado y se
expresa mediante oraciones o enunciados que denoten hechos o los

connoten.

‘Estos enunciados al ubicarse jerarquicamente en el titulo, lead o
cuerpo de una nota periodistica permiten el analisis del tratamiento
informativo o periodistico, denominado “estructura tematica o
cubrimiento” (Dijk, 2001).
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Desde este andlisis se evidencian los roles, estereotipos y discurso de
género con el fin de observar la tendencia a conservar, cuestionar o

enunciar estereotipos.
1.10  Analisis morfoldgico

Segun Kayser (1964), el analisis morfolégico tiene como objeto
examinar la estructura del diario, la presentacion y como ha sido
captada la informacion del mismo. La propuesta de Kayser determina
coeficientes valorativos para llegar al analisis descriptivo del diario,
donde se concibe al diario como una unidad que se conforma por
factores exteriores al contenido como: la ubicacion, presentacion y

caracteres de los titulos.
El autor divide en tres partes el estudio del diario:

1. Registro de identificacion del diario y expediente de identidad:
nombre, lugar de residencia de la redaccion, indicaciones que
acompafan el nombre, periodicidad, momento de aparicion,
zona principal de difusién, tiraje, fecha del primer y ultimo
namero, precio, caracteristicas excepcionales del periddica,
formato, nimero de paginas y columnas, impresor, numero de
ediciones, lugares donde existan colecciones del periédico.

2. Morfologia del diario: se trata de estimar la division del diario en
paginas y columnas, y de constatar las distintas condiciones
técnicas de impresion, sus calidades y el valor objetivo de cada
pagina. En un segundo momento, se aborda el estudio de la
superficie impresa que se encuentra dividida en superficie
redaccional (textos, titulos e ilustraciones) y la superficie
publicitaria y administrativa (formada por la suma de aquellos

elementos que no son propiamente periodisticos.
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3. Valorizacién: se realiza una evaluaciéon completa de los
contenidos para determinar el éxito o grado de impacto de un

medio, sin limitarse a la valoracion de sus elementos fisicos.

1.11  Analisis de imagenes estereotipadas

Dentro de la variedad de posibilidades y formatos, el analisis de
variables puede ayudar a evaluar, como se representa a hombres y

mujeres, qué roles de género realizan y qué estereotipos aparecen:
Analisis de variables segun (Pera, 2015):

- Numero de personajes masculinos y femeninos

- Numero de personajes masculinos y femeninos primarios y
secundarios

- Descripcion de los personajes: qué cualidades determinan a los
personajes

- Oficios y tareas que realizan los personajes

- Roles de género que representan

- Ubicacion de los personajes: donde se sitta

- Qué presencia tiene cada personaje, cuanto tiempo aparece
Analisis de la comunicacion:

- De qué temas hablan los personajes
- Qué tono utilizan y en qué contexto, qué medios usan
- Qué normas sociales aparecen en la comunicacion

- Como es la comunicacion en las escenas de violencia de género
1.12  Walter Lippmann y la opinion publica

(Lippmann, Public Opinion , 2003) refiere que la opinién publica
comienza mediante el reconocimiento de la relacion triangular entre: la
escena de la accién, la imagen humana y la respuesta humana a esa

imagen, que influye de manera independiente en la escena de la accion.
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En el analisis de la opinidén publica, tres son los elementos que le dan
forma: el sujeto o tema sobre el cual se opina, los sujetos o individuos
gue opinan, y el ambito o contexto en el que se forma la opinion publica
(Lippmann, Public Opinion , 2003).

1.12.1 Formacion de la opinion publica: Teoria de la agenda

setting

Las opiniones no surgen de la nada, son el conjunto de un proceso en el
cual la intervencion de factores interviene de forma directa o indirecta para
proceso de formacién de la misma.
Podemos tener la certeza de que, en el ambito de la vida social, lo
que se denomina adaptacién de los individuos al entorno tiene lugar
por medio de ficciones. Cuando decimos ficciones no queremos
decir mentiras, sino representaciones del entorno que mayor o
menor grado son obras de los individuos. La ficciébn cubre toda
gama, desde la alucinacién pura al empleo plenamente consciente
de modelos esquematicos por parte de los cientificos, e incluso a
su decisién de que, con respecto a un problema en particular, la
exactitud mas all4 de un numero determinado de decimales carece
de importancia. Las ficciones pueden tener cualquier grado de
fidelidad, lo importante es tenerlo presente, para evitar llamarnos al
engafio (Lippmann, Public Opinion , 2003, pag. 33).
Lippmann en su obra Opinién Publica trata acerca de la formacion de un
modelo de opinion publica que depende de los medios de comunicacion.
Sostiene que la opinion publica no responde al entorno sino al
seudoentorno, el cual es construido por los medios de comunicacion, que

son los que estimulan el comportamiento.

Segun Lippmann, los medios de comunicacion no son la Unica fuente de
informacion, pero si es considerada como la primaria. Los medios tienden
a reducir la realidad a estereotipos (parte de la realidad), las imagenes

mentales creadas por los medios son imagenes de terceros, de otros
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individuos, de necesidades, propdsitos y relaciones las cuales constituyen
la opinion publica.

Entonces una opinidon es la expresion de una actitud sobre un asunto
especifico, cuando las actitudes son fuertes surgen en forma de opiniones

y cuando estas son soélidas se generan acciones.

La teoria de la agenda setting: consiste en la relevancia de un tema y su
influencia en el publico, destacando la importancia del tema puesto como
objeto de opinién publica.
Cohen estableci6 claramente el objetivo de la agenda setting:
“La prensa no tiene mucho éxito en decir a la gente qué tiene que pensar,
pero si lo tiene en decir a sus lectores sobre qué tienen que pensar" (Cohen,
1963).

Tabla 1. Diferencia entre la agenda medidtica y la agenda

publica.

Agenda mediética Agenda publica

Temas mas destacados de | Temas mas importantes de

preocupacion mediatica. preocupacion publica.

Fuente: Elaboracion propia.

En el andlisis de los efectos que causa la agenda mediatica y la agenda
publica hay que tener en cuenta las variables especificas de los individuos:

- La experiencia personal

- Nivel educativo

- Interés por la politica

- Lanecesidad de orientacion

- Relevancia personal de la noticia

- Grado de incertidumbre
La agenda setting es el tratamiento de informacion sobre temas
destacados en los medios de comunicacion y la transferencia de imagenes

gue se reproducen la mente.
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El proceso se da cuando un tema aparece en la agenda de medios de
comunicacién, donde se hace una seleccion previa de noticias los cuales
se consideran mas importantes, puesto que se eligen los hechos o
acontecimientos relevantes, actividades capaces de convertirse en noticia.
Los elementos que se consideran para la agenda setting son:
- Los temas: conjunto de acontecimientos los cuales aparecen de
forma continua en los medios.
- La relevancia: pocos temas tienen validez y pocos tienen interés o
importancia.
- Temas familiares cercanos y temas lejanos: segun el grado de
vinculacion que tenga el publico con un tema en particular.

1.13 Periodismo

“El capital constata que las gentes tienen curiosidad en saber lo que
pasa, y encuentra en esa curiosidad, como en todo otro deseo o

necesidad, la ocasion de desarrollar un mercado”.
N. Will

“Y si compramos cada dia nuestro diario no es solo para estar
informados, es también porgue el orden del diario (el mito) se hace

cargo del desorden del mundo”
O. Burgelin

El primer referente de la imprenta fue Alexander Gutenberg, “al producir la
Biblia de 42 lineas en 1456, aporta a la civilizacion el medio de los impresos

sobre el papel; libro, prensa, revistas, entre otros” (Marquez, 1982).

Para (Aramayo, 2009) el periodismo es: “una actividad que consiste en:
recolectar, investigar, seleccionar, sintetizar, jerarquizar, procesar, distribuir
y publicar informacion, con el objetivo de difundir hechos de relevancia

publica”.
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“La prensa, las radio y posteriormente la television, divulgaron informacién
amplia sobre las sucesivas revoluciones: industrial, tecnologica, cientifica,

educativa y politica” (Garcia A. P., 2013).
1.14  Sensacionalismo

Segun el Diccionario Enciclopédico Vox. 1. 2009: el sensacionalismo es la
tendencia a presentar los hechos y las noticias de modo que produzcan

sensacion, emocion o impresion.

En la actualidad son numerosos los medios de comunicacién que le estan
dando mas y mas importancia a los asuntos de escasa trascendencia como
la vida privada de personas famosas, mismo que despierta interés en el

publico.

El periodista Omar Rincon (2008), asegura que en busca de mayor
recepcion y llegar con mas fuerza al receptor, los medios de comunicacion
en especial la prensa y la television han acudido a la “pornomiseria”, que
consiste en exponer de forma grotesca las tragedias de ese otro con el que

el publico se identifica.

El sensacionalismo se presta para la fascinacion y pretende demostrar la
totalidad de algo sin un proceso de construccion previo, es decir, que no
hay reflexion, pero la crudeza con la que es descrita es aceptada por los

lectores al que las imagenes lo ilustran mas que el discurso.

(Sunkel, 2002) menciona que el diario sensacionalista, es
considerado como un medio que masifica lenguajes, temas y la
ética presente en la cultura popular, de esta manera se hace
posible la difusion de ciertos elementos populares a un publico

masivo.
1.15 Amarillismo

Un dia los impresores del periédico de Joseph Pulitzer, el World, dejaron

caer por descuido una mancha de tinta amarilla sobre el dibujo de un nifio
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hecho por un ilustrador del perioddico. En la redaccién primero, entre los
lectores después, aquel nifio protagonista de unas tiras comicas fue
bautizado como el nifio amarillo. Esto es al menos lo que dice la leyenda.
Larealidad, sea como fuere, es que Yellow Kid era un golfete con un jersey
amarillo y el bolsillo lleno de piedras, en torno del cual ocurrian
constantemente catastrofes, accidentes y desgracias (Cebrian, 1981, pag.
38).

Entonces se define al amarillismo como una tendencia exagerada en la
publicacién de articulos con imagenes y textos de accidentes, muertes,
escandalos, entre otros. EI modo de narracion se centra en exaltar

reacciones como el morbo o rumor.
1.16  Crodnicaroja

“La cronica también llamada “historia” o “testimonio”, describe un hecho que
fue noticia, se arma con muchas entrevistas, mas que datos estadisticos y
con la observacion directa de los hechos que hace el periodista tiene que

contar todo lo que ve” (Neira, 2003).

Es asi que la cronica roja se caracteriza por utilizar un lenguaje popular,
pero también por estar acompafada de fotografias explicitas y describir

aguellas historias de violencia que diario ocurren en la sociedad.

Ademas, otra de sus particularidades es su forma de titular las notas, con
letras grandes, legibles a distancia y por el uso del color rojo en su disefio.

Por eso se relaciona con el sensacionalismo.
1.17 Diario Extra

“Era un diario serio, como cualquier otro, en el cual los temas de crénica

roja estaban relegados a la ultima pagina” (Checa F. , 2003).

Diario el Extra circul6 como un tabloide de 8 paginas en Guayaquil, su
fundador fue Pompillo Ulloa, quien dirigié el diario desde el primero de

agosto de 1923, en 1972 el diario cerr6 dando paso a la Prensa Grafica,
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tiempo después salié de circulacion. Fue el hijo de Pompillo quien continto
con el diario, pero el 21 de octubre de 1974 nace el diario como tal, la
primera edicidon fue vespertina y tuvo 32 paginas y 15.000 ejemplares que
fueron vendidos a 1,20 sucres, el logo del ejemplar fue: “Desde hoy en sus
manos para informar primero y mejor al servicio de Guayaquil y la Patria”,

menciona Checa.

Luego su lema cambié a: “EXTRA, informa primero y mejor”. Sin embargo,
el diario trataba a la crénica en una sola pagina al final, en las primeras se
ubicaban las noticias politicas, economicas, deportivas, nacionales e
internacionales. A finales de los afios 70 llegd a tener cobertura nacional y
corresponsales en 46 ciudades, convirtiéndose en el tercer diario nacional,
su venta es a nivel nacional, llegé a Colombia y al norte de Peru revela un

informe del Diario Extra.

Actualmente el diario forma parte de la empresa editora Graficos
Nacionales S.A. a medida del aumento del tiraje se convierte en matutino,
con un precio de venta al publico de 0,50 ctvs. Cuenta con los siguientes
productos periodisticos: Extra (impreso), Extra (web), Extra (tablets y
iPads), el Dominguero y radio Extra on line. El diario de circulacion masiva
es caracterizado por el sensacionalismo, imagenes sin censura,

accidentes, asesinatos, crimenes, fotografias de contenido eraético.
1.17.1 Secciones del Diario el Extra

o Crébnica

o Provincias
o Promocién
o Opinion

o Actualidad
o Deportiva
o Judicial

o Drama
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o Lunes Sexy

o Farandula

o Intercultural

o Entretenimiento

o Clasificados

1.17.2 Cédigo de ética: Redacciones GRANASA

“El Codigo de Etica tiene diez obligaciones para el desempefio de la

profesidbn, que determinan la actitud periodistica y resumen el

comportamiento que rige al trabajador de Graficos Nacionales S.A

(GRANASA, 2013).

Tabla 2. Cdédigo ético de GRANASA

Rigor

Estricto escrupulo en la busqueda de la verdad

vinculada a cualquier materia de interés publico.

Pluralidad

Busqueda de las voces de todos los protagonistas de
la noticia para enriquecer la informacion y llegar a la
verdad, o aproximarse a ella mediante un contexto
gue genere en el lector una opinién con base en las

declaraciones y los hechos conocidos.

Equilibrio

El equilibrio es obligacibn y complemento de una
informacion rigurosa y plural. El periodista tendra un
comportamiento ecuanime, contrastara los hechos y
compensara las opiniones en torno a ellos para
alcanzar el contrapeso y lograr noticias que sirvan

mejor al lector.

Imparcialidad

El periodista no contaminaréd con opinion las noticias
ni las enfocara con distorsiones relacionadas con sus
intereses. Como instrumento del derecho a la
informacion debe servir al conjunto de los lectores y la

multiplicidad de sus creencias, lo que le impide tomar
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partido en los temas. Para mayor claridad, las
publicaciones de Granasa hacen una distincion visible
entre las paginas de informacién y las de opinion

mediante ubicacion fisica y recursos tipogréaficos.

Credibilidad

Granasa garantiza la clara distincion de sus
contenidos informativo y editorial y material comercial
y publicitario. La insercion de avisos y comerciales
pagados estd sujeta a indicaciones precisas Yy
tipografias distintas para no confundir al lector. Todas
las informaciones de sus publicaciones seran de
generacion propia. Si complementa la informacion por
otros medios reconoceran los derechos de autor y las
normas de citas. El rigor en el tratamiento de la
informacion exige que sus publicaciones observen
una distincion nitida entre las encuestas con
metodologia cientifica y los sondeos de opinién que
no la tienen, pues estos ultimos reflejan una realidad

mas limitada.

Honestidad

Los empleados de Granasa evitaran situaciones que
generen perjuicio a su trabajo y un consecuente
desprestigio a la compafia. Rehusaran a nexos con
sus fuentes que impliquen relaciones laborales,
comerciales o economicas. Rechazaran igualmente
favores, prebendas y regalos de valor significativo.
Con independencia de las ideologias personales, los
periodistas se abstendran de implicarse en cualquier
actividad que comprometa su imparcialidad en el
tratamiento de la informacion y por tanto perjudique a
la credibilidad de la empresa.
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Autorregulacion

El animo informativo al servicio del interés del publico
tiene excepciones que devienen del sentido comun y
la mesura. No se publicaran informaciones ni
opiniones que afecten a la seguridad nacional ni
aquellas que pongan en peligro trascendentales
investigaciones judiciales o policiales en curso.
Igualmente, los trabajos periodisticos no pondran en
riesgo la vida de las personas ni incurrirdn en apologia
del delito. Por el contrario, evitaran la confrontacion
civil y tenderan a proteger a los grupos mas

vulnerables de la sociedad.

Tratamiento

En todo el proceso que precede a la publicacion de
una informacién los periodistas se comportaran bajo
una linea integral de respeto: a las personas sujeto de
la noticia, al lenguaje con que se describe y a las
imdgenes que la complementan. Evitardn
adjetivaciones que induzcan a percepciones
malintencionadas. Por el contrario, recurriran a la
riqueza del idioma para describir hechos y situaciones
con palabras &giles, correctas y legibles. El recurso
del lenguaje y la expresion popular en el relato es
valido y saludable siempre que eluda la groseria y la
obscenidad. El periodista usara todos los recursos
legitimos de la lengua para favorecer la comunicacién
con los lectores. Las fotografias seran un fiel reflejo de
la realidad, su real contenido no sera alterado salvo en
los propdsitos ilustrativos, en cuyo caso se indicara
que ha sido manipulado. En las publicaciones relativas
al grupo de atencion prioritaria las fotografias y
contenido publicado se ajustaran a los lineamientos de

la ley.
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Legalidad

El derecho a la intimidad, la privacidad y el honor de
las personas se protegera siempre. Los periodistas
seran especialmente cuidadosos para no difundir
datos que afecten a estos derechos salvo en los casos
gue exista una clara razén de interés general. Si se
trata de personajes publicos, solo se justifica la
intromision en su intimidad si la informacion sobre sus
conductas privadas tiene consecuencias en los
asuntos publicos que gestiona. Las autoridades
judiciales tienen competencia Unica para determinar
conductas delictivas en las personas, por tanto, el
periodista respetara la presuncion de inocencia hasta
gue dichas autoridades no determinen lo contrario.

Responsabilidad

El periodista es un intermediario entre el lector y los
hechos, por tanto, debe revisar la informacion que
elabora antes de ser publicada. Es el primer
responsable de los posibles errores en el contenido.
Quien autoriza su difusién es igualmente responsable.
Si una noticia publicada contiene datos falsos debe
reconocérselos sin tapujos. El reconocimiento claro de
los fallos no hace sino beneficiar al medio y al propio

periodista por la credibilidad que transmite al lector.

Fuente: CAdigo de ética para redacciones, (GRANASA, 2013, pags. 2-5)
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CAPITULO I
2 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
2.1Tipo de investigacion

El presente trabajo se enmarca dentro de una investigacion descriptiva,
historica y bibliografica. Se encuentra en el paradigma o enfoque mixto,

es decir, la combinacion de lo cuantitativo y cualitativo.

Respecto a la investigacion cualitativa, (Meneses, 2004) indica que: “/a
ciencia social es el fruto del conocimiento conseguido y aceptado por el
hombre por medio de procesos de reflexion, sistematizacion y rigor

realizados con la finalidad de interpretar y comprender la realidad”.

Mediante este enfoque se realiza el analisis de la imagen de la mujer en

la seccion Lunes Sexy del diario Extra.

Por otro lado, la investigacién cuantitativa, segun (Corbetta, 2003): “La
metodologia cuantitativa es una de las dos metodologias de
investigacion que tradicionalmente se han utilizado en las ciencias
empiricas. Se centra en los aspectos observables susceptibles de

cuantificacion, y utiliza estadistica para el analisis de datos”.

Mediante la aplicaciébn de esta investigacion se ha desarrollado un
cuestionario de preguntas previas y la aplicacién de una encuesta que

mas adelante sera tabulada, representada graficamente y analizada.

En el marco de la investigacién cualitativa, este proyecto es una
investigacion de accion, por el hecho de que ademas de diagnosticar el
objeto de estudio, busca solucionar una problemética misma que se
establecera mediante un manual para comunicadores y periodistas

aplicando la perspectiva de género.
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2.2Métodos

Método inductivo: a partir del analisis y estudio de elementos
especificos en las portadas del diario Extra, en donde se desarrollan

conceptos y comprensiones desde el contexto de los datos.

Método deductivo: donde se establecid6 particularidades
relacionadas al tema del proyecto, partiendo de un conjunto de

teorias y corrientes desde lo general a lo méas especifico.

Método analitico sintético: en donde se retnen elementos con
relacion logica para llegar a un resultado. Utilizado en toda la
investigacion que comienza desde el estudio de un fendmeno,
comprendiendo cada una de las variables y de esta manera llegar a

la composicion de un todo mediante la unién de sus partes.

Método estadistico: Utilizado para el manejo de datos cualitativos y
cuantitativos en la investigacién, que sirvieron para la elaboracion de

la propuesta.

2.3Técnicas e instrumentos

2.3.1.1 Técnicas

Encuestas: las cuales fueron aplicadas a una muestra representativa
de lectores del diario Extra y asi obtener informacion relacionada con
la seccion Lunes Sexy.

Entrevistas: realizadas a profesionales y especialistas en temas de:
género, violencia, medios de comunicacion y tratamiento
informativo.

La observacion: utilizado para observar atentamente el fenbmeno
para posteriormente analizarla, esto se aplico a las portadas del
diario y en el especial a la seccion Lunes Sexy.
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- Analisis de contenido: utilizada para la descripcidn objetiva,
sistemética y cuantitativa del contenido analizado. Se empleé el

analisis de los elementos y variables de la seccién Lunes Sexy.
2.3.1.2 Instrumentos

o Cuestionarios

o Guion no estructurado

o Matrices de analisis de contenidos
o Grabadora

o Portadas del diario Extra
2.4 Poblacién

El Diario Extra maneja redes sociales en: Facebook (994.358
seguidores), Instagram (176.000 seguidores) y en Twitter (79.900
seguidores), por lo tanto, la poblacion investigada seran las personas
gue reaccionaron a los post del diario durante el afio 2018 en la red
social Facebook, es asi que el mayor numero de reacciones fue en el

mes de septiembre con 8.900 usuarios.

Para la recoleccion de informacién la poblacién investigada esta
constituida por 704 usuarios de redes sociales y que tienen relacién con
el diario Extra.

2.5 Muestra

Para optimizar tiempo y recursos se determino la muestra a investigarse

mediante la siguiente formula:

- N-[% 22
(n—1)E? + [* 22

n
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n: Poblacion o universo

[ : Varianza (0,49) por la desviacion tipica de 0,07
z: Nivel de significancia (1,96)

E: Error (0,5)

n — 1: Correccién geométrica para muestras grandes

B (8,900)(0,49)(3,84)

"~ (8,899) (0,0025) + (0,49)(3,84)
_ 16,74624

Y RE

n =704

Las 704 encuestas se las hizo a través de la muestra probabilistica, donde
todos los elementos del universo pueden formar parte de la muestra o

tienen la misma probabilidad de ser elegidos.

Ademas, se tomO como muestra las portadas del diario Extra
correspondientes a la seccidn Lunes Sexy del afio 2018, dando como como
resultado 53 portadas publicadas durante ese periodo.

Los niveles de andlisis son: estructura morfolégica, andlisis fotografico,

tratamiento informativo vy titulares.
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2.6Matriz de relacion diagnéstica

OBJETIVOS | VARIABLE INDICADORES TECNICA PUBLICO
Identificar el

tipo de - Portadas

publicaciones - Titulares Observacion | Diario Extra
que maneja | Publicaciones - Secciones | Andlisis de

el diario - Imagen contenido

Extra.

Determinar

los roles vy

estereotipos | Roles - Imagen Observacion | Diario Extra
que se | Estereotipos - Contenido | Andlisis de

generan en el - Titular contenido

diario Extra.

Analizar y

comparar los - Imagen

conceptos - Tratamiento Profesionales
tedricos en | Opinion publica de noticias | Entrevistas |y

relacion  al - Violencia especialistas
tema de de género

proyecto.

Obtener

informacion

descriptiva - Edad

de los | Comportamiento -  Género Encuesta Lectores
lectores y | del lector - Formacion

comprender - Situacion

los factores economica

de relacién
con el diario.
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CAPITULO Il
3 ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS
3.1Anélisis de encuestas

A continuacion, se presenta la tabulacion y andlisis de los resultados
obtenidos mediante la encuesta digital, aplicada al publico que tiene

conocimiento o relacién con el diario Extra.
1. Seleccione su rango de edad

Tabla 3. Rango de edad

INDICADOR f %

DE 15 A 20 131 19
DE 21 A 25 282 40
DE 26 A 30 144 20
DE 31 A 40 95 14
DE 41 O MAS 52 7

TOTAL 704 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman

Andlisis

De los resultados obtenidos se puede determinar que la mayoria de
los encuestados se encuentran en los rangos de 21 a 30 afios (60%),
de 21 a 25 afios de edad y de 26 a 30 afios. Estos datos demuestran
que el publico que tiene contacto con el diario Extra, es relativamente

joven.
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2. Género

Tabla 4. Género

INDICADOR f %
MASCULINO 497 71
FEMENINO 204 29
OTRO 3 0
TOTAL 704 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman

Analisis

Los datos obtenidos ponen en evidencia que las personas que mas

contestan son de género masculino (70%), mientras que la

presencia de género femenino es el (29%).

3. Nivel educativo

Tabla 5. Nivel educativo

INDICADOR f %

PRIMARIA 232 33
SECUNDARIA 244 35
PREGRADO 144 20
POSGRADO 12 2

NINGUNA 72 10
TOTAL 704 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman
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Andlisis

Los resultados de la tabla demuestran que la mayoria de los
encuestados se encuentran en los niveles educativos de primaria y
secundaria, (33%) primaria, el (35%) secundaria, mientras que el
(20%) en pregrado, un (10%) no cuenta con ningun nivel educativo
y solo el (2%) en posgrado.

“El perfil del lector se define mediante variables como: el género, la
edad, el estrato social y el nivel de educacion” (Alban & Medina,
2009). El consumo de Diario Extra estéd estrechamente relacionado
al nivel educativo del consumidor, mismo que se enfoca a un publico

de escolaridad basico o bachillerato.

. ¢Usted lee o compra el diario Extra?

Tabla 6. Lee o compra el diario Extra

INDICADOR f %
LEE 603 86
COMPRA 34 5
NO LEE 67 9
TOTAL 704 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019
Autora: Lizeth Guaman

Analisis

La mayoria de los encuestados, el 85% manifiesta leer el diario Extra
mientras que el 5% compra el diario Extra. Estos resultados
concuerdan con lo que manifiesta Philip Kotler acerca de las 5
etapas para el proceso de compra son: “‘reconocimiento de la

necesidad, busqueda de la informacion, evaluacion de alternativas,
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decision de compra y comportamiento pos-compra” (Calderon,

2016).

En los primeros resultados se indican que el comprador reconoce o

identifica la necesidad y desea conseguirla mediante estimulos

como: puntos de venta, anuncios publicitarios, entre otros. Luego la

bdsqueda de informacibn donde puede ser de forma activa

(buscando mas informacion) o pasiva limitAndose a la recepcion de

lo que ve o escucha, la siguiente etapa es la evaluacion de

alternativas donde valora las caracteristicas acordes a su necesidad

inicial, la decision de compra lleva al consumidor a realizar la accion

y el comportamiento pos-compra depende de la satisfaccion que le

produzca el producto, si esta al nivel de sus expectativas.

. ¢Qué dia de la semana prefiere leer el diario Extra?

Tabla 7. Dia de la semana que prefiere leer el diario Extra

INDICADOR f %
LUNES 295 49
MARTES 5 1
MIERCOLES 5 1
JUEVES 6 1
VIERNES 21 3
SABADO 30 5
DOMINGO 189 31
TODOS LOS DIAS 52 9
TOTAL 603 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman
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Analisis
De acuerdo a los resultados obtenidos se observa que el 49%
prefiere leer el diario Extra los dias lunes, un 31% los domingos, el

9% todos los dias y el 5% los sabados.

Sucesivamente han ido apareciendo nuevas secciones fijas: “Extra en mi
barrio” (de lunes a viernes, informacion de interés barrial, sobretodo de
Guayaquil y Quito), “Extra en mi tierra. La voz de los pueblos olvidados”
(lunes, miércoles y viernes), “Mi raro Ecuador” (martes, jueves y sabado,
personajes y lugares insdlitos). “Machete y garabato”, destinado a los
agricultores (los sabados, “dia en que salen los campesinos al centro
poblados y pueden comprar el Extra”). Pareja y hogar” (los domingos).
“Preguntale al angel” (espacio para la reflexiéon, los domingos) (Checa F.
, Las miradas del sensacionalismo: de los objetos a las préacticas
culturales. El caso del Extra, 2001).

Con estos resultados se percibe que la preferencia por la lectura de
este diario son los dias lunes por la presencia de la seccion Lunes
Sexy en el que se presentan mujeres semidesnudas en fotografias
de gran tamarfo, las mismas van acompafiadas de frases que
resaltan ciertas caracteristicas fisicas de la mujer, en diferentes

poses junto a titulares llamativos.

37



6. ¢Qué dia de lasemana prefiere comprar el diario Extra?

Tabla 8. Dia de la semana que prefiere comprar el diario Extra

INDICADOR f %
LUNES 10 29
MARTES 12 35
MIERCOLES 0 0
JUEVES 0 0
VIERNES 0 0
SABADO 1 3
DOMINGO 3 9
TODOS LOS DIAS 8 24
TOTAL 34 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman

Analisis

Los dias que tienen preferencia los encuestados para comprar el

diario Extra son los dias martes con el 35% y los lunes con el 29%.
Esta preferencia se debe a la informacion particular de estos dias.
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7. ¢Cudl de las siguientes secciones prefiere usted?

Tabla 9. Secciones preferidas por el lector

INDICADOR f %
LUNES SEXY 69 11
CRONICA 203 32
OPINION 25 4
ACTUALIDAD 51 8
DEPORTIVA 105 16
JUDICIAL 4 1
DRAMA 9 1
PROVINCIAS 1 0
FARANDULA 19 3
ENTRETENIMIENTO 50 8
INTERCULTURAL 9 1
CLASIFICADOS 10 2
TODAS 82 13
TOTAL 637 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman

Analisis

Segun los resultados de la tabla se puede observar que son variadas
las secciones que prefiere el lector de esta forma el 32% del publico
del diario prefiere la seccidon de crénica roja, el 16% la seccion
deportiva, el 11% la seccién del Lunes Sexy y con unos bajos
porcentajes las secciones de actualidad, entretenimiento, farandula,
clasificados, drama, judicial e intercultural.

“La cronica roja se constituye como un relato detallado de noticias

generada a partir de accidentes, crimenes o suicidios, razon por la
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cual es vista como un género periodistico de gran controversia por
tener ala muerte y a la desnudez femenina como un objetivo central.
Los textos estan redactados en un lenguaje coloquial” (Ruiz, 2010).
La crénica roja utiliza elementos descriptivos los cuales matiza por
medio de una narrativa que recoge expresiones populares como
recurso para identificarse con el publico a través del lenguaje.

. ¢Como considera las fotografias publicadas de la mujer en el
diario Extra?

Tabla 10. Percepcion de las fotografias de la mujer

INDICADOR f %

OFENSIVAS 317 50
ELOGIOSAS 63 10
SEXISTAS 233 36
IGUALDAD DE 24 4

GENERO

TOTAL 637 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019
Autora: Lizeth Guaman

Andlisis

Los resultados demuestran que el 50% de los encuestados
considera que las fotografias de la mujer en el diario son ofensivas,
el 37% cree que son sexistas, mientras que al 10% le parecen
elogiosas y al 4% que existe o se evidencia la igualdad de género
por el uso fotografias de la mujer en el Extra.

De acuerdo con el Diccionario de la Real Academia de la Lengua, el
sexismo se define como: ‘la discriminacion de las personas por
razon de sexo” (DRAE, 2019).
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Las fotografias de la mujer en el diario son consideradas como
ofensivas y sexistas, por lo que propicia la dominacion del sexo
femenino respecto al masculino.

Segun (Rottenbacher, 2010), una de las formas contemporaneas del
sexismo consiste en la coexistencia de dos tipos de sexismo: el hostil
donde se justifica el poder masculino y la vision de la mujer como
objeto sexual; el benevolente le otorga cualidades afectivas, una
debilidad natural, donde el hombre tiene la funcion de protector.

En Ecuador, el articulo 62 de la Superintendencia de Comunicacién
“prohibe la difusion a través de todo medio de comunicacioén social
de contenidos discriminatorios que tenga por objeto o resultado
menoscabar o anular el reconocimiento, goce o ejercicio de los
derechos humanos reconocidos en la Constitucion y en los
instrumentos internacionales. Se prohibe la difusion de mensajes
que constituyan apologia de la discriminacion e incitacion a la
realizacion de practicas o actos violentos basados en algun tipo de
mensaje discriminatorio.

. ¢Considera que portada del diario Extra atenta a la sensibilidad
del lector?

Tabla 11. Sensibilidad del lector

INDICADOR F %
SI 431 68
NO 165 26
ES INDIFERENTE 41 6
TOTAL 637 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman

41



Andlisis
De los datos obtenidos se puede determinar que el 68% de los
encuestados cree que la portada del diario Extra si atenta a la
sensibilidad del lector, el 26% menciona que no afectay a un 6% le
es indiferente.
La comunicacion se ha reubicado hasta converger con la cultura; de
este modo se construyen nuevas sensibilidades, nuevas formas de
percepcion, de lenguaje y nuevas formas de recepcion del proceso
comunicativo.
“La prensa sensacionalista muestra temas que estan mas cerca de
la emocion, la sensibilidad o la pasion en lugar de temas
relacionados con la formacibn y conocimientos racionales,
mencionados temas son considerados light por el periodismo, asi
como: la cronica roja, la violencia, los delitos, la farandula, los temas
sexuales y los deportes” (Checa F. , Las miradas del
sensacionalismo: de los objetos a las practicas culturales. El caso
del Extra, 2001).
Roman Gubern, respecto a los colores sefiala que hay ciertas
ventajas perceptivas, puesto que los colores se pueden ver sin
distorsién desde cualquier direccién, también menciona que en el
sentido de la vista existen elementos de sensibilidad emocional
dependiendo del tono de colores célidos y frios.
“El color como dato sensible, es interpretado por su observador no
s6lo a partir de sus valores fisicos, sino mediatizados por cuatro
variables decisivas: las del macro contexto y el micro contexto
sociocultural en que tal color se enmarca y las caracteristicas

concretas de la subjetividad del observador” (Gubern, 1987, pag.
102).

La sensacion que causa el color es construida socialmente, los
colores son institucionalizados y segun sus matrices culturales

influyen en su sensibilidad, es asi que los colores se identifican en
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los titulares dependiendo de las situaciones o tematicas de las notas

periodisticas.

10.¢Qué destaca de lainformacién que recibe en el diario Extra?

Tabla 12. Elementos que destacan en la informacién del diario Extra

INDICADOR f %

TITULAR 190 30

CONTENIDO DE LA 161 25

NOTICIA

FOTOGRAFIA 286 45

TOTAL 637 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman

Andlisis

En los aspectos que mas destacan en la informacion existen criterios
divididos siendo asi el 45% de los encuestados manifiesta que lo que
destaca de la informacién que recibe en el diario Extra es la

fotografia, seguido de del 30% que menciona que es el titular y el

25% dice que es el contenido de la noticia.

(Verdn, 1969) menciona que, en un diario impreso, existen tres
series: serie visual linguistica (titulares), serie visual para linguistica
(textos) y serie visual no linglistica (imagenes), estos elementos se
encuentran ubicados estratégicamente en la portada del diario.

“El titular condensa el contenido dominante en una informacion y
sirve a su vez para atraer la atencion del lector, debe ser concreto,
inequivoco y sugerente” (Lopez, 2009, pag. 29).

En la serie visual para linglistica el contenido de la noticia tiene la
funcién de explicar o ampliar la informaciéon contenida en los

titulares. Son respuestas a “como” y “por qué” del titular.
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El tercer elemento es la fotografia, ocupa el mayor porcentaje en la
portada. Segun (Canga, 1994) la fotografia es:
Mensaje iconico por el cual se muestra la realidad de lo acontecido
en un momento determinado, tomada desde un lugar cercano o
lejano, por medio de un artilugio que permite recogerla y plasmarla
en un soporte en el cual fija la imagen representativa de ese

particular y concreto instante.

El texto se encarga de narrar lo acontecido y la fotografia de mostrar

la imagen real de lo acontecido.

11.;.Considera adecuado el lenguaje que utiliza el medio impreso
para dirigirse al lector en la seccion Lunes Sexy?

Tabla 13. Lenguaje del diario para dirigirse al lector

INDICADOR f %
Si 86 14
NO 551 86
TOTAL 637 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman

Anélisis
El 86% considera que el lenguaje que utiliza el medio impreso para
dirigirse al lector en la seccion Lunes Sexy no es el adecuado,
mientras que el 14% considera que si.
La lengua es un sistema organizado de signos que expresan ideas:
representa el aspecto codificado del lenguaje. La linglistica tiene
por tarea estudiar las reglas de este sistema organizado a través
de los cuales este produce sentido, el lenguaje es segmentable, por

tanto, analizable: se trata de inferir las oposiciones, las distancias
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12.

que permiten a una lengua funcionar o significar (Mattelart, 1997,
pag. 59).

El lenguaje en el diario Extra es coloquial para expresar lo popular,
se considera como una estructura ordenada que se puede explicar,
esta formada por el habla y por la palabra, se usa para llegar a un
entendimiento social con el objetivo de transmitir informacion y llegar

a la comunicacion.

¢Cree que la seccién Lunes Sexy fomenta la violencia de
género?

Tabla 14. Violencia de género en la seccidén Lunes Sexy

INDICADOR f %
NO 530 17
Si 107 83
TOTAL 637 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman

Anélisis

Mediante lo resultados obtenidos se evidencia que el 83% cree que
la seccion Lunes Sexy fomenta la violencia de género y el 17% cree
gue no se fomenta este tipo de violencia en el diario.

‘La violencia de género se define como: todo acto acometido en
contra de la familia, por uno de sus miembros y que perjudica
gravemente la vida, el cuerpo, la integridad psicoldgica o libertad de
otro miembro de la familia” (CEPAM, 2006).

La violencia de género es un problema social y estructural entendido
por cualquier acto violento o agresion, basados en la situacion de

desigualdad en el marco de un sistema de relaciones de dominacion.
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13.¢Cuél de los siguientes elementos fomentan la violencia de
género en la seccion del Lunes Sexy?
Tabla 15. Elementos que fomentan la violencia de género en la

seccién Lunes Sexy

INDICADOR f %
TITULAR 78 15
CONTENIDO 81 15
FOTOGRAFIA 371 70
TOTAL 530 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman

Anélisis

El 70% de los encuestados cree que la fotografia es uno de los
elementos que fomentan la violencia de género en la seccion Lunes
Sexy, mientras que el 15% cree que son el contenido y el titular.
“Las fotografias pueden llegar a herir al consumidor, no todas las
fotografias son capaces de ejercer una fuerza de atraccion suficiente
pero también llegan a gustar porque complace el deseo visual”
(Alban F. , 2009, pag. 35).

Las fotografias son protagonistas de las portadas mientras que el
titular y contenido juegan un papel complementario. Por el poder de
denotacion la fotografia tiene credibilidad porque asevera un

hecho, una imagen habla més que mil palabras.
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14.;,Como cree que se visualiza a la mujer en la seccién Lunes
Sexy del diario Extra?
Tabla 16. Percepcién de la mujer en la seccion Lunes Sexy

INDICADOR f %
OBJETO SEXUAL 538 84
SER HUMANO 99 16
OTRO 0 0
TOTAL 637 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman

Analisis

El 84% de los encuestados cree que se visualiza a la mujer en la
seccién Lunes Sexy como un objeto sexual y un 16% como ser

humano.
Como todas las construcciones sociales de la realidad, las que
elaboran los medios de comunicacion son ideoldgicas y por ello
tienen consecuencias sobre la propia realidad social; en muchas
ocasiones las vidas de mujeres y hombres han sido construidas

alrededor de modelos falsos y artificiales (Burkle, 1997).

“Nuestra dignidad ha sido despedazada por medios que hacen uso
de nuestro cuerpo, que los distorsionan; que nos transforman en
objetos, en bienes de consumo vendibles” Klama Bhasin, feminista
hinda.

Los medios de comunicacion presentan a la mujer como objeto

sexual, crean estereotipos sexistas mediante las cuales se

construyen realidades en torno a una mujer ideal.
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Cualquier cuerpo puede convertirse en objeto. De hecho, los
cuerpos se adaptan a los deseos que impone la sociedad, no
hemos de olvidar que la perfeccion se define segun canones
determinados. Estos canones delimitan lo que es femenino y lo que
es masculino segun nuestra sociedad y marginan los cuerpos que

no se adaptan. (Nufiez, 2003, pag. 108).

15.Segun su criterio ¢Si la seccion Lunes Sexy muestra hombres
en lugar de mujeres?

Tabla 17. Hombres en la seccion Lunes Sexy

INDICADOR f %
DE ACUERDO 127 20
EN DESACUERDO 404 63
INDIFERENTE 106 17
TOTAL 637 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman

Anélisis

De acuerdo a los resultados el 63% esta en desacuerdo si la seccion
Lunes Sexy muestra hombres en lugar de mujeres, el 20% esta de
acuerdo y un 17% seria indiferente ante posible opcion.

Decia Silvia Federici que el cuerpo de la mujer es la ultima frontera
del capitalismo, porque monetiza su desnudo.

En la seccién Lunes Sexy las fotografias ocupan espacio en las dos
paginas y segun Hamilton Lépez fotografo del diario Extra, todo es
cuestion de oferta y demanda, la sociedad consume desnudos
femeninos.

Historicamente se ha asignado roles y estereotipos a hombres y

mujeres lo cuales se convierten en modelos a seguir.
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16.¢,Con qué finalidad cree usted que el diario Extra utiliza la
imagen de la mujer?

Tabla 18. Finalidad del uso de la imagen de la mujer en el diario

Extra
INDICADOR f %
VENDER MAS EJEMPLARES 357 56
ATRAER MAS LECTORES 204 32
ENTRETENER A LOS LECTORES 54 8
SENSIBILIZAR Y CONCIENCIAR EN 3 0
CUESTIONES DE GENERO
VISIBILIZAR A LAS MUJERES 12 2
PRACTICAR LA IGUALDAD DE GENERO 6 1
OTRO 1 0
TOTAL 637 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman

Anélisis

El 56% cree que la finalidad de utilizar la imagen de la mujer en diario
Extra es para vender mas ejemplares, el 32% para atraer mas
lectores, un 8% para entretener a los lectores, por otro lado, el 2%
manifiesta que la finalidad es para visibilizar a las mujeres y el 1%

para practicar la igualdad de género.

Segun (Aznar, 2011), los medios impresos como periddicos, folletos,
catalogos, marketing directo y revistas pueden jugar un papel crucial
a la hora de inspirar, educar, construir relaciones, crear deseo y
vender.

El Lunes Sexy es una de las secciones mas polémicas del Extra, al

mismo tiempo es uno de los mas positivos para el diario en relacion
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en venta de ejemplares, pues esta disefiado para vender a cualquier

costo social.

Para (Fernandez & Garcia, 2001) las funciones de los medios de

comunicacion son:

Informar: presentar los datos de la realidad con los cuales el
publico no tiene contacto directo o posee informacion
incompleta. Los medios se convierten en intermediarios entre
la realidad y el publico.

Educar: generar conocimiento, son trasmisores de valores,
actitudes y comportamientos.

Entretener: gran parte del ocio se invierte utilizando los
medios de comunicacién, lo cual permite satisfacer
necesidades como: el descanso, la eliminacion de la
monotonia o el aburrimiento.

Formar opinién: Los medios son ventanas a traves de las
cuales mira y se mira una sociedad. Tienen un lugar central
en la construccion de practicas y representaciones sociales.

“Son formadores de opinion y agentes de socializacion, las
interpretaciones que aportan sobre los hechos, temas y
personas influyen y moldean nuestra conducta personal y

social” (Lippmann, La opinion publica, 1992).

Toda la informacion que emiten los medios de comunicacion

permiten al lector formar su propia opinién, tomando todo aquello

gue concuerde con sus valores o principios, la misma que se forma

mediante la construccidn de estereotipos y roles.
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17.¢Qué efecto causa en la sociedad el tratamiento de noticias
respecto a la mujer en el diario Extra?

Tabla 19.Tratamiento de noticias respecto a la mujer en el diario

Extra.
INDICADOR f %
POSITIVO 28 5
NEGATIVO 543 85
NO CAUSA EFECTO 66 10
TOTAL 637 100

Fuente: Encuesta digital, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman

Anélisis

El 85% manifiesta que hay un efecto negativo en la sociedad por el
tratamiento de noticias respecto a la mujer, el 10% menciona que no
causa efecto alguno y el 4% dice haber un efecto positivo.
Menciona (Barbero M. , 2009) los primero investigadores de los
medios trataban de saber como estos hacen para manipular a sus
audiencias. La subita expansion de la radio, el cine y la television
llevd a creer que sustituian las tradiciones, las creencias y
solidaridades histéricas, por nuevas formas de control social.
Segun la teoria de los efectos existe un proceso de interpretacion
con el objetivo de dar un giro en los criterios de las personas cuando
ven un mensaje semiotico, verbal o expresivo.

Es evidente que las noticias negativas venden y causan un efecto
negativo en la sociedad, estos a su vez definen comportamientos

basados en estereotipos generados y perpetuados historicamente.
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3.2Andlisis de matrices de contenido

El total de portadas a analizar son 53 correspondientes al afio 2018 de la

seccidn Lunes Sexy que circula todos los dias lunes, los mismos se detallan

a continuacion:

Tabla 20.Portadas analizadas

ENERO 1,8,15,22 Y 29
FEBRERO 5,12,19Y 26
MARZO 5,12,19Y 26
ABRIL 2,9,16,23Y 30
MAYO 7,14,21Y 28
JUNIO 4,11,18Y 25
JULIO 2,9,16,23Y 30
AGOSTO 6,13,20Y 27
SEPTIEMBRE | 3,10, 17Y 24
OCTUBRE 1,815,22Y 29
NOVIEMBRE |5,12,19Y 26
DICIEMBRE 3,10,17,24Y 31

Autora: Lizeth Guaman

Dentro del analisis de contenidos se ha realizado un estudio de: la

estructura morfologica, los titulares, analisis fotografico y tratamiento

informativo.
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3.2.1 ANALSIS MORFOLOGICO

1. Imagenes que se presentan en la seccion Lunes Sexy del diario

Extra

Tabla 21. Presencia de imagenes en la seccidon Lunes Sexy

INDICADOR f %
HOMBRES 0 0
MUJERES 53 100
TOTAL 53 100

Fuente: Matriz de andlisis de contenidos, junio de 2019

Autor: Lizeth Guaman

Analisis
En la observacién realizada de la portada en la seccién lunes sexy,
se pudo evidenciar que Unicamente se presentan imagenes de

mujeres, este resultado tiene relacién con la construccién de orden

simbodlico.

La creencia, fundamentada en una serie de mitos y mistificaciones,
en la superioridad del sexo masculino, creencia que resulta en una
serie de privilegios para ese sexo que se considera superior. Estos
privilegios descansan en mantener al sexo femenino al servicio del
sexo masculino, situaciéon que se logra haciendo creer al sexo

subordinado que esa es su funcién “natural” y unica (Facio, 2007).

Las imagenes que se presentan en la seccién utilizan directamente
el cuerpo femenino o partes del mismo como un objeto, lo cual tiene
gue ver con la definicidn de publicidad sexista que sefala (Rodriguez
L., 2014): el uso de la imagen de la mujer pretende promocionarlo
como objeto sin relacién directa con el producto o bien utilizarlo para
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2.

preservar comportamientos tradicionalmente asignados a la mujer

de forma discriminatoria, que pueda generar violencia contra ellas.

Analisis del mensaje iconico no codificado de la seccion Lunes
Sexy

Tabla 22. Mensaje iconico no codificado

INDICADOR f %
CABECERA 0 0
NOTICIA PRINCIPAL 0 0
NOTICIA SECUNDARIA 5 9
FRISO 0 0
INDICE 0 0
FOTOGRAFIA 44 83
PRINCIPAL

FALDON 4 8
PUBLICIDAD 0 0
TOTAL 53 100

Fuente: Matriz de analisis de contenidos, junio de 2019

Autor: Lizeth Guaman

Andlisis

Mediante la observacion de las portadas del diario Extra, se
evidencia que la mayoria son fotografias principales, es decir, el 83%

con respecto a la seccién Lunes Sexy mientras que un 9% y 8%

corresponden al faldon y noticia secundaria.

Segun (Checa F. , Las miradas del sensacionalismo: de los objetos
a las practicas culturales. El caso del Extra, 2001) es basicamente
su portada (la opulencia de fotografias, titulares y el color) la que
esta orientada a la seduccion, a las satisfacciones inmediatas, que

apelan al deseo y al voyerismo de las personas. La portada privilegia
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notablemente las fotografias dirigidos a un lector inmerso en una
cultura audiovisual y al cual es preciso motivarle para que desee

leer.

“La era de la fotografia corresponde a la creacion de un nuevo valor
social que es la publicidad de lo privado: lo privado se consume
como tal, publicamente” (Barthes, 1980).

. Jerarquias visuales composicionales del disefio periodistico de

la seccion Lunes Sexy.

Tabla 23. Jerarquias visuales composicionales del disefio

periodistico
INDICADOR f %
ENCABEZADO 0 0
SUPERIOR IZQUIERDA 3 6
SUPERIOR DERECHA 0 0
LATERAL IZQUIERDO 7 13
LATERAL DERECHO 30 57
MEDIO 6 11
PARTE INFERIOR 7 13
OTRO 0 0
TOTAL 53 100

Fuente: Matriz de andlisis de contenidos, junio de 2019

Autor: Lizeth Guaman

Analisis

Siguiendo la jerarquia visual de notas de la seccion Lunes Sexy en
la portada del diario Extra, el 57% corresponde al lateral derecho, el

13% se ubica en el lateral izquierdo y la parte inferior, un 11% en el

medio y por ultimo un 6% en el superior izquierdo.
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La mirada se mueve sin patrones y con soltura por el formato de
disefio y contindia o se fija en los elementos que llaman su atencion,
ya sea por tamafio o ubicacién, también influida por el color y las

caracteristicas de los elementos compositivos (Garcia M. , 1993).

La imagen, la tipografia, los simbolos y el color son elementos que
componen la arquitectura o disefo de una portada, cada uno de ellos
tiene una validez individual que cobra sentido cuando todos los

elementos se interrelacionan.

Los lectores occidentales leen desde la esquina superior izquierda
(zona optica primaria) hasta la esquina inferior derecha (zona
terminal). Por lo tanto y segun la teoria del diagrama de Gutenberg,
los elementos mas importantes del disefio deberian colocarse
sobre esa diagonal imaginaria que se dibuja entre la esquina

superior izquierda y la inferior derecha. (Zorrilla, 1997)

Segun el diagrama la diagonal que va desde la esquina superior
izquierda a la inferior derecha, seria donde hay mayor probabilidad
de que el ojo se dirija. Es asi que un objeto que se ubique en la parte
superior de un formato, atraera mas la atencién que otro objeto

situado en otra parte inferior.

La jerarquia visual se expresa mediante tres variables: tamafio (los
elementos mas grandes acaparan mayor atencién); ubicacion (los
elementos situados en la parte superior tienen mayor importancia);
relevancia gréfica (la mirada se fija antes en los elementos que

tienen mayor relevancia gréfica) (Zorrilla, 1997).

En las portadas se puede observar que la seccién Lunes Sexy se
ubica en el lateral superior derecho, donde el ojo humano concentra

su atencion mediante la lectura en zeta.

“Zeta: produce excitacion de interés o cambios extremos en la

accion” (Cerezo, 2008).
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4. Numero de paginas asignadas a la seccién Lunes Sexy

Tabla 24. Numero de péginas asignadas a la seccién Lunes Sexy

INDICADOR f %
0 0 0
1 0 0
2 0 0
3 51 96
4 2 4
4 O MAS 0 0
TOTAL 53 100

Fuente: Matriz de analisis de contenidos, junio de 2019

Autor: Lizeth Guaman

Andlisis

Mediante la observacion de portadas del diario Extra, la asignacion
de paginas internas a la seccién Lunes Sexy en su mayoria es de 3
paginas que representan el 96%, mientras que un 4% le asigna 4

paginas.

“La primera pagina de un libro es muy importante debido a que es el

espejo del alma” (Alvarado, 2008).

El diario Extra estd compuesto por un rango de 30 a 35 péaginas, las
cuales se dividen en distintas secciones. La seccion deportiva tiene
un maximo de 6 paginas internas, mientras que el Lunes Sexy y la
seccion judicial tienen como maximo 4. Las secciones con menos
asignacion de paginas son: intercultural, actualidad, farandula,
entretenimiento, clasificados las mismas que tienen de 1 a 2 paginas

internas.
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“La portada no es solo la presentacion del medio impreso, es la razén
de compra, es el gancho que permite un esbozo de las péaginas

interiores por parte de los lectores” (Checa F. , 2001, pag. 67).

En las paginas internas del Lunes Sexy se observan mujeres semi
desnudas donde las fotografias son los protagonistas principales y

el texto tiene un rol complementario.

Figura 2. Paginas internas del Diario Extra 06 de agosto de 2018

SEYY . 7 S 5%

Ihsh it

Fuente: Diario Extra, seccion Lunes Sexy.
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5. Género periodistico

Tabla 25. Género periodistico

INDICADOR f %
REPORTAJE 0 0
INFORME 0 0
NOTA INFORMATIVA 0 0
CRONICA 53 100
FOTO NOTICIA 0 0
FOTO REPORTAJE 0 0
ENTREVISTA 0 0
TESTIMONIO 0 0
OTRO 0 0
TOTAL 53 100

Fuente: Matriz de analisis de contenidos, junio de 2019

Autor: Lizeth Guaman

Analisis

En la observacién realizada se pudo evidenciar que el género

periodistico predominante en la seccion Lunes Sexy es la cronica.

El estilo de la crénica se distingue por su lenguaje rico y cuidado.
Este se debe entender dentro de la claridad, la sencillez y la
concisién propias de la redaccion periodistica. Tiene mayor cabida
recursos expresivos como la comparacion, la metafora, la ironia, el
togque humoristico o cierta intencionada exageracion. (Rodriguez
M., 1999).

Diario Extra en sus secciones muestra un estilo Unico de contar la

historia, en las cuales las emociones son parte de la narrativa.
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Tabla 26. Titulares de la seccion Lunes Sexy

FECHA DE

, TiTULO
PUBLICACION

1 DE ENERO DE 2018 VALENTINA GALLEGO LA BARBIE DE LA TV!

8 DE ENERO DE 2018 LAURA JARAMILLO, LA SONADORA

15 DE ENERO DE 2018 ALEXANDRA CORTES, jLA CONSEJERA DEL SEXO!

22 DE ENERO DE 2018 DAHIANA GOMEZ, TU ENTRENADORA

29 DE ENERO DE 2018 KATHERYNE LOAIZA TE LLEVARA AL CIELO

Fuente: Matriz de analisis de contenidos, junio de 2019

Autor: Lizeth Guaman

Anélisis

La cronica se ubica entre el género informativo y el de opinion,
presenta enfoques y visiones especificas de los temas. En el caso
de la seccién Lunes Sexy los titulares y cuadros de texto cuentan

historias, generan emociones y sentimientos encontrados en los

lectores como: deseo, alegria, tristeza, pasion, entre otros.

“La crénica traduce lo moral en términos de rasgos fisicos cargando
de apariencia, a través del personaje, de valores y contravalores
éticos” (Barbero J. , 2003).
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6. Recurso visual utilizado en la seccion Lunes Sexy

Tabla 27. Recurso visual

INDICADOR f %
FOTOGRAFIA 53 100
CARICATURA 0 0
INFOGRAFIA 0 0
TABLA/GRAFICO 0 0
OTRO 0 0
TOTAL 53 100

Fuente: Matriz de analisis de contenidos, junio de 2019

Autor: Lizeth Guaman

Andlisis
El recurso visual mas utilizado en la seccion Lunes Sexy es la

fotografia, a la cual le otorga visibilidad en las portadas y paginas

internas.

“El Extra privilegia a la fotografia antes que, a cualquier otro
elemento en su portada, mientras el texto es apenas un parasito que

cumple una u otra funcién dependiendo del caso” (Checa F. , 2001).
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3.2.2 ANALISIS FOTOGRAFICO

7. Fisionomia de la mujer que aparece en el Lunes Sexy

Tabla 28. Fisionomia de la mujer que aparece en el Lunes Sexy

INDICADOR f %
BLANCA 26 49
MESTIZA 25 a7
TRIGUENA 2 4
NEGRA 0 0
INDIGENA 0 0
MONTUBIA 0 0
OTRA 0 0
TOTAL 53 100

Fuente: Matriz de analisis de contenidos, junio de 2019

Autor: Lizeth Guaman

Analisis

En la observacion de portadas del diario Extra, se pudo apreciar que

el 49% de las mujeres que aparecen en la seccion son blancas,

seguido de un 47% que son mestizas y solo un 4% triguefias.

Segun la teoria feminista:

Devela el modelo impuesto por la sociedad esta construido sobre

el estandar del varén, blanco, heterosexual y con recursos

econdmicos como referente de lo humano y que excluye a todo el

resto que no calza en tal paradigma, convirtiéndolos en la practica

en no sujetos. (Salgado, 2013).

La definicidbn de mujer se acercaba a ‘las experiencias de mujeres

blancas, de clase media y heterosexuales” (Andrea, 2015).

De
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acuerdo a esto las categorias de raza y género se definian en los

grupos como dominantes.

Como manifiesta (Carrasco, 2009): “mucho tenia que ver con la

insercion social de las mujeres con el color de su piel”.

El ideal de belleza que representa el diario Extra en la seccion Lunes
Sexy representa a la mujer como la felicidad del resto de la sociedad,
propagando roles y estereotipos. Por lo tanto, se la representd con

facciones delicadas, cuerpo torneado y de piel blanca.

“Hay un resurgimiento de la mujer blanca y rubia de los primeros
anuncios publicitarios de los afios 50, pero a través de imagenes

cargadas de sensualidad” (Pontén, 2015).

Las construcciones sociales corresponden a la identidad de género
donde intervienen elementos culturales historicos y psicologicos.
Estas formas de construccion social se proyectan en la intencion de

consumo por parte de los lectores.
. Nacionalidad de la mujer que aparece en el Lunes Sexy

Tabla 29. Nacionalidad de la mujer en el Lunes Sexy

INDICADOR f %
PERUANA 0 0
ECUATORIANA 0 0
COLOMBIANA 53 100
TOTAL 53 100

Fuente: Matriz de andlisis de contenidos, junio de 2019

Autor: Lizeth Guaman
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Andlisis
La seccidn Lunes Sexy tiene imagenes de la mujer que en su

absoluta mayoria corresponden a la nacionalidad colombiana.

La otredad colombiana y su contexto ha sido fuente de estereotipos
en nuestro pais a raiz de la migracion masiva de desplazados
colombianos que llegaron a Ecuador desde el afio 2000, por
efectos del conflicto armado que vivié esta poblacion. En ese
periodo se fueron posicionando negativos alrededor del varén
colombiano asociados a la violencia, la delincuencia y el
narcotrafico, mientras que a las mujeres se las ha asociado con
particularidades del género como la belleza, el poder de seduccién
y el deseo. (Pontén, 2015).

Las fotografias de las mujeres que aparecen en la seccién Lunes
Sexy enfatizan la belleza fisica que se identifican con un lugar de

origen especifico, que es el de Colombia.
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9. Planos fotograficos

Tabla 30. Planos fotograficos

INDICADOR f %
GRAN PLANO GENERAL 0 0
PLANO GENERAL 0 0
PLANO ENTERO 24 45
PLANO AMERICANO 27 51
PLANO MEDIO 1 2
PLANO MEDIO CORTO 1 2
PRIMER PLANO 0 0
PRIMERISIMO PRIMER 0 0
PLANO

PLANO DETALLE 0 0
OTRO 0 0
TOTAL 53 100

Fuente: Matriz de andlisis de contenidos, junio de 2019

Autor: Lizeth Guaman

Analisis

En la seccion Lunes Sexy existe preponderancia de dos planos
fotograficos en particular: plano americano 51% y plano entero 45%,

mientras que un 2% ocupa el plano medio y el plano medio corto.

En el plano americano “la figura humana esta cortada por las rodillas,

se aproxima al personaje y muestra la expresividad del rostro e

insinua algo del escenario” (Cilloniz, 2000).




Figura 3. Portada del diario Extra, 18 de junio de 2018.
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Fuente: Diario Extra, seccién Lunes Sexy. Plano americano.

El plano entero: “aparece todo el cuerpo, desde los pies a la cabeza.

Ocupa todo el encuadre y se convierte en un punto de interés”

(lllescas, 2018).

Figura 4. Portada del diario Extra, 23 de julio de 2018

/

Fuente: Diario Extra, seccion Lunes Sexy. Plano entero.
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3.2.3 TRATAMIENTO INFORMATIVO
10.Roles en los que se presenta a las mujeres

Tabla 31. Roles asignados en la seccion

INDICADOR f %
ESPOSA 0 0
AMA DE CASA 1 1
MADRE SOLTERA 0 0
AMANTE 0 0
ESTUDIANTE 2 3
PROFESIONAL 16 24
EMPRENDEDORA 0 0
TRABAJADORA SEXUAL 0 0
FEMME FATALE 31 46
MODELO 18 26
ARTISTA/PERSONAJE DE FARANDULA 0 0
VICTIMAS O  SOBREVIVIENTES DE 0 0
VIOLENCIA DE GENERO

OTRAS 0 0
TOTAL 68 100

Fuente: Matriz de analisis de contenidos, junio de 2019

Autora: Lizeth Guaman

Analisis

En el analisis del tratamiento informativo se evidencian los roles que
se asignan en la seccion Lunes Sexy, un 46% de mujeres presentan
el rol de femme fatale, el 26% como modelo, un 24% como

profesional y en porcentajes bajos roles de estudiante y ama de

casa.
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“La mujer fatal o femme fatale: definida como una mujer, voluptuosa,

insinuante, misteriosa, mala” (Suarez, 2014).

La imagen de la mujer en el Lunes Sexy se ve como un cuerpo de
deseo o satisfacciobn sexual por su belleza y figura fisica. Se
deshumaniza al destacar la imagen voluptuosa, misteriosa e
insinuante, a esto le acompafa el titular tomado de uno de los
ejemplares analizados: “ALE MONCADA, {HUELE A PELIGRO!

Figura 5. Portada del diario Extra, 28 de mayo de 2018

- -7 A z -
» El Cuco Angulo desatd La locura de los mBarcelona rescatd un gm_my \’V ll,
azules con el 2-1, pero Castillo les continGa coma escolta de Liga. \ N
arruind el festejo. Emelec se estancé en el cuarto lugar. |

u e s s5cPETOS Par |

IMALDITA™ I \

DEPRESION! <2 \nute 8
e g : I _

M El cuerpo de la menor de edad

fue hallado junto a su cama
con un disparo en la cabeza.

Fuente: Diario Extra, seccion Lunes Sexy.

EL 24% de las portadas analizadas menciona que el rol asignado a
la mujer es un rol de profesional, en este caso se hace mencién de
la profesién que desempefia, pero no del como la ejerce, por lo tanto,
no existe una caracterizacion de la profesién, pero si de otros
aspectos como: consejos para perder calorias, tonificar masculos,

eliminar los brazos gorditos, entre otros.
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Figura 6.Portada del diario Extra, 13 de agosto de 2018

Sexy

ANA MANUELA FRANCO

iQUE BOMBON!

= Colombiana y administradora de
empresas, esta belleza trae su
recela para comer masy mejor .

Fuente: Diario Extra, seccién Lunes Sexy.
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11.Estereotipos sobre mujeres

Tabla 32. Estereotipos asignados en la seccion

INDICADOR f %
FiSICOS 48 91
INTELECTUALES 2 4
PSICOLOGICOS 3 6
ETICOS Y MORALES 0 0
OTROS 0 0
TOTAL 53 100

Fuente: Matriz de analisis de contenidos, junio de 2019

Autor: Lizeth Guaman

Andlisis
Mediante el analisis del tratamiento informativo de las portadas en la
seccibn Lunes Sexy de determind que los estereotipos que

predominan son los fisicos con un 91%, los psicologicos con un 6%

y los intelectuales con el 4%.

Los estereotipos de género aluden a roles y comportamientos que
se atribuyen y se esperan de las mujeres y de los hombres con
base en sus caracteristicas fisicas, sociales y culturales, son la idea
fija y repetida sobre lo que creemos propio de todas las mujeres y
sobre todo lo que creemaos propio de los hombres (UNESCO,
1998).

Los estereotipos son producidos y perpetuados por los medios de
comunicacion y la publicidad. Las ideas que se construyen
socialmente se constituyen sobre comportamientos y sentimientos

en relaciéon al sexo.
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(Freire & Castillo, 2016) “definen tres categorias de imaginarios:

afectivos, sociales-comportamentales y fisicos-intelectuales”.

“Los imaginarios fisicos-intelectuales hacen referencia al cuerpo y a
las formas en las que estos son representados” (Freire & Castillo,
2016).

En esta categoria se visualiza y valora la idea de superficialidad de
un cuerpo femenino, que muestra elementos que resaltan la

voluptuosidad su figura y rostro.

Figura 7. Portada del diario Extra, 01 de enero de 2018.
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Fuente: Diario Extra, seccion Lunes Sexy.
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12.Discurso sobre los estereotipos

Tabla 33. Discurso sobre los estereotipos

INDICADOR f %
CUESTIONA O DESAFIA 0 0
CONSERVA o) 46 87
REFUERZA

SOLO LOS ENUNCIA 7 13
NO SE ENUNCIA 0 0
TOTAL 53 100

Fuente: Matriz de analisis de contenidos, junio de 2019

Autor: Lizeth Guaman

Andlisis
En el andlisis del tratamiento informativo sobre el discurso de los
estereotipos se evidencia que la mayoria de notas periodisticas en

la seccion Lunes Sexy conserva o refuerza los estereotipos de

género, mientras que un porcentaje minimo solo los enuncia.

Hablar del discurso es hablar de una préctica social, de una forma
de accién entre las personas que se articula a partir del uso
linglistico contextualizado ya sea oral o escrito. Hablar o escribir
no es otra cosa que construir piezas textuales orientadas a unos
fines y que se dan en interdependencia con el contexto linglistico,

local, cognitivo y sociocultural. (Calsamiglia & Tusén, 2012).

El discurso de la seccidon Lunes Sexy alude a parametros estéticos
gue las mujeres deberian cumplir y por lo tanto permite a la sociedad
establecer un control social y de dominacion de la mujer. Como se
puede observar en la figura 7, el discurso menciona: “Por algo

Antioquia la eligi6 como la mujer mas hermosa de ese departamento
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colombiano en 2017. Esta joven es presentadora de television, actriz

y estudiante de Comunicacién social”.

Figura 8. Portada del diario Extra, 05 de febrero de 2018
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Fuente: Diario Extra, seccién Lunes Sexy.
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13.Caracteristicas de los titulos

Tabla 34. Caracteristicas de los titulos

INDICADOR f %
OBJETIVO 0 0
SUBJETIVO 53 100
TOTAL 53 100

Fuente: Matriz de andlisis de contenidos, junio de 2019

Autor: Lizeth Guaman

Analisis

En el andlisis del tratamiento informativo se puede determinar que
todos los titulos de la seccion Lunes Sexy son subjetivos debido a
gue cumplen por lo menos con una de las siguientes caracteristicas:
‘llaman la atencion, utilizan términos sensacionalistas, califican o
valoran la informacion y hacen uso de signos de interrogacion o

admiracion” (Pefarrieta, Rodriguez, & Ramos, 2012).

“Un titular objetivo se caracteriza porque resume el contenido de la
informacion sin inclinarse a una de las partes del hecho noticioso,
son exactos, no intentan favorecer a terceras personas” (Pefarrieta,
Rodriguez, & Ramos, 2012).

A continuacién, se presentan algunos ejemplos de los titulos de la
seccion Lunes Sexy en los meses de junio y julio de 2018.
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Tabla 35. Titulos en la seccion Lunes Sexy

4 DE JUNIO DE 2018

iTOME NOTA, SECRETARIA!

11 DE JUNIO DE 2018

iQUE SICOLOGA!

18 DE JUNIO DE 2018

iSOY TU MEDICINA!

25 DE JUNIO DE 2018

i SENSUALISIMA!

2 DE JULIO DE 2018

iTE BAJO TU FIEBRE!

9 DE JULIO DE 2018

iMEDIA NARANJA PERFECTA!

16 DE JULIO DE 2018

"iSOY TU CAJITA DE SORPRESAS!

23 DE JULIO DE 2018

iBELLEZA NATURAL!

30 DE JULIO DE 2018

iA ENTRENAR MUCHACHOS!

Fuente: Matriz de analisis de contenidos, junio de 2019

Autor: Lizeth Guaman
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3.3Andlisis de entrevistas
3.3.1 Editor de contenidos en Graficos Nacionales
Entrevista aplicada al licenciado Juan Manuel Yépez Carpio

¢,Cuales son los temas que se abordan con mayor frecuencia en

el diario Extra?
Cronica roja, farandula, deportes y actualidad.

¢Diario Extra utiliza una agenda de medios para escoger los

temas que se van a publicar?

Todos los dias hacemos una reunion en la mafiana donde se definen
los temas que se van a tratar en edicion, los temas se escogen de
acuerdo a los acontecimientos que ocurren [titubea] como es en la

fuente.

¢Cuéles son los parametros que tiene diario Extra para el

titular?

Bueno los titulares tienen que ser agradables, tienen que ser muy

vistosos, diferentes a los otros diarios, tiene que ser muy popular.
¢, Cudl es la estructura de la portada?

La estructura tiene una noticia principal, una noticia que es la que
abre el periédico y luego tiene notas secundarias que son

importantes en cada seccion.

En la portada del diario ¢qué destaca mas, las fotografias o los

titulares?

Las fotografias y los titulares, las dos porque los dos se

complementan.
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¢ Cuéles son las secciones que prefieren los lectores?
La cronica roja y el deporte.

¢ Qué criterios tienen los editores para escoger la informacion

de las portadas?
Lo trascendente, lo més trascendental, lo més importante.
¢,Cumple diario Extra con las finalidades del periodismo?

Si por supuesto, aunque Yo [titubea] soy enemigo de pensar que los
diarios educan, los diarios no educan, educan solo las
universidades, la casa, los papas, los profesores y los diarios

informamos nada mas.

¢,Como contribuye el contenido de este medio en la formacién

de la opinion publica de los lectores?

Muchisimo, contribuye en el sentido de seguridad en lo que esta

ocurriendo en las ciudades, en la prevencién, en el control de delitos.
¢, Cudl es el publico objetivo de diario Extra?

Es un publico popular, estamos hablando de nivel medio, medio bajo
y bajo, también a los mayores de edad a un publico adulto de 18 en
adelante.

¢, Quiénes consumen mas el diario hombres o mujeres?
Los hombres.
¢, Qué dia de la semana es mas vendido el diario?

Los lunes.
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¢Bajo qué criterios escogen las modelos para las publicaciones
del Lunes Sexy?

Nosotros tenemos una produccién en Colombia con [titubea]
modelos profesionales, que nos cuentan su historia y nos [titubea]
dicen por qué estan en la industria del modelaje, entonces en base
a eso hacemos un banco de modelos que tenemos y hacemos una

planificacion y las vamos publicando conforme pasan los lunes.
¢, Cual es el publico objetivo del Lunes Sexy?
El pdblico masculino.

¢Ha pensado el diario en publicar hombres en la seccién Lunes

Sexy?
Si lo hemos hecho, pero no funciona.

¢,Cree que diario Extra promueve a la mujer como objeto

sexual?

No, nosotros no obligamos a las mujeres para que participen en
[titubea] el segmento, las mujeres [titubea] o mas bien dicho la
industria a la que nosotros acudimos se dedica exactamente a eso
[titubea] a mostrar los diferentes tipos de mujeres. El tema de
objetivizar a las mujeres es un asunto subijetivo, es un criterio que

tiene cada uno, eso es mas un prejuicio que una verdad absoluta.
¢El diario Extra construye una realidad o solo la presenta?
Presenta la realidad de los hechos.

¢,Cuando nace la seccion Lunes Sexy?

Si la memoria no me falla desde el 2000 o 2002.
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¢Quiénes disefian el Lunes Sexy?

Es una productora de aca de Guayaquil que es mujer, dicho sea de
paso, ella viaja a Colombia y [titubea] tiene relacion con la productora
que esta a cargo de este tipo de contenidos.

¢Se ha implementado algun tipo de normativa luego de la
sancion de la SUPERCOM en el afio 20137

No en realidad no. Nosotros pensamos que todos los diarios tienen
gue renovarse porque el lector asi lo pide, el lector pide mas calidad,

el lector pide nuevos enfoques para que el lector no se canse.

ANALISIS: mediante la entrevista realizada es posible evidenciar la
informacién que se publica, asi como el tratamiento que le dan a las
secciones que conforman el diario Extra, dentro de ellas se
mencionan las mas importantes tanto para la empresa como para el
publico de lectores los mismos que son: la cronica, el deporte, la
farandula y la actualidad. Es necesario analizar los elementos que
utiliza el diario y por supuesto los dias de mayor circulacién como es
el dia lunes, en donde estratégicamente existe una seccion particular
de este dia que es el Lunes Sexy, en donde se observan las
imagenes de mujeres que resaltan por sus atributos fisicos. El
publico al que se dirige es un publico masculino y de estratos
econdmicos medio, medio bajo y bajo, es decir, el sector popular. En
cuanto refiere a la construccion de las notas periodisticas de la
mujer, existe sesgo acerca del concepto de la violencia simbdlica y
la violencia de género, por el uso de titulares llamativos y grandes
fotografias en las portadas y también en las paginas internas.
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3.3.2 Fotégrafo en el diario Extra
Entrevista aplicada al Fotografo Hamilton Lépez

¢Cual es lafuncion de la fotografia periodistica en Diario Extra?
Es captar la imagen tal y como estd y mostrarla al publico, para
mostrar una realidad obviamente la realidad de cada persona es
diferente desde el punto de vista de que encuadras la foto, que
incluyes y que excluyes, es bastante subjetiva la fotografia, pero
intentamos hacer de la manera que sea clara y legible.

¢De los temas abordados en este medio, a cuél se le da mayor
despliegue fotogréafico?

Se le da bastante importancia al tema de crénica roja, a muertos ahi
se moviliza un equipo enseguida donde haya algun accidente, pero
también el tema fuerte es el tema de drama, la necesidad de la
gente.

¢Cual es el enfoque informativo que maneja Diario EXTRA?

Es mas entretenimiento, es mas sociedad.

¢,Cuadl es el publico objetivo de diario Extra?

Se dirige a un estrato medio bajo, pero al ser entretenimiento y como
llama la atencidén y la idiosincrasia del ecuatoriano es ver los [titubea]
accidentes o muertos puede llegar tranquilamente a cualquiera.
Ademas, al ser el mas vendido abarca a todos los estratos.

¢Qué representan los colores que emplean el Diario y qué

tipografia manejan?

Los colores de diario Extra por ejemplo el rojo lo utiliza Ferrari,
Manchester, esos colores son bastante potentes, atrayentes,
enérgicos. Se lo podria relacionar con la sangre, pero tiene mas un

enfoque de atraccién de fuerza.

80



¢Cual es la estructura de la portada?

En la portada se les da bastante prioridad a los accidentes, a la
cronica roja y al tema humano por ejemplo si destaca alguien con

algun drama o alguna necesidad.
¢El titular, la fotografia y el contenido siempre van juntos?

Esos elementos conforman un todo, cuando no hay una foto buena,
hay un buen titular y cuando no hay un buen titular hay un buen

disefio, a veces se junta todo.

¢ Qué géneros periodisticos manejan en el Diario?
Cronica, deportes y drama.

¢Qué fuentes de informacién maneja Diario Extra?

La PJ, la fiscalia y como Granasa tiene periodistas de un medio para
la clase alta que es Expreso y la media que es Extra, ahi las fuentes

se comparten todos, no hay una fuente exclusiva.

¢Piensa usted que el uso de la imagen de la mujer en las

portadas genera algun tipo de estereotipo o rol de la mujer?

No, este es un tema de oferta y demanda, es un tema de economia,
qgue es lo que pide la gente alguien le da si usted vende piedras y
puede vender esas piedras la gente compra, es lo mismo con el
Lunes Sexy si quiere lluchas toma, el cliente es el que compra o
decide y si la sociedad quiere educar deberia empezar por ahi por
educar a la sociedad y no prohibiendo a la empresa privada, la

empresa ve una necesidad viene y vende.
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¢Contribuyen los titulares del lunes sexy a la violencia de

género?

No, porque las mujeres que salen en la portada les pagan un sueldo,
ellas deciden si posar o no posar y hasta donde. El Lunes Sexy solo
es comercio incluso las mujeres también ven porque es el ideal de

belleza de una mujer.

¢Considera que este medio informativo permite al ciudadano
acceder a la informacion de manera veraz, oportuna, precisa e
imparcial?

Sin duda siempre se contrastan las fuentes, el Extra se fundamenta
en la veracidad, por ejemplo, para la cobertura de un abuso o
violacién la afectada es la que habla y también la otra parte.

¢ Considera usted que el Diario Extra construye la realidad o

presenta unarealidad?

La presenta tal como es, lo que pasa es que la gente se admira de
gue ocurran cosas tan extraordinarias, hay historias tremendas que

la gente ni se imagina.

ANALISIS: Las empresas como GRANASA tienen el objetivo de
identificar necesidades y venderlas a cualquier costo, es asi que el
tema de oferta y demanda en el diario es primordial para su
existencia, por lo cual el uso de laimagen de la mujer esta justificado
por cuestiones de economia, sin tener en cuenta la conciencia que
se genera en la sociedad mediante la creacidén y conservacion de
roles y estereotipos asignados histéricamente, los contenidos del
diario se acercan y se identifican con el afectado o afectada, ese tipo
de acontecimientos genera una noticia y por supuesto el tratamiento
del lenguaje y de la imagen depende del enfoque del periodista y del

diario; asi mismo los titulares se conjugan con las fotografias y los
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colores que le afladen ese toque llamativo y representativo del diario
Extra.

3.3.3 Especialista en Violencia de Género y Derechos Humanos
Entrevista aplicada a la doctora Virginia Villamediana
¢Qué se define como violencia de género?

Son todas las formas de violencia cuya base o causa tiene que ver
las diferencias construidas socialmente [titubea] el género como
construccion social y los roles de género van a normalizar

comportamientos en la sociedad.

Por ejemplo, la mujer esta destinada a ser madre, esposa y ama de
casa, en estos tiempos se sigue repitiendo madre antes de mujer,
madre antes trabajadora, buena madre antes que ser buena
profesional. Todo esto va degenerando en forma de violencia como

la simbdlica en el diario Extra, el acoso callejero, entre otros.

¢ Considera usted que el Diario Extra construye la realidad o

presenta una realidad?

Ambas cosas en realidad, cuando reproducimos roles de género en
la sociedad en este caso de la mujer como un objeto de consumo,
como algo lindo que mirar, si estd mostrando una realidad porque
claramente hay una demanda por eso, por lo tanto, hay es una idea
dominante en la sociedad ademas es algo que escogen las mujeres,
nadie las obliga, pero al mismo tiempo esta reproduciendo, esta
reflejando y reforzando ideas, estereotipos y contribuye a seguir

normalizando.

Un hombre que consume el Extra todos los lunes que le parece eso
atractivo, en su mente de alguna manera él esta pensando que se
merecen las mujeres que las violen o las maten, porque algo han de

haber hecho, por qué estaban ahi solas, por qué se vistieron asi
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estan pidiendo que se les viole, el consumidor de eso tarde o
temprano va a evidenciar esa forma de concebir a las mujeres en

algun tipo de violencia sea el acoso callejero o hasta el femicidio.
¢Como influyen los medios impresos en laviolenciade género?

Con el contenido que tienen los medios de comunicacion esta
formando a las personas y su pensamiento, sus emociones, todo. Lo
gue vemos creemos que es lo normal que es lo adecuado, entonces
cuanto mas vemos manifestaciones sexistas mas continda el

sexismo.

Por ejemplo, el mismo diario Extra tiene de un lado la nalga y de otro
el cadaver, y la forma en que se construye el titular culpabilizan a la

mujer, debe haber control desde el estado y la sociedad civil.

¢Usted considera que la sociedad estd insensibilizada ante el
uso sexista y el trato denigrante que los medios de
comunicacion dan de la imagen de la mujer en sus

publicaciones?

No sé si completamente insensibilizada, porque si hay personas que
en la actualidad estan cuestionando por ejemplo los grupos
feministas y cada vez hay mas gente que no le parece bien y que lo

cuestiona y lo critica.

¢Cudl seria una posible solucién para mejorar esta

problematica de las publicaciones sexistas?

No sé si la solucién seria que en el Lunes Sexy también haya
hombres sexys, es mas complejo, el camino es ir cuestionando el
pensamiento critico, darse cuenta que no es lo unico ni lo normal,

gue hay mas formas de mostrar a las mujeres y hombres.

En muchos paises, en muchos contextos ya este tipo cosas no se

publican simplemente porque incluso ya no tienen demanda, porque
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estan mal vistos, pero ademas también hay sanciones, leyes,

regulaciones.

ANALISIS: La preservacion de roles y estereotipos en los medios de
comunicacion crean imaginarios en el colectivo que lo consume,
fomentando de manera directa o indirecta la violencia de género, la
violencia simbdlica y otros tipos de violencia que se han naturalizado
en la sociedad. ElI contenido que presenta los medios de
comunicacién cosifican a la mujer, haciéndola ver como un objeto
mas que se puede admirar o comprar, los lectores que lo consumen
a diario empiezan a crear o recrear otro tipo de pensamiento acerca
de la mujer sin cuestionar el por qué, ni como. Es necesario iniciar
procesos de conciencia en la colectividad, es necesario cuestionar y
replantear nuevas formas de construccion social en cuanto a los

roles que pueden ejercer las mujeres y los hombres.
3.3.4 Socidlogo
Entrevista aplicada al socidlogo Luis Chontasi

¢ Cudl cree que es el origen de la violencia en la estructura
social?
El tema de la violencia esta vinculado a aspectos sociales, aspectos
culturales y obviamente el tema de la violencia en si es un proceso
en construccion social mediada por una serie de relaciones de
poder, no solamente poder en el sentido de los opresores y los
oprimidos sino de las relaciones de poder que se dan en las
relaciones diarias, en el hogar, en la escuela, en las instituciones
publicas, en las relaciones de pareja, es decir, la violencia se genera
a partir de una conceptualizaciébn y una aplicacion de unas

relaciones de poder que estan muy vinculadas con el diario vivir.
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¢, Qué es la violencia de género?

Bueno la violencia de género es [titubea] es una categoria de analisis
gue plantea todo un proceso de construccion social en la que la
relacion entre hombres y mujeres se ha desarrollado en un contexto
de desigualdad y bueno lamentablemente en los Ultimos tiempos la
situacién se ha complicado un poco mas, las estadisticas hablan de
gue 6 de cada 10 mujeres han sufrido situaciones de violencia, a mi
juicio es un problema social que lamentablemente no se estan
adoptando las politicas suficientes como para entrar en un proceso
serio de atencion a esta problematica.

¢,Cudles son los factores sociales que influyen en la violencia
de género?

Influye mucho los temas relacionados a la conceptualizacion del
poder, las relaciones de poder estan intimamente relacionadas con
el diario vivir, por ejemplo, en el hogar tenemos una relaciéon de
poder entre los padres hacia los hijos, del esposo a la esposa y
también en las relaciones de la comunidad, ademas las relaciones
de se construyen mediante una concepcion cultural y la problematica
debe afrontarse de la misma manera.

¢Los medios de comunicacion tienen relaciones de poder?

Si, por supuesto los medios de comunicacion estan vinculados a
grupos de poder cuando hablamos del poder también hablamos de
los medios publicos y privados, en mi punto de vista los medios
responden a una légica de poder que desde luego lo que les interesa

es mantener o profundizar el statu quo.
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¢ Considera usted que el Diario Extra construye la realidad o

presenta unarealidad?

Yo creo que la presentan desde su enfoque y a partir de esa
presentacion creo que van construyendo un imaginario colectivo que
la sociedad lamentablemente las asume como un hecho real, como
un hecho veridico, pero obviamente detras de todo lo que van
generando los medios de comunicacion estdn algunas agendas

ocultas de sectores interesados.

¢Usted cree que diario Extra genera roles y estereotipos de la

mujer?

No solo en el diario Extra sino también en los medios televisivos, se
ve de manera frecuente generan condiciones de la violencia de la
mujer y ademdas van construyendo estereotipos que no son

adecuados para una convivencia equitativa.

¢,Cree usted que los medios de comunicacion deben contribuir
de forma decisiva a una ensefianza social para eliminar la
violencia de género?

Si, es fundamental en términos de la construccion social debe haber
relaciones mas equitativas, sin embargo, esto tiene que ver con el
tema de generacion y aplicacion de politica publica, deben
implementarse dos escenarios: uno de prevencion y construccion de
un tipo de relacion mas equitativa que se plantearia a mediano y
largo plazo donde el rol de los medios de comunicacion tendrian
aspectos fundamentales y el otro tiene que ver con la generacién de
institucionalidad que atienda de manera especializada los temas de

violencia contra la mujer.
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¢, Se puede aplicar algun tipo de politica publica en la seccidn
Lunes Sexy?

Si, por supuesto el estado como ente deberia establecer un marco
de accion que permita ir precautelando los temas relacionados a una
convivencia mas pacifica, el estado deberia tener un papel mas

protagoénico.

ANALISIS: La violencia en sus diferentes manifestaciones se
considera como un problema social estructural, en donde la familia,
la comunidad y el estado tienen un papel importante mediante el
ejercicio de las relaciones de poder que hasta el dia de hoy existen,
la falta de politica publica es uno de los problemas que han permitido
gue se naturalicen los estereotipos en la sociedad. Los medios de
comunicacién impresos, televisivos y radiales son también
estructuras de poder, al responder al enfoque del medio en el que

laboran.

3.3.5 Comunicadora social y activista feminista

Entrevista aplicada a Gisela Caranqui / comunicadora social y
activista feminista del colectivo Mas de ocho.

¢Cree usted que ha habido algun cambio en el Diario Extra
después de que se publicé la Ley de Comunicacién en el afio
2013?

La regulacion si habido a través de la LOC, me parece que ha habido
un cambio en las notas periodisticas, pero ya en la portada de
algunos dias se mantiene la tendencia a emitir informaciéon con un
tinte amarillista, con un tinte que hiere la sensibilidad al publico al
que se dirige, siempre dimensionan o hacen mofa de algunas

situaciones y también son muy sangrientas sus portadas, ha habido
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un cambio en el contenido, pero en la parte grafica todavia mantiene

esa tendencia de ser amarillista.
¢Hace falta formacion especifica en violencia de género?

Yo creo que los medios saben, porque son periodistas que han
pasado por la universidad, han sido capacitados en el tema de los
derechos, en el tema de la constitucion, en la LOC, es mas una
estrategia de venta.

¢ Considera usted que el Diario Extra construye la realidad o

presenta unarealidad?

Los medios de comunicacion representan una parte de la realidad,
de lo que esta pasando en la sociedad, no construyen porgue no son
entes que estan dentro de la sociedad si bien es cierto son parte de
la sociedad, pero no estan haciendo una actividad diaria permanente
con la sociedad entonces yo diria que no construyen una realidad,
solo son entes que te informan, que te entretienen y que te presentan
contenidos, también los medios de comunicacién son un negocio en
este caso diario Extra es parte de una empresa que se llama
Granasay que tiene varios medios entonces diario Expreso es como
la parte mas formal de esta empresa y diario Extra es dirigido a un
publico menos educado, que lee menos y que [titubea] esta dirigido
a una poblacion de bajos recursos.

¢Qué opina acerca de la seccion Lunes Sexy?

Yo creo que los medios de comunicacion y también la publicidad
utilizan estrategias de utilizar a las mujeres como objetos sexuales
para vender mas entonces esto va en contra de nuestros derechos
como mujeres, detras de todo esto esta una cadena sistematica de
violencia simbdlica porque siempre se presentan a las mujeres con
ciertas medidas y para eso tiene que hacer ejercicio, comprar

cosmeticos, hacerse cirugias, es una estrategia sistematica del
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capitalismo para que las mujeres sigan ese modelo de cuerpo que
presentan ahi utilizando los cuerpos sexualizados y objetivizados de

las mujeres.

¢Usted cree que los medios de comunicacion generan roles y

estereotipos?

Claro, mas que crear perpetian los roles y estereotipos que ya
existen en la sociedad, también reproducen porque son estrategias

de venta para las empresas comunicacionales.

¢Cudl seria una posible solucién para mejorar esta

problematica de las publicaciones sexistas?

En los medios de comunicacion es dificil pedir eso, pero es
importante abrirnos a otras perspectivas de como informar y como
comunicar, ademas hace falta conciencia para establecer cémo voy

a vender esos productos informativos.

ANALISIS: Los medios de comunicacion, asi como la publicidad
utilizan los contenidos como una estrategia de ventas dirigidas a
publicos ya identificados por sus necesidades Yy estratos
socioecondémicos, de esta forma ofrecen contenidos que violentan
los derechos de la mujer mediante el uso del discurso y de la imagen

ideal de la misma.
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3.3.6 Comunicador social en la Asamblea General

Entrevista aplicada al licenciado Juan Gabriel Cruz /

comunicador social en la Asamblea Nacional.
¢,Cual es su labor como comunicador social?

Como comunicador social nosotros tenemos el trabajo de informar
los hechos de una manera veraz y oportuna de acuerdo al ambiente

en donde nos desenvolvamos.

¢,Cree usted que la prensa informa, entretiene, educa o forma
opinion?
Yo creo que serian las 4, porque la prensa tiene la tarea de informar,

sin embargo, por el contexto en el que vivimos la prensa tiene que

entretener ademas de vender lo que las masas piden.
¢Qué opina usted acerca del Lunes Sexy del diario Extra?

Primero hay que considerar la postura machista o sexista que tiene
el diario Extra, el vender contenidos sexuales en un medio tan
morbido permite que la gente pueda comprar este tipo de materiales,
ademas el Extra es el mas vendido a nivel nacional, la seccion
vulnera totalmente los derechos de las mujeres el diario no respeta

porque utiliza un lenguaje muy vulgar.

¢,Cudl delos siguientes elementos cree que influye en lacompra

del diario Extra el titular, el contenido o la fotografia?

Yo creo que siempre va a ser la imagen, una imagen vale mas que
mil palabras creo que la informacién primero entra por los ojos,
actualmente estamos desinformados por la cantidad de contenido
gue tenemos, luego del apoyo visual creo que es el titular porque
simplifican las ideas y los titulares del diario usan un lenguaje

coloquial.
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¢Cree que los medios de comunicacion generan roles y

estereotipos en la sociedad?

Por supuesto, el diario Extra ofrece un tipo de contenidos que la
gente quiere ver y de esta manera se siguen los comportamientos
de los personajes que aparecen en el diario, la publicidad y el
marketing ha marcado este tipo de estereotipos para la venta y

consumo, por ejemplo, hay mujeres con cuerpos esculturales.

¢,Cual es su opinién en cuanto al tratamiento de noticias que le

dan a laimagen de la mujer?

El diario vende a la mujer desnuda mas no a la mujer sobresaliente,

profesional.

¢Cree usted que ha habido algun cambio en el Diario Extra
después de que se public6 la Ley de Comunicacion en el afio
20137

Si, hubo un marco regulatorio en cuanto a las publicaciones, sin
embargo, la LOC regulé de cierta forma, pero aun siguen

perpetuando los estereotipos en cuanto a la mujer.

¢ Considera usted que el Diario Extra construye la realidad o

presenta una realidad?

Es como la l6gica que dice: una mentira dicha mil veces se convierte
en verdad, lo que hacen los medios de comunicacién es construir
una realidad que a la larga se convierte en un arma de doble filo,
porque no hay verdades absolutas y mucho menos contraste en los
medios de comunicacion, los medios juegan un papel importante y
tienen la posibilidad de informar, es mas los medios privados tienen
intereses politicos, no deberia importar lo que informas sino cémo lo

informas.
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¢Cuél seria una posible solucibn para mejorar esta

problematica de las publicaciones sexistas?

El problema es la forma en la que nosotros nos educamos y elegimos
el contenido, estamos retrasados en temas de derechos, el problema
no radica en el tema de contenidos que emiten los medios, los
medios solo aprovechan la demanda del publico y le dan lo que
piden, entonces somos consumidores de nuestra propia ignorancia,
consumimos lo que criticamos porque nos gusta el morbo, nos
oponemos al matrimonio igualitario, pero en la calle no respetamos
las filas, por ejemplo. De ahi los medios de comunicacion
tradicionales necesitan y deberian revalorizar lo que estan

vendiendo.

ANALISIS: Informar, educar, entretener y formar la opinion puablica,
son las finalidades del periodismo en los medios de comunicacion,
sin embargo, no todos los medios lo ven asi. La agenda de cada
medio y el contenido que emiten no van de la mano con la
corresponsabilidad de formar una opinion publica consciente de los
problemas sociales que afectan directa e indirectamente, siendo

consumidores de nuestra propia ignorancia.
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CAPITULO IV
4. PROPUESTA
4.1 Titulo de la propuesta

MANUAL DE BUENAS PRACTICAS PARA UN TRATAMIENTO
PERIODISTICO CON ENFOQUE DE GENERO.

4.2 Introduccion del manual

Este es el resultado del proyecto que ofrece pautas claras a los
periodistas y comunicadores para escribir y cubrir los hechos noticiosos
mediante la aplicacion del enfoque de género. Tiene un interés
comunicacional para la carrera de Relaciones Publicas y la carrera de

Comunicaciéon Social.

Los medios de comunicaciéon y el periodismo juegan un papel
preponderante al ser agentes de informacion y socializacion en la
sociedad, son una fuente de las representaciones y manifestaciones

sociales, politicas, econémicas, culturales, entre otras.

Ademas, pueden llegar a validar ciertos roles, estereotipos, conductas
y comportamientos a través de los procesos comunicativos y el
tratamiento de noticias en cada medio de comunicacion. Por ello es
necesario brindarle la importancia y pertinencia de trabajar el enfoque
de género en los productos comunicacionales. Este manual ofrece
recursos, herramientas y ejemplos concretos para la redaccion
periodistica no sexista, asi como el tratamiento inclusivo de imagenes

con la incorporacién de la perspectiva de género.
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4.3 Marco Legal

En el disefio y presentaciéon de la guia para comunicadores y
periodistas con enfoque de género, es pertinente considerar los
aspectos legales como, por ejemplo: los articulos de la Constitucion
del Ecuador, la Ley Reformatoria a la Ley Organica de Comunicacion
(LOC), Ley Organica Integral para Prevenir y Erradicar la Violencia
contra las Mujeres, Convencion sobre la Eliminacion de todas las
Formas de Discriminacion contra la Mujer (CEDAW), y la

Declaracion y Plataforma de Accion de Beijing.

Por su parte la Constitucion del Ecuador en el Art. 65,
correspondiente a los derechos de participacion, contempla el deber
del Estado de promover la representacion paritaria de mujeres y
hombres en cargos publicos, en instancias de direccién y decision y
en los partidos y movimientos politicos. Asimismo, en el Art. 70 se
define la responsabilidad del Estado para formular y ejecutar
politicas apropiadas para alcanzar la igualdad entre mujeres y
hombres, para lo cual se determina, como mecanismo especializado
de accion transversal, la incorporacion del enfoque de género en los
planes y programas que se llevan a cabo en el sector publico.

La norma de la Ley Reformatoria a la LOC 2019 acoge la definicion
de discriminacién de la Constitucion del Ecuador, y establece en el
Art. 61 como contenido discriminatorio:

Todo mensaje que se difunda por cualquier medio de comunicacién social
que haga distincion, restriccion, exclusién o preferencia basada en razones
de nacionalidad, etnia, lugar de nacimiento, edad, sexo, identidad de
género, identidad cultural, estado civil, idioma, religion, ideologia, filiacion
politica, pasado judicial, condicién socio-econdmica, condicidn migratoria,
orientacion sexual, estado de salud, portar VIH, discapacidad o diferencia

fisica y otras...
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Por su parte la Ley Organica Integral para Prevenir y Erradicar la
Violencia contra las Mujeres, surge a partir de la insuficiencia las
medidas adoptadas por el Estado, esta ley enfatiza Ia
corresponsabilidad del Estado y de la ciudadania en la
transformacion de patrones socioculturales y erradicacion de
practicas que naturalizan la violencia contra las mujeres, incluye
conceptos de violencia de género, estereotipos, violencia simbdlica,

entre otros.

La Convencion sobre la Eliminacion de todas las Formas de
Discriminacién contra la Mujer (CEDAW), concordante con su
finalidad, obliga a los Estados a eliminar los estereotipos en los roles
de hombres y mujeres, en virtud de ello obliga a:

Modificar los patrones socioculturales de conducta de hombres y mujeres,
con miras a alcanzar la eliminacién de los prejuicios y las practicas
consuetudinarias y de cualquier otra indole que estén basados en la
inferioridad o superioridad de cualquiera de los sexos o en funciones

estereotipadas de hombres y mujeres (CEDAW, Art. 5, 1.a).
4.4 Objetivos de la propuesta
4.4.1 Objetivo general

Elaborar un manual con herramientas basicas y necesarias para
comunicadores y periodistas sobre la aplicacion de la perspectiva

de género en los medios de comunicacion.
4.4.2 Objetivos especificos

o Estructurar nuevos mecanismos de lenguaje inclusivo en la
redaccion periodistica.

o Fomentar el uso adecuado de la imagen de la mujer sin
generar o0 preservar estereotipos y roles de género.

o Incorporar la perspectiva de género en las coberturas

periodisticas desde elaboracion y emision de noticias para
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contribuir al cambio de actitudes y comportamientos en la

sociedad.

4.5Disefio y contenido del Manual de buenas précticas para un

tratamiento periodistico con enfoque de género.

Figura 9. Portada del Manual de Buenas Précticas

&

Manual de Buenas
Practicas

Para un fratamiento periodistico con enfogue
de género
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Figura 10. Detalle del contenido con el que cuenta el manual de buenas practicas.

MANUAL DE BUENAS
PRACTICAS

PARA UN TRATAMIENTO PERIODISTICO
CON ENFOQUE DE GENERO

Universidad Técnica del Norte
Lizeth Nataly Guaman Catucuago
IBARRA, 2018
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Presentacion

Los medios de comunicacion, como un termoémetro del lenguaje y de las concepciones so-
ciales de una época determinada, son referentes para la construccion de identidades,
para la formacion de mentalidades y la creacion de ideclogia; por lo tanto, “deberian evi-
tar reproducir los estereotipos y los prejuicios que se dan en nuestra sociedad” (Ards, 2000).

A diario se produce y publica gran cantidad de informacion, por supuesto los medios de
comunicacion son actores clave en la construccion de esta agenda informativa, al prio-
rizar vy seleccionar los hechos noticiosos en radio, prensa, television y medios digitales.
Las empresas periodisticas y los profesionales deben posibilitar la inclusién del enfoque
de derechos en cuestiones de género para brindar el tratamiento adecuado de los temas
que afectan y generan algun tipo de vioclencia de género en los medios de comunicacion.

Los medios de comunicacién deben ser entendidos como una herramienta para gene-
rar un cambio social donde la capacitacion y uso de recursos faciliten a los periodistas y co-
municadores producir un impacto en la calidad de informaciones que a diario recibimos.
En la IV Conferencia Mundial de la Mujer en Beijing (1995), se considerd a los me-
dios de comunicacion como una de las 12 areas de especial interés para conseguir
el objetivo de lograr la igualdad real de oportunidades para mujeres y hombres, a par-
tir de ese momento, el ambito de la comunicacién adquirid estratégicamente el mismo ni-
vel de importancia otorgado a la economia, la participacion politica, la viclencia o la salud.
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¢Para quién?

Este manual para periodistas es un documen-
to que facilita la incorperacion del enfoque de
género en el tratamiento de nolicias que le
dan los medios de comunicacion, los mismos
que son fuente esencial de las representacio-
nes en la sociedad,

En cada capitulo encontrarda una sintesis
conceptual de tema, informacion scbre los
instrumentos de proteccion de los derechos
humanos de las mujeres a nivel nacional e
internacional, recursos y herramientas para éf
trabajo periodistico, sugerencias y un glosario
de térmings. Esperando que este manual
aporte al compromiso de los periodistas y
comunicadores para la promocién y protec-
cion de los derechos de la mujer en los
medios de comunicacion,

¢Para qué?

Despertar la conclencia acerca de la respon-
sabllidad de los medios de comunicacién de

tar también la conclencia sobre la importants

d | MANILIAL IF AIFNAR PRACTTIOAS

funcién de los medios de Informacién
tocante a informar y educar a la
acerca de las causas y los efectos de
viclencia contra la mujer y a estimular
debate plblico sobre el tema. (ONU, 2015).

]
5

b

Se evidencia la necesidad de concientizar ala
sociedad a través de los medios de comuni-
cacion, asi como realizar un manejo adecua-
do de la informacion, Para resolver un proble-
ma social hay que tener conciencia de que
existe, se deben visibilizar las desigualdades
de género para poder ntervenir y minimizar
los impactos sociales negatives, Es asiquela
informacion generada desde una perspectiva
de género se convierte en una herramienta
fundamental para explicar las relaciones de
poder entre sexos, asi como los procesos y
las causas gue producen y reproducen situa-
ciones de desigualdad.

Objetivos

. Identificar los estereotipos y sesgos
sexistas en el lenguaje, que aparecen en los
medios de comunicacion,

. Ofrecer recurses de andlisis para la
deteccion de esterectipos, roles e imagenes
sexistas,

. Brindar herramientas a los periodis-
tas, mediante la aplicacion de la perspectiva
de género an los mensajes e imagenes,

102



Sistema patriarcal y la
B distribucion del poder

Histoncamente todes |os sistemas de orga-
nizacion social tienen estructuras que se
fundamentan en las relaciones asimétricas
de poder y el acceso a los recursos para las
personas gue tienen como base la imposi-
cién de la supremacia masculina vy la subor-
dinacion de lo femenino, Por lo tanto, este
sistema: “je asigna a la mujer un determina-
do estersotipo, papel soclal o rol subordina-
do al varén, que condiclona la vida entera de
las mujeres, papel del que es muy difici
escapar” (Montero & Nigto, 2002),

En la sociedad la discriminacion se da por
divarsas situaciones y condiciones: sexo,
religion, etnia, género, posicion socioecond-
mica, y demas,

El patriarcado afecta a hombres y mujeres al
asignarles caracteristicas, comportamientos
y roles de acuerdo a su “sexo”, Es necesario
entender el tipe de violencia que sufren las
personas por pertenscer a un sexo y como
estas estructuras sociales reproducen las
desigualdades. El concepto del patnarcado
surge de los movimientos feministas con el
fin de definir el tipc de organizacidon que
tienen las sociedades, en donde las relacio-
nes de peder son controladas por los hom-
bres, Al ser una estructura jerarquica social,
esta situa a los hombres sobre las mujeres,

8 | MANUAL DE SLENAS FRACIICA
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2.1 Medios de transmicion de
los valores patriarcales

La educacién formal: en los colegios,
Institutos y universidades donde el conoci-
miento es expresado a través de os logros
de los hombres, se invisibiliza a las figuras
fameninas y se destaca las figuras masculi-
nas que desarrollaron conocimiento en
historia, literatura, arte y ciencia.

La educacién Informal: los medios de
comunicacion y la publicidad conservan vy
refuerzan la imagen de la mujer como un
objete sexual, asignandole roles y estereoti-
pos,

. La estructura de la familia patriarcal:
los papeles tradicionales de hombres vy
mujeres en la familia son aprendidos y repro-
ducidos de generacién en generacion,

. Las religiones: mantienen la estructu-
ra jerarquica v los prejuicios machistas,
excluyendo la participacion de la mujer en
diferentes ambitos mas alla de los asigna-
dos, Reproducen esterectipos de la mujer
coma: la pureza, fidelidad, matimonio y
reproduccion,
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mViolencia de género

La viclencia de género incluye todas las
situaciones de violencia que afectan a las
personas por razon de su sexo, este tipo de
viclencia se basa en |la desigualdad de las
ones de poder entre hombras y muje-

de la sociedad, por lo
deben formar parte de la
o debe ser presentada como un hecho
aislado,

enda mediatica y

3.1 Violencia contra la mujer

L.a ONU define la viclencia contra las mujeres
como todo acto basado en la condicion
femenina y que puede tener como rasultado
un dano o sufrimiento fisico, sexual o ps
I6gico,
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Perspectiva de
H género

Segun (Vasallo, 2011), la perspectiva de
género es: “una vision corftica, explicativa y
altermativa de lo que acontece en el orden de
género; permite analtzar y comprender las
caracterfsticas que definen a las mujeres y a
los hombres, as{ como sus semejanzas y
diferencias”,

La incorporacion de |a perspectiva de
género en los medios de comunicacion y su
tratamiento de la informacion, es el camino
hacia la erradicacion de estersotipos y roles
que se han perpetuado a través de los anos.
Por ello, es necesaria la perspectiva de
género, para entender y contextualizar la
informacion que praducimos y difundimos,

m Categoria de género

Mediante la categoria de género es necesa-
rio distinguir algunos conceptos para com-
prender y aplicar la perspectiva de género en
los procesos de comunicacion,

Se distinguen dos aspectos fundamentales
en la construccion de identidades:
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5.1 Sexo

Se refiera a la descripcion de las diferentas
caractensticas fisiologicas y anatomicas en-
tre hombres y mujeres, este término hace re-
ferencia a la creacién social del hecho de ser
mujer u hombre, y por la tanto la desigualdad
que se establece entre ambos,

5.2 Género

Se refiere al papel, funcion o rol que cada
sexo debe tener, por el simple hecho de ser-
lo. Es una construccion sociocultural perpe-
tuada a través de la histora en funcién de
caracteristicas asignadas en base a su sexo,

Para (Butler, 2005): "Los seres humanos po
seen realidades de género que van més alld
de lo establecido por el sistema “saxo/gé-
nero”, es decir, hombre/masculino y mujer/
femenina”®,
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6 Definicion de roles
M y estereotipos

6.1 Roles de género

“Bl rol es la posicién de un individuo en una

(Naranjo, 2015},

Los roles de génerc son aquellos que estan
determinados en funcion del sexo, se
sustentan en la creencia de que cada sexo
esta orentado a ciertas funciones y activida-
gdes establecidas dentro de la socedad,
mediante la asignacion de los roles se crean
los esterectipos,

7

l-l fombre (trabajo fuera de casa.

-Mujer {actividades del hogar y la crianza),

{8

6.2 Estereotipos de género

Un estersotipo de género es una Imagen
preconcsbida tanto de los hombres como
de las mujeres, sin tener en cuenta la indiM-
dualidad de cada uno. Se basa en las carac-
teristicas, rasgos y cualdades que la socle-

dad asigna a cada sexo.
Estos se reproducen a través del lengusje, la
publicidad, medios de comunicacién.

fhse )

l - Los nifios no lloran, “
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-Sandra Chaher
El discurso de las sociedades androcéntricas
se ha construido tomando como referencia
lo masculino y nombrando lo femenino en
relacion al varon, como el segundo sexo,

El lenguaje en si no tiene por qué ser sexista,
pero depende de la forma en la que se utilice.
Es el reflejo de las desigualdades en las que
se encuentran las mujeres y que se perpe-
tha en las costumbres, formas de pensar y
la cultura,

Por ello es necesano, modificar los pensa-
mientos y significados, a través del lenguaje.
visibilizar el papel real de la mujer y el hombre,

Género y medios de
Ecomunicacion

Los medios de comunicacién lbres e inde-
pendientes son fundamentsles para la
democracia, para la promocién del pluralis-
mo, la tolerancia, la lbertad de pensamiento
y expresién, y para la facilitacién de un didlo-
go y un debate libre y ablerto entre todos los
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sectores de la socledad, sin discriminacion
de ning(n tipo. (OEA, 2007),

La responsabilidad de los medios esta direc-
tamente relacicnada con el Impacto que
pueden ocasionar sus contenidos en la
sociedad, la relacion con la ciudadania es de
gran importancia para el desarrollo de la
personalidad, asi como para su evolucion y
vida democrética,

lucha contra el poder y los refuerza” (Cona-
pred, 2013).

Por lo tanto, los medics de comunicacion,
periodistas, comunicadores vy cualquier
persona natural ¢ juridica que ejerza e| dere-
cho a la libertad de expresion y participe en
el proceso comunicacional, asumira ese
derecho con responsabilidad social, a través
de un marco mediatico responsable,

Los medios son simultaneamente reproduc-
tores de modelos femeninos y masculines,
de ko que social y culturalmente es conside-
rado adecuado del ser mujer y del ser
hombre. Las personas constituyen su propia
identidad de género, femenina o masculina,
asumiendo las normas, los valores y las
actitudes de la identidad correspondiente,
De esta manera cada persona interioriza
pautas necesanas para satisfacer las expec-
iativas establecidas en su identidad de
género, Asi que, la representacion estereoti-
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pada afecta al conjunto de la sociedad, tanto
a mujeres como a hombres, al transmitir una
imagen limitada que encasilla en pautas de
feminidad y masculinidad,

m Marco legislativo

El lenguaje es un elemento que incide en las
construcciones sociales, es asi gue a conti-
nuacién se destacan acuerdos internaciona-
les gue avalan |z aplicacion de un lenguaje
no sexista:

. Convencion sobre la Eliminacion de
todas las formas de Discriminacion contra la
Mujer, CEDAW, 1979, ONU:

“La discnminacion contra la mujer viola los
principios de la igualdad de derechos y del
respeto de la dignidad humana, que dificul-
tan la participacién de las mujeres en las
mismas condiciones que el hombre, en la
vida politica, social, econdmica y cultural de
Su pais™;

. Declaracion de Beijing v Plataforma
para la Accion, IV Conferencia Mundial sobre
las Mujeres, Beijing, septiembre, 1996.

. UNESCO

La UNESCO se compromete a la eliminacion
del lenguaje sexista en la redaccion de su
trabajo y a fomentar esta medida entre los
Estados Miembros en las dos siguientes
resoluciones;

a) Resolucidn 14,1 {1987) Reunion 24,
Pérrafo 2,
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D) Resolucion 109 (1989) Reunion 24,
Parrafo 3.

. Unidn Europea

Recomendacion del Consegjo  Ministenial
Europeo (1990) Himinacién del lengusie
sepdsta. £n la recomendacion reconoce que
el lenguaje es un obstaculo para la igualdad
real entre hombres y mujeres, por lo que
propone |0 siguiente:

a) Que los palses miembros promuevan
medidas para favorecer un lenguaje no
sexista y que tenga a la mujer en la sociedad.
b) Promover, en los textos administrati-
vos, juridicos o elaboradoes por el ente publi-
co, el lenguae incluyente segun el principio
de igualdad.

c) Fomentar en los medios de comuni-
cacion el lenguaje libre de sexismos.
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1 0 Detenciéon de un
Elenguaje sexista

1) Regla de la Inversién: consiste en
sustituir la palabra o expresion por su corres-
pondiente en el género opuesto, Si al cam-
biar el género cambia el significado, esto
indica qgue hay uso discriminatorio del
lenguaje, por lo tanto, es necesario realizar
cambios,

)

-El VIH/SIDA se ha convertido en una
pandemia a nivel mundial, Ya son treinta y
ocho millones los afectados, sobre todo
an los paises del Africa del Sur, Los
funcionarios de salud temen por la vida
de éstos, ya que los retrovirales no son
faciles de consequir, ‘ ‘

APLICANDO LA REGLA DE LA INVERSION:

El VIH/SIDA se ha convertido en una pande-
mia a nivel mundial, Ya son 38 millones las
afectadas, sobre todo en los paises de Africa
del Sur, Las funcionarias de salud temen por
la vida de éstas, ya que los retrovirales no
son faciles de conseguir,

APLICANDO LA PERSPECTIVA DE
GENERO Y UN LENGUAJE NO SEXISTA:

El VIH/SIDA se ha convertido en una pande-

mia a nivel mundial, Ya son 38 millones los
hombres y las mujeres que viven con la
enfermedad, sobre todo en los paises del
Africa del Sur, El nimero de mujeres infecta-
das ha aumentado considerablemente,
significando en estos momentos el 50% de
casos, la mayoria de ellas contagiadas por
sus parejas, El sistema de salud teme por la
vida de estas personas, ya que |os retrovira-
les no son faciles de conseguir,

2 Uso del masculino genérico: cuando
se usa €l género femenino, hace referencia a
la mujer exclusivamente, mientras que al
hacer el uso de género masculino puede
referirse al hombre o de forma genérica a
ambos sexos. El uso del masculino genérico
invisibiliza a las mujeres y provoca un lengua-
je excluyente o sexista,

Elemplo:
-Masculino genérico: jueces, refiriéndose
3 jueces y juezas., ‘ ‘

3 Duales aparentes y vocablos ocupa-
dos: los duales son palabras que cambian
da significado dependiendo del sexo al que
s refieran, es decir, la palabra o expresién
en masculine tiene un significado y su
version femenina tiene otro significado distin-
to, inferior o incluso peyorativo,

”

Elemplo:
t sefiorita y sefiorito / sefior y sefiora, ¢ ¢
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El uso del término serorita o serora se
aplica a una mujer soltera ¢ casada, mien-
tras que para el hombre el use la expresion
"sefor” es independiente de su estado civil y
no existe el término equivalente a senorito,

4) Vacios idcos: son palabras masculi-
nas o femeninas que no tienen equivalente
para el otro sexo, no tienan una versién en el
género opuesto,

”

lﬁﬂm

-Hombria, ama de casa, vell, entre otros

(44
5) Asoclaciones
vas: son palabras cuyo significado esta
asociado a estereotipos sexistas e insultos y
no de criterios linglisticos.

-La palabra zorra, ademas de designar a]
un mamifero, se asocia a prostituta, en un
sentido despectivo, ‘ ‘

6) Falsos seménticos:  fenomeno
lingUistico en la que una palabra o expresion
gue en principio parecia geneérica (incluye
hombres y mujeras), se refiere mas adelante
s0lo a los hombres,

-El 30% de los alumnos que ingresan a 4
Educaciin Superior desarta de su carrera
duranta el primer afo, mientras que &l
70% de las alumnas lo hace en el tercer

ano. (48
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7) Orden en la presentacion: cuando se
antepone lo masculino a lo femenino, por lo
que lo femenino queda supeditado a lo mas-
culino v, en segundo lugar.

”Bﬂ'rpb:
-Hombres y mujeres de Ecuador = Muje-
ras y hombres da Ecuador,

La altemancia sirve para avitar dar priosi-
dad a uno de los dos génsres de ma-
nera sistamatica, ‘ ‘

8) Denominacién sexuada: trato asime-
trico de hombres y mujeres donde a los
hombres se los nombra por sus cargos,
mientras que las mujeres son identificadas
POr SU SEX0 MAs que por Sus Méntos o pro-
fesion,

)

-El seguro indemnizara a s accidmta-]
dos: cuatro mujeres y tres soldados., ‘ ‘

9) Aposiciones redundantes: se refiere
a las expresiones en las que se destaca la
posicion sexuada de las mujeres por encima
de sus cualidades.

-La manifestacion termind con la lectura
de un manifiesto de las mujeres periodis-
tas (la expresion “periodistas” marca el
género por si sola, sin necesidad de
anadir el término mujeres}. ‘ ‘
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Aplicando la perspectiva de género se puede

11.1 Recursos para evitar el sexismo linguistico

Ganéricos: persona, victima, individuo,
Cdlactivos: alumnado, descendenca.
Abstractos: direccicn, secretana, presk
dencia, alcaldia o abogacia.

Perfirasis: |a clase poltica, los miembros
de la corporaciin, la poblacion,

Metonimias:

-Los ecuatorianos diercn sl a la consuk
ta popular,

-Ecuador dio s a la consulta popular.

Sustantivos comunes, sin determinan-
tes:

-Podran particioar en el concurso de
pintura los estudiantes de todos los
centros educativos.,

-Podran particpar en el concurso de
dibujo estudiantes de todoes los centros
educativos,
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a

Sujsto eliptico:
-El abogado debera defender € caso.
-Debera defender el caso (SE: él o dla)

Uso de construcciones para sustituir los
sustantivos sexuados:

Ocupantes: guien ocupa la plaza,
Trabajadores: el personal que trabaja,
Interesado: parscna nleresada,
Ecuatoriano: poblacicn ecuatonana,

Nombrar los

nes en ambos
Alcalde / acaldesa
Abogado / abogada
Enfermero / enfermera

oficios o profesio-
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NOTA: el Instituto de la Mujer ha publica-
do un glosario de profesiones y oficios, a
continuacidn, se mencionan akyunos:

MASCULINO FEMENINO MASCULINO
A aad i

D Utliizar aposiciones explicativas:
Consiste en utilizar formas linguisticas gue
expliquen si los términos empleados se
refieren a hombres, a mujeres o a ambos
SEX0S:

“Estudio del acceso a Internet de los jove-
nes!

“Estudio del acceso a Internet de los jove-
nes, hombres y mujeres”,
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Objetividad y
< 1 subjetividad en
M los textos

Se denomina textos subjetivos debido a que
cumplen por lo mencs con una de las
siguientes caracteristicas:

“Llaman la atencién, utilizan téminos sensa-
clonalistas, califican o valoran la informacién
y hacen uso de signos de Interrogacién o
admiraci6n® (Penarrieta, Rodriguez, &
Ramos, 2012),

Por el contrario, "un titular objetivo se carac-
teriza porque resume el contenido de la
Informacién sin inclinarse a una de las partes
del hecho noticioso, son exactos, no inten-
tan favorecer a terceras personas” (Pefarrie-
ta, Rodriguez, & Ramos, 2012).

22 1 MANDAL 0 BUENAS FRACTICAS
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12.1 Pasos para identificar
textos objetivos

- Predominan las oraciones enunciati-
vas, pues este tipo de oraciones no expre-
san ningun tipo de opinién, A veces, apare-
cen interrogativas, pero como inicio de una
definicidon o una explicacion-

”

Ejemplo: ;0Oe donde proviene el W

plastico? El plastico provieng
de...
No interesa especificar el agente
de la accién; por eso suelen
aparecer oraciones impersonales
y pasivas reflejas, asi como infiniti-
VoS, gerundios y participios (que
tampoco tienen sujeto).

\ (1
- i
Oracién de pasiva refleja: Se vende casa
de campo.

Oracién Imperaonak Se busca a los culpa-
bles dal crimen,

Empleo del Indicativo {modo de la cbjetivi-
dad y de la realidad) y el presente atem-
poral (uso trasladado del tiempo presente
que exprasa readlidades mismas que no
estan suetas al paso del tiempo coma las
layes cientificas, por ejemplo),

\ b4

”

Modo indicativo: Ciclista ecuatoriano gand
el Gro de Italia,
Elgemplo enuncia una reslidad como algo!
objetivo y concreto, que sucedio en un
lleampo pasadao,

MANUAL DE BUENAS PRACTICA
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12.2 Pasos para identificar
textos subjetivos

- Empleo de oraciones exclamativas,
exhortativas, dubitativas, desiderativas, que
Indiquen afectividad.

”E ]

Perdié a su hijo por error! jQué
espectaculo tan majestuoso!

¢

- Afirmacicnes y negaciones categori-
cas: son oraciones simples que aseveran
relaciones entre dos categorias o clases de
cosas, En este sentido, una "clase” designa
cualquier grupo de personas u objetos que
tienen algo en comuan,

El trato por parte de la policia en absoluto

es digno, La carcel es poco para semejan-
tes actitudes, ‘ ‘

2 Los verbos pueden aparecer el
modo subjuntivo (expresa una posibilidad,
una accion hipotética) e imperativo {sirven
para expresar alguna orden, para advertir,
amenazar o rogar),

Es conveniente que esperemos los nesul]
llados del CNE, “

24| MANUAL OE BUEMAS PRACTIGAS

- Uso de la primera persona en los
verbos, en los determinantes y en los
pronombres,

”
lw o ]
(44

- Presencia de verbos que indican
opinién o sentimiento (creer, sentir, opinar...)
- Uso de adjetivos y adverbios valorati-
VoS,

lEl tiempo es muy caluroso, incluso rnoles-]

to...
{8

- Uso de recursos expresivos variados
(repeticiones, interogaciones  retoricas,
ironias, metaforas...).

)

Extraordinario hallazgo en una de las mas
bellas playas del continente americano, ‘ ‘
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1 3 m TIC y género

“La Inclusién de la mujer en las TIC
puede hacer una enomme diferencia
en la disminucién de la brecha digital”.
Zoraida Franco.
LLas Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion no solo han supuesto
toda una revolucion a la hora de inter-
relacionarnos y comunicarmos, sino
que en definitiva se han convertido en
un instrumento de integracioén y parti-
cipacion social, cuyo uso y acceso
proporciona mejores oportunidades
de insercion laboral.
Las TIC ofrecen oportunidades, pero
tambiéen pueden contribuir a reforzar
las desigualdades, estereotipos de
género y roles sexistas a través de la
publicidad u otros canales de informa-
cion o de entretenimiento.
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13.1.Tips para promover la equidad de género en redes so-

ciales

v Compartir voces y perspectivas
mitiples: Tratar de asegurar que el conteni-
do que comparte en las redes sociales sea
creado por una gama diversa de personas y
perspectivas,

v Usar fotos e Iconos diversos: Para
evitar el uso comercial de las fotografias y la
perpetuacion de los estereotipos tradiciona-
les de género, Se debe inclulr fotografias de
mujeres y hombres en posicionas de poder
dentro de dwersos ambitos: educalivos,
politicos, economicos, sociales, entre otros,
Afortunadamente, las galerias de fotografias
de uso comercial han evolucionado para
incluir diferentes sitios web, como por gjem-
plo, Women of Colour in Tech, Burst, y
Pexel, Todas estas paginas web estan com-
prometidas a ofrecer imagenes de personas
diversas en una amplia gama de roles, Esto
hace mas facil que se promueva la inclusidn
en redes sociales,

v Y lo gue funciona con fotografias
publicitarias, también funciona con los
iconos y graficos que acompanan el conteni-
do en las redes sociales, Usar iconos diver-
SOS Y que No Muestren un género en especi-
fico, es aliamente recomendada,

v Blegir emojis sablamente: Es bastan-
te valido argumentar que los emojis son lo
mas cerca al lenguaje universal en la era de
la comunicacion digital,

Usar los emojis “amarilios® cuando se dirja a
una audiencia variada para que de esa
manera pueda comunicar que no se esta
refifiendo a un solo grupo étnico, O usar
emojis de diferentes colores si se dirige a
una audiencia mas amplia.

Ademas, es recomendable utilizar emojis de
caras que no tengan un génerc especifico
para incluir un enfoque de género,

v Elminar los comentarios ofensivos:
Si algun post recibe un comentario ofensivo
que es misogino, racista, homofobico o
sexista, lo mas recomendable es que se eli-
mine el comentario para avitar ghe la comu-

midad digital lo reproduzca

v Dirigirse a las personas por su
nombre: especialmente cuando se trata de
cuando se trata de interacciones online; si
esta respondiendo a una queia o pelicion
(en casos donde el nombre de usuario no es
especifico), dirjase a la persona por el
nombre de usuario, en kugar de usar pala-
bras comao * Senor”, "Senora”, “Senorita”, o
algun otro tipe de titulo que asuma &l género
de la persona,
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v Establecer reglas claras para creer
publicaciones: Si cuenta con un grupo en
Facebeok o algun tipo de comunidad online
que permita a los usuanos crear contenido,
asegurese de incluir las reglas para crear
publicaciones en alguna parte de la descrip-
cién del grupo (también puede incluirlas al
prncipio de la pagina),

Estas reglas pueden ser detalladas, pero
son unicamente usadas para informar a los
miembros acerca del tipo de contenido que
no serd tolerado en e grupo, como, por
glemplo, contenido sexista, racista u homo-
fébico, Tambign puede enfatizar el tipo de
contenido que sera aceptado y las conse-
cuencias que traerd infringir las reglas.

Las reglas para crear publicaciones no
tienen como fin el hacer sentir a los miem-
bros del grupo incapaces de hablar libre-
mente, Al contrario, se encargan de asegu-
rar que las discusiones de grupo sean inclu-
sivas y se mantengan en el tema, De hecho,
con un grupo de reglas sélidas y claras a
sequir, los miembros se podran sentir en
confianza.

281 MANUAL OF BUENAS PRACTICA
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1 4 Analisis de ima-
genes
m estereotipadas

“Las Imégenes son més faclles de retener
que las palabras, convirtiéndose asf en &l
elemento més significativo de los soportes
de comunicacion”

(Naranjo, 2015),

Mediante el andlisis de las siguientes varia-
bles es posible evaluar la representacion de
hombres y mujeres, los roles que se asignan
Yy qué estereotipos sexistas aparecen:;

o Numero de personajes masculinos y
femeninos.

¢ Numero de personajes masculinos y
fermeninos, primarics y secundarics.

* Descripcion de los personajes: que cuali-
dades determinan a los personajes mas-
culinas y femeninas,

Oficios y tareas que realizan,
Roles de génerc que representan,
Ubicacion de los personajes,
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14.1. Para el analisis del ar-

gumento:
Identificar:
Regumen oel argumento, tema
central, desenjace vy cOmMo

afscta alos personges mascul-
nos y famennas.,

Papel de Jos personges
mascudiros y fermennos en la
hestoria,

Evobucitn o3 los personajas

Cue relackones sockales apars-
08N ¥ &N QUE CONExtos.

Qué nistoras inchiyen y cuales
ot hayern.

Cué parsonajes reciben viclen-
ca.
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14.2 Para el analisis del dis-

Curso:
Identificar:
—_— . v Pabbmas o expresiones con
CONNOLACIoNEs Sexstas,

v Vabracores que hacen a ke

parsonges
—@

v Sexemoen d lenguag.

v Vabracionas que hacena ke
. —t parsonges.
J  Actitudes en el discurso,

o v Frases prncipales ds los pro-
1egonistas,

Vv Violkerca simbdica en |os man-
S3)05.
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14.3 Estrategias para el uso de imagenes no sexistas
* Representacion por igual: tener presente a hombres y mujeres en espacios o actividades
diversas, sin encasillarlos en los roles de género.

» El aspecto fisico: dejar de asociar a la mujer con la seduccion, belleza y €l cusrpo como obje-
ta,

o No utilizar como unico modelo de referencia los masculino o lo fermenino, No hay un "modelo”
de mujer, hay muchos tipos de mujeres, al igual que de hombres.,

» Realizar un andlisis de impacto de género acerca de los contenidos de las imagenas en hom-
bres y mujeres.

* Brindar mayor informacion de la diversidad de hombres y mujeres, evitando presentar un
modelo estereotipado.
e Evitar imagenes denigrantes o discriminatonas,

o Evidenciar un trato igualitario en cuanto al rango profesional (o alternancia de funciones entre
hombres y mujeres),

* Equiparar el vestuario y la apariencia de ambos géneros,
* Evitar utilizar un solo tipo de plano fotografico para las publicaciones en las portadas, es nece-
sana la variedad de planos para la representacion de mujgeres y hombres en los medios de

comunicacion,

® Usar otros elementos graficos como: infografias, caricaturas o graficos,

PMANUAL DE BUENAS PRACTICAS 131

123



1 5 m ;Como evitar estereotipos en la crénica?

. Eliminar &l términa” crimen pasional”,
que suaviza la violencia del asesino y que
reduce el hecho a la esfera privada, cuando
el femicidic es una problematica de caracter
social y politico.

i Debe haber total coherencia en las
lineas editoriales del medio de comunica-
clén. No es coherente informar sobre violen-
cia machista y, al mismo tiempo, reproducir
Imagenes de mujeres cosificadas o publici-
dad donde se refuerzan esterectipos de
genero.

. Las definiciones sobre la violencia
contra las mujeres deben ser claras y preci-
$a8 para no crear confusién en la lectora o
lector.

. La violencia contra las mujeres no es
un suceso, nl una noticia convencional, Se
requiere investigar, reflexionar y contextuali-

zar la informacion sobre lo que ya se conoce,

. No se deben ubicar las noticias de
femicidio y wiolencia contra las mujeres en la
seccion de cronica roja, La violencia machis-
ta y sus consecuencias son un problema
estructural y no debe ser manejada con
tintes sensacionalistas ni como informacion
oe sucesos, pues al plantearla en la seccion
de cronica roja se despierta el morbo v el

sensacionalisme mresponsable, mas no el
interés social,

. Se debe evitar la intromisién de
prejuicios o interpretaciones sesgadas, Esto
significa evitar cualquier tipo de culpabiliza-
cidn de la victima o juicio de su persona que
pueda trasladar la responsabilidad sobre el
acto violento del agresor a ella misma.

. Dentro de la noticia se debe Incluir
informacion  (infografias o contactos) de
personas, instituciones o senvicios que pres-
ten atencion a las mujeres en situaciones de
riesgo. Se debe ir mas alla de la expesicion
de los hechos y elaborar contenidos contex-
tualizados que respondan al por gué, al para
qué y plantear posibles scluciones para las
victimas,

<« Se deben abordar los contenidos
periodisticos desde la perspectiva de
género, un enfogque que nos permite visibili-
zar las desigualdades entre hombres y muje-

Codigo de Etica
Periodistica en

res,
1 6- el Ecuador

La Federacion Nacional de Periodistas dicté el
CODIGO DE ETICA PROFESIONAL que fue
aprobado por el Comité Ejecutivo Nacional de
la  Federacion Nacional de Perio-

MANUAL DE BLENAS PRACTICAS |33

lo/
W

O

OI\

124



distas del Ecuador, en la cludad de Cuenca, el
17 de noviembre de 1978,

Promulgado en el Registre Oficial No, 120, de
4 de febrero de 1980

CAPITULO |
EL PERIODISTA Y LA COMUNIDAD

Articulo 1,- El periodista tiene |a cbligacion de
proporcionar & la comunidad una informacion
objativa, veraz y oportuna.

Articulo 2,- El pericdista debe lealtad & las
aspiraciones y a los valores fundamentales de
su comuniciad,

Articulo 3.- El periodista estd obligado a
promover € desarrollo integral del pais, la
educacion, la ciencla, la cultura y a luchar por
|a liberacién del hombre y los puablos,
Articulo 4,- La comunidad tieng derecho a ser
corractamente informada v el penodista esta
obligado a evitar la deformacion y tergiversa-
cion de las informaciones.

Articulo 5.- El periodista no debe utilizar su
profesion para denigrar o humillar la dignidad
humana,

Articulo 6.- El pericdista esta cbligado a respe-
tar |a convivencia humana, Le esta prohibido
preconizar la lucha racial o religiosa, Defenderd
|la supervivencia de los grupos étnicos y sus
derechos & la Integracion y al desarrolle del
pais,

Articulo 7,- El periocista esta obligado a defen-
der el derecho y ¢l ejercicio de la libertad de
exprasion de tados los sectores de la comuni-
dad, especialmente de los marginados de la
comunicacion social,

Articulo 8.,- E] panodista asta obligado a |uchar

34| MANUAL DE SUEN

por la comunidad en la que se desenvuehe y
defender el equilibrio ecoléaico y el medio
ambiente,

Articulo 9.- El pericdista debe oponerse y
denunciar las campafnas promocicnales y
publicitarias que atenten contra los valores
humanos y sociales de la comunidad.

CAPITULO V
EL PERIODISTA Y EL EJERCICIO PROFESIO-
NAL.

Articulo 25.- El periodista debe verificar sus
informaciones y recurir a fuentes que garanti-
cen una informacion veraz,

Articulo 28,- Al periodista le esta prohibido
aceptar remuneraciones Inferiores al minimo
establecido por la ley.

Articulo 29.- El periodista denunciard ante la
FENAPE las presiones que las fuentes elerzan
sobra €| patrono para removerdo Injustificada-
mente o impedir el gjercicio de su profesicn,
Articulo 30.- Le esta prohibido al periodista
comunicar de mala fe informaciones que aten-
ten contra la dignidad, el honor o prestigio de
personas, INSHuCIoNEs y agrupaciones.
Articulo 32.- Al periodista le esta prohibido
utilizar como suyo material informativo en cuya
elaboracion no haya participado, no prestar su
nombre para amparar publicacicnes o progra-
mas donde no tenga participacion efectiva,
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Recomendaciones finales para la construc-
cciéon de mensajes sobre la perspectiva de

W genero
. Los mensajes deben ser redac-
tados con un lenguaje inclusivo y no sexista.
o Los mensajes no deben utilizar un

lenguaje androcentrista i representar este-
reotipos sexistas,

° Evitar los juegos de palabras, doble
sentido 0 mensaies encubiertos.

. Tener en cuenta el impacto distin-
to gue tendra en hombres y mujeres,

o No utilizar imagenes sexistas.,

. Visibilizar a las mujeres en su diversi-

dad y mostrar sus capacidades y aportacio-
nes en ambitos: politicos, econdmicos
sociales.

. Identificar y difundir las situaciones
de discriminacion.
. Incorporar  nuevos  codiges  de

lenguaje, modificar el sistema de valores
(codigo deontologico), para una vision no
sexista,

g Incorporar en los medios de comuni-
cacion un mayor numero de mujeres en las
areas profesionales, como protagonistas de
la informacion.

L Eliminar los cuerpos mediaticos v la
cosificacion de la mujer,
» Incluir dates estadisticos oficiales y

referirse a temas de violencia de género.

N

. Brindar informacion acerca de los
procescs e instancias a los cuales deben
acudir,
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ROLES ESTABLECIDOS EN FUNCION DEL SEXO: Pauias de acclon y ¢

ante, 8 inculcadas

muler, determinadas por los

VIOLENCIA SIMBOLICA: Se trata de manifestaciones culturales, del &mbito de lo simbdlico,
arraigadas en las socledades, que se encuentran naturalizadas por los individuos y que produ -

mymﬁthMMmhMdem
"naturales”

(Bourdietu, 2000,

VIOLENCIA DE GENERO. :
w6 afectan < sonas o

iNg que una s

VIOLENCIA EN CONTRA DE LA MUJER:
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4.6PROPUESTA DE DIFUSION DEL MANUAL DE BUENAS PRACTICAS PARA UN TRATAMIENTO
PERIODISTICO CON ENFOQUE DE GENERO.

46.1 Plan de acciéon

Tabla 36. Plan de accion

ETAPA DE DIFUSION

OBJETIVO: Difundir y promover el uso del “Manual de buenas practicas para un tratamiento periodistico con enfoque de

género”, mediante campafas de difusién.

ESTRATEGIA TACTICA ACCIONES PUBLICO TIEMPO
Al: Presentacion del manual de buenas
practicas en el evento. Periodistas de los
A2: Conferencia magistral con Fabiola Calvo, | medios de
periodista, fundadora y coordinadora general | comunicacion a
El. Campafa de | T1l: Evento de | de la Red Colombiana de Periodistas con | nivel nacional. Jueves 28
difusion del “Manual | presentacion Vision de Género. Colegio de | de
de buenas practicas | del “Manual de | A3: Mailing mediante el listado de contactos | Periodistas de | noviembre
para un tratamiento | buenas de los medios de comunicaciéon a nivel | Pichincha (CPP). de 20109.

practicas para

nacional encontrados en el RPM 2018.
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periodistico con

enfoque de género”.

un tratamiento
periodistico
con enfoque de

género’.

A4: Enviar invitaciones fisicas a los medios de
comunicacion con sede en Quito.

A5: Crear el evento en Facebook.

A6: Promocionar el evento en redes sociales
(Facebook, Twitter, Instagram y Youtube).
A7: Streaming por Facebook Live, Youtube.
A8: Enviar el manual de buenas préacticas
digital a cada medio de comunicacién social.
A9: Generar tendencia con el hashtag:
#MediosConVisionDeGeénero

A9: Crear un enlace en donde se visualice y

descargue el Manual de buenas practicas.

Unién Nacional de
Periodistas (UNP).

Federacion Nacional
de Periodistas

(Fenape).
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ETAPA DE EVALUACION

ESTRATEGIA

TACTICA

ACCIONES

TIEMPO

El: Evaluar los
resultados del

evento.

T1. Seguimiento

y medicién

resultados.

de

Al: Aplicacion de encuestas de
satisfaccion.

A2: Enviar material del evento (fotos,
videos, audios, entre otros).

A3: Mailing de agradecimiento.

A4: Mediante el registro de asistencia al
evento, se podra medir la efectividad de la
convocatoria.

A5: Analisis del impacto en medios de
comunicacion a través del clipping de
prensa.

A6: Monitorear las publicaciones acerca del
evento con el hashtag:

#MediosConVisionDeGénero

Jueves 28 y viernes

29 de noviembre de

2019.

Autora; Lizeth Guaman
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4.6.2 Evento

Presentacion del Manual de Buenas Practicas: Para un
tratamiento periodistico con enfoque de género.
Dia: jueves 28 de octubre de 2019
Hora: 10:00
Lugar: Sala Demetrio Aguilera Malta, de la Casa de la Cultura
Ecuatoriana.
Direccion:
Casa de la Cultura Ecuatoriana: Av. 6 de diciembre, Quito 170136
Sala Demetrio Aguilera Malta: Av. 9 de octubre y Pedro Moncayo.
Publico meta: 200 periodistas (1 por cada medio de comunicacién
con sede en Quito).
Auspicio del Evento: El evento contara con el aval de las
siguientes instituciones:

e Casa de la Cultura Ecuatoriana

e Universidad Técnica del Norte
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- Ubicacion:

Presidencia

Céamaras Céamaras

—_> «—
Zona para periodistas Zona para periodistas Zona para periodistas
Entrada

4.6.3 Timing del evento

Tabla 37. Timing

Presentacion del Manual de Buenas Practicas: Para un tratamiento

periodistico con enfoque de género.

HORA DESCRIPCION RESPONSABLE
10h00 Registro de asistencia. Equipo de protocolo.
10h20 Bienvenida al evento de presentacién | Maestra de

del manual. ceremonia.

10h25 Palabras por la organizadora del | Lizeth Guaman.

evento.

10h30 Intervencidon de Fabiola Clavo de la | Fabiola Calvo.
Red Colombiana de Periodistas con

Vision de Género.

11h00 Presentacion oficial del Manual de | Fabiola Calvo.
Buenas Précticas: Para un tratamiento | Lizeth Guaman.

periodistico con enfoque de género.

11h20 Entrega de ejemplares del manual a | Equipo de protocolo.

cada uno de los asistentes.

11h30 Coffe break Equipo de protocolo.

11h40 Cierre del evento y palabras de | Lizeth Guaman.

agradecimiento.
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4.6.4 Redes sociales a utilizar para el evento

Tabla 38. Redes sociales

Facebook

Crear una Fan page del
evento.

Planificar y promocionar el
evento.

Invitar al grupo objetivo
(periodistas).

Utilizar el hashtag
#MediosConVisionDeGénero.

Streaming

Twitter
- Informacion del evento/
- Compartir links del

evento.

Instagram

Detalles y preparativos del
evento

Mencionar fotos del evento con
datos especificos sobre las
personas que salen en las

fotos.

YouTube
- Video del evento

- Streaming del evento

136



4.6.5 Material de difusion

Figura 10. Invitacion para el streaming

Presentacion del:

Manual de buenas practicas
“Para un tratamiento periodistico con
enfoque de género”

STREAMING

£ Live]
You 1) Live

JUEVES 28 DE

NOVIEMBRE 2019 ‘ 10h00

Participa: Faviola Calvo

( Periodista, fundadora y coordinadora general )
de la Red Colombiana de Periodistas con Vision de Género).

7o | el CCE
i BENLAY
ICARRION
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Figura 11. Invitacion fisica para los periodistas

Q&xkjﬁpf

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Invita a usted(s) a la presentacién del:

Manual de buenas practicas
“Para un fraffamlenfo penod:shco con \

enroque de genero

AUTORA: Lizeth Guaman

10h00

JUEVES 28 DE NOVIEMBRE 2019 e

CASA DE LA CULTURA ECUATORIANA
gSalu Demetrio Aguilera Malta Avenida
de Diciembre & Avenida Patria , Quite 170143)

PARTICIPA: Fablola Calve ( Periodista, fundadora y coordinadora general
de la Red Colomblana ce Perlodistas con Vision de Género).

Se entregard el manveal al final del evento

Figura 12. Invitacién al evento

Presentacion del:
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Figura 13. Invitacion al evento en redes sociales (Facebook)

2 Eventos

g Ezpaiiol - Englisa (US] +
Esiang - Porluguss (Brasi)
Evenics
Prisscidad - Condiciones - Pubiicidsd
Gestin 92 sruncies > - Cookies - Mas~
Facebook © 2013

Calendano
Presentacion del
manual para periodistas
con enfogue de género

Cumpieafics

Sugesencias

Crganzados peemi !

*2 Presentacion de! manual para periedistas
28 con enfogue de género

Adminsstras lcs eventos de Privato - Craanizaco 1oc Lizelh G
& pisina Wado - Crganizado por Lizeth Guaman
& TURLITA W mvityr 4 Editw e

O Jusves, 28 d= noviembre de 20192 s 10.00

Casade I3 Culura Ecualn.w'?na Senjamin Camon Mostar mare

6 d2 Dicembre, EC17040G

0

1 asistiran - Quiza asistan: 0 - 1 invitadas
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4.6.6 Boletin de prensa 001/2019
Quito, 28 de noviembre de 2019

Hoy, en la Sala Demetrio Aguilera Malta de la Casa de la Cultura
Ecuatoriana se realizo la presentacion del Manual de Buenas Practicas

para un tratamiento periodistico con enfoque de género.

La publicaciéon busca despertar la conciencia acerca de la responsabilidad
de los medios de comunicacion en la publicacion de imagenes
estereotipadas de mujeres y hombres, asi como la eliminacién de patrones

generadores de violencia que en ellos se presentan.

Fabiola Calvo Ocampo, coordinadora de la Red Colombiana de Periodistas
con Visidn de Género, inicié con una reflexién respecto a la construccion

de subjetividades y estereotipos relacionados con el género.

“Con el sexo se nace y el género se construye socialmente. (...) Nos dan
unas coordenadas, una construccién de roles segun el sexo con el que
nacemos. Y como vamos construyendo el lenguaje, vamos construyendo
concepciones en la cabeza y en el corazén. La subjetividad no la van
construyendo lentamente, como una inyeccion diaria, nos van diciendo
cémo sentir, cobmo amar, cOmo relacionarnos con otras personas”, enfatizé

la experta.

Al evento asistieron 200 periodistas de diferentes medios de comunicacion,
quienes aportaron con ideas acerca del tratamiento periodistico en las
publicaciones. Finalmente se destaco el rol de los medios para erradicar la
violencia de género y establecer alianzas entre comunicadoras, periodistas

y activistas.

Contacto: Lizeth Guaman
Telf.: 0993370573
Email: lizguaman@hotmail.com
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4.6.7 Presupuesto

Tabla 39. Presupuesto

Presupuesto del evento

Material Cantidad Detalle Valor Valor total
unitario
Disefio del 200 Impresion y $20 $2000
manual diagramacion
Invitaciones 200 Disefio e impresion $20 /pack $40
100
Promocién del Publicidad en $100 $100
evento Facebook
Registro  de 25 Hojas de registro $15 $3,75
asistencia
Maestro  de 1 Presentacion  del $50 $50
ceremonia Manual
Pasaje de 1 Pasaje de ida vy $375,5 $751
avion vuelta para la
expositora
Hospedaje 1 1 noche en el Hotel $56 $56
Amaranta
Cena y 2 1 cena ($5,00) Cena ($5,00) $8,00
desayuno 1 desayuno ($3,00) | Des. ($3,00)
Coffee break 210 Coctel de frutas $2,00 $420
Total $3428,75

Gastos + 15% de imprevistos

Total evento
$3.428,75+514,31=3.943,06

141




CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
Conclusiones

- Se evidencia aun la presencia de la cosificacion de las mujeres en
los medios de comunicacion, asi como también la asignacion de
roles y estereotipos de belleza como modelo Unico a seguir.

- Segun los datos obtenidos mediante la aplicacion de la encuesta, la
mayoria de los encuestados tienen una tendencia de consumo por
la crénica roja, en donde continuamos consumiendo el morbo en un
contexto de desigualdad social.

- Las notas periodisticas y sobre todo sus titulares recurren a la
adjetivacion, doble sentido y expresiones coloquiales que son los
gue llaman la atencién del lector, asi como el tamafio y espacio de
las fotografias.

- Una de las formas de discriminacion a nivel mundial es la
discriminacion hacia las mujeres, el cual se fundamenta en las
relaciones asimétricas de poder que tienen como base la imposicién
de lo masculino sobre lo femenino.

- Existe otro tipo de violencia que genera procesos de subordinacion,
es la violencia simbdlica, entendida como: “violencia que arranca
sumisiones que ni siquiera se perciben como tales apoyandose en
unas expectativas colectivas, en unas creencias socialmente
inculcadas” (Bourdieu, 1999). Es decir, que todo poder impone
significados como legitimos, hecho que se ve reflejado en la
asignacion y reproduccion de roles y estereotipos.

- La violencia simbdlica se desarrolla mediante la emision de
mensajes, iconos o sefiales que refuerzan y reproducen la
dominacion masculina, los mismos que se encuentran en actos

cotidianos que forman parte del contexto y practica social.
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Recomendaciones

Sensibilizar a los medios de comunicacion para fomentar el uso de
imagenes y lenguaje no sexista, pero no solo es responsabilidad de
los medios sino también de la sociedad por lo que se recomienda
crear campanas y acciones de concientizacion colectiva.

Hacer un llamado a las autoridades politicas a cumplir las leyes
establecidas en los instrumentos nacionales e internacionales de
proteccion de derechos humanos.

Capacitar a directivos y equipos de produccion de contenidos de los
medios sobre el enfoque de igualdad y derechos humanos.
Construir y adaptar nuevos significados en los medios de
comunicacién para generar procesos de transformacién hacia una
sociedad mas igualitaria, donde los constructos sociales no
determine actitudes y comportamientos negativos.

Es necesario promover el debate publico sobre los temas de
violencia de género, causas y efectos de la discriminacion para
generar otro tipo de representaciones que permitan establecer
patrones culturales orientados a la equidad entre hombres y
mujeres.

No presentar el cuerpo femenino como objeto, en posiciones de
inferioridad o0 dependencia, se recomienda representar
sistematicamente a hombres y mujeres desempefiando funciones en
donde destaquen otras cualidades, fortalezas o atributos, mas alla

de los roles ya establecidos.
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GLOSARIO

A

ANALISIS DE GENERO: Proceso tedrico-practico de las diferencias de
condiciones, necesidades, indices de participacion, acceso a los recursos
y desarrollo, control de activos, poder de toma de decisiones entre hombres
y mujeres debido a los roles que tradicionalmente se les ha asignado.

D

DATOS DESAGREGADOS POR SEXO: Desglose de datos y de
informacion estadistica por sexo, teniendo en cuenta las especificidades
del “género”. Se entiende como la “descomposicion” de los datos y la

informacion estadistica desglosandolos por sexo y grupo etario.

C

CPLIPPNG DE PRENSA: Es un documento que recoge todas las
apariciones de una empresa o0 institucibn en prensa escrita, radio y
television, en forma de noticia. Es un compendio de las veces que hemos

sido noticia.
E

EQUIDAD DE GENERO: Se refiere a la justicia en el tratamiento de
hombres y mujeres, segun sus necesidades respectivas. A partir de este
concepto se pueden incluir tratamientos iguales o diferentes, aunque
considerados equivalentes en términos de derechos, beneficios,

obligaciones y oportunidades.

ESTEREOTIPO: Estereo (molde en latin) — Plancha de acero o plomo que

imprime caracteres repetidamente sin ninguna modificacion. Son imagenes
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o0 ideas simplificadas y deformadas de la realidad, aceptadas comunmente

por un grupo o sociedad con caracter inmutable.

GENERO: Gama de roles, relaciones, caracteristicas de la personalidad,
actitudes, comportamientos, valores, poder relativo e influencia,
socialmente construidos, que la sociedad asigna a ambos sexos de manera
diferenciada. El género es relacional, es decir, no se refiere exclusivamente
alas mujeres o a los hombres, sino a las relaciones que se construyen entre

ambos.
M

METONIMIA: Es una figura retérica que consiste en designar una cosa o
idea con el nombre de otra con la cual existe una relacion de dependencia
o causalidad (causa-efecto, contenedor-contenido, autor-obra, simbolo-

significado, entre otros.)

MOBBING: El acoso laboral o el acoso moral en el trabajo, también
conocido como mobbing, es la situacién en la que un trabajador o grupo de
trabajadores realizan una serie de acciones violentas psicoldgicas de forma

sistematica
P

PERIFRASIS: Es una figura literaria en la cual para expresar un concepto
0 una idea se dan rodeos o0 son usadas mas palabras de las que
convencionalmente  hubieran sido necesarias para comunicar

efectivamente el mensaje.

PERSPECTIVA DE GENERO: Anélisis de las relaciones de poder entre los
géneros y luego tomar acciones para el desarrollo basadas en este

enfoque. La perspectiva de género es una forma de ver y entender el
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mundo tomando en cuenta las desigualdades de poder existentes entre los

géneros.

R

ROLES ESTABLECIDOS EN FUNCION DEL SEXO: Pautas de accién y
comportamiento asignadas a hombres y a mujeres, respectivamente, e
inculcadas y perpetuadas segun lo descrito en “contrato basado en las

diferencias de género”.
S

SEXISMO: Discriminacion basada en el sexo de las personas, donde se

asume gue una es superior a la otra (IPS, 2010).

SEXO: Caracteristicas fisicas y biolégicas de un hombre y de una muijer,
determinadas por los érganos sexuales internos y externos, asi como por

la composicién genética.

STREAMING: Consiste en la emision de videos en directo, sin interrupcion,

gue puede ser visualizado desde cualquier tipo de dispositivo.

V

VIOLENCIA SIMBOLICA: Se trata de manifestaciones culturales, del
ambito de lo simbdlico, arraigadas en las sociedades, que se encuentran
naturalizadas por los individuos y que producen y reproducen las
desigualdades sociales basadas en las diferencias sexuales como si fueran

“naturales” (Bourdieu, 2000).

VIOLENCIA DE GENERO: La violencia de género son todas aquellas
situaciones de violencia que afectan a las personas por razén de género.
Este tipo de violencia se basa en las relaciones desiguales de poder entre

hombres y mujeres, que colocan en situacion de desventaja a las segundas
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lo cual determina que una significativa mayoria de las victimas sean

mujeres.

VIOLENCIA EN CONTRA DE LA MUJER: Se entiende como cualquier
accion o conducta contra personas del sexo femenino que tenga, o pueda
tener, como resultado el dafio o el sufrimiento fisico, sexual, psicolégico o
muerte de la mujer, asi como también las amenazas, la coaccion o la

privacion de libertad, ya sea en la vida publica o privada.
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ANEXOS

Anexo 1. Cronograma de actividades

Actividades Meses Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5
Semanas 2 |3 2 |3 |4 2 |3 2 |3 2 |3 |4

1. Marco teérico X | X X

1.1 Adquisicion de bibliografia X

1.2 Analisis de la informacién X

1.3 Construccién del marco teérico X

2. Diagnastico X | X X | X

2.1 Disefio de instrumentos X | X

2.2 Aplicacion de instrumentos X X | X

2.3 Tabulacién y andlisis de la informacion

3. Propuesta X | X X

3.1 Introduccién X | X

3.2 Desarrollo X

3.3 Conclusiones y recomendaciones

3.4 Anexos X | X

6. Presentacion del proyecto final X
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Anexo 2. Recursos

HUMANOS Digitador $ 100
Especialistas $ 100
SUBTOTAL $ 200
MATERIALES |Papeles $ 50
Textos $ 50
Copias $ 60
Téner $ 60
Empastado $ 15
Anillado $ 20
CD $ 5
Fotografias $ 50
SUBTOTAL $ 310
OTROS Viaticos y movilizacion $ 200
Internet $ 100
SUBTOTAL $ 400
A+B+C $ 910
+15% de imprevistos $ 136,50
TOTAL $ 1046,50

Fuente: elaboracion propia
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Anexo 3. Encuesta

Universidad Técnica del Norte

Licenciatura en Relaciones Publicas
Tema: Analisis de contenidos que denoten violencia de género en el Diario Extra en
el afio 2018. &
Objetivo: Analizar el contenido de las portadas del diario Extra que connoten | \ :

violencia de género durante el afio 2018, para conocer sus posibles efectos y

establecer recomendaciones al respecto.

EDAD: 15A 20 21A25 26 A30 31A40 41 0 MAS
GENERO: MASCULINO FEMENINO

1. ¢Usted lee o compra el Diario Extra?

LEE |:| COMPRA |:| NO LEE |:|

2. ¢Qué dia de la semana prefiere leer el Diario Extra?

Lunes Martes | Miércoles | Jueves | Viernes | Sdbado | Domingo | Todos
los dias

3. ¢Qué dia de la semana prefiere comprar el Diario Extra?

Lunes Martes | Miércoles | Jueves | Viernes | Sdbado | Domingo | Todos
los dias

4. ¢Cual de las siguientes secciones prefiere leer?

Crénica

Provincias

Opinion

Actualidad

Deportiva

Judicial

Drama

Lunes Sexy

Farandula

Intercultural

Entretenimiento

Clasificados

Todas

5. ¢Qué destaca de la informacidn que recibe en el Diario Extra?

Titular Contenido de la noticia Fotografia
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10.

11.

12.

13.

14.

¢Cdmo considera las fotografias publicadas de la mujer en el Diario Extra?

Ofensivas

Elogiosas

Sexistas

Igualdad de género

Si No Es indiferente

éConsidera que portada del Diario Extra atenta a la sensibilidad del lector?

éConsidera adecuado el lenguaje que utiliza el medio impreso para dirigirse al lector en la

seccién lunes Sexy?

Si No

Si No

éCree que la seccién Lunes Sexy fomenta la violencia de género?

En la seccion del Lunes Sexy ¢Cudl de los siguientes elementos fomentan la violencia de

género?

Titular Contenido de la noticia

Fotografia

¢Cémo cree usted que se visualiza a la mujer en la seccion Lunes Sexy del Diario Extra?

Objeto sexual

Ser humano

Otro (mencione cual)

Segun su criterio ¢Si la seccidn Lunes Sexy muestra hombres en lugar de mujeres?

Estaria de acuerdo

Estaria en desacuerdo

Es indiferente

¢Con qué finalidad cree usted que el Diario Extra utiliza la imagen de la mujer?

Vender mas ejemplares

Atraer mas lectores

Entretener a los lectores

Sensibilizar y concienciar en cuestiones de género

Visibilizar a las mujeres

Practicar la igualdad de género

Diario Extra?

éQué efecto causa en la sociedad el tratamiento de noticias respecto a la mujer en el

Positivo

Negativo

No causa efecto
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Anexo 4. Formato de la encuesta digital
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Anexo 6. Entrevistas
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Anexo 8. Matrices de anédlisis

ANALISIS FOTOGRAFICO

N2 PORTADA

FECHA DE PUBLICACION

FISIONOMIA

NACIONALIDAD

BLANCA

MESTIZA

MORENA

NEGRA

INDIGENA

MONTUBIA

OTRA

PERUANA CO|

ECUATORIANA COLOMBIANA

GRAN PLANO GENERAL PLANO GENERAL

PLANO ENTERO

PLANO AMERICANO

PLANO MEDIO

1 DE ENERO DE 2018

8 DE ENERO DE 2018

[N [

15 DE ENERO DE 2018

22 DE ENERO DE 2018

29 DE ENERO DE 2018

5 DE FEBRERO DE 2018

12 DE FEBRERO DE 2018

19 DE FEBRERO DE 2018

olo|Nlo|uls|wln|e

26 DE FEBRERO DE 2018

=
S

5 DE MARZO DE 2018

-
=

12 DE MARZO DE 2018

-
|y

19 DE MARZO DE 2018

-
©

26 DE MARZO 2018

N

2 DE ABRIL DE 2018

[ [ [ P o 1 1 P Y P

o [ [ ry e 1

-
&

9 DE ABRIL DE 2018

.
1)

16 DE ABRIL DE 2018

-
]

23 DE ABRIL DE 2018

o
®

30 DE ABRIL DE 2018

-
o)

7 DE MAYO DE 2018

N
S

14 DE MAYO DE 2018

[ 1 1 P T

N
N

21 DE MAYO DE 2018

N
N

28 DE MAYO DE 2018

N
@

4 DE JUNIO DE 2018

N
X

11 DE JUNIO DE 2018

N
&

18 DE JUNIO DE 2018

N
o3

25 DEJUNIO DE 2018

N
]

2 DEJULIO DE 2018

N
®

9 DE JULIO DE 2018

N
]

16 DE JULIO DE 2018

w
S

23 DE JULIO DE 2018

w
e

30 DE JULIO DE 2018

w
]

6 DE AGOSTO DE 2018

w
o

13 DE AGOSTO DE 2018

20 DE AGOSTO DE 2018

w
v

27 DE AGOSTO DE 2018

w
-3

3 DE SEPTIEMBRE DE 2018

w
N

10 DE SEPTIEMBRE DE 2018

w
&

17 DE SEPTIEMBRE DE 2018

w
©

24 DE SEPTIEMBRE DE 2018

N

1 DE OCTUBRE DE 2018

8 DE OCTUBRE DE 2018

15 DEOCTUBRE DE 2018

22 DE OCTUBRE DE 2018

29 DE OCTUBRE DE 2018

5 DE NOVIEMBRE DE 2018

[ I Y

12 DE NOVIEMBRE DE 2018

19 DE NOVIEMBRE DE 2018

-

26 DE NOVIEMBRE DE 2018

3 DE DICIEMBRE DE 2018

10 DE DICIEMBRE DE 2018

17 DE DICIMBRE DE 2018

24 DE DICIEMBRE DE 2018

w
o

31 DE DICIEMBRE DE 2018

JE S P ) P ) P ) P Y P P P P P P P ) ) P 1 P Y 1

[ TOTAL

26|

25,

27|
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LaInULIURA mURrULULILA

NePORTADA| FECHADEPUBLICACION | PATS | DIADELASEMANA | SECCION DELDIARIO MUJERES EN LA SECCION | HOMBRES EN LA SECCION MENSAJE ICONICO NO CODIFICADO JERARQUIAS VISUALES COMPOSICIONALES DEL DISENO PERIODISTICO
S| [NO |NOAPLICA |SI [NO |NOAPLICA SUPERIOR DERECHA [LATERAL IZQUIERDO
1|1 DE ENERO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1
2|8 DE ENERO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1
3[15 DE ENERO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1]
4{22 DE ENERO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1
5[29 DE ENERO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1
6[5 DE FEBRERO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1]
7|12 DE FEBRERO DE 2018 Ecuador [Lunes Lunes Sexy 1 1] 1
8[19 DE FEBRERO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1
9[26 DE FEBRERO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1
10{5 DE MARZO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1]
11|12 DE MARZO DE 2018 Ecuador [Lunes Lunes Sexy 1 1] 1
12|19 DE MARZO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1
13|26 DE MARZO 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1
14/2 DE ABRIL DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1]
15|9 DE ABRIL DE 2018 Ecuador [Lunes Lunes Sexy 1 1] 1
16|16 DE ABRIL DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1 1]
17|23 DE ABRIL DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1 1
18{30 DE ABRIL DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1] 1]
19|7 DE MAYO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1 1]
20(14 DE MAYO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1 1]
21|21 DE MAYO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1
22|28 DE MAYO DE 2018 Ecuador [Lunes Lunes Sexy 1 1] 1
23|4 DEJUNIO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1 1]
24/11 DEJUNIO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1 1]
25/18 DEJUNIO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1 1
26(25 DE JUNIO DE 2018 Ecuador [Lunes Lunes Sexy 1 1] 1 1|
27(2 DEJULIO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1 1]
28|9 DE JULIO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1 1
29|16 DEJULIO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1] 1]
30(23 DE JULIO DE 2018 Ecuador [Lunes Lunes Sexy 1 1] 1 1]
31{30 DEJULIO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1 1]
32|6 DE AGOSTO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1]
33|13 DEAGOSTO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1]
34/20 DE AGOSTO DE 2018 Ecuador [Lunes Lunes Sexy 1 1] 1
35/27 DE AGOSTO DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1
36/3 DE SEPTIEMBRE DE 2018  |Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1
37|10 DE SEPTIEMBRE DE 2018 |Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1]
38|17 DE SEPTIEMBRE DE 2018 |Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1
39|24 DE SEPTIEMBRE DE 2018 |Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1
40(1 DE OCTUBRE DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1
41|18 DE OCTUBRE DE 2018 Ecuador [Lunes Lunes Sexy 1 1] 1]
42|15 DEOCTUBRE DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1
43|22 DE OCTUBRE DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1
44|29 DE OCTUBRE DE 2018 Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1
45(5 DE NOVIEMBRE DE 2018  |Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1
4612 DE NOVIEMBRE DE 2018 |Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1]
47|19 DE NOVIEMBRE DE 2018 |Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1]
48|26 DE NOVIEMBRE DE 2018 |Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1]
49|13 DE DICIEMBRE DE 2018 |Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1]
50|10 DE DICIEMBRE DE 2018  |Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1]
51|17 DEDICIMBREDE 2018 |Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1] 1] 1
52|24 DEDICIEMBRE DE 2018 _ |Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1]
53|31 DE DICIEMBRE DE 2018  |Ecuador |Lunes Lunes Sexy 1 1] 1
[TOTAL 53 53| 53 53] 0] 44 4 0]




CARACTERISTICAS DE LOS TITULOS

N2PORTADA |  MES "FECHA DE PUBLICACION TiTuLo SUBTITULO CUADRO DE TEXTO
OBJETIVO SUBJETIVO
1] 1 DE ENERO DE 2018 [VALENTINA GALLEGO LA BARBIE DE LA TV! INO TIENE Estah delo p: jal y ha participado en varios videos musicales de artistas colombianos. Su rostro y figura son de infarto. 1
2 18 DE ENERO DE 2018 LAURA JARAMILLO, LA SONADORA INO TIENE Esta profesional en Mercad le huye a |a hipocresia, por eso prefiere rodearse de pocos amigos. Ella te ensefiard a perder calori icios sencillo: 1
3| ENERO |15DEENERO DE 2018 [ALEXANDRA CORTES, LA CONSEJERA DEL SEXO! INO TIENE Es duefia de un cuerpo de infarto, ya que ha sido modelo desde hace ocho afios. P pasion es la sexologia, carrera en la que cursa octavo semestre. Ademds, tiene un dial donde habla de temas candentes. 1
4 122 DE ENERO DE 2018 DAHIANA GOMEZ, TU ENTRENADORA INO TIENE Esta modelo "paisa”, de 21 afios, no concibe lavidasin el del cuerpo. Ella t fiara a tonificar tus mic que luzcas "papelito". 1
5 129 DE ENERO DE 2018 KATHERYNE LOAIZA TE LLEVARA AL CIELO INO TIENE Tiene una bell lical que [a ubi las mujeres mds bellas de Colombia. E: izacional y d buena lider, en todos los aspectos. 1
6| 5 DE FEBRERO DE 2018 INATALIA RESTREPO), {QUE BELLEZA! INO TIENE Por algo Antioquia la eligid como la mujer més hermosa de ese lombi 2017. Estajoven es de television, actriz y estudiante de Comunicacion social. 1
7] FEBRERO 12 DE FEBRERO DE 2018 DAVANAAGUIU\RiCOQUETAVSENSUAL! INO TIENE (Cuando estd frente alas camaras, esta h actriz se transforma, dejando a un lado su timidez. Ademas, tampoco tiene ataduras ni prejui tte |a vida. ¢ Quieres conocerla? 1
8| 19 DE FEBRERO DE 2018 EL PARAISO DE DANIELA VIANA INO TIENE [Tiene 19 afios y es estudiante de zootecnia, comparte su tiempo entre el modelaje y sus rutinas de ejercicios en el gimnasio. Ella te ensefiard a eliminar los brazos gorditos. 1
9 26 DE FEBRERO DE 2018 ISUSANITA, |DE ATAQUE! INO TIENE [Modelo colombiana es Ia sensacion por su belleza de reina. jAy mamacita! 1
10 |5 DE MARZO DE 2018 [ALEJANDRA RUIZ, LA MADRINA DEL [DOLO INO TIENE Esta bella colombiana, de 30afios, illa d 6n. No solo se d Ive como modelo, también p y icad ial 1
11 MARZO 12 DE MARZO DE 2018 (CAMILA FRANFO, in.JE/ MAMACITA! INO TIENE Esta bell i i idera muy alegre, pero demasiado confiada. Ademds, te ensefiard como tener de infarto. 1
1| 19 DE MARZO DE 2018 KARITO, iPASION SONADORA! INO TIENE La modelo se describe como una explosion de alegria. Es experta en ejercicios con bandas eldsticas. 1
13 26 DE MARZ0 2018 ISANDRA CASTAG, iDIOSA EN LENCERIA! LLEGO EL DIA MAS SENSUAL DE LA SEMANA Estah de television en su natal Colombia y también pasé por a cadk Televisa. Su parejaideal debe ser un caballero a quien e guste emprender. 1
14 2 DE ABRIL DE 2018 ELIANITA, LA INCALZABLE VIAJERA INOTIENE La hermosa mujer asegura que la felicidad estd en conocer nosolo lo de uno, sino lo de otros. 1
15| 19 DE ABRIL DE 2018 {FERNANDA TE HARA VOLAR! LLEGO EL DiA MAS SENSUAL DE LA SEMANA INO TIENE 1
16| ABRIL {16 DE ABRILDE 2018 iPASION GOLEADORA! IMODELO ES EJEMPLO DE LA FIEBRE MUNDIALISTA |Alejandra Valencia reconoce que este deporte es su vida. Aungue es auxiliar de vuelo, nadala atrae més que una pelota. 1
17 23 DE ABRIL DE 2018 INATALIA, ENCANTO Y ALEGRIA ELLA TIENE SANGRE AZUL A estamodeloy disefiadora e atraen los galanes con buen humor. Se puso la piel de Emelecy e encantd. Conoce sus trucos para lucir regiasin ir al gimnasio. 1
18 130 DE ABRIL DE 2018 [TATIANA, LA CONQUISTADORA |TIENE SECRETOS PARA AMAR La modelo piensa que la seguridad y la paciencia son d 1
19] |7 DE MAYO DE 2018 |JOHANA GALEANO TIENE AGUANTE ELLA NUNCA ACEPTA UN "NO" COMO RESPUESTA INo solo es modelo, también labora como tecndlog en 1
2| VAYO 14 DE MAYO DE 2018 STEFANIA, iDIV\‘NAJ _ INO TIENE Esta modelo hace honor a su signo Leo: es fuego, ama el verano, es optimistay muy generosa. 1
2| 21 DE MAYO DE 2018 {CAROLINA MUNOZ, DIOSA EN LENCERIA! INO TIENE INacid en Medellin, pero su belleza ha traspasado fronteras. Esta d del larapainterior sexy, p tiernos. 1
2| 28 DE MAYO DE 2018 IALE MONCADA, iHUELE A PELIGRO! ELLA COMPARTIRA SUS SECRETOS PARA LUCIR MAS "TUQUITA" Esta h deloy empresaria es amante de las motocicletas y nole teme a los riesgos. 1
23| 14 DEJUNIO DE 2018 {iTOME NOTA, SECRETARIA! ELIZABETH LOPEZ CONFESO SUS MAS ARDIENTES DESEQS A EXTRA La bella modelo suefia con usar lenceria de encaje negro bajo su uniforme y subir | temps la oficina del jefe. Ademds dice g sensual es tion de actitud. 1
2| JNO 11 DEJUNIO DE 2018 |QUESICOLOGA! [COMO PARA VOLVERSE LOCO _ La modelo afirma que "ser sensual es sacar a relucir sus encantos". 1
25| 18 DEJUNIO DE 2018 iS0Y TUMEDICINA! LA MODELO MELISSA ARDILLA ES FARMACEUTICA |Ademds, ensefia unos trucos para mejorar la piel y la forma de hacer ejercicio. 1
26) 25 DEJUNIO DE 2018 {SENSUALISIMA! LA MODELO MELISSA SALAZAR \prend: h 6mo cuidar sus pechos. 1
2] 12 DEJULIO DE 2018 i TE BAJO TU FIEBRE! IMARCELA CAICEDO UNA DOCTORA MUY CALIENTE INO TIENE 1
2 19 DE JULIO DE 2018 iMEDIA NARANJA PERFECTA! IMODELO KAROL CHAUSTRE |Sumayor anhelo es casarse y tener familia. 1
29| JULO |16 DEJULIODE 2018 '{SOY TU CAIITA DE SORPRESAS! LA MODELO CATALINA RIOS INO TIENE 1
30| 123 DEJULIO DE 2018 {BELLEZA NATURAL! ANGELA FAJARDO La espectacular modelo sabe que su figura es importante alimentarse muy bien. Y vayasi lo logra! 1
3] 130 DEJULIO DE 2018 {A ENTRENAR MUCHACHOS! ANA ARISMENDI Esta bella estudiante de Comunicacion Corporativa te da unas clases para fortalecer tus brazos. 1
3 16 DE AGOSTO DE 2018 iLAAMA! DAHIANA AGUILAR De las puertas hacia adentro s una dama ejemplar que muchos querrian tener. 1
3| AGOSTO 13 DE AGOSTO DE 2018 \QUEBOMBUN‘ [ANA MANUELA FRANCO | Colombiana y adminit de empresas, esta belleza trae su receta para"comer mds y mejor". 1
34 120 DEAGOSTO DE 2018 LESLIE, ADEMAS DE BELLA iLUCHADORA! INO TIENE L3 lind: i ial uidarse con una pelotita 1
3| 127 DEAGOSTO DE 2018 LA MODELO JENNIFER BOTERO "CONMIGO, DESPACITO"  [NOTIENE Ella gusta de las cosas paso a paso. Por eso también tiene su rutina para un corazon fuerte. 1
36) |3 DESEPTIEMBRE DE 2018 |iSENCILLAMENTE LINDA! DANIELA RIVERA, LA PROFESORA INOTIENE 1
37 SEPTIEMBRE 10 DE SEPTIEMBRE DE 2018 |iBIEN DURITA! INATY TE ENSENVA COMO EVITAR LA FLACIDEZ Esta preci delo es bailarinay disefiadora de modas. Ha participado en videos musicales de varios artistas. 1
38 17 DE SEPTIEMBRE DE 2018 [iMONUMENTAL! IMARIBEL RODRIGUEZ 1Su excelente estado fisico le da hasta para jugar fitbol. 1
EE| 24 DE SEPTIEMBRE DE 2018 |iQUE CARACTER! INADA DE "PECADITOS" NOCTURNOS Marcela Macias te Tetos para evitar | durante [anoche. 1
0] 1DE OCTUBRE DE 2018 {BELLA ENTRE LAS BELLAS! DANIELA MADRID INo tiene nada que envidiarle a una Miss Universo. 1
4] 18 DE OCTUBRE DE 2018 | QUE TENTACION! YULI RUIZ, COSMETOLOGA DELAMOR La bella modelo de 24afios nos da una clase para nutrimoshi og "Asitendrds mds energia", asegura. 1
42| OCTUBRE {15DEOCTUBRE DE 2018 DANIELA VALENCIA |PROTEINA DEAMOR! INOTIENE INOTIENE 1
8] 22 DE OCTUBRE DE 2018 LA MUY COQUETA! |TATIANA SALAZAR, MODELO Y FUTURA PERIODISTA [Tiene 26 de afios y cree que una mirada, a veces, es mucho mds seductora que un buen fisico. 1
) 29 DE OCTUBRE DE 2018 PEDAZO DE CIELO INO TIENE Stefania habld sobre los mitos que hay con la pérdida de peso. 1
1) [5DENOVIEMBREDE 2018 |iCURATODITOS TUS MALES! ESTA HERMOSA ENFERMERA TE BAJA LA CALENTURA [También te ensefia unos truquitos para acercarte a tu pareja a traves de los masajes. 1
16| NOVIEMBRE 12 DENOVIEMBREDE 2018 [{TRIPLE MAMITA! AHORASiSENO§EOMPUSOElF\N DEAND i La bella modelo Julie Yépez piensa que cuidarse [a salud la mantiene en su punto. 1
47 19DENOVIEMBREDE 2018 |iDESATA PASIONES! IMODELO Y TECNOLOGA EN MERCADEQ, JULIETH CHAVARRIA |Amante de los fitnes, esta sensual mul alo una figura envidiable, sin necesidad de ir al gimnasio. 1
4] 26 DE NOVIEMBRE DE 2018 |iDE ENSUERO! MODELO MELISSA LOPEZ Lajoven, ho empefio, saca adelante sus rutinas deportivas. No le faltan atributos ni imiento para explicar qué es el funcional. 1
& 13 DE DICIEMBRE DE 2018 {SEXY-NAVIDAD! LA MODELO MARIA CAMILA ARBELAEZ ES BELLA POR DENTRO Y POR FUERA |La chica cuida su figura como el mejor tesoroy hace na dieta que la mantiene en forma. Divinal 1
50] 10DEDICIEMBREDE 2018 |ANDREA LA ACTITUD ES TODO EL SECRETO La model te ensefia trucos de 0 una regia figura. jBellisima! 1
51 DICIEMBRE |17 DE DICIMBRE DE 2018 iCHAMA PICOSA! INO TIENE INairelys Gonzalez te aconseja estar pilas con el trago. Con solo 1,50m de estatura, es una amante de pesas y el paddle. 1
52| 24 DEDICIEMBREDE 2018 |VANESSA, INOCENTE Y DIVERTIDA INO TIENE INO TIENE 1
53] 3LDEDICIEMBREDE 2018 | LAURA AGUDELO HERMOSO FIN DE ARO INO TIENE INOTIENE 1
[TOTAL 53| 53| 53 53 53 53




N2PORTADA

FECHA DE PUBLICACION

ROLES EN LOS QUE SE PRESENTA A LAS MUJERES

ESTEREOTIPOS SOBRE MUJERES

ESPOSA

AMA DE CASA

IMADRE SOLTERA

AMANTE|

ESTUDIANTE

PROFESIONAL|

EMPRENDEDORA

[TRABAJADORA SEXUAL

FEMME FATALE

MODELO

ARTISTAS/PERSONAJES DE FARANDULA

VICTIMAS O SOBREVIVIENTES DE VIOLENCIA DE GENERO

0TRAS

Fisicos

INTELECTUALES

PSICOLOGICOS

ETICOS Y MORALES

0TROS

1DE ENERO DE 2018

1

8 DE ENERO DE 2018

1

15DE ENERO DE 2018

22 DE ENERO DE 2018

29 DE ENERO DE 2018

5 DE FEBRERO DE 2018

12 DE FEBRERO DE 2018

19 DE FEBRERO DE 2018

1
2]
3
4
5
[
7
8
9

26 DE FEBRERO DE 2018

0

5 DE MARZO DE 2018

1]

12 DE MARZO DE 2018

1)

19 DE MARZO DE 2018

13

26 DE MARZ0 2018

14

2 DE ABRIL DE 2018

5|

9 DE ABRIL DE 2018

16

16 DE ABRIL DE 2018

17

23 DE ABRIL DE 2018

18

30 DE ABRIL DE 2018

19

7 DE MAYO DE 2018

2

14 DE MAYO DE 2018

2

21 DE MAYO DE 2018

2)

28 DE MAYO DE 2018

il

4 DEJUNIO DE 2018

24

11DEJUNIO DE 2018

2

18 DEJUNIO DE 2018

5

25 DEJUNIO DE 2018

2

2DEJULIO DE 2018

2

9 DEJULIO DE 2018

2

16DEJULIO DE 2018

30

23 DEJULIO DE 2018

1]

30DEJULIO DE 2018

3)

6 DE AGOSTO DE 2018

3

13 DEAGOSTO DE 2018

34

20 DE AGOSTO DE 2018

35)

27 DEAGOSTO DE 2018

6

3 DE SEPTIEMBRE DE 2018

3

10 DE SEPTIEMBRE DE 2018

3

17 DE SEPTIEMBRE DE 2018

39

24 DE SEPTIEMBRE DE 2018

40

1DE OCTUBRE DE 2018

4]

8 DE OCTUBRE DE 2018

4

15DEOCTUBRE DE 2018

4

22 DE OCTUBRE DE 2018

Ll

29 DE OCTUBRE DE 2018

45

5 DE NOVIEMBRE DE 2018

&

12 DE NOVIEMBRE DE 2018

47

19 DE NOVIEMBRE DE 2018

4

26 DE NOVIEMBRE DE 2018

49

3 DE DICIEMBRE DE 2018

50

10 DE DICIEMBRE DE 2018

1]

17DE DICIMBRE DE 2018

52|

24 DE DICIEMBRE DE 2018

53

31 DE DICIEMBRE DE 2018

[TOTAL
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Anexo 9. Encuesta de satisfaccién

Encuesta de satisfaccion de eventos
Evento:
Fecha:
Lugar:

Asigne una calificacion a cada uno de los siguientes aspectos de acuerdo a
la escala de valores de 1 a 5 donde 1 es deficiente y 5 es excelente.

Aspectos Calificacion
INFORMACION GENERAL 1 2 3 4 5
1. Organizacion y planificacion del evento
2. Difusion del evento
3. Utilidad del sitio web del evento (Facebook)
4.Atencion del personal organizador del evento
LOGISTICA
5. Recursos utilizados para la presentacion
6. Comodidad de las instalaciones en la sede.
7. Importancia de los tema tratados
8. Confort (lluminacién, sonido, comodidad)
PROGRAMACION
9.Grado de interés de la ponencia expuesta

10.Cumplimiento de la  programacion
establecida
11.Innovacién en el tema presentado

Comentarios y sugerencias
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Anexo 10. Interaccion de usuarios en Facebook
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