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RESUMEN

Este trabajo fue realizado con la intencion de obtener experiencia profesional en el campo del
disefio y la publicidad en un contexto cultural, el principal objetivo de este trabajo fue recopilar
informacidn relevante del mercado para crear una campafa que ayude a la promocién musical
de un grupo de rock alternativo en Ibarra. Se recopil6 informacion con métodos de investigacion
sintético-analitico y con técnicas de observacion sistematica pues se recopilé informacion de lo
mas general a lo méas especifico y una fuente muy importante para esta investigacion fue la
informacién bibliografica actualizada. Los resultados méas relevantes encontrados en esta
investigacion son que existe mercado para todo tipo de musica, lo que cambia es la cantidad de
personas que escuchan cada género musical. En Ecuador no existe una industria musical
establecida, ya sea por falta de apoyo o profesionales en el campo, lo cual causa que los
musicos, grupos o artistas estén destinados a distribuir sus creaciones musicales en su gran
mayoria por cuenta propia, el contexto cultural también causa que la musica tenga un estilo
propio, es por esto que la musica suena diferente al ser creada en un lugar determinado. Hace
falta crear leyes por parte de las autoridades de gobierno para que los artistas musicales
sobresalgan, pues la falta de estas leyes causa aun mas que los artistas musicales no puedan
destacar; afortunadamente internet, las redes sociales y los medios digitales son actualmente
una gran oportunidad para que los artistas musicales puedan sobresalir o0 promocionar sus obras
musicales. La industria musical también ha progresado y en la actualidad esta digitalizada, las
nuevas generaciones recuren con frecuencia a las plataformas digitales de streaming para
escuchar la musica de preferencia, eso ha creado muchas oportunidades para los artistas

musicales.

Palabras clave: campafia de promocién musical, mercado musical, consumidor del siglo XXI,

rock alternativo, publicidad.
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ABSTRACT

This work was carried out with the intention of gaining professional experience in the field of
design and advertising in a cultural context, the main objective of this work was to collect
relevant information from the market to create a campaign that would help the musical
promotion of an alternative rock group in Ibarra. Information was collected with synthetic-
analytical research methods and systematic observation techniques as information was
collected from the most general to the most specific and a very important source for this
research was the updated bibliographic information. The most relevant results found in this
research are that there is a market for all kinds of music, what changes is the number of people
who listen to each musical genre. In Ecuador there is no established music industry, either for
lack of support or professionals in the field, which causes musicians, groups or artists to be
destined to distribute their musical creations mostly on their own, the cultural context also
causes music to have a style of its own, which is why music sounds different when created in a
certain place. It is necessary to create laws on the part of government authorities for musical
artists to excel, because the lack of these laws, causes even more that musical artists cannot
highlight, fortunately the internet, social media and digital media are currently a great
opportunity for musical artists to excel or promote their musical works. The music industry has
also progressed and is now digitized, new generations frequently recur to digital streaming
platforms to listen to music of preference, that has created many opportunities for musical

artists.

Keywords: music promotion campaign, music market, 21st century consumer, alternative rock,

advertising.
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INTRODUCCION

Esta investigacion fue realizada con la intencion de obtener informacion de relevancia para usar
a beneficio de una campafa de promocién. En Ibarra existe una gran cantidad de expresion
cultural, entre ellos esta la musica, pero ya sea por falta de conocimiento en comunicacion
publicitaria por parte de los artistas musicales, falta de interés, falta de agencias que incentiven
este tipo de cultura o falta de apoyo de autoridades, no se ha visto muchos artistas musicales
sobresalir en la escena alternativa musical. Existen casos de éxito en la cuidad de Ibara, pero
son pocos, por esto la campafia de promocidén musical sera de gran ventaja en la carrera de la

agrupacion musical con la que se llevé a cabo.
Contextualizacion del problema

En el Ecuador en general la sociedad por idiosincrasia y cultura ha minimizado aquellas
profesiones, trabajos 0 proyectos que sean provenientes de la creatividad o que sean intangibles,
entre uno de ellos esta la musica, lo que ha generado que de una u otra forma no haya una
industria musical establecida por lo menos para los artistas de masica independiente, alternativa
0 no comercial. Esto sucede porque en el pais hay falta de especialistas en este sector como:
Productores, editores, disqueras entre otros y también existe una gran falta de inversion publica
en este sector, pues apenas en el 2011 el sector publico y privado empezé a invertir en
alternativas para levantar esta industria y a sus actores implicados, pero ain hacen falta
entidades que regulen y que apoye al masico y a su trabaja, lo que causa que en el pais solo una
pequefia cantidad de artistas musicales independientes logren internacionalizarse (Gomez &
Montero, 2018).

Esto no es muy diferente para las agencias, boutiques, departamentos, entre otros que hayan
emprendido en el campo de la publicidad, del disefio, de la promocion y difusion en general,
pues también el producto de su trabajo se debe a la creatividad y son creaciones intangibles. En
el campo de la masica solo sobresalen las grandes agencias o firmas del pais entre ellos estan
las franquicias o firmas internacionales, lo cual desglosa una serie de problemas para los
creativos publicitarios pues para la mayoria de negocios, el trabajo de un creativo publicitario
sea Visto como un gasto y no como una inversion y tampoco hay una industria publicitaria
establecida para las agencias o departamentos independientes en este ambito y mucho menos

hay una industria publicitaria dedicada a fortalecer, promocionar y difundir obras a parir de la
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creatividad y la cultura como lo es la musica. Esto ha hecho que los musicos manejen su
difusion de una forma independiente y empirica, lo cual conlleva a que los intérpretes musicales
no tengan una difusion acertada y no sean relativamente conocidos en muchos casos, aunque
las plataformas digitales y redes sean un medio alternativo muy eficiente para promocionarse.
Segln Sevilla (2017) Uno de los factores del uso de plataformas digitales por parte de los
artistas es que para los canales de television nacional y de radiodifusién sigue siendo poco
rentable invertir en espacios de musica o producciones alternativas lo cual causa su carencia de
relacion entre ellos, en Ecuador no existe una investigacion que analice las plataformas de
difusion de musica alternativa y su incidencia en la escena local, tampoco existe un
acercamiento periodistico de forma constante sobre su funcionamiento, estructura, alcance y
esto causa que la musica alternativa se difunda de forma independiente a traves de canales

propios de difusion.

Si bien es cierto los canales alternativos de promocion que estan utilizando los intérpretes o
musicos como las plataformas digitales y redes sociales han favorecido enormemente a su
difusion, pero no del todo ni a todos los grupos o artistas, me atreveria a decir a su gran mayoria,
pues son los mismos artistas independientes quienes manejas estas plataformas y no personas
expertas, profesionales o con conocimientos en su correcto uso para una adecuada difusion,
esto no es problema de las plataformas, mas bien es un problema en conjunto de los grupos o
artistas musicales, de los profesionales en el campo de la publicidad, promocién y difusion, de
algunos medios de comunicacion y de las leyes que deberian apoyar a su correcta difusion.
Segun la WEF, UNCTAD y UNESCO (mencionado en Gross, 2014) este tipo de industrias son
de gran relevancia para la economia de un pais y a pesar de que en Ecuador estos ultimos afios
se ha fortalecido la creacion de contenidos creativos y culturales no se han fortalecido del todo
lo cual es cual es contraproducente en la realidad de nuestro pais, pues en Latinoameérica,

Ecuador es el estado que menos ingresos obtiene de los contenidos de creaciones culturales.
Justificacion

Las industrias culturales y el progreso de estds son muy importantes para la economia y el
desarrollo de un pais. Debido a la carencia de industrias especializadas a la promocion y
difusion de productos o servicios pertenecientes a la economia naranja o provenientes de la
creatividad, una de ellas es la musica, esta investigacion se concentrard en el género rock
alternativo, pues es uno de los géneros con poco nivel comercial en el sector local. La musica
es una de las expresiones culturales més frecuentes en la cotidianidad de las personas y con la
investigacion que se realizé se obtuvieron datos importantes que sirvieron principalmente para
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una campafia promocion de un producto musical inédito de un grupo musical ibarrefio. A nivel
local han existido grupos de género rock alternativo, pero no han sido relevantes o muy
conocidas en la escena independiente musical y el grupo puede representar a la ciudad en el
género mencionado, la agrupacion musical que se beneficié de la campafia y fue una gran

experiencia publicitaria en el campo musical y a nivel personal.

Los resultados que se obtuvieron de esta campafia servirdn también de portafolio personal en el
campo del disefio, la publicidad, la promocién, produccion fotografica, produccion audiovisual
y marketing, lo cual es una muestra efectiva de trabajo. También el propdsito de esta
investigacion es con el fin personal y cultural de abrir campo y mercado a las industrias
culturales que han sido muy poco explorados e impulsados en el sector local. Esto puede dar
paso a que productores pertenecientes al campo cultural y creativo obtengan una oportunidad
de promocionar sus productos o servicios de una manera adecuada ya que lIbarra e Imbabura

son sitios donde existe mucha variedad de cultura y consumo relacionados con estos.
Impactos de la investigacion

La investigacion mostro datos que son perceptibles a simple vista, principalmente los problemas
de la industria musical y la forma de consumo de la masica en el consumidor del siglo XXI,
pero la investigacién también arrojo datos impredecibles que sirvieron de gran apoyo para
realizar la campafia de promocién musical, la cual tuvo un impacto bastante relevante en la

comunidad oyente del género rock alternativo en Ibarra.
Objetivos

Obijetivo general

Diagnosticar las variables de consumo del género Rock Alternativo en el mercado musical y
comercial de la ciudad de Ibarra para el desarrollo de una campafia de promocién musical
Obijetivos especificos

- Analizar los aspectos principales del género musical a nivel nacional y local para analizar la
competencia musical.

- Determinar el puablico objetivo del género musical en la ciudad de Ibarra para obtener
informacion relevante.

- Generar datos relevantes para uso comercial en una campafia de promocidn a traves de técnicas
de investigacion.

- Desarrollar una campafia de promocion musical en la ciudad de Ibarra con contenido

publicitario.
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Problemas o dificultades

La emergencia sanitaria que estamos atravesando desde marzo del 2020, oblig6 a un cambio
importante en la comunicacién, educacion y en la vida diaria, por ende las formas de realizar
las cosas son diferentes a como se realizaban antes de la pandemia mundial, esto incluye a la

forma de crear y realizar procesos de promocién, incluyendo también en la industria musical.
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CAPITULO |
1. MARCO TEORICO

1.1. El consumidor del Siglo XXI

El consumidor del siglo XXI se denomina un cliente selectivo y con deseos de consumismo,
atento a los nuevos productos, que esta cada vez mas informado sobre los productos que va a
consumir, se puede decir que estamos en una etapa de comercializacion masiva, ya que la
comercializacion y aparicion de nuevos productos estd marcado en grandes y pequefias medidas
y las nuevas tendencias en el consumo tienden al crecimiento y a un proceso masivo en su

produccidn. (Guafa, Quinatoa y Pérez, 2017, pag. 10).

El internet es la causa principal de masificacion total de la informacion y de la globalizacion
del consumo. A principios de su aparicion no era tan comun ver a personas usando internet,
pero con el pasar de los afios este se fue popularizando, ain mas con la aparicion de las redes
sociales como Facebook y junto con la tecnologia, su popularidad fue tal que en estos tiempos
es muy dificil ver a personas sin algun dispositivo inteligente, especialmente a jovenes, mucho
menos conectado a internet o redes sociales. El internet y las redes sociales ya son parte de la
cultura popular de esta generacion y han llegado para quedarse y aln mas esta en constante
evolucion que incluso mantenerse actualizado pareciera de vital importancia especialmente

para los joévenes en general.

Quifiones (2014, pag. 30), explica que en este nuevo siglo, el consumidor se inscribe a
gimnasios, se va de vacaciones, compra seguros desde internet, escoge un restaurante en
particular, ha reemplazado las bebidas gaseosas por jugos naturales sin azucar, para mantenerse
en forma, pero la mayoria del tiempo toma decisiones que no involucran decisiones de tipo

existencial.

Los consumidores del siglo XXI son muy diferentes a los consumidores de anteriores décadas
o siglos, pues en la Ultima década la tecnologia y la informacion avanzan a pasos agigantados
y cada vez es mas el cambio. La tendencia en la actualidad es més consciente, los jévenes ahora
tienden a preocuparse mas por los aspectos sociales y ecoldgicos, el internet y las redes sociales
han hecho que una noticia se pueda expandir en todo el mundo en menos de los que se podia
imaginar hace 12 o 13 afios, la informacion ahora es globalizada y las personas ya no solo
quieren un producto o servicio que solo sirva para lo que esta hecho, sino que se relacione
consigo mismo, que piense y se relacione con las personas. El mundo y el consumidor han

cambiado.



1.2.0ferta y demanda en el mercado cultural musical

BBVA (2015), menciona que la ley de la oferta, indica que la oferta es proporcional al precio,
mientras mas alto sea el precio del producto, se ofreceran mas unidades a la venta. La ley de la
demanda, indica que la demanda es inversa de la proporcion al precio, mientras mas alto sea el

precio, menos demanda habra por parte de los consumidores.

En el mercado musical existe una demanda de diferentes géneros musicales. La oferta de un
artista o género musical en su gran parte dependera de la demanda que obtenga en un lugar
determinado. Globalmente existen géneros musicales que tienen mayor demanda que otros
géneros y por ende la demanda de estos es mucho mas grande al de otro tipo de musica en el
cual no exista una gran demanda. Actualmente en el mercado musical la oferta de musica es

muy grande, ya sea por el cambio tecnoldgico o por las nuevas formas de realizar musica.
1.3.Consumo de Masas

Nunes (2015), menciona que el consumo de masas hace que el consumidor compre cosas solo
porgue estan de moda, porque son una forma de integracion social y son esenciales para ser

aceptado en la sociedad.

El consumo de masas es como un efecto social, en la actualidad se lo puede demostrar con
productos tecnoldgicos, un ejemplo claro son los Smartphone, ahora son casi imprescindibles,
pero lo malo es cuando la popularidad de un producto hace que sea obligatorio comprar algo
innecesario. Se puede notar de otra forma el consumo de masas en la era digital al hacerse viral
una publicacion, video, fotografia, meme etc. Ya que mucha gente llega a verla'y a compartirla

y es un impulso casi obligatorio el saber sobre ese tema que se volvi viral.
1.3.1. Influencia de consumo

Segun Escalante (2016), existen cuatro factores que influyen a la compra:

Factor cultural Incluye los valores, las percepciones, las preferencias y las conductas

gue una persona aprende de la familia u otros.

Factor social Son los grupos de referencia de una persona, familias y amigos,

organizaciones sociales, asociaciones profesionales, entre otros.



https://www.mytriplea.com/diccionario-financiero/ley-de-la-demanda/
https://www.mytriplea.com/diccionario-financiero/ley-de-la-demanda/

Factor personal Vinculados a la edad, etapas del ciclo de vida, la ocupacion, las

circunstancias econdmicas, el estilo de vida, entre otros.

Factor psicoldgico | Como la motivacion, la percepcién, el aprendizaje y las actitudes

proporcionan una perspectiva distinta.

Tabla 1. Influencia de compra. Tomado de Los principales factores que influyen en la conducta del
consumidor (2016)

Lo que influencia a una persona al consumo o compra son las experiencias y factores que se le
van sumando en la vida, el lugar en donde una persona vive y su cultura son influencia clave,
pues en Ecuador no se consume lo mismo que en China. Los grupos sociales y sus preferencias
de igual forma son importantes pues una persona que estudia medicina no va a tener el mismo
habito de consumo que una que estudia arte, los factores personales tienen gran fuerza a la hora
de comprar un producto o contratar un servicio pues un joven de 20 afios con sueldo basico no
comprara lo mismo que un adulto mayor jubilado de 70 afios y por Gltimo la percepcion
psicoldgica de una misma persona puede influir muy pronto en la decision de compra pues la
misma persona podria comprar algo diferente cuando se sienta triste que cuando se sienta

motivado.
1.3.2. Necesidad y deseo

EALDE (2017), menciona que los consumidores tienen necesidades y deseos que las empresas
toman muy en cuenta para el desarrollo de productos y servicios. EI Marketing trata de
engancharse en el deseo. Las necesidades son estados de carencia, mientras que los deseos son
una supuesta necesidad moldeada por la cultura y la personalidad del humano. En el caso de un
producto que satisfaga las necesidades méas basicas como la de alimentarse, por ejemplo, el
producto tendra mayor posibilidad de ser consumido. Mientras el deseo es algo que va mas alla
de una necesidad, el deseo de un producto por lo general se presenta tras la influencia de una

sociedad de consumo a tal punto de casi convertirse en una gran necesidad psicologica.

Segun Maslow (1943), las necesidades se dividen en cinco jerarquias:



Necesidades de Autorrealizacidn
moralidad, creatividad, espontaneidad

aceptacion de hachos

Necesidades de Reconocimiento
4| reconocimiento, respeto, confianza

SO

Necesldades Sociales

afecio, asociacion, aceptacion

intimedad sexua

Necesidad de Seguridad

segundad fisica y saludable, de emplea
ngresos, recursos, segundad moral

Mecesidades Fisiologicas
respirar, hidratarse, alimentarse
descansar, protegerse y reproducirse

www.robertoespinosa.es

Grafico 1. Piramide de las necesidades de Maslow. Tomada del sitio web robertoespinosa.es.

En Marketing las necesidades de las personas son fundamentales para la venta de un producto
y crear un deseo. Es comprobado que dependiendo de la jerarquia de las necesidades que
habla Maslow es mas complicado realizar una venta, pues las necesidades mas basicas pueden
Ilegar al consumidor inclusive algunas sin la necesidad de promocion, mientras los productos
0 servicios para personas auto realizadas son mas dificiles de vender, es ahi donde la
Publicidad y el Marketing entran en accion para captar la atencién del consumidor y crear un
deseo de compra, mas que una necesidad, por una persona elige comprar el tltimo IPhone que
a otro Smartphone mucho méas econémico, tan solo por la necesidad de estima a diferencia de

la necesidad basica.
1.4. Semidtica

Segun Guiraud (1972), un signo es un estimulo, cuya imagen mental se asocia a la imagen de
otro estimulo y este signo tiene la funcién de evocar y su objetivo es establecer una

comunicacion y, por ello, producir significados, por esto la marca es, un signo complejo.

La marca o identidad visual de un producto o servicio deben ser cuidadosamente creados, pues
cada elemento, simbolo 0 nombre que aparezcan en ella, transmiten un significado en el
espectador o consumidor de manera que todo comunica, inclusive la ausencia, el vacio y el
relleno. En el caso de la musica, un artista o grupo se debe manejar de igual forma pues el
espectador a parte de captar el significado sonoro lo haré de igual forma visualmente, desde la

forma en como se presenta visualmente un artista en vivo hasta su marca visual.



1.4.1. Identidad y Semidtica para artistas

Segun Hernandez (2012), la musica siempre ha tenido una funcion dentro de los grupos sociales
que la producen y estos grupos han usado la musica para fines religiosos, sociales y politicos.
Cuando se habla de identidad y semiética en la musica, hay dos aspectos que se deben
mencionar, la forma de componer la musica esta influenciada en el contexto cultural y en las
influencias exteriores del compositor o artista, de igual forma, la identidad visual dependera
mucho del contexto, el género musical y del mensaje que se quiera transmitir. Semi6ticamente
todos los signos y forma de comunicacion de un artista o grupo musical son muy importantes

para poder conectar con un publico y esto es tan importante como la musica que se realice.
1.5. Imagen de marca

La imagen de una marca proviene de dos fuentes: de la identidad y de los ruidos generados, es
muy importante por parte de la empresa cuidar todas las variables que puedan perjudicar su
imagen, pues la imagen de una marca puede tardar muchos afos en construirse y solo con
comentarios negativos en un medio de comunicacion podria bastar para destruirla (Orozco &
Ferré, 2013).

La imagen en una marca, producto o servicio es aquello que se transmite de forma intangible al
consumidor, la forma en que el publico la identifica, una imagen adecuada de una marca cuesta
mucho tiempo construir, por ejemplo, Apple no llegé de la noche a la mafiana a ser percibida

de la forma en la que sus consumidores lo ven.

En el caso de un artista 0 grupo musical, la imagen debe ser manejada al igual que cualquier
marca comercial es ahi donde muchos artistas no se enfocan para diferenciarse del resto y caen
en la monotonia, en la imitacion o en lo mismo que la imagen de otros artistas similares, cabe
recalcar que la diferencia musical y la diferencia de la imagen son igual de importantes para un

artista.
1.6. La musica y comportamiento del consumidor

“Todos tenemos canciones 0 musica que nos pone de buen humor, nos relaja o nos entristece.
Esto, por supuesto lo saben los gestores de algunas cadenas de tiendas y centros comerciales”
(Martinez, 2012). En las grandes cadenas de marcas, en sus puntos de venta es comudn escuchar
masica, dependiendo del principal publico que asista a estos lugares, por ejemplo, por lo general
en boutiques de ropa moderna o de moda, se suele escuchar musica juvenil a un nivel

moderadamente alto.



Martinez (2012), menciona que nuestro corazén tiende a seguir el compas de un ritmo de la
masica, especialmente a los tonos mas graves. En la musica pop estos sonidos suelen ser los

del golpe del bombo. Es por esto por lo que la musica lenta nos relaja.

Para complementar lo anterior mencionado la musica se basa en ritmos con tiempo que
dependiendo el género y la cancién la marca todo el tiempo, esto se determinan BPM (Beats
por Minuto), es muy comin que en la musica electrénica se marque el BPM a una velocidad
muy alta para que los espectadores sientan esa adrenalina. En caso de artistas mas comerciales
suelen usar los BPM a la velocidad que late el corazon para el oyente se sienta bastante
relacionado. En cuanto al rock y el rock alternativo, son géneros bastante versatiles, que van
desde tiempos 0 BPM muy lentos para que el espectador se sienta relajado, tempos moderados
para hacer sentir bastante relaciona y tiempos bastante veloces para que el oyente sienta mucha

adrenalina.
1.7. Marketing

Segun Cyberclick (2020), el marketing son todas aquellas estrategias o acciones que se realizan
para conseguir objetivos, mejorar la persepcion de marca u obtener o mejorar las ventas, estas

acciones se deben implementar en su plan global para poder crecer.

Las estrategias son fundamentales en el campo de la Publicidad y el Marketing, para gestionar
correctamente desde una marca personal hasta una campafia publicitaria se necesita tener
objetivos estratégicos. En la actualidad el consumidor es cada vez mas cambiante, existen
diferentes cosas y productos mas personalizados y las estrategias promocionales deben
implementarse acorde a las necesidades del publico, sin dejar de lado los objetivos comerciales

de la marca.

A continuacion, se presentan los tipos de Marketing indispensables en esta investigacion.
1.7.1. Marketing Promocional

Diaz (2018), menciona que el Marketing promocional son acciones en conjunto, que
busca aumentar el interés inmediato en el consumidor e influir en la compra, agregando un
estimulo adicional. Es una estrategia que guia a un producto o servicio a tener una correcta
comunicacion de forma publicitaria en este caso un producto intangible musical, en esta forma

de promocion entra de lleno la Publicidad y todo su proceso creativo.

Diaz (2018), menciona también que para obtener una camparia de Marketing promocional
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exitosa, este estimulo debe ser relevante para el comprador y debe tener un limite de tiempo.
En caso de promociones muy agresivas también deben ser limitadas a un nimero determinado
en cantidades. En este caso para la promocion musical, de igual forma debera tener un tiempo
limite, pues al igual que las camparfias de productos, en la musica también expira la atencion
del espectador. Se deberd atraer al publico de una manera no coman, creativa y atractiva, pues
el pablico actual esta con sobre exposicién publicitaria.

1.7.2. Marketing Musical

Segln Alternativa Representa (2017), el Marketing musical es un conjunto de estrategias y
estudios cuyo objetivo es mejorar los resultados de un proyecto musical, pero para disefiar un
plan de promocion musical hay férmulas diferentes. Es verdad que cada vez la Industria
Musical cambia, debido al impacto tecnolégico en la sociedad y no se debe hacer nada sin tener

en cuenta los nuevos habitos de consumo, para esto, los estudios de mercado son muy Utiles.

El Marketing musical ayuda a que los artistas puedan lograr sus objetivos promocionales en la
insdustria musical y en el mercado al que va dirigido. Dependiendo del género, el estilo, la
imagen, filosofia y otros factores, serd muy diferente la estrategia. Hoy por hoy los géneros son
muy versatiles y menos cerrados a nuevas propuestas de promocion musical. La diversidad de
géneros musicales son mucho mas varidad que lo que era en el siglo anterior o tan solo la
anterior década. Estos géneros también van cambiando conforme cambia la época y el

consumidor y por supuesto también van cambiando las formas de promocionar musica.

- El videoclip como herramienta de promocion musical

En la década de los 80’s el lanzamiento del canal de television MTV, fue una revolucion total
en la industria de la mdsica ya que era un canal dedicado a la musica y a transmitir en su mayor
parte videoclips musicales, con ello muchos artistas comerciales e independientes tenian la
oportunidad de promocionarse mejor ya que el videoclip musical era y es una de las

herramientas mas impactantes para el publico que escucha musica.

En los ultimos afos, con la globalizacion de Internet y con el éxito de plataformas de contenido
audiovisual como YouTube y Vimeo, artistas comerciales e independientes usan estos sitios
como difusion de su masica y principalmente sus videoclips musicales. Ya que en estas paginas
o0 aplicaciones no se necesita mas que una cuenta de usuario para que cualquier persona suba
un contenido audiovisual, es mas facil para artistas independientes alcanzar a ser conocidos por
el hecho de subir sus videoclips musicales, cosa que con la television era muy dificil de hacer,

ahora ya ha habido muchos casos de artistas y grupos musicales que llegan al éxito gracias a
7



estas plataformas.
1.7.3. Marketing Digital

Nager (2020), menciona que el Marketing digital engloba todas las acciones y estrategias
publicitarias o comerciales que se realicen en los medios y canales de internet, esta manera de
promocion se viene aplicando desde la década de los 90’s como una forma de trasladar el
Marketing tradicional a las plataformas digitales, esta una gran evolucion tecnoldgica cred
grandes cambios tanto en las técnicas de comunicacion como en las herramientas que se
utilizarian para aquello y las posibilidades que esto significaba y significa para las empresas.
Los cambios que las plataformas digitales crearon, fueron muy grandes para la época, en un
mundo en el que los medios de comunicacion tradicionales dominaban la industria de la
comunicacion y la creacién publicitaria, las empresas se fueron soltando poco a poco de estos
medios tradicionales para mudarse a al mundo digital que en ese entonces era un medio
alternativo con bastante potencial de alcance a los clientes y potenciales clientes de las
empresas, a pesar de que en la década de los 90’s y principios de los 2000’s las plataformas
digitales eran bastante primitivas fueron una alternativa bastante usada y que competia de buena

forma con los medios tradicionales.

Segun Nager (2020), la web ha tenido una evolucién grande y con ello el Marketing digital
también, en sus inicios, se basaba en las paginas web 1.0 y venia a ser una traduccion de la
publicidad de los medios tradicionales, nacid la web 2.0 y con ello el Marketing 2.0 donde
empezoO a ser posible la interaccion con las empresas, productos o servicios a traves de
plataformas mas evolucionadas y se ha denominado una nueva web, que es la web 3.0 gracias
a las nuevas tecnologias, especialmente a la inteligencia artificial y conectividad de alta

velocidad con ello el Marketing digital tiene nuevas oportunidades.

El Marketing 1.0 queria imitar a lo que se realizaba en los medios tradicionales en la cual se
permitia tan solo una comunicacién bidireccional con el consumidor, con la llegada de las redes
sociales y otras plataformas digitales se produjo un cambio total a entre la comunicacién de las
empresas con su publico, el Marketing 2.0 estd vigente hasta la actualidad y se quedara por
mucho tiempo mas, con este tipo de comunicacion las empresas tienen enlaces mas cercanos
con los consumidores, pues ahora el negocio que no toma en cuenta las interacciones y
opiniones de su publico esta condenado a quebrar; el cliente es quien actualmente tiene el poder
ante la empresa, también las empresas tienen la posibilidad de comunicarse de forma maés

acertada que los medios mas tradicionales tradicional, pues con estas herramientas las empresas
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pueden estar al tanto de las estadisticas de alcance, segmentacion y muchas cosas mas que antes
eran muy dificiles de saber o realizar. Finalmente, el Marketing 3.0 alin esta en un proceso de

adaptacion junto con las nuevas tecnologias y se estan creando nuevas formas de promocion.
1.8. Campana publicitaria

Lopez (2020), menciona que una campafia publicitaria es una estrategia en la que intervienen
diferentes medios. Por esto, su principal objetivo es hacer llegar un mensaje a un publico
determinado. De esa forma, se debe tener en cuenta que el correcto disefio y ejecucién de una

campafia publicitaria es fundamental para la correcta promocion.

Se puede lograr de una manera muy eficaz que un producto, servicio o marca pueda llegar a
obtener sus objetivos publicitarios, por esto es muy importante saber lo que se quiere lograr en
el proceso, también es importante toda la informacién previa al disefio de la campafia, pues sera

fundamental para la correcta ejecucion de esta y se pueda llegar a la meta deseada.
1.8.1. Tipos de campafias publicitarias

Las campafias publicitarias tienen algunas fases o tipos, dependiendo de los objetivos, del

producto o servicio que se vaya a publicitar. A continuacion, se mencionan las principales:

- Campafa de expectativa o teaser:
Ancin (2018), menciona que generalmente consiste en una serie de anuncios que crean cierta
intriga o misterio. Este tipo de camparfias se manejan previas al lanzamiento de un producto o
servicio, suelen tener como aliado al misterio para mantener la atencion del consumidor y crear

expectativa.

- Campafha de lanzamiento:
Obeso (2018), menciona que estas campafias anuncian la salida de un nuevo producto o servicio
que sale al mercado. Para el lanzamiento de un nuevo producto o servicio en un mercado

competitivo es necesaria una camparia publicitaria creativa que acomparie a este.

Ancin (2018), menciona que debido a que es totalmente una innovacion, el consumidor necesita
ser informado y educado acerca del mismo. Queda claro que con un nuevo producto o servicio
es necesario informar al publico sobre este con publicidad, y para que este nuevo producto
pueda ser recordado debe estar acompariado por un concepto publicitario creativo.

- Campafa de mantenimiento:



Son aquellas que cuyo objetivo es mantener el conocimiento de una marca, de productos o
servicios que llevan en el mercado algun tiempo (Merca2.0, 2010 citado en Ancin, 2018).

En muchos casos es necesaria una campafia de mantenimiento, dependiendo de si el producto
0 servicio seguira vigente en el mercado, la mejor opcion podria ser continuar con una campafa

de mantenimiento.

- Campaha social:
Obeso (2018), piensa que su finalidad es impulsar a cambiar comportamientos, como cuidar el
medio ambiente o dejar el cigarrillo. En este tipo de campafias lo principal es crear conciencia
sobre una problematica fuerte en el contexto social y crear un cambio de actitud positivo sobre

las personas.

- Campaha politica:
Ancin (2018) menciona que se refiere a los esfuerzos organizados para obtener la nominacion
y eleccion de un partido politico o personas que buscan un cargo publico.
El actor principal en este tipo de campafias es una persona o partido politico que por lo general
buscard empatizar con la gente y ganarse la credibilidad de ellos y obtener un mayor nimero

de votos, para llegar al cargo publico que busca obtener.
1.8.2. Pasos para una campaifia Publicitaria

Una campafia publicitaria necesita de una estructura ordenada para que pueda ser lo mas

acertada posible. Segn (Komiya, 2018) son siete pasos para crear una camparfia publicitaria.

Establecer Para establecer los objetivos publicitarios es necesario tener claro a donde
objetivos se quiere llegar con la campafia y formularlos como objetivos Smart, o sea,
publicitarios | que tenga coherencia en el objetivo principal con el tiempo y espacio en el

que desarrollara.

Definir un | Es un punto clave definir de forma clara al tipo de persona al que va dirigida
publico tu campafia ya que se tendra mucha certeza a la hora de crear los anuncios

objetivo publicitarios que lo acompafaran.

Determinar el | Dependiendo del presupuesto del anunciante se determinard lo que sera

presupuesto posible realizar con ello.
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Seleccionar Para una correcta difusion de la campafia publicitaria se necesita saber cual
los medios | es el medio preferido 0 méas acudido por el publico para que sea mas
publicitarios | acertada la camparia y el mensaje llegue a mayor proporcién de personas.

Disenar el

Después de haber analizado los puntos anteriores, el mensaje publicitario

mensaje es muy importante ya que este sera el concepto con el que se manejara toda
publicitario la campafa y debera de ser atractivo e impactante para el publico objetivo.
Lanzar la | Después de haber realizado todos los puntos anteriores ahora estamos listos
campafia para lanzar la campafia que tendré un tiempo limitado establecido.
publicitaria

Evaluar los | Al terminar todo el proceso de la campafia es necesario analizar el acierto
resultados e impacto publicitario que tuvo esta y saber si se lograron los objetivos

planteados al principio.

Tabla 2. Pasos para crear una campafia publicitaria. Tomado de - Pasos para lanzar una campafia
publicitaria (2018)

1.9. Tendencias actuales de las plataformas digitales enfocadas hacia la muasica

Bludov (2020), menciona que hoy en dia, los consumidores de mdusica esperan un servicio
de streaming muy personalizado. Y esta expectativa aumentard en el proximo tiempo.
Plataformas como Spotify y Apple Music son lideres en el sector musical, pero ain debemos
aprender a aprovechar al méaximo los beneficios que implica personalizar los servicios en el

mundo de la masica por estas plataformas.

En la actualidad las redes sociales como por ejemplo Facebook, Instagram y YouTube son las
reinas del contenido digital, y por supuesto los artistas y grupos musicales han aprovechado
esta gran oportunidad para usar estos medios de forma promocional, pues desde la popularidad
de los Smartphone, las redes sociales han crecido inmensamente. Ahora es comin ver que una
persona utilice algun dispositivo inteligente y los musicos aprovechan la interaccion que se

puede tener a través de ellas para poder tener una mejor relacion con sus seguidores o fans.

Ya es muy conocido en el mundo de la Publicidad y Marketing estamos en la época de la
interaccion con el consumidor y esto lo han sabido aprovechar las marcas, lo cual no es diferente
para los artistas o grupos. YouTube aln sigue siendo una de las plataformas mas usadas por los
musicos para subir sus videoclips, promocionar su producto musical y ser visibles ante el

mundo cosa que hace 15 afios 0 menos era impensable.
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1.10. Rock alternativo

Garcia (2014), menciona que el rock alternativo no es un estilo musical como tal, sino que es
una fusion de distintos géneros relacionados con el rock puede ir desde las letras y el sonido
fuerte como el grunge hasta las melodias etéreas del dream pop y la experimentacion del post
rock.

Se puede decir que el rock alternativo es una derivacion o fusion de varios subgéneros del rock,
el pop, y otros géneros, con instrumentos convencionales y no convencionales del rock con un
enfoque no comercial o poco comercial que con el pasar de los afios fue evolucionando,
adaptandose a la época y haciéndose mas popular hasta tener otros subgéneros de este.

“Se entiende al rock alternativo como las agrupaciones cuyo sonido posee una base de rock
pero que presenta también una diferencia ya sea de sonido, de contexto cultural o de raices
regionales” (Gilardi, 2014).

Teniendo en cuenta lo anterior mencionado, el rock alternativo se puede diferenciar del rock
principalmente en tres aspectos, por ejemplo; el sonido, puede ser una combinacién de algunos
géneros comerciales 0 no comerciales, el contexto social, que puede ser la

situaciones especificas en las que los grupos viven, sentimientos, protesta, entre otros y raices
regionales, que puede ser la cultura del lugar, instrumentos propios autoctonos del lugar, jergas

0 acentuaciones, entre otros.
1.10.1. Repercusion del Rock Alternativo en la generacion X y Millennial

Klein (2000), menciona en su libro No Logo, que los jovenes sienten atraccion por todo lo
referente a la cultura alternativa. Muchos de ellos sienten un gran rechazo por las empresas y
por lo que se considera Mainstream. Para vender a los jovenes actuales es necesario hacerles

pensar que ellos tienen el control y que ellos lo descubrieron.

Aclarando lo anterior mencionado se puede decir que la repercusién que tuvo el rock alternativo
en los jovenes en la época que obtuvo una gran acogida en el mundo fue porque el género iba
en contra de las reglas comerciales y estandares estrictos que seguian ciertos artistas del rock y
muchos del pop y otros géneros, siendo asi un género englobado en la escena underground y
convirtiéndose en un atrayente popular para muchos jévenes rebeldes y no conformes con la

musica comercial.

Redondo (2006), menciona que muchos jovenes que aun disfrutan de la musica Rock
contemporanea por lo general son de clase social media y con una actitud parecida a los jovenes
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que pertenecen a la cultura Hip-hop, pero con una mentalidad mas abiertos a otros tipos de
masica. Es muy claro que las personas tienen la necesidad de pertenecer a un grupo o a una
tribu social con personas que sientan o piensen de la misma forma, en el caso de los jovenes es
aun mucho mas grande la necesidad de pertenecer a un grupo. La popularidad del rock, las
nuevas tendencias y cambios de la musica ha hecho que el rock alternativo se adapte o
evolucione sin perder la esencia del género en su mayoria de casos; esto, ha hecho que los
jévenes que escuchan este género sean mas abiertos que otros publicos a géneros o instrumentos

inusuales o diferentes.
1.10.2. El Rock alternativo en la actualidad

Es dificil definir al rock alternativo en la actualidad como un género estatico ya que a lo largo
de las generaciones y su boom en los afios 90’s el género ha ido en constante cambio y
adaptandose cada vez a la época pasando en algunos de los sonidos orgéanicos de una guitarra'y
bateria a sonidos mas digitales creados por ordenadores como es la tendencia actual y no cabe

duda de que conforme pase el tiempo el género lo hara de igual forma.

Se puede notar una gran gama de sonidos en los grupos que representan al género rock
alternativo con bandas que combinan este género con la musica psicodélica como la aclamada
y popular Tame Impala, bandas que ain mantienen un poco la esencia del rock alternativo como
Muse, Artics Monkeys, entre otras, también grupos que representan al género combinando el
indie rock que es un subgénero del rock alternativo como: Foals, Foster The People y sin salir
de la musica latinoamericana grupos como Zoé o su vocalista Ledn Larregui. Asi aun existen
agrupaciones que se siguen manteniendo desde sus inicios y han ido transformandose con la

época sin perder la esencia del género.
1.11. Laindustria musical

Wikstrém (2014), menciona que la industria musical vive de la creacion y la explotacion de la
propiedad intelectual musical. Compositores y letristas crean canciones, letras y arreglos que
se interpretan en directo, se graban o distribuyen a los consumidores, también se licencian para
cualquier otro tipo de uso, por ejemplo, la venta de partituras o misica para otros medios como
publicidad y television.

La industria musical es toda aquella forma de compra, venta y consumo de creaciones
musicales. Se divide en 2 tipos de distribucion de la remuneracion para artistas:

- Laventa de musica, discos fiscos o en plataformas virtuales.
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- La venta o consumo de Shows o conciertos en vivo.

La industria musical en tiempos anteriores tenia mayor remuneracion en la venta de discos
fisicos originales que en los shows en vivo y poco a poco eso ha ido cambiando de lugar con la
llegada de la pirateria a la masica y también en las Gltimas décadas de internet.

Ahora la situacién es diferente con la globalizacion de las redes sociales e internet, pues los
discos musicales fisicos han decaido a la venta en un porcentaje muy considerable, ahora los
artistas tienen mayor porcentaje de remuneracion en ventas de shows o conciertos en vivo que

de discos musicales ya sean fisicos o en plataformas digitales.

Plataformas como Spotify, Apple Music, Dezzer, actualmente ayudan a los artistas a la
distribucion de su musica de forma oficial, también hay plataformas parecidas que muchos
artistas independientes usan, también plataformas como YouTube ayudan a la distribucion de
musica y videoclips de manera mas masiva que la anterior mencionada, esta plataforma también
ha sido responsable junto con el rey de las redes sociales “Facebook” del nacimiento de artistas

que no eran conocidos para alcanzar el éxito.

En la actualidad existen artistas de todo tipo de generos, especialmente del género pop urbano
gue son creados principalmente para vender masivamente, desde su imagen personal hasta las
letras de sus canciones tienen la intencidn de ser agradables para un publico que escucha musica
popular a nivel global. En tiempos anteriores los artistas solo podian sobresalir mayormente por
la ayuda de grandes disqueras, pero ahora la situacion es diferente, ain hay muchos artistas
populares a nivel mundial que son manejados por grandes empresas o disqueras, pero tambiéen
existen artistas independientes que se manejan con un equipo de trabajo pequerfio, ya sean

amigos o familiares.

1.11.1. La industria musical en Ecuador

Los autores menciona que el musico ecuatoriano esta obligado a ser su propio productor,
publicista, manager y, en ocasiones, hasta son los distribuidores de su musica, o para difundir
su mausica la regalan. Esto sucede por la falta de empresas especializadas en el sector como
productoras, disqueras y otros (Gomez & Montero, 2018). También cabe mencionar que la falta
de espacios recreativos y de promocion musical en el Ecuador no ayuda a que exista una
industria musical establecida en el pais, asi mismo la falta de plazas de trabajo, la poca
existencia de profesionales en el &mbito, la idiosincrasia ecuatoriana y su falta de valor por los

trabajos provenientes del arte o trabajos intangibles.
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La creacion de una Ley de Comunicacion que se ha preocupado mas por los artistas nacionales
y su propiedad intelectual, han apoyado de gran manera a los musicos independientes. Espacios
en television nacional con un concepto artistico, musical e independiente como “Expresarte”
dieron una gran apertura y apoyo a grupos musicales que anteriormente no eran conocidos por

los jovenes ecuatorianos.

Lamentablemente para todos los artistas, musicos y toda clase de creadores de contenido
artistico independiente, la eliminacion de apoyo por parte de las leyes de comunicacion ha
hecho que los medios tradicionales no emitan musica nacional muy seguido como estaban
obligados a programar, lo cual ha causado que los artistas independientes en general no sean
escuchados a gran escala. Afortunadamente para los artistas independientes, la tecnologia y
especialmente las redes sociales han sido cuna de su promocion independiente y han logrado

sobresalir, darse a conocer y masificar de cierta forma gracias a las nuevas tecnologias.
1.12. El Rock Alternativo en Ecuador

Camargo (2014), menciona que la historia del rock ecuatoriano contemporaneo esta marcada
por grupos como Can Can, Mama Vudd, Pulpo 3 y Sal y Mileto, algunas inactivas, pero en la
actualidad vigentes por una nueva generacion que ha estado atenta al surgimiento de propuestas
independientes durante los ultimos afios en Latinoamérica que son potenciados con la difusién
gue permite internet y la autogestion, logrando que nuevos artistas puedan traspasar fronteras

incluso de forma més efectiva que sus anteriores generaciones.

El rock en Ecuador existe desde ya varias décadas, pero no fue hasta que llegd una alternativa
diferente a la que se solia escuchar en la década de los 90’s y a principios de los 2000’s en la
que el rock en realidad destacé en el pais, como los grupos anteriormente nombrados, que Si
bien es cierto no son solo grupos de rock alternativo, pero encajan mayormente en este ya que
la musica en Ecuador es muy versatil y cada grupo es una alternativa distinta a la otra. Estos
grupos han sido y siguen siendo referentes para los grupos las siguientes generaciones de

mausicos en el pais.
1.12.1. La influencia de la muUsica nacional en el Rock Alternativo

Cueva (2018, citado en Rueda, 2018), menciona que un solo estilo no va a sonar en una cancion
ecuatoriana, sino que en varios géneros se puede dar cuenta como una banda fue influenciada

por otras bandas ecuatorianas o en sus letras hablan de su contexto, de su dia a dia u otras cosas.
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Las influencias de los musicos ecuatorianos en general van desde las poesias nacionales hasta
acontecimientos sociales y las referencias de otros artistas nacionales asi no pertenezcan al
mismo género, de este modo se van creando nuevos grupos con un concepto y sonido diferente

y cada vez hay una evolucion més notable.

Wong (2012), menciona que la masica nacional esta formada por versiones urbanizadas de un
conjunto de géneros musicales de origen indigena y mestizo. En el grupo de musicas indigenas
se puede encontrar algunas danzas rituales relacionadas con las festividades agricolas del
calendario indigena, como el yaravi y el sanjuanito entre otros. En el grupo de musicas mestizas
se encuentran el pasillo, el pasacalle, el albazo, los cuales combinan melodias y ritmos
autoctonos y europeos. Se puede notar una clara influencia de la regién o la ciudad en los
musicos, no es lo mismo una banda de rock quitefia, a una guayaquilefia 0 una ibarrefia, pueda
que exista la misma influencia musical nacional o extranjera, pero los grupos o artistas
componen su musica de acuerdo con sus experiencias vividas, la situacién sentimental,

econdmica, politica, la estructura musical, la época entre otros.

La mausica nacional esta basada principalmente en el contexto cultural en el que vive el mdsico
o compositor. Cada realidad que vive una cultura, una nacién o un pueblo es razon de ser de su
musica, por ejemplo, el folclore indigena en Ecuador en su mayoria esta Illeno de sonidos
nostalgicos con instrumentos de viento, aludiendo a la época de esclavitud denigrante que el
pueblo indigena vivié en el tiempo de la colonia, y en algunos lugares ain vive. Los pasillos

son expresiones romanticas del mestizo.

1.12.2. El Rock Alternativo en los ultimos afios en Ecuador

Medios digitales (2019), menciona que los diferentes géneros musicales en la actualidad se
consumen de diferentes formas, pues las plataformas digitales se han apoderado de la industria
musical y Ecuador no es la excepcion, la cumbia, la chicha, el regueton y el rock son los mas
escuchados en el pais y existen agrupaciones y artistas que han abierto camino a nueva musica.
Da Pawn, Maquina Camaleon, Método MC, Maykel, son algunos de los artistas jévenes que

representa la nueva escena musical en el Pais.

Hace algunos afos la escena independiente musical crecidé de una manera enorme y es que a
diferencia de afios lejanos como en los 90’s o 2000’s, los artistas de musica independiente no
tenian muchos espacios de recreacion musical, espacios que poco a poco se han ido creando y

que desde hace ya algunos afios los artistas independientes, entre ellos muchos grupos de
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masica rock alternativo han aprovechado de una manera espectacular como medio de difusion

musical.

Los musicos mas sobresalientes en la musica independiente, musica alternativa y o rock
alternativo en la Gltima década a nivel nacional e incluso de Latinoamérica son: Guardarraya,
Macho Muchacho, Rocola Bacalao, Swing Original Monks, Da Pawn, Verde 70, Les Petit
Batards, Biorn Borg, Lolabum, Tripulacién de Osos, La Maquina Camaleon, entre otros. Cada
grupo con su estilo y su forma diferente de crear musica han llenado de orgullo a la escena

independiente y han grabado una gran huella en la masica nacional.

1.12.3. Rock alternativo en Ibarra

La ciudad de Ibarra es un lugar de diversidad cultural muy grande. Se pueden encontrar
personas con diversos gustos Yy el gusto por la masica alternativa no es la excepcion. El rock es
uno de los géneros mas escuchados en la ciudad por los jovenes y adultos. En Ibarra hay una
escena musical aun creciente, pero no muchas de las agrupaciones musicales han destacado a
nivel nacional, en el género rock ha sobresalido mayormente la agrupacion ibarrefia “La Quinta
Avenida”, pero a pesar de que hay muchos musicos con grades habilidades no ha habido mucha

apertura ni conocimiento sobre estos musicos.

17



CAPITULO 11
2. MATERIALES Y METODOS

2.1. Tipo de Investigacion

El tipo de investigacidn de este proyecto es cualitativa, porque se obtuvieron cualidades de
consumo importantes para la investigacion, también se obtuvo datos relevantes estadisticos y a
través de una entrevista se obtuvo informacion subjetiva para complementar la investigacion.
Segun (Hernandez & Mendoza, 2018) en ocasiones, en la investigacion cualitativa, la muestra,

la recoleccion y el andlisis se pueden descubrir y complementar al mismo tiempo.
2.2. Métodos, técnicas e instrumentos de investigacion.

Se diagnostico las variables de consumo del género Rock Alternativo en el mercado musical y
comercial de la ciudad de Ibarra con métodos de investigacion sintético-analitico y con técnicas
de observacion sistematica pues se recopild informacion de lo més general a lo més especifico.
Se analizé los aspectos principales del género musical con tipos de investigacion documental,

bibliogréafica para describir los aspectos mencionados.

Se determind el publico objetivo y se obtuvo datos relevantes para uso comercial en una
campafia en la ciudad de Ibarra. Se aplicé encuestas anonimas a jovenes y adultos entre 18 y 30
afios, del sector urbano de la Parroquia de Ibarra y San Antonio de Ibarra, de la provincia de
Imbabura, por medio de internet en una encuesta en linea con la herramienta Google Forms,

entre los meses de marzo y abril del afio 2020.

Se realiz0 una entrevista estructurada a un experto en musica rock independiente y la industria
musical independiente, por medio de la plataforma virtual Zoom, la segunda semana de Julio
del afio 2020. Se utiliz6 documentacién extraida de revistas, periodicos, paginas web,
documentales audiovisuales y otras investigaciones para saber las tendencias del género
musical mencionado, los grupos musicales que destacan, opiniones de los artistas sobre el
medio independiente y formas de difusion de la musica independiente.

Para la investigacion y realizacion de este proyecto de investigacion se utilizaron materiales
tales como: computador: para organizar toda la informacion respectiva, internet: para investigar
todo informacion documental, videocamara: para registrar informacion necesaria para la

investigacion.
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2.3. Preguntas de investigacion y/o hipdtesis

Las preguntas de investigacion planteadas en la encuesta fueron:

Género:
Edad:
Estado Civil:
Ocupacion:

Ingresos Economicos: (Opcional) ............

1. ¢Cudles generos musicales de esta lista le gusta escuchar? Elija las tres mejores
opciones o las mas cercanas a lo que usted escucha.

2. ¢Qué es lo que mas le gusta de estos géneros? Elija la mejor respuesta.

3. ¢Con qué frecuencia escucha musica? Teniendo en cuenta que "1" (es poca frecuencia)
y "10" (es mucha frecuencia) Marque el nimero mas conveniente.

4. ¢(Cuéando fue la ultima vez que asisti6 a un concierto, presentacién en vivo o
presentacion en vivo online de un artista que le guste? Elija la mejor opcion.

5. Escriba 3 nombres artistas o0 grupos que mas le gusten de su género preferido.

6. ¢Ha escuchado a artistas o grupos locales o nacionales de su género preferido? Si su
respuesta es "No", pase directo a la pregunta 9.

7. Escriba 3 nombres de los artistas, grupos locales 0 nacionales que conoce de su género
preferido

8. ¢Por cudles plataformas o medios se enterd de estos artistas o grupos locales? Puede
elegir entre 1 a 3 opciones.

9. ¢Cual es el medio o plataforma que mas utiliza para escuchar musica? Marque solo

una respuesta.
Las preguntas de investigacion planteadas en la entrevista fueron:

1. ;Cbémo es la industria musical en Ecuador?

2. ¢Por qué no existen muchos artistas nacionales que hayan sobresalido a nivel internacional
como en otros paises de Latinoamérica?

3. ¢Como influye la musica nacional en los deméas géneros?

4. ;Como cambid el internet y las redes sociales la forma de distribucion musical?

5. ¢Coémo cambiaron los shows en vivo con el internet y la emergencia sanitaria?

6. ¢ Cuales son los espacios en los que un musico o grupo puede difundir su arte?

7. ;Como sobresalir en la escena musical con el rock y el rock alternativo?
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8. ¢ Cuaéles son los ejemplos mas destacados de artistas alternativos en Ecuador?

2.4. Participantes

La muestra tomada para la presente investigacion son los jovenes y adultos de 18 a 30 afios de
edad de la Parroquia de Ibarra zona urbana y San Antonio de Ibarra siendo un tipo de poblacion
no probabilistica intencional. Segun la pagina ecuadorencifras.com e inec.gov.ec sacadas del
ultimo censo de poblacion en la parroquia de Ibarra y San Antonio de Ibarra existen 35.505
jévenes y adultos entre 18 a 30 afios y su muestra representativa del 93% de efectividad y 7%

de error es de 193 personas para las encuestas.
2.5. Procedimiento y analisis de datos

Después del desarrollo del capitulo | se procedié a realizar la encuesta por medio de la
plataforma Google Forms, las preguntas formuladas en opcion multiple fueron tabuladas
automaticamente por la plataforma y las preguntas abiertas fueron analizadas de forma
individual.

Posteriormente se realizd la entrevista cuyas respuestas fueron subjetivas y fueron

documentadas por medio de video Ilamas y analizadas de forma individual.
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CAPITULO I
3. RESULTADOS Y DISCUSIONES

3.1. Encuesta realizada a la muestra de la poblacion

Gréafico N°2: Género

Daniela Torres: 0,5% MM os o<1 Bisexual: 0,5%

Femenino: 43,5% Il B Maosculino: 55,4%

Fuente: Encuesta marzo 2020: Elaboracién propia

Estos porcentajes se deben a que las encuestas fueron enviadas indistintamente a amigos y
familiares de la persona encuestadora que en su mayoria son de género masculino, estos amigos

y familiares también lo enviaron de forma aleatoria a conocidos de manera indistinta.

Edad
Edad Porcentaje
18 6,2%
19 8,3%
20 12,4%
21 12,4%
22 13,9%
23 11,4%
24 7,7%
25 7,2%
26 3,6%

21



27 5,1%
28 3,6%
29 5,2%
30 3,1%

Tabla 3. Fuente: Encuesta marzo 2020: Elaboracion propia
La mayor cantidad de encuestados rondan la edad de 19 y 25 afios.

Grafico N°3: Estado Civil

Casado/a 6,2% [ Divorciado/a: 1,5%

Union libre: 6,2% B8

B soltero/c: 86%

Fuente: Encuesta marzo 2020: Elaboracién propia

Quifiones (2014, pag. 30) explica que los jovenes millennials nacidos a partir del la década de
los 90’s tienen un interés grande en la vida independiente, tienen habitos muy diferentes a los
de otras generaciones tales como inscribirse a gimnasios, ha reemplazado las bebidas gaseosas

por jugos naturales sin azlcar, para mantenerse en forma, entre otros.

La mayor parte del publico entrevistado tiene se inclina mas por la libertad sentimental en vez
de involucrarse mas por un estado civil estable con otras personas, o en otras palabras la vida
con una pareja y esto puede ser por los cambios de habitos de consumo en los jovenes del siglo

XXI o la generacion llamada millennial.
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Grafico N°4: Ocupacion

Magister: 2,1% | [ Estudiante de Secundaria: 5,2%
Ingeniero/a: 10,9% [l
Licenciado/a: 4,1% |}

Universitario/a: 60,1%

B Bachiller: 17,1%

PhD: 0,5%

Fuente: Encuesta marzo 2020: Elaboracion propia

En esta figura podemos notar que una cantidad importante de los encuestados son estudiantes
de universidad con un porcentaje de 60,1% siguiéndole asi la ocupacion de bachiller con el
17,1% del total de las encuestas. Segun el Informe (Jovenes en Cifras, 2012) gracias a la
educacioén gratuita de tercer nivel los jovenes tienen méas oportunidades de estudiar y en un
porcentaje del 28,2% de jovenes entra la universidad en seguida acaba su educacion secundaria,
y el 43,6 % de jovenes entre 20 a 29 afios en el pais se encuentran estudiando par aun titulo de

educacion superior.

Con esta investigacion mencionada se pueden contrastar los datos obtenidos en esta encuesta
realizada pues existe atn un porcentaje considerable que se ha quedado sin estudiar una carrera
universitaria ya sea por responsabilidades en el hogar, por imposibilidad econémica o por
decision propia, pero aun asi el mayor porcentaje de los encuestados se encuentran estudiando

un titulo universitario en estos momentos.
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1. ¢Cuédles géneros musicales de esta lista le gusta escuchar? Elija las tres mejores

opciones o las mas cercanas a lo que usted escucha.

Gréafico N°5: Géneros musicales mas escuchados

Pop 59 (30,6 %)
Baladas 69 (35,8 %)
Regueton 60 (31,1 %)
K- Pop 7 (3,6 %)
Rock —84 (43,5 %)
Metal 1 (0,5 %)
Electrénica 61 (31,6 %)
Jazz 3 (1,6 %)
Funk —9 (4,7 %)
Rap 37 (19,2 %)
Experimental 14 (7,3 %)
Trap 13 (6,7 %)
Folclore —26 (13,5 %)
Reggae 42 (21,8 %)
Vals 3 (1,6 %)
Salsa 66 (34,2 %)
Bomba 24 (12,4 %)
Merengue 4 (2,1 %)
Cumbia 29 (15 %)
Salsa Choke 1(0,5 %)
Vallenato 35 (18,1 %)
Bachata 44 (22,8 %)
Pasillo 15 (7,8 %)
Pasacalle 4 (2,1 %)
Albazo 1(0,5 %)
Marimba 4 (2,1 %)

Fuente: Encuesta marzo 2020: Elaboracion propia

En esta pregunta el encuestado pudo elegir varias opciones ya que las personas no escuchan un
solo género musical. Los géneros mas escuchados son: el rock, baladas, salsa, pop, electrénica
y regueton en este orden mencionado. Cabe mencionar que en esta lista de opciones se
encuentran los géneros principales conocidos por las personas pues por la extensa cantidad de

géneros musicales no es conveniente mencionar todos los géneros existentes.

“Los géneros musicales preferidos en la actualidad, los que se entiende como los mas
escuchados teniendo en cuenta la cantidad de albumes vendidos serian: pop, jazz,
electronica, rock y reggaeton” (Fernandez, 2019). A nivel mundial los géneros musicales mas
escuchados no se alejan de la realidad de los géneros méas escuchados en la ciudad de Ibarra,
esto se puede deber a la globalizacion de la informacidn y el acceso a internet y plataformas
sociales donde el contenido musical ya no es sectorizado sino mas bien es escuchado de formas
masivas nunca vistas. Lo que cambia en cuanto a los géneros musicales méas escuchados en la

ciudad de Ibarra son los porcentajes pues unos géneros son mas escuchados que otros.
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2. ¢Qué es lo que mas le gusta de estos géneros? Elija la mejor respuesta

Grafico N°6: Gustos de la musica

Melodia: 11,.9%

[l Composicion: 14%

Ritmo: 42,5% .

B Letra: 31.6%

Fuente: Encuesta marzo 2020: Elaboracién propia

Martinez (2012), menciona que nuestro corazon tiende a seguir el compas de un ritmo de la
mausica, especialmente a los tonos mas graves. En la musica pop y rock estos sonidos suelen ser
los compases del bombo. Con el género y la cancion dependera el ritmo, hay recursos muy
usados en la mayoria de los géneros como es el BMP, que es basicamente la velocidad del
ritmo, constantemente para las canciones comerciales se suele usar la velocidad estandar del
ritmo del corazén para relacionar mas con el oyente. Es por eso por lo que las canciones lentas
pueden hacer sentir relajacion y las canciones répidas pueden hacer sentir exaltacion y

adrenalina.

(Gomez A. , 2018) afirma que para que una cancion se convierta en un himno necesita una letra
con un contenido profundo, con el que el oyente pueda sentirse identificado. Se puede decir que
la letra tiene una conexidn directa con el oyente porque las palabras se incrustan en su mente
de la misma magnitud en como lo hace el ritmo de una cancion, en otras palabras, la letra de
una cancion también puede hacer sentir emociones muy fuertes y comunicar el sentir o una

historia de la persona que lo ha escrito.
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3. ¢Con qué frecuencia escucha musica? Teniendo en cuenta que 1" (es poca

frecuencia) y "'10" (es mucha frecuencia) Marque el nUmero mas conveniente.

Gréafico N°7: Frecuencia en escuchar musica
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Fuente: Encuesta marzo 2020: Elaboracion propia

En un experimento de la BBC (2015), Una persona después de una semana de no escuchar
masica comienza a sentirse muy cansado y se debe a que se puede perder la capacidad que tiene
la musica para estimular los centros cerebrales de placer. Al parecer a las personas se es dificulta
vivir sin escuchar sonidos y mas adn sonidos tan interesantes para el cerebro como lo puede ser
la musica. Por otra parte, una razon logica para que la gente escuche musica de forma muy
seguida es que esta, esta al alcance de todo el mundo, desde que una persona pasa por lugares
bastante transitados hasta que esta en su casa o en un dispositivo maévil se puede la puede tener

presente en el dia a dia.

4. ¢Cuando fue la dltima vez que asistié a un concierto, presentacion en vivo 0

presentacion en vivo online de un artista que le guste? Elija la mejor opcion.
Grafico N°8: Frecuencia en asistir a presentaciones en vivo
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Fuente: Encuesta marzo 2020: Elaboracién propia
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Segun la agenda cultural de Ibarra (2019), la mayor cantidad de eventos musicales realizados
en la ciudad antes del confinamiento fueron desde septiembre hasta diciembre del 2019,
posteriormente antes del estado de emergencia en marzo pudo haber una serie de eventos entre
ellos musicales que no se realizaron. Por lo general cuando hay eventos gratuitos y masivos en
fiestas locales, las personas salen a observar estos eventos, principalmente hablando de los
eventos musicales, esta puede ser la razon principal por la que la mayor parte de personas no
haya asistido a eventos musicales en las ultimas semanas antes del confinamiento, cabe
mencionar también que el primer mes del afio es considerablemente inactivo en la mayoria de

los eventos culturales.
5. Escriba 3 nombres artistas o grupos que mas le gusten de su género preferido.
Gréafico N°9: Grupos preferidos
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Fuente: Encuesta marzo 2020: Elaboracion propia

Esta pregunta fue planteada a los encuestados con el fin de saber cuéles son los artistas
internacionales o nacionales son el Top of Mind de su género favorito, y de estos resultados
observar si los artistas que la gente escucha tienen relacion con el grupo de artistas con el que
se realizara la campafia de promocion. A pesar de en la encuesta el género més escuchado es el
“Rock”, no todos los artistas mencionados de este género se relacionan con el género “Rock
Alternativo” que es el género de interés. Los posicionados que se relacionan con el género son
Artic Monkeys, Nirvana, Zoé, The Strokes, Tame Impala, Cuarteto de Nos, en ese orden, otros
artistas que no tienen relacion directa actualmente con el género mencionado son Héroes del

Silencio y Soda Stereo. Con lo cual se pudo evidenciar que el género musical esta presente en
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las listas de reproduccién del publico Ibarrefio, tal vez no de forma masiva, pero si con un

porcentaje considerable, para este apartado se tomd en cuenta artistas 0 grupos extranjeros.

Un estudio realizado por la IFPI, (En espafiol Federacion Internacional de la Industria
Fonogréfica) realiz6 el informe global Music Listening 2019, el cual se encarga de investigar
los géneros mas consumidos por personas entre los 16 y 64 afios en 21 paises alrededor del
mundo, entre los cuales se encuentran entre los primeros 10 lugares el rock, indie/ alterativo,

mencionado de (Garcia, 2019).

6. ¢Ha escuchado a artistas o grupos locales o nacionales de su género preferido? Si

su respuesta es ""No"*, pase directo a la pregunta 9.

Gréafico N°10: Conocimiento de artistas locales o nacionales
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Fuente: Encuesta marzo 2020: Elaboracién propia

Esta pregunta fue planteada con la intension de saber si la muestra encuestada conocia artistas
nacionales de su género favorito y mayoritariamente en general si conocen estos artistas con un
total del 60,1% pero también hay una cantidad grande de personas que no han escuchado artistas
nacionales de su género favorito con un 39,9% del total de los encuestados.

Segun Hernandez (2017), en estos tiempos de la digitalizacion de las empresas, donde la
revolucion tecnoldgica ha cambiado la presentacion de los negocios y ha transformado los
procesos organizativos de las compafiias, y no podria faltar la industria de la masica en esta
digitalizacion y globalizacion. Esto es un gran motivo por lo que los artistas nacionales se han
dado a conocer dentro y fuera del pais, claro acompafiado con un buen producto musical, por
lo cual gran cantidad de personas conocen a artistas nacionales que tengan que ver con la musica
que a ellos les gusta. Pero, por otro lado, hay una cantidad considerable que no conoce a artistas

locales o nacionales y el motivo es el mismo, pues con tanto contenido y demanda de consumo
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musical, muchos artistas independientes de la localidad se pueden quedar hasta el ultimo de la
lista de la musica escuchada.

7. Escriba 3 nombres de los artistas, grupos locales o nacionales que conoce de su

genero preferido
Gréfico N°11: Artistas nacionales o locales Top of Mind
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Fuente: Encuesta marzo 2020: Elaboracion propia

Este apartado es muy importante, fue planteada a los encuestados con la intencién especifica
de saber cuales artistas nacionales y locales son los que las personas méas escuchan y conocen,
que coincidan o tengan que ver con el genero rock alternativo, de igual manera a estos artistas
mencionados a continuacion se les podria tomar en un futuro como la posible competencia del
grupo musical con el que se realizara la campafia de promocidn. Cabe recalcar que esta pregunta
la solo la respondieron los encuestados que respondieron si en el anterior apartado y es
importante mencionar que de las personas que escuchan a artistas relacionados con el género
rock alternativo, a diferencia de los encuestados en general, apenas el 18,4 no escucha artistas
nacionales, lo cual es un porcentaje muy menor a comparacion del publico que si lo hace. Los
artistas mas escuchados que tienen relacion con el genero son: Verde 70, La Maquina
Camaleon, Guardarraya, Alkaloides, Da Pawn, La Quinta avenida, Lolabum y Les Petit
Bastards, en ese orden, dando como resultado que la poblacion que escucha el género, escucha
masica alternativa independiente mas ain que la muasica pop rock comercial pues artistas mas
comerciales como Equilivre también aparecieron en estas encuestas, pero su porcentaje no fue
tan relevante, aunque también se desconoce en su gran mayoria de artistas locales del género
mencionado de la ciudad de Ibarra, los artistas mas conocidos son a nivel nacional. Segln

Humberto (2017), la escena musical en el Ecuador se maneja casi por completo de manera
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independiente, obligando a las bandas emergentes a recurrir a técnicas de autogestion y difusion
que de ser llevadas a cabo de manera adecuada pueden rendir grandes frutos e incluso llegar a
colocar a las bandas en la escena mainstream regional. ES por esta razon que grupos

independientes han sobresalido en la masica alternativa nacional.

8. ¢Por cuales plataformas o medios se enterd de estos artistas o grupos locales?
Puede elegir entre 1 a 3 opciones.

Grafico N°12: Plataformas o medios
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Fuente: Encuesta marzo 2020: Elaboracion propia

Esta pregunta fue planteada a los encuestados con la finalidad de saber por cuales medios se ha
enterado del trabajo artistico de estos artistas nacionales o locales, los encuestados tenian la
opcion de elegir hasta 3 opciones y como podemos notar YouTube obtuvo el 79,5%, siguiendo
la escala esta Facebook con el 51,2% y como se puede notar los medios digitales son los mas
utilizados para conocer propuestas musicales del pais, pero también medios tradicionales como
la Radio ocupa un 27, 6% y la Television un 22% que si bien es cierto no representa un gran
porcentaje pero si €s un nimero considerable, también en la encuesta le siguen otros medios
digitales como Instagram con un 22% y Spotify con un 19,6%. Cabe recalcar que esta pregunta
solo la respondieron los encuestados que respondieron si en la figura N° 8. Esto se debe a que
los encuestados usan las plataformas digitales en su diario vivir, pues las edades de los

encuestados estan entre los 18 y 30 afios.

Segun Anrango (2019), descubrir su banda o cancién favorita ya no es exclusivo de lo que

suena en las emisoras mas conocidas, lo que publican las grandes productoras de masica o lo
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gue recomiendan ciertos influencers musicales, en estos Gltimos cinco afios, las plataformas de
musica por streaming han hecho posible encontrar nueva mdsica y géneros gracias a sistemas

de recomendacion que son mas inteligentes mientras mas avanza la tecnologia.

9. ¢Cual es el medio o plataforma que mas utiliza para escuchar musica? Marque

solo una respuesta.

Gréafico N°13: Plataformas o medios para escuchar musica
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Fuente: Encuesta marzo 2020: Elaboracion propia

Esta pregunta es distinta a la pregunta nimero 8 ya que la pregunta anterior trata de las
plataformas o medios por los que los encuestados se han enterado de los artistas y esta pregunta
trata de las plataformas o medios por donde los encuestados escuchan mausica, los encuestados
son tenian una respuesta a elegir y como se puede notar YouTube es la plataforma que mas se
usa para escuchar masica con el 73,6% de los encuestados y la plataforma que le sigue con un
porcentaje menor pero considerable es Spotify con el 19,7%, estas juntas con un total de 93,3%

del total de las encuestas.

Segun Matus (2020), en el mundo de hoy cada vez se usan mas las plataformas digitales en
streaming pues se puede escuchar musica en cualquier parte y a toda hora, mientras se dejan de
lado los medios o plataformas convencionales, las plataformas de musica streamihg toman gran
fuerza. Como he mensionado en pasadas ocaciones el internet y las plataformas digitales, han
cambiado y estan cambiando el mundo del consumo en todos los &mbitos y una de ellas es a
industria de la masica pues, se ha cambiado el disco fisico por la musica digital, incluso se ha
dado un giro total a la forma de hacer y distribuir musica.
(Castillo, 2019) mensiona que YouTube, la plataforma mas consumida por todos los usuarios
para ver videos también es utilizada para escuchar musica streaming, Spotify es la plataforma
exclusivamente de mdsica streaming mas conocida por todos los usuarios es considerada la
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principal rival de YouTube. Podemos notar que la realidad de la muestra ibarrefia encuestada
es la misma o bastante similar a la que vive el mundo en cuanto al consumo de musica en la

actualidad.
3.2. Entrevista realizada a experto en industria musical

1. ¢ Como es la industria musical en Ecuador?

Imbacuan (2020), Ingeniero en sonido y produccion musical y master en medios de
comunicacion, menciona que la industria musical se basa principalmente en la autogestion de
los artistas, musicos, compositores 0 cantantes, practicamente no existe industria musical ya
sea por falta de profesionales, presupuesto, idiosincrasia o falta de politicas de gobierno que
apoyen a la produccion musical nacional. EI experto mencionado brinda una respuesta muy
clara y que es muy perceptible a la vista de los musicos y productores musicales, la industria
musical en Ecuador es practicamente nula y hace falta juntar muchos factores que él menciona
para poder empezar a crear una industria musical en el pais. (Gomez & Montero, 2015)
mencionan que el masico ecuatoriano esta obligado a ser su propio productor, publicista,
manager Yy, en ocasiones, hasta el distribuidor de su musica para percibir ingresos, o también
regala su trabaja para poder difundirlo. Esto sucede por la falta de empresas especializadas en

el sector como productoras, editoras, disquera, entre otros.

2. ¢Por qué no existen muchos artistas nacionales que hayan sobresalido a nivel

internacional como en otros paises de Latinoamérica?

Segun Imbacuan (2020), para llegar a sobresalir a nivel internacional en la musica, se necesita
una gran estrategia que impulse al artista, acompafiada de un buen producto musical, también
para sobresalir a nivel internacional se necesita inversores que impulsen la carrera de un artista,
también se necesita inversion en artistas musicales por parte del gobierno nacional, también
menciona gque hace falta personas profesionales en la industria y no solo personas que conozcan
de este tema, a comparacion de otros paises de Latinoamérica que si invierten en la cultura, el
problema no es solo de un punto de los mencionados sino de todos los puntos que son un
problema para exportar cultura. Al parecer la falla de que los artistas nacionales no sobresalgan
tanto en el extranjero no se debe a un mal producto musical o un producto que no sea de calidad,
es mas los artistas nacionales tienen mucho talento, pero la falta de inversion en el area cultural
y musical por parte del gobierno y de empresas privadas han hecho que los artistas no

sobresalgan y muchos vayan fuera del pais a producir su madsica y a intentar darse a conocer.
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Segun (Goémez & Montero, 2015), Desde el afio 2000, pocas bandas han logrado sobresalir a
nivel internacional con su trabajo por la falta de inversion y de entidades que apoyen a los
artistas, anteriormente los musicos ecuatorianos obtenian un poco ganancias de los discos
fisicos, pero en la realidad actual esto ya no es rentable. Un punto importante también que cabe
mencionar es el pensamiento de las personas del pais pues deberian consumir también musica
nacional, pero a las les hace falta mucho sentirse nacionalistas y preferir los productos hechos

en el pais a los productos del exterior.
3. ¢Como influye la musica nacional en los demas géneros?

Segln Imbacuén (2020), el entorno en el que una persona viva siempre va a influir en todas las
actividades que realice, es por eso que muchas marcas se adaptan al contexto del lugar donde
esté el consumidor a quien quieran llegar, esto también sucede de forma similar con la masica,
los géneros musicales son creaciones influenciadas por otros géneros musicales y todas las
creaciones son influenciadas por algo, en este caso el contexto cultural de Ecuador influenciara
siempre a un creador en su obra, no solo en la masica sino en toda creacién, muchos géneros
que son propios de Ecuador también han sido creados a partir de la influencia de otros géneros
del exterior, también para las personas Ecuatorianas y de paises parecidos en muy comun
consumir productos y en este caso musica del exterior como por ejemplo y principalmente de
Estados Unidos, es algo a lo que estamos acostumbrados, pero es muy dificil que lo contrario
pase, pues para un ciudadano de Estados Unidos posiblemente seria algo nuevo escuchar masica
propia de Ecuador, pues el entorno al que uno esta acostumbrado es de mucha influencia en el

vivir y mas adn en el crear, en este caso la musica.

La masica es una creacion que implica experiencias, sin experiencias un creador no podria
terminar sus obras, todo lo que se encuentra en nuestro entorno es parte de nosotros y de
nuestras acciones al igual que la mdsica, si una persona escucha musica nacional como por
ejemplo el pasillo y también escucha musica extranjera como por ejemplo blues y decide crear
una pieza musical, va a tener mucha influencia de los dos géneros mencionados porque es algo
que le gusta mucho escuchar y que forma parte de esta persona, todo lo que vivimos a diario,
es una influencia total en el accionar de las personas, por eso asi como existen diferentes
personalidades, existen diferentes géneros musicales. Zapata (2011), menciona que desde una
perspectiva sociocultural se plantea que el desarrollo de la muisca se crea a partir de patrones
aprendidos a través de la interaccion con alguna cultura y estos son especificaciones de cada

cultura en particular.
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4. ;Como cambid el internet y las redes sociales la forma de distribucion musical?

(Imbacuan, 2020) menciona que con la llegada de internet se ha facilitado la forma en cémo
hacer llegar un mensaje a la gente ya que las redes sociales principalmente son herramientas
con las que una empresa, producto o musica pueden llegar a las personas de forma masiva, ya
que los consumidores del siglo XXI pasan mucho tiempo de su dia frente a la pantalla de un
Smartphone o computador, especificamente de un producto musical, el artista debe hacer una
inversion considerable para a traves de campafa de social media poder llegar a su publico,
principalmente porque el mercado musical es muy diverso y existe mucha competencia. Como
se ha mencionado las redes sociales pueden ser de mucho provecho para la promocion de una
empresa, producto, servicio, o producto musical, pero también estas pueden ser un arma de
doble filo especialmente en el caso de la musica, pues con tanta oferta en el mercado musical
los musicos independientes tienen una oportunidad muy pequefia de destacar del resto de su
competencia que puede ser mas comercial y que ya tiene una posicion en la mente de su pablico.
En un estudio similar segun Fernandez (2020), internet ha revolucionado todo y la industria de
la musica no es la excepcidn, internet, en la versiébn mas parecida a como lo conocemos hoy,

Ilegd hace ya tres décadas dispuesto a cambiar por completo la industria musical.
5. ¢Como cambiaron los shows en vivo con el internet y la emergencia sanitaria?

Segun Imbacuan (2020), en estos tiempos internet debe facilitar a las personas la forma de vida
y de como se realizan las cosas, en la musica no es diferente, en primera etapa de esta
emergencia sanitaria, el masico tomo la iniciativa de presentar canciones desde casa con sus
propios recursos y lo que tenia al alcance y en segunda etapa, musicos que tienen la capacidad
y los equipos para realizar presentaciones en vivo por transmision online, lo hicieron, desde
artistas conocidos en la industria musical hasta artistas pequefios, también hay plataformas que
se han modificado de cierta forma en beneficio de los artistas para poder cobrar taquilla, pero
en cierta forma y con todos los beneficios de estas plataformas, para los artistas aln es poco
sostenible sostener su carrera, si en una situacion normal es dificil para un musico independiente

sostener su carrera en nuestro pais, peor aun en tiempos de crisis como los actuales.

Para los musicos y compositores, los shows en vivo son el presente y el futuro por lo menos
por lo que resta del afio, la situacién de emergencia que se vive a nivel mundial ha sacado a
flote la creatividad de las personas y negocios, los artistas también estan inmiscuidos ahi y cada
vez mas las redes sociales y plataformas digitales se estan fortaleciendo para un bien comun

que es la facilidad de realizar acciones que antes las podiamos realizar de forma presencial sin
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problema, pero ahora las personas nos estamos debemos adaptar a la situacion. (Rojas, 2020)
menciona que la solucién aparente y rapida en esta crisis para la organizacién de eventos como
los conciertos en vivo es transmitirlo via streaming de forma digital, esto es cada vez mas
popular desde el concierto online de beneficencia que organizd la artista Ladi Gaga con el fin

de recaudar fondo para organizaciones que trabajan para combatir el coronavirus.
6. ¢ Cudles son los espacios en los que un musico o grupo puede difundir su arte?

Segun Imbacuén (2020), el pais carece de espacios fisicos donde los artistas puedan expresar
su trabajo de forma profesional, siempre ha habido algunas personas con proyectos que
incentiven y que ayuden a los artistas a difundir su trabajo, pero la falta de apoyo y recursos ha
puesto a la cultura en el Gltimo nivel de importancia para las leyes, en un momento hace algunos
afios en el pais, hubo un pequefio surgimiento en la escena musical no solo por la propia gestion
del mismo artista sino por los espacios que se abrieron para este tipo de expresiones y mas aun
con la ley de comunicacion que existia hace algunos afios donde las producciones no solo
musicales sino de todo tipo de arte debian ser exhibidas o transmitidas en los medios de
comunicacion al igual que las producciones extranjeras, en la actualidad al irse menospreciando
leyes que apoyen a los artistas, por parte de las autoridades nacionales, también repercute e

influencia a que el consumo y los espacios para expresion artistica sean nulos.

La realidad que se ha vivido en los Gltimos afios con leyes que apoyen con espacios para
expresion y difusion artistica no es nada favorable para los mismos, desde las mismas leyes que
ya no amparan el consumo de producciones nacionales, pasando por los medios de
comunicacion que brindan un nulo apoyo a la difusion de obras musicales de artistas nacionales
independientes y llegando también hasta a la misma forma de pensar de las personas que no es
de gran apoyo para consumir producciones u obras de artistas propios del pais, de esta forma
también el musico se ve obligado a vender sus obras a un precio muy bajo o inclusive llega a
regalar su trabajo. Segun (Gémez & Montero, 2015), muchos musicos se presentan de forma
gratuita en los conciertos con la esperanza de ganar dinero por el cobro de derechos de autor
también existen artistas que incluso regalan el disco al pirata para que lo masifique y asi darse

a conocer.
7. ¢ Como sobresalir en la escena musical con el rock y el rock alternativo?

Imbacuén (2020), menciona que en la actualidad para que un artista musical destaque necesita
de una propuesta sonora y visual de calidad, tener presencia de marca en las plataformas
necesarias y saber manejar adecuadamente su proyecto musical, en cuanto al género rock
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alternativo en la actualidad también necesita lo anterior mencionado, estas herramientas y
plataformas estan para usarlas, 1o Gnico que cambia es la propuesta musical, en general en
Ecuador hay ciertas zonas donde se escucha cierto tipo de masica, como por ejemplo en la
region Costa en general se escucha mas musica tropical y en general la Sierra ecuatoriana tiene
otro tipo de consumo diferente al de la costa, es aqui donde entra la mdsica alternativa, todo

esto es influido por el contexto en el que se vive.

Para que un musico o compositor en general sobresalga en cualquier lugar del pais, también
incluyendo a los musicos alternativos, es necesario un producto sonoro de calidad, que relacione
con las personas y sea atractivo, pero algo también de igual importancia es saber cémo
promocionar su musica, ser estratégicos y usar de forma adecuada herramientas de publicidad
y marketing, porque para un masico independiente nuevo es muy dificil que sobresalga de su
competencia sin promocionarse y saber manejar su proyecto musical con una vision clara.
Segin Domingo (2017), Ecuador es un pais latinoamericano con un gran tesoro musical
escondido que cualquiera que lo llegue a visualizar asi se llevara una gran y satisfactoria
sorpresa, por ejemplo, Quito es una ciudad con una cantidad inimaginable de proyectos muy

interesantes que van desde el rock & roll hasta la electrénica.

8. ¢ Cuales son los ejemplos mas destacados de artistas alternativos en Ecuador?

Segun Imbacuan (2020), en Ecuador hubo una época donde algunos artistas de musica
alternativa destacaron, por ejemplo, Swing Original Monks, Da Pawn, Mateo Kingman,
Guardarraya, Can Can, y otros grupos mas, esto se debe su originalidad, fusion con otros
géneros ya sean nacionales, extranjeros o alternativos, tambien su destacada presencia se debe
a los espacios que se abrieron en ese entonces en los medios de comunicacion, gracias a la ley
de comunicacion que existia y otros aspectos clave que influyeron en esta época no tan lejana.
Aportando un poco a lo mencionado, especificamente hubo una época donde muchos artistas
alternativos independientes se dieron a conocer de manera masiva por los espacios que se
abrieron, ahora estos artistas aun siguen destacando en el pais, pero su impacto ya no es tan
grande como lo fue hace algunos afios atras, pero de todas formas estos artistas han estado
reinventandose y adaptandose a las nuevas formas de hacer musica junto con la época para tener
excelentes propuestas musicales para el publico. Vizuete (2017), menciona que a parte de los
grupos destacados en Ecuador por su propuesta musical excelente, existen también excelentes
musicos y propuestas, dentro de estas nuevas tendencias, que sobresalen en la parte técnica,

lirica y audiovisual, y que a pesar de aquello no son tan conocidos e incluso son subestimadas.
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CAPITULO IV
4. DISENO DE PROPUESTA

En este capitulo se disefia una serie de materiales publicitarios que sirven para realizar una
campafa de promocion musical de un grupo de rock alternativo en el canton de Ibarra, esta
serie de materiales publicitarios son principalmente: Manejo de imagen, videoclip musical,
fotografias y piezas gréficas publicitarias, las cuales seran publicadas y promocionadas
principalmente en redes sociales y otras plataformas digitales ya que, por la situacion
complicada de emergencia que vive el pais y el mundo, no se podran usar otros medios o lugares
exteriores que pongan en riesgo la vida de las personas que participaran en la campafia de

promocion.

Cabe recalcar que gracias a los resultados explicados en el capitulo tres, se tomé en cuenta
muchas la gran mayoria de las respuestas obtenidas para que la campafia tenga un mayor
impacto y acercamiento con el publico al que va dirigida la campafia que es un nicho que se
destaca por no ser ampliamente masivo. Toda esta campafia contiene materiales estratégicos y
creativos que giraran en torno a un producto musical inédito que sera la principal fuente de

promocion.

A continuacion, se presenta la estructura y planificacion de la campafia de promocion musical.
4.1. Informacion de la agrupacion musical

Tribuna Libre es un grupo de musica rock alternativo, pop rock, de la ciudad de Ibarra, Ecuador,
con 5 integrantes actualmente, forma parte de la escena independiente musical de Ibarra y
quiere llegar a formar parte de la escena Independiente de Ecuador y de Latinoamérica a largo
plazo. Entre sus valores y principios esta crear y hace musica siempre al gusto del grupo sin
sentir presion por las tendencias musicales actuales, estar al pendiente de las nuevas formas de
hacer musica sin perder la esencia hacer musica organica, la creatividad de cada integrante no

se limita a lo que piense el lider del grupo.
4.2. Objetivos
4.2.1. Objetivos de Comunicacion

- Dar a conocer al grupo musical en la comunidad Ibarrefia en una audiencia entre 18 y 30 afios
con interés del género musical rock alternativo.

- Comunicar el mensaje que el grupo quiere transmitir a la comunidad con el producto musical.
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4.2.2. Objetivos Publicitarios

- Crear material publicitario promocional del grupo de musica Tribuna Libre
- Gestionar plataformas digitales para promocionar al grupo musical.

- Crear interés sobre el grupo musical en el publico objetivo.

4.3. Buyer Persona

- Nombre: Esteban Ayala

- Género: Masculino

- Edad: 24

- Ubicacion: Ibarra, zona urbana
- Nivel adquisitivo: Clase media

- Situacion familiar: Vive con sus padres, tiene un hermano y una hermana tiene buena

relacion con ellos, no le falta mucho para independizarse de su familia.

- Nivel de estudio: Universitario, estudios en relacion con lo social, a poco tiempo de terminar

su carrera.
- Trabajo: Tiene trabajo en ocasiones y en vacaciones intersemestrales.

- Aficiones: Le gusta la musica rock, alternativa, es abierto de mente, en ocasiones lee libros
de misterio, le gustan las peliculas de suspenso, le gusta investigar y entretenerse en internet, le
gustan las series de misterio y comedia, le gusta navegar por internet para hacer compras online

seguras, siempre esta alerta e informado de las situaciones.

- Basquedas comunes en Internet: sus busquedas méas comunes son de tecnologia, comedia,
mausica rock, alternativa, independiente, curiosidades, contenido audiovisual.

- Frecuencia con la que revisa su celular: Revisa su celular casi todo el tiempo, vive junto a
su Smartphone, no lo revisa cuando esta ocupado en otras cosas y muy concentrado, lo revisa

cada que tiene oportunidad.

- Redes sociales mas frecuentes: Es muy activo en redes sociales, no tanto para publicar sino
para observar contenidos, frecuenta principalmente Facebook, WhatsApp, YouTube e
Instagram.
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- Aplicaciones y servicios de streaming que usa: Principalmente usa YouTube, para ver
videos y principalmente escuchar masica, también gusta de ver series en Netflix, ver contenido
en Facebook Watch y en ocasiones usa Spotify para escuchar musica. Los usa todos los dias,

pero principalmente YouTube mientras hace tareas varias.

- Medios eficaces para contactarlo: EI medio principal para mantenerse en contacto es su
Smartphone a través de WhatsApp, pero para las empresas que quieren llegar a él el principal

es Facebook, YouTube, Instagram en ese orden.
4.4. Plan de accion
4.4.1. Estrategia de comunicacion

A través de un videoclip musical promocional del cual va a girar toda la campafia y van a estar
relacionados todos los materiales publicitarios, crear un storytelling con un insight que se

relacione con el sencillo y capte el publico objetivo.

4.4.2. Téacticas

- Publicar material publicitario en las diferentes redes sociales y plataformas digitales.
- Cada material publicitario sera publicado gradualmente en cada red social o plataforma digital

pertinente.

4.4.3. Acciones

- Publicar el material publicitario en los horarios mas cercanos a los que el publico objetivo se
encuentra conectado.

- Pautar los principales materiales de promocion principalmente en Facebook Ads, Google Ads
e Instagram ads.

- Lanzar el Videoclip musical que es el principal producto de promocion.

- Publicar el sencillo musical en las plataformas digitales pertinentes.
4.5. USP (Unique selling proposition)
4.5.1. Publico objetivo

Es importante destacar que el principal publico objetivo al igual que se tomé en cuenta en las
encuestas, son jovenes - adultos de entre 18 a 30 afios del canton Ibarra, especificamente de

zonas urbanas y también tomado en cuenta la parroquia de San Antonio. Ya que es un poco
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antes de entrar a su edad madura donde la mayoria de los jovenes toman gusto por ciertos

géneros musicales en especifico.

4.5.2. Concepto

La campafa sera manejada principalmente con un sentido de fantasia emocional como de un

submarino mental donde una persona imagina algo muy dificil de suceder.

4.5.3. Beneficios

Beneficios Racionales Escuchar, ver, comunicacion.

Beneficios Emocionales | Amor, sorpresa, imaginacion, fantasia.

Tabla 4. Beneficios. Elaboracion propia (2020)

Beneficio Unico de estrategia

Sorpresa, fantasia, comunicacion.

4.5.4. Tono y estilo

El grupo musical se manejara con una estructura de imagen acorde al género, al producto
musical y a las tendencias actuales de este tipo de musica. Como la campafia se manejara con
un estilo, todos los elementos que la acompafien deberan ser manejados con el mismo tono y

estilo. Este serd manejado de una forma emocional, jovial e informal.

4.5.5. Punto de dolor

El punto principal es una fantasia mental emocional de amor platénico, para la juventud este
punto puede ser un gran insight, pues es en estas fechas donde una persona ya ha experimentado
0 esta experimentando estos sentimientos con mayor claridad y més aun si fuera el sentir de un

amor platénico.

4.5.6. Reason Why

La razdn principal de esta campafia musical es promocionar un producto musical inédito, de un
género musical que si bien es cierto es escuchado por un nicho especifico, puede llegar a ser
atractivo para los espectadores de la ciudad de Ibarra.
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4.5.7. Fortaleza de la agrupacion

En la ciudad Ibarrefia no es muy comun ver grupos que hagan musica de este género y mas auin
que realicen musica propia, el sencillo que se promocionara tiene un sonido y estilo propio de

la agrupacion.

4.6. Disefio de estrategia
4.6.1. Estrategia promocional

La estrategia promocional en esta campafia estd caracterizada por ofrecer mercaderia o
productos musicales al publico, por ejemplo:

- Mascarillas con marca del grupo y de la cancién promocional del grupo a cambio de compartir
el videoclip o las canciones del grupo musical.

- Canciones publicadas en las diferentes plataformas streaming.

4.6.2. Estrategia publicitaria

La estrategia publicitaria en esta campafia esta caracterizada por las técnicas creativas para
promocionar al grupo musical, por ejemplo:

- Las piezas publicitarias de expectativa antes del estreno del videoclip musical y de las
canciones del grupo musical.

- Las piezas graficas que tienen la intencion de hacer reir, por ejemplo, los memes.

- Las fotografias publicitarias de los integrantes de la agrupacion.
4.7. Piezas de la campafa

4.7.1. Marca (Disefio o Aplicacion)

La marca de Tribuna Libre consta de un isotipo y un logotipo, el isotipo se forma de una figura
distorsionada de tres lados cruzada con otra figura igual, representa la union de los tres
principales integrantes que estuvieron en la agrupacion desde sus inicios, el logotipo también

esta distorsionado y su tipo de letra es PaddingtonSC

Se puede adaptar el isotipo solo
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Grafico 14. Isotipo de marca de Tribuna Libre. Elaboracion propia (2020).

O se puede usar el Imagotipo completo

%

TRIBUNA LIBRE

Gréfico 15. Marca de Tribuna Libre. Elaboracion propia (2020).

4.7.2. Tamanfo de soportes digitales

En la campafia se usé diferentes tamafios de soporte en las artes, dependiendo de la red social
o plataforma donde se usaron las diferentes piezas. En Facebook e Instagram se usaron soportes
de 1000px por 1000px para piezas de perfil o para algunas publicaciones como memes
Facebook y la portada de la cancién promocional de la agrupacion. También se usaron piezas
promocionales en vertical de 1080px por 1350px o publicaciones en Facebook de 1200px por
630px. También en Facebook e Instagram se usaron videos promocionales en horizontal de
1980px por 1080px y videos en vertical de 1080px por 1920px. Para YouTube se usaron las
mismas medidas de video a excepcion del videoclip oficial de “Submarino” que fue presentado

en 4K.

4.7.3. Videoclip Musical

Como fue mencionado en anteriores ocasiones la campafia girara en torno a un producto musical
inédito, y se ha corroborado que el videoclip musical es uno de los materiales méas efectivos en
la musica a la hora de promocionar una nueva cancion, es por esto que se ha optado por la

opcidn de que el producto musical principal vaya acompafiado de un videoclip musical junto,
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también es una gran opcidn pues en la actualidad existen diferentes plataformas de uso libre en

las que los artistas pueden publicar su material musical y audiovisual.

La historia del videoclip musical trata de un joven que tiene un gran amor platonico por una
chica que trabaja en un bar, este chico es timido y no se atreve a hablar con su amor platonico
hasta que un dia inspirado, convence a su amor platonico de salir de su lugar de trabajo e irse
en una aventura con €l por muchos lugares de la ciudad y pasar mucho tiempo juntos para
expresarle y hacerle sentir el amor que tiene hacia ella, al final todo resulta ser una fantasia o

un viaje mental y nada de lo que el imagindé fue real y no sucedid nada entre los dos.

A

Gréfico 17. Fotograma de videoclip para YouTube. Elaboracion propia (2020).
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Grafico 20. Fotograma de videoclip para YouTube. Elaboracién propia (2020).
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4.7.4. Fotografias

Las fotografias que se realizaron iran también a todo el concepto, tono y estilo de la campafa y
seran usadas principalmente para dar a conocer a la agrupacién y brindar una cercania de los
integrantes del grupo hacia su comunidad.

Gréfico 21|. Fotografia promocional para Instagram. Elaboracion propia (2020).
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Gréfico 22. Fotografia promocional para Instagram. Elaboracion propia (2020).

Gréfico 23. Fotografia promocional para Instagram. Elaboracion propia (2020).
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Gréfico 24. Fotografia promocional para Instagram. Elaboracion propia (2020).

Gréfico 25. Fotografia promocional para Instagram. Elaboracion propia (2020).
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4.7.5. Piezas graficas

Las piezas graficas que se realizaron también van en funcion de todo el concepto, tono y estilo,
y constan principalmente de disefio de la portada de la cancion, el poster del videoclip, piezas

que se realizaran en base a las fotografias, disefios en general y memes creativos.

SUB
MAR

Graéfico 26. Portada de cancion Submarino para Facebook e Instagram. Elaboracion propia (2020).

PROXIMAMENTE

Gréfico 27. Pieza grafica promocional para Facebook. Elaboracion propia (2020).
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ESCUCHANOS EN
TODAS LAS PLATAFORMAS

& spotity % YouTube .:cleezer ®&Music amazoniisi
musica ‘*TIDAL il

Grafico 28. Pieza grafica promocional para Facebook e Instagram. Elaboracion propia (2020).

YA LO PUEDES ESCUCHAR
EN TODAS LAS PLATAFORMAS

€ spotity  (* YouTube .'cdleezer @Music amazoniisic
misica ¢ TIDAL il

Gréfico 29. Pieza grafica promocional para Facebook e Instagram. Elaboracion propia (2020).
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Toca esta hermosa Guitarra

Acaso ¢Esa es una Guitarra?
cVves? por eso te enganod tu ex

Grafico 30. Pieza grafica promocional para Facebook. Elaboracion propia (2020).
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- NO SE ESCUCHA CUANDO TOCAS TU
GUITARRA DE 4 CUERDAS

Gréfico 31. Pieza grafica promocional para Facebook. Elaboracién propia (2020).

- MIJO USTED QUE ES BATERISTA
DEME BATIENDO LA COLADA POR FAVOR

Gréfico 32. Pieza grafica promocional para Facebook. Elaboracién propia (2020).
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DIRIGIDD POR DAVID PAEZ
ESTREND
15/01/2021 - Youlube
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HOY EN »> Youlube
19:00

Grafico 34. Pieza grafica promocional para Facebook e Instagram. Elaboracion propia (2020).

X

TRIBUNA LIBRE

1

S sootity  [# YouTube -deezer &Music an;gw:\fx_‘

Gréfico 35. Pieza grafica promocional para Facebook. Elaboracion propia (2020).
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4.8. Cronograma de actividades de campafia promocional

4.8.1. Cronograma de actividades para Facebook

Fecha Contenido Arte Texto de Post

02/01/2021 | Cambio de Empezando el afio y les
imagenes de traeremos nuevas noticias
perfil fanpages. muy pronto.

04/01/2021 | Anuncio de Amigos, proximamente
avance de estaremos estrenando uno
videoclip. de nuestros trabajos.

Atentos a lo que se viene.

05/01/2021 | Anuncio de Estaremos anunciando en
nuevo trabajo estos proximos dias el
proximamente # proyecto que se viene. No

se pierdan la noticia amigos.

06/01/2021 | Teaser del Amigos, estamos muy
videoclip ¥| contentos de anunciar que
musical | tenemos fecha de estreno

para el videoclip musical de
nuestra cancion submarino.
Se estrenard el viernes 15 de
enero, pronto mas noticias

07/01/2021 | Meme del Cuidado gente que se
grupo. armo la pelea.

Conocemos a alguien del
grupo que se enojaria por
esta broma

08/01/2021 | Poster oficial % Estamos a la espera del
del videoclip : estreno de nuestro videoclip
musical Submarino. ¢Ustedes

| también? Ya solo falta una
semana ¢ Estan listos para
verlo?

09/01/2021 | Meme del Los bateristas pueden ser
grupo. muy bulliciosos

53



11/01/2021 | Segundo Se acerca el dia de estreno
avance del de nuestro videoclip de
videoclip Submarino, no lo olviden,
promocional. es este viernes a las 19:00

por YouTube.

12/01/2021 | Meme del No se confundan amigos.
grupo. Por eso les engafian sus

novi@s

13/01/2021 | Video corto de Ya solo faltan 3 dias para el
recordatorio estreno de nuestro videoclip
estreno del “Submarino”. No te lo
videoclip pierdas, es este viernes a las
musical 20:00 por YouTube.

14/01/2021 | Meme/ Bien hecho burbuja /

Pieza Mafiana se estrena nuestro

promocional videoclip en YouTube y
podréan ver nuestra
participacion, lo esperamos
con ansias, esperamos que
ustedes también No lo
olviden mafiana a las 19:00
en nuestro canal de
YouTube

15/01/2021 | Recordatorio de ) Amigos, recuerden que hoy

publicacion del
videoclip.

/

Video
promocional

/

memegenerator.es

es el estreno del videoclip
de nuestra cancion
“Submarino” en YouTube a
las 19:00, no se lo pierdan.

/
Solo faltan unos pocos
minutos para el estreno del
videoclip de nuestra cancion
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Compartir el "Submarino” Atentos que ya
enlace de mismo es hora
YouTube. /
Amigos, ya se estreno
nuestro Videoclip de
Submarino, corran a verlo 'y
compartirlo ¢ Qué esperan?
E‘;.‘*"“ S ] 'iﬁ. -
e S
Y | W
/1110 / ;n
16/01/2021 | Impulsar a AUn necesitamos
compartir el protegernos por eso estamos
videoclip con s ean Lt sorteando nuestras
premios mascarillas, lo Unico que
r’ ‘7 debes hacer es compartir
W € nuestro videoclip de
“Submarino” de YouTube
hacia Facebook o
Instagram, puedes
mandarnos una captura de
pantalla de tu compartido a
este nimero. El sorteo sera
el martes 26 de Enero.
18/01/2021 | Recordatorio de
publicacion de ¢ Ya conocieron la historia
videoclip de ellos dos? Si aln no ves
musical. nuestro videoclip de
Submarino por aqui te
dejamos el enlace para que
puedas conocer su historia.
19/01/2021 | Meme de la Ese es el momento para
cancion cortar y huir. Amigos no

vale la pena, huyan de ahi
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20/01/2021

Disefio oficial
de la cancion”

Submarino, es una cancion
que la producimos hace
algunos afos, hoy quisimos
mostrarles nuestro trabajo,
estamos a pocos dias para
que lo puedan escuchar

21/01/2021 | Recordatorio de ¢Yavieron nuestro
publicacion de videoclip de Submarino?
videoclip Esperamos que todos hayan

visto nuestro videoclip y
que les haya gustado. Si aun
no lo ven, aqui les dejo el
link

22/01/2021 | Compartir Ahora ya puedes escuchar
enlace de Submarino en Spotify y en
Spotify en las todas las plataformas
redes sociales digitales.

23/01/2021 | Impulsar a No te olvides que
escuchar “Submarino” ya esta en
Submarino en todas las plataformas
plataformas musicales, ya puedes
digitales. escuchar nuestra cancion en

s e BT tu plataforma favorita.
FN TODAS LAS PLATAFORMAS

25/01/2021 | Meme de Amigos, no se resistan a
cancion escuchar nuestra cancion
Submarino “Submarino” ahora ya la

puedes escuchar en tu
plataforma musical favorita.

26/01/2021 | Video Amigos, les tenemos una
compartido sorpresa en todas las
para indicar que plataformas streaming se
otras canciones encuentran publicadas dos
se encuentran canciones mas de nuestra
en las autonomia. Pueden
plataformas escucharlas en Spotify o su
digitales. plataforma favorita. Vayan

a escucharlas.
27/01/2021 | Publicacién de Amigos, estamos sorteando

sorteo de
merchandising

GANATE una ot |
MASCARILLAS

las ultimas de nuestras para
las personas que nos ayuden
compartiendo el enlace de
cualquiera de nuestras
canciones desde su
plataforma musical favorita
hacia sus redes sociales, ya
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28/01/2021

Recordatorio de
canciones en
plataformas
digitales.

29/01/2021

Cambio de
portada en
fanpage del

grupo

30/01/2021

Agradecimiento
a las personas
por el apoyo

ESCUCHANOS N
TODAS LAS PLATAFORMAS

sea Facebook e Instagram,
en la seccion de noticias o
en sus estados. Lo Unico que
deben hacer es hacer una
captura de pantalla de la
cancion o canciones
compartidas y enviarnos por
nuestro WhatsApp, el sorteo
sera por WhatsApp el
sabado 30 de enero por
WhatsApp, no se pierdan la
oportunidad de ganarse una
de nuestras mascarillas.

Puedes escuchar nuestras
canciones en todas las
plataformas digitales. No te
olvides que compartiendo
nuestras canciones
participas para el sorteo de
una de nuestras camisetas.

Ahora ya puedes escuchar
nuestras canciones en todas
las plataformas digitales.

Amigos, creemos que como
grupo debemos agradecer
infinitamente a todos
ustedes por el apoyo, los
buenos deseos y los
mensajes que nos han
enviado. De verdad los
apreciamos, Muchas
Gracias.

Tabla 5. Cronograma de actividades para Facebook. Elaboracién propia (2020)
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4.8.2. Cronograma de actividades para Instagram

del videoclip
musical

Fecha Contenido Arte Texto de Post
02/01/2021 | Cambio de Empezando el afio y les
imagenes de traeremos nuevas
perfil fanpages. noticias muy pronto.
04/01/2021 | Anuncio de Amigos, proximamente
avance de estaremos estrenando
videoclip. uno de nuestros
trabajos. Atentos a lo
que se viene.
05/01/2021 | Presentacion de Amigos, queremos que
integrante del nos conozcan. Hoy
grupo presentamos a Andres,
nuestro guitarrista y
gran amigo de todos y
conocido del barrio.
06/01/2021 | Teaser del Amigos, estamos muy
videoclip contentos de anunciar
musical que tenemos fecha de
estreno para el
videoclip musical de
nuestra cancion
submarino. Se estrenara
el viernes 15 de enero,
pronto mas noticias
07/01/2021 | Presentacion de Amigos, hoy les
integrante del presentamos a David
grupo mas conocido por los
amigos como “El
Davo”, nuestro bajista
excéntrico disefiador.
08/01/2021 | Poster oficial Estamos a la espera del

estreno de nuestro
videoclip Submarino.
¢Ustedes también? Ya
solo falta una semana
¢ Estéan listos para
verlo?
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09/01/2021

Presentacion de
integrante del

grupo

Amigos, hoy les
presentamos a Heberth,
mas conocido como “El
H”, nuestro querido
baterista, muy
entusiasta y
emprendedor.

10/01/2021

11/01/2021

Segundo avance
del videoclip
promocional.

12/01/2021

Presentacion de
integrante del

grupo

Se acerca el dia de
estreno de nuestro
videoclip de
Submarino, no lo
olviden, es este viernes
a las 19:00 por
YouTube.

Amigos, hoy les
presentamos a David,
nuestro guitarrista e
integrante mas joven,
visionario arquitecto.

13/01/2021

Video corto de
recordatorio
estreno del
videoclip
musical

14/01/2021

Presentacion de
integrante del

grupo

/

Recordatorio
estreno mafiana

Ya solo faltan 2 dias
para el estreno de
nuestro videoclip
“Submarino”. No te lo
pierdas, es este viernes
a las 19:00 por
YouTube.

Amigos y por ultimo,
pero no menos
importante, hoy les
presentamos a
Christian, nuestro
vocalista, el
responsable de la
identidad de las letras
del grupo.

/

Manfana se estrena
nuestro videoclip en
YouTube y podran ver
nuestra participacion, lo
esperamaos con ansias,
esperamos que ustedes
también No lo olviden
mafiana a las 19:00 en
nuestro canal de
YouTube

59



15/01/2021

Recordatorio de
publicacion del
videoclip.

/

Video
promocional

/
Compartir el

enlace de
YouTube.

HUY EN

» Youlube
19:00

By oo =T

~ -

Amigos, recuerden que
hoy es el estreno del
videoclip de nuestra
cancién “Submarino”
en YouTube a las
20:00, no se lo pierdan.
/

Solo faltan unos pocos
minutos para el estreno
del videoclip de nuestra
cancion "Submarino”
Atentos que ya mismo
es hora

/

Amigos, ya se estreno
nuestro Videoclip de
Submarino, corran a
verlo y compartirlo

¢ Qué esperan?

16/01/2021

Impulsar a
compartir el
videoclip con
premios

GANATE una
MASCARILLAS

18/01/2021

Recordatorio de
publicacién de
videoclip
musical.

AUn necesitamos
protegernos por eso
estamos sorteando
nuestras mascarillas, lo
unico que debes hacer
es compartir nuestro
videoclip de
“Submarino” de
YouTube hacia
Facebook o Instagram,
puedes mandarnos una
captura de pantalla de
tu compartido a este
namero. El sorteo sera
el martes 26 de enero.

¢ Ya conocieron la
historia de ellos dos? Si
adn no ves nuestro
videoclip de Submarino
por aqui te dejamos el
enlace para que puedas
conocer su historia.
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20/01/2021

Disefio oficial
de la cancion,
recordatorio.

21/01/2021

Recordatorio de
publicacion de
videoclip

Submarino, es una
cancion que la
producimos hace
algunos afios, hoy
quisimos mostrarles
nuestro trabajo, estamos
a pocos dias para que lo
puedan escuchar

22/01/2021

Compartir
enlace de
Spotify en las
redes sociales

¢Ya vieron nuestro
videoclip de
Submarino?

Esperamos que todos
hayan visto nuestro
videoclip y que les haya
gustado. Si adn no lo
ven, aqui les dejo el
link

23/01/2021

Impulsar a
escuchar
Submarino en
plataformas
digitales.

Ahora ya puedes
escuchar Submarino en
Spotify y en todas las
plataformas digitales.

25/01/2021

Fotografia
grupal

No te olvides que
“Submarino” ya esta en
todas las plataformas
musicales, ya puedes
escuchar nuestra
cancion en tu
plataforma favorita.

26/01/2021

Video
compartido para
indicar que
otras canciones
se encuentran
en las
plataformas
digitales.

Estamos muy contentos
pues nuestra cancion
submarino ya se
encuentra en todas las
plataformas digitales,
que esperan para irla a
escuchar.

Amigos, les tenemos
una sorpresa en todas
las plataformas
streaming se encuentran
publicadas dos
canciones mas de
nuestra autonomia.
Pueden escucharlas en
Spotify o su plataforma
favorita. Vayan a
escucharlas.
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27/01/2021

Publicacion de
sorteo de
merchandising

28/01/2021

Recordatorio de
canciones en
plataformas
digitales.

29/01/2021

Grupo en
plataformas
digitales.

30/01/2021

Agradecimiento
a las personas
por el apoyo

GANATE uxa o « |
MASCARILLAS

ESCUCHANDS ¥
TODAS [ AS PLATAFORMAS

e o dosaer @Music
maics TTie

Amigos, estamos
sorteando las Ultimas de
nuestras para las
personas que nos
ayuden compartiendo el
enlace de cualquiera de
nuestras canciones
desde su plataforma
musical favorita hacia
sus redes sociales, ya
sea Facebook e
Instagram, en la seccién
de noticias o en sus
estados. Lo unico que
deben hacer es hacer
una captura de pantalla
de la cancién o
canciones compartidas
y enviarnos por nuestro
WhatsApp, el sorteo
serd por WhatsApp el
sabado 30 de enero por
WhatsApp, no se
pierdan la oportunidad
de ganarse una de
nuestras mascarillas.

Puedes escuchar
nuestras canciones en
todas las plataformas
digitales. No te olvides
que compartiendo
nuestras canciones
participas para el sorteo
de una de nuestras
camisetas.

Ahora ya puedes
escuchar nuestras
canciones en todas las
plataformas digitales.

Amigos, creemos que
como grupo debemos
agradecer infinitamente
a todos ustedes por el
apoyo, los buenos
deseos y los mensajes
que nos han enviado.
De verdad los
apreciamos, Muchas
Gracias.

Tabla 6. Cronograma de actividades para Instagram. Elaboracion propia (2020)
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4.8.3. Cronograma de actividades para YouTube

ﬁ‘a |

Mill.!:.

04/01/2021 | Anuncio de Amigos, proximamente
avance de estaremos estrenando uno
videoclip. de nuestros trabajos.

Atentos a lo que se viene.

06/01/2021 | Teaser del Amigos, estamos muy
videoclip contentos de anunciar que
musical tenemos fecha de estreno

para el videoclip musical
de nuestra cancion
submarino. Se estrenara el
viernes 15 de enero,
pronto mas noticias

08/01/2021 | Poster oficial Estamos a la espera del
del videoclip estreno de nuestro
musical, videoclip Submarino.
(ESTADO) ¢Ustedes también? Ya

solo falta una semana
¢Estan listos para verlo?

11/01/2021 | Segundo Se acerca el dia de estreno
avance del de nuestro videoclip de
videoclip Submarino, no lo olviden,
promocional. es este viernes a las 19:00

por YouTube.

14/01/2021 | Disefio Submarino, es una cancién
oficial de la que la producimos hace
cancion, algunos afios, hoy
(ESTADO) quisimos mostrarles

nuestro trabajo, estamos a
pocos dias para que lo
puedan escuchar.

15/01/2021 | Publicacion Estamos muy contentos de
de Videoclip presentarles un trabajo
Oficial de 3 YRS R . T Tt il musical que realizamos
“Submarino” E—’::"-*"-“ ‘;. L’ﬁ hace algunos afios, pero no

lo quisimos dejar en el
olvido, hoy les
presentamos el videoclip
oficial de “Submarino”
esperando que sea de su
agrado. Si es asi,
ayludennos compartiéndolo
gue eso nos es de mucha
ayuda.

Tabla 7. Cronograma de actividades para YouTube. Elaboracion propia (2020)
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4.8.4. Cronograma de actividades para Spotify

Fecha Contenido

Arte

22/01/2021 | Publicacion de “Submarino” en
todas las plataformas Streaming

SUB
MAR

26/01/2021 | Publicacion de dos canciones
mas en todas las plataformas
Streaming

Tabla 8. Cronograma de actividades para Spotify. Elaboracion propia (2020)

4.8.5. Cronograma de actividades para WhatsApp

Fecha Contenido

21/01/2021 | Sorteo de mascarillas para los
Fans del grupo

30/01/2021 | Sorteo de mascarillas para los
Fans del grupo

GANATE una ot
MASCARILLAS

GANATE una
MASCARILLAS

Tabla 9. Cronograma de actividades para WhatsApp. Elaboracion propia (2020)
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4.9. Medios

4.9.1. Facebook

Facebook fue el principal medio de promocion del grupo musical, donde se publicaron

principalmente avances, piezas graficas que incentive a la comunidad a compartirlo en sus

estados y muros de perfiles.

Total de Me gusta
209

| 3 ene 2021

2

Haz clic o arrastra para seleccionar

Graéfico 36. Captura de pantalla interaccion en pagina de Facebook. Elaboracion propia (2021)

Totial de Me gusta

322

1 mar 2021

Haz clic o arrasira para seleccionar

Grafico 37. Captura de pantalla interaccion en pagina de Facebook. Elaboracion propia (2021)

Fecha

3.7}‘-3| 2021
280172021
27/01/2021
250172021
250172021
2310172021
210172021
200172021
1801/2021
180172021

18/01/2021

15/01/2021
150172021
141012021
1410172021

130172021

Gréfico 38. Captura de pantalla interaccion en pagina de Facebook. Elaboracion propia (2021)

Alcance

Publicacion

HAINDENAEENDEE

Solo fatan 2
M dias. Preparen

X GANCOPA

Tipo Segmentscion Alcance

A

4]

"

Y

@

@

@

@

A

@

A

@

)

e

Clics en publica

134

26K

24K

80

CiOnes

B Rex

3

334
19

|

b

I

m-

ciones, COMENMAnos y veces que se comy -
Interaccion Promocionar

16 Promocionar publicacion
gg Promocionar publicacién

Promocionsr publicacion

Promocionar publicacion

Promocionar publicacién

Promocionar publicacion

Promocionar publicacion

Promocionsr publicacién

Promocionar publicacion

Promocionar publicacion

Promocionar publicacién

P R e

Promocionar publicacién

Promocionar publicacion

Promocionar publicacion

Promocionar publicacin

Promocionar publicacion
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4.9.2. Instagram

Instagram fue usado de forma mas contemporanea para las nuevas generaciones, publicando
fotografias y videos de los avances del videoclip para que las nuevas comunidades interesadas

se puedan enterar méas sobre el grupo.

Descubrimiento @

Seguimientos 0
Alcance 29
Impresiones 40

Gréfico 39. Captura de pantalla interaccion en pagina de Instagram. Elaboracion propia (2021)
Visitas al perfil 2

Descubrimiento (@

27
Seguimientos 0
Alcance 27
Impresiones 32

Graéfico 40. Captura de pantalla interaccion en pagina de Instagram. Elaboracion propia (2021)

4.9.3. YouTube

YouTube fue la plataforma principal para publicar los videos de trairler del videoclip musical
y finalmente fue usado para publicar el videoclip y ser compartido por toda la comunidad en

las diferentes redes sociales.
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Grafico 42. Captura de pantalla canal de YouTube. Elaboracion propia (2021)

4.9.4. Spotify y principales plataformas Streaming

Estas plataformas de Streaming sirvieron para publicar la cancion principal de la campafa en

formato de sonido, junto con la informacidn pertinente de la agrupacion musical.

EDITAR PERFIL

Tribuna Libre

Gréfico 43. Captura de pantalla cuenta de Spotify. Elaboracion propia (2021)
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4.9.5. Presupuesto de campafia promocional

Para la campafia de promocion completa hubo un presupuesto limitado de $100, a continuacion,

se detalla en la siguiente tabla.

Medios Publicaciones Presupuesto
Videos promocionales antes del lanzamiento del videoclip. 20%

Facebook | Pieza grafica de promocion antes del lanzamiento del 5%
videoclip.

Enlace de videoclip publicado en YouTube. 10%
Video y pieza promocionales de enlaces de canciones en 15%
Spotify.

Instagram | Videos promocionales antes del lanzamiento del videoclip. 15%
Pieza grafica de promocion antes del lanzamiento del 5%
videoclip.

Video y piezas promocionales de enlaces de canciones en 10%
Spotify.

YouTube Trailers de videoclip musical 6%

Videoclip musical 14%

Tabla 10. Presupuesto para campafia promocional. Elaboracién propia (2020)
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CAPITULO VI
6. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1. Conclusiones

- El pablico del género Rock alternativo es un nicho pequefio a comparacion de la musica mas

comercial del momento, pero su pablico aln esta vigente en el Ecuador,

- La industria musical en el Ecuador es casi nula, ya sea por falta de expertos en el tema, falta
de leyes que la incentiven o por el pensamiento idiosincratico en general de las personas. por

lo cual el pais no tiene mayores ingresos por la cultura en general.

- El consumidor del siglo XXI estd méas informado que en épocas anteriores y hace uso de las
tecnologias, de internet y redes sociales a diario, es un consumidor muy distinto a épocas

anteriores.

- La comunicacion publicitaria de forma adecuada puede elevar de forma positiva la visibilidad
e imagen de un producto o empresa, esto también cuenta para artista musicales y todo tipo de

expresiones culturales.

- Para una correcta comunicacion publicitaria es necesario investigar sobre todo lo que tenga

relacion, en especial sobre el publico objetivo y sus caracteristicas de consumo.

- Internet y las redes sociales han hecho que la informacion se globalice y en la actualidad es
una gran oportunidad para la comunicacion publicitaria de todo tipo de negocios y expresiones

artisticas principalmente si el pablico objetivo es un publico joven.

- Las plataformas mas usadas por el publico objetivo para entretenimiento son redes sociales
como Facebook, Instagram y las plataformas mas usadas para el streaming musical son
YouTube y Spotify.

6.1. Recomendaciones

- Es recomendable para los musicos que sus creaciones se vayan adaptando a las nuevas formas

crear musica para que mantenga fresca y vigente.

- Para crear una industria musical en el pais es recomendable que haya leyes que la incentiven
y partiendo de estas, empezara a haber un cambio de pensamiento de las personas y también

habra més profesionales especializados en el campo.
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- Es importante tener en cuenta el comportamiento y los habitos de consumo del consumidor

del siglo XXI para poder llegar a ellos de forma adecuada.

- Si un artista musical o las personas dedicadas a la expresion cultural quieren vender sus
creaciones es importante tomar en cuenta la comunicacion publicitaria como lo hacen los

productos, servicios 0 marcas en general.

- Es recomendable hacer una investigacion exhaustiva del publico objetivo para la correcta

comunicacion publicitaria.

- Los negocios deberian tomar muy en cuenta las nuevas formas de comunicacion como es

internet y redes sociales para su comunicacion publicitaria y mas ain en la actualidad.

- Para la correcta comunicacion de un artista musical y negocios en general es recomendable
usar las redes sociales y las plataformas digitales de acuerdo con su objetivo de uso, su forma

de comunicar y el publico que la usa.
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GLOSARIO

Streaming: se refiere a la difusion de contenido de medios, como audio y video, ya sea en vivo
0 grabado, que se lo puede consumir por medio de un computador o dispositivo movil a través

de internet.

Semidtica: se refiere a la ciencia que estudia los diferentes sistemas de signos que permite una

comunicacion entre las personas, su modo de funcionamiento y forma de recepcion.

Marketing: es un concepto inglés, traducido al castellano como mercadeo o mercadotecnia. Se
trata de la disciplina que implementa un conjunto de técnicas y estudios que tienen como objeto

mejorar la comercializacion de un producto, servicio o marca

BPM: en inglés son las siglas de beats per minute, en espafiol (pulsos por minuto), que en

musica sirve para establecer la velocidad de una composicion musical.

Influencer: es una persona que cuenta con cierta credibilidad sobre un tema concreto, por lo
general se trata de una persona conocida por una comunidad, principalmente en internet, es

conocido por crear contenido de interés de su comunidad.

Buyer Persona: se refiere a las caracteristicas de consumo en forma de avatar del cliente ideal

de un producto, servicio o0 marca, y es creado por la empresa para tenerlo como referencia.

USP: en inglés son las siglas de Unique Selling Proposition, traducido al espafiol (Propuesta
Unica de Valor) que es el beneficio tnico revelado por una empresa, servicio, producto o marca

que le permite destacar de la competencia.

Top Of Mind: en el mundo del Marketing y Publicidad, se refiere a la marca, producto o

servicio que se encuentra en primer lugar en la mente de un usuario o consumidor.

71



REFERENCIAS
Bibliografia

Ancin, 1. (2018). Analisis de los distintos tipos de campafias publicitarias y sus diferentes
aplicaciones para lograr el top of mind de las marcas. Guayaquil: Universidad
Espiritu Santo.

Anrango, M. (22 de Junio de 2019). Més alla de Spotify: cuatro alternativas para descubrir
musica nueva. Obtenido de eltiempo.com:
https://www.eltiempo.com/tecnosfera/apps/aplicaciones-y-plataformas-para-escuchar-
musica-por-streaming-379588

BBVA. (11 de Diciembre de 2015). Teoria de la oferta y la demanda. Obtenido de bbva.com:
https://www.bbva.com/es/teoria-la-oferta-la-demanda/

Bludov, S. (5 de Febrero de 2020). DataArt. Obtenido de dataart.com.ar:
https://www.dataart.com.ar/news/tendencias-para-la-industria-musical-en-2020/

Camargo, L. (3 de Marrzo de 2014). 7 bandas de Ecuador para conocer. Obtenido de
indiehoy.com: https://indiehoy.com/listas/7-bandas-de-ecuador-para-conocer/

Cannova, M. P. (2018). Promocion musical y dependencia cultural. La Plata: Universidad
Nacional de La Plata, Argentina.

Carme Costa, S. M. (2018). Comunicacién Corporativa Audiovisual y Online. Barcelona:
UOC.

Castillo, F. (2019 de Octubre de 2019). Las plataformas de muasica més utilizadas, y no todas
son de pago. Obtenido de https://blogthinkbig.com/:
https://blogthinkbig.com/plataformas-musica-gratis-utilizadas

Cyberclick. (17 de Marzo de 2020). Marketing. Obtenido de cyberclick.es:
https://www.cyberclick.es/marketing

Diaz, C. (2018). Qué es el marketing promocional y como usarlo para disparar tus ventas.
Obtenido de gestion.org.

Digitales, M. (4 de Agosto de 2019). Cuatro artistas, cuatro generaciones. Diario El
Telégrafo, pag. 1.

Domingo, J. (13 de Mayo de 2017). Ecuador rockea bien: 10 duros de la movida alternativa
ecuatoriana. Obtenido de plus.cusica.com: https://plus.cusica.com/2017/05/23/10-
duros-la-movida-alternativa-ecuatoriana/

Duefias, A. A. (2018). El videoclip y los nuevos formatos audiovisu ales de promocion
musical. Sevilla: Universidad de Sevilla.

EALDE. (16 de Noviembre de 2017). Las necesidades y los deseos en Marketing. Obtenido
de ealde.es: https://www.ealde.es/necesidades-deseos-marketing/

Edison Javier Guafia, E. Q. (2017). Tendencias del uso de las tecnologias y conducta del
consumidor tecnologico. Ciencias Holguin, vol. 23, nim. 2, 1-17.

Escalante, J. L. (7 de Diciembre de 2016). Los principales factores que influyen en la
conducta del consumidor. Obtenido de marketinglink.up.edu.pe:
http://marketinglink.up.edu.pe/los-principales-factores-influyen-la-conducta-del-
consumidor/

Fernandez, N. (21 de Enero de 2019). ; CUALES SON LOS GENEROS MUSICALES MAS
ESCUCHADOS? Obtenido de los40.com:
https://los40.com/l0s40/2019/01/21/musica/1548087660 669352.html

Fernandez, N. (14 de Mayo de 2020). INTERNET: ASi HA REVOLUCIONADO EL MUNDO
DE LA MUSICA. Obtenido de los40.com/:
https://los40.com/los40/2020/05/14/tecnologia/1589461856_715416.html

Garcia, D. (7 de Octubre de 2019). Segun estudio, estos son los géneros musicales mas
escuchados en el mundo. Obtenido de radioacktiva.com:

72



https://www.radioacktiva.com/2019/segun-estudio-estos-los-generos-musicales-mas-
escuchados-mundo-217218.html

Garcia, E. (2014). Historia de la musica, El Rock alternativo. Quito: INSTITUTO
SUPERIOR TECNOLOGICO DE ARTES DEL ECUADOR.

Gilardi, F. (2014). Discurso y funcionalidad del marketing digital para bandas de rock
alternativo limefias. Lima: PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL PERU
FACULTAD DE CIENCIAS Y ARTES DE LA COMUNICACION.

Gomez, A. (8 de Febrero de 2018). LA IMPORTANCIA DE LA LETRA EN UNA CANCION...
¢LA CLAVE PARA QUE SE CONVIERTA EN UN HIMNO? Obtenido de los40.com:
https://los40.com/los40/2018/02/08/musica/1518105083 513804.html

Gobmez, L., & Montero, X. (2018). A la industria musical todavia le falta ritmo. Lideres.

Gross, M. A. (2014). Estudio de la estructura y funcionamiento de la industria musical de
rock en Quito y propuesta de mejoras. Quito: Universidad Andina Simoén Bolivar
Sede Ecuador.

Guiraud, P. (1972). La Semiologia. Buenos Aires: Siglo XXI .

Hernandez, J. (2017). LA GLOBALIZACION DE LA MUSICA EN LA ERA DIGITAL.
Obtenido de lanzaderasdeempleo.e: https://www.lanzaderasdeempleo.es/la-
globalizacion-de-la-musica-en-la-era-digital

Hernandez, J. (23 de Mayo de 2019). 10 Tendencias que cambiarén la industria musical.
Obtenido de industriamusical.es: https://industriamusical.es/10-tendencias-que-
cambiaran-la-industria-musical/

Hernandez, O. (18 de Enero de 2012). La semiotica musical como herramienta para el estudio
social de la musica. Pontificia Universidad Javeriana, pags. 3-4.

Hernandez, R., & Mendoza, C. (2018). Metodologia de la investigacion. México: MCGRAW-
HILL INTERAMERICANA EDITORES, S.A. de C. V.

Hopkins, C. (1923). Publicidad Cientifica.

Humberto, D. (8 de Noviembre de 2017). Una pequefia muestra de la escena independiente
de Ecuador. Obtenido de aminoapps.com: https://aminoapps.com/c/rock-amino-
x/page/blog/una-pequena-muestra-de-la-escena-independiente-de-
ecuador/3pz7_PQFBuGmMWkNJoobwXgDX6gEalE2xEn

Imbacuan, J. (19 de Julio de 2020). La industria musical en general y del rock alternativo en
Ecuador. (D. Péez, Entrevistador)

Jaramillo, A. (9 de Octubre de 2017). ¢Qué es la small data y por qué debe interesarle a los
mercaddlogos? Obtenido de Merca2.0: https://www.merca20.com/que-es-la-small-
data-y-por-que-debe-interesarle-los-mercadologos/

Klein, N. (2000). No Logo. Canada: Picador.

Komiya, A. (26 de Diciembre de 2018). Pasos para lanzar una camparia publicitaria.
Obtenido de Crece Negocios: https://www.crecenegocios.com/pasos-para-lanzar-una-
campana-publicitaria/

Lopez, D. (6 de Abril de 2020). Camparia publicitaria. Obtenido de numdea.com:
https://numdea.com/campana-publicitaria.html

Martinez, C. (10 de Abril de 2012). El poder emocional de la madsica en la mente del
consumidor. Obtenido de puromarketing.com:
https://www.puromarketing.com/44/12683/marketing-poder-emocional-musica-
mente-consumidor.html

Maslow, A. (1943). A Theory of Human Motivation. New York.

Matus, D. (25 de Marzo de 2020). Las mejores plataformas de masica en streaming hoy en
dia. Obtenido de es.digitaltrends.com/:
https://es.digitaltrends.com/entretenimiento/plataformas-de-musica-en-streaming/

Montero, L. G. (2015). A la industria musical todavia le falta ritmo. Lideres, 7.

73



Montesdeoca, J. M. (2017). Herramientas de promocion y difusion: Creacion de un sello
discograéfico independiente para el mercado de Pop Prock Ecuatoriano, a través de
un proyecto piloto. Quito: Universidad de las Artes.

Nager, E. (30 de Junio de 2020). ¢Qué es el marketing digital o marketing online? Obtenido
de inboundcycle.com: https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-
marketing/que-es-el-marketing-digital-o-marketing-online

Nunes, P. (9 de Octubre de 2015). Consumo de Masas. Obtenido de knoow.net Enciclopedia
tematica: https://knoow.net/es/cieeconcom/economia-es/consumo-de-masas/

Obeso, P. (24 de Mayo de 2018). Campafias publicitarias de todas las especies: jConoce los
diferentes tipos que existen! Obtenido de rockcontent:
https://rockcontent.com/es/blog/tipos-de-campanas-publicitarias/

Orozco Toro, J. A., & Ferré Pavia, C. (2013). Identidad e imagen: los valores intangibles de
la marca. Buenos Aires: Universidad de Palermo, Facultad de Disefio y
Comunicacion.

PromocionMusical.es. (s.f.). 4 Tendencias de la Industria Musical para 2020. Obtenido de
promocionmusical.es: https://promocionmusical.es/tendencias-industria-musical

Quifiones, M. (2014). La clave delta del comportamiento de compra en el consumidor del
siglo XXI. California: Panamericana 2007.

Quifiones, M. (2014). La clave delta del comportamiento en e consumidor del siglo XXI.
California: Panamericana 2007.

Redondo, A. (2006). PAPEL DE LA MUSICA EN LOS JOVENES.

Representa, A. (27 de Marzo de 2017). ¢ Sabes qué es el marketing musical? Parte 1.
Obtenido de alternativarepresenta.com:
https://alternativarepresenta.com/2017/03/27/sabes-que-es-el-marketing-musical-
parte-1/

Restrepo, F. B. (2013). La Economia Naranja: Una oportunidad infinita. Bogota: Este
documento fue preparado para el Banco Interamericano de Desarrollo (BID) por
Felipe Buitrago e Ivan Duque de la Oficina de Relaciones Externas (EXR).

Rojas, L. (18 de Junio de 2020). La musica en clave de cuarentena. Obtenido de
radionica.rocks: https://www.radionica.rocks/musica-colombiana/musica-clave-
cuarentena

Romero, B. (6 de Junio de 2018). El Big Data, el nuevo aliado del marketing y la publicidad.
Obtenido de beonworldwide.com: https://beonworldwide.com/es/big-data-marketing-
publicidad/

Rueda, L. (13 de Julio de 2018). La lirica nacionalista caracteriza al rock ecuatoriano.
Obtenido de ecuavisa.com:
https://www.ecuavisa.com/articulo/entretenimiento/nacional/398311-lirica-
nacionalista-caracteriza-al-rock-ecuatoriano

Saavedra, F. C. (2017). El soundtrack de nuestra vida. Santiago de Chile: Universidad de
Chile.

Sevilla, S. G. (2017). Espacios digitales de difusién de musica alternativa en Quito. Quito:
Universidad de las Artes.

Vizuete, L. (1 de Diciembre de 2017). Mas alla del indie: medios digitales y musica
independiente en Ecuador. Obtenido de wambra.ec: https://wambra.ec/mas-alla-del-
indie-medios-digitales-musica-independiente-ecuador/

Walke, O., & Mullins, J. (2014). Marketing strategy: a decision-focused approach. Estados
Unidos: Mc GraHill.

Wikstrom, P. (Abril de 2014). La industria musical en una era de distribucion digital.
Obtenido de www.bbvaopenmind.com: https://www.bbvaopenmind.com/articulos/la-
industria-musical-en-una-era-de-distribucion-digital/

Wong, K. (1 de Junio de 2012). La musica nacional: Una metafora de la identidad nacional
ecuatoriana. Diario La Hora, pag. 1. Obtenido de lahora.com.ec.

74



Zapata, G. P. (2011). El desarrllo musical y contexto sociocultural. Bogota: Universidad
Pedagogica Nacional Juan N. Corpas.

75



ANEXOS

Encuesta para muestra de poblacién en Ibarra:

La informacion de estas encuestas serd usada para fines académicos. Esperamos que el

cuestionario sea respondido con la mayor sinceridad.

De antemano muchas gracias por la ayuda, la encuesta no tomard mucho tiempo.

Elija o responda de acuerdo con lo que usted crea conveniente.

Género: Masculino  Femenino Otro (Cudl? ...l
Edad:
Estado Civil: Soltero/a Casado/a Union libre  Viudo/a Otro
Ocupacion:  Estudiante de Secundaria

Bachiller

Estudiante de Universidad

Licenciado

Ingeniero

Magister

PhD
Carrera o Profesion: ...,

Ingresos Economicos: (Opcional) ............

(Cual?

1. ¢Cuales géneros musicales de esta lista le gusta escuchar? Elija las 3 mejores opciones.

- Pop - Folclore

- Regueton - Salsa

- Rock - Bomba

- Electroénica - Cumbia

- Rap - Experimental
- Baladas - Funk

- Reggae - Trap

- Pasillo - Pasacalle

- Bachata - Albazo

- Marimba - K- pop

2. ¢Qué es lo que més le gusta de estos géneros? Elija la mejor respuesta.
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Si

Ritmo - Melodia
Letra - Imagen

Composicion - Popularidad

¢Cuéndo fue la ultima vez que asistié a un concierto o presentacion o transmision en

vivo de un artista que le guste? Elija la mejor opcion

Esta semana - Este Gltimo afio
Este mes - Hace 2 afios 0 mas
Hace dos o 5 meses - Hace 5 afios 0 mas
Hace mas de 6 meses - Nunca

Enumere 3 artistas que mas le gusten de su género preferido.

¢Ha escuchado a artistas o grupos locales o nacionales de su género preferido?

No

Si su respuesta es no, pase directo a la pregunta 8.

6. Enumere 3 de los nombres de los artistas o grupos locales que conoce.
7. ¢Por cuales plataformas se entero de estos artistas o grupos locales? Puede entre 1 a 3
opciones.
- Television - Instagram
- Radio - Spotify
- Facebook - Periddicos
- YouTube - Revistas
= OMr0S {CUAIES? ...t
8. ¢Con qué frecuencia escucha musica? Marque el nimero méas conveniente.
Con Poca frecuencia Con mucha frecuencia

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

9. ¢Cual es el medio o plataforma que mas utiliza para escuchar musica? Marque solo una

respuesta.
- Television - YouTube
- Radio - Spotify
- ITunes
- Otro¢Cudl?....cocvviiiiiiiiiiiiies
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Preguntas  Respuestas @

Resumen Pregunta Individual

Datos personales

Genero

193 respuestas

@ Masculinp

@ Femenino

@ Daniela Torres
@ Bisexual

Edad

193 respuestas

30

23,011.9 %)

22 (1122701 )
20 (10,4 %)

20

16 18 20 22 24 26 28 30 32 4

La entrevista servira para conocer el campo y la industria musical en la escena independiente

del Ecuador.
Entrevista expertos industria musical y musica rock en Ecuador:

1. ¢Como es la industria musical en Ecuador?

2. ¢Por qué no existen muchos artistas nacionales que hayan sobresalido a nivel internacional

como en otros paises de Latinoamérica?

3. ¢Coémo influye la musica nacional en los deméas géneros?
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4. ;Como cambid el internet y las redes sociales la forma de distribucion musical?
5. ¢Cuéles son los espacios en los que un musico o grupo puede difundir su arte?
6. ;Como sobresalir en la escena musical con el rock y el rock alternativo?

7. ¢Cuales artistas son ejemplo de éxito en el género rock alternativo a nivel mundial y a nivel

nacional? ¢Por qué?

8. ;Como es en la actualidad la industria del rock alternativo en Ecuador?
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