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RESUMEN

La investigacion se enfocO en la exploracion de la construccion simbolica en la
cultura del motociclismo, con un enfoque distintivo en la fusion de elementos
culturales andinos y la influencia de la estética motociclista extranjera. La
metodologia concentrd en el analisis exploratorio y descriptivo de las graficas en
productos para motociclismo, que a traves de la observacion se pretende identificar
patrones en material, suministros, accesorios e insumos. Este proceso metodoldgico
se propone a través de una guia de estilo "Ruedas Andinas" basada en la matriz de
analisis de contenidos, con la finalidad de convertirse en una herramienta para la
disciplina. Se revel6 una sintesis visual propia que trasciende fronteras, fusionando
la rica simbologia andina con la estética motociclista. La influencia de la cultura
estadounidense evidencid la globalizacion visual y la necesidad de preservar la
diversidad cultural en el disefio. La guia de estilo proporciona una estructura
coherente para aplicar estos hallazgos, promoviendo la expresion visual consciente
de la cultura motociclista andina. El estudio ofrece perspectivas valiosas sobre la
interseccion de culturas visuales, proporcionando recomendaciones para fortalecer la

autenticidad, diversidad y preservacion simbdlica en la comunidad motociclista.

Palabras clave: andlisis de contenido, semiética, motociclismo, cultura andina
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ABSTRACT

The research focused on the exploration of symbolic construction in motorcycling
culture, with a distinctive focus on the fusion of Andean cultural elements and the
influence of foreign biker aesthetics. The methodology focused on the exploratory
and descriptive analysis of graphics in motorcycling products, which through
observation is intended to identify patterns in material, supplies, accessories and
inputs. This methodological process is proposed through an "Andean Wheels" style
guide based on the content analysis matrix, in order to become a tool for the
discipline. A visual synthesis of its own was revealed that transcends borders, fusing
the rich Andean symbology with the motorcyclist aesthetic. The influence of
American culture evidenced visual globalization and the need to preserve cultural
diversity in design. The style guide provides a coherent structure for applying these
findings, promoting conscious visual expression of Andean motorcycle culture. The
study offers valuable insights into the intersection of visual cultures, providing
recommendations to strengthen authenticity, diversity, and symbolic preservation in

the motorcycling community.

Keywords: Content analysis, semiotics, motorcycling, Andean culture

VI



INDICE DE CONTENIDOS

AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION A FAVOR DE LA

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE ....ocoviieieieee e I
CERTIFICACION DEL DIRECTOR. ..ottt i
APROBACION DEL TRIBUNAL .....cccoviiiieeie e v
DEDICATORIA. ...ttt st st snenres \
AGRADECIMIENTO ....oiiiiie ettt VI
RESUMEN ...ttt VIl
ABSTRACT ..ttt bbbt VI
INDICE DE CONTENIDOS.........ooiiiieieeereieesseeess s issesssissesssnsssssenensons IX
INDICE DE FIGURA.......ooooeieeeeeeeesee e eete s esis s asnas s X1l
INTRODUGCCION ...coovviiiiieicicess et 1
DescripCion del ProbIEMa ..........ooeiiiiiiciie s 1
Delimitacion del Problema............c.coeveiiiiieic e 2
Formulacion del Problema.........ccovovevcieiiiece e 2
Preguntas de INVEStIgACION...........ccocoviiiiiiee e e 2
JUSTIFICACION ...ttt sne e 3
ANTECEABNTES ...ttt sttt et bbb neene e 4
(@ o] =1 (10T ST S 6
ODJELIVO GENEIALL ..ot 6
ODbjetivos ESPECITICOS: .. .uiiviieiiiieiieieie ettt 6
CAPITULO Lo 7
I |V, T ot T T T USSP 7
2.1, SIMBDOIO .. 7
I oo o] o[0T 8
1.3. Importancia de los simbolos para el disefio de un logotipo.................... 8
1.4.  Proceso de la construccion de un 10gotipo.........ccccceveevveieiiece e 9
1.4.1.  INVESHIGACION PrEVIA ....cueeveviieieiieiieeeie et 9
1.4.2. Brain SOMING.....covoiveitiiieitesiisisiee e 9
1.4.3. Conceptualizacion y disefio de DOCELO ..........covveveierieiiciessie 9
1.4.4. Disefio de arte final ..........ccocovveieiieiiee e 9
1.4.5. Eleccion del COlOr........ccoiviiiieiiecc e 10
1.4.6. Presentacion a los directivos de la organizacion...............c.ccccueeu... 10
1.4.7. Manual de uso y aplicacion de signos de identidad ........................ 11

1.5. Software especializado para diSEM0 ........c.cccvevvveerieiie i 11
1.5 1. HErramientas .......ccceeiiiieiieie et 11



1.5.2. AdODE HIUSLIALOL ... 12

1.5.3. HEITAMIENTAS ..ot 12
1.5.5. Simbolismo Cultural ..........ccooviviiiiiiii 13

1.6. Costumbres de la provincia de Imbabura............cccccoevvvieiiiiiiiicieenne 13
1.6.1. KUYA RAYMI ccviiiiiiiice e 14
1.6.2. LafeStividad........cccoriiiiiiieiecieeee e 14
1.6.3. Ciclode lasiembra..........ccoocoiiiiiiiiiiinie e 14
1.6.4. INtE RAYMIL.cc.iiiiiiiiiiee e e 15
1.6.5. PaWKar RAYMI ....ooviiiiiiiiiiieeeee s 15
1.6.6. KapaC RAYMi.....c.ccoveiiiiiiice et 15
CAPITULO T oot 17
2. MetodolOgia ......ccoeiuiiieie e 17
2.1.  Marco MetodolOQICO.........ccueiieiiieie e 17
2.2.  Tipo de INVEStIGACION .......ccciiiiriiieieiiees s 17
2.3, MEtodo de iNVESLIGACION .......ccuevvriiiiiiieierieees s 17

a.  Investigacion etnOgrafiCa..........cocveriiiieinee s 17
2.4, Técnicas de INVESTIgAaCION ........ccceveiriiieiieees s 18

b.  ANAlisiS de CONENIO........cceiiiieieieiere e 18

C.  ODbSErvacion DIFECIA .......coveiviriiiiiicieee e 18

Ao ENEIEVISTA ..o 18
2.5, INSIUMENTOS. .....eiiiieiie et 19

a.  Ficha de ODSErVaCION ........cccoiiiiiiiicieee s 19

b.  Cuestionario SEMIESIIUCIUrAU0 ........ccverueeirieeriieie e ee e 19
CAPITULO Moo 20
3. ANAlisis de reSUltado.........cccceiiiiiiiieceece e 20
3.1, EXPertos €N SEMIOTICA.........erveererieieieie e 20

3.2, Lider de opiniOn.........ccccciiiiiicii e 23
3.3, Observacion de CaMPO.........cccueiieiieieeie e 25
CAPITULO IV 1t 30
4. Titulo de 1a ProPUESTA.........cceeieiieiecie e 30
I 1011 (o To [T o ST 30
4.2, ODJELIVO .o s 31
4.3. Desarrollo de 1a propuesta .........cccceverereiineniseseee s 31
4.3.1. Estructura del catalogo cultural personalizado.............c.cccccoeriennee. 31
4.3.2. Diagramacion de catalogo..........cccccvvveveiiiiiciii e 33
4.3.3. Aplicacion de la Guia de estilo de disefio en marca comercial....... 37

5. Conclusiones y reCOmMENaCIONES........ccuciveirieeiieaiiee e eiee e esieeseesiee e 43
5.1, CONCIUSIONES ... oottt 43



5.2, RECOMENTACIONES .....ocveiiieiiiiiieiiieiesiee sttt ee e ae e 43
BIDHOGrafia......cvicieeiece s 44
y N o (o O 1 (=0 o] o - TSP 0

Xl



INDICE DE FIGURA

Figura 1 ficha de observacién de la iconografia existente aplicada a los

accesorios e insumos propios del motocicliSmo.........cccccvvveieeviice v 25
Figura 2 ficha de observacion de la iconografia existente aplicada a los insumos
Propios del MOLOCICIISMO .......ccueiviiiiiiieee e 26
Figura 3 ficha de observacion de la iconografia existente aplicada a los

accesorios y materiales promocionales propios del motociclismo. ..................... 27

Figura 4 ficha de observacion de la iconografia existente de las culturas andina28
Figura 5 ficha de observacion de la iconografia existente de las culturas andina28

Figura 6 porta de guia de estilo de diSefi0..........cccueiriiiiiiiiiiiiecee 33
Figura 7 paleta de color obtenido de la cromética usada en los disefios de la
CUITUPA BNGINA. ...ttt b e eneas 34
Figura 8 tipografia aplicada a la guia de estilo ...........ccccoveveivccicce e, 35
Figura 9 formato de archivo para uso en soportes digitales............ccccoocerenrnnene 36
Figura 10 ilustracion sintetizada de motocicleta basado en la linea gréfica de la
SIMDOIOGIa ANAING .......ceiiieiecc e 37
Figura 11 elemento tomado como referencia para isotipo. Tanque de combustible
de motocicleta, como simbolo representativo de energia y movimiento............. 38
Figura 12 arquitectura de la marca — construccion del iSotipo ............cccceevrueneen. 39
Figura 13 marca en escala de grises ¥ COlOr ........ccccvvvieiieveiiie s 39
Figura 14 colores corporativos - terraCotas...........ccevveveieeiesieeseese e 40
Figura 15 tipografia COrporativa ...........cccccvveieiieieeicce e 40
Figura 16 aplicacién de la marca como elemento decorativo e identitario en
MOLOCICIELA. ... .ottt 41
Figura 17 aplicacién de la marca como sponsor de equipo motocross............... 41

Figura 18 aplicacion de la marca en material promocional y accesorios para
[ 410] (o] o4 11571 T 1SS 42

XIl



INTRODUCCION

Descripcién del Problema
La cultura del motociclismo en Ecuador ha experimentado un crecimiento significativo en
los ultimos afios, convirtiéndose en una comunidad diversa y apasionada que encuentra en
sus motocicletas una forma de expresion personal y colectiva. De acuerdo con datos
difundidos en la revista especializada Lideres, en la actualidad, entre 800 000 y un millén

motocicletas circulan por el pais (2023).

Uno de los aspectos clave de esta cultura radica en la construccion simbolica, a través de
la cual se crean y utilizan diversos signos para representar a las diferentes agrupaciones
que las conforman, que de acuerdo con el estudio de Silvia Gutiérrez (2005) se puede
vincular estos hallazgos a operaciones ideoldgicas que se presentan en los grupos sociales.
Sin embargo, a pesar de su importancia evidente, existen escasos estudios especificos que
analicen en profundidad el papel y el valor de estos elementos graficos en la conformacién

de identidades y acuerdos compartidos dentro de la comunidad motociclista ecuatoriana.

En este contexto, surge la necesidad de plantear una investigacion que se enfoque en
identificar y aportar a la comprension simbdlica y el uso de estos recursos estéticos como
identificadores dentro de la cultura del motociclismo en la provincia de Imbabura. Es
importante conocer la diversidad de agrupaciones y clubes motociclistas presentes en la
provincia y analizar como utilizan insignias, emblemas, colores y vestimenta para
representar su identidad y cohesion grupal. Asimismo, es esencial indagar rasgos de
significacion asociados a los valores y creencias compartidas por los miembros de estas
agrupaciones, que son elementos que construyen la cultura, entendida como “un todo
complejo sistema que incluye conocimiento, creencias, arte, moral, leyes, costumbre, y
cualquier otra capacidad y habito adquiridos por el hombre [sic] como miembro de la
sociedad (Tylor 1871: 1: 1)”(citado por Wright, 1998); identificando, como estos signos
influyen en la forma de interaccion con la sociedad y la manera en que se construye la

imagen publica del colectivo motociclista.



El poco conocimiento en este tema resalta la importancia de realizar una investigacion que
profundice en la construccion simbdlica en la cultura del motociclismo de Imbabura.
Identificar los significados y funciones de los signos empleados por estas agrupaciones,
permitira obtener una visién mas completa de esta comunidad y sus dindmicas internas.
Ademaés, esta investigacion podria proporcionar valiosas perspectivas para fomentar el
respeto, el entendimiento y la convivencia entre los diferentes grupos motociclistas, asi
como para promover una visién mas amplia de la cultura del motociclismo en el contexto
ecuatoriano, como menciona José Vasconcelos sobre la cultura como un factor clave para
el avance de las sociedades y resulta fundamental para el desarrollo de conductas morales
y éticas.

Delimitacion del Problema

Campo: Motociclismo — Emblemas o Simbologia

Area: Disefios de simbolos graficos y culturales para motos
Aspectos: Insignias de cultura y tradicion
Delimitacion Espacial: Provincia de Imbabura.

Formulacion del Problema
¢Como se incorpora la construccion simbdlica como recurso estético en la cultura del

motociclismo?

Tema: “Construccién simbolica como recurso estético de la cultura del motociclismo”

Preguntas de Investigacion
- ¢Como se configura la construccion simbdlica como recurso estético en la

cultura del motociclismo interviniendo a la simbologia andina existente?

- ¢Coémo influyen los simbolos utilizados, como insignias, emblemas, colores y
vestimenta, en la conformacion de identidades, valores compartidos y la interaccion

con la sociedad dentro de las diferentes agrupaciones motociclistas en la provincia?



JUSTIFICACION

El motociclismo ha desarrollado una rica cultura propia, con una estética Unica y unaserie
de simbolos asociados. Estos signos, que se encuentran desde en los disefios de
motocicletas, equipos, insumos, suministros, hasta la indumentaria y sus accesorios. La
presencia de estos elementos gréaficos desempefia un papel importante en la construccion
de la identidad y la pertenencia a la comunidad motociclista. Identificar la representacion
simbdlica de una marca que esté asociada a la cultura y tradicion de Imbabura, puede
contribuir al reconocimiento y transmision de los valores culturales e histéricos de un

grupo social.

En la moda, el disefio de interiores, la publicidad, en el arte, entre otros; los elementos
simbdlicos del motociclismo se han utilizado para crear productos que atraigan a los
entusiastas de las motocicletas. Investigar cémo se incorporan estos simbolos y como se
adaptan a diferentes contextos puede dar luces de generacion de nuevos nichos de

mercado.

A medida que la sociedad evoluciona, también lo hacen las culturas que la componen.
Boivin et al. (2004) refiere la existencia de dos I6gicas de cambio de la evolucion respecto
a la cultura. Por un lado, se refiere a los aspectos materiales de la cultura y por otro a los
no materiales. Desde los aspectos materiales, el motociclismo no es una excepcion, y su
cultura ha experimentado cambios significativos a lo largo del tiempo. El disefio de un
emblema en el motociclismo implica una comunicacion visual que va mésalla de las
palabras. Los simbolos utilizados frecuentemente en el disefio de motocicletas, accesorios
y tatuajes transmiten mensajes y significados especificos para aquellos familiarizados con
la cultura del motociclismo. Analizar esta comunicacion visual y el lenguaje simbolico
asociado puede ayudar a reconocer, a través de estudios mas especificos, como se crea el

significado a través de imagenes y simbolos en otras areas de la cultura visual.



ANTECEDENTES

A lo largo de la historia, la humanidad ha empleado imagenes y simbolos para
expresarse y comunicarse. Un ejemplo claro es el uso de jeroglificos egipcios, que son
como palabras escritas con imagenes antiguas. También se han encontrado grabados en
cuevas con dibujos simples que representan animales y escenas de caza, persistiendo
durante miles de afios. Hoy en dia, los simbolos estan omnipresentes, variando en colores
y formas, siendo eficaces para transmitir ideas rapidamente. La relevancia de los simbolos
andinos destaca al fusionarse con la cultura de las motocicletas, revelando una riqueza
cultural duradera. Como afirmaria Joseph Campbell, los simbolos son como mensajes
comprensibles sin necesidad de extensas explicaciones. Estos simbolos, diversos y
poderosos, contintan siendo herramientas valiosas para expresar conceptos en la cultura

contemporanea.

La presentacion de un nuevo logotipo en el ambito del motociclismo siempre requiere
captar, orientar y convencer a los consumidores de una manera diferente y distintiva, con
el fin de destacarse de otros disefios. Las imagenes son una de las herramientas mas
utilizadas por los disefiadores de logotipos de motocicletas para expresar y encarnar su
identidad y asi presentarse al publico. Por ello es vital destacar que la cultura del
motociclismo se ha convertido en un fendmeno social y cultural significativo, a través de

la construccion de emblemas para motocicletas de competencia.

Segun Harada (2019), un logotipo se define como un identificador visual o un distintivo
formado por letras, cifras o palabras; este va acompafiado de un isotipo, que es un
identificador visual o grafico compuesto por imagenes o simbolos. Por ejemplo, La
compafiia BMW, fundada por Karl Rapp en 1913 para la fabricacion de motores de avion,
posteriormente se diversifico hacia la produccion de motocicletas y automoviles, y su
logotipo se inspiro en la chapa redonda originalmente utilizada por Rapp en sus productos
(AdminFuture, 2020).

Este estudio se pretende identificar la simbologia del motociclismo presente en los
elementos propios del motociclismo que circulan en la provincia de Imbabura. Aunque

hay motociclistas que compiten de manera individual con su nombre o marca, la idea es



que cada participante se identifique y represente este apasionante deporte de manera

colectiva en la provincia.

En Ecuador, en los altimos afios se ha consolidado el concepto de los clubes de motos,
aunque cada uno con diferente filosofia, por lo general, son agrupaciones que se organizan
con el propdsito de pilotear sus maquinas, hacer turismo y asistir a moto encuentros, incluso
suelen recaudar fondos para hacer obras de caridad, sin embargo, ostentan el estilo biker
de mediados del siglo pasado de los clubes proscritos en donde sus miembros colmados
detatuajes vestian botas y chalecos de cuero con parches e insignias que revelaban
suhermandad, es decir, son grupos locales que han tomado una préctica extranjera como

unamoda, muchas de las veces sin saber su real significado ni su historia (Washco, 2020).

Por otro lado, las grandes empresas suelen ofrecer accesorios para personalizar o
“customizar’ sus motos, y claramente tienen una fuerte influencia en el significado que dan
a los accesorios y motos a través de sus campafias de marketing y las imagenes de los

productos que venden.

La estética de las motocicletas, desde sus disefios iconicos hasta los gréaficos y emblemas
utilizados, desempefia un papel crucial en la construccion dela identidad motociclista.
Estos elementos simbdlicos refuerzan los valores y la cultura asociada al mundo de las

motos.

El ruido, la fachada barroca de algunas motos y el estilo de conduccion estan disefiados
como espectaculos. Conducir es accion. La velocidad desarrollada, la imagen de la moto
y la naturaleza del ruido procedente del sistema de escape pretenden captar
definitivamente la atencién de los espectadores, es por tal razon que es necesario

identificar una simbologia que represente nuestras raices (Espada Calpe, 2015).

Al explorar los simbolos y signos arraigados en cada cultura, surge la posibilidad de
construir un logotipo que encarne su identidad milenaria. Este analisis se extiende a la
influencia de estos simbolos en la percepcion publica del motociclismo, asi como sus

interrelaciones con elementos culturales adicionales como la moda, el arte y la musica.



En Gltima instancia, se busca examinar la relevancia de estos simbolos en términos de
expresion individual, estilo de vida y manifestacion de la identidad en la sociedad

contemporanea.

OBJETIVOS

Objetivo General:
Caracterizar la construccion simbolica como recurso estético de la cultura del

motociclismo en Imbabura.

Objetivos Especificos:

e Reconocer las teorias que permitan comprender la construccion del
significado de los simbolos representativos de la cultura del motociclismo en
Imbabura.

e ldentificar la simbologia caracteristica de los grupos aficionados y
profesionales que practican y disfrutan del motociclismo en Imbabura.

e Reconocer los patrones estéticos propios de la cultura andina para su
adaptacion al motociclismo.

e Proponer un recurso guia como estructura metodoldgica dentro de un proceso

dindmico que permita explotar la riqueza cultural propia de las localidades.



CAPITULO I

1. MARCO TEORICO

El estudio de los signos es de interés permanente para la sociedad. Desde muchas disciplinas
se ha intentado explicar, una de ellas es desde las teorias semioldgicas de Saussure a
principio del siglo XX, quien desde la linguistica buscé comprender el significado de los
signos. Por otro lado, y de interés para esta investigacion, Charles A. Pierce (1897), propone
una teoria triadica que da pie al analisis iconico del signo, donde interviene el significado,

significante y representamen.

Entre los autores contemporaneos que adoptan esta linea estructuralista, se destaca Eliseo
Verdn (1993), quien plantea que en el proceso de semiosis interviene el contexto social,

cultural, tradicional y de conocimiento. Tomando en consideracion que:

...a mediacion discursiva a que alude, tiene una base triadica y no binaria, al
responder a una concepcion del signo basada en los estudios de Gottlob Frege y
Charles Sanders Peirce que le permiten precisar la relacion entre signo -
interpretante-objeto para el establecimiento del significado. (Veron, 1993,
p.235)

Teoria que se convierte en la base para el analisis de los signos iconicos representativos
dentro de la cultura del motociclismo, que se va a estudiar.

2.1.Simbolo
Representa de alguna manera una idea que puede ser percibida por los sentidos y adquiere

propiedades asociadas a las convenciones aceptadas a nivel social. Un simbolo no tiene
semejanza 0 conexion cercana con su significado, sino que simplemente establece una
relacion coherente. Para Sola-Morales (2014) en su investigacion menciona que “los
simbolos serian por tanto mediaciones que les permiten conectar o poner en sintonia el

interior de la conciencia humana y el exterior de la realidad en si” (p.1).



Por ello, “el simbolo permite exteriorizar o reflejar un pensamiento o concepto a partir de
una convencion social (de caracter arbitrario)” (Perez Porto, 2011, parr.2). Que se simenta

en el conocimiento previo, la tradicion y la cultura del individio y la comunidad.

1.2. Logotipo
Un logotipo, si bien es confundido como la composicion de simbolos graficos y textuales.

El término especificamente se refiere al signo textual. Por lo tanto, el logotipo tiene un
tamario, color, forma y regulacién especificos y definidos del nombre de la empresa o
institucion. Por su parte, Philip Kotler (2015) considera que "ya sea que se trate de un
nombre, una marca comercial, un logotipo es en esencia la promesa de una parte vendedora
de proporcionar, de forma consistente a los compradores, un conjunto especifico de
caracteristicas, beneficios y servicios” (p.188). Por otro lado Caldevilla (2009), menciona
que “el logotipo sirve para los acontecimientos y entidades, a diferencia de la marca, para
objetos y productos. La estrategia de identidad de una entidad esta basada en la marca de

un producto”(p.13).

Es decir que un logotipo representa a una actividad econdmica, que busca una mejor

competitividad en el mercado.

1.3. Importancia de los simbolos para el disefio de un logotipo
En la pagina especializada en disefio de marcas, Tailor Brands: Los logos son

representaciones condensadas de una marca, disefiadas para ser memorables y facilmente
reconocibles. El uso del simbolismo en su disefio facilita la transmision répida y efectiva
de elementos clave de su marca a su audiencia. Para crear un logo efectivo, es crucial:

a. Definir su marca: Comience por definir claramente el concepto de su marca, incluyendo
sus caracteristicas, valores y tono distintivo. b. Conocer a su audiencia: Entender a las
personas a las que se dirige su logo es esencial. Diferentes grupos culturales pueden
interpretar los simbolos de manera diferente, por lo que es importante considerar cOmo su
disefio sera percibido por su publico objetivo. c. Comprender la historia de los logos: Es
importante investigar y conocer la historia de los logos para evitar similitudes no deseadas
con otras marcas. Por ejemplo, logos similares pueden generar confusion entre marcas,

como ocurrié con Pandora y PayPal, que tenian logos "P" muy similares. Ajustes como los



realizados por Pandora, que agregd lineas rojas para representar ondas sonoras, pueden

ayudar a garantizar un simbolismo coherente con la marca (Tailor Brand, s/f).

1.4. Proceso de la construccién de un logotipo

1.4.1. Investigacion previa
Para iniciar el proceso de configuracion de un logotipo, es necesario identificar las

necesidades, problemas y objetivos que este tiene. Para hacer esto, se requiere desarrollar
un proceso metodico que parte de la investigacion interna y externa, reconocer los publicos,

identificar las necesidades de marketing y la filosofia corporativa.

Reconocer el contexto politico, econdémico, social, tecnoldgico, ambiental y legal, permite

tener un panorama claro para la toma de decisiones y propuestas simbolicas.

1.4.2. Brain storming
Cuando la informacién ha sido sistematizada y estudiada, el proceso creativo es mas

facil. Enestda fase el pensamiento lateral y disruptivo permite proponer alternativas
creativas para la conceptualizacion de marca y propuesta creativa. Es importante
menciar que, en esta fase, todas las ideas son valiosas y no deben ser descartas sin mayor

analisis.

Crear procesos 0 ejercicios de creatividad, fases y tiempos de descanso, ayudan a

proponer o llevar a niveles creativos mas complejos y enriquecedores.

1.4.3. Conceptualizacion y disefio de boceto
A través de la definicién de los atributos diferenciadores de la marca, que permiten

desarrollar una propuesta sélida conceptual, el disefio de bocetos permite traducir este
concepto a un lenguaje grafico. Los simbolos que se configuran buscan logar un sistema
codificado que permita comunicar de manera efectiva e impactante lo que la empresa busca

emitir.

1.4.4. Disefio de arte final
Las mejores alternativas, pasan a un proceso de disefio de arte final con el uso de

herramientas digitales especializadas como son los programas de Adobe. Esto permite



estilizar la propuesta por medio de la geometrizacion del signo, establecer su arquitectura,
para controlar su aplicacion y evitar problemas como deformaciones o aplicaciones

erroneas.

1.4.5. Eleccion del color
La seleccion cromatica para la generacion de una paleta de colores corporativos, depende

de varios factores como: atributos identitarios, industria, concepto, psicologia del color,
teoria del color, semiotica, hasta recursos para implementacion, aplicacion y uso en

diferentes formatos y soportes.

De acuerdo a lo que propone Flores (2021):
Uno de los elementos méas importantes en el disefio evidentemente es el color,
ya que nos impacta al percibir un nuevo espacio u objeto. Este no es un elemento
independiente, mas bien se encarna en la materialidad y dentro de la subjetividad
interpretativa. El color esta implicito en la naturaleza de la materia y de nuestra
percepcion; lo obviamos, pero ya existe debido a que ahi se encuentray responde
a nuestra manera de percibir el mundo con sus diferencias receptoras. Asi como
el color existe implicitamente en nuestra vida cotidiana, ya que es como el aire
que respiramos, también es necesario conocerlo para apreciarlo y aprovechar sus
caracteristicas al disefiar. Es muy importante aprender a dominar sus
propiedades para saber utilizarlo como uno de los elementos mas importantes en

las decisiones creativas del disefio. (p.8)

La percepcidn de los publicos estéa directamente relacionado a la representacion simbdlica
de los colores adoptados por las marcas. Es importante el estudio previo del conocimiento

previo de los publicos para seleccionar los colores ideales para una marca.

1.4.6. Presentacion a los directivos de la organizacion
Una vez definida la propuesta grafica para la marca de la organizacion, es importante

transmitir adecuadamente lo que se ha plasmado en la propuesta. Cada persona acorde a su
conocimiento y experiencia previa, puede tener una lectura diferente de la propuesta.
Es necesario tener una narrativa solida que lleve a los lideres de la organizacion a construir

una interpretacion acorde a lo construido.
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Elaborar un storytelling creativo y claro puede contribuir significativamente en este

proceso, Y facilitar la aceptacion y aprobacion de la propuesta.

1.4.7. Manual de uso y aplicacion de signos de identidad
Con la aprobacidn de los signos de identidad de la organizacion, se procede a elaborar las

diferentes propuesta de aplicacion y uso de la marca, tanto institucional, de difusion,

promocion y posicionamiento.

Con la finalidad de generar una linea grafica acorde al trabajo previo de conceptualizacién
y de configuracién gréfica realizado. Adelantado posibles problemas de malas practicas

que afecten a la imagen y posicionamiento de la marca.

1.5. Software especializado para disefio

1.5.1. Herramientas
El software especializado de Adobe desemperfia un papel crucial en el disefio de logotipos

debido a su versatilidad y capacidad para crear gréaficos de alta calidad. Adobe ofrece una
gama de herramientas como Adobe Photoshop y Adobe Illustrador que permiten a los
disefiadores explorar diversas opciones de disefio, desde la manipulacion de imagenes
hasta la creacion de ilustraciones vectoriales. Estos programas proporcionan funciones
avanzadas que permiten a los disefiadores experimentar con formas, colores y tipografias
para dar vida a la visién de una marca. Ademas, la integracion con otros programas de
Adobe, como Adobe InDesign, facilita la creacion de materiales de marketing y branding

cohesivos.

Cada una de ellas son vitales para el desarrollo de un logotipo o marca. Por lo que propone
Lopez (2004) en su pagina web publica que “los instrumentos de disefio mas conocidas
dentro del mundo de la creacion de contenido multimedia es After Effects. Este increible
programa es el favorito de muchos editores y disefiadores, pues tiene la finalidad de crear
efectos de videos y animaciones”(parr.1), este programa cuenta con las siguientes

herramientas:
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Tabla 1l
Herramientas After Effects

Punto de Anclaje 6. Borrador
Crear Formas 7. Pincel
Pincel de Rotoscopia 8. Lupa
Tampon de Clonar 9. Rotacion

Composicion Libre

Fuente: Maria Jesus (2023), Euroinnova.

1.5.2. Adobe Illustrator
Adobe Illustrator es ampliamente utilizado en el disefio de logotipos debido a su

capacidad para crear graficos vectoriales escalables. Este software permite a los
disefiadores crear logotipos precisos y nitidos que mantienen su calidad incluso al
cambiar de tamafio. Con una amplia gama de herramientas de dibujo y manipulacion,
Illustrator brinda a los disefiadores la libertad de crear logotipos desde cero o refinar
disefios existentes con facilidad. Ademas, su compatibilidad con otros programas de
Adobe facilita la colaboracion y la integracion de logotipos en proyectos mas grandes
de branding y disefio grafico. En resumen, Adobe Illustrator es una herramienta
indispensable para los disefiadores de logotipos que buscan precision, versatilidad y

calidad en su trabajo

1.5.3. Herramientas
Es importante considerar cada una de las herramientas para obtener un excelente logotipo

que marque la diferencia en la sociedad mercantil. De acuerdo con Romero (2018), las
herramientas existentes en la actualidad para la edicidn y creacién de graficos vectoriales,
son muy utilizados por los disefiadores graficos para hacer creaciones y manipular las

imagenes de forma mas eficiente y creativa.

Tabla 2
Herramientas de Adobe Illustrator

Herramienta de Seleccion 7. Formas

Herramienta de Seleccion Directa 8. Herramienta de Pincel
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Herramienta Pluma 9. Herramienta de Degradado

Herramienta Curvatura 10. Herramienta Cuenta Gotas
Texto 11. Mesas de Trabajo
Lineas 12. Relleno de Colores

Fuente: Bego Romero, Agencia de Marketing Aceleradora Digital.

1.5.5. Simbolismo Cultural
Para comprender el proceso de significacion y su importancia en la comunidad del

motociclismo, se aborda el estudio de la semidtica desde el contexto cultural que propone
que la creacion de significados culturales se dirige a través de la semiosis guiada, lo que
dificulta la exploracion de los estudiantes de los significados potenciales culturales, la

reflexion cultural, la comprension y la conciencia (Safari et al., 2022).

Los simbolos culturales son elementos fundamentales que reflejan la identidad y los
valores de una sociedad. Estos simbolos pueden manifestarse en diversas formas, como
iméagenes, palabras, gestos o rituales, y desempefian un papel crucial en la comunicacién
y transmision de significado dentro de una comunidad. A menudo, los simbolos culturales
estan arraigados en la historia, la religién, las tradiciones o las creencias de un grupo
social, y pueden evocar emociones, generar un sentido de pertenencia y fortalecer la
cohesidn social. Ademas, los simbolos culturales pueden variar significativamente de una
cultura a otra, lo que refleja la diversidad y la riqueza de las experiencias humanas en
diferentes partes del mundo. En resumen, los simbolos culturales son elementos
poderosos que contribuyen a la construccion y preservacion de la identidad cultural de

una sociedad.

1.6. Costumbres de la provincia de Imbabura

En la provincia de Imbabura se celebra cuatro festividades tradicionales de los indigenas:
Kuya Raymi, el Inti Raymi (Fiesta del Sol), el Pawkar Raymi (Fiesta del Florecimiento)
y el Kapac Raymi (Fiesta de la Nifiez y Juventud). Cada una de ellas con gran relevancia
cultural, social y de tradicion para la sociedad.
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1.6.1. Kuya Raymi
El Kuya Raymi es una festividad que celebra la fertilidad del suelo y tiene una gran

importancia para los cuatro pueblos kichwas: Karanki, Natabuela, Otavalo y Kayambi,
que residen en la Sierra Norte. Durante este evento, se realizan rituales, se comparten
platos tradicionales, se ejecutan danzas y se hacen ofrendas en honor a la Pachamama
(Madre Tierra). La Federacion Indigena y Campesina de Imbabura coordina la ceremonia
ritual, que tiene lugar en una de las laderas de la comunidad de Gualsaqui, situada en la
parroquia de San José de Quichinche. Los lideres de los cuatro pueblos que forman parte
de esta entidad y los encargados de la festividad participan de manera activa en la entrega

de las ofrendas (Ministerio de Cultura de Imbabura, 1997).

1.6.2. Lafestividad
Las comunidades indigenas se retnen en el Parque Bolivar de Otavalo para la celebracién

de las mujeres mensajeras del Kuya Raymi. Durante este encuentro, se compartiran
aspectos vinculados con la identidad, las vivencias y las tradiciones de cada comunidad a
través de danzas y coreografias. Después, se procedera con la investidura del nuevo
Consejo de Gobierno de la Chijallta FICI. Al dia siguiente, las comunidades de los cuatro
pueblos se encontraran en el Redondel de los Danzantes a las 09:00 horas, desde donde
partiran hacia Gualsaqui, el lugar seleccionado como sede de la festividad. Alli se llevara
a cabo el Encuentro Cultural de los Pueblos Kichwas de la Sierra Norte, que comprendera
un desfile de las delegaciones y presentaciones de danzas, masica y otras manifestaciones
culturales. También se celebraré la asamblea, en la cual se designara al nuevo prioste para

el proximo afio (Ministerio de Cultura de Imbabura, 1997).

1.6.3. Ciclo de la siembra
Manuel Diaz, un lider prominente en la Chijallta FICI, indica que esta festividad ancestral

ha perdurado a lo largo del tiempo debido a su conexién con la fertilidad del suelo. La
ceremonia inaugural marca el inicio del ciclo agricola andino durante el equinoccio de
verano. Segun Diaz, el Kuya Raymi rinde homenaje especial a la mujer por su papel en
la fertilidad de la Madre Tierra. Durante este periodo, las comunidades indigenas solicitan
el permiso de la Pachamama para dar inicio a la temporada de siembra. "Tratamos a la
Tierra como un ser vivo que nos brinda sus frutos. Por eso, en estos dias, preparamos el

suelo arando”, explica el lider kichwa (La hora, 2019).
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1.6.4. Inti Raymi
La festividad del Inti Raymi, conocida como la Fiesta del Sol y la Cosecha, expresa el

agradecimiento de las comunidades andinas, como los Caranquis, Natabuelas e Imbayas,
hacia la Pachamama y el sol por la fertilidad en la produccion agricola. Mas que un mero
evento, esta celebracion marca el inicio del solsticio y conecta con las tradiciones
ancestrales de estos pueblos arraigados en la Pacha y la herencia de Atahualpa. En
colaboracion con los pueblos kichwas del canton, que mantienen un profundo
conocimiento de sus tradiciones, el Gobierno Autonomo Descentralizado Municipal de
San Miguel de Ibarra, a través de la Direccion de Educacion, Cultura y Deportes, organiza
una serie de eventos culturales en sitios sagrados con el fin de revitalizar y fortalecer la

unidad entre las comunidades, promoviendo la interculturalidad (La Hora, 2019).

1.6.5. Pawkar Raymi
La celebracion es motivo de alegria para las comunidades andinas, que abarcan a personas

mestizas, indigenas y afroecuatorianas. En Peguche, cerca de Otavalo, se lleva a cabo el
Pawkar Raymi, una festividad kichwa que se prolonga durante 11 dias, desde febrero
hasta principios de marzo, ofreciendo ferias de artesanias, competencias deportivas y
mausica. Entre los rituales destacados se encuentra la tumarina, una ceremonia que implica
un tipo de bautismo con agua y pétalos de flores. Esta celebracion reviste gran
importancia para las comunidades andinas, coincidiendo en fechas con la temporada de
lluvias (febrero-marzo), momento crucial para el crecimiento de los cultivos y la
aparicion de los primeros frutos. EI Pawkar Raymi, cuyo significado es "Fiesta de la
Floracion”, constituye una oportunidad para expresar agradecimiento hacia la Pacha
Mama por su generosidad. Ademas, es el momento en que los comerciantes y musicos
indigenas que trabajan en el extranjero retornan a sus hogares para reunirse con sus
familias. Se estima que alrededor de 10,000 otavalefios ejercen como embajadores
culturales del pais, permaneciendo en su lugar de origen hasta por dos meses (La Hora,
2019).

1.6.6. Kapac Raymi
El Kapak Raymi, celebrado el 21 de diciembre, es reconocido como la festividad de la

germinacion, marcando el momento en que las semillas sembradas empiezan a brotar,
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sefialando asi el inicio del crecimiento de los cultivos. Ademés de ser un momento crucial
para la agricultura, esta festividad esta especialmente dedicada a la nifiez. Durante esta
celebracion, los adultos obsequiaban a los nifios con regalos, simbolizando la transmision
de valores esenciales y herramientas fundamentales para que los mas jovenes puedan

continuar con la tradicion ancestral y compartirla con las generaciones futuras.

A pesar de ser la ultima festividad del afio y coincidir con la culminacion de la siembra
del maiz, el Kapak Raymi no recibe la misma atencidn que otras celebraciones debido a
la predominancia cultural de la Navidad. La influencia de esta festividad, potenciada por
el sincretismo cultural resultado de la invasion y la Conquista espafiola, ha relegado en

cierta medida la importancia del Kapak Raymi en el calendario festivo de la region.
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CAPITULO 1

2. METODOLOGIA

2.1. Marco Metodolégico
El prop6sito de esta seccion es definir el método que se utilizaré para llevar a caboel trabajo de

investigacion. Este estudio explora varios conceptos y desafios para construirun emblema para
motos que represente la cultura de una poblacion, mediante la aplicacionclara y definida de un
proceso metodoldgico, que facilite recopilar y analizar toda la informacion de fuentes que
garanticen su veracidad, buscando elaborar una marca propia de motos que identifique a
Imbabura.

2.2. Tipo de Investigacion
El proyecto de investigacion tiene un enfoque cualitativo con la intencién de identificar,

describir e interpretar los simbolos representativos de la cultura del motociclismo en Imbabura.
Ya que, “la investigacion cualitativa se interesa mas en saber como se da la dinamica o como

ocurre el proceso de en qué se da el asunto o problema” (Vera, 2003, p.1).

Esta metodologia facilitara explorar en profundidad las percepciones, significadosy
experiencias de los motociclistas en relacion con la construccion simbdlica y estética de
la cultura de las etnias para motociclismo. Por lo que Deobold, Van, et al. (2015, p.1)
“Consiste en llegar a conocer las situaciones, costumbres y actitudes predominantesa
través de la descripcion exacta de las actividades, objetos, procesos y personas”. Se
podria decir que, ayudara a ver detalladamente las caracteristicas que posee la cultura
de la provincia de Imbabura.

2.3. Método de investigacion
a. Investigacion etnogréfica

Esta permitird sumergirse en la cultura de Imbabura y observar de primera mano
cémo se construyen los simbolos y la estética en esta comunidad. Por ello, Martinez
y Murillo (2010) expresan que: “La investigacion etnografica hace referencia al
estudio directo de personas y grupos durante un cierto periodo, utilizando la

observacion participante o las entrevistas para conocer su comportamiento social”
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(p-2.), con esto se podra participar activamente en reuniones de estas culturas,
realizar observaciones directas y entrevistas informales, y llevar un diario de campo

para documentar experiencias yhallazgos.

2.4. Técnicas de investigacion
b. Analisis de Contenido

C.

d.

El anélisis de contenido aportard a examinar y analizar las representaciones
simbolicas y estéticas de cada cultura en diversas fuentes, como anuncios, revistas,
peliculas, musica y arte. Bardin (2018) menciona que, “Es una técnica de
investigacion para la descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido
manifiesto de las comunicaciones, que tiene como primer objetivo interpretarlas”
(p.55). Por ello,se va a utilizar esta técnica para identificar temas recurrentes,
simbolos y patrones estéticos presentes en estas fuentes para poder construir
simbdlicamente un logotipo que enmarque la cultura de Imbabura para los

motociclistas.

Observacion Directa

Se basa en la recopilacion de datos humanos, ya que el evento tiene lugar ante los
ojos de un observador que, por supuesto, puede tener algin conocimiento previo de
la accion. No obstante, Rojas (2017, p.2) deduce que es un “Proceso cuya funcion
inmediata es recoger informacion sobre el objeto que se toma en consideracion, es

decir, se centra la atencion en los implicados y sus comportamientos”.

La observacion directa es sustancial porgue podremos evaluar todos los detalles o
actividades que forman parte de la cultura y tradicion de cada canton, especialmente las
areas donde este aun vivida sus simbolos ancestrales, para documentar los hechos y detalles

qgese realizaron en su momento.

Entrevista

La entrevista se ejecutara a los diferentes referentes del tema de estudio. Por una
parte, se realizd la entrevista a dos expertos en semidtica desde el enfoque de la
comunicacion visual y desde las artes, respectivamente. Por otro lado, se consultd

a un empresario para comprender de primera mano las preferencias de consumo de
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los miembros de esta cultura. Y, por ultimo, se realiz6 una entrevista a un referente

del motociclismo, como lider de opinion.

Cada uno de ellos, permitié comprender el proceso de significacion y el rol del

signo dentro de esta comunidad.

2.5. Instrumentos
a. Ficha de Observacion

Las fichas se usan principalmente para iniciar el proceso de monitoreo. Esto se
puede complementar con entrevistas o formularios de registro que detallen datos e
informacion que los observadores consideren importantes. Por esto, segun Arias
(2020) indica que “La ficha de observacion se utiliza cuando el investigador quiere
medir, analizar o evaluar un objetivo en especifico; es decir, obtener informacion
de dicho objeto” (p.1.). De acuerdo con lo mencionado, se considera como una
buena opcion la aplicacion de este instrumento, puesto que, se mira y analiza
detalladamente los simbolos de cada cultura, para asi poder determinar y disefiar el

logotipo que identifique la tradicion de cadaetnia de Imbabura.

b. Cuestionario semiestructurado
Es un mecanismo de recopilacion de informacion que utiliza un formato de
preguntas, que permite a los encuestados responder facilmente temas relacionados
a travésde una conversa establecida. Fernandez, Hernandez y Baptista (2015),
indican que“Un cuestionario consiste en un conjunto de preguntas respecto de una
0 mas variables amedir, las cuales deben ser congruentes con el planteamiento del
problema” (217). Se empleardcuestionarios dirigidos a los presidentes de las etnias
o comunidades indigenas, con el fin de obtener informacion relevante que aporte a
la construccion simbdlica como recurso estético de la cultura de Imbabura para el

motociclismo.
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CAPITULO 11

3. ANALISIS DE RESULTADO

3.1. Expertos en semiotica
Entrevistado: MSc. Julidn Posada. Comunicador visual con mas de 15 afos de

experiencia en disefio gréafico, docencia e investigacion.

El objetivo de esta encuesta es explorar la comprension y aplicacion de la semidtica y el
disefio de signos en diversos contextos culturales y profesionales. Se pretende obtener

una vision general de su experiencia y perspectiva en este campo.

Sintesis
¢Podria describir brevemente su experiencia y enfoque en el estudio de la

semidtica y el disefio de signos?

Docente de la Universidad del Norte y su enfoque en la transversalidad de la

semidtica en el disefio grafico y la publicidad.

Desde su perspectiva, ¢como se interpreta y asigna significado a los signos y
simbolos en diferentes contextos culturales?

El disefiador utiliza la semiédtica en todo momento para ensefianza del disefio y para
la practica del disefio. Si pensamos en un principio basico de comunicacion, se
emite un mensaje y este debe ser aceptado por un publico, entran ahi en ese proceso
que se generan signos sean visuales auditivos y kinestésicos cualquier tipo de signo

gue una ermita va a ser aceptado por alguien.

¢ Cual es su enfoque en el disefio de signos y como cree que los signos visuales
impactan la comunicacion visual en la sociedad?

La importancia de entender al publico al que se quiere llegar y como la semiotica
puede ayudar a los comunicadores visuales a lograrlo. También menciona que la
semantica es el estudio de la cultura a través de mensajes significativos y que los

signos visuales son una herramienta importante en la comunicacion visual

20



¢Podria compartir ejemplos de como la semidtica y el disefio de signos se
aplican en campos como el disefio grafico, la publicidad, la marca o la
comunicacion en la actualidad?

Como comunicador visual menciona ejemplos de como la semioética y el disefio se
aplican en campos como el disefio gréfico, la publicidad, la marca o la
comunicacion. En la creacion de marca y la comunicacion persuasiva. Por ponerte
un ejemplo, claro, si yo quiero generar un mensaje para un centro infantil tengo que
pensar en que los usuarios puntuales van a ser los nifios, pero también tengo que

los padres son los que van a decidir en ese proceso tengo 2.

¢, Cuales cree que son las tendencias emergentes o las areas de investigacion
prometedoras en el campo de la semidtica y el disefio de signos para el futuro?
En el disefio es la semidtica transversal y el disefio se mueve con otros campos que
me ayudan a entender esta cultura que las tendencias cambian rapidisimo y hay
veces que es necesario saber si vale la pena subirse a la ola de la tendencia o ser

mas duradero porque la también se acaba te hace un afio 2 afios atras.

Anélisis:

Destaca su enfogue en la transversalidad de la semidtica en el disefio gréafico y la
publicidad. Expone que la semidtica es esencial tanto en la ensefianza como en la
practica del disefio, subrayando que los signos, ya sean visuales, auditivos o
kinestésicos, deben ser aceptados por el publico. Destaca la importancia de
comprender al publico objetivo y como la semiética facilita la conexién en la
comunicacion visual. Proporciona ejemplos especificos de aplicacion en campos
como el disefio gréfico, la publicidad y la marca. Anticipa la relevancia de la
semidtica transversal y la necesidad de adaptarse a las cambiantes tendencias

culturales en el disefio.

Entrevistada: Dra. Yenney Ricardo. Artista Visual con mas de 20 afios de experiencia

en analisis del arte, docencia e investigacion.
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El objetivo de esta encuesta es explorar la comprension y aplicacion de la semioética y el
disefio de signos en diversos contextos culturales y profesionales. Se pretende obtener

una vision general de su experiencia y perspectiva en este campo.

Sintesis

Desde su perspectiva, ¢cOmo se interpreta y asigna significado a los signos y
simbolos en diferentes contextos culturales?

La interpretacion y asignacion de significado a los signos y simbolos en diferentes
contextos culturales depende de varios factores, como los conocimientos, vivencias,
cultura y formacién del individuo que recibe el mensaje. Ademas, la semidtica,
disciplina que estudia los signos y su significado, se basa en la estructura del

nombre, el mensaje y el receptor.

¢ Cual es su enfoque en el disefio de signos y como cree que los signos visuales
impactan la comunicacién visual en la sociedad?

La comprension de los signos y simbolos en diferentes contextos culturales requiere
un analisis profundo de la estructura y el significado de estos, asi como de las

caracteristicas culturales y sociales del contexto en el que se utilizan.

¢Podria compartir ejemplos de como la semiotica y el disefio de signos se
aplican en campos como el disefio gréfico, la publicidad, la marca o la
comunicacion en la actualidad?

la semidtica y el disefio de signos son disciplinas muy relevantes en campos como
el disefio grafico, la publicidad y la marca. En estos campos, los signos y simbolos
visuales se utilizan para comunicar mensajes de manera rapida y efectiva, y para
crear una identidad visual que sea facilmente reconocible por el pablico. Algunos
ejemplos de cédmo se aplican la semiética y el disefio de signos en estos campos

son:

- En el disefio grafico, los signos y simbolos se utilizan para crear logotipos,
iconos y otros elementos visuales que representen una marca o una empresa de

manera clara y efectiva.
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- En la publicidad, los signos y simbolos se utilizan para crear anuncios que
comuniquen un mensaje de manera rapida y efectiva, y que llamen la atencion
del publico.

- En la marca, los signos y simbolos se utilizan para crear una identidad visual
que sea facilmente reconocible por el publico, y que transmita los valores y la
personalidad de la marca.

¢ Cuales cree que son las tendencias emergentes o las areas de investigacion
prometedoras en el campo de la semidética y el disefio de signos para el futuro?

En la comunicacion en general, los signos y simbolos se utilizan para comunicar
mensajes de manera rapida y efectiva, y para crear una identidad visual que sea

facilmente reconocible por el pablico.

Andlisis:

En la entrevista, se aborda la interpretacién y asignacion de significado a signos y
simbolos en contextos culturales, destacando la influencia de conocimientos,
experiencias y cultura. La semiotica, centrada en el nombre, mensaje y receptor, se
presenta como clave para entender estos procesos. Se enfoca en el disefio de signos,
subrayando la importancia del analisis estructural y cultural. En campos como el
disefio grafico y la publicidad, la semidtica y el disefio de signos juegan un papel
vital al comunicar mensajes y construir identidades visuales reconocibles. Se
anticipa que el futuro del campo incluird investigaciones sobre tendencias

emergentes y areas prometedoras en la comunicacion visual.

3.2.Lider de opinion
Entrevistado: Dennis Escobar
El objetivo de esta entrevista es obtener perspectivas y conocimientos de un motociclista
referente en su grupo social para comprender la cultura y las preferencias de los

motociclistas.

1. ¢Podria compartir un poco sobre su experiencia personal en la cultura del

motociclismo y como ha llegado a ser un referente en ella?
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Llevo 18 afios en el mundo del motociclismo y tengo mucha experiencia y sobre la

cultura y valores de la comunidad motociclista.

2. Desde su perspectiva, ¢como describiria la cultura y los valores de la
comunidad motociclista a la que pertenece?

La cultura del motociclismo se basa en la pasion por las motos y la libertad que se
siente al conducirlas. También es la importancia de la seguridad y el respeto mutuo
entre los miembros de la comunidad. En cuanto a los valores: la lealtad, la
camaraderia y el espiritu de aventura son los mas importantes de la comunidad

motociclista.

3. ¢Cuales son algunos de los elementos mas importantes que ayudan a definir
la identidad y pertenencia en la cultura del motociclismo?
Los accesorios de marca son un elemento importante para muchos miembros de la

comunidad, asi como también la eleccion de la moto y el estilo de conduccion.

4. ¢Cuaéles son las preferencias mas comunes entre los miembros de la cultura
del motociclismo en términos de productos y marcas?

Existen algunas marcas populares como Honda, KTM y Hiundai. Sin embargo,
no se puede decir que hay preferencias especificas en términos de productos o

marcas en la cultura del motociclismo.

5. ¢Ha notado cambios significativos en la cultura del motociclismo a lo largo
del tiempo? ¢Cuales son algunas de las tendencias emergentes o evoluciones
gue ha observado en la comunidad?

Ha habido una evolucion en la seguridad y la tecnologia de las motos, asi como
también en la inclusién de mas mujeres en la comunidad del motociclismo.
Ademas, se destaca la creciente popularidad de las motos eléctricas y la importancia

de la sostenibilidad en la comunidad del motociclismo.

Analisis

Con 18 arios de experiencia en el motociclismo, el experto en motociclismo destaca
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la pasion, libertad y seguridad como pilares de la cultura motociclista. La lealtad,

camaraderia y espiritu aventurero son valores fundamentales. La identidad en la

comunidad se forja a través de accesorios de marca, eleccion de moto y estilo de

conduccion. Aunque marcas como Honda y KTM son populares, no hay

preferencias especificas. Se ha observado una evolucion hacia mayor seguridad y

tecnologia, inclusiébn de mujeres y creciente interés en motos eléctricas y

sostenibilidad en la comunidad motociclista.

3.3. Observacion de campo

FIGURA 1 ficha de observacion de la iconografia existente aplicada a los accesorios e

insumos propios del motociclismo

Observacion 1

Indicador de | 7| CARACTERISTICA
existencia

Se muestra la presencia de signos de
Signos identidad de marcas reconocidas en la
Identitarios X industria

g Color y paleta Los colores son representativos de las

cromatica X marcas
Formas y No se evidencia patrones o repeticiones
Geometria X geomeétricas
Iconografia No se  evidencia iconografia
Especifica X representativa de ningudn tipo

No se evidentica emblemas o elementos
Territorialidad X que refieran a un territorio o grupo.
Estilo de Disefio [ X Tipogréfico - simplificado
Mensajes y
Textos X Nombres de las marcas y slogan
Contexto No evocan a un contexto cultural,
Cultural - social, de conocimiento u otro tipo que
Comercial - creen valor semiético a los elementos
Social local X que se comercializan.
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FIGURA 2 ficha de observacion de la iconografia existente aplicada a los insumos

propios del motociclismo

Indicador de

Observacion 2 - . SI |NO | CARACTERISTICA
existencia
Elemento  principal
Signos para identificar vy
Identitarios X diferenciar
En su mayoria son
colores calidos. Se
Color y paleta evidencia un patrén de
cromética X uso de rojo, negro.
Se evidencia patrones
a partir de las formas
Formas % geométricas como
Geometria X formato para etiquetas
Iconografia Reprentativa al uso y
Especifica X funcion del producto
No se envidencia
elemento
representativos 0
Territorialidad X | contextualizadores
Estilo de
Disefio X Comercial
Marca, slogan vy
Mensajes Yy caracteristicas del
Textos X producto
Contexto No se envidencia
Cultural - elemento
Comercial - representativos 0
Social local X | contextualizadores
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FIGURA 1 ficha de observacion de la iconografia existente aplicada a los accesorios y

materiales promocionales propios del motociclismo.

Social local

Observacién 3 Indicador de | g | NG | CARACTERISTICA
existencia
Elemento  principal
Signos para identificar vy
Identitarios X diferenciar
En su mayoria son
colores célidos. Se
Color y paleta evidencia un patron de
cromética X uso de rojo, negro.
Se evidencia patrones
a partir de las formas
Formas y geometricas como
Geometria X formato para etiquetas
Iconografia Reprentativa al uso y
Especifica funcion del producto
No se envidencia
elemento
representativos 0
Territorialidad | X contextualizadores
Estilo de
Disefio X Comercial
Marca, slogan vy
Mensajes y caracteristicas del
Textos X producto
Contexto No se envidencia
Cultural - elemento
Comercial - representativos 0

contextualizadores

27




FIGURA 2 ficha de observacion de la iconografia existente de las culturas andina.

Indicador de | o¢ | N6 | CARACTERISTICA
existencia

Signos Propios de la cultura
Identitarios andina

Color y paleta

Colores terracotas,
frecuentes en este tipo de

BF
%,

O

2
&

cromatica representaciones
Configuracién de
Formas y patrones antropomorfos
Geometria y abstractos
Configuracién de
Iconografia patrones antropomorfos
Especifica y abstractos
Perteneciente a una
Territorialidad cultura
Estilo de Perteneciente a una
Disefio cultura
Mensajes vy No literarios pero si
Textos X | icnonografics
Contexto Rica connotacion
Cultural - simbolica representativa
Comercial - de un grupo social y
Social cultural

FIGURA 3 ficha de observacion de la iconografia existente de las culturas andina

Imagen 5 Indicador de | g7 |No|  CARACTERISTICA
existencia
— " Signos
5 = id | Identitarios X Propios de la cultura andina
O - ﬂ' Colores terracotas,
N _ 4 [ Color y paleta frecuentes en este tipo de
7 ' 'h. cromatica X representaciones
N E | | Formas y Configuracién de patrones
| b el * ™ | Geometria X antropomorfos y abstractos
N Bi=| % | Iconografia Configuracion de patrones
a7, 'h. Especifica X antropomorfos y abstractos
1 RS % | Territorialidad | X Perteneciente a una cultura
7 I ﬂ Estilo de Disefio | X Perteneciente a una cultura
1] - Mensajes y No literarios pero si
7 - 'h. Textos X | icnonografics
il B - Contexto
. b Bl d‘ Cultural - Rica connotacién simbolica
N e - ’4 | Comercial - representativa de un grupo
Social X social y cultural
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Anélisis. -

En las fichas de observacidn, se destacan patrones reveladores en las propuestas graficas
relacionadas con material, suministros, accesorios, insumos y motocicletas. Es evidente
que existe una consistencia notable en la presentacion de la marca y la funcion de cada
producto, sefialando una estrategia coherente de comunicacion visual. El uso frecuente
de colores como rojo, negro y azul se manifiesta como una tendencia unificadora,
sugiriendo una paleta cromatica especifica asociada a la representacion de los productos
y su identidad visual. Ademas, la presencia recurrente de simbolos representativos de
Estados Unidos revela una influencia cultural importante en estas propuestas, sugiriendo

una conexion directa con la estética y los valores asociados a la cultura estadounidense.

En contraste, al analizar la grafica relacionada con la cultura andina, se identifican
patrones distintivos que resaltan la riqueza simbdlica y estética Unica de esta region. Los
elementos geométricos, zoomorfos y antropomorfos se entrelazan de manera coherente,
reflejando una profunda conexion con la identidad cultural andina. La prominencia de
colores terracotas refuerza esta conexion, evocando la tierra y las tradiciones arraigadas

en esta region.

La carga simbdlica significativa en estas representaciones indica un cuidadoso y
consciente proceso de disefio, donde cada elemento se elige con precision para transmitir
valores culturales especificos. En resumen, estas fichas de observacién subrayan la
divergencia visual entre las propuestas vinculadas a productos motociclistas y aquellas
arraigadas en la rica cultura andina, ofreciendo insights valiosos para comprender la

interseccion de diversas influencias visuales y simbdlicas.
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CAPITULO IV

4. TITULO DE LA PROPUESTA

Creacién de una Guia de Estilo Simbdlica que refleje la integracion de valores culturales
en la comunidad motociclista con elementos graficos que evocan la esencia distintiva e

identidad de grupos sociales.

4.1. Introduccién
La cultura del motociclismo es mucho méas que una simple aficién; es una forma de vida

que trasciende las carreteras y se convierte en una expresion de identidad y camaraderia.
En el corazdn de esta cultura, los motociclistas encuentran en sus maquinas y accesorios
una plataforma para la construccion simbolica de su singularidad y conexién con una

comunidad apasionada.

La presente propuesta: "Creacion de un catdlogo de accesorios personalizados:
explorando la demanda y disefio de elementos visuales para motociclistas”, se sumerge
en el mundo de los accesorios personalizados en la cultura del motociclismo. La
investigacion se situa en el contexto mas amplio de la "Construccion Simbdlica como
Recurso Estético de la