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RESUMEN

Esta investigacion abordd el tema del consumismo y como este ha llegado a instaurarse en el
arte en forma de piezas artisticas. El objetivo del presente trabajo fue crear una pieza artistica
que refleje el consumismo desde una estética kitsch mediante elementos comunes en el
ambiente artistico y consumista. Se realiz6 una investigacion inductiva a través de las artes,
rescatando piezas que hicieran uso del kitsch como medio de expresion y objetos varios creados
desde el mercado, buscando relacionar el kitsch con el consumismo en una critica que los
involucre a ambos, los pardmetros para este proceso fueron guiados por la intuicion y el analisis
de similes entre los dos géneros. A la par se analizd obras de arte con critica hacia el
consumismo donde se buscd recursos para una obra critica. Se encontraron patrones que
demostraron que toda manifestacion creada desde el mercado es kitsch, las formas en las que
los productos y el kitsch enganchan al ptblico son apelaciones estéticas, nostalgicas y vacias,
carecen de un concepto profundo; caracteristicas del kitsch, puesto que estd estrechamente
relacionado con el consumismo. Habiendo delimitado el panorama del kitsch no se permanecio
en esta premisa de kitsch vacio, que apele a la majestuosidad, uniéndose a la ola kitsch; se
reinterpretd la estética kitsch mostrando la pieza como un producto dedicado al mercado, de
forma literal se expuso una pieza con una estética kitsch en un contexto de compra y venta
promedio, despojado de su aura artistica y de buen gusto.

Palabras clave: consumismo, arte, kitsch, critica



ABSTRACT

This research addressed the issue of consumerism and how it has come to be established in art
in the form of artistic pieces. The objective of this work was to create an artistic piece that
reflects consumerism from a kitsch aesthetic through common elements in the artistic and
consumerist environment. An inductive research was conducted through the arts, rescuing
pieces that made use of kitsch as a means of expression and various objects created from the
market, seeking to relate kitsch with consumerism in a criticism that involves both, the
parameters for this process were guided by intuition and the analysis of similes between the two
genres. At the same time, works of art critical of consumerism were analyzed in search of
resources for a critical work. Patterns were found that demonstrated that every manifestation
created from the market is kitsch, the ways in which products and kitsch engage the public are
aesthetic, nostalgic and empty appeals, lacking a deep concept; characteristics of kitsch, since
it is closely related to consumerism. Having delimited the kitsch panorama, we did not remain
in this premise of empty kitsch, which appeals to majesty, joining the kitsch wave; we
reinterpreted the kitsch aesthetic by showing the piece as a product dedicated to the market,
literally exhibiting a piece with a kitsch aesthetic in a context of average buying and selling,
stripped of its artistic and tasteful aura.

Keywords: consumism, art, kitsch, critic
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INTRODUCCION

Problema de investigacion

La tendencia del contexto global apunta al consumismo. En el entorno es natural
consumir, las corporaciones han establecido que el valor como humanos es producir,
ganar dinero e intercambiarlo; el arte pendiente de aspectos sensibles a la vida puede
evidenciar este problema buscando una razon de ser mas humana.

Los entornos dominados por empresas sin escripulos ultrajan identidad local y
tratan de homogenizar la realidad en una tendencia mayoritaria, sin mayor fin que
amenizar la expansion. Klein (1999) destaca que las empresas que buscan satisfacer
necesidades locales suelen fracasar monetariamente hablando, expandirse como negocio
suele estar ligado a vender lo mismo en todas partes con como mucho leves variaciones;
las empresas no buscan entender el idioma local, buscan que se entienda el suyo.

El deseo es antecesor a la mayoria de los sentimientos de insatisfaccion; sin
embargo, entendiendo el deseo, se revela como una necesidad creada por el entorno, no
como una necesidad propia del individuo. Schuman & Mérida (2015) indagando sobre la
implantacion del deseo como motor del capitalismo rescatan que, desde un punto de vista
estratégico han reeducado a la sociedad estadounidense para dejar de tener presentes las
necesidades y considerar mas los deseos personales, estos deseos incrustados cada vez
mas rapido crean insatisfaccion, la persona al no poseer se siente incompleta.

Cuando se entiende que el valor no est4 en el dinero que se gana, si no en el tiempo
que se invierte; se asigna valor al dinero, entonces solo queda la opcidn de gastarlo. Una
vez que se define el dinero como lo unico valioso, las empresas ya solo deben ofrecer
opciones, y con la ilusién de poder decidir, se elige lo que se cree mejor. En el sistema
capitalista el arte es capaz de encajar siendo una opcién mas para demostrar un nivel de
capacidad adquisitiva, buen gusto e intelectualidad, el arte se presta a rellenar este tipo de
espacios; en esta condicion, el arte puede perder valor pues su principal razon de ser es
actuar a modo de trofeo.

El valor del arte, limitado a términos de intercambio es un producto en donde
artista y comprador estaran de acuerdo en una cantidad de dinero, el artista gana mérito
como creador y el comprador se queda con una obra de arte simbolizando estatus, entre
mas alto el precio, mas exclusividad detras. Solis-Zara (2016) destaca un cambio sobre el
arte en referencia a antafio, los museos han dejado de ser un lugar neutro de exhibicion
para ser un lugar de ponencia llamando al consumo en masa, describiendo la transicién
de museo almacén al museo fabrica y en ultima instancia al museo seductor y
espectacular. Todo el fendmeno del consumismo priorizando el deseo y la ponencia escala
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al arte, donde las piezas artisticas eventualmente pierden razones morales a favor del
espectaculo vacio, el consumismo y la banalizacion.

Sobre el consumo, Moulian (2003) destaca que “La critica al consumo como
placer y deseo no debiera ser a que exista como tal, s6lo deberia ser al lugar predominante
que ocupa o a que se instale como «sentido de vida»” (p.2). Desentranando caracteristicas
sobre el consumo que lo vuelven una parte nociva se encuentra una caracteristica en
comun, es innecesario. Las opciones en comida rapida, fast fashion y una buena parte del
arte contemporaneo tienen la pretension de hacer algo que no cumplen, pretenden
alimentar, vestir o incidir en la creacion de estatus o conocimiento a través de la
experiencia que es interpretar y entender una obra; sin embargo es una perspectiva mas
bien vacia, dicha comida no aporta verdaderamente, la ropa desechable busca una calidad
mediocre buscando ser cambiada, y el arte suele ser embellecido con un concepto que
muchas veces le queda demasiado grande a la pieza que dice ser el resultado de dicha
reflexion.

El problema en el que se centrara el trabajo es el fenomeno de vivir en un entorno
consumista, en cuanto al arte, existe cierta incompatibilidad entre el arte y el consumismo,
mientras el consumismo atiende a una necesidad mas bien general del gusto considerado
de masas, el arte se presupone atiende a sensibilidades particulares; en este escenario el
artista recurrentemente tiene que ceder ante las exigencias del entorno consumista, de
necesitar vivir del arte el artista necesita vender. Como Grijalba (2012) rescata, el
consumismo crea un entorno desde donde se nos recalca lo que hace falta, de compaginar
este sentimiento de necesidad con la obra, se crea arte que busca satisfacer al gusto soso
que responda a la mayoria.

Con el panorama adecuado se ha creado un fenémeno donde el artista busca crear
un arte que atienda a los gustos de la gran mayoria, en esta situacion el arte que
objetivamente es mas alcanzable es el kitsch, un arte méas bien superficial. Con suficiente
embellecimiento el kitsch puede alcanzar la etiqueta de arte de buen gusto. La situacién
da un arte superficial y plastico, sin embargo, al venderse inmediatamente se valida como
arte, y es en esta fase de la secuencia que el arte ya no es cuestionable, es arte y es valido,
entonces se perpetua.

Araiza (2023) rescatando el analisis de Avelina Lésper en El fraude del arte
contemporaneo acerca de la valia del arte, destaca el estatus incuestionable de la
conceptualizacion del objeto artistico dejando incluso de lado al objeto artistico en si.
Todo este didlogo le da un poder mas bien magico al artista de resignificar cualquier
objeto y darlo por arte, sin una intervencion que no sea meramente conceptual, un dialogo
alrededor de la supuesta obra. Toda esta creacion crea un capital artistico sobre mas bien
poco, en extremisimos casos la mismisima nada, como es en /o sono, una obra artistica
literalmente invisible.
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Todas estas tendencias vagas y mal encaminadas nos alejan como sociedad de una
vida verdaderamente plena y rica; el deseo nos guia a algo placentero, ideal para perderse
a si mismo en lo que se supone es la vida ideal, sin interrogantes y simple, dejando de
lado todo lo rica e intelectual que puede ser la experiencia de vivir, en un discurso donde
se busca un mensaje simple, huyendo de uno uno capaz de crear reflexion y conocimiento.
Se analiz6 a fondo précticas y caracteristicas, que nos ligan a las obras de arte kitsch,
creando un lenguaje facil de entender, los elementos resultantes serdn recopilados y
organizados para ser usados en una pieza artistica que evidenciard la dindmica
consumista. El fin de la obra es reincidir en la creaciéon de una obra con aura de
exclusividad o buen gusto, demostrando que es mas bien un resultado que solo busca ser
mercantilizado.

El kitsch es un ejemplo magnifico del consumismo, escalando a cualquier entorno
del que pueden buscar una remuneracion, los elementos saturados y exagerados
transmiten se apegan al deseo forzado e insatisfecho. Estos aspectos estan en la estética
kitsch y son aproximaciones normales al fendomeno consumista, el fenémeno kitsch es
una manifestacion mas del consumismo, ahora en el arte. Se us6 una aproximacion al
kitsch sin enaltecerlo, se busco representarlo como un engrane mas del proceso
deshumanizante que es el consumismo, se le quitd toda el aura monumental que buscan
estas piezas que son maquinadas desde el mercado, mostrando a la obra como un producto
mas.

Objetivo general

-Crear una pieza artistica critica al consumismo desde las caracteristicas plasticas de la
estética kitsch.

Objetivos especificos

-Analizar a través de internet manifestaciones artisticas previas acerca del consumismo
analizando su intencidn, entendiendo el contexto que critican mediante tablas de andlisis.

-Explorar elementos simbolicos del consumismo, entendiendo su uso y cémo son
representados en una estética kitsch identificando una reiteracion abusiva u obscena.

-Crear un concepto que pueda conectar la obra con la vida cotidiana para que el receptor
reflexione acerca del consumismo, identificandolo en la obra.

17



CAPITULO I: MARCO TEORICO

1.1. El arte Kitsch: Origen y evolucion histdrica

El arte kitsch ha sido controvertido debido a su excesiva decoracion y mezcla
descuidada de estilos, temas y elementos en general. Debido a que el kitsch opera diversos
topicos genera opiniones variadas: algunos lo consideran "arte basura”, mientras que otros
consideran posee valor cultural y emocional. Absorbi6 el arte urbano, el street art y el arte
popular pues al igual que estos el kitsch se nutre de la contemporaneidad, solo que la
banaliza. Surgi6 en el siglo XIX como respuesta a la industrializacion y la produccion en
masa.

Abadi & Lucero (2013) destacan que la discusion sobre sus origenes suele ser
entre los siglos XIX y XX, pero gand popularidad en el siglo XX. Se desarrollo
combinando elementos de la cultura popular y la critica social abordada desde adentro
con ironia. El kitsch ha usado elementos de la cultura que apunta hacia un entendimiento
globalizado, creando obras que buscan ser entendidas de forma universal, en este proceso
el discurso del kitsch facilmente cae en una homogenizacion aplanando riquezas
culturales locales en pro de una comprension colectiva.

El kitsch es adaptativo, segin Greenberg (2002) adopta el contexto
contemporaneo esbozando parametros académicos y remedos de cultura, cultivando
cierta insensibilidad en el discurso. Los regimenes totalitarios la utilizaron durante la
Segunda Guerra Mundial para propagar mensajes politicos. El kitsch ha sido usado como
herramienta mediatica para proliferar un pensamiento unificador, en pro del poder y las
tendencias, perpetuando el consumismo o en el caso de la segunda guerra mundial una
mentalidad nefasta; el kitsch normaliza elementos cotidianos reafirmando que lo son. En
la década de 1950, los artistas lo utilizaron para la critica social y la satira en la cultura
popular; tomando un sentido iroénico al entender el kitsch desde adentro.

Hoy en dia, el arte kitsch se ha adaptado para producir arte contemporaneo y
exponer la cultura popular. Los artistas lo utilizan para exponer las dindmicas sociales y
culturales actuales; se han dado a este enfoque después de los problemas por los que el
kitsch ha transitado para que se lo perciba como arte, ya validado lo han usado elaborando
obra que se podria decir se critica a si misma en parte de los casos; también lo han usado
evitando su connotacidon negativa y abrazando su derroche de detalle y colores como algo
estéticamente apreciable y no una caracteristica estéticamente impropia del arte.

Hay que rescatar que el kitsch posee por su naturaleza un concepto débil frente a
otras ramas artisticas, puesto que su modo de produccion apela a sintetizar obras que
despierten emociones sin integrarse en una exploracion profunda; esta condicionante hace
que los conceptos a desarrollarse sean simples o sosos, rescatando marcas, dotando una
estética colorida y poco mas.
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1.1.1. El fenémeno Kitsch

El kitsch se presenta como fenomeno resultante de una sociedad de consumo, con
busqueda en lo desechable y con estandares que se pueden sintetizar en masa y de manera
estereotipica. Si bien el origen se remonta en la gramatica alemana donde originalmente
significaba chatarra o trasto, la concepcion contemporanea sobre la palabra recae en obras
que buscan atraer al publico mediante el mimetismo de la cultura pop.

La estrategia de conexion del kitsch con el publico recae en tacticas homogéneas
al consumismo, pues el kitsch es el reflejo del espiritu consumidor. El kitsch puede apelar
al sentimentalismo, pero lejos de una apreciacion artistica sensible acaba ahondando de
forma exagerada y manipulativa. Kundera (1984) destaca al kitsch por su tendencia a
afrontar el sentimentalismo de forma banal solo buscando una mercantilizacion y con una
profundizacién cuestionable en la autenticidad y las emociones. Artisticamente el kitsch
busca una representacion de caracter homogéneo, un arte que pueda unir a todos y en el
que sea facil sentirse incluido lejos de intentar una sensibilidad humana exagera rasgos
buscando un unico discurso. Unificando el sentido estético se logra un didlogo donde
todos podran verse compartiéndolo, pero ninguno en particular sentird que el discurso sea
totalmente para ¢él.

Buscando entender el kitsch como un fenémeno, que tendria cabida en la
naturaleza humana. El kitsch recae en la busqueda incesante de una ornamentacion,
acaparando todo objeto pomposamente capa tras capa de superficialidad; solo para buscar
cubrir un valor inexistente detras de todo esto. Comesafia (2017) rescata que la produccioén
kitsch es comparable a un huevo de chocolate, de aquellos que estan cubiertos con un
lindo papel dorado; con la diferencia de que en el kitsch no hay dicho huevo de chocolate,
lo que se tiene son mas capas de papel, ain més bellas y llamativas, pero sin nada dentro.

Con todas las tacticas superficiales apelando a una transmision exagerada lejos de
sentirse desligada toda la produccion kitsch se siente cercana, porque logra sintetizar un
lenguaje que ya es hablado por todos; el sentimiento. Sin embargo, la construccion elegida
por el kitsch no cae en un apartado sensible en el que verse reflejado, mas bien apela a
una simpatia forzada donde usa todos los medios posibles para demostrar que es
semejante. Este espectaculo apelando a las emociones cae en la exageracion, el kitsch no
dimensiona correctamente la conducta humana, homogeniza gustos y busca una directriz
universal en todo sentido posible, artistico, cultural o estético; es exagerado, inexacto y
pretende caerle bien a todo el mundo sin entender completamente a nadie.

1.1.2. Discusion etimologica

Cuando se habla del origen de la palabra kitsch se remonta entre 1860 y 1870, en
esta época la palabra poseia la caracteristica de etiqueta de calidad, como atestigua
Castellanos (2014) la discusion del origen de la palabra concluye de momento en que
posiblemente inici6 en dos caudales lingiiisticos en el inglés y el aleman. Esta
inconsistencia en su uso se debe a que fue una etiqueta que se popularizo, pero no fue
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claro quién fue el creador; después de todo no era un andlisis valioso por el que luchar
por su autoria, era una etiqueta negativa que se difundié sin cuestionarla mucho.

La palabra se populariz6é en Munich, Moreno (2003) destaca que la palabra kitsch
se volvio parte de la jerga entre comerciantes y pintores, para referirse a un arte poco
pulido. Autores varios han buscado el origen del que se parti6 para eventualmente decir
kitsch como una palabra existente, la palabra sketch del inglés que se traduce como:
boceto, bosquejo, esbozo, podria haber sido un punto de partida; sin embargo, desde el
analisis del dialecto aleman el verbo verkitschen que significa fabricar barato y kitschen
traducido como reciclar desde la basura, ademas de asemejarse mas a la palabra kitsch da
una connotacion mas acertada a lo que hoy se entiende como kitsch.

Esta es toda la dimensionalidad del discurso etimoldgico, eventualmente la
etiqueta kitsch dejo de ser de mercaderes y artistas para ser de criticos y galeristas;
aduefidndose de la expresion con la que podian determinar todo el arte que no les gustaba
como kitsch. Queda entonces instaurada la nueva palabra posiblemente de origen aleman,
etiqueta que ahora serd usada para determinar qué es arte y qué es kitsch.

1.1.3 Distincion negativa

La definicion de kitsch lo cataloga como una concepcidén artistica que se
caracteriza por su excesiva sentimentalidad, banalidad y falta de profundidad, la técnica
y tratamiento varia y no es encasillable; se centra en la produccion de obras que buscan
apelar a las emociones de una manera superficial y carente de autenticidad. El término
kitsch se utiliza para describir objetos y expresiones artisticas que buscan agradar de
forma facil y sin desafiar al espectador; entendiendo el kitsch como una forma artistica
valida, le falta un mensaje, técnica, trascendencia y en general cualquier caracteristica
que hace valioso al arte como tal.

Es un tema de antafio el relacionar el kitsch a lo barato y artisticamente mediocre,
actualmente el discurso negativo se mantiene de cierta manera, pero los compradores le
han encontrado cierto atractivo a las piezas antes consideradas malas. Aunque
actualmente no se considere una revision sobre el kitsch como arte mediocre, se acepta
que los precios de estas piezas ronden cifras millonarias.

Aunque algunas personas lo encuentran atractivo y reconfortante, el arte kitsch es
considerado por muchos criticos como una forma de arte de baja calidad que carece de
autenticidad y profundidad artistica, Bottner Azocar (2021) destaca que el kitsch posee
variadas definiciones, pero todas ellas tienen una connotacioén negativa, ya sea hacia su
mal gusto, de mala calidad o sin valor. Su estética colorida y sentimental a menudo lo
hace objeto de debate en la comunidad artistica por encontrarle un sentido superficial y
$0s0, esta connotacion negativa sin embargo es propia de académicos; cuando se va hacia
la sociedad general el kitsch es apreciado explicitamente por ser kitsch, una estética
simple con elementos faciles de reconocer y ademas de todo, barato. Pero el kitsch es un
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fendmeno amplio, esta el kitsch hecho en masa a y el que esta creado como piezas tnicas,
uno extremadamente barato y el otro extremadamente caro.

Para el promedio la vida cotidiana esta repleta de kitsch, es facil caer en el mal
gusto, en lo kitsch; es facil buscar de sobremanera un sentido estético, y esto usualmente
crea obras sobre estimulantes en varios sentidos, crea kitsch. Sin conocimientos
compositivos es normal caer en el miedo al vacio, y se recurre a una bisqueda incesante
de elementos para amalgamar un espacio antes impoluto, se ponen un par de elementos
sin relacion aparente, alguna luz de neon; y ya creaste kitsch. Barzuna (1987) recalca que
el kitsch existe en la ponencia innecesaria de un discurso muchas veces ajeno a un
contexto. Con la accesibilidad que se tiene a bazares es normal obtener kitsch; después
de todo se estudie o no algo artistico se crea una concepcion estética individual, lo bonito;
y al juntar los extremos se obtiene un resultado variado, pero desordenado, sin tanto
sentido estético, se crea kitsch, segtn la critica.

Toda esta definicion de kitsch acaba siendo negativa por la sencilla razén de que
no se tiene al kitsch como una forma artistica lograda, de alguna u otra forma; el kitsch
recae en los intentos de crear arte que no se terminan de concretar, se podria decir que es
arte imperfecto, inconcluso. Toda expresion artistica es etiquetada, cuando se aprecia una
obra es sencillo encajarle defectos y quitarle la concepcidn de arte; de encontrarse con
una obra de arte, que caiga en lo colorido, en lo repetitivo, vacio, sentimental o
simplemente parezca una mala idea, se lo considera kitsch. Independientemente del
contexto actual con el kitsch ya instaurado como un lenguaje artistico serio, el término
antes se reducia a determinar que era o no arte, esto es apreciable en especial a obras
artisticas antiquisimas catalogadas como kitsch solo por no ser del agrado de la critica.

1.1.4. Absorcion de la estética local, kitsch latinoamericano

La estética local esta construida sobre un estandar, esto es una constante en todo
conjunto de individuos que vivan en sociedad. Si bien la estética ha llegado a construirse
de manera Unica, cuando océanos o bosques que fungian como fronteras eran capaces de
obligarnos a convivir y desarrollar una cultura unica; modernamente la conectividad y
exposicion a culturas cercanas nos dan un sentido de vision diverso, mucho mas
atractivos; se nos presenta el nuevo estandar, lo nuevo.

Moscardi (2024) analizando el fenémeno kitsch motivada por una exposicion
local acaba concluyendo que el kitsch es culturalmente peligroso, puesto que elimina los
apartados distintivos del arte, esto es un atentado directo con la diversidad cultural. Esta
estafa imitativa es ya una condicién global, en Latinoamérica el fenémeno toma
elementos unicos de cada region, creando productos imitativos de las costumbres
buscando desesperadamente un mercado; del otro lado del fendémeno hay artistas creando
piezas bajo la etiqueta de kitsch, con discursos poco pulidos y resultados criticables, pero
con leves guifios al contexto cultural, los suficientes para ser llamado arte, arte kitsch.
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El kitsch también se percibe desde la imitacion de lo ajeno, se da la construccion
de una estética influenciada por todo lo que se concibe como ajeno, occidentales
vistiéndose al estilo “oriental” catalogandolo como exotico mientras tanto orientales
replicando el estilo “occidental” como moderno, son dos partes del mismo fenémeno,
entender lo nuevo como atractivo. Pero esta concepcion de atractivo no se ha creado de
forma organica por los miembros de la sociedad, es parte de un complejisimo sistema
maquinado dentro de un sistema capitalista que incita al consumo; con la diferencia de
que ya no se necesita luchar por vivir, se lucha por tener la mejor vida posible, la que se
perciba como la mejor vida posible. Medios se ensafan con mostrar todas las
posibilidades, el consumismo es la clave, la vida ideal esta al alcance de suficiente
capacidad adquisitiva.

En Latinoamérica el fendmeno se da de dos formas, se crea kitsch desde la cultura
propia, tomando todas sus riquezas y rescatando poco menos de lo necesario para ser
reconocible; a la par se compra kitsch de imitaciones culturales ajenas; degradante para
ambos tramos culturales, descuidando el propio y trivializando el idealizado. La torre
Eiffel que se aprecia en un contexto de peliculas romanticas tiene un significante que un
llavero no puede transmitir, a su vez en una cuchara con una cordillera pintada no se dice
mucho, culturalmente hablando. Maillard (2017) por lo mismo habla del kitsch de una
manera despectiva, recalca que degrada todo en un proceso para poder serializar,
estereotipar y comerciar, todo basado en crear artificios atractivos para el humano
promedio.

La velocidad a la que viaja la informacion ha hecho cada vez mas facil el lograr
enviar un mensaje a todos, unificando su sentido del gusto, dirigiéndolos en una sola
direccion mas facil de predecir. Esta constante crea tendencias, otorga estandares, decide
qué esta a la moda y resta valor a cualquier expresion; en todo este ejercicio estético es
posible crear kitsch de manera incluso involuntaria.

1.2. Estética y significado en el arte Kitsch contemporaneo

La estética exagerada del arte kitsch contemporaneo se caracteriza por elementos
visuales llamativos, colores saturados y decoracion excesiva; esta estética tiene como
objetivo captar la atencion del espectador de inmediato y provocar una fuerte reaccion
emocional; asi se aseguran de crear contenido comercial y de consumo masivo; es comin
usar una mezcla descuidada de tendencias y componentes de varias décadas, dando una
apariencia desorganizada y extravagante.

El arte kitsch moderno desafia las normas y convenciones aceptadas y cuestiona
la originalidad y la autenticidad en el arte. Segiin Comesafia (2012) el kitsch es producto
de un coctel cultural de gustos buscando el artistico y el entretenimiento llegando a un
producto mediocre pero dirigido a las masas. Los artistas se apropian y remezclan una
variedad de elementos culturales para producir nuevas composiciones e historias que
pueden ser irdnicas, satiricas o incluso provocativas; esta apropiacion llama la atencion
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sobre el impacto de la cultura de masas y la creacion de una identidad desde esta cultura,
escalando incluso a la la creacion y apreciacion del arte.

Ademas, el comentario social o politico se busca con frecuencia en el arte kitsch
moderno; los artistas emplean la estética kitsch como herramienta para promover la
conciencia, la reflexion y la critica sobre las dindmicas sociales y culturales
contemporaneas abordando temas como el consumismo, la cultura de la fama, la sociedad
de la imagen o la superficialidad de la era digital.

El uso de la tecnologia y los medios digitales, por otro lado, ha influido en el arte
kitsch moderno, al fusionar lo kitsch y lo tecnolodgico, las obras de los artistas combinan
los dos, dando nuevas dimensiones a la experiencia estética del espectador. Un caso
conocido es el de Mr. Brainwash quien plagia diversas obras y en forma de critica social
agrega elementos poco significativos o vulgares.

Actualmente, el arte kitsch se presenta como una forma de expresion en constante
evolucion y adaptacion a las dindmicas de la cultura moderna. El arte kitsch se ha
desarrollado y encontrado su lugar en la cultura popular y el mundo del arte; actualmente
aparece en una variedad de contextos y formas, desde la cultura y el entretenimiento de
masas hasta la produccion de fin artistico.

Comesafia (2012) destaca que el kitsch esta lejos de estar en la ambigiiedad pues
busca de manera excesiva entrar en el buen gusto y la exageracion, siendo eso lo que lo
diferencia. El énfasis en la estética exagerada y llamativa es una de las caracteristicas mas
definitorias del arte kitsch actual; los artistas contemporaneos emplean colores atractivos,
adornos ostentosos y una mezcla de elementos estilisticos para generar un impacto visual
inmediato en el espectador; mediante el uso frecuente de componentes iconograficos
reconocibles de la cultura popular y la historia del arte, esta estética kitsch tiene como
objetivo captar la atencion de los espectadores y provocar sentimientos fuertes.

El ambito digital y tecnologico también se ha vuelto una cuna de donde los artistas
producen obras kitsch que combinan lo tradicional y lo moderno utilizando medios
digitales, efectos visuales y programas de edicion; de manera similar a como el arte kitsch
se ramifico en el arte urbano, el arte callejero y la produccion de souvenirs, lo hizo para
conectarse con una gama mas amplia de audiencias.

Su apropiacion y remezcla de varios componentes culturales podria llegar a crear
una critica, reflexion sobre la cultura de masas y una apreciacion general sobre el mundo
del arte, sin embargo, el kitsch siempre opta por una obra superficial, no trata de crear un
discurso, solo reciclar los que ya existen. Este contexto es perfecto para crear productos
que apoyan deliberadamente el consumismo, se busca un mensaje simple y que todos
puedan entender, como producto, es un producto estrella.

23



1.2.1 Recursos usados en el kitsch

El kitsch tiene una variedad de recursos amplia para retratar la sociedad de manera
simplificada, la obra kitsch no tiene capacidad para criticar, como mucho expone algo; la
critica estd dirigida a la aceptacion de la obra, lo que podria caer en lo irénico, como
Warhol haciendo una critica al capitalismo, pero haciéndose rico con su obra. Warhol con
sus primeras obras criticando al capitalismo buscaba demostrar que el valor de los
productos, la sensacion de decidir, y la capacidad para elegir no comprar dejaba a muchos
productos y obras de arte como vacias y sin sentido; sin embargo, su obra fue bien recibida
y €l empezd a fabricar mds piezas, y mas caras; estaba claro, se tiene la decision de
simplemente no comprar las piezas, pero se hace. El tinico recurso critico en el kitsch
vendria siendo la que se puede dar al despegarse de la obra, percibiendo la aceptacion de
esta como algo inusual, pero que en efecto se da.

Aunque el kitsch se pueda lograr de diferentes maneras los recursos suelen buscar
una cosa en comun, que sean exagerados buscando una validacion de manera mas bien
desesperada. El kitsch puede tocar los estereotipos buscando una mirada general que
todos puedan entender, la emotividad exagerada proclamandose humano y sensible, y
reincide repitiendo motivos como si buscase ahondar un discurso en el que no agrega algo
sustancial, solo reitera imagenes que todos puedan identificar.

Olalquiaga (2014) destaca que en la creacion kitsch prevalece una construccion
exagerada, no denota mas que superficialidad. Este discurso se acentia con sus colores
llamativos, su uso de elementos incompatibles solo relacionados por su popularidad; el
kitsch no busca una linea simbdlica consistente, entre mas forzada y llamativa sea la
propuesta mas kitsch. La construccion de la pieza iconograficamente hablando acaba en
un resultado que es dificil de sustentar, mas alld de guifios hacia niveles simbolicos
simples que son relacionables a la nostalgia y la vida cotidiana, el kitsch busca rascar ese
denominador comun llegando a todos, pero no permaneciendo en ninguno.

Como es de esperar en una obra de arte que procede asi, el concepto detras es
bastante débil, al menos en la creacidon de la obra en si pues lo que se busca siempre es
incitar a emociones directas; aunque se pueda hacer un andlisis sobre todo este proceso,
la creacion de la obra no tiene un sustento intelectual inmenso, después de todo 1o kitsch
destaca por su superficialidad.

1.2.2 Reivindicacion del valor del kitsch

La concepcidn de kitsch empez6 siendo despectivo, incluso hoy en dia lo kitsch
se liga a la baja calidad y por consecuente a una creacion barata que muy apenas puede
ser llamado arte; sin embargo, esta connotacion de nulo valor se ha ido diluyendo entre
el gusto de clase media alta y su deseo de demostrar estatus, eventualmente el kitsch fue
catalogado como arte, y le fue adjudicado un valor del que carecia.
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Teoricos afirman que el kitsch ha evolucionado, como apuntan Marin, J.M. y
Torrent, R., (2015):

A pesar de su continua descalificacion a lo largo de los anos el kitsch, desde sus
inicios y sobre todo a partir de su universalizacion a principios del siglo XX ha
tenido un recorrido potente e inagotable. Esta trayectoria ha sido tan prolifica que
actualmente ha conseguido posicionarse con significado de culto (p.183).

Sarasola (2019) al analizar la discusion en torno al kitsch de varios doctos del tema
rescata que el kitsch tiene la caracteristica entre tantas cosas de apelar a la nostalgia, los
estereotipos y los valores fijos; todo este constructo crea una narrativa facil de entender,
de aparente buen gusto. Es en este punto donde a pesar de crear una linea que no permite
innovacion estilistica, se la reconoce como un arte que de alguna manera trasciende, de
manera artificial, se crea un capital artistico injustificado. No va de la mano con el
sentido artistico que se podria llamar genuino que cuestiona, crea y reinterpreta en un afan
de conseguir algo que no se haya alcanzado; todo lo contrario, crea un mensaje poco
profundo, centrandose en ser estimulante en cuanto a elementos graficos; todos estas
expresiones eventualmente se empezaron a considerar valiosas, simplemente porque
figuran en el mercado del arte.

Todo este supuesto entendimiento sobre el arte y su falta de comprension lleva a
un punto en el que el arte que al principio se catalogaba de inculto, sea valorado,
apreciado. En la cotidianidad el valor de las cosas est4 consentido por solo dos personas,
aquel que propone un precio y otra persona que le da la razon al primero; en el kitsch este
escenario eventualmente se dio, y siendo el kitsch una supuesta conexion artistica sensible
y de buen gusto, porque por supuesto, el arte es de buen gusto, bastdo un pufiado de
compras para catapultar el arte kitsch hacia las obras mas valoradas de la historia.

El kitsch se reivindico, reestablecido un nuevo lenguaje que ya existia, solo hizo
que ahora se lo mirara con valor. Esta parte de la discusion no llega muy lejos pues el
valor del kitsch se ha reducido a poco més que un simbolo de estatus, una pieza artistica
que se compra porque se da por sentado que es de buen gusto. Si yo tengo una obra de
arte, soy alguien culto, y nadie puede cuestionar aquella compra de dos millones de
dolares si eventualmente la venden duplicando su precio, después de todo, ambos
compradores han sido personas muy cultas y conocedoras, han comprado arte.

1.3. Relacion entre el consumismo, el arte y el Kitsch

Se puede considerar el kitsch como un fenémeno de la sociedad del consumo, una
sociedad pomposa y superficial ha creado arte pomposo y superficial; una sociedad que
busca saciar necesidades que no son reales expone un arte con un didlogo y mensaje que
no soluciona nada y solo busca un entendimiento general, homogenizando opiniones y
desapareciendo discursos més especificos.
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Algunos estudiosos del kitsch consideran al kitsch estrechamente relacionado al
consumismo y a la sociedad moderna, Bottner Azocar (2021) rescata que se pueden referir
al kitsch como el producto del consumismo estético, independiente de si va al extremo de
ser demasiado barato o caro, est4 creado bajo pardmetros de mercado. El kitsch busca la
atencion de las multitudes y es usualmente ideado para un consumo en masa, desde la
percepcion de que poseer estas piezas de arte otorgan cierto estatus, de una clase por
encima; el kitsch simula la estética.

Comesafia (2012) rescata que el nacimiento del kitsch no se puede atribuir a un
analisis semantico o simplemente una obra de mal gusto, destaca que obras llamadas feas
anteriores a la era industrial no podian considerarse kitsch por una carencia en su modo
de produccioén. El kitsch tuvo buena cabida en la era industrial debido a que reproducir
en masa era mas facil; pero, sobre todo, en la era industrial la infelicidad de la realidad
permitio que los escapes sean mas atractivos que nunca.

Es entonces, cuando el humano pierde una directriz en su vida que recurre a una
busqueda que suele estar mal direccionada hacia sin sentidos bonitos, pero sin valor
intrinseco, real. El consumismo acaba siendo la alternativa elegida, sin poder decidir
sobre la vida se decide sobre qué hacer con el dinero, el simbolo mas cercano de poder,
fruto del trabajo, del valor. Pero el individuo no consume kitsch convencido de que sea
maravilloso, la sociedad da a entender que el kitsch es maravilloso y el individuo lo cree;
después de todo, sin cuestionar nada en la sociedad de consumo y realidades
homogenizadas, el kitsch es presentado como arte y lo consumen como tal. Es normal
pensar que todo esta bien, el sistema funciona, no esta roto; y ese es el principal problema,
funciona en un ciclo de continua carencia de valor intrinseco desde un aspecto humano,
no material, funciona perpetuando una sola cosa, el consumismo.

1.3.1. Sentido de unidad desde la influencia social

El ser humano al ser un ser social tiene que seguir lo establecido en grupo. La
sociedad de cierta forma instaura cudl es el modo correcto de vivir, y en antitesis
determinar qué es lo incorrecto; la sociedad se escribe a si misma siguiendo tendencias
populares. El individuo como ser social, nace siendo nico, y se adapta como buenamente
puede a la postura que cree correcta; sin cuestionarse esta decision acaba entrando en una
postura que ha instaurado la sociedad.

Cialdini (2022) plantea que como seres sociales e influenciables lo que acaba
formando grupos son la reciprocidad, la simpatia y la unidad. El sentido de pertenencia
es lo que nos acaba relacionando como grupo, es una cualidad humana nata, pues los
grupos afines siempre han sido mas unidos. El problema radica cuando se empieza a
cambiar la forma en la que se es influenciado, creando un sentido de pertenencia alterado
sin mayor fin que crear un publico objetivo para un tipo de consumo.
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El individuo es presa de grupos donde sera encasillado, Hall (2003) refiriéndose a
la identidad adquirida reflexiona “Las identidades son, por asi decirlo, las posiciones que
el sujeto estd obligado a tomar, a la vez que siempre «sabe» (en este punto nos traiciona
el lenguaje de la conciencia) que son representaciones” (p. 20). Esta percepcion de
fidelidad a un grupo, nos ata a un ideal, de moldearnos con suficiente atencion, nos acaba
volviendo una presa a ser un producto, construido e influenciado a buscar pertenecer a las
leves variaciones en las que idealmente se encontrara identificado.

La sociedad incita al consumo a sabiendas de que el individuo esta predispuesto a
pertenecer, Holovatiuk (2016) presenta que la premisa de pertenencia es aplicable a
cualquier individuo sea cual sea su postura; el individuo que pertenece busca pertenecer
y mantendra su estilo de vida buscando demostrar pertenencia; en contraparte, el que no
busque pertenencia busca demostrar un sentido de no pertenencia. La subjetividad es algo
presente en la humanidad y no es algo que se pueda negar de manera objetiva, pues todos
son subjetivos. Las leves variaciones en el pensamiento lejos de darnos una identidad real
en una sociedad superficial, cambiante y cadtica, solo nos catalogara como mas facil le
parezca; de forma casi algoritmica se determina qué se podria hacer, y con la persuasion
correcta dada por medios, redes sociales y la perspectiva global controlada se inducen
necesidades inexistentes.

Quintanilla (2002) analizando el trabajo de un nobel econdémico acaba
concluyendo que el hombre actual, empresario, en un contexto socioecondmico se reduce
a poco mas que un explotador que busca ganar la mayor cantidad de dinero posible; y que
para esto se moldea al hombre persuadiéndolo con todo tipo de informacion. En este
sentido el marketing lejos de buscar la satisfaccion de todos procura darles un interés
comun a todas las personas, esto se puede llamar casi manipulacioén y logra que todos
tengan algo por lo que competir, un estatus que cumplir, y empresarios que enriquecer en
un sistema que solo saben perpetuar.

1.3.2. Impulso y Gratificacion

El ser humano estd plagado de sesgos cognitivos en la toma de decisiones. Y uno
de los mas problematicos es el sentido de gratificacion instantdnea. Al tener un impulso
que se sacia enseguida en un sentido hedonista se pierde una meta mas objetiva a largo
plazo; después de todo a corto plazo ya tienes algo asegurado.

Freud (1923) en su escrito “El yo y el ello” expone que la tendencia al consumismo
puede ser consecuencia de tender a una gratificacion instantinea. En un contexto
dominado por el incansable e incesante sentimiento de insatisfaccion, el consumismo se
presta como alternativa casi mistica dispuesta a ofrecer una gratificacion y realizacion
superficial.

Con el sentido de pertenencia hay algo que podra defender a capa y espada, defender
con todos sus recursos y apoyarlo en medida de lo posible. Cumpliendo cada una de estas
cosas se entra en un estado de realizacion, pues comprar un producto que esté haciendo
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colaboracion con tu artista favorito es relativamente falso. Fromm (1941) destaca que esta
forma de llevarte con tu sentido de gratificacion es producto de una identidad falsa que
has adquirido, una relacion falsa y vacia creada con la que te sentiras bien siempre que la
cumplas. Fromm nos presenta un constructo explicando la relaciéon ambivalente entre
consumismo y la sensacion de libertad individual. En esta ilusién que aparentemente
encuentra autonomia, el consumismo se muestra como alternativa que engaia
ilusoriamente, una evasion consciente hacia una pérdida inconsciente; aparentemente una
mejor alternativa.

El bombardeo de informacion disponible y las persuasiones tienen un impacto
significativo en la formacion de una identidad falsa y, en ultima instancia, en las
percepciones de los consumidores debido a su concepcion de lo ideal. Para comprender
como sucede esto, es importante examinar como se procesa la informacioén y cémo se
forma la identidad. Actualmente se vive en una era rica en informacion, en la que se esta
constantemente expuestos a mas y mas mensajes, anuncios y material promocional a
través de varios medios, incluidos la television, las redes sociales, los sitios web y el
contenido en linea, incluidos los informes en general.

El sentido de gratificacion se presenta dentro de varias formas; todas adquiridas a
través de los sentidos. En toda esta informacion sintetizada es facil perderse, asumir una
identidad que no representa a un sector y luchar causas que no son reales. Otra forma de
obtener una gratificacion inmediata es el lograr una demostracion de estatus; el exitoso
es pomposo y presumido de lo que tiene; es normal querer replicarlo demostrando una
estabilidad similar, la relacion es simple. Veblen (1899) expone el concepto del
consumismo conspicuo, donde el individuo encuentra éxito en la demostracion, una vez
ha demostrado obtiene de nuevo, gratificacion. El consumismo, en este universo
conspicuo, adquiere un matiz casi de ritual, en el que los individuos compiten por
demostrar su estatus a través de la ostentacion material. Lo que queda claro es que en una
sociedad corrompida existen varios tipos de placeres y cualquiera de estos sirve para dar
una gratificacion inmediata. Sebastian, Martinez y Scrandoglio (2008) rescatan que
identificarnos es elemento suficiente para hacernos a la idea de pertenecer a un grupo.

Faltos de una necesidad real sobre la que enfocarse, el entorno consumista
resuelve de mala manera esto dando escapes, practicos y accesibles a cualquier persona
que viva en sociedad; es en este contexto vacio el consumo como una forma escapatoria
nos presenta el kitsch, dando un didlogo facil de digerir, bonito, y para todo publico. Con
este contexto crea un arte soso, simple, que aporta poco pero que dentro de lo que cabe
puede ser llamado arte, apela a todo y a la nada a la vez, puede ser interpretado por
cualquier persona cercana a la cultura de masas, sin embargo, su trascendencia es
inexistente.

La presion es también un medio de publicidad y marketing para influir en las
decisiones y acciones. Estas estrategias pueden incluir el uso de celebridades, testimonios,
promociones especiales y otros. A medida que se esta expuestos a mas y mas imagenes,
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mensajes y expectativas sociales, se puede comenzar a compararnos con los valores y
representaciones cuidadosamente construidos que se nos presentan.

Dada la forma en la que se relacionan con el entorno se acaban encontrando cosas
que nos atraigan, de alguna u otra forma. Sin cuestionar los gustos es cuestion de tiempo
acabar cayendo en exceso, bonito pero innecesario. Baudrillard (1981) destaca que el
hombre moderno es un hombre colocador, ponente; que su interés no es poseer o adquirir,
el interés y valor encontrado por el sujeto recae en la posibilidad constante de una
respuesta a sus deseos; esta posibilidad merma facilmente un bolsillo si se posee una
intencion latente sin algo que detenga al sujeto a considerar opciones. El consumidor de
kitsch lo compra con una idea de estatus, nada mas, da por sentado que el arte es de buen
gusto, pero lejos de tomarse su tiempo apreciando arte hasta encontrar una pieza que
genuinamente le transmita algo compra algo simple, que es facil de entender, con un
didlogo que no exige mucho, compra kitsch, ademas es muy caro, debe ser buenisimo.

La condicion del hombre buscando algo distinguible y que concuerde con su modo
de vida es idoneo para que le puedan vender una obra kitsch como arte del mas alto valor
economico; cuando el kitsch se reduce a una parodia en exceso glamorosa del contexto
consumista en el que el individuo se puede ver identificado, todo una identidad falaz que
le ha sido cedida por un circulo de intereses por encima de sus preocupaciones; después
de todo el sistema estd diseniado para que no haga falta desentrafiarlo, todo funciona, el
consumismo es el modo de vida ideal y el kitsch es arte perfectamente valido.

1.4. Reflexion sobre la sociedad de consumo y la acumulacion de objetos

Independiente de la capacidad adquisitiva, la sociedad expone una serie de objetos
valiosos; en todo este proceso de oferta, demanda y consumo se banaliza el valor de
aspectos mas delicados en pro de mermar dinero y crecer como corporaciones. Todas las
empresas buscan crear aparentes soluciones a problemas inexistentes, o exagerados.

Canclini (1991) indagando sobre la fiabilidad en el consumo en su irracionalidad
destaca que, la sociedad es la que perpetia estos rituales de compra y excesos
justificandose, racionalizdndolos. Desde esta concepcion la idea general presenta a
cualquier objeto que nos parezca agradable como valioso, justificando su consumo,
acumulacién y una perpetuacion de un ciclo. Estos rituales y satisfaccion general
ofertados son proporcionales a su costo, a mayor dinero por pagar el valor asociado es
mayor, es mas distinguido, refinado; en esta escala el valor total no existe porque
constantemente se encontrara otro objeto mas valioso eventualmente.

La relacion con el medio debe cuestionar constantemente un valor personal y no
adquirido, la obra kitsch en su mayoria demuestra un derroche de sentimiento e
identificacion que es producto de la sociedad con sus productos maravillosos y que nos
arreglaran la vida. Al final sin una reflexion la vida se acabara sintiendo vacia; se tiene
todo lo que esta te ha ofrecido y nunca sera suficiente porque te seguird ofreciendo mas,
sigues acumulando maés, y el sentimiento nunca desaparecera.
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El contexto contemporaneo con tendencias afines apunta a una acumulacién sin
fin, un consumo sin filtro y en general un mal gusto al momento de decidir. Todas estas
caracteristicas acaban simpatizando con el concepto del kitsh; esta es la principal razén
de que la sociedad contemporanea sea tan afin al kitsh, después de todo el kitsch es la
representacion directa del consumismo, al menos una parte del kitsch.

En un sentido de relacion con el medio en donde se busque validar esta relacion y
pertenencia a tu medio, la compra y acumulacion de objetos es una respuesta muy comun
ante tal dilema. Stewart (1984) en un analisis sobre la relacion que existe con el medio y
el sentido de pertenencia relaciona una construccion de identidad a través de la relacion
con los objetos.

Uribe y Jaramillo (2021) analizando el crecimiento econdmico propuesto por
economistas destacan que Parsons y otros semejantes de antafio como, Durkheim y
Simmel han llegado a la conclusion de que el progreso econdomico alienta a la creacion
de una sociedad distopica, con dos lados del que puede ser interpretada, un lado esta lleno
de posibilidades y ofertas cedidas desde el mercado que buscan satisfacer necesidades e
incluso incurrir en el lujo; el otro lado sin embargo est4 lleno de frustracion puesto que
todas estas propuestas caen en ilusiones que no tienen sustento y solo buscan un
intercambio de bienes. En esta secuencia, el kitsch es una parte mas del extenso fenémeno
que es el consumo en masa, pero explora un mercado distinto al de la mayoria de los
objetos mercantiles, el kitsch explota el mundo del arte.

La relacion que se tiene con el consumismo es atractiva, los productos, bienes y
servicios usualmente no son necesarios, se ofrecen como necesarios 0 practicos, pero
como mucho entienden y exploran necesidades de manera superficial; sin embargo, se
puede caer facilmente en todo el marketing que ha sido maquinado detréas. El kitsch al
final busca una relacidon con los objetos de manera parddica y superficial, toma elementos
populares, los resignifica buscando un entendimiento general y los devuelve al publico
general. El kitsch no tuviera tanto éxito si la sociedad contemporanea filtrase mejor su
relacion con el medio y un icono conocido no le bastara para simpatizar con ¢l, sin
embargo, la sociedad contempordnea simpatiza a través de relaciones simples y efimeras
con objetos cotidianos que pueden ser reemplazados u olvidados sin mayor problema.

Sin embargo, el Kitsch en si mismo se ha podido tornar en una critica a la sociedad
que lo permite. Sontang, en su ensayo “Notes on "Camp” analiza como el kitsch ha sido
usado como medio de critica por autores como el reconocido Jeff Koons, Sontang (2018)
aborda la obra artistica como critica al buen gusto desde el sentido irdnico y exagerado;
principios antiestéticos pero que llegan a ser percibidos como estéticos.

En el concepto desarrollado por Sontang (2018) el kitsch se puede abordar como
una critica al consumismo, buscando una belleza en lo efimero, lo banal, aquello no
cuantificable y que no se le puede asignar un precio. Lo que queda claro es que, el kitsch
es un reflejo consumista puede tomarse como una busqueda incesante de sentido,
encontrando belleza en lo banal; o como el grotesco resultado de la exageracion propia
del consumismo incapaz de encontrar saciedad en el exceso.
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CAPITULO II: METODOLOGIA

La investigacion fue guiada por la interrogante: ;Qué caracteristicas estéticas del
kitsch son un recurso para realizar una critica al consumismo desde el arte?

Dada la naturaleza de la investigacién, mas sensible a la subjetividad, se usara la
investigacion con enfoque cualitativo. La exploracidon busco relacionar el humano a su
entorno consumista y como sobrelleva esto, se hizo una investigacion a través de las artes
con un procedimiento inductivo de nivel descriptivo. La investigacion cualitativa es la
mas adecuada, Herndndez (2014) destaca que “la investigacion cualitativa se enfoca en
comprender los fendmenos, explorandolos desde la perspectiva de los participantes en un
ambiente natural y en relacidon con su contexto.” (p. 358)

Con el fin de adoptar estéticas llamativas y atractivas se analizé obras kitsch, se
us6 un enfoque inductivo; teniendo los detalles y caracteristicas superficiales del kitsch
se pretendi6 replicar el resultado propio del kitsch, con una obra aparentemente valiosa
sin trabajar el capital artistico. A la par, obras de arte con un sentido critico han sido
abordadas, indagando sus formas de retratar el mercado del arte y el consumismo en
general. El enfoque inductivo permiti6 analizar patrones de manera individual para
conectarlos en afirmaciones con un panorama mas amplio. Con mayor profundidad
conceptual de los dos espectros de obra se buscé integrar la estética llamativa del kitsch
con la critica hacia el consumismo.

Mediante el analisis de obras de arte previas, entendiendo su contexto, concepto y
construccion, la investigacion a través de las artes crea un camino a la inspiracion,
basdndonos en los descubrimientos de las obras analizadas. El proceso investigativo
precede con datos al proceso creativo, dando una pieza final que es resultado de la
investigacion; el analisis de datos

El estudio de obras kitsch es solo una parte del fendmeno consumista, otra
manifestacion del fendomeno son los productos que se venden como piezas decorativas o
utilitarias; productos que no buscan embellecer demasiado una pieza, solo la exponen
como un producto disponible. Los datos cedidos de este recopilatorio fueron usados para
rescatar familiaridad entre los productos creados en masa y el mercado kitsch, posterior
se incluyd como inspiracion para la creacion artistica final.

Hilando ambas partes del fendmeno kitsch, también se analizard objetos
cotidianos, con la intencion de comparar coincidencias entre obras de arte y productos,
considerando que ambos en realidad son intencionados desde el mercado se destacara sus
similitudes a pesar de sus diferentes precios.

2.1. Instrumentos y técnicas de recoleccion de datos

Con un contexto de la investigacion sin haberse dado a fondo, se realiz6 una
observacién no participante. La investigacion se complement6 de un registro fotografico
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y un diario de campo, para retratar la experiencia del medio consumista. En el proceso
varias ciudades de Ecuador fueron analizada. Se viaj6 a Quito como cuna del pais y se
analizé también las ciudades de Ibarra y Antonio Ante, se espera un resultado semejante,
aunque se varie las ciudades, el fendémeno del consumo y el gusto por lo kitsch son un
fenomeno global. Los lugares analizados fueron zonas de alto trafico comercial y
mercantil.

A través de la observacion se filtraron los productos que se encontraron
interesantes para su andlisis en fichas de observacion que tuvieran una descripcion corta,
el estilo, la categoria del producto, disposicion, método de produccion, su accesibilidad
ademads de otros detalles como el simbolismo.

Los productos se exploraron y registraron apoyandose en un diario de campo, el
diario de campo incluia las fotografias que posteriormente fueron usadas para el analisis
del fendémeno; donde se busc6 demostrar la similitud entre los productos y el mercado del
arte en el que estd incluido el kitsch, entendiendo que ambos son parte del fendémeno
consumista.

2.1.1. Fichas de analisis en obras

Cada ficha cont6 con su titulo, el autor, el afo, la técnica y las dimensiones en
caso de poseer el dato, datos técnicos necesarios para ubicar la obra en un periodo, acerca
del analisis se tendran en cuenta las categorias del analisis seran las que propone Borgdorf
(2010), dichos parametros que se analizaran seran: el objeto, el proceso y el contexto.

En el objeto se tratdo parametros deducibles desde el entendimiento visual de la
obra, digase desde sus colores hasta su composicion o concepto.

En el proceso se indagod acerca de la forma de crear el objeto artistico, teorizando
al respecto y destacando detalles.

En el contexto se hil¢ la obra al mundo del arte en el que fue recibida y concebida.
Esta informacion seré dispuesta en fichas de analisis.

Poblacion y muestra en obras:

En cuanto a la seleccion de obras, se selecciond obras del presente siglo XXI,
basadndonos en lo dicho por Comesafia (2012) el kitsch es un coctel cultural de gustos; el
presente siglo esta lleno de un carécter transformador y multifacético, con la innovacion
presente en todos los aspectos pensables, el panorama idoneo para que el kitsch resuene
con toda la intensidad usando todos los recursos que le sean posibles.

Las obras fueron de origen mundial, el parametro de seleccion fue que se
consideraran representativas para la estética kitsch o la critica al consumismo. Todas las
obras fueron rescatadas de la pagina de Internet WikiArt, dada la facilidad de la pagina
para explorar entre artistas. Las piezas analizadas han sido el resultado de una busqueda
de obras que exploten el consumo como recurso de alguna u otra forma. Para encontrar
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estas piezas se ha usado el algoritmo de la pagina wikiart, ya que categoriza las piezas
por apartados desde donde es posible encontrar piezas similares, ya sea en estilo o
composicion.

Se busco arte que aborde el consumo, 5 piezas que se integren con el mismo y 5
mas que lo critiquen, se buscd comprender ambos contextos adecuadamente para rescatar
datos valiosos hacia la futura investigacion. El andlisis de obras dejo entrever patrones a
la hora de criticar o usar el consumismo, estos puntos de vista van desde el descaro y la
complicidad acerca de como funciona el mercado hasta exponerlo criticindolo como
practica.

2.1.2. Fichas de analisis en productos:

Las fichas de analisis tuvieron los siguientes parametros: estilo, categoria, método
de produccién, disposicion, accesibilidad y simbolismo; ademés se hizo un analisis
general sobre el objeto en si y como apela a la capacidad de adquisicion del posible
comprador. Los datos recopilados ademas de dar un contexto de cada producto, dan paso
al planteamiento de patrones de simpatia que busca cada producto.

Para procesar los datos, sin mayor preambulo se tratd de entender y posteriormente
comparar el patrébn que buscaba cada tipo de producto, se continud con el andlisis
buscando como se da una conexion con el consumidor. Se destacan los intentos de los
productos por ofertarse, detectando los patrones desde los que crean estos productos con
una intencién de mercado. Posteriormente con un panorama mas amplio sobre como los
productos son creados buscando ser atractivos, se indagd su similitud con el kitsch y su
modo de produccion.

Poblacion y muestra en productos:

La Fase de observacion tuvo un muestreo a conveniencia, segun se recorrid por
las zonas de trafico comercial se fue recolectando fotografias, se considerd que tuvieran
un atractivo descriptible desde el que analizar factores que elevaran el interés. Algunas
piezas habian logrado ligarse a la cultura de alguna u otra forma, o recurrian a una
ornamentacion excesiva; pero de alguna u otra forma llamaban a mirar y tal vez comprar.

La investigacion tuvo un muestreo de conveniencia, como destaca Casal & Mateu
(2003) este tipo de muestreo atiende a un fin subjetivo del investigador; en este caso el
parametro de seleccion fue que llamase la atencion para posteriormente clasificar la forma
en que esta atraccion se da. Se categorizd un patrén que nos atrajera al producto, un patron
por producto, se fotografié cualquier producto que se determinara a primer vistazo que
trata de ligarse a un sentido de buen gusto, o hace guifios a la cultura popular esperando
ser reconocible.

La depuracion de estas fotografias se hizo posteriori, considerando que el
fendmeno que se buscaba describir no necesita ser expuesto dos veces con diferentes
ejemplos. Entendemos por fenémeno a las apelaciones del producto frente al consumidor,
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en este analisis subjetivo se rescatd lo que pretendia el producto. Algunos productos
buscaban ser representativos de un nicho y ser reconocibles siendo emblematicos, otras
piezas se vendian como decoracion algo lujosa; algunas veces el mercado toma elementos
locales y les agrega un toque distintivo creando algo exotico. Posteriormente se relaciond
dichas caracteristicas a obras de arte kitsch, creando asociaciones utiles al momento de
crear la pieza artistica; a la par los datos analizados logran crear una evidencia de que el
fenomeno del consumismo va desde productos de consumo masivo hasta obras de arte.

2.3. Procesamiento de datos en conjunto

Habiendo analizado los tres panoramas, se tomd conceptos de todo el bagaje
desarrollado, incluyendo enganches y estandares estéticos para la creacion de una obra
que posea un concepto artistico basado en tres formas de ver el consumismo. Los datos
analizados en conjunto fueron:

Las obras de arte kitsch: un reflejo del consumismo en el mercado del arte,
creando piezas de arte para las masas. Se usé la estética colorida y demas recursos
atractivos, rescatando la intencion de buen gusto que tiene el arte kitsch.

Los productos: mostrando la posibilidad de eleccion que apunta hacia al consumo
en masa, demostrando el consumismo en el mercado no artistico. Se catalogaron
fendmenos evidenciando que el arte kitsch y el mercado de productos creados en masa
son semejantes; posteriormente se tomaron modos de producir y exhibir propios de los
productos para crear una obra de arte que sea disonante.

Las piezas artisticas que poseen critica: rescatando sus métodos usados para
abordar una critica acerca del consumismo. Dieron inspiracioén en la forma de criticar el
consumismo, se tomaron prestados recursos usados en dichas piezas.

Explorando los productos y relaciondndolos con el kitsch se identificd el
consumismo en los mercados: artistico y no artistico; posteriormente se analizé la forma
en que las obras dan una critica hacia el consumismo; con los panoramas claros se realizo
una exploracion de una pieza que tome elementos del kitsch y los productos, creando una
critica que evidencie que son parte del mismo fendémeno consumista. Se priorizaron
patrones que liguen el resultado artistico de alto valor al kitsch con el producido en masa,
explorando dos mercados distintos en los que la pieza parece contradictoria. Se construyo
una relacion entre el arte kitsch de alto valor y la forma de ofertar productos como si
fueran producidos en masa, tratando de mostrar el kitsch como un producto mas del
mercado.
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CAPITULO III: RESULTADOS Y DISCUSION

3.1. Analisis y discusion de resultados

Mediante el presente trabajo se analiz6 la estética que sigue el consumismo, y la
forma de tomarla en forma de productos. Se buscd una constante que pueda ligar
caracteristicas en particular, descifrando una féormula; se podria decir que se busco su
receta para considerar que un producto es un buen producto o tendria una proyeccion
positiva.

Se analiz6 obra, precisando cémo abordan una critica al consumismo y como
también se ligan a este. Las obras analizadas critican el consumismo de manera bastante
variada, pero se procuré mantener constante cobmo se aprovechan de una estética propia
del consumismo y se apropian de la misma antes de explotarla en una critica.

Las fichas de observacion procuraron rescatar caracteristicas que buscan ligarnos
a un producto mediante la conexion cultural, o tratamientos propios de los productos
como tal; se busco interpretar las formas en las que los productos llegan a ser atractivos,
interpretando posteriormente estas caracteristicas a las criticas en las obras de arte
analizadas para finalmente dar nacimiento a la idea que guio a la obra pictorica.
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3.1.1. Fichas de analisis de productos obtenidos en diario de campo

Tabla 1 Ficha de observacion 1

Ficha de observacion 1

Descripcion grafica: Productos
empaquetados

Lugar: Tienda multiproposito,
Ibarra, zona céntrica

Disposicion de productos: Productos ordenados de manera esquematica, todos los
productos en los mismos percheros a alturas similares, sin mayor preocupacion que
maximizar la cantidad de productos exhibidos en el espacio disponible, no buscan
resaltar un producto en particular puesto que los productos no estan planificados para
ser distintivos de alguna forma, solo ser uno mas.

Estilo: Minimalista, acabados redondeados
Categoria: Belleza

Método de produccion: Produccion en masa
Accesibilidad: Tiendas de descuento

Simbolismo: Confort por las formas poco agresivas

Analisis general: Productos de belleza en colores de tipo pastel y de patrones simples,
mantienen una estética uniforme, no destacan entre si.
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Tabla 2 Ficha de observacion 2

Ficha de observacion 2

Descripcion grafica: Pikachu en
poncho

Lugar: Mercado de artesanias, Quito

Disposicion de productos: Cada poncho estaba dispuesto de forma que todos los
disefios puedan ser apreciables, si bien ningin poncho tenia un lugar preferente, fue
preciso que todos sean apreciables.

Estilo: Autdctono, toques modernos

Categoria: Ropa

Método de produccion: Produccion semiautomatizada
Accesibilidad: Mercados artesanales

Simbolismo: Modernidad

Analisis general: Poncho con un personaje de anime en una presentacion atractiva y
exotica. Posee color y textura de un poncho normal, el enganche es el personaje.
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Tabla 3 Ficha de observacion 3

Ficha de observacion 3

Descripcion  grafica:  Mono
psicologo emplasticado

Lugar: Tienda de recuerdos, Quito

PSICOLOGO .

Disposicion de productos: Espaciado entre si, buscaba que cada pequeia escultura
tenga su atractivo, cada mono tenia una profesion y buscaron que no se solapen entre
si.

Estilo: Comico

Categoria: Decoracion

Método de produccién: Hecho a mano
Accesibilidad: Tiendas de recuerdos
Simbolismo: Jocoso y simpdtico

Analisis general: Escultura de un mono psicologo atendiendo a un paciente, creados
en base a varias profesiones.
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Tabla 4 Ficha de observacion 4

Ficha de observacion 4

dorada

Lugar: Plaza comercial, Quito

Descripcion grafica: Lechuza

Disposicion de productos: Bastante espaciados, un par de piezas por estante, se

buscaba que cada pieza sea atractiva de forma individual.
Estilo: Dorado, imitador del lujo

Categoria: Decoracion

Método de produccion: Produccion en masa
Accesibilidad: Tiendas de descuento

Simbolismo: Imitacion de riqueza

Analisis general: Pieza con sentido estético apelando al buen gusto, una lechuza

posiblemente de un molde. Elementos decorativo que simula el lujo y la exclusividad.
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3.1.2. Fichas de analisis de obras Kkitsch

Tabla 5 Ficha de observacion de obra kitsch 1

Ficha de observacion de obra Kitsch 1

Titulos de la obra: Lata (Starbucks)
Autor: Sam Keller
Anos: 2021

Técnica: Cristales swarovski en lata
encontrada

Dimensiones: 31.1 x 23.5cm

El objeto: Una lata aplastada, con cristales de swarovski pegados. La lata acaba siendo
basura, aunque los diamantes en este caso le dan un valor desmedido, este caso es
peculiar porque las latas usualmente se reducen a basura sin mas.

En el proceso: El proceso es por poco un ready made, solo resignifico la pieza
colocandole los cristales.

En el contexto: El mundo del arte estaba listo para esta pieza, hubo una competencia
no declarada sobre quién volvia algo de mas valor solo incrustandole diamantes o
cristales en este caso, es una obra que se adapto al contexto.
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Tabla 6 Ficha de observacion de obra kitsch 2

Ficha de observacion de obra Kkitsch 2

Titulo de la obra: Mickey
Autor: Damian Hirts

Aifo: 2012

‘ . . Técnica: Pintura brillante sobre lienzo
. Dimensiones: : 1054 cm x 182.9 cm

El objeto: Mickey Mouse, en colaboracion con Disney, la reduccion rescata solo lo
justo para distinguir al emblematico roedor.

En el proceso: El artista realiz6 varios circulos de pintura lacada, sobre un fondo
calido. La abstraccion es bastante simple.

En el contexto: La pieza fue una colaboracion con Disney, con un ascendente artista
Disney quiso un poco de la genialidad que este podia ofrecer. Hirts acato la
colaboracion haciendo esta pieza bastante minimalista, de la talla de Hirts podrian
haber esperado algo mas bien espectacular, pero ¢l entendi6é que Disney mas que
espectacular es iconico.
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Tabla 7 Ficha de observacion de obra kitsch 3

Ficha de observacion de obra Kkitsch 3

Titulo de la obra: Triple Hulk Elvis
I

Autor: Jeff Koons
Ano: 2007
Técnica: Fotomontaje

Dimensiones: 5000 x 3690 px

El objeto: Una imagen de un juguete de Hulk editada, superpuesta, con tramas y
otras modificaciones.

En el proceso: Koons decidi6 dejar de cambiar cosas fisicamente, ya sea en escultura
o pintura y simplemente edito esta fotografia, de un personaje recurrente en su
trayectoria, una figura de Hulk

En el contexto: Koons una vez encuentra una formula se apega a ella, su figura de
Hulk es el caso, la ha modificado innumerables veces, y €l ya estd rozando los limites
de qué es lo proximo que deberia hacerle, a lo que ya modifico, este es un caso
peculiar, no le hizo nada fisico o pictorico, solo edité una imagen creando una pieza
rara. Koons cuestiona constantemente la aceptacion del mundo del arte con piezas de
todo tipo.
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Tabla 8 Ficha de observacion de obra kitsch 4

Ficha de observacion de obra Kkitsch 4

Titulo de la obra: For the love of god
Autor: Damien Hirst

Aiio: 2007

Técnica: Diamante sobre craneo humano

Dimensiones: 111.8 x 86.4 x 5.1 cm

El objeto: Un craneo humano repleto de diamantes.
En el proceso: El artista obtuvo un craneo no reconocido, y lo llené de diamantes.

En el contexto: Como mencionaba anteriormente, hay una competencia no oficial
sobre revalorizar cosas, Hirst llevo esto a un extremo donde dificilmente lo
alcanzaran. El craneo repleto de diamantes solo por su valor en diamante tenia una
cifra ridicula, pero se logr6 vender por el doble de su precio en diamante, el mundo
del arte estd bastante contento con este tipo de piezas, con un valor inflado de manera
directa.
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Tabla 9 Ficha de observacion de obra kitsch 5

Ficha de observacion de obra Kkitsch 5

Titulo de la obra: Ballon Dog (violet)
Autor: Jeff Koons

Aiio: 2000

Técnica: Escultura

Dimensiones: 1.14 x 3.05 x 3.66 m

El objeto: Una escultura inmensa de un perro con acabado metalico, este es violeta.

En el proceso: Koons da las ideas, y todo su equipo las lleva a cabo, el titanico
trabajo debio consistir en un esqueleto que rellenaron de material, y luego de perfilar
el material le dieron el acabado metalico; el acabado es metalico mas no es de metal.

En el contexto: Koons entendid bien lo de vender kitsch, hizo varios perros globos,
el mundo del arte esta bastante feliz con sus creaciones que dicen apela hacia la
infancia. Independiente del concepto que algunos dicen tiene la escultura, su valor
demuestra la aceptacion del publico sobre obras que tienen poco mas que ofrecer que
una idea escueta y un resultado simple.
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3.1.3. Fichas de analisis de obras criticas

Tabla 10 Ficha de observacion de obra critica 1

Ficha de observacion de obra critica 1

Titulo de la obra: Jesucristo
con bolsas de la compra

Autor: Banksy
Aiio: 2003

Técnica: Aerosol y esténcil,
Street Art

Dimensiones: 9.8 x 5.5 m

El objeto: Jesucristo, crucificado por su impulso de comprar, aerosol.

En el proceso: Banksy es conocido por sus esténcil, moldes para hacer streetart de
manera mas eficiente, esta pieza no es la excepcion.

En el contexto: Banksy ha criticado todo lo criticable, sus criticas siempre son
directas, en este caso el personaje esta evidentemente crucificado y sufriendo por
mantener compras, que parecen ser regalos. El contexto no es especifico, apunta a
cualquiera, es un llamado de atencion acerca del impulso por consumir, sea para
nosotros o para alguien mas.
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Tabla 11 Ficha de observacion de obra critica 2

Ficha de observacion de obra critica 2

Titulo de la obra: Eternity is a long time
Autor: Mike Kelley
Afo: 2000-2006

Técnica: Instalacion

El objeto: Una mesa repleta de objetos acumulados sin razén aparente, la
composicion es deprimente, retrata bien la acumulacion sin razon de ser.

En el proceso: Esta instalacion invita al espectador a ser parte de la obra apreciando
la mesa, tal como el artista o los maniquies.

En el contexto: Cuestiona sobre la acumulacion de pertenencias, el consumo, y en
general los excesos, es una obra de arte bastante moderna; en antafio acumular objetos
no era una problematica comun.
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Tabla 12 Ficha de observacion de obra critica 3

Ficha de observacion de obra critica 3

Titulo de la obra: Adicto al nacer
Autor: D.O.C.
Aifio: 2013

Técnica: Escultura-instalacion

El objeto: Tres bebés conectados a sueros, marcas de alto lujo.

En el proceso: El artista hizo una instalacién simple conectando mufiecos a catéteres
y poniéndolos en camas.

En el contexto: La pieza indaga sobre la relacion que se puede llegar a desarrollar
con marcas, muchas veces bajo la creencia de un alto valor asociado. Esta relacion
puede ser heredada y perpetuada, la obra es atemporal, los sesgos sobre la percepcion
suelen ser heredados constantemente.
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Tabla 13 Ficha de observacion de obra critica 4

Ficha de observacion de obra critica 4

Titulo de la obra: Good Business
Autor: D.O.C.
Ano: 2013

Técnica: Escultura-instalacion

El objeto: Etiquetas de sopa Campbell, la misma que hizo reconocido a Warhol, en
forma de dinero dispuesto en un maletin.

En el proceso: El artista dispuso impresiones de las etiquetas de la sopa simbolizand
el dinero, la instalacion es simple de replicar.

En el contexto: El artista expone una relacion simple, las etiquetas y el dinero; es un
mensaje bastante contemporaneo, puesto que Warhol dejé un legado recientemente.
Es interesante el enfoque en el que el artista muestra como un buen negocio las
etiquetas de sopa, con el precedente de Warhol todos pueden entender su obra.

(0]
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Tabla 14 Ficha de observacion de obra critica 5

Ficha de observacion de obra critica 5

Titulo de la obra: Cabinet de providencia
Autor: Mark Dion
Aifio: 2001

Técnica: Instalacion

El objeto: Un cabinet, repleto de piedras y botellas vacias.
En el proceso: Dion llen6 un mueble con piedras y botellas vacias.

En el contexto: Esta pieza es bastante contemporanea, el problema de acumular cosas
que no se necesita es reciente. De manera directa confronta al espectador con una
mirada incodmoda sobre guardar cosas sin valor.
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3.2. Analisis y discusion
a) Discusion sobre las fichas de observacion

Los patrones encontrados en las fichas de observacion son diversos, cada producto
pensado desde el mercado busca ser atractivo, pero no todos usan los mismos recursos.
Desde la funcionalidad, no todos se pueden permitir recursos llamativos semejantes,
como es el caso de la ficha de observacion 1 donde se prioriza la eficiencia en el
empaquetado y la forma de ofertar el producto.

Los productos hacen guiflos constantemente, pero procuran que sean casi
universales para apelar a la mayor cantidad de personas posibles; pueden hacer referencia
a profesiones, gustos o un deseo de ponencia, de estatus, sea cual fuera el caso, el producto
procura ser un producto inofensivo, no transgrede, innova o irrumpe, solo trata de
adaptarse al mercado.

Estas caracteristicas son semejantes al fenomeno kitsch, que ante todo busca una
rentabilidad probable, basandose en dialogos basicos hacia el consumidor, trata de
comprender el medio en el que estd, replica estrategias y busca estimulos atractivos
constantemente. Este constante ratifica lo dicho por Bottner (2021) donde rescata que el
kitsch es un producto creado bajo pardmetros de mercado.

Los caracteristicas analizadas fueron:

Produccion en masa: La ficha de observacion 1 da una vision que no busca
empatizar especialmente con el consumidor, solo cede una cede de opciones semejantes
entre si dandole la opcion de decidir cual comprar. Esta caracteristica es propia de
productos creados en masa, un mercado de obsolescencia programada y productos
reemplazables; una caracteristica asi no existe en el mercado del arte. La produccion en
masa ha sido tocada por el kitsch varias veces, la lata de diamantes de la ficha de obra
kitsch 1 rescata el mercado desechable, pero alin asi realza su valor artificialmente con
diamantes. Mas adelante en el analisis se tomaron elementos de la produccidon en masa
para la obra final.

Guifios a la cultura popular y marcas reconocibles: La imagen de la segunda
ficha rescata un enganche comun, buscar el reconocimiento mediante iconos populares o
incluso marcas comerciales. Este fendmeno es sumamente comtn en el kitsch, recurrir a
iconos y dejarlos ser la figura principal es muy kitsch, tomese la ficha de obra kitsch 2 y
3, como ejemplo de este fendmeno.

Nostalgia y simpatia: Parecida a la anterior caracteristica, el recurso kitsch es la
nostalgia, definiendo a la nostalgia como la capacidad vernos de alguna u otra forma en
un producto, el simpatico mono psicologo de la ficha de observacion 3 hace alusion a
otros psicologos, busca reflejar su identidad. Esta forma de conectar con el consumidor
esta presente en el kitsch, el caso mas popular es Koons con sus perros globo, como el de
la ficha de obra 5; Koons destaca que el significado detrds de la obra es conectar con
nuestra infancia, este tipo de conexion busca despertar la nostalgia.
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Imitacion de riqueza: La pieza de la ficha 4 busca construir una estética de buen
gusto, de poder adquisitivo considerable, con sus tonos dorados y simbolos intelectuales,
que en este caso es el buho; sin embargo, cae en la imitacion, no por ser dorado es lujoso
y el animal no necesariamente sostiene el simbolo que pretende. Estas afirmaciones de
exclusividad y lujo existen en el kitsch, véanse las obras analizadas en la fichas de
observacion de obra kitsch 1 y 4, donde se resignifica y revalora objetos solo poniéndoles
diamantes.

b) Reflexion sobre el consumismo en obras y productos

El producto apela a una forma de estética o sentimental que justifica su compra,
reafirmando lo expresado por Canclini. Este aspecto proporciona a los compradores una
justificacion para adquirirlo, y a los creadores o distribuidores les ofrece una guia para
buscar una estética que pueda atraer a los posibles compradores. Se promueve una estética
de consumo que intenta captar la atencion mediante el uso de iconos de la cultura popular
y elementos ornamentales que complementen la estética, o apelen a la nostalgia. Este
enfoque busca generar interés por cualquier medio posible.

El fenémeno consumista, tal como se entendi6 en la discusion también aplica al
arte, en especifico al kitsch. La afirmacion propuesta por Kundera acerca del kitsch es
verdadera, se queda demostrado que a costa de buscar una mercantilizacioén se descuida
la profundizacion de autenticidad y emociones, motivados solo por una busqueda de
sentimentalismo y nostalgia a través de referencias poco elaboradas.

Las obras de arte kitsch no son distantes de los productos dispuestos en tiendas de
recuerdos o locales de produccion en masa, se aproximan a los consumidores a través de
estrategias similares y buscan darles la posibilidad de elegir, y a sabiendas de que las
personas son nostalgicas apelan a sensaciones que buscan levantar sensaciones pasadas,
solo para conectarlas como consumidores de un producto que ahora es exitoso, porque
cumple su proposito.

¢) Discusion sobre las obras kitsch y las obras con critica

Las piezas artisticas, cuando no estan del lado del kitsch, tratan de mostrarnos
como la existencia del mercado es un sinsentido a nivel artistico y humano, no se necesita
acumular, comprar en exceso no tiene razon de ser, y se necesita mucho menos de lo que
se cree para sobrevivir. Las obras que buscan una critica rescatan estas inconsistencias,
crean una obra que sea capaz de transmitirlas y cuando el receptor mira las piezas crean
y difunden conocimiento.

La exploracion del consumismo en el arte es abordada a través de diversas formas,
se puede criticar al producto, al consumidor, al acto de consumir, y en general cualquier
vision o parte de la dindmica que es el consumismo. El arte no ha escatimado en didlogos
que lo critiquen y la serie de obras anteriormente analizadas muestran una vision variada
y extensa en la que el consumismo queda como algo innecesario pero que dentro de lo
que cabe puede llegar a ser estético y sumamente atractivo.
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Sin embargo, el artista puede estar del lado del consumo y apegarse a su modo de
producir, si el artista quiere estar del lado del mercado, haciendo kitsch, se lleva
excelentemente con este, rescata caracteristicas apreciadas por el medio, las replica a la
perfeccion y sin cuestionarse nada, crea y perpetua lo que entiende como ideal, para el
mercado.

La intenciéon del trabajo no es comparar estos modos de llevarse con el
consumismo, criticarlo parece una razén mas humanitaria, pero llevarse bien con el
mercado es perfectamente valido como artistas con libertad de creacion. Sin embargo, se
decidi6 que para el presente trabajo se llevaria a cabo una exploracion critica, no una
perpetuacion de los mecanismos kitsch buscando ser atractivo ultrajando y resignificado
identidades. Se determin6 que la estética kitsch puede ser usada para crear una obra que
muestre esta dinamica de creaciéon de obra como un producto maquinado en masa,
tomando la estética kitsch y usandola en una critica; la obra final entregd una pieza de
arte que es disonante.

d) Elementos de la sociedad de consumo a través del kitsch

Las obras kitsch seleccionadas poseen caracteristicas que destacan, las
caracteristicas de forma independiente pueden aportar a un concepto en el arte, sin
embargo, desde el kitsch son usados como forma de llamar la atencion al espectador. La
forma de rescatar estas caracteristicas atendio a una forma de crear conocimiento desde
la observacion y la intuicion; puesto que Palacios (2011) destaca la capacidad de la mente
humana para entrar en un proceso de aprehension y apropiacion de la realidad a través de
un nivel abstracto, en este proceso se crea teorias cientificas y conocimiento real.

Atendiendo a lo que diferencia el kitsch, se ha detectado aquellos pardmetros que
sobresalen; se seleccionaron las siguientes caracteristicas estéticas:

Ornamentaciéon, alguna buena porcién del arte kitsch se centra en el
embellecimiento, buscando que este se vea artificial y con poco sentido, esto crea un
didlogo disonante en donde se tiene un resultado estético pero que se puede reducir a poco
mas que algo feo embellecido.

Tamafio desproporcionado, casi compensando, al igual que el anterior punto, la
falta de reflexion; la dimension se presta a darle su etiqueta de monumentalidad a muchas
de estas obras. Se impone una presencia propia de algo majestuoso, la dimension de las
piezas puede llegar a ser sumamente desproporcionada para que este llame la atencion.
Productos, obras, todas son llevadas a dimensiones casi estorbosas para llamar la
atencion, en el caso de los productos como panfletos o escalas del mismo producto, las
obras buscan llamar la atencidn sin mas, y es que ignorar un perro de aspecto metalico de
3 metros de largo es complicado, como poco.

Concepto débil, el kitsch no debe ser profundo, debe ser lindo, atractivo, a niveles
que no se puedan cuestionar, que sea valido por ser atractivo sin mas; Carrasco destaca la
metafora del kitsch con un huevo de chocolate, estos magnificos dulces estan envueltos

52



en un envoltorio precioso; pero el kitsch lo lleva al siguiente nivel, el envoltorio se supera
a si mismo, es mucho mas estético, tiene mas capas de aluminio, es mas brillante, y es
mas grande, claro todo esto justificando que de hecho, ya no hay chocolate adentro, no
porque se lo hayan comido, si no que mas bien nunca estuvo ahi. El kitsch se presta a este
didlogo, cediendo obras pomposas que adentro de si mismas no transmiten nada, al
perpetuarse esta dinamica se acepta el didlogo; en esta situacion ambos estdn mas
centrados en el envoltorio que en el chocolate en si.

Apelacion a lo popular, las obras tienen una constante muy marcada, tocar una
fibra que sea conocida, todas van hacia una parte en la que todos se puede decir sin temor
a equivocarnos que se sabe qué es, es popular, distinguible. Esta es la tinica relacion que
se puede tener con el kitsch, el vago sentimiento de que es algo donde poder reflejarse,
tal vez entendidos, sin embargo, es una representacion vaga.

e) Elementos adaptados desde la estética kitsch para una critica

Tomando en cuenta las caracteristicas de las obras de arte kitsch, se las puede usar
o cambiar levemente para tener un mensaje que tenga una connotacion critica, se tomaran
en consideracion estas caracteristicas para la creacion de la obra. Las caracteristicas
adaptadas a la critica son:

Ornamentacion, se usé la ornamentacion excesiva, como una critica hacia el
embellecimiento de piezas sin aportar valor. Se opt6 por la opcion de mostrarlo como algo
mas bien vacio y siendo un resultado del mercado; esta relacion con el mercado existe en
el kitsch pero la obra da un paso mas, al exhibirse a si misma como una pieza con
intencion de buscar un comprador apelando a belleza innegable, hablando de los tonos
dorados y el aura divida que buscan emular este tipo de piezas. La pieza se muestra a si
misma de forma descarada como un producto mercantil, se le despoja del aura de
excelencia artistica propia de museos y procesos artisticos como su exposicion.

Tamafio desproporcionado, acentuando el concepto anterior, desde un enfoque
de tamafio, ir a por el gran formato es una forma facil de ganar la etiqueta de buen gusto
y que sea una pieza artistica valida.

Concepto de critica, se prestd especial atencion a mantener una estética final
bastante llamativa, apelando a un resultado perfectamente kitsch, pero que englobe una
critica con un concepto que no es superficial. Se uso la ironia en una pieza que rescata un
sentido estético excesivo, mientras se expone la obra como una pieza mercantil mas, este
resultado busca exponer al kitsch como un arte comercial y un fiel reflejo de una cultura
de consumo y superficialidad.

Apelacion a lo popular, para involucrarnos con la obra se debe encontrar
familiaridad en esta, debido a esta implicacion la obra presentdé un empaque que hace
referencia a una situacion cotidiana, la compra de productos. El kitsch solo apela de
manera burda a nosotros en algo que se puede interpretar casi como un recurso
desesperado, pero en este caso serd un recurso para la critica.
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Integracion de marcas, el kitsch frecuentemente toma marcas conocidas y las
representa, sin mas. Es un extremismo de la apelacion a lo popular, en lugar de una
referencia no tan directa, es una representacion total. En este caso se us6 una marca de
gaseosa para captar la atencion del publico con un elemento popular, de nuevo el guifio
busco ser un gancho facil de captar.

Tomando la forma de exhibir productos en estanterias, también se precisé el usar
un envoltorio haciendo alusién a que las obras de arte kitsch también son productos
maquinados y pensados desde el mercado. Esta decision fue conceptualmente muy fuerte
para la creacién de una obra kitsch que sea interpretable como una critica, de haberse
dado la obra sin el empaquetado no se daria ese choque entre mercados capaz de
evidenciar sus similitudes.

Con todas estas bases sentadas sobre el kitsch y su posterior refinacion para una
pieza artistica que, a diferencia del kitsch tenga critica y concepto presente; se planted
una pieza artistica que tenga connotaciones estéticas propias del kitsch, pero
recontextualizadas en una critica hacia el consumismo en el arte. La eleccion tomada fue
una Coca-Cola de aspecto dorado, en gran formato, apelando a un elemento sumamente
facil de reconocer, con una estética que apunta hacia lo inmaculado con el gran formato
y el aspecto metalico dorado; pero en un contexto donde se entiende a la pieza como un
producto del mercado que se encontraria en una estanteria, y no como una obra magna
digna de un museo.
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CAPITULO IV: PROPUESTA ARTISTICA

Con todo el bagaje presente en la investigacion se ha conceptualizado una obra
critica hacia el consumismo, apuntando a lo monumental, considerando los patrones que
se toman de la dindmica consumista, la ponencia de un estatus adquirido al poseer las
piezas como tal, y la bisqueda innegable de la belleza, que puede llegar a ser forzada
como método valido para construir una relacion valiosa. Estas afirmaciones sobre el
kitsch fueron cedidas desde las obras estudiadas que desafian limites morales o estéticos
mediante un replanteamiento de valor innecesario o desde la resignificacion.

La forma en la que este problema ha sido demostrado en obras precedentes es a
través de la ironia o una realidad cruda, en mi caso quise irme por el lado ironico,
sobresaturando mi propuesta de una estética que apelé a la grandiosidad de un producto
plano, pero reconocible, el mas reconocible del mercado de hecho, embelleci la coca cola.
La razdn de ser de mi eleccion va hacia apelar a la mayor cantidad de personas posibles,
la coca cola representa la compra y venta mas comun y popular, se le podria decir incluso
producto estrella por las desorbitantes ventas que posee.

4.1. Kitsch, de 1a mano de Jeff Koons y Sam Keller

La obra ha sido claramente inspirada por el trabajo de estos dos titanes, del
contemporaneo, capaces de tomar un producto cualquiera y cuales magos convertirlo en
arte, redimensionandole o ddndole una estética mas atractiva sin mas. Han sido mi mayor
guia en este trabajo.

La coca cola dorada edicion limitada ha tomado la caracteristica de redimensionar
de forma titanica casi, propia de Koons, por supuesto me he limitado a mis capacidades
de transporte sin ir a por un lienzo inhumano; en cambio de Keller he tomado su grandioso
gusto por resignificar el valor artistico de las cosas con poco mas que pegarle diamantes,
pero no quise hacer una inversion millonario, me limité a mantener una estética dorada,
casi magnifica.

El resultado es el reflejo de la sociedad de consumo que impulsa el kitsch, la
estética plana pero estética y el concepto inexistente, sin haber leido el presente trabajo
mi obra transmite solo una magnifica coca cola.

Coca Cola Dorada Edicion Limitada

Con un fondo café, sin mayor sentido que servir de base adecuada para la creacion
de una estructura dorada, se levanta una coca cola que en lugar de vidrio estd hecha de lo
que aparentemente es oro, apelando hacia su incuestionable valor.

Quedandonos en el lienzo, se puede apreciar la coca cola rodeada por un manto
metalico dorado, ahondando su aura de valor incuestionable, toda esta construccion busca
hacer ver de manera forzada que la gaseosa es Unica, invaluable, aunque se produzcan
varias decenas de millones al dia. Yendo hacia el empaquetado se puede apreciar la
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banalizacion que le di a toda la construccion estética, como si fuese un producto mas de
exhibicion, pues es lo que es, una obra que representa el consumismo presente en la
compra y venta del arte, sin la parte embellecida de este, en lugar de la subasta, la galeria;
la aura de intelectualidad y buen gusto que rodeaba la pieza artistica ha sido reemplazada
con un empaquetado automatizado, que recalca que es una pieza mas, una pieza que si
bien es limitada, se producen varios millones diariamente.

El empaquetado estd lleno de guifios al consumismo, desde el que esté
empaquetado en una bolsa de plastico con una agarradera dispuesta a ser usada en un
perchero. Sobre la funda, en la esquina tiene su supuesta etiqueta de edicion limitada, el
codigo de barras que declara al producto como uno de tantos mas, solo separable por un
nimero; y por supuesto, su precio.

Bocetaje

El proceso creativo detras de la idea cambi6 varias veces, desde el soporte y el
formato hasta las representaciones. Sin ir muy lejos, ya decantado por la pintura, hubo
una transicion entre 2 bocetos antes del boceto final; ambos bocetos tienen el comun
denominador de la botella, pero la representacion no bastaba, uno no terminaba de
transmitir algo referente al kitsch; en el segundo ya se contemplaba la idea de que tuviera
dorado como alusidn al lujo, pero liquido, como si se le escapase a la botella, sin embargo,
el resultado no fue ideal, se descarto.

La idea final fue una propuesta al mayor icono del consumo, el producto estrella
de la Coca Cola, el boceto final observable en la figura 3 presenta una botella de la
gaseosa dotada de un aura estética exagerada y que apela al lujo, cobmo se buscaba simular
de manera mas bien artificial. La pieza posteriormente seria cubierta de plastico
transparente haciendo alusiéon a que es un producto destinado y maquinado desde el
mercado; independiente de que se muestre como algo lujoso.
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Figura 1
Primer boceto preliminar

Nota: Autoria propia (2023)
Figura 2
Segundo boceto preliminar

¥ 4
Nota: Autoria propia (2023)
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Figura 3
Boceto final Coca Cola Dorada edicion limitada

Nota: Autoria propia (2023)
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Realizacion de la obra
Figura 4

Templado del bastidor y preparacion del soporte

Nota: Autoria Propia (2023)
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Se fondeo el bastidor y se colocaron pedazos pequenos de cinta para traspasar el boceto
de manera fidedigna

Figura 5

Base y pase del boceto “Coca Cola Dorada edicion limitada™

Nota: Autoria Propia (2023)
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Después de el boceto se procede a realizar la obra en acrilico, el proceso se puede
evidenciar en las siguientes figuras.

Figura 6

Proceso de la obra (acrilico)

Nota: Autoria Propia (2023)
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Figura 7
Tratamiento de tela alrededor de la figura
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Nota: Autoria Propia (2023)
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Ya terminada la obra, se le dio una capa de plastico, una agarradera, y etiquetas que
simbolicen un empaque de producto abierto.

Figura 8

Proceso y detalles de la szmulaczon del empaquetado
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Nota: Autoria propia (2024)
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4.2. Descripcion de la exposicion

Exposicion realizada en conjunto por los estudiantes del octavo nivel de la carrera de
Artes Plasticas (redisefio) 2023-2024, Ibarra, provincia de Imbabura, Ecuador. La muestra
artistica realizada presentd obras de diversa indole, se dio el dia 25 de enero de 2023 a las
16:00 en el campus El Olivo, Planta baja FECYT en donde se repartio el trabajo de
acuerdo con grupos planificados.

4.3. Texto Curatorial de la exposicion

REALIDADES COLECTIVAS

La Carrera de Artes Plasticas de la Universidad Técnica del Norte, se siente orgullosa de
sus estudiantes y de la calidad en su formacion profesional. Cada dia es mas evidente la
forma en que los noveles artistas se expresan con solidez intelectual, espiritu critico,
mentalidad creadora, profundo sentido ético y responsabilidad social. Esta muestra
“Realidades Colectivas” es un ejercicio académico que imbrica la investigacion,
valoracion y produccion creativa. Los estudiantes reflexionan a través de la teoria y la
practica artistica los niveles complejos del discurso visual. Cada experiencia enriquece
los esquemas expresivos y también la comunicacién con el publico. El arte aqui es una
forma de transferencia del conocimiento. De este modo, la produccion artistica crea
sentidos sobre la realidad y propicia el didlogo sociocultural. Entonces, se evidencia la
importancia de la investigacion para la creacion artistica. Esta es una exposicion colectiva
de los estudiantes de octavo semestre, de la carrera Artes Plasticas, FECYT, UTN; donde
convergen varias técnicas, formatos y temadticas actuales. Se pueden apreciar acrilicos,
fotografias, propuestas mixtas e instalaciones y todas se nutren del rico archivo visual
proveniente de la cultura contemporanea que permite crear significados con materiales no
tradicionales. Las divagaciones giran en torno a costumbres y tradicionales, pero también
sobre el consumismo, las brechas sociales, la homosexualidad, el trabajo infantil y los
personajes populares de la ciudad. Se impone la reflexion sobre lo Kitsch, para enunciar
un discurso alternativo de lo que define a la sociedad ecuatoriana. Al mismo tiempo, se
revela el artista como etnodgrafo que es capaz de describir visualmente los procesos
sociales. También sale a la luz la gestion del arte, para demostrar que los artistas pueden
realizar labores de preservacion del patrimonio y recate de colecciones en museos. Estos
resultados de investigacion que hoy se muestran prestigian la larga tradicion de las
manifestaciones artisticas de Imbabura y la manera en que la carrera de Artes Plasticas ha
contribuye a la valoracion de hechos culturales. Enhorabuena se han reunido estudiantes
de alto nivel llenos de inspiracion e impetu para mostrarnos como decia Pau Klee que “El
arte no reproduce aquello que es visible, sino que hace visible aquello que no siempre lo

bh
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Dra. Yenney Ricardo Leyva
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4.4. Museografia y Museologia

Exposicion colectiva que se realizara en la cuidad de Ibarra, provincia de Imbabura
campus el Olivo; FECYT

DATOS INFORMATIVOS

Titulo: Realidades Colectivas

Exposicion: Colectiva

Evento: Exposicion Grupal/Temporal

Técnica: Pintura, instalacion artistica, fotografia, Mixta.
Publico: General

Lugar: Ibarra, campus El Olivo “FECYT”

Montaje:

Desmontaje: 28-03-2024

Tiempo de duracion: 2 meses
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CONCLUSIONES

1. Dada la investigacion, se logrd relacionar el consumismo a la creacion del kitsch,
buscando el minimo esfuerzo posible con la intencion de solo llamar la atencion y
posteriormente ser comprado como un simbolo valido por si mismo.

2. Se logré destacar la inexistente capacidad del kitsch de generar critica de manera
directa, el kitsch puede usarse para reafirmar didlogos transgresores en la espera de que
al presenciar estas dindmicas se cuestionen las mismas.

3. La investigacion logré comprender que el consumismo es parte de una dindmica social
instaurada y perpetuada, dando cabida a una critica desde el cambio individual al
colectivo en rechazo a lo que esta dado por sentado.

4. Las representaciones en contra del consumismo lo atacan de maneras diversas, pero
siempre procuraran demostrar que la dindmica es un sinsentido a partir de cierto punto.
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RECOMENDACIONES

1. Dadas las dificultades para analizar las obras de arte, en especifico para encontrar su
procedencia, y particularmente en el kitsch; recomendaria tener una investigacion mas
minuciosa sobre los datos minimos que se puedan conseguir de las piezas, encontrar el
nombre de la obra o el artista es un punto de investigacion clave pero sumamente dificil
en algunas obras poco conocidas.

2. Habiendo indagado en las reflexiones alrededor del kitsch, recomendaria establecer un
dialogo que salga de su discusion etimoldgica y el usarlo en general como una categoria
despectiva, es un campo abierto que da cabida a su investigaciéon como fenomeno tal vez
involuntario de la contemporaneidad.

3. Teniendo una base despectiva sobre la estética kitsch, apelaria a que se buscase un
dialogo abierto hacia esta practica artistica, no limitdndose a utilizar el término como un
nivel inferior de lo que puede llegar a ser el arte, si no como una construccion voluntaria
que busca ser incompleta en el sentido conceptual.

4. Dada la similitud del kitsch con el arte pop, sugeriria promover una discusion que
diferencie de forma clara y concisa en qué punto el kitsch comenzoé a ser arte pop, la
estética que ambos géneros tienen es parecida y su concepto no estd muy distanciado, mas
la concepcion de los dos resultados estan distanciados tal vez injustamente.
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GLOSARIO

Consumismo: Recurrir en compras constantes de bienes o servicios sin que estos
demanden una importancia a la que atender, cayendo en gastos excéntricos

comprometiendo recursos naturales y una economia sostenible.

Kitsch: Arte de mal gusto, incompleto, sentimentalista, nostalgico, colorido, simple,

mediocre y con referencias faciles de entender.

Concepto: Sentido detrds de una obra de arte, anclando conocimiento a la explicacion de
las obra aumentando su complejidad o cambiando la forma de entenderla; el observador

es capaz de crear su propio concepto de desconocer la intencionalidad del artista.

Capital artistico: Valor monetario relacionado a las obras.
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ANEXOS

Inauguracion exposicion:
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