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RESUMEN EJECUTIVO  

 

La realización del presente proyecto es importante, principalmente para la 

CORPORACIÓN DE PRODUCCIÓN AGRÍCOLA “PORVENIR VALLE DEL 

CHOTA” puesto que con la implementación de estrategias de marketing le permiten 

ser más competitiva en el mercado, crecer en el medio y crear nuevos canales de 

distribución. Los interesados en la comercialización de tuna fresca son los socios de 

la CORPORACIÓN DE PRODUCCIÓN AGRÍCOLA “PORVENIR VALLE DEL 

CHOTA”, porque al tener mayor acogida representa un incremento en lo referente al 

aspecto económico financiero; sin dejar de lado que al mejorar la distribución del 

producto puede expandirse la cobertura y mejorar el volumen de ventas. Los 

beneficiarios de la ejecución del presente proyecto será la Universidad Técnica Del 

Norte, la Escuela de Mercadotecnia y las Tesistas a cargo del proyecto en forma 

directa, por el convenio existente entre la Universidad Técnica del Norte y la Unidad 

Ejecutora del proyecto, puesto que el presente proyecto será aplicado a corto plazo. 

Es factible por cuanto las políticas de la Universidad Técnica Del Norte se han 

manejado desde su creación como un ente de cooperativismo con el desarrollo de la 

comunidad tanto en sus aspectos económicos, sociales, culturales y comerciales; en lo 

referente al marco legal es importante para la Corporación registrar la marca, logotipo 

eslogan y demás elementos de la identidad del producto, para evitar plagios. Cabe 

recalcar que es una institución que se encuentra constituida de acuerdo a lo que 

establece la ley. La ejecución del proyecto en lo que corresponde al aspecto 

económico es viable ya que se cuenta con los recursos necesarios, con el apoyo tanto 

de la Universidad Técnica Del Norte como el de la Unidad Ejecutora del Proyecto. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


