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permitidos para la entrega de la actividad por los estudiantes, también se puede adjuntar un
archivo con el botén Seleccionar Archivo. Una vez completado el proceso clic en

TEMA 01.1: Dizefio v Creacidn de un Plan de Marketing Digital
HORAS RECURSOS ACTIVIDADES

Practicas 3 Ver Recursos (1) Ver Actividades (1)

Autdonomas | 5



Crear Actividad Académica

Crear

*Titule | Plan de Marketing
*Tipo Actividad | Deberes [=]

* Descripcion  Realizar el informe del plan de marketing,
como se presenta en el documento adjunto a esta tarea, para mas informacién visite la url.

134 of 200
Url | http://www.promonegocios.net/mercadotecnia/plan-mercadotecnia. html
*Fechalnicio | 3111012013 14:33:23 *FechaFin | 04111/2013 14:33:00

* Codigo Parcial | poTa1 [=]

* Intentos Permitidos | 1 =

Clave

Una vez creada la Actividad se lo podra visualizar haciendo clic en el botdn [I@AEALELES en
la seccién de ACTIVIDADES, y aparecera una pantalla donde se muestran todas las actividades
creados para el tema seleccionado.

TEMA 04.4: Diserio v Creacion de un Plan de Marketing Digital
HORAS RECURSOS ACTIVIDADES

Practicas 3 Ver Recursos (1) Ver Actividades (1)

Autonomas | 5

Lista Actividades Académicas

Q- | Go ‘ Actions

5 -EContenido @

Contenido : TEMA 01.1: Disefio y Creacién de un Plan de Marketing Digital

Calificar Tipo Titulo

Descripcion Desde Hasta Parcial Adjunto Ver
m Deberes  Plande  Realizar el informe del plan de marketing, como se presenta en el JUM0R03 | 0SM12013 | NI Definicion de Plan de m Descargar
Marketing = documento adjunto a esta tarea, para mas informacion visite |a url. 143323 00:00:00

Mercadotecnia.pdf

Se podra descargar o abrir el archivo adjunto a la Actividad Académica creada (la opcidn de Abrir

solo funcionara en los tipos de archivos que sean compatibles con el navegador web que se esté
utilizando)

Lista Actividades Académicas

‘ Q- ‘ Go | Actions ~

5 -iComenido @ ¢

Contenido : TEMA 01.1: Diseiio y Creacion de un Plan de Marketing Digital

Calificar Tipo Titulo

Descripcion Desde Hasta Parcial Adjunto Ver
m Deberes | Plande  Realizar el informe del plan de marketing, como se presenta en el ING2MI 0SMZ03 N Definicion de Plan de m Descargar
Warketing ~ documento adjunto a esta tarea, para mas informacion vistte la url 143323 00:00:00 Wercadotecnia. pdf

1-1



Regresar

Vista Previa

[

Definicién de Plan de Mercadotecnia:

+ Segln la American Marketing Asociation (A.M.A.), el plan de
mercadotecnia es un documento compuesto por un andlisis de la
situacion de mercadotecnia actual, el andlisis de las oportunidades y
amenazas, los objetivos de mercadotecnia, la estrategia de
mercadotecnia, los programas de accién y los ingresos proyectados (el
estado proyectado de pérdidas y utilidades). Este plan puede ser la (nica
declaracién de la direccidn estratégica de un negocio, pero es mas
probable que se aplique solamente a una marca de fabrica o a un
producto especifico. En ultima situacién, el plan de mercadotecnia es
un mecanismo de la puesta en practica que se integra dentro de un plan
de negocio estratégico total [1].

s Segln McCarthy y Perrault, el plan de mercadotecnia (marketing), es

Ademads se con la opcién editar podremos ir a modificar la informacién de la actividad o

actualizarla.

Lista Actividades Académicas

Q- ‘ Go | Actions ~

5 -iComenido @ ¢

Contenido : TEMA 01.1: Diseiio y Creacion de un Plan de Marketing Digital

Calificar Tipo Titulo Descripcion Desde Hasta Parcial Adjunto Ver
m Deberes | Plande  Realizar el informe del plan de marketing, como se presenta en el ING2MI 0SMZ03 N Definicion de Plan de m Descargar
Warketing ~ documento adjunto a esta tarea, para mas informacion vistte la url 143323 00:00:00 Wercadotecnia. pdf
1-1
Lista Actividades Académicas x

Carrera:Ingenieria en Mercadotecnia
Wateria: MARKETING DIGITAL

Nivel

Faraleio:M

Euar Actican Acaamica 0 tedemwewn o (I——  p———

“Titule | pian de Marketing waloracién | Lu Ma Mi Ju Vi S& Do

Tipo Actividad | Deberes [=] 4 5/ 8 7 8 8 10
. : . . 12 13 14 15 18 17
Descripeion | Realizer el inforne del plan de marketing, . . —
como se presenta en el documento adjunto & esta tares, para mas informacién v ICICIE IR
25 28 27 28 2 @ 4
134 of 200
. A0k

NEtp:/ /et prOMONEgOC10s et /mercadotecnia/plan-nercadotecnia, itml

“Fechalnicio | 31/10/2013 14:33:23 R LY B os/11/2013 00:00:00

“Estado | activa [w]

=

4]

“Codigo Parcial | noTA1 [+]

Adjunto Data Seleccionar archivo | No se ha seleccionado ningun archivo Descargar

Clave

Para aplicar los cambios clic en Guardar y para no hacer ninglin cambio clic en Cancelar

En la opcidn Calificar, se podra visualizar las tareas que han respondido los estudiantes a esta
actividad

Lista Actividades Académicas

Q- | Go ‘ Actions s

5 -iiContenido @ ¢

Contenido : TEMA 01.1: Disefio y Creacion de un Plan de Marketing Digital
Calificar Tipo Titulo Descripcion Desde Hasta Parcial Adjunto Ver

m Deberes  Plande  Realizar el informe del plan de marketing, como se presenta en el NM02M3 | 0SHIR013 N Definicion de Plan de m Descargar

Marketing = documento adjunto a esta tarea, para mas informacion visite la url. 14:33:23 00:00:00 Mercadotecnia pdf




Lista Actividades Académicas x

Carrera:Ingenieria en Mercadotecnia
Materia: MARKETING DIGITAL

Nivel: 06
Paralelo:M
Q- ‘ Go ‘ ‘ Actions s | <<Ver mas Actividades de esta Materia

Apellidos & Nombres Foto Intentos Descripcion Adjunto Ver Ci i Ei (v

Detalles WEJIA QUIMBIANBA EVELIN ALEXANDRA

0 Wi plan de Marketing | Mi Plan de MARKETING.pdf | Descargar m 1 |- sl

LETEN  ACOSTA OGONAGA MARSHORY VANESSA 1 - - - - - HO
(SR  ARCOS POZO WILLIAM ARMANDO - - - - - HO
1 - - - - - NO

I /RS FICHANBA ADAESTHELA

BALLESTEROS YALAMA JOSELYN TERESA

P p®» P

Se podra descargar o abrir el archivo adjunto a la Actividad Académica subida por el estudiante
(la opcién de Abrir solo funcionara en los tipos de archivos que sean compatibles con el
navegador web que se esté utilizando)
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Se podra ver los detalles de la Actividad Académica subida por el estudiante, poner una nota y
agrega una observacién

Lista Actividades Académicas x

Carrera:Ingenieria en Mercadotecnia
lateria: MARKETING DIGITAL

Nivel: 06

Paralelo:M

Q- ‘ Go ‘ ‘ Actions v | << Ver mas Actividades de esta Materia

Apellidos & Nombres Foto Intentos Descripcion Adjunto Ver Ci i O E 153}

Detalles WEJIA QUIMBIANBA EVELIN ALEXANDRA
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Lista Actividades Académicas *

Editar Actividad Académica Alumne

Cédula Alumno 1728571854 Intentes Disponibles 0 |z|
Descripcion Wi plan de Marketing
url

Nombre de Adjunto Wi Plan de MARKETING. pdf
Descargar

Uitima Actualizacion de  11/11/2013 15:29:41
Adjunto

Calficacion | 10 []

Observacion del Docente  [Muy bien|

También se puede ingresar la nota directamente sin ingresar a detalles

Lista Actividades Académicas x

Apellidos & Nombres Foto Intentos Descripcion Adjunto Ver Calificacion ~Observacion = Entregado(¥]
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‘ Q- ‘ Go ‘ et | «' Ver mas Actividades de esta Materia L
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Lista Actividades Académicas x

Carrera:ingenieria en Mercadotecnia
Materia: MARKETING DIGITAL

i

Informacién
Nivel: 06
Paralelo: M Ls nota sa ha registrado comactsmenta
Q- | Go ‘ Actions v << Ver mas ACIVIISOES Ue €312 Materia

Apellidos & Nombres Foto Intentos Descripcion Adjunto Ver Calificacion ~Observacion Entregado(=]
MEJIA QUIMBIANBA EVELIN ALEXANDRA

0 Wiplan de Marksting | MiPlan de MARKETING.pdf  Descargar m 8 Muy bien si

=S ~cosm 0GONAGA NARSHORY VANESSA
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Se tiene un calendario donde estdn planificadas todas las Actividades, identificando con verde
las Actividades que ya se han calificado a todos los estudiantes, y con rojo las actividades que
todavia no se han calificado.



Introduceidn

MARKETING DIGITAL: Es una
asignatura de cardcter tedrico
préctico que permite al marketing
no dejar de lado el mundo digital EI
futuro esté en la integracién de los
nuevos medios digtales en las
estrategias de marketing y
comunicacion, permitiendo
generar un gran potencial de los.
nuevos modelos de relacion

Avance

Planificada

Ejecutado

silabo

Ver Silabo

I~ I} TEMA 01.4. Organizacion, Direccion y Desarrolo de Proyectos Digitales

|- [ TEMA 01.5. La planificacién y contratacion de medios dighales

|- [g TEMA 01,6 Las métricas y el analisis de resultados de la inversion en los medios diaftales
l- + TEMA 01.7. Andlisis de la Rentabildad (ROI) en un Pian de Marketing Digital

& CAPTULO 02. WEB MARKETING: USABILIDAD Y SEQ

-+ TEMA 02.1. Disefio y Desarrollo de un proyecto web

- % TEMA 02.2 Usabildad y experiencia de usuario: Cmo hacer productos digtales enfocados al usuario
- % TEMA 02,3 Search Engine Optimization (SEQ)

-+ TEMA 02.4. Analtica Web: Cmo medir y optimizar los procesos eriticos en entornes digitales.

+ TEMA 02.5. Wétricas, Optimizacion y Gestion de proyectos SEQ

CAPITULD 03. CREATIVIDAD DIGITAL ¥ SEM

- % TEMA 03.1. El briefing de una campafia digital

- # TEMA 03.2 Realizar Test ds verificacion y validacion en entomos digtales

- % TEMA 03.3. Construccion de campafias v ofertas de calidad

-+ TEMA 03.4, Search Engine Marketing (SEM): planificacién, elecucion y medicion de campafias SEM
5] CAPTULD 04 MEDIOS DIGTALES ACTUALES ¥ EWERGENTES

TEMA 04.1. E-mall marketing: de la A a 1a Z

TEMA 04.2. Affilate Warketing

TEMA 04.3. Display Advertising y Rich Hedia

TEMA 04.4, Branded Content

TEMA 04.5. Mobile Marketing

TEMA 04.6. Produccidn aplicada a proyectos en el Movi

TEMA 047, Geolocalzacion

- % TEMA 04.8. Web TV Streaming

B -

I

& CAPTULO 05, SOCIAL MEDIA MARKETNG

-+ TEMA 051, Introduccion a las Redes Sociales y las Comunidades Virtuales

- % TEMA 052 Proyecto de Social Wedia

- # TEMA 05.3. Facebook, Twitter y Linkedin

-+ TEMA 05.4. RRPP 2.0y Online Reputation Management (ORI}

- # TEMA 05.5. Analtica y Reporting de Resuttados en Redes Sociales

CAPITULD 0. COMERCIO ELECTRONICO

TEMA 06.1. Planificacion y Desarrolo de un Plan Estratégico de Comercio Electronico
TEMA 06.2. Estructura tecnolbgica en e-commerce

TEMA 06.3. Claves para la construccion de un website de éxita en e-commerce
TEMA 06.4. Como lograr & incrementar las ventas en e-commerce,

TEMA 06.5. Medios de pago online ¥ e-commerce mévi

TEMA 06.6. Aspectos juridico-practicos en e-commerce

D

Calendario

Meses || Semanas || s || Usta || < |[ZEH( - |

Calendario
| Meses || semanas |[ Dias |[ Lsta | mjz
Noviembre 2013
Lunes Martes Migrcoles | Jusves | Viernes Sabado Domingo
28 29 30 3 m 02 03
04 0s s o7 o2 09 10
11 12 13 14 15 16 17
Plan de Medios
Marketing Digitales
18 19 20 21 22 23 24
25 25 o 28 28 30 o1

Noviembre 2013
Lunes Martes Miércoles | Jueves | Viernes Sabado Domingo
28 30 31 01 [~3 03
04 05 08 o7 03 ] 10
1 12 13 14 15 16 17
Plan de Wedios
Mareting Digitales
18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 30 ol
Miembros

aese2pAl

Dando clic en la actividad del calendario se abre una ventana donde se puede editar la actividad
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Plan de
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19
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Carrera‘Ingenieria en Mercadotecnia
lateria: MARKETING DIGITAL

Hivel: 06

Paralelo:M

Introduceidn
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comunicacion,
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nuevos modelo

Avance
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Silabo.

Editar Actividad Académica

*Titulo | Plan de Marketing Vaioracion H 9
* Tipo Actividad | Deberes E

*Descripeion | Realizar el informe del plan de marketing,
cono

Se presenta en el documento adjunto & esta tares, para mes informacién visite ls url.

134 of 200
un [ nttp: /e, pr 105. net/mer 1a/plan-ner 1a.htal
“Fecha Inicio | 31/10/2013 14:33:23 “FechaFin | 12/112013 00:00:00
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* Codigo Parcial | NOTA1 [+]

Adjunto Data Seleccionar archivo | No s& ha seleccionade ningun archivo Descargar

Clave

Por ultimo se puede ver los estudiantes miembros del curso virtual
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