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Plan Nacional del Buen Vivir

* Objetivo 11 Establecer un sistema econdmico
social, solidario y sostenible

Politica 11.1. Impulsar una economia enddgena para el Buen Vivir,
sostenible y territorialmente equilibrada, que propenda a la garantia de
derechos y a la transformacion, diversificacion y especializacion productiva
a partir del fomento a las diversas formas de produccion.

c) Fortalecer la produccion nacional de software, agroalimentaria, del
tejido y del calzado, bajo parametros social y ambientalmente
responsables.

g) Desarrollar una logistica eficiente que permita mejorar la productividad,
calidad, diversificacion productiva y distribuir de mejor manera los

ingresos en la cadena de valor.
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OBJETIVO GENERAL

Desarrollar técnicas de Geomarketing con la
finalidad de determinar el mercado meta de
la comercializacion del café organico (Coffea
arabica L.) para los productores de café "Rio
Intag™ en la zona de Intag, canton Cotacachi,
provincia de Imbabura.



OBJETIVOS ESPECIFICOS

* |dentificar las zonas O0ptimas para la produccion de
café arabica en la zona de Intag.

* Realizar un estudio de mercado del café organico en
la zona de Intag.

e Aplicar la técnica de geomarketing mediante la
generacion de cartografia tematica para representar
rutas de comercializacion nacional.

* |dentificar las rutas optimas de comercializacion del
agronegocio del café arabica para contribuir al
mejoramiento de comercializacidon de la asociacidn
“Rio Intag”.

* Implementar un sitio web con informacidén de los
canales de produccion para la AACRI.



GEOMARKETING

Geomarketing es una disciplina o un sistema
integrado de datos, de tratamiento, meétodos
estadisticos y representacion grafica destinada a

producir informacion, para la toma de decisiones
de mercadeo.

Alcaide, J.C., et al.,2012



LOCALIZACION
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MATERIALES Y EQUIPOS

Software Equipos
e Software ArcGis 10.2 * Navegador GPS Garmin
e Extensiones Analisis * Vehiculo
Espacial y 3D CArc e Tablet ﬂ
* Software QGIS == GIS Quantum GIS




METODOLOGIA

IDENTIFICACION DE ZONAS
OPTIMAS PARA LA PRODUCCION
DE CAFE

Se empled la metodologia propuesta
por el MAGAP(2008) en |la
zonificacion agroecologica del cultivo
de banano adaptandola al cultivo en
estudio

Metodologia de trabajo Zonificacion agroecoldgica
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METODOLOGIA

Mapas de zonificacion Agroecologicos
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METODOLOGIA

TECNICAS E INSTRUMENTOS DE LEVANTAMIENTO DE

INFORMACION
) gncuestas 2
ductores de Cafe_de e
PrOa de Intas familias
on rra,
. dad e |ba
2 CIlz)nsables de ventas
e FOS ) rcadOS;
d misariat tienda

b) Poblacion

73 agricultores de café
organico registrados en
la AACRI

Familias de la ciudad de
Ibarra que conforman un
total de 15.369 personas
econdmicamente activas
segun datos del INEC de
Ibarra del censo 2010 vy
proyectado al ano 2012.
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METODOLOGIA

Aplicacion de la Network Analyst

El objetivo principal es

localizar los negocios de CArc

venta de café proximos a los
centros de poblacion, que = G Is
proporcionan la demanda de
los locales.
L
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RESULTADOS Y DISCUSION

IDENTIFICACION DE ZONAS OPTIMAS PARA LA PRODUCCION
DE CAFE

ALTITUD TEMPERATURA PRECIPITACION
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ALTITUD msnm

600-1.300

RESULTADOS Y DISCUSION

IDENTIFICACION DE ZONAS OPTIMAS PARA LA PRODUCCION

DE CAFE

N° FINCAS
55
18
73

CLASIFICACION
BIOCLIMATICA

PENDIENTE

Humedo Pre Montano,
Muy Humedo Pre
Montano

Plana, Ligeramente
inclinada, Inclinada

PRECIPITACION
ANUAL mm

1.000—-2.500

GEOMARKETING EN LAS CADENAS DE PRODUCCION DE CAFE
(Coffea arabica) EN LA ZONA DE INTAG, PROVINCIA DE IMBABURA
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RESULTADOS
Y DISCUSION

ESTUDIO DE MERCADO EN EL
CAFE ORGANICO EN LA ZONA DE
INTAG

EXPORTACIONES ECUATORIANAS DE CAFE Y DERIVADOS
VALOR FOB MILES USD
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POSICIONAMIENTO DE MARCAS DE
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RESULTADOS Y DISCUSION

ESTUDIO DE MERCADO EN EL CAFE ORGANICO EN LA ZONA DE

INTAG

Oferta actual

CANTIDAD

“Jo):1e4, -y |2 CANTIDAD DE Kg DE CANTIDAD DE Kg DE
CAFE PARA ESTILAR CAFE PARA ESTILAR

NUMERO DE

CATEGORIA EMPRESAS

POR MES POR ANO
2 5,41% 6,8 81,65
5 13,51% 35,15 421,85
6 16,22% 69,4 832,8
9 24,32% 144,92 1.739
7 18,92% 144,47 1.733,65
5 13,51% 125,87 1.510,47
3 8,11% 95,26 1.143
37 100 7.879,43 7.463,57
Demanda actual
CANTIDAD
FRECUENCIA NUMERO
CATEGORIA DELA PORC:NTAJ 70| CANTIDADDE kg DE  CANTIDAD DE kg DE
VIUESTRA EAMILIAS CAFE PARA CAFE PARA ESTILAR /
ESTILAR/MES ANO
DOS VECES AL MES 46 24,08% 1.851 1.679,21 20.150,59
mgs PEDOS VECESAE 43 22,51% 1.730 2.354,16 28.250
totraL | 191 100% 7.685 5.894,95 70.739,36

Proyeccion de la oferta

Proyeccion de la oferta en cantidad de kg
de café para estilar

Mn = Mo(1+0,025)"

2015 7.840,42
2016 8.036,37
2017 8.237,32
2018| 8.443,50

Proyeccion de la demanda

Proyeccion de la demanda en cantidad de kg
de café para estilar

Mn = Mo(1+0.025)"

72.507,94
74.320,51
76.178,44
78.083,09

80.035,38




RESULTADOS Y DISCUSION

Balance oferta - demanda

Aios Oferta (kg de café) Demanda (kg de café) Demanda insatisfecha en kg
de café

2014 64.858,94
7.649 72.507,94

2015 66.480,09
7.840,42 74.320,51

2016 68.142,06
8.036,38 76.178,44

2017 69.845,77
8.237,32 78.083,09

2018 71.592,12
8.443,26 80.035,38

Del balance oferta — demanda se establece que existe una demanda

insatisfecha de 64.858,94 kg de café para el afo 2014 y para el afio 2015 de
71.592,12 kg de café, convirtiéndose en un mercado meta potencial para la
comercializacion del café organico de la AACRI



RESULTADOS
Y DISCUSION

TECNICA DE GEOMARKETING
PARA REPRESENTAR RUTAS DE
COMERCIALIZACION NACIONAL




RESULTADOS Y
DISCUSION

TECNICA DE GEOMARKETING

PARA REPRESENTAR RUTAS DE
COMERCIALIZACION NACIONAL

Empresas nacionales

distribuidoras de café en grano
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* 7 RESULTADOS Y DISCUSION

‘
Qem)

PN\
0 RUTAS DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL

Clientes potenciales de la AACRI

Cliente Breve Kilogramos

potencial descripcion

Sindicato que 8 £ y © G N |
posee tiendas ¥ 3T e "
en todo el . g . -
CCAS 3 Francia 45.450 60.000 racca (‘ - - -

pais y vende 2 i . ® = B

café ) Ceton ke il : : s

procesado v Nl T SR
, Corea del - e
Café Oro 11.362 15.000 1 L - r -~ - -~ 2 - - -~ ~ - -

Sur

RED Tostadores Café Oro EE.UU 22.725 30.000

3 Mercado
Café tostado 45.450 60.000

supermercados nacional Rutas optimas de comercializacion

Comerciante
Carlos Teran de café Canada 11.362 15.000
tostado

Especializados
en café de Alemania 45.450 60.000
altura

Cafeterias y

Red de
tostadores



AREAS DE SERVICIO

T -

U BBEED ey e §

Ea o

A2 Gty = BA Mg = 1

Crr

St M -

LR

-

-
a1l

&%

BBy Peare

U~ o 2 svmas vy y

e

RESULTADOS Y DISCUSION

NETWORK ANALYST DE ARCGIS 10.2
UBICACION DE LAS TIENDAS
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NETWORK ANALYST DE ARCGIS 10.2
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Negocios Supermaxi, en la ciudad de Ibarra
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RESULTADOS Y DISCUSION

» Software XP (eXtreme Programming)

http://geomarketingcaferiointag.com/geomarketing/faces/web/index.xhtml
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GEOMARKETING DE CAFE DE INTAG

La aplicacidn de técnicas de Geomarketing tienen gran importancia para el grupo de agricultores de ko Asociacién de Cafetaleros en la
Zona de Intog (AACRT) como una herramienta de estudio de mercado que les permita identificar o oferta, demanda y demanda
insatisfecha esta permite proyecciones futuras, precios, canales de comercializacién, y posicionamiento en el mercado.

Las dreas acupadas por cultivo de café (Coffea arabica) en ko zona de Intag ocupan preferentemente los espacios geagrdficos del piso
altitudinal Pre Montano, cuyas condiciones naturales muestran una alta complejidad. Las caracteristicas biofisicas no limitan
mayormente el desarrollo del cultivo, que dada su fisiologia, presenta una adaptacidn a kas condiciones ecoldgicas de esta zona.

Mediante la zonificacién integrando SIG lus unidades del territorio y se ekabor los mapas, donde el nivel dptimo del cultivo de café
estd en el rango de altitud de 800 o 1.200 msnm, pendiente del terreno plana a ligeramente inclinada, precipitacién media anual de
1.000 a 2.000 mm, temperatura media anual de 18 a 20 °C, y suelos profundos con fertilidad alta.

€l Sistema de Informacién Geogrfico (SI6) mediante técnicas de geomarketing permiten optimizar rutas, determinar mejores
ubicaciones de negocios e identificar dreas de servicio, dreas agroclimdticas idoneas para el cultivo, identificdndose que el café tiene
un drea potencial de 45.485 hectdreas en la zona de Intag perteneciente ol cantdn Cotacachi. Se mapearon ks rutas mds cercanas
hacia las tiendas de venta del producto en la ciudad de Ibarra, se determinaron las ubicaciones éptimas para negocios, finalmente se
generd dreas de servicio a las que se puede llegar.


http://geomarketingcaferiointag.com/geomarketing/faces/web/index.xhtml

RESULTADOS Y DISCUSION

e Software XP

http://geomarketingcaferiointag.com/geomarketing/faces/web/index.xhtml
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CONCLUSIONES

En la zonificacidon agroecologica se encontrd que la
zona con buenas condiciones para el cultivo tiene
una superficie de 67.602 ha y la zona optima
poseen 45.485 ha; por lo que se concluye que el
territorio de la zona de Intag tiene un uso
potencial significativo a  futuro ara la
Implementacion de nuevas extensiones de cultivo
de café.

Uno de los aspectos deficientes de la AACRI son los
sistemas de comercializacidon para la generacién de
vinculos directos entre |la asociacidén y canales de
comercializacién directa con los supermercados,
comisariatos, tiendas de abarrotes al por mayor,
cafeterias.

Del estudio de mercado se establece que
actualmente en el mercado local, se comercializan
marcas de café tostado y molido como: Minerva
especial, Minerva clasico, Colcafé, Sello Rojo,
siendo estos productos los competidores directos.
Los competidores indirectos son considerados los
cafés solubles en polvo y granulado. La demanda
iznosi':l}lisfecha es 67.858,94 Eg de café para el afo



CONCLUSIONES

* En la zonificacién agroecoIoFl'a se
t

encontro restricciones para el cultivo de
café con una superficie de 22.573 ha, los
Iu%ares con buenas condiciones para el
cultivo con una 67.602 ha y en 6ptimas
caracteristicas se encuentran 45.485 ha;
se concluye que el territorio de Intag
tiene un uso potencial significativo a
futuro para la implementacion de
nuevas extensiones de cultivo de café
proyectados al ano 2018 en 71.592 kg.

Con la aplicacion de la técnica del
geomarketing o marketing geografico se
dispone de informacion cartografica
detallada de las rutas de
comercializacion aplicados a la AACRI
para posicionar sus productos vy
aumentar las ventas en el mercado local.



RECOMENDACIONES

El geomarketing debe ser considerado por la AACRI
como una herramienta de marketing de utilidad
para expandir, posicionar las ventas de los
productos café organico tostado, en grano vy
tostado molido localizando en forma eficaz los
lugares de mercado.

Realizar alianzas estratégica entre la AACRI y las
cadenas de supermercados, comisariatos, tiendas
de abarrotes al por mayor de la ciudad de Ibarra,
para fortalecer la introduccién de café organico en
sus dos presentaciones en diferentes lugares de
mercado de potenciales clientes de la ciudad de
Ibarra.

Los mapas tematicos de geomarketing deben ser
considerados como un modelo de datos
geograficos de los potenciales clientes de la AACRI
gue sean aplicados en el Plan de Desarrollo y
Ordenamiento Territorial del cantén Cotacachi
(2010 — 2020).
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