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RESUMEN

El Turismo puede ser un producto basico en un destino determinado o un
elemento de valor afiadido, esencial para captar otro tipo de mercado que
permite el desarrollo sustentable de las ciudades. La imagen de Otavalo
gira alrededor de sus atractivos turisticos y sus diversas manifestaciones
culturales, que generan una gran afluencia de turistas nacionales y
extranjeros, por lo que se evidencia la necesidad de contar con un medio
que permita dar a conocer los atractivos turisticos y el desarrollo del
cantdn, es por esta razén que la presente investigacién tiene como finalidad
el uso del disefio editorial para la difusion de los atractivos turisticos del
canton Otavalo a través de la propuesta de una guia turistica utilizando
fotografias 3D. Con la realizacion de la guia turistica se contribuira a la
difusion de los mismos. Para la realizaciéon de este proyecto se ha utilizado
métodos como: investigacion bibliografica y de campo, apoyandonos en
diversos medios como la tecnologia Observacion Cientifica, que facilitd la
recoleccion de documentos necesarios, una vez obtenidos los materiales
necesarios se realizd las encuestas y mediante su tabulacién se obtuvo
respuestas que afirmaban el desconocimiento de los atractivos turisticos que
cuenta el cantén Otavalo, por lo que se ha considerado oportuno proponer un
disefio de una guia turistica conformado por textos e imagenes 3D, que
permitirdn conocer los atractivos turisticos, la cultura y su gente. Por este
juicio la propuesta estd encaminada a disefiar una guia turistica con un
disefio atractivo y novedoso, que con seguridad se quedara en la mente del
lector. ES por eso que es necesario que se tomen en cuenta las propuestas
que incentiven el desarrollo de Otavalo, pero es también necesaria la
participacion activa de las autoridades y una buena difusion para cumplir
propositos.



ABSTRACT

The Tourism can be a basic product in a certain destination or an element
of added value, essential to capture another market product type that
allows the sustainable development of the cities. Otavalo image revolves
around its tourist attractions and its various cultural events, which generate
a large number of domestic and foreign tourists, so the need is evidenced
by a method that provides to publicize the tourist attractions and
development of Canton, it is for this reason that the present investigation is
aimed to use editorial design for the dissemination of the tourist attractions
of Canton Otavalo through the proposal of a tourist guide; using 3D
pictures. The completion of the guidebook will contribute to the
dissemination of this information. To carry out this project some methods
were used, such as: literature and field research, relying on various media
such as Scientific Observation technology, which facilitated the collection
of necessary documents, once obtained the necessary materials surveys
they were conducted and by tabulation responses claiming ignorance of
the attractions available in canton Otavalo, so it was considered it is
appropriated to propose a design of a guidebook with text and 3D images
which disclose attractions, culture and its people. By this judgment, the
proposal is to design a tourist guide with an attractive and innovative
design, which surely will stay in the reader's mind. It is for that reason that
it is necessary they take into account the proposals to motivate the
development of Otavalo, but it is also necessary the active participation of
the authorities and a good diffusion to complete purposes.

Xi



INTRODUCCION

La creacién de una guia turistica con fotografias 3D, es un aporte
importante para Otavalo. Mediante su promocion logramos nuestro
principal objetivo, que es presentar una nueva propuesta en disefio
editorial de una guia turistica, a través del uso de fotografias 3D dando a
conocer los atractivos turisticos naturales y culturales a los turistas
locales, nacionales y extranjeros que visitan el canton. Es también
importante que las nuevas generaciones conozcan y valoren su cultura y

puedan transmitir a las demas personas.

Otro de los objetivos de este proyecto es que la guia turistica cumpla
con las caracteristicas de innovacion, originalidad en disefio y recursos, al

momento de dar a conocer los lugares turisticos del canton Otavalo.

El Capitulo I, identifica el problema, ademas se delimita el tiempo vy el
espacio para su desarrollo de la investigacion, ademas se puntualizan los
objetivos que se aspiran obtener. ElI Capitulo Il, conceptualiza los
fundamentos de disefio que empleamos en el proyecto, nos ayudan a
esclarecer los pasos que se deben seguir para lograr el desarrollo de la
guia turistica. ElI Capitulo 1ll, se aprecia los diferentes métodos,
instrumentos de investigacion aplicados. ElI Capitulo IV muestra los
resultados y analisis de las encuestas. El Capitulo V detalla las
conclusiones del resultado de las encuestas con su respectiva
interpretaciéon y de igual forma se plantea las recomendaciones. El
Capitulo VI describe la propuesta alternativa para promover la creacion de

una guia turistica con fotografias en 3D.

Xii



CAPITULO |

1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 ANTECEDENTES

La ciudad de Otavalo esta ubicada en la Sierra norte de la Republica
del Ecuador y al sur oriente de la Provincia de Imbabura, al norte del
callejon interandino a 110 kildbmetros de la capital Quito, y a 26 kilometros
al sur de la ciudad de Ibarra, capital provincial. Su altitud es de 2.565
metros sobre el nivel del mar, y estd ubicada geograficamente en las
siguientes coordenadas: 0°13'43” Ny 78° 15" 49”. Otavalo se encuentra a
decir de muchos expertos, dentro del corredor turistico mas importante y
accesible del Pais, lo que crea una importante ventaja comparativa con

respecto a otras 1ciudades.

Los limites del canton Otavalo son: Al norte la confluencia de la
quebrada de Agualongo o Tambor Wayku y el Rio Ambi; al sur el Cerro
Negro o Yana Urku y el nudo de Mojanda-Cajas; al este la cima del cerro
Cubilche y el Cusin y, al oeste la confluencia de los rios Llurimagua y

Guayllabamba.

En Imbabura la actividad turistica ha ido desarrollandose desde los
aflos 60, entre los principales atractivos turisticos esta la feria artesanal
indigena de Otavalo Plaza Centenario, mas conocida como la plaza de los
Ponchos que en éste tiempo ya llamaba la atencion de la gran mayoria de
visitantes extranjeros. En la actualidad el excelente estado de la carretera
panamericana norte, facilita el flujo de turistas extranjeros y nacionales,

ademés de la excelente infraestructura de servicios de alojamiento y



alimentacion ubicados en las zonas urbanos y rurales, estos factores han
sido importantes para que a la provincia de Imbabura se la considere

COmMO una provincia eminentemente turistica.

Entre los mas importantes atractivos de origen natural tenemos la
laguna de Cuicocha, parte de la Reserva Ecolégica Cotacachi Cayapas,
Yahuarcocha con el autédromo en el cantén de lbarra y San Pablo con su
paisaje Unico. En la actualidad la feria de Otavalo se efectda todos los
dias, 15 siendo el de mayor importancia la feria del dia sabado, que
motiva la visita de turistas a nivel nacional e internacional. Con éstos
atractivos, servicios e instalaciones turisticas, la demanda y el interés de
los turistas nacionales y extranjeros han incrementado y diversificado,
hasta llegar a ser en la actualidad en el sector econémico mas importante

en toda la provincia.

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Otavalo es considerado el cantén con mayor diversidad biolégica que
se sustenta con una gran variedad condiciones ambientales que hace que
se convierta en optimo escenario parar el desarrollo de actividades como
el turismo que permiten al turista recorrer sus escenarios y deslumbrase

con cada una de las expresiones socio-culturales.

La imagen de Otavalo gira alrededor de sus atractivos turisticos y sus
diversas manifestaciones culturales, que generan una gran afluencia de
turistas nacionales y extranjeros, por tal razon se evidencia la necesidad
de contar con una nueva propuesta de una guia turistica que permita dar
a conocer los atractivos turisticos del cantén. Teniendo en cuenta la
necesidad de informacion para el turista, se plantea la propuesta de la
utilizacion del disefio editorial para el disefio y la elaboracién de una guia
turistica del canton Otavalo, que contard con fotografias en 3D de los

atractivos turisticos que el cantdén posee.



1.3 FORMULACION DEL PROBLEMA

De lo expuesto anteriormente se puede formular el problema para la
realizaciébn de la investigacibn como sigue: ¢Como usar el disefio
editorial y las fotografias 3D para dar a conocer los atractivos
turisticos que posee el Canton Otavalo, a los turistas nacionales y

extranjeros?

1.4. DELIMITACION

1.4.1. Delimitacién Espacial

El problema de investigacion se realizé en: el canton Otavalo,

provincia de Imbabura.

1.4.2. Delimitacion Temporal

El desarrollo del problema descrito se realizé durante el periodo 2013 -
2014.

1.5. OBJETIVOS

1.5.1. OBJETIVO GENERAL

e Utilizar el disefio editorial para elaborar una guia turistica del Cantén
Otavalo, incorporando fotografias 3D, destinado a los turistas

nacionales y extranjeros.

1.5.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Sentar las bases conceptuales y técnicas que sustenten al proyecto a

través del marco teérico.



¢ Difundir la riqueza natural y cultural de Otavalo a través de un medio

impreso, detallando los lugares turisticos.

e Presentar una propuesta visual diferente de una guia turistica del

cantén Otavalo.

e Socializar el proyecto ante la comunidad del cantén Otavalo, para su

difusion.

1.6. JUSTIFICACION

Otavalo es un cantébn que es visitado por turistas nacionales y
extranjeros, que son atraidos por la belleza de sus paisajes, su culturay la
actividad artesanal, permitiendo una afluencia en el mercado turistico, por
tal razén es importante contribuir a la informacion y difusién de estos
atractivos turisticos.  La propuesta se baso en el uso del disefio editorial
y las fotografias 3D a través de una guia turistica del canto Otavalo, con lo
cual se permitird dar a conocer no solo los recursos naturales, culturales
sino también a los artesanos que se dedican al comercio y elaboracion de
artesanias y también a los artistas plasticos que exponen sus obras al

publico turista.

1.7 FACTIBILIDAD

e El presente trabajo fue factible porque se contd con el apoyo de las

Autoridades y los turistas que visitaron el canton Otavalo.
e Existe conocimiento técnico y cientifico para la elaboracién de la guia.
e Este trabajo de grado tuvo el apoyo necesario de los recursos

humanos, material didactico, que facilitaron llegar al objetivo y cumplir a

cabalidad



CAPITULO II

2. MARCO TEORICO

2.1. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1.1. DISENO EDITORIAL

Zappaterra, Y. (2007). Disefio Editorial: peridédicos y revistas Vince
Frost, Director Artistico de Zembla expresa: “El disefio editorial es el
disefio que trabaja con publicaciones, revistas impresas que salen al
mercado mas de una vez y que por lo general tienen una apariencia

distintiva y genera una sensacion inconfundible” (Pg.12).

El disefio editorial es la rama del disefio grafico que se especializa en
la maquetacion y composicion de distintas publicaciones tales como
libros, revistas o periddicos. Incluye la realizacion de la gréfica interior y
exterior de los textos, siempre teniendo en cuenta un eje estético ligado al
concepto que define a cada publicacion y teniendo en cuenta las
condiciones de impresion y de recepcion. Los profesionales dedicados al
disefio editorial buscan por sobre todas las cosas lograr una unidad
armonica entre el texto, la imagen y diagramacion, que permita expresar
el mensaje del contenido, que tenga valor estético y que impulse

comercialmente a la publicacion.

Segun TOVAR, Magda. (2008) manifiesta que: “Diagramar es distribuir,
organizar los elementos del mensaje bimedia en el espacio bidimensional
mediante criterios de jerarquizacién buscando funcionalidad del mensaje

bajo una apariencia estética agradable” (Pg.2)



2.1.1.1. COMPOSICION

La composicion de un disefio es, adecuar distintos elementos graficos
dentro de un espacio visual, que previamente habremos seleccionado,
combinandolos de tal forma que todos ellos sean capaces de poder

aportar un significado para trasmitir un mensaje claro a los receptores.

2.1.1.2. OBJETIVOS Y ELEMENTOS DEL DISENO EDITORIAL

Gran parte del disefio editorial tiene como objetivo comunicar o
transmitir una idea o narracién mediante la organizacién y presentacion de

imagenes y de palabras.

Cada uno de estos elementos cumple una funcion diferente: en una
revista un titular casi siempre se redactara y maquetara de manera que
atraiga la atencion del lector, mientras que un diagrama figurara para

calificar o apoyar la informacion contenida en el cuerpo del texto.

2.1.1.3. MAQUETACION

MOK, C. (1998). El disefio en el mundo de la empresa, establece: “La
maquetacion o composicién de una pagina, compaginacion de diferentes
elementos. Son términos diferentes, que se utilizan para hacer referencia
a una misma cosa, la forma de ocupar el espacio del plano mesurable, la

pagina” (Pg. 24).

Todo disefiador grafico cuando inicia su trabajo, se preocupa en el
como disponer el conjunto de elementos de disefio impresos (texto,
titulares, imagenes) dentro de un determinado espacio, para conseguir un
equilibrio estético. Razon por la cual maquetar un disefio consiste en dar
un formato a los documentos, a todo el conjunto de elementos que lo

componen, las imagenes, los textos, etc. para ello, antes de empezar a
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maquetar se debe especificar el documento. Por eso, para definir un
documento, lo primero que hay que hacer es determinar el area sobre la

cual se desarrollara el trabajo: el papel.

MOK, C. (1998). El disefio en el mundo de la empresa, expresa que
existen dos caracteristicas muy importantes sobre el papel: “La primera es
el tamafio y la segunda la orientacion. Este puede ser horizontal o vertical
y el tamafio puede cambiar entre diversas medidas, siendo la mas
corriente y habitual la DIN A4” (Pg. 31).

2.1.2. PORTADA

La primera parte y la mas importante de cualquier publicacion en la
qgue hay que estampar la imagen de marca y los valore asociados a ella,
es la cubierta (en el caso de los libros) o la portada (si se trata de
revistas). Es el componente de la revista que trabajara sin descanso para
el beneficio de la editorial, ya sea al estar expuesta en los quioscos,
donde competira por distinguirse y trasmitir su mensaje entre la

competencia de los demas establecimientos.

2.1.2.1. COMO LAS PORTADAS REFUERZAN Y VENDEN LA MARCA

La portada de cualquier publicacion soporta una responsabilidad
inmensa, ha de ser llamativa y sobresalir entre sus competidoras de
manera que logre atraer la atencién del lector y seducirlo para que se

aventure en su interior.

2.1.2.2. EL LOMO

Aunque los disefiadores conocen bien el valor que los lomos tienen

para el disefio, esta pequefa franja de espacio es generalmente ignorada,
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sin embargo, infrautilizarla es una pena por dos razones: en primer lugar,
el lomo posee un excelente valor de venta en la medida en que, cuando la
revista esta apilada en una estanteria, este es mas visible que la portada
y segundo porque es un lugar perfecto para reforzar la marca y el estilo de
la publicacion.

2.1.2.3. LAS PAGINAS INTERIORES

Toda publicacion se divide en diferentes areas que siguen, un formato
establecido para el género al que pertenecen. Asi una revista se divide en
tres partes: un primer tercio dedicado a noticias, una parte central
destinado a los articulos y un ultimo tercio donde suelen localizarse

informacién sobre los contenidos.

2.1.2.4. LA PAGINA INDICE

Esta pagina es muy importante porque, junto con la portada, constituye

el Unico recurso que guia al lector a través del contenido.

El indice se localiza a menudo en la parte derecha, ya que es mas
visible, esta cualidad es la que hace a estas paginas mas interesantes
para las firmas anunciantes por estar mas cerca a la portada y por lo tanto
mas susceptibles a ser vendidas, con la consecuencia de que el indice es

desplazado a la izquierda.

2.1.2.5. EL DISENO DE LA PAGINA INDICE

Por encima de todo debe ser legible, facil de seguir y localizar,
tradicionalmente se sitla tan cerca de la portada como sea posible, pero
Su posicién en si no es tan importante como la continuidad o la coherencia

de esa ubicacion.



Zappaterra, Y. (2007). Disefio Editorial: periédicos y revistas expresa:
“La disposicidon y la organizacion del indice tienen que ser atractivas,
claras, y rapidamente asimilables, facilitando asi, por ejemplo, la
localizacion del reportaje en portada o una seccién habitual favorita”
(Pg.50).

2.1.2.6. PAGINAS INICIALES

Las paginas de una revista en cuya elaboracién participan todas las
secciones, ya sean de cultura, moda deportes, viajes, etc., suelen contar
con hojas de estilo bien estructuradas y plantillas basadas en una
seleccion determinada de fuentes, colores, elementos constructivos, todo

ello maguetado sobre una reticula bien definida.

2.1.2.7. LA APERTURA DE SECCIONES

Suelen consistir en paginas completas o dobles con una imagen
impactante y un volumen de texto minimo, las aperturas o cabeceras de
seccione, al destacar normalmente de una manera tan pronunciada, se
convierte en “marcadores” muy utiles para los lectores que quieren
encontrar un articulo en una seccion determinada, cuando esa es su

funcién primordial, facilitar a los lectores el manejo de la publicacion.

2.1.2.8. LA FUNCION DEL TEXTO

La terminologia relacionada con el texto puede resultar confusa para

un disefador no familiarizado con el disefio editorial.

Tampoco ayuda que en algunos casos la misma cosa se designe con
distintos nombres. En todo caso, es importante que el disefiador sepa

cuatro cosas por lo que respecta al texto:



e Conocer los diferentes términos con los que se designa.

e Conocer cuales son los diferentes tipos de texto.

e Saber diferenciar la redaccion de textos editoriales en general y la de

estos tipos de texto en particular, de la de otras clases de textos.

e Saber como afecta todo esto a la labor del disefiador.

2.1.2.9. LOS TITULARES DE PORTADA

Los titulos de venta en kioscos suelen exhibir un buen namero de ellos
en un intento por demostrar que ofrecen mas y mejores contenidos que la

competencia.

El mayor de los titulares, si la publicacion usa el tamafio como recurso
jerarquico para distinguir el orden de relevancia, esta relacionado casi

siempre con la imagen de portada.

2.1.2.10. EL SLOGAN

Situado debajo del logotipo, un slogan puede aportar gran valor a una
publicacion. Si las palabras que lo conforman estan bien escogidas, no

solo explica al lector de que se trata la publicacion.

2.1.2.11. LOS TITULARES

Un jefe de seccion insistird siempre en que un titular es tan decisivo
para animar al lector a leer el texto como su maquetacion. El titular crea
un lazo poderoso entre la publicacion y el lector, por lo tanto son vitales

un tamafio, un tratamiento y una colocacién adecuados.
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2.1.3. LA IMAGEN

Segun HARRIS, Pau. (2005) dice: “Las imagenes pueden trasmitir las
ideas con gran rapidez, mucho mas que si se describen mediante un texto

y por ello constituyen una herramienta basica de disefiador”.

2.1.3.1. EL TRATAMIENTO DE LAS IMAGENES

Las imagenes y el uso que el diseflador haga de ellas tienen un

impacto enorme en la sensacién que genera una publicacion.

2.1.3.2. DISTRIBUCION DE TEXTO E IMAGENES

La distribucion de los espacios, esta en relacion a la forma como se
reparten en el papel la fotografia o las ilustraciones para conseguir
establecer una serie de puntos de atencidén que aportaran color, texturas y
dinamismo, como elementos de mas inmediata comunicacion; ya que la
ilustracion puede ser mas eficaz cuando se trata de transmitir ideas,

mientras que la fotografia es mas literal.

Por eso, es necesario cuidar la utilizacién del espacio de la reticula con
respecto a las imagenes, ya que la importancia visual de éstas y su
disposicion dentro de la péagina condicionaran el orden de lectura, el

recorrido visual y la atencion del lector.

2.1.3.3. FOTOGRAFIA

Son por lo general los elementos que mas llaman la atenciéon y es la

parte de la composicién que seguro miramos.

La presencia de una imagen abre al disefiador un abanico de

posibilidades, pues son elementos que:
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¢ Proporcionan informacién
¢ Ensefan el producto tal como es

e Hacen la comunicacion mas real y creible

2.1.4. LOS SUBTITULOS

Los subtitulos son utiles en noticias y articulos muy extensos, en los
gue la cantidad de texto puede desalentar su lectura o en los que el lector

puede estar intentando localizar un aspecto concreto de la historia.

Los subtitulos pueden emplearse para abrir nuevas secciones, dividir

en capitulos la pieza o indicar un cambio de tema.

2.1.4.1. EL CUERPO DE TEXTO

Zappaterra, Y. (2007). Disefio Editorial: periodicos y revistas Martin
Venezky, director artistico de Speak expresa: “Un disefiador tiene que
estar dispuesto a leer el material, a discutirlo en profundidad y con pasion,
asi como a desarrollar componentes visuales que expandan la lectura
pero que sean al tiempo operativos dentro de la arquitectura de la
publicacion.” (Pg.64).

En muchas publicaciones lo que atrae la atencién de los lectores es el
disefio, pero si el contenido textual o el cuerpo de texto no esta a la altura

de las expectativas creadas, las venta no seran las esperadas.

La relacion y el compromiso del disefiador con el cuerpo de texto, es
por lo tanto doble: por una parte, tiene que trabajar con sus principales
requisitos y caracteristicas, seleccionar el tipo de columnas para reflejar
tanto la identidad corporativa como el contenido de cada articulo; pero por
otra parte, también tiene que contribuir con sus ideas y conocimiento de

las tendencias para crear un contenido dinamico.
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2.1.4.2. ESPACIOS EN BLANCO

Los espacios en blanco trasmiten claridad, libertad, espacio y ayudan

en muchos casos a equilibrar la composicion.

2.1.4.3. LOS MARGENES

SANABRIA, Martin F. (2003). Informacion audiovisual: teoria y técnica
de la informacion, enuncia: “En un documento existen cuatro margenes: el
margen superior, el inferior, el interior y el margen exterior que determina

el documento” (Pg. 31).

Se deduce, que la medida de los margenes no es fija en ningln caso
en el campo de autoedicibn o maquetacion de profesionales, estos por
defecto presentan unos margenes predefinidos para cada clase de
publicacion.

2.1.4.4. LAS TABULACIONES DEL TEXTO

Dentro del conjunto de ilustraciones, se debe tener en cuenta la
alineacion del texto, sea ésta: de textos a la izquierda, a la derecha,

justificados, centrados y asimétricos.

2.1.5. COMPONENTES PRINCIPALES DE UNA MAQUETA
2.1.5.1. PLANTILLAS

En los periddicos y las secciones de noticias de las revista contar con
plantillas flexibles acelera los procesos de maquetacion y produccion y
confiere a las paginas y al conjunto del disefio una cohesién que de otra
manera podria perderse en los dias y horas ultimos previos al envié de la

publicacion a la imprenta.
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Zappaterra, Y. (2007). Disefio Editorial: periddicos y revistas establece:
“Las plantillas simplifican todos los aspectos de la arquitectura de una
pagina, pero también limitan su disefio, por lo que hay que poner los

medios para que las paginas no resulten demasiado parecidas.” (Pg.77).

2.1.5.2. RETICULAS

Similares a los planos en arquitectura, las reticulas o cuadriculas son
conjuntos invisibles de guias o sistemas de coordenadas que ayudan al
disefiador a determinar la ubicacién y el uso del texto, las imagenes y
otros elementos como los blancos de pagina, los margenes y los folios.
La finalidad de la reticula es intentar establecer orden donde hay caos,
hacer que el receptor encuentre el material en el lugar esperado y que el
disefiador piense de forma constructiva y estructurada. El disefiador debe
encontrar un equilibrio entre la reticula disefiada y el material (texto o
ilustraciones), en caso de que este no se adapte a esa estructura
establecida, tendremos que modificar la reticula, ya que no es

aconsejable que forcemos el material.

2.1.5.3. TIPOS DE RETICULAS

e Reticula de Manuscrito. Estructura de base rectangular, ocupa la
mayor parte de una pagina. Acoge textos largos y continuos, tiene una
estructura principal (margen y texto) y estructuras secundarias que se
definen otros detalles como folio, titulo de capitulo, notas de pie,

numeracion, etc.

Fuente: Disefias con y sin reticula de Timothy Samara/ Pags. 1-29
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e Reticula de Columnas. Sirve cuando se presenta informacion
discontinua, asi se disponen entre columnas verticales, es de carécter
flexible y se utiliza para separar diversos tipos informacion, por

ejemplo: columnas para texto y otras para imagenes.

El entierro prematuro
Edgar Allan Poe

Fuente: Disefias con y sin reticula de Timothy Samara/ Pags. 1-29

e Reticula Modular. Sirve para proyectos complejos. Los mddulos
pueden ser verticales u horizontales dependiendo de la organizacion de
las imagenes. Reticulas que sirven para diagramar periodicos,
sistemas de disefio de informacion tabulada como cuadros, formularios,

programaciones, etc.

El entierro prematuro
Edgar Allan Poe

Fuente: Disefias con y sin reticula de Timothy Samara/ Pags. 1-29
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e Reticula Jerarquica. Esta rompe con todos los esquemas anteriores,
ya que estd basada en suposicion intuitiva de alineaciones

relacionadas a las proporciones de los elementos.

El entierro prematuro
Edgar Allan Poe

La dama fue depositada en la cripta
« familiar, que permanecié cerrada

w durante los tres anos siguientes. Al
W expirar ese plazo se abrié para reci-
“  bir un sarcéfago, pero, jay, qué te
rrible choque esperaba al marido
., cuando abri6 personalmente la
puerta! Al empujar los portones, un
objeto vestido de blanco cayé r

chinando en sus brazos. Era el es
queleto de su mujer con la mortaja

Fuente: Disefias con y sin reticula de Timothy Samara/ Pags. 1-29

El trabajo con reticulas significa someterse a leyes de: orden, claridad,

concentraciéon y objetividad, racionalizacion.

2.1.5.4. LAS PLANTILLAS

Una vez establecido la reticula se configuran las plantillas para las
diferentes secciones, las paginas de noticia, los articulos, las secciones
posteriores, etc. Las plantillas han de ser lo suficientemente flexibles para
permitir maxima versatilidad e individualidad en paginas y dobles paginas,
pero también tienen que disefiarse sensatamente para que se puedan
usar en todo momento los principales elementos de disefo: caja de texto,

columnas, cajas para las imagenes, para los pies, etc.

2.1.5.5. LA PAGINACION

Es el orden en el que se muestra el contenido editorial. Es esencial,

porque la manera en la que las paginas fluyen y se siguen unas a otras
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determina el ritmo y el equilibrio de una publicacién y vela por que las
dobles planas de contenido similar estén suficientemente distanciadas

entre si.

2.1.5.6. LA SELECCION DEL PAPEL

Zappaterra, Y. (2007). Disefio Editorial: periddicos y revistas establece:
‘la seleccién del papel es vital para el tacto, el tono y el aspecto que
trasmite una publicacién porque afecta a su expresion y a la reproduccion

de sus contenidos.” (Pg.124).

2.1.5.7. EL FORMATO

El formato de una revista es definido por la forma y el tamafio de una
pagina, el formato mas comun, el A4, viene determinado por la anchura
de los rollos de papel y el tamafio del tambor de las imprentas offset que

se utilizan para imprimir libros y revista.

Un formato muy grande o con una forma atipica puede ser una

incomodidad si se desea guardar o archivar para futuras consultas.

2.1.5.8. LA ELECCION Y USO DE LA TIPOGRAFIA

La presencia tipogréfica es amplia y el objetivo del disefiador debe ser
que se lea, seria conveniente tener en cuenta las leyes de legibilidad

tipografica y facilitar en la medida de lo posible esa lectura.

Zappaterra, Y. (2007). Disefio Editorial: periddicos y revistas expresa:
“Toda publicacion tiene que suponer una experiencia agradable, accesible
y relevante para sus lectores, y eso se consigue en gran parte mediante el

uso de la tipografia.” (Pg.128).
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Aicher O. y Krampen M. (2008). Sistemas de signos en la
comunicacion visual expresa: “En los primeros signos de escritura, cada
signo nos expresa una idea, un concepto 0 una cosa; estos signos se
combinan entre si para comunicar ideas mas complejas. Estos sistemas
de escritura son los pictogramaticos, jeroglificos e ideogramaticos” (Pg.
15).

2.1.5.9. MATERIAL O SOPORTE

Para las publicaciones impresas existe actualmente una amplia gama
de papeles que varian en gramaje, textura y color. La eleccion del papel
varia segun el tipo de ediciébn y presupuesto. A la hora de pensar el
disefo editorial de una publicacién es necesario tener en cuenta la calidad
del papel a utilizar, ya que esta es clave, por ejemplo, para la eleccion de

las imagenes y para el uso del color.

El disefiador debe elegir el formato de pliego mas conveniente para
evitar el desperdicio de papel, de acuerdo con el tamafio de la pagina del
libro, revista o periédico a disefiar. Se deberan dejar margenes de
seguridad teniendo en cuenta el corte final, como también los posibles

defectos en la medida original del pliego.

A demas se debe considerar algunos centimetros mas en el lado del
pliego en el que las pinzas de las maquinas impresoras toman el papel al

momento de imprimir

2.1.6. GAMA CROMATICA

En nuestra guia es muy importante el uso de una gama cromatica
apropiada, gracias a ello conseguimos tener una buena presentacion, que

sea llamativa al target dirigido, utilizar un color de la manera apropiada
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nos ayuda en reflejar una idea, a complementar una imagen y los mas

importante transmitir sentimientos a través del color.

2.1.6.1. EL COLOR DESDE EL DISENO GRAFICO

Se debe tomar en cuenta para la correcta percepcion y utilizaciéon del

color en disefo lo siguiente:

Impacto emocional: La psicologia cree que el color hace mas que
solamente impactar nuestro sistema visual.. Se cree que algunas
reacciones que afectan el estado de &nimo ocurren como resultado de
la exposicion a ciertos colores (rojo para estimular, azul para calmar,

entre otras).

Enfoque del usuario: Cuando hablamos de aplicaciones, podemos
controlar o guiar al usuario sobre qué camino seguir. Si bien no
podemos controlar el foco del usuario, podemos utilizar métodos

subliminales y el color es una de las formas de hacerlo.

Efectividad en comunicar la informacién: Estudios recientes han
demostrado que las clasicas paginas blancas con letras negras no
serian el ideal para la visualizacion humana. Es mejor si el contraste se
atenda, utilizando por ejemplo colores pastel de fondo con textos

OScCuros.

Efectos de las combinaciones: Si pensamos en las versiones
impresas, sus costos siempre implican que utilicemos menos colores.
En el caso web, hay completa libertad para usar la cantidad de tonos
gue necesitemos, por lo que se pueden explorar combinaciones que

favorezcan nuestro disefio y de esa manera agregar valor.

Impacto y limites de la variedad: Al elegir entre tanta variedad de

colores y sus combinaciones cémo decidimos cuantos y cudales son
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necesarios (o suficientes). En el uso del color hay un rango de colores
que se podria denominar “justo” para aplicar en disefio, y seria,

siempre utilizar entre 3y 5 colores.

» Sugestion subliminal: Quizds no existan pruebas fehacientes, pero
los mensajes subliminales y sus efectos contindan siendo estudiados
por la psicologia, y son denominados estimulos y estimulos negativos.
En el caso de los estimulos negativos, se puede provocar en la
persona, un retraso en identificar lo que se quiere transmitir, aun

cuando es obvio.

* Color como factor de accesibilidad: Crease o no, los colores también
tienen una teoria de accesibilidad, existen millones de personas que no
pueden percibir los colores en su totalidad, incluso, miles que, con
problemas oftalmologicos solo ven las cosas borrosas. Se puede

alcanzar ese limite también.

2.1.7. ESTEREOSCOPIA

La estereoscopia es cualquier técnica capaz de recoger informaciéon
visual tridimensional y/o crear la ilusién de profundidad mediante una
imagen estereografica, un estereograma, 0 wuna imagen 3D
(tridimensional). La ilusion de la profundidad en una fotografia, pelicula, u
otra imagen bidimensional se crea presentando una imagen ligeramente
diferente para cada ojo, como ocurre en nuestra forma habitual de ver.
Muchas pantallas 3D usan este método para transmitir imagenes. Fue

inventado por Sir Charles Wheatstone en 1840.

La fotografia estereoscépica tradicional consiste en el crear una ilusion
3D a partir de un par de imagenes 2D. La forma mas sencilla de crear en
el cerebro la percepcidon de profundidad es proporcionando a los ojos del

espectador dos imagenes diferentes, que representan dos perspectivas

20


http://es.wikipedia.org/wiki/Estereopsis
http://es.wikipedia.org/wiki/Estereograma
http://es.wikipedia.org/wiki/Fotograf%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Pel%C3%ADcula
http://es.wikipedia.org/wiki/Ojo
http://es.wikipedia.org/wiki/Pantalla_3D
http://es.wikipedia.org/wiki/Charles_Wheatstone
http://es.wikipedia.org/wiki/Percepci%C3%B3n_de_profundidad

del mismo objeto, con una pequefa desviacion similar a las perspectivas

gue de forma natural reciben los ojos en la vision binocular.

Si se quiere evitar la fatiga visual y la distorsion, cada una de las
imagenes 2D se debe presentar preferiblemente al ojo correspondiente
del espectador de tal manera que cualquier objeto a distancia infinita
percibido por el espectador debe ser percibido por ese 0jo mientras esta
orientado justo derecho hacia adelante, los ojos del espectador no son
cruzados ni divergen. Cuando la imagen no contiene ningun objeto de
distancia infinita, como un horizonte o una nube, las imagenes deben ser

espaciadas correspondientemente mas cerca.

2.1.7.1. ANAGLIFOS

Las imagenes de anaglifo o anaglifos son imagenes de dos
dimensiones capaces de provocar un efecto tridimensional, cuando se

ven con lentes especiales (lentes de color diferente para cada 0jo).

Las imagenes de anaglifo se componen de dos capas de color,
superimpuestas pero movidas ligeramente una respecto a la otra para
producir el efecto de profundidad. Usualmente, el objeto principal esta en
el centro, mientras que lo de alrededor y el fondo estd movido
lateralmente en direcciones opuestas. La imagen contiene dos imagenes
filtradas por color, una para cada ojo. Cuando se ve a través de las Gafas

anaglifo, se revelara una imagen tridimensional.

2.1.8. TURISMO

La organizacion mundial del turismo (OMT) define el turismo de la
siguiente manera: El turismo comprende las actividades que realizan las

personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos de su
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residencia habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un

afo con fines de ocio, de negocios y otros.

De esta definicion, ampliamente aceptada por la mayoria de los paises
con fines estadisticos y de planificacion, destacamos tres conceptos

fundamentales:

» El viaje a otros lugares fuera del entorno habitual.
+ La motivacion de los viajeros.

» Las actividades que se desarrollan en el entorno turistico.

En las acciones de marketing turistico, la comunicacion gréfica con
fines de promocion, mas aun en el caso particular de una guia turistica, es
una herramienta fundamental para incrementar las ventas y asi lograr el

tan buscado éxito.

En este contexto, es muy importante tener en cuenta el lenguaje que
caracteriza al ambito turistico y los rasgos particulares que hacen la

diferencia entre éste y otros negocios o mercados.

Una imagen vale mas que mil palabras, dice el saber popular, y en

promocion turistica, la sentencia se cumple cabalmente.

2.1.8.1. TIPOS DE TURISMO

Los tipos de turismo varian de acuerdo a las actividades que se

realizan o el lugar donde se llevan a cabo.
Turismo cultural: es aquel que tiene como motivacion el acercamiento al

patrimonio del lugar visitado. Tiene como fin conocer las ciudades,

museos y monumentos que tengan valor histérico y/o artistico.
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Turismo rural: se realiza en pequefias localidades rurales en las que es
posible el contacto con la naturaleza. La paz del campo, la flora, la fauna

y la belleza de los paisajes son sus grandes atractivos.

Turismo natural: se caracteriza por visitar destinos en los que el principal
encanto es la naturaleza. En este turismo destacan los parques

nacionales y parques, parajes y reservas naturales.

Turismo gastrondémico: se trata de un tipo de turismo en el que los
protagonistas son la comida y bebida tipicas de un pais o de una region.

En toda Europa existen numerosas rutas y fiestas gastronémicas.

2.1.8.2. GUIA TURISTICA

Es la informacién fundamental que necesita un turista, para la
planificacién de un viaje, por lo que una de sus funciones es entregar al
visitante informacion en donde no se representa a un pais en su totalidad

sino exclusivamente en funcidén como destino turistico.

Lo que se busca con una guia turistica es resaltar las bondades y
virtudes de un lugar que por sus -caracteristicas demograficas y
geograficas, despierte el interés del usuario, provocandole sensaciones y
fantasias, estimulando asi su deseo y la evocacion de situaciones en las
gue se expresen claramente conceptos como placer, confort, felicidad,

aventura o descanso, entre otros.

Por eso, disefiar una guia turistica con base en el disefio editorial,
como un medio muy importante de posicionar la imagen y una marca,
tiene como objetivo estimular al receptor del mensaje a través de la
percepcion visual. La importancia de la vista, esta, aparte de que es
inmediata y practica, en que nos rememora imagenes Yy provoca

asociaciones emocionales, que a su vez se mezclan con nuevas
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percepciones creando infinitos deseos, transportando asi al espectador al

lugar fotografiado.

2.1.8.2.1. PARTES DE UNA GUIA TURISTICA

No existe en si una guia turistica que satisfaga en su totalidad las
expectativas de un viajero o visitante. Pero, dentro de los aspectos mas
relevantes del disefio y diagramacion esta satisfacer la mayor cantidad de
las necesidades, intereses, economia etc., de quien lo requiere para
realizar o contratar un viaje. Para ello se debe estructurar la guia turistica

observando los siguientes aspectos técnicos:

» Portada.

+ Indice.

* Iconografia.

+ Sefialética que ubiquen rutas para realizar caminatas por la ciudad.

+ Mapa o mapas ampliado/s de la zona.

* Zonas turisticas y lugares de interés etc.

* Recorridos turisticos.

+ Alojamiento.

* Puntos de interés turistico.

* Formas de movilizarse o transportarse.

» Tradiciones y costumbres.

» Datos historicos, informaciones relevantes o curiosidades sobre estos
lugares.

* Museos mas relevantes, galerias de arte, teatros.

* Mejores discotecas, tabernas o cafeterias y espectaculos.

* Lugares mas importantes como: Museos, iglesias, lugares de
encuentro, actividades en general, actividades de tiempo libre,
recorridos a pie indicando que se debe ver en cada uno de ellos.

* Lugares mas recomendables para realizar compras, para pasear, para

comer, eftc.
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» Direcciones exactas del lugar o lugares, precios, horario de atencion,
etc.

» Informacién resumida y clara.

» Centros asistenciales de salud, policia, numeros telefénicos.

« Datos utiles y practicos de como organizar el viaje, que hacer a la
llegada a la ciudad, como desplazarse, donde informarse, datos para
discapacitados, datos sobre dinero y comunicaciones, datos sobre
seguridad y salud, sobre excursiones, sobre agencias que se dedican a
hacer recorridos por la ciudad para turistas, datos sobre cémo evitar
aglomeraciones, informacion sobre compras, donde alojarse etc.

» Edicién en varios idiomas.

2.1.8.2.2. ELEMENTOS DE UNA GUIA TURISTICA

MINISTERIO DE TURISMO. (2002) Manual del emprendedor turistico,
define: “Los elementos son las partes basicas y fundamentales para el
desarrollo y la creacién de medios impresos, donde el disefiador debe
jugar con su imaginacion y colocar los elementos que creyere conveniente

para la atraccion del publico lector” (Pg. 35).

Por ello se deben observar los siguientes aspectos técnicos:

a) La fotografia: Considerado como un elemento esencial es el encuadre
de la fotografia, puesto que si esta esta bien ubicada va a atraer la

mirada de los lectores e incluso incentivarlos a conocer el lugar.

b) Los colores: Comprende el lograr exactitud en la reproduccion del
color para permitir el desarrollo de la expresion e interpretacion
personal. Una de los caminos para lograrlo es buscar deliberadamente
imagenes que aislen pequefos elementos del sujeto y presentarlos de
tal forma que se cambie su papel e importancia original del documento

elaborado.
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Haciéndolo asi, la fotografia resultante toma un nuevo significado y es

una manifestacion mas personal.

c) Forma y contraforma: Se produce cuando los signos tipograficos
impresos sobre el papel blanco cautivan, activan y regularizan la luz;
solo pueden percibirse en conjuncion con el area no impresa. El valor
impreso engendra su contravalor, y los dos juntos determinan la forma
general. Lo no impresa no es, por lo tanto, un vacio indefinido, sino un
elemento esencial de lo impreso. El espacio interior blanco de una letra
contribuye a su forma, y el disefiador de tipos debera equilibrar

constantemente forma y contra-forma cuando los crea necesario.

d) Letra e imagen: Tanto la letra como la imagen son sometidos a
técnicas diferentes y dentro del espectro del disefio y la diagramacién
se debe prestar mucha atencibn a las relaciones que unen los
elementos del texto y la ilustracion. Por ello, existen dos
planteamientos distintos hacia el problema de la armonia entre texto e
impresion. Uno de ellos consiste en hallar la relacion formal mas
estrecha posible entre texto e imagen, y el otro en hallar un contraste

entre ellos.

e) Unidad de texto y forma: A menudo el valor sugestivo de un mensaje
publicitario depende Unicamente de su disefio tipografico, ya que no va
dirigido a un grupo determinado de lectores, el publico lee la
informacion publicitaria solo después de haberla percibido visualmente.
Lo que corresponde a la tipografia es resaltar del objeto del anuncio
uno o mas palabras rara vez, el texto completo. Por lo tanto, el
tipografo debe esforzarse en hallar un equilibrio armonioso entre el

significado de una o varias palabras y la forma tipografica elegida.

El color es otro de los aspectos importantes con que se cuenta, puesto
que facilita la interpretacion de un texto en términos visuales: estilo y

cuerpo de los caracteres, combinacion de diferentes estilos y cuerpos,
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espacios entre letras, inversion o intercambio de letras, desviaciones de la

linea de tipo.

2.1.9. EL TURISMO EN IMBABURA- CIUDAD DE OTAVALO

Imbabura, ubicada en la zona norte de la regién Sierra, muy cerca de
la frontera con Colombia y en ella sus residentes han desarrollado
actividades industriales, comerciales, empresariales y culturales
vinculadas con el turismo, llegando a posicionarla como una delas

“provincias turisticas” del Ecuador.

Desde Quito, la capital del pais, los turistas nacionales y extranjeros,
por via terrestre, inician su viaje hacia la zona norte del pais y en menos
de dos horas visualizan la “Provincia Azul” del Imbabura, llamada asi por
las espectaculares tonalidades azules que reflejan sus lagos, lagunas y
cielo, colores que inclusive se proyectan sobre los relieves montafiosos,
llegando a inspirar a pintores y poetas, para crear esta color a través de

Sus pinceles y sus emotivos versos.

Otavalo conocido como el “Valle del Amanecer”, turisticamente es el
cantbn mas importante de la Provincia de Imbabura, es también
asentamiento de la prospera Comunidad Indigena, los Otavalos, quienes
han recorrido todo el mundo difundiendo su famoso Mercado Indigena y
llevando consigo su musica y arte. La ciudad de Otavalo es una mezcla
de historia, costumbres, cultura y folclore. Ella le ofrece la posibilidad de
disfrutar de hermosos paisajes naturales, conocer su diversidad étnica,
descubrir costumbres ancestrales, admirar el ingenio y destreza es sus

trabajos manuales.

La feria de artesanias de Otavalo es la mas famosa del Ecuador. Aqui
se ofrecen desde los ponchos y tapices de lana hasta los sombreros de

Panama. De casi todas las regiones hay artesanias de encontrar: De
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Montecristi, Jipijapa y de Cuenca los lindos sombreros de Panama. Los
tejidos de lana de los pueblos cercanos de Otavalo, de San Pablo, ropa
de cuero de Cotacachi, ceramica de la Esperanza, artesanias de los
Salasacas, articulos de cocina y zapatos, otros. Aparte de la feria de
artesanias hay temprano una feria de ganado por la mafiana. Los
alrededores de Otavalo invitan a diferentes excursiones. El lago de San

Pablo con el pueblo del mismo nombre queda al sur cerca de Otavalo.

2.1.9.1. RECURSOS TURISTICOS

Recurso Turistico son aquellos elementos existentes en una region
determinada ya sean tangibles e intangibles, los cuales manejados

racionalmente se puedan comercializar como un producto. Para que el

Recurso Turistico se convierta en una " materia prima " utilizables
requiere de su combinacion en un producto turistico completo el cual
viene dado por los propios recursos, la oferta turistica complementaria, de
alojamiento, también por los servicios generales, la formacion del personal
en contacto, las tipologias edificatorias, la infraestructura, el transporte,

etc.

La cultura es la herencia tradicional o social histéricamente acumulada
es decir lo no genético, lo aprendido, lo adquirido en la sociedad. Por lo
tanto esta vinculada con la historia e incluye simples ideas, pautas y

valores.

2.1.9.2. HISTORIA

Los origenes de Otavalo se remontan a algunos miles de afios cuando
grupos humanos que migraban desde el norte decidieron sentarse en un
area que hoy comprende las comunidades indigenas de Huaycopungo,
Tocagodn y Caluqui, al suroriente y a orillas de la laguna de San Pablo. Ya

en este lugar, desarrollaron varios conocimientos sobre astronomia,
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agricultura, medicina y otras areas de la ciencia que les permitio sentar las
bases de una cosmovisién propia. Este proceso de desarrollo se vio
interrumpido por la incursion Inca desde el Peru aproximadamente hace
cinco siglos. En tales circunstancias, Otavalo formé parte importante de
una confederacion de pueblos tiempo después del cual fueron vencidos a

orillas de la laguna de Yahuarcocha.

Mas tarde cuando aun no lograban reestructurar su nivel organizativo,
fueron testigos de la llegada de los espafioles. Como parte de este nuevo

proceso de conquista y colonizacion,

Otavalo fue reubicado en el actual valle y fundado por Sebastian de
Benalcazar en el mismo afio que fuera fundado Quito, es decir en 1534
fecha desde donde alcanzé importancia como Corregimiento, luego como
Villa y finalmente el 31 de octubre de 1829 como Cuidad por Decreto del
Libertador Simo6n Bolivar constituyéndose asi, en un referente de
desarrollo histdrico, social, cultural y econémico del norte del pais. Por ello
en la actualidad, Otavalo es una de las regiones mas importantes del
Ecuador gracias al trabajo incansable de su gente que no ha olvidado su

origen, su cultura y su identidad.

2.1.9.3. TRADICIONES Y COSTUMBRES

Las tradiciones y costumbres que se practica en la cotidianidad de este
pueblo son el resultado de un proceso socio-histérico en el que se han

dado adaptaciones a las nuevas realidades.

Con la incursién inca se dieron algunas fusiones no asi en la época de
la conquista y colonizacién espariola que en cambio las traté de extinguir
sin conseguirlo. El sincretismo religioso y la tradicion oral fueron

estrategias de supervivencia que adopto la gente permitiendo asi que la
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cultura pueda mantenerse y se revitalice a través del tiempo para que hoy

se la pueda compartir con el mundo.

Las costumbres y tradiciones que hoy se practican son mucho mas

gue ritos, musica o danza considerados como manifestaciones folcloricas.

Trasciende al arte en sus multiples expresiones, a la preparacion de los
alimentos, a la vestimenta, a los juegos, a la agricultura y al trabajo
cotidiano que el pueblo indigena y mestizo los comparte en varios
espacios que permiten ir fortaleciendo las relaciones interétnicas y
facilitando la interculturalidad en favor del desarrollo de los pueblos. Las

costumbres mas relevantes y conocidas del canton son las siguientes:

LA FIESTA DEL INTI RAYMI

Las fiestas mayores del sol o Inti Raymi se celebran en junio, en el
solsticio de verano. Se inician el 21 de junio con el bafio ritual, que es un
acto de purificacion que se enmarca dentro del calendario agricola y la
cosecha del maiz. Constituye una de las manifestaciones mas destacadas
de la cultura indigena por su colorido, vestuario, musica y danza. En este
cantbn la comunidad indigena practica esta fiesta tomandose
simbolicamente la plaza de la ciudad desde los cuatro puntos cardinales,
lo que se denomina JATUN PUNCHA.

La fiesta del Inti Raymi se celebra con el fin de adorar el agua, la tierra
y el SOL, propia de los indigenas, posteriormente llamada por los

espafoles fiesta de "San Juan".

El Inti Raymi esta relacionado con el solsticio de verano y coincide con
la época de la maduracién de los productos. El Inti Raymi es conocido
también como la fiesta de la segunda abundancia’. La primera es en
marzo, y la tercera en septiembre. A la llegada del mes de junio, se sabe
que los preparativos empezaban con mucha anterioridad, los capitanes o
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jefes de cuadrillas de las distintas comunidades participantes se sometian
a los llamados bafios sagrados en cascadas y el objetivo era interiorizar
los poderes negativos del diablo Uma o Supay para ganar la pelea. Al
término de la fiesta regresaban a la fuente para las clasicas limpias.
Luego se realizaban las peregrinaciones por el poblado, y en todos los

patios de las casa se llenaban las mesas con chicha y cuyes para todos.

Al siguiente dia la alteracion del orden era evidente. Por las esquinas
aparecian los sacharunas, curiquingues, diablitos danzante, etc., que
bailaban al son de los pingullos y tambores. Toda esta algarabia tenia un
solo propoésito, tomarse la plaza de San Juan cerca de Otavalo. La toma
de la plaza se hacia a la fuerza, la pelea es cuerpo a cuerpo, con piedras,
palos, y cabrestos de rabo de toro, dejando como resultado muertos y
heridos; la pelea ritual tiene una vision de purificacion, para que el resto

del afio se pueda vivir en completa armonia.

Esta toma simbdlica del espacio fisico que antes les pertenecia, y que
luego les fue negado a los indigenas, es una forma de denuncia de éstos,
para con el patrén quien pierde en esta celebracién su posicion jerarquica,
y los indigenas en los patios de las haciendas adquieren poder. El Aya
Uma es el que lidera a los bailarines, usa una mascara con dos caras y
doce cuernos, las dos caras representan noche y dia, y los cuernos
representan los doce meses del afio. Los bailarines circundan en circulos,
representando los dos solsticios y dos equinoccios que ocurren durante el
afo. Los bailarines estampan sus pies en el piso como una manera de
invitar a la madre tierra a que participe en la celebracion, de modo que
recupere sus energias vitales y esté lista para comenzar el nuevo ciclo

agricola.

Esta celebracion, llena de color, de muasica y de tradiciones se
enciende por varios dias y en algunas comunidades incluso por semanas.
El Inti Raymi es una época de la reunion con la familia, la comunidad y la

madre tierra.
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FIESTA DEL CORAZA

El Coraza es una festividad ritual milenaria en las comunidades
aledafas a la parroquia San Rafael del canton Otavalo. Tradicionalmente
se realiza en la Semana Santa (mes de los primeros granos de la chakra)

y en el mes de agosto (mes del descanso de la Pacha-mama).

El Coraza ha acogido y andinizado factores culturales impuestos en su
proceso de existencia. En la festividad ritual de EI Coraza, las
comunidades viven la religiosidad ancestral centrada en el ciclo agricola
anual del maiz y divinidades supremas: Atsill-Pachakamak y Pacha-

Mama.

2.1.9.4. ATRACTIVOS TURISTICOS DE OTAVALO

LAGO SAN PABLO

Es un hermoso ojo de agua custodiado por el volcadn Imbabura, esta
ubicado a 2,670 msnm y a tan solo 5 minutos de Otavalo. Entre la
vegetacion que rodea la laguna predomina la Totora una de las materias
primas mas importantes para los artesanos locales, utilizada en la
fabricacion de tapetes y esteras. La fauna es bastante también variada,
siendo posible observar con facilidad hermosas Garzas Blancas y Patos
Salvajes, entre muchas otras especies de aves y anfibios que llenan la

laguna y sus alrededores de vida.

CASCADA DE PEGUCHE

Esta hermosa caida de agua es alimentada por las aguas de la Laguna
San Pablo, la fuerza del agua y el paso del tiempo han tallado un cafién,
agregando aun mas diversidad al paisaje. Esta zona alberga una gran
variedad de animales y plantas, propios de los valles interandinos, por eso

no olvide visitar la Cascada de Peguche.
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Durante el solsticio de verano (22 de diciembre) los pobladores de las
comunidades cercanas acuden en la noche a darse un bafio ritual con las
aguas de la cascada, esta ceremonia los preparara espiritualmente para
el nuevo ciclo que se inicia, tanto en sus campos COmo en sus propias
vidas. Este ritual da inicio a una serie de celebraciones que se prolongan
por unos dias y que son el reflejo del enorme respeto que esta gente
guarda hacia la naturaleza. Esta catarata es un excelente lugar para
descansar y sentir la vibracién de uno de los lugares mas sagrados de la

region.

VOLCAN IMBABURA

El Imbabura es un volcdn apagado que alcanza los 4,560 msnm, el
ascenso es recomendado como parte de la aclimatacion y preparacion si
desea ascender otros volcanes o montafias del Ecuador. La flora y fauna
de los bosques que rodean al Imbabura es bastante diversa permitiéndole

descubrir un poco mas acerca de la diversidad natural de la zona.

Para las comunidades indigenas locales en cambio el verdadero
nombre es, Imbakucha (que proviene de un antiguo dialecto de la zona) y
alcanza la categoria de deidad. Es comun oir entre los pobladores mitos y
leyendas que hablan sobre este dios protector al que llaman con carifio

"Tayta Imbabura”.

CERRO CUSIN

El Cerro Cusin esta ubicado al este del Volcan Imbabura, en sus
alrededores habita la etnia Kichwa Cayambi, dispersa en varias
comunidades nativas, entre las que se encuentran los Pijal, Gualavi y
Angla. Junto a la Comunidad de Pijal fue descubierto un sitio arqueoldgico
gue ha llamado la atencion de los investigadores por el hallazgo de
"camellones" (técnica de cultivo). Este sitio arqueoldgico, asi como las

comunidades nativas pueden ser visitados en la actualidad.
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LAGUNAS DE MOJANDA

Este es tal vez uno de los escenarios mas hermosos de la region de
Otavalo, ubicado a sélo 16 km de la ciudad. Las tres lagunas estan
rodeadas de pajonales y bosques nativos creando una biodiversidad

tipica de Paramo Septentrional Andino.

La laguna grande conocida como Karikucha es de origen volcénico,
cerca de ella se encuentran la Warmikucha o laguna hembra y la
Yanakucha o laguna negra, todas ellas lograran transmitirle la tranquilidad

de sus aguas y la vida de su entorno.

CERRO FUYA FUYA

Uno de los destinos favoritos de los andinistas, para acceder a la
cumbre existen tres senderos de dificultad moderada pero, que requieren
de gran esfuerzo debido a la altura (4.263 msnm). Una vez en la cima la
recompensa sera enorme, desde ahi tendra una vista espectacular de los
Volcanes Imbabura, Cotacachi y Cayambe, asi como de los hermosos
valles alto andinos. El Fuya Fuya es preferido por los turistas que gustan
del andinismo en sus diferentes especialidades. En el sector existen tres
senderos que llevan a la cumbre del cerro desde donde se puede divisar
la cumbre de los volcanes Imbabura, Cotacachi y Cayambe. La belleza
paisajistica que ofrece el sector es incomparable. Se puede ascender al
cerro Fuya Fuya que es el pico mas alto que rodean las lagunas de
Mojanda y desde su cima observar gran parte del callejon interandino de

la Sierra Norte del Ecuador.

PUCARA DE REY LOMA

Esta colina ubicada entre Otavalo y la Laguna de San Pablo, debe su
importancia a que fue uno de los principales lugares de resistencia de las

poblaciones locales contra el dominio Inca. Ademas, en la cima del
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Pucara de Rey Loma se halla un espécimen de El lechero, un éarbol
sagrado dentro de la cosmovision local. Este sitio es visitado también
porque ofrece una vista a espectacular de la Laguna de San Pablo, el

Volcan Imbabura y el Valle de Otavalo.

Fuente: http://valledelamanecer.com/turismo/atractivos-en-otavalo
http://www.puertolago.com/esp/turismo-en-otavalo-cotacachi-atuntaqui-ibarra-

ecuador/turismo-en-otavalo-imbabura-ecuador.html

2.2. POSICIONAMIENTO TEORICO PERSONAL

Para realizar el estudio de los atractivos turisticos del cantén Otavalo,
se adoptara la metodologia de Fausto Garcés: “Guia Metodoldgica para
Desarrollo de Proyectos de Ecoturismo”, especialmente en lo
concerniente a la clasificacion de los atractivos turisticos. Para que la
‘Demanda del Turismo” sea enfocada con vision de futuro es
necesario conocer en detalle los factores involucrados en el entorno
competitivo del sector especifico, es decir, los servicios que se presta a
todo nivel a un turista, para mejorarlos y luego promoverlos de la manera

mas acertada.

2.3. GLOSARIO DE TERMINOS

Anéglifos: Son imagenes de dos dimensiones capaces de provocar un

efecto tridimensional, cuando se ven con lentes especiales.

Apertura: El ajuste del diafragma de la lente, medible mediante el nimero

f, el cual controla la cantidad de luz que pasa a través del objetivo.

Atractivo turistico: Bien tangible o intangible que propende a una

motivacion de visitacion por parte de la demanda (turista — visitante).
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Aventura: Es una experiencia de naturaleza arriesgada normalmente

compuesta de eventos inesperados.

Balanza Turistica: Confrontacion del ingreso de divisas, producto de la
entrada de visitantes extranjeros en un Estado con el egreso de divisas

efectuadas por sus nacionales que salen al extranjero.

Caracter: Es la representacion grafica de un sonido. Es decir que “a” y “A”
son el mismo caracter representado en mindscula y en mayuscula

respectivamente.

Cuerpo: Define la dimension del caracter tipografico. Su medida refiere al
tipo movil, y corresponde al tamafio de la letra, mas el espacio

correspondiente al hombro superior y al hombro inferior.

Cuerpo de texto: Elemento o bloque principal de una pieza de texto

editorial (en oposicion al titular, la entradilla o los pies e ilustracion).

Cursiva: El término “cursiva” designa a la tipografia cuya apariencia se
asemeja 0 esta inspirada en la tipografia manual. También se la
denomina “tipografia de mano”. En algunos programas informaticos se

denomina asi a la versioén inclinada de la letra.

Destacados: pequefios fragmentos del texto que se resaltan con una

tipografia méas grande y se intercalan en el medio del cuerpo.

Diagramacion: termino equivalente al de maquetacion para designar el

proceso de composicion de una pagina de una publicacion.

Doble pagina: el conjunto que forman dos paginas contiguas, par e

impar, de una publicacion.
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Ecoturismo: Turismo de visitas a las &reas geogréficas relativamente
inalterables con la finalidad de disfrutar y apreciar sus atractivos naturales

o culturales.

Enfoque: El ajuste que sitia el punto més nitido de la imagen donde se

desee.

Entradilla: blogue de texto que acompafia al titular y lo expande,
proporciona mas informacion sobre el articulo e introduce de esta manera

a los lectores en el mismo.

Eslogan: linea de texto corta y pegadiza que suele figurar en la portada y

concentra el mensaje y el tono de la publicacion.

Estilo: Conjunto conformado por familias tipograficas que presentan
determinadas constantes formales. En este libro se plantean diez estilos:
Romanas antiguas, Romanas modernas, Egipcias, Geométricas, Neo-

grotescas, Humanistas, Gestuales, Caligraficas, Géticas y Decorativas.

Estructura: es el conjunto de recursos que se desarrollan sobre la
infraestructura concurriendo en la prestacion de los servicios turisticos y
comprende: alojamiento, restaurante, instalaciones recreativas, agencias

de turismo, oficinas de informacién, empresas de transportes y otras.

Estructura tipogréafica: Esqueleto o forma basica y fundamental de la

tipografia, que permite entender a la letra como tal.

Familia: En tipografia refiere al conjunto o sistema completo de tipos
(alfabeto, nameros, signos de puntuacion, signos especiales, etc.) que
presentan coherencia formal, respetando el estilo tipogréfico. La familia
incluye todas las posibilidades de variables (de tono, de proporcion y de
inclinacién). Hoy existen también superfamilias o familias seriales, que

presentan sistemas completos que abarcan mas de un estilo.
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Familia tipografica: término que engloba a los diversos modelos de la

letra que presentan unas caracteristicas o estilos similares.

Filtros fotograficos: Se sitdan entre el sujeto a fotografiar y el captor,

pudiendo situarse por delante o detras del objetivo.

Folio: el nUmero de la pagina tal como se muestra en la maquetacion.

Fotografia estereoscopica: fotografia que reproduce los objetos sobre
una superficie plana y lailusionde la profundidad es lograda

exclusivamente gracias a la perspectiva y al claro-oscuro.

Fuente: es un anglicismo, adoptado desde hace unas décadas y

especialmente con la informatizacién de la composicion y el disefio.

Garalda: Nombre dado al estilo de las tipografias Romanas Antiguas. La
nomenclatura hace referencia al tipégrafo Claude Garamond (Paris, 1490-

1561), cuyo disefio tipografico es exponente del estilo referido.

Glifo: Se denomina asi a las representaciones graficas de un caracter.

"

Por ejemplo “a” y “A” son diferentes glifos de un mismo caracter.

Guia Turistica: Expresion que designa los fasciculos, libros u otro tipo de
publicacion que tiene como fin esencial dotar al turista de la informacion

historica, artistica, de servicios de un lugar.

Gréaficos 3D: Se refiere a trabajos de arte grafico que son creados con

ayuda de computadoras y programas especiales 3D.
Ideograma: es un icono, imagen convencional o simbolo, que representa

un ser o una idea sin necesidad de apelar a palabras o a frases que lo

expliquen.
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Infraestructura: es el conjunto de medios fisicos y econdémicos que
constituyen la base de sustentacién para el desarrollo de cualquier sector
y por ende del turismo, comprende: aeropuerto, puerto, sistema vial
(autopistas, carreteras, y caminos.), acueductos, electricidad,
telecomunicaciones, instalaciones hospitalarias, transporte (aéreo,

terrestre, maritimo, fluvial, ferroviario) y aseo urbano.

Interlineado (interlinea): Distancia entre dos lineas de texto. Su medida
se toma de la base de una linea de texto a la base de la siguiente.
Podemos encontrar: Interlineado positivo, cuando el interlineado es mayor
gue la medida del cuerpo tipogréfico; Interlineado sélido, cuando es igual
a la medida del cuerpo e Interlineado negativo cuando es menor al cuerpo

tipografico.

Italica (italic): Version inclinada de la tipografia. Es una variable
tipografica. Presenta una inclinacion hacia la derecha de su eje vertical
entre 10 y 16 grados. Su disefio particular se diferencia de la redonda o
regular, pues toma caracteristicas de la escritura caligrafica cancilleresca.
Se utiliza en los textos entre comillas, para comunicar que es una cita

textual.

Itinerario: es el recorrido establecido trazando en los mapas
correspondientes y que comprende: punto de origen, punto de toque y

punto definitivo del destino.

Jeroglificos: sistema de escritura inventado por los antiguos egipcios.

Fue utilizado desde la época predinastica hasta el siglo IV.

Medicion: Célculo de la exposicion, de tal forma que tanto las luces altas

como las sombras esté expuesto segun las intenciones del fotografo.

Mercado turistico: Es el conjunto de compradores — visitantes y/o
turistas (demanda) y vendedores (oferta) de una muy extensa, surtida y

variada gama de servicios.

39


http://www.monografias.com/trabajos11/cartuno/cartuno.shtml
http://es.wikipedia.org/wiki/Antiguo_Egipto
http://es.wikipedia.org/wiki/Periodo_protodin%C3%A1stico_de_Egipto
http://es.wikipedia.org/wiki/Siglo_IV

Oblicua: Variable de inclinacion donde la morfologia tipogréfica no
presenta mayor transformacion que la inclinacion de su eje vertical, entre
8 y 16 grados hacia la derecha. Se utiliza en los textos entre comillas,

para comunicar que es una cita textual.

Pernoctar: Pasar la noche en un determinado lugar, especialmente si es

fuera de su domicilio.

Pictograma: es un signo que representa esquematicamente un simbolo,

objeto real o figura.

Pixel: (abreviatura del término inglés "pictureelement”) es uno de los
miles de mindsculos puntos que aparecen en la cuadricula de una

pantalla o de una hoja impresa.

Planta turistica: Esta compuesta por todas las agencias (“empresas”) y
demdas servicios que actian directamente e indirectamente en la

prestacion del servicio turistico.

Producto: En términos generales, el producto es el punto central de la
oferta que realiza toda empresa u organizacion (ya sea lucrativa o no
lucrativa) a su mercado meta para satisfacer sus necesidades y deseos,

con la finalidad de lograr los objetivos que persigue.

Producto turistico: Se define basicamente como la conjuncién de varios
atractivos que se van a valorar, los servicios que se proveeran y las
actividades que se propone realizar con el visitante, dotados de una
infraestructura minima que permita la utilizacion y disfrute de los mismas

comodidades.

Recursos Turisticos: es todo aquello que posee caracteristicas que
implican un atractivo para el turismo, bien sea de caracter natural de

esparcimiento y recreacion, historico - cultural.
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Redonda: tipo de letra normal perpendicular a la linea base; en oposicion,

por ejemplo la cursiva y la negrita.

Renderizado: Se llama rénder al proceso final de generar la imagen 2D o

animacion a partir de la escena creada.

Reticula: cuadricula o rejilla formada por las lineas verticales y
horizontales que definen las diferentes areas de una maqueta, plano para
el disefio de paginas.

Ruta: es la via a seguir con un origen y un destino diferente, que sirve de
base para la creacion de los itinerarios. Lo que determina la ruta son una
serie de valores paisajisticos, culturales, humanos y naturales, que

realizan el centro lineal de atencion.

Salto de linea: comando usado para cambiar de linea sin cambiar de
parrafo con el fin de evitar rupturas indeseadas de palabras o mejorar en

conjunto la forma y la apariencia de una columna o bloque de texto.

Seccidon de reportajes: seccion intermedia de una revista dedicada a

articulos de fondo.

Sensibilidad: Del medio a la intensidad de la luz y longitud de onda de

cada color.

Serif (serifa, zapata, patin, remate): Trazo pequefio que remata a un
asta principal de un caracter. Puede ser unilateral, es decir que se
extiende a un solo lado del asta o bilateral, que se extiende hacia ambos

lados del asta en forma simétrica.

Servicio: Facilidad que toda agencia, compafia, sociedad,... presta o da
a quien requiera de sus servicios, afines al objetivo con el cual ésta fue

creada (“caso especifico: servicios turisticos).
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Subtitulo: titulo secundario que figura a veces tras el titulo principal.
Tour: es un recorrido cuya duracion no excede de 24 horas, se realiza de
una misma localidad o sus alrededores mas cercanos e incluye:
transporte colectivo con o0 sin guia, entradas a monumentos o0
estacionamiento diversos en algunos casos pension alimenticia.

Turismo: Es viajar fuera de la ciudad o lugar en que vivimos en busca de

descanso entretenimiento 0 nuevas experiencias.

2.4. PREGUNTAS DE INVESTIGACION

¢ Como utilizar el disefio editorial para dar a conocer los atractivos

turisticos del cantén Otavalo?

¢, Como captar la atencidn del lector a través del disefio editorial?

¢, Como realizar las imagenes 3D?
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2.5. MATRIZ CATEGORIAL

CONCEPTO CATEGORIAS DIMENSION INDICADOR
El disefio
editorial es la Texto
rama del Disefio Disefio Revistas Imagenes
Gréfico que se Editorial Periddicos Fotografias
especializa en la Libros Tipografias
maquetacion y
composicion de
distintas
publicaciones.

o Disefios Revistas

Publicacion que
tiene como Guia Turistica Formatos Dipticos

T Colores Tripticos
objetivo informar
al turista de los
servicios de un
lugar.

. EstereoscoOpicas
Imagenes de . .y

Imagenes 3D Composicion L
Anaglifos

dos dimensiones
capaces de
provocar un
efecto

tridimensional.
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CAPITULO IlI

3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. TIPO DE INVESTIGACION

La investigacion corresponde a un tipo de estudio de Proyecto
Factible, que es aquel que proporciona una solucién a una necesidad

dentro de la promocion turistica

3.1.1 DE CAMPO

Porque es en un lugar real, en donde se estdn produciendo los

fendmenos, el mismo que ayudoé a recopilar valiosa informacion.

3.1.2. DOCUMENTAL

La siguiente investigacién esta basada en medios de informacion
como: libros, revistas, periddicos, internet y fuentes primarias (variedad de

documentos)

3.2. METODOS

3.2.1. METODO INDUCTIVO — DEDUCTIVO.- El método inductivo es un
proceso analitico, sintético, mediante el cual se parte de las causas,
hechos o fendmenos particulares que permiten llegar al descubrimiento de

un principio y asi poder establecer cual es la causa que mas incide en el
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problema planteado; mientras que el método deductivo parte del problema
y establece las posibles causas que influyen en el problema, estos dos

métodos facilitaron el acercamiento a la solucioén del problema.

3.3. TECNICAS E INSTRUMENTOS

3.3.1. ENCUESTA

La técnica ayudd para tener datos de varias personas, las cuales se
aplico a los Turistas Nacionales y Extranjeros que visitaron el cantén

Otavalo.

3.3.2. ENCUESTA

Posee caracteristicas de confiabilidad, validez, y funcionalidad; es un
instrumento confiable cuando existe coherencia entre sus partes y
fundamentalmente en los resultados, es decir, es el grado en el cual un
instrumento mide lo que el investigador pretende investigar en forma
consistente, que no tenga fallas, que tenga exactitud, consistencia y
precision, la validez es el grado en que un instrumento sirve para evaluar
el objetivo para el que se utiliza, por lo tanto facilitd este trabajo de

investigacion.

3.4. POBLACION

Para que los datos sean exactos y reales en la presente investigacion
se tomara como poblacién a los turistas nacionales y extranjeros que
visitan el cantdon Otavalo de acuerdo a datos proporcionados por los
Anuarios de Migracion Internacional — INEC. De tal manera se tiene un
total de Visitantes de 45.739 (35.943 turistas extranjeros + 9.796 turistas

nacionales). 1.400,000: fuente Ministerio de Turismo
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3.5. MUESTRA

Como la poblacion sobre pasa los 200 se procedera al calculo de la
muestra en el presente estudio de los atractivos turisticos del canton

Otavalo, con la siguiente formula:

PQ.N
N—1 E?/K*+PQ

n=

n= Tamafio de la muestra

PQ= Varianza de la poblacion, valor constante= 0,25

N= Poblacién/ Universo

(N-1)= Correccidén geométrica, para muestras grandes>30
E = Margen de error estadisticamente aceptable 5%

K= Coeficiente de correccion de error, valor constante=2

0,25 x 45739

45739 — 1 2= 40,25

n=

1143475
"= 78538+ 025

n =398
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CAPITULO IV

4.- ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1. RECOLECCION DE DATOS

La recoleccion de datos se realizo a los turistas que visitan el canton
Otavalo, mediante una encuesta se realizé preguntas objetivas que

ayudan a esclarecer y a confirmar el porqué de nuestro proyecto.

4.2. ANALISIS DE DATOS

Los datos que se recolectaron de la encuesta se tabularon
considerando todas las variables necesarias a las cuales mediante
graficos y porcentajes, nos condujeron a la exposicién clara de los

resultados.
Con los datos obtenidos se elabor6 el andlisis en base a los

porcentajes y el estudio de cada item para relacionarlo con el objetivo

planteado.
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ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

ENCUESTA REALIZADA A LOS TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJERAS QUE VISITAN EL CANTON OTAVALO

1.- ¢Qué fuentes de informacion usa a la hora de viajar?

ALTERNATIVAS F %
Internet 124 31
Agencias u Operadoras 18 5
Revista 256 64

TOTAL 398 100%

mINTERNET ®AGENCIAS m REVISTAS

Andlisis: Por los resultados obtenidos se puede manifestar que la
mayoria de las personas, prefieren utilizar una revista o guia a la hora de
viajar, por tal razon la propuesta de disefio editorial de una guia turistica

es factible.
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2.- ¢ Es frecuente las visitas que usted realiza al Canton Otavalo?

ALTERNATIVAS F %
Si 321 81

No 77 19
TOTAL 398 100

ESi mNo

Andlisis: Segun los encuestados visitan Otavalo frecuentemente ya que

es el lugar mas conocido y con mayor turismo de la provincia de

Imbabura, debido a su riqueza natural y cultural.
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3.- ¢Ha recibido usted, de parte de las operadoras turisticas o el

municipio de Otavalo, algun medio impreso que le permita tener una

adecuada informacioén turistica?

ALTERNATIVAS F %
Si 0 0
No 398 100
TOTAL 398 100

mS| mNO

Andlisis: Con los resultados obtenidos se puede visualizar que no existe

un medio impreso que informe acerca de los lugares turisticos que tiene

Otavalo, por lo que la mayoria de personas desconoce de los mismos.
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4.- ;Conoce o harecibido alguna guia turistica del Cantén Otavalo?

ALTERNATIVAS F %
Si 0 0
No 398 100
TOTAL 398 100

ESI mNO

Andlisis: Con los resultados obtenidos se puede visualizar que las
personas desconocen de una guia turistica o un medio impreso por parte
del Municipio de Otavalo, acerca de los lugares turisticos que este cuenta,
gue ayude a los turistas.
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5.- ¢Qué porcentaje de difusion cree que existe sobre el turismo de
Otavalo?

ALTERNATIVAS F %
50% 104 26

75% 0 0

100% 0 0

Nada 294 74
TOTAL 398 100

m50% mM75% m100% m NADA

Andlisis: De acuerdo a los resultados obtenidos se puede manifestar que
la falta de difusion de los lugares turisticos, ha llevado a que la mayoria
de personas desconozcan sobre todos los sitios turisticos con los que
cuenta el canton Otavalo.
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6.- ¢Seleccione lo que crea conveniente debe ofrecer una guia

turistica?
ALTERNATIVAS F %
Imagenes 183 46
Resefa Historica 23 6
Informacioén en Ingles 11 3
Mapas de Ubicacion 21 5
Inf. De Hoteles y 24 6
Restaurantes
Lugares Turisticos 136 34
TOTAL 398 100
m IMAGENES

m RESENA HISTORICA

M INF. EN INGLES

B MAPAS DE UBICACION

B INF. DE HOTELES Y

RESTAURANTES
M LUGARES TURISTICOS

Analisis: El grafico indica que los encuestados quieren una guia turistica
gue de énfasis mayormente al uso de las imagenes, donde se pueda

contemplar mediante fotografias todos los lugares turisticos de Otavalo.

53




7.- ¢Cree Ud. Que la creacién de una guia turistica con fotografias en

3D permitiré la reactivacion de otros sitios turisticos?

ALTERNATIVAS F %
Si 398 100

No 0 0
TOTAL 398 100

mS| mNO

Analisis: La mayoria de personas afirman que una guia turistica con
fotografias en 3D, aumentaria la promocién de Otavalo porque esta guia

seria novedosa para los turistas.
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8.- ¢De existir una guia turistica con fotografias en 3D estaria

dispuesto a adquirirla?

ALTERNATIVAS F %
Si 398 100

No 0 0
TOTAL 398 100

uSl mNO

Andlisis: La mayoria de personas encuestadas aseveran que comprarian
una guia turistica con fotografias en 3D del cantén Otavalo, porque seria

una propuesta diferente a lo tradicional.
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9.- ¢En su opinidn, quién

es el que mas gana a causa del turismo?

ALTERNATIVAS F %
El Pais 253 64
La Cultura 37 27
Las empresas locales 108 9
Las empresas 0 0
extranjeras
El medio ambiente 0 0
No hay ganadores 0
TOTAL 398 100

HPAIS m CULTURA m EMPRESAS LOCALES m MEDIO AMBIENTE ®m NO HAY GANADORES

Andlisis: La gran mayoria de las personas encuestadas opinan que quien

gana mas a causa del turismo es el pais porque asi el Ecuador seria mas

reconocido.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

5.1. CONCLUSIONES

Después de haber realizado un estudio a fondo para la realizacién de
una guia turistica con fotografias en 3D del canton Otavalo, se ha llegado

a las siguientes conclusiones.

La guia turistica permitirhd dar a conocer a los visitantes nacionales y

extranjeros los atractivos turisticos y la identidad del canton Otavalo.

e Es necesaria una guia turistica con caracteristicas alternativas en el
disefio editorial ya que generara una expectativa de la riqueza turistica

de Otavalo.

¢ Laforma de organizacién de los elementos gréficos como la portada y
el interior de la guia turistica deberd complementarse una con otra de

tal manera que permitan captar la atencion de los lectores.

e Por medio de la presente investigacion se llegé a determinar que el
para la distribucion de la guia turistica va a ser por medio del

Departamento de Turismo del Municipio de Otavalo.
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5.2. RECOMENDACIONES

e Con la culminacién del estudio realizado se lleg6 a la conclusién que si
es factible realizar el proyecto desde un punto de vista técnico,

administrativo, comercial y finalmente econémico.

¢ Al ser una guia turistica con fotografias en 3D, con lugares turisticos
del canton Otavalo, va a ser un producto y servicio nuevo y se
recomienda implementar un plan de marketing que dé a conocer el

producto a nuestro comprador objetivo.

¢ Es pertinente incluir para su produccion un sistema que permita que la

edicién impresa se autofinancie por medio de la publicidad.

e La participacion activa de las autoridades es muy importante, ya que de
esta manera se concientizard& a todos los Otavalefios sobre la

importancia de difundir la riqueza turistica de Otavalo.
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CAPITULO VI

6. PROPUESTA ALTERNATIVA

6.1. TITULO

DISENO EDITORIAL DE UNA GUIA TURISTICA, INCORPORANDO
FOTOGRAFIAS EN 3D DEL CANTON OTAVALO, DESTINADO A LOS
TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS.

6.2. JUSTIFICACION E IMPORTANCIA

El Canton Otavalo se ha consolidado como uno de los principales
generadores de ingresos, de manera especial, en determinadas épocas
del afio que coinciden con celebraciones tradicionales, religiosas y
costumbristas, junto con el aporte de la riqueza geografica, cuenta con
elementos importantes que merecen atencién a efectos de mejorar la

competitividad y el posicionamiento.

Por lo anteriormente expuesto, la guia turistica pretende ser el vinculo

entre la actividad y la gestion.
Por lo tanto, los beneficiarios directos seran todas las personas que de
una u otra manera ha dedicado su vida para generar y mantener el

turismo como una estrategia de fomento econémico y de identidad.

Ademas, es una oportunidad para que el profesional de Disefio Grafico

pueda aplicar el conocimiento y su creatividad al servicio de la comunidad.
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6.3. FUNDAMENTACION

Este proyecto se fundamenta en la propuesta de presentar un nuevo
disefio editorial de una guia turistica del canton Otavalo con el uso de

fotografias 3D.

A través de una metodologia practica, siendo el medio idoneo que
permite dar a conocer a los turistas nacionales y extranjeros no solo sus
atractivos turisticos naturales sino también su historia y cultura, evitando

gue se convierta en una publicacion aburrida y monétona.

6.4. OBJETIVOS

6.4.1. Objetivo General

Disefiar una guia turistica del Canton Otavalo empleando el disefio
editorial y la fotografia 3D, para dar a conocer a los turistas nacionales y

extranjeros los atractivos turisticos del cantédn.

6.4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

¢ Investigar acerca del disefio editorial e imagenes 3D, que servird como
base para adquirir un amplio conocimiento e informacion en el

desarrollo del proyecto investigativo.

e Realizar una propuesta de la guia turistica, utilizando técnicas y

materiales idoneos de una forma mas novedosa.

e Promocionar los lugares turisticos a través de una guia impresa con un

disefio atractivo e innovador del canton Otavalo.

e Dar a conocer a través de varios medios de comunicacion la creacion

de esta guia para que sea difundida a toda la comunidad.
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6.5. UBICACION SECTORIAL Y FISICA

La presente investigacion se realiz6 en el Cantén Otavalo, provincia

de Imbabura.

6.6. DESARROLLO DE LA PROPUESTA

El disefio de la Guia Turistica del canton Otavalo, nace de la
necesidad de revalorizar y dar a conocer la naturaleza y la cultura, a los

turistas nacionales y extranjeros que visitan el canton.

La guia turistica consta de informacién: HISTORICA, CULTURAL Y
TURISTICA.

Ya que la guia turistica es una herramienta muy Gtil para saber cémo
proceder en algunas circunstancias. Si no se dispone del tiempo para
hacer una investigacion preliminar del destino, con la guia turistica
se podra situar rapidamente en el lugar y encontrar aquellos puntos

turisticos mas destacados.

6.6.1. DIAGRAMACION

Para el proceso de elaboracién lo primero que se realizo fue el disefio
de la reticula, esta fue importante ya que el aspecto de las paginas esta

determinado por el formato A4 vertical en tres, dos y una columna.

El disefio de la guia, esta formado por una reticula que consta de 48
mddulos, con espacios para no tener saturacién de elementos y para que

se conserve la legibilidad.

Cuando trabajamos en disefio editorial lo mas normal es que debemos

representar las dos paginas, derecha, izquierda ya que lo hace mas
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sencillo a la hora de disefar y tener una idea mas clara del aspecto que

tendra la publicacion.

Los mérgenes que encontramos en la publicacion son: el margen
superior, el margen inferior, el margen interior y el margen exterior, una
vez determinado los margenes tenemos el espacio de la publicacion

donde se comenzo a distribuir los espacios.

Margen superior e inferior: 1,5 cm
Margen externo o de corte: 1,5 cm
Margen interno o medianil: 2 cm
Ancho de la pagina: 21 cm.

Alto de la pagina: 29,7 cm.
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6.6.2. IMAGEN

La identidad visual es el Unico soporte capaz de valorizar, distinguir y

reforzar el contenido de cada péagina de la publicacion, por eso la imagen
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va acorde a que se identifiqgue con el texto, que tenga impacto que sea
original y posea valores emocionales y recordatorios para el lector. La
eleccion de las fotografias es un punto importante para el disefio de una
publicacion ya que realzan y fortalecen el contenido, incrementando el
impacto. Por tal raz6n que las imagenes ocupan las 2/3 partes, para

romper con la monotonia y asi crear interés visual al lector.
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6.6.3. TIPOGRAFIA

La eleccidn tipogréafica elegida se basé en que es un elemento que
debe acompafiar de manera concisa a la informacion. La tipografia que se
ha utilizado como fuente primaria para la portada es la Levenim MT Bold,
elegida por ser una tipografia de buena legibilidad dando personalidad,

autoridad, tranquilidad y firmeza al titulo mas relevante del trabajo.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
01234567890 M#$%&()*+,-./:;<=>?2@

La tipografia que se ha utilizado para el slogan de la portada, es la
Segoe Print Bold, elegida por ser una tipografia de facil compresion y

legibilidad generando fluidez, el tamafio utilizado es de 24 puntos.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
01234567890 !"#8%& ()*+,-./:;<=>?@

La tipografia que se ha utilizado para los titulos del interior de las
paginas es la Static Bold, debido a que es una tipografia que trasmite a
mas de legibilidad, una armonia visual al lector combinando la elegancia y

sencillez del disefio.
Static Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW

XYZ
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abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

01234567890 !"#$%&'()*+,-./:;<=>?@

La fuente elegida para el cuerpo de texto es la Times New Roman
Regular y Bold, se us6 por la legibilidad del texto y facilidad de la lectura,
esta tipografia expresa fuerza, direccibn ya que es facil y clara de

entender.

Times New Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY
Z
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789 !"#3%&'()*+,-./;;<=>7@

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

0123456789 I"#$%&'()*+,-/:;<=>?@

La mediada tipogréfica del bloque de texto es de 11 puntos y en titulos
es de 30 puntos con un interlineado que facilita al lector el salto de una
linea a otra sin distracciones, dando una armonia de legibilidad

tipogréfica.
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6.6.4. SOPORTE / FORMATO

6.6.4.1. SOPORTE: IMPRESO, (GUIA TURISTICA)

La guia turistica es un recurso editorial impreso donde se observa los
sitios turisticos del canton Otavalo, a través de fotografias 3D,
ilustraciones, redaccion, color, vectores, papel, impresion, tipografias, pie
de foto, espacios en blanco. La facilidad de distribucion de este producto,
se lo debe realizar en lugares estratégicos, como agencias de turismo,
centros comerciales entre otros, esto ayudara a que la informacion llegue

a quienes lo necesitan de manera practica.

6.6.4.2. FORMATO

El formato elegido es A4, muy manual, cobmodo y facil de transportar
para el usuario, nos ha permitido obtener una presentacién muy original y
atractiva; por lo cual se distingue de las demas al momento de su

promocion.
(29,7cm x 21cm) (Abierto)

Otavalo®

Un contacto con la naturaleza y la cultura

we)

(17cm x 21cm) (Cerrado)
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6.6.5. NOMBRE: “OTAVALO 3D, UN CONTACTO CON LA
NATURALEZAY LA CULTURA”

Es una guia turistica que propone conocer los sitios turisticos del
Canton Otavalo de una manera innovadora con el uso de fotografias 3D
(iméagenes andglifos), las fotografias son parte esencial en este proyecto y

muestran como es Otavalo y su gente.

GRUPO OBJETIVO (target): Turista nacional y extranjero. La guia
esta direccionada a todo el publico, pero hace un énfasis en el turista

nacional y extranjero.

NIVEL GEOGRAFICO.- La comercializacion de la guia turistica se la
realizara en el cantén Otavalo, provincia de Imbabura, en el sector centro

y los lugares con mayor afluencia de turistas.

NIVEL DEMOGRAFICO.- El perfil de nuestros clientes son personas de
ambos sexos, que oscilan entre 22 aflos en adelante, con cualquier nivel

de educacion, econdmicamente independiente.

NIVEL PSICOGRAFICAS.- El nivel socioeconémico de nuestro grupo
objetivo lo ubicamos en clase media, medio alto y alto, que les gusta viajar

y conocer diferentes culturas y lugares turisticos.

CONDUCTA.- Las personas que se interesan por conocer sobre la etnia

ecuatoriana, la cultura y sus sitios turisticos.

6.6.5.1. CONCEPTO EDITORIAL

TITULO: “OTAVALO 3D, UN CONTACTO CON LA NATURALEZA Y LA
CULTURA”.

ESTILO: Cultural, Turistico Informativo.
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CONCEPTO: Historia, Cultura y Sitios Turisticos.

RECURSOS VISUALES: Fotografias, redaccion, color, vectores, papel,

impresion, tipografias, pie de foto, espacios en blanco.

EQUIPO EDITORIAL: Gerente: Departamento Creativo, Director Creativo

(arte), Diagramador, Disefiador,

fotografia, Redactor Publicitario

(editorial), Departamento y planificadores de medios; Departamento de

Cuentas, Ejecutivo de Cuentas.

Las responsabilidades como equipo editorial se realizaron por el autor

José Chuquin con la tutoria del Lic. Julian Posada.

6.6.5.2. LOGOTIPO Y SLOGAN

OTAVALO™

3.4 cm alto x 16.5 cm ancho

LOGOTIPO PRINCIPAL

Logotipo principal sobre fondo blanco.

Tipografia Tipografia
Segoe Print Levenim MT
Bold Bold
C=100 R=0 C=47 R=155
M=100 G=0 M=6  G=192
Y=100 B=0 Y=64 B=119
K=100 #000000 K=0 #9bc076
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6.6.5.2.1. JUSTIFICACION

Por ser una guia turistica del canton Otavalo que incorpora fotografias
3D, el eslogan es porque las fotografias 3D generan un efecto
tridimensional, por esa razon el slogan es un contacto con la naturaleza y
la cultura ya que nos permite conocer los atractivos turisticos naturales, la

cultura y su gente.
VARIANTE DEL LOGOTIPO

El logotipo se podra utilizar con el fondo del color del slogan,
cambiando el color coincidente del slogan con el color de fondo, es decir
el blanco.

OTAVALO™

POSITIVO Y NEGATIVO.- Ellogotipo no se aplicara en escala de grises.
Para imagenes en blanco y negro, el logotipo ira con una pastilla en negro

100% y el logo y slogan en blanco 100% vy viceversa.

OTAVALO™

Un contacto con la naturaleza y la cultura

OTAVALO™

Un contacto con la naturaleza y la cultura
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USOS INCORRECTOS
OPCIONES DE APLICACION

Las disposiciones con las que se aplicara el logotipo seran de manera
horizontal, rechazando cualquier otra posicibn siempre que no sea
estrictamente necesario. El logotipo podré aplicarse en cualquier direccion
siempre que se lea de izquierda a derecha y de abajo hacia arriba, pero la
marca jamas deber4d aplicarse volteada, tanto vertical como

horizontalmente.

OTAVALO™

X

& Q

PARTICIONES DEL LOGOTIPO
El logotipo no podré& ser dividido por la mitad ni en el sentido vertical ni

en el sentido horizontal o de otra manera. En cuanto al slogan que

acompanfa al logotipo nunca se separara ni variara su posicion.

OTAVALO™
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ESCALA DE REDUCCION

Para mantener la identidad visual y la correcta legibilidad de la marca
existen unos tamafios minimos. La marca no se podra reducir mas 1 cm
de alto y 4 cm de ancho. Tampoco se admitird cualquier tipo de
achatamiento o estiramiento, o cualquier tipo de deformacion que

estropeen la imagen de la marca.

OTAVALO™

OTAVALO™

OTA><ALO3°

OTMLO”

APLICACIONES SOBRE FONDOS A COLOR.- Cuando la marca se
aplique sobre fondos negros con un matiz igual o mayor de un 50%, o
menores de 10%, los colores se mantendran, para darle mayor visibilidad
al logotipo. Exceptuando cuando el matiz negro sea de 100%. Que se
optara por la opcién en negativo. Sobre fondos de color de un matiz de
igual o menor valor del 40%, en el caso de mayor matiz, utilizaremos la

variante del logotipo para que la visibilidad de este no se vea afectada.

OTAVALO™
OTAVALO™

10%

50%
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100%

Un contacto cor/la naturaieza y la cultura

100%

Un contacto cor la naturaizza y la cultura

100%

Un contacto con/ia naturaleza y la cultura

ESPACIO RESERVADO

El area de protecciéon de la marca es un espacio de seguridad que le
rodea y no debe ser invadida por ningun elemento gréfico, el cual es de
0,5 cm. Es importante respetar este margen ya que asegura la 6ptima

visualizacion de la marca.

OTAVALO™

APLICACIONES SOBRE FOTOGRAFIA

Cuando el logotipo vaya aplicado sobre una fotografia ira en la version
en negativo, dentro de una pastilla o banda blanca, para que la visibilidad

de ésta no se vea afectada.
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6.6.5.3. PORTADA

El disefio de la portada consta de una impresion en la cual una imagen
nocturna de la Iglesia San Luis, en la parte superior izquierda el titulo y el
slogan, en la parte inferior derecha el afio en que se realizd, todo eso

forma parte de la portada.

Otavalo®

Un contacto con la naturaleza y la cultura

w8

6.6.5.4. CONTRAPORTADA

Con el fin de mantener el mismo estilo que la portada, la contraportada

costa de una imagen nocturna de la Iglesia El Jordan.
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6.6.5.5. CONTRAPORTADAS INTERIORES (1Y 2)

En la contraportada 1, podemos encontrar el contenido de la guia
turistica asi como también los créditos, la contraportada 2, esta destinado

para la ubicacion las gafas 3D.

6.6.5.6. CREDITOS

Los créditos indican las personas que forman parte de la realizacion de

la guia turistica, en este caso consta el nombre del autor y del tutor.

6.6.5.7. INDICE-CONTENIDO-SUMARIO

El indice contiene los temas principales como son:

Datos Generales: (introduccién, historia de Otavalo, idioma.)

Costumbres y tradiciones: (lugares donde se lleva a cabo cada afio los

bailes tradicionales.

Atractivos Turisticos: (informacién de los atractivos turisticos con los

que cuenta el Canton Otavalo, tanto naturales como culturales).

Calendario Anual de Festividades: (festividades que se realizan en el

Canton Otavalo todos los meses en el afo).

Galeria 3D: (aqui encontramos fotografias 3D, de algunos atractivos

turisticos del Cantén Otavalo).

75



6.6.5.8. NUMERO DE HOJAS Y PAGINAS

HOJAS PAGINAS
26 52
6.6.5.9. SECCIONES
SECCIONES JUSTIFICACION

1 Historia Conocer la historia de Otavalo y
su idioma.

2 Vestimenta Kichwa Otavalo Significado de la vestimenta
kichwa del hombre y la mujer
Otavalo.

3 Leyendas de Otavalo Leyendas de Otavalo como: El
lechero y la laguna.

4 Costumbres y Tradiciones Las costumbres y fiestas
tradicionales de su gente.
Los atractivos turisticos naturales

5 Atractivos Turisticos y culturales mas representativos
del canton Otavalo.
Mapas por el cual podemos ubicar

6 Mapa Turistico y Ciclo rutas los diferentes atractivos turisticos
y las ciclo rutas para quienes les
gusta la naturaleza.

7 Calendario Anual de Festividades Actividades que se realizan al
afio en el canton Otavalo.
En esta seccién se da a conocer

8 Galeria 3D los atractivos turisticos, la cultura 'y
la gente, a través de fotografias
3D.
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6.6.5.10. TEMAS Y SUBTEMAS

La eleccion de los temas y subtemas se realizd por su potencial

turistico, que tiene:

Atractivos Turisticos

e Plaza de Ponchos

e El Lechero

¢ Volcan Imbabura

e Yana Urku

e Monte Fuya Fuya

e Lago San Pablo

¢ Laguna de Mojanda

e Cascada de Peguche

e Cascada de Taxopamba
¢ Iglesia San Luis

¢ |Iglesia El Jordan

Costumbres y Tradiciones

¢ Historia de Otavalo

¢ Idioma

¢ Leyendas de Otavalo

¢ Vestimenta Kichwa Otavalo

e El Yamor

6.6.5.11. Navegacion

La navegacion es la forma como el lector inicia su lectura, en este caso
la navegacion de “Otavalo 3D, un contacto con la naturaleza y la cultura”
es de adelante hacia atras, puesto que el énfasis o nuestro punto fuerte

se encuentra en la portada y se continta hasta la contraportada.

s
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Otavalo
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6.6.5.12. ACABADOS

El tamafio de la guia turistica serd A4, contara con 52 paginas, las
hojas internas en Couche de 150 gr, tiro y retiro, la portada y
contraportada en Couche de 300 gr. Impresién full color laser, el tipo de
encuadernacion utilizada en la guia turistica, sera la encuadernacion en
grapa ya que ofrece una imagen dinamica, flexible y ligera, permitiendo
abrir completamente la revista, facilitando la lectura, como la visualizacion

de las fotografias.

6.6.6. PRESENTACION DE LA GUIA TURISTICA

Otavalo™

Un contacto con |a naturaleza y la cultura
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CREDITOS
DIRECTOR GENERAL

an Posada

José Chuqu

[0): 3N (0)

Pg.10-12

UNAIMCO OTAVALO

ATRI}CTIVOS
TURISTICOS
Pg.13-24
Otavalo® =
MAPA TURISTICO
Y CICLORUTAS

Pg. 25-27

CONTENIDO

ALENDARIO DE
FESTIVIDADES
Pg. 28

fnﬁ>n AT A

Otavalo, declarado “Capital intercultural de Ecuador”
es un cantén con enorme potencial en varios aspectos,
poseedor de un encanto paisajistico, riqueza cultural,
historia y desarrollo comercial.

Este valle andino es hogar de la etnia indigena kichwa
de los otavalos, famosos por su habilidad textil y co-
mercial, caracteristicas que han dado lugar al merca-
do artesanal indigena mas grande de Sudamérica.

Aqui se ofertan diversos tipos de artesanias, desde las
elaboradas por manos otavalenas hasta las traidas de
varios sitios del Ecuador y del area andina.

Este colorido mercado es un sitio de confluencia a
donde gente de todas partes del mundo llega para ad-
mirar la diversidad y habilidad artesanal.

Otavalo es cultura, manifestada en costumbres, fies-
tas, vestimenta, tradiciones y mas, de su pueblo indi-
gena y mestizo.

Para complementar su oferta, este cantén ofrece a sus
visitantes una completa planta turistica: comodidad
en el alojamiento, comida internacional y tradicional
en sus restaurantes, entretenimiento en sus peiias, ba-
res y discoteca; y actividad cultural permanente por
los movimientos vanguardistas y tradicionales de la
ciudad.

Todo esto hace de Otavalo uno de los principales des-
tinos turisticos en el Ecuador.

HIMNO AL CANTON OTAVALO

Letra: Dr. Luis Enrique Cisneros
Musica: Sr. Segundo T. Cervantes

Caro a Dios y a la Patria, Otavalo,
Luminoso y azul por doquiera,
De natura precioso regalo
Que enriquece de encanto la Sierra.

De inefables embrujos tesoro
De rincones de ensuefio bordado;
Con tus bellos crepusculos de oro;

Con tu Lago de garzas orlado

Con patriético afan lucharemos
Porque brille tu nombre en la historia;
Siempre libres y unidos iremos
Adelante exaltando tu gloria.
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HISTORIA

El plan de vida de Otavalo (2001), resume la sinte-
sis historica del canton y sefiala que de legitimarse
la hipétesis del HOMO OTAVALENSIS u HOMO
OTAVALUS nuestra antigiiedad dataria de unos
28.000 afios atras. Si diferentes son los testimonios
que buscan explicar la presencia de los primeros
habitantes del sector, es logico deducir que el ori-
gen de la palabra OTAVALO tiene varias interpre-
taciones.

En base al idioma Chaima (Caribe-Antillano).
Otavalo provendria de OTO-VA-L-O que signi-
fica “lugar de los antepasados”. Si es el Cara el
generativo, del Pansaleo OTAGUALO, GUALO o
TAGUALO se interpretaria como “casa”. Con el
fundamento del idioma Chibcha OTE-GUA-LO
daria el significado “en lo alto grande laguna” y
por 1ltimo en lengua de los indigenas de la zona
se traduciria “como cobija de todos” y SARANCE
como “pueblo que vive de pie”.

Por las evidencias, es mas seguro afirmar que en
toda la comarca se hablaba la lengua caranqui la
que, por motivo de las dos conquistas consecuti-
vas: La Inca y la fola, fueron ituyéndose

paulatina y relativamente en forma tardia.

La invasion Inca se produce a finales del siglo XV
y los primeros 25 aiios del siglo XVI. La férrea
resi ia ofrecida ial por los Ca-
yambis, Carangues y Otavalos determin6 que
Tipac Yupanqui no pueda consolidar su domi-
nacion.

El Otavalo primitivo se ubicaba a orillas del Lago
San Pablo en lo que hoy se conoce como San
Miguel, Sarance se localizaba mas al norte.

Con las reducciones de Toledo Virrey de
Lima, los espanoles eligen a Sarance como
centro administrativo colonial pero le atri-
buyen el nombre de Otavalo por ser mas co-
nocido y por el respeto que infundia en la
poblacién indigena.

El repartimiento de la Encomienda de Otavalo se
inicia con Sebastian de Benalcazar quien lo funda
en el afo de 1534, teniendo como patrono a San
Luis. E1 18 de Julio de 1557, el gobernante de Qui-
to, Gil Ramirez Davalos ratifica como primer co-
megidor a Francisco de Araujo, desde 1563 se le
da oficialmente el trato de Corregidor fijando su
residencia y administracion en el Ayllu Sarance.

Los primeros Corregidores de Otavalo fueron:
Francisco de Araujo. quien ingresa a sus funciones
en 1557, Pedro Heméndez de la Reina que asume
el cargo en 1559 y Hernando de Paredes quien se
hace responsable de esa importante funcion entre
1563 y 1565.

El idioma oficial es el castellano pero también se
habla el Runa Shimi o Kichwa, este tltimo es el
resultado de la fusion del Quechua que llego con
los incas del actual Pert y el idioma pre-kichwa lo-
cal que mas tarde fuera institucionalizado durante
la conquista y colonizacion espafiola como Lingua
Franca.

La grafia utilizada en este documento es también
el resultado de un proceso impulsado por la Direc-
cion de Educacion Bilingiie del Ecuador gracias a
la cual en varios centros educativos se promueve la
educacion intercultural bilingiie como una via para
fortalecer al pueblo local a través del conocimiento
de los dos idiomas y sus respectivas culturas.

Actualmente en Otavalo varias personas, especial-
mente los empresarios turisticos y los indigenas
que han viajado por varios paises del mundo, en-
tienden y hablan el inglés, francés, aleman, chino,
entre otros idiomas.

OTAVALO INTERCULTURAL

Otavalo es una region multiétnica y multicultural
cuya poblacion sobrepasa los ochenta y cuatro mil
Habitantes distribuidos en nueve parroquias rura-
les y dos urbanas.

Los principales grupos étnicos los conforman los
Kichwas Otavalo, los Kichwa Cayambi, los Mes-
tizos y en menor nimero los Afro ecuatorianos o
Negros quienes junto a los Salasacas, Saraguros y
otros grupos étnicos del Ecuador, comparten entre
si un espacio y una cultura que se renueva cada dia.

Pero Otavalo es una ciudad que ha abierto sus
puertas a los migrantes constituyéndose, en una
region cosmopolita donde también viven norte-
americanos, franceses, holandeses, chinos, colom-
bianos, peruanos, bolivianos, cubanos entre otros,
quienes encantados por el paisaje y su clima, la
cultura y las multiples oportunidades, han decidid

formar parte de esta tierra y compartir entre todos
sus costumbres y tradiciones propias, haciendo de
Otavalo un espacio donde se vive y se practica la
interculturalidad.

Esta es una realidad porque cada pueblo constituye
un frente cultural y entre todos han construido un
espacio de didlogo y concertacion a fin de inter-
cambiar, adoptar y adaptarse a las nuevas realida-
des y necesidades de la poblacion, con sus iden-
tidades culturales, fortaleciendo de esta manera,
la interculturalidad como una via para alcanzar el
desarrollo de la ciudad, de las comunidades y de la
region de manera integral.
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VESTIMENTA

LA MUJER
Los atuendos que utilizan las mujeres otavalefias son
muy hermosos y llamativos que han hecho que sean

muy conocidas por su belleza.

CAMISA.- Es una prenda de color blanco que llega

menina al cuerpo.

FACHALINA.- Paiio blanco o negro de dos varas de
largo que va sobre la camisa sostenida en la parte su-
perior mediante un nudo o con prendedores de cobre
o plata.Tiene 2 formas de ponérselos

hasta los tobillos cuyo pecho y mangas son bordad
con hilos multicolores que representan las flores y
plantas de nuestra madre naturalez, sirven como blu-
sa 'y enagua.

ANACO BLANCO.- Antes que el Inka llegara, las
mujeres utilizaban una manta de algodén grande que
daba 2 vueltas al cuerpo prendido con unos prende-
dores de plata o cobre llamados “tupu”.

Después que el Inka llegé trae unas mantas rectan-
gulares de algodén en cuyos bordes tienen bordados
de colores, se los envuelve alrededor de la cintura el
cual refleje el aspecto sagrado de la mujer.

ANACO NEGRO.- Pieza rectangular que va sobre
la manta blanca con bordados de colores como:

a) Arbol: Representa el arbol sagrado y mitolégico
del lecheroen donde se realizan cultos a los dioses
(Va bordado en el centro y extremo de las orillas del
anaco).

b) Kinku: Este bordado ,simboliza el mar.

¢) Rayas: Representa la tierra de nuestra madre na-
turaleza.

MAMA CHUMBL.- Faja grande, elaborada con el
alma de cabuya y lana roja que simboliza la fuerza,
tiene 12 cm. de ancho y 1,50mtrs. de largo, los bor-
des suelen ir con un adorno de color verde presentan-
do asi una combinacién llamativa, ademas permite
que las mujeres tengan fuerza, se lo coloca en la parte
céntrica de la mujer.

CHUMBIL.- Su ancho es de 5 cm. por 3 mtrs. de lar-
go, tiene hermosas figuras de uno o varios colores se
los fabrica en telares horizontales que da seis o siete
vueltas sobre el mama chumbi dando una forma fe-

a) do al pecho, d )
b) Sujetado al hombro, es para realizar las tareas del
hogar confacilidad y comodidad.

HUMA WATARINA.- Es una prenda de lana de
color negro confranjas blancas el cual representa
el equilibrio, la dualidad, es decir el “par” hombre-
mujer, dia-noche ya que en la cosmovision andina
todo ser tiene su pareja. De igual forma protege del
sol y del frio, se envuelve en la cabeza a manera de
turbante, cuando estan con sombrero un extremo de
este cubre la cabeza y queda bajo el sombrero y el
resto cuelga hacia la espalda.Otra manera de ponér-
selo también es en forma de piramide esto espara
protegerse del sol cuando van a cosechar los frutos
de la tierra.

REBOSO.- Es una manta que puede ser de cual-
quier color lo utilizan para cargar en su espalda a las
wawas, las compras del mercado y otros.

Sirve para protegerse del frio o también como simbo-
lo de elegancia,por lo general lo utilizan las mujeres
casadas.

ALPARGATE.- Son elaborados a base de hilo y ca-
buya, las mujeres siempre utilzan los colores obscu-
ros como el negro o azulmarin, ayuda a proteger los
pies.

GUALCA.- Son mullos dorados que se lo coloca
alrededor del cuello en numerosas sartas adornados
con corales o mullos finos,demuestran el maiz y la
riqueza de nuestra tierra.

MANILLA.- Por lo general son mullos de color rojo
o corales finos que se los ponen en las muilecas, per-
mite que las mujeres tengan fuerzas en sus manos
para poder trabajar en la tierra.

CINTA.- Es un fajilla que sirve para agarrar el cabe-
llo de las mujeres, antiguamente solo utilizaban las
mujeres de alta posicion economica pero en la ac-
tualidad utilizan las mujeres de toda posicion social.

SOMBRERO.-Se implantd con la llegada de los es-
paiioles, son de paiio y color blanco lo utilizan sola-
mente en ocasiones importantes.

EL HOMBRE

Desde los tiempos antiguos el hombre otavaleiio ha
utilizado un vestuario sencillo y practico.

CAMISA.- Son de color blanco con mangas largas
con los pufios y cuello en una tela mas fina; refleja la
limpieza espiritual de la persona.

PANTALON.-En los afios 70 se introdujo el panta-
16n actual como copia de los pantalones de lo blanco
mestizos, sin embargo se respeta el color blanco que
es parte de nuestra identidad; es de lienzo blanco, an-
cho, llega hasta mas debajo de las rodillas y con un
cordal para ceifiirse en la cintura, refleja la limpieza
espiritual del hombre.

PONCHO.- Se los ha elaborado basandose en el mo-
delo de las montafias andinas. Son de lana o paiio
tejidos en telar de mano con colores oscuro, pueden
ser lisos o figuras cuadradas, protege del frio de las

montaiias andinas. Doblados en el hombre demuestra
la elegancia del hombre indigena otavalefio.

ALPARGATE.- Solian traer hojotas que es una cier-
ta atadura sobre la suela del alpargata, de manera que
solo tenian guardada la planta del pie, ahora tienen el
mismo disefio que la mujer con la diferencia de que
el hombre siempre utiliza el color blanco, ayuda a
proteger el pie.

SOMBRERO.- Son de paiio generalmente de color
obscuro negro o café, se colocan encima de la cabeza
como una sombrilla que protege del sol.

TRENSA.- Anti el indi of lefio lo
dejaba crecer el cabello por delante y por detras atén-
dose un hilo a la cabeza en el que metian el cabello
para poder ver.Ahora el indigena otavalefio se carac-
teriza por su trenza larga que va sobre la espalda para
lo cual utiliza un cordon y asi se mantienecon su pei-
nado durante todo el dia.Tanto la vestimenta de la
mujer como de los hombres kichwas otavalos han
pasado a ser como trajes de lujo por lo que solo
en los actos muy importantes se visten con toda la
vestimenta tipica,mientras que los dias normales se
visten como cualquier mestizo por lo que el vesti-
do normal de los mestizos se ha adoptado como
una necesidad obligada de ahorro de dinero.
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PAKARI Y EL YAMOR

Una leyenda del Yamor, cuenta que “Taita
Imbabura”, Rey y maxima autoridad de la comarca,
resolvia sabiamente los problemas de la region.
Estaba casado con una mujer muy bondadosa, bella
y blanca como la luna, con ojos azules y limpios.

Ante ellos se presento un dia Pacarina, una
muchacha de 15 aios, flor de capullo y cuya piel
era tersa.

Les narr6 su pena de amor, estaba enamorada de
un joven fuerte y erguido como una cafia. Cortés y
educado pero no le correspondia con su carifio, al
contarles sollozaba como una tértola herida.

Taita Imbabura y su esposa, para satisfacer los
deseos de Pacarina, le transformaron en Nusta del
Maiz, y le ordenaron que cuando haya pasado el
solsticio fuera a los cuatro puntos cardinales de la

comarca y cosechara diez mazorcas de las cuatro
clases de maiz: en el norte maiz dorado y duro,
en el sur Morocho, en el este Chulpi y en el oeste
Canguil.

Una vez recogidos, le dieron instrucciones para
cocinar los granos.

De alli saldria una bebida, una especie de filtro
de amor, que al beberlo el inconquistable Jatin
Cuncay caeria a sus pies.

Asi fue como ocurri6, Jatin Cuncay bebi6 el Yamor
y ante sus ojos iluminados aparecié una joven
con un hermoso talle y trenzas esmeradamente
perfumadas con romero.

El amor habia florecido entre estos dos jovenes
al amparo del Yamor, que es canto e himno en
homenaje al maiz

EL LECHERO Y LA LAGUNA

A ella le gustaba sofiar que era una péjara, a él le gusta-
ba correr como los vientos. Los dos jovenes nacieron en
el mismo valle, pero no se conocian; eran de comuni-
dades di y peor aun, de idad i

Un dia la casualidad quiso los dos jovenes se encontra-
ran en el cruce de dos caminos.

Que linda, ;de dénde serd esta chica?
Qué vergiienza, ya me puse colorada.
Hay, que bonita...
Y me sigue mirando, este guambra.

Desde ese dia, prendados el uno del otro, acudian dia-
riamente a la cita en ese lugar para decirse los mejores
piropos y hablar del amor que les fue creciendo a los
dos, olvidindose que venian de comunidades diferen-
tes. Cada encuentro era especial, nunca se aburrian; pa-
recia que ambos se conocian de toda la vida y cuando
salian a caminar no faltaban curiquinques volando a su
alrededor.

Hasta que un dia se dejaron ver por gente de lengua
suelta y el chisme se regd como serpiente venenosa:

Si se enter6 comadrita? El Luis des que se anda juntan-
do con la guambra esa.

Qué horror, las cosas que se ven en estos tiempos.

Si comadrita, ahora si se fregaron estos guambras.

Y claro los chismes llegaron a oidos de los padres y
familiares y habia que impedir esas relaciones, y habia
que defender el honor y la tradicion, y habia que casti-
gar a los culpables que se habian atrevido a pasar por
alto el rencor y la enemistad:

niquien!des que andas vos? ;No sabes que es hija
de nuestros enemigos

Pero mama, yo estoy enamorad ‘ae"el 8

Carajo, ese amor te lo voy'a'quitar con una buena orti

iNada de amores con esa gente, desde ahora no sales de
la casa, has perdido mi confianza!

Se habian jurado amor y fidelidad para toda la vida, se
habian prometido permanecer juntos, pase lo que pase,
v los dos estaban dispuestos a vencer todos los obstacu-
los que se pusieran en su camino.

Una noche, el joven no soporté mas sufrimiento, salié
de su hogar y fue a buscar su compaiiera.

(Maria eres vos?
Si, si, soy yo, llévame muy lejos de aqui.
Shh, vamos calladito que nadie se dé cuenta.

Por la loma de Pucaré, subian los dos enamorados, a
paso ligero, casi corriendo, tomados de la mano, y hu-
yendo de sus familiares, que habian empezado a perse-
guirlos. Hasta que las dos familias les dieron el alcance,
los rodearon, y cuando estaban a punto de atraparlos,
sucedio algo inesperado.

Una niebla envolvié a los dos enamorados, como una
coraza protectora, y una voz amable, venida de lo pro-
fundo de los tiempos, les hablo:

Yo soy el Yachak de la montaiia, amigo del viento, del
agua y del fuego. conozco la historia de ustedes, se de
la sinceridad y el amor. y he venido a ayudarlos a cum-
plir su promesa, a vivir por siempre, juntos el uno y el
otro.

La pareja de jovenes, desaparecio misteriosamente del
lugar, delante de sus perseguidores, sin dejar rastro al-
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El Pawkar Raymi es la fiesta del florecimicnto y
agradecimiento profundo a la Pacha Mama.

Pawkar Raymi

El Pawkar Raymi en los tltimos afios ha forjado un espacio de intercambio cultural y el
fortalecimiento de la identidad de los pueblos indigenas, ademas se ha constituido como un
lugar de encuentro entre familias donde se busca lograr un proceso reciproco de apropia-
cion de la cultura, de integracion y de solidaridad con equidad de género.

Varias son los programas que forman parte del Pawkar Ra-
ymi, en lo deportivo sc realiza el campeonato de fatbol,
basquet, boley y el cicli: de fia. En lo cultu-
ral se dedican tres noches a la cultural que son: la eleccion
de la Pawkar Nusta,la noche internacional de la musica y
el Runakay (noche de gala), y por ultimo en simbolo de
respeto se realiza el Tumarina, actividad importante dentro
de esta celebracion.

Tumarina El Arrullo Del Agua

El Pawkar Raymi tiene como actividad principal el Tuma-
rina donde sus protagonistas son las mujeres, los ancianos
y los nifios de la comunidad. El ritual inicia con una misa
de bendicion a los frutos que la tierra otorga y a las flores
con las que la idad festeja el florecimi

Este ritual consiste en depositar un poco de agua y flores
en la cabeza de la otra persona; los nifios, lo hacen con
sus mayores ya sean padres o abuelos, es un juego cere-
monial de respeto y purificacion para florecer.

awka “.
Prayml -

PEGUCHETI02015

El Pawkar Raymi Peguche Tio a mas de ser
una fiesta local es una celebracion de todo el
pueblo indigena, que se lleva a cabo en el mes
de febrero, no sé6lo se enfoca en lo deportivo
sino también rescata lo cultural y tradicional
de la fiesta.

En sus inicios el fatbol fue practicado con al-
pargatas de cabuya, adaptas con “pupos” de
cuero, participaban alrededor de 40 seleccio-
nes provenientes de diferentes comunidades,
estos competian por llevarse la réplica de la
copa mundo, razén por la cual se la denomino
como el mundialito indigena. Con el pasar de
los afios los equipos han implementado juga-
dores reconocidos en el balon pie nacional.

Desde sus inicios el fatbol fue la principal acti-
vidad de esta festividad, la cual es organizada en
el mes de febrero, con el nombre de “Carnaval
- Peguche Tio”. Bajo la iniciativa de los jovenes
y dirigentes de la comunidad deciden optar por
nombre de “Pawkar Raymi- Peguche Tio”. Fi-
nalmente la aceptacion ha sido general porque el
evento recoge y revitaliza en medio del deporte.
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La fiesta del Yamor, es una celebracién histérico-cul-
tural que une la chicha de origen pre-inca y la fe reli-
giosa de un pueblo, se proyecta esta festividad como
un acto de un mismo pueblo unido en su diversidad,
tal como los granos del maiz que se consolidan fé-
Teamente en una mazorca.

El Yamor, en el plano histérico-cultural es
la chicha, bebida elaborada por siete
variedades de maiz, la misma que
estaba destinada a los grandes
caciques para que acompaiien
a sus banquetes.

El término Yamor proviene
de dos vocablos Yak, sin6-
nimo de sabio y Mur. gra-
no, denominandose al Yamor
como la chicha de la sabiduria.

Esta festividad se la realiza una vez
al afo, a finales del mes de agosto hasta

la primera semana de septiembre, en donde los
distintos actos y eventos tienen lugar en varios es-

.*_,_/

La travesia se realiza por la mafana aprovechando
que las aguas del lago San Pablo se encuentran tran-
quilas y la di ia que los particip es
de 3.8 km entre los sectores de Araque (partida) y el
Muelle Costa Azul (meta). el recorrido dura aproxi-
madamente 1 hora.

Existe la participacion de cientos de nadado-
res de varias provincias del pais como
Pichincha, Manabi, Tungurahua,
Azuay e Imbabura, que estin
clasificados en diferentes cate-
gorfas, dando asi la oportuni-
»  dad a que compitan hombres y
.| mujeres de diferentes edades.
r/’
/' Elmas destacado es el efectua-
/" do en honor a las Marias, que
" se realiza con la participacién de
artistas nacionales e internacionales.

En la Fiesta del Yamor la gente de la ciudad y gente

cenarios de la ciudad de Otavalo y las dad;
aledanas.
Una serie de actos se desarrollan en el de

de las idades se unen para el agradecimiento

a la Pacha Mama por la cosecha y la fiesta religio-

sa dedicada a la Virgen Maria de Monserrat, cuyo
asti incide con

la celebracion de la fiesta del Yamor, dentro de los
mas relevantes sin lugar a dudas estan:

Consiste en el desfile de carros alegéricos, danzas,
bandas y musica, en el cual participan varias delega-
ciones a nivel local, nacional e internacional dando a
conocer su cultura y tradicion.

En este evento galante se resalta la belleza de la mu-
jer otavalena.

la fiesta indigena: esta
celebracién se realiza
con la participacién de
feligreses de la Virgen
en una procesién desde
el Santuario de San Luis
hasta la cruz del Socavén,
en este sitio se desarrolla
la misa de bendicién de la
cosecha.

Cabe destacar que durante
los dias de fiesta se pre-
sentan las més diferentes

Es uno de los eventos imp que se d
cada ailo, esta organizado por la liga Deportiva Can-
tonal, quien inicia con los preparativos varios meses
antes de la competencia.

ife i cultura-
les y actos representativos
de Otavalo y el pais.

La Plaza de los Ponchos, también
conocida como Mercado Centena-
rio, es el escenario de la mayor feria
artesanal del norte del Ecuador que
se realiza todos los sdbados a partir
de las 7 de la manana hasta las 6 de
la tarde. Aunque la feria se realiza
todos los dias pero en menor escala,
otro dia recomendado también es el
dia miércoles.

La actividad de la Plaza de Ponchos
estd destinada a la comercializa-
cién de varios productos artesana-
les. tanto local. regional. nacional
e internacional. La produccién arte-
sanal representativa de la feria son
los textiles de Otavalo, también hay
produccion artesanal en barro. pin-
tura, madera, bisuteria, orfebreria,

etc.

Los puestos de venta son comodos
tanto para el vendedor como para
el turista, ya que los productos se
exhiben claramente en las “callam-
bas™ que son stands circulares de
cemento ubicados en el interior de
la plaza.

Entre los productos que ofrece esta
feria existen: ponchos. bufandas,
guantes, sombreros, gorros, cami-
sas, pantalones. manteleria. hama-
cas, tapices, bolsos, alpargatas, ma-
nillas, collares, aretes. ebanisteria,
vasijas, cuadros, fajas, anacos, al-
fombras. manteles, sombreros y un
sinfin de productos mas.

D0 ,ff‘ﬂ'
LAREAZY e

Temperatura promedio del lugar:
14°C

Altura del lugar:
2566 metros sobre el nivel mar

Qué llevar:
* zapatos comodos
* blogueador solar
* chmara fotogrifica

Actividades que podemos realizar:
* Turismo culf

* Turismo de compras.

* Fotografia

Consejos y precauciones:
Como en todo lugar donde existe aglo-
meracion de gente, se aconseja cuidar sus
pertenencias y no aceptar ayuda de per-
sonas sospechosas, En caso de sufrir un
incidente acudir de inmediato al centro
de informacion turistica para recibir una
ayuda inmediata,

En caso de llegar en vehiculo propio, la
Plaza de Ponchios cuenta en sus alrede-

dores con parqueaderos vigilados, tanto
para vehiculos livianos como para buses.
Si tiene niflos, mantenerlos siempre a su
lado y no perderlos de vista para evitar
que se pierdan entre la multitud.
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EL LECHERD

Es un arbol considerado como mile-
nario, ubicado en el sitio conocido
como Pucara de Rey Loma.

El paisaje esta constituido por una
zona netamente agricola en donde
prevalecen los cultivos de maiz,
principal; y otros p
andinos propios del lugar como ha-
bas, chocho, maiz, papas, fréjol.

La fauna se encuentra representa-
da por aves que son propias de la
region interandina como gorrio-
nes, mirlos, huiracchuros, quilicos,
quindes, entre otros.

Constituye un mirador natural desde
donde se puede observar la laguna
de San pablo, el volcan Imbabura, la
ciudad de Otavalo, la montafia Fuya
Fuya y el volcan Cotacachi. Desde
el punto de vista tradicional, es un
lugar muy importante para las cos-
tumbres indigenas, ya que constitu-
ye un sitio sagrado en donde se rea-
lizan rituales de purificacion entre
indigenas del Ecuador y del mundo.

En tiempos de sequia se reza para
que llueva sobre los sembrios, re-
gularmente se llevan ofrendas, con
los choclos primicias de las cose-
chas y con ocasion de los entierros
o aniversarios de fallecimientos; en
este caso los alimentos cocidos son:
mote, arvejas, tostado, cuyes o chi-
cha.

Asi mismo, se realizan varios ritua-
les de purificacion, de matrimonio y
otros.

Temperatura promedio del lug:

Altura del lugar:
2847 metros sobre el nivel m

Qué llevar:

+ Ropa abrigada para época de i
viero

« Gafas de sol

« Bloqueador solar

+ Repelente contra mosquitos

+ Zapatos comodos

= Camara de fotos

Actividades que podemos realiz:
« Turismo mistico

= Turismo cultural

« Fotografia

Consejos y precauciones:

Si queremos aprovechar la vista del
paisaje, aconsejamos visitarlo en ho-
ras de la mafiana o en la tarde. Es el
lugar preciso para los amantes de la
fotografia.

En transporte pablico

Podemos coger un taxi y pedir que nos lleve
a El Lechero al que llegaremos en 10 minu-
10s. Costo del pasaje: 3,50 USD

Caminando

Podemos tomar la calle Piedrahita en direc-
cién este y guiamos por la seializacion. EI
tiempo que nos tomari llegar hasta El Le-
chero es de aproximadamente 1 hora.

El Parque Condor es un centro de
rescate y cuidado de aves rapaces
que esta ubicado en Curiloma con

una ion de 12 t a

fueron creados este parque, han sido
principalmente el rescate y cuidado
de aves rapaces las cuales han sido

pocos minutos del mirador El Le-
chero.

En el parque se desarrollan varias
actividades como:

« Actividades educativas como la
proteccion y cuidado de las aves,
teniendo especial énfasis en la com-
pra ilegal de especies e introduccion
en hogares a animales que no son
domésti I d :

1 das o rasgos de
maltrato, para poder estudiarlas, va-
lorarlas y también poder entrenarlas
y asi ofrecer una mejor calidad de
vida.

También se brinda educacion orien-
tada a niflos para que comprendan
la funcion que tienen las aves rapa-
ces en el medio ambiente.

Parque Condor cuenta con jaulas

d d. 1

s dad

el y
habitat de la especie.

« Adiestramiento de aves rapaces
* Rescate de aves rapaces

Los principales objetivos con que

En vehiculo propio

do las de las aves que
las ocupan como condores, bithos,
buitres, gavilanes, aguilas, halco-
nes; el area de vuelo que es un lugar
donde las aves entrenadas son libe-
radas para que cumplan su entrena-
miento diario, baterias sanitarias y
el area de juegos infantiles.

Desde la ciudad de Otavalo tomamos la calle Piedrahita en direccion este que nos
llevara por un camino sefializado, en primera instancia asfaltado y luego empe-
drado. Es de facil acceso para cualquier tipo de vehiculo y nos tomara alrededor

de 15 minutos.

En transporte piblico

Podemos coger un taxi y pedir que nos lleve a el Parque Condor al que llegaremos
en 15 minutos. Costo del pasaje: 3,50 USD

Caminando

Podemos tomar la calle Piedrahita en direccion este y guiarnos por la sefializacion.
El tiempo que nos tomara llegar hasta el parque es de aproximadamente | hora y

20 minutos.

Temperatura promedio del lugai

Altura del lugar:
2817 metros sobre el nivel mar

&Qué lleva

* zapatos comodos

« ropa abrigada

« repelente contra mosquitos
« grafas de sol

« camara fotografica

Actividades que podemos realiza
* Turismo educativo

* Ecoturismo

« Fotografia

Consejos y precauciones:

No arrimarse a las jaulas ni meter los
dedos en ellas

Cuidar y proteger todo cuanto te ro-
dea mediante el recorrido

Proteger y no destruir los letreros in-
terpretativos

Depositar la basura en los recipientes
colocados en los senderos

No ingresar con mascotas

No ingresar con alcohol ni fumar
dentro del Centro de Rescate

El Parque Condor cuenta con una
zona de parqueo seguro tanto para
vehiculos livianos como para buses
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La feria de animales se localiza en
las afueras de la ciudad de Otavalo,
en el sector de las piscinas de Yana
Yacu junto a la Panamericana.

Desde hace muchos afios se realiza
solamente los dias sabados de 6 de
la mafiana hasta las 12 del medio-
dia. La temperatura del entorno es
de 14°C y se encuentra a una altura
de 2560 m.s.n.m.

La feria se la realiza en un espacio
de terreno de 2000 m2 ubicado a un
costado de la panamericana norte,
en ella se han destinado diferentes
areas para la exhibicion de las espe-
cies animales.

Los principales productos comer-
cializados a mas de animales ma-
yores como ganado vacuno, ganado
equino, ganado porcino y ganado
bovino; también podemos encon-
trar animales menores como perros,
gatos, gallinas, patos, pollos, cuyes,
conejos, etc.

Quienes participan en esta feria son
en su mayoria indigenas de la re-
gion de Otavalo. También acuden
mestizos especialmente mujeres
que buscan ciertos animales como
ingredientes para prepararlos en sus
hogares.

Podemos ir caminando desde cualquier
punto de la ciudad ya que nos tomard po-
cos minutos llegar al lugar de la feria. Otro
modo, seria coger un taxi y que nos lleve al
sitio indicado.

Valor del pasaje: 1 USD

Temperatura promedio del lugar:
14°C

Altura del lugar:
2560 metros sobre el nivel mar

&Qué lleva

» zapatos comodos

« repelente contra mosquitos
« gafas de sol

» camara fotogréfica

Actividades que podemos realizar:
* Turismo cultural
« Fotografia

Consejos y precauciones:

Si viaja en vehiculo propio, aconse-
Jjamos dejar su auto en un parqueade-
ro vigilado en la ciudad ya que cerca
de la feria no existe espacios de par-

queo.

Si tiene nifios, mantenerlos siempre
asu lado y no perderlos de vista para
evitar que se pierdan entre la multi-
tud.

La costumbre de visitar a los difun-
tos, se desarrolla todos los dias lu-
nes y jueves y especialmente el 2 de
noviembre de todos los afios.

Para conmemorar el recuerdo de los
fieles difuntos, los indigenas prepa-
ran diferentes alimentos, especial-
mente el plato preferido del difunto

midad indigcng sep

ics de nuestros antepasados.

acontecimientos importantes que
han ocurrido durante el afo o du-
rante la ausencia de la persona que-
rida, con el objeto de que el falleci-
do conozca todo lo ocurrido.

Los indigenas permanecen todo

el dia orando con la bendicion del

sacerdote que celebra la misa en el
s ety .

y acuden al i0a

el

horas de la manana.

Colocan coronas y tarjetas sobre la
cruz. Posteriormente sobre la tumba

10,
eterno de las almas de todos los di-
funtos.

Los primeros dias del mes de no-

ponen una batea llena de ali
(arroz, papas, fréjol, tostado, mote,
carne, platanos oritos, aguacates,
guaguas de pan, colada de churos,
champis, entre otros alimentos) con
el propésito de que el difunto dis-
frute de los mismos.

Los indigenas llevan porciones ex-

tras de ali que y

viembre | el dia dos,
en Otavalo se puede degustar va-
rios platos tipicos de la temporada:
guaguas de pan, colada de churos,
colada morada y el champus, que es
una preparacion a base de la jora del
maiz endulzada con panela.

En todas las comunidades indigenas
las guaguas de pan como

comparten con el resto de personas
que se encuentran alrededor de la
tumba.

Luego varios miembros de la fa-
milia empiezan a relatar todos los

simbolo y representacion del espi-
ritu santo, por tal razon es caracte-
ristico que las guaguas de pan no
tengan extremidades.

Temperatura promedio del lugar:
14°C

Altura del lugar:
2565 metros sobre el nivel mar

£ Qué llevar:

* Zapatos comodos

* Ropa abrigada para época de invier-
no

» Camara fotografica

Actividades que podemos realizar:
* Turismo cultural
» Fotografia

Consejos y precauciones:

Si va a realizar fotografias, solicite
una autorizacion para poder realizar
las tomas.
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CASCADA
DE PEGUCH

La cascada de Peguche se encuentra en la
comunidad de Faccha Llacta. a 1.5 km de
la comunidad de Peguche y a 3.3 km de
la ciudad de Otavalo.

Esta cascada de 30 metros de altura y 6
metros de ancho se forma en pendientes
fuertes. En sus alrededores existe vege-
tacién arbustiva, sobresaliendo el sauco,
cholan y principalmente moras.

Con un entorno acogedor y senderos bien
definidos, este lugar nos llama a pasar
de relajami en i

También podemos visitar
pequefias piscinas adecua-
das en la parte baja, junto
al rio.

El bosque que rodea a la
cascada posee sitios demar-
cados para la realizacion de
actividades como camping y
picnic.

En las fiestas del Inti Raymi.
la cascada de Peguche es el

de amigos y familiares. Ademas pode-
mos encontrar una segunda cascada de 6
metros de alto en la parte superior, a la
que podemos llegar facilmente por uno
de los senderos.

Temperatura promedio del lugar:
12°€

Altura del lugar:
1821 metros sobre el nivel mar

Qué llevar:

« ropa abrigada en época de invierno
= zapatos comodos

* repelente contra mosquitos

* gafas

+ camara fotogrifica

Actividades que podemos realizar:
* Camping

* Picnic

* Fotografia

* Caminatas

* Turismo mistico

Consejos y precauciones:

Al estar en la parte alta de la cascada.
tener cuidado de ingresar al rio para
evitar accidentes

Recoger la basura en fundas para de-
positarlas en sitios y lugares designa-
dos.

Si se va a pernoctar en la zona de cam-
ping, dar aviso en el centro de infor-
macion para la asignacion del guardia
de seguridad.

centro ial para el ri-
tual de purificacion. En ella
los danzantes de varias comu-
nidades se bafian en sus aguas a
partir de las 8 de la noche antes
de comenzar con los bailes.

La cascada de Taxopamba estd
ubicada a 6.4 km de la ciudad de
Otavalo. via a las lagunas de Mo-
janda.

Esta cascada estd formada por 2 sal-
tos. el primer salto es de 15 m, en
donde forma un vado pequeilo de 1
m y el segundo salto es de 10 m con
un ancho de 1.50 m y forma un se-

gundo vado de 8 m.

Las aguas de esta cascada son trans-
parentes y sin turbiedad y tiene una
temperatura de 9°C.

La zona de la cascada se encuentra
rodeada de vegetacién natural y en
el camino hasta ella encontraremos
cultivos de los habitantes de la zona.

Temperatura promedio del lugar:

Altura del lugar:
2846 metros sobre el nivel mar

Qué llevar:

* zapatos comodos

* ropa abngada

« repelente contra mosquitos
« camara fotografica

Actividades que podemos realizar:
* Picnic
* Fotografia

Consejos y precauciones:
Recolectar la basura en fimdas plasti-
cas para depositarlas en sitios y luga-
res designados.

Debemos ir en vehiculo hasta la comunidad de Mojandita que
esté a 20 minutos desde Otavalo. Una vez alli podemos parquear
el vehiculo en el pueblo para iniciar una caminata de aproxima-
damente otros 20 minutos hasta llegar a la cascada, ya que no
existe vias para autos.

Si 1o contamos con vehiculo propio, podemos contratar un taxi
0 una camioneta que nos lleve hasta la comunidad de Mojandita,
pero el regreso a Otavalo serd caminando.

Costo del pasaje: USD 3
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PLAZOLETA

Es otro de los espacios céntricos de la ciudad de
Otavalo. Esta ubicado en las calles Roca y Abdén
Calder6n. Es apto para el descanso durante el dia
y también en las noches. pues cuenta con ilumi-
nacién ornamental y dos piletas de cuyo interior
fluyen chorros de agua que tornan atractiva la vi-
sita al lugar.

Ademas, se encuentra junto a la iglesia de El Jor-
dén. que también constituye un atractivo histori-
co-religioso de la urbe.

PARQUE

Sus decorativas jardineras. camineria, bancas y
viseras crean un ambiente agradable para el des-
canso y de los morads y visi

de la urbe.

En su parte central se encuentra un imponente
monumento al sol. con la estatua del general Ru-
minahui. El parque esta ubicado en el sector nor-
te de la ciudad de Otavalo, junto al hospital San
Luis y a la Subjefatura de Policia.

=)

VOLCAN

Esta situado en el centro de la provincia de Imbabu-
1a, se eleva a 4.639 msnm. Es un volcan que lleva el
mismo nombre de la Provincia. al norte del volcan y
sus faldas se encuentra la ciudad de Ibarra y al sur el
lago San Pablo (Imbacucha) muy cerca a la ciudad de
Otavalo.

Es un volcan apagado y es uno de los referentes cul-
turales de las poblaciones locales. pues lo llaman el
“Tayta Imbabura™ de donde han surgido varios mitos
y leyendas. Este volcan aparece en muchos guias de la
montafla y es una de las mas recomendadas para la acli-
matacion y las practicas antes de ascender a las otras
montaflas y nevados del Ecuador.

Pucara Rey Loma

Es una colina ubicada a cinco kilémetros al Este de la
ciudad de Otavalo. Segtn datos histéricos, fue uno de
los princi sitios de resi ia de las poblaci
antiguas contra el dominio Inca. Desde su cima se pue-
de apreciar una incomparable vista panoramica del lago
San Pablo, el volcan Imbabura y el valle de Otavalo

Cerro Fuya Fuya

El Fuya Fuya es preferido por los turistas que gustan
del ini en sus di especialidades. En el
sector existen tres senderos que llevan a la cumbre del
cerro desde donde se puede divisar la cumbre de los
volcanes Imbabura, Cotacachi y Cayambe.

Esta ubicado cerca de las Lagunas de Mojanda. pasan-
do la poblacién de Pedro Moncayo a 17 km. al sur de
Otavalo. Cuenta con una altura de 4.275 metros.

Cuenta con un clima templado. su temperatura es va-
riable entre los 7 y 9 grados centigrados. En lo que res-
pecta a fauna podemos observar varias especies entre
ellas tenemos la liebre de paramo, aves como el céndor.
conejos silvestre, curiquingues. dguilas.

Entre las especies que caracteriza a la flora podemos
encontrar el bosque de polilepis considerado como una
especie forestal. la paja, el sunfo que se la considera
como una planta aromatica, entre otras, se puede ob-
servar también especies que corresponde a un bosque
primario de la zona alto andina.
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La Iglesia San Luis estd ubicada en el
Parque Central Otavalo, rodeado por
edificaciones tradicionales y modernas.
Fue la primera capilla primitiva de la
ciudad. Entre 1676 y 1679 se transformé
en un gran templo de arquitectura senci-
1la. con una sola nave construida de cal y
ladrillo. En el aflo de 1868 fue destruida
por el terremoto de Ibarra y en 1880 se
inicio su restauracion y 10 atios después
fue terminada.

El actual Santuario de San Luis es de to-
rre octogonal, consta de una sola planta
basica de tres naves que rematan airo-
samente en una ciipula coronada de una
cupulilla de ocho ventanales. en la que
se orienta una cruz de hierro.

Al interior se puede observar hermosas
imagenes esculpidas a mano. en la Igle-
sia de San Luis se le venera al Sefior de
Las Angustias que se lo considera como
el patrono de los otavalefios. Cada afio
en el mes de mayo el pueblo de Otavalo
participa en las actividades realizadas en
homenaje a la imagen.

La imagen del Sefior de las Angustias
es la mas relevante del templo. data del
ano 1737 y fue tallado por artesanos de
la Escuela Quitena, por lo que muchos
le atribuyen a Sangurima o sus discipu-

los. Este conjunto fue donado
por el rey Felipe II de Espafia
como premio por las abundan-
tes rentas que enviaban los
duefios de los obrajes del co-
rregimiento de Otavalo.

Iglesia El Jordan

La iglesia del Jordan fue cons-
truida después de los cataclis-
mos de 1868 y 1906 el nuevo
templo de origen colonial data
de 1925 y abrio sus puertas para
la fe de su pueblo en 1964.

El templo es de estilo histirisista
manierista con elementos de ar-
quitectura Griega-Romana y re-
nacentista.

La fachada de piedra compuesta
de tres cuerpos resaltan columnas
con capitel corintio y hornacinas
con las imagenes de San Pedro de
Alcatraz y San Pascual Bailon. san-
ta clara de Asis y santa Isable Reina
de Hungria. Ene. Timpano sobresale
la imagen del Sagrado Corazén de
Jests y dos torres laterales en cinco
cuerpos.

LAGUNA

En la zona de Moj;

das de levadas como el

mos 3 lagunas:

« La laguna grande, que tiene un pe-
rimetro de 7.7 km y una superficie
de 271 hectdreas.

* La laguna negra, que posee un pe-
rimetro de 1.37 km y la superficie
de 11.4 hectireas.

* La laguna pequefa, con un peri-
metro de 0.37 km y una superficie
de 1.07 hectareas.

Este complejo de 3 lagunas se en-
cuentra ubicado a 16 km (40 minu-

tos) de Otavalo, a 3720 m.s.n.m. y
con una temperatura del entorno de

Estas lagunas se encuentran rodea-

En vehiculo propio

Fuya Fuya, que es un lugar propi-
cio para la aclimatacién, razén por
la que varios andinistas lo visitan
antes de ascender a montafias mas
altas.

La vegetacion representativa es la
paja Calamagrostis sp.. Stipa ichu y
bosques de yagual.

En esta zona el clima es frio y las
condiciones del paisaje cambian de
acuerdo al paso de las horas del dia,
por ello, es recomendado visitarlo
en horas de la mafiana ya que en la
tarde la neblina oculta todo el pai-
saje.

A la llegada de la laguna grande,
podemos encontrar pequefios pues-
tos de comida tipica de la zona.

A la salida sur de Otavalo, tomamos el camino que nos lleva al barrio La Joya y
luego el camino a la izquierda hacia la comunidad de Mojandita. El camino es
empedrado hasta llegar a la primera laguna, la laguna grande, por lo que el acceso

es facil para todo tipo de vehiculo.

En transporte piblico

No existe servicio de transporte publico hacia las lagunas. por lo que se debera
contratar un taxi o una camioneta que nos lleve hasta la laguna grande y acordar
también el costo de espera para que nos traigan de regreso.

Costo del pasaje: 15 USD de ida y 15 USD de regreso.

Temperatura promedio del lngar:
8°C

Altura del lugar:
3720 metros sobre el nivel mar

Qué llev:

* Ropa abrigada

* Gafas de sol

* Camara fotografica
* Zapatos comodos
* Gorra

* Guantes

Actividades que podemos realizar:
* Caminatas

* Pesca deportiva

* Picnic

* Camiping

* Fotografia

Consejos y precauciones:

Los alrededores de la laguna grande,
son el lugar propicio para acampar.
pero en las noches la temperatura baja
considerablemente, por lo que se debe
tener cuidado de acampar con todo el
equipo adecuado.

Asi mismo, se puede realizar camina-
tas en los alrededores y si queremos
subir al Fuya Fuya, se recomienda ha-
cerlo con guias especializados, ya que
el clima cambiante y la neblina pueden
hacemos pasar un mal rato.

Para llegar a la laguna negra y la lagu-
na pequedia, existen caminos vecinales
de tercer orden que rodean a la laguna
grande, por lo que es necesario contar
con un vehiculo 4x4, especialmente en
épocas de mvierno que para los vehi-
culos normales es prcticamente impo-
sible entrar.
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LAGO
SAN PABLO

El Lago San Pablo se encuentra
ubicado en la parroquias Gonziles
Suarez. Eugenio Espejo y San Ra-
fael: a tan sélo 10.7 km (10 minu-
tos) al sur de la ciudad de Otavalo.
Estd ubicada a una altura de 2660

en su restaurante.

La via que rodea al Lago esta total-
mente asfaltada.

Ademds, en sus orillas podemos
servicios de alojami

ms.nm. y la temp
del entorno es de 12°C.

El Lago San Pablo, que se encuen-
tra a los pies del majestuoso volcan
Imbabura, nos ofrece varios cami-
nos que nos llevaran a miradores
naturales como El Lechero y Mira
Lago. éste iltimo se encuentra a un
costado de la panamericana.

En los alrededores del Lago encon-
traremos parroquias como: Gonza-
les Sudrez, San Pablo, San Rafael y
sus respectivas comunidades.

Una de las comunidades es Araque.
en donde encontraremos el Parque
Acudtico, lugar en donde nos ofre-
cen recorridos en lanchas y una va-
riedad de platos tipicos de la zona

como Hosteria Puertolago y Hos-
teria Cabailas del Lago. 2 opciones
con calidad para su estadia cuando
visite Otavalo.

En este Lago. se lleva a cabo la fa-
mosa travesia natatoria que se rea-
liza afo tras afio por motivo de la
fiesta del Yamor.

El Lago posee 35 metros de profun-
didad en los costados y 48 metros
de profundidad en el centro con una
superficie aproximada de 7 km2 y
sus orillas estén cubiertas principal-
mente de totora, que constituye la
materia prima para la elaboracion
de artesanias, las mismas que son
comercializadas en varios lugares
del pais por la asociacion TOTORA
SISA.

En vehiculo propio

Temperatura promedio del lugar:
12°C

Altura del lugar:
2660 metros sobre el nivel mar

Qué llevar:
* Ropa abrigada en €poca de inviermno
* Zapatos comodos
* Repelente contra mosquitos
fas
* Gorm
* Camara de fotos

Actividades que podemos realizar:

= Fotografia
“aminatas
ismo mistico

Consejos y precanciones:
Recolectar los desperdicios en un
contenedor para arrojarlos en un
basurero ya que las inmediaciones no
los posee.

Si llevan su propio bote. tener en
cuenta las corrientes de aire existentes
para no ser amastrado por ellas.

Si viene desde Quito: por la entrada derecha de Gonziles Sudrez para pasar por las co-
munidades de San Pablo y Araque. Es la via mas rapida para llegar al Parque Acuitico de

Araque.

Si viene desde Otavalo o Ibarra: por la entrada izquierda de Eugenio Espejo, por aqui lle-
‘garemos al antiguo muelle y continuando por la via, a varias comunidades como Camuen-

do, Compailia y finalmente Araque.

En transporte publico

Si viene desde Quito: nos bajamos en la parada de Gonzales Sudrez para tomar un taxi que

nos llevara al lugar que indiquemos.

Desde Otavalo: existen cooperativas como Otavalo, Los Lagos e Imbaburapac que nos
1l

levardn a las comunidades de San Pablo. Araque o Trojaloma desde donde podemos llegar
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T VUELTA A

con nuevas rutas ciclis-
ticas para que todos sus

visitantes y turistas des- O I A‘/AI O
cubran rincones y pa-

rajes llenos de emocio-

nantes aventuras. Es la
opcion perfecta para los
amantes de la naturaleza
y para quienes disfrutan
de paseos en compaiiia
de amigos o familiares.

seflales en cicloturismo
que debes conocer
@ .

Distancia del recorrido: 50 km.
Nivel técnico: Alto

Alto

simbologia de la ruta

g Imcio y llegada de ruta

@  Puntode Referencia

—  Ruta
pres
%»Sb Taguuss
Via E-35 o Panamericana
...... ke
— Rio
= Canal de riego
s Viaasfaliada
. Distancia en kilémetros
abg v
s Via del Tren

1 Salida Peguche Plaza Central / *. Hosteria Casa Sol, km 1.5 / ®Comunidad Yakupata, km 0.500 / *. Comu-
nidad Pucara Alto, km 1.0 / @Y hacia el Lago San Pablo, Parque Condor y Lechero, km 1.0 / ® Comunidad
Cruz Loma, km 2.0/ . Espejo, cruce vial, km 1.0 / ®Parroquia Espejo, km 1.0 / = Imbabuela Alto, km 9.0 /
Plaza de Toros Imbabuela, km 1.0/ ¢. Km. 25, Cuatro esquinas, km 6.0 / ®@Comunidad Larkacunga, km 2.0 /
7. Heda. Perugachi, km 5.0/ % Via Selva Alegre, km 2.0/ ¥. Comuidad Gualsaqui. km 2.5/ 1. Comunidad
Azama, km 2.5/ 11. Tramo asfaltado, km 0.200 / 1 2. Barrio San Eloy, km 0.800 /@Comunida Cotama, km
2.0/ @Comunidad Guanansi, km 3.0/ | . Comunidad La Bolsa, km 1.0/ | . Llegada Peguche Plaza Central,
km50. TOTAL: 50 km

CASCADA
DE PEGUCHE

Distancia del recorrido: 12.2 km.
Nivel técnico: Bajo - Medio

senales en cicloturismo
que debes conocer

(g Inicio y llegada de ruta

@  Punto de Referencia
—  iuly
_ap Lo
Via E-35 o Panamericana
e R E
p— R
Canal de riego
sseses Viaasfaltada
@  Distoncia en kilémetros
dbg v

et Via del Tren

| Salida Parque San Sebastian / *. Entrada Cascada de Peguche, km 2.5 / * Hosteria Casa Sol, km 0.200
/1. Entrada Comunidad Yakupata, km 1.0 / . Puente sobre el Rio de la Comunidad de Yakupata, km 1.0 /
. Comunidad Pucara, km 1.0/ 7. Entrada al Parque Céndor y Lechero, km 1.0 / . Comunidad Cruz Loma,
km 2.0 / ¥ Barrio Santa Anita, km1.0 / 1. Monserrath Alto, km 1.0 / 11 Estacién del Tren, km 0.500 /
1 2. Monserrath Bajo, km 0.500 / 1 5. Llegada al Parque San Sebastian, km 0.500. TOTAL: 12.5 km
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CALENDARIOANUAL
DE FESTIVIDADES

FEBRERO

Aflo nuevo y desfile por el dia de los inocentes

Pawkar Raymi en la que se organizan diferentes
actividades deportivas y culturales

Declaradopor ¢l Gobiemno Municipal “Mes de la Mujer™. Se
realizan diferentes actividades con la participacion de las
mujeres. Se bra Ia fiesta de Coraza
Semana Santa. Resaltan “Los Ramos™ (trabajos como faroles,
canastas esteras, aventadores, anillos y otros hechos & mano
con hoja de palmera)

Festividades del Inti Raymi o fiesta del sol denominado tambien
como San Juan, Se celebra en el solsticio de verano, inicia con
JUNIO ¢l bafio ritual que es un nch? de purificacion para el pueblo Ki-
chwa. A demis se realiza diferentes actividades ya que este mes

es el “Mes del Nifo y la Familia™

JULIO La fiesta en honor a San Pedro y S

AGOSTO La fiesta del Coraza y Pendoneros

Fiestas del Yamor y Koya Raymi, una fiesta tradicional que re-
SEPTIF presenta en encuentro del hombre con la Pachamama. La bebida
principal es el Yamor acompanada de unos exquisitos platos
tipicos

Fiesta de los Pendoneros, Fiesta Civica de Otavalo

OCTUBRI
BRE Eventos Octubre, tiempo de cultura

Dia de los Difuntos. Wakcha Karay como una costumbre propia del

NOVIEMBRE pueblo indigena en la que se comparten los alimentos

Eventos Diciembre Magico, Navidad, pase del nifio y aflos viejos

DICIEMBRE con la participacion de las lloronas y otros disfrazados

Calles de la ciudad

Comunidades como
Peguche, Agato e [luman

En la ciudad y comunida-
des de la parroquia de San
Rafael de la Laguna

En la ciudad y
las comunidades

En [luman (San Juan
Pucyn), en la ciudad (Plaza
de Ponchos), Cascada de
Puguche, San Pablo del
Lago y todas
las comunidades

Comunidades de Quin-
chuqui, Peguche y ortas
comunidades

Comunidades de la
parroquia de San Rafnel de la
Laguna

En la ciudad y sus diferentes

barrios asi como en las comu-

nidades que salieron elegidas
en el Vara
Chimbachi

Desfile civico y evento cul-
turales del pueblo mestizo.
Comunidades de la parroquia
de San Rafael de la Laguna

Cementerios de la ciudad y de
las comunidades indigenas

En la ciudad y
las comunidades

oo L
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Cascada de Peguche

Plaza de Ponchos

95



. m - Laguna de Mojanda
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. : . Feria de Animales

Aya Uma-Inti Raymi
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Iglesia San Luis
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Mirador - Cascada de Peguche
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Redondel de los Danzantes

Cerro Fuya Fuya
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Volcan Imbabura
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6.7. IMPACTOS

6.7.1. IMPACTO SOCIAL

La guia turistica del Cantén Otavalo tendra un impacto social ya que

permitira conocer la riqueza natural, historica asi como su cultura.

6.7.2. IMPACTO EDUCATIVO

Con la creacién de esta guia impresa los estudiantes de los diferentes
centros educativos podran conocer de una manera innovadora a traves
del disefio editorial y el uso de fotografias 3D, los atractivos turisticos y la

historia del Canton Otavalo.

6.7.3. IMPACTO ECONOMICO

La creacién de la guia turistica y sobre todo con la difusion de la
misma permitira un crecimiento econdmico en el cantén ya que esto

atraera a mas turistas locales, nacionales y extranjeros.

6.8. DIFUSION

La Difusién de la guia turistica se la realizara con el apoyo de la
UNAIMCO en conjunto con el auspicio del Municipio de Otavalo, en el
evento del Inti Raymi que se realiza cada afo el mes de Junio, ya que en
esta fecha se ve mas presencia de turistas nacionales y extranjeros que

visitan el Cantén Otavalo.
También se podra encontrar una version online a través de Isuu y

Yumpu que son paginas que permiten crear de forma gratuita revistas

online.
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'S‘?huu http://issuu.com/otavalo3d/docs/revistaotavalo
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Yusmpu

http://www.yumpu.com/en/document/view/54643611/revistaotavalo
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€ yumpu.com "8 9 O

6.8.1. FINANCIAMIENTO

Sector Publico: Mediante el Municipio de Otavalo y La UNAIMCO,
que formul6 parcialmente el financiamiento para la creacién y difusion de

la guia.

6.8.2. CANALES DE COMERCIALIZACION

La guia turistica sera distribuida en distintos puntos estratégicos como
son: El Municipio de Otavalo, La UNAIMCO, Agencias de turismo, sitios

de alta fluctuacion turistica.

108



6.8.3. PRECIO DEL PRODUCTO

El costo tentativo de la guia turistica es de $3,50 USD, incluido un par

de gafas 3D.

6.8.4. PRESUPUESTO

CANT. | DESCRIPCION V. TOTAL
300 | Guia tamafio A4 impresion full color tiro y retiro (52 900,00
paginas, hojas internas en couche de 150 gramos y
portada en couche de 300 gramos)
300 | Gafas 3D 45,00
TOTAL 945,70
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Anexo 1 PROCESO DE ELABORACION DE IMAGENES 3D

1. Partiremos de una imagen 2D, la imagen debe ser adecuada, con esto
gueremos decir que debe estar compuesta por distintos campos y tener
textura en todos ellos, es ademas conveniente, evitar las imagenes que
tengan excesos de tonos verdes y rojos ya que podria confundir un

poco el efecto.

2. Una vez que hemos seleccionado la imagen vamos a definir los
distintos campos de la misma, estos los distinguiremos con el siguiente

orden:

TERCER CAMPO
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Los objetos 0 modelos que estén mas cerca pero en el mismo plano lo

definiremos como primer campo.

El segundo campo estara compuesto por todos los objetos 0 modelos

gue gueden detras del primer campo pero en el mismo plano.

Asi, sucesivamente, definiremos todos y cada uno de los campos que

contenga la imagen

Bl oo t60n togm Cwe Sowcitn five Meikds B Ve Veums A

coOsuRs S Nas/T07 B

SFLHB LT AL

3. Primer Campo

Una vez finalizado este paso abrimos la imagen en adobe Photoshop.
Con la imagen en el editor, lo primero que vamos a hacer es duplicar la
capa (Control + J) para tener siempre la imagen original en la paleta

capas.

Hecho esto, escogemos la herramienta lazo y seleccionamos solo los
elementos del primer campo, ahora presionamos Control + C y Control +
V, asi se copiaran en una nueva capa solo estos elementos, a esta capa

la nombraremos primer campo.
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Una vez hecho esto duplicamos la capa, hacemos doble click en la
primera capa nos saldra la ventana de estilo de capa, en la opcién de

funciones avanzadas solo activamos el canal R y presionamos OK.

4. Ahora con la segunda capa hacemos el mismo procedimiento, pero
esta vez activamos los canales G y B.
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Seleccionamos la primera capa que tiene activado solo el canal R y
vamos a desplazar la imagen 6 pixeles hacia la derecha con la
herramienta mover (es conveniente hacerlo con la flecha hacia la derecha

del teclado pulsando 6 veces con la herramienta mover seleccionada).
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5. En el proximo paso, vamos a borrar todos esos que no aparezca en el
primer campo, acabado este paso, ya podemos apreciar el efecto en el

primer campo.
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6. Pasamos a generar el efecto en el segundo campo de la imagen. Los
pasos a seguir son iguales que los que hemos seguido para el primer
campo. Duplicamos la capa original, seleccionamos el canal rojo y
desplazamos la imagen. La diferencia es, que en este caso,

desplazaremos la imagen solo 4 pixeles hacia la derecha.
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En caso de que nuestra imagen contenga mas de dos campos y
queramos aplicarles el efecto, seguiremos los pasos anteriores
cambiando el numero de pixeles de desplazamiento de 2 en 2 siendo 2

pixeles menos en cada campo afiadido.
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Es importante el orden de las capas, el cual debe situar en primer lugar
la capa correspondiente al primer campo. En segundo lugar, el segundo
campo etc.
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Y una vez hecho el mismo procedimiento con todas las capas,

tendremos nuestra imagen 3D terminada.
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Anexo 2 ARBOL DE PROBLEMAS

Falta de propuestas de
disefio en guias impresas

Poca promocion turistica. Bajo interés en

Visitar los lugares

Disefio editorial de una guia turistica, con
fotografias 3D del cantdn Otavalo.

Poco fluido de turistas. Bajo nivel de

desarrollo

Desconocimiento de los lugares turisticos
del cantén Otavalo.

AR
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Anexo 3 MATRIZ DE COHERENCIA

FORMULACION DEL PROBLEMA

OBJETIVO GENERAL

¢, Cémo usar el disefio editorial y las
fotografias 3D para dar a conocer los
atractivos turisticos que posee el
Canton Otavalo, a los turistas

nacionales y extranjeros?

Utilizar el disefio editorial para disefar
y elaborar una guia turistica del Cantén
Otavalo, incorporando fotografias 3D,
destinado a los turistas nacionales y

extranjeros.

INTERROGANTES DE LA
INVESTIGACION

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e ;Como utilizar el disefo editorial
para dar a conocer los atractivos

turisticos del canton Otavalo?

e ;Cbmo captar la atencién del
lector a través del disefio

editorial?

e (;COmo realizar las imagenes
3D?

e Sentar las bases conceptuales
y técnicas que sustenten al
proyecto a través del marco

tedrico.

e Difundir

cultural de Otavalo a través de

la riqgueza natural y

un medio impreso.

¢ Presentar una propuesta visual
diferente de una guia turistica

del cantén Otavalo.

e Socializar el proyecto ante la

comunidad del cantén Otavalo,

para su difusion.
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Anexo 4 ENCUESTA

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

ESCUELA DE EDUCACION TECNICA

La presenta encuesta tiene por objetivo recabar la informacion para
determinar las la frecuencia y necesidades de los turistas nacionales y
extranjeros que visitan los atractivos turisticos del Canton Otavalo.

1) ¢ Qué fuentes de informacion usa a la hora de viajar?

[] [] []

Internet Agencias u Operadoras Revistas

2) ¢ Es frecuente las visitas que usted realiza al Canton?

Sl’l:l Nol:|

3) ¢Ha recibido usted, de parte de las operadoras turisticas o el Municipio
de Otavalo, algin medio impreso que le permita tener una adecuada

informacion turistica?

Si No

I:I I:I Nada I:I

4) ¢ Conoce o ha recibido alguna guia turistica del canton Otavalo?
O "o

5) ¢, Qué porcentaje de difusion cree que exista sobre el turismo?

50% I:I
75%
100% E|

Nada
[ ]
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6) ¢ Seleccione lo que crea conveniente debe ofrecer la guia turistica?

Imagenes

Resefia Histdrica El
Informacién en Inglés I:I
Mapas de Ubicacion I:I

Inf. De Hoteles y Restaurants |:|
Lugares Turisticos |:|

7) ¢ Cree Ud. que la creacion de una guia turistica con fotografias 3D

permitiria la reactivacion de otros sitios turisticos?

Si I:I Nol:l

8) ¢ De existir una guia turistica con fotografias 3D estaria dispuesto a

adquirirla?
Si No
[] []

9) En su opinidén, ¢Quién es el que mas gana a causa del turismo?

[]

Usted

El pais

La cultura

Las empresas locales
Las empresas extranjeras

El medio ambiente

HiRninn

No hay ganadores

GRACIAS POR SU COLABORACION

121



UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
BIBLIOTECA UNIVERSITARIA
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1. IDENTIFICACION DE LA OBRA
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necesidad de disponer de textos completos en formato digital con la finalidad de apoyar los

procesos de investigacion, docencia y extension de la Universidad.

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en este proyecto, para
lo cual pongo a disposicion la siguiente informacién:

DATOS DE CONTACTO
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LOS TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS EN
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AUTOR (ES): Chuquin Chuquin José Eduardo

FECHA: AAAAMMDD
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PROGRAMA: l_/‘l PREGRADO [ POSGRADO
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2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, Chuquin Chuquin José Eduardo, con cédula de identidad Nro. 1003181417, en calidad
de autor (es) y titular (es) de los derechos patrimoniales de la obra o trabajo de grado descrito
anteriormente, hago entrega del ejemplar respectivo en formato digital y autorizo a la Universidad
Técnica del Norte, la publicacion de la obra en el Repositorio Digital Institucional y uso del archivo
digital en la Biblioteca de la Universidad con fines académicos, para ampliar la disponibilidad del
material y como apoyo a la educacion, investigacion y extension; en concordancia con la Ley de
Educacion Superior Articulo 144,

3. CONSTANCIAS

El autor (es) manifiesta (n) que la obra objeto de la presente autorizacién es original y se la
desarrollé, sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto la obra es original y que es (son) el
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Ibarra, a los 17 dias del mes noviembre de 2015

ELAUTOR:

7
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Nombre: Chuquin Chuquin José Eduardo
€.Cc.1003181417
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