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RESUMEN

Esta investigacion se enfoca en tratar de concientizar a la gente sobre la
ecologia vulnerable de nuestro pais con informacion veraz de cuéles son
las especies en peligro, primero dejando en evidencia el problema social
dentro de la ciudad basandonos en una investigacion que describa las
principales causas y consecuencias de este fendmeno social. Segundo,
fomentando la cultura y los buenos valores en pro de los animales en

extincion; apelando a los sentimientos y emociones del mercado.

Para lo cual se ha basado en la previa investigacion la cual ha
demostrado muchos factores que influyen en la efectividad del mensaje y

como transmitirlo de manera efectiva.

Nuestra campafa consta de dos fases, la primera consiste en hacer una
campafa efectiva en la red social de mas cobertura como es Facebook,
misma que ha logrado viralizar en cuestion de dias varios contenidos
multimedia de distintos temas. Como bien sabemos en la actualidad la
mayoria de la poblacion juvenil esta inmersa en esta red ya sea por
cuestiones laborales o distraccion nada mas, esta sera una parte de
nuestro publico objetivo. La segunda consiste en realizar una exposicion
artistica de los animales en peligro de extincion donde se pueda apreciar
de una forma diferente la belleza y la importancia que tienen estas
especies para el ecosistema, de esta manera estaremos captando al
segundo grupo del publico objetivo que seria principalmente autoridades

competentes al tema y empresas que puedan estar ligadas este sector.
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ABSTRACT

This research focuses on trying to sensitize people about the ecology of
our country vulnerable to information which are truly endangered species,
first making it clear social problem within the city based on research that
describe the main causes and consequences of this social phenomenon.
Second, promoting the culture and good values on behalf of endangered
animals; appealing to the feelings and emotions of the market.

To which was based on previous research has shown that many factors

influence the effectiveness of the message and how to transmit effectively.

Our campaign consists of two phases, the first is to make an effective
campaign in the social network as Facebook more coverage, which it
achieved in days be viral various multimedia contents of different topics.
As we know today the majority of the youth population is immersed in this
network either by labor issues or distraction around, this will be a part of
our target audience. The second is to make an artistic statement of the
endangered animals where you can appreciate differently the beauty and
importance of these species to the ecosystem, thus capturing the second
group will be the public who would mainly objective competent authorities
to issue and companies that can be linked this sector.
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INTRODUCCION

El proyecto es desarrollar mediante una propuesta grafica una campafa
publicitaria social; la misma que permitira incentivar el cuidado hacia las
diferentes especies endémicas, por medio de la poblacion a la que va

dirigida.

Para ejecutar un cambio, es necesario concientizar a las personas sobre
actitudes disciplinarias que permitan desarrollar el respeto hacia la vida
que esta inmersa dentro del ecosistema, lo cual conlleve a un cambio
social favorable dentro de la poblacion y a su vez el cuidado con los

animales en peligro de extincion.

Se cuenta con un marco referencial, marco tedrico y metodologico, asi
como los resultados obtenidos a traves de la investigacion realizada y la

propuesta para el lanzamiento de la campafa publicitaria.

Para lo cual se encuentra ordenado de la siguiente forma:

Capitulo I.- Antecedentes, formulacion del problema, planteamiento del
problema, objetivos, delimitacion del problema, justificacion y factibilidad.
Capitulo I1.- Marco te6rico, Son las teorias utilizadas y fundamentos de las

distintas variables planteadas con el fin de sustentar la investigacion.

Capitulo Ill.- Metodologia, Comprende los diferentes métodos, técnicas e

instrumentos implementados para la recoleccién de datos.
Capitulo VI. - Propuesta, Es el desarrollo técnico de la campafa
publicitaria, en la cual se detalla el proceso que se debe realizar para

lograr el éxito en su aplicacion.

Capitulo V.- Analisis e Interpretacion de Resultados, examinar los
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resultados para ver si el proyecto es factible.

Capitulo V.- Conclusiones y Recomendaciones, tenemos las
conclusiones del analisis de los resultados que obtuvimos en la
investigacidbn hecha a nuestro publico objetivo. Y en el caso contrario
hacer las recomendaciones para dar solucion al problema.

Capitulo VI. - Propuesta Alternativa, la propuesta se realizara de acuerdo

a las necesidades del target, con claros objetivos se har4 una guia para

elaborar el proyecto.
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Capitulo |

1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Antecedentes

El planeta pierde cientos de especies, la mayoria de ellas sin aun ser
descubiertas y es el caso de nuestro Ecuador. Se pierde la mutabilidad
biolégica, ademéas la diversidad genética, sustento para las generaciones
futuras. La especie que estad en peligro puede extinguirse en un futuro

préximo.

Con el tiempo millones de especies se han ido extinguiendo a causa
de procesos naturales. En los pasados 300 afios, los humanos han

multiplicado la cantidad de animales en extincion por mil.

Para las especies naturales, vegetales y animales, el vivir representa
un peligro diario, deben cuidarse de sus depredadores, en especial del
hombre. Las catastrofes ecolégicas, la deforestacion y mas
consecuencias de la accibn humana provocan dafios en la cadena

ecoldgica.

1.2 Planteamiento del Problema

La destruccion del habitat y la pérdida del alimento, los reducidos
niveles de poblacion animal y la contaminacion del ambiente son
problemas considerables para las especies, siendo la caceria la de mayor
afectacién para las especies; Muchas personas son tentadas a cazar
animales por sus pieles como trofeos o por sus altos costos en mercados

negros.



Los conservacionistas dicen que la depredacion de la fauna ha ido
aumentando rapidamente y se piensa actualmente que una especie se
pierde cada 15 minutos. Para la naturaleza, lo mas fuerte que le puede
pasar, es la pérdida de las especies, debido a que se pone en peligro el
equilibrio de todo ecosistema. En la cadena natural, todas las especies
necesitan de otra para perdurar.

La destruccion de los ecosistemas es el pretexto de un desarrollo sin
medidas de sustentabilidad, pone en camino a la extincibn a una
biodiversidad en cuyas potencialidades se basa la vida de los proximos

afos.

Poniendo estos conceptos a la ética de la comunicacion, podemos ver
cual es la importancia de favorecer a la proteccion de la naturaleza, dando

a conocer las potencialidades del patrimonio faunistico.

1.3 Formulacién del Problema

¢ Cree usted que mediante una propuesta gréfica la sociedad pueda tomar

conciencia sobre el cuidado de los animales en peligro de extincion?

1.4 Delimitacion

1.4.1 Unidades de Observacién

Esta investigacion esta dirigida a toda la ciudadania ibarrefia

1.4.2 Delimitacion espacial

Universidad Técnica del Norte

1.4.3 Delimitacion temporal

Periodo de tiempo 2015



1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivo general

Realizar una propuesta gréfica y publicitaria sobre los animales en peligro
de extincion del Ecuador

1.5.2 Objetivos Especificos

1) Elaboracién de una propuesta publicitaria para realizar una campafa

de concientizacidén sobre los animales en peligro de extincién.

2) Determinar los parametros mas importantes acerca del desarrollo de

una campafa publicitaria.

3) Dar a conocer la vulnerabilidad de las especies de nuestro pais.

4) Elaborar un mensaje de concientizacion sobre los animales en peligro

de extincion del Ecuador

1.6 Justificacion de la Investigacion

Con los antecedentes de esta investigacion y los estudios previos que
se han realizado podemos tener un panorama mas claro y factible para
ejecutar y plantear una propuesta que actué como una buena alternativa
para tener un cambio social favorable dentro de los estudiantes sobre el

cuidado de los animales en peligro de extincion.

Uno de los puntos claves para ejecutar esta propuesta es plantearla
en lugares con mas poblaciébn como; una ciudad, una provincia, una

region y un pais, de esta manera tendremos resultados mas efectivos.



En segundo lugar, tendriamos mentes jévenes a las que podemos
llegar con creatividad, disefio y graficos, mismas que serian las bases
fundamentales para poder lograr el cambio social de una manera positiva
ya que como estudiantes seria una forma distinta de llegar a ellos para
dejar en su conciencia de una forma visual el mensaje que va dentro de

esta propuesta.

Por ultimo, estariamos dando a conocer uno de los proyectos que bajo
previas investigaciones jamas ha sido propuesto en nuestra carrera y no
ha sido sujeto de mucha indagacion por parte de los estudiantes de
diversas entidades educativas del pais. Esto nos daria la pauta para
poner en ejecucion esta investigacion y colaborar con un cambio social a
nuestro pais resolviendo asi un problema como es la falta de cuidado y

proteccion de los animales en peligro de extincion.



Capitulo Il

2 MARCO TEORICO

2.1 Fundamentacién Publicitaria

2.1.1 Definiciéon

“La publicidad es parte integral de nuestro sistema
economico y esta relacionada en forma directa con
la fabricacion, distribucién, comercializacion vy
venta de productos y servicios”.

(Kleppener & Lane, 1994)

La publicidad es tan antigua como la misma civilizacion y el comercio,
siempre ha sido necesaria para reunir a compradores y vendedores. Los
negocios necesitan de la publicidad y la publicidad es un negocio vital en

si mismo.

Para entender la publicidad se necesita saber algo acerca de su
historia y de los compendios artisticos como cientificos de este campo. Si
bien la publicidad moderna es en gran parte un producto de este siglo, la
comunicacién ha sido parte del proceso de ventas desde que aparecio el
primer intercambio de productos entre las personas. Y la llegada de la
tecnologia y la investigacién ha hecho que el proceso publicitario en las
décadas recientes sea cada vez mas complejo. Las claves de la
publicidad no han cambiado desde las tablas de barro de la antigua
Babilonia o los letreros de las tabernas de la Inglaterra medieval.

La publicidad no es una técnica Unica, sino que se adapta a las
necesidades de infinidad de productos, compafias y estrategias de

mercado.



No importa donde estemos, la publicidad estda con nosotros
educandonos, induciéndonos a comprar nuevos productos y servicios,
incitandonos a abandonar malos habitos, como el consumo de drogas o

animandonos a apoyar alguna causa noble o a algun candidato politico.

Antes de estudiar el avance de la publicidad, tenemos que hacernos
esta pregunta, "¢ Por qué existe la publicidad?". La respuesta evidente es,
qgue es el medio mas practico y eficiente para mantener un sistema de
mercado de produccion masiva.

La publicidad existe porque:

1. Forma parte de nuestro método de comunicacion.
2. Daaconocer a la gente de la disponibilidad de productos y servicios.
3. Brinda informacién que ayuda a tomar decisiones fundamentadas.

4. En sus diversas formas, nos informa, guia, dirige, convence y alerta
sobre diferentes aspectos que hemos de considerar en nuestra vida
diaria'.

2.2 Fundamentacién de Diseio

2.2.1 Antecedentes del Disefio

“El disefio es un proceso de creacion visual con un
proposito. A diferencia de la pintura y de la
escultura, que son la realizacion de las visiones
personales y los suefios de un artista, el disefio
cubre exigencias practicas. Una unidad de disefio
grafico debe ser colocada frente a los ojos del
publico y transportar un mensaje prefijado. Un
producto industrial debe cubrir las necesidades de
un consumidor.”

(Wong, 1989)



El disefio gréafico es una disciplina o profesion que se desarrollé con
el fin de idear y transmitir mensajes a través de la imagen. Esta disciplina
también se le llama “comunicacion visual” ya que tiene intima relacién con

la comunicacion como ciencia teérica y disciplina grafica.

Se entiende por disefio grafico a la practica de desarrollo y ejecucion
de mensajes visuales que contemplan aspectos informativos, de

identidad, persuasion, tecnolégicos, productivos y de innovacion.

2.2.2 El triptico en el disefio

Muy a menudo presentan en su parte central una imagen o una
figura, la cual queda protegida por las laterales, una vez que se pliegan

hacia el medio, como si de dos puertas se tratara.

La nociébn moderna de triptico esta asociada a cualquier publicacion
de tres hojas, cuyas dos hojas laterales pueden plegarse sobre la hoja del

centro.

Estos tripticos se entregan para la promocién de eventos y es comun
gue se organicen de la siguiente forma: en la cara frontal, aparece la
descripcion del evento (fecha, sede, etc.) y la institucion que lo lleva a
cabo; en las tres caras del centro, se detallan los invitados, participantes y
contenidos de las actividades; en la parte posterior, por udltimo, se

mencionan los datos para la inscripcién y la solicitud de informacién.

Por lo general, esta diversidad de tripticos puede ser vista de manera
interactiva, manipulando las hojas con el puntero del ratén y viendo una
representacion tridimensional del documento, cuyas hojas se pliegan de

manera realista.

La ventaja del formato digital posibilita buscar cadenas de texto y de



ampliar el triptico para mejorar las condiciones de la lectura; ademas,
como en todos los documentos virtuales, su distribucion es muy sencilla 'y

mas respetuosa por el medio ambiente que su alternativa en papel.

2.2.3 Clasificacion del disefio

Disefio Grafico Publicitario
Disefio Editorial

Disefio de Identidad Corporativa
Diseilo Web

Disefio de Envase

Disefio Tipografico

Disefio de Cartelera

Disefo de Interiores

© 0 N o g b~ wDdPRE

Disefio de Imagen
10.Disefio de Sefalética

11.Disefio Multimedia

2.3 Publicidad

“Una o varias direcciones creativas pueden ser
adoptadas las campafias publicitarias o0 a su vez un
conjunto de las mismas”.

(Rodriguez del Pino Daniel, 2014)

La comunicacion comercial se puede resumir alo que llamamos
publicidad, misma que trata de elevar las ventas de un servicio 0 un

producto especifico valiéndose de medios comunicativos.

Todas las especialidades intervienen de una u otra manera en el
campo de la publicidad al igual que toda forma de dar a conocer un

mensaje por medio de los distintos canales comunicativos con el objetivo



de persuadir al target, teniendo como fin el consumo de lo anunciado.

2.3.1 La Campaifa Publicitaria

Se trata de una amplia estrategia que lleva un determinado namero
de mensajes diferentes y al mismo tiempo relacionados entre si, estos se
difunden en los diferentes canales comunicacionales por un plazo
determinado. Con este conjunto de estrategias so busca satisfacer una
necesidad o problema.

A continuacioén, los pasos mas importantes para elaborar una buena

campafa publicitaria.

e Fijar objetivos

e Publicidad informativa

e Publicidad persuasiva

e Publicidad de recordatorio

e Publicidad de refuerzo

¢ Realizacion del briefing

¢ Propuesta base

e Elaboracién del mensaje

e Realizacion de artes finales

e Elaboracioén del plan de medios
e Adecuacion del mensaje al medio
e Coordinacion de la campafia

e Puesta en marcha

e Sistemas de control

e Medios publicitarios



2.3.2 Psicologia del Consumidor

“Aquella actividad interna o externa del individuo o
grupo de individuos que dirigida a la satisfaccion
de sus necesidades mediante la adquisicion de

bienes o servicios”. (Cueva, 2002)

Esta analiza al consumidor y su comportamiento para ver de qué
manera poder persuadirlo para inclinarlo por un producto o servicio, para

esto tenemos la ayuda de tres puntos especificos.
a) Familia.
b) centros escolares y amigos

c) Lideres y medios comunicacionales.

2.3.3 Factores psicoldgicos de persuasion

El consumidor es influido por los siguientes factores;

e Cultural

e Status

e Afectivo

e Necesidad

¢ Masificacion

¢ Innovacién y tecnologia

e Pertenencia

2.3.4 Plan de Publicidad

El plan de publicidad contiene todos los detalles de lo que pasa y
podria pasar en el mercado a la hora de aplicar la campafa, asi como

también lleva las tacticas y las estrategias para las lineas fundamentales

10



de la creatividad, relaciones publicas, promocién de ventas y todo lo que
respecta al area publicitaria

2.3.5 Semiotica

Es decir, que la ven como una ciencia orientada a estudiar como
funciona el pensamiento para explicar las maneras de interpretacion del

entorno y de creacion y difusion de conocimiento que tienen las personas.

Otros especialistas definen a la semiologia como una disciplina que se
encarga de los estudios vinculados al andlisis de los signos a nivel
general, tanto linguisticos relacionados a la semantica y la escritura como

semidticos los signos humanos y de la naturaleza.

En esta area podemos apreciar los siguientes apartados;

e Lasemantica
e Laonomasiologia
e La semasiologia

e La pragmaética

2.3.6 Arte

Actividad humana que tiene como fin la creacion de obras culturales,
conjunto de habilidades, técnicas o principios necesarios para realizar una
determinada actividad. También puede definirse como las actividades o
producciones del ser humano con fines estéticos o comunicativos que
representan a través de medios como la pintura, la escultura, la literatura
o la musica diferentes realidades con escenas, ideas, emociones Yy

sentimientos.
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El concepto de arte evoluciona y se trata de un término subjetivo. El
arte es también el conjunto de obras y movimientos artisticos

correspondientes a una época, un estilo o un pais.

2.3.7 Relaciones Publicas

Son un proceso de comunicacion estratégico, por medios de canales
masivos, acttan en las diversas organizaciones y sus ambientes,
podemos tener una percepcion positiva de ellas con una estrategia
publicitaria bien pensada, también el plan de medios tiene que ser infalible

para el target.

2.3.8 Medios Publicitarios

“Son vehiculos en los que colocamos nuestros
mensajes comerciales para su difusién” (Mariola,
2011)

En esta area tenemos a los medios de comunicacion mas comunes
como television, radio e internet, la publicidad es la principal fuente de su
financiamiento. El desarrollo de una empresa marca o producto no se
podria llevar a cabo con efectividad si no tuviéramos estas valiosas
herramientas impulso econémico y comercial. Tenemos otros que fueron
creados para un fin especifico como las vallas publicitarias y mas

instrumentos de difusion.
La publicidad no tiene limites ya que se puede encontrar el

instrumento necesario para llegar a la mente del consumidor y difundir el

mensaje que nosotros queremos.
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2.3.9 Plan de marketing

Un analisis anticipado del mercado es el punto de partida de todo
plan. De acuerdo a los clientes determinaremos la estrategia que
usaremos para llegar a ellos, siempre se tomara en cuenta las "4Ps" del

marketing; Producto, Precio, Plazay Promocién.

2.3.10 Marketing online

En otras palabras, es una forma de vender servicios y productos a un
determinado publico, el cual utiliza como principal herramienta diaria el
internet en cualquier parte como en el hogar, la oficina y sus teléfonos
personales hoy son una herramienta facil y eficaz para llegar con los

productos al publico objetivo.

Cuatro puntos importantes del marketing online se deben tomar muy en

cuenta con anterioridad al lanzamiento de una campafia online:
Usabilidad: El servicio tiene que ser eficaz, eficiente y muy intuitivo.

Interfaz: Tiene que estar muy bien disefiada con un tono fresco y colores
llamativos que transmitan buenas sensaciones ya que asi el publico se

sentira atraido a mirar los mensajes publicitarios que vamos a ofrecer.

Motores de busqueda: Encargados de ordenar y encontrar la

informacién que nuestro objetivo desea.

Promocion: En este apartado empezaremos por las redes sociales mas
importantes como son; Facebook, Instagram, Twitter, YouTube vy el resto

de sitios web.
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2.4 Fundamentacion de la fauna

2.4.1 Definicién

“La fauna es un compuesto de especies organicas
gue viven en una regiéon, y son del mismo ciclo
geolégico. Esta depende tanto de factores abio6ticos
como de factores bioticos. Entre éstos sobresalen
las relaciones posibles de competencia o de
depredacién entre las especies. Los animales
suelen ser sensibles a las perturbaciones que
alteran su habitat; por ello, un cambio en la fauna
de un ecosistema indica una alteracién en uno o
varios de los factores de éste”. (Real Academia
Espafiola, 2014)

Nuestro pais pese a su reducida extension posee distintas zonas
climaticas que albergan numerosas especies y de gran variedad lo que
pone a nuestra patria entre una de las mas ricas del mundo en cuanto a

fauna y flora.

Mil 252 variedades de animales vertebrados estan amenazadas, 217

mamiferos, 238 aves, 276 reptiles y 521 anfibios.
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Grafico N° 1 - Sistema nacional de areas protegidas
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2.4.2 Causas de la extincion de las especies

Estas son las principales causas que inician la desaparicion de
especies por los cambios del lugar donde viven ademas un proceso de
conversion, fraccionamiento y simplificacion de la tierra.

Conversion:

Los lugares de origen natural se transforman en granjas, lugares
residenciales, centros de entretenimiento o comerciales, complejos

deportivos y parques de grandes industrias.

Fraccionamiento:

Para que las poblaciones animales puedan vivir, el nUmero de sus
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integrantes nunca tiene que ser muy reducido; lo cual requiere un area
minima, esta tiene que ser lo suficientemente grande para perdurar en el
transcurso de los afos. Varios tipos de construccion como autopistas y
aeropuertos en la amazonia impiden el paso de un grupo a otra zona por

lo que pierden su alimentacién y muchos de los casos el agua.

Simplificacion:

El hombre destruye los bosques y con ello llega la completa
deforestacion a muchos lugares tras de eso se encuentra la perdida de
especies como aves y animales terrestres al encontrarse con un terreno
arido y desolado ya que dependen en gran parte de los arboles y las

plantas para su existencia.

Factor demogréfico

El creciente nimero de personas trae consigo un elevado incremento
de consumo, dando como resultado la necesidad de un area mas extensa
de produccién agricola como resultado tenemos el exterminio de plantas y
animales de estas zonas. De esta manera estos animales estan

condenados a su inevitable extincion.

Abuso:

Debido a su alto valor el hombre sobre explota a la flora y la fauna de
nuestro pais. A pesar de las leyes vigentes en la constituciéon, la caza

indiscriminada continua por mano de personas sin escrupulos.

2.4.3 Analisis por regiones

Al analizar la presencia de especies amenazadas de acuerdo con las
regiones y pisos zoogeografico existentes en el Ecuador, se tiene que las
Islas Galapagos son las que poseen la menor diversidad de mamiferos

del pais; sin embargo, evidencian la mas alta proporcion de especies
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extintas y amenazadas. En el archipiélago se ha documentado la
presencia de 12 tasa de mamiferos: dos murciélagos, dos lobos marinos y
ocho roedores. De estas especies, cuatro se encuentran extintas (todos
roedores), lo que representa un 33,3% del total de mamiferos de
Galdpagos; otras cuatro especies (también roedores) estan En Peligro
Critico y dos (ambos lobos marinos) estan catalogadas como vulnerables.
Esta dramatica realidad da un total de 10 especies, entre extintas y
amenazadas, con una proporcion del 83,3% de los mamiferos de

Gal4pagos (Grafico 3).

Las aguas ocedanicas insulares registran 5 especies amenazadas.
Tres estan dentro de la categoria en peligro (9,4%) y dos son vulnerables
(6,2%) lo que da un total del 15,6% de las especies marinas. Por su parte,
las aguas continentales registran seis especies amenazadas. Tres dentro
de la categoria en peligro (12,5%) y tres en Vulnerable (12,5%) lo que da

un total del 25% de las especies marinas.

En el piso tropical occidental se registran 154 especies de mamiferos
(136 en el norte hiumedo y 116 en el sur seco). En el noroccidente se
registran 13 especies amenazadas (9,6% del total de mamiferos que
habitan en el piso zoogeografico). Dos en la categoria en peligro critico,
una en peligro y 10 son vulnerables. Mientras que en el trépico
suroccidental se registran 11 especies amenazadas (9,5% del total de
mamiferos que habitan en el piso zoogeografico). Una en la categoria en

peligro critico, una en peligro y nueve son vulnerables (Gréfico 3).

En el tropico amazonico la situacion es diferente. Aqui la diversidad de
mamiferos es la mas alta del pais con 191 especies, de éstas 12 estan
amenazadas (6,3%), de las cuales dos se encuentran en peligro critico,

dos en peligro y ocho son vulnerables (Grafico 3).

En los pisos Subtropicales habitan 110 especies de mamiferos a
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occidente y 114 a oriente. En la vertiente occidental se registran 10
especies amenazadas (9,1% del total de mamiferos que habitan en el piso
zoogeografico): una En Peligro Critico, una En Peligro y ocho Vulnerables.
En la parte oriental el nimero de tasa son 11 (9,6%): una En Peligro

Critico, dos En Peligro y ocho Vulnerables. (Grafico 3).

Grafico N° 2 - Categoria de las Listas Rojas
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Grafico N° 3 - Especies en las diferentes regiones del Pais

Total Amenazadas
Region / Piso especiecs EX CR EN VU Subtotal NT DD Total
Galapagos 12 4 4 0 2 6 0 0 10
Océano 32 0 0 3 2 5 4 18 27
insular
Océano 24 0 0 3 3 6 4 10 20
continental
Tropico 136 0 2 1 10 13 8 7 28
noroccidental
Tropico 116 0 1 1 9 11 7 4 22
suroccidental
Tropico 191 0 2 2 8 12 9 22 43
amazonico
Subtrépico 110 0 1 1 8 10 6 7 23
occidental
Subtrépico 114 0 1 2 8 11 3 15 29
oriental
Templado 57 0 0 2 3 7 4 1 12
occidental
Templado 61 1 1 2 5 8 2 1 12
oriental
Altoandino 49 1 0 3 3 6 2 0 9

Autor: Diego Tirira

Fuente: Libros rojos



Gréafico N° 4 - Lista Roja de los Mamiferos del Ecuador 1

ESPECIES EXTINTAS (EX)

RODENTIA

Muridae

Bolomys punctulatus Ratdén campestre del Ecuador
Megaoryzomys curioi Rata gigante de Galapagos
Nesoryzomys darwini Raton de Galapagos de Darwin
Nesoryzomys indefessus Raton de Galapagos indefenso
Oryzomys galapagoensis Raton arrozalero de Galapagos

ESPECIES EXTINTAS EN EL PAIS (LE)

ARTIODACTYLA
Cervidae
Hippocamelus antisensis Ciervo andino

ESPECIES EN PELIGRO CRIiTICO (CR)

CARNIVORA

Mustelidae

Mustela felipei Chucuri de Don Felipe
Pteronura brasiliensis Nutria gigante
PERISSODACTYLA

Tapiridae

Tapirus bairdii Tapir de la costa
PRIMATES

Cebidae

Ateles fusciceps Mono arafia de cabeza café
RODENTIA

Muridae

Akodon latebricola Raton ecuatoriano de cola corta

Autor: Diego Tirira

Fuente: Libros rojos
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Gréfico N° 5 - Lista Roja de los Mamiferos del Ecuador 2

RODENTIA

Muridae

Nesoryzomys fernandinae Raton de Galapagos de Fernandina
Nesoryzomys narboroughi Raton de Galapagos de Narborough
Nesoryzomys swarthi Raton de Galapagos de Santiago
Oryzomys bauri Ratén arrozalero de Santa Fe
SIRENIA

Trichechidae

Trichechus inunguis Manati amazo6nico

ESPECIES EN PELIGRO (EN)

CARNIVORA

Ursidae

Tremarctos ornatus Oso de anteojos

CETACEA

Balaenopteridae

Balaenoptera borealis Ballena Sei

Balaenoptera musculus Ballena azul

Balaenoptera physalus Ballena de aleta

Delphinidae

Sotalia fluviatilis Delfin gris de rio

Iniidae

Inia geoffrensis Delfin rosado

CHIROPTERA

Emballonuridae

Balantiopteryx infusca Murciélago de sacos alares pequefios
Molossidae

Cabreramops aequatorianus Murciélago de cola libre de Cabrera
PERISSODACTYLA

Tapiridae

Tapirus pinchaque Tapir de montafia
RODENTIA

Muridae

Anotomys leander Rata espinosa andina

ESPECIES VULNERABLES (VU)

DIDELPHIMORPHIA

Didelphidae

Glironia venusta Raposa de cola peluda
ARTIODACTYLA

Cervidae

Pudu mephistophiles Ciervo enano

Autor: Diego Tirira

Fuente: Libros rojos

21



Gréfico N° 6 - Lista Roja de los Mamiferos del Ecuador 3

ESPECIES VULNERABLES (continuacién)

CARNIVORA
Canidae

Speothos venaticus
Felidae

Leopardus tigrinus
Oncifelis colocolo
Panthera onca
Puma concolor
Mustelidae

Lontra longicaudis
Otariidae

Arctocephalus galapagoensis

Zalophus wollebaeki
CETACEA
Balaenopteridae
Megaptera novaeangliae
Physeteridae

Physeter catodon
CHIROPTERA
Furipteridae
Amorphochilus schnablii
Phyllostomidae
Choeroniscus periosus
Lonchophylla hesperia
Vespertilionidae
Eptesicus innoxius
PRIMATES

Cebidae

Alouatta palliata
Ateles belzebuth
Cebus capucinus
Lagothrix lagotricha
RODENTIA
Dinomyidae

Dinomys branickii
Erethizontidae
Coendou quichua
Muridae

Neacomys tenuipes

Guanfando

Tigrillo chico

Gato andino

Jaguar

Puma

Nutria comiin

Lobo peletero de Galapagos
Lobo marino de Galdpagos

Ballena jorobada

Cachalote

Murciélago ahumado del suroccidente

Murciélago longirostro narigudo mayor
Murciélago longirostro del suroccidente

Murciélago vespertino del suroccidente
Aullador de la costa

Mono arafia de vientre amarillo

Mono capuchino

Chorongo

Pacarana

Puerco espin andino

Raton espinoso de Thomas

ESPECIES CASI AMENAZADAS (NT)

DIDELPHIMORPHIA
Didelphidae
Caluromys derbianus

Raposa lanuda de Centroamérica

Autor: Diego Tirira

Fuente: Libros rojos
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Grafico N° 7 - Lista Roja de los Mamiferos del Ecuador 4

ESPECIES CASI AMENAZADAS (continuacién)

DIDELPHIMORPHIA
Didelphidae
Chironectes minimus
Marmosa lepida
ARTIODACTYLA
Cervidae

Mazama rufina
CARNIVORA

Canidae

Pseudalopex sechurae
Felidae

Leopardus pardalis
Leopardus wiedii
Procyonidae
Bassaricyon gabbii
CETACEA
Balaenopteridae
Balaenoptera acutorostrata
Delphinidae

Delphinus delphis
Globicephala macrorhynchus
Stenella attenuata
CHIROPTERA
Mormoopidae
Mormoops megalophylla
Phyllostomidae
Vampyrum spectrum
EDENTATA
Dasypodidae

Cabassous centralis
PERISSODACTYLA
Tapiridae

Tapirus terrestris
PRIMATES
Callitrichidae

Saguinus fuscicollis
Saguinus tripartitus
Cebidae

Cebus albifrons aequatorialis
Cebus apella
RODENTIA

Agoutidae

Agouti taczanowskii
Muridae

Ichthyomys hydrobates

Raposa de agua
Raposa chica radiante

Cervicabra

Perro de monte de Sechura

Tigrillo
Tigrillo de cola larga

Olingo de occidente

Ballena Minke
Delfin comiin de hocico corto

Calderdn de aletas cortas
Delfin manchado

Murciélago rostro de fantasma

Gran falso vampiro

Armadillo rabo de carne de occidente
Tapir amazonico

Chichico de manto rojo

Chichico de manto dorado

Machin blanco de occidente

Mico negro

Guanta de monte

Rata cangrejera andina

Autor: Diego Tirira

Fuente: Libros rojos
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2.5 Glosario de términos

Cautiverio

Estado de privacion de libertad y tiempo que dura.

Campaiia
Conjunto de actividades o de trabajos que se realizan en un periodo

de tiempo determinado y estan encaminados a conseguir un fin.

Conservacion
La conservacion es la accion y efecto de conservar El término tiene
aplicaciones en el ambito de la naturaleza, la alimentacion y la biologia,

entre otros.

Demografico
La demografia es la descripcion estudio de la poblacion es la ciencia
gue tiene como objetivo el estudio de las poblaciones, de su dimensién,

estructura, evolucién y caracteristicas generales.

Disefio

Se define como el proceso previo de configuracion mental, en la
busqueda de una solucion en cualquier campo. Utilizado habitualmente en
el contexto de la industria, ingenieria, arquitectura, comunicacion y otras

disciplinas creativas.

Habitat

Conjunto de factores fisicos y geograficos que inciden en el desarrollo
de un individuo, una poblacion, una especie o0 grupo de especies

determinados.
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Publicidad

Se conoce como Publicidad a aquella técnica destinada a difundir o

informal al publico sobre un bien o servicio a través de los medios de

comunicaciéon con el objetivo de motivar al publico hacia una determinada

accion de consumo. La publicidad informara al consumidor potencial de

un bien o servicio acerca de los beneficios que presenta este y resaltara

las diferencias que lo distinguen de otras marcas.

2.6

Interrogantes

¢ Esta propuesta gréfica podra concientizar a la gente?

¢ Esta investigacion tendra el impacto deseado?

¢Ayudara esta investigacion a aumentar el nivel de importancia del

cuidado de las especies en peligro de extincion?

¢Podria implementarse esta investigacibn a un mayor numero de

personas?

2.7 Matriz categorial

Cuadro N° 1 — Matriz categorial

CATEGORIAS CONCEPTO DIMENSION INDICADOR

Comunicar noticias o Inicio de la
Histori publicidad
anuncios de caracter IStoria
. comercial para atraer a

Publicidad Publicidad |
posibles compradores, ublicidad en  la
espectadores. actualidad

¢;Cuélesla

El disefio se define Publicidad y Disefio | Relacion entre la
como el proceso previo publicidad y el

Disefio de configuracién mental, Disefio?

"pre-figuracion”, en la
basqueda de una
solucién en cualquier
campo

Clasificacién Del
Disefio

¢ Cuantas clases

de disefio
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existen?

Fauna

La fauna es un
compuesto de especies
organicas que viven en
una regién y son del
mismo ciclo geoldgico

Factor Demogréfico

Causas de la
Extincion de las

Especies

¢ De qué manera
influye el factor
demogréfico en la
extincion de las
especies?

¢ Cuales son las
principales
causas de
extincion?
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Capitulo Il

3 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Tipos de investigacion

En esta propuesta se aplicara el tipo de investigacion aplicada porque
lo que nos interesa primordialmente, son las consecuencias que nos
arrojara al final, con el planteamiento del marco tedrico podremos

sustentar en parte la respuesta de nuestro publico meta.

3.2 Métodos

Inductivo-Deductivo
Historico-Légico

La Recoleccion de Informacion

3.3 Técnicas e instrumentos

3.3.1 Encuesta

Se aplicara la Encuesta debido a que su principal ventaja es que,
dependiendo de la profundidad de la misma, se pueden obtener datos
muy precisos ya que las mismas, se les realizan a grupos de personas
con caracteristicas similares de las cuales se desea obtener la

informacidn necesaria.

3.4 Universo

En el afio 2010 se llevo a cabo el ultimo censo, Ibarra cuenta con
181.175 habitantes, 87.786 Hombres y 93.389 Mujeres, un nimero optimo
de mentes donde se tratara de conseguir un cambio social positivo que
beneficie a la concientizacion sobre el cuidado de los animales en peligro

de extincion.
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3.5 Muestra

3.5.1 FoOrmula para calcular la muestra

n — Piy
(N-DE;+PQ

n = Tamafo de la muestra.
PQ = Varianza de la poblacion, valor constante = 0.25
N = Poblacién o Universo
(N-I) = Correccidén geométrica, para muestras grandes >30
E = Margen de error estadisticamente aceptable:
0.02 = 2% (minimo)
0.3 =30% (méximo)
0.05 = 5% (recomendado. en educacion.)

K = Coeficiente de correcciéon de error, valor constante = 2

Célculo de la muestra

o PQ*N
E
N-1)—+P
(N-1) —+PQ
~ 0,25*187.175
o 2
(187.175-1) (0’2)52) +0,25
46793,75

n=
(187.174)(0,000625) + 0,25

n =399

28



n= 2
(N-1) E” . PQ
K2
46793,75 46793,75
n= _ - @ @@
116,98 + 0,25 117,23
n=117,23 n =399

La cantidad de encuestas a realizarse son 399.
— n
m=_E

m = Fraccion Muestreal
n = Muestra
N = Poblacion/ universo

E = Estrato (Poblacién de cada establecimiento)
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Capitulo IV

4 ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 Encuestas realizadas en la ciudad de Ibarra.

“El significado de los datos ira unicamente
enfocado a la percepcion que el investigador le
puede dar, informacién en grandes cantidades no
sera de utilidad sin pasar por un intenso analisis”.
(Acuiia, 1997)

Los resultados porcentuales que obtuvimos a través de la encuesta

se daran a conocer de forma general y de manera grafica, utilizando

formas geométricas tridimensionales para cada pregunta.

Estos datos nos servirdn para darnos cuenta cual es nuestro publico

objetivo la segmentacion y a qué numero de personas tenemos que llegar

con nuestro mensaje.
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1. -¢Conoce si en el pais existen animales en peligro de extincion?

Cuadro N° 2 - Animales en peligro de extincién

RESPUESTAS | FRECUENCIA | PORCENTAJE
() Si 378 95
(b) No 21 5
TOTAL 399 100%

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacién

Gréafico N° 8 - Animales en peligro de extincion

m(a) Si
m(b) No

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacion

Conclusion: Dentro de la encuesta realizada en la ciudad de Ibarra
referente a la pregunta se concluye que las personas encuestadas son
conscientes que, en el pais existen animales en peligro de extincion y

otros en constante amenaza.

Recomendacion: Tomar conciencia de la probleméatica ambiental del

pais, en particular sobre la extinciéon de especies.

31



2.- ¢Cudles cree que son las principales especies en peligro de
extincion?

Cuadro N° 3 - Principales especies en peligro

RESPUESTAS FRECUENCIA | PORCENTAJE

Condor 384 30
Armadillo Gigante 135 11
Mono Arafia 261 21
Oso de Anteojos 309 24
Garza 12 1
Guacamayo 37 3
Zorro Andino 104 8
Lobo Gris 20 2
TOTAL 399 100%

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacién

Grafico N° 9 - Principales especies en peligro

M (a) Condor
H (b) Armadillo gigante
(c) Mono Arana
(d) Oso de Anteojos
H (e) Garza
m (f) Guacamayo
M (g) Zorro Andino

H (h) Lobo gris

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacion

Conclusion: La poblacién Ibarrefia solo tiene conocimiento que el condor
estd en peligro de extincion y en la realidad muchas mas especies son

vulnerables.

Recomendacién: Apoyar la creacion de reservas naturales, que
constituyan una garantia para la subsistencia de las especies vegetales y
animales, y en consecuencia para salvaguardar aquellas ya disminuidas

gue se hallan en riesgo de extincion.
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3.- ¢(Cree usted que en Ibarra se deberia realizar una campafa
publicitaria de sensibilizacion sobre los animales en peligro de

extincion?

Cuadro N° 4 - Campafa de sensibilizacion

RESPUESTAS

FRECUENCIA

PORCENTAJE

(@) Si

377

94

(b) No

22

6

TOTAL

399

100%

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacién

Grafico N° 10 - Campafia de sensibilizacion

M (a)Si

H (b)
No

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacion

Conclusion: La mayor parte de la poblacién concuerda con la idea de
que es factible y de caracter urgente una campafa publicitaria para dar a
conocer las especies que estan en peligro.

Recomendacién: Concientizarnos de que el mayor peligro es el del

desconocimiento, sumado a la falta de interés y a la ignorancia sobre la
situacién de los animales en peligro de extincion.
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4.- ¢Cudl de estas actividades cree que fortaleceria a una campafa

de sensibilizacion sobre los animales en peligro de extincion?

Cuadro N° 5 - Actividades para fortalecer campania

RESPUESTAS FRECUENCIA [PORCENTAJE
(a) 332 83
(b) 37 9
(©) 30 8
TOTAL 399 100%

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacién

Gréafico N° 11 - Actividades para fortalecer campafa

M (a) Mediante una exposicién
artistica en la que se dé a
conocer las principales
especies en peligro de
extincion?

® (b) Mediante hojas volantes
dé a conocer las principales
especies en peligro de
extincién?

(c) Mediante perifoneo dé a
conocer las principales
especies en peligro de
extincion?

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacion

Conclusion: Nuestro publico objetivo nos ha confirmado en esta
encuesta que necesita de una propuesta distinta para ser persuadido.

Recomendacién: Conocer sobre el tema, mediante exposiciones

artisticas, adquiriendo libros o revistas especializadas, concurriendo a
bibliotecas, viendo documentales cinematograficos o televisivos.
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5.- ¢Cree que el hombre se ha vuelto una amenaza para los

animales?

Cuadro N° 6 - El humano amenaza para los animales

RESPUESTAS [FRECUENCIA [ PORCENTAJE
(@) Si 366 92
(b) No 33 8
TOTAL 399 100%

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacién

Grafico N° 12 - El humano amenaza para los animales

m(a)Si
m (b) No

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacion

Conclusion: Las personas cada dia son conscientes de que la
sobrepoblacion afecta directamente en el ecosistema y que esta es la
causa principal para poner en riesgo a las especies de animales que

habitan nuestro pais.

Recomendacion: Se deberia concientizar la tematica ambiental o
ecolégica en los programas de estudio, reuniendo materiales y
planificando salidas de campo, con el fin de que el hombre tenga

conocimiento.
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6.- ¢Crees que las autoridades hacen algo para ayudar a las especies

en peligro de extincién?

Cuadro N° 7 - Accion de las autoridades

RESPUESTAS FRECUENCIA | PORCENTAJE
(a) Si 228 57
(b) No 70 18
(c) Desconozco 101 25
TOTAL 399 100%

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacién

Grafico N° 13 - Accién de las autoridades

M (a)Si
H (b) No

(c) Desconozco

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacion

Conclusion: Los encuestados tienen conocimiento general acerca de
este tema mas no saben con certeza cuales son las acciones que se

toman para ayudar a estas especies.

Recomendacion: Conocer e investigar los problemas socio - ambientales
mas comunes de la poblacion y la situacion general de las distintas
especies; poniendo especial énfasis por dirigir todo nuestro esfuerzo en
temas relativos sobre los animales mas vulnerables.
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endémicos?

Cuadro N° 8 - Trafico de animales

RESPUESTAS |FRECUENCIA |PORCENTAJE
(a) Si 225 56
(b) No 54 14
(c) Desconozco 120 30
TOTAL 399 100%

7.- ¢Existen multas para las personas que trafican con animales

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacion

Grafico N° 14 - Trafico de animales

H(a)Si
H (b) No

(c) Desconozco

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacién

Conclusion: Los noticieros han sido las unicas fuentes de informacién
sobre esta tematica pero no hay informacién concreta sobre las diferentes

sanciones y sus costos por atentar en contra de nuestra fauna.

Recomendacién: Denunciar a quien destruya la fauna, conociendo para

ello la legislacion vigente.
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Capitulo V
5 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
5.1 Conclusiones

1) La Propuesta Gréfica y Publicitaria para el periodo 2015 sobre los
animales en peligro de extincion del Ecuador es factible para su aplicacion
en la ciudad de Ibarra debido a que en la encuesta realizada se obtuvo
como respuesta una gran aceptacion por parte de la ciudadania.

2) La mejor estrategia para llegar a la gente con esta campafia publicitaria
es Mediante una exposicion artistica en la que se dé a conocer las
principales especies en peligro de extincién del Ecuador, denotando asi
gue es necesario y urgente aplicar esta propuesta para concientizar a la

gente.

3) La poblacion Ibarrefia destaca el Condor Andino y el Oso de anteojos
como principales especies en peligro de extincion del Ecuador para ello es
importante resaltar su belleza y su importancia ecolégica en el territorio
nacional ademas de tomar en cuenta las distintas especies amenazadas

por el hombre y la deforestacion.

5.2 Recomendaciones

1) Realizar un estudio profundo de las especies en peligro de extincion y
una delimitacion de las mismas en el territorio ecuatoriano para
determinar su estilo de vida y como se desenvuelven los animales en su

entorno.
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2) La exposicion artistica deberia ser itinerante por varias galerias o
centros de exposiciones de la ciudad de Ibarra para obtener un mayor
impacto y poder llegar a la conciencia de mas personas obteniendo asi un

efecto multiplicador dentro y fuera del limite establecido.

3) La Propuesta Grafica y Publicitaria deberia contar con material de alto
impacto para su rapida comprension visual por parte de la ciudadania y su
aplicacion estrategita en los diversos lugares de la ciudad, ademas
sugerimos a los docenes motivar a los estudiantes para involucrarse en

este tipo de temas.

5.3 Interrogantes de la Investigacion

1. Debido al alto impacto que contiene esta campafa y su aceptacion
obtenida en la encuesta aplicada serd una respuesta positiva la que

tendremos ademas de un efecto multiplicador en la sociedad.

2. El proyecto tiene un objetivo claro y de rapida comprension visual para
que las personas puedan identificar el mensaje que queremos

transmitirles.

3. Por medio de la concientizacién de la ciudadania tendremos personas
con una mayor cultura en cuanto a conocimientos e importancia de estas

especies en nuestro ecosistema.

4. Esta propuesta tiene una estructura que no requiere un limite de
personas o de espacio por eso su objetivo es cubrir la mayor parte de
nuestro territorio ecuatoriano es por eso que Su inicio sera en nuestra

ciudad para luego desplazarse de manera itinerante.

39



Capitulo VI

6 PROPUESTA ALTERNATIVA

6.1 Titulo de la Propuesta

PROPUESTA GRAFICA Y PUBLICITARIA PARA EL PERIODO 2015
SOBRE LOS ANIMALES EN PELIGRO DE EXTINCION DEL ECUADOR

6.2 Justificacién e Importancia

Analizando las conclusiones de esta investigacion y las encuestas
previas que se han realizado podemos tener un panorama mas claro y
factible para ejecutar la propuesta que actué como una buena alternativa
para tener un cambio social favorable dentro de los ciudadanos sobre el

cuidado de los animales en peligro de extincion.

Uno de los puntos claves para ejecutar esta propuesta es plantearla
en lugares con mas poblacibn como; una ciudad, una provincia, una

region y un pais, de esta manera tendremos resultados mas efectivos.

En segundo lugar, tenemos mentes jovenes a las que legaremos con
creatividad, disefio y graficos, mismas que serian las bases
fundamentales para poder lograr el cambio social de una manera positiva
ya que como estudiantes seria una forma distinta de llegar a ellos para
dejar en su conciencia de una forma visual el mensaje que va dentro de

esta propuesta.

Esta propuesta es de gran importancia debido a que tiene un alto

contenido educativo y cultural sobre una probleméatica nacional.
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Campafas similares se han realizado logrando un gran éxito incluso a

nivel mundial la siguiente es un claro ejemplo;

Campafna #EndangeredEmoji

A estas alturas, no nos cabe la menor duda de que la tecnologia ha
cambiado por completo la forma en la que hacemos una gran cantidad de
actividades distintas en nuestras vidas. Uno de los mas recientes
ejemplos de ello es la iniciativa que han puesto en marcha desde la
organizacion World Wide Fund for Nature (conocida en espafiol como
Fondo Mundial para la Naturaleza), quienes han iniciado una camparfa
gue tiene por objetivo salvar animales en peligro de extincion utilizando

emojis.

Si, habéis leido bien. EIl objetivo principal de la camparia de la que os
hablamos es recaudar fondos con los que proteger a diecisiete especies
de animales distintas que se encuentran actualmente en peligro de
extincion. Para ello, la WWEF invita a todos aquellos usuarios de Twitter a
que utilicen cualquiera de los diecisiete emojis de animales que podemos
encontrar en el teclado emoji de nuestros dispositivos iOS y Android. La
razon es que por cada uno de los emojis que utilices podras donar 0,10€,
que iran destinados a la campafa de la que os hablamos. De esta forma,
al final de cada mes, desde la cuenta oficial de la WWF enviaran un tweet
a los usuarios el que se indicara el numero total de emoijis utilizados y un
link para realizar la donacion de la cantidad acumulada. Por supuesto, la
donacion sera totalmente voluntaria, pero aun asi se trata de una forma
bastante curiosa de mostrar apoyo a una organizacion como la WWF a

través de algo tan cotidiano en la actualidad como los emaojis.
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Grafico N° 15 - Campafa #EndangeredEmoji

How It works | Go to main WWF website

() INTERNATIONAL(E

W/

I FrRAnGAs

N 2
g UK

17 emoji animals are endangered. Help them by donating €0.10/£0.10
for every one you tweet. Retweet to sign up and start.

& o @ @ &
AMwSdHNOEES

asian elephant

Conflict with humans
and forest destruction
threaten their futures.

african wild dog

Hunting and poisoning
by humans are major
threats.

lemur leaf frog

Critically endangered
due to disease and
deforestation.

"

bactrian camel

Numbers keep tumbling
due to hunting and
competition with
livestock.

o

bluefin tuna

Rampant overfishing
endangers survival of
prized species.

[ 55 ]
o8
- 4
giant panda
Habitat loss is most

pressing threat to this
conservation icon.

B
western gray whale

Oil and gas development
in its feeding grounds
could spell extinction.

o

biue whale

Vulnerable to ship
strikes and reduction in
food supply due to
climate change.

amur leopard

Poached for their
beautiful fur, there could
be just 70 left in the wild.

-

green turtle

Growing threat from
illegal trade in their
meat, shells and eggs.

5
Eo.o‘.
sumatran tiger

Poaching and habitat
loss threaten the survival
of the smallest existing
tiger subspecies.

@

antiguan racer snake

Possibly the world's
rarest snake, itis
threatened by invasive
species and natural
disasters.

™

tiger
All subspecies are
endangered due to
illegal trade in fur and
bones.

Fuente: wwf website

-5

maui's dolphin

Population has
plummeted to just 55
due to entanglement in
fishing nets.

0)

galapagos penguin

Pollution, bycatch and
climate change are
major threats to these
birds.

a

spider mankey

Endangered by
destruction of tropical
forests and hunting.

-

siamese crocodile

Facing extinction due to
illegal collection and
habitat degradation.
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6.3 Aportes

6.3.1 Social

Esta propuesta tiene un aporte de caracter social debido a que
estamos contribuyendo a la erradicacion del desinterés de la sociedad por

una problematica de interés nacional.

6.3.2 Ecoldgico

De esta manera podemos evitar que las especies en peligro de

extincion sean atacadas con mayor frecuencia por el hombre.

6.3.3 Educativo

Estamos ensefiando a la poblacion las principales especies en peligro
de extincién para que pueda formar parte de su cultura y sea multiplicado
en la sociedad.

6.3.4 Psicologicos

Esta propuesta beneficiara a toda la poblacién Ibarrefia e Imbaburefia
ya que trata de solucionar un problema social que afecta a todo el pais y a
su ecologia, teniendo en la ciudad espacios adecuados para implementar
esta propuesta con los recursos indispensables lograremos tener un

cambio social adecuado alcanzando el objetivo planteado.

6.4 Fundamentacion para la propuesta grafica y publicitaria

Realizado un diagnostico sobre la problematica presentada, tenemos
gue dar a conocer a la ciudadania la las especies que se encuentran en
eminente peligro de extincién, si hacemos un analisis nuestro pais tenia
una cantidad bastante grande de especies, gradualmente han

desapareciendo y en el presente encontramos especies en menor nimero
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de lo que teniamos hace unas décadas.

Es asi que previa a la realizacion de este proyecto hacemos la siguiente

investigacion:

6.4.1 Redes Sociales

Se considera como una estructura compuesta por conjuntos de
personas que tienen una conexion por diferentes tipos de relaciones
interpersonales ya sea de amistad negocios familia o como un fin para

compartir conocimientos.

Una de las plataformas de la actualidad que mas éxito ha tenido es
Facebook, las personas necesitan interactuar con otras y cada vez mas
existe la necesidad de hacerlo de una manera mas facil y esta red social
ha tenido tal éxito por ser muy intuitiva para el usuario y de facil manejo,
ademas podemos compartir parte de nuestra vida cotidiana con el resto
de personas de un determinado lugar o del mundo entero eliminando de
esta manera la barrera de tiempo y espacio para comunicarnos con

personas que estan inclusive en otra parte del mundo.

6.4.2 Publicidad Btl

Esta es publicidad no convencional usada para llegar a un publico
especifico y de manera directa, esta herramienta nos permite transmitir
un mensaje de una manera mas creativa y en un espacio determinado,

creando un nuevo canal de comunicacion con el publico objetivo.

6.4.3 Estrategias publicitarias

Es el conjunto de decisiones que una empresa toma para poner en el
mercado o impulsar un producto o servicio especifico partiendo de

manera principal de los objetivos, a quien va dirigida y del presupuesto
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gue se establezca.

En la estrategia siempre hay que tomar en cuenta una forma de llegar a
nuestro publico objetivo de manera masiva logrando un elevado nimero

de impactos Y buscando la forma de minimizar costos en la campafia.

6.4.4 Medios publicitarios masivos

Son aguellos canales de comunicacion que se utilizan para conseguir
la cobertura maxima de nuestro publico objetivo, de estos los mas
conocidos son; radio, television, prensa escrita, publicidad exterior e

internet.

6.4.5 Mensaje publicitario

El mensaje publicitario se trata de comunicar y persuadir al publico
objetivo sobre un producto o un servicio que se quiera lanzar al mercado

hoy es su caso volver a posicionar una imagen o marca.

Este mensaje puede contener simbolos imagenes y sonidos que
correlacionados transmiten una idea y esta se encargara de persuadir a
nuestro receptor, teniendo claro en la idea lo que se dice y de qué forma

se dice y el producto que se ofrece y porque se ofrece.

6.5 Objetivos

General

e Realizar la propuesta grafica y publicitaria para el periodo 2015

sobre los animales en peligro de extincion del Ecuador.
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Especificos

1. Elaboracibn de una propuesta publicitaria para realizar una
campafa de concientizacion sobre los animales en peligro de

extincion.

2. Dar a conocer la vulnerabilidad de las especies de nuestro pais.

3. Socializar la campafa realizada a las autoridades competentes y

rectoras del cuidado de la fauna silvestre.

6.6 Ubicacion sectorial y fisica

Esta investigacion esta desarrollada en Ibarra, region sierra norte,

zona 1, Ecuador, Imbabura es su provincia.

6.7 Desarrollo de la Propuesta.

6.7.1 Necesidad

En la ciudad de Ibarra no se ha realizado una socializacion sobre las
especies vulnerables y las que se encuentran en un inminente peligro de
extincion, es asi que la propuesta de una campafia publicitaria sobre este
tema seria factible para dar a conocer a la ciudadania sobre esta
problematica trabajando en conjunto con las autoridades competentes del
cuidado de las especies silvestres como el Ministerio del Ambiente (MAE)
y de esta manera se pueda obtener resultados en diferentes ambitos

como educativos, psicologicos etc.

46



6.7.2 Informacion sobre la compafiia

Grafico N° 16 - Informacién sobre la compaiiia

Ministerio
del Ambiente

El Ministerio del Ambiente, en concordancia con lo estipulado por el
pueblo ecuatoriano en la Constitucion Politica de la Republica del Ecuador
de 2008, velara por un ambiente sano, el respeto de los derechos de la
naturaleza o pacha mama. Garantizara un modelo sustentable de
desarrollo ambientalmente equilibrado y respetuoso de la diversidad
cultural, que conserve la biodiversidad y la capacidad de regeneracién
natural de los ecosistemas, y asegure la satisfaccién de las necesidades

de las generaciones presentes y futuras.

6.7.3 Valores

1. Es el organismo del Estado ecuatoriano encargado de disefar las
politicas ambientales y coordinar las estrategias, los proyectos y
programas para el cuidado de los ecosistemas y el aprovechamiento
sostenible de los recursos naturales. Propone y define las normas para
conseguir la calidad ambiental adecuada, con un desarrollo basado en la
conservacion y el uso apropiado de la biodiversidad y de los recursos con

los que cuenta nuestro pais.

2. Desde una vision solidaria con las poblaciones y su Ambiente,
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impulsa la participacion de todos los actores sociales en la gestion
ambiental a través del trabajo coordinado, para de esta manera, contribuir
a consolidar la capacidad tanto del Estado como de los gobiernos
seccionales para el manejo democratico y descentrado del tema
ambiental y comprometer la participacion de diversos actores: las
universidades, los centros de investigacion, y las ONG.

3. La gestion ambiental es una responsabilidad de todos, porque la
calidad de vida depende de las condiciones ambientales en las que nos
desarrollamos. Por este motivo, el Ministerio se encarga de recopilar la
informacion de caracter ambiental como un instrumento para educar a la
poblacién sobre los recursos naturales y la biodiversidad que posee el
pais, y la manera mas adecuada para conservar y utilizar oportunamente

estas riquezas.

6.7.4 Mision

Ejercer de forma eficaz y eficiente la rectoria de la gestion ambiental,
garantizando una relacion armoénica entre los ejes econdmicos, social, y
ambiental que asegure el manejo sostenible de los recursos naturales

estratégicos.

6.7.5 Vision

Lograr que el Ecuador use sustentablemente sus recursos naturales

estratégicos para alcanzar el Buen vivir.

6.7.6 Informacion sobre el servicio o producto de la compafiia

Una campafa publicitaria para incentivar y concientizar a la ciudadania
sobre los animales en peligro de extincion y las especies mas vulnerables,

esta campafa se enfocara en distintos medios estratégicos de difusion.
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Los siguientes seran los animales en los que pondra énfasis:

Ballena Azul

Grafico N° 17 - Ballena azul

Fuente: Ministerio del Ambiente

Venado de Cola Blanca

Grafico N° 18 - Venado de cola blanca

Fuente: Ministerio del Ambiente
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Puerco Espin

Gréafico N° 19 - Puerco espin

Fuente: Ministerio del Ambiente

Mono Chorongo

Grafico N° 20 - Mono Chorongo

s ]

Fuente: Ministerio del Ambiente
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Colibri Pico Espada

Gréafico N° 21 - Colibri Pico Espada

Fuente: Ministerio del Ambiente

Armadillo Gigante

Grafico N° 22 - Armadillo Gigante

Fuente: Ministerio del Ambiente
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Rana Saltona de Muslos Brillantes

Gréafico N° 23 - Rana Saltona de Muslos Brillantes

Fuente: Ministerio del Ambiente

Nutria Gigante

Grafico N° 24 - Nutria Gigante

Fuente: Ministerio del Ambiente
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Lobo Peletero

Grafico N° 25 - Lobo Peletero

Fuente: Ministerio del Ambiente

Manati Amazdnico

Grafico N° 26 - Manati Amazoénico

Fuente: Ministerio del Ambiente
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Oso Hormiguero Gigante

Gréafico N° 27 - Oso Hormiguero Gigante

Fuente: Ministerio del Ambiente

Boa del Chocb6

Grafico N° 28 - Boa del Chocé

Fuente: Ministerio del Ambiente
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Iguana Marina de Galapagos

Grafico N° 29 - Iguana Marina de Galapagos

Fuente: Ministerio del Ambiente

Rana Cohete de Cuenca

Grafico N° 30 - Rana Cohete de Cuenca

Fuente: Ministerio del Ambiente
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Jaguar de la Costa

Gréafico N° 31 - Jaguar de la Costa

Fuente: Ministerio del Ambiente

Mono Arafia de Cabeza Marrén

Gréafico N° 32 - Mono Arafia de Cabeza Marrdén

Fuente: Ministerio del Ambiente
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Aguila Harpia

Grafico N° 33 - Aguila Harpia

A7

Fuente: Ministerio del Ambiente

Cocodrilo de la Costa

Gréafico N° 34 - Cocodrilo de la Costa

Fuente: Ministerio del Ambiente
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Perico Cachetidorado

Grafico N° 35 - Perico Cachetidorado

Fuente: Ministerio del Ambiente

Vibora de Manabi

Grafico N° 36 - Vibora de Manabi

Fuente: Ministerio del Ambiente
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Jambato de tres Cruces

Grafico N° 37 - Jambato de tres Cruces

Fuente: Ministerio del Ambiente

Albatros de Galdpagos

Grafico N° 38 - Albatros de Galdpagos

Fuente: Ministerio del Ambiente
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Tapir Andino

Fuente: Ministerio del Ambiente

Gritador Unicornio

Grafico N° 40 - Gritador Unicornio

Fuente: Ministerio del Ambiente
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Rana de Cristal Cantora

Grafico N° 41 - Rana de Cristal Cantora

Fuente: Ministerio del Ambiente

Anaconda

Grafico N° 42 - Anaconda

Fuente: Ministerio del Ambiente
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Oso de Anteojos

Grafico N° 43 - Oso de Anteojos

Fuente: Ministerio del Ambiente

Condor Andino

Gréafico N° 44 - Condor Andino

Fuente: Ministerio del Ambiente

62



6.7.7 Situacién de las especies en el Ecuador

6.7.7.1 La Constitucién

La Constitucion de la Republica del Ecuador, tienen las propiedades
del poder ademas posee las garantias de la libertad, los lineamientos

basicos de una organizacion politica y juridica del pais.

Para desarrollar el tema de investigacion hay que partir del Capitulo I
de nuestra Constitucion aqui se encuentran los Derechos del Buen Vivir
claramente nos dice que se reconocera el derecho de la ciudadania a vivir

en un ambiente sano y ecolégicamente equilibrado.

Nuestra Constitucion declara de interés publico la conservacion del
ambiente, la preservacion de ecosistemas y biodiversidad. Al analizar los
numerales 1, 2, 3 y 4 podemos ver que el Estado da garantia de un

modelo sustentable de desarrollo ambiental.

En la seccidon 4 del articulo nos da a conocer la prioridad para la
naturaleza, cuando hay dudas en algunas disposiciones de legalidad se
procede a aplicar lo que sea mas favorable para la nuestra naturaleza.
Las medidas son muy claras al momento de proteger el medio ambiente
en caso de haber algun dafio ambiental. El estado ejecutara medidas con

la brevedad del caso.

En la Seccion 3 nos deja entender que toda formacion fisica, biolégica
y geologica se debe proteger con la legalidad dispuesta para conservar
nuestra flora y fauna. Una especie puede ser sacrificada anicamente con
fines cientificos, claro esta que debe ser de una manera muy justificada y

este animal no debe ser el Ultimo de su especie.

En la seccion 2 nos habla del Ambiente sano y ecol6gicamente

equilibrado que garantice el buen vivir o el sumakkawsay, ademas en este
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apartado declara de interés publico la conservaciéon de nuestro medio
ambiente, por esta razdén tenemos que llegar a las personas con un
mensaje para no perder los manglares ni los bosques y que asi la
poblacidn ecuatoriana pueda contribuir a la conservacion del ecosistema y

Sus especies.

6.7.8 Objetivos de la camparfa

e Llegar con efectividad y un mensaje concreto a nuestro publico

objetivo para lograr el cambio de social esperado.

¢ Que la ciudadania se pueda enterar de las especies silvestres
en peligro de extincién que tiene nuestro pais.

e Como segunda fase de la campafa realizar una exposicion
artistica en la que se pueda apreciar estas especies plasmadas

en lienzos o papel.

¢ Definir el publico objetivo para asi difundir el mensaje de manera

eficaz.

e Generar trafico de datos dentro de la pagina de Facebook oficial

con la utilizacién de un concurso interactivo.

6.7.9 Comunicacion de la Compafia

La institucibn cuenta con un equipo en cuanto a comunicacion
interinstitucional todas sus notas informativas son distribuidas por medio
de boletines y ruedas de prensa. Ademas, llevan directrices desde las

entidades que los rigen.
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6.7.10 Campafias llevadas a cabo anteriormente

Ninguna sobre el tema en la zona.

6.7.11 Tono de la campafa

Este se manejara de forma estratégica para poder llegar a nuestro

publico apelando a los sentimientos y emociones.

Nuestro producto se resume a una ideologia, cuidar el medioambiente
y las especies en peligro de desaparecer, primero dejando en evidencia el
problema social dentro de la ciudad basandonos en una investigacion que
describa las principales causas y consecuencias de este fenbmeno social.
Segundo, fomentando la cultura y los buenos valores en pro de los
animales en extincién, ademas sera de rapida absorcién para el publico

objetivo y pueda darse un efecto multiplicador.

6.7.12 Periodo

6 meses de duracion en medios de comunicacion y de una forma

permanente en redes sociales.

6.7.13 Conocimientos de Consumidor

La situacion actual de la poblacién Ibarrefia es critica en cuanto a
conocimiento de la vida silvestre de nuestro pais, las especies vulnerables
y las especies gue se encuentran en peligro de extincién. Por eso es muy
importante implementar acciones como una campafia publicitaria para

bajar el indice de desconocimiento por parte de la poblacion.

6.7.14 Estrategia

Con la implementacion de esta campafia lo que se busca es
concientizar a las personas habitantes de la cuidad de lbarra sobre la
importancia del medioambiente y sobre todo de la fauna y las especies en

peligro de extincion que existen en nuestro pais.
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Para lo cual se ha basado en la previa investigacion la cual ha
demostrado muchos factores que influyen en la efectividad del mensaje y

como transmitirlo de manera efectiva.

A continuacién se detalla la estrategia que consta de dos fases:

6.7.15 La primera fase

Consiste en hacer una campafia efectiva en la red social de mas
cobertura como es Facebook, misma que ha logrado viralizar en cuestion
de dias varios contenidos multimedia de distintos temas. Como bien
sabemos en la actualidad la mayoria de la poblacion juvenil esta inmersa
en esta red ya sea por cuestiones laborales o distraccion nada mas, esta

sera una parte de nuestro publico objetivo.

Para ello, como primer paso se debe crear una pagina oficial en Facebook
o “Fan Page”.

Gréafico N° 45- Crear la Fan Page

1 Crear una pégina

Lugar o negocio local Empresa, organizacidon o Institucién Marca o producto

Artista, grupo musical o personaje Entretenimiento
plblico

B BER owO®A M COF = AW

Fuente: investigacion
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Se debe crear una pagina como “Causa o comunidad”, con el fin de
que Facebook direccione los deméas parametros y sobre todo la pre
segmentacion hacia personas con intereses relacionados con alguna

causa social o comunidades de ayuda.

Grafico N° 46 - Configuracion de la Pagina

Configurar Cuidemos Nuestra Fauna

9700 raBERe%O®A) O = AW

Fuente: investigacién

En la configuracién de la pagina ya podemos observar y definir los
parametros necesarios para que nuestro “FanPage” tenga mayor

visibilidad al publico meta.

6.7.15.1 Publico

Como paso siguiente se procede a segmentar al publico de acuerdo a
la investigacion previamente realizada y basandonos en paginas de
causas similares, donde se pudo recolectar informacion valiosa como son:
los intereses, aficiones y horarios de interaccion en redes sociales de sus

principales seguidores.
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Grafico N° 47 - Lugar

Dinos algo sobre la gente con quién mas quieres conectarte. Cualquiera podra encontrar tu pagina,
pero haremos todo lo posible para que se muestre a las personas que mas te importan.

Lugares @ = Ecuador, Imbabura Province

Ibarra + 20 km =

Incluir v | |

Lotacacr

JOtlavalo

@ Fijar marcador
Todas las personas de este lugar «
Fuente: investigacién
Ya que, nuestro publico objetivo reside en la cuidad de Ibarra, y que el

primer paso es concientizar de manera local para asi después poder

expandir la causa a un &mbito méas nacional.

Definir la edad de manera precisa, del mercado al que queremos

llegar con mayor énfasis, ayudara a agudizar los recursos empleados en
la entrega del mensaje.
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Gréafico N° 48 - PuUblico

Edad & 15+ |-| 30~

Sexo @ Hombres | Mujeres

Intereses @ Deportes y actividades al aire libre > Recreacion al aire
libre

Campamento
Ciclismo de montafia
Equitacion
Navegacion
Pesca
Senderismo
Negocios e industria
Agricultura
Pasatiempos v actividades
Arte y misica
Mascotas
Pasatiempos y actividades = Viajes
Lagos
Montafnas
Naturaleza
Turismo

Viajes de aventura

Sugerencias | Explorar

Fuente: investigacion

A su vez, los gustos e intereses del publico objetivo actian como
segmentador efectivo que nos permite llegar de manera directa a las

personas que de verdad les puede interesar nuestras publicaciones.

Los horarios mas comunes de interaccion son de 10H30 a 14H30, en

universidades, colegios, hogares y oficinas. En la noche desde las 19H00
a O0H30.
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Teniendo cono resultado esta Fan Page
Grafico N° 49 — Pagina configurada

Cuidemos Nuestra Fauna lemos Nuestra Fauna |

Pagina Mensajes Notificaciones Estadisticas Herramientas de publicacién Configuracién Ayuda v

Promocionar v

ESTA SEMANA

122
Alcance de
publicaciones

12
Cuidemos Nuestra Interaccion con

publicaciones
J] Fauna

Crear llamada a la accién ~» Compartir Hootlet = eee
Causa e e s e noctis | partc_ B ] Reciene

Cuidemos nuestra

FAUNA

Biografia Informacion Fotos Me gusta Mas ~
932 Me gusta Estado | Foto/video G Oferta, evento +
122 personas alcanzadas 0 )
FALNA

Alcanza tu proximo objetivo

H}b 1000 Me gusta B Cuidemos Nuestra Fauna
CUIDEMOS NUESTRA FAUNA

Nombre Cientifico: Pteronura brasiliensis

INFORMACION > Caracteristicas principales (Descripcion fisica): De tamafio grande y cuerpo
alargado y bien adaptado para la locomocion en el agua. Pelaje corto,
Pagina dedicada a hacer conciencia en las personas denso y aterciopelado. Cabeza redonda, hocico corto y redondeado....

Fuente: investigacion
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6.7.15.2 El mensaje publicitario

Grafico N° 50 - Mensaje

Simas gente conoce
mas gente protege

O

O /

Cuidemos nuestra

FAUNA

Fuente: investigacion
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“Si mas gente conoce, mas gente protege” este mensaje estara
presente en todas nuestras publicaciones generando un hashtag

interactivo #SiMasGenteConoceMasGenteProtege.

Este hashtag sera introducido por medio de un concurso en el cual se
regalara como primer premio una Tablet Samsung GalaxyTab de 7
pulgadas WIFI.

Gréafico N° 51 - Tablet

r o e | TR

/!:
Simas gente conoce

mas gente protege SAMSUNG

O

W /

Cuidemos nuestra

FAUNA

Ce01680 =

\_ | DA J

Logotipo de la campafia en una Tablet

Con esto lo que se busca es atraer a los jovenes y adolescentes

compartiendo e interactuando con todas nuestras publicaciones.

Ademas, se regalaran decenas de camisetas y gorras de la marca

“Cuidemos Nuestra Fauna”
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Gréafico N° 52 - Camiseta 1

Logotipo aplicado sobre color positivo

Grafico N° 53 - Camiseta 2

Logotipo variante 2 aplicado sobre color negativo
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Grafico N° 54 - Camiseta 3

O /

Cuidemos nuestra

FAUNA

Logotipo color blanco aplicado sobre color negativo

Gréafico N° 55 - Camiseta 4

P

O U

Cuidemos nuestra

FAUNA

Logotipo color café aplicado sobre color positivo
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Grafico N° 56 - Camiseta 5

<
N

@

) /

Cuidemos nuestra

FAUNA

Logotipo color gris aplicado sobre color positivo

Grafico N° 57 - Camiseta 6

Logotipo color verde aplicado sobre color negativo
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Grafico N° 58 - Camiseta 7

s
N

/

Cuidemos nuestra

FAUNA

Logotipo color aplicado sobre color positivo

Grafico N° 59 - Camiseta 8

<
~

& o y

.

Logotipo variante 2 color verde aplicado sobre color positivo
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Gréafico N° 60 — Gorras

Gorras con el logotipo de la Camparfia Cuidemos Nuestra Fauna

Nuestra Fan Page tendra promocion permanente durante los 6 meses de
la campafa aparte y en este mismo periodo se realizara el concurso
donde se publicaran 7 Imagenes promocionadas cada una con $20 “una
diaria” con un alcance de 15 mil a 50 mil dependiendo del dia y horario de

la publicacion y con una duracion de 7 dias de promocion.
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Grafico N° 61 - Presupuesto y duracion

Presupuesto y duracidn

Presupuesto total
$20,00 v

Alcance estimado
16 000 - 42 000 personas

0 de 5 800 000 6

Duracion ©

1 dia 14 dias

Publicar este anuncio hasta el  30/2/2015 [T

(Gastaras $2,86 por dia.

Fuente: investigacion

En este apartado seleccionamos el presupuesto y la duracion

Las Imagenes publicadas seran:
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Grafico N° 62 - Imagen promocionada 1

cumorneen  NUTRIA s '
FAUNA GIGANTE Si méas gente conoce, mds gente protege

La nutria gigante es elegida para la imagen que se va a promocionar

Gréafico N° 63 - Imagen promocionada 2

Cubenos e OSO DE e 4
FAUNA  ANTEOJOS Si méas gente conoce, mds gente protege

El oso de anteojos es elegido paralaimagen que se va a

promocionar
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Grafico N° 64 - Imagen promocionada 3

e ames CONDOR i ma ,
FAUNA ANDINO Si mas gente conoce, més gente protege

El condor es elegido para laimagen que se va a promocionar

Grafico N° 65 - Imagen Promocionada 4

e, A
l 5 DR
2w 2P

FAUNA ANDINO Siméas gente conoce, mas gente protege

El tapir andino es elegido paralaimagen que se va a promocionar
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Grafico N° 66 - Imagen Promocionada 5

I =

FAUNA é'quMAA,‘\jE%-"ELO Si mas gente conoce, mas gente protege

El armadillo gigante es elegido paralaimagen que se va a

promocionar

Gréafico N° 67 - Imagen Promocionada 6

l k. it
%K"GWA“ ESF%}\%FR P'Cy Si mas gente conoce, mas gente protege

El picaflor es elegido para laimagen que se va a promocionar
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Gréafico N° 68 - Imagen promocionada 7

O /
Eﬁojﬁﬂ BAkIZ-EEIA Si mas gente conoce, més gente protege

La ballena azul es elegida para la imagen que se va a promocionar

En la descripcién se detallan los términos y condiciones de un
concurso. El cual consiste en publicar o enviar una fotografia con el
hashtag #SiMasGenteConoceMasGenteProtege a la pagina oficial de
‘cuidemos nuestra fauna” en la cual esté presente en un cartel el hashtag
#SiMasGenteConoceMasGenteProtege esto como primer paso del

concurso.

El Segundo paso es compartir una de nuestras publicaciones

promocionadas y la que tenga mas like’s sera la ganadora del concurso.

Grafico N° 69 - Hashtag

N

i “#SiMasGenteConooeMasGenteProtege i

Fuente: investigacion
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Para generar un mayor interés por parte de los seguidores y se dé a
notar que si se esta recibiendo las fotografias del concurso, se debe crear
un album con el nombre #SiMasGenteConoceMasGenteProtege con las

fotografias seleccionadas recibidas del concurso.

Estar4 acompafiada de una camparfa de refuerzo con publicidad BTL
en los centros comerciales, misma que colocaremos en puntos

estratégicos para su visibilidad como;

Escaleras eléctricas

Gréafico N° 70 - Publicidad BTL 1

Fuente: investigacion
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Ascensores
Gréafico N° 71 - Publicidad BTL 2

Fuente: investigacion
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Publicidad Exterior

Gréafico N° 72 - Valla publicitaria

FAUNA

Si mas gente conoce, méas gente protege

T L
— e T

Montaje de la valla en el ingreso a la ciudad

De esta manera nuestro publico estara obligado a ver y ser parte de la

campafa “Cuidemos Nuestra Fauna”

6.7.15.3 Duracioén

La duracion de la campafia sera de 45 dias.

Promocionando e implementado esta campafia responderemos 3
inquietudes principales, de esta manera conoceremos con claridad los

impactos que queremos tener en nuestro target.

¢ Qué queremos que piensen?

Que con la campana “Cuidemos Nuestra Fauna” sepan la importancia

tienen estas especies para nuestro ecosistema.
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¢ Qué queremos que sientan?

Con la campafa “Cuidemos Nuestra Fauna” queremos que sientan e
identifiquen la vida estos animales y su constante peligro ademas que al

conocerlos mucho mas sentiran mas responsabilidad con esta causa.

¢ Qué queremos que hagan?

La campafa “Cuidemos Nuestra Fauna” tiene como fin aumentar el
trafico en la Fan Page, para que puedan conocer de una manera
interactiva la informacion mas importante de cada especie mas que con
un “me gusta” a las publicaciones también se debera compartir y

comentar, de esta manera conseguiremos ese efecto multiplicador.

6.7.16 La segunda fase

Consiste en realizar una exposicion artistica de los animales en
peligro de extincion donde se pueda apreciar de una forma diferente la
belleza y la importancia que tienen estas especies para el ecosistema, de
esta manera estaremos captando al segundo grupo del publico objetivo
que seria principalmente autoridades competentes al tema y empresas

gue puedan estar ligadas este sector.

Para realizar la exposicion artistica utilizaremos obras realizadas en

blanco y negro con la técnica de Oleo Seco y mixtas.

Con esta obra y técnicas daremos paso a jugar con las emociones del
publico ya que el blanco y negro significa que se esta apagando una vida
pero que podria salvarse, ademas los animales reflejaran su tristeza en la
obra para que el publico se sienta identificado y se pueda dar el resultado

esperado.
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6.7.16.1 Institucion

Ministerio del Ambiente

6.7.16.2 Expositor

Gabriel Collaguazo autor del proyecto

6.7.16.3 Duracién

Las obras estaran expuestas por un periodo de 2 meses

6.7.16.4 Coordinaciéon del evento

Ministerio del Ambiente

6.7.16.5 Proceso de creacién de la obra

Tamaifio

1.50 X 80

El tiempo estimado en cada obra seria de 7 dias completos.

Papel
Cartulina Canson o lienzo
Pinceles

Desde la numeracion 000 hasta la 20
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Gréfico N° 73 - Dibujo Sobre papel o lienzo

- s

Se empieza con el dibujo sobre papel o lienzo
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Gréafico N° 74 - Pintar con oleo seco

Empezar a dar fondo y tonalidad a la obra
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Gréafico N° 75 - Realizar detalles

Realizar el pelaje del animal
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Grafico N° 76 - La obra concluida

La obra concluida tendréa este formato

91



Grafico N° 77 - La obra en la galeria

. G4 I‘l‘;ﬁ’lﬂix;“ .

Su exhibicién al publico
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6.7.17 Desarrollo de identidad

Este logotipo representa todo el concepto de difusién de campania, el
Céndor Andino es el ave de més representatividad de nuestro pais y de
una u otra manera la poblacion conoce de esta especie y su peligro, por
estar presente en varios emblemas de nuestra nacion, debido a este
andlisis se ha determinado que el animal que debe ser el icono de esta
propuesta es el oso de anteojos debido a su importancia como especie

Gnica, ademas es uno de los animales que estan en peligro de extincion.

6.7.17.1 Texto del logotipo

“Cuidemos nuestra fauna”

Es un mensaje preciso y de facil comprension para nuestro publico.
6.7.17.2 Copy

“Si mas gente conoce, mas gente protege”

Este es un complemento que se ha pensado para usarlo también en la
campanfa de redes sociales, esta destinado como hashtag para generar

tendencia sobre esta tematica.
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Grafico N° 78 - Portada manual de entidad

MANUAL DE USO Y
APLICACION DE MARCA

O

Cuidemos nuestra

FAUNA

S mas gente conoce
Mas gente protege

Fuente: investigacion
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/

Cuidemos nuestra

Gréafico N° 79 - Introduccién

INTRODUCCION

Este manual de identidad corporativa ha sido creado
como referencia y guia de normas basicas para la
correcta y unificada utilizacion de los elementos gra-
ficos que conforman la imagen corporativa de CUI-
DEMOS NUESTRA FAUNA.

Este manual es, por tanto, una herramienta indis-
pensable y de obligado seguimiento para la aplica-
cién de los elementos que en la misma se definen.
Cualquier uso de estos elementos de forma diferen-
te a la expresada en este manual se considerara
incorrecta.

La intencion de este manual de identidad abarcar la
utilizacién de los elementos gréaficos corporativos
tanto para medios online como para soportes impre-

SOsS.

Si mas gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion
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Gréafico N° 80 - Filosofia Actitudes y Valores

Liderazgo

* Nos vemos como lideres en nuestra industria y aspiramos a ser
los mejores a largo plazo.

1. Invertimos en talento a nivel mundial para hacer crecer a nues-
tros lideres del futuro y mantener nuestro éxito

Una compaiiia global

+ Buscamos oportunidades y tomamos decisiones para el bien de

nuestra compafia a nivel global, no para partes especificas de la

misma.

1. Prosperamos en la interdependencia y ponderamos las habilida-

des y el conocimiento a través de toda Gamesa; trabajamos juntos

de manera préxima y colaboramos entre departamentos y paises.

Pasion por el cliente

+ Somos unos apasionados de la construccién de relaciones a largo
plazo con nuestros clientes, con las que creamos valor mutuo y

compartimos el conocimiento.

1. Nos esforzamos y trabajamos con ellos para solucionar proble-
mas.

Innovacién
* Nos esforzamos para alcanzar nuevas metas

1. Siempre buscamos maneras nuevas y creativas de resolver los
retos del cliente.

2. Estamos entre los lideres en el sector de las energias renovables
y nos esforzamos para mantener nuestra posicién avanzada en
tecnologias nuevas y dinamicas.

3. Para destacar siempre nos adaptamos, somos agiles y flexibles
en la manera de conseguir nuevos retos

Si mas gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion
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Grafico N° 81 - La tipografia

LA TIPOGRAFIA

Una tipografia neutra y con personalidad, de fécil lectura y con versatilidad
encontramos como apropiada tanto para Ecuador como para el mensaje
dentro de la familia Helvética Neue.

Para la palabras “Cuidemos nuestro” y la frase “Si mas gente conoce mas gente
protege” hemos escogido la Helvética Neue Thin, y para la palabra “Fauna”
hemos escogido la Helvética Neue Regular.

Para el mensaje la Helvética Neue 53 Extended. Se manejan relaciones de pro-
porcion entre las dos aplicaciones.

Helvética Neue

25 Utira Light 65 Medium

26 Ulra Light ltalic 66 Medium Italic
35 Thin 75 Bold

36 Thin lialic 76 Bold Italic

45 Light 85 Heavy

46 Light Italic 86 Heavy Italic
55 Roman 95 Black

56 ltalic 96 Black Ralic

/

Cuidemos nuestra

Si mas gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion
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Grafico N° 82 - La tipografia 2

Fuentes para las palabras “Cuidemos Nuestra” y la frase “Si mas gente conoce
mas gente protege” - Helvetica Neue Thin

abcaefgnik
MNNOPISTUVWIXYZ

Fuentes para la palabra “Fauna” - Helvetica Neue Regular

abcdefghijkl
mnNoprstuvwxyz

Si més gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion
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Grafico N° 83 - Relaciones de proporcion

RELACIONES DE PROPORCION

Son importantes las relaciones generales de proporcionalidad para evitar disorsio-
nes del logo- tipo. Estas relaciones de proporcionalidad se mantienen a lo largo de
todas las versiones y en cual- quier aplicacion.

Criterio Base

. Fgente : Helvética Neue Thin
Cuidemos Nuestra Sz %00t

Ajuste manual en curvas
Criterio Base

Fuente : Helvética Neue Regular
Size : 30 pt.
Tracking : -23

Ajuste manual en curvas

Criterio Base

Si més gente conoce  fuerts Helvétieaght

mas gente protege Tracking : 23

Ajuste manual en curvas

Si mas gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion

6.7.17.3 Planimetria Area de seguridad
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Gréafico N° 84 - Planimetria Area de seguridad

PLANIMETRIA: AREA DE SEGURIDAD

Se entiende como area de seguridad al espacio que debe existir alr ededor del
logotipo 0 marca sin que ningun otro elemento lo rebase e interfiera, consiguien-
do asi una correcta visualizacion del mismo e impidiendo, por tanto, su contami -
nacion visual.

Proporcionar una zona de seguridad para el logotipo asegura la independencia
visual del mismo respecto a otros elementos graficos que pudieran acompaniar -
lo, facilitando de esta forma su inmediata identificacion.

O,SCm_" . ESCm
Si mas gente conoce

~mas gente protege
05 cm—|| I_O,Scm

Si mas gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion
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Gréfico N° 85 - Planimetria area de seguridad logotipo

' Si mas gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion
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Gréafico N° 86 - Planimetria de composicion

PLANIMETRIA: COMPOSICION

Sirviéndonos de una reticula podemos apre-
ciar y mantener las proporciones del logotipo
corporativo para cualquier aplicacion en la
gue se deba representar.

Cada una de las cuadriculas (U) representa
una unidad dentro del plano y el nimero total
(tanto en la escala vertical como en la horizon-
tal) representa el nimero de veces que dicha
unidad esta presente en las partes que com-
ponen laimagen.

La composicion reticular representada permi-
te evitar distorsiones incorrectas en la utiliza-
cion del logotipo, manteniendo su proporcio-
nalidad independientemente del tamafio de
uso 0 medio de reproduccion.

O /

Cuidemos nuestra

Si mas gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion
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Grafico N° 87 - Relaciones constructivas

RELACIONES CONSTRUCTIVAS

A continuacion se detalla las guias de construccion generales, marge-
nes, espacios y proporciones para la relacion entre el isotipo y el logo-

letras, en disposicion horizontal y vertical, como base de origen para
todas las versiones a generarse.

Cuidemos nues

FAUNA

gﬁ' Cuidemos nuestra
0 FAUNA
.V 4

Si mas gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion
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Grafico N° 88 - Uso correcto del Logotipo

USOS CORRECTOS DEL LOGOTIPO

Siempre que sea posible y como uso principal del logotipo se presen-
tara como se ha propuesto hasta el momento, es decir, sobre sombra
en negro y sobre fondo blanco.

Sin embargo, se incluyen a continuacion una serie de combinaciones
que pueden considerarse como dentro de la norma, basicamente de-
bidas a distintos soporte que puedan presentarse.

Cuidemos nuestra

) FAUNA

< o

Cuidemos nuestra

-n
>
C
pza
>

Cuidemos nuestra

) FAUNA

-

Cuidemos nuestra

Cuidemos nuestra

) FAUNA Dl

_n
>
C
prd
L >

FAUNA
Cuidemos nuestra ]
FA U N A Cuidemos nuestra
FAUNA

&

Si mas gente conoce mas gente protege

FAUNA

Fuente: investigacion
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Grafico N° 89 - Monocroma Positivo — Negativo

MONOCROMA POSITIVO-NEGATIVO

La norma principal de aplicacién crométi- ca de la marca es a full color
0 escala de grises. Sin embargo, se ha considerado posibles aplicicio-
nes de la marca a monocroma.

Estas aplicaciones, tanto para positivo como para negativo, son casos
excepcionales; por ejemplo, cuando la técnica de apliacion y el sopor-
te no permitan.

6 Cuidemos nuestra

v FAUNA

Cuidemos nuestra

FAUNA

Cuidemos nuestra ) l

Y FAUNA

FAUNA

Si mas gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion
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Gréfico N° 90 - Uso incorrecto del Logotipo

USOS INCORRECTOS DEL LOGOTIPO

En general, cualquier uso distinto al especificado en la pagina an-
terior se puede considerar uso incorrecto del logotipo.

En todo caso, no son usos correctos los que incluyen colores dife-
rentes a los corporativos o su combinacion indebida, los degrada-

dos, trazos, deformaciones y efectos.
%

Cuidemos nuestra

FAUNA
Cuidemos nuestra
FAUNA
\ 3
FAUNA

Si mas gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion
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Gréafico N° 91 - Tamarfios minimos

TAMANOS MiNIMOS

El tamafio minimo del logotipo se define como el menor tamano al que
puede ser reproducido conservando su adecuada visibilidad.

Este tamario minimo sera el mismo si el soporte es online o impreso.

/|3 cm
Cuidemos nuestra 3 cm
FAUNA
Cuidemos nuestra FAUNA | 26m
WFAUNA oo

Si mas gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion
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Grafico N° 92 - Colores corporativos

COLORES CORPORATIVOS

Se establecen cuatro colores corporativos prefe-
rentes.

Cuando sea importante el contraste entre colores
(gréficos, tablas, etc...)

2. Cuando se persigue la estética. Se podran utili-
zar los colores secundarios junto a los primarios.

Se podra jugar con los porcentajes de cada color,
rebajandolos en fracciones del 10%.

R 117
G117
B 112

R6
G111
B 147

R 48
G 162
BO

R113
G7
B44

Si mas gente conoce mas gente protege

FAUNA

Fuente: investigacion
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Grafico N° 93 - Significado de los colores

SIGNIFICADO DE LOS COLORES

1. El gris es considerado un color de compromiso,
tal vez porque se encuentra entre los extremos de
blanco y negro, implica seguridad, madurez y fiabili-
dad.

2. El azul es el color favorito de muchas empresas
porque sugiere responsabilidad e inspira confianza.
Los azules mas oscuros implican autenticidad, con-
fianza, seguridad, fidelidad y dignidad.

3. El color verde representa vida y renovacion. Es un
color tranquilo y relajante, Puede ser encontrado co-
munmente en companias que se quieren retratar a si
mismas como ecologicas.

4. El color marrdn indica naturaleza, madera y utili-
dad. Debido a su calidez y neutralidad.

/

Cuidemos nuestra

Si mas gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion
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Gréafico N° 94 - Uso y representacion del logotipo

USO Y REPRESENTACION DEL LOGOTIPO

El uso de los colores y del logotipo deberan ba-
sarse en el manual corporativo de Imagen y
Marca.

2. El logotipo debe estar claramente visible en
todas las paginas del sitio web.

3. Se utilizar el logotipo a color siempre que sea
posible aplicar un fondo blanco al disefio del site.

4. El logotipo se situara en la parte superior
izquierda del site, alineado con la imagen o
banner principal.

5. Se podra también incluir el logotipo en la parte
inferior del site, cuando fuera necesario por razo-
nes estéticas.

J
FAUNA

Si mas gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion
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Gréafico N° 95 - Contraportada

.

Cuidemos nuestra

FAUNA

Si mas gente conoce mas gente protege

Fuente: investigacion
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6.8 Impactos

Social

Esta propuesta tiene un aporte de caracter social debido a que estamos
contribuyendo a la erradicacion del desinterés de la sociedad por una
problematica de interés nacional.

Ecoldgico

De esta manera podemos evitar que las especies en peligro de extincion

sean atacadas con mayor frecuencia por el hombre.
Educativos
Estamos ensefiando a la poblacion las principales especies en peligro de

extincion para que pueda formar parte de su cultura y sea multiplicado en

la sociedad.
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6.9 Difusién

Tiempo SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA
Actividad 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Concurso

v v v v v v v
Material
gréafico online \ \ \ \ \ \ \ V V
Visita a dios de
X
television X
Visita a dios
_ X X
escritos
Visitaadios |y X
radiales
Publicidad BTL X X
exterior

Cuadro N° 9 - Cronograma de campafia parte 1

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacion
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Cuadro N° 10 - Cronograma de campafia parte 2

Tiempo SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA
Actividad 10 11 12 13 14 15 16 17 18
Concurso

Material

gréafico online \ \ \ \ \ \ \ \ \
Visita a dios de X
television X
Visita a dios X X
escritos
Visita a dios X X
radiales
Publicidad BTL X X X X X X X X X
exterior

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacion
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Cuadro N° 11 - Cronograma de campafa parte 3

Tiempo SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA
Actividad 19 20 21 22 23 24
Concurso

Material

grafico online V \ \ \ \ V
Visita a dios de
television X
Visita a dios X X
escritos
Visita a dios X X
radiales
Publicidad BTL X X X X X X
exterior

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacion

115



6.9.1 Cronograma de publicaciones y concurso

Cuadro N° 12 - Cronograma de publicaciones y concurso

Tiempo:
Actividad Dia Dia Dia Dia Dia Dia Dia Dia Dia
1 8 15 22 29 36 43 45 47
Concurso
v v ¢ ¢ ¢ v v
Ganadores
N
Entrega de los
Premios v

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacion

116



6.9.2 Plan de medios

Cuadro N° 13 - Plan de medios

TIPO DE MEDIOS

PERIODICIDAD

MEDIO
TV 1 Por mes Varios
Radio 1 Por mes varios
Prensa escrita 1 Por mes varios
Flyers 2 Dia -
Publicidad BTL 45 Dias -
Facebook 180 Dias Facebook

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacion
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6.9.3 Cronograma de medios

Cuadro N° 14- Cronograma de medios

Semana l

Visita a medios de comunicacion

Medio Fecha Hora Vocero
Radio América 25-10-2016 7:00 Ministerio del Ambiente
TVN 25-10-2016 7:35 Ministerio del Ambiente
Radio los Lagos 25-10-2016 8:20 Ministerio del Ambiente
Radio Exa 25-10-2016 9:20 Ministerio del Ambiente
Utv 25-10-2016 10:00 Ministerio del Ambiente
Radio la Premier 25-10-2016 11:00 Ministerio del Ambiente
Radio Maxima 25-10-2016 11:45 Ministerio del Ambiente
Radio Activa 25-10-2016 12.30 Ministerio del Ambiente
Radio Satélite 25-10-2016 16:00 Ministerio del Ambiente

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacion
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6.9.4 Presupuesto

Cuadro N° 15 - Presupuesto

IMBABURA

ACTIVIDADES CANTIDAD | PERIODICIDAD COSTO APROX
Campafa de Facebook 7 Semanal 140.00
Camisetas de algoddén 400 Unica vez 400.00
GalaxyTab 1 Unica Vez 280.00
Gorras 150 Unica Vez 75.00
Flyers 1000 Unica vez 200.00
Roll Ups 4 Unica Vez 250.00
BTL’S 15 Unica Vez 500.00
Catalogos 1000 Unica Vez 900.00
Invitaciones 150 Unica Vez 300.00
Enmarcacion obras de arte 15 Unica vez 2.250.00
Obras de arte 15 Unica vez 12.000.00

TOTAL 17.295.00

Autor: Gabriel Collaguazo
Fuente: Investigacion
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Anexos

6.11 Anexo 1: Arbol de problemas

Vacios en la campafa
publicitaria

Y

Bajo gusto por el arte [ : | i Presupuesto limitado

Problemas de
comunicacion

¢Coémo
implementar
una Propuesta
Graficay
Publicitaria para
el periodo 2015
sobre los
animales en
peligro de
extincion del
Ecuador?

Poca experiencia Pocos asistentes a la
exposicion artistica
Poco interés por la
ecologia nacional
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6.12 Anexo 2: Matriz de Coherencia

PROBLEMA DE INVESTIGACION

Desconocimiento de las especies en peligro de extincién y su importancia

FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Como realizar una Propuesta
Grafica y Publicitaria para el
periodo 2015 sobre los animales en
peligro de extincion del Ecuador?

OBJETIVO GENERAL DE
INVESTIGACION

Realizar una propuesta gréafica 'y
publicitaria sobre los animales en
peligro de extincion del Ecuador

INTERROGANTES DE
INVESTIGACION

e ¢Esta propuesta gréfica
podra concientizar a la gente?

e ¢ Esta investigacion tendra el
impacto deseado?

e ¢ Ayudara esta investigacion a
aumentar el nivel de
importancia del cuidado de
las especies en peligro de
extincion?

e ¢ Podria implementarse esta
investigacibn a un mayor
namero de personas?

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Elaboracién de una propuesta
publicitaria para realizar una
campafia de concientizacion
sobre los animales en peligro
de extincion.

2. Determinar los parametros mas
importantes acerca del
desarrollo de una campafa
publicitaria.

3. Dar a conocer la vulnerabilidad
de las especies de nuestro
pais.

4. Socializar las campafas

realizadas a las autoridades

competentes y rectoras del
cuidado de la fauna silvestre

5. Realizar una propuesta gréafica

con un mensaje de
concientizacion sobre los
animales en peligro de

extincion del Ecuador
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6.13 Anexo 3: Encuesta

2)

3)

4)

5)

6)

7)

ENCUESTA
UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA

Objetivo: determinar la factibilidad del desarrollo de una propuesta grafica y publicitaria
sobre los animales en peligro de extincién

Le agradecemos que nos brinde un minuto de su tiempo para responder las siguientes
preguntas. Por favor encierre en un circulo la respuesta que crea correcta.

¢ Conoce si en el pais existen animales en peligro de extincion?

(a) Si (b) No

¢ Cudles cree que son las principales especies en peligro de extinciéon?

(a) Céndor (b) Armadillo gigante (c) Mono Arafna (d) Oso de Anteojos
(e) Garza (f) Guacamayo (g) Zorro Andino (h) Lobo gris

¢Cree usted que en |Ibarra se deberia realizar una campana publicitaria de sensibilizacién
sobre los animales en peligro de extincién?

(a) Si (b) No

Cudl de estas actividades cree q fortaleceria a una campafa de sensibilizacién sobre los
animales en peligro de extincién?

(a) Mediante una exposicién artistica en la que se dé a conocer las principales especies en
peligro de extincién?

(b) Mediante hojas volantes dé a conocer las principales especies en peligro de extinciéon?
(c) Mediante perifoneo dé a conocer las principales especies en peligro de extincién?
¢Cree que el hombre se ha vuelto una amenaza para los animales?

(a) Si (b) No

¢Crees que las autoridades hacen algo para ayudar a las especies en peligro de extincién?
(a) Si (b) No (c) Desconozco

¢Existen multas para las personas que trafican con animales endémicos?

(a) Si (b) No (c) Desconozco

Agradecemos su colaboracién
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S AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA

La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital Institucional,
determind la necesidad de disponer de textos completos en formato digital con la finalidad de
apoyar los procesos de investigacion, docencia y extension de la Universidad.

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en este proyecto,
para lo cual pongo a disposicion la sigulente informacién:

DATOS DE CONTACTO

CEDULA DE IDENTIDAD: | 100332430-6

APELLIDOS Y NOMBRES: | Collaguazo Juma Juan Gabriel

DIRECCION: Calle San José de Cananvalle y Las Chirimoyas

EMAIL: xxjeart@gmail.com

TELEFONO FIIO: TELEFONO MOVIL | 0983185224

DATOS DE LA OBRA

TiTuLo: “Propuesta Grafica y Publicitaria para el
periodo 2015 sobre los animales en peligro
de extincion del Ecuador”

AUTOR (ES): Collaguazo Juma Juan Gabriel

FECHA: AAAAMMDD 2016/10/27

SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO

PROGRAMA: PREGRADO  [] POSGRADO

TITULO POR ELQUE OPTA: | Licenciado en la Especialidad de Disefio y
Publicidad

ASESOR /DIRECTOR: Msc. David Ortiz
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2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, Collaguazo Juma Juan Gabriel , con cédula de identidad Nro. 100332430-6, en
calidad de autor (es) y titular (es) de los derechos patrimoniales de la obra o trabajo de grado
descrito anterlormente, hago entrega del ejemplar respectivo en formato digital y autorizo a la
Universidad Técnica del Norte, la publicacion de la obra en el Repositorio Digital Institucional y
uso del archivo digital en la Biblioteca de la Universidad con fines académicos, para ampliar la
disponibilidad del material y como apoyo a la educacion, investigacion y extension; en
concordancia con |a Ley de Educacién Superior Articulo 144,

3. CONSTANCIAS

El autor (es) manifiesta (n) que la obra objeto de la presente autorizacién es original y se la
desarrolld, sin violar derechos de autor de terceras, por lo tanto la obra es original y que es (son)
el (los) titular (es) de los derechos patrimeniales, por lo que asume (n) la responsabilidad sobre
el contenido de la misma y saldrd (n) en defensa de la Universidad en caso de reclamacién por

parte de terceros.

Ibarra, a los 27 dias del mes de Octubre del 2016

EL AUTOR:

" Nombre:
c.c. 100332430-6
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=" CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAIO DE GRADO

A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Yo, Collaguazo Juma Juan Gabriel , con cédula de identidad Nro. 100332430-6
manifiesto mi voluntad de ceder a la Universidad Técnica del Norte los derechos patrimoniales

consagrados en la Ley de Propiedad Intelectual del Ecuador, articulos 4, 5y 6, en calidad deautor
(es) de la obra o trabajo de grado titulado “Propuesta Gréafica y Publicitaria para
el periodo 2015 sobre los animales en peligro de extincién del
Ecuador” Qué ha sido desarrollada para optar por el Titulo de Licenciado en la
Especialidad de Disefio y Publicidad en la Universidad Técnica del Norte, quedardo la

Universidad facultada para ejercer plenamente los derechos cedidos anteriormente. En mi
condicién de autor me reservo los derechos morales de la obra antes citada. En concordancia
suscribo este documento en el momento que hago entrega del trabajo final en formato impreso

y digital a la Biblioteca de la Universidad Técnica del Norte.

Ibarra, a los 27 dias del mes de Octubre del 2016

(Firmaj, i Gl
Nombre: Col od Juan Gabriel

' Cédula: 100332430-6
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Oficio Nro, MAE-CGZ1-DPAI-2015-1729
Tbarra, 05 de noviembre de 2015

Asunto: Solicita sutorizacion para trabujo de investigacin de una propuesta.

Seor

Juan Gabriel Collaguazo Juma
Estudiante

En su Despacho

De mi consideracion:

En respuesta al Documento No. MAE-CGZ1-DPAI-2015-0999, en el cual se solicita
autorizacion para el trabajo de mvestigaciin de "Propuesta Gréfica ¥ Publicitana para el
petiodo 2015, sobre los animales en peligeo de extincion del Ectador", se indica que el
proyecto es viable y puede ser difundido en una campaiia de concienciacion sobre la vida
silvestre en la provinciy y en el pais, de especies en estado Vulnerable y en peligro de
extincion,

Sin embargo, dentro de las politicas de esta Cartera de Estado, la Direccidn Provincial del
Ambiente de Imbabura no puede autorizar la utilizacion el logo de ia institucidn. Por otra
parte estamos prestos a colaborar en ayudar proveyendo de informacién sobre el tema.

Con sentimientos de distinguida consideracion,
Direccion Provincial del
Ambiente de Imbabura |

oy DIRECTOR

Atentamente,

—)

Dacuments firmado electrénicaments

Megs. Segundo Fuentes Ciceres

COORDINADOR GENERAL ZONAL - ZONA 1 (ESMERALDAS, CARCHI,
IMBABURA Y SUCUMBIOS) - DIRECTOR PROVINCIAL DEL AMBIENTE DE
IMBABURA

Referencias:
MAE-CGZI-DPAL 201 5-0599
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