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RESUMEN EJECUTIVO

Antonio Ante es uno de los centros turisticos méas atractivos de Imbabura,
estd constituido en su mayoria por una gran cantidad de empresas textiles, que
permite a los visitantes locales, nacionales y extranjeros encontrar una variada
cantidad de prendas de vestir. Entre sus principales atractivos y fortalezas
encontramos la industria textil, la cual permite un crecimiento continuo en el
aspecto socioecondémico por medio de la realizacion de expo ferias en distintas
épocas del afo, y la construccion del centro ferial Atuntaqui que se ha convertido
en una nueva vitrina para mostrar la produccion textil del canton. Todo esto
elaborado en su gran mayoria por las manos de los habitantes antefios, que lo
realizan con profesionalismo y responsabilidad de esta manera se generara fuentes
de empleo, no solo para la poblacién local sino también para personas de otros
cantones cercanos, Yy sobre todo se impulsa la iniciativa de la creacion de nuevas
microempresas, fomentando el desarrollo de nuevos emprendimientos locales para
el mejoramiento y desarrollo continuo del cantén. El proyecto. “ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA PRODUCTORA
Y COMERCIALIZADORA DE JEANS REVERSIBLES EN LA CIUDAD DE
ATUNTAQUI CANTON ANTONIO ANTE PROVINCIA DE IMBABURA”.
Tiene por objeto fomentar atin mas el sector textil y comercial del canton, de esta
manera beneficiara a la poblacion obrera del canton y principalmente ayudara a
fortalecer el aspecto turistico, debido que los compradores nacionales y extranjeros
encontraran nuevas alternativas de compra, un producto que sera novedoso y sobre
todo creado en la ciudad de Atuntaqui. Este producto podra aumentar la variedad
de prendas textiles, y su atractivo principal estara fortalecido debido que no existe
una empresa que se dedique especificamente a la produccion de jeans dentro del

sector textil del cantén.



EXECUTIVE SUMMARY

Antonio Ante is one of the most attractive centre of Imbabura, it is formed in its
greater part by a great quantity of textile enterprises which let to the local, national

and foreign visitors to find a varied quantity of articles of clothing.

A mong its main engaging and courages we find the textile industry, which let a
continuous growth in the economic — social aspect through the realization of expo
— fairs in different times of the year and the construction of Atuntaqui stallholder
centre which has become in a new glass case to show the textile production of the
Canton. Allthis made in its greater by the hands of Antenian inhabitants who make
it with responsibility in this way they will produce employ’s sources, not only for
local population but also for people of other cantons and they take the iniciative of
the creation of new micro — enterprises promoting the development of new
engagements for the continuous improvement and development of the canton. The
project. “Study of practicality for the creation of a productive and marketable
of revertible jeans in Atuntaqui city, Antonio Ante canton Imbabura
province”. It has an object to promote the textile and commercial area of the canton,
in this way it will exploit o the working population of the canton and mainly it will
help to fortify the touristic aspect, because of the national and foreign buyers will
find new product and it will be made in Atuntaqui city. This product will be able to
increase the variety of textile clothes and its main attractive will be fortified because
of there isn’t an enterprise which dedicates specially to the jeans production in the
textile area of the canton.
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PRESENTACION

El presente estudio de factibilidad se denomina creacidén de una empresa
productora y comercializadores de jeans reversibles en la ciudad de Atuntaqui,
cantdén Antonio Ante, Provincia de Imbabura. A continuacidon se presenta una breve
recopilacién de lo tratado en cada capitulo del informe final del trabajo de grado, el

mismo que cuenta con siete capitulos, conclusiones y recomendaciones.

Capitulo |1 Diagnéstico Situacional. En este capitulo para su desarrollo fueron
formulados los objetivos diagnosticos, que estan relacionados con los aspectos
historicos, geogréaficos, demograficos. Asi como también el analisis de los aspectos
politicos, sociales, econdmicos y tecnoldgicos del cantén de esta manera poder

identificar aliados, oponentes, oportunidades y riesgos del proyecto.

Capitulo 11 Marco Tedrico. En este capitulo se establecid los conceptos tedricos
gue se tomaran en cuenta como guias de informacion para el desarrollo éptimo del

proyecto.

Capitulo 111 Estudio de Mercado. En este capitulo se realiz6 una investigacion de
campo a través de encuestas, entrevistas cuyos resultados permitieron conocer la
oferta y la demanda actual que existe en el mercado con respecto al producto. Asi
como el segmento de mercado, y la demanda insatisfecha que existe en el lugar en
el que se realizo el estudio.

Capitulo 1V Estudio Técnico. En este capitulo se ha determinado la ubicacion
Optima del proyecto asi como también se puede dar a conocer los requerimientos
tanto de maquinaria como de talento humano para el mismo y otros insumos
importantes en la produccién de los pantalones jeans reversibles. También se
conocera la distribucién adecuada de la planta y la capacidad que la empresa podra

producir por periodos.



Xii
Capitulo V Estudio Financiero. En este estudio se realizara el analisis de ingresos
y egresos, los niveles de ventas proyectados para de esta manera establecer los
respectivos estados financieros, posteriormente determinar la factibilidad del
proyecto a través de la aplicacion de evaluadores financieros que permitiran

identificar de manera més facil los puntos clave del proyecto.

Capitulo VI Propuesta Estratégica. En este capitulo se realizara el planteamiento
de la empresa su nombre, mision, vision, base legal, principios y valores de la
empresa y la descripcion de los puestos y caracteristicas que deben tener los
trabajadores de la empresa.

Capitulo VII Impactos. En este capitulo se realizara el andlisis especifico de los
impactos, tanto internos como externos las ventajas y desventajas de esta manera

se podré determinar la viabilidad del proyecto en el aspecto ambiental.

Las conclusiones y recomendaciones del proyecto muestran en forma breve lo
realizado a lo largo del proyecto los aspectos méas relevantes del mismo. Las
recomendaciones permiten conocer aspectos claves del proyecto para su aceptacion

0 mejora continua del mismo.
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ANTECEDENTES

Imbabura es una Provincia ubicada en la Sierra Norte de Ecuador, conocida
como la de los Lagos. Esta cuenta con seis cantones: Ibarra, Otavalo, Cotacachi,

Antonio Ante, Pimampiro, San Miguel de Urcuqui.

Esta ubicada al norte del territorio ecuatoriano, en la hoya occidental del
Chota. En ella existen valles muy fértiles, como los de Ibarra, Otavalo, Cotacachi y
Chota; sus principales elevaciones son el Imbabura (4560 m), Cotacachi (4.944m),

y el Yanaurco de Pifian (4.535 m).

La poblacion de Imbabura estd marcada por varios factores demogréficos,
tiene la diversidad étnica y demografica mas grade del Ecuador, ya que segun la
ultima estadistica del INEC, Imbabura tiene un 54% de mestizos, 32% de blancos,

9% indigenas, 3% negros y 2% repartido entre asiaticos, mulatos, castizos y otros.

La Provincia cuenta con algunas atracciones para los turistas como las fiestas
tradicionales, del Yamor en Otavalo, la Jora en Cotacachi, de La Cruz en Caranqui,
de Las Lajas en San Antonio de Ibarra, entre otras. En todas estas, hay elementos

culturales propios de los pueblos indigenas.

El canton Antonio Ante es parte de la provincia de Imbabura su poblacion
es de 43518 habitante de los cuales son 21069 hombres y 22449 mujeres. Este
cantdn tiene una superficie de 78,26 Km2.

A solo 10 minutos de Ibarra, siguiendo al norte por la Panamericana, un
letrero da la bienvenida a Atuntaqui, un cantén de Imbabura.Su clima es seco y
templado y su temperatura anual promedio de 18 °C, muy similar con los demas
cantones, con lluvias, y con sequias, dividido en dos etapas climaticas a lo largo
del afio, la época mas lluviosa empieza en octubre y finaliza en febrero, mientras la
mMas seca inicia en junio y termina en septiembre; es comun muchos vientos

principalmente durante agosto, septiembre y octubre. La principal caracteristica de


http://es.wikipedia.org/wiki/Ecuador
http://es.wikipedia.org/wiki/Ibarra_(Ecuador)
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la ciudad de Atuntaqui es su gran cantidad de fabricas textiles que se dedican a

producir sacos, camisetas, medias, interiores y pijamas.

Atuntaqui es conocida como la capital de la moda, una de las desventajas
que tiene es que no cuenta con una empresa que produzca y ofrezca pantalones jeans
a los clientes estos tienen que viajar a otros lugares del Pais para adquirir este
producto, de igual manera los comerciantes compran el producto fuera del canton
para poder abastecer de este producto a los compradores. Por esta razon la mejor
opcion es que se los pueda ofertar este tipo de prendas en el cantén Antonio Ante
directamente, y asi no perder a los compradores locales y extranjeros que visitan

dia a dia esta ciudad.
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OBJETIVOS DEL PROYECTO

Objetivo general

Elaborar el Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa
productora y comercializacién de jeans reversibles, en la ciudad de Atuntaqui

canton Antonio Ante Provincia de Imbabura.

Obijetivos especificos

o Realizar el diagnostico situacional del canton Antonio Ante con la finalidad
de determinar la oportunidad de inversion del estudio de factibilidad.

e Estructurar el marco tedrico en base a la investigacion bibliografica y
linkografica sobre la fabricacion y comercializacion de jeans reversibles.

o Disefiar el estudio de mercado para determinar el posicionamiento y el grado
de aceptacion del producto jean reversible en el mercado.

e Estructurar el estudio técnico que permita determinar una vision clara de los
insumos y maquinarias a utilizar para el proyecto.

e Disefar el estudio econémico financiero del proyecto con la finalidad de
determinar la rentabilidad econémica a corto y largo plazo del mismo.

e Disefiar la estructura organizacional del proyecto de acuerdo a la normativa
legal en su manejo y funcionamiento con su debida delegacion de funciones
en las respectivas areas determinadas en el proyecto.

e Establecer los principales impactos en los ambitos sociales econdmicos
ambientales que generara la implementacion del proyecto.

e Realizar conclusiones y recomendaciones a las autoridades locales y publico
en general, acerca de una mayor difusion de informacion relacionada con el

sector.
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ORGANIZACION METODOLOGICA

Método deductivo

En el presente proyecto se aplicara el método deductivo en el estudio
diagndstico situacional, de esta manera se podra empezar desde el aspecto macro
de la Provincia de Imbabura hacia el aspecto micro de los Cantones y por ultimo
enfocarnos en el cantén Antonio Ante, que es el lugar donde se aplicara el proyecto
y analizar los aspectos més importantes de este lugar, hasta poder llegar a la

empresa y el entorno en el que se desenvolvera la empresa que estamos creando.

Método analitico

El método analitico en el presente proyecto sera aplicado en el aspecto del
estudio de mercado, al momento de poder conocer a los posibles clientes y de
analizar sus posibles necesidades y los gustos que ellos puedan tener, para que a
través de un andlisis de los clientes y de los puntos estratégicos de venta del
producto se pueda realizar un producto de calidad, de acuerdo a los requerimientos

de cliente y tener una aceptacion en el mercado.

Método Sintético

El método sintético en el presente proyecto se lo podra aplicar en la
elaboracion del marco tedrico, en el cual a través de la investigacion de los
procedimientos para poder realizar el proyecto se podra analizar y poder tomar las
ideas mas importantes en un contexto tedrico, para luego poder utilizar estas

herramientas que sean necesarias y que se apliquen en beneficio del proyecto.
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CAPITULO I

Diagndstico situacional

1.1 Macro ambiente

1.1.1 Antecedentes historicos

Imbabura, est4 ubicada en la sierra norte del Pais, es una de las diez
provincias que forman esta region. Limita al norte con la Provincia del Carchi por
medio del rio Mira, al oeste con Esmeraldas, al este con Sucumbios y al sur con
Pichincha. Dentro de ella se encuentran los cantones de Ibarra, Otavalo, San Miguel
de Urcuqui, Pimampiro, Cotacachi y Antonio Ante.

Antonio Ante es un canton que cuenta, con una larga llanura se encuentra
ubicado en las faldas del volcan Imbabura en el centro de la hoya de Ibarra, goza
de un clima agradable, posee tierras fértiles apropiadas para el cultivo de cereales,
legumbres. Su cabecera Cantonal Atuntaqui, cuenta con dos parroquias urbanas
Atuntaqui y Andrade Marin y cuatro rurales San Roque, Chaltura, Natabuela e
Imbaya; limita al norte con Ibarra al sur con Otavalo al este el volcan Imbabura y
al oeste con los cantones Cotacachi, Urcuqui. Posee una superficie de 79km, con
un idioma dominante espafiol y una minoria kichua su poblacion es mestiza, le sigue

la indigena y afro ecuatoriano.

Desde los inicios del siglo XX, la historia de Antonio Ante se ha escrito
junto a la Fabrica Imbabura, que fuera sin lugar a duda, el centro industrial méas
importante de todos cuantos se han establecido en el cantdn y la Provincia. Fue una
de las 15 industrias que en la década de los 30 se crearon en el Ecuador. La fabrica,
fundada el 6 de mayo de 1924, se convierte en el eje del desarrollo economico de
Atuntaqui, sustento primordial de sus habitantes y centro del comercio del hilo y
telas de algodon de la mejor calidad en el pais y sur de Colombia. La fabrica empezé

a funcionar en 1927 con poco personal procesando el algodén y obteniendo hilo
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para la confeccidn de telas, las que se empleaban en diferentes productos textiles

que tenian gran acogida en el mercado.

Con el esfuerzo de todos los moradores, al mando de don Julio Miguel
Aguinaga, se inicia una titanica labor y este pueblo agricola por excelencia se
convierte en el centro industrial mas grande de la Provincia, gracias a La Industria
Algodonera que contribuyo en forma decisiva al desarrollo socioecondémico de este

pueblo.

Dos hechos grandiosos son los que contribuyeron para el éxito de la
cantonizacion: la instalacion de la FABRICA TEXTIL IMBABURA v la llegada
del Ferrocarril, lo que dio una verdadera transformacion a la poblacion del Caserio
Lourdes luego convirtiéndose en parroquia rural Andrade Marin del cantén Ibarra;
y después, transformando en la futura cuidad Atuntaqui, asi el 12 de febrero de 1938
se rubricd el decreto de cantonizacion, posicionandose el primer Concejo Cantonal
el 2 de marzo de 1938.

El Canton llevaria el nombre de uno de los proceres de la independencia, el
Dr. Antonio Ante L6pez De La Flor, personaje que fue quién entregd personalmente
en Carondelet, el oficio por el que se comunicaba que ha cesado en sus funciones y
que en adelante se hace cargo del Gobierno de la Audiencia la Junta Soberana, de
Antonio Ante sera recordado por siempre en la historia Ecuatoriana y para este

cantdn constituira un permanente simbolo de honrosa lucha.

En el 2001, la idea de hacer una feria que se convierta en la vitrina de los
productos hechos en Atuntaqui surgid, de un grupo de empresarios con el apoyo del
Gobierno Municipal, los mismos que posteriormente conformarian la Camara de
Comercio. La expectativa de la primera feria era recibir a 5 mil turistas, pero la
sorpresa fue grande cuando mas de 15 mil ecuatorianos llegaron hasta el recinto
ferial. Entonces los productores antefio empezaron a cambiar el disefio de sus casas
para convertirlos en locales comerciales y los feriados de Carnaval por la

Cantonizacion y en agosto para promocionar la moda verano se han convertido en


http://www.eruditos.net/mediawiki/index.php?title=Cant%C3%B3n_Ibarra
http://www.eruditos.net/mediawiki/index.php?title=Atuntaqui&action=edit
http://www.eruditos.net/mediawiki/index.php?title=Historia_Ecuatoriana&action=edit
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las principales expo ferias convirtiendo cada afo la ciudad en un verdadero centro

comercial.

Todos los habitantes fueron beneficiados sintiéndose orgullosos parte del
desarrollo del Canton. Iniciativa enmarcada en el proyecto Marca Ciudad en donde
se integran todos los ambitos y actividades del Cantdn, con los atractivos turisticos

y la ventaja por la ubicacidn geogréafica y sus paisajes.

Antonio Ante en la actualidad es un ejemplo de desarrollo integral e
incluyente en donde a mas del crecimiento econémico pretende la generacion de
oportunidades a todos fortaleciendo los ejes sociales, culturales y ambientales en
un marco de democracia real. Por eso se ha elaborado un plan para 10 afios, es asi

que se han logrado importantes avances, entre los que se destacan:

+ Bajo desempleo, se mantiene esta tendencia en razon de que se ha ido

incrementando el nimero de microempresas y emprendimientos.

++ Posicionamiento de Atuntaqui como destino turistico para hacer compras de

productos textiles todos los dias del afio.

« Dinamizacién de otros sectores como construccion, turismo, comercio de

otros productos y servicios.

1.1.2 Aspecto Geogréfico

Antonio Ante esta ubicado, a 105 Km. al norte de la Capital del Ecuador,
Quito y a 135 km. de la frontera Colombiana. Es el Canton de menor extension
territorial, representando el 1.8% de la Provincia, con una poblacion de 43518 que
representa el 10.5% de Imbabura, y con una altitud de 2360 metros sobre el nivel

del mar
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1.1.3 Division Politica

El canton Antonio Ante esta constituido por dos parroquias urbanas y por
cuatro en el sector rural, con una superficie de 78,26 Km. Sus parroquias urbanas
son: Andrade Marin, Atuntaqui y sus parroquias rurales son Imbaya, Chaltura,
Natabuela y San Roque. La poblacion de Antonio Ante segun registros de Gltimo
censo determina, que la mayoria de la poblacion trabajan en las actividades propias
de la ciudad como la confeccidn permitiendo un desarrollo socio — econémico y

sostenible, lo que mantiene al cantdn con un menor indice de desempleo.

Cuadro Nro. 1

1 Datos de la poblacién de Antonio Ante

Parroquias Habitantes
Atuntaqui Andrade 23299
Marin
Imbaya
1279
Natabuela
5651
Chaltura
3147
San Roque
10142
total 43518

FUENTE: (INEC, 2010)
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Grafico Nro.1

1 Division de la poblacion de Antonio Ante

a

Porcentaje por Parroquias

W Atuntaqui Andrade Marin mImbaya m Natabuela = Chaltura m San Roque

Autor: Adrian Guzman
Fuente: Division politica de Antonio Ante

1.1.4 Clima

El clima de este canton es por lo general seco y templado con una
temperatura promedio de 18° C, a lo largo del afio se encuentra dos etapas como
son la lluviosa que es la cual sus agricultores pueden sembrar en sus tierras, y la
seca que suele prolongarse por muchos meses, por lo general en esta época suelen

realizarse las cosechas.

1.1.5 Turismo

El canton Antonio Ante cuenta con algunos lugares muy interesantes de

visitar entre los que tenemos:

Santuario del Sefior del Santo Sepulcro: antigua construccién que data de inicios de
los afios noventa, se ubica en el centro de la ciudad de Atuntaqui; el templo en su
altar mayor bafiado en oro se venera la imagen del Santisimo, y con especial
devocidn la del sefior del Santo Sepulcro del cual toma nombre este majestuoso

Santuario.
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Tolas de Atuntaqui Paila tola, Orozco tola, Pupo tola. Su aparecimiento se
remonta a los aflos 1200 AC; construidas por los Atuntaquis o Tontaquis. Son
hacinamientos de tierra con diferente formay volumen; entre sus funciones diversas
estaban las de funerarias individuales y colectivas, adoratorios, ceremoniales y
observatorios. Se contabilizo alrededor de 12000 en el norte del Pais, por lo que se

la Ilama la region de las Piramides y los Tumulos.

Por su importancia histérica y sus caracteristicas de forma de paila en su
cima, a Paila tola se la declar6 "Patrimonio Cultural de la Nacion", ésta se encuentra
en la Av. Luis Leoro Franco de la Ciudad de Atuntaqui; la mas grande de las tolas
que es Orozco tola se encuentra alterada porque en su cima esta ubicado el
cementerio parroquial de Andrade Marin. Pupo-tola, se la conoce por sus lineas
armoniosas y redondas, representa lo artistico del pueblo de Atuntaqui en la

construccion de tolas.

1.1.6 Actividades econdmicas

El cantdn Antonio Ante debido a su constante evolucion y desarrollo
continuo, tiene una gran variedad de actividades a las que se dedican sus habitantes
entre las que se destacan la agricultura, ganaderia, comercio, gastronomia y
prestacion de servicios sociales y de construccion, todo ello se complementa para

el crecimiento del cantdn.

1.1.6.1 Actividades de confeccidn y comercializacion

La ciudad de Atuntaqui cuenta con varias empresas registradas en la Camara
de Comercio dedicadas a la confeccion y venta de prendas de vestir, a esto se suman
las empresas de telas y venta de hilos para la produccién, que conjuntamente con el
turismo permiten aprovechar las oportunidades del mercado en beneficio de la

comunidad en general.
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La comercializacion en las ferias en permite que el Cantdn tenga visitantes
que siempre van llevando prendas producidas por los antefios. También las ferias
los dias viernes, y la movilizacion de los productos textiles a los diversos lugares

del pais han permitido extender su mercado.

1.1.6.2 Actividades de Ganaderia

En la ciudad de Atuntaqui también se dedican al a cria de animales menores
como cuyes, chanchos y pollos que abastecen a toda la provincia de Imbabura. Cabe
resaltar que un menor nimero de habitantes se dedican propiamente a la cria y venta
de este tipo de animales, ya que esta no es la principal actividad econémica del

canton.

1.1.6.3 Gastronomia de Atuntaqui.

La gastronomia gque nos presenta el Cantén Antonio Ante se encuentra entre
las mas variadas, las principales que encontramos la Fritadas y el crujiente Cuy son
los platos tipicos que se han destacado en el Canton, por su trayectoria y aceptacion
en los visitantes que llegan a esta tierra, todo esto acompafiado de las papas, el
choclo en diferentes estados de cosecha para obtener el tradicional tostado o mote.
Cierran este banquete los deliciosos helados de crema o de frutas, acompafados de:
panuchas, rosquetes, mojicones o suspiros que le van a endulzar su visita a este

Canton.

Todas las actividades antes mencionadas hacen del canton de Antonio Ante
un lugar atractivo para los turistas tanto nacional y extranjeros, que le permite tener

un desarrollo continuo.



1.1.7 Empresas afiliadas a la Camara de Comercio

Cuadro Nro. 2

2 Numero de empresas registradas en la Camara de Comercio
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TIPO DE EMPRESAS

NUMERO DE EMPRESAS

TEXTILES

200 AFILIADAS

OTRO TIPO DE EMPRESAS

86 AFILIADAS

TOTAL DE SOCIOS CCAA

286 AFILIADAS

Autor: Adrian Guzman
Fuente: Camara de Comercio Antonio Ante
Afo: 2015

1.1.8.- Produccién y comercializacion textil del Canton Antonio Ante

El Ministerio de Industrias y Productividad ha calificado a Antonio Ante

como uno de los cantones de mayor desarrollo econémico a nivel nacional, asi lo

manifiestan las autoridades de la Cadmara de Comercio de Antonio Ante. La Camara

de Comercio cuenta con 286 socios, de los cuales el 70% pertenece al area textil y

de la confeccion.

La Camara de Comercio de Antonio Ante, menciona que en el cantdn tiene

un indice de desempleo se ubica en el 4% segun el censo de poblacion. Las fabricas

emplean a gente de los cantones vecinos incluso de las Provincias de Pichincha y

Carchi. La ciudad de Atuntaqui tiene una larga trayectoria de ser textil y la

consolidacién de estas empresas han permitido tener este indice de desempleo, de

los méas bajos del Pais.
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1.2.- Microambiente

1.2.1.- Antecedentes diagnosticos

Antonio Ante se encuentra en un medio geogréafico y natural privilegiado,
es eminentemente agricola, pecuario, artesanal y de gran legado cultural que

garantiza una produccion diversificada.

El nimero de personas ocupadas es muy alto en las industrias manufactureras y
textiles en relacién a otros cantones, se dedican a elaborar camisetas, sacos, tejidos,

licras, pantalones de tela, ropa deportiva etc.

El desarrollo de las empresas textiles en el canton Antonio Ante es un buen
sintoma para la economia nacional para el sector productivo, ya que los niveles de
competitividad, a través de esfuerzos conjuntos, demuestran el éxito de dichas

empresas en nuevos nichos de mercado.

1.3 Objetivos Diagnosticos

1.3.1 Objetivo General

Realizar el diagnostico situacional del canton Antonio Ante para determinar
la realidad econdmica social y productiva, con el fin de conocer los antecedentes y
caracteristicas generales del area de investigacion y la factibilidad para la creacion

de una empresa productora y comercializadora de jeans reversibles.
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1.3.2 Objetivos Especificos

Establecer los antecedentes histéricos del cantén Antonio Ante.

Identificar a los potenciales compradores, preferencias y necesidades
existentes en el canton.

e Analizar el sistema de produccién a utilizar.

e Determinar las condiciones y caracteristicas del talento humano que
laborara en la empresa.

e Analizar las caracteristicas principales de las industrias textiles en el canton
Antonio ante.

e Determinar la situacion socioeconémica del cantén Antonio Ante.

1.4 Variables Diagnosticas

» Antecedentes historicos
= Clientes

* Produccion

» Talento humano

= Competencia

=  Precios

1.4.1 Indicadores

+»+ Datos Historicos
¢+ Preferencias al momento de comprar
+» Necesidades insatisfechas

¢+ Formas de produccion



X/

X/

Tecnologia

Volumen de Produccion
Materia Prima e insumos
Mano de obra

Experiencia de trabajo
Nivel educativo
Capacitacion

Politicas de gobierno
Productos estrellas
Fortalezas de la competencia
Clientes insatisfechos
Estrategias de ventas

Nivel de ingresos
Capacidad adquisitiva
Actividades més lucrativas

Cuanto estarian dispuestos a gastar.
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1.5 Matriz de relacion diagnostica
Cuadro Nro. 3

3 Matriz de Relacion Diagnostica
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Objetivo Variable Indicador Fuente de | Instrumento
informacié
n
Establecer los antecedentes histéricos del | “\ntecedentes Datos histéricos
canton Antonio Ante. h'StO”.COS de . S
Antonio Ante Secundaria | Investigacion
Preferencias al
momento de comprar
Identlflcar_ a los po_tenmales _compradores, Necesidades
prefgrenmas y necesidades existentes en el _ insatisfechas
canton. Clientes Primaria Encuesta
Formas de produccién
Tecnologia
Volumen de
Analizar el sistema de produccion a utilizar. Produccion )
Materia Prima e Guia de
insumos Primaria Observacion
Produccion Mano de obra




41

Determinar las condiciones y caracteristicas del
talento humano que laborara en la empresa.

Talento Humano

Experiencia de
trabajo

Nivel educativo
Capacitacion
Politicas de
gobierno

Primaria

Encuesta

Analizar las caracteristicas principales de las
industrias textiles en el cantén Antonio ante.

Competencia

Productos estrellas
Fortalezas de la
competencia
Clientes
insatisfechos
Estrategias de
ventas

Primaria

Entrevista

Determinar la situaciébn socioeconémica del
canton Antonio Ante.

Precios

Nivel de ingresos
Capacidad
adquisitiva
Actividades mas
lucrativas

Cuanto estarian
dispuestos a gastar

Primaria

Encuesta

Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015




1.6 Matriz AOOR

Cuadro Nro.4

4 Matriz AOOR
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Y/
0'0

Aliados

Hombres mujeres capacitados en
la rama de disefio y moda que se
dedican a la confeccion de
prendas de vestir.

Gobierno Nacional que apoya a la
creacion de nuevas empresas que
desarrollan actividades textiles vy
gue generan fuentes de trabajo y
sean innovadoras.

Instituciones financieras mediante
créditos ayudan a la formacion de
nuevas empresas.

La publicidad que promueve el
Gobierno Municipal del Antonio
Ante conjuntamente con algunos
productores - confeccionistas logra
atraer turistas en el transcurso de
todo el afio.

Oponentes

Los intermediarios los que
se dedican a comprar y
vender este producto tanto
en la Provincia como en el
Pais obteniendo mejores
utilidades que los mismos
productores.

Microempresas dedicas a
la produccion de productos
similares.

Pequefios productores del
sector que se dedican
confeccionar las prendas
de vestir.

Oportunidades

Mejorar los niveles de produccion
y por lo tanto introducir nuevas
tecnologias

Eficientes niveles de produccion
gue permitan disminuir el precio de
venta

Capacidad para poder establecer
compromisos con clientes locales
permitiendo asi venta directa al
comerciante.

Riesgos

Mayor tecnologia usada en
la produccion de prendas
por competidores directos
e indirectos.

Competidores que cuentan
con plantas de produccion
Optima y adecuada.

Aumento de precios de la
materia prima.
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% Mejorar la demanda del producto % Saturacion del mercado
jeans reversibles mediante una tanto local como nacional.
promocién adecuada.

L o % Marcas reconocidas y ya

< La buena ubicacion geografica de bien posesionadas en el
Atuntaqui es excelente ya que se mercado local.
encuentra en el corazéon de la
Provincia de Imbabura siendo un

paso obll_g_atorlo para los visitantes % Las prendas que ofrecen la
que se dirigen a todos los dggtlnos competencia tienen menor
turisticos de Imbabura permitiendo precio en el mercado.

que estos visiten el canton y
adquieran sus productos textiles.

+» Comprar la materia prima
directamente a proveedores sin
dejar espacio para los
intermediarios.

Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015

1.8.- Determinacién de la oportunidad de inversion

Una vez realizado el analisis del sector se puede observar que existen una
gran cantidad de empresas textiles dedicadas a la confeccion de prendas de vestir,
pero en el cantén Antonio Ante no existe una empresa dedicada a la produccion y
comercializacion de pantalones jeans reversibles, la necesidad mencionada se

puede manifestar que es producto de los siguientes aspectos:

v Escases de empresas dedicadas de manera exclusiva a la elaboracién de
pantalones jeans que cuenten con un valor agregado.
v' La mayor parte de industrias textiles se dedican a la elaboracion de

productos no relacionados al que se implementara.
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v" Pagos altos y un excesivo control en todas las aduanas que desencadenan en
el encarecimiento del producto traido de paises fronterizos.

v Desconocimiento del manejo técnico, tecnoldgico y la manipulacion de la

nueva maquinaria.

Por lo anterior expuesto se determina la necesidad de desarrollar un Estudio
de Factibilidad para la creacion de una empresa de produccion y comercializacion
de jeans reversibles, debido que se insertaria al mercado un producto con disefios
innovadores, de buena calidad y sobre todo con precios accesibles en relacion al
beneficio del producto; con la finalidad de contribuir a la solucion de los problemas
econdmicos que atraviesa la poblacion y ademéas de proponer estrategias de
mejoramiento continuo, para la empresa industrial de Antonio Ante y su

innovacion.



45
CAPITULO 11

MARCO TEORICO

2.1 La Empresa

La contabilidad se ha insertado en el sistema de informacion, por
tanto, constituye parte esencial del mismo, y su ambito natural es la
empresa; ademas su aplicacion es muy apreciado en toda organizacion
que maneja fondos y recursos propios con propdsito de asistencia
social. (Zapata, 2011, pag. 5)

“Una empresa es una unidad econémica que emplea factores de produccion y
estos los organiza para producir bienes y servicios”

(Michael, Powell, & Mathews, 2013, pag. 7)

La empresa es un ente econdémico que se dedica a la produccién de bienes y

servicios, en algunos casos también se enfocan al servicio en general.

2.2 Tipos de empresa

La empresa se clasifica bajo los siguientes criterios (Zapata, 2011, pég. 5)

e SegUn su naturaleza.
e Segun el sector o la procedencia del capital.

e Segun la integracién del capital o nimero de socios.

Segun su actividad la empresa se clasifica (Ochoa, 2009, pag. 8)

e Empresa de servicios.

e Empresa de comercializacion de bienes de mercaderias.
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e Empresa de manufactura.

e Empresa de giros especializados.

2.3 Elementos de una Empresa

Los elementos que constituyen en una Empresa son los siguientes:
(Lexus, 2013, pag. 18)

e Recursos Humanos: Personas (Directores, Gerentes, Funcionarios,
Supervisores, Empleados, Técnicos, Obreros, etc.)

e Recursos Materiales: Bienes de capital: dinero. Mercaderias, mobiliario,
equipo, bienes raices, vehiculos, valores.

e Recursos Tecnologicos: Patentes, Know-How (destreza desarrollada)

Procedimientos y métodos avanzados etc.

Los elementos de la empresa son los siguientes: (Educativa.es, s/f)

El patrimonio: conjunto de bienes, derechos y obligaciones de la

empresa. Podemos distinguir entre:

Activo: son aquellos bienes y derechos que permanecen mas de un
gjercicio econémico, como instalaciones, maquinaria, aplicaciones
informaticas, marcas, etcétera, o que se renuevan cada ejercicio como

materias primas, derechos sobre clientes, combustible, etcétera.

Pasivo: son las fuentes de financiacion de todos esos elementos del

activo que pueden ser propias o ajenas.

El factor humano: es el elemento activo de la produccién. Esta
formado por las personas que aportan su trabajo a la empresa.

Podemos hablar de 3 grupos:

Trabajadores: personas que ofrecen sus conocimientos a la empresa a

cambio de un salario, pactado a través de un contrato.


http://www.juntadeandalucia.es/averroes/educacion_permanente/glosario/index.php/Patrimonio
http://www.juntadeandalucia.es/averroes/educacion_permanente/glosario/index.php/Empresa
http://www.juntadeandalucia.es/averroes/educacion_permanente/glosario/index.php/Empresa
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El empresario (directivos o administradores): persona o conjunto de
personas que asumen la responsabilidad y direccion del proceso
productivo y por consiguiente la gestion de la empresa, es decir, el

responsable de su buen funcionamiento.

Los propietarios o capitalistas: son los que aportan recursos, capital,
a una empresa, en el caso de que no coincidan con la figura del
empresario, normalmente en las grandes empresas. Pueden ser

propietarios con animo de control de la empresa o simples inversores.

La empresa esta constituida de la siguiente forma:

Recursos financieros: Es todo el dinero sea este propio o en préstamo que
tiene la empresa para su funcionamiento

Recursos humano: Es el talento humano tanto en procesos de produccion
y administrativos que son indispensables para el manejo y la sostenibilidad
de la empresa.

Recurso tecnologico: Es la maquinaria, programas utilizados en la
empresa, con la mas alta tecnologia para tener un funcionamiento 6ptimo y

a la par con las demas empresas, para lograr ser competitivos.

2.4 Requisitos para formar una empresa

Para crear una empresa en el Ecuador Hay que seguir el siguiente

procedimiento: (elemprendedor.ec, 2012)

Darle un nombre a la empresa. Cuando ya lo hayas pensado dirigete a la
Super Intendencia de Compafiia para reservarlo, o enterarte de que ya esta
ocupado. En caso de que no esté registrado por otra persona tienes un plazo
de 30 dias de reserva, si lo necesitas puedes ampliar este plazo haciendo

una peticion expresa de mas tiempo. Después tienes que acercarte a


http://www.juntadeandalucia.es/averroes/educacion_permanente/glosario/index.php/Empresario
http://www.juntadeandalucia.es/averroes/educacion_permanente/glosario/index.php/Empresa
http://www.juntadeandalucia.es/averroes/educacion_permanente/glosario/index.php/Propietario
http://www.juntadeandalucia.es/averroes/educacion_permanente/glosario/index.php/Empresa
http://www.juntadeandalucia.es/averroes/educacion_permanente/glosario/index.php/Empresario
http://www.juntadeandalucia.es/averroes/educacion_permanente/glosario/index.php/Empresa
http://www.juntadeandalucia.es/averroes/educacion_permanente/glosario/index.php/Propietario
http://www.juntadeandalucia.es/averroes/educacion_permanente/glosario/index.php/Empresa
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cualquier banco para abrir una Cuenta de Integracién de Capital, con un
minimo de 200 ddlares cual fuera que sea el tipo de negocio.

e Escritura de la Constitucién de la Compafiia. Este documento debe
redactarlo un abogado, por su alto contenido de informacién detallada.
Luego de eso, tiene que ser elevado a instrumento publico para que sea
inscrito en una notaria.

e Registro mercantil. Cuando ya esté aprobada la Constitucion de la
Compaifiia esta debe ser ingresada a la Stper Intendencia de Compafiias,
que la revisara mediante su departamento juridico. En caso de que exista
algun error, seré devuelta para realizar las correcciones correspondientes.
De ser aprobado, el documento debe pasar al Registro Mercantil junto a
una carta en la que se especifique el nombre del representante legal de la
empresa. Al momento de estar inscrita en esta dependencia la compafiia ya
habré nacido legalmente.

e Super de compafias. Cuando la constitucion de la compafiia haya sido
inscrita en el Registro Mercantil los papeles deben regresar a la
Superintendencia de Compaiiias, para que la inscriban en su libro de
registro.

e Crear el RUC de tu empresa. Como ultimo paso.

2.4.2 Con caracter general deben seguirse los siguientes pasos para constituir

la empresa: (empleo.gob.es, s/f)

e Debe decidir qué tipo de compafiia se va a constituir.

e Escoger el nombre de su empresa.

e Reservar el nombre de su compafiia en la Superintendencia de Compafiias.

e Abrir la cuenta de integracion de capital en la institucion bancaria de su
eleccion.

e Contrato o acto constitutivo y estatutos de la compafiia que se trate, y elevar

a escritura publica la constitucion de la compaiiia.


http://www.elemprendedor.ec/como-consigo-mi-ruc/
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Presentar en la Superintendencia de Compafiias, la papeleta de la cuenta
de integracion del capital y 3 copias de la escritura publica con oficio del
abogado.

Retirar resolucion aprobatoria u oficio con correcciones a realizar en la
Superintendencia de Compafiias luego de esperar el tiempo establecido.
Publicar en un periodico de amplia circulacion, los datos indicados por la
Superintendencia de Compafiias y adquirir 3 ejemplares del mismo.
Marginar las resoluciones para el Registro Mercantil en la misma notaria
donde se elevo a escritura publica la constitucion de la empresa.

Designar representante legal y el administrador de la empresa, e inscribir
en el Registro Mercantil el nombramiento de ellos.

Presentar en la Superintendencia de Compafiias los documentos: Escritura
Publica inscrita en el registro civil, un ejemplar del periédico donde se
public6 la creacion de la empresa, copia de los nombramientos del
representante legal y administrador, copia de la Cédula de Identidad de los
mismos, formulario del Registro Unico de Contribuyentes cumplimentado y
firmado por el representante.

Esperar a que la Superintendencia, una vez revisados los documentos le
entregue el formulario del RUC, el cumplimiento de obligaciones y
existencia legal, datos generales, ndmina de accionistas y oficio al banco.
Entregar en el Servicio de Rentas Internas, toda la documentacion
anteriormente recibida de la Superintendencia de Compafiias, para la
obtencién del RUC.

Asi mismo, el empleador debe registrarse en el Instituto Ecuatoriano de
Seguridad Social aportando copia de RUC, copia de cedula, y papeleta de
representante legal, copia de nombramiento del mismo, copia de contratos
de trabajo legalizados en el Ministerio de Relaciones Laborales y copia de
altimo pago de agua, luz o teléfono y afiliar a sus trabajadores.

Se debe obtener el permiso de funcionamiento emitido por el Municipio del

domicilio, asi como el permiso del Cuerpo de Bomberos.
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2.4.3 Para crear una empresa se debe seguir el siguiente proceso:

e Nombrey razon social de la empresa: Se debe darle una denominacién, y
el nombre debe ser acorde a la actividad a la que la empresa se va a dedicar

e Escritura de constitucion: Se debe realizar la escritura de constitucion con
un juez competente.

e Registro mercantil: Se realiza la inscripcion en el registro mercantil
entregando la escritura de constitucion como requisito valido.

e Superintendencia de compafias: Es en la entidad apta para poder aceptar
o0 descartar la constitucidén de una empresa y registrarla en su sistema para
que legalmente la compariia pueda ejercer sus actividades y cumplir con sus
obligaciones.

e Obtencion del RUC: Este es ultimo paso pero no por eso el menos

importante.

2.5 Estudio de factibilidad

“Identifica de forma precisa el plan del negocio a través del estudio de
mercado, tamafio localizacién, ingenieria del proyecto, disefio del modelo
administrativo adecuado para cada etapa del proyecto”. (flores uribe, 2010, pag. 8)

El estudio de factibilidad de cierta manera es un proceso de
aproximaciones sucesivas, donde se define el problema por resolver.
Para ello se parte de supuestos, prondsticos y estimaciones, por lo que
el grado de preparacion de la informacion y su confiabilidad depende
de la profundidad con que se realicen tanto los estudios técnicos, como
los econdmicos, financieros y de mercado, y otros que se requieran.
(Santos, s/f)
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Es el estudio que se realiza para poder determinar si el proyecto que se va a
ejecutar es viable, tanto en el campo financiero, administrativo el proceso de
produccién y de mercado que este tenga, los requerimientos de aceptabilidad que

tenga el proyecto para poder ser ejecutado.

2.6 La Administracion

“Conjunto de labores que se emprenden para alcanzar las metas u objetivos

de la empresa con la ayuda de las personas y recursos”. (Anzola, 2010, pag. 52)

“Alcanzar las metas organizacionales de forma eficaz y eficiente a partir de
la planeacion, organizacion, direccion y control de los recursos organizacionales”.

(Daft & Dorothy, 2010, pag. 8)

La administracion esta encargada de planear, organizar, controlar y dirigir los
recursos tanto materiales como humanos de la empresa con la finalidad de tener

buenos resultados y una organizacion muy bien estructurada.

2.7 Elementos de la Administracion

2.7.1 Planeacion

“Implica que el pequefio empresario debe establecer los objetivos con orden
y sentido comdn. Se basa primordialmente en un plan o método y no en una
corazonada pues debe estructurar hoy lo que se hard mafiana con anticipacion”.
(Anzola, 2010, pag. 52)

“Funcion administrativa que se interesa por la definicion de metas para el
futuro desempefio organizacional y por decidir acerca de las tareas y los recursos

necesarios para alcanzarlas”. (Daft & Dorothy, 2010, pag. 8)
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La planeacion es el establecimiento de las metas que la empresa quiere
cumplir en un futuro, también se conoce como ejecutar al conjunto de actividades

que se van a realizar en un futuro para mejorar la empresa.

2.7.2 Organizacion

“Comprende la coordinacion de los recursos materiales y humanos en busca
de un objetivo comun, lo cual conlleva la asignacién de las funciones a cada persona

y las relaciones entre cada una de ellas”. (Anzola, 2010, pag. 52)

“Funcion administrativa concerniente a la asignacion de tareas, la agrupacion
de tareas en los departamentos y la asignacion de los recursos a los departamentos”.

(Daft & Dorothy, 2010, pag. 8)

La organizacion permite establecer de manera coordinada las distintas
actividades de la empresa para gque a través de una buena distribucion se puedan

cumplir y permita un buen desenvolvimiento de la misma.

2.7.3 Direccion

“Describe como el pequefio empresario debe orientar a sus empleados e
influir sobre ellos, de forma que estos contribuyan al logro de las metas
establecidas”. (Anzola, 2010, pag. 52)

“Funcion administrativa que implica utilizar las influencias para motivar a
los empleados con el fin que alcancen las metas organizacionales”.

(Daft & Dorothy, 2010, pag. 8)

La direccion es la forma de manejar de los gerentes o administradores a la
compafiia, es la manera que la alta gerencia pueda influir, motivar a sus empleados

para que cumplan con su trabajo de una buena forma.



53
2.7.4 Control

“Controlar significa supervisar el trabajo de otros y los resultados obtenidos,

para asegurar que se alcancen las metas tal como fueron planeadas”.

(Anzola, 2010, pag. 53)

“Funcion administrativa concerniente a la supervision de las actividades de
los empleados, busca que la organizacion siga el camino correcto hacia sus metas y

se encarga de hacer correcciones seguin sea necesario”.

(Daft & Dorothy, 2010, pag. 8)

El control en la organizacion esta encargado de supervisar las actividades
realizadas en todos los aspectos de la misma y de ver si todo lo planeado se esté
cumpliendo para poder llegar al cumplimiento de objetivos.

2.8 Mercado

Un mercado es un espacio donde confluye la oferta y la demanda,
interactlan proveedores e intermediarios con necesidades y con
capacidad de compra. Para que un mercado sea una realidad deben
existir personas naturales o juridicas con necesidades y deseos, pero al
mismo tiempo deben existir productos o servicios que satisfagan

totalmente estas necesidades. (Herrera, 2013)

“Un mercado es cualquier lugar donde se llega a un acuerdo que permita a
compradores y vendedores obtener informacion y hacer negocios entre ellos”.
(Michael, Powell, & Mathews, 2013, pag. 44)
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Es el lugar donde oferentes y demandantes se retinen para realizar comercio,
donde cada una de las personas tiene varias opciones de comprar, vender un
determinado producto o servicio, con las caracteristicas necesarias para satisfacer

las necesidades del comprador.

2.9 Oferta

“La oferta refleja la decision acerca de lo que resulta factible producir de
forma tecnoldgicamente y lo que se planea vender durante un periodo dado a un
precio especifico. La cantidad ofrecida no seré siempre igual que la demandada”.
(Parkin, 2009, pag. 64)

La oferta es el volumen del bien que los productores colocan en
el mercado para ser vendido. Depende directamente de la relacion
precio/costo esto es que el precio es el limite en cual se puede ubicar el
costo de produccién y cuando el precio es mayor o igual al costo, la

oferta puede mantenerse en el mercado. (Ortega, 2010, pag. 99)

Es el producto o servicio que una determinada empresa presenta en el
mercado, poniendo a disposicion del comprador un bien para satisfacer las
necesidades del comprador, segun las caracteristicas y atributos que este contenga.

2.10 Demanda

“Es algo que significa que lo desea, puede pagarlo, o tiene un plan para
comprarlo, por anéelo se define aspiraciones que tiene de tener un bien o servicio
es decir las maltiples necesidades que la gente tiene de satisfacer, mediante el

consumo”. (Parkin, 2009, pag. 59)

“La demanda debera entenderse la cuantificacion de la necesidad real o

psicoldgica de una poblacion”. (Ortega, 2010, pag. 98)
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La demanda se conoce a las personas que buscan un cierto producto o servicio
para poder satisfacer una necesidad tangible e intangible, y que tenga la capacidad
de pagar el costo del producto segun el nivel de necesidad que tenga, y la

satisfaccion que el demandante obtenga de la compra del producto.

2.11 Producto

“Es el conjunto de atributos tangibles e intangibles, satisfacen una necesidad

deseo o expectativa”. (Fischer & Espejo, 2011, pag. 104)

“Representa un conjunto de satisfacciones para el consumidor. Todos los
fabricantes estan relacionados con la produccién de bienes o servicios pues
adquieren materia prima y la transforman en producto industrial o de consumo”.

(Anzola, 2010, pag. 156)

Es el resultado de todos los procesos de produccion desde la adquisicién de
materia prima hasta el proceso de acabado del producto que una determinada
empresa, realiza para poderlo presentar a los consumidores, esperando su

aceptacion y el posicionamiento en el mercado.

2.12 Precio

“Es una oferta para probar el pulso del mercado, si los clientes aceptan la
oferta, y el precio asignado es el correcto si la rechazan debe cambiarse con rapidez
o retirar el producto del mercado”. (Fischer & Espejo, 2011, pag. 140)

“Es el coeficiente de cambio de las cosas expresado en términos de un valor
monetario. Termino con el que se indica de los bienes y servicios expresado en
moneda”. (Ortega, 2010, pag. 103)
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Es el valor monetario que se le asigna al producto o servicio en el mercado,
de una determinada empresa el cual permite a la misma cubrir los costes de
produccion, distribucién y publicidad del producto. Pero también el precio debe
estar al alcance de los clientes de acuerdo al nivel de beneficio que este ofrece al

comprador.

2.13 Plaza

Es todo lo relacionado con el recorrido fisico del producto antes
de llegar al consumidor o cliente. Se trata de la distribucién, los
intermediarios, la logistica, los depositos o almacenes regionales, la
recepcion, despacho y la entrega de pedidos. Como productor o
fabricante, es importante llevar el producto o servicio a los lugares en
los que sera vendido, como mayoristas, medio mayorista, tiendas de
autoservicio, departamentales vy detallistas para llegar al usuario,
localizar los puntos estratégicos de distribucion para que los
productos sean identificados y consumidos y asi "lograr el alcance

deseado de la compaifiia en el mercado. (aaronverdug00, 2012)

“La distribucion es un conjunto de acciones llevadas a cabo por el empresario
para poner el producto o servicio a disposicion del consumidor final”.
(Vargas Belmonte, 2013, pag. 37)

La distribucién y el lugar donde sera presentado el producto resultan
importantes. El lugar debe ser el idéneo para que el producto tenga un entorno
favorable en el cual permita tener ventajas competitivas y el ambiente 6ptimo para

Su venta.
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2.14 Promocién

“Es dar a conocer el producto al consumidor. Se debe persuadir a los
clientes de que adquieran los productos que satisfagan sus necesidades”.

(Fischer & Espejo, 2011, pag. 17)

Una empresa que tiene un producto diferenciado necesita que el
cliente sepa que su producto es distinto a los deméas. La empresa
también podria conseguir que los clientes percibieran su producto
como algo diferente del resto, aunque la diferencia sea pequefa. Las
empresas buscan promocionar para lograr su meta. (Michael, Powell,
& Mathews, 2013, pag. 227)

Es la forma de dar a conocer el producto o servicio a los clientes. Se busca
convencer al cliente, de consumir un determinado producto, que se convenza que
el producto gque se estd promocionando satisface las expectativas que se tiene del

producto.

2.15 La contabilidad

Es el medio de generacién de datos reportes balances, es decir
informacién que usa el gerente en la toma de decisiones. Proceso
contable que se encuentra computarizado en linea o descentralizado de
tal manera que acumula datos especificos se obtiene informacion al
instante. (Ojeda & Marmol, 2012, pag. 70)

Es la ciencia, el arte y la técnica que permite el analisis,
clasificacion, registro, control e interpretacion de las transacciones
que realizan en una empresa con el objeto de conocer la situacion
econdmica y financiera al término de un ejercicio economico o periodo

contable. (Bravo, 2013, pag. 1)
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Es la técnica que permite a una empresa el registro de todas sus actividades
en todos los departamentos de la empresa que a traves de nimeros y resultados que
se expresan en los estados financieros de la entidad permite tener a los gerentes y
accionistas de la empresa la toma de decisiones para buscar una mejora continua de

la entidad.

2.15.1 Importancia de la contabilidad

“La importancia de la Contabilidad no estriba en proporcionar a la empresa
la respuesta para tomar una decision, sino que aporta las herramientas necesarias
para determinar su curso, su posicion econdmica y los datos suficientes para tomar
dicha decision”. (Anzola, 2010, pag. 258)

“La contabilidad ofrece informacion a los administradores para aplicarla en
la operacion de un negocio. Ademas proporciona informacion a otros usuarios para
evaluar el desempefio econémico y las condiciones de una empresa”.

(Reeve, 2010, pag. 3)

La contabilidad es importante debido a que proporciona a la empresa una
informacion detallada que facilita la toma de decisiones en los aspectos mas

importantes y sean posibles mejorar.

2.15.2 Objetivo de la contabilidad

“El objetivo final de la contabilidad es facilitar la toma de decisiones a sus
diferentes usuarios, asi como mantener en forma ordenada el registro de cada

operacion realizada durante cierto periodo”. (Ortega, 2010, pag. 258)

“El objetivo de la Contabilidad es facilitar la toma de decisiones a sus
diferentes usuarios, asi como mantener en forma ordenada el registro de cada

operacion realizada durante un cierto periodo. (Anzola, 2010, pag. 258)
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La contabilidad tiene un objetivo para cada una de las empresas, que lo
ejecutan para poder tener un registro ordenado de cada uno de los movimientos
mercantiles realizados y presentar en numeros de forma cuantitativa la informacion
financiera mas relevante de la empresa y asi facilitar la toma de decisiones para los

altos directivos.

2.16 Activo

“Representan los bienes, derechos y otros recursos controlados
econdémicamente por la empresa, resultantes de sucesos pasados, de los que se
espera que la empresa obtenga beneficios o rendimientos econdémicos en el futuro”.

(expansion.com, 2014)

Son los bienes y derechos con los que cuenta una empresa, tales
como el efectivo, los edificios, la maquinaria, el terreno, las cuentas
por cobrar y todo aquello que presente un respaldo econémico para la
organizacién ante terceros (proveedores, clientes, bancos, etc.).
(Anzola, 2010, pag. 260)

Activo son los bienes y servicios que estan a disposicion de la empresa y que

son controlados por la misma, que en un futuro generaran beneficios para la misma.

2.17 Pasivo

“Representa las obligaciones contraidas por la empresa, para su cancelacion
en el futuro. Son las deudas que debe pagar por cualquier concepto”.

(Velastegui, 2011)

“El pasivo consiste en las deudas que la empresa posee, recogidas en el
balance de situacion, comprende las obligaciones actuales de la compafiia que
tienen origen en transacciones financieras pasadas”.

(e-conomic, 2011)
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Pasivo son las obligaciones contraidas por la empresa con terceras personas

en el presente que se las tiene que cumplir con su pago a futuro.

2.18 Patrimonio.

“El patrimonio se puede definir como el conjunto de bienes, derechos,
obligaciones y deudas, propiedad de la empresa que constituyen los medios
econdmicos Yy financieros a traves de los cuales ésta puede cumplir sus fines”.
(expansion.com, 2014)

Es el resultante de la diferencia entre el activo y el pasivo.
Representa los aportes del duefio o duefios para constituir la empresa,
y ademas incluye las utilidades y reservas. Este grupo constituyen un
pasivo a favor de los duefios de la empresa, por lo cual se maneja de

igual forma que las cuentas de pasivo. (Velastegui, 2011)

El patrimonio son los verdaderos recursos, bienes con que cuenta la empresa,
el patrimonio es el resultado de los activos menos los pasivos y que nos muestran

la verdadera situacion de la empresa.

2.19 Ingresos

Incrementos en los beneficios econdémicos producidos a lo largo
del ejercicio en forma de entradas o incrementos de valor de los
activos, o bien como disminuciones de los pasivos, que dan como
resultado aumentos del patrimonio neto y no estan relacionados con
las aportaciones de los propietarios de la empresa. (contable, 2007 -
2013)

Un ingreso es una recuperacioén voluntaria y deseada de activo,
es decir, un incremento de los recursos econémicos. Se derivan de las

transacciones realizadas por la empresa con el mundo exterior que dan
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lugar a alteraciones positivas en el patrimonio neto de la misma.

(expansion.com, 2014)

Un ingreso son todas las entradas de dinero que una empresa tiene por la venta
de sus bienes y servicios que lo vende al publico, con este rubro recuperando la

inversién realizada en la fabricacion del mismo.

2.20 Plan de Cuentas

El plan de cuentas es un listado que presenta las cuentas
necesarias para registrar los hechos contables. Se trata de una
ordenacion sistemética de todas las cuentas que forman parte de un

sistema contable.

Para facilitar el reconocimiento de cada una de las cuentas, el
plan de cuentas suele ser codificado. Este proceso implica la
asignacion de un simbolo, que puede ser un nimero, una letra o una

combinacion de ambos, a cada cuenta. (definicion, 2014)

El plan de cuentas es un instrumento de consulta que permite
presentar a la gerencia estados financieros y estadisticos de
importancia trascendente para la toma de decisiones, y posibilitar un
adecuado control. Se disefia en funcion de las necesidades de
informacion y el control que desea la gerencia de la empresa y se
elabora atendiendo los conceptos de contabilidad generalmente

aceptados y las normas de contabilidad. (Zapata, 2011, pag. 27)

El plan de cuentas es un listado de registros contables ordenados de forma
cronoldgica que permiten mantener la informacion de forma ordenada y de mayor

comprension para quien tenga que analizar los resultados.
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2.21 Contabilidad de costos

La contabilidad de costos desempefia un papel destacado en los
informes financieros pues los costos del producto o servicio tiene una
importancia significativa en la determinacion del ingreso y en la
posicion financiera de toda la organizaciéon. La asignacion de los
costos varia también en la preparacion de estados financieros.
(Cuevas, 2010, pag. 4)

La contabilidad de costos es una rama especializada de la
contabilidad general, permite el andlisis, clasificacion, registro,
control e interpretacion de los costos utilizados en la empresa; por
tanto, determina el costo de la materia prima, mano de obra y costos
indirectos de fabricacion que intervienen para la elaboracion de un
producto o prestacion de servicio.

(Bravo, 2009, pag. 1)

La contabilidad de costos es la rama de la contabilidad que permite a la
empresa el analisis, conocimiento de los costes y gastos en que se incurre en los
procesos de produccién, de esta manera se puede determinar el costo de la
produccidn gue se esta realizando y asi poder determinar el precio del producto de
forma exacta para no incurrir en pérdidas futuras y asi mantener a la empresa en un

equilibrio.
2.21.1 El costo
“El costo se capitaliza al formar parte del producto y es un valor que se

recupera en el momento en que este se vende. El costo es transferible al inventario

de productos terminados”. (Lexus, 2013, pag. 312)
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“El costo es la inversion que se hace de manera directa en el area de
produccion, por esta razon es un valor recuperable y si entra en los inventarios”.
(Sarmiento, 2010, pag. 11)

El costo son aquellos valores necesarios para la elaboracion del producto, por
ende son recuperables debido a que van cargados al valor del producto final.

2.21.2 El gasto

“El gasto es un valor no recuperable debido a que no forma parte del producto
puesto a la venta. Los gastos se los encuentra reflejados en el estado de resultados”.

(Lexus, 2013, pag. 312)

“El gasto es aquel rubro que se lo relaciona con el departamento
administrativo, ventas y con los servicios financieros, por esta razén su valor no es

posible registrarlo como inventario ni se lo puede recuperar”. (Sarmiento, 2010,

pag. 11)

El gasto es la cuenta que se utiliza para cubrir los procesos administrativos de
la empresa y por esta razon no son recuperables debido a que no son parte de la
elaboracion del producto y se los toma en cuenta en el estado de resultados, como

un rubro méas que disminuye las utilidades pero no deja de ser necesario.

2.21.3 Elementos del Costo

Los elementos que conforman el costo son”.
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5 Elementos del Costo
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ELEMENTOS

CONCEPTUALIZACION

Materia Prima

Directa

Es el material o materiales sobre los cuales se realiza la
transformacion, se identifica plenamente con el producto
elaborado. Ejemplo en la industria textil el algodén, en la

industria cervecera la cebada

Mano de Obra
Directa

Es el salario que se paga a los trabajadores que
intervienen directamente en la fabricacion del producto.

Ejemplo pago a obreros de planta

Costos indirectos

de Fabricacion

Materiales indirectos.- Se denomina también m

Materia prima directa 0 materiales o suministros. Son los
materiales utilizados en el proceso productivo que no se
identifica plenamente con el producto.

Mano de Obra indirecta.- Es el sueldo o salario que se
paga al personal que no interviene directamente en la
fabricacion del producto, pero sirve de apoyo
indispensable en el proceso productivo. Ej. El pago a
supervisores de planta, pago a personal de
mantenimiento.

Otros Costos Indirectos.- Son los egresos que se realizan
por concepto de servicios correspondientes a la planta,
tales como: seguros, arriendos, teléfonos, agua, luz, etc.
También forman parte de este grupo la depreciacion de
los activos fijos de planta y la amortizacién de los gastos

de instalacion de la planta.

(Cuevas, 2010, pag. 19)
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Para que un articulo sea producido o transformado, necesariamente debe
contener los tres elementos del costo: (Sarmiento, 2010)

Materia prima directa: Es considerado como el elemento basico del
costo; es decir el incorporado en el producto, siendo este en muchos
casos el més importante para la transformacién en el articulo

terminado.

Mano de obra directa: Es la fuerza de trabajo humano que esta en la
creacion del producto, es decir la forma de involucrarse los
trabajadores en el proceso de produccion, sea este manual o

tecnificado o el manejo de la maquinaria.

Costos indirectos de fabricacion: Son considerados todos los gastos
incurridos en la produccién pero que no incurren en un gran gasto y

son tomados en cuenta ni como materia prima, ni mano de obra.

LOS ELEMENTOS BASICOS DEL COSTO SON:

Materia prima: Es el elemento bésico para la elaboracion del producto es el

material principal para obtener el producto.

Mano de obra: Es la fuerza de trabajo que pone el recurso humano para elaborar
el producto, este elemento aungue no sea el principal pero no deja de ser importante

debido a que si no existe su intervencion no podria avanzar el proceso.

Costos indirectos de fabricacion: Son aquellos costos que no son tan
significativos por esta razon se los agrupa en una sola cuenta la cual nos permite
determinar el grado de influencia que este tiene al momento de la elaboracion del

producto.
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2.22 Estados financieros

2.22.1 Estado de situacion financiera

“Es un estado que refleja la situacion financiera que guarda una empresa en
un momento dado, no evalta resultados, sino que manifiesta la posicién que se
tiene, que tan favorable es la situacion en una fecha determinada”.

(Izar, 2013, pég. 14)

El estado de situacion financiera, también conocido como
balance genera, presenta, en un mismo reporte, la informacién
necesaria para tomar decisiones en las é&reas de inversion vy
financiamiento. Dicho estado incluye en el mismo informe ambos
aspectos, pues se basa en la idea de que los recursos con que cuenta el
negocio deben corresponderse directamente con las fuentes necesarias

para adquirirlos. (Guajardo & Nora, 2014, pag. 48)

Es el principal estado financiero, es el que resulta méas facil su interpretacion
que permite a los directivos de la empresa analizar de forma rapida los resultados
de una empresa o la situacion en la que se encuentra al inicio de sus actividades o
de un determinado periodo contable, y asi poder tomar decisiones para busqueda de
mejora continua o comprobar si se estd realizando bien las actividades de la

empresa.

2.22.2 Estado de resultados

“Es un reporte de un periodo determinado de operaciones en el cual se

plasman los resultados econémicos que ha tenido la empresa”. (lzar, 2013, pag. 17)
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El estado de resultados, pretende determinar el monto por el cual
los ingresos contables difieren de los gastos contables.
Al remanente se le llama resultado, que puede ser positivo 0 negativo,
si es positivo se conoce como utilidad y si es negativo se determina
pérdida. (Guajardo & Nora, 2014, pag. 46)

El estado de resultados es el estado en el cual se determina las ventas netas,
asi como también los costos y gastos que se ha incurrido para poder determinar la

utilidad neta del periodo econdémico en el cual se esta realizando el célculo.

2.22.3 Estado de flujo de efectivo

El estado de flujos de efectivo, anteriormente denominado estado
de cambios de la situacion financiera, a diferencia del estado de
resultados, es un informe que desglosa los cambios de la situacién
financiera de un periodo a otro e incluye, de alguna forma, las entradas
y salidas de efectivo para determinar el cambio en esta partida, la cual
es un factor decisivo al evaluar la liquidez de un negocio. La
formulacién para determinar los cambios en la situacion financiera,

expresada en términos de efectivo. (Guajardo & Nora, 2014, pag. 49)

“Es un estado Util para analizar si se cuenta con la disponibilidad los ingresos
suficientes para efectuar los pagos que se tiene comprometidos en un periodo dado”.
(Izar, 2013, pag. 18)

El estado de flujos de efectivo nos permite realizar un desglose en forma
detallada de todos los cambios en la situacion financiera de la empresa, tanto de
ingresos y salidas de dinero.
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2.23 Evaluadores financieros

2.23.1 Valor actual neto (VAN)

Es el método més conocido, mejor y mas generalmente aceptado
por los evaluadores de proyectos. Mide el excedente resultante después
de obtener rentabilidad deseada u exigida y después de recuperar toda
la inversion. Para ellos el VAN de todos los flujos futuros de caja,
proyectados a partir del primer periodo de operacién, y le resta la

inversion total expresada en el momento cero. (Sapag, 2011, pag. 300)

Este método descuenta todos los flujos de efectivo al valor
presente, utilizando como tasa de descuento la tasa minima de
rendimiento aceptable que se determina a partir del rendimiento

requerido por los accionistas y los acreedores de recursos con costos.

(Ochoa, 2009, pag. 353)

Es el evaluador que nos permite traer todos los valores futuros del proyecto a
ejecutarse al a cual permite conocer si el proyecto sera factible o no presente con
una tasa de rendimiento que es la minima I sin llegar a tener sobre estimaciones de
los posibles ingresos o la rentabilidad que tendra el mismo al momento de

ejecutarse.

2.23.2 Tasa interna de retorno (TIR)

“Mide la rentabilidad como porcentaje. La maxima tasa exigible sera aquella

que logre que el van sea igual a 0”. (Sapag, 2011, pag. 302)

“Es aquella tasa de descuento que hace que el valor presente de las entradas
sea igual al valor presente de las salidas. También se puede decir que el TIR hace
que el VAN sea cero”. (Ochoa, 2009, pag. 304)
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Es el indicador que nos muestra en forma porcentual si el proyecto es factible
0 no se lo obtiene en el momento que el van de los flujos futuros del proyecto quede
en cero, latoma de decision a traves del TIR se lo hace dependiendo de qué proyecto

se esté ejecutando, mas no por el porcentaje alto o bajo que este tenga.

2.23.3 Periodo de recuperacion

“El periodo de recuperacion de la inversion es el tercer criterio mas usado
para evaluar un proyecto y tiene por objeto medir en cuanto tiempo se recupera la

inversion, incluyendo el costo del capital involucrado”. (Sapag, 2011, pag. 307)

“El periodo de recuperacion de la inversion de un proyecto indica cuanto
tiempo es necesario para recuperar, por medio de los flujos de efectivo o entradas,

los recursos invertidos al inicio del proyecto es decir la Inversion Inicial”.

(Ochoa, 2009, pag. 353)

El periodo de recuperacion de la inversion es un evaluador que permite
determinar en cuanto tiempo el proyecto a ejecutarse pueda a través de sus flujos
netos recuperar la inversion, es decir cubrir los costos en los que se incurre para

poder hacer realidad un determinado proyecto.

2.23.4 Relacion costo/beneficio (C/B)

“La relacion costo beneficio compara el valor actual neto de los beneficios

proyectados con el valor actual neto de los costos incluida la inversion”.

(Sapag, 2011, pag. 307)

“Para tomar la decision final sobre una inversion determinada es necesario
preguntarse si la suma de las ganancias individuales de todos los agentes
involucrados directa e indirectamente, que sea mayor que los gastos realizados”.
(Ortega, 2010, pag. 127)
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Es la relacion que se hace entre los costos de produccion con los beneficios
que se ha obtenido por la venta del mismo la forma maés facil de interpretar es
cuando se obtiene el resultado y se conoce cual es el beneficio que se obtiene por

cada dolar invertido en la elaboracion del producto.

2.23.5 Punto de equilibrio (PE)

“Es el punto en el cual el volumen de ventas es igual a los costos totales, por

lo tanto la empresa no genera ni utilidad ni perdida.”

(Bravo, Contabilidad de Costos, 2009, péag. 291)

“El punto de equilibrio también llamado punto critico, es el nivel de
produccion dentro del cual los ingresos que resultan de las ventas son exactamente

necesarios para cubrir los costos de produccion, administracion y ventas”.

(Lexus, 2013, pag. 459)

Es el punto que da equilibrio al volumen deseado de ventas y de produccion
de una empresa el cual le permite a la empresa mantener sus operaciones sin llegar

a tener ni perdidas ni ganancias significativas.

2.24 Los pantalones jeans

El jean es uno de los géneros mas conocidos en el campo de la
moda, por su durabilidad, comodidad, resistencia, y por qué es una de
las pocas prendas que han logrado uniformar al mundo entero.
Perfectos tanto para el dia como para la noche, las prendas de jeans
constituyen una moda adaptable para toda ocasion.

(Enriquez, 2013, pag. 1)
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“El nombre, Jean, viene de la palabra Génova, por la tela dura y resistente
loneta de color marrén con la que se confeccionaron los primeros pantalones. En
otros lugares se lo conoce como pantalon confeccionado con tela vaquera”.

(wordreference, s/f)

Los pantalones jeans son los mas conocidos en la actualidad y en los tiempos
antiguos por su durabilidad y su resistencia. Las personas los prefieren por su

adaptabilidad para cualquier ocasion en la que se los puede usar.

2.25 Historia del Jean

La historia de los jeans se remonta al siglo XIX en el afio 1853,
época de la fiebre del oro en las minas de la zona oeste de los EE.UU.
Su creacion es producto del ingenio de un vendedor de origen bavaro
que con 23 afios descubrié que la fortuna estaba alli para quien la
busque. Se encontraba vendiendo, en las zonas mineras de los Estados
Unidos, telas recias para la confeccion de carpas y toldos.

Las ventas del material eran muy escasas asi que analizo el
mercado que tenia y decidid que lo que realmente necesitaban aquellos
hombres eran pantalones lo suficientemente fuertes como para
aguantar los rigores de aquel trabajo extremo. Y es asi que nacen los
primeros jeans. El nombre, Jean, viene de la palabra Génova, y es que
de alli era traida la tela, una duray resistente loneta de color marrén

con la que se confeccionaron los primeros pantalones.

Los primeros modelos, sencillos, amplios, con tirantes y color
café, inspiraron a Levi Strauss y a Jacob Davis para que registraran
como marca los primeros blue jeans que, desde entonces y fabricados
ya no con tela de carpa sino con tejidos de algoddn resistentes al uso y
el abuso, entraron a formar parte de las costumbres de los

norteamericanos. (enplenitud.com, s/f)
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El jean comenzo siendo un pantalon rustico y durable inventado
por Levi Strauss, para los mineros de California como la primera
prenda hecha con denim en Estados Unidos. Levi naci6 en Alemaniay
fue uno de los europeos que atraveso el oceano en el siglo XIX. En
1947, con 18 afios de edad, lleg6 a Estados Unidos. Con la fiebre del
oro se dieron cuenta que podia ganar mas plata con su cufiado, David
Stern, en insumos a los mineros, y asi fue. Comenzo vendiendo carpas
de lona a los buscadores de oro, pero esto no le funciono. En 1853, Levi
y su cufiado abrieron una tienda que vendia telas rdsticas para toldos
para carretas llamada Levi Strauss & Co. Ese mismo afio, un buscador
se acerco y les comento lo que estaba necesitando, “pantalones u
overolls, preferentemente hasta la cintura, practicos y sélidos y con
muchos bolsillos, ya que los pantalones que usamos no son
resistenzes ”. Levi le prometio para esa misma tarde hacerle un par en

tela marrén.

En 1860 se le agoto el stock por el éxito de ventas y mudo su
negocio a Battery Street, encargando a New York el envio de més telas.
Levi ademas recibidé unos paquetes con una tela compacta, también
muy sélida pero flexible, de color azul tefiida con el afil Denim.
(fido.palermo.net, 2011)

La historia del jean se remonta al siglo X|X en los estados unidos al oeste de
este pais. La tela con la que se confeccionan los jeans al principio de la historia se
la utilizaba para fabricacion de carpas en los caminos, o como refugios para los

mineros.

Hasta que cierto dia a su creador se le ocurrié la idea de crear una prenda de
vestir como lo es el pantaldn jean que sea capaz de resistir el arduo trabajo al que
lo someten los mineros y que sea resistente a las exigencias del entorno en el que

se desmuelen.
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Afios mas tarde despues de comprobar la resistencia que estos tenian su
creador fue moldeando nuevos modelos hasta llegar a crear el tradicional blue jean
el cual se conoce en la actualidad y es el que mayor aceptacion y preferencia de los
compradores a través del tiempo y generacion tras generacion nunca dejaran de ser

una tendencia a la hora de vestir a una persona.

2.26 Tipos de jeans

Los jeans se clasifican de la siguiente manera: (bromente.com, 2013)

e Jeans: Los pantalones que combinan con todo, hasta con una corbata y un
saco. Aunque los mas comunes sean los rectos y algo ajustados, también

hay de muchos tipos, depende el que te acomode.

e Pantalones anchos: Son poco comunes pero populares. Se conocen por
algunas firmas como “baggy” y es un tipo de pantalon que cae bastante

suelto, con la pierna algo mas ancha de lo normal y con la cintura baja.

e Pantalones entubados o pitillo: Son populares en la actualidad.

o Pantalones de “pinza”: Un estilo de pantalon que se da mucho en los trajes

y en los pantalones de vestir

Los jeans de acuerdo a su caracteristica se clasifican de la siguiente forma:
(fashionblog, 2013)

e Jeans acampanados o flared jeans: estos pantalones son los
representantes de los arnos 70’s, su caracteristica principal es que la

parte final de las piernas se abre en forma de campana.

e Jeans pegaditos o skinny jeans: los famosos skinny jeans han sido

una revolucion, a pesar de que fueron la moda en los 60’s se dejaron



Los jeans de acuerdo a su modelo se clasifican de acuerdo a las siguientes

de ver por varias décadas hasta los dltimos afios volvieron en
tendencia, siendo la opcién que muchas mujeres toman, ten
precaucion, escoge la talla adecuada y analiza tu tipo de cuerpo ya

que no es halagador para todos.

Jeans holgados o boyfriend jeans: literalmente vienen de la palabra
boyfriend que significa novio, es decir estilo masculino, son muy
holgados en la parte superior y mas ajustados de la parte de las
piernas, este da un look comodo e informal, se recomienda con

camisetas sencillas o0 una camisa para completar el look.

Jeans de corte de bota o boot cut jeans: la parte de abajo se abre lo
suficiente para que quepa una bota, es por eso su nombre, son los mas
comunes y cdmodos, no se deben confundir con los acampanados ya
que no tiene la abertura tan grande. Quedan casi con cualquier estilo

de ropa.

Pantalones rectos o straight jeans: los pantalones rectos estan entre
los skinny jeansy los de bota, su abertura de pierna cae en linea recta,

dando un espacio comodo en las piernas y buena forma a tu figura.

caracteristicas:
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Jean entubado: Es el més usado en la actualidad por que se usa con

cualquier tipo de zapato.

Jean acampanado: Se lo usa como otro tipo de moda lo cual también es

uno de los que también tiene gran aceptacion.

Jeans holgados: Son aquellos jeans que se los usa mas, buscando

comodidad en las personas que lo usan se lo usa més en lugares de trabajo.



2.27 Tinturado

El proceso de tinturado no solo consiste en aplicar color sobre la
fibra sino en distribuirlo uniformemente a través de la misma y fijarlo
lo mas permanentemente posible. El proceso de tinturado se basa en la
propiedad de algunas moléculas organicas de retener la luz en una
determinada longitud de onda dentro del espectro visible.

(Enriquez, 2013, pag. 62)

El tefiido de telas es un proceso que requiere el uso no solamente
de colorantes y quimicos, sino también de varios productos especiales
conocidos como auxiliares de tefiido. Estos materiales incrementan las
propiedades de los productos terminados y mejoran la calidad del
teflido, la suavidad, la firmeza, la textura, estabilidad dimensional,

resistencia a la luz, al lavado, etc.

El proceso de tefiido de telas comienza por preparar la tela para
el tefiido, y el primer paso es el descrude para sacar los aceites que se
usaron para tejer. ¢Para qué se hace esto? Ya que el hilado es dificil
de tejerlo en crudo, cuando lo van hilando se le colocan parafinas y
aceites para luego poder tejerlo bien y que no haya fallas. Todos esos
elementos externos que se le agregan perjudican a la tintura, ya que la
mayoria producen alteraciones, y pueden aparecer manchas, por lo que
hay que retirarlos al inicio del proceso. Luego se la enjuaga y se
prepara el bafio de tintura, que consiste en agua mas auxiliar, como
detergentes y otros elementos que hacen propicia la tintura. La
temperatura también es importante, y se regula dependiendo el tipo de
tela que se va a tefiir, como también el tiempo y la velocidad de bajada

de la temperatura. (tintoreriamaldonado, 2012)
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El proceso de tinturado de la tela permite darle una fijacion a la tela, asi como
también una fijacion y textura en la misma, ademas, le da un disefio y colores de
acuerdo a las necesidades y gustos del comprador, también le da una gran

resistencia a la luz y el lavado con detergentes.
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CAPITULO 11l

Estudio de Mercado

3.1 Presentacion

La ciudad de Atuntaqui parte del cantén Antonio Ante, es conocida por sus
actividades textiles y comerciales que realizan. En los ultimos afios estas cifras han
ido aumentando en forma notable, permitiendo a los productores textiles ofrecer

mercaderia de alta calidad y una oportunidad para poder expandirse e innovarse.

Este capitulo esta basado en el andlisis de la demanda, oferta, precios,
competencia, entre otros. En lo referente a la realizacion de actividades productivas

y de comercializacion, pertenecientes al canton.

El presente estudio de investigacion tiene como objetivo principal,
demostrar que el proyecto para la creacion de una empresa productora y
comercializadora de pantalones jeans reversibles en la ciudad de Atuntaqui, cantén
Antonio Ante, es factible en los aspectos tanto econémicos, sociales y ambientales,
para lo cual se considera indispensable un analisis y conocimiento de los
antecedentes del sector, con mayor énfasis la poblacion local y visitantes que seran

posibles compradores quienes podran adquirir la produccion realizada.

También se lo realiza con el propdsito de conocer el comportamiento actual
tanto de la demanda como de la oferta del producto en el mercado, ademas permite

determinar las necesidades insatisfechas de los posibles consumidores.
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3.2 Objetivos del Estudio de Mercado

3.2.1 Objetivo General

Realizar el estudio de mercado para identificar el posicionamiento del

producto y el grado de aceptacion que este tendra.

3.2.2 Objetivos Especificos

Determinar la demanda actual existente de pantalones jeans en la ciudad

de Atuntaqui.

o Realizar el andlisis de la oferta actual en el cantén y de oferentes externos
para poder elaborar y comercializar el producto.

o ldentificar las estrategias de comercializacion, de los grandes productores

de la ciudad de Atuntaqui.

e Determinar el niUmero de personas que estarian dispuestos a comprar el

nuevo producto.

3.3 Identificacion del Producto

El pantalon jean es conocido como la prenda de mayor aceptacion en la
actualidad, es sin duda uno de los elementos mas populares y usados en la
vestimenta de cualquier persona, sin diferenciar la clase social, estilo, creencia o

ideologia de las personas.

Los jeans pueden encontrarse en gran variedad de opciones y modelos por
esta razon se lo reconoce como una de las prendas méas adaptadas, trabajadas y

disefiadas en los ultimos anos.
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3.3.1 Caracteristicas del Producto

El producto jeans reversibles que se desea comercializar, es un producto
nuevo, convirtiéndose en una nueva alternativa de vestir, nos preparamos para
poder presentar al mercado la nueva tendencia de la moda en la actualidad, con

innovacion y valor agregado en el producto.

El primer producto que la empresa presentara al mercado, seran los
pantalones jeans elaborados con tela de la mejor calidad, cuyo disefio y costuras se
realizaran de una manera especial y con la utilizacion de la mas alta tecnologia lo

que permitira al cliente lucir dos modelos de pantalén y colores en uno.

Se ha considerado que nuestro producto es muy innovador, debido que en
nuestro medio no hemos podido disfrutar de los beneficios de la ropa reversible,
por eso se intenta introducirlo al mercado. Se considera que traerd muy buenos
resultados a las personas que lo usen y disfruten de los beneficios que ofrece el

jean reversible.

Los jeans son una prenda que nunca pasara de moda y que con el pasar del
tiempo van reinventandose con nuevos modelos. Por lo tanto la propuesta del jean
reversible es tener por un lado el color basico del jean de textura normal sin tantos
detalles que servira al consumidor para las ocasiones méas formales; y por el otro
lado del pantalon encontraremos texturas mas desgastadas y con colores mas

juveniles que podran ser usados en ocasiones mas informales.

Este producto va dirigido tanto para hombres como para mujeres y su
creacion es realizada con tecnologia que permitird tener gran comodidad a la
persona que lo utilice, también cabe recalcar que el producto tendra un lavado

completamente diferente por cada lado.
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Las ventajas del producto estan principalmente constituidas por la
reversibilidad, lo que lo hace diferente a los demas principalmente en la ciudad de
Atuntaqui, también se puede resaltar que es una idea no explotada. Ademas que se
debe tomar en cuentan que al ser una idea innovadora no se cuenta con mayor
competencia, debido que no existen empresas que estén especializadas en la
confeccion de prendas reversibles dentro de la Provincia y mucho menos en el

cantén Antonio Ante.



3.4 Matriz de Relacién de Estudio de Mercado

Cuadro Nro. 6

6 Matriz de Relacion de Estudio de Mercado
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Fuente de

Poblacién Objeto del

Objetivo Variable Indicador Informacion Técnica Estudio
_ L -Guia de -Locales comerciales
-Productos similares | -Primaria L .
o . , . . observacion | -Locales comerciales
Identificar y analizar la oferta para -NUmero de locales -Primaria _Gufa de
la elaboracién y comercializacion que ofrecen jeans -Primaria L _
Oferta ; . . Observacion | -Habitantes y
del producto -Competencia -Primaria . o .
. -Entrevista visitantes del canton
Indirecta
. L -Habitantes
-Nivel de aceptacion . . . y .
_Precios -Primaria -Encuesta visitantes del cantén
Determinar el nivel de demanda del -Primaria -Encuesta -Habitantes y
. . -Gustos y . . .
producto en el cantén Antonio Ante. | Demanda . -Primaria -Encuesta visitantes
preferencias . . .
-Primaria -Encuesta -Habitantes y
-formas de pago -
visitantes
-Lugares de mayor Primaria -Encuesta -Habitantes y
afluencia de turistas visitantes del canton
. . -Medios de -Primaria -Encuesta -Habitantes y
Identificar el lugar los medios de C - .
. Plaza comunicacion visitantes del canton
publicidad para el producto L . .
Promocion | -Promociones y -Habitantes y
estrategias -Primaria -Encuesta visitantes

Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015
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3.5 Estructura del mercado

El mercado de la ciudad de Atuntaqui estd formado en base a una
competencia perfecta, debido a la existencia de empresas que comercializan todo
tipo de productos textiles; pero la demanda de estos productos es muy alta por ser
una ciudad netamente textil en la cual dia a dia se apertura nuevas micro y pequefias
empresas, talleres de confeccion y fabricacion de prendas, y la introduccion de

nuevos productos al mercado antefio entre otros.

Nuestra empresa tendrad una ventaja competitiva en este mercado antefio, al
momento de brindar un producto nuevo, novedoso e innovador y a buenos precios
permitira llamar la atencion de los compradores dentro y fuera de la ciudad de

Atuntaqui, y generar una nueva opcion de compra para los visitantes y turistas.

3.5.1 Segmentacion de mercado

El mercado para el cual estéa dirigido el producto jeans reversibles es para
los habitantes de la ciudad de Atuntaqui, comprendidos en edades entre los 15 y 50
afios y a los turistas nacionales y extranjeros que visitan la ciudad. Los datos
estadisticos de la poblacion y los turistas se tomaron de la pagina oficial del INEC,
y la pagina oficial del Gobierno Auténomo de Antonio Ante (GAD).

3.5.2 Marco muestral o Universo

La poblacién que se ha tomado en cuenta para el presente estudio, es de la
poblacién total de Antonio Ante (43.518 Habitantes) el segmento de personas de
entre 15 a 50 aflos que representan el 47.7%, dando como resultado (20.758
habitantes), y los turistas nacionales y extranjeros que visitan el cantén anualmente
que son alrededor de 284.000 de los cuales entran en el rango de edad favorable
para el estudio un 8,33%, dando como resultado (23.667 Habitantes) que sumados

a los habitantes locales forman un total de 44.425, de los cuales se ha extraido una
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muestra de 380 para realizar la investigacion y aplicacion de las herramientas

investigativas.

3.6 Tamano de la Muestra
Donde:

Nivel de error 5%

n =Tamafio de la muestra

N =Tamafio de la poblacion
S2= Varianza

Z= Nivel de confianza

e= Nivel de error

n

n

44425
05
1,96
0,05

N *S2 x Z2

T (N—1)E2+S2+22

(44425) * (0,5)2 * (1,96)2

n = 381

= (44425 — 1)(0,05)2 + (0,5)2 * (1,96)"2

3.7 Metodologia de la Investigacion

Con el objetivo principal de realizar el estudio de mercado para lograr la

determinacion de la oferta y la demanda, se requiere de la aplicacion de las

siguientes técnicas de recoleccién de datos tales como: observacién directa o guia

de observacién y encuestas.
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3.7.1 Observacion directa o guia de observacion

Se realizara la observacion directa mediante un recorrido a todas las empresas
textiles del canton en especial a las dedicadas a la venta de productos similares, de
esta manera se podra determinar el comportamiento de los clientes, asi también
como la estructura organizacional de cada uno de los negocios ya establecidos en

el canton Antonio Ante.

3.7.2 Encuesta

Las encuestas se las realizara a los habitantes y visitantes del canton Antonio

Ante que se encuentran entre la edad ya establecida en la segmentacién de mercado.

3.7.3 Entrevista

La entrevista sera realizada a los comerciantes dedicados, a la actividad del
comercio de pantalones jeans en el canton Antonio Ante y asi identificar las
preferencias, formas de compra y lugares de los cuales traen el producto para su

comercializacion.



3.8 Levantamiento de la Informacién

PREGUNTAS Véase Anexo A

Genero

Cuadro Nro. 7

7 Genero

Grafico Nro. 2
2 Genero

Andlisis

Resultados De La Tabulacion De Las Encuestas

GENERO | FRECUENCIA |PORCENTAIJES
Masculino 178 47%
Femenino 202 53%
Total 380 100%
Autor: Adrian Guzman

Afio: 2015

Genero

Femenin
o)

539% Masculin
o

47%

Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015
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De acuerdo con la muestra tomada de la poblacién del canton Antonio Ante

se puede evidenciar que tanto hombres como mujeres prefieren usar jeans, esto nos

permite evidenciar que se puede elaborar un producto que este dirigido para los dos

géneros y se tendra una buena aceptacion.



Edad

Cuadro Nro. 8

8 Edad
Edad FRECUENCIA |[PORCENTAIJES
15a25 201 53%
25a50 120 32%
mds de 50 59 16%
Total 380 100%

Autor: Adrian Guzman

Afo: 2015

Grafico Nro. 3
3 Edad

Edad

as de 50
15%

Autor: Adrian Guzman

Afio: 2015

Andlisis

En el presente estudio de mercado del lanzamiento del nuevo producto como
son los jeans reversibles, es necesario conocer a que segmento de mercado nos
estamos enfocando y cuéles seran los potenciales clientes se ha logrado determinar
las personas que se encuentran en un rango de edad de 15 a 25 afios, los que tiene
una mayor preferencia de conocer el nuevo producto; la poblacién de edad adulta

también lo prefieren en una gran cantidad mas no asi los pobladores adultos

mayores que en un pequefio porcentaje estan interesados.




1.- ¢ Qué tipo de ropa usted usa?

Cuadro Nro. 9

9 Tipo de ropa que usan
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TIPO DE ROPA FRECUENCIA (PORCENTAIJES
Casual 232 61%
Deportiva 148 39%
Total 380 100%
Autor: Adridn Guzman
Afio: 2015
Cuadro Nro. 4
4 Tipo de ropa que usan
FRECUENCIA

L

Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015

Analisis
De la muestra tomada para la investigacion se ha podido determinar que la

mayoria de la personas se inclinan por el uso de prendas jean, por condiciones de

trabajo o sea por comodidad.
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2.- ¢Usted usa jeans?

Cuadro Nro. 10

10 Uso de Jean

Si 380 100%
No 0 0%
Total 380 100%
Autor: Adrian Guzman

Afo: 2015

Grafico Nro. 5

5 Uso de jean

0% _Uso de Jeans

M Si

® No

Autor: Adrian Guzman
Afio: 2015

Andlisis

Dentro del lugar que se ha realizado la encuesta se evidencia que todas las
persona encuestadas alguna vez si han utilizado una de estas prendas, tiene una gran
aceptabilidad entre los pobladores sin importar su edad o género.
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3.- ¢Qué marca de jeans usted prefiere?

Cuadro Nro. 11

11 Marcas de preferencia

Lee 59 16%
tommy Hilfiger 73 19%
Levis 119 31%
No tiene una 129 34%
marca
Total 380 100%
Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015

Grafico Nro. 6

6 Marcas de preferencia

Autor: Adrian Guzman
Afio: 2015

Andlisis

Al momento de comprar una prenda de vestir es muy importante para algunas
personas la marca de su preferencia, el prestigio que la misma ha ganado en el

mercado hace que esta sea mas buscada y tenga una mayor aceptacion.
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4.- ¢ Al momento de comprar un jean que aspecto toma en cuenta?

Cuadro Nro. 12

12 Aspectos a tomar en cuenta para comprar un Jean

ASPECTOS FRECUENCIA (PORCENTAIJES
Marca 151 40%
Calidad 155 41%
Disefio 228 60%
Precio 93 24%
Total 627 100%

Autor: Adridn Guzman
Afio: 2015

Grafico Nro. 7

7 Aspectos a tomar en cuenta para comprar un Jean

Aspectos a tomar en cuenta

15% ; 24%
25%

EBMarca [@Calida [Disefio [@Precio

Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015

Andlisis

Al momento de comprar un producto existen varios aspectos a ser
considerados, entre estos tenemos la marca, calidad el disefio y el precio son
caracteristicas fundamentales de cumplir para poder tener una buena aceptacion del
cliente, es por eso que al preguntar al cliente no existe una inclinacion por uno en

especial sino que todos son importantes y es necesario cumplirlos.



5.- ¢En qué lugares usted compra?

Cuadro Nro. 13

13 Lugares de compra

LUGAR DE COMPRA | FRECUENCIA | PORCENTAIJES
Centros Comer 190 50%
Mercados 112 29%
Otros lugares 78 21%
Total 380 100%
Autor: Adridn Guzméan
Afio: 2015

Grafico Nro. 8
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Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015

Andlisis

El lugar de compra de un producto es muy importante, por esta razén en la
investigacion se ha determinado que la mayoria de personas buscan comprar los
productos en los centros y locales comerciales, a diferencia de los mercados y otros

lugares, esto se debe a que en los locales comerciales brindan mayor seguridad y

pueden observar el producto de mejor manera.
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6.- ¢ Con que frecuencia usted compra una prenda jean?

Cuadro Nro. 14

14 Frecuencia de compra

PERIODO FRECUENCIA |PORCENTAIES
Quincenal 75 20%
Mensual 159 42%
Trimestral 146 38%
Total 380 100%

Autor: Adridn Guzméan
Afio: 2015

Grafico Nro. 9
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Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015

Andlisis

El periodo de compra de un pantaldn entre los habitantes de nuestra Provincia
es muy largo, lo cual muestra que el proyecto necesitara de muchos mas clientes
para poder vender el producto y satisfacer las ventas requeridas, para poder cumplir

con los requerimientos de ingresos y cubrir los costos y gastos operacionales.



7.- ¢ Cuanto suele gastar al momento de comprar un jean?

Cuadro Nro. 15

15 Cuanto gastan comprando jeans

Grafico Nro. 10

DOLARES FRECUENCIA PORCENTAJES
Menos de 20 81 21%
Entre 20 - 30 160 42%
Entre 30 - 40 80 21%
Mas de 50 59 16%
TOTAL 380 100%
Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015
10 Cuanto gastan comprando jeans
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Autor: Adrian Guzman

Afo: 2015

por adquirirlo.

Segun la muestra que se ha tomado en cuenta para la encuesta se ha podido
evidenciar, que la mayoria de personas encuestadas gastan entre $20 y $30 en la
compra de un jean aunque existen otras cantidades que son menores o superiores si

se demuestra la utilidad del producto nuevo se podréa lograr que el cliente se incline




8.- ¢ Estaria dispuesto a comprar un jean reversible?

Cuadro Nro. 16

16 Compraria un jean reversible

Grafico Nro. 11

11 Compraria un jean reversible

Andlisis

Segln el resultado obtenido la mayoria de personas estdn dispuestos a
comprar el nuevo producto, por varios aspectos como son la innovacién de el mismo
ellos estadn dispuestos a consumirlo, pero otra parte han tenido una respuesta
negativa debido al desconocimiento de lo que se le estd preguntando, y no se

convencen en realidad hasta no ver el producto terminado y su utilidad que puede

tener.

COMPRARIA | FRECUENCIA [PORCENTAIJES
Si 285 75%
No 95 25%
Total 380 100%

Autor: Adrian Guzman

Afo; 2015

No
25%

Aceptacion del Nuevo
producto

Autor: Adrian Guzman

Afio: 2015
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9.- ¢ Cuantos jeans estaria dispuesto comprar al mes?

Cuadro Nro. 17

17 Cuantos jeans reversibles compraria

123 187 49%
335 135 36%
Mas de 5 58 15%
TOTAL 380 100%
Autor: Adrian Guzman
Afio: 2015

Grafico Nro. 12
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Andlisis

De acuerdo a la economia de las personas del nuestro canton, se ha podido
evidenciar que la mayoria no esta en capacidad de adquirir mas de 3 pantalones al
mismo tiempo, pero se puede reconocer que existe una buena aceptacién para el
nuevo producto y que una gran cantidad de personas comprarian entre 1 y 3

pantalones.



10.- ¢ Qué precio estaria dispuesto a pagar por un precio reversible?

Cuadro Nro. 18

18 Precio que pagarian por un jean reversible

De 30 a 40 205 54%
De 40 a 50 116 31%
De 50 en 59 16%
adelante
TOTAL 380 100%
Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015

Grafico Nro. 13
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Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015

Andlisis
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La mayoria de la personas se ha inclinado por el precio de la nueva prenda

mas bajo, esto se da por las condicion econdmicas actuales buscan productos mas

econdmicos, pero el producto que se ofrecera serd un producto de alta calidad que

no tendra problemas entre los clientes para que lo puedan pagar su precio.
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11.- ; Dénde le gustaria encontrar estas prendas?

Cuadro Nro. 19

19 Lugar donde quisiera comprar

Local Comercial 202 53%
Bou tics 119 31%
La internet 59 16%
TOTAL 380 100%
Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015

Grafico Nro. 14
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Autor: Adrian Guzman
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Andlisis

Las personas encuestadas del canton Antonio Ante han determinado que el
lugar mas confiable y accesible para poder comprar un nuevo producto, es en los
locales comerciales o en centros comerciales pero sin descartar la posibilidad de
que otra parte si lo prefiera por medio de internet o en las bou tics exclusivas de su

preferencia.
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12.- ¢ A través de qué medios le gustaria enterarse las novedades de esta
prenda?

Cuadro Nro. 20

20 Medios para dar a conocer el producto

Prensa 93 24%
Television 188 49%
Radio 99 26%
TOTAL 380 100%
Autor: Adrian Guzman
Afio: 2015

Grafico Nro. 15

15 Medios para dar a conocer el producto
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Andlisis

En las encuestas realizadas a la poblacion de Antonio Ante se ha podido
determinar, que la mayoria de personas prefieren que el medio de publicidad del
nuevo producto y su facil acceso a la informacién acerca del nuevo producto se ha
determinado que el medio mas favorable es por la televisién porque es mas facil

identificar y observar para una mejor apreciacion.
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3.9 Anélisis de la Demanda

EL analisis de la demanda es uno de los puntos indispensables en el presente
estudio, debido que de esta manera se podra determinar la cantidad, atributos y
caracteristicas con las que debe contar el producto final para que los posibles
compradores lo conozcan y lo puedan adquirir.

3.9.1 Demanda Actual

De acuerdo al analisis realizado en la segmentacidén de mercado, la poblacion
tomada en cuenta para el presente estudio es de 15 a 50 afios que representan el
47,7% representando 20758 Habitantes del total de la poblacion del Canton Antonio
Ante. Asi también se ha tomado en cuenta los visitantes y turistas nacionales y

extranjeros que acuden al canton, representando 23667 personas.

Cuadro Nro. 21

21 Demanda total

Universo 44425
% de Aceptacion 75%
Subtotal 33318
%Personas que actualmente
_ 100%
usan jeans
Total Demanda 33318
Autor: Adrian Guzméan
Afio: 2015

3.9.2 Proyeccion de la demanda

Para poder determinar la demanda futura debido a que no se cuenta con datos

historicos en el cantdn, por ser un producto nuevo se ha tomado en cuenta el método
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de crecimiento exponencial, para lo cual la tasa de crecimiento del cantén Antonio

Ante es de 2.54% fuente INEC 2010, y se aplicara la siguiente formula.

Dn = Do(1 +i)?

Donde

Dn = Demanda Futura ?

Do = Demanda determinada por las encuestas 33318
| = Tasa de crecimiento 2,54%
n = Afos Proyectados 5 Afios

Para determinar la demanda de pantalones jeans se ha tomado los siguientes datos:

Cuadro Nro. 22

22 Calculo demanda

Parametros Valor
Demanda 33318
Tasa de crecimiento de
Antonio Ante 2.54%
Tiempo de proyeccion de la
demanda 5 afnos

Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015

Dn = 33318(1 + 0.0254)!
Dn =34164



Cuadro Nro. 23

23 Demanda Proyectada

Ano Demanda Proyectada
1 34164
2 35032
3 35922
4 36834
5 37770

Autor: Adrian Guzman

Afo: 2015

3.10 Andlisis de la Oferta
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Mediante el estudio y andlisis detallado de la oferta se podra identificar a los

competidores, y la influencia del que tendra el proyecto en el area establecida, asi

como los factores que puedan afectar la propuesta del proyecto.

3.10.1 Instrumentos aplicados (La Entrevista y Guia de Observacion)

3.10.1.1 Entrevista dirigida a vendedores de jeans

Entrevista

1.- ¢ De donde son sus proveedores?

Los pantalones jeans que son comercializados en el cantén Antonio Ante son traidos

de la ciudad de Pelileo, también de Colombia, Peru y otras industrias cerca de la

frontera.
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2.- ¢ Qué cantidad de pantalones traen cada vez que requieren?

Los vendedores de jeans del cantdn traen cada 15 dias aproximadamente entre 3 a

5 docenas de pantalones.

3.- ¢ Cuadles son los principales compradores los locales o los turistas?

Los compradores de los pantalones se dividen en forma igual, porque cuando hay
ferias o los fines de semana los turistas compran mas que los habitantes locales pero

en otras épocas la mayoria de compradores son locales.

4.- ¢ Cual es el mercado de mayor demanda masculino o femenino?

No se puede determinar de manera tan fija porque es casi igual tanto hombres como

mujeres tienen preferencia por comprar los jeans.

5.- ¢Cbmo considera usted los precios de los pantalones jeans que
comercializa?

Los pantalones de industria nacional son un poco mas costosos en especial los de
Pelileo, pero son mas accesibles en sus precios los que se traen de Peru y cerca de

la frontera.

6.- ¢ Qué aspectos considera usted para comprar los pantalones?

Para escoger los pantalones mas adecuados se considera, que tengan una gran
cantidad de disefios, que estén hechos con materiales de calidad y los precios no

sean tan altos para poder tener una ganancia.

7.- ¢ Usted estaria dispuesto a tener un proveedor local de pantalones jeans?

Seria bueno que exista un proveedor local porque se ahorraria tiempo, y si el
producto es de calidad se podria distribuir en el mercado local y también se
ahorraria en los costos de transporte, que influyen en el encarecimiento del producto

que se vende.
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8.- ¢ Estaria dispuesto a comprar pantalones jeans reversibles para aumentar
la variedad de productos en su negocio?

Estaria dispuesto a comprar si el producto es de calidad y el precio no se sale de la
realidad del mercado local. Porque existe mucha gente que busca siempre algo

novedoso y Nuevo para comprar.

3.10.1.2 Guia de Observacion a negocios de la ciudad de Atuntaqui

Cuadro Nro. 24

24 Guia de observacién

Indicadores Muchos |Regular |Pocos

Negocios que ofrecen jeans en X
la ciudad de Atuntaqui

Todos los jeans que ofrecen son X
traidos de otros lugares

Tienen una variada cantidad de
jeans para satisfacer la X
demanda requerida

Alto regular | Bajos

Precios de los pantalones jeans
en los locales comerciales

Numero de personas que
compran el producto en los
locales

Bueno | Regular | Malo
X

Tipo de servicio que ofrecen en
los locales comerciales

Calidad del producto que
ofrecen

Autor: Adrian Guzman
Afo: 2015



104

3.10.1.3 Andlisis de la Guia de Observacién

Negocios que Ofertan

En la parte central del canton Antonio Ante donde se encuentran concentradas
la mayor cantidad de empresas textiles y sus locales comerciales, se ha podido
evidenciar que muy pocas de ellas ofrecen productos como es el jean, la mayoria
de estas se dedican a la elaboracion de productos hechos a base de tela e hilo mas

no con el material jean.

Lugar de donde traen el jean

De los pocos locales comerciales que ofertan jeans en el canton Antonio Ante
ninguno de ellos se dedica a la produccion en sus propias plantas, todas ellas traen
los jeans de otros lugares tales como Pelileo, Colombia, Quito y hasta de Per( donde

si existen empresas dedicadas a la produccion de estos productos.

Variedad de jeans que ofertan

De acuerdo a la observacion directa que se realizo a los locales comerciales
del Cantdn, se ha podido determinar que no existe una gran variedad de jeans
capaces de satisfacer necesidades del comprador, y el producto es de relleno y solo

lo ofrecen como un articulo mas.

Precios que ofrecen

En los locales comerciales lo que se ha podido evidenciar es que los precios
del pantal6n jean son altos, debido a que estos no producen el jean en las fabricas
textiles del canton y tienen que traer de otros lugares, y también el costo del
producto al encontrarse en un almacén hacen que sea ofertado al pablico a precios

muy elevados.
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Personas que compran

De acuerdo a la guia de observacion realizada se ha podido evidenciar que la
mayoria de personas que quieren adquirir un jean, no acuden a los pocos locales
comerciales que distribuyen jeans en el canton sino que prefieren adquirirlos en
mercados o en locales existentes, 0 en otros cantones en especial en la ciudad de

Ibarra por los precios mas accesibles.

Tipo de servicio

El tipo de servicio que ofrecen en los locales comerciales del canton se ha
evidenciado, que el tipo de trato que le dan al cliente es regular debido que no

existen vendedores lo suficientemente capacitados para realizar esta actividad.

Calidad del producto

Los productos que ofrecen en los locales del canton son de una calidad
relativamente buena, porque son traidos de ciudades productoras de jeans y muy
reconocidas lo que lo hacen de una mayor exigencia para los compradores es el alto
precio al que lo ofrecen por ser traidos de otros lugares fuera de la Provincia.

3.10.2 Oferta actual

Para poder determinar la oferta de pantalones que existe en el mercado local,
se ha realizado la investigacion de la produccion anual de jeans en la principal
ciudad del pais que se dedica a esta actividad, como es San Pedro de Pelileo en la
cual se ha tomado en cuenta el promedio de docenas producidas al afio y las cifras
de produccion de las principales empresas productoras de jeans (DEXTEX, GT
jeans Familia, Kara jeans, Karitex, Sofi jeans, Rod Par, Bia Razzyt, Usual Jean,

Distribuidora Samaniego, Gamoliel) en la ciudad de Pelileo.
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3.10.2.1 Produccion de jeans principales Industrias de Pelileo

Cuadro Nro. 25

25 Produccion de jeans en pelileo en docenas

Empresas Numero de Docenas
GT Jeans Family 105000
DEXTEX CIA. LTDA. 92600
Kara jeans 92400
Karitex 101000
Sofi jeans 97000
Rod Par 104000
Bia Razzyt 96000
Usual Jean 102000
Distribuidora Samaniego 98000
Gamoliel 98500
Promedio de produccidén de jeans en 98650
docenas
Fuente: Principales Empresas Pelileo
Autor: Adrian Guzman
Afio: 2015
3.10.2.2 Distribucién de la produccion
Cuadro Nro. 26
26 Distribucion de la produccién
Provincias de destino Porcentaje Numero en docenas
Mer.cado loc