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RESUMEN

Esta investigacion busca promocionar al Gobierno Auténomo Descentralizado (GAD) de la
Parroquia San Juan de Iluman en los aspectos social, cultural y econdémico durante el periodo
septiembre 2017 - marzo 2018. La problematica principal encontrada en este lugar fue la
insuficiente promocién que existe en la Parroquia Rural de San Juan de lluman para lo cual, los
objetivos serén los embajadores para encontrar posibles soluciones. Por otra parte, la justificacion,
se evidencian beneficiarios de esta investigacion quienes se favoreceran con estos resultados.
Ahora bien, en referencia al Marco Teorico se tienen temas que se sustentan y relacionan con:
situacion geografica, disefio y sus diferentes clasificaciones, los mismos que seran aplicados en el
proyecto, promocion, gestion social, cultural y econémica. La informacién se obtuvo de libros,
revistas, articulos cientificos e internet. EI marco metodoldgico estd determinado por la
metodologia utilizada, tipo de investigacion, técnicas e instrumentos aplicados en el proyecto. Es
preciso destacar que las encuestas y entrevistas fueron realizadas a personas especificas como
pobladores de la parroquia que contribuyeron al desarrollo de la investigacion. Luego se redactaron
las conclusiones y recomendaciones mismas que van a estar estrictamente relacionadas con los
objetivos planteados para la investigacion. La propuesta refleja el trabajo realizado para el
mejoramiento de la promocion, gestion social, cultural y econémica de la Parroquia Rural San
Juan de lluméan. Mediante la elaboracidon de la revista impresa, manual de estilo grafico y redisefio
de una pagina web se busca informar a la poblacidn acerca del trabajo, actividades y vivencias que

se realiza en la Parroquia Rural San Juan de lluman gracias al impulso del GAD.

Palabras claves: Disefio Grafico, revista, pagina web, promocion, GAD Parroquial Rural de San
Juan de Iluméan



ABSTRACT
This research seeks to promote to the Regional Autonomous Decentralised Government (RADG)
of the San Juan of Iluman Parish regarding the social, cultural and economic aspects from
September, 2017 to March, 2018. The main issue found in this particular place was the scanty
promotion that exists in this rural parish, therefore the objective is to find a possible solutions for
this issue. Beside the justification has demonstrated the results of this research which has plenty
beneficiaries.
Regarding to the theoretical frame, this contains topics that are closely related to the geographical
situation, and the design which has different classifications. This will be applied in to the social,
cultural and economic promotion and to the whole project itself.
It is essential to indicate that the information was obtained from books, magazines, research papers
and Internet articles.
As for the methodological frame, this is determined by the used methodology, type of research,
techniques and instruments applied to the project. Hence is necessary to emphasize that the surveys
and interviews were applied to specific persons as inhabitants of the parish who contributed to the
development of the research.
Finally, the conclusions and recommendations were written based on the objectives of the research.
This proposal reflects the work executed for the improvement of the promotion of the social,
cultural and economic areas of the rural parish “San Juan de Iluman”.
Through the production of a printed magazine, a manual of graphical style and the redesign of the
web-site we look forward to inform the population of the work, activities and experiences that the

RADG performs and is about to complete in the parish.

Key words: Graphic design, magazine, web page, promotion, parish, rural ADG of San Juan of

Iluman
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CAPITULO |

Introduccion

El presente proyecto de titulacion especificara el proceso de la investigacion que se llevo a cabo
en la Parroquia Rural de San Juan de lluman, ubicada en la provincia de Imbabura perteneciente
al cantén Otavalo que tiene por objetivo promocionar la gestion social, cultural y econémica de la

parroquia San Juan de lluman.

Con este proyecto, se resolvera la problematica existente que es la escasa comunicacion interna en
la parroquia, para ello se realizd una revista impresa y redisefio web donde se clasificard por
secciones dependiendo los temas que fueron previamente investigados. Con esto lograremos una

mayor atraccion a nivel parroquial y provincial.

Seguidamente se explicara de manera simplificada el contenido de cada capitulo en este trabajo de

tesis:

Capitulo I: Contempla ciertos conceptos, ideas Yy teorias de la materia, para formular y obtener la
capacidad de desarrollar la propuesta que en este caso es una revista impresa, manual de estilos
graficos, redisefio web, ademas se especifica informacion general de la provincia y de la parroquia

San Juan de lluman.

Capitulo 1l: Se plantea los tipos de investigacion aplicados en la parroquia, y usados para obtener

la poblacion, calculo muestral.

Capitulo lI: En este capitulo se realiza el andlisis de las respectivas encuestas dirigidas a los

moradores de la parroquia, asimismo se analiza la entrevista al sefior presidente del GAD.

Capitulo IV: Finalmente, se muestra la propuesta que consiste en realizar una revista impresa,
manual de estilos graficos y redisefio web son 4 secciones, seguidamente las conclusiones y
recomendaciones, y en ultimo lugar se mencionara las referencias de informacion como el glosario

de terminos, referencias bibliografias, linkografias y los anexos.
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Antecedentes

La Parroquia Rural de San Juan de Iluman se fundo el 12 de noviembre del afio de 1886, es parte
de la Provincia de Imbabura y del Canton Otavalo, se encuentra ubicada a 0.266 de latitud y -78.25
de longitud, en cuanto a la distancia se ubica a 6,5 kilometros de la Cuidad de Otavalo al norte, y

al sur de la Ciudad de Ibarra con una distancia de 14,5 kildmetros.

La superficie de la Parroquia Rural San Juan de Illuman es de 22kmz2 se encuentra
aproximadamente a 2.400 metros sobre el nivel del mar hasta aproximadamente los 4.650 metros
sobre el nivel del mar, lo cual a permitido tener ciertos pisos ecoldgicos.

Limitada al norte desde la desembocadura de la Quebrada Obscura en el Rio Ambi, el curso de la
Quebrada Obscura, aguas arriba, hasta sus origenes; de los origenes de la Quebrada Obscura la
linea imaginaria al este hasta alcanzar la cumbre del Cerro Imbabura; al sur desde la cumbre del
Cerro Imbabura, la linea imaginaria al oeste hasta alcanzar los origenes de la Quebrada lluméan
Grande; de los origenes de la Quebrada, el curso de la Quebrada Ilumén Grande, aguas abajo, hasta
alcanzar el puente de la carretera antigua en direccién a Otavalo — lluman — San Roque; desde el
puente, por la carretera antigua en direccion al norte de Otavalo hasta el empalme con la via que
conduce al sitio San José de La Bolsa; desde el empalme, por esta via al oeste hasta alcanzar el
extremo sur de la Zanja Carabuela, a la altura longitudinal del Caserio Carabuela sur (Sigsichaca);
al este por el volcan Imbabura y al oeste por la Zanja Carabuela hacia el norte hasta alcanzar el

Rio Ambi; el Rio Ambi, aguas abajo, hasta la desembocadura de la Quebrada Obscura.

En lo referente a su organizacion territorial se puede evidenciar la existencia de 9 comunidades
entre las que se encuentran: lluméan Bajo, Pinsaqui, San Luis de Agualongo, Angel Pamba,
Carabuela, Jahua Pamba, lluman Alto, Pinsaqui y Sisi Unco, todos ellos pertenecientes a la

Parroquia de San Juan de lluman.

En San Juan de lluman existe solo el Plan de Desarrollo Estratégico 2005 como instrumento de
planificacién. Documento que en su momento respondia a las necesidades y preocupaciones de la
parroquia, sin embargo al haber pasado aproximadamente 10 afios, la realidad y problematica han
variado, originando asi la obsolescencia de mencionado instrumento y presentandose la necesidad

de elaborar un nuevo plan, un codigo organico funcional y un reglamento interno de la parroquia,
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requerimiento indispensable a cumplirse con el fin de mejorar el funcionamiento del GAD, el
mismo que va a ser el encargado de prestar servicio a la ciudadania, a las comunidades que alli
habitan, un servicio que se otorga con calidad y calidez humana con un enfoque en idiomas
(Espariol y Kichwa) para ayudar a la poblacion a resolver problemas existentes dentro de la

parroquia.

1. Problema de Investigacion

1.1. Planteamiento del problema

El principal problema que existe a nivel del Gobierno Auténomo Descentralizado de la Parroquia
Rural San Juan de Iluméan con lo relacionado con la comunicacion es la insuficiente promocion
para la realizacién de las actividades sociales, culturales y econdmicas. Entre las principales

causas para que se presente este problema destacan:

La falta de comunicacion por parte de las autoridades con la poblacion de etnia mestiza que habitan
en la Parroquia debido a que la poca informacion que se ofrece se la brinda en el idioma Kichwa
por medio de la radio local, idioma que ciertas personas no comprenden y por consecuencia existe

una deficiente comunicacion.

Otro problema detectado por parte del presidente del GAD parroquial es la escasez del personal
que sea el encargado de la promocion de la gestion social, cultural y econémica de la parroquia,
por tanto, como consecuencia tenemos la poca socializacion a las personas sobre las actividades,

festividades y eventos que se realizan en San Juan de lluman.

1.2. Formulacion del problema

¢Existe una adecuada Promocion en cuanto a la gestion social, cultural y econémica del GAD de

la Parroquia Rural de San Juan de lluman del Cant6n Otavalo de la Provincia de Imbabura?
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1.3. Justificacion

La promocion de la gestion social, cultural y econdmica tiene una serie de beneficiarios directos
como son las personas o distintas instancias de la localidad que resultaran favorecidos con el uso
de productos tangibles e intangibles que se disefie para el GAD. Este proyecto impulsara al
desarrollo de la localidad en cuanto a conocimientos que les resultaban dificiles de obtener por la

falta de comunicacion entre el presidente hacia los moradores

Beneficiarios directos: La poblacion de la parroquia se beneficia porque la comunicaciéon se
fortalecerad obteniendo una mejor organizacion dentro de la poblacién. La revista propuesta esta
abierta a todo publico y dando a conocer las riquezas naturales y culturales se incrementa el turismo

y economia del sector.

Beneficiarios indirectos: Se obtendra un crecimiento en el comercio local por parte de visitantes

nacionales y extranjeros. Generando un mayor reconocimiento y posicion en la sociedad.

Este proyecto es factible porque se tiene conocimientos de disefio gréfico, editorial, imagen y
fotografia, ademéas se cuenta con el apoyo y la colaboraciéon del GAD, los pobladores, y, los

recursos econdémicos necesarios.

1.4. Objetivos:

1.4.1. Objetivo General

e Promocionar la gestién social, cultural y econdmica que el GAD de la Parroquia Rural de

San Juan de lluman del canton Otavalo desarrollando a través del disefio de estrategias de

promocion.
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1.4.2. Objetivos Especificos

e Establecer las bases metodologicas y cientificas relacionadas al disefio y la promocion
de la gestion social, cultural y econdémica del GAD de la Parroquia Rural de San Juan
de lluméan mediante la elaboracion del marco tedrico para la investigacion?

e Realizar un anélisis competente en la localidad del GAD de la Parroquia Rural de San
Juan de llumén que permita conocer la realidad y percepcion de la promocién de la
gestion social, cultural y econdémica.

e Disefiar una revista impresa, manual de estilos graficos y redisefio de una pagina web
como estrategia de promocion de la gestion social, cultural y econdémica que desarrolla

el GAD de la Parroquia Rural de San Juan de lluméan.

1.5. Preguntas de Investigacion

¢ Cuales son las bases metodoldgicas y cientificas relacionadas al disefio y la promocion de
la gestion social, cultural y econémica del GAD de la Parroquia Rural de San Juan de
[luman mediante la elaboracion del marco tedrico para la investigacion?

¢Es importante la realizacion de un andlisis competente en la localidad del GAD de la
Parroquia Rural de San Juan de lluman que permita conocer la realidad y percepciéon de la
promocion de la gestion social, cultural y econdmica?

¢Como disefiar una revista impresa, manual de estilos graficos y redisefio de una pagina
web como estrategia de promocion de la gestion social, cultural y econdémica que desarrolla
el GAD de la Parroquia Rural de San Juan de Iluméan?
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CAPITULO Il

2. Marco tedrico

2.1. Disefio

Disefiar es una accion primordial en las personas, se disefia con un instinto definido de las cosas,
esto demuestra que el disefio se encuentra en todo ambito de nuestras vidas: lavar platos, llevar
una contabilidad o pintar un cuadro. El disefio no so6lo se limita a una habilidad intelectual; es
decir, involucra a todos nuestros sentidos y sentimientos. Por esta razén, si optamos a tener un
resultado positivo de nuestro conocimiento intelectual, es fundamental que podamos no solo

expresarlas sino también apreciarlas.

El disefio es una ciencia establecida e inasible, es la aplicacion mediante la cual se configuran
elementos, bases de objetos y comunicados visuales, actividad que esta en constante innovacion,
de las cuales es imposible limitarlas debido a su ilimitado campo de accidn, ambito conceptual e
intercambio de conocimiento y metodologias que administra con otros elementos del

conocimiento.

La diversidad desde el punto de vista académico y la manera en que los disefiadores se autodefinen
ante un publico consumidor, suscita una inmensa gama de servicios, lo que permite colaborar y
catalizar un cambio creciente entre oferta y demanda, impulsando avances que incrementen el area

en el que se desenvuelve un disefiador.

El tedrico del disefio Norberto Chavez establece dos categorias primordiales de guia en la
teorizacion y practica del disefio: el disefio como arte y el disefio como técnica de comunicacion;
a esto se le afiadiria una tercera categoria que se ha hecho notar en estos ultimos afios, el que adopta

el disefio como una ciencia.

El disefio no solo involucra tener una vision distinta a los demas, implica poder ser capaz de crear
una imagen en la mente y expresarla en el mundo fisico, iniciando como un dibujo, para
transfigurarse en un objeto productivo, es sugerir una idea y representarla, adaptandose a las

exigencias que se le presentan al disefiador. No es arte el hecho de disefiar, sino méas bien esta
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enlazado a la aplicacion préctica. El disefiador toma en cuenta lo técnico y funcional, sin dejar de
lado lo estético.

Ademas, el disefio es un elemento de responsabilidad social. Un buen disefio permite “Una manera
de complementar el rendimiento”. La apariencia de las cosas no es irrelevante a la manera en que

las cosas funcionan: como funciona es como deben aparentar.” (Schutte, 2010)

Thomas F. Schutte menciona que, un buen disefio es la mejor manifestacion de la naturaleza en
algo visual, su forma no debe limitarse a lo estético sino también ser pragmatico. El disefio esta en
todo lo que podemos ver, y existe la necesidad de disefiadores capaces de organizar y representar
las ideas que se presentan o solicitan.

Un arte Lineal estd formado por bocetos o delineaciones con el propdésito de disefiar un objeto u
obra, ya que es la ciencia que se encarga de la confeccion de obras como edificaciones, figuras,
entre otros. El disefiador no solo recurre a aspectos estéticos, también temas funcionales y técnicos.
Esto demanda a los disefiadores estudios, indagaciones y tareas de modelado que le concedan
localizar la mas 6ptima manera de desarrollo del objeto que desee crear.

En su forma mas habitual, disefio es el arte de transformar lo imposible a posible, en conclusion,
disefio es la técnica intencionada mediante la cual elementos, componentes, tendencias, entre otras.
Se situan de manera designada en el continuo espacio-tiempo con la conclusion de un resultado
deseado. Disefio en su estado puro es visualizar y clarificar nuevos mundos. Se podria decir que el

disefio esta en la esencia natural del ser humano.

Un disefio se origina en el principio fundamental de una mente creadora, sea por el resultado de la
falta, la suposicién, el deseo o la fantasia, una vision aparece, un estimulo creativo que se
manifiesta en la mente como un destello automatico de conocimiento, en ocasiones como imagenes

imprecisas e inciertas.
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2.1.1. Elementos del Disefio
Son los componentes basicos de los disefios. Estan muy relacionados entre si y no pueden ser

facilmente separados en nuestra experiencia visual general. Se distinguen 4 grupos de elementos:

e Elementos Conceptuales
e Elementos Visuales
e Elementos de Relacién

e Elementos Practicos

2.1.2. Elementos Conceptuales

Estos no son visibles, no existen de hecho, sino que parecen estar presentes, estos son:
Punto, Linea, Plano y Volumen.
2.1.3. Elementos Visuales
Por ejemplo, cuando se dibuja una figura en el papel, esa figura esta formada por lineas visibles,

las cuales no solo tienen un largo, sino un ancho, un color y claro una textura (definida por los

materiales utilizados) De esta manera que este tipo de elementos corresponden.
Forma, Medida, Color y Textura.

2.1.4. Elementos de Relacién

Se refiere a la ubicacion y a la interrelacion de las formas en un disefio, estos son:
Direccion, posicion, espacio y gravedad.
2.1.5. Elementos Practicos

Los elementos practicos van mas alla del disefio en si y como es de esperar son conceptos

abstractos, aqui tenemos: Representacion, significado y funcion.
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Si bien la informacion recopilada y analizada trata sobre el disefio en general, puede ser aplicada
muy facilmente al disefio editorial, web o gréfico. Cada rama tiene sus diferencias, parten de una
misma base para todos, la funcidn de un disefio es crear un elemento tanto estéticamente adecuado

como al mismo tiempo funcional y préactico.

Por lo tanto, Bruno Munari, sefiala: El arte del disefio es el medio de expresion que muchas
personas elijen para mostrar a los demas sus sentimientos. Es emocion, trabajo, pasion, esfuerzo,

dedicacion, talento, pero, sobre todo, es el arte de la responsabilidad.

2.2. Disefio Gréafico

El mayor proposito del disefio grafico es el proceso de la creacion visual. El objetivo de este es,

Ilamar la atencion del pablico y transmitir un mensaje prefijado.

Un buen disefio puede expresar varios conceptos visuales de una pieza publicitaria. Al mismo
tiempo que efectda una funcién primordial dentro de la sociedad, por lo que el disefio grafico como
carrera profesional provee un cierto grado de aprendizaje, dando a conocer las partes mas
destacadas dentro de los propdsitos que estan proporcionando un criterio positivo y conciso del rol

del profesional y del Disefio en todo su contexto.

Segun el aprendizaje en este punto, se puede destacar la atencion en esta area, a medida que pasa
el tiempo se ha ido reformando con el propdsito de brindar mejores resultados, es decir la evolucion

del disefio grafico va a la par con la tecnologia.

Se considera al disefio grafico como una profesion que crea mensajes que transmiten a través de

graficos de informacion para educar, orientar, etc.

Un concepto claro del disefio grafico seria definido como una transmision total de comunicacion

visual mediante gréaficos.

Con el pasar del tiempo, el disefio grafico ha evolucionado, a la par con las actualizaciones
tecnologicas facilitando al disefiador mediante formas creativas para mejorar la comunicacion
visual, ayudando a perfeccionar técnicamente el desarrollo de este apasionante arte, dentro de los
programas de disefio han ido progresando y creando nuevas herramientas que ha fortalecido el

incremento creativo a disefiadores tanto amateur como profesionales.
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La evolucion de las nuevas herramientas digitales ha logrado que los disefiadores innoven estilos
modernos que hacen denotar las caracteristicas del disefio, creando piezas graficas con acabados a

un nivel jamas imaginado apoyados en su creatividad.

Es importante destacar que la tipografia es un elemento muy importante en el disefio grafico, ya
que colabora mucho a la comunicacién visual, transmitiendo varios conceptos y sensaciones a
través de letras, facilitando al receptor una mejor captacion del mensaje que se quiere transmitir

logrando una percepcion absoluta.

La tipografia forma parte del desarrollo de la humanidad conceptualizdndose como las primeras
manifestaciones artisticas y tecnoldgicas de la historia, convirtiéndose en la base fundamental de
la comunicacion lectora, ya que, mediante estudios cientificos, este medio se ha ido

perfeccionando para que el receptor identifique claramente lo que un emisor comunica.

Como nos dice Willberg y Forssman, “la tipografia no existe simplemente por ser leida, también

para ser vista.”

Se podria decir que el disefio gréafico es una rama muy amplia, es muy complicado centrarse en
todo lo que abarca esta profesion, a medida que pasa el tiempo se adapta a las necesidades de la
poblacién y esta en constante cambio de acuerdo a ideologias contemporaneas. Dentro de la
sociedad el disefio grafico ha sido tomado solo como algo estético pero la realidad es que se enfoca

en “un todo” ya que estamos rodeados de disefio.

En la actualidad el convertirse en un disefiador grafico conlleva a limitarse a las exigencias de

nuestro medio, principalmente por factores sociales, econémicos y culturales.

El disefio gréfico ha dado una identidad a una infinidad de culturas en la sociedad, aportando a su
desarrollo e innovacion, manteniendo la esencia que la caracteriza y expresa a través de las artes,

moda, cine y arte urbano.

Existen varios motivos principales que ayuda a sobresalir en el desarrollo de esta profesion, el
primer motivo es que un disefiador grafico debe apoyarse en alguna necesidad y funcion social ya

que es necesario ser empleado por el consumismo de la sociedad y la exigencia del mercado.
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Analizando de manera profunda las funciones que los disefiadores deben desempefiar en el aspecto
social con una critica constructiva y formativa, pero sobre todo llena de creatividad logrando
alcanzar un nivel de conocimiento alto y consiguiendo una fuente de ingreso, compensando las
necesidades a la vez que sienten el gozo de cumplir un suefio gratificado econémicamente y
emocionalmente. Esto es una forma de motivar que la sensibilidad y calidad humada creciendo

sustancialmente el oficio de los disefladores.

La alternativa concreta lleva ampliar estas reflexiones evitando caer en planteamientos utdpicos
de idealismo o romanticismos absurdos orientdndonos y estimulando el desarrollo de esta

profesion.

La investigacion es un proceso sistematico, dirigido y organizado que tiene por objeto la basqueda
de conocimientos validos, sobre hechos y fendmenos del hombre y el universo. Con este concepto
se puede entender que mientras mas sensibilidad y creatividad se obtenga, tendremos la destreza
de elaborar de manera eficaz en las diferentes propuestas y reflexiones proyectadas a los aspectos
tedricos y practicos fundamentalmente, encaminado a un estudio vivencial y participativo,
generando una metodologia particular que contribuya al mejoramiento de la comunicacion en los

diferentes ambitos.

El disefiador gréfico tiene la capacidad de llegar con su trabajo a cumplir con la metodologia que
estudia la estructura de la accion humana, y los objetivos que la comunicacidon grafica lo requiere
en las diferentes organizaciones sociales encaminadas permitiendo revelar las maltiples funciones

que el disefio puede cumplir en estos puntos.

En primeras lineas se expone que el enfoque presentado permitira centrar al disefiador en el analisis
y soluciones de los diferentes problemas importantes de estos contextos como generalmente
sucede en los métodos, propiedades y procesos técnicos de los productos graficos. Por lo que, se
sostiene que el desarrollo y la propuesta de una metodologia que le permite al disefiador grafico
formar la participacion que no es mas que, el desarrollo clave para la comunicacién de la
organizacion social, en consecuencia, para mejorar el cumplimiento de la mision, vision y
objetivos planteados. Para organizar el proceso de la investigacion se forma varios caminos

parciales que permiten de manera progresiva la reflexion de ideas revisandolas y realimentandolas
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constantemente para culminar el proceso metodoldgico con el propdsito anhelado que no debe

estar sujeto a algo ya establecido.

Para entender el principal objetivo de toda investigacion que se origina en la comprensién de un
tema sugerido, se debe plantear principalmente determinando las relaciones y los factores
necesarios que admitan al disefiador grafico tratar de forma participativa, llegar con la
comunicacion a las organizaciones con funcidén social. Generalmente existen procesos de
comunicacion que no funcionan de manera independiente, permitiendo obtener una vision sobre
su concepcion de manera que definir la funcion del disefiador grafico como proyectista a repensar

el alcance de sus obligaciones y tareas en la planificacion y desarrollo de la comunicacion.

Las ideas que se iran detallando a lo largo del trabajo para obtener un marco sélido llegando con

la misién a la comunicacion dentro de la sociedad.

“Nuestra oportunidad, como disefiadores, es aprender a manejar la complejidad en lugar de huir

de ella, y a realizar el gran arte del disefio haciendo simple lo complicado.” (Parsey, 2016)

En conclusion, desde la 6ptica de Tim Parsey vivir del disefio es muy dificil, pero es mucho mas
complicado hacerlo sin él, por lo tanto, el disefio se convierte en un estilo de vida para todos
aquellos amantes del disefio, pero del buen disefio ese que comunica, informa, pero sobre todo se
manifiesta en las percepciones o emociones que se transmitan a través de los diferentes elementos

que un disefio proyecte.

2.2.1. Terminologia basica del color

La terminologia ayuda a describir el color y sus diferentes funciones, esto con el objetivo de ayudar

a los disefiadores, fotografos e impresores a comunicar ideas sobre el color.

El color es luz con diferentes longitudes de onda. Los profesionales del disefio y el color utilizan
diferentes valores de tono, saturacion y brillo para describirlo. (Ambrose & Harris, 2007)

Ambrose & Harris, sefialan que, los profesionales del disefio cuentan con dos alternativas, la de
medios impresos y los medios digitales, tomando en cuenta la diferencia que existe entre estos,
por un lado, los medios impresos utilizan la fuente CMYK y por otro lado los medios digitales

manejan la fuente RGB.
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2.2.2. Modelos de Color

El color es un elemento visual muy importante para la comunicacion visual ya que se lo emplea

de distinta manera dependiendo del fin que se desea.

El color es la luz reflejada sobre una superficie y captada por el sentido de la vista. El color es
descrito con distintos valores de tono, brillo y saturacion. Existen dos modos o sistemas de color
que son RGB (Reed, Green, Blue) que se utiliza en pantallas y CMYK (Cyan, Magenta, Yellow,
Black) para impresion offset.

2.2.2.1. Modelo de color RGB

(Red, Green, Blue) son aditivos ya que cuando se superpone uno encima del otro su valor cambia,
tal es el caso como entre rojo y verde que resulta amarillo, entre rojo y azul resulta el magenta, y
entre el azul y verde el cyan. Ya entendido que RGB es utilizado para pantallas son compuestos

por luz blanca, la misma que se obtiene al juntar todos estos colores superpuestos.

2.2.2.2. Modelo de color CMYK

(Cyan, Magenta, Yellow, Black) son colores primarios de sustraccion y cuando se sobreponen dos
primarios sustractivos da como resultado un primario aditivo como es el caso entre cyan y magenta
resulta azul, entre cyan y amarillo resulta verde, entre magenta y amarillo resulta el rojo y de la

mezcla de todos los colores resulta el negro ya que son de sustraccion de luz.

2.2.2.3. Brillo, tono y saturacion
El brillo, tono y saturacion ayuda a un disefiador a obtener un mejor resultado en un trabajo ya que
puede emplear distintos valores de colores acordes a lo que el cliente requiera.
Tono: es lo que lo caracteriza a un color de los demas a través de la percepcion visual.
Saturacion: es la pureza del color tratando de alejarse de un tono gris.

Brillo: esto representa la cercania hacia la claridad con blanco o la oscuridad con negro.



33

2.2.3. Creacion visual

La creacion visual es fundamental en el disefio grafico, ya que es una composicion de elementos
visuales que crean una forma estética, simbdlica que denota la calidad y mensaje que transmite un

elemento.

2.2.4. Comunicacién visual

El disefio gréfico es pilar fundamental que se enfoca en la interpretacion de textos ya que también
es de gran importancia dentro de la comunicacién visual. Asi gracias al disefio grafico se deja de
consolidar a lo textual e iconico como alternos por sus diferencias dandole asi una funcionalidad

mas util (Asinsten).

Segun Asinsten, el disefio grafico es la base fundamental para la comunicacion visual, dando un

aspecto mas entretenido, funcional a todos los medios digitales e impresos.
Para entender mejor a la comunicacién visual tenemos:
“Las cosas no solo tiene que lucir bien, sino que tiene que decir algo”. (Portillo, 2017).

Portillo, manifiesta que dentro del disefio gréafico existen varias herramientas, en las cuales el
disefio debe ser creativo tratando de minimizar texto e incrementar significado para comunicar de

una mejor manera.

Por otro lado, la comunicacién visual, se define como la imagen y el significado. Debido a que
la imagen es un factor directo de reaccién, simbolizacion y percepcién, cargado de un
significado facil de comprender. La comunicacion visual suele ser directa, penetrable y
universal (EcuRed, 2017).

En la corporacion EcuRed se define a la comunicacion visual como un medio de transmision
de mensaje universal y directo, dependiendo del sentido que se le dé al medio para comunicar
algo a las personas se utilizara diferentes colores, formas e imagenes. Muchas veces con menos

elementos que ayudan a captar la atencion del usuario.
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2.2.5. Laimagen en la comunicacion visual

La imagen es el principal elemento en la comunicacion visual ya que las personas por naturaleza
nos damos una idea de acuerdo a la apariencia de un objeto o persona porque ese impacto visual

nos impulsa a crear un criterio involuntario e individual.

La imagen es lo que un receptor percibe por medio de la vista y de ella percibe una
sensacion, actitud o sentimiento. Detras de esa imagen esta proyectado lo que un disefiador
quiere transmitir mediante su composicion utilizando elementos simbdlicos como formas
y colores que en algunos casos son interpretados de igual manera globalmente y en otros
dependeria de la region o grupo de personas al que estd dirigido pero el idioma no
constituye un limite para la comprension del mensaje si es que se utiliza elementos

adecuados en la composicion (EcuRed, 2017).

Charles Eames (1978) argumenta que: El disefio tiene la caracteristica fundamental de formar a
las personas, de darles una vision mas amplia con mayor riqueza del mundo y de la cultura en

general.

2.3. Disefio Multimedia

El disefio multimedia se constituye por la composicién de varios elementos, que abarcan texto,

fotografias, videos, sonido, animacion, empleados en un soporte digital.

Disefio multimedia es el mas versatil que se integra dentro del mundo del disefio, ya que permite
posibilitar y fusionar diferentes métodos comunicacionales con una variada vinculacion de
contenidos audiovisuales. La mezcla de textos, imagenes sonidos y animaciones, etc. Le ofrece al
conocedor de esta especialidad la posibilidad de delegar el mensaje, los beneficios del cliente de
una manera emprendedora e ingeniosa que rendird con un mejor resultado. De esta manera, se
podria decir que el disefio multimedia compagina lo méas destacado del disefio, comunicacion y
publicidad para potenciar un llamativo y conciso mensaje multimedia que obtenga resultados

favorables en la promocion de un producto.

Un producto podra alcanzar variadas formas: desde una sencilla elaboracion visual, transitando

por un producto de animacion 2D o 3D, otro que englobe objetivos especiales, un sitio web
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interactivo e inclusive una aplicacion web como aditamento de un producto a promover 0 como

un producto en si.

La esencia multimedia no esta especialmente ajustada a la informaética, pues se puede adaptar como
herramienta multimedia la combinacion de un texto a un dispositivo, cuyo acoplamiento es

empleado para legitimar textos con musica ambiente.

Multimedia ha innovado el modo de inferir la ensefianza y su aplicacion, ademas de emprender en
el mundo de los negocios, el entretenimiento y hogar. Parece irreal, pero ese porvenir se esta
edificando con la actual tecnologia contempordnea: computadoras altamente potenciadas,
servidores tele comunicacionales de alta velocidad, variada extensién y capacidad de
almacenamiento e infinidad de redes de servidores como la de internet, abastecen el soporte de
hardware y los proyectos de simulacion, inteligencia artificial, edicion de sonido, video y gréaficos,
edicién de hipertextos. De esta forma esta surgiendo la multimedia para aproximarse, permutar y
contribuir conocimiento informatico a través de bancos de datos y archivos de hipertexto, video y

sonido que se encuentran en el sistema mundial de internet.

Cabe recalcar que el disefio no se da por que si. Sino mas bien es una herramienta necesaria, el
apresurado mundo en que habitamos y la basta proporcion de informacion que se propaga en todo
el planeta, exige a reducir distancias y convertir de una manera méas optima la obtencion de

informacion.

La multimedia es en su naturaleza, una combinacién de distintas tecnologias de divulgacion de
informacion, que generan un impacto positivo en el sentido de apreciacion y comprensién del

mensaje que se pretende difundir.
“La idea no es vivir para siempre, es crear algo que si lo haga.” (Andrew Warhola, 1952)

Andy Warhol manifiesta que: Una obra de arte es el medio a través del cual, miles de personas en
el mundo expresan sus sentimientos. Esas ideas, valores y conceptos llegan en forma de mensaje
a un receptor, quien, dependiendo del entorno sociocultural en que se desarrolle, lograra
decodificar un mensaje que transformara, en algun aspecto, la forma de ver la vida y perpetuarla

en la memoria de los tiempos.
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2.4. Disefio Web

El objetivo del disefio web no so6lo es obtener un efecto visual satisfactorio y armonioso entre los
muchos elementos que constituyen un sitio web, sino también alcanzar un 6ptimo desempefio en
su funcion y el maximo nivel de exposicion posible para cumplir perfectamente con la funcién de

promocion para la que son creados los sitios.

El disefio web es uno de los campos tecnoldgicos que han venido innovando rapidamente en los
10 altimos afos y se ha convertido en una de las areas de mayor versatilidad dentro de la industria

en constante evolucion.

En el d&mbito empresarial, la pagina web se ha convertido sin duda en una potente arma de

comunicacion y en un canal de ventas indispensable para toda empresa.

El GAD de San Juan de llumén actualmente cuenta con una pagina web ya estructurada, para este
proyecto se propone redisefiar el sitio web de una manera grafica, pero segun datos estadisticos el
93% de las personas de la comunidad tienen mayor preferencia por un medio informativo tangible

en lugar de un medio digital.

2.5. Diseno Editorial

Para tener claro el concepto de disefio editorial con palabras no tan complejas tomaremos en cuenta
la siguiente frase: “todo entra por los 0jos”. Tomando en cuenta que aproximadamente un 90% de
las personas cuentan con una memoria visual que una auditiva o también Ilamada kinestésica, esto
debido al impacto que causan las imagenes en los seres humanos y por esta razon se vuelve de
vital importancia que cada libro, revista, periodico, etc, para que origine una buena impresion al

contacto con el espectador.
“El cliente puede llegar a ser el rey, pero no es el director del arte.” (Glitschka, 2017)

Von R. Glitschka, quiere decir que: La mayoria de las veces la gente no sabe lo que quiere hasta
que se lo ensefias. El disefio tiene la caracteristica fundamental de formar a las personas, de darles

una vision mas amplia y con mayor riqueza del mundo y de la cultura en general. Ademas, el
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disefiador gréfico o editorial debe ser quien con su profesionalismo muestre los aspectos propios
de un disefio més alla de las sugerencias del cliente.

En cuanto al Disefio Editorial es parte del Disefio Grafico y se lo define como una maquetacion de
elementos y composicion de diferentes anuncios publicitarios, por ejemplo, libros, revistas,
periddicos. Una manera mas facil para entender su significado es considerarlo como una forma de
informar visualmente, y eso es lo que lo diferencia de otros métodos de disefio grafico como
packaging o marketing debido a que su objetivo es promocionar un producto o un enfoque, por
otro lado, una publicacion editorial tiene como finalidad recrear, anunciar, ensefiar, educar, o

combinar todos estos elementos.

Las publicaciones editoriales tienen la finalidad de informar o transmitir una representaciéon a
través de la formacion y exposicion tanto de palabras como de piezas graficas, esta puede
desarrollar varios cargos como: transmitir expresiones y temperamentos a dicho contenido,

Ilamando la atencion de los espectadores.

“Disenar es una actividad abstracta que implica programar, proyectar, traducir lo invisible en

visible, comunicar.” (Frascara, 2013)

Jorge Frascara, manifiesta: es inevitable para un disefiador que su obra no modifique en algo al
espectador, siempre se produce un cambio. Es por esto, que, al momento de realizar una expresion

artistica, debemos tener en cuenta que la misma llegara a miles de personas.

El disefio editorial contiene muchas palabras técnicas las cuales podrian resultar comprensibles o
complejas, por ello el profesional debe reflexionar sobre el impacto y la creacion de disefios
tomando en cuenta la interpretacion de estos, para que los productos que son elaborados por dicho

profesional sean destacados entre otros productos.

Se concluye que, el disefio es la puerta de entrada para alcanzar el prestigio como resultado de la
innovacion de graficas, las cuales se destacaran entre las demas. Esto se confirma a cada instante,
al ver un periddico, una revista, un libro cuando se camina por la calle, lo primero que llama la
atencion es eso que nos atrae visualmente. Es asi que la industria grafica ha ido progresando

gracias a varios softwares de disefio y ha obtenido éxito por las diferentes publicaciones.
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La clave para conseguir un exitoso disefio editorial esta en alcanzar un enlace integral entre el
interior y exterior y todo lo relacionado con el contenido, esto es llamado estilo gréfico o linea

gréafica.

“No disenas para todo el mundo. Es imposible. Todo lo que acabas haciendo es disefiar algo que

hace a todo el mundo feliz.” (Reichelt, 2016)

Leisa Reichelt explica: los disefiadores, como figuras publicas, tienen la responsabilidad de dar un
ejemplo a seguir a la sociedad, cumplen de cierta manera el papel de educadores, llevando al

espectador valores, ideas, conceptos propios o son parte de proyectos empresariales.

2.5.1. Reticulas

Se las determina como grupos de guias 0 métodos de coordenadas las cuales van a brindar apoyo
al disefiador par una mejor manera de organizar elementos como textos, imagenes asi como
también se incluyen los blancos de pagina, los margenes y adicionalmente a eso forman parte los
folios. Se las considera como las bases cuando se va a efectuar todo lo ligado con el tema de

editorial.

El formato puede variar desde las rigidas reticulas de 3 columnas a otras mas complejas de 9 0 12
unidades que permiten mayor flexibilidad y permutaciones casi infinitas. (Caldwell & Zappaterra,
2016)

Caldwell & Zappaterra sefialan que, existe una variedad de formatos de reticulas, las cuales van
desde lo méas simple a lo mas complejo con lo relacionando a cantidad de unidades a partir de 3
columnas en adelante, entre mas columnas exista en el disefio habrd un mejor manejo de los

elementos sean textos e imagenes.

2.5.2. Revistas

La revista impresa es solo uno de los miembros de toda una familia de productos. Pasar las paginas
satinadas de las publicaciones de moda y tendencias sigue siendo todo un placer, pero ya no se
puede decir lo mismo de las revistas de noticias o las especializadas, cuyos formatos impresos en

muchos casos han pasado a ser un producto secundario. (Caldwell & Zappaterra, 2016)
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Segun Caldwell & Zappaterra, los medios impresos como las revistas pasaron a ser publicaciones
de varias tendencias ya que es una manera de complacer al lector en cuanto a lo que es moda, sin
embargo, ocurre lo contrario con lo relacionado a noticias o especializadas debido a el formato

utilizado el cual ha logrado pasar a un producto en segundo plano.

Casi todos los titulos destinados al consumidor, ya sean revistas femeninas, masculinas, de
negocios, ocio, actualidad, estilo o aficiones, pueden agruparse en diferentes areas de intereses y
géneros, cada una de ellas con un publico definido y a menudo con ediciones nacionales
diferenciadas. (Caldwell & Zappaterra, 2016)

Desde la perspectiva de Caldwell & Zappaterra, las revistas estan destinadas a la satisfaccion
personal de cada consumidor en los aspectos de: moda, salud, belleza, productos, anime, cultural,
tecnologia, entre otras; siendo este el motivo de la variedad de revistas y también de los lugares de

su comercializacion.
Publicaciones independientes (revistas autoeditadas y microzines)

La demostracion mas patente del entusiasmo global no solo por el consumo de revistas sino
también por la creacién de otras nuevas es el auge de las publicaciones independientes, como los
microzines (pequefios fanzines de poca tirada y de interés minoritario) y otras publicaciones
especializadas (las llamadas SIP, special - interest publications), que compiten por un nicho en el
mercado mundial con el propoésito de ofrecer a los lectores aquello que las revistas comerciales de
gran tirada no pueden proporcionarles. No tienen miedo a crearse y ofrecer articulos largos online.
Y constituyen una fuerza decisiva en el campo de las tendencias graficas emergentes cuya
influencia se extiende al arte, la arquitectura, la fotografia, la moda y la musica. (Caldwell &
Zappaterra, 2016)

Caldwell & Zappaterra mencionan que, en cuanto al mercado de revistas la demostracién mas
evidente a nivel global es la creacion de algo nuevo, algo que capte la atencion del lector, y para
esto se crearon los mencionados microzines los cuales buscan algo diferente a lo que la revista les
brinda y por ello existe una competencia para su comercializacion, entre ellos estan los articulos

online con temas como arquitectura, fotografia, moda, ente otras.
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En el mundo de medios impresos como es la revista existen varias tematicas para diferentes tipos

de gustos, el disefio se encarga de diferenciar estos aspectos, hay varios tipos de revistas como:
- Revistas digitales
- Revistas sociales

La propuesta de este proyecto de tesis es realizar una revista social donde se debe hacer una
investigacion de personajes que tienen una trascendencia a nivel local y en algunos caso a nivel
nacional o internacional con el objetivo de promocionar aspectos como: la gestion social, cultural
y econdmica propia de la Parroguia San Juan de lluman, esto con el objetivo de que la poblacién
conozca todas las actividades que se realizan en la parroquia, para no perder la cultura originaria
de los pueblos que habitaron alli y en lo que se refiere a lo econémico seré un aporte debido a que
se atraera turistas mediante el lanzamiento de la revista en donde consta de cultura, salud,
costumbres, personajes que han ido transcendiendo en la historia en lo referente a medicina
ancestral asi como también lo que actualmente brinda la medicina occidental en la unidad que tiene
la parroquia, por otro lado se dara a conocer las actividades que realiza la comunidad y su pueblo
en lo que se refiere a comida tipica, artesanias con el objetivo de conseguir un soporte econémico

dia con dia y atrae a las personas extranjeras y ajenos a la parroquia

2.5.3. Portadas
La portada sera la puerta de ingreso al contenido de una revista, es la que va a atraer o no al lector,

por tanto, “es fundamental para proclamar el mensaje de la marca”. (Caldwell & Zappaterra, 2016)

Caldwell & Zappaterra mencionan que, la portada es un medio para captar la atencion inmediata
del lector para dar a conocer el mensaje o el objetivo que tiene la revista

En lo referente al disefio de una portada tomaremos en cuenta que esta consta de tres grupos entre

las que se encuentran:
. Figurativas
. Abstractas

. Basadas predominantemente en texto/Tipograficas
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2.5.3.1. Portadas figurativas

Se trata de la presencia de una fotografia en la portada de la revista, existen varias estrategias para
que una fotografia de un rostro o una figura sea mas atractiva y mas original para el lector como:
darle una expresion a la sonrisa de la persona, o demostrar algun tipo de emocion mediante la

fotografia que este expuesta en la portada de la revista realizada.

2.5.3.2. Portadas Abstractas

Este tipo de portadas se refieren a la fusion de varios elementos como el de una fotografia, vectores,
el logo de la persona o propia del producto o empresa que da la resefia de la revista o en ciertos

casos de los noticieros, y como adicional el texto.

2.5.3.3. Portadas Tipograficas

Las portadas tipograficas se diferencian de las dos portadas antes mencionadas debido a que en
este tipo solo existe texto, tomando en cuenta que no son tan frecuentes para su comercializacion

por su poco impacto en el lector.

La portada utilizada en la realizacion de la revista del presente proyecto de investigacion es la
figurativa debido a que existe una fotografia en la portada, la cual resulta atractiva y expresiva,
esto con el objetivo de cautivar la atencion del lector y se pueda cumplir con los objetivos

propuestos en esta investigacion.

2.5.4. Fotografia

Las imagenes y mas aun lo que el disefiador hace con ellas es fundamental para llamar la atencién
del lector debido a que mediante estas, el disefiador va a buscar expresar mediante imagenes lo
gue en ocasiones no se expresa en palabras, mostrar emociones 0 sensaciones. Un ejemplo claro
son los noticieros los cuales necesitan impactar al lector mediante sus fotografias para poder vender

su producto, lo mismo ocurre con las revistas, sin embargo, la diferencia esta en que:
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“La naturaleza del contenido es distinta; los periodicos necesitan imagenes que transmitan
inmediatamente, mientras que las revistas ofrecen un entorno mas relajado en el que insertarlas”

asi lo menciona Mario Garcia. (Caldwell & Zappaterra, 2016)

Segun Mario Garcia, el contenido entre periodicos y revistas puede contar de imagenes que
transmitan emociones, expresion o0 sensaciones, sin embargo, la naturaleza es distinta porque la
revista es un medio impreso que tiene como objetivo relajarse, leer, analizar de una manera amena

lo que se esté visualizando, en cambio, el periddico brinda una trasmision inmediata.

2.6. LaPromocion

Dentro de los sistemas sociales y econémicos existen varios canales y estrategias de comunicacion
con la finalidad de informar, persuadir al receptor y cumplir con los objetivos que se plantea un

productor.

2.6.1. Laimportancia de la promocion

En la actualidad, para la mayoria de las compafiias resulta esencial hacer algin tipo de promocion,

con el fin de crear conciencia en el consumidor sobre su producto y las caracteristicas del mismo.

Para a sacar a flote este proyecto se debe promocionar, para lo cual existen muchas formas. Una
de ellas que es de las mas comunes es que el producto se transmita mediante los propios lectores,
que por lo general no garantizan el éxito, la promocién no solamente debe estar limitada a confiar
en el traspaso boca a boca por parte de ellos, sino que para obtener un mejor resultado en el

mercado hay que buscar otros métodos.

Algo primordial en la revista es el manejo editorial y de imagen para que la lectura se torne un

poco entretenida y esto sirva como incentivo para la compra de su proxima edicion.

La informacion que se emplea dentro de la revista debe ser de interés y para cada nueva edicion
debe estar actualizada al margen de un tema principal, en la revista se debe tomar en cuenta

informacion acerca de la localidad y también pueden ser fuentes de otros articulos.

La utilizacion de medios influyentes en la localidad para promocionar la revista es un gran recurso,

estos pueden ser la radio o eventos donde los lectores sean cercanos.
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Una estrategia para Ilamar la atencion al consumidor es ofrecerles algo a cambio de su compra. En

este caso seria un vaso con el logo de la revista.

Redisefiar mensajes, hacer publicidad en una forma diferente y mas brillante y mejorar las ofertas
de la promocion de ventas son algunas de las formas para estimular la demanda del comprador.
(Chavez & Marroquin, 2000)

En el disefio grafico es un aspecto de fundamental importancia dentro de la actividad total de una
agencia de publicidad. Definimos al disefio, como una forma de comunicacion visual, cuya
finalidad es la de estructurar mensajes publicitarios con objetivos comerciales claros y definidos,
a través de la organizacion e integracion de formas, texturas y colores que se traduzcan en
comunicacion significativa y relevante para su entorno, pero especialmente, para el publico hacia

el que va dirigido.

Se crean piezas publicitarias destinadas a ser impresas en diversos medios entre los que destacan;
folletos, catdlogos, manuales, instructivos, posters, anuncios espectaculares y para via publica,
materiales pop (punto de venta) stands, display’s, empaques y envases. En todas estas ejecuciones
el disefio grafico juega también un papel esencial en la creacion de toda la estructura sobre la cual

se construye una marca, la imagen corporativa o identidad visual.

2.7. Gestion Social

La gestion social se idea principalmente en el entorno empresarial y se refiere a gestion comercial
0 de recursos humanos. Cabe recalcar que en el ambiente de la sociedad existe equitativamente la
gestion social, una idea perfeccionada en los Gltimos afios para remitir un aprendizaje académico
altamente especializado impulsando una clara visién social, indagando una solucion a problemas

secundarios.

La gestion social se explica como la cimentacion de varios ambientes para la inclusion social. es
un proceso que se imparte o es dirigido a una comunidad especifica y que su Unico fin es la
ensefianza en conjunto, amplio y libre para el disefio de la realizacion de planes que escuchen y
resuelvan problemas sociales. Comprometen la comunicacion y entendimiento entre distintos

ambitos, los lideres, las entidades publicas o privadas, asociaciones civiles y ciudadania en general.
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Hay que destacar que esta modalidad de gestion y debido a acciones que esta involucra y lleva a
cabo, se relaciona con otros entornos tales como el Derecho, la Educacion, el Trabajo Social, la
Sociologia, la Antropologia e inclusive la Psicologia Social. De esta manera la gestion social se
forma como un medio el cual la sociedad trabaja con mente emprendedora para fomentar una
alteracion social. Para su notoriedad es fundamental fortalecer los vinculos civiles, aplicar

productivamente para recuperar la igualdad cultural y del beneficio colectivo de la sociedad.

A un gestor social se le conoce con la capacidad de organizacién y capacidad de negocio dentro y

fuera de su organizacion.

Es el hecho de este presente trabajo donde se va gestionar lo social, cultural y econémico que
anualmente desarrollan en el GAD tienen un carécter precario. Todo esto tras la investigacion

desarrollada en la parroquia.

Este aprendizaje requiere un proceso continuo y complementario que permita incurrir en el disefio
de habilidades publicas, esto se debe a la edificacion de un vinculo de relacion social y vinculos

de coordinacién institucional, obtenido mediante un cimulo de acciones.

De esta forma, la gestion social se constituye como un canal mediante el cual la comunidad actta
con espiritu emprendedor para promover un cambio social. Para su éxito, es necesario reforzar los
lazos comunitarios y trabajar por la recuperacion de la identidad cultural y de los valores colectivos

de la sociedad en cuestion, dentro de esta investigacion en la parroquia de San Juan de Hluman.

2.8. Gestion Cultural

Dentro de la gestion cultural, como bien lo dice cultural, existe una gran diversidad en el mundo,
ya que es complejo ponerse de acuerdo dependiendo del pais en el que se encuentre. La cultura
apela a: la identidad, a simbdlico, patrimonio, derechos, identidad, educacién, cooperacion

internacional y multiculturalidad.

En contacto a la cultura con la sociedad y no lo hacen como criticos o como educadores, sino a
través de una programacion cultural y unos proyectos culturales. Esto puede suceder de muchas
maneras: fomentando la participacion en actividades culturales, gestionando proyectos que nacen

desde la iniciativa ciudadana, ayudando a desarrollar las posibilidades culturales de un grupo
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determinado, etc. La gestion cultural implica la utilizacion de todos los elementos habituales de
gestion, pero comprendiendo la especificidad del mundo cultural y las implicaciones que tiene la
cultura para la sociedad. La gestion cultural no puede darse sola, sino implica la utilizacion de

todos los elementos frecuentes de gestion.

El gestor cultural esta en un lugar determinado, en una institucién, en una comunidad. Su labor
contribuye a hacer siempre presente una determinada parte de la cultura en ese lugar especifico.
Cultura siempre significa “valores”, “actitudes”, “vision del mundo”. Por lo tanto, contribuye a
hacer presente esos valores, esa vision del mundo, que van marcando la mentalidad en ese lugar
en ese momento historico. Por otro lado, puede contribuir a crear una “sociedad cultural”, una

sociedad que aprecie la cultura, el patrimonio, que se dé cuenta de que vivir la cultura es una parte

importante de la calidad de vida.

La labor del gestor cultural es tener una vision y saber que hay una mision que se corresponde con
esa vision de un lugar determinado. Y no perder nunca la fuerza, la perseverancia, la fe en que su

trabajo es importante para la sociedad, lo reconozca ésta en un momento dado o no.

Depende mucho de las tradiciones nacionales o locales, si se entiende que cultura es un bien
publico. El papel del Estado sera bastante activo. Si se entiende que cultura basicamente es la
expresion de la libertad de los individuos, su papel serd otro. En cualquier caso, el Estado, al
menos, debia instaurar un derecho que permita y favorezca el desarrollo de la vida cultural. A
partir de ahi, habrd que mantener un debate pablico sobre si, en un momento determinado, el
Estado debe hacerse mas o menos presente en la vida cultural para conseguir unos objetivos que
son culturales, pero también sociales. Hablar de “Estado” se refiriere a que de todos los niveles de
la administracion publica: en cultura, por ejemplo, es esencial que las municipalidades asuman una
gran responsabilidad por la cultura, el patrimonio local, e incentivar a los ciudadanos de esa

municipalidad concreta.

El GAD vy las personas de la comunidad tienen la responsabilidad de que se conserve las
caracteristicas representativas de la cultura transmitiéndolas a los jovenes que seran los proximos

que llevaran en sus hombros esta importante responsabilidad.

Uno de los objetivos de este proyecto es que la parroguia gane un mayor reconocimiento por sus

riquezas culturales, ya que existen actividades que forman parte de una tradicion ancestral.
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2.9. Gestion Econdmica

Comprendiendo la gestion econdémica como la accion erigida para la elaboracion de los
presupuestos de ingresos y gastos. Debido a las presentaciones temporales dispuestas por el
Ministerio de Cultura esas no producen ingresos, la GESTION ECONOMICA se adapta a los
origenes de validacion legal, efectividad y economia a los sometimientos requeridos por la
actividad econdmica de las gestiones publicas. Argumentadas por el requerimiento de poseer con
el trabajo de profesionales externos a la administracion para el crecimiento del plan expositivo, la
administracion econdémica del desembolso empieza con la instruccion de la factibilidad econdémica
del esquema expositivo, y el definitiva con el aprendizaje de su financiacién, con la demarcacion
de menesteres y con la estimacion de su valia. Aprobado el programa, se efectia el desembolso
con ayuda de los procedimientos antes mencionados, por su relevancia, la adquisicién

administrativa.

Para poder hacer el respectivo seguimiento del flujo de caja, dado que se debe inspeccionar,
entendiendo como la aptitud de hacer frente a los pagos que vayan emergiendo. Se examina en la

etapa de estructuracion del proyecto y favorablemente este deberia ser positivo durante el proyecto

El concepto es que la metodologia de instauracion esta disefiada para ser autbnomo, este proceso

de fomentacion y sensibilizacion no debe afectar a los activos depositados por la comunidad.

2.10. Provincia de Imbabura

La provincia fue creada el 25 de junio de 1824, incluia los territorios actuales de la provincia del
Carchi. En 1880 se concretaron los territorios actuales. Estd ubicada al norte del territorio
ecuatoriano, en la hoya occidental del Chota. En ella existen valles muy fértiles, como los de Ibarra,
Otavalo, Cotacachi y Chota; sus principales elevaciones son el Imbabura (4.560 m) el Cotacachi
(4.944 m), y el Yanaurco de Pifian (4.535 m).

El rio Chota marca el limite entre las provincias de Imbabura y Carchi, en su recorrido existe gran
variedad de plantaciones especialmente de ovitos, los afluentes mas importantes de este rio son: el

Salinas, el Salado y el Pisque.
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Otros rios destacables en la provincia son los que descienden de Dacha y forman el Ambi, que
aumenta su caudal con el Tahuando y Blanco, para unirse con el Chota y forman el Mira, en el

limite con la provincia del Carchi.

La provincia de Imbabura cuenta con 7 cantones: Ibarra, Otavalo, Cotacachi, Antonio Ante,

Pimampiro, San Miguel de Ibarra.

Imbabura se encuentra limitado por la provincia del Carchi al norte, al sur por la provincia de
Pichincha, al este por la provincia de Sucumbios y finalmente al oeste por la provincia de
Esmeraldas. Dificil saber quiénes fueron los hombres y mujeres, como fue la sociedad que vivio y
se desarrollé en la actual Imbabura. EI desconocimiento de la escritura, la falta de registros que
guardaran la memoria de hechos y protagonistas, impiden descubrirla. Los datos de los primeros
cronistas espafoles, los estudios arqueoldgicos y las fuentes etnohistéricas, la toponimia,
identifican a Imbabura como el territorio de la Confederacion Caranqui-Cayapa-Colorado, una
region con un desarrollo histérico comun con pautas similares de conducta econdémica y
sociocultural, que se extendia por el norte hasta el rio Chota, al sur, el rio Guayllabamba y su
afluente el Pisque, hacia el occidente a Intag y Lita y hacia el oriente, la region de Pimampiro y

Oyacachi, respectivamente.

La provincia de Imbabura es famosa principalmente por sus mercados de artesanos. ElI mas
importante se encuentra en Otavalo, donde los aborigenes de decenas de poblaciones locales se
retnen en la Plaza de los Ponchos para exhibir sus productos textiles artesanales. Las técnicas
utilizadas para la confeccion de prendas, mantas y tapices se remontan a las épocas coloniales.
Hay otros productos, tales como arte nativo, cerdmica, alhajas, bolsos y mucho mas; todo

elaborado manualmente por los artesanos locales.

Imbabura es un destino turistico permanente. Esta provincia conserva una diversidad importante
de paisajes y de culturas. Paisajes andinos dominados por el Taita Imbabura y la Mama Cotacachi
y una veintena de lagos en cuyos entornos se asientan ciudades y comunidades indigenas, que aun

conservan sus ritos y tradiciones.
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2.11. Canton Otavalo
Otavalo capital intercultural de Ecuador y del mundo, situada a 110 kilémetros al norte de la ciudad
de Quito. al sur de la provincia de Imbabura y con una poblacion de 108.504 habitantes.

Su clima es mediterraneo-templado seco o sub-andino de valles. Su temperatura oscila entre 12 y
los 25 °C. El lago "San Pablo™ se encuentra a 4 km al sureste y a 8 km al noreste esta el volcan
Imbabura. (Wikipedia, 2017)

Esta rodeada por los cerros Imbabura, Mojanda, las lomas de Yambiro y Pucara.

En esta grandiosa ciudad se prevalece la cultura, gastronomia tradicional ain mas los artistas que
dia a dia innovan sus trabajos, ya que la mayor parte de la poblacion se dedican en comercializar
sus artesanias para vender dentro y fuera del pais.

2.12. GAD Parroquiales rurales de Otavalo
2.12.1. San José de Quichinche
Es la parroquia rural mas grande del canton Otavalo, perteneciente a la provincia de Imbabura,

Ecuador.

Es una parroquia con mas de cien afios desde su fundacion, situada a los pies del cerro Blanco y

separada por tres kilometros de carretera asfaltada, de la capital del cantdn.

Esta poblada en su mayoria por gente adulta mayor, debido a la migracion de las jovenes
generaciones hacia las ciudades grandes como Otavalo, Ibarra, Quito y en menores proporciones

hacia otras ciudades y poblados.

2.12.2. Eugenio Espejo

Es una parroquia rural del Canton Otavalo de la provincia de Imbabura.

Antiguamente fue el recinto de Calpaqui que en lengua Cayapa significa "Poblacion que esta cerca
del Padre o de Dios".
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Fue elevada a la categoria de parroquia civil el 1 de marzo de 1909, lamentablemente perdiendo
su nombre propio, adoptando el del sabio médico y précer quitefio, y el 26 de abril del mismo afio,
mediante acuerdo presidencial No. 411 se aprobé y legaliz6é su parroquializacion. En el Gltimo

censo realizado en el 2010 la parroquia cuenta con 7357 habitantes

2.12.3. Gonzalez Suarez

La parroguia de Gonzélez Suérez, se encuentra ubicada geograficamente en el Canton Otavalo,
provincia de Imbabura a 14 km al sur de la ciudad de Otavalo y a 85 Km al norte de Quito capital
del Ecuador. Posee una extension de 50.18 km2 en la cual habitan 5630 personas que representa

el 5,37% de la poblacion total del canton de Otavalo.

2.12.4. San Pedro de Pataqui

La parroquia San Pedro de Pataqui perteneciente al Canton Otavalo, se encuentra ubicada al
occidente de la provincia de Imbabura, en la zona limitrofe provincial entre Imbabura y Pichincha,
con una altura entre 2606 y 2210 msnm, delimitada al norte, en el pAramo de Mojanda y Cajas;
por el Sur, la confluencia de las quebradas de Pataqui y Chaupiyacu; por el Este, la quebrada de
Pataqui y terrenos de Piganta, y por el Occidente, la quebrada de Chaupiyacu y paramo de La
Escalera. Segun el censo realizado en el 2010 La parroquia San Pedro de Pataqui cuenta con 269

habitantes.

La riqueza natural, el agua, el suelo, el bosque son considerados recursos potenciales de alta
importancia para el desarrollo sustentable y la practica cotidiana de actividades agricolas,
pecuarias, artesanales y turisticas en la parroquia, los recursos naturales constituyen la fuente de

vida de la poblacion.
2.12.5. Miguel Egas Cabezas
Se encuentra ubicada en el Canton Otavalo, geograficamente cuenta una latitud de 0,25 y longitud

de 78,233; su extension es de 9,79Km? y esta situada a 92Km de la ciudad de Quito. Cuenta con
4.883 habitantes.
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Miguel Egas Cabezas o mas conocido como “Peguche” es una parroquia que ha tenido mucha
trascendencia por sus festividades y su organizacion comunitaria. Han alcanzado el desarrollo

agricola, industrial y cultural. Es tierra de emprendedores, musicos, artesanos y artistas.

2.12.6. San Rafael de la Laguna

San Rafael de la Laguna es una parroquia perteneciente al cantén Otavalo de la provincia de
Imbabura, consta de una poblacion de 6.070 habitantes que comprenden el 5,17% de la poblacion

del canton.

Su principal fuente de ingresos econdémicos proviene de la agricultura y las artesanias elaboradas
con diferentes materiales entre ellas la totora materia prima por excelencia utilizada por sus

artesanos.

2.12.7. San Pablo del Lago

La parroquia San Pablo del Lago, es una parroquia rural del Ecuador, perteneciente al cantén

Otavalo de la provincia de Imbabura.

La parroquia se encuentra situada cerca a la poblacion urbana de la cuidad de Otavalo y esta
formara parte de la cuenca hidrogréfica de lo que es el Lago San Pablo, teniendo a este lago como
principal y destacado como una identidad turistica a nivel nacional.



2.12.8. San Juan de lluméan
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La parroquia San Juan de lluman, se encuentra en la provincia, perteneciente a la ciudad de Otavalo

con una distancia de 6,5km y 14,5km de Ibarra, fue fundada el 12 de noviembre de 1886;

territorialmente la parroquia tiene como superficie 22km2.

La parroguia San Juan de Iluman contiene 18 comunidades y barrios, las cuales son:

Barrios:

[luman Bajo

Pinsaqui

San Luis de Agualongo

Angel Pamba

Carabuela

San José de Jahua pamba

Picuasi
Capilla Centro

Sinsi Uco

Rumilarka
Santa Teresita
Rancho Chico
Guabo

San Carlos
Hualpo

Condor Mirador
Santo Domingo
Azares

Central

lluman Alto
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Hoy en dia su mayor atraccion son los curanderos o llamados como “yachak taitas” significa sabios
o0 conocedores, en lluméan han establecido una asociacion de 28 socios, lo que les han dado apertura
para realizar ciertas actividades. Ellos habitan en esta zona, estos yachaks ofrecen sus servicios de

realizar los rituales de limpieza espiritual, medicina ancestral y mistica.

Para el desarrollo del proyecto sobre la promocion social, cultural y econémica de un lugar
especifico, se ha escogido la parroquia de San Juan de Ilumén, donde se realiz6 un estudio previo
sobre la situacién actual de la parroquia para interpretarlo de manera grafica y tangible con el fin

de contribuir a la comunidad y tomar esto como base para la presente investigacion.
2.13. GAD parroquias Urbanas
En la ciudad de Otavalo Territorialmente tiene una superficie de 579 km2, se divide en dos grandes

parroquias las cuales son: El Jordan que se encuentra ubicada en el extremo norte de la ciudad

mientras que la parroquia de San Luis se encuentra en el extremo sur de la ciudad.
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CAPITULO 111

3. Metodologia materiales y métodos

3.1. Disefio de la investigacion

La metodologia que se utilizara en la presente investigacion es de tipo experimental y cuantitativa.

e Experimental: Se refiere a que hay manipulacion de una 0 més variables para determinar

su efecto sobre una variable dependiente, es un proceso sistematico y una aproximacion

cientifica a la investigacion en la cual el investigador manipula una o mas variables y
controla y mide cualquier cambio en otras variables.

e Cuantitativa: Esta investigacion tiene como proposito el adquirir conocimientos

fundamentales y la eleccion del modelo més adecuado que nos permita conocer la realidad

de nuestro problema de una manera mas imparcial, ya que recogeremos y analizaremos los

datos a través de los conceptos y variables

3.2. Tipo de investigacion

El presente estudio se enmarcd dentro de los siguientes tipos de investigacion: Descriptiva, De

Campo, Bibliografica y Propositiva.

3.2.1. Descriptiva
La investigacion, se circunscribe a un estudio descriptivo, la recoleccion de datos sobre la base de
una teoria, ha permitido describir las actividades culturales, econdmicas y sociales de la parroquia
de San Juan de lluman, los resultados se exponen de manera sistematica y se interpretan

objetivamente.

3.2.2. De campo
La investigacion se desarrollé directamente en la parroquia seleccionada, se mantuvo una relacién

directa con las fuentes de informacion tanto a nivel general como individual.
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3.2.3. Bibliogréfica

Esta investigacion se determind mediante una exhaustiva recopilacion de datos informativos,
ademas de que constituye una necesaria primera etapa de todas ellas, puesto que esta proporciona
el conocimiento de las investigaciones, ya existentes, teorias, hipétesis, entrevistas, instrumentos
y técnicas. Todos estos tipos de recopilacion de datos fueron utilizados con el fin de investigar y

proponer resultados.
3.2.4. Propositiva

En la presente investigacion se utilizd con el objetivo de recaudar y procesar la informacion,
ademas, se traz6 opciones de solucién para la elaboracion de una revista informativa, la finalidad
de la propuesta es dar a conocer a los moradores de la Parroquia y los guiara para conocer la gran
diversidad en los aspectos cultural, social y econdémico con los que cuenta la ya mencionada

Parroquia.

3.3. Métodos
Esta investigacion pretende dar una vision general de tipo aproximativo respecto a la recopilacién

de informacion, esto se realiz6 especialmente para explorar y conocer los métodos aplicados en la

investigacion.
3.3.1. Inductivo

Este método se utiliz6 para analizar los pardmetros de informacion utilizados para un diagndstico

general de la parroquia de San Juan de lluman.
3.3.2. Deductivo

Se utilizé este método deductivo para lograr inferir lo observado a partir de una ley general y
particular, basada en la formulacion, partiendo de los hechos, observaciones y necesidades de la

parroquia para la creacion de una revista informativa.
3.3.3. Analitico

Este método de analisis empirico fue el modelo de investigacion cientifica que se baso en la

experimentacién y la l6gica mediante encuestas y entrevistas a un porcentaje determinado de la
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poblacion de la parroquia de San Juan de Ilumén. Este método esta abierto a la incorporacién de

nuevas estadisticas con el fin de asegurar un mejor acercamiento.
3.3.4. Estadistico

El método estadistico consistié en una serie de procedimientos para la direccién de los datos
cualitativos y cuantitativos de la presente investigacion. Esta direccion de datos tiene por objetivo
la demostracion, en una parte de la realidad, de una o varios resultados verificables deducidas de
la hipotesis general de la investigacion, mediante tablas, porcentajes y graficos extraidos de las

encuestas realizadas en lo relacionado a la gestion social, cultural y econdmica.
3.3.5. Especifico

Este procedimiento se realiz6 por medio de la investigacion en diversas fuentes bibliogréficas y
también la compilacion de la informacion necesario y la cual se utilizara para cumplir con la
propuesta y definir cuales son los aspectos sociales, culturales y econémicos del Gad de la

Parroquia Rural de San Juan de lluman.

3.4. Técnicas
Para ello se realiz6 una determinada serie de pasos o técnicas, de manera repetida de tal forma que
se pudo realizar innumerable cantidad de veces para alcanzar el objetivo deseado de manera
reiterada.

3.4.1. Encuestas
La encuesta se realizé dentro de los disefios de una investigacidn descriptiva en el que se recopild
datos mediante un cuestionario previamente disefiado, sin modificar el entorno ni el fenémeno
donde se recogi6 la informacion ya sea para entregarlo en forma de gréfica o tabla. Los datos que
se obtuvieron con la realizacion de un conjunto de preguntas normalizadas dirigidas a una muestra
representativa o al conjunto total de la poblacién estadistica en estudio, integrada a menudo por
personas y empresas, con el fin de conocer estados de opinion, ideas, caracteristicas o hechos

especificos de la parroquia de San Juan de Iluman.
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3.4.2. Entrevistas
Fue necesario realizar entrevistas para plantear ciertas metas, que tienen que ver con las funciones
del GAD parroquial de San Juan de Iluman. De acuerdo al entorno de dicha comunidad se pudo

realizar varias preguntas para conocer mas a fondo su realidad.

Aplicadas al presidente del GAD, pobladores de San Juan de Iluman, diferentes personajes para

crear los contenidos de la revista.

3.4.3. Recopilacion de informacion

La técnica de recopilacion de informacion consistio basicamente, en observar, acumular e
interpretar las actuaciones, comportamientos y hechos de las personas, tal y como las realizan
habitualmente en la parroquia de San Juan de Iluman. En este proceso se buscé contemplar en
forma cuidadosa y sisteméatica como se desarrolla dichas caracteristicas en un contexto

determinado, sin intervenir sobre ellas o manipularlas.

3.5. Instrumentos

En tal sentido, el contenido y desarrollo esta centrado en la elaboracion de instrumentos con fines
investigativos y procede mediante explicaciones teorico-practicas sobre los instrumentos de
recoleccion de datos e informacidn, sus caracteristicas y actividades implicadas con su elaboracion
y aplicacion mediante, cuestionarios para la elaboracion de la encuesta, entrevista y fichas de

observacion.
3.6. Poblacion o universo

N * §% % 72
~ (N —1)E? 44222

n

~ 8.915 * (0,25) * (1.96)?
™= 8915 — 1).(0,05)% + (0.25) * (1,96)2

8561966
"= 1978 + 0.96
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_ 8.561966
= 507404
n = 368.799

n = 369 Encuestas

3.7. Determinacion de la muestra

Para optimizar tiempo y recursos en la aplicacion de la encuesta diagndstica se aplicé la
siguiente férmula estadistica.

_ N&z?
n= (N-1)E2+8.Z2

1n = Tamafio de la muestra, numero de unidades a determinarse.

N = Universo o poblacién a estudiarse.

82 = Varianza de la poblacion respecto a las principales caracteristicas que se
van a representar. Es un valor constante que equivale a 0,25, ya que la
desviacion tipica o estandar tomada como referencia es § = 0.5. El valor de la
desviacidon estandar, es aconsejable obtenerla sobre la base de la aplicacion de
una encuesta piloto.

N — 1 = Correccidn que se usa para muestras mayores a 30 unidades.

E =Limite aceptable de error de muestra que varia entre 0.01-0.09 (1% y 9%).
Z = Valor obtenido mediante niveles de confianza o nivel de significancia con
el que se va a realizar el tratamiento de estimaciones. Es un valor constante que

si lo toma en relacion al 95% equivalente al 1.96.
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CAPITULO IV

4. Aplicacion y analisis de la encuesta dirigida a los habitantes de la Parroquia San
Juan de llumén

Dentro de la aplicacion a los 369 pobladores que dio como resultado de 8.915 habitantes de la

parroquia se realiza los siguientes analisis y conclusiones de las encuestas.

Tabulacion y analisis de datos

Tabla No. 1
OPCIONES PERIODICIDAD | %
MASCULINO 166 45%
FEMENINO 203 55%
OTROS
TOTAL 369 100%

Fuente: Encuesta diciembre 2017
Elaboracion propia

Grafico No. 1

Género

m MASCULINO
B FEMENINO

Interpretacion

Podemos definir que de una muestra de 369 habitantes el 45% son de género masculino, es decir
166 habitantes, por otro lado, el 55% son de género femenino con un total de 203 habitantes

existiendo mayor cantidad de mujeres.
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1. ¢Como considera usted a las actividades sociales, culturales y econdémicas que

realiza el GAD actual?

Tabla No. 2
Muy Buena
buena
Social 15 103
Cultural 15 100
Econdmica 11 55
Gréafico No. 2

Buena

Interpretacion

B Muy buena

Regular '
Mala

Mala
77
77
133
Economica
3%
B Muy buena 15% H Muy buena
(1)

Buena Buena
Regular Regular
Mala Mala

En las encuestas que se realizd en la parroquia rural San Juan de lluman sobre las actividades en

los &mbitos sociales, culturales y econdmico, ponemos determinar que en el aspecto social el 47%,

de la poblacién determina que las actividades son regulares, el 48% en el aspecto Cultural

mencionan que las actividades son regulares, y el 46% destaca que las actividades son regulares

en el aspecto Econdmico, por lo tanto, las actividades sociales, culturales y econémicas en lluman

son regulares.

2. ¢Ha colaborado usted con el GAD en actividades sociales, culturales y econémicas?

Tabla No. 3
Si No
Social 236 133
Cultural 236 133

Econdémico 107 262
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Gréafico No. 3

Social Cultural Econdomico

Si uSi mSi

B No ® No ® No

Interpretacion

En las encuestas que se realizé en la Parroquia rural San Juan de lluman, podemos determinar que,
con relacién a la participacion en actividades sociales, culturales y econémicas con el GAD, en el
aspecto Social el 64% de la poblacion SI ha participado mientras que el 36% NO lo ha hecho, en
el aspecto Cultural el 64% SI ha participado mientras que el 36% NO lo ha hecho, en lo
relacionado con el aspecto Econdmico el 29% de la poblacion Sl ha participado mientras que el
71% NO lo ha hecho, por tanto, el 64% Sl ha participado en las actividades en el &mbito Social,
el 64% Sl ha participado en las actividades en el &mbito Cultural y el 71% NO ha participado en

las actividades en el &mbito Econémico.

3. ¢Considera que es algo importante que el GAD socialice sus diferentes actividades
mediante?

Tabla No. 4
Si No

Revista 343 26

Gréafico No. 4

Revista

| Si

B No




Interpretacion

En las encuestas que se realizo en la Parroquia Rural San Juan de Iluman, podemos determinar que

la mayoria de la poblacidn, es decir 343 habitantes consideran importante que se socialice las

actividades de la Parroquia a traves de una revista con una cantidad de 93 % de opiniones

afirmativas, de esta manera la propuesta sera una revista para la Parroquia San Juan de lluman.

4. ¢Considera que la actual administracion del GAD parroquial informa

periddicamente sus actividades a realizar?

Tabla No. 5
Permanente A veces Nunca
Info. 44 236 89
Actividades
Grafico No. 5

Info. Actividades

12%
B Permanente

A veces

Nunca

Interpretacion

Segln las encuestas realizadas en la parroquia San Juan de lluman, en lo relacionado con la

informacion de las actividades por parte de la actual administracion del GAD, estadisticamente el

64% de las personas encuestadas han elegido la opcion A veces, por lo tanto la mayoria de la

poblacién no esta informada sobre las actividades que realiza el GAD actual, posiblemente no

informa periddicamente sus actividades ya que no utiliza los medios y los horarios correctos para

que toda la poblacion reciba la informacion respectiva.

*Si usted respondid positivamente alguna de las dos primeras alternativas propuestas

anteriormente conteste las siguientes preguntas (5, 6y 7):



5. ¢De los siguientes medios de comunicacién por cual recibi6 informacion?

Tabla No. 6
Reunidn M. Impresos  Radio Local
Si 218 11 140
No 0 0 0
Gréfico No. 6
si

M Reunion
B M. Impresos

Radio Local

Interpretacion
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En la encuesta aplicada a los habitantes de la Parroquia San Juan de lluméan con respecto a los

medios por los que reciben la informacion de las actividades que se realizan en la Parroquia, el

59% de habitantes respondié que recibe la informacion por medio de Reuniones, el 38% por

medio de la Radio local y un 3% por medio d Medios impresos, por lo tanto, la informacion es

recibida en una gran mayoria del 59% por Reuniones.

6. ¢Recibio informacidén relacionado con lo social, cultural y econdmico?

Tabla No. 7
Si No
Social 225 114
Cultural 240 129
Econdémico 151 218
Grafico No. 7
Social Cultural Econdmico

mSi M Si

® No ¥ No

M Si

® No
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Interpretacion

De acuerdo con la informacion recibida por los medios anteriormente mencionados podemos
verificar que se ha recibido un 66%o de informacién en el aspecto Social, mientras que el 34% NO
lo ha recibido, también han recibido un 65% de informacién en el aspecto Cultural, mientras que
el 35% NO lo ha recibido, finalmente en el aspecto Econdémico han recibido un 41% de
informacion y el 59% NO lo han recibido, por lo tanto, un 66% es de informacion recibida en el

aspecto Social, 65% en el aspecto Cultural y 41% en el aspecto Econémico.

7. ¢Lainformacién que usted recibié considera que fue?

Tabla No. 8
Muy buena  Buena Regular Mala
Informacion 0 114 218 37
recibida
Gréfico No. 8

Informacion recibida

H Muy buena

Buena

Regular
Mala

Los habitantes encuestados en la Parroquia han considerado que la informacion recibida a través

Interpretacion

de la radio local y reuniones, el 59% de los habitantes consideran que la informacion recibida fue
Regular, el 31% considera que la informacion recibida fue Buena, por otro lado, el 10% de las
personas manifestaron que la informacion recibida es Mala, en conclusion, la mayoria de los

habitantes que es el 59%b considera que la informacion recibida fue Regular.
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8. ¢Usted conoce la identidad, es decir el logo de la parroquia de San Juan de lluméan?
Tabla No. 9

Si No
210 159

Grafico No. 9

Si-No

mSi

® No

Interpretacion

Acorde a las encuestas que se realizaron en lo que respecta a si conocen o no el logo de la Parroquia
San Juan de lluman, se conoce que la mayor parte de los moradores Sl conocen el logo de la
Parroquia en un 57%, mientras que NO lo conocen ocupan el 43% de habitantes. Por lo tanto, la

mayoria de la poblacion que es el 57% Sl conoce el logo.

9. ¢Siendo esta la imagen actual del GAD, a su criterio, representa a la parroquia?

Tabla No. 10

SI No "
258 111 P
& (uman-

GAD PARROQUIAL
Gréafico No. 10

Si-No

uS|

B No
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Interpretacion

Los moradores encuestados sefialaron que en cuanto a si el logo que tiene la Parroquia San Juan
de Iluman representa a la misma, la opcion Sl cuenta con un total de 70% explicando que el logo
si representa a la parroquia, mientas que un 30% ha contestado que NO les representa, en

conclusidn, la mayoria de habitantes que es el 70% consideran que el logo Sl representa a la

Parroquia.
* Si su respuesta es negativa ¢ Le gustaria que exista alguna modificacion?

Tabla No. 11

Si No
159 210

Gréafico No. 11

Si-No
No

Interpretacion
En relacion a la anterior pregunta realizada, el 57% de los habitantes mencionan que NO les

gustaria que exista un cambio con respecto al logo, mientras que el 43% de los moradores indican
que, SI les gustaria que exista un cambio con el logo, en conclusion, la mayoria de los habitantes
que es el 57% manifiestan que NO desean que exista un cambio con el logo actual de la Parroquia

San Juan de lluman.
10. ¢Con que frecuencia usted escucha la radio local?

Tabla No. 12

Siempre A veces Nunca
Radio L. 129 199 41



66

Grafico No. 12

Radio L.

W Siempre
A veces

Nunca

Interpretacion
Entre hombres y mujeres pertenecientes a la parroguia con un total de 54% mencionan que
escuchan la Radio local A veces, mientras que un 35% manifiestan que Siempre escuchan la

Radio local y finalmente un 11% de habitantes indican que Nunca escuchan la Radio local.

4.1. Entrevista

Entrevista ejecutada a la autoridad maxima del GAD de la Parroquia Rural de San Juan de
Iluman del canton Otavalo de la provincia de Imbabura. Presidente: Sr. Jorge De La Torre

ANALISIS DE LA ENTREVISTA

1. ¢Cuanto tiempo esta en su cargo de presidente?

Estoy 3 afios y mas en este momento, es mi primer periodo.

2. ¢Cudl es el principal medio por el cual se difunde o se transmite la informacion para

los moradores de la parroquia?

Nosotros realizamos a través de los consejos de cabildos que convocamos para dar a conocer
sobre las ejecuciones que estamos realizando los avances gque tenemos, y al mismo tiempo cada
afio y por mandato constitucional y como obligacion de todas las autoridades electas

realizamos las asambleas parroquiales para dar a conocer en cuantos recursos hemos tenido,
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cudles son las gestiones que estamos realizando, cuéles son las obras ejecutadas, cuéles son las

obras pendientes y frente eso a dar a conocer.

3. ¢Cuenta con el apoyo por parte del municipio existente en la parroquia para la

promocion de la misma?

Si, si tenemos totalmente la apertura del gobierno municipal de Otavalo que trabajamos

coordinadamente.

4. ¢Cuél es la forma en la que el GAD promociona la parte cultural de la parroquia?

Bueno, nosotros a traves de cufias radiales nosotros hacemos la comunicacion sobre los
eventos, festividades, hacemos visitas a los canales a las prensas escritas invitaciones y frente

a eso respondemos.

5. ¢Internamente de los miembros que son parte de su trabajo existe una persona
especifica a quien asignar la tarea de promocionar la gestion social, cultural y

econdmica del GAD?

No tenemos por el momento

6. ¢En cuanto al presupuesto que se le asigna, cuanto dispone para la promocién de la

gestion social cultural y econémica del GAD?

Bueno, depende de las comunidades o barrios que realizan los eventos durante el afio
realizamos la distribucion. No tenemos un monto especifico para decir este es el monto y con

esto cubrimos.



68

7. ¢CoOmo piensa que es importante comunicar a la poblacién de su parroquia lo que se

realiza en el aspecto social, cultural y econmico?

Bueno, para nosotros lo mas es dar a conocer en las asambleas comunales o barriales donde
participan el 85% a 90% de los comuneros y personas que estan registrados en cada registro
de cada junta de cada barrio y los jovenes donde se dan a conocer lo que estamos realizando,
mas no tenemos una politica simplemente contratar un espacio en la prensa escrita y ahi
publicar porque, claro que ahi se enteran las personas de afuera, pero para nosotros el trabajo

es mas directo es local.

8. ¢Usted como presidente del GAD considera que se es factible la elaboracion de una

revista impresa en la cual se evidencie lo que se ha ejecutado en su gestion?

Desde luego.

9. ¢Qué le gustaria comunicar como temas adicionales dentro de la revista impresa?

Lo que nos gustaria es que vaya primero toda la estructura del gobierno parroquial, segundo lo
gue nos gustaria es cuantas comunidades tenemos, cuantos barrios tenemos, cuanta poblacion
tenemos, cuales es la superficie territorial de la parroquia, después me gustaria las festividades
que tenemos dentro de la parroquia, dentro de las comunidades y dentro de los barrios y por

otra parte nos gustaria el trabajo de lo que nosotros hemos realizado durante nuestro periodo.

10. ¢ Cuales son los platos gastrondémicos de San Juan de lluméan?

Hay varias, nos va a dar hambre. Bueno, es las papitas con pepas de zambo, colada de maiz
con cuy asado al carbén, lo mismo el champus de maiz con pan de rosca y el tipico que si nos

visita todos los dias usted ve justamente la venta del caldo de 31 que no ve en otras parroquias,
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pero acé tenemos todos los dias y que por eso vienen muchas personas vienen de otros lados

que estan pasando por lluman siempre se bajan para servirse

11. ;Como se efectdan las reuniones en el GAD, que materiales usa y mediante que
instrumentos informa?

Bueno, mas es oral, el documental de ahi una vez que nosotros tenemos inquietudes,

sugerencias lo vamos recabando informaciones y frente a eso para seguir realizando los

trabajos.

12. ¢ Cuales son los mayores atractivos de la parroquia?

La atraccion la vertiente San Juan Pogio, la vertiente Rosa Pogio, la vertiente Kindi Pogio, la
vertiente Cunru Pogio, tenemos las atracciones turisticas en festividades, la fiesta de la Virgen
del Carmen que es una fiesta bastante religiosa donde acuden cualquier cantidad de personas
la fiesta de parroquializacion que estamos tomando con fuerza, la fiesta de la Virgen del
Carmen es en el mes de julio, el 16 de julio es el propio dia, entonces depende de cémo llegue
el 16 se lo realizamos las fiestas de parroquializacion es el 12 de diciembre pero al mismo
tiempo el INTY RAYMI que lo realizamos, estamos tomando lo mismo un trabajo de equipo
de coordinacion con las unidades educativas San Juan de lluman, Modesto la Rea Jijon, y San
Luis de Agua Longo donde hemos iniciado este afio a celebrar el Inty Raymi el propio dia, el
bafio ritual que es el 20 de junio y el 21 es el propio dia el solsticio de verano la toma de la
plaza de lluman donde participan docentes, personal administrativo, jovenes, nifios y padres

de familia.

13. ¢ A que se dedican la mayoria de moradores de la parroquia?
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De acuerdo al perioteque que tenemos es hay una migracion al trabajo fuera de la parroquia en
floristeria, tenemos ventas ambulantes que van fuera de la parroquia, también tenemos
artesanos, agricultores, tenemos la asociacion de yachaks, los locales de la venta de sombreros,

entonces tenemos varias actividades la parroquia

14. ; Cual es el nivel aproximado de estudio de los moradores de la Parroquia Rural?

No tenemos un censo realmente total para decir que justamente es lo que hemos realizado o
para decir esto es el profesionalismo que tenemos, pero si ya tenemos algunos profesionales

entre médicos, ingenieros, arquitectos, ingenieros civiles, bachilleratos si tenemos un poco alto

4.2. FODA de la parroquiay en base a la propuesta

Tabla No. 13

Fortalezas Oportunidades

-100% de apoyo de parte del Gobierno Municipal de | -Diferentes convenios con instituciones

Otavalo -Capacitaciones a mujeres embarazadas por parte del
-Existen instituciones de educacion infantil gratuita Centro de salud

-Cuenta con un Centro de salud gratuito- -Comunicar a la comunidad a través de cufias radiales

~Trabajo en equipo de parte de autoridades y de la PO medio de laradio lluman
poblacion para ejecutar mingas

FODA DEL GAD

PARROQUIAL

Debilidades Amenazas

-La mayor parte de la poblacion no utiliza medios ' _No existe instituciones de ensefianza a nuevos medios
digitales para estar al tanto de las actividades que se | tecnoldgicos

realizan dentro de la parroquia -
. . -No hay personal que se encargue de la promocion
-Exceso de animales callejeros en la zona central de la | parroquial

arroquia o Ty
e : . . -No cuenta con la suficiente sefializacion de paradas de
-No todos los habitantes de la parroquia hablan kichwa autobuses

-Jovenes con problemas de drogadiccion y alcoholismo
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Tabla No. 14

Fortalezas Oportunidades

- Los moradores se prestan para cualquier entrevista o - Acogida por parte del GAD parroquial San Juan de
cualquier actividad para realizar este proyecto Humam

2 Apoyo por parte del GAD parroquia| San Juan de @ - Establecer una m_ejor relacion con las figuras que se
Iluman para realizar este proyecto. muestran en la revista.

- Cuenta con las herramientas necesarias para @ - Promocionar la revista através de la radio local.
documentar las entrevistas.

FODA EN FUNCION A
LA PROPUESTA

Debilidade Amenazas
- No hay personal quien se pueda encargar a futuro de la’ " - Rechazo a la revista por parte de los habitantes

imagen y promocion de la revista. : )
geny p- - o - - Existen personas que no estdn de acuerdo con la
- La poblacion no utiliza medios digitales. actividades que se realizan dentro del GAD parroquial.
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CAPITULO V

5. Propuesta

PROMOCION SOCIAL, CULTURAL Y ECONOMICA DEL GAD DE LA PARROQUIA
RURAL DE SAN JUAN DE ILUMAN

5.1. Justificacion de la propuesta

La propuesta se realizé con el objetivo de colaborar con la Parroquia Rural de San Juan de Iluméan
en lo referente a la promocion, por este motivo es que se elabord la revista impresa en la que se da
a conocer sobre los aspectos sociales, culturales y econdémicos que tiene la parroquia, con el fin de

lograr beneficiar a los habitantes de San Juan de lluman.

Se elabor6 un manual de estilos graficos, en donde se justifica la estructura de la revista, las
imagenes, versiones cromaticas, restricciones de usos, tipografia, reticula, estructura. La creacion
de la revista “Nukanchi Kawsay”, la misma que serd trimestral; refleja las actividades que se
realizan en la parroquia en el ambito social, cultural y econémico, dentro de la revista constan
cuatro secciones que son: sabores y tradiciones, identidad y legado, dones espirituales, noticias y

actualidad.

Ademas, se elaboro6 el redisefio en propuesta gréafica o plantilla del sitio web del GAD donde se
publicaran temas como: inicio, autoridades, turismo, rendicion de cuentas, transparencia y
contactos; también constara de obras que se vayan ejecutando en la parroquia, y con un espacio de
galeria fotogréafica de los lugares, gente y actividades que se realizan en la parroquia con el unico
bien de dar a conocer a la poblacion en general sobre las actividades y asuntos relacionados a lo

social, cultural y econémico.

La propuesta de la realizacion de la revista fue elaborarla de manera impresa debido a que en la
encuesta realizada el 96% de la muestra optaron para que sea una revista impresa y no digital.

5.2. Fundamentacion minimarco tedrico
Para la realizacion de la propuesta se tomaron en cuenta varios aspectos en donde se ejecutd una

revista impresa de 56 paginas y un manual de estilos graficos en donde intervienen elementos
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como: reticulas, estructura modular, entradillas, letras capitulares, sefializacion, el software
utilizado es el Adobe InDesign version 2018 utilizado para la maquetacion debido a que es una
herramienta que ayuda en la creacion de guias y columnas para cualquier pieza editorial facilitando
el manejo de texto, imagenes y otro elementos. Para elaborar una reticula se debe analizar aspectos

como:

e Determinar un formato de documento.
e Tomar en cuenta la cantidad y tamafio de las columnas.
e Instaurar el espacio del medianil.

e Concretar la cantidad de filas y columnas

Al momento de concretar la cantidad de filas y columnas hay que tomar varios aspectos ya que
cada reticula modular tiene sus ventajas y desventajas, entre mas médulos haya sera un poco
confuso identificar cual es un medianil y un mddulo a su vez la ventaja es que se puede manejar

las imégenes y textos con mas flexibilidad y movilidad.

La reticula modular se usé para facilitar en el orden, posicién y estética de los elementos que
contiene un producto editorial, también se toma en cuenta el peso visual que tiene una pagina, para
el lector se le es muy complicado receptar informacién si toda la pagina estd completamente llena

de texto.

Hoy en dia los lectores demandan publicaciones con tamafio y formato manejables, que sean
flexibles y variadas en su contenido y que en definitiva puedan ser leidas u ojeadas a voluntad sin
seguir un orden escrito. (Zappaterra & Caldwell, 2008)

La saturacion de objetos en una pagina es molesta para el lector ya que provoca cansancio al momento
de la lectura, por lo cual es importante dejar espacios en blanco para disminuir las molestias visuales

ocasionadas a la persona que lee.

Por otro lado, la documentacion fotografica obtenida en la recoleccién de informacién la cual seran
editadas para dar un aspecto diferente, ya que se aplicaron varias correcciones de color y
eliminacion de imperfecciones, montajes, etc., en su defecto se ha utilizado el software Adobe
Photoshop 2018. Ademas, se utiliz6 el software Adobe llustrador 2018 para realizar la

digitalizacion de la marca de la revista y el redisefio del sitio web.
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5.3. Objetivos de la Propuesta

5.3.1. Objetivo General

e Difundir el conocimiento socioecondémico y cultural de la Parroquia Rural de San Juan de
Ilumén, a través de los resultados originales producto de investigaciones, que representen
una contribucion para el desarrollo de la comunidad.

e Promocionar a través de estrategias de promocion en el aspecto social, cultural y
econdmico para aumentar el turismo de personas nacionales o extranjeros y se represente

como una contribucion para el desarrollo de la comunidad.

5.3.2. Objetivos Especificos

e Investigar acerca de las actividades que realizan dentro de la Parroquia Rural San
Juan de llumén, los que seran utilizados para la realizacién de la revista impresa
con el fin de promocionar a la misma.

e Recopilar informacion acerca de cémo se desempefian en la realizacion de
actividades artesanales, gastrondémicas, saberes ancestrales.

e Disefiar una revista impresa en donde conste toda la informacion recopilada en base
a la investigacion aplicada, en base a esto, se realizarad un manual de estilos graficos

y el redisefio del sitio web que maneja el GAD actual.

5.4. Ubicacién a nivel Sectorial y Fisica

Pais: Ecuador

Provincia: Imbabura

Ciudad: Otavalo

Institucién: GAD Parroquial Rural de San Juan de lluméan

Beneficiarios: Autoridades en general, toda la poblacion, turistas entre los que se encuentran

nacionales y extranjeros.
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5.5. Desarrollo de la propuesta

5.5.1. Mision de la propuesta

Promover el desarrollo de la poblacidn, con especial énfasis en la infancia, juventud, sectores del
factor pablico y turistico, haciendo efectivo su derecho a la educacion y crecimiento empresarial,
fomentando el compromiso solidario de las personas para generar cambios en la sociedad, asi como

también en el &mbito econdmico y cultural.

La identidad del GAD parroquial de San Juan de lluman y la realidad de la cooperacion de su gente
y el desarrollo en el que viven, lleva a formular la siguiente manera la vision del futuro de sus

habitantes.

5.5.2. Vision de la propuesta

El GAD parroquial de San Juan de Iluman esta especializado en la formacion y el conocimiento
ancestral y cultural, gestionando las necesidades de cada lugar de la parroquia. Fortaleciendo las
capacidades de las organizaciones locales, trabajando en coordinacion con otros GAD y otros
actores promotores del desarrollo y cooperando con calidad humana y profesional desde un

enfoque basado en igualdad y equidad para con sus habitantes.

5.5.3. Valores

e La persona centro de todo desarrollo.

e Laopcion por los méas desfavorecidos como expresion de la basqueda del bien coman.

e Lagratuidad y voluntariado superando el &nimo de lucro.

e El profesionalismo como expresion de las motivaciones y competencias de sus habitantes.
e La equidad y justicia en la promocion de modelos de desarrollo que superen las

desigualdades de nuestro mundo.
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5.6. Revista Nukanchi Kawsay

La revista Nukanchi Kawsay contiene una introduccion, cuatro secciones, collage, y finalmente

compuesta por una portada y una contraportada.

Las secciones que tiene la revista Nukanchi Kawsay son: “SABORES Y TRADICIONES”,
“IDENTIDAD Y LEGADO”, “DONES ESPIRITUALES”, y por ultimo “NOTICIAS Y
ACTUALIDAD”.

Nukanchi Kawsay

Vadgmlm ancestral

Sombreros artesanales

Tradicional “caldo de 31"

Figura No.1.- Portada y contraportada de la revista Nukanchi Kawsay

Fuente: Dario Ruiz

Figura No.2.- Comité Administrativo de la revista Nukanchi Kawsay (Comité administrativo)

Fuente: Dario Ruiz

Figura No.3.- Contenido de la revista Nukanchi Kawsay

Fuente: Dario Ruiz



EDITORIAL

Figura No.4.- Créditos y Editorial de la revista Nukanchi Kawsay

Fuente: Dario Ruiz

DEILUM

TIERTA DE YACHAK ¥ 54

Figura No.5.- Introduccion de la revista Nukanchi Kawsay
Fuente: Dario Ruiz

Figura No.6.- Comunidades y barrios San Juan lluméan y Biodiversidad

Fuente: Dario Ruiz

Figura No.7.- Auto identificacion
Fuente: Dario Ruiz
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Figura No.8.- Asociacion de Yachaks y Sombreros Shaman

Fuente: Dario Ruiz

Figura No.9.- Portada “Sabores y Tradiciones”

Fuente: Dario Ruiz

Figura No.10.- Sabores de mi tierra

Fuente: Dario Ruiz B
JUEGOSY

o sl & ey 1 0 s o . K
et i L AR o 408 U

Figura No.11.- Juegos y tradiciones

Fuente: Dario Ruiz
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Figura No.12.- Festividades Sagradas
Fuente: Dario Ruiz

Figura No.13.- Virgen del Carmen
Fuente: Dario Ruiz

HISTORIA,
CULTURA
¥ DEVOCIGN

Figura No.14.- Historia Cultura y Devocion

Fuente: Dario Ruiz

Figura No.15.- Collage
Fuente: Dario Ruiz

VIRGEN
DEL CARMEN
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Figura No.16.- Identidad y Legado
Fuente: Dario Ruiz

Figura No.17.- Confeccionando Tradicion Portada

Fuente: Dario Ruiz

Figura No.18.- Confeccionando Tradicion contenido primera parte

Fuente: Dario Ruiz

Figura No.19.- Confeccionando Tradicion contenido segunda parte

Fuente: Dario Ruiz
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\ P UNAY MUCHIKU
Alojamiento Turistico

BELEN PICUASI
ADMINISTRADORA

Figura No.20.- Slogan de la Parroquia y Alojamiento Turistico

Fuente: Dario Ruiz

Figura No.21.- Portada Dones y Espiritus
Fuente: Dario Ruiz

Figura No.22.- Saberes Espirituales portada

Fuente: Dario Ruiz

Figura No.23.- Saberes Espirituales contenido primera parte

Fuente: Dario Ruiz
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SOMBREROS
PICUASI

Figura No.25.- Publicidad de Otavalo y Sombreros Picuasi
Fuente: Dario Ruiz

(]

NOTIGIASY

AGTUALIDAD

Figura No.26.- Portada Noticias y Actualidad
Fuente: Dario Ruiz

CAMPARNA NACIONAL CAMPEON DE LA
CONTRA LA GRIPE AHIN1 CARRERAATLETICA

10K ARAQUE - ILUMAN

Figura No.27.- Campafia Nacional contra la Influenza y Campe6n de la Carrera Atlética 10k

Fuente: Dario Ruiz
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PARTERA
DE CARABUELA

96.7

RADIO
ILUMAN

Direccion: Calle Atahualpa

Figura No.28.- Partera de Carabuela y Radio lluman

Fuente: Dario Ruiz

5.7. Manual de Estilos Gréficos

|
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Figura No.29.- Portada y Contraportada del Manual de Estilos Gréficos de la Revista Nukachi Kwsay.

Fuente: Dario Ruiz

Figura No.30.- indice del Manual de Estilos Graficos de la Revista Nukachi Kwsay.

Fuente: Dario Ruiz

I |
INDICE

I —— Caja de texto
Infroduccion Estructura
Imagen de la revista Reticula
Tamafio de la marca Portada
Versiones cromaticas Introduccion de la revista
Restricciones de uso Pdginas interas de la intreduccién
Usos sobre fondos Inicio de seccién
Cromética Collage
Tipografia Sugerencias y observaciones

|
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INTRODUCCION

Figura No.31.- Introduccion del Manual de Estilos Gréaficos de la Revista Nukanchi Kawsay.

Fuente: Dario Ruiz

En cada uno de los items del Manual de Estilos Gréaficos de contenidos se encontraré:

e Criterios gréaficos: Se elabor6 un manual de estilos graficos, en donde se justifica las
iméagenes de la revista, versiones cromaticas, restricciones de usos, tipografia, reticula,
estructura. Se cred una revista llamada “Nukanchi Kawsay”, la misma que seré trimestral;
refleja las actividades que se realizan en la parroquia en el &mbito social, cultural y
econdmico, dentro de la revista constan cuatro secciones que son: sabores y tradiciones,
identidad y legado, dones espirituales, noticias y actualidad.

e Normas de estilo: Lo que se va a especificar es el formato que va a contener la revista, el
prototipo de reticula que va a ser utilizada, adicionalmente su tipografia y también los

lineamientos para realizacion de la proxima edicion de la revista.

5.8. Redisefio del Sitio Web
Se realizo un redisefio del Sitio web ya existente, a pedido del sefior presidente del GAD
parroquial se modificaron varios elementos en el aspecto grafico dando una mejor imagen al sitio
web donde se encontrara informacion respecto a datos de la parroquia, ubicacién, contactos,

fotografias, autoridades, etc.



Figura No.32.- Pagina de inicio

Fuente: Dario Ruiz

AUTORIDADES

AUTORIDADES /PRESIDNTE

PRESIDENTE GADR SAN JUAN DE ILUMAN

E: JORGE DE LA TORRE
GENERD: MASCULNG
usTa: 3
PARTICO: MOVIMIENTO ALIANZA PAIS.
PROVINCIAL  IMBABURA
CANTON; OTAVALD.
PARROQUIA:  SAN JUAN DE ILUMAN
CORREO: JRGDELATORREGOSGMAILCOM
SUPLENTE: MORETA CACHIGUANGO SISA MATILDE
CELULAR: 0990695415
TELEFONO:

DINGOCICNG . COMMAIA A LU 0€ AGUALONGO AN JUAN DE LUWAN
DIRECCION:  OPAV.DE LOS SHYRIS Y PORTUGAL

NotLHE: WILSON PATRICKO CADENA ESPARZA
GINERD: MASCULING.
: e
AVANZA FUERZA CIIOADANA LISTAS 8 61
MRABURA
ALD.

-~ canan: ama
PARFOGUIA:  SAN JUANDE ILUMAN
CORREQ: GADPLUMANSHOTIAIL COM
SUPLENTE:  MORALES TAMAYD DIANA MARGARITA

Figura No.33.- Pagina de autoridades

Fuente: Dario Ruiz

FESTIVIDADES

FESTIVIDADES / VIRGEN DEL CARMEN

Virgen del Carmen

San Jusn da lluman, puabia en donde conluan dwraas atnisa
o0n castumibees miksnaias, 68 Una 06 145 tartas comunktades

Merte Camalo o cominmerte lamada como Vigen dl

La azociscitn ce choferes de la parmaus, zon los princigeles
organizadores de bs festivicades conureamente cen I

kbracion rpanizn evenios q0¢

frrinibyeyendsodomegivl rmprite
&0 hooor s Ia Virgen del Carmen, las diferentes actividodes.
imician con I3 salemee miza a (3 magen ¢ Is Vigen,

Como cade i, e Heve 4200 sl Uil s 6 o1
cebrac (98 G Otawalo s

e los ks cakicon son roegenietes da s noche, s b

tomparatiras do ia sirra 00 son para quisees

dal Carmen, muchas lo hacan por pedide ayuda, ofras por
i ¢ s e i et
mercicnar que este e un acontecimiento (mpartant

por 1od0s loa Imbaburaon, porque 1 Vigen del Caman &
Hormaco parte 06 et icenticad y cultura:

Figura No.34.- Pagina de festividades

Fuente: Dario Ruiz
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TRANSPARENCIA A

[ ————
INFORME DE RENDICION DE CUENTAS
14 DE MAYO AL 31 DE DICIEMBRE 2014

AGENDA PARA LA RENDICION DE CUENTAS DEL GAD SAN JUAN DE ILUMAN PERIODO 16 ce
MAYC AL 31 DE DICIEMBAE DEL 2014

1- 14n45: Inscripcién de los participantes

21505 Ecuador cvreado por

3.- 15h20: Palabra de bienvenida 4 cargo del seor presidente el barrio Santo Domingo Sr. Paticio
Salanos

4.- 18h2: Rendicién de cuentas dai Gobiemo Auténomo Descentralizado Rural San Juan de llumén a
cargo del St Jorge De La Torre, Presdente

Parodo del 15 de mayo al 3162 diciembre del 2014

1+ §r. Witsan Cadena Comisién de Medio Ambierts
Comisién de Prodice

Ferranda Encalada Comisién d COPP

para la endicién de cvertas que fendrd una duadion de 30 minutos.
16720: Clausiura 8 ¢ag0 0l St Wison Cadena Vicepresidente del GAOR de San Juan e lumén
7-16n25; Himna a San Juzn de luman

gy

DIFICULTADES ENCONTRADAS:
‘Cusid ssuninos I Az ¢ 10 G e del 20, Iy sdnivisonin arssha 12 s S covsands ruds de les

Figura No.35.- P4gina de transparencia

Fuente: Dario Ruiz

CONTACTOS

Figura No.36.- Pagina de contactos

Fuente: Dario Ruiz
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5.9. Impactos

5.9.1. Impacto social

El Impacto Social que generard la revista comprende los procesos de andlisis, seguimiento y
gestion del GAD parroquial de San Juan Iluman, asi como también el conocimiento sus actividades

dirigidas a sus habitantes.

5.9.2. Impacto cultural

Esto se relaciona mucho con los valores culturales de sus habitantes, sus costumbres y tradiciones

ancestrales, y la importancia de darlos a conocer.

Se produce también un resurgimiento de su cultura, como revalorizacion de lo propio. Este proceso

toma formas muy diversas, desde la busqueda casi roméantica de las propias raices culturales.

5.9.3. Impacto econémico

El impacto econdmico de esta revista recae especificamente en los espacios publicitarios, esta
publicidad ocupa un lugar importante tanto para empresas como para consumidores en una
economia de mercado. Esto ayudara a los emprendedores de la parroquia a tener una elevada

demanda progresiva de sus productos y sus servicios de esta manera aumentar sus beneficios.

5.10. Difusion

La investigacion y propuesta fue compartida junto con las autoridades del GAD Parroquial rural
de San Juan de lluman y moradores de la misma, con el objetivo de dar a conocer lo importante
que es promocionar a la parroquia en los aspectos social, cultural y econdmico mediante una revista
impresa en donde contendra las diferentes actividades que se realizan dentro de San Juan de

lHuman.
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5.11. Conclusiones

La revista impresa que se elabor6 fue entregada al presidente del GAD parroquial
con el objetivo de que este difunda la informacion a los habitantes de la Parroquia
Rural San Juan de lluman y asi promocionar la gestién social, cultural y econdémica
a través de la revista.

El Manual de Estilos Graficos que fue entregado al presidente del GAD parroquial,
con la finalidad de maquetar las futuras ediciones de la revista.

El redisefio del sitio web del GAD parroquial fue modificado en el aspecto grafico

con la finalidad de mejorar al sitio web de una manera visual para atraer al pablico.

5.12. Recomendaciones

El GAD debe informar de una manera mas periddica para que sus actividades sean
consideradas beneficiosas.

La comunicacion tiene que ser mas seguida, acerca de las actividades que se
realizan para que los moradores se informen y se evite el desconocimiento parcial
o total de las acciones que realiza el GAD parroquial.

Se recomienda que el GAD continGe informando a través de reuniones, pero a su
vez realicen capacitacion a los ambitos tecnologicos.

La notificacion de las actividades sociales, culturales y econdmicas, deberan
realizarse trimestralmente a través de la revista denominada “Nukanchi Kawsay”.

El buen uso del manual de estilo grafico de la revista “Nukanchi Kawsay” es
fundamental, para que tenga mejor posicionamiento y de esta manera sea

reconocida entre los moradores de la parroquia y la sociedad en general.
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5.13. Respuestas a las preguntas de investigacion

Pregunta de investigacion No.1

¢Cuales son las bases metodoldgicas y cientificas relacionadas al disefio y la
promocién de la gestion social, cultural y econémica del GAD de la Parroquia Rural
de San Juan de Illuméan mediante la elaboracion del marco tedrico para la

investigacion?

En cuanto a las bases técnicas se encuentra el formato especifico que tiene la Universidad
Técnica del Norte utilizado para la realizacion de la investigacion, el mismo que cuenta
con un sustento bibliogréfico, por otro lado, también se realizé el FODA y todo lo que el
contiene, las principales fortalezas y oportunidades que tienen como parroquia, asi como
también se determina cuales son las debilidades y amenazas que impiden el cumplimiento
de los objetivos del proyecto, empezando por las fortalezas se encuentra la radio lluman
que es el principal referente de informacion a los moradores del lugar, por tanto contribuira
a la promocion en los aspectos sociales, culturales y econdémicos de la parroquia, por el
mismo motivo es que en la revista consta de la publicidad de la radio. También se elabor6
un manual de estilos graficos con el objetivo de justificar los elementos que se encuentran

dentro de la revista y que ayudara a la maquetacion de las futuras ediciones de la revista.

Pregunta de investigacion No.2

¢ Es importante la realizacion de un andlisis competente en la localidad del GAD de
la Parroquia Rural de San Juan de lluman que permita conocer la realidad y

percepcion de la promocién de la gestion social, cultural y econémica?

Si, es importante y por ello se realiz6 el diagnostico técnico en donde se encuentran como
principales informantes los miembros del Gobierno Auténomo Descentralizado de la
Parroquia San Juan de lluméan y los moradores del lugar, para esto se utilizé la técnica de
investigacion de las encuestas para que por medio de ella alcanzar dicho diagnostico en
donde se lleg6 a la conclusion de que existia una promocion insuficiente en cuanto a lo

social, cultural y econdmico y sus diferentes actividades en los aspectos ya mencionados,
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por tal motivo se opto por la elaboracion de la revista impresa con el fin de dar solucion al
problema de la promocién insuficiente en la parroquia.
Las fuentes primarias utilizadas en la presente investigacion es la Radio local (Radio

Iluman) y el presidente del GAD rural parroquial San Juan de lluman.

Pregunta de investigacion No.3

¢Como disefiar una revista impresa, manual de estilos graficos y redisefio de una
pagina web como estrategia de promocion de la gestion social, cultural y econdémica
que desarrolla el GAD de la Parroquia Rural de San Juan de lluméan?

Luego de la encuesta dirigida a los moradores, se definio realizar una revista impresa ya
que prefieren mantenerse al tanto de las actividades a través de un medio impreso, es decir
fisico.

Con la previa investigacion aplicada en la parroquia San Juan de lluman, se transcribe y se
separa en 4 secciones, una vez lista la informacién y fotografias, se procede a la
maquetacion en un software perteneciente a la familia Adobe, en este caso se utilizo el
InDesign.

La propuesta de la realizacion de la revista fue elaborarla de manera impresa debido a que
en la encuesta realizada el 96% de la muestra optaron para que sea una revista impresa y

no digital.
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5.14. Glosario de términos en orden alfabético

e Gestionar. -Hacer diligencias para lograr algo.

e Coherencia. -

e Beneficiarios. — Persona a quien beneficia un seguro, una pension, ayuda.

e Cultura. -Desarrollo intelectual o artistico. Civilizacion.

e Econdmico. — Que gasta poco. Que es barato.

e Encuesta. — Averiguacion, acoplo de datos mediante cuestionarios

e Estrategia. — Arte de dirigir un equipo.

e Gréficos. — Cuadro sindptico, mapa conceptual, dibujo, bosquejo, cuadro.

e Socializar. -Transferir al estado las propiedades o industrias que sean particulares.

e Promocion. -Grupo que recibe en un grado. Publicidad para vender algo.

e Metodologia. — Ciencia del método. Estudio de los métodos de ensefianza.

e Manual. - Que se ejecuta 0 maneja con las manos. Libro que contiene lo més sustancial
en una materia.

e Parroquia. — Subdivision politico administrativa del territorio y poblacion cantonal.

e Propuesta. — Consulta elevada al superior, director o pueblo.

e Revista. — Publicacién periddica por cuadernos.

e Técnica. — Conjunto de procedimientos de una ciencia o un arte.

e Publicidad. — Medios empleados para difundir algo.

e Impacto. — Repercusion, gran influencia o noticia importante.

e Difusion. — Propagar una noticia.

e Ancestrales. — Relativo a lo antepasado.

e Yachak. — Una persona sabia.

e Partera. — persona que asiste un parto

e Artesanias. — Arte u obra por parte de un artesano

e Tradiciones. — Leyendas y costumbres de un pueblo.

e Identidad. - Rasgos propios de una persona frente a una comunidad.

e Legado. — Dejar algo por testamento.

e Turismo. — Aficion a los viajes
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ANEXQOS
Anexo No.1
Arbol del Problema

ARBOL DEL PROBLEMA

ARBOL DE PROBLEMAS

1.- Disminucidn de 2.- Ciudadania 3.- Deficiente
ingresos econémicos desinformada atraccion turistica

EFECTO

Insuficiente promocion social,
cultural y econémica del GAD de la
parroquial de San Juan de lluman

PROBLEMA

1.- Falta de personal 2.- Deficiente 3.- Falta de personal
técnico en informacion por en comunicacion
promocion parte del GAD visual




Anexo No.2
Matriz relacionada a la Coherencia

EL PROBLEMA DE LA

INVESTIGACION

La insuficiente promocion de la gestion
social, cultural y econémica del GAD
Parroquial Rural de San Juan de lluméan del

Canton Otavalo.

OBJETIVO GENERAL DE LA
INVESTIGACION

Comunicar acerca de la gestion social,
cultural y econémica del GAD de la
Parroquia Rural de San Juan de Ilumén,
del Cantén Otavalo de la provincia de
Imbabura, y como se lo va a aplicar
mediante el disefio de estrategias de

promocion.

INTERROGANTES DE
INVESTIGACION

OBJETIVOS ESPECIFICOS
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¢Cudles son las bases metodologicas y
cientificas relacionadas al disefio vy
promocion de la gestion social, cultural y
econdémica de los gobiernos autonomos
descentralizados mediante la elaboracion

del marco tedrico para la investigacion?

¢ Es importante la realizacion de un analisis
competente en la localidad del GAD de la
Parroquia Rural de San Juan de lluméan que
permita conocer la realidad y percepcion
de la promocién de la gestion social,

cultural y econdémica?

¢Como disefiar una revista impresa y un
manual de estilos graficos como estrategia
de promocidn de la gestién social, cultural
y econdmica que desarrolla el GAD rural

de San Juan de lluman?

¢Establecer las bases metodoldgicas y
cientificas relacionadas al disefio y la
promocion de la gestion social, cultural
y econdmica del GAD de San Juan de
[lumén mediante la elaboracion del

marco tedrico para la investigacion?

Realizar un analisis competente en la
localidad del GAD de la Parroquia
Rural de San Juan de lluman que
permita conocer la realidad y
percepcion de la promocion de la

gestion social, cultural y econdmica.

Disefiar una revista impresa como
estrategia de promocién de la gestion
social, cultural y econémica que
desarrolla el GAD de la parroquia rural

de San Juan de lluman
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Anexo No.3
Matriz relacionada a lo Categorial

Gestion social

Promocion de la
gestion social, _
Gestion cultural
cultural y
econdmica de los

GAD

Gestion econémica

Deportes

Gastronomia

Arte

Saberes
Tradicion
Experiencias
Forma de ser

Presupuesto

Desarrollo sustentable
Historia

Ubicacion

Publicidad

Tradiciones
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Elementos de la Lugares turisticos

gestion social, ;
Gastronomia

cultural y
Revista impresa, econdémica Hospedaje
manual de estilos -
. Clasificados
gréficos y
redisefio de un Fotografias
sitio web. - i
Criterios gréficos
Cromatica
Elementos del Usos de la identidad

manual de estilos de la revista

gréficos
Tipografias

Reticula

Anexo No.4

Matriz relacionada al diagnéstico

Gastronomia
Salud
Deportes

Experiencias



Promocion de Arte

la gestion
social,
cultural y
economica de
los GAD

Revista
impresa,
manual de
estilos
gréaficos y
redisefio de

un sitio web.

Saberes
Tradicion
Presupuesto

Desarrollo
sustentable

Historia
Ubicacion

Plantas
medicinales

Tradiciones
Lugares turisticos
Gastronomia
Hospedaje
Clasificados
Fotografias
Criterios graficos

Publicidad

Encuesta

Entrevista

Observacion

Poblacion y el
presidente del
GAD de la
Parroquia
Rural de San
Juan de lluman

Pobladores y
presidente

de la parroquia
rural de San
Juan de lluman
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Anexo No.5
Encuesta realizada a los moradores de la Parroquia

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE 3
FACULTAD DE EDUCACION CIENCIAY TECNOLOGIA
CARRERA DE DISENO GRAFICO

FECNIG,
CRori |
& N
EElEa

287 /7

2
)
| 2|
2
)

P ’S)NTVE‘,§§

ENCUESTA DIRIGIDA A LA POBLACION DE LA PARROQUIA RURAL DE SAN JUAN DE
ILUMAN

La presente encuesta permitira conocer la forma de comunicacién entre el GAD y la poblacion de esta
parroquia rural de San Juan de lluméan. Favor contestar con la mayor sinceridad para que la informacion
sea efectiva. Tome en cuenta que los resultados de esta encuesta serviran inicamente para fines
académicos.

-Lea detenidamente cada pregunta antes de contestarla.
-Marque con una sola x en el recuadro segln corresponda la respuesta.
-La encuesta es anénima para garantizar la confidencialidad de la informacién.

DATOS INFORMATIVOS:
Masculino

Femenino Otro

Género

Cuestionario:

99

1. ¢Como considera usted las actividades sociales, culturales y econémicas que realiza el GAD
actual?
Muy buena Buena Regular Mala
Social
Cultural
Econdémico
2. ¢Ha colaborado usted con el GAD en actividades sociales, culturales y econémicas?
Si No
Sociales
Culturales
Econdmico
3. ¢Considera que es algo importante que el GAD socialice sus diferentes actividades

mediante?

Si No Otros

Revista




4.
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¢ Considera que la actual administracion del GAD parroquial informa periddicamente sus

actividades a realizar?

Permanente

A veces

Nunca

*Si usted respondi6 positivamente alguna las dos primeras alternativas propuestas anteriormente conteste
las siguientes preguntas (5,6 y 7):

5.

o

~

8.

©

* si su respuesta es negativa ¢Le gustaria que exista alguna modificacion?

¢De los siguientes medios de informacion por cual recibi6 la informacion?

Medios de informacion

Si

No

En una reunion

Facebook

Perifoneo

Medios impresos

Otros medios (indique)

Radio

¢Recibié informacion relacionado con lo social, cultural y econémico?

Si

No

Sociales

Culturales

Econdémico

¢La informacion que usted recibi6 considera que fue?

Muy buena

Buena

Regular

Mala

¢Usted conoce la identidad, es decir el logo de la parroquia de San Juan de lluméan?

Si

No

¢Siendo esta la imagen actual del GAD a su criterio representa a la parroquia?

Si

No

Si

No

10. ¢Con que frecuencia usted escucha la radio local?

Siempre

A veces

Nunca
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Anexo No.6
Entrevista
& e, UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

- - i
Ealna FACULTAD DE EDUCACION CIENCIAY TECNOLOGIA
-Q 0 CARRERA DE DISENO GRAFICO

%,

o ﬁNTVER‘,s}

Entrevista ejecutada a la autoridad méaxima del GAD de la Parroquia Rural de San Juan de

Iluman del canton Otavalo de la provincia de Imbabura. Presidente: Sr. Jorge de la Torre

1. ¢Cuanto tiempo esta en su cargo de presidente?

2. ¢Cual es el principal medio por el cual se difunde o se transmite la informacién para
los moradores de la parroquia?

3. ¢Cuenta con el apoyo por parte del municipio existente de la parroquia para la
promocion de la misma?

4. ¢Cual es la forma en la que el GAD promociona la parte cultural de la parroquia?

5. ¢Internamente de los miembros que son parte de su trabajo existe una persona
especifica a quien asignar la tarea de promocionar la gestién social, cultural y
econémica del GAD?

6. ¢En cuanto al presupuesto que se le asigna, cuanto dispone para la promocién de la
gestioén social cultural y econémica del GAD?

7. ¢CoOmo piensa que es importante comunicar a la poblacién de su parroquia lo que se
realiza en el aspecto social cultural y econémico?

8. ¢Usted como presidente del GAD considera que se es factible la elaboracion de una
revista impresa en la cual se evidencie lo que se ha ejecutado en su gestion?

9. ¢Qué le gustaria comunicar como temas adicionales dentro de la revista impresa?

10. ¢ Cuales son los platos gastrondémicos de San Juan de lluman?

11. ;Como se efectdian las reuniones en el GAD, que materiales usa y mediante qué
instrumentos informa?

12. ¢ Cuales son los mayores atractivos de la parroquia?

13. ¢ A que se dedican la mayoria de moradores de la parroquia?

14. ¢ Cual es el nivel aproximado de estudio de los moradores de la Parroquia Rural?
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Anexo No.7

Fichas de observacién
FICHA DE OBSERVACION

Nombre del observador: Dario Fernando Ruiz Pulistar
Fecha: 21 de octubre 2017

Hora: 10:00am

Lugar: Parroquia rural San Juan de lluman

Recurso: Libreta de apuntes, camara fotografica.

OBJETIVO. - Conocer la Parroquia rural de San Juan de lluman y el GAD Parroquial.

Hora 10:00am
Situacion | Socializacion del proyecto de tesis con el presidente de la parroquia.

Sujeto GAD Parroquial rural de San Juan de lluméan

OBSERVACION

e EI GAD Parroquial se encuentra en la esquina frontal del parque central de lluman.

e Poca sefializacion de las paradas de buses.

CONCLUSION

e Posteriormente de dejar el oficio en GAD de San Juan de lluman, se puso en marcha y se

continu6 desarrollando el proyecto.

Firma de responsabilidad

< _

Dario Ruiz
C.l1. 100403090-2
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FICHA DE OBSERVACION
Nombre del observador: Dario Fernando Ruiz Pulistar
Fecha: 27 de octubre del 2017
Hora: 09:30am
Lugar: Parroquia Rural San Juan de lluméan
Recurso: Libreta de apuntes, camara fotografica.

OBJETIVO. - Conocer oficialmente a los miembros del GAD de la Parroquia Rural de San Juan

de Iluman y obtencién del Plan de Desarrollo Territorial.

Hora 09:30am
Situacion | Reconocer los sectores y autoridades de la Parroquia.

Sujeto GAD Parroquial Rural de San Juan de lluman

OBSERVACION

e EI GAD Parroquial estad conformado por presidente, vicepresidente, secretario, tesorero.

e LaParroquia San Juan de lluméan cuenta con 11 barrios y 9 comunidades.

CONCLUSION

e Posteriormente de conocer a las autoridades del GAD parroquial se obtuvo por parte del

presidente el Plan de Desarrollo Territorial.

Firma de responsabilidad

Dario Ruiz
C.l1. 100403090-2
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FICHA DE OBSERVACION
Nombre del observador: Dario Fernando Ruiz Pulistar
Fecha: 28 de octubre del 2017
Hora: 09:30am
Lugar: Parroquia Rural San Juan de lluméan
Recurso: Libreta de apuntes, camara fotografica.

OBJETIVO. — Realizar las encuestas a los moradores de la Parroquia Rural de San Juan de

[luman para determinar la problematica.

Hora 09:30am

Situacion | Aceptacion y rechazo por parte de los pobladores de la Parroquia en la

_ realizacion de la actividad.
Sujeto

GAD Parroquial Rural de San Juan de lluman

OBSERVACION

e La mayoria de las personas de la Parroquia es amable y colabor6 con la realizacion de las

encuestas.

e La aplicacion de las encuestas tomo un tiempo de 4 dias.

CONCLUSION

e Mediante la realizacion de las encuestas a los moradores de la Parroquia se obtuvo los

resultados para poder continuar con la investigacion.

Firma de responsabilidad
A
AV 7
:.7::--* ‘f’ﬁf ],
Dario Ruiz
C.1. 100403090-2



FICHA DE OBSERVACION
Nombre del observador: Dario Fernando Ruiz Pulistar
Fecha: 04 de noviembre del 2017
Hora: 09:30am
Lugar: Parroquia Rural San Juan de lluméan
Recurso: Libreta de apuntes, camara fotografica.

OBJETIVO. — Realizar una entrevista al sefior presidente del GAD parroquial.

Hora 09:30am

Situacion | Se formul6 preguntas acerca del tiempo que ocupa el cargo de presidente en el
GAD, costumbres, tradiciones, obras, lugares turisticos de la Parroquia San

Sujeto )
Juan de Human.

GAD Parroquial Rural de San Juan de lluman

OBSERVACION

e El sefior presidente colabor6 con las preguntas formuladas.
e Se obtuvo conocimiento acerca de la Parroguia en los ambitos anteriormente

mencionados.

CONCLUSION

e Mediante la entrevista al sefior presidente se recepto la informacion requerida para el
avance de la investigacién
Firma de responsabilidad
{\7 i
Dari-b Ruiz
C.1. 100403090-2
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FICHA DE OBSERVACION
Nombre del observador: Dario Fernando Ruiz Pulistar
Fecha: 11 de noviembre del 2017
Hora: 09:30am
Lugar: Parroquia Rural San Juan de lluméan
Recurso: Libreta de apuntes, camara fotografica.

OBJETIVO. - Conocer las actividades que el GAD realiza por las fiestas de los 131 afios de

parroquializacion.

Hora 09:30am
Situacion | Invitacion por parte del presidente para cubrir el evento mediante fotografias.

Sujeto GAD Parroquial Rural de San Juan de lluman

OBSERVACION

e Se establecié un vinculo mas cercano con la cultura que tienen los habitantes de la
Parroquia Rural San Juan de lluman.

e Establecer una mejor relacion con las autoridades del GAD.

CONCLUSION

e Se logro cumplir con el objetivo propuesto en cuanto a la toma de fotografias del pregon

de la Parroquia.

Firma de responsabilidad

Darib Ruiz
C.l1. 100403090-2



107

FICHA DE OBSERVACION
Nombre del observador: Dario Fernando Ruiz Pulistar
Fecha: 18 de noviembre del 2017
Hora: 09:30am
Lugar: Parroquia Rural San Juan de lluméan
Recurso: Libreta de apuntes, camara fotografica.

OBJETIVO. - Realizar una entrevista a uno de los iconos a nivel nacional e internacional

perteneciente a la asociacion de Yachaks de Iluman José J. Picuasi

Hora 09:30am
Situacion | Se abordaron temas acerca de su trascendencia, rituales y medicina ancestral.

Sujeto GAD Parroquial Rural de San Juan de lluman

OBSERVACION

e El Yachak respondio todas las preguntas realizadas.

e Se logr6 conocer acerca de los temas antes mencionados.

CONCLUSION

e Se obtuvo la informacion requerida para realizar la seccion de la revista “Saberes

Ancestrales”

Firma de responsabilidad

Dario Ruiz
C.l1. 100403090-2
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FICHA DE OBSERVACION
Nombre del observador: Dario Fernando Ruiz Pulistar
Fecha: 25 de noviembre del 2017
Hora: 09:30am
Lugar: Parroquia Rural San Juan de lluméan
Recurso: Libreta de apuntes, camara fotografica.

OBJETIVO. - Realizar una entrevista a uno de los iconos a nivel nacional e internacional de

elaboracion de sombreros Belén Picuasi

Hora 09:30am

Situacion | Se abordaron temas acerca de como elabora los sombreros, con qué tipo de

) material, cuantos elabora al afio.
Sujeto

GAD Parroquial Rural de San Juan de lluman

OBSERVACION
e Lasefiora respondi6 todas las preguntas realizadas.

e Se logro conocer acerca de los temas antes mencionados.

CONCLUSION

e Se obtuvo la informacion requerida para realizar la seccion de la revista “Identidad y

Legado”

Firma de responsabilidad
q
NI
i AL W/
Dario Ruiz
C.1. 100403090-2



FICHA DE OBSERVACION

Nombre del observador: Dario Fernando Ruiz Pulistar

Fecha: 2 de diciembre del 2017

Hora: 09:30am

Lugar: Parroquia Rural San Juan de lluméan

Recurso: Libreta de apuntes, camara fotografica.

OBJETIVO. - Realizar una entrevista a una sefiora emprendedora que toda su vida ha

preparado la comida tipica de [lumén que es el “Caldo de 31 para los moradores de la

Parroquia.
Hora 09:30am
Situacién | Se abordaron temas acerca de como se origind la preparacion del “caldo de 317
) en su familia y el tiempo que ha venido trabajando en esta actividad.
Sujeto
GAD Parroquial Rural de San Juan de Iluméan

OBSERVACION

e Lasefiora respondio todas las preguntas realizadas.

e Se logro conocer acerca de los temas antes mencionados.

CONCLUSION

e Se obtuvo la informacion requerida para realizar la seccion de la revista “Sabores y

Tradiciones”

Firma de responsabilidad

Darib Ruiz

C.1. 100403090-2
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Anexo No. 8
Documentacion Fotografica

1

Anexo No. 9 Socializacién del proyecto junto con el presidente de la parroquia San Juan de

lluman

Anexo No. 10 Encuesta dirigida a los moradores de la Parroquia
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Anexo No. 11 Conversatorio con uno de los moradores sobre el proyecto que se realizé en

la Parroquia

Anexo No. 12 Conversatorio con uno de los moradores sobre el proyecto que se realizé en
la Parroquia
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io al nuevo aiio andino

Anexo No. 14 Invitacion a un ritual por parte del Yachak José. J Picuasi
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA

CARRERA DE LICENCIATURA EN DISENO GRAFICO

CERTIFICACION

Como directora del trabajo de grado con el tema “PROMOCION DE LA GESTION SOCIAL,
CULTURAL Y ECONOMICA DE LA PARROQUIA RURAL SAN JUAN DE ILUMAN DEL
CANTON OTAVALO DE LA PROVINCIA DE IMBABURA.” Del estudiante Ruiz Pulistar
Dario Fernando; certifico que el presente informe cumple con todos los requisitos establecidos
posterior a ser analizado en la defensa publica y extendido en compromiso de responsabilidad y

en la coautoria para garantizar la calidad del mismo.

ATENTAMENTE

Ciencia y Técnica al Servicio del pueblo

DIRECTORA
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AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA

La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital Institucional,

determind la necesidad de disponer de textos completos en formato digital con la finalidad de

apoyar los procesos de investigacion, docencia y extension de la Universidad.

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en este proyecto, para

lo cual pongo a disposicion la siguiente informacion:

DATOS DE CONTACTO
CEDULA DE 100403090-2
IDENTIDAD:
APELLIDOSY Ruiz Pulistar Dario Fernando
NOMBRES:
DIRECCION: Otavalo, Roca 804 y Colon
EMAIL: dariito ruizl6@hotmail.com
TELEFONO FI1JO: 062 924 964 TELEFONO 0983565861
MOVIL
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DATOS DE LA OBRA

TITULO: “PROMOCION DE LA GESTION SOCIAL,
CULTURAL Y ECONOMICA DEL GAD DE LA
PARROQUIA RURAL DE SAN JUAN DE ILUMAN
DEL CANTON OTAVALO DE LA PROVINCIA DE
IMBABURA”.

AUTOR (ES): Ruiz Pulistar Dario Fernando

FECHA: AAAAMMDD | 2017/11/10

SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO

PROGRAMA: PREGRADO POSGRADO

TITULO POR EL QUE | Titulo de Licenciado en Disefio Gréafico
OPTA:

ASESORA Mg. Ana Lucia Mediavilla
IDIRECTORA:

2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, Ruiz Pulistar Dario Fernando, con cédula de identidad Nro. 100403090-2, en calidad de autor
(es) y titular (es) de los derechos patrimoniales de la obra o trabajo de grado descrito anteriormente,
hago entrega del ejemplar respectivo en formato digital y autorizo a la Universidad Técnica del
Norte, la publicacién de la obra en el Repositorio Digital Institucional y uso del archivo digital en
la Biblioteca de la Universidad con fines académicos, para ampliar la disponibilidad del material
y como apoyo a la educacion, investigacion y extensién; en concordancia con la Ley de Educacién

Superior Articulo 144.
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3. CONSTANCIAS

El autor (es) manifiesta (n) que la obra objeto de la presente autorizacion es original y se la
desarrollo, sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto, la obra es original y que es (son)
el (los) titular (es) de los derechos patrimoniales, por lo que asume (n) la responsabilidad sobre el
contenido de la misma y saldra (n) en defensa de la Universidad en caso de reclamacion por

parte de terceros.

Ibarra, marzo de 2018
EL AUTOR:

Nombre: Dario Ruiz
C.C. 100403090-2
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Yo, Ruiz Pulistar Dario Fernando, con cédula de identidad Nro. 100403090-2 manifiesto mi
voluntad de ceder a la Universidad Técnica del Norte los derechos patrimoniales consagrados en
la Ley de Propiedad Intelectual del Ecuador, articulos 4, 5y 6, en calidad de autor (es) de la obra
o trabajo de grado titulado: “PROMOCION DE LA GESTION SOCIAL, CULTURAL Y
ECONOMICA DEL GAD DE LA PARROQUIA RURAL DE SAN JUAN DE ILUMAN
DEL CANTON OTAVALO DE LA PROVINCIA DE IMBABURA” que ha sido desarrollada
para optar por el titulo de Licenciado en Disefio Gréfico en la Universidad Técnica del Norte,
quedando la Universidad facultada para ejercer plenamente los derechos cedidos anteriormente.
En mi condicion de autor me reservo los derechos morales de la obra antes citada. En concordancia
suscribo este documento en el momento que hago entrega del trabajo final en formato impreso y

digital a la Biblioteca de la Universidad Técnica del Norte.

Ibarra, marzo de 2018

Nombre: Dario Ruiz
C.C. 100403090-2



118

worrewnjoyduewnpdped-aan
08Y9Y6TI0 “IPL
eApefan) opunwpyg £ wifapy sy D

"810T [9p OzIew 3p 7| ‘Ueum[] 3p Uen[ ueg

"OJUSTUDALOD
owmss onb euLIo] v] Ud ‘2)udsaid [op 0SN 1908Y OPesIANUI [ OpuAIpNd ‘PEPISA ] @ JOUOY US JBoyNIa0 opond 0JuBND OpO) S

“upwnjj 9p uenf ueg einboxed ej us sepezieal ‘qgom ORIS Un 3P OYSSIPAI Uun £ SOOYRIS SO[NSI Ip [enuew un ‘esaidun
©ISIAQI B[ 3P UQIoRZI[eal 9P 0109401d |5 U0d opHdWNO BH "OQVSHYDH PHON [P BIIUOY |, PEPISIOAUY) B] 9P 00LJRID) OPISI(]
3P BIDLIEO B] 9P JJUBIPMISI Z-060E07001 oN BINPID 9P 0IWNU UOD “JRISHN ZINY OPUBLID,] OLIR(] “IS B 3D ‘0DIIILYTD

‘pumy]
9p N UB [BINY OPEZI[ENUISI(] OWOUQINY OUIAIGOD) [OP AUIPISAI 3P PEPI[ed Ful U5 210 & (] durer 9310f ‘0f

NOIDVIIHILYTD

TVINOOoOWU VI g €61 [EPYOo onsi3oy - 988 [ PP SIGUIDIACY 3P 7|

ga.-— ~J urwn|] 2p uenf ueg
b OPEZI[EIIUIDISI(J CWOUOINY OUIIIGOr)

-\ 30 Ny,
o881 V4

1 | .,,_..



