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RESUMEN

El presente trabajo se ha planteado después del analisis de la carencia de
publicidad turistica y cultural de la parroquia rural de Salinas, siendo este
un icono turistico del canton lbarra, provincia Imbabura, gracias a la
rehabilitacion de la ruta del tren Ibarra-Salinas. Es asi que por ello se
determind el objeto de estudio, que es la publicidad para mejorar el
turismo y los ingresos econdmicos, por otro lado el uso de diferentes
metodologias permitié recolectar la informacién necesaria para el
posterior estudio de la misma, que ha sido aplicado al sector humano
vinculado a la actividad turistica, como a las principales autoridades, con
esto se consiguié recabar datos importantes para la solucion del problema
a través del desarrollo de una campafia publicitaria que permita
promocionar a esta parroquia tanto turistica como cultural, ademas de
generar recursos econdmicos a la poblacion y fuentes de trabajo. Para
esto se tomd en cuenta aspectos y factores importantes del disefio para el
desarrollo de la campafia como los principales medios de comunicacion,
que genere una nueva percepcion de la publicidad, siendo esta creativa,
adaptandose a la tecnologia y la era actual, logrando que estas sean
eficaces y cumplan los objetivos establecidos. Con esto se trata de
persuadir a los turistas nacionales y extranjeros que sientan el deseo por
descubrir lo que oferta esta parroquia, explorar su historia, su cultura, su
identidad, sus parajes, su clima y su gente, también generar impactos
econdémicos, publicitarios, culturales y turisticos, que aporte de acuerdo a
la ley del Sumak Kawsay o buen vivir de los pobladores de la parroquia
rural Santa Catalina de Salinas que son los principales beneficiarios de

esta propuesta.
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ABSTRACT

This work has been raised after the analysis of the lack of cultural and
touristic advertising of the rural parish of Salinas, being a tourist icon of the
canton Ibarra, Imbabura province, thanks to the rehabilitation of Ibarra-
Salinas train route. So why was the object of study that is advertising to
improve tourism and income, on the other hand the use different
methodologies allowed to collect the necessary information further study of
the same, which has been applied to the human sector linked to the tourist
activity, as the main authorities, this was achieved to collect important
information for the solution of the problem through the development of an
advertising campaign, allow promote this parish both tourist and cultural as
well as generating economic resources to the population and jobs. For
this was taken into account aspects and important factors of the design for
the development of the campaign as the use mainstream media to
generate a new perception of advertising, being this creative and adapt to
the technology and the current era, getting they are effective and meet the
objectives. This is persuading national and foreign tourists who feel the
desire to discover what offer this parish, explore their history, their culture,
their identity, its landscape, its climate and its people, also generate
impacts economic, advertising, cultural and tourist to provide according to
the law of the Sumak Kawsay or Good Life of the habitants of the rural
parish of Santa Catalina de Salinas which are the main beneficiaries of

this proposal.
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INTRODUCCION

El desarrollo de una campafa publicitaria para fomentar los atractivos
turisticos y culturales de la parroquia rural Santa Catalina de Salinas,
canton Ibarra, es una propuesta cuyo principal objetivo que se desea
alcanzar es generar mas afluencia de turistas a esta parroquia y por ende
aumentar los ingresos econdmicos a la poblacion vinculada a la actividad
turistica, que se descubrio con la rehabilitacion de la ruta del tren y por su

historia en cuanto a la produccion de sal.

Ademas de aportar directamente al turismo y a la revitalizacion cultural
promoviendo el rescate de la identidad, logrando que las personas
inmersas en esta actividad no pierdan estas tradiciones que gracias a la
visita de turistas a esta parroquia, puedan compartir con los turistas su
cultura y tradiciones, como la musica y el baile de la bomba que

representa al pueblo afroecuatoriano.

Por otro lado el impacto econémico que genera el turismo comunitario a la
poblacion y la demanda de servicios y productos que se ocasiona con el
aumento de la visita de turistas a este sector, genera mas fuentes de
trabajo para los habitantes de esta parroquia y aporta notablemente a los
habitantes que tienen que viajar a las principales ciudades en busca de
trabajo, debido a la escases de plazas de trabajo en el sector, ademas

estos factores permiten tener una estabilidad econémica de la poblacion.
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El presente trabajo de consta de seis capitulos que detallan los procesos,
metodologias, estrategias, empleados para la adecuada realizacion de

esta investigacion y que se detallan a continuacion:

CAPITULO I.- Este capitulo describe las bases para el posterior desarrollo
del tema de investigacion de la escasa publicidad de la parroquia Santa
Catalina de Salinas, como antecedentes, planteamiento del problema,
formulacion del tema, delimitacion espacial y temporal del mismo, como

los objetivos de estudio y la justificacion.

CAPITULO Il.- Este capitulo describe la informacién necesaria de
diferentes medios escritos para el desarrollo del marco tedrico, que
permita fundamentar la investigacion, ademas del posicionamiento teérico

personal y glosario de términos.

CAPITULO IIl.- Este capitulo describe las metodologias a utilizar para el
desarrollo de la investigacion, como los instrumentos o técnicas de
estudio a aplicar al sector humano vinculado a la actividad turistica y a las
autoridades de la parroquia.

CAPITULO IV.- Este capitulo presenta el analisis detallado, obtenido del
instrumento o técnica aplicada a la poblacion y autoridades de la
parroquia, para la realizacion de la respectiva interpretacion de resultados

y sus debidas contrastaciones.

XV



CAPITULO V.- Este capitulo expone las conclusiones y recomendaciones
obtenidas de la interpretacion y contrastacion de resultados de entrevistas
y encuestas, lo que permite tener claro las posibles soluciones al tema de

investigacion y poder establecer la propuesta alternativa.

CAPITULO VI.- Este capitulo detalla el desarrollo proceso paso a paso de
la propuesta alternativa, se justifica la implementacion de una campafa
publicitaria para fomentar los atractivos turisticos de la parroquia,
mostrando cada proceso y el producto final a aplicar.

A este trabajo se adjunta los anexos, como mapas, imagenes, formato de
encuestas realizadas, videos, etc
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CAPITULO |

1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Antecedentes

La parroquia rural Santa Catalina de Salinas se ubica a 28 kilometros
del norte de la ciudad de Ibarra, con aproximadamente 30 minutos de
viaje desde la ciudad blanca en la via que conecta la provincia de
Imbabura con el canton San Lorenzo, su poblacion en la mayoria es de
etnia afroecuatoriana, fue uno de los sectores mas ricos debido a que en
estas tierras se producia la sal, aunque en la actualidad también lo hacen
como una actividad turistica y para no perder esta identidad que un
tiempos atras hizo que este sector fuera de gran reconocimiento, gracias

a la produccion en abundancia.

Este sector apunta al turismo como una nueva industria y fuente de
trabajo, la poblacion total de la parroquia rural Salinas es de 2.000
habitantes, de los cuales la mayoria se ubica en la cabecera parroquial y

los demés se encuentran aledafios a la parroquia.

La actividad econOmica de la parroquia se basa fundamentalmente en
el trabajo en empresas de la zona involucradas en el ambito turistico que
comprende servicios de alimentacion, bebidas, alojamiento, museos y
otros servicios culturales como musica y danza, de las cuales existen

trabajos que son permanentes y otros que son ocasionales.
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La actividad turistica y cultural produce ingresos en diferentes montos
de acuerdo con el tamafio del negocio, la cantidad de turistas, los precios

por los servicios, etc.

La importancia de realizar este trabajo esta en que cuenta con grandes
potencialidades para realizarlo, y existe la facilidad de explotar estos

recursos tangibles e intangibles.

Para todo lo mencionado se busca a través de diferentes medios
publicitarios mejorar la imagen de la localidad, que permita dar a conocer
los lugares turisticos incrementando el prestigio del lugar, ademas de
mostrar su historia haciendo énfasis en su cultura e identidad y
fundamentalmente se propone incrementar la actividad turistica de la

Zona.

También se busca que se incremente la cantidad de visitantes ya no
solo a través de ferrocarriles del Ecuador sino que busca de una manera
creativa y novedosa atraer turistas locales, nacionales y extranjeros, que a
la vez permita generar mas empleo, mayores recursos econémicos y

mantener una estabilidad econdmica en los habitantes de la comunidad.
1.2. Planteamiento del problema
El problema de la escasa publicidad de la parroquia rural Santa

Catalina de Salinas genera varios sub problemas en el ambito turistico y

cultural, que se detallan a continuacion.
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La interrupcion de trabajo en los sectores involucrados con la actividad
turistica por lapsos de tiempo genera la ausencia de turistas e ingresos
econdémicos, debido a dafios en la via férrea ya sean a cortos o largos
periodos de tiempo por ser el Unico medio de visita de turistas a esta

parroquia.

Asi también, el manejo de publicidad radial para promocionar los
atractivos turisticos de la zona, pero que no genera gran impacto en las
comunidades vecinas y en otras ciudades debido a que su frecuencia solo

cubre la cuenca del rio Mira.

Por otro lado, la falta de promocién en otras localidades tanto locales
como nacionales por parte de autoridades competentes que no han
empleado publicidad requerida para dar a conocer lo que ofrece esta

parroquia y atraer mas visitantes de estos sectores.

Todo esto genera que la Unica manera de la visita de los turistas sea a
través de ferrocarriles de Ecuador por los tours que ofrece esta empresa
que cubre la ruta Ibarra-Salinas, Salinas-lbarra, o que ha ocasionado
que las plazas turisticas y culturales tengan una gran dependencia de

esta empresa y no logren tener su autonomia.

Ademas genera desconocimiento en otros sectores sobre el progreso
turistico y cultural que tiene la parroguia ya que se ha empleado
publicidad empiricamente y la poca difusion que se ha empleado ha sido
rapida y de corta duracion que no ha logrado transmitir el verdadero

mensaje por lo que no ha trascendido.
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Por estos motivos los habitantes se desplazan a las grandes ciudades
en busca de mejorar su calidad de vida ya que el trabajo en la localidad
no es confiable, por la dependencia de la comunidad en la empresa de
ferrocarriles, a lo cual se ve la necesidad de que existan otros medios
para atraer turistas a esta zona y que los habitantes tengan un trabajo
seguro, confiable y estable.

1.3. Enunciado del problema

De los argumentos antes mencionados se deduce que existe como
problema fundamental la publicidad para fomentar los atractivos
turisticos de la parroquia rural Santa Catalina de Salinas, canton
Ibarra, que permita mejorar el ingreso econdmico de las familias
propuesta alternativa en el periodo 2014.
1.4. Delimitacion
1.4.1. Objeto de estudio
La publicidad para mejorar el turismo y los ingresos econémicos.
1.4.2. Unidades de observacion
Sector humano vinculado a las actividades turisticas:

o Museo de sal

o Sala etnogréfica

o Bombodromo “Palenque”

o Centro gastronémico “Palenque”

o Grupos de danza
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1.4.3. Delimitacién espacial

La investigacion se llevé a cabo en la provincia de Imbabura, canton

Ibarra, parroquia rural Santa Catalina de Salinas.

1.4.4. Delimitacién temporal

La investigacion se desarrollo en el primer semestre del afio 2014.

1.5. Objetivos

1.5.1. General

Determinar los medios de publicidad empleados para la promocion de

los atractivos turisticos de la parroquia rural Santa Catalina de Salinas y

propuesta alternativa.

1.5.2. Especificos

o Diagnosticar los tipos de publicidad empleados para la promocion

de los atractivos turisticos.

o Disefiar una propuesta comunicacional publicitaria.

o Disefiar puntos de servicio para la promocién de los atractivos

turisticos.

o Socializar la propuesta alternativa para la promocion de los

atractivos turisticos.
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1.6. Justificacién

La investigacion que se realizé en la parroquia rural Santa Catalina de
Salinas, radica en que es una parroquia que esta en constante progreso
y ha demostrado en las Ultimas décadas que ha ido prosperando, como

su slogan lo dice “Salinas, un pueblo en marcha”.

El pueblo salinense ha dado muestras de que quieren seguir avanzado,
acoplandose a los nuevos avances tecnoldgicos sin permitir que esto
influya en la cultura e identidad de esta parroquia, para lo cual apunta al

sector turistico y que busca mejorar la calidad de vida de sus habitantes.

Ademas del interés que tienen sus autoridades por rescatar la cultura e
historia de esta parroquia e involucrar a sus habitantes (nifios, jovenes,
adultos, adultos mayores) en este proceso, como en la actividad turistica,

a lo cual se ve la disposicion que tienen la poblacion salinense.

Es por esto que es importante el aporte que se haga para la difusion
del turismo y cultura de esta parroquia, para generar la visita de mas
turistas, ademas de aumentar los ingresos econémicos dejando de lado la

dependencia de la comunidad en la empresa ferrocarriles del ecuador.

Con la finalidad de generar mas visitantes a esta parroquia y con el
aporte que hagan sus habitantes para el desarrollo de la misma que sera
en beneficio de la comunidad, de las personas netamente involucradas en
la actividad turistica y cultural de la zona, se desarrolld la propuesta

alternativa.
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CAPITULO I

2. MARCO TEORICO
2.1. Fundamentacion tedrica
2.1.1. Publicidad
La publicidad tiene como objetivo fundamental persuadir a través de los
diferentes medios de comunicacion para llegar a su grupo objetivo, para

esto muestra las bondades, cualidades, ventajas de un determinado

producto o servicio y lograr motivar al cliente al consumo.

Para Gonzalez, M., & Prieto, M., (2009) en su obra Manual de

publicidad dice.

“La Real Academia Espafiola define la publicidad como divulgacion de

noticias o anuncios de caracter comercial para atraer a posibles

compradores, espectadores, usuarios, etc.” (p .15)

Es decir la publicidad es netamente comercial y se utiliza persuadir a

su target o grupo meta, utilizando los diferentes medios que existen.

Para Fernandez, R., & Urdiain, R., (2004), en su obra Publicidad: un

enfoque latinoamericano dice.
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“La publicidad en el mejor de casos, cuando es bien manejada, tiene
como consecuencia logica el incremento de las ventas; sin embargo, los

objetivos de la publicidad son: informar, persuadir y recordar. (p. 3)

Desde el punto de vista de la teoria funcionalista, la publicidad es
persuasiva, logrando obtener efecto sobre el perceptor, por otro lado los

medios deben satisfacer las necesidades del cliente.

Para Angela, V., (2008), en su obra Modelo de comunicacién de Harold
Lasswell. Recuperado de http://www.monografias.com/trabajos58/modelo-

comunicacion-lasswel/modelo-comunicacion-lasswel2.shtml dice.

Lasswell toma en cuenta las implicaciones de la comunicacion
masiva, diferenciandola de la interpersonal. La comunicacién de
masas siempre responde a una estrategia y en todo momento
busca lograr un efecto con alto nivel de intencionalidad.

Seflala una serie de variables que deben considerarse al
momento de planificar una comunicacién dirigida a una gran
cantidad de personas: ¢Quién? ¢Qué Dice? ¢Por qué Canal? ¢A
Quién? ¢Con Qué Efecto?

Es decir para la publicidad utiliza interrogantes refiriéndose a ¢ Quién?
Que viene a ser el emisor, ¢ Dice que? Cuyo caso es el contenido, ¢Por
qgué canal? Que son los medios, ¢A quién? Es el perceptor la audiencia

meta, y ¢ Con que efecto? Que es el impacto que genera la publicidad.

Lasswell confirma la Teoria funcionalista aplicada a la publicidad, ya
gue es una comunicacibn de masas y que busca un alto nivel de

aceptacion del grupo obijetivo.
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2.1.1.1. Marca

La marca es un instrumento poderoso que permite dar a conocer el
prestigio, la calidad, los atributos tangibles e intangibles del producto o
servicio que la empresa o institucion ofrece y a la vez permite su distincion

dentro del mercado.

Para el Ministerio de Turismo de Ecuador, (2010) en su obra Manual de

uso y aplicacion de marca dice.

El mundo de hoy exige estrategias orientadas a mercados
especificos y el turismo no es la excepcion, siendo uno de los
puntales del posicionamiento de un destino es una correcta y
bien difundida marca turistica. A través de ella, el sector publico
moviliza e invierte recursos para su promocién, lo cual
representa un importante apoyo a la gestion de operadores
privados, quienes a su vez utilizan ampliamente la marca en el
material promocional de los servicios que ofertan. (p. 8)
(Ecuador, 2010)

La comunicacion, el significado que transmite una marca es muy
importante ademas de las grafica visual que maneje, logrando que este se
gquede en el subconsciente, caso contrario si no se cumple estos
parametros su perduracién en la memoria sera limitada haciendo que el

cliente a poco tiempo no recuerde esta marca.

Para Batey, M., (2013) en su obra Significado de la marca, El: Como y

por qué ponemos sentido a productos y servicios dice.
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Las marcas que pueden apropiarse de significados simbdlicos y
comunicarlos a través de su publicidad se encuentran en una
considerable ventaja. La publicidad resuena de manera mas
significativa y opera con mayor eficacia en el plano simbdlico e
intuitivo de la conciencia. Este tipo de publicidad a menudo
emplea imagenes cargadas de emociones y metaforas visuales.
Por un lado, el efecto intensificado refuerza la memoria. Por
otro lado, se ha demostrado que el contenido visual, no verbal
(la mayor parte de la comunicacion humana es no verbal) tiene
acceso directo al subconsciente, sin ser filtrada por la
conciencia. Mientras que la conciencia tiene un poder de
recordar limitado, el subconsciente tiene memoria permanente.
La publicidad simbdlica metaférica que provoca una respuesta
emocional e intuitiva tiene el potencial de aprovechar la
sustancia mas perdurable y profunda de la pique humana.
(Batey, 2013)

a. Semiologia
Dentro de la publicidad la semiologia juega un rol importante ya que

permite constituir mensajes a través de los signos ademas fundamentan

la comunicacion.

Para Nuofiez, C., (2013) en su obra PUB-LICIDAD: Simbologia de
Masas dice:

“La ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida
social, haciéndola depender de la psicologia general y siendo su rama

mas importante la linguistica”. (p. 215) (Cristian, 2013)

b. Semié6tica
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La semidtica comprende el estudio de todas las propiedades del signo,
es decir es el estudio de los signos, este se encuentra integrado por un

significado, imagen mental y un significante.

Para Jiménez, J., (2010) en su obra Linguistica general I. Guia docente

dice.

“‘Es la disciplina que estudia los signos y su funcionamiento en el
interior de un sistema comunicativo. Por tanto, estudia la comunicacion en

un sentido mas amplio”. (Ruiz J. L., 2010)
2.1.1.2. Produccion audiovisual
a. Preproduccién

Dentro de la preproducciéon se realiza todo lo que tiene que ver con la
planificacion, como seleccion de escenarios, horarios y el mas importante,
el guion literario

i. Guion literario

Para Pietragalla, L., (2014) en su obra CdGOL: Construccién del guion

literario dice.

El guidn literario es la herramienta que mas circula porque, al
carecer de toda indicacion técnica, su lectura es fluida. Sirve
tanto para que todos los miembros del equipo sepan de qué se
trata el proyecto al que han sido convocados. (p. 32) (Javier P.
L., 2014)
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Es decir que el uso de un guion literario brinda una mayor versatilidad,
es un documento fundamental de esta etapa sin el guidon simplemente no
tendria coherencia la produccion audiovisual ya que posteriormente

también sirve para la realizacién de la produccion y la postproduccion.

b. Producciéon

En esta etapa se hace todo lo que corresponde al rodaje descrito
anteriormente en el guion, el rodaje se realiza de acuerdo a lo expresado
en el guion literario, se toma muy en cuenta los planos, angulos,

movimientos de camara, etc.

Para Carpio, S., (2015) en su obra Arte y gestién de la produccion

audiovisual dice.

En la etapa de produccion, que algunos llaman también de
realizacion o rodaje corresponde a ejecutar lo planificado.

Su cumplimiento estd supeditado a la labor de cada area
comprometida en cada etapa del proceso de produccién
mientras que al productor le corresponde la tarea de
coordinacion, control y supervision del proceso. La presencia
del mismo, garantiza el cumplimiento de un cronograma o plan
de grabacién y de los objetivos de cada dia. Inclusive, el hacer
frente ante cualquier eventualidad es facultad y obligacion del
productor. (p. 33) (Carpio, 2015)

c. Postproduccion

En esta etapa se realiza la edicion de video con relacion al guion
literario lo que permite hacer el montaje de la secuencia, se coloca la voz
en off, efectos especiales, se corrige tomas, este es el Ultimo paso a

realizar.
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Para Mercader, A., & Suarez, R., (2013) en su obra Puntos de

encuentro en la iconosfera. Interacciones en el audiovisual dice.

La idea apuntada por Philippe Dubots de la estética del video
como una estética que buscaba nuevas dimensiones del plano
y del montaje ha acabado desembocando indudablemente en un
modelo de imagen en el cual la postproduccién es la base
creativa. Las imagenes surgen de una gran base de datos que
recicla, modula y articula nuevas formas de ver (Bourriaud
2004). (p. 80) (Mercader & Suarez, 2013)

2.1.1.3. Publicidad grafica

Para Mufoz, J., (2004) en su obra Nuevo diccionario de publicidad,

relaciones publicas y comunicacion corporativa dice.

Es analizable segun el modelo que propone David. K. Berlo para
el arte. Una obra cualquiera (en este caso un anuncio) transmite
informacion susceptible de ser percibida en cuatro distintos
niveles: 1. De percepcion visual: las formas. 2. Iconogréfico: las
figuras. 3. Subliminal: el mensaje oculto. 4. Iconoldgico: el
sentido (la intencionalidad del emisor y lo que deduce o
entiende el receptor). (p. 245) (Javier M. J., 2004)

2.1.1.4. Medios publicitarios

La publicidad utiliza diferentes canales o medios de comunicacién para

llegar a su grupo meta, los cinco principales medios son:

a. Prensa

Para Checa, A., (2007), en su obra Historia de la Publicidad dice.
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“A lo largo del siglo XIX, la publicidad en la prensa ofrece una profunda
y continua evolucién, obligada por su propio crecimiento” (p.37). (Checa
Godoy, 2007)

Ahora bien, la prensa es un medio masivo y por lo tanto, emplear
publicidad en este medio puede ser ventajoso, pero a la vez no logra ser
creativo ya que tiene sus limitantes al no ser interactivo a pesar de su

continua evolucion.

b. Televisién

Para Arconada, M., (2006) en su obra Cémo trabajar con la publicidad
en el aula: Competencias comunicativas y textos publicitarios dice.

“Television y publicidad se necesitan mutuamente. La television
encuentra en la publicidad su mejor fuente de financiacién y de negocio;
la comunicacion publicitaria tiene en el medio televisivo el soporte con
mayor potencialidad expresiva y con mayor alcance social” (p.85).
(Arconada Melero, 2006)

Por lo tanto, la televisibn es un medio masivo que permite combinar
audio y video resultando entretenido para el televidente, ademas es
interactiva, emplear publicidad a través de medio generara mayor
impacto, es por esto su altos costes publicitarios.

c. Radio

Para Whitehill, K., (2005) en su obra Kleppner publicidad dice.
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“La radio normalmente se utiliza como un complemento de otros medios.
Por lo tanto, la coordinacion con el plan publicitario total es crucial para la
mayoria de las ventas de radio.” (p. 275). (Whitehill King, 2005)

La radio puede resultar muy econdémica a la hora de emplear
publicidad, pero a la vez el manejo de publicidad en radio tiene que ser
muy tratado y sobretodo agradable al oido del oyente para captar su

atencién a pesar de ser un medio que transmite confianza al usuario.

d. Internet

Para Garcia, P., (2009), en su obra Derecho Europeo de Internet:
Hacia la autonomia académica y la globalidad geogréfica dice.

La publicidad e internet es en cierto modo de interaccién o, si
se quiere, de retroalimentacién: el surgimiento y posterior
crecimiento, exponencial, imparable e irreversible de la Red ha
propiciado los paralelos surgimiento y crecimiento de la
publicidad en este nuevo medio. (p. 260) (Garcia Mexia, 2009)

En este caso podemos decir que permite que la publicidad sea de
respuesta directa, sin embargo puede llegar a cansar al usuario lo que
hace que muchos de ellos eviten poner atencién a la publicidad, ya que la

internet esta bombardeada de publicidad.

e. Exteriores

Para Lamb, W. C., Hair, F. J., y McDaniel, D. C., (2011), en su obra
Marketing dice.
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“La publicidad en exteriores llega a un mercado mas amplio y diverso v,
por tanto, es ideal para promover productos y servicios de conveniencia,
asi como para dirigir a los consumidores a las empresas locales” (p. 570).
(Lamb, Hair, & McDaniel, 2011)

Es asi que, es una publicidad mas directa, por el hecho de no utilizar
un medio o canal, permite tener contacto directo con el cliente, ubicada en
lugres estratégicos con mensajes rapidos, cortos pero claros y simples
para lograr la atencién del cliente.

Esta clasificacion de medios masivos para publicidad desde la teoria
funcionalista se dirige a grupos objetivos muy amplios y tiene una gran
importancia dentro de la sociedad, de la estabilidad y control. Esta teoria
presupone la libre circulacion de informacion e ideas sin es verdadera y

racional para la estructura y equilibro de la sociedad.

2.1.1.5. Publicidad en Ecuador

Para Nuofez, J., Suarez, M., Suarez, J., & Sanchez, F., (2011) en su
obra Critica a la ideologia de la seguridad ciudadana en Ecuador: 91

estrategias contra la violencia dice.

En Ecuador los medios de comunicacion (1 184 radiodifusoras,
331 estaciones de television abierta, 195 estaciones de
television por cable, 26 peridédicos) a través de los cuales nos
informamos, constituyen en su mayoria empresas de tipo
comercial, las cuales dependen econOmicamente de la
publicidad para su funcionamiento. (p. 87) (Nufiez, Suérez,
Suarez, & Sanchez, 2011)
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Es decir que los medios en el Ecuador tienen mucha dependencia de
los costes de publicidad y vender espacios en sus transmisiones para su

funcionamiento.

Para Nufez, J., Suarez, M., Suarez, J., & Sanchez, F., (2011) en su
obra Critica a la ideologia de la seguridad ciudadana en Ecuador: 91

estrategias contra la violencia dice.

La publicidad ha condicionado la programacion y el desarrollo
de los medios, los cuales funcionan casi exclusivamente con
criterios comerciales. En sentido, la l6gica con la que funcionan
estas empresas en Ecuador busca una programacion que
reduzca los costos de operacién al minimo, que requiera poco
personal y que obtenga un maximo de publicidad; de ahi que la
programacion o diagramacién se organiza de acuerdo al pautaje
de auspicios comerciales.. De esta manera, lo que no pauta sale
del aire o de la pagina y deja de ser difundido, y viceversa, es
decir, lo mas transmitido es siempre lo mas vendido, como
sucede con la cronica roja. (p. 87) (Nufiez, Suarez, Suarez, &
Sanchez, 2011)

Generalmente los ingresos mas grandes que tienen estos medios de
comunicacién son aquellos que obtienen gracias a la publicidad, gracias a
cuanto esta dispuesto a pagar la gente por promocionar sus productos o

servicios de forma masiva.

2.1.1.6. Lapublicidad y la cultura

Para Whitehill, K., (2005) en su obra Kleppner publicidad dice.

La publicidad es parte del tejido cultural y econdmico de una
sociedad. Crece en conjunto con una economia dinamica y
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avanzada. En consecuencia, la historia de la publicidad
solamente puede estudiarse desde la perspectiva del entorno
politico, econdmico y cultural de un pais. (Whitehill King, 2005)

Es decir que la publicidad no solo genera economia sino que también
forma parte de la cultura de una sociedad y permite estudiarla desde

muchos puntos de vista.

2.1.2. Cultura

“El filosofo Confucio afirmaba, 400 afios antes de Cristo que <«la
naturaleza de los hombres es la misma, son sus habitos que los

mantienen separados->" (Como se cita Barretto, 2007, pag. 25)

Lo que nos diferencia de los deméas son las circunstancias, nuestro
cotidianidad mas no nuestra naturaleza. Las personas no Somos
diferentes al momento de interrelacionarnos con los demés, son las
circunstancia, nuestros habitos las que nos separan del resto de las

personas.

Para Jaramillo, J., (2009), en su obra La cultura sobre el mundo dice.

“La existencia y el uso de la cultura en beneficio de cada persona
dependeran de la habilidad y de la inteligencia de cada uno y del medio

donde crezca y se desarrolle.” (p. 43) (Jaramillo Antillon, 2009)

Es decir que su cultura dependera del medio que lo rodea, donde

crezca y se desarrolle, adoptara el patrimonio cultural de su habitad y
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dependera de ellos mismos el uso de cultura para beneficio de una
persona o conjunto de personas que quieran compartir e interrelacionarse

con los demas de una sociedad.

Para Simple Organization, (2013). Tipos de cultura, Recuperado de

http://www.tiposde.org/ciencias-sociales/78-tipos-de-cultura/ dice.

“Si bien existen numerosas formas de especificar los tipos de cultura,
varios expertos la han clasificado de acuerdo a dos caracteristicas
distintivas: las definiciones y el desarrollo de la misma.”

A lo cual la clasifica de la siguiente manera:

2.1.2.1. Culturatodpica

La cultura topica se refiere a una lista de categorias social, econémica,

religioso, etc.
2.1.2.2. Cultura historica

La cultura historica se refiere al pasado, todo lo se ha transmitido a lo
largo de los afios, la herencia de una sociedad que va de generacion en
generacion transmitiéndose.
2.1.2.3. Cultura mental

La cultura mental se refiere a las cosas que el hombre hace

habitualmente, sus ideas, pensamientos, conocimientos, que lo hacen

distinto de los demas como ser unico.
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2.1.2.4. Cultura estructural

La cultura estructural se refiere a la interrelacion de valores, principios,

conductas, creencias entre si.

2.1.2.5. Culturasimbdlica

La cultura simbdlica se refiere a los significados asignados por una

sociedad que fueron compartidos o0 comunicados.

A través de la teoria humanista la cultura es la esencia del ser humano,
el reencuentro humano con su propio ser, que este sea humano mas no
un ser inhumano, insensible, sin valores, un ser con sentimientos,

emociones, espiritualidad y libre.

2.1.3. Cultura afroecuatoriana

La llegada al Ecuador de personas provenientes de Africa en condicion
de esclavos se remonta a los afios 50, con el naufragio de una

embarcacion en las Costas ecuatorianas.

Para Daniela, A., (2013). Asentamiento de los primeros negros en
Ecuador, Recuperado de http://www.buenastareas.com/ensayos/
Asentamiento-De-Los-Primeros-Negros-En/31140194.html dice.

La presencia Afro-Ecuatoriana se remonta a 1553 donde se
registrd6 el naufragio de un navio frente a las Costas de
Atacames en Esmeraldas, donde se registré el naufragio de un
navio frente a las Costas de Atacames en Esmeraldas, donde se
transportaban 23 esclavos en la ruta de Panama a Peru, en esta
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embarcacion habian 17 negros y 6 negras, los cuales
aprovecharon el naufragio y se fugaron, internandose en la
profundidad de los bosques y asi pudieron escaparse de su
condicion de esclavos, declardandose en libertad. (Daniela, 2013)

Para Vv.aa., (2006) en su obra Somos Patrimonio Vol. 5 dice.

“El 7% de la poblacion de Ecuador es negro. Son setecientos mil
afroecuatorianos presentes en las provincias de Carchi, Imbabura,
Esmeraldas, Guayas y Pichincha” (p. 251). (Autores, 2006)

Para el asentamiento afro ocuparon los sectores norte del pais,
ocupando las Provincias de Carchi, Imbabura, Pichincha, y el norte de la

costa, hoy en dia siendo el 7% de la poblacion Ecuatoriana.

2.1.3.1. Aporte cultural afroecuatoriano

Para Hernandez, K., (2010) en su obra Discursos hegemaénicos y

tradicidn oral sobre los cuerpos de las mujeres afroecuatorianas dice.

Son zonas en donde esta poblacién no solo aporto de manera
muy significativa en diversos dmbitos, como el econémico por
ejemplo, sino que desarrollo una serie de estrategias que le
permitié ir configurando comunidades con identidad propia y
producir y reproducir su cultura, en un contexto de permanente
resistenciay lucha por su libertad. (p.5)

La cultura afroecuatoriana que fue explotada en el tiempo de
esclavitud para realizar trabajos forzados por su contextura y su fuerza

gue los caracteriza. Con la lucha por su libertad y posteriormente la
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abolicion de la esclavitud que en el Ecuador fue muy tardia, logro con
el tiempo ir desarrollandose, transmitir su identidad, compartir a traves

de las manifestaciones culturales de sus pueblos.

2.1.3.2. Cultura afroecuatoriana en la provincia Imbabura

Para Hernandez, K., (2010) en su obra Discursos hegemonicos y

tradicion oral sobre los cuerpos de las mujeres afroecuatorianas dice.

“La provincia de Esmeraldas y los Valles del Chota y Mira (provincias
de Imbabura y EI Carchi) se constituyen en las dos principales regiones

de asentamientos Negros desde la época colonial” (p.45).

Con el naufragio de embarcaciones con esclavos provenientes de
Africa en la Costa Ecuatoriana y la fuga de muchos de los sobrevivientes,
fueron asentandose en estos sectores del norte del pais por su clima y
por su facilidad para esconderse de traficantes de esclavos, formando
comunidades de esclavos conocidas como Coangue, quilombos, etc.,
siendo las provincias de Imbabura y Carchi el mejor destino y principales
lugares para el asentamiento de su poblacion desde la época colonial

hasta hoy en la actualidad.

a. Historia de la cultura afroecuatoriana en Imbabura

La presencia de personas afroecuatorianas se vincula a las haciendas

coloniales de los jesuitas en el afio 1680.
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Para Zuluaga, F., Romero, M., (2007) en su obra Sociedad, cultura y
resistencia negra en Colombia y Ecuador dice.

En 1955, cuando Hernan Gonzéles de Saa buscaba un camino
adecuado entre Quito y el océano, llego a Tulcan y fue en el
ejercicio de esta autoridad que, segun Moreno Yanez, Don
Garcia Tulcanaza trasladé negros a Barbacoas al valle de
Coangue para servir en las haciendas de los jesuitas, con el fin
de sustituir a los mitayos indigenas; dando también comienzo a
la constituciéon de las comunidades de negros del Chota. (p. 31)

b. Historia de la cultura afroecuatoriana en Salinas

La parroquia Santa Catalina de Salinas tiene su asentamiento en lo que
era una de las haciendas mas grandes de la region la antigua hacienda

San Clemente.

Para ACMLM-Q, en su obra EIl convento de Santa Catalina de Ibarra,
Informes, 1886-1888 dice.

Esta hacienda fue propiedad de los padres agustinos hasta el
afio de 1847. Debido a problemas internos la venden, luego de
otros, a los padres mercedarios en el afio de 1886. Estos
religiosos, conociendo que la sefiora Catalina Rankil, esposa de
Nicolas de Grijalva quien trajo negros jamaiquinos por vez
primera a la region en calidad de esclavos, don6 a favor del
pueblo una extensién de cincuenta cuadras para que se
estructure un centro poblado que ya estaba conformada en su
mayoria por descendientes de estos trabajadores, sin que haya
documento alguno que pruebe la fecha precisa del referido
gesto; sin embargo, y tomando como un hecho cierto debido a
la posesién antigua de los solares, los frailes deciden solicitar
al obispo de Ibarra, Monsefior Pedro Rafael Gonzéalez Calixto se
cree la parroquia eclesiastica de Salinas bajo la advocacién de

39



“Santa Catalina Virgen y Martir”, hecho ocurrido el 20 de junio
de 1886. (folio 90) (ACMLM-Q, 2006)

c. Economia de los pueblos afroecuatorianos

Para Vv.aa., (2006) en su obra Somos Patrimonio Vol. 5 dice.

En Imbabura, al norte, y a cuarentiseis kilometros de su capital
Ibarra, se encuentra el ardiente Valle del Chota, donde viven
veinte mil de aquellos descendientes de esclavos que son
agricultores asalariados o minifundistas en gran penumbra
econOmica. Son sus mujeres quienes sostienen los hogares
con trabajos en Tulcan, Ibarra o Quito, en servicio doméstico,
lavado de ropa o comercio de mercancias compradas en la
ciudad colombiana fronteriza de Ipiales. (p. 251) (Autores, 2006)

La economia de los descendientes de esclavos conocidos como afro
descendientes, es muy baja, en gran parte se debe aun a la
discriminacion, muchos de ellos se dedican a la agricultura en sus
pequefias parcelas, por otro lado las mujeres se ven en la obligacion de
salir de sus hogares para trabajar en mercados o plazas, en las
principales ciudades del norte del pais y muchas veces ven la necesidad

de recurrir a la frontera colombiana para comercializar sus productos.

d. Rescate de la cultura afroecuatoriana

Para Vv.aa., (2006) en su obra Somos Patrimonio Vol. 5 dice.

El monocultivo, el mal manejo de tierras y altos costos de los
qguimicos han causado el agotamiento de los suelos y la
disminucion de la productividad. No obstante, los afrochotefios
conservan una gran rigueza cultural, pequefias organizaciones
comunitarias, profunda fe, lideres en formacion, indestructible
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alegria de vivir, inmensa creatividad y gran capacidad de
trabajo. (p. 251) (Autores, 2006)

La teoria humanista aplicada a la cultura nos dice que la sociedad tiene
que recrear y proyectar la cultura en el futuro, ademas de que se parta
de una relacion individual a lo colectivo y viceversa ya que el ser humano
tiene tendencia a autor relacionarse con los demas para compartir y

transmitir.

2.1.4. Turismo

Para Aravalle (2013). Turismo rural sostenible Recuperado de

http://www.aravalle.com/comarca glosario.asp?id=14&Itra=T dice.

Segun la Biblia, Moisés envi6 a la tierra de Canaan a un grupo
de representantes para informarse sobre lo que pudiera existir
en ella. Este viaje de reconocimiento y exploracion, fue descrito
en hebreo antiguo con el sinénimo de tur. Actualmente millones
de personas se desplazan sobre la mayor parte del planeta en
los llamados viajes de placer. Este fenémeno da lugar a la
moderna actividad lucrativa definida con el vocablo de turismo.
(Aravalle, 2013)

Es asi como el hombre empez6 a explorar nuevos territorios con el
afan de conocer nuevas tierras y la necesidad que surge a lo largo de los
afios da lugar de esclarecer lo desconocido, a lo que hoy conocemos

como turismo.
Para Pérez, M., (2004), en su obra Manual del turismo sostenible:

cdmo conseguir un turismo social, econdmico y ambientalmente

responsable dice.
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“En la Historia de la Humanidad los viajes han sido una constante. En
principio por conquista de nuevos territorios, hoy por placer o negocios, y
siempre por una necesidad del ser humano de conocer, descubrir nuevos

parajes” (p. 19). (Pérez de las Heras, 2004)

El turismo surge de la necesidad del hombre de explorar nuevos
horizontes, lo que ha dado paso hoy en dia a que se convierta en una
actividad lucrativa y muy dependiente en las personas que viven en estos

sectores turisticos.

Para Barretto, M., (2007), en su obra Turismo y cultura: relaciones,

contradicciones y expectativas dice.

El turismo presupone la existencia de contingentes de personas
(turistas) que se desplazan de su lugar habitual de residencia,
hacia otro, durante un periodo de tiempo, con su carga de
expectativas provenientes de las diversas fuentes (propaganda,
amigos, etc.) y por los méas diversos motivos posibles. (p. 25)
(Barretto, Turismo Yy cultura: relaciones, contradicciones vy
expectativas, 2007)

Es decir que el turismo es la capacidad de la persona individual o
colectiva de movilizarse desde un punto geogréafico hacia otro ya sea a
corto o largo tiempo con retorno a su lugar de origen, ocasionado por

algun medio informativo o necesidad.

Desde el punto de vista de la Teoria Humanista el turismo no solo se
debe considerar como una actividad de consumo, sino que se debe

apreciar también la parte humana, y a la vez el intercambio cultural,
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sensibilizarnos en la forma de saber valorar los distintos tipos de tesoros

invaluables en cuanto a la cultura de una poblacién.

2.1.4.1. Turismo en Ecuador

Para Prieto, M., (2011), en su obra Espacios en disputa: el turismo en

Ecuador dice.

Hacia fines de los afios 1950 en Ecuador, en el marco de
politicas modernizantes promovidas por el gobierno de Galo
Plaza, propone al turismo internacional como un instrumento
para el desarrollo del pais para lo cual se establece una oficina
adscrita a la Presidencia de la Republica. En este sentido la
llamada “misién cultural indigena”, presidida por Rosa Lema,
marca un hito relevante orientado a publicitar el pais pero
especialmente en la zona de Otavalo, en el mercado
Norteamericano. (p. 9) (Mercedes, 2011)

El gobierno de Galo Plaza dio paso a la creacion de Instituciones que
oferten el turismo ecuatoriano internacionalmente, siendo Otavalo la

primera ciudad en promocionarse al mundo.

Para Ordofiez, M., & Marco, F., en su obra Politicas de empleo en la
planificacion turistica local de Ecuador: herramientas para su formulacion

dice.

Es el pais con mayor diversidad biolégica por hectarea de
Sudamérica y esta considerado como uno de los 17 paises que
concentra la mayor biodiversidad del planeta. La mayor parte de
su fauna y flora vive en 26 areas protegidas por el Estado.
Asimismo, el Ecuador posee una amplia gama de culturas.
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2.1.4.2. Turismo comunitario

Para Ballesteros, E., Carrion, D., (2007), en su obra Turismo

comunitario en Ecuador: desarrollo y sostenibilidad social dice.

“El turismo comunitario forma parte de una estrategia de desarrollo

local a través de la actividad turistica.” (Ruiz & Solis, 2007)

Queda claro que el turismo comunitario busca a través de la actividad
turistica mejorar la calidad de vida con respecto a un grupo de una
localidad a la vez este turismo comunitario tiene que ser responsable con
el medio ambiente y no destruir estos recursos que son su fuente
econOmica y de generar turismo, esto es lo que se aplica en la Teoria

Humanista.

Para Vv.aa., (2004) en su obra Otros mundos: viajes alternativos y

solidarios dice.

‘Bl turismo tiene que ser sostenible desde una perspectiva
medioambiental. Los habitantes locales tienen que beneficiarse de los
proyectos de conservacion y ser consultados si se pretende que
funcionen.” (p. 23) (Vv, 2004)

Es decir que el turismo sostenible se auto sustenta del mismo turismo
guiere decir que los habitantes no pueden agotar estos recursos que es
su fuente para generar turismo por ende deben cuidar y hacer respetar el

ecosistema.
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La teoria funcionalista manifiesta que el tiempo que se invierta para

hacer turismo, no solo implica buscar consumo, resultados econémicos,

sino que, sea una actividad de recreacion, de compartir, de descanso no

como un tiempo de ocio, busca las relaciones de las personas por medio

de la actividad turistica.

2.1.4.3. Formas de Turismo

Cuadro 1. Formas de Turismo

Nacional

P - . Emisor
Ambito geografico Internacional
) Receptor
Intrarregional
L Organizado
Organizacion .
No organizado
Breve
Duracion Excursionistas Corta
Turistas Mediana
Larga
Infantil
Adolescentes
Edad Jovenes
Adultos
Ancianos
Formas de Turismo
Maritimo
Acuético Fluvial
Transporte Lacustre
P Aéreo
Ferrocarril
Terrestre
Por carretera
Social
Volumen e ingresos Masivo
Selectivo
Directo
Escalas :
Itinerante
Individual
Otras formas Familiar
Grupos

Fuente: Quesada, C., (2006), en su obra Elementos del Turismo.
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2.1.4.4. Importancia del turismo en la cultura

Para Vv.aa., (2004) en su obra Otros mundos: viajes alternativos y

solidarios dice.

“‘El' turismo tiene que dar apoyo a las culturas tradicionales
demostrando respeto hacia los conocimientos indigenas. El turismo puede
fomentar en los habitantes locales la valoracion de su propio patrimonio
cultural” (p. 23). (Vv, 2004)

En pocas palabras los ejes fundamentales del turismo es fomentar su
propio cultura, y que este esté abierta a compartir con los quienes los

visitan mostrando su riqueza cultural.
2.1.4.5. Turismo como actividad econémica

Para la Red de la Organizacién Mundial del Turismo (2013). ¢Por qué
el Turismo? Recuperado de http://www2.unwto.org/es/content/historia
dice.

“‘La contribucion del turismo al bienestar econdmico depende de la

calidad y de las rentas que el turismo ofrezca.”

Es decir que de acuerdo a la inversion, la infraestructura y el cuidado
de estos los lugares, generara mas afluencia de turistas logrando el

bienestar econémico a través de esta actividad.
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2.2. Posicionamiento teérico personal

El turismo se ha convertido a lo largo del pasar de los afios en una
actividad que permite mejorar los ingresos economicos, por ende la
calidad de vida de familias, comunidades, organizaciones, etc., asi
también como ha logrado vincularse en muchos de los casos con la
cultura de estos sectores y que ha aportado en el rescate de la mismas
para enriguecer mas esta actividad y atraer personas para que se
desplacen hacia estos sectores turisticos, asi o expresan varios autores

desde enfoques sociales, culturares y econémicos.

Esto nos da una clara idea de como el turismo y la cultura han aportado
en la economia de la sociedad, y que a la vez ha permitido generar
empleo, haciendo de esto una actividad vinculante que ayuda e involucra
a otros grupos de personas, como también ha permitido que compartan

su cultura, costumbres, tradiciones, historia.

Por otro lado podemos apreciar que la actividad turistica y cultural tiene
una gran influencia en el desarrollo de la sociedad, logrando que a partir
de esta actividad que un sector surja 'y se dé a conocer.

Es por esto que muchos sectores han apuntado al aprovechamiento de
los recursos que poseen estos sectores, ya sean naturales, culturales, y
las nuevas formas que han surgido con los avances tecnoldgicos,
logrando adecuar y mejorar con los afios pero conservando su

esencialidad.
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2.3. Glosario de términos

A

Abolicién: anulacion de una ley, precepto o costumbre a través de una

disposicion legal.
Adscrita: la atribucién, vinculacidén o asignacion de alguna cosa a otra.
Afrochotefos: personas afro con origen de nacimiento en el Valle del
Chota, provincia Imbabura.

B

Barbacoas: lugar en el departamento de Narifio del pais Colombiano.

C
Coangue: Valle sangriento desértico de clima calido.
Contingentes: grupo o conjuntos de personas.

Costes: la cantidad que se paga por algo

E

Exponencial: crecimiento de algo cada vez mas rapido.

H

Hegemanicos: relaciéon con la supremacia de un estado, pueblos, grupos

de personas con otros.

Hito: acontecimiento muy importante y significativo en la vida de una

persona o sociedad.
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Interaccidn: accién o relacion entre personas o cosas.

Itinerante: la accion de desplazarse de un lugar u otro con la funcion de

ejercer alguna accién determinada.

Lacustre: en ecologia se denomina a los lagos.

M
Mitayos indigenas: se denominaban a los indios o peones que
trabajaban en las mitas.

N
Navio: embarcaciones con fines comerciales, que solo sirve para
transportar mercaderias.

O
Ocio: tiempo libre que se escoge para salir de las ocupaciones
habituales.

P
Parajes: lugar aislado, sitio o estancia al aire libre fuera de la civilizacion.

Parcelas: es una parte de un terreno con destino de su uso para cultivar

0 construir.

Pautaje: es una planificacion dentro de canal televisivo o radio.
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Q

Quilombo: lugar donde se refugiaban las personas negras después de
huir de sus patrones.
T

Target: término utilizado en publicidad para referirse al grupo de personas

al quien va dirigido esta publicidad.
Tur: el viaje o exploracion que se hace para conocer un nuevo lugar.

ToOpica: expresion o accion que se repite con mucha frecuencia.

\%

Vocablo: Secuencia de sonidos con significado, es la representacion
escrita de los sonidos

2.4. Interrogantes

e (Cuales son las estrategias para lograr persuadir al turista?

e ¢ COmMo generar puntos de servicio para el turismo?

e (CoOmo lograr atraer turistas?

e ¢ Podria influenciar la cultura también como actividad turistica?

e ¢ Podria la poblacién ser independiente de otras Instituciones?
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CAPITULO 1l

3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Tipo deinvestigacion

El tipo de investigacion que se empleo tuvo como base la investigacion
de campo, ya que esta permite el andlisis y recoleccién de informacion
directa de la realidad necesaria para la investigacion.

La investigacion de campo se realiz6 en la parroquia rural Santa
Catalina de Salinas, cantdn Ibarra, para recopilar informacion acerca de
las actividades turisticas, asi como, la historia y cultura que posee este
sector, a través del sector vinculado a la actividad turistica y sus

principales autoridades.
3.1.1. Descriptivo

Este método permitio definir, clasificar, analizar, organizar los
resultados, ademas de tener una idea clara del objeto de estudio de la
investigacion.
3.1.2. Bibliogréfico

Este método ayudo a recolectar documentos que contenian

informacion pertinente y necesaria para que sustente el proceso de

investigacion.
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3.1.3. Propositivo

Se utilizé porque permiti6 proponer, plantear las estrategias o
alternativas para la solucion de acuerdo a los resultados obtenidos de la
investigacion.
3.1.4. Cualitativo - Cuantitativo

El cualitativo permiti6 buscar las cualidades, el significado de los

resultados de las técnicas a emplearse como también tener el

conocimiento de la realidad de la investigacion.

El cuantitativo permitio la recoleccion y analisis de la informacion, datos

o resultados numéricos y establecer las conclusiones de la investigacion.

3.2. Meétodos

3.2.1. Observacion cientifica

Este método permitié observar el objeto de estudio, las circunstancias
en que este se encontraba y el entorno que lo rodea.

3.2.2. Recoleccion de informacion
Este método ayudo a tener una relacion con la poblacion a ser
investigada y con esto obtener informacion necesaria para el desarrollo de

la investigacion.

3.2.3. Teodricos
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3.2.3.1. Histérico - Logico

Ayudo a conocer o revelar la historia, los procesos, las etapas, como
fue el desarrollo del objeto de estudio de la investigacion para el posterior
andlisis.

3.2.3.2. Analitico - Sintético

El analitico permitié analizar las partes o elementos, ademéas de que
permiti6 conocer mejor el objeto de estudio y comprenderlo en la

investigacion.

El sintético permitié reconstruir, integrar las partes o elementos en un
todo para una mejor comprension del objeto de estudio de la
investigacion.

3.2.4. Matematicos
3.2.4.1. Estadistico

El estadistico sirvi6 para el manejo de los datos cualitativos y
cuantitativos como para la adecuada tabulacion de resultados de la
investigacion.

3.3. Técnicas e instrumentos
Para esta investigacibn la técnica adecuada para recopilar la

informacion fue a través de encuestas, asi como también, las entrevistas,

para lo cual se emplearon como instrumentos grabaciones y fotografias.
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Estas técnicas e instrumentos se aplicaron al sector humano vinculado
a la actividad turistica, como también a las principales autoridades de la
parroquia rural Santa Catalina de Salinas, para poder emplear una

propuesta alternativa.
3.4. Poblacién

La poblacion vinculada a la actividad turistica de la parroquia rural

Santa Catalina de Salinas, cantdn Ibarra es de 130 personas.
3.5. Muestra
La muestra se aplicé al sector humano vinculado a la actividad turistica
de la parroquia rural Santa Catalina de Salinas, canton Ibarra.
Formula:

PQ.N
E2
(N-1) ~z +PQ

n=

n = tamafo de la muestra

PQ = 0.25 (varianza de la poblacion)

N = (poblacién/universo)

(N-1) = (correccion geométrica)

E = (margen de error estadisticamente aceptable)
0.05 = 5% (recomendado en educacién)

K = (coeficiente de correccion de error, valor constante = 2)
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0,25x130

n= 2
(130-1) —(2)'205— +0,25
o 32,5
(129) % +0.25

o 32,5

= (129) 0.000625 + 0,25
] 32,5

0.330625

n = 98.30

Muestra a ser aplicada——> 98

Por ser el resultado un valor minimo, la muestra se aplicdé a toda la

poblacién vinculada a la actividad turistica que es de 130 personas.

55



CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

Encuestas dirigidas al sector humano vinculado a la actividad turistica,
como también a las principales autoridades de la parroquia rural Santa
Catalina de Salinas, canton Ibarra.

4.1. Caracteristicas generales
Cuadro 2. Caracteristicas generales
Respuesta | Frecuencia | Porcentaje
Femenino 76 58
Masculino 54 42
Total 130 100

Fuente: Encuestas aplicadas al sector humano vinculado a la actividad turistica

Gréfico 1. Caracteristicas generales

Caracteristicas generales

B Femenino M Masculino

Elaborado por: La investigadora

Interpretacion:

Del total del universo encuestado, en su mayoria de la poblacion
corresponde al sexo femenino que comprende a los promedio entre 13 y
67 afos, mientras que el sexo masculino ocupa la minoria de la

poblacién.
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4.2. Encuestas Parroquia Rural Santa Catalina de Salinas:

1. Conoce alguna publicidad realizada de los atractivos turisticos de
la parroguia Santa Catalina de Salinas en el ultimo afio.

Cuadro 3. Publicidad empleada de la parroquia de Salinas

Respuesta | Frecuencia | Porcentaje
Si 74 57
No 56 43
Total 130 100

Fuente: Encuestas aplicadas al sector humano vinculado a la actividad turistica

Gréfico 2. Publicidad empleada de la parroquia de Salinas

Conoce alguna publicidad realizada de los
atractivos turisticos de la parroquia Santa
Catalina de Salinas en el ultimo afio.

mSi mNo

Elaborado por: La investigadora

Interpretacion:

Del universo encuestado la mayoria manifiesta conocer de alguna
publicidad realizada sobre los atractivos turisticos de la parroquia de
Salinas, por otra parte menos de la mitad de los encuestados manifiestan

no conocer publicidad de la parroquia.
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2. Piensa usted que la publicidad que se empleo fue:

Cuadro 4. Criterio acerca de la publicidad

Respuesta Frecuencia | Porcentaje
Impactante Socialmente 39 53
Dirigido a un grupo segmentado 13 17
A ningun grupo especifico 22 30
Total 74 100

Fuente: Encuestas aplicadas al sector humano vinculado a la actividad turistica

Gréfico 3. Criterio acerca de la publicidad

Piensa usted que la publicidad que se empleo fue:

B Impactante socialmente B Dirigido a un grupo segmentado

A ningun grupo especifico

Elaborado por: La investigadora

Interpretacion:

Méas de la mitad de la poblacién considera que la publicidad que se
empleo fue impactante para la sociedad, por otro lado consideran que la
publicidad no se dirigid a un grupo meta especifico por lo cual se genero
publicidad abierta para todo publico, y en su minoria manifiesta que se
dirigid a un grupo en especifico que se limit6 la publicidad solo para un

grupo meta u objetivo.
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. Considera usted que deberia emplearse publicidad de Ia
parroquia de Salinas en otras localidades de la region:

Cuadro 5. Emplear publicidad en otras localidades de laregion

Respuesta | Frecuencia | Porcentaje
Si 130 100

No 0 0
Total 130 100

Fuente: Encuestas aplicadas al sector humano vinculado a la actividad turistica

Gréfico 4. Emplear publicidad en otras localidades de la region

Considera usted que deberia emplearse
publicidad de la parroquia de Salinas en otras
localidades de la region:

mSi ®mNo

0%

Elaborado por: La investigadora

Interpretacion:

La poblacién encuestada esta totalmente de acuerdo en que se deberia

emplear publicidad de la Parroquia Santa Catalina de Salinas en otras

regiones del pais.
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4. ¢Qué clase de estrategia publicitaria considera usted que
necesita la parroquia de Salinas para darse a conocer?

Cuadro 6. Estrategia publicitaria que necesita la parroquia

Respuesta Frecuencia | Porcentaje
Impresa 30 23
Audiovisual 46 35
Radial 10 8
Multimedia 11 9
Publicidad alternativa 33 25
Total 130 100

Fuente: Encuestas aplicadas al sector humano vinculado a la actividad turistica

Gréfico 5. Estrategia publicitaria que necesita la parroquia

¢, Qué clase de estrategia publicitaria considera
usted que necesita la parroquia de Salinas para
darse a conocer?

B Impresa M Audiovisual Radial M Multimedia ™ Publicidad alternativa

9%

8%

Elaborado por: La investigadora

Interpretacion:

Del universo encuestado la mayoria considera que se necesita emplear
una estrategia publicitaria a través de medios audiovisuales por ser, en
segundo lugar optan por medios impresos y radiales como medios que
generan una gran alcance al publico, y en la minoria de la poblaciéon
consideran hacer publicidad a través de multimedia y publicidad

alternativa.
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Considera usted que se necesita impulsar los atractivos turisticos

de la parroquia de Salinas:

Cuadro 7. Necesidad de impulsar los atractivos turisticos
Respuesta | Frecuencia | Porcentaje
Si 129 99
No 1 1
Total 130 100

Fuente: Encuestas aplicadas al sector humano vinculado a la actividad turistica

Gréfico 6. Necesidad de impulsar los atractivos turisticos

Considera usted que se necesita impulsar los
atractivos turisticos de la parroquia de Salinas:

mSi ®mNo

1%

Elaborado por: La investigadora

Interpretacion:

Del universo encuestado casi la totalidad de su poblacion estan de
acuerdo en que se debe impulsar los atractivos turisticos de la parroquia,
mientras que un porcentaje minimo no lo considera necesario, es asi que
se puede manifestar que la poblacion involucrada en la actividad turistica,
ven necesario trabajar en el promocion y difusibn de las riquezas

turisticas de la parroquia Santa Catalina de Salinas.
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de la parroquia.

Cuadro 8. Como aporta el empleo de publicidad de la parroquia

En qué medida considera usted que aporta el
publicidad para dar a conocer las riquezas turisticas y culturales

Respuesta Frecuencia | Porcentaje
Mejorar la economia 45 35
Generar empleo 52 40
Promocionarse 31 24
Ninguno 2 1
Total 130 100

empleo de

Fuente: Encuestas aplicadas al sector humano vinculado a la actividad turistica

Grafico 7. Como aporta el empleo de publicidad de la parroquia

En qué medida considera usted que aporta el
empleo de publicidad para dar a conocer las
riguezas turisticas y culturales de la parroquia.

B Mejorar la economia ® Generar empleo Promocionarse M Ninguno

1%

24% ‘

Elaborado por: La investigadora

Interpretacion:

Casi la mitad de la poblaciéon encuestada considera que el empleo de
publicidad ayudaria a mejorar la economia de los habitantes de la
parroquia de Salinas mientras que otros consideran también que ayudaria
a generar empleo, como también en su minoria consideran que solo
ayudaria a promocionar la parroquia en otros sectores, y hay quien

considera que la publicidad no ayudaria en ninguno de los anteriores

mencionados.
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De los atractivos que posee la parroquia de Salinas,
considera usted que se debe impulsar para atraer turistas:

Cuadro 9. Atractivos que deberian impulsarse

Respuesta Frecuencia | Porcentaje
Artesanias 21 16
Museos 33 25
Manifestaciones culturales 47 36
Clima 7 5
Otros 22 17
Total 130 100

Fuente: Encuestas aplicadas al sector humano vinculado a la actividad turistica

Gréafico 8. Atractivos que deberian impulsarse

cual

De los atractivos que posee la parroquia de
Salinas, cual considera usted que se debe
impulsar para atraer turistas:

M Artesanias ® Museos Manifestaciones culturales ™ Clima ® Otros

37%

Elaborado por: La investigadora

Interpretacion:

En su mayoria la poblacion expresa el impulso de las manifestaciones

impulsado para atraer turistas a la zona.
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impulsando otros atractivos de la parroquia que no se han dado a conocer
hasta la actualidad y también las artesanias del pueblo afro, un nimero

reducido también considera que el clima célido de la parroquia podria ser



8. Considera usted que la parroquia necesita emplear publicidad
turistica y cultural para darse a conocer en otras regiones del

pais:

Cuadro 10. Criterio acerca de emplear publicidad en otras regiones

Respuestas | Frecuencia | Porcentaje
Muy de acuerdo 76 58
De acuerdo 51 39
Indiferente 1 1
En desacuerdo 2 2
Total 130 100

Fuente: Encuestas aplicadas al sector humano vinculado a la actividad turistica

Grafico 9. Criterio acerca de emplear publicidad en otras regiones

B Muy de acuerdo  H De acuerdo

1%

Considera usted que la parroquia necesita
emplear publicidad turisticay cultural para darse
a conocer en otras regiones del pais:

2%

\l

Indiferente M En desacuerdo

Elaborado por: La investigadora

Interpretacion:

Del universo encuestado en su mayoria consideran estar de acuerdo

en que se debe emplear publicidad para promocionar los atractivos

turisticos y la cultura de la parroquia en otras regiones del pais, en un

porcentaje minimo no lo consideran asi manifiestan indiferencia y

desacuerdo.
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9. Con quienes considera usted que se deberia hacer alianzas
estratégicas:

Cuadro 11. Realizacion de alianzas estratégicas

Respuesta Frecuencia | Porcentaje
Ministerio de cultura 64 49
Departamentos culturales 17 13
ONGS 15 12
Municipios 34 26
Total 130 100

Fuente: Encuestas aplicadas al sector humano vinculado a la actividad turistica

Grafico 10. Realizacion de alianzas estratégicas

Con quienes considera usted que se deberia
hacer alianzas estratégicas:

M Ministerio de cultura ™ Departamentos culturales ONGS ™ Municipios

Elaborado por: La investigadora

Interpretacion:

Casi la mayoria de la poblacién encuestada considera que se deberian
hacer alianzas estratégicas con el Ministerio de Cultura, también
consideran que seria una buena estrategia hace alianza con Municipios.
Por otro lado en su minoria consideran también hacer alianzas con los

Departamentos Culturales y ONGS.
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10.Cuél cree usted que es el problema para que no se haya
empleado publicidad de la parroquia en otros lugares.

Cuadro 12. Problema para que no se haya empleado publicidad

Respuesta Frecuencia | Porcentaje
Mala organizacién 53 41
Poca importancia 41 32

No existe planificacion 24 18
Ninguno 12 9
Total 130 100

Fuente: Encuestas aplicadas al sector humano vinculado a la actividad turistica

Grafico 11. Problema para que no se haya empleado publicidad

Cuél cree usted que es el problema para que no
se haya empleado publicidad de la parroquia en
otros lugares

B Mala organizacion H Poca importancia B No existe planificacion B Ninguno

9%

Elaborado por: La investigadora

Interpretacion:

La mayoria de la poblacion encuestada considera que el problema para
gue no se haya empleado publicidad de la parroquia en otros lugares se
debe a una mala organizacion, también que se debe a la poca
importancia que le dan a la publicidad y en su minoria consideran que no
existe una planificacion y un nimero minimo creen que no existe ningun

problema.
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4.3.

Entrevistas autoridades parroquia Santa Catalina de Salinas

Entrevistan® 1

Nombre: Cristina Espinoza Tapia

Cargo: Tenienta Politica de la Parroquia Santa Catalina de Salinas

1.

Se ha realizado alguna publicidad de los atractivos turisticos de

la parroquia Salinas.

Si, si lo ha hecho la Junta Parroquial lo ha venido realizando en algun
momento, hasta donde tengo entendido con el Municipio de Ibarra y

con el Ministerio de Turismo y también con ferrocarriles del Ecuador.

Andlisis: Podemos ver que si se ha empleado publicidad con el apoyo

de los diferentes organismos e Instituciones publicas.

Cual fue el grupo objetivo de la publicidad empleada:

En si al poder relacionarse con Instituciones antes mencionadas esta

abierto a todo publico.

Andlisis: La publicidad empleada no tuvo un grupo objetivo o target

sino que se dirigio a todo publico.

Se ha dado a conocer los atractivos turisticos a través de
publicidad a los sectores aledafios a la parroquia:

Claro practicamente tendria que haber mayor accesibilidad para los
sectores como es las comunidades como Cuambo y San Luis porque
dentro de la cabecera parroquial todos si tienen conocimiento del

turismo.
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Andlisis: No se ha dado a conocer a profundidad a los sectores
aledafios lo que se esta desarrollando dentro de la parroquia por lo

cual es factible hacer publicidad para dar conocer a estos sectores.

Cual estrategia publicitaria (impresa, audiovisual, radial, medios
no convencionales) considera usted que necesita la parroquia de

Salinas para darse a conocer.

Los tres son importantes tanto impreso, en radio y television, son

importantes.

Andlisis: Se manifiesta desarrollar publicidad en medios masivos

como estrategia publicitaria debido a su gran alcance.

Considera necesario 0 no impulsar los atractivos turisticos de la

parroquia:

Si porque bien se dice que cada vez hay que mejorar, no todo siempre
estd perfecto, cada vez hay que seguirlo cambiando dando mayor

impacto hacia los turistas y la ciudadania para poder atraer.

Andlisis: Es necesario impulsar los atractivos de la parroquia para

generar un impacto y persuasion al turista como a la ciudadania.

Como aporta el empleo de publicidad de las riquezas turisticas y
culturales de la parroquia.

Por ende la publicidad lo que impacta es curiosidad, entonces al tener

mayor publicidad tendriamos mayores turistas y al tener mayores

turistas obviamente va a causar mayor impacto econémico, mayores
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ingresos a cualquier ciudadano que tenga su negocio dentro de la

parroquia.

Andlisis: La publicidad de las riquezas turisticas y culturales aportaria
a generar mas afluencia de turistas y mayores ingresos econémicos a

la poblacion Salinera.

Cuales atractivos turisticos o culturales considera usted que se

debe impulsar para atraer turistas.

Lo que es las artesanias y las atracciones culturales como son la
danza y la muasica porque practicamente uno que se ha estado
pendiente de todo esto se ha ido decayendo poco a poco, quizas no
por quererlo hacer sino que nos hemos dado cuenta de que a veces
estdn mayores bailarines otras veces estdn menos, pero es por la
situacion de tiempo porque bien se ha podido analizar porque se ha
conversado esto, hay personas que son parte de las danzas y que en
algiin momento tienen que salir a estudiar, a trabajar, entonces esto es

lo que ha disminuido.

Andlisis: De los atractivos turisticos y culturales de la zona, se debe
impulsar las artesanias y manifestaciones culturales para atraer

turistas a la parroquia.

Es necesario emplear publicidad turistica y cultural para

promocionar la parroquia a nivel nacional e internacional:
Practicamente esa es la idea que no solamente se quede en la

parroquia de Salinas los atractivos turisticos sino seguirlos difundiendo

a nivel nacional y como usted dice a nivel internacional seria lo ideal.
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Andlisis: Es necesario emplear publicidad para hacer una difusion de
los atractivos turisticos y culturales de la parroquia a nivel nacional e

internacional

9. Considera necesario hacer alianzas estratégicas:

Practicamente mientras mas alianzas tengan que piensen
positivamente sera mejor el atractivo para Salinas porque en este
aspecto lo que importa es la competitividad y la unién, entonces
practicamente mientras mas Instituciones estén aliadas para sacar
adelante estas demostraciones de cultura de turismo estaremos

mucho mas enfocados a lo que realmente queremos.

Andlisis: Es muy importante para el objetivo de Salinas de difundir

sus atractivos turisticos y culturales hacer alianzas estratégicas.

10.Considera que existe alguna debilidad para que no se haya
empleado publicidad en otros sectores.

Creo, como le digo que haria falta es de unirse todas las entidades y
analizar qué situacién es lo que esta haciendo falta con respecto a la
difusion del atractivo turistico de Salinas y eso seria una de las
estrategias mas grandes unir todas las entidades, los organismos,
incluso las personas individuales que deseen formar parte para dar

mas inquietudes como le gustaria, creo que seria lo mejor.
Andlisis: Existe falta de planificacion y organizacion por parte del

sector humano involucrado a la actividad turistica para difundir las

riquezas turisticas y culturales de la parroquia.
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Entrevista n°2

Nombre: Anderson David Maldonado

Cargo: Jefe de Turismo Fundacion Fortalecimiento Organizativo Salinas

1. Se ha realizado alguna publicidad de los atractivos turisticos de

la parroquia Salinas.

Si, si se ha realizado algunas veces.

Andlisis: Podemos ver que si se ha realizado publicidad de los

atractivos de Salinas en algunas ocasiones.

2. Cual fue el grupo objetivo de la publicidad empleada.

En su mayoria se ha tratado de enfocar a los turistas, tenemos
algunos convenios con algunas operadoras que manejan revistas a
nivel internacional, entre estas estan las operadoras Clientour, también
tenemos la operadora Runatupari que tenemos revistas en donde ellos
venden a nivel internacional el producto de aca de Salinas y también
se lo ha hecho a nivel local, tenemos el tema de la radio Salinera que
es donde hay méas que a los turistas se hace con un interés social en
donde la gente se involucre con las actividades que se hace aca
dentro de lo que es la actividad turistica, también se tiene algunos
acuerdos de proyectos con el Gobierno Provincial en donde se ha
promocionado también los atractivos de Salinas y también con el

Municipio de Ibarra.
Andlisis: Se ha empleado la publicidad dirigida a los turistas como

grupo objetivo o target, a través de convenios con operadoras

internacionales que ofertan revistas internacionales y organizaciones
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nacionales publicas como también la radio Salinera de la localidad de

Salinas y a través de proyectos.

Se ha dado a conocer los atractivos turisticos a través de

publicidad a los sectores aledafios a la parroquia:

Bueno mas que como publicidad, a través de proyectos, hemos tenido
algunos proyectos en forma conjunta, tenemos un proyecto de la
cuenca del rio Mira que es subcuenca del rio Mira entonces en donde
estaba el tema de Ambuqui, estaba Salinas, Tumbabiro, Lita y la
Carolina, entonces a medida que se iba dando ese proyecto se iba
promocionando esta ruta, también se tiene un proyecto que se esta
fortaleciendo con el tema del Valle del Chota, ahi también se ha ido
promocionando, de igual forma estos sectores con la misma radio a

donde tiene afluencia la radio Salinera.

Andlisis: Se ha dado a conocer los atractivos de Salinas a los
sectores aledafos a través de proyectos, se ha empleado Unicamente

publicidad a través de la Radio Salinera que cubre estos sectores.

Cual estrategia publicitaria (impresa, audiovisual, radial, medios
no convencionales) considera usted que necesita la parroquia de

Salinas para darse a conocer.

A través de la Radio Salinera de la parroquia, también las revistas

internacionales y lo que es produccion audiovisual.
Andlisis: Se manifiesta desarrollar como estrategia publicitaria realizar

publicidad a través de medios masivos, como lo han venido

desarrollando en las revistas internacionales.
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5. Considera necesario 0 no impulsar los atractivos turisticos de la

parroquia.

Claro, bueno nosotros no lo hemos hecho a gran escala desde Salinas
mismo porque creemos que hay muchas cosas que mejorar y es por
eso que de pronto no hemos vendido realmente, 0 no hemos invertido
mucho en el tema de publicidad, la que se le ha hecho, se ha hecho
mediante alianzas, pero si creemos que justamente en esta etapa que
hemos incrementado algunos atractivos turisticos y mejorado otros,
creemos que ya es oportuno que ya nosotros también impulsemos un

programa de publicidad.

Andlisis: Si se considera necesario impulsar los atractivos turisticos,
aunque ya se lo hecho pero no a gran escala, no se ha invertido
mucho en publicidad, también se considera la disposicion de

desarrollar un programa de publicidad

6. Como aporta el empleo de publicidad de las riquezas turisticas y

culturales de la parroquia.

Bastante significativo porque de pronto lo que no se ofrece no se
vende, entonces es necesario que justamente la gente conozca

nuestro producto y para eso es necesaria obviamente la publicidad.
Analisis: El empleo de publicidad aportaria en vender u ofertar,
promocionar para que la sociedad conozca de los atractivos turisticos

de la parroquia de Salinas.

7. Cuales atractivos turisticos o culturales considera usted que se

debe impulsar para atraer turistas.
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Bueno, lo que nosotros tratamos de que se promocione bastante es el
Bombodromo Palenque, porque justamente ese espacio es el que
nosotros le apostamos para incrementar la cantidad de turistas a la

cual ya se tiene en el momento.

Andlisis: Se manifiesta impulsar como estrategia para generar mas
turistas a la parroquia, el atractivo turistico recreacional Bombodromo

Palenque.

Es necesario emplear publicidad turistica y cultural para

promocionar la parroquia a nivel nacional e internacional:

Si, como le decia ésea se tiene algunos convenios igual alianzas con
algunas operadoras, pero la idea es desde aca de Salinas mismo sin
tener que depender mucho de estas alianzas promocionar todos
nuestros productos y al mercado que de pronto a nosotros puede

interesarnos en mayor forma.

Andlisis: Si se considera necesario hacer publicidad por cuenta de los
habitantes involucrados en la actividad turistica que permita

independizarse de las organizaciones con las que se tiene alianzas.

Considera necesario hacer alianzas estratégicas:

Claro porque inclusive como yo le decia desde Salinas nosotros
realmente no hemos invertido, pero se ha promocionado Salinas
bastante, entonces a medida que se hacen las alianzas, inclusive los
costos operativos en tema de publicidad se reducen bastantemente

no, porque los que gastan son otros y uno también se promociona.
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Andlisis: Es necesario hacer alianzas estratégicas ya que estas han
permitido que la promocion de Salinas sea muy buena y ayuda mucho

en cuanto a los costos de publicidad.

10.Considera que existe alguna debilidad para que no se haya
empleado publicidad en otros sectores.

La debilidad que nosotros le hemos visto es que como le decia, no
todos los atractivos han estado en un 100%, entonces a veces
también ofrecer algo que de pronto todavia las puertas estan cerradas
no cierto, que se abre cuando hay turistas, entonces a veces es
publicidad un poco engafiosa, entonces mas bien hemos optado por
desde Salinas no hacer publicidad, como le decia, sino mas bien que
mediante las alianzas nos han dado haciendo, pero nosotros como ya
vamos, estamos formando lo que es una organizacién comunitaria que
se va a encargar de todo el tema turistico creemos que hay si ya es el
punto de partida y el momento indicado para hacer publicidad desde
Salinas.

Andlisis: La principal debilidad para que no se haya empleado
publicidad en otros sectores es que aun no estan todos los atractivos
terminados en su totalidad y existe un temor tal vez de realizar una

publicidad engafiosa.
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4.4. Contrastacion de resultados

Conoce alguna publicidad realizada de los atractivos turisticos de la

parroquia Santa Catalina de Salinas en el Gltimo afio.

Tanto la poblacion encuestada como las autoridades de la parroquia de
Salinas involucradas en la actividad turistica manifiestan que si se ha
empleado publicidad de la parroquia, a través de organizaciones, en
especial por parte de la Junta Parroquial de Salinas que ha buscado los
diferentes medios para la realizacion de publicidad.

Aungque hay quienes han expresado que no han conocido del empleo
de publicidad que casi llega a la mitad de la poblacion encuestada, tiene

este desconocimiento que llega a ser muy significativo.

En este sentido es necesario desarrollar una campafa publicitaria a
pesar de que si se ha realizado pero no toda la poblacion conoce de que

se esta o0 no desarrollando publicidad.
Piensa usted que la publicidad que se empleo fue.

La poblacion encuestada considera que la publicidad que se empleo
fue impactante socialmente para la sociedad, en cambio las autoridades

manifiestan por una parte que la publicidad fue abierta a todo publico, por

otro lado que se dirigié Unicamente a turistas.
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Aunque una minoria de la poblacion considera que la publicidad que se
emplea siempre se ha dirigido a un grupo objetivo, es de ahi el

desconocimiento de algunas personas sobre la publicidad.

Entonces podemos ver que se debe emplear una campafia publicitaria
abierta a todo publico tanto nacional o internacional, empezando dando a

conocer a la poblacion de Salinas.

Considera usted que deberia emplearse publicidad de la parroquia

de Salinas en otras localidades de laregion.

La poblacion esta totalmente de acuerdo en que se deberia emplear
publicidad de la parroquia como también lo consideran las autoridades,
aungue expresan que se lo ha realizado a través de proyectos mas no t

raves del empleo de publicidad en los sectores.

De esta manera esto nos demuestra una percepcion positiva al
desarrollar una campafia publicitaria por parte de la poblacién y las

autoridades de la parroquia de Salinas

Qué clase de estrategia publicitaria considera usted que necesita la

parroquia de Salinas para darse a conocer

Tanto la poblacién encuestada como las autoridades manifiestas que
se necesita desarrollar publicidad a través de medios masivos en especial
a través de producciones audiovisuales porque consideran que tiene mas

alcance al publico.
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Aungue se ha desarrollo publicidad a través de la radio de la localidad no
ha tenido gran alcance debido a su frecuencia que solo cubre la cuenca
del rio Mira que es un aspecto negativo, ya que no permite cubrir una

Zzona mas extensa.

Considera usted que se necesita impulsar los atractivos turisticos de

la parroquia de Salinas

La poblacion esta de acuerdo tanto como las autoridades en que se
deben impulsar los atractivos de la parroquia de Salinas.

Consideran necesario que se promuevan mas estos atractivos a través

de publicidad.

En qué medida considera usted que aporta el empleo de publicidad
para dar a conocer las riquezas turisticas y culturales de la

parroquia.

Del universo encuestado y de las entrevistas a las autoridades
consideran que la publicidad aportaria a mejorar la economia de los
habitantes ya que generaria méas afluencia de turistas a la parroquia como
también generaria crear mas plazas de trabajo y generar empleo para sus

habitantes.

De esta manera estamos contribuyendo con el plan de buen vivir, al
aportar por medio de nuestros conocimientos y aplicarlos para el beneficio

y bien de la sociedad.
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De los atractivos que posee la parroquia de Salinas, cual considera
usted que se debe impulsar para atraer turistas.

Tanto como la poblacién encuesta como la Tenienta Politica de la
Parroquia consideran que deben impulsarse las manifestaciones
culturales, para atraer a los turisticas como lo mas representativo en
cuanto a la cultura e historia de la parroquia que es la musica y danza

afroecuatoriana.

Mientras que el representante de la Fundacién considera que debe
impulsarse el Bombodromo Palenque como principal fuente de
entretenimiento y relajacion para los turistas y que permita generar mas

turistas a la parroquia.

Siendo estos los atractivos mas preponderantes de la parroquia, nos da
una pauta para enfatizar promoviendo la cultura afro de esta parroquia
ademas del Bombodromo Palenque que son los principales atractivos

para generar mas afluencia de turistas a esta localidad.

Considera usted que la parroquia necesita emplear publicidad

turistica y cultural para darse a conocer en otras regiones del pais.
Tanto la poblacién como las autoridades estan de acuerdo en que se

necesita emplear publicidad de la parroquia tanto a nivel nacional como

internacional.
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En este sentido el representante de la Fundacién nos manifiesta que se
ha hecho publicidad internacional gracias a la colaboracion de las

alianzas estratégicas mediante revistas internacionales.

Entonces existe la disposicion y la iniciativa por parte de la poblacion y
las autoridades para emplear publicidad turistica y cultural en el pais

como en el exterior.

Con quienes considera usted que se deberia hacer alianzas

estratégicas.

Del universo encuestado como la autoridad de la parroquia en este
caso la Tenienta Politica de la parroquia, consideran necesario establecer
alianzas estratégicas con organizacion publicas como el Municipio y el
Ministerio de Cultura como entes que tienen mas interés por este tipo de

iniciativas.

Por otro lado el representante de la fundacion manifiesta que deberian
independizarse ya de estas alianzas que si han tenido aunque han sido
un gran aporte para la promocion de Salinas. Considera que ya es tiempo
de que las personas involucradas a la actividad turistica tomen la

iniciativa.

Cual cree usted que es el problema para que no se haya empleado

publicidad de la parroquia en otros lugares.
Como principal problema la poblacion encuestada y la Tenienta Politica

de la Parroquia manifiestan que la falta de empleo de publicidad en otros

sectores se debe a que no existe una mala organizacion por parte de las
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personas involucradas a la actividad turistica y a la vez no le han dado

mucha importancia.

En este sentido el represéntate de la Fundacion como principal eje
encargado del tema de turismo y cultura de la parroquia manifiesta que si
no se ha empleado publicidad es porque necesitan que todos los
atractivos que posee Salinas estén disponibles en su totalidad para no
mostrar publicidad engafiosa que promocione algo totalmente diferente a
la realidad y ocasionar una decepcion en los turistas.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones

De acuerdo al andlisis de los resultados obtenidos de las encuestas
realizadas a las personas involucradas en la actividad turistica y cultural
de la parroquia rural Santa Catalina de Salinas, se ha llegado a las

siguientes conclusiones.

Se pudo verificar que las personas consideran la necesidad de emplear
publicidad turistica y cultural de los atractivos turisticos y culturales de la
parroquia de Salinas. Es asi que también se determind el desarrollo de
una campafa publicitaria que muestre todos los atractivos turisticos y
culturales que posee la parroquia de Salinas, a través de publicidad en

medios masivos y medios alternativos.

También se considera dar importancia al impacto social de la
publicidad a emplearse y la trascendencia de la misma para persuadir a
los turistas y generar en ellos el interés por visitar la parroquia como el
objetivo que se plantea la investigacion y generar recursos a los

habitantes involucrados en la actividad turistica.

Ademas se considera dar a conocer no solo a turistas nacionales y

extranjeros a través de la campafia publicitaria sino que también se debe
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dar a conocer a las personas aledafias e involucradas a la actividad
turistica sobre lo que se desarrollara en la campafia publicitaria para dar a

conocer los atractivos turisticos de la parroquia de Salinas.

Con estas manifestaciones se considera importante el desarrollo
principalmente de la marca de la parroquia que represente y abarque la
cultura, historia e identidad de la parroquia ademas el desarrollo de
estrategias impresas audiovisuales, radiales, web y publicidad alternativa

con la aplicacion de las nuevas N'tics.

5.2. Recomendaciones

Se recomienda hacer las alianzas estratégicas con las principales
organizaciones e instituciones que son gestores ademas de la atencion
que brindan a este tipo de proyectos en este sentido el Ministerio de

Cultura y el Municipio de la ciudad de Ibarra.

Se recomienda la utilizacion de los medios de comunicacién
comunitarios para difundir en los sectores aledafios a la parroquia, que
también le prestan la atencion pertinente a este tipo de iniciativas,
ademas de que ahora estos medios tienen mas respaldo gracias a la

nueva ley de comunicacion.

Las principales autoridades de la parroquia deben involucrar a todos
los sectores turisticos y culturales de la parroquia y llegar a acuerdos
mutuos entre todas las partes para el beneficio de todos ya que entre mas

personas oferten sus servicios y compartan la cultura con quienes visiten

83



la parroquia mas atractivo y diverso serd para los turistas nacionales y

extranjeros.

También se recomienda a las personas involucradas en la actividad
turistica dar el debido interés y compromiso, ademas de compartir sus
experiencias, sugerencias y aportes para la difusién de sus productos o
servicios a través de la campafa publicitaria ya que seran los principales

beneficiarios de esta iniciativa.
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CAPITULO VI

6. PROPUESTA ALTERNATIVA

6.1. Titulo de la propuesta

DESARROLLO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA
FOMENTAR LOS ATRACTIVOS TURISTICOS Y CULTURALES DE LA
PARROQUIA RURAL SANTA CATALINA DE SALINAS.

6.2. Justificacién e importancia

Salinas es una parroquia en constante desarrollo tanto turistica como
cultural, con gente emprendedora que en la actualidad esta haciendo uso
de sus conocimientos y saberes ancestrales para ofertar su cultura e
historia, sobre todo el turismo que se da con la rehabilitacién de la ruta del

tren Ibarra-Salinas.

Por esta y otras razones es importante desarrollar una propuesta
alternativa porque que apoya al rescate de la cultura de esta parroquia al
lograr atraer mas turistas para que los habitantes demuestren su interés
por compartir con quienes los visiten y que estos a su vez aprecien y
valoren las presentaciones de las manifestaciones culturales como la
musica y el baile que es la bomba que les identifica a los afroecuatorianos

y es parte de su identidad.
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Ademas que si se aumenta la demanda de turistas se manifestaran
mas ofertas de productos y servicios lo que dara pas6 a generar fuentes
de trabajo, a generar mas plazas de trabajo, y al aumento de ingresos
econdémicos a las personas involucradas a la actividad turistica y cultural

de la parroquia.

Es por esta razon que se necesita impulsar a través de una camparfa
publicitaria las riquezas turisticas y culturales de la parroquia que genere
mMAs turistas nacionales y extranjeros no solo a través del tour que ofrece
la empresa ferrocarriles del Ecuador sino promocionar esta parroquia en
otros sectores y que no necesariamente opten por el ferrocarril ya que
también cuenta con espacios recreativos como otra opcion de visitar este

sector.

Para Curto, V., Rey, J., Sabaté, J., & Sanchez, F., (2011) en su obra
Redaccion Publicitaria dice.

‘Una campana publicitaria puede tener un elevado nivel de
complejidad debido a la utilizacién de diversas técnicas de comunicacion,

de multitud de soportes y para varias categorias de publicos” (p.50).

Para esto necesitamos generar propuestas a través de los diferentes
medios de comunicacién, de una forma creativa para persuadir a turistas
nacionales y extranjeros que sientan el deseo por descubrir lo que oferta
esta parroquia, explorar su historia, su cultura, su identidad ademas de

sus parajes, su climay su gente.
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6.3. Fundamentacion de la propuesta

6.3.1. Fundamentacioén cultural

Para Pais, M., (2011) en su obra Cultura, juventud, identidad.: Una

mirada socioantropoldgica del Programa Cultural en Barrios dice.

‘La cultura se convierte en una herramienta fundamental para la
transformacion personal y social, revirtiendo el proceso de fragmentacion

para convertirlo en uno de inclusion social” (p.149).

En la actualidad se habla mucho sobre el rescate y la revalorizacion
cultural, ademas existen diversas instituciones encargadas de este tema,
con el desarrollo de esta propuesta se aporta significativamente al rescate

cultural de esta parroquia,

6.3.2. Fundamentacion turistica

Para Kekutt, E., (2014) en su obra Turismo: Herramienta Social dice.

“La participacion de la poblacién local es un elemento de primera

importancia en el Turismo Rural, pero es en el Turismo Comunitario

donde alcanza su maxima expresion” (p. 50).

Es asi que los habitantes de esta parroquia le han apostado al turismo
comunitario como una fuente importante de economia y es de ahi la
importancia de emplear una propuesta alternativa para mostrar lo que

esta parroquia oferta.
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6.3.3. Fundamentacion econémica

El desarrollo de esta propuesta permitira atraer mas turistas a este
sector, generar mas plazas turisticas, aumentar la demanda de servicios,
y sobre todo generara mejores ingresos econdémicos a la poblacién
involucrada a la actividad turistica y cultural de la parroquia.
6.4. Objetivos

6.4.1. Objetivo general

Promocionar los atractivos turisticos y culturales de la parroquia rural

Santa Catalina de Salinas, canton Ibarra.

6.4.2. Objetivos especificos

o Disefar estrategias publicitarias para la promocién de los atractivos

turisticos y culturales.

o Generar puntos para la promocion de los atractivos turisticos y

culturales de la parroquia

o Establecer una propuesta de comunicacion para la difusion de la

propuesta alternativa.

6.5. Ubicacion sectorial y fisica

Dentro de las parroquias rurales del canton Ibarra, provincia Imbabura,

se encuentra la parroquia rural Santa Catalina de Salinas.
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Para de adentro. (2014) en su obra Salinas de Ibarra. Recuperado de
http://www.deadentro.ec/index.php/es/turismo/2891-salinas-de-ibarra dice.

“En el valle interandino de Imbabura, a 30 km de Ibarra esta Salinas, un
valle seco fértil de clima calido donde domina la produccién de cafia de
azucar.” (vida, 2014)

Esta parroquia ademéas genera mucho interés por su clima célido que
es otro factor importante para el turismo, se limita al norte con la parroquia
rural La Carolina, al este se encuentra el rio Mira, al oeste y al sur se

limita con el canton Urcuqui.

Grafico 12. Mapa Ecuador-Imbabura, Ibarra-Salinas

FRUVINVIA UL IMDADUNA

DATOS GENERALES:
PROVINCIA: IMBABURA
CANTON: IBARRA

Fuente: http://www.monografias.com/trabajos91/mancomunidad-gobiernos-

municipales/mancomunidad-gobiernos-municipales.shtml
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6.6. Desarrollo de la propuesta

6.6.1. Plan publicitario

6.6.1.1. Andlisis

El gobierno autbnomo descentralizado de la parroquia Santa Catalina
de Salinas no ha empleado antes un plan de publicidad para promocionar

los atractivos turisticos que posee.

No se ha desarrollado las debidas investigaciones para la correcta
realizacion de una campafia publicitaria, se han empleado revistas, cufias
radiales sin un objetivo claro y sin considerar a que grupo objetivo se

dirige.

Salinas cuenta con grandes atractivos turisticos que no han sido
mostrados adecuadamente para la atraccion de turistas a la localidad, si
bien gracias a la rehabilitacion del ferrocarril se ha logrado exponer
Salinas a nivel nacional pero no ha generado un gran impacto, ademas de
que es el unico medio por el cual los turistas llegan a conocer la parroquia

y sus atractivos.

Esta campafia busca recolectar la informacion necesaria para la
correcta aplicacion de los medios publicitarios a desarrollar y para
determinar en qué medios de comunicacién lograr una adecuada difusion
de los mismos, que genere un gran alcance, mayor impacto y que pueda
crear el interés y la atencion del grupo objetivo en este caso turistas

nacionales e internacionales.
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6.6.1.2. Anélisis FODA

Este sistema se implementa con la finalidad de puntuar la investigacion
hacia cuatro factores determinantes, para optimizar el manejo de la

informacién obtenida.

Grafico 13. FODA
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Elaborado por: La investigadora

6.6.1.3. Objetivos publicitarios

a. Objetivo general

Crear el medio publicitario adecuado que permita el posicionamiento de
la marca Salinas, “encanto afrocultural” como referente de turismo

comunitario.
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b. Objetivos especificos

o Contribuir a mejorar la imagen institucional de la parroquia de Santa

Catalina de Salinas.

o Dar a conocer los atractivos turisticos de la localidad mediante la

correcta difusion en los diferentes medios de comunicacion.
6.6.1.4. Audiencia - Target

Para la seleccion del grupo objetivo se toma en cuenta las siguientes
variables, que nos ayuden a determinar quién es nuestra audiencia, a
quien va dirigida la propuesta.

a. Segmentacién demografica

Turistas hombres y mujeres nacionales y extranjeros entre 18 a 65

afos, econémicamente independientes.

b. Segmentacion geografica

Ecuador, provincia Imbabura, cantén lbarra, parroquia rural Santa

Catalina de Salinas, clima calido, se ubica a 1639 m.s.m.

c. Segmentacion psicografica

Estilo de vida liberal, aventurero, personalidad extrovertida, sociable,

nivel socioeconémico bajo medio, medio, medio alto y alto.
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6.6.1.5. Actualizacién de la marca

La identidad institucional de la marca salinas ya que actualmente
cuenta con un logotipo no muy solido, desde la parte grafica y tampoco

muy claro desde la parte contextual.

La identidad actual representa Unicamente a Santa Catalina de Salinas
COMO una parroquia en un aspecto general, percepcion que se obtiene del
logotipo al momento de visualizar los colores, las formas y tendencia en la

gue esta fue creada en un principio.

Para la actualizacion de la marca se optdé por el manejo de otro
contexto, desde un punto vista turistico con un enfoque cultural, ademas
de la incorporacién de nuevas tendencias de disefio vanguardistas cuyo
resultado permitird desarrollar una imagen institucional solvente y
visualmente atractiva que cumpla todos los parametros y requerimientos

previamente establecidos y mencionados con anterioridad.

Con la actualizacion de la marca se quiere conseguir un impacto
positivo en un grupo meta mucho mas amplio, ademéas del
posicionamiento de la parroquia y todos sus atractivos turisticos mediante

el uso de la identidad cultural.

Santa Catalina de Salinas es un referente de turismo comunitario
debido a la riqueza patrimonial llena de cultura e historia, todo este

contexto se refleja en el mensaje del nuevo slogan a crear.
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6.6.1.6. Estrategia publicitaria

Para el desarrollo de las estrategias publicitarias se considera la
implementacion de elementos de alto grado persuasivo, ademas de las
necesidades publicitarias expuestas por sus habitantes a través de una
previa investigacion de campo, se procede a desarrollar las siguientes

piezas publicitarias:

o Creacion de una alternativa audiovisual para television.

Basada en la a investigacion de campo se decide por la
implementacion de un spot que no sobrepase el minuto de tiempo

debido a los costes de difusion en television.

o Creacion de una alternativa audiovisual para redes sociales.

Por la afluencia y el impacto positivo que genera las redes sociales
ante la posibilidad de compartir todo tipo de contenidos audiovisuales
se optd por la implementacion de un video de mayor duracién de
tiempo en base a os mismos parametros establecidos para el spot de

television.

o Creacion de un catalogo fotografico.

En la actualidad y gracias a las nuevas tecnologias las personas se
involucran hacia la fotografia de manera empirica, debido a que hoy se
maneja todo lo que son contenidos visuales, es por esto que se
considera la implementacion de un catalogo fotografico que refleje

atractivos turisticos de la localidad.
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a. Concepto creativo

La realizacion de la campafa publicitaria expresa las cualidades
tangibles e intangibles de la parroquia, destacando la alegria de sus
pobladores, muestra la cultura, la rigueza patrimonial que posee, estos
factores se reflejan tanto en la propuesta audiovisual como en la

propuesta grafica.

Este concepto permite mostrar lo que representa Salinas, que es
Salinas, tomando en cuenta la ética profesional, sin hacer mal uso y
abuso de la propuesta, lo cual se plantea presentar al grupo objetivo la
realidad de lo que ofrece la parroquia a través de imagen y sonido y
tomando en cuenta las riquezas culturales y patrimoniales como las

tradiciones, identidad, atractivos turisticos y gastronomia.

Se pretende vincular de manera coherente la identidad solida de lo que
representa parroquia como ente propulsor del turismo comunitario de la
mano del uso y aplicacion de colores y formas atractivas las cuales se
toman en cuenta a partir de una investigacion en base a tendencias

actuales de disefio vanguardistas.
6.6.1.7. Plan de medios

La seleccion de cada medio de comunicacion plantea todas las
posibilidades con sus respectivas ventajas y desventajas, de esta manera

se realiza un andlisis minucioso acerca de las debilidades y limitantes de

cada medio seleccionando las siguientes:
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a. Publicidad audiovisual

Para el desarrollo esta estrategia visual se desarrolla dos formatos, el

primero para television y el segundo para redes sociales.

i. Anuncio para television

El desarrollo de un spot es la primera estrategia visual a emplear, la
difusién se realizara a través de un medio de comunicacion local, para
esto se realiz6 una investigacion de cobertura, calidad de sefial y
popularidad, de esta manera se designé a TVN canal el medio apropiado

gue cumple los requerimientos mencionados.

El alcance de la sefal de este medio cubre la sierra norte de pais,
tanto las provincias de Imbabura y Carchi, la importancia del uso de este
medio es que permite llegar a los habitantes mas cercanos de la region,
ademas de ser un canal reconocido a nivel provincial, y que nos brinda la

ayuda necesaria para cumplir el propésito de difusion.

Su transmisién se realiza durante un mes, de lunes a viernes, con
repeticiones de una vece por dia en horarios AAA, debido a que este
espacio genera mayor afluencia de televidentes y estar junto a la

programaciéon mas pautada del canal.

La primera propuesta publicitaria incorpora un mensaje audiovisual
novedoso, en donde se expone las riquezas tangibles e intangibles y los
lugares mas emblematicos de la parroquia, ademas de tomar como

referencia la popularidad que genera la ruta del tren.
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Costes de difusion

Para realizar una planificacion acorde a la difusion y pautaje se analiza
los siguientes rubros de acuerdo a las tarifas y programacion

proporcionada por TVN canal:

Paquetes publicitarios:

o Paquete n°1
Tabla 1. Paquetes publicitarios
N° spots Dias Transmision Costo
1 Lunes a viernes 1 spot diario 72.00

Fuente: TVN Canal
Elaborado por: La investigadora

o Paquete n°2
Tabla 2. Paquetes publicitarios
N° spots Dias Transmision Costo
10 Lunes a viernes 1 spot diario 396.00

Fuente: TVN Canal
Elaborado por: La investigadora

o Pagquete n°3
Tabla 3. Paquetes publicitarios
N° spots Dias Transmision Costo
22 Lunes a viernes 1 spot diario 792.00

Fuente: TVN Canal
Elaborado por: La investigadora

Transmision spot publicitario:

o Programacion triple AAA
Tabla 4. Programas publicitarios

Programa Prisma informativol  Prisma informativo Il  Prisma informativo Il

Horario 07:00 a 08:30 13:30 a 14:00 19:00 a 20:00

Fuente: TVN Canal
Elaborado por: La investigadora
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Anuncio para redes

El desarrollo de un video es la segunda estrategia visual a emplear, su
difusidn se la realiza en las diferentes redes sociales, de igual manera se
considera el alcance y popularidad que tienen estos medios en la
actualidad, los cuales destacan a Facebook como la mayor red social a
nivel mundial y YouTube como el canal de videos méas accesible para los

usuarios.

Debido al gran alcance de estos medios, esta propuesta audiovisual
permite llegar al grupo objetivo enfocado a grandes masas de personas a
nivel nacional e internacional, gracias a su rapida difusion, es por esto que
se determina el uso de estos medios, gracias a que permite exponer lo
gue se desea publicar, en este caso la propuesta audiovisual para redes

sociales.

Facebook es una red social de gran alcance mundial que permite al
usuario interactuar con todo tipo de contenido, debido al que el usuario se
hace participe indirectamente de esta campafia compartiendo entre
amigos y familiares, logrando que estas personas visualicen y se genere

una cadena de difusidbn mas poderosa que cualquier medio convencional.

YouTube es una plataforma de alojamiento de contenido audiovisual,
con reproduccion en linea, gracias a su popularidad y versatilidad permite
subir contenidos en alta calidad, su manejo es similar a Facebook ya que
se logra interactuar y compartir contenidos, ademas brinda la informacion

de poder conocer cuantas personas han visualizado el contenido.
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b. Publicidad impresa

La creacion de un catdlogo fotografico es la ultima estrategia
publicitaria a desarrollar, su difusidén se realiza mediante la entrega en las
principales agencias de viajes, instituciones educativas, cooperativas de
transportes, tanto local como a nivel nacional, tomando en cuenta que el

grupo objetivo es bastante amplio, no restringe clase social, cultura, etc.

La seleccion de este medio se realiza gracias a la facilidad que brinda
de poder exponer fotografias, y la versatilidad del mismo de poder adaptar
los formatos a las necesidades fotogréficas, a la vez es un medio bastante

amigable para los usuarios que acceden a estos catélogos.

El catalogo es una pieza publicitaria que esta dentro de los medios
publicitarios convencionales, sin embargo sobresale de este grupo por la
carga gréfica que maneja, las personas se sienten involucradas

directamente con la fotografica en tiempo y espacio.

El formato del catalogo fotografico serd en A5, a color, incluye una
descripcion rapida del atractivo turistico e informacion importante, se
implementa disefio creativo y agradable, para lograr que los turistas

sientan el interés de conocer las atracciones expuestas en el catalogo.

Las fotografias que se emplean cubren las locaciones o parajes que
estan dentro de los lugares de excursion que ofrece la ruta del tren, este

medio engloba todo lo que Salinas ofrece a sus visitantes.
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6.6.1.8. Cronograma de recursos publicitarios

Dentro del cronograma de difusion se establece la difusion de la
campafa publicitaria por un periodo de cuatro meses en los cuales se
jerarquiza difundir las piezas publicitarias de la siguiente manera: el spot
para television durante el primer mes de la campafa publicitaria, el spot
para redes sociales se difunde los dos primeras meses a través de las
diferentes plataformas, finalmente el catalogo y los afiches con una

duracion de tres y cuatro meses.

Tabla 5. Cronograma de recursos publicitarios

Tiempo Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4

Recursos 123 4123412341234

Publicidad audiovisual

Spot para TV

Spot para RS

Publicidad impresa

Catalogo fotografico

Publicidad alternativa

Elaborado por: La investigadora
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6.6.1.9. Presupuesto

Tabla 6. Presupuesto

Medios Cantidad Costo unitario Costo total

Publicidad audiovisual

Spot para TV 22 792.00 792.00

Spot para RS 1 50.00 50.00

Publicidad impresa

Catélogo fotografico 250 2.00 500.00
Publicidad alternativa 250 1.50 375.00
TOTAL 1717.00

Elaborado por: La investigadora
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6.6.2. Marca Salinas

6.6.2.1. Proceso

a. Investigacion

El gobierno autbnomo descentralizado de Salinas ha creado la marca
“Parroquia Salinas de Ibarra, puerta al pacifico,” tomando en cuenta la
cultura afro descendiente, las pipas de sal y sus cafaverales mediante
ilustraciones estilizadas que se conjugan en un circulo. Esta marca seria
usada en camisetas, en afiches, oficios, etc. ha sido su imagen durante

estos ultimos afios pero no ha logrado tener un mayor impacto.

Grafico 13. Logotipo Salinas

&
PARROQUIA

e SALINAS
SALINAS DE IBARRA

UERTA AL PACIFICO
DE IBARRA PUERTA AL PACIFICC

PUERTA AL PACIFICO

Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado de Salinas

Es por esta razén que realiza la actualizacion de la marca, para lo cual
se opta por la simplicidad de los elementos tangibles e intangibles que
englobe todo lo que representa Salinas, que sea agradable, sencillo y
gue defina los colores representativos de la parroquia, que logre quedarse
en el consiente de los turistas, tomado en cuenta los siguientes puntos:

cultura anfrodecendiente, mina de sal, cafiaverales.
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b. Anélisis de simbolos

i. Cultura afro descendiente

Salinas ha sido y sera reconocida por ser un lugar de los muchos
asentamientos de la cultura afro ecuatoriana en el norte del pais, como
resultado de la fuga de esclavos de embarcaciones, siendo este un punto

muy importante a tomar para el desarrollo de la marca.

ii. Minas de sal

Salinas posee una gran rigueza patrimonial gracias a la explotacion de
las minas de sal siendo este un factor muy importante y que ademas
permitié que sea reconocida en la zona norte del pais por ser un principal

camino de comercializacion de la zona norte del pais.

En la actualidad, gracias a la intervencion del gobierno local se ha
logrado preservar uno de estos lugares convirtiéendose en el Museo de
Sal.

iii. Canaverales

Los cafaverales de la parroquia de Salinas son el principal referente de
la localidad, de ahi se tomé en cuenta en uno de sus simbolos patrios,
debido a que existe abundante presencia de esta planta en sus
alrededores y que ademas comprende una de la fuentes de ingresos
econdémicos para los habitantes del sector, que se mantiene hasta la

actualidad.
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c. Andlisis de los colores

Se ha optado para la seleccion de colores nuestros factores anteriores
y el principal para tomar en cuenta son los cafiaverales, es asi que se usa

el color verde el Unico que represente a la parroquia.

Gréfico 14. Degradacion del color verde

Elaborado por: La investigadora

De igual manera, tomando en cuenta que Salinas posee un agradable
clima calido y por sus atardeceres que tifien sus cielos con colores

naranjas también se toma cuenta este color.

Grafico 15. Degradacion del color naranja

Elaborado por: La investigadora

Siendo Salinas una tierra ancestral por la produccién de sal y por ser
un territorio de asentamientos de afro descendientes que caracteriza a la

zona norte del pais se usa el color café y sus respectivas degradaciones.

Grafico 16. Degradacion del color naranja

Elaborado por: La investigadora
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d. Anélisis de las formas
i. Cultura afro descendiente
La representacion de la cultura afro descendiente se consider6 como

primer punto para el desarrollo de la marca, tomando en cuenta que es el

principal icono de la cultura de la parroquia de Salinas.

De esta forma se toma en cuenta la silueta del rostro de la mujer afro
descendiente, de una forma simple y estilizada, con las degradaciones del

color café y naranja.

Gréfico 17. Cultura afro

Elaborado por: La investigadora
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ii. Cafaverales

Las hojas de la cafia de azucar otro icono importante a considerar, ya
gue es notable la presencia de esta planta en la localidad representada

para el desarrollo de la marca.

Por esta razdn se representa por tres hojas de diferentes tamafios y

derivaciones del color verde, de igual manera se estilizo en su totalidad.

Gréafico 18. Canaverales

I
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Elaborado por: La investigadora
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e. Isotipo

El isotipo enmarca todos estos factores importantes de la parroquia
reflejados de una manera estilizada, simple y agradable, evitando

ocasionar un efecto visual negativo, cargado de elementos.

Ademas de mostrar aquellos elementos intangibles como es la belleza
de la mujer afro descendiente, la riqueza histérica de la cultura y el

territorio.

Este isotipo busca quedarse en el subconsciente del consumidor final,
en este caso el turista, busca trascender y convertirse en la identidad de
la parroquia.

Gréfico 19. Isotipo

Elaborado por: La investigadora

Ademas se establecid una lluvia de ideas para el nuevo slogan para la
marca, debido que el anterior no da la prioridad e importancia a lo que
realmente representa Salinas, es asi que se determina usar el slogan
“Salinas, encanto afrocultural”’, con esto se establece exponer la tipografia
tanto a negativo como positivo, solo si sea en casos excepcionales que

asi lo requiera
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f. Andlisis de latipografia

El analisis tipografico se trabajé empleando tres principios
fundamentales de disefio, legibilidad, composicion, y dinamismo. De esta
manera seleccionamos una fuente tipogréfica que cumpla con estos tres
principios, cada uno de estos debe ser expuesto a posibles anomalias de

color y forma.

Una vez conjugada la imagen completa de la marca y la tipografia, esta
debe ser expuesta a una variacion de contrastes y pruebas en los peores
campos posibles en donde resulte como se puede aplicar e implementar

la marca.
i. Fuente Tipografica

Como se mencion6 con anterioridad para cumplir con los principios
establecidos se opta por trabajar con tipografia palo seco de la fuente

tipogréafica helvética, ya que es formal y tiene personalidad, brinda una

facil lectura
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Grafico 20. Tipografia

encanto afrocultural

Salinas

encanto afrocultural




6.6.2.2. Producto

A continuacién se muestra las posibles aplicaciones de la marca y sus

debidas prohibiciones.

a. Version - positivo

Gréfico 21. Logotipo version - positivo

Salinas

encanto afrocultural

‘ encanto afrocultural

. |
Salinas

encanto afrocultural encanto afrocultural

Elaborado por: La investigadora

b. Version - negativo

Gréfico 22. Logotipo version - negativo

- Salinas Salinas

encanto afrocultural

Salinas Salinas

encanto afrocultural
Elaborado por: La investigadora
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c. Rotacion de la marca

Las rotaciones que se detallan a continuacion son las Uunicas

permitidas en caso que asi se lo requiera.

Queda prohibida cualquier otra rotacion o distorsiones en escala u
opacidad, de igual manera alterar el color, degradar o cambiar el orden de
cualquiera de los elementos (tipografia o isotipo), cambiar la fuente
tipogréfica, agregar texturas, sombras, bordes o biselados.

Gréfico 23. Logotipo - rotacién

Salinas

encanto afrocultural

Salinas

encanto afrocultural
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d. Aplicacion de la marca

s SEINER
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6.6.3. Spot television

6.6.3.1. Proceso

Para el desarrollo del spot para television se realizd preproduccion,
produccion y postproduccion detallados a continuacion:

a. Preproduccion

Para el desarrollo de la etapa de preproduccion se establecié procesos

claves para conseguir los objetivos planteados.

i. Guioén literario

GUION LITERARIO

Salinas
“encanto afrocultural”

Direccion y Produccion:  Jennyffer Chauca
Teméatica: Turismo
Duracién: 00:01:05

Premisa: Ven a Salinas, y descubre la magia de su afro cultura, llena de
colorido, gastronomia y hermosos parajes.

N° ESCENA PLANO DESCRIPCION AUDIO DUR.
. Background = Animacion de la . 3
1 Marca Salinas ninguno
marca marca seg.
Ferrocarril en Turistas parte .
o ; Mdsica 1
2  estacion de tren | Plano general posterior del .
. instrumental | seg.
Ibarra Ferrocarril
Repique de la Musica
Campana Piq instrumental
> : campana de la 2
3 | estacion deltren = Primer plano - Efecto de
estacion del tren . seg.
Ibarra sonido
Ibarra
Campana
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NO

10

11

12

13

14

15

ESCENA

Rieles del
ferrocarril

Llegada
ferrocarril a
Salinas

Parroquia Salinas

Turistas

Estacion del tren
Salinas

Nifa

anfrodecendiente

Iglesia

Vestimenta
tradicional

Mujer afro
descendiente

Murales

Mujer danzando

Turistas bailando

PLANO

Plano general

Plano general

Gran plano
general
(Time-lapse)

Plano
conjunto

Plano general

Primer plano

Plano abierto
(picado)

Plano detalle

Primer plano

Plano medio
(Till up)

Plano medio
corto

Plano medio
corto
(Two shoot)

DESCRIPCION

Viaje a través del
cabina de
conduccion del
ferrocarril

Magquinista

dirigiendo la
llegada del
ferrocarril

Vista de la
parroquia de
Salinas

Turistas
caminando hacia
la camara

Turistas en
Estacion del tren

Nifla voltea a
mirar sonriente
la camara

Capula de la
Iglesia

Sala etnografica

Sefiora
caminando con
pafiuelo tipico en
la cabeza

Mural de las
mujeres afro
descendientes

Mujer bailando
con la botella
sobre la cabeza

Turistas
disfrutando
bailando.
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AUDIO

Mdusica
instrumental
Efecto de
sonido
Movimiento
del tren

Mdusica
instrumental
Efecto de
sonido
Arribo del
tren

Mdsica
instrumental
Mdsica
instrumental
Musica
instrumental
Mdusica
instrumental
Mdusica
instrumental
Mdusica
instrumental
Mdusica
instrumental

Musica
instrumental

Mdusica
instrumental

Musica
instrumental

DUR.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.



NO

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

ESCENA

Pies bailarinas

Adolecentes

bailando

Guia turistica

Flores

Flores

Murales

Emprendimiento

Manos de mujer
anfrodecendiente

Centro
gastronémico

Estatua parque
central

PLANO

Plano medio
corto
(three shoot)

Plano
conjunto

Plano

conjunto

Plano detalle

Primer plano

Plano medio
Travelling

Plano medio
corto

Primer plano

Plano general

Plano general
(Time-lapse)

DESCRIPCION

Movimientos de
las piernas y
faldas de las

bailarinas

Adolescentes
bailando para el
recibimiento de

turistas

Guia explicando
los murales

Flores en
movimiento

Flores en
movimiento

Mural mujer
afrodescendiente
cocinando

Rostro mujer
chef

Manos de mujer
cortando una
fruta

Turistas en el
centro
gastronémico
Palenque

Toma nocturna
de estatua del
parque
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AUDIO

Musica
instrumental

Mdsica
instrumental

Mdusica
instrumental
Mdusica
instrumental
Efecto de
sonido
Viento
Mdusica
instrumental
Efecto de
sonido
Viento

Musica
instrumental

Mdusica
instrumental
Efecto de
sonido
Golpe tabla
Mdsica
instrumental
Efecto de
sonido
Cocina
Mdusica
instrumental
Efecto de
sonido
Ambiente

Musica
instrumental

DUR.

2
seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.



NO

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

35

ESCENA

Personas
caminando

Bailarinas

Bailarinas

Bailarinas

Estatua e iglesia

Plantas de tunas

Museo de sal

Pipa de sal

Nifia bailando

Tobogan

Piscina

PLANO

Plano
conjunto

Plano
conjunto

(Till up)

Plano
americano

Primer plano

Primer plano
(picado)

Primer plano
(Time-lapse)

Plano general

Primer plano

Plano detalle

Plano
conjunto

(contrapicado)

Plano
conjunto
(Three shoot)

DESCRIPCION

Personas
caminando en el
parque en la
noche

Mujeres bailando
en la noche

Mujeres bailando
en la noche

Mujeres bailando
en la noche
(pies)
Estatua y fondo
desenfocado de
la Iglesia

Plantas de tunas

Exteriores
museo de sal

Granos de sal

Pies de nifia
descalza

Nifia deslizando
por el tobogéan

Nifias
disfrutando en la
piscina
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AUDIO

Musica
instrumental

Mdsica
instrumental

Mdusica
instrumental
Efecto de
sonido
Gons de
tambor

Mdusica
instrumental

Mdusica
instrumental

Mdusica
instrumental
Mdsica
instrumental
Efecto de
sonido
Viento
Mdusica
instrumental
Mdsica
instrumental
Mdsica
instrumental
Efecto de
sonido
Risas
Mdusica
instrumental
Efecto de
sonido
Risas,
Chapuzon

DUR.
2

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.



NO

36

38

39

40

41

42

43

44

45

ESCENA

Piscina

Bombodromo
palenque

Paisaje

Mirando por la
ventana

Ventana de
transporte

Nifia
afrodescendiente

Cielo

Ojo
(persona

afrodescendiente)

Ferrocarril

PLANO

Plano medio

Gran plano
general

Gran plano
general

Primer plano

Gran plano
general

Primerisimo
primer plano

Plano general
(Time-lapse)

Plano detalle

Plano general

DESCRIPCION

Nifla saliendo de
la piscina

Gaviotas
volando sobre la
Laguna

Vista de paisaje
de Salinas

Turista mirando
por la ventana

Paisaje autopista
y cafiaverales

Nifia jugando

Cielo

Ojo cerrandose

Ferrocarril
cruzando el
puente
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AUDIO

Mdsica
instrumental
Efecto de
sonido
Risas
Mdsica
instrumental
Efecto de
sonido
Gaviotas
Musica
instrumental
Efecto de
sonido
Viento
Mdsica
instrumental
Mdsica
instrumental
Musica
instrumental
Efecto de
sonido
Risas
Mdusica
instrumental
Musica

instrumental

Musica
instrumental

DUR.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.



i. Plan derodaje

Direccion y Produccion:

Duracion:

Fecha

19/4/15

19/4/15

24/4/15

24/4/15

24/4/15

24/4/15

25/4/15

25/4/15

25/4/15

25/4/15

27/4/15

Hora Ini/fin

09:30/09:40

15:00/16:30

11:30/12:30

12:30/12:40

12:40/13:00

13:00/13:20

13:20/13:30

13:30/14:00

14:00/14:15

14:15/14:30

15:15/15:30

00:01:05

Pla

2

PLAN DE RODAJE

Salinas
“encanto afrocultural”

Jennyffer Chauca
Tema: Spot Salinas, encanto afrocultural

Tiempo: 4 meses N° Pagina:
int/ext = Personajes Locacién
ext. Turistas est. tren Ibarra
ext i puente lbarra -
' Salinas
turistas,
ext. magquinista, = est. tren Salinas
bailarinas
Int Turista centro gle
artesanias
Guia Murales de la
ext. . .
turistica parroguia
Int Chef Emprenqllmlentos
Salinas
int. Turista Sala etnogréfica
. . Centro
int. turistas .
gastronémico
Plantas museo de
ext. -
sal
ext/int - Museo de sal
int/ext Niflas Salinas
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Tiem.

10m

10m

30m

3m

10m

10m

5m

5m

5m

10m

8m



Fecha

16/5/15

16/5/15

16/5/15

16/5/15

27/6/15

27/6/15

1/7/15

1/7/15

1/7/15

10/7/15

10/7/15

Hora Ini/fin

16:15/16:30

16:30/16:40

16:40/17:00

17:00/17:30

20:00/20:15

23:00/24:00

15:30/16:00

16:30:17:15

17:15/17:30

15:00/15:30

15:30/15:45

Pla

int/ext

ext.

ext.

ext.

ext.

ext.

ext.

Int.

ext.

ext.

ext.

ext.

Personajes

Mujer
adulta

Iglesia

habitantes

bailarinas

turista

nifas
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Locacion

Flores parques

Parque central

iglesia Salinas

Estatuas parque

Parque central

Plaza del buen
Vivir

Canaverales

Mirador Salinas

Cielo Salinas
Piscina
Bombodromo

Bombodromo
Palenque

Tiem.

10m

3m

10m

10m

5m

15m

5m

10m

5m

15m

5m



b. Producciéon

Para la realizacion de la etapa de produccion audiovisual se utilizé los

siguientes recursos detallados a continuacion:

o Equipos.-

Se utilizé un tripode, camara canon EOS 60D, objetivos estandar 50 mm y
efs18-135 mm

o lluminacién.-

Se utilizé iluminacion natural, debido a que las grabaciones se realizaron

en exteriores, por lo general en la tarde.

o Sonido.-

Se utilizé6 musica instrumental, se buscé archivos de efectos de sonido,

voz en off Sr. Marlon Chiliquinga TVN canal.

i. Material grabado

ferrocarril

iglesia mujer murales
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pipa de sal turistas

c. Postproduccién

Para la etapa de posproduccién audiovisual se utilizé programas de
Adobe, entre estos Adobe Premiere CC, Adobe Media Encoder CC,
Adobe After Effects CC y Adobe Audition CC.
i. Adobe Premiere

Se realizé la importacion de archivos de la produccion previamente

seleccionados de acuerdo a las especificaciones del guion literario para

armar la secuencia, y realizar los primeros cortes de tomas.

MATERIALE

Eti
[ ]
[ ]
[ |
| ]
[ |
| ]
[ |
[ ]

00:00:086:28 Ajustar v I v A 00:00:46:02

> » s (= =)

00:00:086:28

L Rl

I

€w 3

Adobe Premiere
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00:00:09:17 v % 00:00:46:02

Adobe Premiere

ii. Adobe After Effects

Se realizé correccion de niveles, curvas, encuadres, movimientos de
camaras, se estabilizo escenas, se manipulo velocidades para timelapses,
se realizé transiciones, reduccion de grano, intros y outros, se realizo
trabajos puntuales en cada escena, como colocacion de flares, luces,

vifietas, se corrigio bgcolors, se realiz6 degradados y desenfoques.

> 1 [VINETA]
4 =1 [BG COLOR]
B 5 ) [MVI_6991MOV]

dobeAfter Effects CS6
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iii. Adobe Audition

Se realizd la limpieza de ruidos, arreglos, correccion de niveles,

masterizacion de la voz en off, sonido ambiente y efectos especiales

ademas de cortes de musica.

Espacio de trabajo: | Predeterminado G| © Buscar en la Ayuda.

deonda | (5] Multipista (e |
= Editor: SPOT INSTITUCIONAL Audio Extraido.wav

ms 02 o [ERRY
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

o || ooty ARV A A A Ao AN A A o e o

ottt e AR VoA A A Ao A o ot

Historial

vkbiena en 0.30 segundos — — -
Adobe Audition

iv. Adobe Media Encoder

La exportacion se realiz6 tomando en cuenta el tipo de dispositivo o
plataforma en el que se va a reproducir, estandares, peso adecuado, se

exporto en dos perfiles, calidad media y calidad alta.
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Grupos y ajustes preestablecidos del usuario

¥ Ajustes preestablecidos del sistema

+ DNxHD HXFOP1a
» H264

B pispositivos

» Android

» M6

> Nook
> Tablets
> Tivo
= otro

@ video web
> Flash
¥ Vimeo

» YouTube

ificacidn actualmente,

fiadir carpeta

OMAS (CALIDAD MEDIA) Grupos y ajustes preestablecidos del usuai
¥ Ajustes preestablecidos del

POT TV

» DNxHD MXFOP1a

F H264

B Dispositivos

> Android

» Apple

» Kindle

» Movil

» Nook

» Tablets

* Tivo

Dot

olo audio
Origen: SPOT TV (SALINAS_3.prproj) @ Video web
+ Flash
00:00:10
» vimeo
ualizacicn de salida » YouTube
Nombre de archivo outube
Ruta de acceso: C:\User
Formato: DNxHD MXF
Ajuste preestablecido:

Video:
Velocidad de bits:
Audio:

6.6.3.2. Producto
Se trabajo en calidad full HD 1080p = 1920 x 1080 (16/9), velocidad de

treinta fotogramas por segundo, con duracion de un minuto con cinco

segundos.
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Salinas

encanto afrocultural
Visitanos también f D " Ei
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6.6.4. Video turismo

6.6.4.1. Proceso

De igual manera el video para redes sociales se realizd preproduccion,
produccion y postproduccion:

a. Preproduccion

i. Guiodn literario

GUION LITERARIO

Salinas
“encanto afrocultural”

Direccién y Produccion: Jennyffer Chauca

Temaética: Turismo
Duracion: 00:02:30
Premisa: Ven a Salinas, y descubre la magia de su afro cultura, llena de
colorido, gastronomia y hermosos parajes.
N° ESCENA PLANO DESCRIPCION AUDIO DUR.
1 Marca Salinas Background | Intro animacion de 3
marca la marca seg.
Oio Musica 1
2 ( ersor{a afro) Plano detalle Abrir de ojos Solomon se
P Vandy 9
Musica 1
3 Luna Primer plano Luna llena Solomon
seg.
Vandy
Musica
4 Texto Background - cultura Solomon 5
afrodescendiente seg.
Vandy
, Gran plano Vista de la Musica
Parroquia . 1
5 Salinas general parroquia de Solomon seg
(Time-lapse) Salinas Vandy '



NO

10

11

12

13

14

15

16

17

18

ESCENA

Nifia bailando

Texto

Ventana de
transporte

Bombodromo
palenque

Texto

Plantas de
tunas

Plantas de
tunas

Guia turistica

Murales

Texto

Vestimenta
tradicional

Flores

Flores

PLANO

Plano detalle

Background

Gran plano
general

Gran plano
general

Background

Plano general
(Time-lapse)

Primer plano

Plano
conjunto

Plano medio
(Till up)

Background

Plano detalle

Plano detalle

Primer plano

DESCRIPCION

Pies de nifia
descalza

tierra de riqueza
patrimonial

Paisaje autopista
y caflaverales

Gaviotas volando
sobre la Laguna

abre sus puertas

Plantas de tunas

Plantas de tunas

Guia explicando
los murales

Mural de las
mujeres afro

disfruta de la

comodidad, te
damos la
bienvenida

Sala etnografica

Flores en
movimiento

Flores en
movimiento
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AUDIO

Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy

DUR.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.



NO

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

ESCENA

Atencion
cafeteria

Turistas
desayunando

Texto

Murales

Emprendimiento

Manos de mujer
anfrodecendient
e

Centro
gastronémico

Plato tipico

Turista

Turistas

Texto

Ferrocarril en
estacion de tren
Ibarra

PLANO

Primer plano

Plano medio
largo

Background

Plano medio
Travelling

Plano medio
corto

Primer plano

Plano general

Primer plano

Plano medio
corto

Plano medio

corto

Background

Plano general

DESCRIPCION AUDIO
Mujeres Musica
atendiendo en la Solomon
cafeteria del tren Vandy
Turistas Musica
desayunado Solomon
cafeteria Vandy
prueba su Musica
exquisita Solomon
gastronomia Vandy
Mural mujer Musica
afrodescendiente | Solomon
cocinando Vandy
Mdasica
Rostro mujer chef = Solomon
Vandy
Mdasica
Solomon
Manos de mujer Vandy
cortando una fruta = Efecto de
sonido
Cocina
Tunsé?]?rgn el Msica
A Solomon
gastronémico
Vandy
Palenque
Plato tipico de Mtljs'ca
Salinas Solomon
Vandy
Turista esperando Musica
Centro Solomon
Gastrondmico Vandy
Turistas Musica
Solomon
almorzando
Vandy
Encuentra , .
- - Musica
diversion &

L Solomon
entretenimiento, vand
disfruta del viaje y

Turistas parte Musica
posterior del Solomon
Ferrocarril Vandy
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DUR.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.



NO

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

ESCENA

Campana
estacion del tren
Ibarra

Ferrocarril

Rieles del
ferrocarril

Llegada
ferrocarril a
Salinas

Turistas

Tobogan

Piscina

Turistas
bailando

Mujer danzando

Pies bailarinas

Adolecentes
bailando

PLANO

Primer plano

Plano general

Plano general

Plano general

Plano
conjunto

Plano
conjunto
(contrapicado)

Plano
conjunto
(Three shoot)

Plano medio
corto
(Two shoot)

Plano medio
corto

Plano medio
corto
(three shoot)

Plano
conjunto

DESCRIPCION

Repique de la
campana de la
estacion del tren
Ibarra

Ferrocarril
cruzando el
puente

Viaje a través del
cabina de
conduccion del
ferrocarril

Maquinista

dirigiendo la
llegada del
ferrocarril

Turistas
caminando hacia
la camara

Nifia deslizando
por el tobogan

Nifias disfrutando
en la piscina

Turistas
disfrutando
bailando.

Mujer bailando
con la botella
sobre la cabeza

Movimientos de
las piernas y
faldas de las

bailarinas

Adolescentes
bailando para el
recibimiento de

turistas
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AUDIO

Mdusica
Solomon
Vandy
Efecto de
sonido
Campana
Mdusica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy

Mdusica
Solomon
Vandy
Mdsica
Solomon
Vandy
Mdsica
Solomon
Vandy
Efecto de
sonido
Risas,
Mdsica
Solomon
Vandy
Mdsica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy

DUR.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.



NO

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

ESCENA

Texto

Pipa de sal

Museo de sal

Iglesia

Estatua e iglesia

Mural

Texto

Muijer afro

descendiente

Nifa

anfrodecendient

e

Muijer afro

descendiente

Monumento

Plantas

Nifia

afrodescendient

e

PLANO

Background

Primer plano

Plano general

Plano abierto
(picado)

Primer plano
(picado)

Plano general
(Paneo)

Background

Plano medio
largo

Primer plano

Primer plano

Primer plano

Primer plano

Primerisimo
primer plano

DESCRIPCION

Descubre su
historia,
tradicion &
colorido

Granos de sal

Exteriores museo
de sal

Capula de la
Iglesia

Estatua y fondo
desenfocado de la
Iglesia

Tren de la libertad

Vive la magia de
su territorio
ancestral

Sefiora
caminando con
pafiuelo tipico en
la cabeza

Nifia voltea a
mirar sonriente la
camara

Sefiora
caminando

Monumento Juan
de Salinas

Palmeras parque
central

Nifia jugando
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AUDIO

Musica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy

DUR.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.



NO

55

56

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

ESCENA

Cielo

Estatua parque
central

Personas
caminando

Bailarinas

Bailarinas

Bailarinas

Luna

Bailarinas

Texto

Nifios

Ojo
(persona
afrodescendient
e)

Marca Salinas

PLANO

Plano general
(Time-lapse)

Plano general
(Time-lapse)

Plano
conjunto

Plano
conjunto

(Till up)

Plano
americano

Primer plano

Primer plano

Plano general

Background

Plano
conjunto

Plano detalle

Background
marca

DESCRIPCION

Cielo

Toma nocturna de
estatua del parque

Personas
caminando en el
parque en la
noche

Mujeres bailando
en la noche

Mujeres bailando
en la noche

Mujeres bailando
en la noche (pies)

Luna llena
Mujeres bailando
en la noche
todo esto & mas
en... Salinas,
encanto

afrocultural...

Niflos saludando a
la cAmara

Cierre de ojos

Outro
Marca Salinas
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AUDIO

Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy
Musica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy

Musica
Solomon
Vandy

DUR.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.

seg.



ii. Plan derodaje

PLAN DE RODAJE

Salinas
“encanto afrocultural”

Direccion y Produccion: Jennyffer Chauca
Tema: Spot Salinas, encanto afrocultural
Duracién: 00:02:30 Tiempo: 4 meses N° Pagina: 2
Fecha Horalni/fin Pla int/ext Personajes Locacién Tiem.
19/4/15 | 09:30/09:40 | 2 ext. Turistas est. tren Ibarra 10m
19/4/15 = 15:00/16:30 2 ext. ; puente lbarra— 5
Salinas

turistas,
24/4/15  11:30/12:15 | 6 ext. maquinista, = est. tren Salinas 30m

bailarinas
24/4/15 12:15/12:30 2  int,  €mpleadas = Cafeteriaest.de o

turistas tren
. ) . centro de

24/4/15 @ 12:30/12:40 1 Int Turista artesanias 3m
24/4/15 12:40/13:00 4 = ext. Guia Muralesdela | 4

turistica parroquia
24/4/15 13:00/13:20 2 Int Chef Emprendimientos |,

Salinas
25/4/15  13:20/13:30 1 int. Turista Sala etnografica 5m
25/4/15 13:30/14:00 4 int. turistas Centro 5m
gastronémico

25/4/15  14:00/14:15 1 ext. - P'amassrgfseo de | 5
25/4/15 @ 14:15/14:30 2 ext/int - Museo de sal 10m
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Fecha

27/4/15

16/5/15

16/5/15

16/5/15

16/5/15

16/5/15

27/6/15

27/6/15

01/7/15

01/7/15

01/7/15

10/7/15

10/7/15

17/7/15

25/7/15

Hora Ini/fin

15:15/15:30

16:15/16:30

16:30/16:40

16:40/17:00

17:00/17:10

17:10/17:30

20:00/20:15

23:00/24:00

15:30/16:00

16:30:17:15

17:15/17:30

15.00/15:30

15:30/15:45

15:45/16:00

20:00/20:30

Pla

3

int/ext

int/ext

ext.

ext.

ext.

Ext

ext.

ext.

ext.

Int.

ext.

ext.

ext.

ext.

Ext

ext.

Personajes

Niflas

Mujer
adulta

Iglesia

habitantes

bailarinas

Turista

Nifas

Nifilos
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Locacion

Salinas

Flores parques

Parque central

iglesia Salinas

Plantas parque

Estatuas parque

Parque central

Plaza del buen
Vivir

Canaverales

Mirador Salinas

Cielo Salinas

Piscina
Bombodromo

Bombodromo
Palenque

Parque Salinas

Luna

Tiem.

8m

10m

3m

10m

10m

10m

5m

15m

5m

10m

5m

15m

5m

5m

10m



b. Produccién
Para la realizacion de la etapa de produccion del video turismo se
utilizé los mismos recursos del spot para television, los mismos equipos,

iluminacién y sonido.

i. Material grabado

chef cielo est. tren Ibarra estatuas

turistas I turistas via del ferrocarril viaje en bus

Capturas de tomas grabadas
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c. Postproduccién

En esta etapa de posproduccion audiovisual se utilizé los programas
Adobe Premiere CC, Adobe Media Encoder CC, Adobe After Effects CC y
Adobe Audition CC.

Como se describié en el spot de television de igual manera se hizo el
mismo tratamiento de edicion en este video,

o correccion, arreglos, en Adobe Premiere.

o limpieza de ruidos en Adobe Audition.

o animacion para transiciones de texto en After Effects.

i. Adobe Premiere

00:00:18:07

‘Adobe Premiere
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ii. Adobe After Effects

Aobe After Effects

o Background tipografico

A diferencia del spot para television el video de turismo cuenta con
backgrounds animados de texto realizados en After Effects ya que se
consider6 no utilizar voz en off como estrategia para lograr el interés del
grupo objetivo, en este caso como este video estd expuesto a redes
sociales se desarroll6 la transicion de texto en idioma inglés y espafiol.

all this .
& more in... Salinas

afrocultural charm...
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. Adobe Audition

Espacio de trabajo: | Predeterminado RO Euscaren a Ayuda

nido:

Nombre

o/
Inicio Duracion

‘

Historial

Abierto en 1.93 3 5158MB 220840 2.0 GBlibre

Adobe Audition

iv. Adobe Media Encoder

+
nato A Formato Tamafi
v E INGLES.mov Grupos y ajustes preestablecidos del usuario
v Ajustes preestablecidos del sistema

ge Camara
AVC-intra
ov

DVCPRO

MPEG2
MXFOP1a
v [ Dispositivos
» Android
* Apple
dificacién x Microsoft Zune
> M
Origen: INGLESmov
» Tablets
» Tiio

DVD v Blu-rav

Nombre de archivo: INGLES.mp+
Ruta de acceso:

Formato:

Ajuste preestablecid
Formato

Vide:
Velocidad de bits:

Audio: Para afiadir una carpeta de in Afadir carpeta.

Adobe Media Encoder
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6.6.4.2. Producto

Se trabajo en calidad full HD 1080p = 1920 x 1080 (16/9), velocidad de
treinta fotogramas por segundo, con duracion de dos minutos con treinta

segundos.

+Salinas

' encanto afrocultural
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6.6.5. Catalogo

6.6.5.1. Proceso

Para la realizacion del catalogo se utiliz6 programas de Adobe, como
Adobe Photoshop CS6 y Adobe InDesign CS6

a. Informacion atractivos turisticos

Se puntualizé la informacién més importante de cada atractivo turistico.
i. Cultura afro

Se ubica principalmente en las provincias de Imbabura y Carchi, se
conoce como el lugar donde se dio los asentamientos del pueblo afro
ligados a la esclavizacion de la época en las grandes haciendas de estos
sectores.
ii. Salinas

Fue un centro econémico muy importante conocido por la produccion
de sal, se ubica en las inmediaciones de la antigua hacienda San
Clemente, hasta el afio 1847 fue propiedad de los padres Agustinos, en
1886 la venden a los padres Mercedarios quienes donaron una extension
de territorio para la construccion de la parroquia.
iii. Centro de industrias

Es un centro de emprendimientos donde se puede apreciar diversos

productos elaborados a base de materias primas como la mora y la cafa

de azlcar propia del sector.
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Iv. lglesia Santa Catalina de Salinas

En 1932 en la parroguia Santa Catalina de Salinas, canton lbarra,
aparece la imagen de la Virgen de Las Lajas grabada en una piedra, cada
afno la piedra crece con la imagen intacta de la Virgen, debido a ello se
construy6 un altar en la iglesia de la parroquia.

v. Centro Gastrondmico Palenque

La organizacibn comunitaria Palenque ofrece una fusién de comida
propia de la region con platos gourmet, los platos varian entre USD 4 y
10, sus principales productos para la preparacion de estos deliciosos

platos son la yuca, el camote, la quinua y otros

vi. Bombodromo Palenque

El Bombodromo Palenque es un complejo recreacional y cultural, este
centro cuenta con piscinas, tobogan, sauna, turco e hidromasaje, centro
gastrondémico, espacios verdes, laguna, en este lugar ademas se

desarrollan diferentes eventos culturales.
vii. Museo de sal

El Museo de sal se edific6 sobre la Ultima mina existente en la
localidad, muestra a los visitantes como fue el proceso de extraccion de la

sal que se encontraba mezclada con la tierra, a través de la coccion en las

pipas de sal, como lo hacian los mineros de aquella época.
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viii. Sala etnogréfica

La sala etnografica muestra la historia de los pueblos afros en Ecuador,
los primeros asentamientos, ademas permite observar la vestimenta,
herramientas, costumbres de la cultura, también muestra una galeria de

personajes afroecuatorianos destacados.
ix. Manifestaciones culturales

El baile de la bomba es una tradicion que se mantiene en la parroquia
de Salinas con el objetivo de rescatar la identidad cultural rica en
expresiones y alegria, actualmente existen varios grupos integrados por

adolescentes.

b. Material fotografico

bombodromoe

emprendimientos ferrocarrril iglesia

maquinista museo de sal rafaela

sala etnografica
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En Adobe Photoshop se realiz6 la configuracion de niveles, curvas y se
afadio vifietas en cada fotografia.

Nigeles de entraca:

x
Por defecto vin
cetr
! r
nat..
| )
| .
M | iPrevaaiar
s nnnll |
-
100 255

-
0

Nueies e gaiia:

-
[
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c. Portaday contraportada

La portada y contraportada también fueron realizadas en Adobe
Photoshop CS6, se aplico texturas para la portada y degradados para

destacar la Marca Salinas.

PS Achivo FEdicién Imagen Capa Texto Seleccién Filtro Vista Ventana Ayuda
!

%" x portada Lpsd al 16.7% (Relleno degradado 2 copia, RGB/8) x

2 Opacdad: 100%

& @ Rebnor 100%

f7 Rectinguo1

i o 4:Il v a
\ Salinas R

o Bl weceormee pana.. 5 N

o [‘j\")‘- Relleno degradad...

o A S resenodeoraiad..
17 Rectingub 1 copia ;,l
D7 ghostT @) copn3

5 ghostT(27)

Ol re B 710 A SR RFNS N X

w

Doc: 40.6 MB/102.0 MB

PS Achivo Edicien Imagen Capa Texto Seleccin Filto Vista Ventana Ayuda
My v ¥ Sekcoauom: [Grupo 3 ¥/ Mostrar contr. transf,

x | vestimentajpg = X portada L.psd al 16 rada.. x  contraportada.psd al 33.3% (alcaldia-ibarra, RGB/8#) *

L Salinas

encanto afrocultural

8

Bl o commconen.

), AN H

‘]P#nga_\\

&

T Tharra- Ecuador
B v

d S resenodegradad...

(2| L.

w

Doc: 10.1 ME/17.5 ME.
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d. Maquetacién

La maquetacion del catalogo se realizé en Adobe InDesign CS6 consta

de doce paginas.

= rchivo  Edicién  Maquetacién  Texto eto Tabla Ver Ventana Ayuda 75% v v @ v ublicacion digital = L
il Id Archivo Edi M; i Objeto  Tabla Ver V. Ayud: = Publ digital el B 20
m | Am s + i L g e P 4 @ |[A> | Elom Vvi@a Qe | == 24233 mm | | {1, Marco gréfico biscol+ v || |
= SsE g R B[] > | [ e—] 0 (0% > =y

*maquetacion.indd @ 75% X

o s B Bo [0 [o o o

o, Jro Jro Jeo Jro Jeo Joo [i00 [uio Jizo [i30 iso Jizo ico [iro Juso [iso Jooo [sio [s20 [s30 aso [oso Joeo Joro Joso Toso oo [3io [:2tm

obre la dtima

@ byt

>
e v £l
VPN B @ewe - < >l P
o oo 7 =
; == =

i Id Achivoe Edicién Maquetacion Texto Objeto  Tabla Ver Ventana Ayuda s% v | v @y @ Publicacién digital » | [P =18 X b
g P @ e B o 2w Eie VB a sl Tl [3]4253 mm| | £, [ Marco sifeo biscalr v | [

g Al D '3"7‘3 m\:i a2 % o |[F] > | [e— || O [100% > =Y o O

*maguetacion.indd @ 50% x | *Sin fitulo-1 ® 101% x|
i

[0 10 50, 20, 50 o 30 [, A

@ vemoof

4 Parrato| A.ps..

+T/ B gemen %
ik i1 o] s
%z | T &
Sl =
% a
Ay B ouee e
@ s o
oa@| j [ Folio

Ela.}|]

v 055 D), G
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6.6.5.2. Producto

El catalogo se hizo en formato A5 (210 x 148 mm), impresion papel

couche portada y contraportadal25gr, hojas internas 90gr.

NDUSTRRS s
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6.7. Impactos

6.7.2. Econdmico

Incentivar a la poblacion a vincularse a la actividad turistica generando
mas plazas turisticas logrando mantener una estabilidad economica a los
habitantes de este sector ya que seran los principales beneficiarios del

aumento de turistas.

6.7.3. Publicitario

Generar un gran impacto en el grupo objetivo que son los turistas

nacionales e internacionales despertando interés y curiosidad por conocer

la parroquia rural Santa Catalina de Salinas.

6.7.4. Turistico

Aportar gracias a esta propuesta alternativa al incremento de turistas

nacionales y extranjeros, generando un gran impacto en los mismos,

mostrando las riquezas turisticas y culturales de esta parroquia.

6.7.5. Cultural

Contribuir a la revalorizacién cultural de la parroquia, incentivar a la

poblacién a mostrar su cultura, sus saberes su historia, sus tradiciones a

quienes los visitan que permita a la poblacion compartir su cultura con

quienes los visitan.
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6.8. Difusidén

La difusion se realizara con el apoyo de las principales autoridades de
la parroquia de Salinas como es el Gobierno Parroquial Santa Catalina de
Salinas y la Fundacion Sembrando Nuestro Futuro, entidades interesadas

en promover esta campana publicitaria.

Ademas de hacer alianzas con las Instituciones publicas como el
Ministerio de Cultura y la Municipalidad de Ibarra como entidades que
apoyan a este tipo de iniciativas.
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Anexos:

Anexo |

Matriz categorial

CONCEPTO

CATEGORIA

DIMENSION

INDICADOR

La publicidad
tiene como
objetivo
fundamental
persuadir a
través de los
diferentes
medios de
comunicacion
para llegar a su
grupo objetivo.

Publicidad

Prensa

¢, Qué es Publicidad
de prensa?

¢,Cuando utilizamos
publicidad de
prensa?

Para que

Television

¢,Cual es el alcance
de la television?

¢, Qué elementos se
tomar en cuenta
para publicidad en
television?

Radio

¢,Como se emplea
Publicidad en radio?

¢ Por qué se utiliza a
la  publicidad en
radio como
complemento de
otros?

Internet

¢,Cuales son las
desventajas del
internet?

¢,Como se emplea
publicidad en
internet?

Exteriores

¢Por qué se realiza
publicidad en
exteriores

Cuando se debe
realizar publicidad
en exteriores?
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¢, Qué es el turismo
comunitario?

Turismo
comunitario ¢Quiénes realizan
turismo
comunitario?
El turismo surge ,
de la necesidgd ¢Cuales —son las
formas de turismo?
del hombre de Formas de
explorar nuevos turismo .Como  se  puede
horizontes, lo ﬁacer turismog
que ha dado Turismo ’
paso hoy en dia ¢, Cual es la
a que se importancia del
cor?v_lerta en una I ‘ancia del turismo
actividad mp?l:r?snnif €| comunitario?
lucrativa :Como influye el
turismo en la
sociedad?
Turismo como g,C_émo influye el
actividad turismo en la
. actividad
econdmica .
econémica?
., Qué es la cultura
Cultura afroecuatoriana?
afroecuatoriana | ¢Cudles son los
inicios de la cultura
Abarca afroecuatoriana?
conocimiento, ¢,Cual es la historia
creencias, arte, Histori it de la cultura
principios af::)gcrﬁla(t:gri:rr]z afroecuatoriana?
morales, leyes, ; C6
y Cultura en Imbabura ¢,Como llegaron las
costumbre; y personas afros a la
otras aptitudes, provincia?
habitos ; Cua
0% ¢Cual es la
adquiridos por el economia de los
hombre. ueblos
Economia de los | P :
pueblos afroecuatianos?
. ; Cudles son
afroecuatorianos | ¢~ ¢
actividades

econdmicas de los
pueblos afro?
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Anexo |l
Arbol de problemas

@usencia de turistas y por
ende no genera ingresos
econOmicos a las plazas
turisticas

*No es empleada de
manera adecuada por lo
cual no genera gran
impacto y no trasciende..
*Desconocimiento de lo que
salinas ofrece en otros
sectores tanto locales.

'] Prospectiva

*Dependencia de la

empresa ferrocarriles del
Ecuador.

*Publicidad radial que cubre
solo la cuenca del rio Mira.
*Falta de promocion por
parte de las autoridades
competentes.

*Generar mas turistas parzh
generar ingresos
economicos.

*Promocionar al sector para
que trascienda e impacte.

Llegar a un gran impacto
de la Parroquia de Salinas
en otros sectores

J
~N

“Interrupcion del trabajo por
dafios en la via férrea ya
sea a cortos o largos
periodos de tiempo.

*Falta de promocion turistica
y cultural de la parroquia,
tanto a nivel local como
nacional.

*No se ha empleado una
publicidad requerida para
dar a conocer esta

J

- ey
7 AT,
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Anexo |l
Matriz de coherencia

Formulacién del problema

Objetivo general

La publicidad para fomentar
atractivos  turisticos de la
parroquia rural Santa Catalina de

Salinas, Canton Ibarra, que
permita mejorar el ingreso
econdmico de las familias
propuesta alternativa en el

periodo 2014.

Determinar los medios de
publicidad empleados para la
promocién de los atractivos
turisticos de la parroquia rural
Santa Catalina de Salinas y
propuesta alternativa.

Subproblemas/interrogantes

Objetivos especificos

e (Cudles son las estrategias
para lograr persuadir al turista?

e (;COmo generar puntos de
servicio para el turismo?

e ;CbOmo lograr atraer turistas?

e (Podria influenciar la cultura

también como actividad
turistica?

e (Podria la poblacibn ser
independiente de otras

Instituciones?

Diagnosticar los tipos de
publicidad empleados para
la  promocién de los
atractivos turisticos.

Diseflar una  propuesta
comunicacional publicitaria.

o Disefiar puntos de servicio
para la promocion de los
atractivos turisticos.

Socializar la  propuesta
alternativa para la promocion
de los atractivos turisticos.
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Anexo IV

Instrumentos utilizados para la investigacion - encuestas

SNy
2

; UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
anlina
&3 /7

FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA
CARRERA DE DISENO GRAFICO

La siguiente encuesta es realizada con el objetivo de recolectar informacion
para el desarrollo de una investigacion, la cual le solicitamos se digne a
contestar con toda sinceridad y de la manera mas clara posible las siguientes
preguntas.

Lea detenidamente cada pregunta, revise cada una de las opciones y marque
con una X la respuesta que usted considere adecuada.

Género: Masculino I:l Femenino I:I Edad: |:|

1.

Conoce alguna publicidad realizada de los atractivos turisticos de la
parroquia Santa Catalina de Salinas en el ultimo afio. Si su respuesta es (5i)
conteste la siguiente pregunta, caso contrario pase a la pregunta 3.

Si [ ] cual No [ ]

Piensa usted que la publicidad que se empleo fue:

a. Impactante socialmente I:l
b. Dirigido a un grupo segmentado |:|
c. A ningun grupo especifico |:|

Considera usted que deberia emplearse publicidad de la parroquia de
Salinas en otras localidades de la region:

si [ ] No [ ]

(Qué clase de estrategia publicitaria considera usted que necesita la
parroquia de Salinas para darse a conocer?

a. Impresa |:|
b. Audiovisual |:|
c. Radial |:|
d. Multimedia |:|
e. Publicidad alternativa |:|

Considera usted que se necesita impulsar los atractivos turisticos de la
parroquia de Salinas:

si [ ] No [ ]
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6. En qué medida considera usted que aporta el empleo de publicidad para
dar a conocer las riquezas turisticas y culturales de la parroquia.

a. Mejorar la economia I:l
b. Generar empleo |:|
c. Promocionarse |:|
d. Ninguno I:l

7. De los atractivos que posee la parroquia de Salinas, cual considera usted
que se debe impulsar para atraer turistas:
a. Artesanias
b. Museos
c. Manifestaciones culturales

d. Clima

NN

e. Otros

8. Considera usted que la parroquia necesita emplear publicidad turistica y
cultural para darse a conocer en otras regiones del pais:
a. Muy de acuerdo
b. Deacuerdo

c. Indiferente

NN

d. En desacuerdo

9. Con quienes considera usted que se deberia hacer alianzas estratégicas:

a. Ministerio de Cultura |:|

b. Departamentos Culturales |:|

c. ONGS I:l

d. Municipios |:|

10. Cual cree usted que es el problema para que no se haya empleado
publicidad de la parroquia en otros lugares.
a. Mala organizacion
b. Pocaimportancia

c. No existe planificacion

NN

d. Ninguno
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Anexo V

Instrumentos utilizados para la investigacion - entrevistas

& TECNIG,

5

~UNIVERS

#” "% UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
anlina
&3 /7

FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA
CARRERA DE DISENO GRAFICO

La siguiente entrevista es realizada con el objetivo de recolectar informacion
para el desarrollo de una investigacion, la cual le solicitamos se digne a
contestar con toda sinceridad y de la manera mas clara posible las siguientes
preguntas.

1.

10.

Se ha realizado alguna publicidad de los atractivos turisticos de la
parroquia Salinas.

Cual fue el grupo objetivo de la publicidad empleada.

Se ha dado a conocer los atractivos turisticos a través de publicidad a los
sectores aledaiios a la parroquia.

Cual estrategia publicitaria (impresa, audiovisual, radial, medios no
convencionales) considera usted que necesita la parroquia de Salinas para
darse a conocer.

Considera necesario o no impulsar los atractivos turisticos de la parroquia.

Como aporta el empleo de publicidad de las riquezas turisticas y culturales
de la parroquia.

Cuales atractivos turisticos o culturales considera usted que se debe
impulsar para atraer turistas.

Es necesario emplear publicidad turistica y cultural para promocionar la
parroquia a nivel nacional e internacional:

Considera necesario hacer alianzas estratégicas:

Considera que existe alguna debilidad para que no se haya empleado
publicidad en otros sectores.
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Anexo VI

Esquema de la propuesta

Justificacion

Titulo ’— Objetivos

Anexo VIl
Mapa

’ Desarrollo de la
propuesta

—\ Obtener informacion -

Produccién audiovisual
(Preproduccion, produccion, fe
postproduccion

Produccion grafica (Boceto, |
Maquetacion, Impresién)

Coordinacion, Presentacion,

Difusion propuesta)

Evaluacion

Instrumentos

PROVINCIA DE IMBABURA

o e
PICHINCHA

DATOS GENERALES:
PROVINCIA: IMBABURA
CANTON: IBARRA
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Anexo VIl

Proforma TVN canal

A T

Ibarra, 30 de noviembre de 2015

Sefiorita

JENNIFER CHAUCA - PROMOCION ATRACTIVOS TURISTICOS

Ciudad.-

De mi consideracién:

TVN Canal, Canal de Vida, medio de comunicacién televisiva con cobertura en la provincia de
Imbabura y norte de Pichincha en canal 9, la provincia del Carchi Tulcén en canal 25; ademas, sefial
codificada en Ibarra, Atuntaqui, Cotacachi, Otavalo; que cuenta con una variada programacién
informativa, cultural, deportiva, de entretenimiento y mds, conservando; presenta a usted la
siguiente propuesta publicitaria:

PAQUETES ESPECIALES

PROGRAMAS AAA: Prisma Inforn

."Wﬁeuﬁbos

10 SPOTS 60 aGUNDOS % 6,00 +1V.
(1 spot diario deunés me&dmnte"m%a

Prisma
Pr\ma

22 SPOTS 60 SEGUNDOS$ 792,00 + IVA v/ paquete
(1 spot diario de lunes a viernes, durante 22 dias laborables)

Con la predisposicién de brindar un servicio personalizado que satisfaga sus requerimientos, me

despido.

Atentamente,
REFERTOP S.A.

www.tvyncanal.com
Juan José Flores 11-65 y Rafael Rosales
PBX: 062 643 897 / 062 643 896 + e-mail: canal9@tvncanal.com + Casilla Postal: 10-01-010
Ibarra - Ecuador
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isline BIBLIOTECA UNIVERSITARIA

& T

S

/‘“"‘"s UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA
La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital Institucional, determiné la
necesidad de disponer de textos completos en formato digital con la finalidad de apoyar los

procesos de investigacion, docencia y extension de la Universidad.

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en este proyecto, para
lo cual pongo a disposicion la siguiente informacion:

DATOS DE CONTACTO
CEDULA DE IDENTIDAD: | 1003554191
APELLIDOS Y NOMBRES: | Chauca Anangono Jennyffer Cecilia
DIRECCION: Salinas, via San Lorenzo y Eloy Alfaro
EMAIL: jenyfer_c17@hotmail.com
TELEFONO FIJO: 2 665 009 TELEFONO MOVIL | 0994812727
DATOS DE LA OBRA
TiTULO: “LA PUBLICIDAD PARA FOMENTAR LOS

ATRACTIVOS TURITICOS DE LA PARROQUIA RURAL
SANTA CATALINA DE SALINAS, CANTON IBARRA,
QUE PERMITA MEJORAR EL INGRESO ECONOMICO
DE LAS FAMILIAS PROPUESTA ALTERNATIVA EN EL

PERIODO 2014."
AUTOR (ES): Chauca Anangond Jennyffer Cecilia
FECHA: AAAAMMDD 2015/12/14

SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO

PROGRAMA: ; PREGRADO [J POSGRADO

TITULO POR EL QUE OPTA: | Titulo de Licenciada en la especialidad de Disefio
Grafico

ASESOR /DIRECTOR: MSc. Raimundo Lopez
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2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, Chauca Anangono Jennyffer Cecilia, con cédula de identidad Nro. 1003554191, en calidad de
autora (es) y titular (es) de los derechos patrimoniales de la obra o trabajo de grado descrito
anteriormente, hago entrega del ejemplar respectivo en formato digital y autorizo a la Universidad
Técnica del Norte, la publicacién de la obra en el Repositorio Digital Institucional y uso del archivo
digital en la Biblioteca de la Universidad con fines académicos, para ampliar la disponibilidad del
material y como apoyo a la educacion, investigacidon y extension; en concordancia con la Ley de
Educacion Superior Articulo 144.

3. CONSTANCIAS

La autora (es) manifiesta (n) que la obra objeto de la presente autorizacién es original y se la
desarrollo, sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto la obra es original y que es (son) el
(los) titular (es) de los derechos patrimoniales, por lo que asume (n) la responsabilidad sobre el
contenido de la misma y saldré (n) en defensa de la Universidad en caso de reclamacion por parte
de terceros.

Ibarra, a los 3 dias del mes febrero de 2016

LA AUTORA:
i Jen ér " ;I Y
(Fnrmg)}..Z.Z...... :

Nombre: Chauca Anangond Jennyffer Cecilia
C.C. 1003554191
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vEShNC,
%
s/ alee UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

T
s CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Yo, Chauca Anangoné Jennyffer Cecilia, con cédula de identidad Nro. 1003554191 manifiesto mi
voluntad de ceder a la Universidad Técnica del Norte los derechos patrimoniales consagrados en la
Ley de Propiedad Intelectual del Ecuador, articulos 4, 5 y 6, en calidad de autora (es) de la obra o
trabajo de grado titulado: “LA PUBLICIDAD PARA FOMENTAR LOS ATRACTIVOS
TURITICOS DE LA PARROQUIA RURAL SANTA CATALINA DE SALINAS,
CANTON IBARRA, QUE PERMITA MEJORAR EL INGRESO ECONOMICO DE
LAS FAMILIAS PROPUESTA ALTERNATIVA EN EL PERIODO 2014” que ha sido
desarrollada para optar por el Titulo de Licenciada en la especialidad de Disefio Grafico en la
Universidad Técnica del Norte, quedando la Universidad facultada para ejercer plenamente los
derechos cedidos anteriormente. En mi condicién de autor me reservo los derechos morales de la
obra antes citada. En concordancia suscribo este documento en el momento que hago entrega del

trabajo final en formato impreso y digital a la Biblioteca de la Universidad Técnica del Norte.

Ibarra, a los 3 dias del mes de febrero de 2016

(rirm;')j./.....i.
Nombré: Chauca Anangond Jennyffer Cecilia

Cédula: 1003234190
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