UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA

TEMA:

LA PROPAGANDA SOCIAL COMO MECANISMO PARA PREVENIR EL ABUSO
SEXUAL EN LA UNIDAD EDUCATIVA PIMAMPIRO, 2017 - 2018

Trabajo de grado previo a la obtencién del titulo de Licenciada en Disefio y
Publicidad.

AUTORA:
Erika Paola Aguirre Amuy
TUTOR:

Msc. Ortiz Davila Andres David

Ibarra, 2017-2019



UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
BIBLIOTECA UNIVERSITARIA
AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA
En cumplimiento del Art. 144 de la Ley de Educacion Superior, hago la entrega del
presente trabajo a la Universidad Técnica del Norte para que sea publicado en el

Repositorio Digital Institucional, para lo cual pongo a disposicion la siguiente informacion.

DATOS DE CONTACTO

CEDULA DE IDENTIDAD: 1003829437

APELLIDOS Y NOMBRES: Aguirre Amuy Erika Paola
DIRECCION: Pimampiro — Paquisha y Olmedo
CORREO ELECTRONICO : Erikaaguirre764@gmail.com
TELEFONO MOVIL: 0988967925

DATOS DE LA OBRA

LA PROPAGANDA SOCIAL COMO MECANISMO
PARA PREVENIR EL ABUSO SEXUAL EN LA

TITULO: UNIDAD EDUCATIVA PIMAMPIRO, 2017 - 2018

FECHA: AAAA/MM/DD 2018-10-15

SOLO PARA TRABAJO DE GRADO

PROGRAMA: - PREGRADO POSGRADO

TITULO POR EL QUE OPTA: Licenciatura en Disefio y Publicidad

ASESOR/DIRECTOR: Msc. Ortiz Davila Andres David




2. CONSTANCIA
El autor manifiesta que la obra objeto de la presenta autorizacion es original y se la
desarrolld, sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto, la obra es original y son los
titulares de los derechos patrimoniales, por lo que asumen la responsabilidad sobre el
contenido de la misma y saldrén en defensa de la Universidad en caso de reclamacion por
parte de terceros.
Ibarra, a los 10 dias del mes de octubre del 2017.

AUTOR:

P i ~N
1 mwanﬂr;rL ................

Firma: {7
Nombre: Aguirre Amuy Erika Paola

Cédula de Identidad: 100382943-7

Wi, UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

ONIVE,,
()
i q o
u

} CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO



AUTORIA






CERTIFICACION

En mi calidad de Director de Trabajo presentado por el egresado Aguirre Amuy Erika Paola
para optar por el Titulo de Licenciatura en Disefio y Publicidad cuyo tema es: “LA
PROPAGANDA SOCIAL COMO MECANISMO PARA PREVENIR EL ABUSO
SEXUAL EN LA UNIDAD EDUCATIVA PIMAMPIRO, 2017 — 2018~, considero que
reine requisitos y méritos suficientes para ser sometido a la presentacion publica y

evaluacién por parte del tribunal examinador que se designe.

En la ciudad de Ibarra a los 11 dias del mes de abril del 2018.

/

. @
MSc. Ortiz Davila Anz s David

C.C.17169130

{

DIRECTOR DEL PROYECTO

W



DEDICATORIA
A DIOS

Por haberme dado todas las fuerzas para seguir adelante con mis suefios por haberme dado
salud para seguir adelante.

A MIS PADRES

Por apoyarme en cada momento por creer en mi y por darme todos los consejos y valores
que necesitaba por mostrarme que todo se puede realizar con mucho esfuerzo y dedicacion
y que no importa cuantas veces caiga siempre hay que levantarse.

A MIS HERMANOS

Que a pesar de todo siempre estan apoyandome y dandome &nimos.

Vil



AGRADECIMIENTO

Yo agradezco primeramente a mis Padres por haberme dado todas las fuerzas para yo poder
acabar esta etapa de mi vida y darles las gracias por apoyarme en todos los momentos
dificiles porque siempre han estado junto a mi gracias a ellos soy lo que soy y con el

esfuerzo de ellos y el mio seré una gran profesional y seré un gran orgullo para ellos.

También agradezco a mi tutor por todos sus conocimientos impartidos a lo largo de la

realizacion de este proyecto de grado.

VI



RESUMEN

El presente trabajo de grado surgi6 con la finalidad de abordar una problematica que
esta sucintandose en la sociedad, como es el abuso sexual, dado este problema se ha
decidido buscar una alternativa de solucion de dicho tema, la cual consiste en elaborar una
propuesta de campafia de comunicacion social para llegar a la sensibilizacion de los jovenes

adolescentes respecto al tema.

Para realizar este proyecto se realizé una exhaustiva investigacion con el fin de
investigar el nivel de conocimientos que tienen los adolescentes de la Unidad Educativa
Pimampiro, a través del estudio, se pudo establecer que los estudiantes cuentan con poca
informacion, por lo que estos aportes se tomaron en cuenta para el desarrollo de esta

propuesta.

La propaganda social ha sido una alternativa, para llegar a una posible solucion de
la problematica del abuso sexual, se ha considerado dicha forma de comunicacion, ya que

es una herramienta que logra cambiar el pensamiento y logra persuadir a las personas.

PALABRAS CLAVE

PROPAGANDA SOCIAL, PREVENCION, ABUSO SEXUAL, MARKETING,

CAMPANA



ABSTRACT

This degree work has been made in order to address a problem present in the society, being
this sexual abuse, given this problem it was decided to find an alternative solution for such
issue, which is to develop a campaign proposal of social communication to sensitize young

adolescents on the subjects.

To carry outs this procedure an exhaustive research was carried out in order to know the
level of knowledge that adolescents of the Pimampiro Educational Unit Have, through the
study, it was established that the students have little information, so these contributions

were taken into account for the development of this proposal.

Social propaganda has been an alternative, to reach a possible solution to the problem of
sexual abuse, this form of communication has been considered, as it is a tool that manages

to change thinking and managers to persuade people.

KEYWORDS

SOCIAL PROPAGANDA, PREVENTION, SEXUAL ABUSE, MARKETING,
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CONTEXTUALIZACION DEL PROBLEMA

El abuso sexual durante muchos afios se ha dado a entender como un problema
social, que aumentado la inseguridad en los padres de familia ya que este conflicto afecta
mayormente a los estudiantes, pocos de ellos pueden denunciar estos hechos ya que a veces

la violacién se produce por sus propios familiares.

De acuerdo con la UNICEF y a una Encuesta Nacional de Violencia de Género y la
Agenda Nacional de las Mujeres e Igualdad de Género (2014-2017), 6 de cada 10 mujeres
han sufrido algun tipo de violencia: psicoldgica, fisica, sexual y/o patrimonial; y 1 de cada
10 ha sufrido abuso sexual antes de cumplir los 18 afios en algunos paises del mundo, pero

mas en comunidades.

El abuso sexual esta definido como un tema controversial ya que en este tipo de
fendmeno existe diversas causas, modalidades y a su vez consecuencias, mediadas por la
cultura, el 60% de las mujeres son abusadas por personas con pensamientos incomodos y
acciones pervertidas, han huido y el 30% de las mujeres han enfrentado a su agresor

(Caballero, 2003).

Los agresores de abuso sexual tienen mas tendencia en provocar dafios a nifios
usualmente menores de 12 afios, ya que son victimas, los agresores mediante amenazas
pueden callar su situacion, para los docentes de la Universidad de Sao Paulo, el acoso en la
infancia es reconocido como un riesgo a sufrir trastornos mentales de cierto tipo; depresivo,

de ansiedad, de personalidad entre otras acciones.

La propaganda es capaz de cambiar la atencion individual y social sobre los temas

de actualidad y, ademas, conseguir alterar los referentes personales con los que se da

16



sentido a la realidad percibida, de las razones fundamentales por las que la publicidad
social es tan necesaria en procesos masivos de comunicacion que permitan la participacion

ciudadana.

Pero ¢la propaganda social podra ayudar a prevenir el abuso sexual? La propaganda
social como una modalidad de comunicacion, se constituye como una herramienta muy
valida, potente y de trascendencia para abordar diferentes problemas o causas sociales de
manera creativa-persuasiva, la cual genera, modifica o refuerza actitudes dentro de la

libertad del receptor como sujeto-activo.

¢La propaganda ser4d un buen mecanismo para lograr combatir este gran

inconveniente social como es el abuso sexual?

De acuerdo con varios escritores, psicologos, filésofos, como son Alejandro
Pizarroso, James Brown, David Guiu entre otros, mencionan que tanto en lo politico,
religiosos o social, por lo tanto si la propaganda ayudaria a dar una mejor idea a las
personas, lo cual lleva a que utilizando este gran mecanismo se puede llegar a la mente de
las personas y lograr concientizar sobre este gran problema como es el abuso sexual, claro
gue no existira resultados inmediatos, como en toda tematica siempre habrd que realizar

varias campafas que den resultados a un determinado plazo.

Si el lenguaje es un arma de convencimiento y sugestion entre los humanos, el
lenguaje de la publicidad es el instrumento para alcanzar aquel objetivo hasta sus Gltimas

consecuencias.

Esta investigacion tiene como objetivo principal dar a conocer el abuso sexual sus

causas y consecuencias, al no estar informados sobre las formas de prevenir, el abuso
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sexual que se da en los planteles educativos principalmente basicos. Esta investigacion esta

dirigida a la Unidad Educativa Pimampiro mediante la propaganda social y su persuasion.

En la actualidad, el mundo esta pasando por un problema social que esta afectando a
los nifios y jovenes, ya que son de mayor vulnerabilidad ante esta situacion. En nuestro pais
ya han existido mas casos de esta problematica, por lo general se han dado en instituciones

educativas.

Es por tal motivo que se ha decidido buscar un mecanismo para ayudar a combatir
este problema, y la mejor manera es mediante una propaganda social la cual sera
implementada en la unidad Educativa Pimampiro del Canton con el mismo nombre en la

provincia de Imbabura.

El estudio tiene como finalidad persuadir a un determinado puablico, en este caso a
los estudiantes de la institucion antes mencionada, al disefiar una propuesta bien elaborada
para poder informar sobre todo un tema de mayor trascendencia social, ya que es un
acontecimiento que, si no se intenta parar, en un futuro, tendra mas fuerza y seria mas

dificil de prevenir.

Para ello se ha determinado que utilizar la propaganda social puede ser muy Util
para brindar informacidn necesaria sobre el tema a tratar, en este caso sobre el problema del
abuso sexual en los estudiantes, y ayudar a difundir este gran problema y a su vez, como en
la Unidad Educativa Pimampiro alin no ha existido algun tipo de relacion con el problema

de abuso sexual, ayuda a conocer y en un futuro a prevenir esta problematica.

La seleccion de contenidos en esta propaganda social tendra como finalidad

manipular la mente y la forma de pensar de un determinado publico objetivo, en este caso
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seran los estudiantes de la institucion. Se ha escogido la propaganda social como una forma
para brindar informacion, este es un elemento de la publicidad, y sobre todo la publicidad
es una forma de solucionar el problema del abuso sexual para los estudiantes de la Unidad

Educativa Pimampiro.

Un buen analisis y estudio de la propaganda social puede informar a los estudiantes
de la Unidad Educativa Pimampiro por tal motivo se desarrolla esta propuesta con ayuda de
la publicidad, en este caso la propaganda social, ayuda a concientizar y a su vez a prevenir
un problema que con el pasar del tiempo ha estado tomando mas fuerza, esta propuesta sera
entregada a las autoridades de la institucion, quienes seran los encargados de poner en

practica dentro de la institucion.
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OBJETIVOS
GENERAL

e Proponer el uso de la propaganda social como mecanismo para prevenir el abuso

sexual en los estudiantes de la Unidad Educativa Pimampiro.

ESPECIFICOS
e Clasificar los diferentes tipos de propaganda social mas efectivos para tener una
mejor atencién en el publico objetivo.
e Recoger informacidn necesaria para poder tener una mejor forma de desarrollar la
propaganda social para prevenir el abuso sexual.
e Determinar un tipo de propaganda social el cual sea utilizado como un mecanismo y
tenga una mejor acogida en el grupo objetivo.
o Disefar la propuesta para la implementacién de la propaganda social para prevenir

el abuso sexual.
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CAPITULO |

MARCO TEORICO

1.1 La propaganda

Oscar Pedro Biillorou (2002) menciona que la palabra propaganda proviene de
“propagar” o en latin propagare que significa acrecentar, extender o expandir. Tanto hoy
como en sus comienzos, el término se usa para referirse a propagar un mensaje con el fin de
convencer sobre aquello que se dice. La propaganda es una serie de mensajes que busca

influir en el sistema de valores del ciudadano y su conducta para el cambio de opinion

Biillorou (2002) expone que la propaganda es un método de distribucion de ideas
politicas, filosoficas, morales, sociales o religiosas; lo cual nos conlleva a una
comunicacion ideologica, (Biillorou, 2002) a pesar de que algunos autores aun sostienen
que los términos publicidad y propaganda deberian agruparse en uno solo ya que no
encuentran diferencias entre uno y otro, la mayoria de los autores los trata como términos

diferentes.

El escritor Domenach (1993) en su articulo nos da a entender que tanto la
propaganda y la publicidad tienen una comparacion semejante ya que las dos contienen el
sentido de crear, transformar, o confirmar opiniones sin embargo la diferencia entre estos
dos métodos es que la propaganda busca cambiar una idea politica, religiosa o social, mas

no es comercial, como lo es la publicidad que su Gnico objetivo es comercial.

La propaganda es a una democracia, lo que la coercion a un estado totalitario, por lo

que se referir a que la propaganda es algo habitual y vinculado a una democracia, puesto
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que la celebracion de elecciones lleva consigo, de forma intrinseca e inalterable, el uso de

propaganda.

Veran por qué asocio la palabra y el significado de propaganda a unas elecciones;
como muy correctamente hizo el lingiista y filésofo norteamericano nacido en Filadelfia

(Guiu 2017).

En la actualidad la palabra propaganda ha sido utilizada como un sindénimo de
publicidad y en muchas ocasiones escuchamos “esto es propaganda de x marca de coches”,
la propaganda no es un sinénimo de publicidad, es una idea incorrecta de muchas personas
por poner solo unos ejemplos; utilizar esta palabra en sustitucion de “publicidad” es en la
mayoria de ocasiones incorrecto; y aunque este erroneo uso se ha estandarizado en ciertos
contextos, paises, zonas y/o personas; el uso masivo no hace categoria en esta ocasion y no
se puede aceptar como valido utilizar (siempre) la palabra propaganda en vez de publicidad

(Guiu, 2017).

La propaganda en si es un término que define a la publicidad, esta expresion puede
referirse a la publicidad politica, religiosa y social, la cual debe considerarse como

propaganda y no como publicidad.

Es por tal motivo que cuando hablamos de publicidad politica, religiosa o social

deberiamos decir propaganda politica, propaganda religiosa o propaganda social.

Una empresa no puede hacer propaganda; pues lo que estd haciendo es publicidad. Y un

partido politico no puede hacer publicidad, ya que lo que estara haciendo es propaganda.

Cualquier otro tipo de publicidad, y me refiero a cualquier publicidad de otros

sectores: es publicidad, pero no propaganda; término que segun lo dicho solo debe
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emplearse para acciones publicitarias de los sectores y anunciantes que forman parte del
conjunto politico-religioso. La propaganda, como pasa en publicidad, puede ser de varios

tipos (segun el medio o soporte) como propaganda online, folletos, television y periddicos.

La propaganda es el uso sistematico mas o menos deliberadamente planeado de
simbolos, que tiene técnicas psicologicas que ayuda a cambiar opiniones, ideas, valores y,
en Gltima instancia, cambiar acciones publicas con arreglo a unas lineas predeterminadas.
Se mueve en una estructura determinada sin la cual no pueden comprenderse sus aspectos

psicolégicos y culturales (Brown, 1991).

Brown (1991) propone que la sugestion consiste en inspirar a una persona palabras
0 actos involuntarios, dominando su voluntad y llevandola a obrar en un determinado
sentido “sin proporcionar evidencia ni base légica alguna para su aceptacion, exista 0 no

dicha base”

Sobre la accion de las personas, mediante estimulos linguisticos (palabra escrita o
hablada). Contrasta especificamente con el “establecimiento” racional, con el ofrecimiento
de informaciones a partir de las cuales una persona puede “extraer sus propias
conclusiones”, es por lo tanto un modo de influencia que opera a través de mecanismos “no
racionales” de conducta. Estos mecanismos operan en diversos tipos de sociedades y en una
diversidad de individuos, lo que hace del anélisis de estos estados del sistema social un

problema muy importante a investigar por la sociologia.

La propaganda tiene como finalidad varias caracteristicas tales como:

e L0s mensajes son repetitivos para que haya una mayor captacion del publico.

e Utilizan diversos canales de transmision.
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e Lapropaganda es de caracter masivo.

e Siempre trata de persuadir en las personas receptoras del mensaje de la propaganda.
e Busca el apoyo y de misma forma, el rechazo frente a determinadas ideas, partidos.
e A partir del discurso propagandistico cada persona es libre de formar sus propios

criterios.

1.2 La propaganda social

La propaganda social es denominada a las acciones, piezas, campafas o
promociones publicitarias que tiene como tema principal o fundamental un nivel social o

medioambiente.

La propaganda social se la entiende como una comunicacién publicitaria, lo cual
quiere decir que es una actividad comunicativa de caracter persuasivo, pagada, intencional
e interesada, la cual sirve a través del diferente medio publicitario con causas concretas con

un interés de nivel social (Compariy, 2015).

La propaganda social proporciona una singularidad de objetivos, estos objetivos se
pueden considerar no comerciales, este tipo de publicidad lo que busca es cambiar el
pensamiento del consumidor sobre algun problema de la sociedad, mas no el consumo o
compra de un producto o servicio, la propaganda social determina el tiempo, ya sea a

mediano o largo plazo, la conducta en la sociedad.

Esta publicidad apunta a causas, lo cual quiere decir, a objetivos sociales las cuales
representan una solucion para un determinado problema que se haya suscitado en la

sociedad y que pueden ser alcanzados por instituciones de la comunidad.
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La propaganda social es una publicidad que:

e Se deriva de una causa

e No se realiza con fines de lucro

e Se dirige hacia un consumidor de la sociedad

e Se ve enfocado en el bienestar individual o colectivo.

Cuando se habla de la propaganda, con cierta frecuencia, se viene haciendo, de la
funcién social de la propaganda, varias personas lo primero que piensan cuando escuchan
propaganda social es una campafia de sensibilizacién, otras personas piensan en el
marketing y sus causas, y la mayoria de personas en los llamados efectos sociales de la
propaganda, y es que los contenidos sociales de la propaganda son mdltiples vy

heterogéneos.

1.3 Funcién del marketing social

El marketing social es conocido como un proceso en el cual se da la aplicacién de
técnicas, que comprenden: la investigacion, andlisis, planificacion, disefio, ejecucion,
control y evaluacion de programas; cuyo objetivo es promover un cambio social favorable a
través de la oferta de un producto social, que esté orientado a que sea aceptada o

modificada, una determinada idea o practica en uno 0 mas grupos de destinatarios.

1.3.1 Estrategias de Marketing Social

Satisfaccion personal: Aquellas en las que solo el hecho de participar consigue
generar bienestar a los participantes. La idea es concienciar la importancia de la accion. Es
imprescindible ser cien por cien transparentes revelando todo tipo de detalles sobre donde

ird cada céntimo invertido por los participantes.
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Obtener un premio: Suele suceder que la manera de provocar que la gente se involucre
en algo es dar algo a cambio. Es por eso que en muchos casos es incita a la participacion en
una campafa social obsequiando con algin detalle corporativo a los participantes

(Marketing social, 2016).

Mostrar los motivos: No hay mejor manera que empujar a la sociedad a involucrarse en
un proyecto social que mostrando la cruda realidad de la manera mas impactante posible.
Se ensefia por qué es necesario tomar parte en un problema con un video bien elaborado,
asi como como van mejorando las cosas gracias a la accion de los mecenas provocaremos

que la participacion aumente notablemente (Marketing social, 2016).

Acciones de proximidad: No hay duda. Aguellos proyectos que las personas notan mas
cercanos provocan una mejor recepcion. Es por eso que, a menudo, no hay que irse a

solventar problemas muy lejos (Marketing social, 2016).

1.4 Publicidad social

Esta tiene como objetivo cambiar la actitud de la gente hacia ciertos temas y
problematicas de la sociedad, es un apoyo a marcas comerciales, mas no, una ayuda a la
sociedad administrativa, el éxito radica en las relaciones publicas y en las estrategias de

medios a implementar (Morales, 2015).

1.4.1 Estrategias de la Publicidad

Es una campafa con el fin de tener un objetivo publico, es donde se busca un
producto para lograr atraer a personas, con anuncios y productos que se pueda lograr
obtener a un cliente potencial, para motivar la compra del producto o servicio anunciado,
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para intensificar las motivaciones o argumentos de compra del receptor que es la que llama

la atencion y atrae a mas personas (MORANO, 2010).
1.5 Técnicas de la propaganda

1.5.1 Correr riesgos, aun cuando éstos sean pequefios

Las frases y las afirmaciones contundentes son una de las principales herramientas
de la propaganda politica. A menudo, estas afirmaciones no estan exentas de riesgos, pero
solo corriendo riesgos, se consiguen resultados: lograr la atencion de los votantes, en el
caso de la propaganda, y atraer al consumidor, en el caso del marketing y la publicidad, si
hablamos en Marketing es algo administrativo que podemos realizarlo por pasos se divide
en dos objetivos la primera (Marketingdirecto.com, 2012).
1.5.2 Hacer volver a la audiencia

La propaganda politica utiliza frecuentemente la técnica de las experiencias
compartidas para provocar una respuesta en el electorado. Las experiencias compartidas
son también una buena manera, no sélo de generar respuestas en el consumidor, sino
también de lograr que el cliente repita con la marca, de la misma manera que el votante

repite con un determinado partido politico.

1.5.3 Dejar claro a la audiencia que ella también ha sido elegida

La propaganda politica se vale a menudo de las emociones para conectar de manera
mas directa con el ciudadano. Se trata de hacer sentir a la audiencia importante y demostrar
que ella ha elegido una determinada opcién politica, pero que también esa opcion politica la
ha elegido a ella. En el ambito del marketing y la publicidad, las emociones se cultivan

mediante el feedback constante entre marca y consumidores.
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1.5.4 Atenerse a unos valores fundamentales

Normalmente, la propaganda no es imparcial y trata de transmitir a la audiencia
unos valores fundamentales. En el caso del marketing y la publicidad, el cambio es
inevitable para las marcas, pero ese cambio tiene que ser congruente con los valores
fundamentales de la marca para conectar realmente con la audiencia. De lo contrario, se
corre el peligro de desconcertar al publico objetivo (Morales, 2015)
1.5.5 Comprometerse con el cambio a nivel interno

La propaganda se usa en ocasiones para provocar un cambio, el cambio en el emisor
y en el receptor del mensaje. De nada sirve animar al consumidor a realizar un determinado

cambio si la propia marca no ha llevado a cabo ese cambio a nivel interno.

1.6 PREVENCION

1.6.1 ;Qué es la prevencién?

Se refiere a la preparacion con la que se busca evitar, de manera anticipada, un
riesgo, un evento desfavorable o un acontecimiento dafioso. Pueden prevenirse

enfermedades, accidentes, delitos. La palabra proviene del latin praeventio, pracventionis.

También recibe el nombre de prevenciédn la provision de mantenimientos, caudales

u otras cosas que se guardan en un lugar para cuando se los necesite (Significados, 2018).

La prevencion busca eliminar o evitar algin problema ya sea este econémico, politico o
social. Al decir prevenir se procede de un acontecimiento el cual es negativo y a su vez no
deseable, en el nivel social se puede dar algunos ejemplos como prevenir el delito, prevenir

el abuso.
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1.6.2 Tipos de prevencion
1.6.2.1 Prevencion del delito

Se llama prevencion del delito al conjunto de medidas de indole politica,
econOmica, social y de seguridad encaminado a impedir que se produzcan actos delictivos.
Desde un punto de vista general, procura reducir al maximo las oportunidades para el
acometimiento de delitos. No obstante, también busca atacar las causas sociales de la
delincuencia, como la pobreza y la exclusion, y fomenta la inclusién, la educacion, el

deporte, entre otras cosas (Significados, 2018).

1.6.2.2 Prevencion de abuso

Se llama prevencion de abuso al conjunto de estrategias o medias para lograr
impedir un delito hacia las personas, se busca atacar a las causas que producen este
problema social (REY 2014), menciona que en los pasados afios se han registrados varios
incidentes de posible abuso sexual contra nifios y nifias, casos que han sido resefiados en
los medios de comunicacion. Esta situacion muestra la necesidad de continuar orientando a

los ciudadanos para prevenir que otro nifio o nifia sea victima de este crimen.

La secretaria del Departamento de la Familia, explico que es “més probable que un
menor sea abusado por alguien que conoce, incluyendo un familiar, que por un
desconocido”. Enfatizd que los perpetradores de este crimen usan los juegos, los regalos o
las amenazas para abusar de los nifios y las nifias. Por eso todos y todas a prevenir el abuso
de menores participando, de manera activa, en la vida de los(as) menores y observando los

indicadores de un posible abuso sexual (RONDON 2014).
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1.7 Abuso sexual

El abuso sexual se define como "contactos e interacciones entre un nifio y un adulto
cuando el adulto (el agresor) usa el nifio para estimularse sexualmente. EIl abuso sexual
puede ser también cometido por una persona menor de 18 afios cuando ésta es
significativamente mayor que el nifio (victima) o cuando el agresor estd en posicion
de poder o control sobre otro. El abuso sexual es cualquier forma de contacto fisico con o
sin acceso carnal, con contactoysin contacto fisico realizado sin violenciao
intimidacién y sin consentimiento. El rechazo parental puede provocar baja autoestimay se
asocia con problemas de conducta tales como bajo rendimiento escolar, agresion fisica y
abuso de drogas. A su vez, se lo ha vinculado con actividad sexual precoz y embarazo en

la adolescencia, en lo que se denomina sustitucién de amor por sexo (Flores, 2008).

Algunos ejemplos de agresion sexual y abuso son:

e Besos o caricias no deseadas.

e Actividad sexual brusca o violenta no deseada.

e Violacion o intento de violacion.

e Negarse a usar condones o impedir que alguien acceda a métodos anticonceptivos.

e Impedir que alguien se proteja contra infecciones de transmision sexual (STIs, por
sus siglas en inglés).

e Tener contacto sexual con alguien que estd muy borracho, drogado, inconsciente o
que por cualquier otra razon es incapaz de decir “si” o0 “no” de manera clara y con
conciencia.

e Amenazar a alguien para hacerles tener sexo que no quieren tener.

e Presionar repetidamente a alguien para que tenga sexo 0 que cometa actos sexuales.
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El abuso sexual contra nifios, nifias y adolescentes es una de las formas de violencia
contra la nifiez y adolescencia. A pesar de que constituye un problema creciente en el
mundo, la mayoria de los casos no son detectados ni denunciados. A diferencia del maltrato
fisico cuyo diagnostico depende de la posibilidad de ver las lesiones- y de la negligencia
adulta hacia el bienestar infantil que se diagnostica al ver nifios privados de los cuidados
parentales basicos (desnutridos, no escolarizados, sin cuidados médicos basicos, entre otras
formas de vulneracién de sus derechos). La deteccion del nifio que fue o esta siendo victima
de abuso sexual depende de escuchar para saber qué pasd. La importancia de escuchar al
nifio cuando toma la palabra radica en que su descripcion frecuentemente es la mas
importante, poderosa y, en muchas ocasiones, la Unica evidencia del abuso cometido en su
contra. Por ese motivo, es imprescindible prestar atencion, privacidad y escuchar sin juzgar.
En la mayoria de los casos detectados no suele haber lesiones fisicas que funcionen como
indicios para determinar quién fue el agresor ni hay una conducta especifica o prototipica
que los nifios victimas presenten. Tampoco suele haber testigos, ya que quien comete un
abuso sexual suele hacerlo a escondidas. Todos estos factores, sumados a mitos enraizados
y prejuicios culturales que operan en detrimento de los nifios cuando toman la palabra para
develar sus padeceres, hacen que el diagnostico y posterior denuncia sean una tarea
compleja. También opera una premisa falsa que sostiene que “si no hay lesion, no hubo
abuso”. Esto agrava la situacion porque sin deteccion los nifios no reciben tratamiento, ni

proteccion ni justicia (Berlinerblau., 2016).

1.7.1 Los Paises con mas casos de abuso sexual

Casos como el de la joven violada por 30 hombres en Brasil o el de Brock Turner,

un estudiante de la Universidad de Stanford (Estados Unidos) que viol6 a una compariera
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mientras estaba inconsciente y quien solo cumplira tres meses en prision, han levantado una
ola de indignacién en todo el mundo.

La muestra son las fotografias de mujeres con pintura roja en la cara y las 420
bragas que fueron parte de una instalacion organizada por la ONG Rio de Paz, frente al
Museo de Arte de Sao Paulo (Brasil) para protestar contra las violaciones de mujeres, que
segun informes de medicina legal del pais sobrepasan los 420 casos cada 72 horas (Suarez,
2016).

Es necesaria una transformacion social e institucional porque ‘“algunos hombres
creen que una forma de someter a la mujer es a través de la violencia sexual”. Por eso es
que si las mujeres no denuncian “la violacion seguird siendo un acto tolerado por la
sociedad”, concluye Londofo (Suarez, 2016).

1.7.2 El Abuso Sexual en el Ecuador

El tema de abuso sexual infantil a nivel mundial es preocupante, ya que segun datos
generales 3 de cada 10 personas son objeto de abuso sexual infantil; una de cada 4 nifias es
abusada sexualmente antes de cumplir 18 afios; uno de cada 6 nifios es abusado
sexualmente antes de cumplir 18 afios, uno de cada 5 nifios es abordado sexualmente a
través de internet. Esta problematica adquiere vital importancia, por cuanto desde un
enfoque de los derechos humanos inherentes a las personas, todos los nifios y nifias tienen
derecho a un desarrollo integral en lo fisico, psicoldgico y sexual, que les asegure un nivel,
condiciones y calidad de vida tanto en el presente como en el futuro. Por tanto, el desarrollo
infantil de nifios y nifias comprendidos entre los 0 hasta los 17 afios, es responsabilidad de
padres, profesores, comunidades, organizaciones sociales, instituciones y del Estado, los
gobiernos locales y demas actores de la sociedad, bajo un modelo de responsabilidad social

y de gestion compartida. La mayoria de los casos de abuso sexual, se podrian evitar si las
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personas reciben una adecuada capacitacion o informacion enfocada hacia la prevencion y
en donde se puedan conocer y activar los mecanismos de accion social individual y
colectiva para intervenir en ello. Es imprescindible por tanto que se creen espacios de
educacion desde el espacio local, en donde las personas puedan conocer acerca del tema de
la prevencion del abuso sexual y de qué manera pueden favorecer a la lucha contra este

grave problema social (Jumbo, 2012).

En el Ecuador entre el afio 2014 y 2017 hubo alrededor de 882 casos de abuso
sexual en las escuelas, de las cuales un total de 561 fueron vinculados con los sistemas
educativos, esta cantidad sobrepasa la mitad de los casos con un 63%. Sin embargo, las
autoridades de las instituciones no informaban de las respectivas denuncias, quienes lo

hacian son los padres de familia que realizaron ante la fiscalia (universo, 2017).

Las autoridades de educacion intervinieron una Academia Aerondutica de la ciudad
de Quito, luego de confirmar el estupro, violacion, agresion fisica y sexual a 41 nifios, de
entre 11 y 12 afios, por parte de un profesor. EI maestro José Luis Negrete, que dictaba la
materia de Ciencias, durante horas de clases, obligaba a los nifios a ver peliculas
pornogréaficas, tocarse entre ellos, introducirse objetos en sus partes intimas y ademas los
maltrataba fisicamente. Fue condenado a siete afios de prision por violacién a una menor y
a siete afos por atentado al pudor contra los estudiantes, debera pagar 10.000 dolares a cada
uno de los afectados, y el plantel educativo fue obligado a colocar una placa en sus
instalaciones: ‘En memoria de las victimas de abuso infantil en el sistema educativo’

(centro.ec, 2017).
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En los ultimos meses de 2018 los padres de diez menores denunciaron el abuso por
parte de profesores en un establecimiento escolar de Guayaquil. Cuatro docentes, de los
cuales tres fueron capturados y uno continta profugo, fueron sefialados por los menores —de
siete y ocho afios como sus atacantes. Segun narraron los nifios, los amarraban, abusaban de
ellos en los bafos del plantel y los fotografiaban desnudos. También en la provincia de
Morona Santiago, entre el 2015 y 2017, se registraron 32 denuncias por abuso sexual en un
centro educativo, segun informo el fiscal Marco Flores. Al menos dos casos de violacion
fueron denunciados por la propia directora del plantel, pero el maestro implicado solo fue
trasladado a labores administrativas mientras se realiza la investigacion. En el afio 2017, un
profesor de 60 afios fue detenido en una poblacion cercana a Quito, tras la denuncia de
haber violado a una estudiante de cinco afios. Un docente de 41 afios también fue detenido
para investigarlo por agresion sexual a por lo menos 84 nifios de 10 y 14 afios en una

escuela de Calderdn, ubicada al norte de la capital ecuatoriana (Roman 2017).

Segun informacion de los medios de comunicacion y el psicélogo de la Unidad Educativa
del cantén Pimampiro que nos indica un alto indice de jovenes y estudiantes y personas
particulares especialmente mujeres que sufren de este problema que aqueja a toda la
sociedad estos actos son a causa de personas que las rodean, en el cual no existe una cifra
exacta para indicar el nimero de casos pero se tiene el conocimiento que en este canton si

existen esta clase de abusos sexuales en contra de jovenes.
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CAPITULO 11

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

2.1 Tipos de Investigacion

El proyecto tuvo una factibilidad ya que se cuenta con los conocimientos adquiridos

en la universidad.

2.1.1 Investigacion descriptiva

La investigacion descriptiva permitié conocer como se manifiesta el objeto,
fendmeno o problema (P0ss0,2013).

Este tipo de investigacion se basa en establecer una descripcién lo méas completa
posible de un fenémeno. Tal como es el origen de este gran problema como es el abuso
sexual.

Este tipo de investigacion ayud6 a tener mas conocimientos sobre uno de los
problemas sociales como es el abuso sexual, y mediante el cual se podré tener una mejor
idea de como la propaganda social puede ayudar a prevenir el abuso sexual.

2.1.2 Investigacion de campo

La investigacion fue de campo ya que se realiz6 un trabajo en el determinado lugar
como es la Unidad Educativa Pimampiro, tal institucion es donde se desempefi6o el
proyecto, esta investigacion se centra en el estudio donde se intenta prevenir este grave
problema.

Mediante este tipo de investigacion que se efectu6 en la unidad educativa
Pimampiro podra ayudar a tener una mejor idea de como es la realidad de este problema y

como afecta a la sociedad.
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2.1.3 Investigacion bibliografica
Es un conjunto de fases que abarcan la observacion, la indagacion, la interpretacion, la

reflexion y el analisis para obtener bases necesarias para el desarrollo del proyecto.

2.2 Métodos
A continuacion, los métodos que se utilizaron para este trabajo de investigacion.

2.2.1 Método inductivo

El método inductivo, suele basarse en la observacion y la experimentacion de hechos y
acciones concretas para asi poder llegar a una resolucién o conclusion general sobre los
siguientes: este proceso se comienza por los datos y al finalizar llega a una teoria por la tanto se

puede decir que asciende de lo particular a lo general.

El abuso sexual tiene varias causas y mediante este método inductivo para buscar una
investigacion de un objetivo claro y preciso con estudio de elementos objetivos se va a obtener
una mejor idea de la propuesta que se va a realizar para prevenir el abuso sexual y asi
estudiantes, maestros y padres podemos hacer algo diferente y con una propaganda clara lo

podemos lograr.
2.2.2 Método sintético

La realizacion y aplicacion de este método es la reunion de varios conceptos sin
relacion y esquematicas conceptuales para establecer un contenido especifico orientado a
una coherencia de contenido con sentido contextual, este método fue aplicado en la
construccion del marco tedrico permitiendo descomponer el problema en sus partes que

involucré temas como los derechos, el seguro, contratacion, en casos de aseguramiento.
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El método sintético nos da como resultado el producto que se va a disefiar para prevenir
este problema, en el caso de este proyecto se dard como el producto final el disefio de una

campana social.

2.3 Técnicas e instrumentos

2.3.1 La observacion

Es una técnica en la cual el observador establece informacion y recoleccién
detectando y analizado la informacién del hecho de tal manera que la persona que realizo la

informacidn recogid la informacion segun la tematica realizada.

Esta se pudo encontrar en casos investigados como en noticieros y periédicos que se

encuentran con documentales e investigaciones sobre el tema propuesto.

2.3.2 La encuesta

Es una técnica que implica la investigacidn a través de instrumentos adecuados y
disefiados bajo variables se aplica mediante un formulario previamente elaborado con
preguntas orientadas a la formacién del tema y con indicaciones especificas para que el
investigador pueda analizar la informacion en el tema, y asi determinar el grado de

conocimiento de quienes se involucran en la presente investigacion.

La encuesta va a ir dirigida a estudiantes y padres de familia de la Unidad Educativa
Pimampiro, porque mediante la cual se obtuvo mejor informacion de cémo y por qué las
personas escucharon sobre este gran problema y como la propaganda social ayudar a

prevenir el problema.
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2.3.3 Entrevista

Se aplicé entrevistas a expertos en psicologia para conseguir los criterios pertinentes
y existentes de esta problematica para poder analizar los aspectos que son importantes en el

desarrollo de la propuesta.

2.4 INSTRUMENTOS

2.4.1 Cuestionario

Es un instrumento basico en la encuesta, en el cual se formula una serie de
preguntas cerradas con construccién adecuada a la temética que permiten medir una 0 mas
variables, el cuestionario posibilita observar los hechos a través de la valoracion que hace
de los mismos, el encuestado o entrevistado, limitandose la investigacion a las valoraciones

subjetivas de este.

2.4.2 Fichas de observacion.

Es un instrumento de recoleccion de datos, referido a un objetivo especifico en el que se
determina las variables especificas, intentando obtener la mayor informacion sobre el tema

con la observacion.

2.1 POBLACION Y MUESTRA

2.5.1. Poblacién

La realizacion de la presente investigacion se realizd6 en la unidad educativa

Pimampiro, del cantén Pimampiro, con 100 estudiantes.
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2.5.2. Muestra

Para utilizar la muestra probabilistica en la investigacion se aplico la siguiente

férmula;

K2pgN

n=
E2(N-1)+K2pq

Donde:
n = el tamafo de la muestra.
N = poblacién o universo. (200)
p= permite (0.5)
g= no permite (0.5)
z= margen de seguridad (1.96)
E= margen de error (0.05)
n=99.75=100
Luego de aplicar la respectiva férmula se procede a tomar la muestra para la

aplicacion de las respectivas encuestas con un total de 100 encuestados.
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CAPITULO 111

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

En el presente analisis se expone los resultados obtenidos de la encuesta de
investigacion aplicada a los estudiantes de la Unidad Educativa Pimampiro del canton
Pimampiro. Este analisis permitioé conocer cuél es la informacion sobre el tema del abuso

sexual, para, posteriormente, aplicarla en una propuesta para la unidad educativa.

Las respuestas que proporcionaron las encuestas aplicadas a los estudiantes de la
Unidad Educativa Pimampiro, se organizaron como a continuacion se detalla: Cuadros y

Gréficos, e interpretacion de resultados.
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3.1 Encuesta

Pregunta 1.- ¢ Tiene conocimientos sobre el problema del abuso sexual?

RESPUESTAS FRECUENCIA FRECUENCIA RELATIVA
MUCHO 34 34%
POCO 52 52%
NADA 14 14%
TOTAL 100 100%

Tabla 1. Conocimientos sobre el problema del abuso sexual.
Elaboracion: Propia. 2019

Nada
14%

Grafico 1. Conocimientos sobre el problema del abuso sexual.
Elaboracion: Propia 2019

INTERPRETACION.

El 66% de los encuestados desconocen acerca del significado del abuso sexual. Esto
se debe a que en la Unidad Educativa no se realizan conversatorios o charlas sobre este
tema por lo cual los estudiantes no tienen el conocimiento respectivo y es una cifra
alarmante ya que pese a este desconocimiento los estudiantes pueden sufrir algun tipo de

abuso.
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Pregunta 2.- ; De qué forma escucho sobre el tema del abuso sexual?

RESPUESTAS FRECUENCIA | FRECUENCIA RELATIVA
AMIGOS 6 6%

TV 42 42%

ESCUELA 24 24%

FAMILIARES 11 11%

RADIO 3 3%

CONVERSACIONES 14 14%

TOTAL 100 100%

Tabla 2. Fuente de informacion
Elaboracion: Propia 2019

Conversacione Amigos
s 6%
Radio 14%

Tv
42%

Figura2. Fuente de informacion
Elaboracion: Propia 2019

INTERPRETACION.
El 42 por ciento de estudiantes han escuchado el tema del abuso sexual por medio de la
television lo cual nos indica que es factible realizar la propuesta de una campafia social para

informar mas a los estudiantes sobre el tema del abuso sexual.
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Pregunta 3.- ; Cémo cree que el abuso sexual pueda disminuir en el futuro?

RESPUESTAS FRECUENCIA FRECUENCIA RELATIVA
PUBLICIDAD 8 8%

LEYES 46 46%
PROPAGANDA 6 6%

EDUCACION 40 0%

TOTAL 100 100%

Tabla 3. Métodos para disminuir el abuso sexual
Elaboracion: Propia 2019

Publicidad
8%

Leyes
46%

Propaganda
6%

Figura 3. Métodos para disminuir el abuso sexual

Elaboracion: Propia 2019

INTERPRETACION.

Un alto porcentaje de estudiantes de la unidad Educativa Pimampiro, piensan que
con la implementacion de nuevas leyes se podra disminuir el problema social como es el
abuso sexual, sin embargo, la propaganda social ayudard a mantener informados a los

estudiantes sobre este tema.
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Pregunta 4 ¢En dénde cree que empieza el abuso sexual?

RESPUESTAS FRECUENCIA FRECUENCIA RELATIVA
FAMILIA 35 35%

AMIGOS 29 29%

VECINOS 6 6%

OTROS 30 30%

TOTAL 100 100%

Grafico 4. En donde empieza el abuso sexual
Elaboracion: Propia 2019

Familia
35%

Vecinos

6%

Amigos
29%

Figura 4. donde empieza el abuso sexual
Elaboracion: Propia 2019

INTERPRETACION.

En las encuestas realizadas el 61% se encuentra el abuso sexual dentro del hogar
con familiares, en lo investigado si podemos optar por esto ya que la mayoria de noticias al
informar podemos ver que este problema del abuso sexual fue de un familiar cercano a la

victima por mas facilidad por miedo no denuncian.
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Pregunta 5 ¢Usted cree que, con la ayuda de programas educativos, se

combatir el abuso sexual?

lograra

RESPUESTAS FRECUENCIA | FRECUENCIA RELATIVA
MUCHO 11 11%

POCO 84 84%

NADA 5 5%

TOTAL 100 100%

Tabla 5. Métodos para combatir el abuso sexual
Elaboracion: Propia 2019

VENTAS
Nada Mucho
5% 11%

Poco
84%

Figura 5. Métodos para combatir el abuso sexual
Elaboracion: Propia 2019

INTERPRETACION.

La propaganda social es la que ayuda a cambiar la forma de pensar de las personas

gracias a esta metodologia podemos ayudar a los programas educativos a combatir los

casos de abuso sexual ya que con esto podemos llamar la atencion de estudiantes y padres

de familia para poder evitar este gran problema social.
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Pregunta 6 ¢Cree que la Propaganda social es un método para disminuir los indices

de abuso sexual?

RESPUESTAS FRECUENCIA FRECUENCIA RELATIVA
MUCHO 31 _—

POCO 63 e300

NADA 6 ot

TOTAL 100% L00%

Tabla 6. La propaganda social como un método para disminuir el abuso sexual
Elaboracion. Propia 2019

Nada
6%

Figura 6. La propaganda social como un método para disminuir el abuso sexual.

Elaboracion. Propia 2019

INTERPRETACION.

El 63% de los estudiantes piensan que la propaganda social no es un método para

disminuir los indices de abuso sexual, pero tenemos un 31% estudiantes que creen que el

buen uso de esta metodologia sera eficaz para dar informacion acerca de este tema y bajar

los indices de esta problematica.
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Pregunta 7 ¢Usted cree que con una campafia social se puede dar a conocer mas sobre

el tema de abuso sexual?

RESPUESTAS FRECUENCIA FRECUENCIA RELATIVA
MUCHO 63 639%

POCO 28 28%

NADA 9 9%

TOTAL 100 100%

Tabla 7. Campafia social
Elaboracion. Propia 2019

Nada

9%

Poco
28%

Mucho
63%

Figura 7. Campafia social
Elaboracion. Propia 2019

INTERPRETACION.

El 91% de los encuestados considera que la campafia social puede ayudar a
enfrentar de mejor manera los problemas sociales, y la cifra estadistica demuestra que no
hay duda sobre la efectividad que esta campafia y asi permitir generar nuevas perspectivas y

soluciones a este problema social.
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Pregunta 8 (Se debe impartir métodos de aprendizaje en las escuelas sobre

prevencion de abuso sexual?

RESPUESTAS FRECUENCIA FRECUENCIA RELATIVA
MUY IMPORTANTE 23 23%
IMPORTANTE 70 70%

POCO IMPORTANTE 6 6%

NADA IMPORTANTE 1 1%

TOTAL 100 100%
Tabla 8. Métodos de aprendizaje

Elaboracion. Propia 2019

Poco S
Importantémpo sk Muy importante

Importante
70%

Figura 8. Métodos de aprendizaje
Elaboracion. Propia 2019

INTERPRETACION.

o/

23%

El 93% piensa que es muy importante poder incluir el tema de abuso sexual hacer

una campafia para informar mas sobre el tema en la Unidad Educativa para estar

informados y estar atentos a este problema social.
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3.2 Entrevista

Desarrollo de entrevista a Hugo Latacumba (Psicologo de la Unidad Educativa

Pimampiro)
1.- ;Como define el abuso sexual?

Cuando hablamos de abuso sexual nos referimos a toda forma de violencia del tipo
sexual a nifios, nifias y adolescentes pueden ser de diferentes maneras como se manifiestan,
gestos, palabras, actitudes, las personas o en su efecto el abuso que es considerado como la

penetracion via oral, anal o vaginal.
2.- ¢ Cudles serian las principales consecuencias por las que se da este problema?

Si contextualizamos la realidad del abuso sexual nos encontramos que el abuso

sexual se da en el circulo familiar o en el circulo mas cercano de la victima.
3.-¢Usted como psicologa a tratado con nifias nifios o jovenes con este problema?

En la unidad educativa si hay violencia de abuso sexual especialmente en las
estudiantes, lo que nosotros hacemos no es el tratamiento, sino que investigamos el caso y
derivamos a instituciones por ejemplo fiscalia, ministerio de salud publica. Nosotros como
psicologos de la institucion lo que hacemos es seguimiento del estudiante dentro del campo

educativo.
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4.- ¢Usted cree que con la ayuda de la campafa social se puede disminuir esta

problematica y ayudar a informar a los estudiantes?

Yo creo que todo lo que sea informacion contribuye a lo que es prevenir todo este
tipo de problematica social e informamos a las personas como estudiantes sobre este tema

como es el abuso sexual

5.- ¢Ha escuchado dentro de Pimampiro o de Imbabura una campafia que contenga

contenido sobre este problema?

Si, desde las instituciones del Estado han estado pendiente de la situacion del abuso
sexual con la campafia “el mas unido més protegido” campafia que maneja el Ministerio de
Educacién haciendo conocido el problema del abuso sexual porque es un problema grave

dentro de cualquier ambito.

INTERPRETACION.

Mediante la informacion que es psicologo de la unidad educativa Pimampiro el cual nos
manifiesta que en esta institucion existen los casos de abuso sexual en la institucion y nos
comenta que seria una manera efectiva de realizar una campafa en contra del abuso sexual
porque toda informacion es buena para los estudiantes estén informados y sepan donde

acudir.
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Desarrollo de entrevista a Samantha Fernandez (Psic6logo Fuerza Aérea

Ecuatoriana)

1.- ¢ Cémo define el abuso sexual?

El abuso sexual es considerado como toda accion 0 comportamiento que genere

incomodidad, miedo o tensién a una persona independiente a su edad o género.

2.- ¢ Cudles serian las principales consecuencias por las que se da este problema?

El problema nace de una base en la estructura social en la que se identifica falta de respeto

y valores bésicos en las interacciones de las relaciones interpersonales.

3.- ¢ Usted como psicologa a tratado con nifias nifios o jévenes con este problema?

Si, esta problematica es més usual cada dia.

Generalmente en nifio la reaccion se ve refleja en su cambio de comportamiento o estado de
animo, en ocasiones mas graves se puede observar regresiones como por ejemplo enuresis o

encopresis por mencionar algunas.

En los adultos también se ven regresiones, pero a etapas de su infancia, también se pueden

presentar episodios de ansiedad, depresion o mixtos.

4.- ¢Usted cree que con la ayuda de la campafa social se puede disminuir esta

problematica y ayudar a informar a los estudiantes?

Si, las camparias deben ir encaminadas a la sensibilizacion y concientizacion primero del
conocimiento de la ley, posteriormente sobre las consecuencias psicoldgicas que tienen

estos comportamientos en las y los afectados.
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5.- ¢Si ha escuchado dentro de Pimampiro o de Imbabura una campafia que contenga

contenido sobre este problema?

No, porque actualmente regreso a la provincia.

INTERPRETACION.

Mediante la informacién que la psicéloga de las Fuerzas Armadas del Ecuador la cual nos
manifiesta que realizar una camparfia en contra de este problema social seria una forma
correcta de dar a conocer a los estudiantes sobre las leyes que hay para protegerlos y al

mismo tiempo dar a conocer sobre esta gran problematica.
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CAPITULO IV

PROPUESTA ALTERNATIVA

4.1 TEMA

La propaganda social como mecanismo para prevenir el abuso sexual en la unidad

educativa Pimampiro.

4.2 JUSTIFICACION

La propaganda social es una forma de comunicacion que tiene la capacidad de
generar conciencia sobre todos los problemas sociales y a su vez de adaptarse a los cambios
y trastornos sociales, en parte, es uno de los principales factores que influyen para dichos
cambios. Por esta raz6n la propaganda social es una alternativa en busca de una

herramienta que contribuya con la solucion de necesidades que aquejen a la sociedad.

La meta principal de este proyecto tiene como objetivo establecer la propaganda
social como método para prevenir el abuso sexual y a su vez las futuras consecuencias, que
causa este gran problema, es por esto por lo que esta propuesta esta dirigida a autoridades
de la Unidad Educativa Pimampiro con el fin de aportar un método claro sobre el desarrollo

y aplicacion de una camparia social.

Es por tal motivo que se ha elegido a la propaganda social como método para
intentar persuadir a un publico objetivo, con la cual se intentara cambiar la idea sobre un
gran problema que esta afectando a toda una poblacién, no solo a nivel nacional, sino

también a nivel internacional.
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4.3 FACTIBILIDAD

Esta propuesta es completamente factible, pues existen todas los requerimientos
técnicos y humanos, asi como facilidades econdmicas y temporales para realizar la

propuesta.

4.4 FUNDAMENTACION DE LA PROPUESTA

La fundamentacion tedrica de la propaganda como estructura social, esta incluida en
esta propuesta con el fin de crear una alternativa para generar camparias propagandisticas
que aporten a la concientizacién y sensibilizacion de la sociedad. Esto implica la creacion
de una propuesta de una campafia de propaganda social para concientizar y sensibilizar a

los estudiantes de la Unidad Educativa Pimampiro sobre el abuso sexual.

La campafia de propaganda social contribuye a la concientizacion y sensibilizacion
sobre muchos problemas que afectan a la sociedad y en este caso en especifico, sobre un
tema muy comun, controversial y perjudicial como es el abuso sexual, dado el caso en la
actualidad, el abuso sexual ha sido uno de los problemas sociales, que ha tenido mas
inquietud en la sociedad, y segun estadisticas realizadas por la UNICEF una de cada cinco
mujeres, ha sufrido de alguna forma de abuso sexual, se debe tener en cuenta que el abuso

sexual no solo es el acto sexual sino también, la forma verbal es considerada abuso sexual.

En el Ecuador en los ultimos cuatro afios, exactamente desde enero 2014 hasta
marzo 2018 ha existido un incremento en un total de 2.673 casos de abuso y violencia
sexual, muchos de estos casos se han encontrado en instituciones educativas teniendo
un 57%, y el 43% sucede afuera de las instituciones. Estas cifras cada vez se estan

conociendo, ya que muchas de las victimas han realizado las respectivas denuncias.
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La propaganda social en la actualidad es un método el cual se esta utilizando, en
muchos paises como en México se ha utilizado mucho la propaganda social y se ha
obtenido grandes beneficios, es por tal motivo, que se ha observado que el uso de la
propaganda social es un método para la concientizacion de un problema social, y este ha
resultado en varios paises como antes se mencioné en México, el cual obtuvo un buen
resultado, y con la ayuda de este grandioso método se quiere llegar a la conciencia de los

jévenes para combatir este problema tan grande que esta asechando a la sociedad.

4.5 OBJETIVOS

4.5.1 General

Disefar una propuesta de campafia social para prevenir el abuso sexual

4.5.2 Especificos

e [Escoger una estrategia propagandistica acorde al objetivo de la campafia.

e Crear un mensaje basado en los objetivos de la estrategia propagandista
seleccionada.

e Determinar los medios de comunicacion a través de los cuales seria mas factible la
aplicacion y difusion de la campafia.

4.6 UBICACION SECTORIAL Y ESPECIFICA

Para el lanzamiento de esta campafia se considera como publico objetivo, a
estudiantes de la Unidad Educativa Pimampiro, por ser el establecimiento con mas

estudiantes del canton Pimampiro,
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4.7 DESARROLLO DE LA PROPUESTA

La propaganda social como mecanismo para prevenir el abuso sexual en la unidad

educativa Pimampiro.

4.7.1 Introduccién

La propaganda social hoy por hoy, una de las herramientas mas aplicadas alrededor
de todo el mundo para sensibilizar y concientizar a la sociedad de una forma casi

imperceptible y eficaz.

La presente propuesta de campafia opta por este tipo de publicidad, con el fin de
contrarrestar un problema social muy complejo, como es el abuso sexual, y de esta manera

ayudar al desarrollo de una sociedad mas humana, digna y justa.

4.8 BRIEF

4.8.1 Institucién

Unidad Educativa Pimampiro cantén Pimampiro

4.8.2 Grupo objetivo

La presente campafia estd dirigida hacia el grupo social comprendido por jovenes
estudiantes de entre 11 a 17 afios de edad. Y también se pretende llegar a la conciencia de
todos y cada una de las personas a quienes alcance esta campafia, sin excepcion de edad ni
género, pues este es un tema en el que todos los ciudadanos estan involucrados directa o

indirectamente.
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4.8.3 Problema de la comunicacion

Los estudiantes de la Unidad Educativa Pimampiro no tienen el conocimiento

adecuado sobre el tema del abuso sexual ya que no cuentan con la informacidn necesaria.

Falta de interés de parte de la institucion para brindar la informacion necesaria a los

estudiantes

4.8.4 Necesidad a resolver

La falta de conocimiento de los estudiantes de la Unidad Educativa Pimampiro ante

el tema del abuso sexual.

4.8.5 Solucién

Se encontrd la necesidad de una campafia social la cual tiene la finalidad de
concientizar a la juventud estudiantil de la Unidad educativa Pimampiro, la cual tendra una

duracién de 3 meses.

4.8.6 Signos de identidad

A continuacion, el manual de identidad gréafica de la campafa.
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4.9 Objetivo de Promocién Social

El objetivo es dar a conocer y reforzar la forma de pensar y de actuar de los
estudiantes como de las personas en general, que permita contrarrestar de manera eficiente

los efectos del abuso sexual.

4.10 Objetivo de Comunicacion

Crear un mensaje claro y preciso, que posea las cualidades de persuasion necesarias
con respecto a los objetivos de camparfia para que pueda ser asimilado correctamente por el
grupo objetivo,

El objetivo es promover una forma de confianza que transmita también los valores
sociales de la solidaridad, apoyo y seguridad entre padres e hijos o personas cercanas, por
lo que debe manejar un lenguaje serio y muy claro, y sobre todo preciso en cuanto al

mensaje.

4.11 Objetivos de Propaganda Social

Posicionar el mensaje en la mente de los estudiantes de manera que el mensaje
empieza a ser reconocido con facilidad.
Promover el mensaje de manera directa y cercana, y en el entorno de aprendizaje

estudiantil, causando el interés y curiosidad de las personas.

4.12 Analisis FODA

4.12.1 Fortalezas

e Contiene un mensaje humanitario

e Mensaje social
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e Buscar unos cambios sociales positivos
4.12.2 Oportunidades
e Tendencia al cambio de pensamiento
e Necesidad de creacion de este tipo de camparias
¢ Nuevas formas y métodos de comunicacion
4.12.3 Debilidades
e Los estudiantes podrian ignorar la campafia

¢ No habria la suficiente importancia por parte del grupo objetivo

e No tener un respaldo de una entidad o un especialista en estos temas.
4.12.4 Amenazas

e No contar con los suficientes medios de comunicacion
e El rechazo de la campafia por parte del publico objetivo

e Captacion erronea del mensaje de la campafia

4.13 Tipos de estrategias publicitarias

OBJETIVO Estrategia Accidn
CAMPANA CREATIVA
i Gigantografias en carteleras
ATL'S informativas.
POSICIONAR BTL'S - Distribucion de hojas volantes
Distribucién de material promocional:
o ional manillas, gorras, separadores,
PROMOVER Material promociona llaveros camisetas
-Distribucion de afiches y hojas
. . volantes informativos
MENSAJE BTL’S complementarios
Rotar el mensaje a través de redes
Social Media (Redes sociales) | sociales “Facebook”

Tabla 9. Tipos de estrategias publicitarias.
Elaboracion. Propia.
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4.14 Estrategia de medios
La estrategia de medios para la campafia fue estructurada con el fin de conseguir la

mayor efectividad de la captacion del mensaje que queremos comunicar.

Como primera estrategia de posicionamiento, se determiné como medio principal, el
uso de publicidad BTL con el uso de llaveros, manillas, gorras, botones y separadores de
libros, que son formas de exponer la campafia de una forma mas efectiva en el entorno

estudiantil.

Como segunda promocion de la campafia, como medio secundario se selecciono la
publicidad ATL con el uso de gigantografias, con el fin de complementar la campafia
realizada en la Unidad Educativa a través del medio principal, pues se complementa de

manera eficaz e importante fuera de las aulas, indicando la seriedad de la campafia.

Como medio auxiliar tenemos a la publicidad ATL y el uso de afiches informativos,
hojas volantes para su aplicacion en aulas, carteleras de informacion, bibliotecas, salones de
computo, para la difusidn a través de redes sociales, se selecciond a la plataforma Facebook

en la cual se transmitira la campafia a través de anuncios.

El uso de las estrategias garantiza la eficacia de la campafia ya que son medios
habituales para estudiantes por lo que su atencion es segura, tomando en cuenta las

caracteristicas de los objetivos planteados.
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4.15 Beneficios Racionales (objetivos) y Emocionales (subjetivas)
4.15.1 Racionales

- Concientizar e informar sobre el problema del abuso sexual

- Generar un cambio de actitud
4.15.2 Emocionales

- Confianza para los estudiantes
- Buen vivir

- Inculcar una cultura de confianza
4.16 Mensaje Béasico de Comunicacion

Con el posicionamiento de la marca se pretende concientizar a los estudiantes para
que ellos formen parte y difundan el proceso de campafia, cambiando su manera de pensar

y actuar.

El mensaje basico de la camparfia social esta basado en informar de una manera consciente

el problema que es el abuso sexual.
4.17 Reason Why: ¢ Por qué?

La presente campafia tiene como objetivo principal enfrentar una problematica que afecta a
la sociedad, su creacion, desarrollo y posible aplicacion tiene su razén de ser en la
concientizacion y sensibilizacion de la sociedad y en este caso en particular, sobre el abuso

sexual.
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4,18 Tono

Los mensajes que se trasmitiran por medio de las piezas publicitarias, deberan
manejarse con un lenguaje claro y directo, marcando un tono de sinceridad, seriedad y
sobre todo manejando naturalidad en los mensajes, se trasmitird sentimientos, pensamientos

y sensaciones a fin de conseguir los objetivos deseados.

4.19 Tiempo de Campaiia

La presente camparfia se estructura para tener una duracion estratégica de 3 meses,
establecidos en un cronograma semanal que se ejecutara en relacién a los tiempos y a los

medios de comunicacion seleccionados para la difusion de la campafia.

4.20 Analisis Conceptual

La campafa social “Confia en mi, Yo si te creo” se desarrolla con base en un
concepto creativo que demuestre la confianza que se puede tener a una persona al contar los
temas, de una manera seria, importante y moderna. El concepto es completamente creativo,

lo que le permite llamar la atencidn de quien observa.
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Fondo Azul
El azul sugiere responsabilidad
e inspira confianza

La super guardiana
o Es la stiper heroina que ayuda
a combatir el abuso sexual
-’

DETENERLO ES TAREA(
DE TODOS!

Mensaje
frases en contra del abuso sexual

Tipografia
komica axis tipografia
de acuerdo a la eleccion
de superheroes

Marca de la campaia .
Facilita la captacion y
fijacion de la campana -

—

CONFIA EN MI...
YO 91 TE CRED

Figura 18. Anélisis conceptual.
Elaboracion. Propia.
4.21 Piezas publicitarias
MEDIOS PRINCIPALES
LLAVEROS
/‘,
> \ (
' N EL QILENCIO
" - ES NUESTRO

PEOR ENEMIGO
1% 4

)

CONFIA EN ML...
YO QI TE CREO

Figura 19 Medios Principales (Llaveros)
Elaboracion. Propia 2019.
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MANILLAS

—~—e N ———
CONFIA EN MI...

CAMPANA EN CONTRA DEL ABUSO SEXUAL

Figura 20 Medios Principales (Manillas)
Elaboracion. Propia 2019

SEPARADORES

AL ABUSO SEXVAL,
DETENERLO ES TAREA
DE TODOSY!

Figura 21 Medios Principales (Separadores)

Elaboracion. Propia 2019
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GORRAS
[

EL SILENCIO
EC NUESTRO |
l.’EOR ENEMIGO
-

| CONFIAENMI...
YO 91 TE CREO

#CAMPANAENCONTRADELABUSOSEXUAL

Figura 22 Medios Principales (Gorras)
Elaboracion. Propia 2019

BOTONES PUBLICITARIOS

@ AL ABUSO &

- DETENERLO h

) EC TAREA
CONFIA EN MI... . DE TODOS!
YO Q1 TE CREO |

Figura 23 Medios Principales (Botones)
Elaboracion. Propia 2019
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A4

PARA PREVENIR
EL ABUSO SEXUAL
APRENDAMOS A
EQCUCHAR

Figura 24 Medios Principales (Camisetas)
Elaboracion. Propia 2019

CAMISETAS

&
-

~~—

CONFIA EN ML...

YO &I TE CREO
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Medios secundarios

GIGANTOGRAFIAS

Y TU SEN QUIEN CONFIAS?

CONFIA EN ML...
YO QI TE CREO

Figura 25 Medios Secundarios(Gigantografia)
Elaboracion. Propia 2019
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Medios auxiliares

AFICHES

#CAMPANAENCONTRADELABUSOSEXUAL

W

EL QILENCIO
/' EQ NUESTRO
&, PEOR ENEMIGO [

AL ABUSO SEXVAL, &%
YDETENERLO ES TAREA(
~ DE TODOS! «

CONFIAENMI... - B : . YO 9 TE CRED

CONFIA EN ML...

APRENDAMOS A

EQCUCHAR

Figura 26 Medios auxiliares (afiches)
Elaboracion. Propia 2019
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HOJAS VOLANTES

CONFIA EN MI
YO &I TE CREO

‘?.

EL ABUCO SEXUAL EC UN DELITO, DENUNCIALO!
NUNCA EC TARDE PODEMOS AYUDARTE.

LA DENUNCIA PUEDE SER PRESENTADA
POR CUALQUIER PERSONA 0 INSTITUCION,
EN CENTROS DE SALUD, INSTITUCIONES
EDUCATIVAS, JUNTAS DE PROTECCION DE o con o1
DERECHOS, DINAPEN. e g

Figura 27 Medios auxiliares (hojas volantes)
Elaboracion. Propia 2019

|—d

TU CUERPO ES SOLO TUYO
‘ NADIE DEBE TOCAR LAS
|  PARTES PRIVADAS DE TV
¢ CUERPO

S1 ALGUIEN TE MIRA SE ACERCA
0 TE TOCA DE UNA MANERA
QUE TE HACE SENTIR MAL

ECTA BIEN DECIR NO

SI HAY ADULTOS EN LOS
QUE CONFIES PIDELES
AYUDA

EL ABUSO SEXUAL ES UN
DELITO GRAVE DENUNCIALO
NUNCA ES TARDE

#CAMPANAENCONTRADELABUSOSEXUAL
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Redes Sociales

Pagina Bande Creator Studio Admini Notificaciones 3 Estadisticas Mas ~

Configuracion @ Ayuda ~

-

CONFIA EN M1
= YO QI TE CREO

Yo si te creo

ISR CAMPANA EN CONTRA DEL ABUSO SEXUAL

de la pagina

Inicio
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w Vermas

Guia para paginas

Z Semana 3: Connect with Page visitors using Messenger
Promocionar

Explorar todas las semanas

Administrar promociones N /\\
(2) 2)
= =4
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AMPANA 0 RAD AB 0 A Yo si te creo
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No al abuso sexual
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Figura 28 Redes sociales (Redes sociales)
Elaboracion. Facebook 2019
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4.21 Medios

Los tiempos para la difusion de la presente campafa estan determinados en el

cronograma, en el que se detalla las acciones para su aplicacién en los diferentes medios y

plataformas seleccionadas.

TIEMPO ACTIVIDAD

(MEDIOS

SECUNDARIQOS)

Publicidad ATL y BTL

(MEDIOS PRINCIPALEYS)

Publicidad BTL

(MEDIOS AUXILIAR)

Publicidad ATL

Redes sociales

Tabla 10. Medios.

Elaboracion. Propia.

PRIMER MES SEGUNDO MES | TERCER MES

X

X X X X X X

X X X X X X X X X X X
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4.22 Medios de comunicacién

La tecnologia avanza y cada vez los medios de comunicacion, permite enterarnos de
todo lo que pasa a nuestro alrededor sin necesidad de trasladarnos a otro lugar o pais,

generando que exista una comunicacion constante entre anunciantes y clientes.

La red social a cada momento actualiza su nueva informacion, permitiendo
segmentar y encontrar al grupo objetivo dependiendo de datos geograficos y socio

demograficos, logrando de esta forma alcanzar con los objetivos planteados en la campafia.

4.22.1 Facebook

Facebook es una herramienta online que te permite hacer publicidad y compartir
publicaciones de una forma totalmente gratis, se caracteriza por segmentar los grupos
objetivos para realizar la campafia, con esto se puede beneficiar para potenciar el target

para que haya mayores posibilidades de un anuncio o publicacion eficiente.

4.22.1 Mensajes

Los mensajes que se utilizaran en la Pagina de Facebook son claros y precisos, que
posea las cualidades de persuasion necesarias con respecto a los objetivos de campafia para
gue pueda ser asimilado correctamente por el grupo objetivo,

4.22.2 Contenido

Las publicaciones en Facebook seran diarias para poder complementar la
informacién de la campafia ya que los estudiantes pasan en redes sociales y sera una

manera de llegar y persuadir al publico objetivo.
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4.23 Presupuesto

Afiches

Camisetas

Separadores

Manillas

Llaveros

Botones

Gorras

Gigantografias

PRESUPUESTO

TOTAL

Tabla 11. Presupuesto.

Elaboracion. Propia.

4.24 Conclusiones y recomendaciones sobre de la campafa social

4.24.1 Conclusiones

100

50

500

100

100

500

100

$1,50

$9

0.40 ctvs.

0,35 ctvs.

0,80 ctvs.

0,05 ctvs.

$4,00

8X m?

$150

$450

$200

$75

$80

$ 225

$ 300

$40

$1,520

La creacion de esta propuesta esta totalmente direccionado a transmitir un mensaje

social, que contribuya a combatir la problematica del abuso sexual de una manera eficaz.
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A través de las buenas estrategias creativas, habilidades y conocimientos especificos
en publicidad, se logra tener una propuesta estable y que cumpla sus objetivos planteados al

inicio del proyecto.

4.24.2 Recomendaciones

Mantener siempre los parametros establecidos en la propuesta, como son la

cromatica, la identidad grafica, y los medios publicitarios.

Observar detalladamente cada una de las estrategias aplicadas a lo largo de la

propuesta de la campafia en contra del abuso sexual.

4.25 Impactos

Esta propuesta tendré un impacto social, educativo, psicoldgico, pues esta destinada
a la ensefianza de nuevos métodos de aplicacion de la publicidad, pues esta, tiene una fuerte
incidencia en el pensamiento y actuar de las personas, de manera que puede contribuir a
combatir con las problematicas que existen en la sociedad, mediante una influencia
psicolégica, ampliamente visible y evidenciable, y que es una caracteristica propia de la
publicidad, y que en este caso se la aplica con el fin de influir hacia un cambio de
pensamiento y actuar y asi contribuir y aportar hacia la mejora en la toda la estructura

social en la que interactuamos y de la que todos formamos parte.
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4.26 Difusion
La difusion de esta propuesta debe darse por entidades en Unidades Educativas,
escuelas, Colegios, donde es muy probable la manifestacion de alguno de estos problemas

como son el abuso sexual a traves de la concientizacion y sensibilizacion de cualquier tipo.

La camparia debe ser difundida a través de charlas de informacion en los diferentes
centros educativos sobre la problematica del abuso sexual en todas sus formas; asi como
también a través de la distribucion del material y de las piezas publicitarias, a todos los

estudiantes que participen de esta campafa.
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GLOSARIO

ESTRATEGIA. - Una estrategia es un conjunto de acciones que se llevan a cabo

para lograr un determinado fin.

MARKETING. - Marketing es la ciencia y el arte de explorar, crear y entregar

valor para satisfacer necesidades de un mercado objetivo con lucro.

PUBLICIDAD.- Lapublicidades wuna forma decomunicacion que intenta

incrementar el consumo de un producto o servicio, insertar una nueva marca o producto

dentro del mercado de consumo, mejorar la imagen de una marca o reposicionar un

producto o marca en la mente de un consumidor.

PROPAGANDA. - Propaganda es el conjunto de procedimientos, métodos y
técnicas por los cuales se divulga o difunde de un mensaje con el objetivo de atraer

partidarios o seguidores para su causa o influir en el comportamiento de las personas.

PROPAGANDA SOCIAL. — La publicidad social son las acciones, piezas, 0
campafias publicitarias con tematica social o0 medioambiental. Lo que busca no es estimular la
compra de algun producto o servicio sino mas bien plantea objetivos no comerciales, producir

un efecto en la sociedad que refleje un cambio de actitud hacia una causa socia.

PROMOCION SOCIAL. - La promocion social es una accién o conjunto de
intervenciones dirigidas a impulsar una persona o un grupo de personas de la sociedad que

carece de los medios y oportunidades para manejar una situacion de privacion o vulnerabilidad.

ATL.- Publicidad Above The Line, ATL (acronimo de las iniciales en inglés)
o Publicidad  sobre la  lineaes el tipo  depublicidad que  utiliza

medios publicitarios convencionales.
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BTL.- La técnica publicitaria below the line que significa literalmente en
castellano: bajo la linea, mas conocida por su sigla BTL, consiste en el empleo de formas

no masivas de comunicacion para mercadeo dirigidas a segmentos de mercado especificos.

MEDIOS. - Los “medios" de palabras se definen como “uno de los recursos o
canales de comunicacién general, informacién, o entretenimiento en la sociedad, como

periddicos, radio o television.

BRIEF.- El brief o briefing es un documento informativo que contiene la
informacion imprescindible para poder empezar a planificar o ejecutar un proyecto. Se trata
de un documento muy habitual en el mundo de la publicidad y la comunicacion, aunque
también se ve en otro tipo de sectores, en el que el cliente, a través de este documento,
describe sus necesidades y deseos para la realizacion de un proyecto a una agencia o

proveedor.
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ANEXOS
ANEXO 1

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Facultad de Educacion Ciencia 'y Tecnologia

Encuesta dirigida a los estudiantes de la Unidad Educativa Pimampiro, elaborada con
el objetivo de obtener informacion sobre el conocimiento del problema de abuso

sexual y la propaganda social.

Seleccionar un item en cada pregunta.

1.- ¢ Tiene conocimientos sobre el problema del abuso sexual?

Mucho Poco Nada

2.- ¢De qué forma escucho sobre el problema del abuso sexual?

Amigos TV Escuelg

Familiares Radio Conversaciones

3.- ¢ Como cree que el abuso sexual pueda disminuir en el futuro?

Publicidad Leyes

Propaganda Educacion
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4.- ¢ En donde cree que empieza el abuso sexual?

Familia

Amigos

Vecinos Otros

5.- ¢Usted cree que, con la ayuda de programas educativos, se lograra combatir el

abuso sexual?

Mucho

Poco

Nada

6.- ¢Cree que la Propaganda social es un método para disminuir los indices de abuso

sexual?

Mucho

Poco

Nada

7.- ¢Usted cree que con una campafia social se puede dar a conocer mas sobre el tema

de abuso sexual?

Mucho

Poco

Nada

8.- ¢Se debe impartir métodos de aprendizaje en las escuelas sobre la prevencion de

abuso sexual?

Muy importante

Nada importante

Importante

Poco Importante
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ANEXO 2

Encuesta a estudiantes

ANEXO 3

Entrevista psicologo de la Unidad Educativa Pimampiro
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ANEXO 4

Socializacion de campafia con Rector de la Unidad Educativa Pimampiro
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ANEXO 5

i

UNIDAD EDUCATIVA
“PIMAMPIRO”

Pimampiro 13 de junio del 2019
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