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RESUMEN EJECUTIVO 

La parroquia La Paz, en el cantón Montúfar, Carchi, enfrenta limitaciones en la 

implementación de Buenas Prácticas Agrícolas (BPA), lo que afecta su productividad, 

sostenibilidad y calidad de vida de sus agricultores. La falta de acceso a información relevante 

y recursos adecuados profundiza esta problemática, impactando negativamente el desarrollo 

agrícola local. Ante este contexto, la presente investigación tiene como objetivo diseñar una 

campaña de comunicación visual basada en material didáctico, para promover las BPA y 

mejorar el sector agrícola de la parroquia. A través de una metodología cualitativa que incluyó 

entrevistas semiestructuradas y observación directa, se identificó una baja adopción de BPA 

debido al desconocimiento, la falta de recursos y la limitada capacitación en la comunidad, se 

identificó que los agricultores por su desconocimiento y quieren mantener las practicas 

tradicionales, seguir utilizando fungicidas, esto perjudica a la innovación agrícola, con el 

objetivo de mantener fértiles las tierras y brindar productos orgánicos a los consumidores, 

detallan la necesidad de información en forma sencilla, clara y precisa, de preferencia en 

imágenes sin mucho texto con léxico técnico, que les imposibilita entender la información; 

además, que dicha comunicación visual sea adecuada para los problemas que ellos tienen en 

sus cultivos y tomando en cuenta su contexto, no es lo mismo la teoría de un libro, que la 

realidad de su vivencia. Además, se concluye que la articulación entre agricultores e 

instituciones como Agrocalidad y el MAG es esencial para garantizar un impacto a largo plazo. 

Este proyecto aporta herramientas prácticas para transformar las buenas prácticas agrícolas en 

La Paz, mejorando la calidad de vida de sus habitantes y de sus productos, asimismo, 

contribuyendo al fortalecimiento de la economía local. 

Palabras clave: Buenas Prácticas Agrícolas (BPA), Comunicación Visual, Material Didáctico, 

Parroquia La Paz 
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ABSTRACT 

The parish of La Paz, in the canton of Montúfar, Carchi, faces limitations in the implementation 

of Good Agricultural Practices (GAP), which affects its productivity, sustainability and the 

quality of life of its farmers. The lack of access to relevant information and appropriate 

resources aggravates this problem, negatively impacting local agricultural development. In this 

context, the present research aims to design a visual communication campaign based on 

didactic material to promote GAP and improve the agricultural sector of the parish. Through a 

qualitative methodology that included semi-structured interviews and direct observation, a low 

adoption of GAP was identified due to lack of knowledge, lack of resources and limited training 

in the community, it was identified that farmers due to their lack of knowledge and want to 

maintain traditional practices, continue using fungicides. This is affecting agricultural 

innovation to keep the land fertile and provide organic products to consumers, they detail the 

need for information in a simple, clear, and precise manner, preferably in images without a lot 

of text and technical lexicon, which makes it impossible for them to understand the 

information. Furthermore, such visual communication must be appropriate for the problems 

they have in their crops and must take into account their context. The theory in a book is not 

the same as the reality of their experience. In addition, it is concluded that coordination between 

farmers and institutions such as Agrocalidad and MAG is essential to ensure a long-term 

impact. This project provides practical tools to transform good agricultural practices in La Paz, 

improving the quality of life of its inhabitants and their products, as well as contributing to the 

strengthening of the local economy. 

Keywords: Good Agricultural Practices (GAP), Visual Communication, Didactic Material, La 

Paz Parish. 
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INTRODUCCIÓN 
 

En la Parroquia La Paz la principal fuente económica es la agricultura, según lo detalla 

el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial (Planificación, 2015) Sin embargo, la falta de 

visibilidad en las buenas prácticas agrícolas (BPA), tanto de los agricultores y comerciantes de 

La Paz, limita el acceso a información relevante y oportunidades de desarrollo, afectando su 

capacidad para mejorar la eficiencia, productividad y competitividad en el sector. Por ello, se 

centrará en fomentar las BPA mediante material didáctico. 

Los organismos internacionales como la FAO y el Banco Mundial, su objetivo es 

promover la sostenibilidad ambiental y brindar a la población la seguridad alimentaria, por eso 

es indispensable apoyar a la aplicación de BPA, en todos los países y lograr el desarrollo 

agrícola rural de la población que se dedica a la agricultura. 

| Según información detallada por el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial 

Cantón Montúfar (Planificación, 2015, p. 276) indica; que; “611 hombres y 196 mujeres 

ejercen esta actividad con la finalidad de obtener recursos económicos para el sustento de sus 

familias y hogares”. La falta de visibilidad en las buenas prácticas agrícolas tanto de los 

agricultores y comerciantes de la Parroquia La Paz, limita el acceso a información relevante y 

oportunidades de desarrollo, afectando su capacidad para mejorar la eficiencia, productividad 

y competitividad en el sector.  

Los habitantes dedicados a la agricultura, no tienen información sobre las buenas 

Pláticas Agrícolas, el no conocer como se debe aplicar y que beneficios tendrían, no las aplican, 

por eso es importante capacitar a los agricultores y puedan realizar los cambios necesarios en 

beneficio a cuidar el medio ambiente y la salud de los consumidores de los productos agrícolas. 
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Algunos de ellos con educación inconclusa, debido a su pobreza, lo que conlleva a 

presentar la capacitación de Buenas Prácticas Agrícolas, información de forma clara y sencilla, 

que sea fácil de entender a toda la población agrícola. 

Además, el desarrollo económico es limitado, ya que al utilizar muchos fungicidas que 

son costosos, al final de su cosecha no les deja rentabilidad.  Esta situación ha impulsado la 

migración, especialmente entre los jóvenes, en busca de mejores empleos, lo que debilita el 

tejido social y la capacidad productiva de la parroquia. 

La parroquia La Paz se encuentra ubicada en la región 1 del Ecuador en la parte sur del 

cantón Montúfar, en la provincia del Carchi, esta misma limita con la ciudad de San Gabriel al 

norte y oeste, hacia el sur-este con el cantón Bolívar, la parroquia de Monte Olivo al sur y 

finalmente con la ciudad de El Ángel hacia el occidente. Esta se ubica a 11 kilómetros de “San 

Gabriel” y a 51 kilómetros de “Tulcán”. 

Por lo tanto, es crucial incorporar las Buenas Prácticas Agrícolas (BPA) para mejorar y 

optimizar la producción agrícola, así como para fomentar la sostenibilidad y elevar la calidad 

de vida de los productores. Si bien el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial (PDyOT) 

de La Paz destaca la importancia de la agricultura y la ganadería en pequeña escala, con 5 

hectáreas de tierra promedio para estas actividades, es crucial incorporar buenas prácticas 

agrícolas para optimizar la producción, la sostenibilidad y la calidad de vida de los pequeños 

productores. Las instituciones encargadas de ayudar a los agricultores en mantener una 

agricultura sostenible, deben extender su compromiso brindando la información relevante y 

necesaria para la aplicación de BPA, de esta manera ayudar en la economía de las familias que 

aún se dedican a la agricultura, evitando la migración a las grandes ciudades de la población 

de la parroquia La Paz. 
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Es importante identificar la problemática, porque permite obtener un diagnóstico 

situacional de la parroquia, donde se reconocen las principales potencialidades que tiene este 

sector, así como sus más grandes debilidades para promocionarse y crecer.  Esta investigación 

aportará significativamente el desarrollo agrícola de la zona, al capacitar sobre las BPA, y 

beneficiarse de estas técnicas, para el cuidado de los suelos, optimizar recursos y brindar 

productos agricolar orgánicos a los consumidores. 

Se abordan diferentes problemas en la investigación, por ello se evaluan diversas 

alternativas que impulsen la productividad agrícola, fomenten la diversificación de cultivos, 

faciliten el acceso a financiamiento y reduzcan la migración.  

La presente investigación presenta una campaña visual con el tema de Buenas Prácticas 

Agrícolas, para colaborar a los agricultores de este sector a que se utilicen estás técnicas en 

beneficio del ambiente y la salud de los consumidores, y el desarrollo agrícola del sector, 

mejorando la calidad de vida de las familias agrícolas de esta parroquia. 

Por otra parte, los objetivos específicos que abordará este tema son: diagnosticar la 

situación actual de las buenas prácticas agrícolas en la parroquia La Paz, mediante 

investigación de campo de los agricultores locales para sustento de la propuesta, mediante la 

realización de entrevistas cualitativas. De igual manera, indagar sobre campañas de 

comunicación visual, material didáctico y buenas prácticas en el sector agrícola, mediante 

investigación bibliográfica para sustento teórico.  

Una vez formulada la campaña visual, se debe principalmente llegar a los agricultores 

que cambien sus técnicas de cultivos, que sean aplicadas de forma eficaz las técnicas de las 

BPA, esperando que no exista resistencia al cambio e innovación de estas Buenas Prácticas 

Agrícolas que además de ayudar a la conservación del ambiente, beneficia la economía de los 

agricultores. 
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Por otro lado, puede haber desafíos relacionados con la recolección de información 

precisa durante el diagnóstico, junto con posibles limitaciones en los recursos para la 

producción y distribución del material didáctico.  
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Capítulo 1: Marco Teórico 

1.1 Comunicación Visual 

La comunicación visual, permite entregar un mensaje asertivo, utilizando imágenes, 

gráficos y solo la información importante en el diseño de la campaña publicitaria visual Como 

él mismo indica: “La estética no es el único criterio que debe regir el diseño; es más importante 

la efectividad de la comunicación” (1971, p. 45). 

Son estímulos visuales dirigidos a una audiencia específica, para ello existen diversas 

técnicas innovadoras que instruyen una matriz de diseño que se encuentra involucrada con la 

semiótica para llegar más allá del acto de ver, mirar u observar por parte del emisor. Las 

imágenes y videos son los principales elementos que pueden captar la atención de las personas 

de manera más rápida y así comunicar el mensaje inmediatamente (Costa, 2014). 

Muchas de las veces es mejor captar la información de forma visual antes que 

contextual, la observación conlleva a un mejor aprendizaje para desarrollar cualquier proceso 

con más persuasión y compromiso en los diferentes contextos, estas campañas de 

comunicación visual influyen significativamente ya que para ello se implementan objetivos 

claros para dar un entendimiento profundo a la audiencia que va dirigida dicha información.  

1.1.1 Campañas de comunicación visual 

Las campañas de comunicación visual son estrategias innovadoras que buscan 

desarrollar y organizar elementos visuales que transmiten mensajes específicos a una 

determinada audiencia o grupo de personas, por medio de estas herramientas y medios visuales 

como son gráficos, carteles, fotografías, logotipos, videos e infografías tienen como objetivo 

comunicar de una manera más efectiva y persuasiva diversa información (Frascara, 2023). 

El propósito del presente proyecto con el desarrollo de la campaña es promover las buenas 

prácticas agrícolas para el mejoramiento del sector, para ello los elementos gráficos como la 

tipografía y las imágenes tienen que ser coherentes para crear una identidad visual reconocible, 
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cada diseño creado debe estar basado siempre en un estilo similar para mantener la unidad 

gráfica y el mensaje específico que quiere se trasmitido al grupo objetivo, se debe considerar 

el contexto local para crear una gráfica según el territorio y así conseguir que el público se 

reconozca en estos mensajes. 

1.1.2 Estrategia de diseño para el desarrollo de una campaña  

Para alcanzar un objetivo, se elabora una secuencia de acciones conocida como 

estrategia. A través de definiciones claras y de los objetivos que se desean transmitir, es posible 

organizar la información de manera más efectiva. Esta información puede luego transformarse 

en elementos gráficos y visuales que sustituyan el contenido teórico, manteniendo siempre una 

identidad consistente a lo largo de toda la presentación. De esta forma, se cumple con los 

objetivos planteados por los creadores de contenido, así como por los promotores y 

proveedores del producto o servicio de marketing (Álvarez, 2024). 

La estrategia es un plan de acción diseñado para alcanzar un objetivo específico. En el 

ámbito de la comunicación visual, esta estrategia se convierte en una mirada creativa que 

orienta las acciones hacia la meta deseada. En el contexto de un proyecto de mejoramiento de 

las buenas prácticas en el sector agrícola, es fundamental considerar factores tecnológicos, 

demográficos, sociales y culturales y llegar al público que se desea informar 

En el diseño de una campaña publicitaria, se debe realizar secuencialemnte con 

objetivos alcanzables, posterior analizar al público que se desea llegar con la información, el 

menaje debe ser atractivo, persuasivo y claro, para que llame la atención, con una canal de 

comunicación apropiado. 

En los aspectos importantes del diseño de una campaña publicitaria, se debe realizar un 

presupuesto y los recursos que se dispone para la campaña; una vez puesta en marcha ña 

campaña, se debe realizar un seguimiento y evaluación verificando la efectividad de la 

publicidad. 
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1.1.3 Eje de campaña 

Un eje de campaña es el elemento central que orienta la creatividad y define los distintos 

tonos que se emplearán a lo largo de la misma. Además, establece el estilo, lo que resulta clave 

para mantener un enfoque claro y coherente. Este alineamiento ayuda a cumplir con los 

objetivos previamente definidos. Así, se garantiza que la campaña esté diseñada de manera 

efectiva para resonar con el público objetivo específico. 

El eje de una comunicación visual se encuentra centrado en la idea principal del 

contenido que va a ser expuesto por medio de logotipos, infografías, entre otros, a su vez unifica 

todos los elementos y mensajes que la campaña quiere trasmitir a los emisores. Por medio de 

este eje se construyen las diferentes estrategias de comunicación, asegurándose de siempre 

mantener la coherencia adecuada y consistencia en todos los materiales y medios utilizados 

para generar productos visuales de calidad (Mesa, 2021). 

1.1.4 Elementos de campaña 

La campaña de comunicación visual, transmite mensajes al público, entre sus elementos 

se puede plantear objetivos en el proceso de diseño, orientando paso a paso la propuesta 

publicitaria. Además, es crucial identificar y definir a la audiencia objetivo, ya que el contenido 

visual debe ser diseñado específicamente para resonar con este grupo, teniendo en cuenta sus 

características y necesidades. De esta forma, todos los elementos visuales como colores, 

tipografía e imágenes deben estar alineados con el mensaje y adaptados a los intereses del 

público al que se dirigen (.Donis, 2003) 

La identidad visual juega un papel crucial en la creación de imágenes atractivas, 

alineadas con los objetivos de la campaña. Los colores y estilos aplicados en el diseño sin 

fundamentales, además de determinar el canal de comunicación más óptimo; se debe realizar 

un cronograma de ejecución que asegure la viabilidad del proyecto publicitario. 
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La campaña debe ser medida y evaluada periódicamente, verificando si se están 

alcanzando los objetivos planteados y de esta manera verificar los elementos efectivos y si lo 

presentado no está llegando a su objetivo, cambiar el contenido, canal para llegar con la 

información a los consumidores. 

1.1.5 Planificación de campaña 

 En la planificación de la campaña de comunicación visual, se plantea estrategias 

enfocadas en el contenido o mensaje que conecte con el consumidor, canal de difusión en el 

contexto, tiempo que debe ser detallado en un cronograma; iniciando con el planteamiento de 

objetivos alcanzables para en el proceso medir los logros. El presupuesto es importante en la 

campaña, detallando los recursos que se necesiten. 

1.1.6 Estudio de caso 

 En Estados Unidos, aplican una comunicación visual denominada “Know Your Farmer, 

know your food”, la misma que se basa en imágenes reales de agricultores trabajando sus 

terrenos y sus productos recién cosechados, listo para los consumidores, transmitiendo en cada 

imagen lo importante que es el trabajo agrícola y del sector. 

 Esta campaña utiliza varios medios de comunicación impresos, televisión radio y hoy 

en día el uso de las redes sociales, para llegar a la mayoría de la población, socializando la 

relevancia que tiene la agricultura local y el apoyo a esta actividad. 

En esta campaña visual ha funcionado tomando como referencia en las publicaciones 

al propio agricultor del sector fomentando el apoyo a la agricultura y al medio ambiente. 

Figura 1  

“Know Your Farmer, know your food 
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Nota: La campaña 'Know Your Farmer, Know Your Food, se visualiza un agricultor de la zona 

realizando sus actividades y presentando sus productos agrícolas. 

1.2 Material didáctico 

El material didáctico es un conjunto de recursos y herramientas que son utilizadas para 

desempeñar un proceso de éxito dentro de una campaña de comunicación, a su vez estos 

materiales son cruciales y aportan de manera más clara y concisa lo que el creador quiere 

trasmitir, asegurando a la audiencia no solo la comprensión, sino que también se sienta 

motivado a actuar por medio de lo generado, al combinar diversos materiales se puede lograr 

un mayor impacto en los objetivos de la campaña. 

El material didáctico es fundamental en cualquier tipo de procesos, mucho más cuando 

se trata de comunicación visual, ya que por medio de este se puede trasmitir mensajes 

importantes de manera más afectiva y atractiva para las personas que lo perciben, cada 

elemento u objeto que forma parte de material didáctico aporta significativamente a este 

proceso para luego llegar a ser publicado, siempre y cuando cumpla con todo lo propuesto 

(Castillo, 2023). 
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El material didáctico en una campaña visual, se ha demostrado ser muy efectivo, ya que 

transmite el mensaje de forma clara y precisa; siendo innovador para captar la atención del 

público.  Algunos de estos ejemplos incluyen: 

Figura 2   

“Sustainable Agriculture Research and Education Program (SARE) en EE.UU” 

 

Nota: este tipo de material didáctico promueve la sostenibilidad del medio ambiente y además 

la rentabilidad de los agricultores y sus familias. 

Figura 3  

Plan Amigo Caficultor 

 

Figura 4  
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Plan amigo Caficultor y los programas: mujeres cafeteras y jóvenes renacer 

 

Nota: este material didáctico apoya a la producción cafetera liderada y presentando un apoyo 

total a las mujeres.  

Además, Juan Valdez ha apostado por la inclusión social, apoyando a los proveedores 

vulnerables mediante su política de compras inclusivas. 

1.2.1 Narrativa Visual 

Es una forma de trasmitir ideas, con la utilización de imágenes, composiciones visuales, 

fotografías, gráficos y no solo de texto, que facilite la comprensión a todo el público en general. 

1.2.2 Didáctica desde el diseño 

Desde este enfoque se considera que el diseño es una herramienta pedagógica que puede 

mejorar la comprensión y retención de la información que se quiere trasmitir a los receptores, 

es por ello que la didáctica desde el diseño se encuentra enfocada en la aplicación de principios 

y técnicas del diseño gráfico y visual para la nueva creación de materiales que faciliten el 

aprendizaje. 

El diseño es esencial ya que debe ser funcional, claro y sus gráficos legibles de esta 

manera faciliten la comprensión del consumidor, es importante la estética que sea atractivo y 

llamativo, brindando una publicidad de calidad. 
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Cada diseño debe ser realizado de acuerdo al contexto donde se dirige la campaña 

visual, tomando en cuenta la jerarquía de importancia de la información que se presenta en el 

material didáctico. 

El proceso incluye etapas de análisis, conceptualización, diseño, desarrollo, evaluación 

e iteración, asegurando así resultados garantizados en la implementación. 

1.2.3 Tipos de material didáctico 

• Visuales 

Los materiales visuales, puede ser carteles con información clara y precisa, 

presentaciones en power point, o realizar infografías, son herramientas efectivas para transmitir 

información de manera clara y atractiva, y desempeñan un papel crucial en la educación y la 

comunicación visual.  En la actualidad para llegar a más personas slas publicaciones se las 

comparte en las diferentes redes sociales, con los mensajes claros y precisos, sin tanto 

preámbulo.  Todos estos recursos son esenciales para captar la atención del público y facilitar 

la comprensión de conceptos clave, contribuyendo a un aprendizaje más efectivo  (Astudillo, 

2024). 

Figura 5   

“Especial Infografías: Cadena Productiva de la Agricultura” 
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 Figura 6   

“Poster publicitario para el dpto de Agricultura de Fundación Las Delicias” 

 

Dentro del material visual también, se encuentran los impresos de pequeño formato, 

que se utilizan para transmitir mensajes de manera sintetizada, compacta y portátil. Estos 

materiales pueden ser fácilmente transportados y entregados, permitiendo que el receptor se 

informe en cualquier momento sin presión ni compromiso. Además, abarcan una amplia 

variedad de productos impresos que son fáciles de distribuir y manejar, siendo especialmente 

útiles en los ámbitos del marketing, la educación y, sobre todo, la comunicación visual 

(Hernández, 2021). 

1.3  Sector agrícola de la parroquia La Paz 

Según (Valencia, 2020), en la parroquia La Paz, se encuentra un sector agrícola que 

produce aproximadamente el 5178.61% de diversos productos, destacando principalmente 

cultivos de papa, cebada, arveja y frijol.  La producción de papa es relevante en la zona, en la 

que utilizan agroquímicos para mejorar la producción, una característica de los terrenos es que 

siembran en pendientes.   
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Los cultivos que se realiza en menos producción son las granadillas, brócoli, limón, 

habas secas, cebolla perla, remolacha y avena. La papa como principal cultivo de la zona y de 

la provincia del Carchi, ya que destaca una producción considerable a nivel nacional. 

1.3.1 Buenas prácticas agrícolas en Ecuador 

En el país, varias instituciones gubernamentales encargadas de capacitar, apoyar y 

fomentar una agricultura sostenible para el medio ambiente y una seguridad alimentaria para 

la población, ha adoptado dentro de sus planes de capacitaciones las Buenas Prácticas 

Agrícolas BPA, para mejorar la producción agrícola y el desarrollo económico de las 

comunidades rurales que apliquen adecuadamente estas técnicas. 

1.3.2 Información Parroquia La Paz. 

La parroquia La Paz, pertenece a la zona rural, siendo parte del cantón Montúfar en la 

provincia del Carchi, su fecha de creación es el 28 de octubre de 1819, en sus inicios se llamaba 

Rialarquer, esta parroquia tiene una superficie de 115.96 km² aproximadamente, se sitúa en 

una altitud de 2400 a 3560 msnm, su clima está a una temperatura promedio de 12°C. 

Como se conoce la provincia del Carchi, es dedicada a la agricultura siendo el potencial 

de la parroquia La Paz. 

1.3.3 Producción agrícola de La Paz 

En un estudio realizado indica la siguiente información sobre la producción agrícola de la Paz, 

como se ha mencionado anteriormente la población de la parroquia se dedica a la agricultura 

(Luna et al., 2019).  
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Tabla 1  

 Principales cultivos de la parroquia La Paz. 

 

Como se observa en la figura anterior, el mayor porcentaje está en el cultivo de papa, 

seguido de habas, arveja, maíz, zanahoria, cebolla, cebada, fréjol y con el mínimo porcentaje 

quinua, morocho, trigo, avena. 

La campaña visual debe ir enfocada a los principales productos agrícolas que se produce 

en la parroquia La Paz, técnicas aplicables para los agricultores del sector enfocadas en las 

Buenas Prácticas agrícolas BPA. 

1.3.4 Plan de ordenamiento territorial y desarrollo de La Paz 2019 (PDyOT) 

Según el ordenamiento territorial de la parroquia La Paz 2019-2023, existe un firme 

compromiso con todos los ciudadanos para trabajar en colaboración hacia el cumplimiento de 

los objetivos y metas establecidos, promover el desarrollo y progreso de las diferentes áreas 

como la agricultura y ganadería como principales fuentes de ingreso de la población, además 

entre sus objetivos está impulsar el turismo para dinamizar la economía al tener varios 

atractivos turísticos en la parroquia (Mitis, 2024).  

La mayor parte de los habitantes de la parroquia La Paz son agricultores, en menor 

proporción, se encuentran empleos en enseñanza, administración, salud, entre otros. Es notable 
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que solo el 5% de la población está dedicada a la industria manufacturera, lo que indica que la 

parroquia depende en gran medida de la producción primaria (Quespaz, 2022). 
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Capítulo II: Materiales y Métodos 

En la investigación se ha aplicado metodología cualitativa, al recolectar datos no 

numéricos, sino vivenciales de las personas que participan en el estudio, en este caso de los 

agricultores del sector, para ello se aplicó entrevistas  (Sampieri et al., 2010). 

2.1 Tipos de Investigación 

Para la investigación se aplicó la metodología cualitativa, según los principios de 

Hernández Sampieri, Fernández y Baptista (2010), por su capacidad para explorar a fondo las 

necesidades y percepciones de los agricultores de la parroquia La Paz. Este enfoque permitió 

realizar una investigación descriptiva, detallando las características, percepciones y 

necesidades de los agricultores en relación con el material didáctico y las buenas prácticas 

agrícolas.   Se debe detallar una estrategia de comunicación visual efectiva, dicha metodología 

colaboró para el diseño adecuado de una campaña visual enmarcada a las necesidades de los 

agricultores de la parroquia. 

. La investigación cualitativa, en este caso, se convierte en una herramienta, para 

identificar la realidad de los agricultores locales, y presentar las estrategias de comunicación 

visual, que sirva de apoyo para llegar al agricultor con el conocimiento de las Buenas prácticas 

agrícolas. 

2.2 Técnicas e instrumentos de investigación 

En esta investigación, se recopiló información bibliográfica mediante fuentes 

secundarias, también se aplicó entrevistas, utilizando como instrumento de investigación el 

cuestionario. Este enfoque permitió conocer las experiencias, conocimientos y percepciones 

respecto a las prácticas agrícolas de los agricultores que pertenecen a la parroquia La Paz. 

El propósito de estas entrevistas es conocer que prácticas agrícolas actuales, utilizan los 

agricultores de la parroquia La Paz y los desafíos específicos que enfrentan. Esta metodología 
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facilitó recabar información, que ayuda al diseño de la campaña de comunicación visual 

contextualizada, basada en las realidades y necesidades de los agricultores locales. 

Esta herramienta facilitó la identificación de aspectos no verbalizados en otros métodos, 

proporcionando una visión integral del contexto en el que se desarrollan estas actividades. 

2.3 Preguntas de investigación y/o hipótesis 

1. ¿Cuáles son las necesidades específicas de información y capacitación en materia de 

buenas prácticas agrícolas de los agricultores de la parroquia La Paz? 

2. ¿Cuáles son los formatos de comunicación visual más adecuados para transmitir 

información sobre prácticas agrícolas, considerando las características culturales y 

socioeconómicas de los agricultores? 

3. ¿Qué características debe tener el material didáctico para ser atractivo, accesible y 

efectivo para los agricultores, teniendo en cuenta sus niveles de alfabetización y estilos 

de aprendizaje? 

4. ¿Qué métodos se pueden emplear para evaluar el impacto del material didáctico en el 

conocimiento, actitudes y prácticas agrícolas de los agricultores de la parroquia
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2.4 Matriz de Categorías  
 

Tabla 2  

Matriz de Categorías 

OBJETIVOS CATEGORÍAS SUBCATEGORIAS 

Diagnosticar la situación actual de 

las buenas prácticas agrícolas 

Buenas prácticas agrícolas (BPA) 

Número de prácticas adoptadas por los agricultores 

Frecuencia de aplicación 

Diversidad de prácticas 

Conocimiento sobre buenas prácticas 

Nivel de conocimiento 

Fuentes de información 

Percepción de utilidad 

Indagar sobre campañas de 

comunicación visual 

Eficacia de campañas de comunicación 

Tasa de recordación 

Opinión sobre la claridad del mensaje 

Impacto percibido 

Buenas prácticas agrícolas (BPA) en el 

contexto 

Análisis de prácticas existentes 

Relevancia para el sector agrícola local 

 Desarrollar una campaña de 

comunicación visual sobre buenas 

prácticas 

Características del material didáctico 

Variedad de formatos 

Facilidad de comprensión 

Accesibilidad 

Cambio en el comportamiento agrícola 

Adopción de nuevas prácticas 

Mejora en la producción 

Feedback de los agricultores 
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2.5 Participantes 

En esta investigación es importante conocer la apreciación y conocimiento de los 

agricultores de la zona de estudio, por ello se ha realizado una entrevista a tres agricultores de 

la parroquia La Paz, y de igual forma a técnicos del cantón Montúfar, ya que son los actores 

principales en este estudio, quienes ayudarán a comprender las necesidades que se debe 

satisfacer mediante la comunicación visual en la propuesta. 

2.6 Procedimiento y Análisis de Datos 

Las entrevistas realizadas a los agricultores, para identificar el nivel de conocimientos 

de las Buenas Prácticas Agrícolas que realiza o no en sus cultivos, además, de los medios 

visuales más apropiados para promover la comunicación visual efectiva que se desea capacitar 

a los agricultores del sector. 
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Capítulo 3: Resultados y Discusión 

En este capítulo se presenta un análisis de los resultados obtenidos, mediante la 

aplicación de las entrevistas a los agricultores, seguidamente realizar la discusión e 

interpretación de la información captada. 

3.1 Análisis documental  

El análisis documental en el trabajo de investigación realizado se enfoca en revisar, 

sistematizar las diferentes fuentes documentales que aporten con información sobre las buenas 

prácticas agrícolas, para posteriormente diseñar mensajes visuales efectivos para los 

agricultores de este sector. 

3.1.1 Tema 1: Buenas Prácticas Agrícolas (BPA) 

Las Buenas Prácticas Agrícolas (BPA) son fundamentales para garantizar la calidad de 

los productos agrícolas, la sostenibilidad del medio ambiente y la seguridad alimentaria. En el 

contexto de esta investigación, las BPA servirán como base para el diseño de una campaña de 

comunicación visual que promueva prácticas agrícolas responsables en la parroquia La Paz. 

Análisis de las fuentes: 

Guía de Buenas Prácticas Agrícolas para Hortalizas y Verduras  

Esta guía presenta una serie de recomendaciones técnicas orientadas a mejorar la 

producción de hortalizas y verduras. Abarca temas clave como la gestión del suelo, el uso 

controlado de agroquímicos y la higiene en el manejo de cultivos. La información de esta fuente 

será esencial para definir los contenidos técnicos que se comunicarán en los materiales 

didácticos dirigidos a los agricultores de La Paz (Agrocalidad, 2022). 

Recomendaciones de Buenas Prácticas Agrícolas 

Las principales recomendaciones de unas buenas prácticas agrícolas, es para el manejo 

sostenible del medio ambiente, conservando fértil el uso con el manejo adecuado de plagas sin 
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la utilización de fungicidas que perjudican el producto agrícola y por enede la salud del 

consumidor. 

A través de este análisis, se ha identificado la necesidad de adaptar las recomendaciones 

a las particularidades de la parroquia La Paz, lo cual será fundamental para asegurar la 

aceptación y efectividad de la campaña. 

3.2  Entrevistas 

3.2.1 Entrevista a los agricultores 

ENTREVISTA 1 

1. ¿Cuál es la situación actual de la implementación de buenas prácticas agrícolas (BPA) 

en la parroquia La Paz, del cantón Montufar, Carchi? 

Aquí en La Paz algunos vecinos ya están usando riego por goteo o abonos orgánicos, pero la 

mayoría seguimos como siempre. Yo sé que las BPA son importantes, pero no termino de 

entender bien cómo aplicarlas en mi terreno. Agrocalidad dice que hay cursos, pero no he 

podido entrar a esa plataforma virtual... sería más fácil que vengan a explicarnos aquí. 

2. ¿Qué nivel de adopción tienen las buenas prácticas agrícolas entre los productores de 

la parroquia La Paz y qué factores influyen en su aplicación? 

De cada 10 agricultores, quizás 4 intentan algo nuevo, pero los demás no. ¿Por qué? Por tres 

cosas: primero, los insumos orgánicos son caros; segundo, nadie nos muestra paso a paso cómo 

hacerlo; y tercero, los viejos, como yo somos más reacios a cambiar. Los jóvenes son los que 

más prueban cosas, como el motocultor que yo empecé a usar. 

3. ¿Cuál es el grado de conocimiento que tienen los agricultores sobre las BPA y qué 

limitaciones enfrentan para su implementación? 

Sé que las BPA son para cuidar el suelo y producir mejor, pero, por ejemplo: no entiendo bien 

cómo usar los fungicidas correctamente. Una vez vi un folleto del MAG, pero tenía pura letra 
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y términos complicados. Lo que necesitamos son talleres en el campo, que nos digan: Mire, 

don Carlos, aplique esto en su zanahoria cuando vea esta plaga. 

4. ¿Cómo percibe usted que influye la aplicación o no aplicación de las BPA en la 

productividad, sostenibilidad y calidad de los cultivos en la parroquia La Paz? 

Claro que deben mejorar, pero hay que verlo para creer. Un compañero que usa compost dice 

que su tierra ya no se lava con la lluvia. Yo quisiera probar, pero sin capacitación es arriesgado. 

Si el gobierno nos mostrara fincas modelo aquí en La Paz, muchos nos animaríamos. 

1. ¿Le han brindado información sobre las BPA, con materiales visuales como folletos, 

videos, carteles y presentaciones? 

Hace como 10 años vinieron con unos carteles, pero se maltrataron con el clima. Ahora solo 

aprendo viendo videos en mi celular, aunque a veces no tengo internet. Si hicieran videos cortos 

con ejemplos de aquí, sería perfecto. Pero que no sean de México o España, sino del Carchi 

5. ¿Qué tipo de material le resultó más claro: imágenes, infografías, videos o textos? 

Las infografías con dibujos paso a paso son las mejores. Una vez vi uno de cómo podar habas 

y me salvó la cosecha. Los puros textos no sirven, y los videos están buenos si son prácticos. 

Por ejemplo: que muestren cómo calibrar una bomba de fumigar, no solo teoría. 

6. ¿El mensaje visual le ayudó a entender fácilmente las BPA?  

Los pocos que he visto son genéricos. Muestran enfermedades que no tenemos aquí o suelos 

planos y nosotros trabajamos en laderas. Si usaran fotos de nuestras propias parcelas y 

problemas, todos entenderíamos rápido. Hasta mi esposa, que no estudió, podría aplicar las 

BPA. 

Sería bueno que la información sea a tiempo en épocas clave: antes de siembra, durante 

crecimiento y antes de cosecha. Así recordamos mejor. 

ENTREVISTA 2 
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2. ¿Cuál es la situación actual de la implementación de buenas prácticas agrícolas 

(BPA) en la parroquia La Paz, del cantón Montufar, Carchi? 

La costumbre y la práctica tradicional es más fuerte que el cambio, además como no nos 

capacitan como se debe aplicar estas Buenas Prácticas Agrícolas, es un tanto difícil, los jóvenes 

si son más prestos al cambio algunos ya hacer riego por goteo y elaborar su abono orgánico. 

3. ¿Qué nivel de adopción tienen las buenas prácticas agrícolas entre los productores 

de la parroquia La Paz y qué factores influyen en su aplicación? 

Diría que, de cada 10 agricultores, unos 3 o 4 están intentando aplicar alguna buena práctica. 

Lo que más nos frena es que los insumos orgánicos son caros, no hay suficiente asistencia 

técnica y muchos no creemos que valga la pena cambiar lo que siempre nos ha funcionado. 

4. ¿Cuál es el grado de conocimiento que tienen los agricultores sobre las BPA y qué 

limitaciones enfrentan para su implementación? 

Sé que son prácticas para cuidar la tierra y producir mejor, pero detalles como el manejo 

correcto de plaguicidas o cómo hacer compost no los domino bien. Una vez vinieron con 

folletos, pero tenían mucha letra y términos difíciles. Aprendo más viendo lo que hacen otros 

agricultores. 

5. ¿Cómo percibe usted que influye la aplicación o no aplicación de las BPA en la 

productividad, sostenibilidad y calidad de los cultivos en la parroquia La Paz? 

Los que las usan dicen que mejoran sus cosechas y que la tierra se gasta menos, pero como yo 

no las aplico, no puedo decir con seguridad. Necesitaría ver resultados claros en fincas como 

la mía para convencerme del todo. 

6. ¿Le han brindado información sobre las BPA, con materiales visuales como folletos, 

videos, carteles y presentaciones? 

En algún momento vinieron con unos afiches, pero se maltrataron, veo videos en mi celular, 

cuando tengo internet.  
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7. ¿Qué tipo de material le resultó más claro: imágenes, infografías, videos o textos? 

Los dibujos paso a paso son las que mejor entiendo. Los videos están buenos cuando son cortos 

y muestran cosas prácticas. 

8. ¿El mensaje visual le ayudó a entender fácilmente las BPA?  

Los pocos materiales que he visto son muy generales. Mostraban problemas que no tenemos 

aquí. Sería mejor que usaran ejemplos de nuestras propias vivencias de nuestros cultivos, como 

zanahoria, haba y papa como los que sembramos aquí en La Paz. El MAGAP y Agrocalidad 

casi no se ven por aquí. Sabemos que dan cursos en otras zonas, pero a La Paz no llegan 

seguido. Cuando vienen, es solo a repartir folletos, con demasiado texto, no a hacer 

demostraciones prácticas en el campo. 

ENTREVISTA 3 

1. ¿Cuál es la situación actual de la implementación de buenas prácticas agrícolas (BPA) 

en la parroquia La Paz, del cantón Montufar, Carchi? 

Mire, aquí cada quien trabaja como puede. Los que tienen más recursos están poniendo esos 

sistemas de riego modernos, pero los pequeños como yo seguimos con manguera y regadera. 

Hemos escuchado de las BPA en la radio, pero ponerlas en práctica es otro cuento. 

2. ¿Qué nivel de adopción tienen las buenas prácticas agrícolas entre los productores 

de la parroquia La Paz y qué factores influyen en su aplicación? 

La verdad, pocos las aplican bien. Mi compadre Juan empezó con eso de los abonos orgánicos, 

pero lo dejó porque los resultados tardan mucho, lo que si aplico es la rotación de cultivos para 

hacer descansar el terreno, ya que unos cultivos necesitan más fungicidas que otros. 

3. ¿Cuál es el grado de conocimiento que tienen los agricultores sobre las BPA y qué 

limitaciones enfrentan para su implementación? 
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He escuchado mucho de las buenas prácticas agrícolas, pero no las he aplicado, por no saber 

cómo hacerlas, además, las capacitaciones no son de acuerdo a nuestra realidad y a nuestros 

cultivos, indican de otros productos y nosotros de esos no necesitamos. 

4. ¿Cómo percibe usted que influye la aplicación o no aplicación de las BPA en la 

productividad, sostenibilidad y calidad de los cultivos en la parroquia La Paz? 

Los técnicos dicen que aumentan la producción, pero yo veo que don Pedro, que no usa nada 

de eso, sigue sacando buena cosecha. Aunque reconozco que su tierra ya no es como antes... 

quizás en unos años se note la diferencia. 

9. ¿Le han brindado información sobre las BPA, con materiales visuales como folletos, 

videos, carteles y presentaciones? 

El año pasado vinieron unos muchachos de la universidad con un proyecto. Nos dejaron unos 

cuadernillos bonitos, pero estaban con texto muy técnico. Algunos vecinos los usaron para 

envolver semillas. Si hubieran venido más veces a explicar, hubiera sido mejor y de gran ayuda. 

5. ¿Qué tipo de material le resultó más claro: imágenes, infografías, videos o textos? 

Lo que más me ha servido fue un almanaque que venden en el mercado. Tenía dibujos del mes 

a mes con qué hacer en cada cultivo. Lo tengo clavado en la cocina y mi mujer también lo 

consulta. Así deberían ser todos los materiales. 

6. ¿El mensaje visual le ayudó a entender fácilmente las BPA?  

Una vez pusieron unos letreros grandes en la cooperativa mostrando cómo preparar caldos 

minerales. Esa información sí sirvió porque estaba siempre ahí cuando íbamos a vender. Los 

que reparten y se van, esos no funcionan. 

El gobierno de turno siempre promete venir, pero al final no aparecen. Los únicos que vienen 

constantemente son los que venden agroquímicos. Estaría bueno que los del Ministerio vinieran 

la mitad de lo que vienen los vendedores. 
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3.2.2 Análisis de las entrevistas 

Luego de haber aplicado las entrevistas a los agricultores existe limitada aplicación de 

Buenas Prácticas agrícolas, ya que intenta aplicar alguna BPA, como por ejemplo el riego por 

goteo, abonos orgánicos, rotación de cultivos, esto puede ocurrir ya que están acostumbrados 

a continuar con las prácticas tradicionales aplicando métodos convencionales por costumbre, 

falta de recursos o desconocimiento.   

Además, se debe recalcar que por las edades de los agricultores prefieren continuar 

aplicando con lo que conocen, ya que los jóvenes son más propensos a innovar, mientras que 

los agricultores mayores muestran resistencia al cambio. 

Se evidencia además que otro obstáculo de aplicación es la falta de recursos 

económicos, se considera que es muy costos los insumos orgánicos y las tecnologías aplicables 

a BPA, pero principalmente es por desconocimiento, los organismos encargados de apoyar a 

los agricultores no lo hacen o brindan asistencia que no está adaptada a sus necesidades. 

Se debe brindar la información de una forma más sencilla, que sea fácil de entender 

para los agricultores, como ellos manifiestan sin tanto texto y palabras técnicas de preferencias 

en formatos visuales y prácticos adaptados a su realidad. 

3.2.3 Entrevista a técnicos 

ENTREVISTA 1 

1. ¿Cómo influyen las campañas de comunicación visual en la adopción de Buenas 

Prácticas Agrícolas (BPA) por parte de los técnicos agrícolas? 

El material visual a uno como técnico no les sirve debido a las condiciones climáticas actuales. 

El desarrollo de resistencia por las plagas, la infertilidad de nuestros suelos por el manejo 

tradicional. 

2. ¿Qué elementos visuales son más efectivos para transmitir información sobre BPA? 

los días de campo, las ferias agrícolas y el desarrollo con el agricultor. 



42 
 

3. ¿Qué limitaciones identifica usted como técnico experto en las campañas de 

comunicación visual actuales sobre BPA y cómo podrían mejorarse? 

Las campañas deben hacerse con nuestras condiciones agrícolas y climatológicas. Desarrollar 

estás tecnologías con nuestros agricultores en las condiciones nuestras con nuestra realidad y 

nuestro clima. 

4. ¿Considera que los materiales visuales actuales de BPA son suficientes para las 

capacitaciones que usted realiza?  

No es siguiente con el agricultor es demostrándole en campo, haciendo desarrollo y 

incrementando su rendimiento, pero en campo 

5. ¿Cuál es su percepción del impacto generado en los agricultores, luego de 

capacitarlos? 

No acepta las nuevas opciones a pesar de demostrar los incrementos de la producción con un 

manejo adecuado, pero ellos se dejan llevar de la tradición 

6. ¿Considera relevante capacitar a los agricultores sobre Buenas Prácticas Agrícolas? 

El desarrollar nuevas estrategias en el campo es bueno para todos, el incremento de la 

agricultura limpia es un aporte al cuidado del ambiente. Pero pocas personas adoptan esta 

tecnología por los costos elevados y el tiempo de respuesta de los agroquímicos orgánicos a 

diferencia de los agroquímicos tradiciones. 

ENTREVISTA 2 

1. ¿Cómo influyen las campañas de comunicación visual en la adopción de Buenas 

Prácticas Agrícolas (BPA) por parte de los técnicos agrícolas? 

Toda campaña es buena, lo que se debe de ver es que se puede aplicar o no en cada contexto o 

sector, más aún si es visual, ya que la mayoría de los agricultores no les gusta estar leyendo, 

prefieren algo más gráfico y práctico. 

2. ¿Qué elementos visuales son más efectivos para transmitir información sobre BPA? 
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Mi apreciación personal diría que los más efectivos son aquellos que combinan simplicidad y 

practicidad: como infografías, videos cortos, fotografías comparativas, maquetas o 

demostraciones en campo para técnicas un poco más complejas. 

3. ¿Qué limitaciones identifica usted como técnico experto en las campañas de 

comunicación visual actuales sobre BPA y cómo podrían mejorarse? 

Considero que las principales limitaciones son: falta de contextualización, muchos materiales 

muestran realidades ajenas, no ajustadas a la realidad del sector. 

Soporte insuficiente, al repartir folletos se pierden o dañan; se necesitan herramientas 

duraderas, puede ser también que la información no llega a tiempo preciso para su uso o 

aplicación. 

Se podría mejorar diseñando materiales basados en las necesidades de los agricultores, también 

se podría difundir por las radios locales; talleres prácticos donde los agricultores generen sus 

propios apuntes y sobre todo en el tiempo preciso. 

4. ¿Considera que los materiales visuales actuales de BPA son suficientes para las 

capacitaciones que usted realiza?  

No son suficientes. Si bien existen recursos, suelen ser genéricos, desactualizados o de difícil 

acceso. Por ejemplo, el MAG distribuye manuales con texto denso que muchos agricultores no 

pueden interpretar. Se requieren: materiales adaptados a diferentes niveles de alfabetización, 

puede ser calendarios agrícolas visuales o alarmas en aplicaciones sencillas, todo esto con el 

apoyo de los lideres de la parroquia La Paz. 

5. ¿Cuál es su percepción del impacto generado en los agricultores, luego de 

capacitarlos? 

Se puede decir que se los ve entusiasmados, pero pocos son los que aplican, sin embargo 

debemos de capacitar a los agricultores de estos temas de las buenas prácticas agrícolas, con el 

afán de que se realice un cambio significativo. 
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6. ¿Considera relevante capacitar a los agricultores sobre Buenas Prácticas Agrícolas? 

Absolutamente es importante capacitar a los agricultores con las BPA no son solo técnicas, son 

un cambio de mentalidad, por eso las instituciones deben priorizar la creación de un banco de 

recursos visuales como fotos, videos, plantillas, desarrollados con participación activa de los 

agricultores y técnicos locales. Solo así lograremos adopción masiva de BPA. 

ENTREVISTA 3 

1. ¿Cómo influyen las campañas de comunicación visual en la adopción de Buenas 

Prácticas Agrícolas (BPA) por parte de los técnicos agrícolas? 

Desde mi trabajo en terreno, he visto que los materiales visuales son claves para romper la 

barrera del lenguaje técnico. Por ejemplo, cuando usamos infografías con dibujos de las plagas 

comunes, los agricultores identifican rápido el problema. Pero hay un grave problema: 

muestran plagas que no existen en nuestra zona. Esto genera confusión.  

2. ¿Qué elementos visuales son más efectivos para transmitir información sobre BPA? 

Los que mejor funcionan son: fotos reales de enfermedades, como la rancha del haba que tanto 

afecta aquí. Puede ser videos cortos sobre podas o sistemas aplicables a este sector, los folletos 

teóricos no son de ayuda, más bien sería talleres prácticos. 

3. ¿Qué limitaciones identifica usted como técnico experto en las campañas de 

comunicación visual actuales sobre BPA y cómo podrían mejorarse? 

Las tres grandes fallas que veo diario: 

Los horarios: por ejemplo, las capacitaciones son en días y horas cuando los agricultores están 

trabajando; realizar seguimientos a los talleres realizados verificando que se aplique lo 

enseñado, en sí dar acompañamiento permanente. 

4. ¿Considera que los materiales visuales actuales de BPA son suficientes para las 

capacitaciones que usted realiza?  
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Para nada, se debe incrementar mayor material visual, pueden ser guías visuales sin texto, solo 

con imágenes secuenciales, calendarios agrícolas cono murales grandes, pegados en las tiendas 

de insumo y en cada comunidad. 

5. ¿Cuál es su percepción del impacto generado en los agricultores, luego de 

capacitarlos? 

Cuando hacemos bien el trabajo, los resultados saltan a la vista, la reducción del uso de 

fungicidas tras aprender nuevas técnicas de prácticas agrícolas.  Los agricultores abandonan 

las prácticas porque no ven el beneficio económico inmediato. Falta vincular BPA con acceso 

a mercados que paguen mejores precios por productos sanos. 

6. ¿Considera relevante capacitar a los agricultores sobre Buenas Prácticas Agrícolas? 

No solo vale, es urgente. Cada semana atiendo intoxicaciones por mal uso de agroquímicos. 

Las BPA salvan vidas, pero debemos, enseñar con las manos: Que preparen su propio bocashi, 

y ver cuánto ahorran al reducir insecticidas. Una recomendación clave, ver los problemas 

reales.  

3.2.4 Análisis de las entrevistas a técnicos 

Aplicadas las entrevistas a los técnicos se evidencia falta de contextualización, de 

referencia a la realidad que pasa en la parroquia La Paz, folletos, información visual más 

concreta y fácil de entender y tomando en cuenta los cultivos de la zona y problemas locales. 

Sugieren los técnicos usar formatos resistentes, ya sean laminados o pizarras 

comunitarias en centros de acopio; realizar ferias con prácticas demostrativas, además, realizar 

el seguimiento necesario a cada agricultor que este dispuesto a dejar lo tradiciones e innovar 

con las BPA. 

Captar la atención del agricultor y los consumidores sobre la importancia de consumir 

productos orgánicos, para una buena salud libre de fungicidas, además de mantener la fertilidad 

de los terrenos. 
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Capítulo 4: Propuesta 

4.1 Esquema de la propuesta 

El esquema para presentar la propuesta para esta investigación, está basada en la 

comunicación visual sobre las Buenas Prácticas Agrícolas BPA, con la finalidad de capacitar 

a los agricultores del sector y que cambie técnicas que le beneficien a su cultivo, conservar el 

medio ambiente con terrenos fértiles y brindar al consumidor un producto agrícola orgánico, al 

no utilizar fungicidas. Cada elemento de la publicidad debe ser con información clara y precisa, 

que sea de fácil comprensión para los agricultores. 

Además, es esencial que el diseño sea llamativo y con los procedimientos bien 

detallado, que dicha información sea accesible al léxico de todos, se debe tomar en cuenta los 

principales productos agrícolas que se cultivan en esta parroquia, para que los temas a tratar 

sean de acuerdo a las necesidades que se les presente, pueden ser sobe control de plagas, 

optimizar la utilización del recurso vital el agua, y el uso adecuado de equipos de seguridad. 

Se pueden realizar presentaciones que pueden ser difundidas en las redes sociales, que 

es un medio que actualmente se utiliza con mayor frecuencia en la mayor parte de la población, 

pero también en entornos comunes de la parroquia para quienes no tienen acceso a internet o 

redes sociales. 

Es primordial luego de realizar las presentaciones de la campaña de comunicación 

social, realizar el monitoreo y verificación del estado de los recursos, además solicitar a los 

agricultores que ya aplican algunas técnicas de Buenas Prácticas Agrícolas colaboren con su 

conocimiento y experiencia para quienes desee aplicar las BPA. 

El apoyo de las organizaciones gubernamentales y las diferentes asociaciones de 

agricultores es esencial para lograr un cambio activo en la aplicación eficiente de las Buenas 

Prácticas Agrícolas BPA, para la sostenibilidad del medio ambiente. 

4.2 Evaluación y sostenibilidad 
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Se realizará un análisis periódico para medir la influencia de los recursos en la 

implementación de las BPA. Los contenidos se renovarán según los progresos técnicos, 

manteniendo su utilidad. Asimismo, se fortalecerá la cooperación con entidades locales para 

asegurar la disponibilidad permanente de los materiales y extender su impacto. 

4.3 Jerarquización 

• Guías y Módulos Temáticos: Herramienta principal para consulta técnica. 

• Infografías: Refuerzo visual de información esencial en lugares estratégicos. 

• Material Audiovisual: Medio dinámico para llegar a diversos públicos. 
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Campaña Campo Sabio 

1. Objetivo General 

Promover la adopción de Buenas Prácticas Agrícolas (BPA) en la parroquia La Paz, cantón 

Montúfar, mediante una campaña educativa, visual y participativa que fortalezca la producción 

agrícola sostenible y consciente. 

2. Componentes de la Campaña  

Fase 1: Diseño y planificación 

- Diagnóstico del contexto agrícola en la zona. 

- Selección de contenidos clave sobre BPA: 

  • Manejo del suelo 

  • Uso eficiente del agua 

  • Control de plagas y enfermedades 

  • Cosecha y postcosecha 

  • Seguridad y salud con EPP 

- Definición de materiales visuales y tipo de evento. 

Fase 2: Producción de materiales gráficos y didácticos 

Materiales realizados: 

- Afiche general de invitación 

- Afiche cronograma Día 1 y Día 2 

- Afiche técnicos invitados 

- Certificados de participación 

- Publicaciones para redes sociales 

- Infografías educativas: 

  1. BPA en cultivo de papa 
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  2. BPA en cultivo de habas 

  3. BPA en cultivo de arveja 

  4. Uso del EPP 

- Merchandising básico (souvenirs, stickers, gorras) 

Fase 3: Ejecución del evento presencial – Feria “Campo Sabio” 

Fechas: 9 y 10 de agosto de 2025 

Lugar: Coliseo de la parroquia La Paz 

Día 1: Charlas técnicas  

- 08h30: Registro e inauguración 

- 09h00: Charla 1 – Principios de las BPA y uso correcto del EPP 

- 10h30: Charla 2 – Manejo adecuado del agua y cuidado del suelo 

- 12h00: Charla 3 – Manejo de plagas, enfermedades y postcosecha 

- 13h00: Feria educativa con stands, entrega de materiales, consultas técnicas 

- 14h30: Participación artística local 

Día 2: Charlas técnicas - cierre 

- 09h00: Dinámica - Clasifica y gana 

- 10h00: Preguntas agrícolas con premios 

- 11h00: Exposición de testimonios campesinos 

- 12h00: Presentación musical y entrega de reconocimientos 

- 13h00: Cierre con agradecimiento y entrega de certificados 

Fase 4: Material didáctico y difusión digital 

Mini plan de redes sociales: 

- Reel: ¿Qué son las BPA? 
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- Reel: ¿Qué vivirás en Campo Sabio? 

- Publicaciones con cronogramas, resumen. 

Materia Didáctico: 

- Infografías 

- Reels para publicaciones 

- Manual Completo 

Anexos 

Manual   
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Merchandising 
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Videos 

Video 2.mp4 BPA FERIA.mp4

 

Link: https://youtu.be/CS9BY7Fy5Pg 

Link: https://youtu.be/cUj0SFXAblo 

 

 

 

 

https://youtu.be/CS9BY7Fy5Pg
https://youtu.be/cUj0SFXAblo
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5 Conclusiones 

Se concluye que existe falta de información sobre las Buenas Práctica Agrícolas, 

evidenciando que no tienen material visual que les ayude a conocer sobre como aplicar estas 

técnicas, por eso los agricultores no las aplican, y la poca información que les brindan no esta 

acorde a su realidad. 

Se evidencia que los datos visuales son una herramienta efectiva para la capacitación 

agrícola. 

Se concluye que no existe capacitaciones prácticas que ayuden a entender la forma 

precisa de aplicar las Buenas Prácticas Agrícolas, evidenciando la necesidad de fortalecer la 

cooperación agrícola y gubernamental. 

Se concluye que se debe utilizar medios digitales y redes sociales para la difusión 

efectiva de las Buenas Prácticas Agrícolas. 
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6 Recomendaciones 

Se recomienda implementar estrategias de comunicación visual, utilizando material 

didáctico accesible como carteles, infografías, videos cortos y folletos con información 

relevante sobre las Buenas Prácticas Agrícolas y los beneficios que conlleva aplicar estas 

técnicas en sus cultivos a corto y largo plazo. 

Es indispensable la capacitación y asistencia técnicas a los agricultores de la parroquia 

La Paz, con la realización de talleres prácticos con técnicos agrícolas o los mismos compañeros 

agricultores que ya aplican las BPA, para que en conjunto se llegue a fortalecer el desarrollo 

de la agricultura. 

Se recomienda a las instituciones gubernamentales como Agrocalidad y el MAG se 

encargue de realizar capacitaciones periódicas a los agricultores sobre Buenas Prácticas 

Agrícolas. 

Realizar la difusión de las Buenas Prácticas Agrícolas en las diferentes redes sociales, 

ya que es un medio masivo de trasmisión para poder llegar a más población, de manera más 

directa a la juventud que se dedica a la agricultura para que empiecen con la innovación. 

Se sugiere monitorear la campaña de comunicación visual realizada para identificar los 

logros alcanzados. 
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7. GLOSARIO 

Abono orgánico. - tipo de abono derivado de productos vegetales o animales y que contiene 

materia orgánica (Barioglio, 2006). 

Agricultura. - ciencia que trata de la aplicación de los principios de la agronomía a cada 

cultivo en particular, modificándolos según las necesidades de cada especie vegetal 

(Barioglio, 2006). 

Agricultura orgánica. - técnica que utiliza métodos orgánicos basados en el estudio 

cuidadoso de la naturaleza y la consecuente colaboración con los ciclos de crecimiento, 

muerte y descomposición que conserva el suelo vivo y productivo.  Se basa en la presencia 

en el suelo de sustancias originadas a partir de restos vegetales en descomposición y 

estiércoles, como así también bacterias, mohos, protozoarios y demás organismos que 

componente el suelo, evitando de esa manera el uso de sustancias químicas a la agricultura 

(Barioglio, 2006). 

Agropecuario. - término con el que se designa a todas aquellas actividades que están 

relacionadas con la agricultura y ganadería (Barioglio, 2006). 

Agroquímico. - termino que se refiere a los compuestos químicos o mezclas de ellos que 

se utilizan para aumentar la productividad y calidad agropecuaria.  Incluye fertilizantes, 

fungicidas, insecticidas, herbicidas, hormonas vegetales, etc (Barioglio, 2006). 

Buenas Prácticas Agrícolas- BPA. - comprende prácticas para el mejoramiento de los 

métodos convencionales de producción, haciendo énfasis en la INOCUIDAD del producto, 

y con el menor impacto de las prácticas de producción ssobre el ambiente, la fauna, la flora 

y la salud de los trabajadores (INCONTEC, 2011). 
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Capacitación. - acción de capacitar. Hacer que una persona o una cosa sea apta o capaz para 

determinada cosa (Aguilar et al., 2011). 

Extensión rural. - ciencia que tiene como objetivos fundamentales la mejora de la 

producción agropecuaria y la elevación de nivel de vida de las poblaciones rurales.  La 

función es eminentemente educativa pues tiende a producir cambios en los conocimientos, 

aptitudes y destrezas de la gente, para lograr su desarrollo tanto social como individual 

(Barioglio, 2006). 

Higiene. - todas las medidas necesarias para garantizar la sanidad e inocuidad de los 

productos en todas las fases del proceso de producción y comercialización, hasta su 

consumo (INCONTEC, 2011). 

Ilustración. - Elemento visual de un anuncio.  La ilustración es una forma eficiente de 

representar una idea (Imber y Toffer, 2007). 

Impacto Ambiental. - dícese cuando una acción o actividad produce una alteraión favorable 

o desfavorable, en el medio o en alguno de los componentes del medio.  Esta acción puede 

ser un proyecto, un programa, un plan, una ley o una disposición administrativa con 

implicada ambiental (Barioglio, 2006). 

Imagen. - contrapartida o parecido visual de un objeto, una persona o una escena, producido 

por un dispositivo óptico como un espejo o una cámara. Concepción ilusoria creada por la 

publicidad y proyectada por los medios, que abarca emociones, percepciones, actitudes y 

un grupo de orientación intelectual en favor de una entidad (Imber y Toffer, 2007). 

Inocuidad. - garantía de que los alimentos no causarán perjuicio al consumidor cuando sean 

preparados y/o ingeridos de acuerdo con su uso previsto (INCONTEC, 2011). 
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Manejo integrado de plagas. - ciencia que combina métodos, biológicos, químicos y 

agrícolas, con la secuencia y tiempo adecuados, para mantener el tamaño de la población 

de una plaga por debajo del tamaño que causa pérdidas económicamente inaceptables de 

un cultivo o del ganado (Barioglio, 2006). 

Manual de procedimientos. - documento en el cual se especifican los procedimientos que 

se aplican en un proceso de producción agrícola (INCONTEC, 2011). 

Monitoreo. - secuencia planificada de observaciones o mediciones relacionadas con el 

seguimiento y cumplimiento de una buena práctica en particular (INCONTEC, 2011). 

Plagas. - término general que se designa a animales de cualquier tipo o clase y malezas que 

atacan a las plantas destruyendo los cultivos y también a los animales en producción 

(Barioglio, 2006). 

Plan de Ordenamiento territorial. - instrumento mediante el cual los municipios, distritos y 

áreas metropolitanas, integran y proyectan en su territorio, las políticas y estrategias 

económicas, sociales, ambientales y culturales, con el fin de lograr la coherencia, entre sus 

objetivos de desarrollo y los procesos de uso y ocupación del territorio (INCONTEC, 

2011). 

Publicación. - cualquier material que se publique, en cualquier formato, como por ejemplo 

revistas, periódicos se conocen como publicaciones (Imber y Toffer, 2007). 

Rotación de cultivos. - dícese de la sucesión de cultivos en un mismo campo.  Se determina 

la distribución de cultivos en rotación en la explotación para una campaña agrícola dada.  

La distribución se refiere a porciones de la superficie cultivada en el año (Barioglio, 2006). 

Riego por goteo. - método de riego que incluye una red de tuberías que cubre la parcela 

con una densidad variable en función de los cultivos a regar que en cultivos herbáceos están 
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espaciados de 1 a 1.5 metros.  En las tuberías van colocadas horquillas o goteros encargados 

de emitir el agua.  El caudal de agua es de 2 – 4 litro/hora a una presión de 1kg/cm 

(Barioglio, 2006). 

Sistema de cultivo. - dícese de un cultivo o la comunidad de plantas, junto con las prácticas 

como la labranza y la rotación que se usa para su producción (Barioglio, 2006). 

Sostenibilidad. - Dícese de la capacidad de un sistema de recuperarse de condiciones 

adversas o perturbaciones, gracias en gran parte a su diversidad, ya que cuenta con 

numerosas vías de canalización de energía y nutrientes.  Es la administración humana de 

los recursos del planeta, lo cual con lleva una responsabilidad frente a las especies humanas 

y las generaciones futuras de utilizar y conservar esos recursos sabiamente.  Es la necesidad 

de reducir al mínimo el daño de los recursos naturales y al mismo tiempo, satisfacer las 

demandas de productos agrícolas. 

Video. - anuncio producido específicamente para ser incluido en una publicidad, para 

llamar la atención de todo el público y a menudo presenta en conjunción con una promoción 

especial (Imber y Toffer, 2007). 

Visual. - en publicidad uno de los primeros borradores es bosquejo de un anuncio.  El visual 

no es más que un borrador que muestra las posiciones relativas de los elementos que se 

incluirá en el anuncio (Imber y Toffer, 2007). 
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Anexos 

Anexo a: Preguntas de Entrevista 

Con estas entrevistas buscamos comprender, desde la voz directa de los agricultores y técnicos, 

cómo se vive actualmente la implementación de las Buenas Prácticas Agrícolas (BPA) en la 

parroquia La Paz, en el cantón Montúfar, Carchi. Queremos conocer qué tanto se aplican, qué 

tan conocidas son, y qué obstáculos enfrentan quienes trabajan la tierra día a día. 

Además, nos interesa saber si los materiales visuales —como afiches, infografías o videos— 

realmente están ayudando a transmitir estos conocimientos de manera clara y útil. Con la 

mirada de los técnicos, también queremos descubrir qué elementos visuales funcionan mejor, 

qué se puede mejorar y cuál ha sido el impacto real en los agricultores después de recibir 

capacitaciones. 

AGRICULTORES 

1. ¿Cuál es la situación actual de la implementación de buenas prácticas agrícolas (BPA) en 

la parroquia La Paz, del cantón Montufar, Carchi? 

2. ¿Qué nivel de adopción tienen las buenas prácticas agrícolas entre los productores de la 

parroquia La Paz y qué factores influyen en su aplicación? 

3. ¿Cuál es el grado de conocimiento que tienen los agricultores sobre las BPA y qué 

limitaciones enfrentan para su implementación? 

4. ¿Cómo percibe usted que influye la aplicación o no aplicación de las BPA en la 

productividad, sostenibilidad y calidad de los cultivos en la parroquia La Paz? 

5. ¿Ha recibido información sobre BPA a través de materiales visuales como afiches, folletos, 

videos, redes sociales? 

6. ¿Qué tipo de material le resultó más claro: imágenes, infografías, videos o textos? 



78 
 

7. ¿El mensaje visual le ayudó a entender fácilmente las BPA?  

TÉCNICOS 

1. ¿Cómo influyen las campañas de comunicación visual en la adopción de Buenas Prácticas 

Agrícolas (BPA) por parte de los técnicos agrícolas? 

2. ¿Qué elementos visuales son más efectivos para transmitir información sobre BPA? 

3. ¿Qué limitaciones identifica usted como técnico experto en las campañas de comunicación 

visual actuales sobre BPA y cómo podrían mejorarse? 

4. Desde su experiencia, ¿los materiales visuales actuales son suficientes para capacitar a 

agricultores en BPA? 

5. ¿Cuál es su percepción del impacto generado en los agricultores, luego de capacitarlos? 

6. ¿Considera relevante capacitar a los agricultores sobre Buenas Prácticas Agrícolas? 

En resumen, estas entrevistas nos permitirán tener un panorama más claro y humano sobre 

cómo fortalecer la comunicación visual en torno a las BPA, para que sea verdaderamente 

efectiva y útil para quienes más la necesitan. 

Entrevista Agricultores 

Propósito:  

Escuchar de primera mano cómo están trabajando actualmente los agricultores en la parroquia 

La Paz con respecto a las Buenas Prácticas Agrícolas (BPA), y entender cómo estas se han 

integrado —o no— en su día a día. 

Conocer qué tanto se aplican las BPA y por qué, es decir, identificar si los agricultores las están 

utilizando, qué tan familiarizados están con ellas y qué obstáculos encuentran en el camino. 
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Entender cómo perciben los propios agricultores el impacto de aplicar (o no) las BPA en sus 

cultivos, especialmente en términos de productividad, calidad y sostenibilidad. 

Explorar si han recibido información sobre BPA a través de medios visuales como afiches, 

infografías o videos, y cómo ha sido su experiencia con estos recursos. 

Descubrir qué tipo de material visual funciona mejor para ellos, ya sean imágenes, videos, 

textos o infografías, y si realmente les han ayudado a entender mejor las prácticas agrícolas 

recomendadas. 
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Entrevista Técnicos 

Propósito: 

Conocer cómo ven los técnicos el papel de la comunicación visual en la difusión de las Buenas 

Prácticas Agrícolas, y si consideran que realmente ha sido útil para motivar a los agricultores. 

Identificar qué recursos visuales consideran más efectivos, aquellos que han logrado captar la 

atención de los agricultores y facilitar el aprendizaje de manera clara y práctica. 

Recoger opiniones sobre lo que falta o podría mejorar en las campañas visuales actuales: ¿se 

necesita más claridad? ¿mejor diseño? ¿otro enfoque? 

Saber si, desde su experiencia, los materiales visuales que existen hoy en día son suficientes 

para capacitar a los agricultores o si hacen falta nuevas herramientas. 
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Escuchar cómo ha sido el impacto en el campo, es decir, si después de las capacitaciones 

visuales han notado cambios positivos en el comportamiento, conocimientos o resultados de 

los agricultores. 
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