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RESUMEN EJECUTIVO

El proposito de esta investigacion fue integrar estrategias sensoriales desde el
neuromarketing, fundamentadas en la neuroeducacion, con el fin de fortalecer la motivacion
y participacion en los estudiantes de bachillerato en la asignatura de educacion artistica. Este
estudio nace ante la necesidad de integrar enfoque disruptivos e innovadores en la educacion,
transformando los modelos de ensefianza tradicional y considerando el funcionamiento
biolégico del cerebro y la importancia de los canales sensoriales en la consolidacion del
aprendizaje significativo. Mediante un enfoque cuantitativo se utiliz la encuesta como
instrumento de recoleccion de datos, la cual se aplicé a una muestra de estudiantes. Los
resultaos que se obtuvo fueron altamente favorables en cuanto al uso de estimulos auditivos,
olfativos, gustativos, tactiles y visuales, lo que valida que el aprendizaje y la percepcién
artistica en los estudiantes se potencia de manera significativa cuando se convierte en una
experiencia de inmersiva. De este modo, la investigacion demuestra que el aprendizaje
multisensorial no solo ayuda a la retencion de la informacion, sino actda como vehiculo
principal del conocimiento. Se recomienda que la educacién sensorial se convierta en una
estrategia de ensefianza para remplazar en aprendizaje mecéanico por uno significativo

promoviendo la innovacién educativa y el aprendizaje disruptivo.

Palabras clave: Neuroeducacion, Aprendizaje sensorial, Neuromarketing, Aprendizaje

significativo, Educacion artistica.



ABSTRAC

The purpose of this research was to integrate sensory strategies from neuromarketing,
based on neuroeducation, in order to strengthen motivation and participation in high school
students in the subject of art education. This study arose from the need to integrate disruptive
and innovative approaches into education, transforming traditional teaching models and
considering the biological functioning of the brain and the importance of sensory channels in
the consolidation of meaningful learning. Using a quantitative approach, a survey was used
as a data collection tool, which was applied a sample of students. The results obtained were
highly favorable in terms of the use of auditory, olfactory, gustatory, tactile, and visual
stimuli, which validates that learning and artistic perception in students is significantly
enhanced when it becomes an immersive experience. Thus, the research demonstrates that
multisensory learning not only aids with information retention but also acts as the primary
vehicle of knowledge. It is recommended that sensory education become a teaching strategy
to replace mechanical learning with meaningful learning, promoting educational innovation

and disruptive learning.

Keywords: Neuroeducation, Sensory learning, Neuromarketing, Meaningful learning, Art

education.
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INTRODUCCION

La educacion artistica actualmente tiene varias carencias, las mismas que impactan
negativamente en los estudiantes, esta probleméatica compromete la motivacion y el
aprendizaje, a su vez la efectividad para captar el interés, creatividad y el desarrollo del
aprendizaje significativo en loa misma. Esta investigacion busca integrar estrategias de
neuromarketing originalmente empleadas en escenarios comerciales, para aplicarlos en la
educacién desde una base tedrica fundamentada en la neuroeducaciéon y el aprendizaje
multisensorial, validando la necesidad de implementar un cambio de paradigma donde se
optimice el aprendizaje a partir de la comprensién del funcionamiento cerebral y los

estimulos que este provoca mediante las estrategias sensoriales propias del neuromarketing.

La presente investigacion se basa en diferentes estudios, segun Rodriguez & Ruiz
(2025), en su articulo, “Coémo aprende el cerebro: aplicaciones de la neurociencia en la
educacion. Una revision sistematica”, la metodologia que presenta este trabajo se baso en
una revision de literatura netamente investigativa, usada para analizar las aplicaciones
educativas basadas en la neurociencia, donde se usé una metodologia de analisis cualitativo
y cuantitativo. Como resultado de la revision se puede observar una contribucion para la
comprensidn significativa de los avances en neuroeducacion y como estos podrian trasformar
las practicas educativas en la actualidad, tomando en cuenta estos antecedentes se concluye

que:

La neurociencia aplicada en educacién podria servir para mejorar los resultados de la
ensefianza y el aprendizaje, mediante la implementacion de programas con modelos
que refuerzan la importancia de comprender los procesos cerebrales, el papel de las

emociones y la plasticidad como eje central para la expresion artistica (p. 18).

Por otro lado, Bernaschina (2024) en su texto titulado, “Neurociencia en artes
mediales: la conexion entre el cerebro humano y la experiencia artistica traducido
(Neuroscience in media arts: the connection between the human brain and the art

experience)”. Se ha empleado una metodologia cualitativa. Como resultados el autor



menciona que al fusionar la tecnologia y la neurociencia en la creacion artistica da paso a
una mejora en la comprension, experiencias, percepciones y creatividad artisticas. Ante esto
se concluye que “El neuro arte y la neuro tecnologia pueden impactar positivamente en las
percepciones sensoriales, tanto para el cerebro humano y el cuerpo, lo que abre nuevas y

amplias posibilidades creativas y explicativas” (p. 105).

Segun, Martinez & Arizaga (2023) en ¢l articulo titulado “Aprendizaje Artistico como
M¢étodo Innovador para el Desarrollo de la Creatividad”. Presenta una metodologia
descriptiva con enfoque mixto conformado por 17 estudiantes entre 11 a 13 afios. En sus
resultados arroja que, al integrar propuestas metodoldgicas de competencias artisticas es
posible aumentar significativo el desarrollo de la creatividad en los estudiantes, asi también
estas aportan a una innovacion educativa. En conclusion, se presenta que “se comprobd que
al implementar competencias artisticas tales como, la percepcion estética, la sensibilidad y la
expresion, se influye positivamente en la ensefianza y el aprendizaje al implementar

metodologias con propuestas innovadoras con resultados positivos” (p. 2655).

Considerando el aporte de Araque et al., (2024) en ¢l articulo “El Aprendizaje de la
Artistica en Educacion Basica: una Perspectiva Transdisciplinaria”, donde se utilizd una
metodologia tedrico-conceptual con enfoque reflexivo y basado en documentos. Los autores
dan énfasis en la necesidad de integrar a las artes en la educacion para fomentar en los
estudiantes un aprendizaje significativo, la creatividad y el pensamiento critico. Se concluye
que “es fundamental combinar la educacion artistica con metodologias innovadoras,
abordadas desde una perspectiva interdisciplinaria, esto permite el desarrollo efectivo de

habilidades clave como la creatividad y la compresion en el alumnado” (p. 9-10).

De acuerdo con Della Mura (2025) en el articulo ‘Neuromarketing: Neuroscience and
Al Decode Consumer Emotions”, publicado en Tech4Future, el cual llevd un plan
metodoldgico que convino herramientas cualitativas y cuantitativas de divulgacion cientifica
y analisis histérico. En resultados arroga que el neuromarketing se utiliza para desarrollar

métodos de ensefianza mas eficaces. El articulo concluye:

El neuromarketing tradicionalmente usado en el campo comercial también puede

ingresar en el ambito educativo, al adaptar y utilizar estrategias de neuromarketing



para la ensefianza se logra un aprendizaje mas efectivo al mismo tiempo que se innova
herramientas educativas basados en respuestas cognitivas y emocionales de los
estudiantes, se podria observar una mejora en la retencion del conocimiento,

comprension de este y la asimilacion del conocimiento (parr. 20).

En este campo se combina los principios de la neuroeducacion y la teoria del
aprendizaje multisensorial, estas teorias demuestran que la combinacién de forma estratégica
de los estimulos sensoriales (visuales, auditivos, tactiles, olfativos y gustativos) propios del
neuromarketing, mejoran los procesos de atencion, memoria y emocion, haciendo que los
estudiantes obtengan un aprendizaje significativo, y no solamente comprendan y retengan
informacién, para Dominguez (2024), el aprendizaje multisensorial promueve un entorno
donde los distintos sentidos trasforman al entorno educativo en un ambiente diverso y
enriquecedor que se adapta a las distintas formas de aprendizaje y potencia las inteligencias

maultiples de los estudiantes.

Considerando que, el arte por su naturaleza estimula distintos sentidos y emociones
lo que permite integrar principios neurosensoriales que potencien la creatividad, el
pensamiento critico y el aprendizaje significativo, si se considera aplicar las estrategias de
neuromarketing, se puede optimizar esta experiencia mediante la activacion de los procesos
cerebrales que favorecen la atencion y la retencion del conocimiento, de este modo, la
implementacion de estrategias de neuromarketing en la educacion artistica promete impactar
positivamente en las distintas problematicas identificadas, potenciando el desarrollo integral
de los estudiantes, en sentido tal, se anticipa que la aplicacion de las metodologias
innovadoras derivadas del neuromarketing mejora las experiencias de aprendizaje en los

estudiantes.

Estas herramientas de ensefianza emergen como una solucion innovadora y viable
para superar las limitaciones antes mencionadas, esto no solo fomenta la motivacion
intrinseca de los estudiantes, sino que tambien contribuye al desarrollo cognitivo e integral,
aprovechado la plasticidad cerebral el rol central que cumplen las emociones y sensaciones
en la asimilacion de conocimientos. Por consiguiente, este proyecto de investigacion

pretende ser una oportunidad para transformar y revitalizar la educacion artistica, haciendola



mas atractiva, efectiva y relevante para las nuevas generaciones, posicionandola como un

pilar fundamental en el desarrollo de los estudiantes.

Frecuentemente, la ensefianza de la educacion artistica carece de recursos adecuados
tanto para su instruccion como para mantener la motivacion y participacion del estudiante, lo
que deriva en una afectacion en el aprendizaje significativo, asi mismo las disciplinas
artisticas tienden a subordinarse frente a otras areas en los centros educativos, estos desafios

contribuyen a que los estudiantes vean al arte como poco interesantes y a su vez irrelevantes.

Ante los planteamientos antes expuestos, surge la pregunta problema: ;Como influye
la implementacion de estrategias de neuromarketing sensorial como recurso educativo en la
motivacion, la creatividad y el aprendizaje significativo de la educacion artistica en

estudiantes de bachillerato?

A nivel pedagogico se espera que el uso de metodologias innovadoras empleadas dese
el neuromarketing mejoren la experiencia de aprendizaje, asi mismo se estima que los
estudiantes se sientas emocionalmente motivados e interesados ya que los estimulos
novedosos y positivos liberan curiosidad y dopamina en el cerebro lo que puede mejorar la
atencion y generar emociones positivas que en conjunto estos efectos de emociones reducen
la apatia o frustracion promoviendo una actitud positiva y satisfactoria en sus actividades

académicas.

Al fomentar actividades artisticas con métodos sensoriales, se espera que los
estudiantes mejoren su comunicacién, valoracion y respeto al participar en proyectos
creativos en forma colaborativa, también se considera que, al implementar estas estrategias
de ensefianza, se promueve la empatia y desarrollo de habilidades socioemocionalesy a largo
plazo se estima que este método podria ayudar a formar jévenes mas innovadores, empiricos,

con responsabilidad social y cultura.

Tabla 1. Categoria de impactos

Impacto Definicion




Pedagdgico Mejora la retencion, la atencion, comprension y

perfecciona la experiencia de aprendizaje.

Emocional Reduce los niveles de frustracion y apatia, aumentando

la motivacion y el interes.

Social

Promueve la empatia, mejorando la comunicacion, el

respeto.

OBJETIVOS

Objetivo general

Disefar una guia didactica que integre estrategias de neuromarketing sensorial como
herramienta educativa, con el fin de mejorar la motivacion y participacion en la

ensefianza de la educacidn artistica estudiantes de bachillerato.

Objetivo especifico

Recopilar los métodos y estrategias del neuromarketing sensoriales a través de una
revision bibliogréfica, con el fin de identificar aquellos que pueden aplicarse al
contexto educativo para potenciar la motivacion y la participacion de los estudiantes
de bachillerato.

Determinar las estrategias mas adecuadas del neuromarketing sensorial por medio de
la aplicacion de un instrumento, para encontrar los resultados ideales con relacion a
la motivacion y participacion de los estudiantes y establecer actividades idoneas para
la guia pedagdgica.

Crear una guia pedagdgica digital para el docente, con relaciéon a los resultados
obtenidos, que integre las estrategias sensoriales del neuromarketing dirigidas a la

motivacion y participacion de los estudiantes.



CAPITULO I: MARCO TEORICO

La finalidad de este estudio es explorar la interaccion entre la neuroeducacién y el
aprendizaje multisensorial, en cuanto a la propuesta de integrar una estrategia pedagogica
innovadora en base al neuromarketing sensorial que ayude al estudiante a potenciar el
aprendizaje significativo en la educacion artistica a nivel de bachillerato, todo ello con el fin
de superar las pedagogias convencionales para alcanzar una ensefianza donde se aborde el
desarrollo y cuidado integral del estudiante, la creatividad y la motivacion logrando un

aprendizaje significativo.

1.1 Educacion artistica

La educacion artistica se puede definir como un proceso educativo, que tiene como
propdsito desarrollar la capacidad de comprender, elaborar y producir fendmenos culturales
y estéticos, convirtiéndola en una disciplina fundamental la cual va mas alla de solo ser una
asignatura complementaria en el contexto escolar, sino un eje estratégico para el desarrollo
social y cognitivo integral del humano para enfrentar la complejidad del mundo y construir

una sociedad mas tolerante, reflexiva y creativa.

La pedagogia artistica en la actualidad experimenta sobre modelos centrados desde la
individualidad hasta paradigmas que se centran en las dimensiones social y cultural, donde
el docente evoluciona como ellos hasta convertirse en medidor cultural con actividades
ligadas al contexto social, para afirmar esto Concha-Huarcaya et al. (2024) sostiene que
indagar en la expresion artistica ayuda a que los estudiantes adquieran habilidades
emocionales como la empatia, la resiliencia y la habilidad para comprender y procesar

experiencias complejas.

En funcidn a esto, la educacion artistica también evidencia un fuerte vinculo con la salud
mental y la resiliencia, por ello el Ministerio de Educacion Ecuatoriano (MINEDUC)
formalizo el area de educacion Cultural y artistica (ECA), elevando a la educacion artistica
dandole sentido como una estrategia esencial dentro del ambito del bienestar escolar mas que

un area cultural de educacién complementaria.



Pese al potencias innato que tiene la educacion artistica para favorecer al desarrollo
integral de los estudiantes, histéricamente se ha enfrentado a varios desafios tanto en su
organizacion como en su método de ensefianza, lo que ha llevado a limitar relevancia e
Impacto, sin embargo Palacios (2006) menciona que, la ensefianza de las artes es fundamental
en sistema educativo y esta conectada a aspectos tanto, sociales, econémicos y politicos del

pais y por ello requiere estudios mas profundos que impulsen su desarrollo.

Tabla 2. Impactos de la educacion artistica

Impacto Hallazgos clave
Cognitivo y creativo Desarrollo de la originalidad, percepcién e imaginacion.
Socioemocional Capacidad para procesar experiencias complejas,

fortaleciendo la empatia y resiliencia.

Terapéutico Prevencion de problemas de salud mental. Tratamiento

de condiciones neuroldgicas.

La educacion artistica basada en el marco legal del ecuador se orienta hacia la mejora del
desarrollo del pensamiento creativo e innovador lo que sé que considera enriquecedor, para
Alvarez-Galeano et al. (2024) la implementacion de este ideal de este enfoque pide al docente
dominio de la capacidad de fomentar la creatividad imaginativa y la motivacion en los

estudiantes, esto para generar un cambio en el proceso del pensamiento.

1.2 Percepcidn y estrategias pedagogicas

La neurociencia se distingue por la integracion de los saberes acerca del funcionamiento
cerebral, busca optimizar las vias de ensefianza y aprendizaje. Motivado por la necesidad de
dejar atras los paradigmas educativos usuales, que ignoran en su mayoria las bases biologias
del conocimiento. Como menciona Rodriguez & Ruiz (2025) esta area no aspira a
“‘neurologizar’’ la ensefianza, sino da a los docentes informacion innovadora de como
aprende, siente, guarda informacion, percibe las emociones y se enfoca el cerebro, con el fin

de ajustarlas a su ensefianza de forma eficiente.



Tabla 3. Enfoques relacionados con la creatividad

Plasticidad cerebral La capacidad del cerebro para adaptarse segun las

experiencias diarias.

Importancia emocional Las emociones afectan la atencion, la memoria y la
experiencia.
Curiosidad y novedad La curiosidad despierta el interés, por lo que es esencial

incluir componentes innovadores

Aprendizaje Incorporar diversos sentidos mejora la comprension y la

multisensorial memoria

Metacognicion Fomentar el aprendizaje promueve el aprendizaje continuo.

Movimiento y juego La recreacién y el movimiento mejoran el pensamiento y la
sensacion.

Resulta claro como la neuroeducacion y el aprendizaje estan entrelazados. Rodriguez
& Ruiz (2025) sostienen que al entender los procesos del cerebro que interviene en el cerebro
durante el aprendizaje, se obtiene la capacidad formular estrategias que integren patrones
basados en la comprension del cerebro, destacando la importancia de las emociones y la
plasticidad neuronal como factores clave para la creacion de procesos artisticos y sus

manifestaciones.

El estudio de cualquier expresion artistica brinda una perspectiva singular sobre la
correlacion que tiene todos los procesos cerebrales con la emocion, la atencién, la memoria
y la plasticidad ya que son cruciales para aprendizaje por su alta interaccion para alcanzar la

sensibilidad estética, la creatividad y la capacidad de comunicacion y expresion.

e Emocion: proceso crucial para aprender; al activar el sistema limbico se segrega
dopamina, mejorando la atencidn, el placer y recuerdo. Immordino-Yang & Damasio
(2007) explican las experiencias con fuerte carga emocional fortalecen el aprendizaje

y establecen conexiones neuronales duraderas.



e Atencion: Segun Posner Rothbart (2006), la ensefianza artistica que involucra
sentidos como: colores, sonidos y texturas activan el sistema de recompensa del

cerebro, impulsando asi la concentracion y enfoque.

e Memoria: varios estudios reflejan que la memoria de trabajo favorece a la neuro
plasticidad, lo que facilita y a su vez fortalece el aprendizaje multisensorial.

e Plasticidad: la practica del arte genera nuevas vias neuronales, lo que impulsa
habilidades y técnicas como la creatividad y el pensamiento critico.

Desde la neurociencia, la belleza, la armoniay el arte no son conceptos tedricos sino mas
bien estos activan la actividad cerebral, provocando una conexion intima entre el individuo
y la expresién artistica, lo que resulta como una actividad cerebral que contribuye al
procesamiento de informacion compleja y abstracta mientras promueve la empatia y la

conexién emocional.

Si se estimula a los estudiantes con herramientas y estrategias innovadoras que fomenten
una apreciacién mas profunda de la belleza y la expresion humana se les empodera para
activar y fortalecer las redes neuronales. La innovacion es necesaria para redefinir la
ensefianza artistica, mediante esta, su interpretacion sera mas efectiva, inclusiva y beneficios
para el crecimiento holistico del estudiante y su aprendizaje significativo. En general, la
integracion de la neuroeducacion facilita la transformacion de las aulas tradicionales a un
laboratorio de experiencias humanas, no solo dando paso a la innovacién educativa, sino
también abriendo camino hacia la exploracion, la curiosidad, la empatia y la creatividad,
preparando estudiantes para un futuro en el que la innovacion y la comprension de unos a

otros sea mas valiosa.

1.3 Fundamentos y principios del neuromarketing sensorial

El neuromarketing se centra en el ambito de las estrategias comerciales, actualmente
este ha trascendido sobre sus origenes para abrir varias perspectivas sobre el comportamiento
humano y la toma de decisiones, al aplicarlo en la educacion se muestra como una estrategia

innovadora por que revela los efectos de los estimulos sensoriales en la cognicion y la



emocioén, dos componentes primarios en la construcciéon del conocimiento. Conocer esto
permite que la entrega de contenido sea efectiva mejorando también la creacidn de un entorno

de aprendizaje significativo y haciéndolo mas memorable.

Historicamente, el foco del marketing ha sido principalmente en el comportamiento
del consumidor. Sin embrago el Neuromarketing llega dando acceso directo a las reacciones
cerebrales a través técnicas como la resonancia magnética funcional (fMRI),
electroencefalografia (EEG) o el eye-tracking o seguimiento ocular. En el contexto educativo
se puede revisar estimulos que hagan a los métodos méas sencillos. Al hacerlo, podemos
encontrar que estimulos son mejores para llamar la atencién, cambiar el estado emocional y

consolidar la memoria de los estudiantes.

El neuromarketing sensorial es una disciplina asociada a la neurociencia usada para
potenciar la respuesta del individuo, en este caso, al cerebro y los cines marcadores: vista,
oido, tacto, olfato y gusto. En la educacion, estos se traducen a la creacién intencionada de
ensefianza que active a los diversos sentidos con el objetivo de provocar la conexion neuronal
mas profunda. Uno de los componentes que mas afectan decisiones y contestaciones, en este
caso referente al aprendizaje, son sistemas que operan en el area no racional y manejan las

emociones (Della Mura, 2025).

Figura 1. Proceso cerebral del Neuromarketing sensorial
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La estimulacion multisensorial es una clave fundamental para la aplicacion del
neuromarketing en el sector educativo, ya que el cerebro humano esté disefiado de manera

innata para procesar la informacion de manera conjunta a través de sus diferentes canales



sensoriales, para Shams & Seitz (2008) “‘la intencion de los estimulos visuales, auditivos,

tactiles, olfativos y gustativos se complementan como una experiencia de aprendizaje mas

completo y estimulante, con lo cual se incrementa la concentracion como el desempefio de

los estudiantes’ (p.411).

Los tipos de estimulos sensoriales son:

Estimulo Visuales. Son, quiza, los estimulos méas notables en un entorno educativo,
aqui se puede incluir el color, la forma, la disposicion espacial del aula o materiales,
la iluminacion e incluso las imagenes. En general los estimulos visuales tienen el
objetivo de captar la atencion y ayudar a la percepcion, por ejemplo, puede ser mas
facil recordar un hecho si estd atado a un dibujo que si esa escrito en una hoja. Otro
punto clave de los estimulos visuales es el de generar emociones. Los colores calidos
pueden potenciar la creatividad, mientras que los colores frios pueden inducir la
calmay concentracion. La neuroeducacion muestra que el cerebro de un individuo le
imagenes con una velocidad mas rapido que una palabra. El uso de imégenes mejora
significativamente la retencion y el aprendizaje en comparacién con las palabras ya

sean escritas o habladas (Medina, 2011).

Estimulo Auditivo. Incluye tanto la musicoterapia como la voz del docente, los
sonidos ambientales y los silencios estratégicos. Su objetivo es modificar el estado
emocional, la concentracion y los procesos de memoria, conforme a Koelsch (2014),
el uso de la musica activa regiones del sistema limbico, tales como la amigdala, el
hipocampo y el nlcleo accumbens, habiendo que también se fomente el manejo
emocional y la memoria, incentivando la concentracion y reduciendo la tension, asi

mismo la voz de un docente también puede captar el interés de los estudiantes.

Estimulo Tactil. Hace referencia al contacto fisico con objetos, texturas y materiales.
En el aprendizaje artistico esto es esencial debido a que la manipulacion habil de
herramientas, arcilla, pinceles, telas y etc., resulta en una mejor retencion de nueva
informacidén debido a la actividad practica y a su vez mejorando la kinestesia. El
aprendizaje experiencial combinado con la manipulacion de objetos fisicos ayuda a

entender ideas abstractas (Pallasmaa, 2005).



e Estimulo Olfativo. Aunque menos usado en las aulas tradicionales, este estimulo
provoca una increible reaccion en el sistema limbico, especialmente con la amigdala
y el hipocampo. Segun Herz (2009), algunos aromas pueden evocar memorias
personales gratificantes, producir emociones, mitigar sentimientos negativos y
reducir las reacciones fisicas que traen al estrés. Desde la perspectiva de la educacion

artistica se podria introducir olores en relacion con determinados temas.

e Estimulo Gustativo. Quiza son los mas complejos de aplicar dentro del aula desde
un punto de vista ético y practico, pero se pueden aplicar en un contexto controlado
y especifico, por ejemplo, dentro de proyectos artisticos que traten sobre la
gastronomia o la cultura, una pequefia muestra de los alimentos puede ayudar a
enriquecer la experiencia multisensorial, ayudando al mismo tiempo que se realizan

las conexiones neuronales y haciéndola mucho mé&s memorable para los estudiantes.

La funcion conjunta de estos estimulos es multiple, en primer lugar, estimula la
curiosidad y el interés, los cuales son elementos esenciales para el inicio y conservacion de
la motivacion inherente; en segundo lugar, al crear conexiones neuronales mas variadas y
redundantes hace que se simplifique la codificacion y recuperacion de la memoria, y en tercer
lugar, generar un entorno de aprendizaje mas inmersivo y emocionalmente impactante, en el

que el estudiante se sienta mas vinculado al proceso de ensefianza- aprendizaje.

El impacto de la estimulacion multisensorial en la atencion y concentracion es notable,
puesto que, en un entorno repleto de informacidn, captar y mantener el interés del alumno es
un desafio constante. La innovacion y la complejidad de los estimulos multisensoriales
actian como fuertes impulsadores para la concentracion puesto que cerebro generalmente
prioriza la informacién que le es novedosa, significativa y que cuente con varias vias de

entrada sensorial.

Asimismo, la dopamina relacionada al disfrute, la satisfaccion y la motivacion, no solo
potencia la concentracion, sino que también genera emociones positivas, lo que a su vez
reduce la indiferencia y la frustracion, fomentando una postura positiva y satisfactoria hacia
las actividades académicas. Asi mismo, junto a otros neurotransmisores y sistemas cerebrales

involucrados en la liberacion de serotonina hacen que afecte el estado de animo, asi también



por su lado la oxitocina que estd asociada al vinculo y la confianza, puede hacer que el
ambiente de aprendizaje sea mas propicio y emocionalmente seguro. Por esto se cree que Si
un estudiante involucrado emocionalmente es mas probable que se comprometa con el

proceso de aprendizaje y persista ante los desafios.

En el &rea de la motivacién tanto extrinseca como intrinseca se ven potencializadas por
la estimulacion multi sentido, esta integra la vista, el oido y el tacto, permitiendo al estudiante
no solo memorizar el contenido, sino percibir al aprendizaje desde un nivel més profundo
desde lo sensorial. Por ejemplo, en una clase de ECA al escuchar una cancion que evoque un
ambiente de un paisaje (auditivo), la representacion de este paisaje mediante la manipulacion
de diferentes texturas (tactil), y el observar imagenes que estimulen la imaginacion (visual)
hace que se genere una experiencia cinestésica, activando la creatividad y fomenta la

participacion en la clase.

Esta integracion sensorial también potencia la memoria. Las investigaciones evidencian
que la informacion codificada a través de diferentes modalidades sensoriales se recupera con
mayor facilidad, ya que existen mas ‘‘caminos’’ neuronales para llegar a alcanzarla, del
mismo modo se evidencia que cuando un concepto artistico se vincula con un color, un sonido
0 una textura, la posibilidad de recordarlo incrementa significativamente. Asi, la estimulacion
multisensorial no es netamente una técnica de engagement, sino una estrategia educativa
esencial que aprovecha la manera en la que el cerebro humano esta estructurado para el

aprendizaje.

1.4 Desafios y oportunidades para la educacion artistica desde el Neuromarketing

Actualmente, la ensefianza de las artes en la educacion afronta varias dificultades que
comprometen su valor, percibiéndolas como un complemento a las asignaturas regulares a
pesar de su aporte al desarrollo intelectual, emocional y social del estudiante, frente a esto la
formacion artistica no se ve priorizada y la ausencia de expectativas claras del objetivo de
una materia conduce a la desmotivacién afectando al docente y a el estudiante (Gonzales-
Escobar et al., 2020), sin embargo con la presencia de la neuroeducacion, y la innovacion

educativa, las estrategias del neuromarketing sensorial se presenta como una herramienta



disruptiva que abre paso a revitalizar esta area, transformando los obstaculos en una fuerza

que impulse a la renovacidon educativa significativa y trascendental.

Uno de los problemas mas notables es la implementacion de métodos y estrategias
educativos tradicionales en las clases de arte representa un factor importante que alimenta la
falta de interés de los estudiantes, lo que no permite que se aproveche al maximo el potencial
de la asignatura. A pesar del avance en la neuroeducacion y las nuevas estrategias
pedagogicas, muchos docentes siguen integrando enfoque que priorizan la trasmision de
conocimientos por encima de la experiencia, la exploracion y el vinculo emocional, fluyendo
en una sola direccion, en donde el docente imparte sus conocimientos y el estudiante los

recibe sin participar efectivamente.

Tabla 4. Métodos de ensefianza convencionales

La repeticion y la imitacion. Esta préactica puede limitar la creatividad al
concentrarse en la repeticion, sin fomentar la

experimentacion ni la expresion personal.

Memorizacion de datos y teorias. Concentrarse solo en replicar ejemplos puede
impedir que el estudiante explore su
creatividad, autonomia y muestre su

expresién personal como estudiante.

Evaluacidn centrada en el producto final. ~ Si se centra en la valoracion del resultado
final del trabajo y no en el proceso creativo
puede generar estrés y reducir la

predisposicion para innovar.

Por estas razones, la ensefianza de la educacion artistica a menudo falla y no consigue
promover metodos mas frescos fundamentados en activacion neuronal y la experiencia
multisensorial, desaprovechando el potencial de estrategias que pueden despertar la
curiosidad, el interés y la creatividad en los estudiantes por medio de sus experiencias

relacionadas con sentidos y percepciones.



Al pretender integrar estrategias de neuromarketing en la ensefianza de la educacion
artistica no es solo se habla de una tendencia pedagdgica pasajera, Sino una innovacion
educativa que se sustenta con un fundamento teorico y practico procedente de la neurociencia
y la neuroeducacion. Esta fusion representa una transformacién de paradigma, reconociendo
la optimizacion del aprendizaje para lograr entender el funcionamiento del cerebro humano

y sus respuestas a diversos estimulos.

Se sabe que el neuromarketing es una disciplina comercial concebido para analizar y
estimular las respuestas subconscientes del consumidor, en el contexto escolar la aplicacion
de sus principios permitiria no solo la observacién de conductas, sino adentrarse a la
exploracion de procesos cognitivos y emocionales que impulsen la participacion y la

asimilacién del conocimiento, de manera que trascienda en la educacién y sus percepciones.

El arte por esencia implica sentimientos y emociones, construyendo un ecosistema
ideal para principios neurosensoriales. La aplicacion de herramientas basadas en el
neuromarketing ayuda a combatir la falta de motivacion, crear experiencias educativas con

gran impacto emocional que activa el interés por la exploracion personal y por la catedra.

Al implementar de manera practica de los conceptos y estrategias del neuromarketing
y la neuroeducacion en el sector educativo especificamente en el artistico se evidencia al
emplear las estrategias sensoriales que buscan innovar la implementacién de esta. Esta vision
irrumpe la ensefianza tradicional y surge como un método educativo que estimula los sentidos
de los estudiantes, creando ambientes de aprendizaje alternativo y motivador. El objetivo
principal consiste en aprovechar las conexiones neuronales entre las sensaciones, las
emociones, la atencion y los recuerdos del cerebro. De este modo, se busca fomentar la

motivacidn, la participacién y la creatividad en el estudiante.

Las herramientas del neuromarketing que inicialmente fueron creadas para impactar
en la conducta del consumidor en el area comercial tienen un enorme potencial que pueden
ser ajustadas en la educacion siempre y cuando se ajusten de manera meticulosa al contexto.
Su aplicacion en la ensefianza de la educacion artistica no se debe restringir a tornar la clase

en mas ‘‘agradable’’ 0 ‘“divertida’’, sino a potenciar los procesos cognitivos y emocionales



que lo respalden y utilicen sus percepciones la obtencién del conocimiento, contando con la

intencion de disefiar un modelo pedagdgico que las respalden.

A continuacion, se describe los métodos que podrian implementarse como herramientas

pedagdgicas:

e Estimulos visuales: el uso intencionado de color, iluminacién y recursos visuales
adecuadamente disefiados (ilustraciones, infografias, realidad aumentada y etc.)
potencia la atencién y la retencién del contenido.

e Paisajes auditivos y la musica: la musica sin letra y los sonidos naturales apropiados
para la actividad y la musica sin letra controlan y regulan la concentracion,

fomentando asi la creatividad.

e Texturas y materiales tactiles: el contacto con distintas texturas promueve el
aprendizaje kinestésico, activando el sistema sensorial y potenciando la memoria a

través de experiencias fisicas significativas.

e Estimulos olfativos: los aromas delicados y significativos (como las esencias
naturales) pueden generar emociones y recuerdos, lo que fortalece la conexion

emocional con el proceso de aprendizaje (Herz, 2009).

e Estimulacién propioceptiva y kinestésica: ejercicios que conlleven movimiento
fisico, como la danza o la pintura en gran formato, estimulan la percepcion corporal,

fomentando la creatividad y fortaleciendo las manifestaciones artisticas.

La intencidn de usar estas herramientas se centra en la estimulacion de manera positiva
y la innovacién, ya que al generar estimulos que mantengan la motivacion y estimulen la
segregacion de dopamina, fuente esencial para provocar el placer y recompensa, 6ptimo para
crear en los estudiantes un estado de interés y curiosidad generando mayor motivacion y

engagement en las clases.

Si estas estrategias fueran integradas de manera coherente se lograria una transformacion
del aula al a hora de educar, ya que brindaria un ecosistema sensorial que nutre la mente y el

espiritu creativo. Este disefio pedagdgico busca trascender en las practicas tradiciones de tal



modo que la implementacidn de cada estrategia no se centre en afiadir elementos sensoriales,
sino en integracion de diversos canales sensoriales para crear entornos de aprendizaje

inmersivos, memorables y que se incorporen en los estudiantes a nivel emocional y cognitivo.

Se considera que a largo plazo la implantacion pedagdgica de estas estrategias podrian
ayudar a fomentar un perfil innovador y empirico en los jovenes estudiantes, es decir, que
estos no solo sean generadores de ideas creativas, sino que también tengan disposicion para
experimentar y aprender, también se considera que, al integrar la percepcion emocional en el
entorno escolar se incremente la responsabilidad social y cultural, donde los estudiantes se
apropien con sentimientos y emociones que van a la par y a su vez se formen ciudadanos méas

empaticos, criticos, conscientes y comprometidos con su entorno.

La educacion artistica respaldada por las estrategias del neuromarketing sensorial como
herramienta pedagogia para su ensefianza, se transforma en un elemento fundamental para la
formacion de individuos capaces de innovar, sentir, percibir y contribuir activa y

afectivamente en la sociedad.



CAPITULO II: METODOLOGIA

2.1 Tipo de investigacion

En esta investigacion sobre la implementacion de estrategias de neuromarketing
como herramienta de ensefianza en educacion artistica para estudiantes de bachillerato, se
llevo a partir de una investigacion cuantitativa. Para Chézaro — Arellano (2024) una
investigacion cuantitativa trata de obtener y recolectar desde un analisis estadistico para
comprobar hipdtesis preestablecidas, para poder establecer patrones de comportamiento que

explique un fendmeno o comportamiento de una poblacion.

2.2 Nivel de investigacion

El alcance de la investigacion fue descriptivo, el cual busca determinar caracteristicas,
propiedades y perfiles de grupos, procesos o cualquier otro fenémeno que se someta a un
analisis (Sampieri el al., 2014). Asi también, Arias (2012) afirma que la investigacion a nivel
descriptivo busca detallar como se presenta un fenémeno de estudio y explicar la relacion o

causas.

2.3 Disefio de investigacion

El disefio empleado en esta investigacion fue no experimental — transversal, el cual
es caracterizado por la observacion de fendmenos y su reaccién natural al contexto donde se
desarrollan para después analizarlos (Sampieri et al., 2014). Es asi como, la variable
independiente (estrategias de neuromarketing) ya fue implementada y se observd en su
contexto o su reaccion naturales cuando se procedié a realizar el estudio, y se estudia su
relacién con la variable dependiente (ensefianza de la educacion artistica) dentro del marco
de la motivacion, creatividad y aprendizaje significativo, como se puede inferir, esto es
caracteristica particular que define al disefio no experimental el cual tiene un enfoque mas

realista para las ciencias sociales.



2.4 Enfoque de la investigacion

Este estudio se realiz6 bajo un enfoque cuantitativo, mediante la recoleccion de datos
numéricos por medio de una encuesta realizada con escala Likert puesto que esta permite
realizar un mejor andlisis de los resultados y la experiencia de los participantes a la hora de
aplicar las estrategias de neuromarketing sensorial en las clases de educacion artistica.

2.5 Poblaciéon y Muestra de estudio

La poblacion de esta investigacion se conforma por estudiantes de segundo de
bachillerato. Para Sampieri et al. (2014) la poblacion refiere a elementos o grupos que
comparten datos o rasgos de interés para el investigador, lo que permite dar luz a problemas
en especifico. Por lo tanto, se utilizd6 un muestreo no probabilistico por conveniencia
conformada por 15 estudiantes de segundo de bachillerato paralelo ‘“‘B’’ de la Unidad
Educativa 17 de Julio en la cuidad de Ibarra, haciendo que investigacion sea pertinente para

la integracion del presente proyecto.

2.6. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

El proceso para la recoleccién de datos se llevd por medio de un cuestionario de 10
preguntas disefiadas bajo la escala Likert, el instrumento se validé mediante juicio de tres
expertos en el area de educacion cultural y artistica, y revisado en términos de pertinencia y
claridad con la investigacion para ser estructurado en tres categorias analiticamente
fundamentales, las misma que permitieron medir los datos y objetivos de la investigacion,
facilitando su andlisis. Esta estructura garantizo el cumplimiento de los objetivos de este

estudio.

2.7. Procedimiento

El procedimiento inicio con una revisién sistémica de la informacion recolectada en

el marco tedrico con el fin de identificar las dimensiones clave desde las variables



“‘estrategias de neuromarketing’’ (independiente) y ‘‘ensefianza en educacion artistica’’
(dependiente). A partir de esta fundamentacién se fundament6 los indicadores y categorias
que dieron origen al instrumento de recoleccion de datos, el cual consistié en una encuesta

con escala Likert desefiada en estrictas concordancias a los objetivos del estudio.

Una vez validada la estructura del cuestionario, se aplico de forma fisica a los
estudiantes de segundo de bachillerato, paralelo ‘‘B’’, de la Unidad Educativa 17 de Julio, la
aplicacion se realizé de forma anonima durante el periodo de practicas preprofesionales con
el fin de aprovechar la interaccion directa en la institucion para garantizar la recoleccion de

datos de manera efectiva.

Después de obtener los resultados se procedié a la tabulacién de los datos para
entender la percepcion de los estudiantes ante la aplicacion de las estrategias sensoriales en
clase, esto ayudo de manera mas efectiva a saber que estrategias son las mas idoneas y
efectivas para dar paso a la estructuracion de la guia didactica. De este modo como se puede
observar en la Figura 2 se procedio a disefiar el contenido de la propuesta, desde lo teoérico
que abarca las definiciones conceptuales del neuromarketing sensorial y la educacion
artistica, hasta el disefio de las actividades a implementar en el aula.

Figura 2. Flujograma de disefio e implementacion del instrumento
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CAPITULO Ill: RESULTADOS Y DISCUSION

3.1 Encuesta para estudiantes de bachillerato, area de Educacion Cultural y Artistica
Después de haber aplicado el instrumento de investigacion, una encuesta la cual lleva

diez preguntas y esté estructurada a la escala de Likert, fue realizada a quince estuantes de

segundo de bachillerato paralelo ‘“‘B’’ de la Unidad educativa 17 de Julio de la ciudad de

Ibarra, con opciones de respuesta en opcién maltiple correspondiente a:
1= Totalmente en desacuerdo, 2= En desacuerdo, 3= Neutral, 4 = De acuerdo, 5 = Totalmente
Dividido en categorias correspondientes a:

Categoria 1: Atencion y motivacion, Categoria 2: Comprension y memoria, Categoria 3:

Emocion y Participacion.

3.1.1. Categoria 1: Atencién y motivacion

Figura 3. Percepcion sobre uso de musica de fondo autoseleccionada

7%
B Totalmente en desacuerdo

En desacuerdo
Neutral
De acuerdo

93% Totalmente de acuerdo

El resultado muestra que el 93% de los estudiantes prefieren escuchar un fondo
musical 0 musica de su agrado para trabajar en clase, el 7% esta de acuerdo en realizar esta
practica, como evidencia la figura 1, esta practica responde a mecanismos neurobioldgicos

de atencion selectiva y regulacion emocional.

Segun la neuroeducacién, la musica actia como modulador de segregacion de la

dopamina, causante de la motivacion intrinseca y la regulacion de los niveles de alerta



necesarios para el aprendizaje, Juslin y Laukka (2004), sefialan que las emociones derivadas

de estimulos auditivos mejoran la disposicion cognitiva de las personas.

Asimismo, el alto indice de concentracion observado esta alineado al aprendizaje
multisensorial ya que, al integrar un ambiente auditivo armonioso, hace que se reduzca la
carga de distractores externos permitiendo que la red de atencién se enfoque en la actividad
que el estudiante este realizando. Como afirma Baumgartner et al., (2005), la masica y las
actividades de procesamiento no verbal no compiten por los mismos recursos neuronales, lo
que valida su uso como una estrategia pedagdgica eficaz para el bienestar emocional y el

desarrollo integral del estudiante.

Figura 4. Uso de videos/historias como factores de motivacién en clase.

B Totalmente en desacuerdo
33% En desacuerdo
Neutral
67% De acuerdo
Totalmente de acuerdo

La figura 4 muestra que el 67% de los estudiantes afirman estar totalmente de
acuerdo, lo que evidencia que la incorporacion de recursos narrativos y visuales al iniciar una
clase hace que su atencidn se interese por los contenidos de esta, el 33% esta de acuerdo con
la afirmacién, lo que refuerza la afirmacion sobre el uso de la narrativa y recursos visuales

como activadores de aprendizaje.

En neurociencia esto se entiende como la activacion del sistema limbico, en especial
de la amigdala y el hipocampo quienes son encargados de gestionar las emociones, crear
recuerdos y generar aprendizaje significativo. Granados (2019), sostiene que las emociones
son vehiculo para el aprendizaje, sin un estimulo que genere curiosidad el cerebro no cataloga

la informacion como importante.



Acosta (2015), argumenta que las narrativas y el storytelling generan una inmersion que
transforma al estudiante de receptor pasivo a un actor principal emocionalmente activo,
facilitando la neuro plasticidad puesto que el cerebro vincula el nuevo conocimiento con
experiencias previas, por esto el aprendizaje multisensorial constituye una estrategia eficaz
por que involucra la vision y la audicion para crear una inmersion emocional hacia el

conocimiento.

Figura 5. Recursos visuales como potenciadores de interés y aprendizaje.

27% M Totalmente en desacuerdo
En desacuerdo
Neutral

73% De acuerdo
0

Totalmente de acuerdo

El analisis de la respuesta obtenida muestra una aceptacion positiva como se
muestra en la figura 5, puesto que el 73% de estudiantes estan totalmente de acuerdo con el
postulado y el 27% estan de acuerdo con el mismo lo que denota su importancia en el proceso
de ensefianza y aprendizaje. Minervini (2005), sefiala que los elementos usados en clase son
herramientas trasformadoras de energia mental en capacidad de anélisis, es decir al usar
infografias, flujogramas o dibujos, se reduce la carga cognitiva lo que se sustenta en
neuroeducacion como la teoria de codificacion dual, esta postula que el cerebro procesa

informacion verbal y visual por distinto canales, pero complementarios.

Esto se alinea a estudios previos sobre el cerebro visual que menciona que la
integracion de esquemas facilita la creacion de mapas mentales internos, logrando que la
informacién se codifique y la informacion sea retenida por el estudiante, creando anclas

cognitivas para procesar el conocimiento.



3.1.2. Categoria 2: comprension y memoria

Figura 6. Explicacion de conceptos mediante métodos multisensoriales.

B Totalmente en desacuerdo
13%
Endesacuerdo

60% 27 Neutral
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Los datos arrogaron un 60% de estudiante convencidos de que la educacion
sensorial les permite codificar con mas eficacia la informacion en el hipocampo, un 27% de
los estudiantes estan de acuerdo con la afirmacion lo que ayuda a sustentar la efectividad de
la practica, aun teniendo el 13% que se muestra neutral, esto evidenciado en figura 6. Esta
metodologia ofrece un entorno donde se respeta los ritmos de aprendizaje, validando la
comprension del arte dando una conexidn sensorial que fortalece la retencion y el interés en

la clase.

Segun Guillén (2017), los estimulos sensoriales son un ancla cognitiva la cual actla
como ancla cognitiva que vincula la informacion que llega al sistema limbico activando areas
de la corteza cerebral, por esto el aprendizaje desde lo emocional es méas duradero, por lo
tanto, este método en contraste con métodos de ensefianza tradicionales lo convierte en una
estrategia neuro didactica que garantia una ensefianza significativo y vivencial enriquecido

de aprendizaje significativo.

Figura 7. Refuerzo de informacion mediante recursos dinamicos.

7% M Totalmente en desacuerdo
En desacuerdo
20% Neutral
73% De acuerdo

Totalmente de acuerdo



Al analizar los resultados que evidencian en la figura 7 corresponden al 93% de
estudiantes prefieren una clase mas practica y dinamica, esto en neuroeducacion se
fundamenta en el principio de la plasticidad sinaptica (eficacia de la trasmision de la
informacion), lo que permite la conexion de redes neuronales y la trasferencia de la memoria
de trabajo a la memoria a largo plazo. Como sostiene Sanchez-Macias (2022), los recursos
audiovisuales generan una huella memorable, lo que asegura que el aprendizaje se afirme

sobre una base experiencial y no solo memoristica.

No obstante, el 7% mantiene una postura neutral lo que sugiere la importancia del
Disefio Universal para el Aprendizaje (DUA). En cuento a Cabrero-Almenara & Valencia-
Ortiz (2019) sefialan que, en ocasiones una sobrecarga de estimulos tecnoldgicos puede llegar
a saturar a ciertos perfiles de estudiantes que una explicacién clara y concisa, aqui la
importancia que debe dar el docente a la adaptacion a los estilos de aprendizaje de cada

estudiante.

Figura 8. Percepcion del aprendizaje ante estimulos sensoriales.

13% B Totalmente en desacuerdo
M En desacuerdo
20% Neutral
67% De acuerdo

Totalmente de acuerdo

El anélisis correspondiente a la figura 8 es favorable, puesto que el 87% confirma la
demanda a una transicion mas practica que teorico, también se cuenta con el 13% de
neutralidad que reafirma la perspectiva de siempre priorizar a la diversidad cognitiva de los

estudiantes y realizar adaptaciones a los distintos estilos de aprendizaje de estos.

Para Granados (2019), el cerebro aprende mejor y retiene la informacién de mejor

manera cuando esta genera mas emocion, es decir los sentidos actian como un interruptor



que transporta la informacion hacia el sistema limbico produciendo un aprendizaje con
significado, es decir el alumno no siente que memoriza informacion, sino que acumula
experiencias. En neuroeducacion esto reafirmar la teoria del Aprendizaje Encarnado, la cual
dice que el humano piensa con todo el cuerpo y no solo con las neuronas, es decir, lo que
toca y como percibe el espacio fisico influye en como entiende los conceptos mas complejos
0 abstractos, en este contexto para el aprendizaje encarnado, los procesos cognitivos (como

memorizar, retener o razonar) estan ligados a la interaccion multisensorial.

3.1.3. Categoria 3: emocion y participacion

Figura 9. Impactos emocionales mediante expresiones artisticas.

Bosc W Totalmente en desacuerdo
0

27% M En desacuerdo
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El anélisis de estos resultados en la figura 9 denota que el 80% de encuestados
aprueban que las emociones hacen que una experiencia sea memorable, Bisquerra (2011),
afirma que, si un estudiante experimenta emociones ya sean alegria o tristeza frente a una
creacion artistica, su sistema limbico envia sefiales de alerta, activando la curiosidad y la
necesidad de expresion, esto se alinea al aprendizaje multisensorial y simbdlico de la
educacion artistica, donde la interpretacion que el estudiante le da a las texturas, colores o
sonidos genera la neuro plasticidad emocional, donde la amigdala, mediante la sefial que las
percepciones envian hacia la corteza frontal, activen la participacion que nace desde la
necesidad del estudiante de comunica mediante lo que el estimulo a provocado en sus

percepciones.



Figura 10. Estimulo olfativo como herramienta cognitiva.
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Al observar los resultados obtenidos muestran que el 87% de estudiantes tienen
mayor conexion con una tarea o trabajo mediante el uso de aromas esto evidenciado en
figura 10. Como Cassa (2016), el sentido olfativo posee una conexion directa con el sistema
limbico, dandole al cerebro una capacidad para trasmitir estados emocionales
inmediatamente, desde la neuroeducacion se investiga como el cerebro percibe y reacciona
a las sefales enviadas por los receptores olfativos convirtiéndola en una herramienta de
estimulacion cognitiva, de manera que la informacion llega al cerebro a gestionar las

emociones y la memoria a largo plazo.

Si se vincula esta estrategia de aprendizaje multisensorial, se crea una huella
asociativa unica la cual activa la recuperacion de informacion ayudando a la retencién de
esta generando aprendizaje significativo. Por otro lado, el 13% que sefiala neutralidad lo
cual puede deberse a su estilo de procesamiento de la informacion, lo que los hace menos

permeables a los cambios de atmosfera en el entrono

Figura 11. El reconocimiento y exposicion como refuerzo.
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En la figura 11 los resultados muestran que hacer visible el esfuerzo académico es un
componente critico para el compromiso estudiante, puesto que el 100% de encuestados han
dicho que se siente motivados por el reconocimiento de su trabajo, esto evidenciado en la
figura 10. En neuroeducacion esto se explica a través del sistema de recompensa cerebral, es
decir cuando se elogia o expone un trabajo, el cerebro segrega dopamina, lo que activa la
motivacion intrinseca haciendo que la conducta de aprendizaje se repita. En concordancia
con Acaso y Megias (2017), la visibilidad pedagdgica hace que el estudiante se convierta en

un creador activo.

Para reafirma esto se puede decir que la motivacion surge desde la comparacion
positiva ya que a la exposicion es el momento donde el esfuerzo cobra sentido social aun
cuando existan perfiles estudiantiles méas reservados el impacto del reconocimiento sigue

siendo fundamental para un buen afianzamiento del compromiso con la asignatura.

Figura 12. Valoracion de la expresion de ideas y sentimientos.

M Totalmente en desacuerdo
40% B En desacuerdo
Neutral
60% De acuerdo
Totalmente de acuerdo

Los resultados reflejan que un aula de clases es percibida por los estudiantes como
un espacio donde pueden expresar se y ser ellos mismos, el 60% esta convencido que esto
les brinda un aprendizaje significativo y con el 40% en acuerdo se reafirma el postulado, en
neuroeducacién la construccién activa del conocimiento es el procesamiento en la red
neuronal que estd vinculada a la memoria, emocién y habilidades técnicas que el alumno
tiene. Segun Efland (2002), el arte en la escuela ya no solo debe enfocarse en la copia de
informacién, sino debe abrirse a la construccion de metéaforas personales que ayuden al

estudiante a sumergieres en su identidad y pertenencia, este proceso es una operacion



cognitiva compleja donde el estudiante usa su mundo interno como herramienta de

aprendizaje.

Esta apertura a la expresion personal es un factor que actGa como protector de la
salud emocional del estudiante, fortaleciendo el compromiso académico y valorizando el
aprendizaje simbolico y sensorial, al valorizar la identidad del individuo el docente permite
que potencializacion de la motivacion intrinseca, permitiendo que el cerebro cree conexiones

sinapticas y significativas para procesar el aprendizaje significativo.



CAPITULO IV: PROPUESTA

4.1 Tema

Guia didactica para docentes “‘;En qué sentido?”’.

4.2 Objetivo General

Proporcionar a los docentes de ECA (Educacién Cultural y Artistica) estrategias
disruptivas basadas en el marketing sensorial para fomentar la motivacion, la creatividad y

el aprendizaje significativo en estudiantes adolescentes.

4.3 Objetivos especificos
o Implementar estimulos sensoriales controlados para captar la atencién selectiva del

estudiante.
« Vincular la percepcion sensorial con la expresion emocional y la creacion artistica.

o Transformar el aula en un escenario de "branding pedagogico™ donde el arte sea una

experiencia vivencial.

4.2 Justificacién

La propuesta de creacion de una guia didactica para el docente nace desde la
necesidad de incorporar estrategias disruptivas para mejorar el interés de los estudiantes de
la unidad Educativa 17 de Julio especialmente en bachillerato, donde se ha visto la falta de
interés por la asignatura por que no existe un programa optimo que anime a los estudiantes

en participar en esta clase.

Por este motivo es pertinente crear esta propuesta, la cual integra estrategias
didacticas pedagodgica toma desde el neuromarketing sensorial con base teorica
fundamentada en la neuroeducacion y el aprendizaje sensorial, con el fin optimizar la

ensefianza desde un enfoque estimulante con el fin de fortalecer la expresion emocional y el



aprendizaje multisensorial para motivar al estudiante de manera efectiva y captar su interes

desde la persuasion de estimulos sensitivos desde estrategias disruptivas.

En cuanto al contenido, esta abarca modelos de actividades que ayudan al docente a
generar escenarios de aprendizaje desde la activacion de los sentidos (oido, vista, olfato,
gusto, tacto), superando las pedagogias y modelos didacticos convencionales con el fin de

desarrollar y promover la motivacion, la creatividad y lograr un aprendizaje significativo

El trabajo pretende dotar al docente de modelos de actividades sensoriales desde el
modelo del marketing sensorial, con el fin de persuadir al estudiante de manera positiva
para brindarle una experiencia educativa innovadora que genere aprendizaje con significado
donde el estudiante sea protagonista de su propio aprendizaje desde las emociones y

percepciones.

La propuesta sera alojada en el sitio web PUBHTMLYS5, lo que facilita su
visualizacion de manera mas eficaz llegando al alcance del docente con el fin de apoyarlo
en la implementacion de estas estrategias innovadora para la ensefianza de la educacién
cultural y artistica, fomentando al docente a innovar en la ensefianza para que la asignatura

fortalezca su importancia en la educacion.

4.4 Disefio

Esta guia cuenta con la respectiva portada y contraportada, seguido de los créditos y
el indice, esta dividida en cinco unidades, cuenta con una introduccion donde se establece el
porqué de la guia y su relevancia, se sustenta con los fundamentos teéricos pedagdgicos los

cuales son un respaldo del objetivo de su contenido.

Las actividades modelo que esta abarca son actividades para el estudiante, donde el
docente puede adaptar a su contexto y su modelo de catedra, asi también, como cierre la guia

tiene la bibliografia para sustentar su creacion y justificar los contenidos plasmados en ella.

Se ha creado esta propuesta analizando la realidad de la institucion y se determin6
que los colores deben ser llamativos, por ello cada actividad que usa cada sentido lleva un

color referente al mismo (celeste, rosa, amarillo, verde y naranja), lleva la tipografia ITIC



Avant Garden Gothic y la misma en negrita. Las actividades presentadas en esta propuesta
cuentan con su respectivo objetivo, indicaciones, rubrica y evaluacion que el docente puede
adaptar a su contexto sostenidas por el Curriculo Priorizado de Bachillerato en el Area de
Educacion Cultural y Artistica ECA.

Figura 13. Estructura de la propuesta
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4.4.2 Enlace sitio web

https://online.pubhtml5.com/bzkdp/jton/

4.4.3 Codigo QR




CAPITULO V: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

Los estudiantes en general esperan un cambio no solo metodologico sino actitudinal
y de percepcién de la forma en la que se ensefia y se aprende, medido desde la
observacién que se realizé en la aplicacion en las clases, donde se vio el desarrollo
del interés en los estudiantes al memento de la aplicacion de la metodologia, por lo

que considero que es imperativo dar un giro hacia un nuevo esquema de ensefianza.

Introducir disciplinas de otros sectores y/o segmentos de la sociedad, economia y
cultura podria interpretarse como disruptivo, sin embargo, la incorporacion de estas
estrategias desde el neuromarketing muestra como resultado donde se ha encontrado
que el aprendizaje estd ligado de manera intrinseca a la activacion de circuitos

neuronales, lo que es favorecedor para el aprendizaje significativo en los estudiantes.

La guia fue disefiada en base a lo visto antes y después de su aplicacion las clases de
Educacién Cultural y artistica, donde se dio énfasis en la estimulacién de sentidos,
emociones y desarrollo de la creatividad de cada estudiante teniendo en cuenta y
respetando las distintas formas de aprender de estos. Se evidencio la mejoria después
de la aplicacion de las estrategias sensoriales desde el neuromarketing sensorial 1o
que ha influido directamente en el estado emocional y rendimiento cognitivo del

estudiante, lo que es favorable para sus proximos usos y aplicaciones en la educacion.



Recomendaciones

Las distintas estrategias presentadas en esta investigacion pueden ser utilizadas en
cualquier asignatura ya que permiten al estudiante estimular sus sentidos para una
mejor recepcion de la informacién, por ello es pertinente darse énfasis a su aplicacion,
en cada técnica para su eficacia en el mejoramiento del aprendizaje significativo y la
memoria a largo plazo y también se acomparfien de tecnologias para su mejor

aplicacion dependiendo de los diferentes contextos escolares.

Es importante que los docentes se capaciten en innovacion y neuroeducacion para
emplear distintas técnicas que vayan mas alla de brindar conocimiento, el docente
debe ser capaz de ajustarse a un perfil emocional donde las técnicas que utilicen sean
disruptivas, favoreciendo el uso de herramientas que fomenten el razonamiento
profundo, el bienestar y la creatividad para que el alumno desarrolle un pensamiento

critico.

Se recomienda seguir con futuras investigaciones en esta area y asi también en areas
trasversales que pueden ser integradas en la educacion como estrategias disruptivas
que lleven a la innovacion educativa, para que el docente pueda ampliar el uso de
diversas estrategias en diferentes ambitos de la educacion y que su aplicacién efectiva

a favor del estudiante y su aprendizaje
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ANEXOS

Matriz de Operacionalizacion de Variable

Variable Dimensiones

Indicadores

Estimulos auditivos

(V. Independiente)  Estimulos visuales

: Estimulos tactiles
Estrategias de

neuromarketing
Estimulos olfativos

Estimulos gustativos

Integracion de frecuencias sonoras
para la atencion sostenida.

Uso de paisajes sonoros para la
regulacion de estados de alerta.
Uso de contraste cromaticos para
jerarquizar la informacién.

Uso de material visual explicativo
en clase.

Manipulacion de texturas parael
desarrollo de memorial.
Evocacion de memorias afectivas
mediante aromas (conexion sistema
limbico-hipocampo).
Experimentacion sensorial con
conceptos artisticos.

Motivacion

(V. dependiente) Participacion
Comprension

. Creatividad
Ensefianza de

educacion artistica

Nivel de motivacion.

Segregacién de dopamina ante el
reto creativo.

Sentido de autoeficacia mediante el
reconocimiento social de la obra o
trabajo.

Capacidad de transferencia de
conocimiento, teoria a la practica
Capacidad de sintesis creativa y
neuro plasticidad préactica.




UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION CIENCIA Y TECNOLOGIA
PEDAGOGIA DE LAS ARTES Y LAS HUMANIDADES

Encuesta para estudiantes de bachillerato
Curso: 2 de Bachillerato ‘B’
Area de Educacion Cultural y Artistica.

El tema de la siguiente encuesta es “Estrategias de Neuromarketing como Herramienta de
Ensefianza en Educacion Artistica para estudiantes de bachillerato”, este cuestionario busca
recopilar informacién enfatizada desde sus experiencias y perspectivas dentro del entorno
escolar como estudiante, la informacion seré utilizada para el disefio e implementacion de
estrategias que mejoren la motivacion y participacion de los estudiantes mediante la
implementaciéon de las estrategias sensoriales del Neuromarketing como recurso neuro
educativo en el aula.

Se solicita a los estudiantes marcar con sinceridad y de manera responsable la opcidn que
mas se acerque a su realidad.

Instrucciones: Lee cada afirmacion y selecciona una respuesta segun tu nivel de acuerdo.

1 = Totalmente en desacuerdo 2 = En desacuerdo 3 = Neutral 4 = De acuerdo
5 = Totalmente de acuerdo

Categoria 1: Atencion y motivacion. 1 2 3 4 5
1. Usar fondos musicales (de mi agrado) mientras
trabajamos en clase me ayuda a concentrarme y no
distraerme.

2. Si la clase tiene video o historia al empezar, me
"engancho" (me motiva) mas que con una
explicacion larga.

3. Las imagenes, infografias o dibujos que usamos en
clase hacen que la clase sea mas interesante y facil
de entender.

Categoria 2: Comprension y memoria 1 2 3 4 5
4. Le resulta més facil comprender un concepto
artistico explicado con colores, sonidos, aromas y
texturas.



5. Le resulta mejor que el docente repita la idea
principal de la clase usando una imagen, un video,
storytelling o un ejemplo practico.

6. El aprendizaje en clases me resulta mas relevante a
través de experiencias sensoriales (vista, tacto,
oido, olfato).

Categoria 3: Emocion y Participacion
7. Sentir una emocion (como alegria o tristeza) al
crear arte o al ver una obra me da més ganas de
participar en la clase.

8. Los olores (como esencias naturales o materiales)
que se usan en las actividades en clase me hacen
sentir mas relajado y conectado con el trabajo.

9. Me siento motivado y feliz para trabajar en arte
cuando mi trabajo es reconocido o expuesto en el
aula.

10. Me gustan las clases que permiten expresar mis
propias ideas y sentimientos en lugar de solo
copiar informacion.

iGRACIAS!



