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RESUMEN EJECUTIVO

El presente trabajo de grado, esta enfocado en la factibilidad de crear una
microempresa de produccion y comercializacion de bebidas naturales a base
de plantas medicinales es decir dar valor agregado a un producto que ya
existe en el mercado pero que por sus condiciones de comercializacion y
elaboracion no es muy cotizado dentro del mercado. El estudio esta disefiado
para elaborar un producto de calidad que conservara todas las condiciones
de higiene, calidad y naturalidad de la materia prima utilizada, ademas se
comercializara a un precio justo y competitivo. Las bebidas naturales a base
de plantas medicinales por ser un producto natural, sin conservantes y
persevantes ayudaran a mejorar la calidad de vida de quienes consuman
nuestro producto. El consumo de productos naturales en la actualidad ha
tomado fuerza dentro del mercado por ende la creacion de la microempresa
de produccién y comercializacion de bebidas naturales a base de plantas
medicinales es una oportunidad de negocio. El objetivo que se persigue es
obtener una oportunidad de negocio existente en el mercado, ofertando un
producto que es deseado por los consumidores del cantén Ibarra. El
desarrollo de esta investigacion contiene aspectos técnicos administrativos,
financieros y contables que garantizar4 el correcto funcionamiento de la
microempresa, dando resultados positivos en cuanto a la organizacion,
planificacion, asi como también en la recuperacion de la inversién a corto

plazo y por ende la rentabilidad del proyecto.



EXECUTIVE SUMMARY

The present grade work, is focused in the feasibility of creating a production
micro interprise and commercialization of natural drinks that is to say with the
help of medicinal plants to give added value to a product that already exists in
the market but that for their commercialization conditions and elaboration is
not very sought-after inside the market. The study is designed to elaborate a
product of quality that will conserve all the conditions of hygiene, quality and
naturalness of the utilized raw matther it was also marketed to a fair and
competitive price. The natural drinks with the help of medicinal plants to be
that is to say a native substance without preservatives helped to improve the
quality of life of those who consummate our product. The consumption of
native substances at the present time has taken force inside the market for
the creation of the production micro interprise and commercialization of
natural drinks with the help of medicinal plants it is a business opportunity.
The objective that is pursued in this project is to develop a study of feasibility
for the production and commercialization of natural drinks with the help of
medicinal plants in the city of Ibarra. The development of this investigation
contains administrative, financial technical aspects and accountants that
guarantee the correct operation of the micro interprise, giving positive results
as for the organization, planning, as well as in the recovery of the short term

investment and for the profitability of the project.



AUTORIA

Nosotras, Priscila Janneth Leiton Eugenio y Silvia Yolanda Molina
Carlosama, portadoras de la cédula de ciudadania N° 100378666-0 y
100322701-2 respectivamente, declaramos  bajo juramento que este
documento es de nuestra autoria y no ha sido previamente presentado para
ningun grado, ni calificacion profesional; y se han respetado las diferentes

fuentes de informacion que se incluyen en este trabajo.

Priscila Janneth Leiton Eugenio

C.I. 100378666-0

Silvia Yolanda Molina Carlosama

C.1. 100322701-2



CERTIFICACION DEL ASESOR

En mi calidad de director del trabajo de grado presentado por las egresadas
Priscila Janneth Leiton Eugenio y Silvia Yolanda Molina Carlosama para
optar por el Titulo de Ingenieras en Contabilidad y Auditoria C.P.A., cuyo
tema es “ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA
MICROEMPRESA DE PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE
BEBIDAS NATURALES A BASE DE PLANTAS MEDICINALES EN EL
CANTON IBARRA, PROVINCIA DE IMBABURA.”, considero que el presente
trabajo reune todos requisitos y méritos suficientes para ser sometido a la
presentacion publica y evaluacion por parte del tribunal examinador que se

designe.

En la ciudad de Ibarra a los 16 dias del mes de Julio del 2013.

Ing. JACOME Walter



TECNIc,
b LT
"%
N
(1] [ ]
F YA

0 o gt
“RRa . g

CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO A FAVOR DE
LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

NIV,

UNIVES s,
O

Fiuor

BIBLIOTECA UNIVERSITARIA

Nosotras, PRISCILA JANNETH LEITON EUGENIO Y SILVIA YOLANDA
MOLINA CARLOSAMA, con cédulas de identidad Nro. 100378666-0 Yy
100322701-2 respectivamente, manifestamos nuestra voluntad de ceder a la
Universidad Técnica del Norte los derechos patrimoniales consagrados en la Ley
de Propiedad Intelectual del Ecuador, articulos 4, 5y 6 en calidad de autoras de la
obra o trabajo de grado denominado: “ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA
CREACION DE UNA MICROEMPRESA DE PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE BEBIDAS NATURALES A BASE DE PLANTAS
MEDICINALES EN EL CANTON IBARRA, PROVINCIA DE IMBABURA?”, que ha
sido desarrollado para optar por el titulo de: DE INGENIERAS EN
CONTABILIDAD Y AUDITORIA (C.P.A.), en la Universidad Técnica del Norte,
guedando la universidad facultada para ejercer plenamente los derechos cedidos
anteriormente. En nuestra condicion de autoras nos reservamos los derechos
morales de la obra antes citada. En concordancia suscribimos este documento en
el momento que hagamos entrega del trabajo final en formato impreso y digital de

la Biblioteca de la Universidad Técnica del Norte.

(Firma): .. i »«- ..............
Nombre: Priscila Janneth Leiton Eugenio
Cedula: 100378666-0-, |

(Firma): ﬂg&\dﬁ (*4 .".‘fi:_:.. 2
Nombre: Si1via Yolanda Molina Carlosama
Cedula: 100322701-2

Ibarra, a los 16 dias del mes de Julio de 2013



iR 3 UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION A FAVOR DEL LA
UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA

La universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital
Institucional, determiné la necesidad de disponer de textos completos en formato
digital con la finalidad de apoyar los procesos de investigacion, docencia y
existencia de la Universidad.

Por medio del presente documento dejamos sentada nuestra voluntad de
participar en este proyecto, para la cual ponemos a disposicion la siguiente

informacion:

DATOS DE CONTACTO

CEDULA DE IDENTIDAD: | 100378666-0

APELLIDOS Y NOMBRES: | Leiton Eugenio Priscila Janneth

DIRECCION: Otavalo — Cdla 31 de octubre
EMAIL: prisci.leiton@hotmail.com
TELEFONO FI1JO: 2921-498 | TELEFONO MOVIL: | 0980345680

DATOS DE CONTACTO

CEDULA DE IDENTIDAD: 100322701-2

APELLIDOS Y NOMBRES: | Molina Carlosama Silvia Yolanda

DIRECCION: Ibarra - La Esperanza
EMAIL: smsilviall 03@hotmail.com
TELEFONO FIJO: 2667-048 | TELEFONO MOVIL: | 0985553659

vi



DATOS DE LA OBRA

TITULO:
“Estudio de factibilidad para la creacién de una
microempresa de produccion y comercializacion de
bebidas naturales a base de plantas medicinales
en el canton Ibarra, provincia de Imbabura”
Leiton Eugenio Priscila Janneth

AUTORAS:

Molina Carlosama Silvia Yolanda

FECHA: AAAAMMDD

2012 - DICIEMBRE - 18

SOLO PARA TRABAJO

DE GRADO

PROGRAMA:

PREGRADO D POSGRADO

TITULO POR EL QUE
OPTA:

Ingenieria en Contabilidad y Auditoria C.P.A.

ASESOR/DIRECTOR:

Ing. Walter Jacome

2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Nosotras, Priscila Janneth Leiton Eugenio y Silvia Yolanda Molina Carlosama, con
cédula de identidad Nro. 100378666-0 y 100322701-2 respectivamente, en calidad
de autoras y titulares de los derechos patrimoniales de la obra o trabajo de grado
descrito anteriormente, hacemos entrega del ejemplar respectivo en forma digital y
autorizamos a la Universidad Técnica del Norte. La publicacion de la obra en el
repositorio Digital Institucional y uso del archivo digital en la biblioteca de la
universidad con fines académicos, para ampliar la disponibilidad del material y

como apoyo a la educacion, investigacion y extension; en concordancia con la Ley

de Educacion Superior Art. 143.

Vil




3. CONSTANCIA

Los autores manifiestan que la obra objeto de la presente autorizacion es original y
se la desarrolla, sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto la obra es
original y que es titular de los derechos patrimoniales, por lo que asume la
responsabilidad sobre el contenido de la misma y saldra en defensa de la

Universidad en caso de la reclamacion por parte de terceros.

Ibarra, a los 18 dias del mes de Diciembre del 2012

LAS AUTORAS:

Nombre: Leiton E. Priscila J.

CC: 100378666-0

L_Ltt I} {"i} o

Nombre: Molina C. Silvia Y.
CC: 100322701-2

ACEPTACION:

ING. BETTY CHAVEZ
Cargo: JEFE DE BIBLIOTECA

Facultado por resolucion de Consejo Universitario............................

viii



DEDICATORIA

eﬁec[icamoa ef [ presente tral;qjo Jorz’mero a ﬁz’o& > por ser nuestra c7uz’a en

todo momento de nuestras vidas.

A nuestros padres que por sus egfuer.,zo Y sus buenos consejos nos
apoyaron en Jos buencs 54 malos momentos Jaermz'tz'e’ndbno& culminar
nuestros estudios universitarios, a ellos 7uiene& fueron nuestra

fuente de inspiracién ¥ Jaz’far de vida.

1;% nuestros hermanos por ser nuestro apoyoy brindarnos P alabras de

aliento y compartir una vida Jofena.

gf riscila Ieiton Silvia j‘z:?fina



AGRADECIMIENTO

%e&tro& mds sinceros ajracfecz'mz'ento& a ﬂz’o& por habernos dado Ja
z'ntefzc'yencz'a y sabiduria para culminar con éxito nuestros estudios,
nuestros sz[re& y fermanos por ef apoye incondicional en Jos buenos

y malos momentos.

% nuestra Yuerz'c[a Universidad Jécnica dof Wgrte, en egoecz’af ala
Facultad de Giencias z;%t[minio"tratz'va& y fconémz'ca&, tanto a sus
autoridades y docentes > por z'mJaartz'r SUS ENSEAANLAS en nuestra

ﬁrmacz’o’n académica.

:ﬁe iﬁ“”j ﬁrma a nuestro director de tests e ﬁj. q/Vilfterl;icome,

Yuz’en nos transmitis sus conoctmientos Y eac(jaerz'encz'a& para terminar

con éxito ef(]orecfente Jaroyecto.

;;Z/ nuestros ﬁlmz’fz'area“ y amg'yoa que de una u otra manera nos

apoyaren en cada momento de nuestra vida estudianti/.

(75 riscila Iez'ton ilvia 5!7&; tna



PRESENTACION

El estudio de factibilidad para la creacion de una microempresa de
produccién y comercializacion de bebidas naturales a base de plantas
medicinales en la ciudad de Ibarra, busca contribuir al progreso del pais por
medio de la creacibn de fuentes de empleo mejorando los indices
econdémicos y sociales, ademas se desea contribuir al mejoramiento y

conservacion de la salud de los consumidores por ser el producto natural.

Se ha llegado a determinar que los niveles de venta de las bebidas naturales
como producto de consumo son altos ya que dentro del mercado son muy
demandados, debemos tener presente que el producto que se va a ofrecer
cuenta con las condiciones de higiene necesarios en el proceso de
elaboracién por lo que se garantiza el consumo, por ende el producto gana
un valor agregado generando asi al proyecto la oportunidad de establecer un
precio competitivo que nos permitira aumentar los beneficios econémicos de
la microempresa. Cabe mencionar que en el pais especialmente en la
ciudad de Ibarra la poblacion esta consiente de los beneficios que ofrece el
consumo de productos naturales, por ello se destaca la oportunidad de
ofrecer las bebidas naturales a base de plantas medicinales como producto

alternativo para el bienestar de los consumidores.

Por todo lo anteriormente mencionado se procedié a realizar la presente

investigacién con el fin de aprovechar la oportunidad que ofrece el mercado.

Este estudio de factibilidad tiene siete capitulos; el primero esta orientado a
determinar el diagnostico del proyecto con el que se busca por medio de la
recoleccion de informacion y datos tener una idea de la situacion actual y
sobre todo de la aceptacién en el mercado del nuevo producto. El segundo
capitulo establece toda la informacion cientifica del tema de investigacion, en

donde se detalla de forma organizada los contenidos de estudio del proyecto;

Xi



en el tercer capitulo se describe el estudio de mercado en donde se detalla la
oferta y demanda actual del que presenta el proyecto; en el cuarto capitulo
se explica detalladamente la estructura fisica, maquinaria y costos de
produccion en los que incurrird el proyecto y todo lo referente al estudio
técnico del proyecto; en el quinto capitulo se hace la evaluacion econémica
financiera del proyecto en donde se detalla el total y el destino de la inversion
ademas de establecer la proyeccion financiera; en el sexto capitulo se realiza
un andalisis sobre la conformacién y constitucion de la microempresa; en el
séptimo capitulo se desarrolla el estudio de los principales impactos que la
aplicacion del proyecto generard y se finaliza con la redaccion de las

conclusiones y recomendaciones de la investigacion realizada.

Se puede concluir que el resultado de realizar este proyecto ha sido
satisfactorio ya que se pone en practica los conocimientos adquiridos durante
el periodo de preparacion profesional.
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