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RESUMEN

Cayambe actualmente requiere de difusion de mensajes que motiven a
las personas en el cuidado y conservacion del ambiente, de tal modo que
el objetivo general del presente proyecto es, emplear los programas de
disefio para la elaboracién de una Campafia Audiovisual Ambiental del
Canton, con una imagen visual diferente y caracteristicas propias de la
regién para los turistas nacionales y extranjeros, que exploran y visitan
nuestro patrimonio. Para llegar a ello me he apoyado en los objetivos
especificos los cuales puedo mencionar: Elaborar un marco conceptual
gue permita la demostracion del proceso audiovisual con los programas
de disefio, Realizar un diagnostico de la necesidad de la poblacion para
informarse de los dafios que causan la contaminacion del ambiente,
permitiendo la aplicacion de éstos, en el disefio de la campafa
audiovisual, y por ultimo elaborar la propuesta para su respectiva difusion
en los medios locales de television. La necesidad de la elaboracion de
una campafa audiovisual se ha obtenido gracias a los resultados que se
obtuvieron en las encuestas, por lo cual se concluye que la mayoria de
moradores de las diferentes parroquias estan al alcance de ser
informadas a través de un medio de televisiébn, pues el 90% de
pobladores afirman que los medios de televisién local de Cayambe son
los mejores medios para difundir una campafia de motivacion ambiental y
asi enriquecer la produccién nacional y a la vez dar un mejor realce
nuestro patrimonio. Por consiguiente se demuestra una campafa
ambiental a través del spot televisivo con contenidos del disefio grafico y
produccién audiovisual. El disefio gréafico y la produccion audiovisual son
complementos importantes para una buena presentacion sin ninguna de
ellas no se puede decir que es un medio audiovisual.



SUMMARY

Nowadays Cayambe, needs diffusion of messages that involve the people
in the care and conservation of the environment, that's why the objective
of this projects is use the design software for the development of an
Environmental Media Campaign of the city, with a different image and own
characteristics of the region for the national and foreign tourists visiting
and exploring our heritage. To get this | have supported in these specific
objectives: Develop a conceptual framework that allow the demonstration
of an audiovisual process with the design software, Perform a diagnosis of
the need for people to learn of the damage that cause environmental
pollution, allowing their application in the design of the campaign, and
finally make a proposal for their respective local media broadcast on
television. The need for the development of an audiovisual campaign has
been obtained thanks to the results in the surveys, so the conclusion is
that most of the habitants of the different parishes are available to be
informed through a medium of television, because 90% of people affirm
that local TV media in Cayambe is the best ways to spread a campaign of
environmental motivation and enrich the national production while
enhancement to better our heritage. Therefore demonstrates an
environmental campaign through a television spot with contents of graphic
design and audiovisual production. The graphic design and audiovisual
production are important complements for a good presentation without any
of them you cannot say that is a visual medium.

Xi






INTRODUCCION

Para conocer el concepto de la palabra disefio se debe conocer que
proviene del término italiano disegno, que significa delineacion o trazo de
una figura o elaboracion de un dibujo. Hoy el concepto disefio tiene una
gama de su campo, pues se acomparfa de otros vocablos, como es el
disefio grafico, disefio mecanico, disefio textil, disefio estructural, disefio
arquitectonico, disefio industrial, entre otros. Durante el proceso de
transformacién social, industrial y por la necesidad de encontrar mas
facilidad de comunicacion, el disefio ha ido evolucionando a través de la

historia.

El disefio grafico es parte de la produccidbn masiva gracias a la
revolucion industrial, pues se cred los principios basicos del término
disefio para que se diera a entender como un nuevo concepto

internacional, esto surge desde los primeros afos del siglo XXI.

Ahora toda exposicion, presentacion gréfica y todo aquello que nace
como resultado de una aplicacion de un modelo para la produccion
industrial o toda manifestacion visual que ha sido mostrado o proyectado

al publico para su contemplacién, es considerado disefio gréfico.

El presente proyecto tiene como finalidad, demostrar el disefio gréfico
en los medios audiovisuales, dando un nuevo realce a la produccion
nacional tomando en cuenta el impulso a motivar a las personas en el

cuidado del ambiente, a través de una Camparfa Audiovisual.

Los medios masivos, no han puesto interés en motivar a las personas
en el cuidado del ambiente, es por eso que gracias al apoyo del Ministerio
de Ambiente se ha logrado la idea de crear algo innovador para el
Canton, que es demostrar el disefio grafico en los medios audiovisuales

motivando a los ciudadanos que estan al alcance de mirar la television



local. Se ha trabajado en el disefio y composicion del manual de uso de
imagen de la Campafia para conocer cuales son sus usos restringidos, lo
gue se debe o0 no hacer con la marca. Y también se ha trabajado en la
campafa audiovisual donde muestra con interés lo que la ciudadania de

Cayambe debe conservar.



CAPITULO |

1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. ANTECEDENTES

El proyecto de disefio de una campafa ambiental audiovisual, para
television que aqui se propone, es una iniciativa que surge a partir de la
preocupacion que se tiene en la falta de concienciacion de los seres
humanos en el cuidado del Ambiente, considerando que los medios
audiovisuales que las autoridades seccionales han utilizado no han sido
llamativos. Unicamente se han centrado en la emision de volantes, lo cual

causa mas basura.

Este proyecto propone impulsar mediante la conjuncion integral de
imagenes, musica, efectos, tipografias en los programas de disefio grafico
actuales que son poco utilizados y conocidos por su complejidad en el
manejo de ellos, un mensaje de verdadera concientizacion que influya
certeramente en la conciencia de los cayambefios y empecemos a ser
parte importante del cuidado ambiental, para el desarrollo que permita
manejar, conservar y restaurar los procesos ecologicos que garantizan la

provision de servicios vitales para el bienestar de la poblacién.

Actualmente en Cayambe se ha mostrado un despliegue increible de
personas que muy deseosas de lograr superar su economia, han llegado
de todas las provincias del Ecuador, a emplearse, en las empresas
floricolas que surgen a partir de los afios 70, convirtiendo asi al Cantén en

un exponente en la exportacion y comercializacion de flores.



Es asi que, la sobrepoblacion existente y la mezcla de culturas han
propiciado el incremento de contaminacion al canton. Este efecto se debe
a que muchas culturas del pais, no se han concienciado de
laimportanciadel cuidado del mismo. Muchos “viven por vivir’, sacan la
basura en horarios no adecuados, convirtiendo las esquinas y calles en
focos de infeccidn, guaridas de roedores y otros. El parque automotor, por
la necesidad de realizar recorridos del personal de las distintas
plantaciones floricolas, ha incremento  preocupantemente vy
lastimosamente poco o nada de control ambiental en cuanto a la emision

de gases toxicos, hay en nuestro medio.

Ventajosamente la propuesta, ha sido recibida con mucho agrado en la
Direccion de Medio Ambiente del Gobierno Auténomo Descentralizado de
Cayambe, que permitira ejecutar éste proyecto y también conociendo la
gran extensiéon del Parque Nacional Cayambe Coca, se ejecutara con el

apoyo del Ministerio de Medio Ambiente con sede en Cayambe.

1.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El problema que se vive hoy en dia es el tema de la contaminacion,
metaféricamente el hombre se ha convertido en un virus mortal para el
planeta. Desde hace muchisimos afios cuando el hombre ha ido creando
y evolucionando nuevas formas de vida, ha ido desarrollando nuevas
tecnologias para el progreso de si mismos y de la sociedad, pero nunca
nuestros antepasados se dieron cuenta del dafio que pudieron hacerle a

nuestro mundo por el progreso tecnologico.

Existen muchas maneras de contaminacién a través de los residuos
toxicos que expulsan las fabricas o agencias donde se encargan de

eliminar o desechar productos toxicos para el planeta. Ahora el mundo



atraviesa algunos problemas ambientales que para remediarlos solo

depende dela sociedad.

Cayambe es una ciudad donde actualmente esta creciendo social y
econdmicamente. Esta situado al norte de Pichincha a la falda occidental

del Volcan Cayambe y es por donde atraviesa la linea ecuatorial.

El canton Cayambe tiene 85.795 habitantes ubicados en
diferentes partes como las parroquias de Cayambe, Juan
Montalvo, Ayora y Cangahua.A 100 kilbmetros de Quito se
encuentra la Reserva Ecologica Cayambe-Coca es unareserva
natural de Ecuador. El parque abarca un area de 3.700 km
2,(http://lwww.inec.gob.ec/cpv/index.php?option=com_content&v
iew=article&id=232&Itemid=128&lang=es)

Para ello es importante ver la forma y la manera de hacer que por
medio de este proyecto, las personas quienes somos los Unicos
destructores del planeta consideremos y cuidemos nuestro hogar.

1.3. FORMULACION DEL PROBLEMA

De los aspectos anterior mente citados se deduce que el problema
fundamental es¢lLa incipiente informacion por la televisién o internet a
través Spots animados no permite la concientizacién delasociedad el
cuidado se debe tener con el ambiente?

- ¢A quién?

A la sociedad en general a través de la TV.

- ¢, Dbénde?

En el cantonCayambe

- ¢, Cuando se investigara?


http://es.wikipedia.org/wiki/Reserva_natural
http://es.wikipedia.org/wiki/Reserva_natural
http://es.wikipedia.org/wiki/Ecuador

Este proyecto se ejecutarden el primer cuatrimestre del 2013 con el
apoyo del personal del departamento de Educacion Ambiental del Parque
Nacional Cayambe Coca, especialistas 0 que estén relacionadas con ella
para que el proyecto sirva hasta para personas que necesiten mas

informacion.

1.4. DELIMITACION

Unidades de Observacién: El proyecto esta dedicado alasociedad en
general ya que solo el hombre es el Unico destructor del ambiente y sean
mas considerados con el medio a través de unaCampafia audiovisual

ambiental de TV.

Delimitacion Espacial: Este tema estara proyectado a los pobladores
del cantén Cayambe, en donde existe una mezcla de culturas con poca

informacién sobre las consecuencias de la contaminaciéon ambiental.

Delimitacion Temporal: La investigacion del tema se realizara en el
presente afio ya que actualmente se habla mucho sobre consideracion,
concientizacion y reciclaje para la restauracion del ambiente.Enero del

2013 se finalizara la investigacion.

1.5. OBJETIVOS
e Objetivo General
Estudiar los programas de disefio para la elaboraciéon de una campafa

audiovisual alternativa, que permita la motivacion al cuidado del ambiente

para el cantdon Cayambe.



e Objetivos Especificos

1) Elaborar un marco conceptual que permita la demostracion del

proceso audiovisual con los programas de disefio.

2) Realizar un diagnostico de la necesidad de la poblacion para
informarse de los dafios que causan la contaminacion del ambiente,
permitiendola aplicacion de éstos, en el disefio de la campafa

audiovisual.

3) Elaborar la propuesta alternativa de una campafia audiovisual que

permita la motivacion al cuidado del ambiente para el Cantén Cayambe.

1.6.JUSTIFICACION

Considerando la problemética ambiental que estamos viviendo en
estos tiempos a nivel mundial, es necesario, estudiar y analizar las causas
y efectos que produce la falta de concienciacion de los seres humanos
con el ambiente, causando fatales dafios al entorno que nos rodea. Es
asi, que actualmente los Gobiernos de turno estan realizando masivas
campafas para producir en los Humanos cambios radicales en la
conducta que permita un adecuado comportamiento en el ambiente y con

ello la preservacion del mismo para las presentes y futuras generaciones.

La constituciéon del Ecuador generaliza el SumakKawsay o el Buen vivir
para ello es importante habitar en un sitio seguro, confiable y saludable
gue se enmarque en el respeto de la Madre Tierra. Con mucha tristeza
hemos visto que a pesar de estos esfuerzos de los Gobiernos seccionales
los habitantes muy poco o casi nada les interesa preservar el planeta en

el que vivimos, mas bien hemos palpado esos intereses mezquinos de



vivir como se pueda y lograr lo que se quiere sin importar los medios para

obtenerlos.

En el cantdbn Cayambe, existe una direccion del Ambiente que
Unicamente ha focalizado su linea de trabajo en la emision de volantes
gue contienen mensajes poco interesantes sobre el cuidado del planeta y
mas bien se ha convertido en basura; sin embargo, es transcendental
buscar métodos atractivos que permitan que los pobladores sean actores
indispensables y una fuerza viva que ayude a las Autoridades de turno al
cuidado ambiental, es por ello que hemos visto necesario la
implementacion de un spot de television en donde muestre diferentes
composiciones gréaficas logradas mediante programas de disefio actuales
en donde se permita la conjugacion de varios elementos como tipografia,
color, ambiente, sonido, efectos visuales y elementos tridimensionales

gue no se ha visto en nuestra realidad local.

Para ello es necesario consultar e investigar los peligros ambientales
que correria del canton Cayambe, asi como las amenazas de
contaminacion que se pudieran dar en parque Nacional Cayambe Coca, Si
no se detiene la contaminacion.Para lograrlo, puedo basarme en las
causas Y los efectos que tuvo esta situacidon para realizar un cortometraje
animado, utilizando un equipo o tecnologia que me favorezca y me dé
resultados agradables. En este caso utilizaré programas de Tercera
dimensiéon o 3D como: Cinema 4D R14, AfterEffects CS6.Y de Edicion
como por ejemplo Adobe Premier CS6 Pro.



CAPITULO I

2. MARCO TEORICO

2.1. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1.1. Fundamentacion Psicolégica

(Cinedigital, 2010) “La creatividad y la innovacion es lo principal en el

disefiador y editor de videos multimedia.”

Las instituciones educativas y empresas, tienen gran importancia
dentro de la sociedad y mucho méas para cada individuo ya que nos

provee dia a dia nuevos conocimientos.

Es por eso que el Spot de concientizacion ambiental es el area mas
importante donde se debe trabajar hoy en dia por la falta de respeto al
ambiente, esto esta proyectado a la sociedad haciéndolo sobre todo la
seriedad que esta posee, por esta razén como disefiador grafico mi deber
es aportar con los conocimientos para mejorar la calidad y la imagen de
las empresas y o reservas ecolégicas entre otros. Darle mas relevancia

dentro de la sociedad como también dentro y fuera del pais.

2.1.1.1. Historia de la Comunicacioén

(Godoy, 2008) Hay una primera realidad, féacilmente
comprobable, la historia de la comunicacion se inicia cuando en
la ciencia histérica esta consolidandose lo que hoy conocemos



como Nueva Historia, esa segun la describe Galasso-"historia
social, técnica, econGmica, cuantitativa opuesta a la tradicidn
clasica y humanistica de la historie batalle, de la historia de los
reyes o de los vencedores". Que no ha estado, por cierto, ausente
en muchas de las primeras historias de la comunicacion, sobre
todo las referidas a la prensa, porque se han centrado en
exclusividad o en demasia en los avatares politicos, casi épicos,
de los medios.

El ser humano tiene la vocacion de compartir lo que sabe y asi,
hacerse valido socialmente a partir de la relacibn con nuestros
semejantes. Es por eso que el profesor y el alumno los padres de familia 'y
sus hijos deben ejercer una interaccién social y dotar al alumno o hijo con
un medio personal para la experimentacion de su propio aprendizaje. Es
importante hacerlos capaces de criticar; ponerlos en contacto con el
ambiente natural, las realizaciones culturales y morales de la humanidad y

ensefiarles a apreciarlas.

Se entiende que todo lo existente también es gracias a la
comunicaciéon. EI medio mas importante para llevar a cabo un mensaje o
informacion el cual cada uno de los seres vivos necesita para subsistir y
relacionarse mutuamente. Indica también que gracias a nuestros
antepasados, la comunicacién ha ido perfeccionando y evolucionando y
gracias a esta evolucién, ahora nos podemos comunicar y dialogar de
mejor manera. El desarrollo de nuevas tecnologias ha hecho que

comunicarse sea muchisimo mas facil y sencillo.

2.1.1.2. Introduccién a los Medios de Comunicacion

(Tomas Fernandez Garcia, 2001)Las nuevas tecnologias de la
comunicacion forman parte de nuestra vida cotidiana. Las
fuentes del saber se multiplican, se expanden y se difunden,
llegando a todos los rincones del planeta. No es posible
conocer lo que ocurre a nuestro alrededor sin recurrir a ellas.
Los nifios y los jovenes han crecido y se han educado en los

10



medios de comunicacién. La implantacion de las nuevas
tecnologias en todos los ambitos de la produccion de bienes y
servicios en el mundo empresarial y en el sector publico ha
revolucionado en el mundo de la organizacién del trabajo y del
empleo.

2.1.1.3. Tipos de Comunicacion

Existen tres puntos importantes que deben considerarse: primero, la
comunicacién debe abarcar a dos o0 mas personas; segundo, e€s un
intercambio de informacion de ida y vuelta; y tercero, implica

entendimiento.

Se pueden sefialar tres tipos de comunicacion:

a) Comunicacion Interpersonal

“ (Infosol, 2010) Es aquella en la que se interactia con otros individuos,
es decir, se establece un dialogo con ellas. Es la forma de comunicacion

mas primaria, directa y personal.

Esto indica que la comunicacién interpersonal es la que a subsistido
desde hace muchisimos afios ya que es mas directa y personal y lo que

tienen la mayoria de las personas.

b) Comunicacion Masiva

(Dominick, 2006, pag. 11)Es el proceso por el cual una
organizacion compleja produce o transmite mensajes publicos,
con la ayuda de uno o mas instrumentos que estan dirigidos a
audiencias grandes, heterogéneas y dispersas.Hasta la llegada
de Internet y la web, la fuente de la comunicacibnmasiva
tradicional era un grupo de individuos que desempefaban un
papel determinado en un entorno organizativo. En otras
palabras, la comunicacion masiva fue el producto final del
esfuerzo de mas de una persona.
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Un ejemplo seria la produccion del periédico. Los periodistas y los
reporterosretnen noticias fuera de su trabajo, los escritores transcribeno
redactan los textos recogidos. Un dibujante ilustraen unahoja lo que
demuestra el texto del escritor,los encargados en la publicidad disefian los
anuncios y comerciales, los editores arreglan o editan las paginas, los
técnicos dan este trabajo su jefe, otros técnicos imprimen el trabajo final,el
trabajo final se entrega al staff o personal en cargado de promocionar el
material, y luego hay un personal encargado para los gastos de la
imprenta en general como pagar al personal, el transporte de material, el

material de produccion entre otros.

(Dominick, 2006, p&g. 14) Existen varios medios de
comunicacion masiva pero los mas principales son la radio,
televisiéon, cine, libros, disqueras, periédicos, revistas, estos
medios son los de mayor cobertura o de mayor audiencia ya
qgue cuentan con mas empleados, y tienen el mayor impacto en
la sociedad. Sin embargo los anuncios, las historietas, los
posters, el correo, cajas de fésforos y botones son otros
medios de comunicacién masiva que tienen audiencia pero no
como las més principales.

Quiere decir que la comunicacion masiva es lo maximo en
comunicacién ya que se puede informar o dar a conocer a las personas lo
gue se quiere informar a través de un medio de comunicacion amplio
como la television, prensa la radio o el internet. En este caso la vision del
spot de concienciacion del ambiente sera difundido principalmente a

través de un canal de television.

Existen muchas organizaciones ambientales que difunden sus spots
por television e internet, una de las mas conocidas es la organizacion no
gubernamental Greenpeace, esta asociacion estd encargada por lo
general con el objetivo de proteger la biodiversidad y ayudar a los

animales a que no se extingan. Combaten también con la pesca ilegal de

12



tiburones y ballenas de los océanos occidentales ya que principalmente
es ahi donde se cometen muchos delitos ambientales.

1) Codificacién y envio

(Dominick, 2006, pag. 13)La codificacion en la comunicacion
masiva siempre es un proceso de varias etapas. Un productor
de cine tiene unaidea. Luego se la explica a un guionista, quien
después escribe un guion. El guion se lleva al director, que lo
traduce para una camara. Los camarografos captan las escenas
en una cinta. La pelicula se pasa a un editor, quien realiza la
version final. Se hacen copias de la cinta y se distribuyen a los
cines, ahi se proyectan en una pantalla para que la audiencia
pueda verlas.

Esto quiere decir que la codificaciébn es muy importante para hacer bien
algin mensaje que se quiera dar debe llevarse a cabo por personas que
sepan del tema que se quiera tratar. Esto siempre y cuando sea una
comunicacién masiva. Toda codificacion en un medio de comunicacion
pasa por un proceso de revision para poder enviarlas o poder ser
vendidas como un periédico o una revista. Para poder codificar un Spot se
debera primero tener una idea en qué tipo de spot se quiere hacer. En

este caso sera un spot para la concientizacién ambiental.

Es por eso que para codificar y enviar el mensaje para hacer que las
personas hagan conciencia del ambiente, se debera investigar qué es lo
gue mas se debe tomar en cuenta para que los resultados sean un éxito y

sea muy tomado en cuenta por la sociedad cayambeiia.

Todos los resultados de las encuestas mostrardn que procesos se
llevara a cabo luego de la investigacion, luego se podra ir desarrollando
poco a poco hasta terminar el spot de concienciacién ambiental y enviarlo

a un canal de television.
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2) Decodificacion y recepcién

(Dominick, 2006, pag. 13)Los mensajes en la comunicacion
masiva son publicos. Cualquiera que pueda comprar un
periodico o un reproductor de CD o una television puede recibir
los mensajes. Ademas, se envia el mismo mensaje a todos los
receptores. Es decir, la comunicacién masiva dirigida “a quien
corresponda”. De entre todos los contextos, el mensaje se da
por terminado con mayor facilidad en la comunicacion masiva.

Esto en el spot que se llevara a cabo quiere decir que el resultado final
mostrara ciertos valores que hacen falta en la sociedad cayambefa y que
con el tiempo las personas irdn tomando conciencia y se dara cuenta lo
gue estd pasando en el ambiente que nos rodea. La decodificacion es
muy importante es lo que realmente mostramos y que queremos que las

personas sepan con nuestro trabajo.

3) Receptor

(Dominick, 2006, pag. 13) Una de las principales
caracteristicas de la comunicacion masiva es la audiencia. En
primera instancia, la audiencia de la comunicacién masiva es
muy grande, algunas veces de millones de personas. En
segunda, la audiencia también es heterogénea, es decir, esta
formada por distintos grupos que probablemente difieran en
edad, inteligencia, tendencias politicas, antecedentes étnicos y
demés. Incluso cuando la audiencia de la comunicacion masiva
estd bien definida, siempre existe la heterogeneidad. (Por
ejemplo, consideramos la publicacion mensual de una revista
para criadores de pavos.

Esto muestra que el receptor es la persona o medio que recibe alguna
informacion o mensaje. Desde el punto de vista masivo el receptor son
grandes cantidades de personas y es ahi donde el spot debe llegar a la
sociedad cayambefia. Se habla de comunicaciéon masiva cuando se habla
de television entonces los receptores deben ser nifios, nifias, jovenes y

adultos. Para que sea bien receptado el mensaje del spot se debera crear
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un buen mensaje donde sea entendible y comprensible para todo tipo de
edad desde los 5 afios en adelante.

4) El Ruido

“(Dominick, 2006, p4g. 14)El ruido en el contexto de la comunicacién
masiva puede ser semantico, ambiental o mecéanico. El ruido mecénico
puede ser mayor (ver una copia rayada de una pelicula vieja en una

pantalla borrosa de television).”

Esto quiere decir que el ruido es un problema visual que puede detener
la concentracién de las personas en el mensaje. Se debe ser muy
cuidadoso al momento de renderizar un video ya que en el proceso puede
haber algun error técnico y es importante primero revisar los errores
temporales que contiene el computador. Es importante también conocer
en qué tipo de computador se debe trabajar para hacer un spot y no

cometer estos errores.

5) Los guardabarreras

(Dominick, 2006, pag. 16) Otro factor importante que
caracteriza al tradicional comunicador masivo es la presencia
de los distintos guardabarreras. Un guardabarrera es una
persona o0 grupo que decide sobre el material que finalmente
llega a la audiencia. Algunos son mas identificables que otros,
tales como el editor de un periédico o el director de noticias de
un canal de television.

Para que el spot de concientizacion ambiental salga al aire por
television debera pasar por ciertas personas encargadas en la revision del
material o video que se ira a presentar por el medio. Los guardabarreras o

directores del medio decidiran si se publicara o no el spot.
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2.1.1.4. Elementos para una campafa.

(campafias comunicacionales, 2012)El primer paso para
desarrollar una buena campafia de publicidad, se refiere al
identificar los objetivos de la misma. El saber el norte de a
doénde vamos a potencializar nuestro producto y servicio. Si no
se tiene claro el objetivo quedara muy dificil saber como
avanzar.

Para poder desarrollarlo con éxito tampoco se debe olvidar de la idea
principal, este punto debe ser claro y decisivo, el publico a donde se debe
dirigir marca el mensaje, que se espera sea claro y llegue a todas las
personas que se desea impactar para que tenga resultados esperados y
una buena medicion al final del trabajo. Se debe tomar en cuenta que la
campafna tiene dentro de su fin el lograr objetivos determinados del

Marketing y también de la comunicacion.

Los elementos importantes dentro de una campafia son muchos pero

los mas importantes y destacados son:

1. Concientizacién: Se trata de hacer lo posible que en la campafa se
muestre que las personas deben darse cuenta que es lo que estan

fallando para que el planeta se deteriore.

2. Persuasion: Insistir a las personas que debe dejar de hacer para el

funcionamiento del buen vivir entre la sociedad.

3. Sensibilizacion: Hacer una concienciacion e influencia sobre las
personas para que recapaciten y perciba el valor o la importancia de la

naturaleza.

4. Motivacién: Impulsar a las personas a que pongan en obra el sistema
del buen vivir, la motivacion es un estado interno que activa, dirige y

mantiene la conducta.
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2.1.2. Fundamentaciéon Filoso6fica

Los fundamentos filosoficos para la presente investigacion se toman
principalmente del liboro McGraw Hill, la dinamica de la comunicacion
masiva que el hombre aplica hoy en dia se relaciona con la ciencia,
tecnologia, conocimientos y los valores.Esto muestra que segun el
entorno en el que se desenvuelve el ser humano, se vera el caso de la

forma de comunicacion o expresion del mismo.

2.1.2.1. Filosofia de la Comunicacién

(Espinosa, 2011, pag. 17)El ser humano vive en una telarafa
universal mayor que la formada por internet y los sistemas
tecnoldgicos que fundamentan la comunicacién audiovisual,
pero éstos también forman parte de la unicidad, del todo. La
doctrina a- dualista advaita de los hindues nos alerta que son
los conceptos mentales, que quieren definir las cosas, los que
provocan la falsa apariencia de multiplicidad de aquello que no
esta dividido.

La comunicacién es un elementoprincipal para el hombre para el

desarrollo de la vida y también para la subsistencia de la especiepara la

supervivencia.

(Ahuerma, 2009)Si s6lo una parte inferior del conocimiento
gue adquiere el sujeto lo hace de manera directa aprehendiendo
al objeto a través de sus sentidos, cuando podemos decir que
conocemos larealidad y qué es lo que en realidad conocemos.

a) El conocimiento mediado del mundo. EIl modo en que el
sujeto cognoscente aprehende (y objetiva) al mundo
fenoménico, a través del discurso (relatos) de los medios
masivos.

b) Las variables que posibilitan ese proceso, las variables que
lo sesgan y las que lo cancelan.
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c) El analisis del valor del conocimiento adquirido a través de
los medios.

Esto muestra que la informacion, no es lo mismo que conocimiento
pero el modo en que el sujeto aprehende, crea y recrea el imaginario es
un tema que, hasta ahora, sigue abierto, y en el que la filosofia, como

herramienta metodologica de analisis y propuesta, continda en deuda.

2.1.2.2. LalInformacion y latecnologia

(Alonso', 2007, pag. 2)Las Tecnologias de la informaciéon y la
comunicacion o (TIC) estan presentes en todos niveles de
nuestra sociedad actual, desde las mas grandes corporaciones
multinacionales, a las pymes, gobiernos, administraciones,
universidades, centros educativos, organizaciones
socioeconOmicas y asociaciones, profesionales y particulares.

Ordenadores, teléfonos moéviles, reproductores MP3, tarjetas
de memoria, Television digital Terrestre, Discos Versatiles
Digitales (DVD) portétiles, navegadores Global Position System,
(GPS), internet, entre otros, son tecnologias que se han
convertido en imprescindibles para muchas personas vy
empresas.

En sentido general, lainformaciébnes un conjunto organizado
de datos procesados, que constituyen un mensaje que cambia el estado

de conocimiento del sujeto o sistema que recibe dicho mensaje.

(Angel Nepomuceno, 2001, pag. 2)El concepto de informacion
es un concepto fundamental de la Cibernética, ciencia que
estudio las maquinas y a los seres vivos desde el punto de vista
de su capacidad para percibir y conservar informacién,
transformarla en sefales y transmitirlas por canales de
comunicacion de manera que se cumpla un fin determinado.

Esto indica que la informacién contiene diferentes tipos de contenidos y

cada una tiene una representacion con varios componentes: psicolégicos,
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semanticos. Quiere decir que la informacion que se dé a conocer a las
personas, su captacion o entendimiento dependera del sentido
psicologico que tendra en la misma. Un sistema de informacion sera
importante y entendible si facilita la informacion necesaria para la
sociedad cayambefia y lo hace en el momento oportuno, y serd eficiente
si se lo realiza con los menores recursos tecnolégicos, humanos,

temporales y econdémicos.

Se entiende también como el conjunto de recursos técnicos, humanos
y econdmicos, relacionados y organizados para la eleccién correcta de
decisiones.Se entiende que la tecnologia es el tratado de términos
técnicos y como un conjunto de conocimientos propios de un oficio
mecanico o arte industrial. También es conocido como el conjunto de
instrumentos y procedimientos industriales de un determinado sector o

producto.

La tecnologia de la informacion y de las comunicaciones es un
conjunto de dispositivos, soluciones y elementos de tipo hardware,
software y de comunicaciones aplicados al tratamiento automatico de la
informacioén y de la difusion de la misma para satisfacer las necesidades

de informacion.

2.1.2.3. La publicidad

(Slideshare, 2010)La publicidad es una profesiéon que ha
estado en manos de todos y, por eso, gran numero de personas
piensa que no se necesita mas que un poco de intuicion para
ejercerla. En este apartado se estudia el campo de la profesién,
el perfil del publicista, las funciones publicitarias, los errores
mas comunes y una provocativa pincelada de su evolucion
historica.Como toda actividad humana, ésta tiene sus pequefios
secretos. Al publicista se le ha llamado de muchas maneras:
comisionista, agente, ejecutivo de cuenta, ejecutivo o promotor
de ventas, asesor de ventas, director creativo, redactor,
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productor, encargado de medios, creativo o publicitario y hasta
simplemente vendedor.

“(Lobo, 2009, pag. 15) Es una forma de comunicacién externa, que la
empresa lanza al exterior, haciendo abstraccion de la comunicacion
interna de la empresa, que es objeto de una materia distinta de la
nuestra.”Esto muestra que la publicidad es una de las Unicas formas de
promocionar un bien o servicio. A través de la publicidad se puede
obtener varios cambios al producir algo ya que se puede dar una
informacion o noticia importante acompafada de una publicidad para que

esta tenga mucha acogida.

a) Historia de la Publicidad

(Ecured, 2010) La publicidad tiene mucha antigliedad, existe
desde los origenes de la civilizacién y el comercio. Desde que
existen productos que comercializar ha habido la necesidad de
comunicar la existencia de los mismos; la forma mas comun de
publicidad era la expresion oral. En Babilonia se encontré una
tablilla de arcilla contendiente con inscripciones para un
comerciante de ungluentos, un escribano y un zapatero que data
del 3000 a. C. En Roma y Grecia, se inici6 el perfeccionamiento
del pregonero, quien anunciaba de viva voz al publico la llegada
de embarcaciones cargadas de vinos, viveres y otros, siendo
acompafiados en ocasiones por musicos que daban a estos el
tono adecuado para el pregon; eran contratados por
comerciantes y por el estado.

En la historia del Ecuador se entendia que antiguamente el periodico
era el mejor medio de publicidad ya que no existia television por medio de
carteles enormes la gente y compafiias, daban a conocer sus bienes o
servicios. Se entiende también que gracias a la evolucion del hombre y el
desarrollo constante de las tecnologias ha ido mejorando la manera de
promocionar un producto. Antiguamente no existia un medio donde
defienda la biodiversidad ecuatoriana. Gracias al tiempo y nuestros

antepasados se tiene la posibilidad actualmente de poder desarrollar un
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spot acompanado de una pequefia publicidad para que tenga mucha
acogida por la sociedad cayambenfa.

b) Objetivos de la Publicidad.

(Pronegocios, 2010)
1) Los objetivos generales, se clasifican en tres tipos de objetivos:

1. Informar.
2. Persuadir.
3. Recordar.

2) Los objetivos especificos de la publicidad son mucho maés
puntuales.

Respaldo a las ventas personales.

Mejorar las relaciones con los distribuidores.
Introducir un producto nuevo.

Expandir el uso de un producto.
Contrarrestar la sustitucion.

agkrwnE

Esto indica que los principales objetivos de la publicidad es crear
demanda o modificar las tendencias de demanda de un producto bien o
servicio. La publicidad es la comunicacion por la cual la informacién sobre
el producto es transmitida al publico en general. En una competencia
creciente dentro del mercado, cada vez se produce mas creacion de
marca en publicidad. Trata de comunicar las cualidades que dan a una
marca de fabrica, es decir, un valor de marca que la hace diferente a las
de su competencia y su objetivo central es vender productos para obtener
grandes ganancias. En el sentido de concientizar a las personas sobre el
medio ambiente es importante aliarse con una organizacion importante

que en este caso sera el ministerio del ambiente de Cayambe.

c) Medios Publicitarios.

“(Crecenegocios, 2006)Medios o canales publicitarios son los medios a

través de los cuales se envian los mensajes publicitarios al publico, es
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decir, son los medios a través de los cuales se publicitan los productos o

servicios.”

1) Medios publicitarios tradicionales:

e Television

e Radio

e Prensa escrita
e Internet

e Teléfono

e Correo directo

La televisidon es el medio méas practico pero es el mas caro de los
medios, y se utiliza especialmente para promocionar un bien o servicio de
amplio consumo masivo.La radio es menos costosa que la televisién y es
un poco menos efectiva. La prensa escrita se refiere a los diarios,
periodicos, revistas y publicaciones técnicas.El internet se trata de
contratacion de espacios publicitarios en paginas web muy conocidas, y el

envio de mensajes de publicidad por correo electronico.

El teléfono se trata de la realizacion de llamadas de voz en donde se
dé a conocer el servicio o el producto.El correo directo se trata del envio
de noticias, publicidad o mensajes publicitarios por correo postal. Este
medio puede ser molesto para las personas y ser considerado

como spam cuando el envio de correos no ha sido pedido.

2.1.2.4. Medios Audiovisuales

(Afsca, 2008) Es la actividad cultural cuya responsabilidad
editorial corresponde a un prestador de un servicio de
comunicacion audiovisual, o productor de sefiales o contenidos
cuya finalidad es proporcionar programas o contenidos, sobre
la base de un horario de programaciéon, con el objeto de
informar, entretener o educar al publico en general a través de
redes de comunicacion electronicas.
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Los sistemas multimedia consisten en la integracion de varios medios:
imagen, sonido, texto, graficos, entre otros, tratados en imagen fija o
en movimiento y gobernados por ordenador.Estos sistemas prometen un
papel didactico importante en la ensefianza del futuro, al transmitir
informacion por canales diversos y poderse utilizar de modo individual e
interactivo, produciéndose el aprendizaje segun la capacidad vy
el interés de cada uno. La transmision de mensaje es bidireccional, el
usuario responde a las cuestiones planteadas y éstas son evaluadas;
incluso alguno de los sistemas admite modificaciones del texto, de las

imagenes entre otros.

2.1.2.5. Tipos de Medios Audiovisual

1) Television

“(Monografias, 2010)La television permite la transmision de imagenes y
sonidos a distancia por medio de ondas hertzianas, y son captadas en los
hogares por medio de un aparato receptor de television (televisor).”Este
es el medio por el cual se proyectard el spot de concientizacion del
ambiente. En Cayambe existe Cayambe visién o canal nueve, es el medio

por el cual se daré a conocer el spot.

2) Diapositivas

(Monografias, 2010)Son simples fotografias, hechas sobre una fina
lamina de vidrioy recubierta por los laterales por plastico. Para su
utilizacién se necesita un proyector del cual sale una luz necesaria para
qgue la fotografia se vea sobre un panel blanco. Para la exposicion del
spot de concientizacion ambiental, por ejemplo se proyectara la idea a
través del proyector. Es uno de los medios que la Universidad Técnica del

Norte dispone para una presentacion audiovisual.
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2.1.2.6. Los medios Audiovisuales y el Ambiente

La realizacion de medios audiovisuales referidos a tareas
experimentales en laboratorios docentes y documentales sobre temas
generales de la ciencia y la técnica, aprovechando el desarrollo que en
ese sentido tiene la localidad, permite renovar, actualizar y contextualizar
los medios existentes en las escuelas y apoyar la docencia en las sedes
universitarias y las micro universidades de las carreras pedagdgicas, que
en la mayoria de los casos no cuentan con el equipamiento necesario
para impartir las asignaturas, sobre todo, las del area de las ciencias de la

naturaleza y exactas.

Los medios audiovisuales en el medio ambiente son principalmente
para crear y proyectar concienciacion hacia las personas.Por medio
ambiente se entiende todo lo que rodea a un ser vivo. Acondiciona
especialmente las circunstancias de vida de las personaso de
la sociedad en su vida.Comprende el conjunto de valores naturales,
sociales y culturales existentes en un lugar y en un momento
determinado, que influyen en la vida del ser humano y en las
generaciones venideras. Es decir, no se trata sélo del espacio en el que
se desarrolla lavida, sino que también comprende seres Vivos,
objetos, agua, suelo, aire y las relaciones entre ellos, asi como elementos

tan intangibles como la cultura.

2.1.3. Fundamentacion Legal

2.1.3.1. Leyes de ambiente

El compromiso de las entidades Gubernamentales y privadas con el

cuidado del ambiente se ve garantizado en el fiel cumplimiento de la ley

de ambiente, que en cuyos principales apartados dice lo siguiente:
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a) Leyy articulos principales del medio ambiente

(Uasb.edu.ec, 2009)Art. 86.- El Estado protegera el derecho de
la poblacibn a vivir en un medio ambiente sano vy
ecolégicamente equilibrado, que garantice un desarrollo
sustentable. Velara para que este derecho no sea afectado y
garantizara la preservacion de la naturaleza.

Preservar el medio ambiente conservando la biodiversidad y el
ecosistema, prevenir evitar contaminacion, recuperar espacios verdes que
estan por destruirse, el manejo responsable de los recursos naturales y
establecer un sistema nacional para areas protegidas que garantice la
conservacion de lo ecolégico, se lo declaran de interés publico y se

codificaransegun la ley.

Art. 87.- La ley tipificara las infracciones y determinara los
procedimientos para establecer responsabilidades
administrativas, civiles y penales que correspondan a las
personas naturales o juridicas, nacionales o extranjeras, por las
acciones u omisiones en contra de las normas de proteccién al
medio ambiente.

Art. 88.- Toda decision estatal que pueda afectar al medio
ambiente, deberd contar previamente con los criterios de la
comunidad, para lo cual ésta sera debidamente informada.

En conclusion se puede decir queen las diversas actividades
productivas que se realizan en nuestro pais regidas por sus respectivas
normas legales y constitucionales, la sociedad civil también tiene
derechos que deberan ser respetados, caso contrario la decision de
hacerlas respetar depende de cada persona, el ciudadano comun, se

debera estar atento y actuar antes de que sea muy tarde.

2.1.3.2. Leyes de la comunicacion

(Indymedia, 2012, pag. 1) Ley organica de comunicacion tiene
por objeto desarrollar, proteger y regular, en el ambito
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administrativo, el ejercicio de los derechos a la
comunicacidn establecidos constitucionalmente.

(Comercio, 2012, pag. 8)Art. 8.- Prevalencia en la difusion de
contenidos.-

Los medios de comunicacion generalistas difundiran
contenidos de caréacter informativo, educativo y cultural, en
forma prevalente. Estos contenidos deberan propender a la
calidad y ser difusores de los valores y los derechos
fundamentales consignados en la Constituciéon y en los
instrumentos internacionales de derechos humanos.

La informacion que se difunda a través de los medios de comunicacion
deberd incluir los valores humanos para la vivencia, la relacion entre las

personas y dar a conocer el Buen Vivir en General.

Art. 102.- Espacio para la produccion audiovisual nacional.-
Los medios de comunicacion audiovisual, cuya sefial es de
origen nacional, destinaran de manera progresiva, al menos el
40% de su programacion diaria en el horario apto para todo
publico, a la difusiéon de contenidos de produccién nacional.

Esto quiere decir que los medios de comunicacién como la television
en este caso, si tiene derecho a publicar o difundir un video de
concientizacion ya que se trata de un contenido de caracter informativo,

educativo, cultural y es apto para todo publico.

Entre todos los articulos de la LeyOrganica de Comunicacion, el que
mas se relaciona con la produccion de una campafa audiovisual es el
articulo 102; por cuanto protege e incentiva la produccion nacional:
Ademas, protege la integridad de las personas, sobre todo de los nifios
(as), no se permite que a través de contenidos audiovisuales se humille ni
menosprecie la reputacion de las personas.Tratar de evitar difundir
medios publicitarios que contengan imagenes donde afecte las

discapacidades en contra de su dignidad.
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Para la elaboracion de algun informe o proyecto de investigacion se
debe tomar en cuenta la fuente de dénde proviene esa investigacion, asi
se respetara los derechos de autor personal o corporativo. Respetando tal
y como dice su grabacion escritura o sonido, es decir sin editar, cambiar
ni distorsionar la informacion del autor. También no se debe de difundir
mensajes con contenidos ilicitos que afecten en contra de la asociacion

grupo o persona.

La informacion grabada no debe ser alterada, como por ejemplo
editada o reemplazada por algun material extra adherido al video. No
cambiar el tono de la informaciéon es decir evitar informar de mala manera,
esto quiere decir que existe informacion con diferentes tipos de vista y no

se las debe hacer interpretar de otra manera.

2.1.4. FUNDAMENTACION TECNOLOGICA

2.1.4.1. ;Cbmo crear un Spot relacionado a la motivacion humana

sobre el Ambiente?

Para la elaboracion de un spot primeramente se debe conocer su

significado.

2.1.4.2. ;Qué es un spot?
(ECURED, 2012) Es un producto audiovisual de corta duracion,
generalmente hasta 60 segundos, que se utiliza por la publicidad para

divulgar y trasmitir sus mensajes a traves de latelevision.

(Looking4, 2006) Un spot de televisiones un soporte
audiovisual de corta duracion que se utiliza en publicidad para
transmitir mensajes a través de la television. La duracion
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del spot de television se encuentra usualmente entre los 10 y
los 60 segundos.

El spot de concientizacion ambiental puede estar sujeto a contenidos
multimedia. Para que un contenido publicitario sea multimedia debe tener
estos 5 medios como son medios de imagenes, sonido, video,
animaciones y tipografias. La multimedia transmite una presentacion llena
de matices y detalles combinando los sensuales elementos multimedia,
estos estimulan los centros motores y emocionales de la mente de los
individuos. Cuando se ofrece a estos un control interactivo de los
procesos, su nivel de satisfaccion sube drasticamente. La multimedia

estimula la mente a la vista, el, oido, los dedos entre otros.

2.1.4.3. ;,Coémo hacer un Spot?

(comicpublicidad, 2009) Primeramente para hacer un spot
debemos conocer la duracion. La mas frecuente de los spots de
Televisiéon es de 20 a 60 segundos.

El spot de concientizacion para el ambiente estara considerado en los
45 segundos como maximo, ya que contendra una buena informaciéon y
buen contenido para una buena informacién, el spot debera ser claro
corto y preciso e interesante para que las personas no se cansen de

verlo.

2.1.4.4. EIl Briefing

a) ¢Qué es el Briefing?

(comicpublicidad, 2009) Es el informe publicitario y de
comunicacion publica en general, un Briefing es el documento o
la sesién informativa que proporciona informacién a la agencia de
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publicidad para que genere una comunicacion, anuncio o campafa

publicitaria.Lo primero que hay que hacer antes de cualquier

campafa, es un buen Briefing.

El Briefing es un documento que da a conocer toda la informacién que
posee una empresa 0 una organizacion. En este caso para la elaboracion
del Briefing del spot estara a cargo de quienes estén interesadas en
presentar el video. En el Briefing se organizara el tiempo para elaborar la
campafa publicitaria. Para luego pasar al CopyStrategy que quiere decir
emplear un objetivo de la campafa publicitaria.

2.1.4.5. CopyStrategy.

“(comicpublicidad, 2009) A partir del Briefing inicial, es necesario dar
con laidea vendedora o también conocido como CopyStrategy, que
contenga la razon de por qué tienen que comprarnos a nosotros.”

Esto nos quiere decir que se debe indicar que a los disefiadores o
creativos cual es el objetivo de la campafia. Es en donde se debe indicar
el mensaje e indicar los conceptos que se deben quedar claros en la
campafa como el publico objetivo y sentido o valor del anuncio, la imagen

y el posicionamiento en el que desea estar el spot.

2.1.4.6. El Guion

(Casas, 2007, pag. 83) El guion de una pelicula es una base
sobre la cual construir la pelicula. Es también un género
literario y como tal deberia reconocerse para que, al menos, uno
pudiera retardar la frecuente y dolorosa operacién de archivar
los guiones no filmados, haciendo el intento de publicarlos.
(comicpublicidad, 2009)"Una vez decidido el concepto a utilizar, hay

que escribir un guion definitivo. La idea es poner el énfasis en el trato
personalizado del profesional, llevdndolo a una hipérbole que refuerce

visualmente el mensaje."
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Frente a la necesidad de crear motivacion en las personas de hacer
conciencia sobre ambiente es importante tomar una buena decision al
momento de emplear un guion y se puede tomar diferentes puntos de
vista para que sea interesante y llame la atencion como por ejemplo: el
humor, la interaccién del personaje del anunciante con los usuarios, y la

l6gica que un anuncio vende o muestra un servicio.

2.1.4.7. Storyboard

(Medrano, 2009, pag. 2) El Storyboard es una herramienta util
para la elaboracion de guiones, tanto del género dramatico
como el género informativo. Consiste en una serie de pequefos
dibujos ordenados en secuencia de las acciones que se van a
filmar o grabar, de manera que la accién de cada escena
se presenta en términos visuales. El storyboard ayuda a
visualizar las ideas del guionista y es muy utilizado en
la produccion de anuncios comerciales, videoclips,
audiovisuales de transparencias y peliculas con disefios
visuales muy elaborados.

El proceso de storyboarding, en la forma que se conoce hoy, fue
desarrollado en el estudio de Walt Disney durante principios de los afios
1930, después de varios afios de procesos similares que fueron
empleados en Disney y otros estudios de animacion. El storyboarding se

hizo popular en la produccion de peliculas de accion viva durante

principios de los afios 1940.

(comicpublicidad, 2009) Después de unas fases de teoria y
conceptos de marketing, llega el turno de plasmar de forma
visible el trabajo a realizar. En las producciones con
presupuesto elevado, se monta lo que se conoce por
"animatic", y que son unos sencillos dibujos animados que
definen los planos que después se rodaran y montaran. Pero
antes de que los animatics existieran, lo que se utiliza
esel storyboard de toda la vida. Es decir, una "historieta" en el
gue se dibujan los planos que compondran la secuencia.
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Es muy importante tomar en cuenta el escenario en el que se grabarg,
también conocido como atrezzo. En un Storyboard es importante que
contenga el escenario para mantener una imagen continua en los detalles
y no cambie repentinamente. Se deben describir los planos en los que se
va a trabajar para poder producir equitativamente. Se tendra que incluir el
texto y didlogos en que se van a decir en cada escena, asi el director y
productor podran ir trabajando de mejor manera. También se pone la
locucion en off, que es el texto donde no es hablado en la escena si no

por grabacion aparte, o montaje de audio.

2.1.4.8. El Presupuesto

(comicpublicidad, 2009) Luego de Ver la idea y la historia, lo
gue se necesita es valorar el trabajo y todos los costes que
tendra la produccion.En este caso, la agencia asumira las
labores de una productora para optimizar los costes, gracias a
la experiencia en este campo de varios de sus miembros, pero
lo habitual es contratar a una productora que a las 6rdenes del
director creativo, se encargara de todo. Hay que ser minucioso
y contabilizar qué trabajos hara la agencia, qué profesionales
necesitara contratar, qué material hay que alquilar y cual
comprar. El presupuesto debe tener en cuenta una partida de
imprevistos o indefinidos (desde un mensajero o un taxi a una
comida de trabajo).

Esto quiere decir que para realizar un buen trabajo se requiere también
de un buen presupuesto. Para que las cosas salgan de mejor manera se
aumentara el costo del trabajo mientras mejor presentacion mas costosa
sera. Se debe tomar en cuenta todo lo planeado desde un plato de

comida para los actores o productores hasta el medio de transporte.

2.1.4.9. El Casting

(comicpublicidad, 2009) Una vez aprobado el presupuesto,
empieza la formacion del equipo humano. Los técnicos son
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profesionales conocidos de trabajos anteriores y otras etapas,
pero la parte mas delicada es la de los actores.

Un spot con aficionados, primos y amigos, se nota siempre.

El primer paso es convocar el casting, mediante una web
especializada en actores o llamando a algunas agencias
conocidas.

Estar en una sala viendo cémo otros actores se saludan entre
si, cémo intentan Illamar la atencion, cémo saludan
efusivamente al director de turno esperar horas para hacer tu
presentacion cansado, nervioso, no es necesario hacerles pasar
por eso.

Nos quiere decir que debemos elegir un local o un lugar donde esté
especialmente preparado para este tipo de sesiones. Con sala de espera
y de maquillaje, con focos, con masica. Se les entrega a los candidatos un
breve guion de referencia para que puedan leerlo mientras esperan,
aunqgue luego se les da instrucciones claras y precisas. Y se graba con
una camara "casera" en el casting para poder verlo con mas atencion
luego se elige los actores con precision. Pero si a la actriz o el actor no se
lo encuentran se debe convocar una segunda sesién dos dias después,

hasta encontrar lo que realmente se esta buscando.

Mientras se va trabajando en el tema, se va viendo nuevas
posibilidades al spot y la historia, que es mejor matizar y mejorar el

planteamiento inicial.

2.1.4.10. Director de fotografia

(comicpublicidad, 2009) Para la formacién del equipo
artistico, llega el momento de elegir a la persona clave: El
Director de Fotografia.

Existen enormes diferencias de calidad entre un rodaje en
formato cine (celuloide, proceso quimico) y video. Las texturas,
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la belleza de la imagen, depende totalmente de la iluminacién, la
optica utilizada y por supuesto la camara empleada. pero el
mejor equipo material no sirve de nada sin una direccion
experta.

No es necesario tener el tipico spot con brillos y colores, se debe lograr

una estética de calidad. Es importante actualmente tomar en cuenta la
Alta definicion ya que es la era de la mejor calidad en imagen. Una
composicién de escenario es importante para el director, se dara cuenta
que se debe hacer y que no para la grabacién. En conclusion es el

encargado de la composicion del escenario.

2.1.4.11. Lareunion de produccién

(comicpublicidad, 2009) En la reunion se coordina los
trabajos de cada uno. Se reparte funciones, se marca plazos y
se decide cuestiones como el plan de rodaje. Es necesario
consultar la prevision meteoroldgica el dia antes y confirmar si
se puede rodar en exteriores sin problemas. Por si el tiempo lo
impide o por si surge otro imprevisto, se marca un fecha
siguiente como segunda convocatoria de trabajo.

Por supuesto, existe un guion técnico con los planos previstos en el
montaje final, pero la experiencia nos dice que en sala de edicion puede
surgir un "si tuvieramos un plano general de esto" asi que mejor, que

sobre. Y una vez repartidas las tareas, s6lo queda ejecutarlas.

2.1.4.12. El Rodaje.

(comicpublicidad, 2009)

1) El equipo técnico y la parte artistica se encarga de la llegada
alalocalizacion en algun medio de transporte.

2) Mientras el clima colabora se debe llegar puntual al lugar y el
equipo eléctrico debe empezar a montar los aparatos y equipos
con agilidad, siguiendo las instrucciones del director
fotografico.
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3) Se utiliza algun lugar como camerino, donde se coloca la
ropa que cada actor ird necesitando.

4) La maquilladora y peluquera, acondiciona un rincén del lugar
donde se realice para hacer su trabajo.

5) Con todo el material desplegado, mientras los operadores
ajustan la camara, el cliente y el director supervisan el resultado
en un monitor en todo momento.

6) Los actores deben estar preparados, y motivados.
7) Claqueta y accion es el altimo plano.

8) Con lo que se ha visto, se empieza a pensar en ¢Qué material
es demasiado bueno para utilizarlo en un solo spot?.

Esto muestra que para hacer un rodaje es importante el estudio y
analisis del clima donde se realizara la flmacion. Se debe ser muy puntual
para que ningun obstaculo que pueda pasar después detenga a toda la
produccion. Los actores deben estar muy dispuestos a trabajar, ninguno
de ellos debe tener problemas o pequefios percances para el film. Todo el
equipo debe trabajar en su campo sin interrumpir a los demas, esto quiere
decir que, el equipo técnico a sus equipos, la maquilladora a sus

maquillajes entre otros.

2.1.4.13. Postproduccion.

(comicpublicidad, 2009)Con el material en bruto grabado, con
todo el tiempo en total que haya salido en la grabacion, hay que
conseguir de 2 a 3 spots de 30 segundos cada uno.

Es importante presentar 3 Spots al cliente, Cada Spot debe
tener tres secuencias que debian durar unos 7 segundos cada
una. En montaje publicitario, debe tener un estilo dinamico
aceptable. Cada uno de los mismos, con una sola de las
situaciones. Eso permite hacer una campafia mas completa, con
tres anuncios relacionados entre si, que en caso de emitirse
conjuntamente reforzaran la notoriedad y el mensaje.
Y para los casos en que el presupuesto lo permita, se puede
hacer tres campafas diferentes. El siguiente paso, es la
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sonorizacion. Se refiere a la grabacion de la locuciéon, de los
efectos de sonido y de sincronizar el jingle. Si es conveniente,
se refuerza el mensaje con una voz en off. Asi que la afiadimos,
de acuerdo con el cliente.

Esto indica que, la mayor parte del trabajo debe estar bien hecho, aun
que se aumente el costo de postproduccion, pero en un porcentaje
aceptable. Se empieza el trabajo de edicién y el montaje final. Al tratarse
de cintas de alta definicion, el coste de edicidon segun la tecnologia que se
tenga por lo general es muy costoso. Se dedica un dia y medio a ver
detenidamente las cintas, y hacer un montaje previo en algin programa
rapido. Con el trabajo previo, es importante tener un buen editor para que

con su conocimiento pueda editar los tres spots de mejor manera.

2.1.4.14. Software y Hardware adecuados para un Spot

a) Software

(Sommerville, 2005, pag. 5) “Son programas de ordenador y la
documentacion asociada. Los productos de software se pueden

desarrollar para algun cliente en particular o para un mercado general.”

El software es el encargado de decir al hardware lo que debe hacer.
Como por ejemplo mostrar el color amarillo, azul o rojo hacer que un
objeto dé movimientos de un lado para el otro, mostrar un mensaje
animado, reproducir un sonido de un archivo mp3, ejecutar la pelicula

digitalizada, bajar el volumen o entre otros.

Es el programa a quien se le describe como software y no es
necesario ser un programador o un especialista en computadoras para
elaborar Spots publicitarios, pero si es importante estar familiarizado con
los términos y su significado y los servicios basicos que tienen este tipo

de programas; incluso las herramientas de edicion y creacion mas sencilla
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necesitan un conocimiento especifico para poder aprovechar sus

funciones.

Cinema 4D R13

(MAXON, 2012) CINEMA 4D Studio es el mejor software que la
compafiia MAXON tiene para ofrecer a los artistas profesionales
del 3D. Si quiere hacer graficos avanzados o publicidad en 3D.

Ademas de contener todas las caracteristicas de CINEMA 4D
Prime, Visualize y Broadcast, CINEMA 4D Studio afiade
herramientas avanzadas de character, pelo, un motor fisico e
ilimitados clientes de render. El resultado final es que CINEMA
4D Studio puede abordar cualquier proyecto con facilidad.

Las herramientas de personajes de "CINEMA 4D" Studio hacen facil la
creacion de objetos y animaciones avanzadas de personajes. Poner pelo
a los seres u objetos es mas rapido y facil de manejar con el conjunto de
herramientas de pelos se puede crear céspedy también se los puede
hacer crecer, peinar, darles forma y animar. El motor fisico que se ha
renovado en Cinema R13 hace sencillo crear colisiones mas entre los
objetos, ya sean unos pocos o miles. El render en red ayudaaaprovechar
al maximo todos los procesadores en red para ayudar a renderizar las

animaciones mas rapidamente.

Las herramientas adicionales que se encuentran en Cinema siguen
siendo disefiadas para un mejor y facil uso. Ademas es muy compatible

con otros programas de produccién y de edicion como AfterEffects.

La extensidbn en que se realizard para el Spot serd por capas de
imagenes TIFF. Esta es una forma de renderizar un animacion. Esta
entendido que un clip de video o animacion se encuentra conformada por

fotogramas. Los fotogramas imagenes que se muestran por segundo
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estas pueden ser de 30 fotogramas por segundo o0 mas segun la

configuracion del render del programa.

Adobe AfterEffects

(Adobe, 2012) El software Adobe AfterEffects CS6 permite
entregar efectos visuales cinematicos y graficos en movimiento
mas rapido que nunca con la nueva caché de rendimiento
global. Amplie su creatividad con texto integrado y extrusién de
formas, nuevas opciones de calado de mascaras y un
rastreador de camara en 3D rapido y facil de usar. Ademas es
compatible con archivos de Photoshop para las texturas y de
llustrador para extrudir formas mas facilmente y también con
Adobe Premiere Pro, un programa de edicion de videos en alta
definicion.

Es una aplicaciéon en forma de estudio hecho para la creacion o
aplicacion en una composicion de realizacion de graficos profesionales en
movimiento y de efectos especiales audiovisuales de video, que desde
sus raices han consistido basicamente en la superposicion de imagenes.
Este programa sera muy Util para la elaboracién del Spot ya que es muy
practico y compatible con otros programas de disefio. Incluso se puede
agregar estilos de video o efectos especiales al Spot para darle mayor

profesionalismo y presentacion.

Adobe Premiere Pro CS6

(intercambiosvirtuales, 2011) El software de edicion Adobe
Premiere Pro CS6 combina un rendimiento increible con una
interfaz de usuario atractiva y redisefiada y un conjunto de
nuevas y fantasticas funciones que incluyen el Estabilizador de
deformacion para estabilizar las secuencias, el recorte dinamico
de la linea de tiempo, la edicion multicamara ampliada, las
capas de ajuste y mucho mas.

En el spot se utilizara el programa de adobe Premiere para la edicion y

renderizar el trabajo final del Spot. Luego de haber utilizado los
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Programas anteriores se podrd compatibilizar los archivos guardados y
montarlos en el programa, asi se lograra un mejor control en el manejo de
edicion de la postproduccién del Spot. Al renderizar en Cinema 4D en
imagenes de tipo archivo TIFF 3D por capas se podra importar estos
archivos a adobe Premiere para poder manejarlos de mejor manera y
agregar sonidos de adobe Audition e incluso efectos visuales realizados
en adobe AfterEffects.

Adobe Audition CS6.

(Adobe, 2012) El software Adobe Audition CS6 ofrece
herramientas intuitivas que permiten conseguir un alto
rendimiento en edicion, mezcla, restauracién y efectos de
sonido. Gracias a las nuevas y potentes funciones, como la
ampliacién de clips en tiempo real, la alineacion de voz
automatica y la compatibilidad con superficies de control, podra
presentar proyectos mas rapido que nunca.

Este software permite acelerar el flujo de trabajo de audio, acelerar la
produccion con las funciones mejoradas de vista previa de archivos,
insercion de clips, mejora de audio, uso compartido de proyectos. Se
puede producir audio de calidad superior para peliculas, difusion, juegos y
otros proyectos de forma mas eficaz gracias a la facil edicién bidireccional
de Adobe Premiere Pro y el sencillo intercambio de proyectos con otras
aplicaciones de trabajo de audio digital. Para el Spot es importante crear o
editar sonidos especiales para una mejor originalidad y alta definicion en
sonido. Se utilizara este programa también gracias a la ayuda que ofrece

en compatibilidad de programas.

Adobe llustrador

(intercambiosvirtuales, 2011) El software Adobe lllustrator
CS6 utiliza el nuevo sistema de rendimiento Adobe Mercury
Performance System que le permite trabajar con rapidez y
estabilidad en archivos grandes y complejos. Una interfaz
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actualizada y moderna agiliza las tareas diarias. Las
herramientas creativas avanzadas le permiten captar su vision
mejor que nunca.

Es uno de los programas mas conocidos de la casa Adobe, junto con
sus programas hermanos Adobe Photoshop y Adobe Flash, y que se trata
esencialmente de una aplicacion de creacion y manipulacion vectorial en
forma de taller de arte que trabaja sobre un tablero de dibujo, conocido
como mesa de trabajo y esta creado para la creacion artistica de dibujo y
pintura para llustracion del Arte digital aplicado a la llustracion técnica o

el disefio grafico, entre otros.

Es muy util para crear formas de objetos y extruirlos en cinema 4D.
Esto quiere decir que gracias a la compatibilidad de programas de Adobe
y Maxon se puede realizar formas basicas en lllustrator y dar volumen en
cinema 4D. También tiene opciones creativas, buenas herramientas y una
gran variabilidad para producir rapidamente gréficos flexibles cuyos usos
se dan en (Maquetacion-Publicacidén) impresién, video, publicacion en la

Web y dispositivos moviles.

Adobe Photoshop

(intercambiosvirtuales, 2011) El software Adobe Photoshop CS6
Extended ofrece la magia de las imagenes de Ultima generacion,
nuevas opciones creativas y un rendimiento sin igual. Retoque con
MAas precision y se puede crear de manera intuitiva graficos en 3D,
disefios en 2D y peliculas enteras mediante las herramientas y flujos
de trabajo nuevos y renovados.

Adobe Photoshop es el nombre que tiene uno de los programas
mas populares de la casa, Adobe Systems, junto con sus programas
hermanos Adobe lllustrator y Adobe Flash, y que se trata de
una aplicacion informéatica en forma de taller de pintura y fotografia que
trabaja sobre un lienzoy que esta creado para

la edicion, retoque fotografico y pintura a base de imagenes de mapa de
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bits. Su nombre en espafiol significa literalmente "tienda de Fotos" pero
puede interpretarse como "taller de foto". Su capacidad de retoque y
modificacion de fotografias le ha dado el rubro de ser el programa de

edicion de imagenes mas famoso del mundo.

Es esencial para trabajar texturas para varios programas en este caso
como el de Cinema 4D y AfterEfects.

Adobe Flash Professional.

(intercambiosvirtuales, 2011) A la tecnologia Flash se ha
consolidado como una de las grandes en el mundo de Internet y la
programacion Web y es muy utilizada en la creacion de menus
interactivos, pequefas animaciones, juegos y otras funcionalidades
gracias a que con solo instalar algunas librerias en el ordenador y
se puede utilizar cualquier archivo creado con esta tecnologia
directamente a través del navegador Web.

Permite crear todo tipo de archivos Flash con diferentes obijetivos,
como menuds, juegos, presentaciones, cuestionarios entre otros,
optimizados para todo tipo de plataformas creando los ficheros para
trabajar en distintas resoluciones segin sea para teléfonos moviles,

presentaciones de fotografias, formularios, entre otros.

Con un completo editor permite afiadir los elementos que compondran
un proyecto Flash afadiendo figuras, textos, botones, lineas, pudiendo
elegir los tonos de los elementos en una amplia paleta de colores. Nos
deja configurar todo lo referente a la animacion de los archivos Flash, los
filtros, las secuencias, permite afadir varios elementos a los archivos y
marcar las relaciones entre ellos, el orden, los efectos en la linea de
tiempo y todo lo que un diseflador puede necesitar y que tiene que

descubrir.
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b) Hardware

(McGRAW-HILL, 2002, pag. 21) El hardware es la plataforma
para la produccion de proyectos multimedia ya sea en
Macintosh de Apple o cualquier PC con sistema operativo
Microsoft Windows. Estas computadoras con sus interfaces
gréficas de usuario y con sus millones de usuarios repartidos
por todo el mundo; son las que suelen usarse con mas
frecuencia para el desarrollo o distribucion de multimedia.

La plataforma es el ordenador o computador que se necesita para
realizar un spot o publicidad en general. Los computadores estan
formados de diferentes componentes electronicos como tarjetas de video,
monitor, tarjetas de sonido entre otros. Los principios basicos para la
creacion y edicién de un spot son los mismos para Macintosh y PC. Cada
una con diferente software, con independencia del método o herramienta
usada para crearlos o reproducirlos. Ademas, sonidos y otros materiales

como videos e imagenes.

1) ¢Qué computadora necesito para edicién de video?

En primer lugar es importante decidir que plataforma se va utilizar, hoy
por hoy se puede editar video de manera adecuada en cualquiera de las
dos plataformas ya sea en Mac o en Windows, por lo que mas bien esta
eleccion se reduce a gustos personales y al presupuesto, aunque existen
personas que trabajan en plataforma Mac, también hay muchos que

trabajan en Windows de manera exitosa.

2) ¢Computadora de Escritorio o Laptop?

(Cinedigital, 2010)“Lo ideal desde el punto de vista profesional es usar
una computadora de escritorio, ya que generalmente tienen pantallas de
mayor tamafio y mas posibilidades de conectar monitores adicionales,

tarjetas adicionales, tienen mayor capacidad de memoria, entre otros.”
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En el caso de las computadoras de escritorio las hay basicamente de
dos tipos, las computadoras tradicionales y por el otro lado los
Workstation o también conocidas como profesionales, las diferencias en
precio son considerables entre una y otra, pero también el rendimiento y
el hardware, normalmente los Workstation estan fabricados con
componentes mucho mas confiables, potentes y robustos que sus
contrapartes de escritorio, procesadores Xeon, tarjetas de video de alta
gama, multiples bahias para discos duros internos, controladores raid, etc.
ademas de muchas posibilidades de expansion a futuro, por lo que el
presupuesto lo permite es mucho mejor comprar un equipo tipo

Workstation.

3) ¢Qué procesador es el mas adecuado?

(Cinedigital, 2010)Es importante seleccionar el mejor
procesador con el mayor numero de nucleos posible, en la
gama mas alta de Intel en este momento estan los procesadores
i7 y los Xeon. El procesamiento de video es muy intensivo y
requiere mucha capacidad de procesamiento, por lo que a
mayor velocidad y niumero de nucleos del procesador, mejor
serd el rendimiento del equipo.

La sigla GHz es usada en informética, conocida como la velocidad de
un procesador. Hz o Hertz significa literalmente una onda o un ciclo por
segundo. Un GHz o Giga-Hertz es un mil millones de ciclos por segundo.
Es una medida de la velocidad del reloj del procesador. Cuanto mas GHz

tiene un equipo, mas rapido se procesa.

El equipo que se dispone para la elaboracién de este proyecto es de un
procesador Intel Core i7 860 de 2.80 GHz.ya que se ejecutara dos veces
mas rapido que una maquina con un procesador de 1 GHz.El Spot se

realizara en una plataforma de Pc,el cual es muy util y muy profesional al
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trabajar en un procesador de ocho nucleos o procesadores. Mejorard el

rendimiento y al renderizar videos sera con rapidez y eficacia.

4) Importancia de la tarjeta de video

(Cinedigital, 2010)Hoy préacticamente todos los programas de
edicion utilizan en mayor o menor medida el GPU, el cual es el
procesador grafico de las tarjetas de video liberando al
procesador de la computadora de muchas de las tareas de
procesamiento. La mayoria de los GPU’s actuales son capaces
de procesar de manera mucho mas rapida y eficiente muchos
de los procesos relacionados con la edicion de video. En
particular Adobe utiliza el Mercury Playback Engine el cual esta
optimizado para trabajar con una tecnologia de Nvidia llamada
Cuda vy la diferencia al trabajar con una de estas tarjetas es muy
grande, por lo que en una computadora para edicion, lo ideal es
buscar una buena tarjeta de video, con la mayor cantidad de
memoria posible (1Gb o 2Gb cuando menos) y con un
procesador de graficos Nvidia con el mayor nimero de nacleos
Cuda.

Esto muestra que para el trabajo de un spot es importante tener el
mejor hardware en tarjeta de video. Mientras mas GPU tenga la tarjeta
mejor sera el rendimiento al procesar imagenes o videos. La tarjeta de
video gue se dispone para la elaboracion del spot es de Tarjeta de Video
NvidiaGeForce 9400 de un Gigabyte lo cual es bastante aceptable en el

manejo de los programas y renderizacion de objetos 3D.

4.1) Tarjeta de Video NvidiaGeForce.

(ECURED, 2012)GeForce es la denominacion que tienen
las tarjetas  graficas que cuentan con unidades de
procesamiento grafico (GPU) desarrolladas por la empresa
estadounidense NVIDIA. Actualmente, la serie GeForce ha
conocido trece generaciones a lo largo de su existencia.
Ademds existen versiones profesionales de estas unidades,
conocidas con el nombre de Quadro.
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La tarjeta de video que se dispone para la elaboracion del spot es de
Tarjeta de Video NvidiaGeForce 9400 de un Gigabyte lo cual es bastante

aceptable en el manejo de los programas y renderizacion de objetos 3D.

5) Importancia de la MemoriaRAM

(Cinedigital, 2010)Otro punto muy importante es la cantidad
de memoria de la que el sistema disponga para trabajar, a
mayor cantidad de memoria mejor el rendimiento general de las
aplicaciones. 4Gb es lo minimo para trabajar cuando menos,
pero mientras mas mejor. Lo ideal es tener la cantidad de
memoria en multiplos de los nucleos de nuestro procesador,
por ejemplo si usamos un procesador i7 con 4 nucleos, lo ideal
es tener 4, 8, 12 GB en memoria RAM.

La capacidad de memoria que se dispone para realizar este proyecto
es de 8 Gigabytes en memoria RAM, ya que sera mucho mas préactica y
mejorara la velocidad en procesar programas y abrirlos mas rapidamente.
Programas donde se utiliza como minimo 4 Gigabytes para el empleo de

las mismas, ayudara a que este proyecto sea realizado mas rapidamente.

6) Los Discos Duros

(Cinedigital, 2010)Por lo general se recomienda tener cuando
menos dos discos duros en el sistema, uno para el sistema
operativo y otro para editar. En cuanto al disco para el sistema
operativo, la mejor opcion hoy son los discos SSD, que
practicamente son memoria de estado sélido que logran una
velocidad muy alta y hacen que el sistema funcione de manera
muy rapida, sin embargo siguen siendo costosos los de gran
tamano, por lo que generalmente se usan solo para el sistema
operativo y aplicaciones y se usan discos duros tradicionales
parala edicion.

Los discos duros comunes se encuentran en 5400 revoluciones por
minuto como en 7200 rpm, debido al gran tamafio de los archivos de
video, es importante que los discos duros sean de 7200 revoluciones por

minuto.Lo ideal para edicion y para poder tener la mayor velocidad es
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utilizar los discos duros en Raid, ya sea Raid 0 que da la méxima
velocidad pero sin respaldo o en Raid 5 que da muy alta velocidad pero al
mismo tiempo protege los archivos. Para guardar los archivos del spot
gue se va a desarrollar se utilizara un disco duro Samsung hd103si de un
Terabyte, ya que tiene mucha capacidad de almacenamiento y se puede
trabajar tranquilamente sin el temor de que haga falta mads memoria en
disco duro. Esto quiere decir que se dispone con 1024 Gigabytes de disco

duro lo suficiente para trabajar un proyecto audiovisual.

2.2. POSICIONAMIENTO TEORICO PERSONAL

Este trabajo no presenta una simple aplicacion a la creatividad
publicitaria de algiin modelo tedrico existente, sino que por el contrario, se
ha pretendido la creacibn de un spot nuevo para dar cuenta
especificamente de los procesos de ideacion de mensajes para el Spot de
concientizacion.

Por lo tanto para exponer un comentario personal tuve primero que
entender el término de Spot publicitario y ambiente. Conocer las funciones
gue desempefia cada programa de disefio para ver las posibilidades y
manejos de cada uno de ellos para su aprendizaje a fondo y empleo en el

desarrollo del spot.

Conocer también como una persona es influenciada a desarrollar y
cultivar aptitudes, conocimientos, habitos y conductas y asi lograr un
proceso de socializacién para enfrentarse positivamente a un medio social
e integrarse al mismo y para lograr una buena presentacion del spot de

concientizacion ambiental.

Para ser conscientes, se debe primeramente saber es el porqué las
personas no son mas considerados con el planeta, la educacion no se

aprende solo en la escuela, esté es solo uno de los medios, ya que en la
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casa, con la familia, en las calles, con los amigos se aprehenden todo tipo
de conocimientos; por lo tanto, se puede decir que los hombres podemos

llegar a mejorarnos los unos a los otros.

El verdadero sentido de la educacion empieza cuando se le permite a
los estudiantes, jovenes de la calle, personas adultas o entre otros a vivir
experiencias que ayuden a la busqueda y expresion de su sentido
existencial humano porque hay que recordar que el aprendizaje no solo

es de informacion sino también de experiencias.

2.2.1. Creatividad en el Spot

Primeramente se debe desarrollar una idea de su ambito y contenido,
es necesario dejar que el proyecto vaya tomando forma en su proceso y
pensar en los métodos disponibles para hacer llegar el mensaje a la

sociedad.

Dependiendo de la creatividad hard que aporte buena informacion al
mundo. Este dispone de todo el espacio necesario para tomar todo tipo
de riesgos en el material de creatividad. La creatividad as algo muy dificil

de aprender.

Algunas personas piensan que es algo imposible, pero con los artistas
gue trabajan en el arte plastico o los artistas clasicos que trabajan en la
pintura, se ve que no es imposible, cuanto mayor sea el conocimiento del

medio, mas posibilidades hay de poder expresar la creatividad.

En el medio de la comunicacion en este caso de un spot publicitario de
concienciacién ambiental es importante conocer primeramente los riesgos
ambientales que existen, también el hardware y software y el manejo de

una filmadora en Alta definicion.

46



Una vez alcanzado el dominio suficiente sobre estos materiales y o
herramientas, se puede crear un resultado agradable que despierte el

interés del observador.

2.3. GLOSARIO DE TERMINOS

e ActionScript: es el lenguaje de programacion de la Plataforma Adobe
Flash. Originalmente desarrollado como una forma para que los
desarrolladores programen de forma mas interactiva. La programacion
con ActionScript permite mucha mas eficiencia en las aplicaciones de
la plataforma Flash para construir animaciones de todo tipo, desde
simples a complejas, ricas en datos e interfaces interactivas.

e Atrezzo: Conjunto de objetos, accesorios y vestuario utilizados en
una representacion teatral.

e Avi: Formato de animacion

e CUDA: Son las siglas
de; Compute Unified Device Architecture(Arquitectura Unificada de
Dispositivos de Computo) que hace referencia tanto a
un compilador como a un conjunto de herramientas de desarrollo
creadas por nVidia que permiten a los programadores usar una
variacion del lenguaje de programacion C para codificar algoritmos
en GPU de Nvidia.

e GPU: La unidad de procesamiento
grafico o GPU ( graphicsprocessingunit) es un coprocesador dedicado
al procesamiento de graficos u operaciones de coma flotante, para
aligerar la carga de trabajo del procesador central en aplicaciones
como los videojuegos y o aplicaciones 3D interactivas.

e Hardware: Parte Fisica de un computador o que se puede tocar.
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Macintosh: es el nombre con el que actualmente nos referimos a
cualquier ordenador personal disefiado, desarrollado, construido,
comercializado y vendido por la compafia Apple Inc.

Magnetoscopio: es un aparato utilizado para grabar imagenes en
movimiento en cinta magnética.

Merchandising: es la parte de la mercadotecnia que tiene por objeto
aumentar la rentabilidad en el punto de venta.

Mp3: extension de formato de audio comprimido.

Mpg: extension de archivo de pelicula MPEG- 4 Estandar

Masivo: Que es muy numeroso o se realiza en gran cantidad.

Mov: archivo de pelicula generado en un software conocido como
QuickTime.

NVIDIAQuadro: es el nombre referido a la serie de tarjetas gréficas
de NVIDIA, dirigidas al sector profesional. Sus disefios estan
orientados hacia la aceleracion de CAD (Disefio asistido por
ordenador) y DCC (creaciébn de contenido digital) usualmente
requeridas en estaciones de trabajo y disefiadores independientes.
Onomatopeya: es imitacibn o recreacion del sonido de algo en el
vocablo que se forma para significarlo o vocablo que imita o recrea el
sonido de la cosa o la acciébn nombrada.

Spot: En television o en radio es un medio publicitario que pretende
llegar con mensajes claros a los receptores.

Software: Programacion

RAID: RedundantArray of Independent Disks, «conjunto redundante
de discos independientes») hace referencia a un sistema de
almacenamiento que usan multiples discos duros o SSD entre los que
se distribuyen o replican los datos.

Receptor: la persona o equipo que recibe un mensaje.

Renderizado: (render en inglés) es un término usado en jerga
informatica para referirse al proceso de generar una imagen desde un
modelo. Este término técnico es utilizado por los animadores o

productores audiovisuales y en programas de disefio en 3D.
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e SSD: también conocido como unidad de estado sdlido o (solid-state
drive) es un dispositivo de almacenamiento de datos que usa
una memoria no volatil, como la memoria flash, o una memoria
volatil como la SDRAM.

e Spot: Pelicula de muy corta duracion, generalmente de caracter
publicitario.

e Tiff: es un formato de archivo informatico para imagenes.

e Tipificar: se utiliza en estadistica para comparar datos procedentes de

diferentes muestras o poblaciones.

2.4.INTERROGANTES

¢ A que esta dirigido el presente proyecto cuales son sus objetivos?
¢,Con que bases y con qué materiales se desarrollara el proyecto?
¢ Es necesario presentar a las personas la campafia de motivacion

ambiental?
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2.5. Matriz Categorial.

e Comportamientos positivos de conducta.
La contaminacion e Educacion permanente.
ambiental ha sido e Conocimientos técnicos y valores éticos.
catalogada en los MotivacionAmbiental | Educacion e Enfoque global.
Gltimos afios como un ambiental ¢ Vinculacion, interdependencia y solidaridad.
problema de accion e Resolucion de problemas.
primordial. e Iniciativa y sentido de la responsabilidad.

()

Renovacion del proceso educativo
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Es un cantén en la
provincia de
pichincha al norte de
Ecuador. Cuenta con
siete parroquias:
Ascazubi,
Cusubamba, Otén,
Cangahua, Juan
Montalvo, Ayora vy
Olmedo

Sociedad

1. Nifos
2. Jovenes
3. Adultos

e Hombres y Mujeres mayores de 5 afios de edad
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CAPITULO Il

3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Tipo de Investigacion

3.1.1. Investigacién de Campo

Se trata de la investigacion aplicada para comprender y resolver alguna
situacién, necesidad o problema en un contexto determinado. Se
investigard en el ambiente natural en que convive la sociedad
cayambefia, de las que obtendran los datos mas relevantes a ser
analizados a los individuos, grupos y representaciones. Donde se
descubrird relaciones e interacciones entre variables sociologicas,
psicoldgicas y educativas en estructuras sociales reales y cotidianas con

el ambiente.

3.1.2. Investigacién Documental

En el proceso de la investigacion, se necesitara el uso de documentos
donde ayudaran en el manejo del desarrollo del proyecto y en la
recoleccion de videos y documentales donde ayudaran a poner mas

énfasis en el trabajo.

3.1.3. Proyecto Factible

El proyecto estara en posibilidad de desarrollarse, ya que muestra

suficientes caracteristicas para el desarrollo, con el fin de solucionar la
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falta de concientizacion ambiental de la manera de proyectar un spot
donde determine y haga llegar al corazon de la gente lo que esta mal en

el medio y asi darse cuenta el problema ambiental.

3.1.4. Préactico

La elaboracion del proyecto es practico porque pasara a través de
varios procesos con los conocimientos técnicos para la realizacion del
mismo, el manejo de los programas de disefio para la elaboracion del
Spot. El uso y el conocimiento de cada uno tienen diferentes funciones. Y

todos llevaran a cabo a la practica con éxito.

3.1.5. Bibliografico

Para el proyecto de investigacion se utilizara diferentes tipos de fuentes
como libros, archivos de internet, sitios web entre otros, ya que servira de
base para desarrollar un medio de comunicacién para informar a la

sociedad cayambefia.

3.1.6. Propositivo

El desarrollo de esta investigacibn sera una propuesta para el
Ministerio de Ambiente del canton Cayambe y la reserva ecologica
Cayambe Coca, donde propone una alternativa para mejorar y educar la
conciencia humana con la elaboracién de un Spot de concienciacion
ambiental con la difusion y promocién de Mitad del Mundo “Canal 97, que
es el medio de television por el cual el Canton Cayambe y el Canton

Pedro Moncayo disponen para la comunicacion audiovisual.



3.1.7. Descriptiva

La investigacion es descriptiva porque analizard y determinara la
situacion ambiental que se encuentra el Cantdbn Cayambe y la Reserva
Ecologica Cayambe Coca, y como influira en los habitantes del sector.
3.1.8. Explicativa

Para investigar se necesita saber las causas del problema, y una de
ellas es la falta de difusion por canales de TV sobre concientizar el medio
gue nos rodea, la falta de educacion audiovisual del canton ha hecho que
poca gente se interese en cuidar la naturaleza. De igual manera en el
planteamiento del problema es donde se explica con mas detalles.
3.2. Métodos
3.2.1. La Medicién

Se necesita usar el método de medicién, por la gran cantidad de
personas que habitan en el Canton Cayambe con mas de 85.795
habitantes.

3.2.2. Larecoleccion de informacion.

El proyecto requiere obtener datos e informacion a través de libros,

internet, testimonios de personas, documentos y videos.
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3.2.3. Método Cientifico

La necesidad de crear el Spot de concientizacion ambiental se ve
reflejada en la aplicacion de encuestas de factibilidad y visibilizar esta

problemaética.

3.2.4. Método Analitico Sintético

Se desprenderd la proposicion de posibles ideas de solucion hacia la
problematica existente en este campo, el cual es que los cayambefios no
conocen un tipo de informacién visual donde haga concientizar a las
personas que la reserva ecolégica Cayambe Coca es un entorno bastante
biodiverso y que lo conozcan mejor. Y plantear a esta solucion a esta
problematica una oferta turistica y cultural que satisfaga las necesidades

de las instituciones y de la comunidad.

3.2.5. Método Inductivo-Deductivo

Gracias a este método podré hacer relacion con la practica y teoria y
es algo muy fundamental para emplear los recursos adquiridos durante la

investigacion.
3.2.6. Método Estadistico

De ser aplicable, las encuestas ayudaran a obtener una vision global
de como esta informada la ciudadania sobre el considerar nuestro entorno

ambiental especialmente de la Reserva Ecolégica Cayambe Coca.

Ayudara también a conocer cuan informados estan en cuanto a turismo.
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3.3. Técnicas e Instrumentos

3.3.1. Las encuestas

Seran aplicadas a pobladores del canton Cayambe, las cuales por su
lado visualizaran la necesidad de crear un Spot del canton y la reserva

ecologica y por otro lado dara a conocer que es un lugar turistico.

3.3.2. El instrumento cuestionario

Se utilizard este instrumento para determinar cuales seran las

preguntas adecuadas que se puede realizar a las personas involucradas,

las cuales ayudaran a comprender y conocer sobre su punto de vista para

el desarrollo del Spot.

3.4. Poblacidén

El Canton Cayambe comprende de una poblacion aproximada de

85.795 habitantes con la distribucion de la siguiente manera:

PARROQUIA URBANO | RURAL | Total
ASCAZUBI - 5.050 | 5.050
CANGAHUA - 16.231 | 16.231
cavampe | CAYAMBE 39.028 | 11.801 | 50.829
OLMEDO (PESILLO) - 6.772 | 6.772
OTON - 2.766 | 2.766

SANTA ROSA DE
CUZUBAMBA - 4.147 | 4.147
Total 39.028 | 46.767 | 85.795
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3.5. Muestra

PQ.N

n= E2
(N—l)ﬁ+PQ

n=tamafno de la muestra
PQ= Varianza de poblacion, valor constante=0.25
N= Poblacion = 85795
(N-1)= Correccion geométrica, para muestras grandes > 30
E= Margen de error estadisticamente aceptable:
0.02=2% (minimo)
0.3=30% (maximo)
0.05= 5% (recomendado en educacion)

K= Coeficiente de correccion de error, valor constante=2

0.25x85795
n=
(85794) 227~ + 0.25
21448,75
n=
(85794) @ +0.25
21448,75

" = (85794)0,001225 + 0.25

~ 21448,75
"= 85794)0,001225 + 0.25
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21448,75

"= 710534765

2144875
"= 710534765

n = 203,5997006103126
n = 204

3.5.1. Fraccion Muestral Estratificada

3. m= Fraccién Muestral= 0,0023777609417798
4. n=Muestra
5. N=Poblacién/Universo
6. E= Estrato (Poblacién de cada establecimiento)
m= EE
N
204
™= 85795
m = 0,0023777609417798
PARROQUIA MUESTRA=m ESTRATO Total
ASCAZUBI 0,0023777609417798 | 5050 12
CANGAHUA 0,0023777609417798 | 16231 39
CAYAMBE 0,0023777609417798 | 50829 121
OLMEDO (PESILLO) 0,0023777609417798 | 6772 16
OTON 0,0023777609417798 | 2766 7
C?S\;JI?AMBA ROSA DE| 0 0023777600417798 | 4147 10
Total 85795 n=204
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3.6. Esquemade la Propuesta

Disefio de una Campafa Audiovisual aplicando los programas de arte
igital, que permita la motivacion y el cuidado ambiental del cantén

ayambe.

Justificacion e

Importancia

|
Fundamentacion

Psicoldgica Filosofica

Legal Tecnoldgica

OBJETIVOS

General

Especificos

Ubicaidn Sectorial y fisica

Desarrollo de la propuesta

Impactos

Difusion

Bibliografia
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CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1. ¢Conoce usted algun medio de television donde se difundan

temas de motivaciéon para el mejoramiento del ambiente de

Cayambe?

PARROQUIA S % NO % NULO % TOTAL %
ASCAZUBI 6 2,94 6 2,94 0 0 12 5,88
CANGAHUA 10 4,90 29 14,21 0 0 39 19,11
CAYAMBE 52 25,49 69 33,82 0 0 121 59,31
OLMEDO (PESILLO) 6 2,94 10 4,90 0 0 16 7,83
OTON 0 0 6 2,94 1 0,49 7 3,43
SANTA ROSA DE
CUZUBAMBA 4 1,96 6 2,94 0 0 10 4,90

TOTAL 77 38,23 % 126 61,75 1 0,49 204 100
Fuente: El Investigador
40 33,82
25,49

30 ms
20 14,23 N
10 2,942,94 ﬂ 2,944 224 1 952 4

T 0 0 0 ’ 0 0 0,49 , 0 NULO

0 | — i i el i [
ASCAZUBI CANGAHUA CAYAMBE OLMEDO OTON SANTA ROSA

Fuente: El Investigador

Interpretacion.

El 61.75 % o la mayoria de las personas encuestadas, aseguran no
conocer un medio de television donde se difundan temas de motivacion

para mejorar el ambiente Cayambefio.

Conclusion.

Los medios de television local de la ciudad de Cayambe son a nivel
local, gracias al desarrollo de los Spots audiovisuales podremos dar a las

personas una motivacion mas adecuada para el cuidado del ambiente.



4.2. ¢Cree que es necesario motivar a los habitantes del sector
sobre el cuidado del ecosistema?

PARROQUIA SI NO NULO TOTAL
ASCAZUBI 11 1 0 12
CANGAHUA 39 0 0 39
CAYAMBE 121 0 0 121
OLMEDO (PESILLO) 16 0 0 16
OTON 7 0 0 7
SANTA ROSA DE CUZUBAMBA 10 0 0 10
TOTAL 204 1 0 205

Fuente: El Investigador

140

121
120

100

80 mSs|
ENO
60
NULO
39
40
16
20 inin 7 10
1 0 0 . 0 0 0
o . . . —
ASCAZUBI CANGAHUA CAYAMBE OLMEDO OTON SANTA ROSA

Fuente: El Investigador

Interpretacion.

El 99% de personas encuestadas estan de acuerdo en motivar a los
habitantes en el cuidado, no solo del cantén, sino del ambiente en

general.

Conclusion.

La falta de creatividad audiovisual requiere de personal profesional
donde den a conocer a las personas sobre el cuidado ambiental, los
medios de difusion local no estan interesados o no tienen el personal

adecuado para la elaboracion.



4.3. ¢Tiene usted conocimiento sobre alguna campafia, donde
promuevan el SUMAKKAWSAY o el BUEN VIVIR?

PARROQUIA Sl % NO % NULO TOTAL
ASCAZUBI 5 2,45 7 3,43 0 12
CANGAHUA 14 6,86 25 12,25 0 39
CAYAMBE 36 17,64 85 41,66 0 121
OLMEDO (PESILLO) 10 4,90 6 2,94 0 16
OTON 2 0,98 5 2,45 0 7
SANTA ROSA DE CUZUBAMBA 5 2,45 5 2,45 0 10
TOTAL 71 35,28 133 65,19 0 205
Fuente: El Investigador
4 71,66
40
35
30
25 us|
20 ENO
NULO
15 12,25
10 5,36
5 5 43,43 " 5oa 5 ac 5 AC9 AL
,45 YT ,452,45
o | il , Um - -
ASCAZUBI CANGAHUA CAYAMBE OLMEDO OTON SANTA ROSA

Interpretacion.

Fuente: El Investigador

El 65.19 % de personas encuestadas no tienen el conocimiento de una

campafa donde den a conocer el buen vivir o el SumakKawsay.

Conclusion.

Hace mucha falta promover la forma de vida de las relaciones mas

sustentables con lanaturalezay menos consumistas, esto da la necesidad

de construir una camparfadel vivir mejor en armonia con la naturaleza.
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4.4. ¢Cree que los valores de consideracion se han perdido por
falta de difusién de los medios?

PARROQUIA Mucho % Nada % Poco % TOTAL
ASCAZUBI 6 2,94 1 0,49 5 2,45 12
CANGAHUA 24 11,76 1 0,49 14 6,86 39
CAYAMBE 50 24,50 2 0,98 69 33,82 121
OLMEDO (PESILLO) 9 4,41 2 0,98 5 2,45 16
OTON 2 0,98 1 0,49 4 1,96 7
SANTA ROSA DE CUZUBAMBA 5 2,45 1 0,49 4 1,96 10

TOTAL 96 47,05 8 3,92 101 49,50 205

Fuente: El Investigador

40

33,82
35 .

30

25

B Mucho
20

H Nada
15

Poco

10

ASCAZUBI CANGAHUA CAYAMBE OLMEDO OTON SANTA ROSA

Fuente: El Investigador
Interpretacion.

Casi el 50 % de personas afirman que muy poco se han perdido los
valores de consideracion por parte de la difusion de los medios. Por otra
parte 96 personas afirman que si se ha perdido muchos valores de

consideracion.

Conclusion.

La mayoria de personas actualmente pasan informados por medio de
la television local del canton, es necesario mostrar a los habitantes que
todavia estamos a tiempo en mejorar y nuestros valores, pero la manera

mas certera de informar y motivar es a través de la tv.
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4.5. ¢Esta interesado en conocer los sitios donde mayormente se

produce la contaminacién?

PARROQUIA Mucho % Nada % Poco % TOTAL
ASCAZUBI 7 3,43 2 0,98 1 0,49 12
CANGAHUA 26 12,74 4 1,96 9 4,41 39
CAYAMBE 89 43,62 2 0,98 30 14,70 121
OLMEDO (PESILLO) 11 5,39 2 0,98 3 1,47 16
OTON 5 2,45 1 0,49 1 0,49 7
SANTA ROSA DE CUZUBAMBA 5 2,45 1 0,49 4 1,96 10
TOTAL 143 70,09 12 5,88 48 23,52 205

Fuente: El Investigador

50

43,62

45

40

35

30

25

20

15

10

ASCAZUBI CANGAHUA

CAYAMBE

OLMEDO

B Mucho

m Nada

Poco

Interpretacion.

Fuente: El Investigador

El 70 % de personas, es decir la mayoria de encuestados estan muy

interesados en conocer los lugares donde existe mucha contaminacion.

Conclusion.

La falta de comunicacion a la sociedad sobre los lugares de Cayambe

ya sean turisticos, areas verdes o la ciudad en general, hace que las

personas no se animen a conocer lo que Cayambe tiene para la

ciudadania.
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4.6. ¢Por qué medios de comunicacion, le gustaria ser informado

sobre el ambiente cayambefio?

PARROQUIA Revista % Radio % Television % TOTAL
ASCAZUBI 2 0,98 1 0,49 9 4,41 12
CANGAHUA 6 2,94 5 2,45 28 13,72 39
CAYAMBE 8 3,92 8 3,92 105 51,47 121
OLMEDO (PESILLO) 3 1,47 2 0,98 11 5,39 16
OTON 1 0,49 1 0,49 5 2,45 7
SANTA ROSA DE CUZUBAMBA 1 0,49 2 0,98 7 3,43 10

TOTAL 21 10,29 19 9,31 165 80,88 205
Fuente: El Investigador
60
51,47
50
40
M Revista
30 M Radio
20 Television
13,72
10
4,41 3,923,92 39 343
0,980,49 2942,45 1,470,98 0,490,49™%  0,490,98
0 __ I . - I — .
Ascazubi Cangahua Cayambe Olmedo Oton Santa Rosa

Fuente: El Investigador

Interpretacion.

El 80 % de las personas encuestadas estan interesadas ser informadas

sobre el ambiente cayambefio a través de la television.

Conclusion.

Muchas personas por el trabajo, y por el tiempo necesitan una
informacion mas adecuada a través de la television, muchas familias del
caton necesitan estar al dia en comunicacion televisiva ya que es el

medio donde miles de habitantes estan al alcance de este medio.
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4.7. ¢Cree que es responsabilidad del Gobierno en la falta del

cuidado y motivacion ambiental?

PARROQUIA SI % NO % NULO % TOTAL
ASCAZUBI 7 3,43 3 1,47 2 0,98 12
CANGAHUA 25 12,25 12 5,88 2 0,98 39
CAYAMBE 97 47,54 23 11,27 1 0,49 121
OLMEDO (PESILLO) 7 3,43 7 3,43 2 0,98 16
OTON 4 1,96 2 0,98 1 0,49 7
SANTA ROSA DE CUZUBAMBA 5 2,45 4 1,96 1 0,49 10
TOTAL | 145 71,07 51 25 9 4,41 205

Fuente: El Investigador

50 47,54

45

40

35

30

usl
25
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20
Nulo
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10

3,433,43 o
0,49 0,98 +770,980,49

Ascazubi Cangahua Cayambe Olmedo Oton Santa Rosa

2451 o6
79196

0,49

Fuente: El Investigador

Interpretacion.

71 % de personas de las diferentes parroquias afirman que es
responsabilidad del gobierno en motivar a las personas sobre el cuidado
del ambiente Cayambefio.

Conclusion.

Por la falta de proyectos y campafias ambientales las personas
requieren de un medio donde se difundan temas de motivacion ambiental
con la imagen de un grupo gubernamental, para que tenga mucha mas
seriedad y acogida por parte de los televidentes, en este caso la imagen y

el respaldo del ministerio de ambiente sede Cayambe.
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4.8. ¢Conoce o tiene idea de los articulos y obligaciones de las
personas sobre el cuidado del ambiente?

PARROQUIA SI % NO % TOTAL
ASCAZUBI 4 1,96 8 3,92 12
CANGAHUA 18 8,82 21 10,29 39
CAYAMBE 46 22,54 75 36,76 121
OLMEDO (PESILLO) 9 4,41 7 3,43 16
OTON 3 1,47 4 1,96 7
SANTA ROSA DE CUZUBAMBA 3 1,47 7 3,43 10
TOTAL 83 40,68 122 59,80 205

Fuente: El Investigador

40 36,76
35
30
25 225,
20 LN
5 10,29 mNo
8,82
10
3,92 44 3,43 o 3,43

51 7 1,47 1,90 1,47

Ascazubi Cangahua Cayambe Olmedo Oton Santa Rosa

Fuente: El Investigador
Interpretacion.

El 60 % de las personas que habitan en las diferentes parroquias de
Cayambe no tienen idea ni conocimientos sobre los articulos que la ley
del ambiente pone a todos los ecuatorianos para el respeto y el cuidado
de ella.

Conclusion.

La preservacion del medio ambiente, la conservacion de los
ecosistemas, la biodiversidad y la integridad del patrimonio genético
delpais es una ley principal que las personas deben conocer o por lo

menos tener idea de la misma.

68




4.9.

ambientales?

¢Piensa que la mayoria de cayambefios son los destructores

PARROQUIA Sl % NO % TOTAL
ASCAZUBI 9 4,41 3 1,47 12
CANGAHUA 21 10,29 18 8,82 39
CAYAMBE 104 50,98 17 8,33 121
OLMEDO (PESILLO) 12 5,88 4 1,96 16
OTON 5 2,45 2 0,98 7
SANTA ROSA DE CUZUBAMBA 7 3,43 3 1,47 10
TOTAL 158 77,45 47 23,03 205
Fuente: El Investigador
60
50,98
50
40
30 mSl
mNO
20
10'298,82
o | M
Ascazubi Cangahua Cayambe Olmedo Oton Santa Rosa

Interpretacion.

Fuente: El Investigador

77 % de personas piensan que la mayoria de personas que habitan en

el sector, son destructores ambientales.

Conclusion.

Gran parte de la ciudadania no sabe el cuidado que se debe tener con

la basura, existen personas de diferentes sectores donde no son

considerados con la limpieza del cantdn. Hace mucha falta una campafa

donde se promueva el buen vivir.
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4.10. ¢Si tiene o si llegara a tener hijos, le gustaria que se eduquen

en el cuidado y respeto a la naturaleza?

PARROQUIA SI % NO TOTAL
ASCAZUBI 12 5,88 0 12
CANGAHUA 39 19,11 0 39
CAYAMBE 121 59,31 0 121
OLMEDO (PESILLO) 16 7,84 0 16
OTON 7 3,43 0 7
SANTA ROSA DE CUZUBAMBA 9 4,41 1 10
TOTAL 204 100 1 205

Fuente: El Investigador
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Fuente: El Investigador

Interpretacion.

El 100 % de las personas encuestadas estan de acuerdo en educar a

sus hijos en el cuidado y respeto a la naturaleza.

Conclusion.

Todo cuidado y superacion ambiental se encuentra desde la educacion
de los nifios, los nifios son los seres quienes estan a tiempo a ser
educados con valores ambientales y respeto del ecosistema.
Comunmente es necesario motivar a todas las edades desde pequefios

en los hogares de cada uno.
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4.11. ¢Porgue medios le gustaria que se aplique una campafa para

motivar el cuidado del ambiente?

PARROQUIA REVISTA % TV % PUBLICIDAD IMPRESA % TOTAL
ASCAZUBI 1 0,49 8 3,92 3 1,47 12
CANGAHUA 2 0,98 28 13,72 9 4,41 39
CAYAMBE 8 3,92 98 48,03 15 7,35 121
OLMEDO (PESILLO) 1 0,49 12 5,88 3 1,47 16
OTON 1 0,49 5 2,45 1 0,49 7
SANTA ROSA DE
CUZUBAMBA 1 049 | 7 3,43 2 0,98 10

TOTAL 14 6,86 158 77,45 33 16,17 205
Fuente: El Investigador
60
48,03
50
40
30 W REVISTA
20 372 v
10 392 588 245 43 PUBLICIDADIMPRESA
o . — A = m
Ascazubi Cangahua Cayambe Olmedo Oton Santa Rosa

Fuente: El Investigador

Interpretacion.

Casi el 80 % de personas estan interesadas en una campafia

ambiental que sea difundida a través de la television.

Conclusion.

Una campafia de motivacion ambiental es importante y adecuada su
informacion a través de la television ya que la mayoria personas estan
mucho al alcance de una Television. Es importante recalcar que la
publicidad impresa solo causa mas impacto ambiental y mucha mas
contaminacion, pues gran parte de las personas al entregarles un volante

de publicidad, lo Unico que hacen es tirarlo al piso.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones.

Se determiné que la ciudadania, desconoce los medios de difusion

televisiva, que promuevan o difundan campafias ambientales.

Se conoce que el GAD de Cayambe ni la ciudadania han promovido
eventos o campafnas firmes en lo que se refiere al cuidado del medio

ambiente.

Canton Cayambe se encuentra en un lugar geografico privilegiado, por
lo que tiene una cobertura total por parte delos medios televisivos con
sefal abierta o por cable, sean estos locales, regionales o nacionales

La Falta de campafas donde se promueva el SUMAKKAWSAY o el
Buen Vivir, y la escaza informacion sobre los atractivos turisticos para
una mejor relacion social entre personas y la naturaleza, da a conocer
que las personas no se animen a descubrirlas riquezas naturales que

Cayambe posee para la ciudadania.



5.2. Recomendaciones

¢Quéy aquién serecomienda?

A los medios de comunicacion televisiva de Cayambe a que creen
campafas ambientales que incentiven a la sociedad a proteger los

recursos naturales.

Al Gobierno local de Cayambe, que mediante sus Direcciones y
Jefaturas, promulgue campafas eficaces de concientizacion para motivar

el cuidado del ambiente en las diferentes parroquias.

A las personas, grupos o entidades que estan interesados en motivar a
la sociedad Cayambefia al cuidado ambiental, a que difundan sus
mensajes a través de la Televisibn, ya que, sus mensajes seran

aceptados por los televidentes.

Al Ministerio de Ambiente a que realice Campafias Comunicacionales
Audiovisuales con enfoque educativo sobre los atractivos turisticos y que
se socialicen en colegios escuelas y medios de comunicacién para que se

promueva el SUMAKKAWSAY y conozcan su significado.



5.3. Respuestas a las Interrogantes de investigacion segun los

resultados obtenidos.

¢A que esta dirigido el presente proyecto cuales son sus objetivos?

El proyecto esta dirigido para personas de todas las edades por estar
involucrados en el cuidado de la naturaleza. Desde nifios hasta jévenes
adultos y adultos mayores, todos pueden colaborar al cuidado y respeto

de la naturaleza.

El objetivo principal del Proyecto es "Disefiar una camparfia audiovisual
aplicando los programas de arte digital, que permita la motivacién y el
cuidado del ambiente en el cantén Cayambe."

Los objetivos especificos del proyecto son:
a) Elaborar un guion, que permita la planificacion organizada de los

elementos que perteneceran al producto audiovisual.

b) Producir un spot televisivo, con los programas de disefio, que den
realismo a seres y objetos inanimados, contexturas, volumen,
movimiento, color de manera profesional, explicando la importancia y

necesidad que genera una buena conducta ambiental.

c) Difundir la campafia audiovisual con el auspicio del Ministerio del
Ambiente sede Cayambe, en los canales locales; "Mitad del Mundo

Canal 9"y "Luz de América TV", en horarios "AAA".

¢,Con que bases y con qué materiales se desarrollara el proyecto?

El proyecto se desarrollara por medio de los resultados de la
investigacion y a través de la produccion audiovisual con un buen equipo

de produccion multimedia como es el Ordenador Windows 7 de 64 bits



con un procesador Intel i7, memoria RAM de 8 GB vy tarjeta grafica de 1
GB, el cual permitira el desarrollo de una buena calidad de imagen
audiovisual. También se contara con la colaboracion de un buen equipo
técnico de camaras de alta resolucion y la ayuda y respaldo de imagen
del Ministerio de Ambiente que aportard con los recursos socio

econdmicos para la difusion de la misma.

¢ES necesario presentar a las personas la campafia de motivacion
ambiental?

Si, es de mucha importancia la campafia para motivar a las personas al
cuidado del ambiente. En el canton Cayambe no existe una campafa
donde se promueva el SumakKawsay, pues los resultados de las
encuestas muestran que si es necesario la elaboracion de una campafa

audiovisual que permita concienciar el cuidado de nuestro entorno.
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CAPITULO VI
6. PROPUESTA ALTERNATIVA

6.1. Disefio de una campafa audiovisual, aplicando los programas
de arte digital, que permita, la motivacion y el cuidado ambiental, del
canton Cayambe.

6.2. Justificacidén e Importancia.

La propuesta alternativa se la presenta por la necesidad de que las
personas hagan conciencia de la realidad ambiental que se vive en la
sociedad cayambefia, personas que viven por vivir y no tienen el
conocimiento del SumakKawsay, les hace mucha falta la motivacién de la
misma para que las relaciones sociales y ambientales tengan un mejor

trato.

Esta campafia desarrollada por mi persona como investigador y el
respaldo de imagen del Ministerio de Ambiente sede Cayambe, tiene
como propésito, el impulso y motivacion para la educacién ambiental, se
debe lograr un proceso ilustrativo mediante el cual la sociedad conozca y
comprendan las formas de interaccion entre la naturaleza y la sociedad y

actuen en forma educada y racional entre si.

La motivacion y la educacion ambiental a través de un spot audiovisual,
es un buen proceso que favorablementese encuentra enfocado y
programado para la difusion en la localidad cayambeia.Gracias a esta se
puede renovar y estimular los sectores politicos, econémicos, sociales y

culturales de nuestroCantén, para contribuir a disminucién de la



contaminaciona falta de educacién desde los moradores de diferentes

parroquias.

Actualmentese necesita poner voluntad e interés delos Gobiernos y los
Estados, que logren priorizar el desarrollo de la proteccion delambiente
con desarrollo sostenible y educacion ambiental como parte de la vida
politica, econdmica, social, historica y cultural del Canton, para superar la

calidad de vida de las personas.

La propuesta alternativa, beneficiara a las personas que estan
enfatizadas a dar un mejor trato al ambiente de Cayambe. Las personas
que viven en diferentes sectores de las parroquias de Cayambe estan
informadas por medio de la television que estd a su alcance, para su

interés de lo que acontece en el Cantén.

Las parroquias de Ascazubi, Cangahua, Olmedo, Ot6n y Santa Rosa
de Cuzubamba, requieren de una mejor motivaciébn ambiental que no
sean medios impresos, que soOlo generan mas contaminacion, pues las
personas no se encuentran interesadas en leer un papel o comercio, sino

ser informadas a través de ilustraciones televisivas.

6.3. Fundamentacion

Mediante la ilustracién de este trabajo audio visual, podremos disminuir
la intoxicacidén que vive nuestro planeta tierra a causa del plastico.Aunque
los medios de comunicacion digan que todos los plasticos son reciclables,
esto no es una completa certeza.Es asi que los paises del primer mundo,
apenas el 7% de los 30 millones de toneladas de basura, es reciclado, lo

restanteterminan en los océanos, en las playas, en los rios y en las calles.



Varias entidades, a propdsito de su preocupacion, han realizado
estudios, difundiendo consejos eficaces que podriamos aplicarlos y tener
en cuenta para que merme este problema que incrementa la salud del
planeta. Han recomendado el uso de fundas reciclables, los canastos o

bolsas de yute, para llevar los viveres.

Es preferible la compra de productos en embases de vidrio, que
pueden ser reutilizados en otras cosas. Las de plastico, su reciclaje es un
poco tedioso.Evitar llevar la comida comprada en picanterias o a fines en
trastes desechables, es preferible que nosotros llevemos nuestros propios

recipientes.

La mayor parte de la contaminacion por plastico, proviene de los
pafales desechables, que han facilitado la vida a muchos hogares, el
facilismo y comodidad, nos han cerrado los ojos, hemos quedado ciegos
del fatal uso.Mejorando la recoleccion de basura de las calles,
principalmente, se promulgara al visitante extranjero, que es una ciudad
limpia, por lo que, atraerd al turista y de salida, se llevara consigo el
concepto de que es un lugar hermoso y limpio para volver a
visitarlo.Veran al cayambefio, como aquel ciudadano que esta educado

para difundir buenos habitos ambientales y cuidar la ciudad.

6.4. Objetivos

6.4.1. Objetivo General.

Diseflar una campafia audiovisual aplicando los programas de disefio,
que permita la motivacion al cuidado del ambiente para el canton
Cayambe.
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6.4.2. Objetivos Especificos.

1. Elaborar un guion, que permita la planificacion organizada de los

elementos que perteneceran al producto audiovisual.

2. Producir un spot televisivo, con los programas de disefio, que den
realismo a seres y objetos inanimados, contexturas, volumen,
movimiento, color de manera profesional, explicando la importancia y

necesidad que genera una buena conducta ambiental.

3.Difundir la campafa audiovisual con el auspicio del Ministerio del
Ambiente sede Cayambe, en los canales locales; "Mitad del Mundo

Canal 9"y "Luz de América TV", en horarios "AAA".

6.5. Ubicacién Sectorial yFisica.

Las Instituciones y grupos consultados para estimar el grado de
conocimiento respecto a las campafias de concienciacién para prevenir la
contaminacion del ambiente, fueron ciudadanos mayores de diecisiete
aflos de las parroquias rurales del canton Cayambe, siendo204
encuestas, funcionarios del Gobierno Autonomo Local y las

dependencias del Ministerio del Ambiente de Cayambe.

6.6. Desarrollo de la Propuesta

6.6.1. COPYSTRATEGY

Es la devolucion que hace la agencia de publicidad a la empresa que la
contrata para producir lo acordado, en este caso la elaboracién de toda la

campafa audiovisual.
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- Cliente: Campaia "MOTIVA"
- Afo: 2013-2014

1) Target: ¢ Quién/cémo es la persona a quien queremos alcanzar con

nuestro mensaje?

La campafa serd dirigida a personas de toda clase social desde los 5
afios en adelante, estan ubicadas en la provincia de Pichincha del Cantén
Cayambe a las parroquias de Olmedo, Otén Cangahua, Ascazubi, Santa
Rosa de Cuzubamba a través de los medios de TV de la localidad
Cayambeinia.

2) El Producto:

a- Descripcién: ¢En qué se debera trabajar, para entregar a los

encargados de la Campafia?

e Producto Audiovisual,

¢ Disefio de Manual de Imagen y uso de Marca.

b- Principal beneficio para el consumidor.

3) Posicionamiento: ¢Qué lugar queremos que nuestro producto ocupe

en la mente de los consumidores?

La proyeccion de Imagen Televisiva.

OBJETIVOS

4) Qué: ¢ Qué queremos comunicar al consumidor ?
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Motivar, difundiendo lo que se debe hacer con el ambiente, a través de
desiguales caracteristicas fisicas de personasydiferentes edades.

5) Cémo:

a-Soporte: Producto Audiovisual, Papeleria, Merchandising.

b-Definicién de roles y vinculos: Difundir el mensaje por los medios
de Television que sean posibles dando a conocer a las personas cual es

el objetivo de la Campaiia.

c-Tono y clima: Elegancia en composicion de Imagen transmitiendo

alegria.

6) Cuando: Octubre, Noviembre, Diciembre y 2014.

7) Donde: Canton Cayambe, Olmedo, Cuzubamba, Ascazubi,
Cangahua.

Medios: por medio de Luz de América Television, y Mitad del Mundo
Canal 9.

8) Presupuesto: 1085 ddlares.

6.6.2. Manual de Imagen y uso de Marca.

Se ha creado una marca, para la presentacion de imagen vy
reglamentos de uso del logotipo, para reservar los derechos de autor y
total seguridad de que no exista falencias en copias y difusiones falsas

emitidas por algun medio.
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6.6.3. Portada manual de imagen y uso de marca

Manual uso de marca
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6.6.4. Antecedentes de la creacion de la marca

MO I\vaEl

CAMPARNA AMBIENTAL DE CAYAMBE

Antecedentes:

Por la creacion de la campafa de motivacion
ambiental del canton Cayambe, (ubicado en la
provincia de pichincha, al norte de la Capital Quito)
“MOTIVA®, se cre6 una marca para su identificacion,
que consta de el nevado Cayambe, en su perfil y
forma original sobre una hoja y predominando el
color verde, redondeado como demostracion natural
abstracta y con el azul demostrando el cielo como
simbolo de pureza.

La aplicacion de esta marca ufiliza un orden
corporativo especifico en sus impresos, aplicaciones
web, TV y ofros.

La campana “MOTIVA® se refiere a la motivacion de
la sociedad, para el cuidado y la proteccion del
ambiente.

Manual uso de marca
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6.6.5. Mision y vision de la marca

MOTIvVa

CAMPANA AMBIENTAL DE CAYAMBE

MISION:

“Realizar una campafa ambiental diferente de las
comunes, difundiendo por los medios de comunica-

Manual uso de marca
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6.6.6. El proyecto de imagen y uso de marca

El proyecto de imagen corporativa:

Este manual se refiere a la creacion de un orden
corporativo para la Campafia de Motivacion Ambien-
tal de Cayambe “MOTIVA", basado en crear normas
que generen un orden en la aplicacion de la marca.
Se frabajo en la creacion del logotipo tomande en
cuenta la imagen principal que la sociedad cayambe-
fia ya lo conoce, en este caso es el nevado Cayam-
be, rodeado de formas abstractas con estilo de natu-
raleza, que esta ubicado sobre una hoja.

Los colores que conforman el logotipo son el color
blanco del nevado, azul del cielo y esencialmente el
color verde ya que demuestra pureza natural y predo-
mina el color verde en la bandera del Canton Cayam-
be. La manera de utilizar la marca sera, ubicar el logo
principal sobre las letras MOTIVA, basado en la
siguiente grafimetria:

MOTIva

CAMPANA AMBIENTAL DE CAYAMBE

ax

MO TIVE ;

CAMPANA AMBIENTAL DE CAYAMBE [x

Manual uso de marca
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6.6.7. El uso de la tipografia

3 Tipografia:

Parael rabajo de laimagen de marcasehausadola 2@/ IH4 NORMaLl

tipografia “earth normal” en el nombre "MOTIVA", la  emmin+ nomMBEL earni nosma.

cual fue modificada en algunos aspectos: I23-Sa7a20 / BECOErGHINCLMNG
OFQMSTTUWWXSE

MOTIVES

Para el significado del logo “CAMPANA AMBIENTAL C E NTU RY GOTH IC

DE CAYAMBE" se ha empleado la fipografia “Century 5 o peraiikLMNRIOPQRSTUVWXYZ  /
Gothic™. 1234557890
Ja

CAMPANA AMBIENTAL DE CAYAMBE 1x

Modificacion:

Tipografia Original:

MOTTivVa

Tipografia Editada o modificada para la camparia:

MOTTIvVa

Letras Modificadas

Manual uso de marca
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6.6.8. Uso del color en la marca

Cromatica:

El uso de color para |a aplicacion de la marca de la
(Campafia de Motivacion Ambiental de Cayambe esia
basado en 3 formas de aplicacion oficial y promocio-
nal.

Para el uso oficial del logo, se utilizaran los colores
verde, blanco, azul y tipografia color gris.

A continuacion se da a conocer el significado de los
colores empleados en el logotipo.

» Verde: es el color de la naturaleza por excelencia.

Se utilizo el color ya que la camparnia se refiere
al medio ambiente y por ende el color de la naturale-
Za es esencial en la campana.

e Blanco: Se asocia a la luz, la bondad, la inocencia,
la pureza.

El color blanco se lo aplico en el nevado Cayam-
be, pues es icono principal del Canton.

o Azul: Es el color del cielo y del agua, por lo que se
suele asociar con la estabilidad y la profundidad.

Se ufilizo el azul por el fondo del nevado, el cielo
azul como muestra de profundidad.

* Gris: Transmite estabilidad, generosidad y elegan-
cia y se la utiliza en la tipografia.

Para el uso del color del logo se lo utiliza en los
siguientes caracteristicas cromaticas:

El color original de la tipografia en CMYK para impre-
sion es el B0 % del color negro:

B

¥ 0%

o
| ¢ LL]

MOTIVE{~n

CAMPARL AMBIEMTAL OF CATAMBE

B I0% 1% 0%

O

ooam

W% 0% T 0%

Bov@

. m

fan 100%
iy ¥ 5%
% T
=0 1 ir Qo=
. 1 o%
0% 1%
1 ¥ 10%
0% ¥
ox@ « EES
r
. [ ER ] ]
EO0'0 BEO0'0 BO0r3 BOv0
0% 0% 0% 0% DRI% T1NO0% S NONON 23 3% 100%IM%
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6.6.9. Usos reglamentarios de la marca

5 Usos permitidos:

El logotipo de la Camparia de Mofivacion Ambiental
de Cayambe puede ser ufilizado de vanas maneras,
favoreciendo el uso de la opcion oficial en su version
con degradados.

Estos usos seran de acuerdo a las necesidades de
aplicacion por el formato y el uso de colores del arte
adisefiar. En la grafica se muestra las posibles opcio-
nes permitidas para el uso de la misma.

Tipografia .

AMOTIVE

Wl CAmMPARA AMBIENTAL DE CAYAMBE

El tamafio minimo de la aplicacion del logo principal
sera de 2 cm de altura y 1cm como formato extremo |
representado el logo principal al lado izquierdo de la | ogotipo principal
fipografia, dependiendo de su ubicacion como es de

la siguiente manera:

\MOTIVAE orromaoiea

y CAMFARNA AMBIENTAL DE CAYAMBE

GMD*TIVE 1 cm Formato extremo

Coois  Jl hocunaio

©|

———————— |

A\
MOoTIvVa

Manual uso de marca
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6.6.10. No se debera hacer con la marca

Resfricciones de Uso:

Munca se debera alterar la forma, color, tipografia o
soporte del logotipo en su esfructura, ubicacion y
proporcion.

El logotipo debera procurar extenderse hacia los
lados, respetando las proporciones sugendas.

Por lo general se debe sobre poner en un fondo
degradado del gris y el blanco como se lo presenta al
inicio de este manual.

El éxito de este uso de imagen consiste en la aplica-

cion estricta de las normas que se plantea en este
manial MOTriva

A continuacion se hara una demostracion de 185 4 o4 (A AMBIENTAL DE CAYAMBE

normas que NO se debe hacer con la imagen y uso

MO nmiva

CAMPARNA AMBIENTAL DE CAYAMBE

CAMPATA AMBIENTAL DE CAYAMBE

Ml:l'lg :Ea

CAMPARA AMBIENTAL O CATAMED

CAMPARA AMBIENTAL DF CATAMBE

Manual uso de marca
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6.6.11.

La marca en la papeleria y promocionales

Entre las aplicaciones impresas, el presente
manual muestra la papeleria mas importante y
menos contaminante a diferencia de otras donde
realizan campanias con volantes y lo Unico que
causan es mas basura.

A continuacion se muestran ejemplos de papele-
ria, donde se debera aplicar las normas mostra-
das en las graficas.

Papeleria Corporativa y Merchandising:

- Hoja Carta y Sobre

- Tarjeta de Presentacion, afiches, fripticos, etc.
- Bolsos Ecologicos

- Rol Up

- Etiqueta para CD/DVD con sobre

- Vestimenta - Camisetas

Hoja, Carta y Sobre

Haja, Carta A4

7 Papeleria y Merchandising

Para la elaboracion de papeleria y Merchandi-
sing se empleara los siguientes logotipos
conservando su forma y proporcidn.

MaTIva mMoriva

& =

Moive MOIivea

MOTIvVa

CAMPANRNA AMBIENTAL BE CAYAMEBE

Manual uso de marca
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Papeleria y Merchandising

Afiches, Tripticos y Tarjetas de presentacion

Triptico A4 Afiches Super A3

— e

IMAGEN
DEGRADADA
: g
Tarjetas de Presentacion 8.5 cm
B e — - Tema a
tratar,
seminarios,
ferias. etc
Sdcm
MOTIVa

CAMFARA AMBEMIAL DF CATAMIE

Bolsos Ecologicos

MOTIvVa o
EAMFARA AMBIIHIAL DN CATAMER

45cm

Manual uso de marca
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9 Papeleria y Merchandising

Rol Up 80x200 cm

MOTIva

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Tema a
tratar,
seminarios,
ferias. etc CUIDEMOS EL

e ' AMBIENTE

XXX

o -
80em H

Manual uso de marca
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Papeleria y Merchandising 10

CD-DVD con esfuche

Paso 1Estuche
Pestafia Doblado a CD/DVD

[ ] P - superior @

o Tiro Retip | Doblar Ly Retiro Estuche. | -
;| s Final

Vestimenta

Manual uso de marca
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6.6.12.

La marca en la pantalla

11 La marca en la pantalia:

Pantallas TV, Web, Cine elc.

Formato pantalla ancha (HDTV) 16:9 (1,78:1)

VIDEO

Fomato cinematografico banda ancha 185

VIDEO

Formato cinematografico Cinemascope 23541

Para la presentacion de Videos se debera aplicar los formatos indicados dependiendo de su uso, y se
debera trabajar con simefria para tener una buena composicion de imagen
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6.6.13. Derechos de autor de la marcay manual de imagen

MO ih\val

CAMPANA AMBIENTAL DE CAYAMBE

Manual de Imagen Corporativa y uso de marca, para
la Campafia de Motivacion Ambiental de Cayambe
llamada “MOTIVA".

Disefiada por: Cristian Israel Cusme Mejia {causizox)
Ruc: 1724434103001

Teléfono: 098 250 7461 / 022362507

E-mail: cristian_cusme30@hotmail com

Ecuador - Cayambe agosto 2013

Derechos Reservados ®

GamaLeon*

PPOOLRO ¥ COMINCACEN VEUAL €<

Manual uso de marca
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6.6.14.

Contra portada o pasta final del manual

S\

MOTIVa

CAMPARA AMBIENTAL DE CATAMBE

Marsusl de bnagen v ubd de marcs por: Gamaleon ) - Derechod Betervados
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6.6.15. EL STORYBOARD

El Storyboard, es una ficha técnica que permita al productor audiovisual
construir o elaborar contenidos con enfoque publicitarios, propagandistico
educativos; que mantienen una particularidad especial, no debe tener
mas de una minuto; donde debemos tomar en cuenta factores técnicos

que a continuacion detallo:

e Nombre el autor, productor o productora.- Es importante
identificar a los responsables en la realizacion, direccion o
produccion del storyboard. En este caso, el nombre del
productor es Cristian Israel Cusme Mejia con el nombre de la

empresa de disefio y comunicacion llamada “Gamaleon”.

e Fecha.- Se debe identificar cuando se grabara (rodaje) la
produccion audiovisual, el objetivo es planificar en base un

calendario de trabajo.

e Nombre de la Produccién.- Cada produccién tiene un nombre
que permite identificar su identidad de produccién, en este caso

tiene un eje central llamado “el turismo”.

e Numero de Paginas.- Este detalle permite en pleno proceso de
grabacion identificar rapidamente, la parte donde se esta

grabando.
e El Logo que identifica la produccion y la productora.- El logo se

constituyen la identidad de la campafia comunicacional

audiovisual, para ello, se debe trabajar a través de un enfoque
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corporativo, pensando en el disefio, tamafio, contextura y el

color. Este trabajo debe ser eminentemente creativo y técnico.

Ademas de estos items, el StoryBoard plantea identificar dos ejes

fundamentales:
e ElVideo.-
v En una hoja se dibuja a mano las imagenes

exclusivamente necesarias que irdn dentro del
storyboardde una manera eminentemente creativa y
técnica, donde se aplican contenidos de composicion de

imagen (planos, angulos y movimientos).

Es necesario que en el video se detalle todas las
indicaciones necesarias para mejorar la produccion.
Ejemplo: Plano Medio —PM (rostro de Juana), Angulo

Frontal —A/F, sin movimiento.

Ademas es necesario identificar los tiempos de cada una

de la composicién de imagen.

Las animaciones de logotipos, auspicios, fondos,
fotografias, caracteres son caracteristicas que deben ser
tomadas en cuenta en este item, ya que, se constituyen
en elementos visuales atractivos que llaman la atencion

de los televidentes.
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Logotipos de auspiciantes y organizaciones gubernamentales quienes
respaldan la Campana.

MINISTERIO DE AMBIENTE

‘ Ministerio
del Ambiente
PARQUE NACIONAL CAYAMBE COCA
Parque Nacional

Cayambe-Ceca

GAMALEON: EMPRESA DE DISENO Y MULTIMEDIA

cGamalLeori®

> >DISENO Y COMUNICACION VISUAL< <
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El Sonido.- Se conoce también como Audio.

v' La Voz en Off es el audio oral que se coloca en el video para

hacer énfasis a la composicion de imagen, la voz en off debera
ser llamativa, segun el contenido que se quiera dar a conocer al
televidente, por ejemplo si el video contiene informacién infantil
la voz en off debera ser muy emotiva, si contiene informacion
con contenidos ejecutivos o corporativos debera demostrar
elegancia y énfasis en lo que quiere dar a conocer. Para la
elaboracion de la voz en off para la campafia ambiental
‘MOTIVA” se ha empleado la voz en off, donde demuestra
elegancia, haciendo énfasis en el nombre de la campafa y lo

gue le rodea a Cayambe en el ambito turistico.

El Fondo Musical es la armonia de fondo que se da a la
composicién de imagen, el fondo musical puede ser instrumental
o cantado. De la misma manera que la voz en off debera
expresar algun tipo de estilo segun el contenido que se vaya a
difundir, por ejemplo, para el fondo musical de la campafa, se
ha empleado el tema musical “Feel So Close” (instrumental) del
Artista Calvin Harris, cuyo tema musical es de género “Electro
House”, lo cual demuestra, un estilo moderno que llama la

atencion de los oyentes.

Los Efectos de Sonido, es el audio que se le adiciona a
movimientos o0 actuacién de objetos, animales o cosas, para dar
a conocer la accion y poner énfasis,sobrelafuncién que tiene

dicho ser.

El Silencio es la ausencia del sonido, es donde también toma un

papel muy importante en la composicion audiovisual al momento
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de dar un mensaje, por ejemplo, la voz en off dice: con el
auspicio de:, y da paso al silencio, esto nos quiere decir que
debemos poner mucha atencibn a lo que se va a dar a

continuacion.

DETALLES A TOMAREN CUENTA EN ESTA PRODUCCION

Composicion de imagen 1.- Introduccion del Logotipo Motiva
Composicién de imagen 2.- Zoom Out del Nevado Cayambe
Composicién de imagen 3.- Srta. Juana Escola

Composicién de imagen 4.- Sra. Fernanda Guafiuna

Composicién de imagen 5.- Sr. Diego Granda

Composicién de imagen 6.- Srta. Veroénica Villalba

Composicién de imagen 7.- Sra. Elsa Campafia

Composicién de imagen 8.- Sr. Pato Lomas

Composicién de imagen 9.- Nifia Doménica Cardenas

Composicién de imagen 10.- Sra. Diana Cusme

Composicion de imagen 11.- Sr. Sumak Serrano

Composicién de imagen 12.- Srta. Daniela Cabezas

Composicién de imagen 13.- Animacion logo MOTIVA

Composicion de imagen 14.- Zoom Out Nevado Cayambe
Composicién de imagen 15.- Logo Parque Nacional Cayambe Coca y
Fotografias

Composicion de imagen 16.- Auspicios y Respaldos logotipos;
Ministerio de Ambiente, Parque Nacional Cayambe Coca y Gamaleon.
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6.6.16.

El Storyboard y guién, el proceso de preproduccion.

Escena: Introduccidn Logotipo MOTIVA

bl
m/{l | il

l} ‘
T ’l, ( //
m //lHN.,\"’A{ Vb

- Logotipo sobre cesped realista / Hecho en Cinema 4D
Extruido en Adove IUustrator y postproducido en

After Effects CSé6.

- Desde Primer plano de la Tipografia hasta el vevado.

- Tiempo. 4 segundos

~ Fondo Mwsical/ Feed So Close (wustrviwmental) Artista /

Coalvin Harris descle el 2 sequndo- sequndo 6.

Escena: Towma Nevado Cayombe

- Zoowm Out. desde primer plano a ploano geveral

NN
/ N\

- Tlempo. 3 Segundos

- Fondo Musical/ Feel So Close (instrumental) Artista /

Calvin Horris desde el 6 segundo- segundo 4.

- Aternwmnacion a Blanco

Escena:;_Juana Esxcola

- Desde plono general hasto plano medio.

- Guidn= “Coyompe me motiva a ser mas considerada

con el ecosvistema.”’

- Tiempo: 5 segundos

- Background, o Fondo: Animacion Floval abstrocta Verde

~ Fondo Mwsical/ Feel So Close (instruwmental) Artista /

Calvin Horris desde el 9° segundo- segundo 14.

Escena: Fernanda Guaiuna

- Desde plano Medio hasta primer plano del rostro.

- Guion= “A wsar lo menos posible los medios de

Tronsporte motorizados.”’

- Tiewpo: 4 segundos

- Background o Fondo: Animacidn Floral abstracta Verde

- Fondo Musical/ Feel So Close (instrumental) Artista /

Codvin Howris desde el 14° segundo- segundo 18.
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Escena;_Diego Granda

L

\

- Desde plano Medio hasta primer plano del rostro.

- Guion=“A protegex los recwrsos Naturales.”’

- Tiewpo: 3 sequndos

- Backgrouwnd, o Fondo: Animacion Floral abstracta Verde

- Fondo Mwsical/ Feedl So Close (nstrumental) Artista /

Calvin Hoavris desde el 18° segundo- segundo 21.

Escena: Versnica Villalba

- Desde plano Medio hasta primer plano del rostro.

/

- Guidn= “Coyompe me motiva, a no desperdicion el

i

aGUA

- Tiempo: 3.5 segundos

- Backgrownd o Fondo: Animacion Floval abstracta Verde

~ Fondo Musical/ Feel So Close (nstrumental) Arfista /

Calvim Harris desde el 21° segundo- segundo 24.5

=

Escena; Ela Campaiia

/_J

)
d.

0.

-

—~
—_—

- Desde plano Medio hasta primer plano del rostro.

- Guidn= ‘A wser Bolsos Ecoldgieos en los Supermercados’

- Tiempo: 5 sequndos

- Backgrouwnd o Fondo: Animacion Floral apstracta Verde

- Fondo Musical/ Feel So Close (nstrumental) Artista /

Calvim Harris desde el 24.5° segundo- segundo 24.5

Escena;_Pafo Lomas

-

BN
—
L

\

~ Desde plono Medio hasta primer ploano del rostro.

- Guidn= ‘A sepovon Lo boswwa Orginica e Inovginica’

~ Tiempo: 3 sequndos

~ Background o Fondo: Animacion Floval abstrocta Verde

~ Fondo Muwsical/ Feel So Close (unstrumentad) Artista /

Calvin Havris desde el 29.5° segundo- segundo 32.5

103



Escena: Poménica Cirdenas

- Desde plano Medio hasta primer plano del rostro.

- Guibn=_‘A no oavojon boswa por la ventona de los

buses.”

- Tlewmpo: 4 sequmndos

- Background o Fondo: Animacion Floral abstracta Verdel

- Fondo Mwsical/ Feed So Close (instrumental) Artista /

Calvin Horris desdle el 32.5 segundos— sequndo 36.5.

10

- Desde plano Medio hasta primer plano del rostro.

- Guibn= ‘A no provotar uncendios Forestales ni

pojonales.”’

- Tiempo: 4 segundos

- Backgrownd, o Fondo: Animacion Floval abstracta Verde

~ Fondo Mwsical/ Feel So Close (nstrumental) Artista /

Calvin Horris desde el 36.5° segundo- segundo 40.5

- Degele plano Medio hasta primer plano del rostro.

- Guibn= “A vsUw Y o conservar sus atractivos

tuwristicos.”

- Tiempo: 4.5 sequndos

- Background o Fondo: Animacion Floral abstracta Verdel

- Fondo Musical/ Feel So Close (nstrumental) Artista /

Calvin Horris desde el 40.5° sequndo- segundo 45

12

Escena: Paniela Cabezas

/ﬁ\
SN

- Solo primer plano del rostro.

- Guidn= ‘A promover el SUMAK KAWSAY”

- Tilempo: 3 seqgundos

- Background o Fondo: Animacion Floral abstracta Verdel

- Fondo Mwsical/ Feed So Close (instrumental) Artista /

Calvin Horris desde el 45° segundo- segundo 48
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Escena: Animacidn logo MOTIVA

- Plano Geveval

- Guidn voz en off= “MOTIVA, Compaina Ambiental de

Coyownpe.”’

- Tiewpo: 4 sequndos

- Brillo Del logo y tipografia.

- Fondo Musical/ Feel So Close (nstrumentad) Artista /

Calvin Harris desde el 48° segundo- segundo 52.

14

Escena:_Nevado Cayambe

- Zoow Out. desde primer plano a plano general

-~ Guidn voz en off= “Descubre lo que Coyombpe tiene

para +H.

- Tiempo: 4 segundos

- Atenumacion a Blanco

~ Fondo Muwsical/ Feel So Close (nstrumental) Artista /

Calvin Harris desde el 52° segundo- segundo 56.

15]

Escena; Pargue Nacional Cayambpe Coca

\EB N

~ Logotipo / plano general.

- Quidn voz em off= “Congerwemos nuestros atractivos

turisticos, Cayombe motiva al cuidado ambiental gracios

al orgullo de nuestro potrimonio”. - Tiempo: 9 segundos

- Anlmacion Cilinduros con fotrografios

- Fondo Musical/ Feel So Close (Unstrumental) Artista /

Calvin Harris desde el 56° segundo- minuto 1.5.

16

Escena:; Awspicios y Respaldos

Ministers
el Anblents

G

Pargque Noccnol
Cepemioe-Coss

~ Logotipos ministerio de ambiente, pargue nacional

Coyombpe Coca, Gomaleon diseiio y comumnicacidn visual

/ plano geveral.

- Guibn voz en off= “Con el swspicio de”

- Tiempo: 5 sequndos

- Fondo L o

Calvin Harris desde el wminuwto 15- minuwto 20
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6.7. Impactos.

Social: Se espera obtener mayor consideracion con el ambiente, por
parte de los televidentes, mientras mas difundido sea la campafia mejor

sera receptada por la sociedad.

Educativo: En los jévenes a que sean parte del cambio ambiental
desde sus centros educativos, con la ayuda y la ensefianza de sus

maestros.

Pedagodgico: Las personas educaran a sus procedentes, para que

sean mas considerados y respetuosos con el ecosistema.

Ecol6gico: A futuro tener una mayor limpieza en el Canton y
consideracion con los atractivos turisticos, para su restauracién vy

mantenimiento con las futuras generaciones.

6.8. Difusidn

La Campafa Audiovisual sera proyectada a través de Luz de América
Television canal 3 y Mitad del Mundo Canal 9, pues son medios por el
cual son considerados, como los mejores medios de comunicacién del
Canton y por estar al alcance de los televidentes de la localidad
Cayambeinia.
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Eleccion de Material de trabajo y equipo de Produccién.

Computador intelcore i7 2.80GHz - 8 GB RAM - 64 bits 1 GB tarjeta grafica GEFORCE 9400 con monitor 24"

FilmadoraNXCAM Full HD 1920*1080 px
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Estudio de grabacion Canal Luz de América TV

Preparacion de Camara y Micréfono Externo
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Maquillaje de los personajes para eliminar el brillo al momento de la
grabacion.

Proceso de Produccién Audiovisual con la eleccion de los personajes
segun el StoryBoard y el Guién.
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Toma de plano Medio y Primer Plano segun el StoryBoard
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Eleccion de Software para el desarrollo de la Postproduccion

After Effects Eliminacion de Croma Verde para sustituir por efectos y animaciones

dobe After Efect ]
rchvwo Edtar_Composicén Cope_Efecto o

OPEEEED R &

115



Disefio de Rol Up, texturas para Cinema 4D.

Photoshop

CINEMA 4D

Studio R14
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Edicién y Finalizacion del producto Audiovisual.

Premiere Pro

Foado Bianca Opacdad:0pacead =
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S POR TI Mmsstgﬂo
Cayambe-Ceca ael

Cayambe, 31 de Octubre del 2013

Sr.

Cristian Cusme

TESISTA DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
Presente.-

De nuestras consideraciones:

La administracion del Parque Nacional Cayambe Coca, Ministerio del Ambiente (zona alta),
luego de haber Coordinado y Observado la campafia audiovisual educativa ambiental
denominada “MOTIVA”, acepta la propuesta, la misma que sera difundida a través de
todos los medios de comunicacién de la localidad Cayambefia y zona de amortiguamiento
del Parque Nacional Cayambe Coca, una vez que sea aprobada por las Autoridades
Universitarias, segun tesis presentada por el estudiante en mencién.

Por lo tanto el estudiante puede hacer uso de este documento de validacién para los
trdmites necesarios de la Universidad y Culminacién de la Tesis.

Atentamente,

Led arcela/Mejid
TECNICO EN CACION AMBIENTAL PNCC.

Informacién: 2110-370 / 0991982455- Urbanizacién las Orquideas / Rocafuerte- frente al Camal
Municipal 3er Piso. Cayambe- Ecuador
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AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION

A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA

La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio

Digital Institucional, determiné la necesidad de disponer de textos

completos en formato digital con la finalidad de apoyar los procesos de

investigacion, docencia y extension de la Universidad.

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de patrticipar
en este proyecto, para lo cual pongo a disposicion la siguiente

informacion:
DATOS DE CONTACTO
CEDULA DE 1724434103
IDENTIDAD:
APELLIDOS Y Cusme Mejia Cristian Israel
NOMBRES:
DIRECCION: Cayambe- Argentinay Jose de San Martin
EMAIL: cristian_cusme90@hotmail.com
TELEFONO FIJO: 022362507 TELEFONO 0982507461
MOVIL.:

DATOS DE LA OBRA

TITULO:

"LOS PROGRAMAS DE DISENO PARA LA
ELABORACION DE UNA CAMPARNA AUDIOVISUAL
ALTERNATIVA, A TRAVEZ DEL SPOT TELEVISIVO, QUE
PERMITA LA MOTIVACION AL CUIDADO DEL
AMBIENTE PARA EL CANTON CAYAMBE, DURANTE EL
2013”.

AUTOR (ES):

Cusme Mejia Cristian Israel

FECHA: AAAAMMDD

2014-02-14

SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO

PROGRAMA:

1 PREGRADO [ POSGRADO

TITULO POR EL QUE
OPTA:

Licenciado en Disefo Grafico

ASESOR /DIRECTOR:

Mcs. Raimundo Lopez
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2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, CUSME MEJIA CRISTIAN ISRAEL, con cédula de identidad Nro. 1724434103, en calidad de
autor vy titular de los derechos patrimoniales de la obra o trabajo de grado descrito
anteriormente, hago entrega del ejemplar respectivo en formato digital y autorizo a la
Universidad Técnica del Norte, la publicacion de la obra en el Repositorio Digital Institucional y
uso del archivo digital en la Biblioteca de la Universidad con fines académicos, para ampliar la
disponibilidad del material y como apoyo a la educacidn, investigacién y extensién; en
concordancia con la Ley de Educacién Superior Articulo 144.

3. CONSTANCIAS
El autor manifiesta que la obra objeto de la presente autorizacién es original y se la
desarrolld, sin violar derechos de autor de terceros, por lo tanto la obra es original y que es el

titular del derecho patrimonial, por lo que asume la responsabilidad sobre el contenido de la
misma y saldra en defensa de la Universidad en caso de reclamacién por parte de terceros.

Ibarra, a los 14 dias del mes de FEBRERO del 2014

EL AUTOR: ACEPTACION:

C.C.: 1724434103 Cargo: JEFE DE BIBLIOTECA

Facultado por resolucién de Consejo Universitario
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CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Yo, CUSME MEJIA CRISTIAN ISRAEL, con cédula de identidad Nro. 1724434103, manifiesto mi
voluntad de ceder a la Universidad Técnica del Norte los derechos patrimoniales consagrados
en la Ley de Propiedad Intelectual del Ecuador, articulos 4, 5 y 6, en calidad de autor de la obra
o trabajo de grado denominado“LOS PROGRAMAS DE DISENO PARA LA ELABORACION DE UNA
CAMPANA AUDIOVISUAL ALTERNATIVA, A TRAVEZ DEL SPOT TELEVISIVO, QUE PERMITA LA
MOTIVACION AL CUIDADO DEL AMBIENTE PARA EL CANTON CAYAMBE, DURANTE EL 2013",
que ha sido desarrollado para optar por el titulo de: Licenciado en Disefio Grafico, en Ia
Universidad Técnica del Norte, quedando la Universidad facultada para ejercer plenamente los
derechos cedidos anteriormente. En mi condicién de autor me reservo los derechos morales
de la obra antes citada. En concordancia suscribo este documento en el momento que hago
entrega del trabajo final en formato impreso y digital a la Biblioteca de la Universidad Técnica
del Norte.

e Mejia Cristian Israel

Cédula: 1724434103

Ibarra, a los 14 dias del mes de FEBRERO del 2014



