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RESUMEN EJECUTIVO

En el PROYECTO DE ELABORACION Y DISTRIBUCION DE UN MEDIO
IMPRESO DE INFORMACION DE CARACTER ECONOMICO-
FINANCIERO Y DE NEGOCIOS se determindé las necesidades y
expectativas en la creacion del medio impreso, de los diferentes
segmentos que intervinieron en la investigacion como fueron:
profesionales en formacién, docentes, directivos y personal administrativo
de la FACAE y empresarios independientes de la ciudad de Ibarra, con lo
que se enfocd la estructura del impreso de acuerdo a los resultados
obtenidos; el mercado meta establecido lo constituyen el 85% de
profesionales en formacion que estan dispuestos a suscribirse, sin dejar
de lado a los otros segmentos que requieren informacion local y
actualizada para tomar decisiones en sus actividades de trabajo. El
estudio financiero fue la base fundamental para establecer el precio de
venta del medio impreso en el mercado con lo cual se podra cubrir las
obligaciones financieras, laborales y tributarias; otro de los factores que se
tomod en cuenta para establecer el precio fue la estructura de la demanda,
lamentablemente en el medio no se distribuye ejemplares con
caracteristicas similares a la del medio impreso de la investigacion por
cuanto no se puede establecer comparaciones reales para determinar el
precio de venta. En el analisis financiero realizado se determino que es un
proyecto rentable a largo plazo, y en la proyeccion a ocho afios se obtiene
flujos de caja positivos, empezando en el primer afio un flujo un flujo bajo,
e incrementandose progresivamente y a partir del cuarto afio se muestra
una rentabilidad atractiva, debido a que para aquel afio se reduce a cero
los pasivos corrientes (el valor del crédito). EI VAN y el TIR y nos
demuestran que el proyecto es atractivo de realizarse desde este punto
de vista financiero.
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EXECUTIVE SUMMARY

EXECUTIVE SUMMARY In the PROJECT OF ELABORATION AND
DISTRIBUTION OF PRINTED MEANS OF INFORMATION OF
ECONOMICO-FINANCIAL CHARACTER AND BUSINESSES one
determined the needs and expectations in the creation of printed means,
of the different segments that took part in the investigation as they were:
educational, directive professionals in formation, and personal office staff
of the FACAE and independent industralists of the city of Ibarra, and so
the structure of the form according to the obtained results focused; the
market puts established constitute 85% of professionals in formation who
are prepared to subscribe, without leaving of side the other segments that
require information local and updated to make decisions in their activities
from work. The financial study was the base fundamental to establish the
sale price of means printed in the market consequently it will be possible
to be covered the financial, labor and tributary obligations; another one of
the factors that were taken into account to establish the price was the
structure of the demand, lamentably in means does not distribute unit with
characteristics similar to the one of printed means of the investigation
inasmuch as it is not possible to be established real comparisons to
determine the sale price. In the realized financial analysis | determine that
it is a profitable project in the long term, and in the projection to eight years
one obtains positive flows of box, beginning in the first year a flow a low
flow, and being increased progressively and as of the fourth year is an
attractive yield, because for that one year it is reduced to zero the current
liabilities (the value of the credit). THE VAN and the TIR and
demonstrates to us that the project is attractive to be realized from this
financial point of view.
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CAPITULO |

1. DIAGNOSTICO SITUACIONAL

1.1. ANTECEDENTES DEL DIAGNOSTICO

Partiendo de la filosofia de que un pueblo que estudia es un
pueblo libre y quien lee se construye, surge la idea de realizar un proyecto
que Vviabilice el desarrollo, realizacion y generacibn de centros
productivos, sostenidos en las decisiones acertadas que origina la
informacion econdémico-financiera; veraz, actual y oportuna, constituyendo
un aporte significativo para la gestion empresarial, mediante su lectura y

aplicacion.

Por lo cual es importante crear un impreso de caracter econémico
financiero que cumpla con los requerimientos y necesidades de los
lectores y sea un incentivo para los profesionales en formacion y les
permita forjar centros productivos donde puedan poner en practica sus
conocimientos y desarrollar el espiritu emprendedor que existe en cada
persona.

Los impresos de economia que circulan en la provincia y norte del pais en
su mayoria son resultado de diagndsticos y evaluaciones practicadas en
otras provincias e incluso en el exterior, que practicamente no se ajustan
a las necesidades del sector y la informacidon economica local es
superficial. Situacion que debe ser aprovechada. La situacion social y
econdémica que mantiene el pais para dejar atras el subdesarrollo en un
mundo enormemente competitivo y la tendencia de la poblacion a mejorar
sus conocimientos que les permita crear sus propios medios de trabajo,
han obligado a muchas personas a ser creativas y productivas, por lo que
el fin Unico del proyecto es colaborar con los lectores para ser mas

eficientes en sus lugares de trabajo.



El impreso de economia, brindara informacién altamente util, actual, veraz
y oportuna para dar comienzo de cualquier actividad productiva, es decir
proponga alternativas de negocios y asi ser precursores del adelanto y
desarrollo del sector empresarial de la region nortefia de nuestro pais,
dando cumplimiento a la visidn universitaria; y a la vez generar recursos
econdémicos que permitan autofinanciarse y contribuir al logro de las

expectativas planteadas.

1.2.OBJETIVOS

1.2.1. OBJETIVO GENERAL

Realizar un diagndstico situacional estratégico para
determinar las fortalezas y debilidades de productores y clientes
potenciales de impresos (revistas) de economia (nacionales) y asi ver la
factibilidad de creacién de un impreso de economia Yy finanzas en el
cantén Ibarra, que tenga informacion financiera nacional y de preferencia

del Norte del Pais.

1.2.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.2.2.1. Precisar las necesidades y expectativas
técnicas de clientes potenciales para
proporcionar informacién altamente atil y

oportuna.

1.2.2.2. Determinar el grado de aceptacion vy
preferencia de revistas de economia que se
expenden en la provincia, para precisar la
factibilidad de creacion de un impreso de
economia en funcién del analisis de la oferta

y demanda.



1.2.2.3. Conocer los mecanismos, estructura, Yy
etapas para la elaboraciéon del impreso de
economia y formas de comercializacion.

1.2.2.4. ldentificar los sistemas de control contable-
financiero que se requiere para la
implementacion y ejecucion del proyecto.

1.2.2.5. Proponer la creacion de una microempresa
de produccién de un impreso de economia y

negocios en el canton Ibarra.

1.3.  VARIABLES DIAGNOSTICAS

Continuando con el proceso del diagndstico se identifican las

siguientes variables las que serdn objeto de estudio y analisis.

- Clientes y necesidades de informacion

- Demanda de impresos

- Procesos productivos y comercializacion
- Control contable financiero

- Microempresa de produccion

1.4. INDICADORES DEL DIAGNOSTICO

Considerando las variables detalladas anteriormente se
identifican los correspondientes indicadores o aspectos mas importantes

para su analisis

a) CLIENTES E INFORMACION
- Nuevos
- Existentes
- Potenciales



Temas tributarios
Temas financieros

Indicadores econdémicos

b) DEMANDA DE IMPRESOS

Referencias del impreso
Preferencia

Puntos de compra

Calidad

Expectativas de temas (nuevos)
Precios

Presupuesto para capacitacion

c) PROCESOS PRODUCTIVOS Y COMERCIALIZACION

Materia prima

Tecnologia

Mano de obra (especializada)
Volumenes de produccion

Tipo de mercado

Competencia

Presentacion del impreso

Canales de distribucion (posteriores)

d) CONTROL CONTABLE — FINANCIERO

Registros basicos

Flujo de caja

Informes contables
Fuentes de financiamiento
Precios de venta
Contabilidad



e) MICROEMPRESA DE PRODUCCION
- Estimulacion a poner en practica conocimientos
adquiridos
- Temas a publicar
- Participacién
- Estructura

- Emprendimiento



1.5. MATRIZ DE RELACION DIAGNOSTICA

CUADRO N°1

MATRIZ DE RELACION DIAGNOSTICA

Objetivo Variable Indicador Fuente Técnica Pablico meta
Precisar las Cliente y Nuevos Primaria Entrevistas | Empresarios
necesidades y necesidades de Existentes Microempresarios
expectativas técnicas | informacion Temas tributarios Secundaria | Encuestas Profesionales en formacion
de clientes Temas Financieros Docentes
potenciales para Indicadores autoridades
proporcionar Economicos
informacion
altamente til y
oportuna.

Determinar el grado | Demanda de Preferencias Encuestas Clientes
de aceptacion para Impresos Puntos de compra

preCisar la Referencias del Primaria

factibilidad de impreso

creacion del impreso Calidad

de economiay Expectativa de

negocios en funcion nuevos temas

del andlisis de la Precios -

oferta y demanda. presupuesto

Conocer los Procesos Materia Prima — Entrevistas | Productores y editores de
mecanismos, Productivos y Tecnologia Primaria Observacion | impresos.
estructura y etapas Comercializacién Mano de obra — directa




MATRIZ DE RELACION DIAGNOSTICA

para la elaboracién volumen de Secundaria | Libros
del impreso de produccion folletos
economia y negocios Tipo de mercado —
y formas de competencia
comercializacion. Canales de
distribucién
Presentacion del
Impreso.
Identificar los Control Contable Registros basicos Primaria Entrevistas | Productores y editores de
sistemas de control Financiero Flujo de caja Manuales impresos
contable financiero Informes contables | Secundaria | Libros
que se requiere para Fuentes de
la implementacion y financiamiento
ejecucion del Precio de venta
presente proyecto. Rentabilidad
Proponer la creacion | Microempresas Estimulo, poner en | Primaria Entrevistas | Catedréticos
de una de Produccion practica Encuestas | Autoridades
microempresa conocimientos Secundaria Profesionales en formacion

editora de un
impreso de
economia y negocios
en el canton Ibarra.

Temas a publicar
Participacion
Estructura
Emprendimiento.

Microempresarios
empresarios

Elaborado: EI Autor




1.6. IDENTIFICACION DE LA POBLACION

Avanzado y como parte importante en la realizacién del
presente proyecto; la poblacién identificada sobre la cual se efectuara el
diagnéstico son los estudiantes (profesionales en formacion) de los
tltimos afios de cada escuela, aproximadamente un total de 600 entre
presencial y semipresencia, el personal docente y directivo que conforman
un total de 74, de la Facultad de Ciencias Administrativas y Econémicas
de la UTN y los empresarios y microempresarios representantes de la
provincia de Imbabura teniendo un aproximado de 120. Considerando que

estas poblaciones son mayores a 50 se someteran a muestreo.
1.7. CALCULO DE LA MUESTRA

El calculo de la muestra se lo realizar4 mediante el empleo de
la siguiente formula:
N-6%- 22
T~ EZ(IN-1) + 6222

n

Donde:

n = tamafo de la muestra
N = tamafio de la poblacién
d = Varianza

Z = Nivel de confianza

E = Nivel de error

Los estudiantes de la Facultad de Ciencias Administrativas y Econdmicas
de la Universidad Técnica del Norte son alrededor de 600, tomando en
cuenta los dltimos afos de estudio, entre presencial y semipresencial de
las diferentes carreras. Aplicando la formula obtenemos los siguientes

datos:



N = 600
8=0.25
Z=1.96
E =0.05

Aplicando la formula obtenemos:

_ 600 - 0.25 - 1.962
~0.052(600 — 1) + 0.25 - 1.962

n

_ 576.24
"= 24579
n=234.44

Muestra referencial 234 estudiantes pre profesionales

Para el célculo de la muestra de docentes obtenemos los siguientes
datos:

N=74

8% =0.25

Z=1.96

E =0.05

Aplicando la férmula tenemos:

~ 74025 - 1.962
"= 0.052(74 — 1) + 0.25 - 1.962

_ 71.0696
T 1.1429

n=62.18

Muestra referencial 62 docentes



La muestra de los empresarios se la identific6 mediante lo siguiente:

N =120
8%=0.25
Z=1.96
E =0.05

Aplicando la férmula tenemos:

~ 60 - 0.25 - 1.967
"= 0.052(60 — 1) + 0.25 - 1.962

576
"= 11075

n=>52

Muestra referencial 52 microempresarios
1.8. DISENO DE INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION
El presente estudio se lo realiz6 en base a diferentes técnicas
estadisticas de investigacibn de campo siendo éstas las
siguientes.

1.8.1. INFORMACION PRIMARIA

Dentro de los tipos de informacién primaria que se

utilizé para el presente estudio tenemos los siguientes:
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1.8.1.1. ENTREVISTA

Se aplicd una entrevista estructurada a directivos
ejecutivos de dos prestigiosos medios de comunicacién impresa de la

ciudad de Ibarra.

1.8.1.2. ENCUESTAS

Se aplic6 una encuesta estructurada a tres

segmentos en estudio:

a) Profesionales en formacion (estudiantes de la
FACAE)

b) Docentes de la Universidad Técnica del Norte
(FACAE)

¢) Empresarios del Canton Ibarra.

1.8.2. INFORMACION SECUNDARIA

La informacién secundaria que se utilizé es la
siguiente:

1.8.2.1. Libros didacticos

1.8.2.2. Informacion de Internet

1.8.2.3. Reuvistas de negocios y economia

1.8.2.4. Fichas nemotécnicas

1.9. ANALISIS Y EVALUACION DE LA INFORMACION
1.9.1. ENTREVISTAS
La entrevista fue aplicada a ejecutivos de dos

prestigiosos medios de comunicacién impresa de la ciudad de Ibarra. De

lo cual se puede manifestar lo siguiente.
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1.9.1.1. EJECUTIVO DE MARKETING

La entrevista al Gerente de Marketing del
Diario del Norte, tuvo una gran acogida por parte del representante de
este importante diario, que distribuye su medio impreso en la parte norte

de la Provincia de Pichincha, toda la Provincia de Imbabura y Carchi.

Entre los aspectos mas importantes que se tratd en esta entrevista

tenemos:

a) La informacibn empleada para la
produccion del impreso la provee el personal de redaccion que busca y
realiza la redaccion del mismo, asi como también hacen uso de agencias

de noticias a nivel internacional.

b) La tecnologia que emplean en la realizacién
y edicion del impreso es la computarizada para optimizar el recurso
tiempo, es decir utilizan tecnologia de punta, todas las operaciones estan

enmarcadas dentro de sistemas informéaticos.

c) Entre los departamentos necesarios para
establecer una empresa editora estan:
v' Departamento de redaccion.
Departamento de produccion (impresion).
Departamento de comercial.

Departamento de marketing y publicidad.

SRR NERN

Departamento  financiero, como se
necesita en toda institucion para manejar

el dinero.

d) La mano de obra con la que disponen éstos
medios de comunicacion escrita es calificada y de nivel superior como el

Gerente de Produccion, asi mismo los periodistas cuentan con estudios

12



superiores, en definitiva manifestaron que el 70% de los trabajadores

constituyen mano de obra calificada.

e) La capacidad de produccion con la que
cuenta la empresa es de alrededor de 15.000 ejemplares de impresos
diarios que se distribuyen en toda la zona norte del pais desde Cayambe

hasta Tulcan.

f) El tipo de contabilidad empleada en la

empresa es la contabilidad de costos.

g) El tipo de financiamiento que utiliza la
empresa editora, es el servicio de publicidad en mayor proporcion,
también existen aportes de accionistas, créditos y muy superficialmente
por ventas, en vista de que el costo de produccion es superior al precio de
venta.

h) En cuanto a la forma de distribucion y venta
de impresos las realizan mediante canales de distribucién, vendedores

ambulantes y suscripciones.

i) Al momento de considerar el precio de
venta del medio impreso se toma en cuenta los costos directos, costos
indirectos, costos de fabricacion y por ultimo se toma en cuenta a la

competencia.

1) En loque se refiere ala rentabilidad de la
elaboracion del medio impreso, se manifesté que en la actualidad no
existe rentabilidad por la venta de ejemplares dado que el costo de
produccion es superior al de venta, pero los ingresos por servicios de

publicidad, generan un margen adecuado de utilidad.
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k) La presentacion utilizada en la portada para
la comercializacion y distribucion del impreso es la carta de presentacion
del mismo, por lo que este impreso se muestra como medio de
informacion regional, acompafiado con noticias de impacto y actualidad,

con colores llamativos en la portada.

l) Los medios impresos considerados como
competencia directa son los periddicos como: Diario EI Comercio, Diario
La Hora y como competencia indirecta, revistas nacionales como Vistazo

y otras revistas locales.

Gracias a la informacion proporcionada en este prestigioso medio de
comunicacién impreso, se puede tener un enfoque claro de lo que se
debe tomar en cuenta como son las fuentes de financiamiento, los
departamentos principales con los que se debe contar, el tipo de mano de
obra, el tipo de contabilidad a emplear, la forma de distribucién, el tipo de
tecnologia y que tomar en cuenta al momento de establecer el precio de
venta. Informacion valiosa para guiarnos en la ejecucion del proyecto de

investigacion.

1.9.1.2. PRESIDENTA EJECUTIVA

En la entrevista aplicada a la Presidenta
Ejecutiva del Diario “La Verdad”, se obtuvo los

siguientes resultados:

a) La informacién suficiente para la produccion
del impreso la provee: instituciones,
publicas y privadas, fuentes politicas y

sucesos locales.
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b)

d)

f)

g9)

h)

La tecnologia empleada para la realizacion
y edicion del impreso es mediante internet,

computacién, procesadora de placas.

Los departamentos que se necesitan para
formar la empresa editora son: Area editora,
Departamento de redaccion, Area de
produccion y Departamento contable.

La mano de obra con la que disponen para
la produccion de impresos es a nivel

medio y superior, medio (técnico).

En lo referente a la capacidad de

produccion semanal con la que cuenta la
empresa no existe respuesta, por el riesgo a
comentarios inapropiados de la

competencia.

La contabilidad que empleala empresa es
la Contabilidad general, apoyada en costos

por procesos.

El financiamiento utilizado por la empresa
es mediante la publicidad y lo que permite a

una Sociedad Andénima.

En cuanto al sistema de distribucion y venta
del impreso se guarda reservas en la
respuesta por politicas internas de la

compaidia.
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i) Para determinar los precios de venta del
medio impreso se considera los costos de
produccion.

j) Para la empresaria la elaboracion de
impresos y revistas si es rentable en
proporcion a solventar gastos y percibir algo
de utilidad.

k) Por dultimo, la presentacibn de portada
utiizada para la comercializacion vy
distribucion del impreso, generalmente es la
noticia del dia o lo que sea determinado por
el consejo editorial.

En esta entrevista se pudo percibir un ambiente de desconfianza por
temor a la competencia, sin embargo se puede destacar que realizar un
medio impreso de informacion es una actividad rentable (por concepto de
publicidad) puesto que a este diario le ha permitido mantenerse en el
mercado por muchos afios, siendo uno de los primeros en fundarse en la
provincia de Imbabura, adicionalmente se ratifican las fuentes de
informacion disponibles en el medio social, el tipo de contabilidad y el tipo

de tecnologia que emplean en la produccion.

1.9.2. ENCUESTAS

Con la aplicacion de encuestas a los profesionales en
formacion, personal docente y administrativo y empresarios, se obtuvo
resultados confiables y diferentes opiniones del esquema que deberia
tener un medio impreso de economia y finanzas locales para tener una
excelente aceptacion. A continuacion se detalla cada item con su

respectivo grafico y analisis.
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ENCUESTAS A PROFESIONALES EN
FORMACION (ESTUDIANTES DE LA
FACAE U.T.N.)

1.9.2.1.

De las encuestas aplicadas a este segmento
de estudio, los resultados se detallan a continuacion:

1. ¢Encuentra facilmente informacion necesaria para desarrollar sus
trabajos de investigacion sobre finanzas, economia y negocios de
nuestra realidad regional y local?

Tabla N° 1
Variable |Frecuencia %
Si 71 28.9%
No 175 71.1%
Total 246| 100.0%
Grafico N° 1
80,00% 71,138%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00% 28,862%
20,00% -
10,00% -
,00% -

1.1. ANALISIS

Un porcentaje considerable de los estudiantes encuestados
manifestaron que no tienen dificultad para encontrar informacion
necesaria sobre finanzas, economia y negocios de la realidad regional y
local, ya que en la actualidad se cuenta con el servicio de internet, medio
por el cual se obtiene amplia informacion en diversos temas. Mientras que
un porcentaje menor manifestd que si se presentan dificultades para
obtener informacion de caracter financiero, econémico y de negocios, por
cuanto la informacién que se encuentra en internet es Unicamente de nivel
nacional e internacional y los datos locales requeridos son muy dificiles de
encontrar. Sin embargo después de obtener este resultado se aprecia que
es dificil encontrar informacion financiera y econdémica de nuestro entorno
productivo.
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2. (A través de qué fuente escrita (revista) se provee de informacion
de economia, finanzas y de negocios?

Tabla N° 2

Variable Frecuencia %
Gestion 50 15%
Ekos 14 4 %
Emprendedores 23 7%
Lideres 205 63 %
Diners 13 4%
Ninguna 22 7%

Total 100%

Gréafico N° 2

Diners Ninguna
4% 7%

Emprend
7%

2.1. ANALISIS

De acuerdo a los resultados obtenidos se puede deducir que la
mayor parte de los estudiantes encuestados manifestaron que la fuente
escrita de mayor aceptacion es la revista Lideres, seguida por Gestién
con con una aceptaciéon menor por el costo, son los porcentajes mas altos
gue se obtuvo y con lo cual se tiene una guia para analizar e identificar
los temas de informacién de éstos medios escritos y asi obtener datos
valiosos y utiles para la estructuracion del medio impreso que se plantea

en este proyecto de investigacion.
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3. ¢Adquiere alguna publicacion de economia y negocios local o

nacional?
Tabla N° 3
Variable Frecuencia %
Frecuentemente 7 2.8%
Periédicamente 42 17.1%
Alguna vez 154 62.6%
Nunca 42 17.1%
No contesta 1 0.4%
Total 246 100.0%
Grafico N° 3
70,00%
62,602%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20[00% 17.073% 17.073%
10,00% S 4o
,846% 407%
,00% L - : : : .
Frecuentemente Periédicamente  Alguna vez Nunca No contesta

3.1. ANALISIS

La mayor parte de los estudiantes encuestados afirman que
alguna vez han adquirido una publicacién de economia y negocios local o
nacional, con lo que se aprecia que es necesario la publicacion de un
medio impreso de cardcter local y provincial que pueda ser de interés para
este grupo y de esta manera motivar la adquisicion de este tipo de
publicaciones. Otros mencionan que adquiere periddicamente y otros
nunca respectivamente. Con estos datos se observa un gran mercado no
atendido, en el que se puede introducir un medio impreso con informacion
veraz y oportuna con informacion de economia y finanzas a nivel local
para este grupo en estudio.
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4. ¢Qué informacion relacionada con el campo econdmico,
financiero y de negocios considera necesarios para ser mas
eficiente?

Tabla N° 4

Variable Frecuencia %
Indicadores Oferta/demanda de productos 107 15 %
Cotizacién y tazas 56 8 %
Economia mundial 115 16 %
Aspectos técnicos contables tributarios 111 15 %
Indicadores econémicos nacionales 106 14 %
Traba. Investigacion 56 8 %
Economia local y provincial 52 7%
Anélisis del mercado laboral 69 9 %
Indicadores Inflacionarios 58 8 %

Total 100%

Gréafico N° 4
An. Mercado Indicador Ind.
laboral /_Inflacionario Oferta/demanda

9% 15%
Ec. Local y N\
provincial _\

7%

Cotizacion y
tazas
8%

Traba.
Investigacion
8%

4.1. ANALISIS

De acuerdo a los resultados de los estudiantes encuestados,
manifestaron que la informacion relacionada con el campo econdmico,
financiero y de negocios que consideran necesaria en un medio impreso
seria: datos sobre economia mundial, aspectos técnicos tributarios
contables, indicadores de oferta y demanda de productos, indicadores
econdémicos nacionales de forma mayoritaria y los demas temas en
porcentajes minimos. Esta informacién es de mucha importancia ya que
podemos tener una idea de los temas de interés para este grupo en
estudio, que permita atender las necesidades prioritarias de los posibles
clientes, orientadas a darle permanencia en el mercado al medio impreso
de economia propuesto.
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¢El medio impreso (revista, libro, folletos, periédicos) que usted
adquiere cubre todas sus expectativas en cuanto a informacion

de caracter econdmico, local o regional?

Tabla N° 5
Variable Frecuencia %
Mucho 3 1.2%
Suficiente 84 34.1%
Poco 151 61.4%
Nada 1 0.4%
No contesta 7 2.8%
Total 246| 100.0%
Grafico N° 5
70,00%
61,382%
60,00%
50,00%
40,00% 34.146%
30,00%
20,00%
10,00% ;
,00% : : : — .
Mucho Suficiente Poco Nada No contesta

5.1. ANALISIS

De los resultados obtenidos se pudo apreciar que la mayor
parte de los encuestados manifestdé que el medio impreso que adquieren
cubre muy poco sus expectativas en cuanto a informacién de caracter
econdémico, local o regional, pues especialmente la informacién local es
muy escasa y no se puede tener informacion real y actualizada. Este alto
porcentaje que manifiestan insatisfaccion con el medio impreso que
adquiere, abre una gran posibilidad de aceptacion de un medio impreso
novedoso y la captacion de clientes potenciales, teniendo asi la primicia
de ser el primer impreso de economia local, lo que permitird ser
facilmente identificable.
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6. ¢Qué ventajas encuentra en la publicacion (revista, libro,

periddico) que usted adquiere?

Entre las ventajas que encuentran los estudiantes en la publicacion que

adquieren se tiene los siguientes aspectos:

6.1. Alternativas econémicas de negocios.

6.2. Informacion variada y de calidad.

6.3. Estar al dia en temas de economia.

6.4. Informacién nacional e internacional.

6.5. Diversos indicadores econdémicos.

6.6. Conocimiento de trabajos de investigacién innovadores

6.7. Facil adquisicion, se la encuentra en las diferentes tiendas de
distribucion de impresos.

6.8. Los costos son accesibles al nivel econdémico para un

estudiante.
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7. ¢Usted decide adquirir un impreso (revista) de economia, porque
motivo?

Tabla N° 6

Variable Frecuencia %
Actualizarse 206 33 %
Variedad 100 16 %
Prestigio 20 3%
Moda 16 3%
Facil adquisicion 35 6 %
Informacion facil de manejar 74 12 %
Datos para mejorar las actividades 166 27 %

Total 100 %

Gréfico N° 6

Facil adqui.
6% Prestigio
3% 3%

7.1. ANALISIS

Dentro de las razones principales que se consideran al
momento de adquirir un medio impreso de informaciébn econdémica en
orden de aceptacion tenemos: Actualidad, Datos para mejorar sus
actividades académicas, Variedad de temas, e Informacion facil de
manejar. Aspectos claves de considerar al momento de elaborar el Medio
impreso, ya que estar actualizado en temas econdémicos le permitira tomar
la mejor decisibn al momento de realizar un buen negocio, todo para
alcanzar las expectativas y requerimientos del mercado que se busca
atender.
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8. ¢Considera que con la lectura permanente de una publicacion de
economia y negocios alcanza un nivel de andlisis de nuestra
realidad nacional y local?

Tabla N° 7
Variable Frecuencia %
Alto 67 27.2%
Suficiente 139 56.5%
Bajo 36 14.6%
No contesta 4 1.6%
Total 246| 100.0%
Gréafico N° 7
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8.1. ANALISIS

Un porcentaje considerable de los estudiantes encuestados
mencionan que con la lectura permanente de una publicaciébn sobre
economia y negocios alcanza un nivel de analisis suficiente de nuestra
economia nacional y local mientras que un porcentaje menor alcanza un
nivel de analisis alto. Con lo que se aprecia que el 83.7% si tiene el habito
de la lectura sobre temas de economia y negocios lo que una vez mas se
evidencia una gran ventaja para la aceptacion que podria tener nuestro
medio impreso.
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9. ¢Considera importante la existencia de un medio impreso de
caracter econémico financiero para el mejoramiento de sus
actividades académicas en la UTN?

Tabla N° 8
Variable |Frecuencia|%
Si 238 96.7%
No 8 3.3%
Total 246| 100.0%
Grafico N° 8
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9.1. ANALISIS

De acuerdo a los resultados obtenidos se puede observar que
la mayoria de los estudiantes encuestados manifestaron que si
consideran importante la existencia de un medio impreso de caracter
econdmico para el mejoramiento de sus actividades académicas, por
cuanto la informacién que existe en la actualidad en la biblioteca no trata
temas economicos locales y mas aun la informacion que se adquiere de
internet trata en su mayor parte de temas nacionales e internacionales.
Identificandose con éstos datos una buena aceptacién en la ejecucion y
puesta en marcha de este proyecto de investigacion.
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10.¢Qué temas le gustaria que aborde una publicacion de economia
y negocios de su preferencia?

Tabla N°9
Variable Frecuencia %
Informacion financiera practica 176 25 %
Economia provincial local 69 10 %
Economia Nacional y Publica 99 14 %
Opinién de expertos 90 13 %
Realidad nacional 137 19 %
Casos practicos 136 19 %

Total 100 %
Grafico N° 9

10.1. ANALISIS

Se puede apreciar que existe bastante proporcionalidad de
importancia entre los temas incluidos en la pregunta que en orden de
aceptacion, a de estudiantes encuestados les gustaria que en la
publicacién de economia y negocios se hable de informacion financiera
practica, también sobre realidad nacional y casos practicos
respectivamente y en porcentajes menores temas sobre economia
nacional y publica, opinion de expertos y economia provincial. Con ésa
informacion se tiene en consideracion los diferentes temas que pueden
intervenir en la publicacion impresa del proyecto en investigacion, con la
finalidad de satisfacer las necesidad del usuario con temas de interés
general, lo que permitira fidelizar clientes a largo plazo.
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11.Desde su punto de vista ¢qué perfil e imagen deberia tener una
publicacion de economia, finanzas y negocios?

Tabla N° 10

Variable Frecuencia %
Costo razonable 149 22 %
Buen material 69 10 %
Facil adquisicion 100 14 %
Excelente texto 94 14 %
Explicacién clara 51 7%
Lenguaje facil y manejable 161 23 %
Portada explicativa 33 5%
Tamafio apropiado 35 S %

Total 100 %

Gréafico N° 10
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11.1. ANALISIS

A criterio de los estudiantes encuestados el perfil que debe
tener una publicacion de economia se destaca un lenguaje manejable
claro y sencillo, de igual manera uno de los perfiles que se debe tomar en
cuenta es un costo razonable, y otros factores como: facilidad de
adquisicién, incluir un excelente texto con un buen material. Dichos
aspectos deben considerarse e incluirse de manera prioritaria en la
realizacion del impreso para tener el impacto suficiente al momento de la
venta del impreso y asi poder llegar al cliente con mas facilidad.
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12.¢Qué grado de aceptacion le daria a la edicion y publicacion de
un impreso de economiay negocios en la provincia de Imbabura?

Tabla N° 11
Variable Frecuencia %
Muy necesario 129 52.4%
Necesario 99 40.2%
Medianamente necesario 17 6.9%
Innecesario 1 0.4%
Total 246| 100.0%

Grafico N° 11
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12.1. ANALISIS

Los resultados evidencian que es muy necesario la publicacién
de un impreso de economia y negocios en la provincia de Imbabura y un
menor porcentaje opinan que es necesario; identificamos una buena
aceptacion en la ejecucion y puesta en marcha del proyecto que se trata
en esta investigacion, respaldado por la mayoria (sumando los dos
porcentajes) aspecto de mucha trascendencia para determinar la
factibilidad de creacion del medio impreso de economia y negocios.
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13.¢Cuénto dedica mensualmente de sus gastos a la adquisicion de

informacion actualizada de economia y negocios?

Tabla N° 12
Variable Frecuencia %
5a8 219 89.0%
9all 12 4.9%
12 a 16 10 4.1%
16 a 25 0 0.0%
No contesta 5 2.0%
TOTAL 246| 100.0%
Gréafico N° 12
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13.1. ANALISIS

Se puede observar que un alto porcentaje de los estudiantes
encuestados invierten entre 5 y 8 dolares mensuales en la adquisicion de
informacion actualizada de economia y negocios, aspecto que permite de
alguna forma estimar la demanda de este grupo y tener una proyeccion
del costo que deberia tener en lo posterior el medio impreso del proyecto
en estudio.
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14.¢Le gustaria suscribirse a una nueva publicacion de economia y
negocios local?

Tabla N° 13
Variable |Frecuencia %
Si 209 85.0%
No 37 15.0%
TOTAL 246| 100.0%

Gréafico N° 13
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14.1. ANALISIS

De los resultados obtenidos se destaca un gran porcentaje de
los estudiantes encuestados que si estarian dispuesto a suscribirse a una
nueva publicacion de economia y negocios local, mientras que un minimo
grupo no lo haria, esto permite observar un alto grado de aceptacion
hacia el proyecto con un alto porcentaje de clientes interesados en la
realizacion del mismo, situacion que favorece en la proyeccién de la
demanda y estimacion de ingresos que permitiran la operatividad del
proyecto.
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1.9.2.2. Docentes y Directivos de la FACAE

(U.T.N.)

Una vez aplicada la encuesta a docentes y
directivos, para conocer su opinion acerca de los medios impresos de
economia y la creacidon de uno nuevo, se pudo apreciar los siguientes
resultados:

1. ¢Considera que estar actualizado en temas econdmico-
financieros y de negocios le permitira ser méas objetivo en la vida
profesional?

Tabla N° 14
Variable |Frecuencia %
Mucho 57 95.0%
Poco 3 5.0%
Nada 0 0.0%
TOTAL 60| 100.0%
Grafico N° 14
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1.1. ANALISIS

Se puede apreciar que la mayoria de los docentes encuestados
de la Universidad Técnica del Norte consideran que estar actualizados en
temas econdmico-financieros y de negocios es muy importante y les
permite ser objetivos no solo en la vida profesional, sino estar
actualizados en diferentes temas y de esta manera tomar decisiones
oportunas de acuerdo a la situacion real que se presente; por otro lado un
minimo porcentaje manifestaron que la informacion que adquieren es muy
general y no contribuyen en su desarrollo profesional.

Segun estos datos la publicacion del medio impreso del proyecto en

estudio tendria una buena aceptacion en este grupo, que esta dispuesto a
obtener informacidén actualizada sobre economia y finanzas para su
desarrollo profesional y personal.
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2. ¢Piensa usted que tener al alcance informacion de Economia y
Negocios constituye una fortaleza para emprender un nuevo

enfoque productivo?

Tabla N° 15
Variable |Frecuencia %
Si 60| 100.0%
No 0 0.0%
Total 60| 100.0%

Grafico N° 15
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2.1. ANALISIS

De acuerdo a los resultados se destaca que para la mayoria
absoluta de los docentes encuestados constituye una fortaleza tener al
alcance informacion de economia y negocios que directamente se
transforma en una oportunidad que les permitira emprender un nuevo
enfoque productivo. Afirmando una vez mas la necesidad e importancia
de disponer de informacién sobre economia y finanzas que sirva de apoyo
en la toma de decisiones.
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3. ¢Qué medios de comunicacion le son mas practicos y veraces

para estar informado sobre economia, negocios y finanzas?

Tabla N° 16

Variable Frecuencia %
Revistas 51 27 %
Radiodifusion 12 7%
Cursos Capacitacion 39 21 %
Television 27 15 %
Internet 45 24 %
Talleres 12 6 %

Total 100 %

Grafico N° 16
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3.1. ANALISIS

Dentro de los resultados obtenidos de las encuestas aplicadas
a los docentes en esta pregunta se puede detectar proporcionalidad con
minima diferencia entre los medios con mas alto porcentaje puesto que
estan informados sobre economia, negocios y finanzas a través de
medios escritos como revistas, también adquiere informacién mediante el
internet y por cursos de capacitacion; existiendo otros medios de
informacion como la televisibn con radiodifusion y talleres con mayor
participacion.

Con lo que se aprecia que existe un alto porcentaje de docentes que se
interesa por mejorar y actualizarse constantemente en base a revistas y
esto constituye una gran ventaja en la aceptacion de un nuevo impreso de
economia y negocios.
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4. ¢Qué informacion relacionada con el campo econdmico-
financiero y de negocios considera necesarios en su profesion?

Tabla N° 17

Variable Frecuencia %
Tazas/cotizaciones 24 11%
Economia mundial 33 14 %
Aspectos técnicos 21 9%
Indicadores econdmicos nacionales 51 22 %
Ayuda investigacion 12 5%
Economia local y provincial 27 12 %
Andlisis del mercado laboral 24 11%
Indicadores inflacionarios 36 16 %

Total 100 %

Grafico N° 17
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4.1. ANALISIS

Los docentes encuestados manifestaron que la informacion
econOmica-financiera y de negocios mas necesaria en su profesion en
orden de aceptacion son los indicadores econdémicos nacionales, los
indicadores inflacionarios, también opinan que la economia mundial,
economia local y provincial, adicionalmente tazas/cotizaciones y andlisis
de mercado laboral respectivamente.

Afirmando una vez la necesidad e importancia de disponer de informacion
sobre negocios.

34



5. ¢A través de qué fuente escrita (revista) adquiere informacion de

economia, finanzas y negocios?

Tabla N° 18

Variable Frecuencia %
Gestion 45 35 %
Ekos 12 9%
Emprendedores 15 12 %
Lideres 36 28 %
Diners 21 16 %
Ninguna 0 0%

Total 100%

Grafico N° 18
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5.1. ANALISIS

Mayormente los docentes encuestados, opinan que las revistas
de negocios con mayor aceptacion en orden porcentual es, Gestidn,
seguida por la revista Lideres, Diners, Emprendedores y Ekos. Estos
medios impresos de comunicacion constituyen los principales
competidores para la realizacién de este proyecto, los mismos que deben
ser analizados y considerados en cuanto al contenido y forma de
proporcionar sus servicios informativos a efectos de identificar datos
valiosos para la estructuracion del medio impreso de este proyecto
investigativo.
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6. ¢Adquiere alguna publicacion de economia y negocios local o

nacional?
Tabla N° 19
Variable Frecuencia %
Frecuentemente 12 20.0%
Periédicamente 27 45.0%
Alguna vez 18 30.0%
Nunca 3 5.0%
Total 60| 100.0%
Gréafico N° 19
50,00%
45,00%
45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
30,00%
25,00%
20,00%
20,00%
15,00%
10,00%
5,00%
5,00%
Frecuente Periddicamente Alguna vez Nunca

6.1. ANALISIS

Se puede apreciar que un mayor numero de los docentes
encuestados manifestaron que periddicamente adquieren alguna
publicacion de economia y negocios local o nacional, un porcentaje mas
bajo lo ha hecho algunas veces, y un porcentaje minimo lo realiza con
frecuencia adquieren este tipo de publicaciones. Este gran nimero de
docentes que adquieren alguna vez o nunca estas publicaciones,
constituyen un mercado potencial no atendido que puede ser conquistado
mediante el ofrecimiento de un medio impreso de informacién agil, veraz y
oportuna, ademas de posibilitar la incursién en el mercado.

36



7. ¢Qué le motiva a adquirir la publicacion (revista) sefalada

anteriormente?

Tabla N° 20

Variable Frecuencia %
Actualidad 51 29 %
Variedad en informacién 27 16 %
Prestigio de la revista 12 7%
Bajo costo 9 5%
Moda 0 0%
Facil adquisicion 12 7%
Informacion facil de manejar 24 14 %
Mejorar actividades profesionales 39 22 %

Total 100 %

Gréafico N° 20
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7.1. ANALISIS

Se detecta que un porcentaje mayoritario de docentes
encuestados se motivan a adquirir las publicaciones sefaladas
anteriormente, de preferencia son por actualidad, un porcentaje menor
indica que para mejorar las actividades profesionales, seguido por
variedad en informacion, constituyéndose en factores claves a considerar
para el disefio, elaboracion y presentacion del medio impreso de negocios
motivo de la presente investigacion.
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8. ¢El medio impreso (revista, libros, folletos, peridédicos) que usted
adquiere cubre todas sus expectativas en cuanto a informacion
de caracter econdémico-financiero, local o regional?

Tabla N° 21
Variable Frecuencia %
Mucho 9 15.0%
Suficiente 45 75.0%
Poco 6 10.0%
Nada 0 0.0%
Total 60| 100.0%

Grafico N° 21
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8.1. ANALISIS

Las expectativas en cuanto a informaciébn de caracter
economico-financiero, local o regional del medio impreso que adquieren la
mayoria de docentes encuestados son suficientes, para otro grupo
pequefio cubre las inquietudes en su totalidad para un menor porcentaje
y muy poco para un minimo de docentes
Estos datos nos aclaran el panorama del contenido que puede llevar el
medio impreso de este proyecto, analizando las revistas ya existentes y
procurando mejorarlas con informacion local y regional que es muy
escasa en este tipo de medios impresos.
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9. ¢Qué ventajas encuentra en la publicacion (revista, libro,

periddico) que usted adquiere?

TABLA N° 22
Variable frecuencia %
No contesta 6 10.0%
Informacion Actualizada de economia 36 60.0%
Variedad de informacion 3 5.0%
Especificaciones claras y articulos novedosos 12 20.0%
Informacioén periddica 3 5.0%
Total 60| 100.0%
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9.1. ANALISIS

Entre las ventajas que encuentran los docentes encuestados

en las publicaciones que adquieren,

tenemos mayoritariamente,

informacion actualizada de economia, y un porcentaje menor manifiestan
especificaciones claras y articulos novedosos, asi como variedad de
informacion e informacién de forma perioddica. Con estos datos se pudo
conocer las ventajas por las cuales son preferidas por este segmento las
publicaciones que adquieren, debiendo tomar en cuenta estar actualizado
es la mayor prioridad estas preferencia. Aspectos importantes en el
momento de disefar el medio impreso motivo de esta investigacion.
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10.¢Qué informacion adicional considera pertinente para lograr un

aporte significativo en su desempefio profesional?

TABLA N° 23
Variable frecuencia %
Estudios locales y regionales 9 15.0%
No contesta 12 20.0%
Informacién econdmica y social 24 40.0%
Técnicas, Tecnoldgicas Contabilidad y leyes 6 10.0%
Politica internacional, inf. Macroeconémica 3 5.0%
Informacién virtual 6 10.0%
Total 60| 100.0%

GRAFICO N°23
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10.1. ANALISIS

La informacién adicional que consideran pertinente para lograr
un aporte significativo en su desempefio profesional los docentes
encuestados sostienen que de mayor a menor en orden de
importancia esta: informacion econémica y social, estudios locales y
regionales, informacion virtual y contabilidad y leyes respectivamente
y un porcentaje restante informaciébn de politica internacional.
Informacién que debera ser tomada en cuenta en el momento de la
creacion del medio impreso, para ser notoria su participacion en el
mercado competitivo.
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11.¢,Qué grado de aceptacion le daria a la publicacion de un impreso

de economiay negocios en la provincia de Imbabura?

Tabla N° 24
Variable Frecuencia %
Muy necesario 33 55.0%
Necesario 24 40.0%
Medianamente necesario 3 5.0%
Innecesario 0 0.0%
Total 60| 100.0%

Grafico N° 24
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11.1. ANALISIS

La mayor parte de los docentes encuestados opinan que es
muy necesaria la publicacién de un impreso de economia y negocios en la
provincia de Imbabura que contenga informacién local en cuanto a este
tema, un porcentaje menor opina que es nhecesario y un minimo
porcentaje manifiesta que medianamente necesario.

Con la sumatoria de los dos porcentajes de docentes que manifiestan
qgue es necesario un medio impreso de economia, se estaria asegurando
un segmento clave para la adquisicion del medio impreso estudiado en
este proyecto investigativo.
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12.¢Piensa usted que la informacion, los analisis, asi como
estadisticas econdmicas publicadas en impresos de negocios y

finanzas, favorecen latoma de decisiones en las empresas?

Tabla N° 25
Variable |Frecuencia %
Si 60| 100.0%
No 0 0.0%
Total 60| 100.0%

Grafico N° 25
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12.1. ANALISIS

La totalidad los docentes encuestados manifestaron que la
informacion, los analisis, asi como estadisticas economicas publicadas en
los diferentes impresos de negocios y finanzas si favorecen en la toma de
decisiones en las empresas; es decir que la presencia de un medio
impreso con datos regionales y locales tendria una gran aceptacion,
puesto que son escasos los datos econOmicos que se encuentra en la
provincia de Imbabura y esto serviria de base para futuros proyectos.
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13.¢,Qué aspectos seran adecuados de considerar e incluir en la
edicion de una nueva publicacién sobre economiay negocios?

TABLA N° 26
Variable frecuencia %
Financiero administrativo, estadist. Sector productivo 18| 30.0%
No contesta 15 25.0%
Economia local y provincial 12| 20.0%
Salarios-area laboral 6 10.0%
Politica econémica nacional e inversiones 3 5.0%
Aspectos técnicos 3 5.0%
Temas educativos 3 5.0%
Total 60| 100.0%
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13.1. ANALISIS

Los aspectos adecuados que se pueden considerar e incluir en
la edicibn de una nueva publicacion de economia y negocios segun
opinion de los docentes de forma mayoritaria manifiestan que seria:
financiera, administrativa, estadistica y sector productivo; de forma
prioritaria opina que de economia local y provincial; y entre porcentajes
menores sobre salarios y asuntos laborales; también sobre politica
econOmica nacional e inversiones, aspectos técnicos y temas educativos
respectivamente, orden de temas que buscan darle jerarquia al medio

impreso en el mercado local.
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14.;,Qué aporte técnico o de contenido podria sugerir para
elaboracion de la publicacion?
TABLA N° 27
Variable frecuencia %
No contesta 18 30.0%
Estudio de mercado 3 5.0%
Informacién de facil manejo 6 10.0%
Actividades Universitarias 3 5.0%
Informacién estadistica 12 20.0%
Investigaciones locales 6 10.0%
Empresas publicas y privadas 3 5.0%
Analisis econdmico financiero 9 15.0%
Total 60| 100.0%
GRAFICO N° 27
Empresas Estudio de
publicasy mercado

privadas 59%
5%

Investigaciones
locales
10%

Informacion de
Actividades facil manejo
Universitarias 10%
5%

14.1. ANALISIS

El aporte técnico o de contenido sugerido por los docentes que
participaron de la investigacion para la elaboracion de la publicacion es:,
20% informacion estadistica, asi como andlisis economico financiero e
investigaciones locales y un porcentaje minimo estudio de mercado y
andlisis de empresas publicas y privadas. Informacion valiosa que se
tomara en cuenta para la elaboracion de la publicaciébn para alcanzar

preferencia dentro de este grupo investigado.
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15.¢;Desearia participar en la realizacion de una publicacion de

finanzas, economia y negocios?

Tabla N° 28
Variable |Frecuencia %
Si 36 60.0%
No 24 40.0%
Total 60| 100.0%

Gréafico N° 28
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15.1. ANALISIS

Los resultados se detecta un porcentaje favorable de los

docentes encuestados que si desearian participar en la realizacién de una
publicacién de finanzas, economia y negocios.
De acuerdo a los datos obtenidos se debe aprovechar la disponibilidad de
colaboracion de los docentes ya sea en la: publicacion de proyectos;
recoleccion de informacién; articulos, técnicas y estadisticas pedagdgicas;
diagramacion, disefio y opinion; ideas y criterios; organizacion; diferentes
publicaciones, andlisis juridicos; que aportaran en gran medida en la
calidad de un medio impreso local como fuente de informacion fidedigna y
critica en estos temas.
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16.Desde su perspectiva profesional, ¢qué perfil e imagen deberia
tener una publicacion de finanzas, economia y negocios?

Tabla N° 29

Variable Frecuencia %
Costo razonable 39 20 %
Excelente material 24 13 %
Facil adquisicion 24 13 %
Calidad de texto 21 11 %
Explicacion clara 8 13 %
Lenguaje manejable 33 17 %
Portada detallada 9 5%
Tamafio portable 15 8 %

Total 100%

Grafico N° 29
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16.1. ANALISIS

Los docentes encuestados, manifestaron que dentro del perfil e
imagen que deberia tener una publicacion de finanzas, economia y
negocios, se debe tomar en cuanta en primer lugar un costo razonable,
seguido por un lenguaje manejable y de facil comprensién, también
manifestaron que debe disponer de un excelente material, explicacion
clara y de facil adquisicion, adicionalmente aprecia en la calidad de texto,
y como aspectos de forma un tamafio portable y una portada llamativa y
detallada. Aspectos importantes que deben considerarse como el precio
de venta al publico del medio impreso de economia que constituira parte
preponderante al momento de decidir adquirir la revista, que éste, esté al
alcance del mercado que se desea servir
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17.¢Cuénto dedica mensualmente de sus gastos a la adquisicion de

informacion actualizada de economia y negocios?

Tabla N° 30

Variable Frecuencia %

5a8 24 40.0%
9all 21 35.0%
12a16 6 10.0%
16 a 25 6 10.0%
Otro 3 5.0%
Total 60| 100.0%

Gréafico N° 30
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17.1. ANALISIS

La mayoria de los docentes encuestados invierten entre 5y 11
dolares mensuales en la adquisicion de informacion actualizada de
economia y negocios, manifestandose con un porcentaje mayoritario;
aspecto que permite de alguna forma estimar la demanda en este
segmento analizado, con el fin de proyectar el nivel de ingresos futuros
para la ejecucion del proyecto, que permita la operatividad financiera y
puesta en marcha a un ritmo favorable de utilidad, y consecuentemente
pueda mantenerse en el mercado buscando un sitial frente a la
competencia.
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18.¢Le gustaria suscribirse a una nueva publicacion de economia y

negocios?
Tabla N° 31
Variable |Frecuencia %
Si 48 80.0%
No 12 20.0%
Total 60| 100.0%
Grafico N° 31
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18.1. ANALISIS

Se puede apreciar que la mayor parte de los docentes
encuestados si estan dispuestos a suscribirse a una nueva publicacion de
economia y negocios, mientras que un grupo minoritario no lo haria; estos
datos permiten establecer un grado de aceptacion hacia el proyecto y
estimar un porcentaje de clientes dispuestos e interesados en la
realizacion del mismo, situacion favorable en la proyecciéon de la demanda
y estimacion de ingresos.
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1.9.2.3. EMPRESARIOS DEL CANTON IBARRA
Las encuestas también se aplicaron a
empresarios locales, denotando informacién primaria para la realizacion

del impreso que se detalla a continuacion:

1. ¢Considera que estar actualizado en temas econdmicos-
financieros y de negocios le permitira ser mas objetivo en la vida
profesional?

Tabla N° 32
Variable |Frecuencia %
Mucho 18 60.0%
Poco 9 30.0%
Nada 3 10.0%
Total 30| 100.0%

Gréafico N° 32
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1.1. ANALISIS

Los empresarios que participaron en la encuesta manifestaron
gue al estar actualizados en temas economicos-financieros y de negocios
si les permite ser mas objetivos en la vida profesional, en virtud de su
contribucibn a la toma de decisiones, al mejoramiento profesional,
tecnificacion de resultados profesionales, actualizacion y ventaja sobre la
competencia ya que se adquiere experiencia e informacion sobre el
desarrollo industrial de caracter nacional, regional y local. Un porcentaje
menor manifestd que es poco importante esta situacion y la informacion
requerida para ellos es limitada y un minimo grupo que aun se mantiene
en lo empirico y sortean suerte cuando realizan un negocio manifesto des
interes.
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2. ¢Piensa Usted que tener al alcance informacién de economia y
negocios constituye una fortaleza para emprender un nuevo

curso productivo?

Tabla N° 33
Variable |Frecuencia %
Si 30| 100.0%
No 0 0.0%
Total 30| 100.0%

Grafico N° 33
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2.1. ANALISIS

De forma contundente todos los empresarios encuestados
manifestaron que al tener al alcance informacién de economia y negocios
si constituye una fortaleza para emprender un nuevo curso productivo,
puesto que al estar al dia en este tipo de informacién se pueden proyectar
en la produccion o cambio de estrategias en las diferentes actividades
comerciales que realizan diariamente.
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3. ¢Tiene dificultades al momento de buscar informacién sobre

economia, finanzas y negocios para resolver sus inquietudes

laborales?
Tabla N° 34
Variable |Frecuencia %
Si 15 50.0%
No 15 50.0%
Total 30| 100.0%
Grafico N° 34
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3.1. ANALISIS

Se puede apreciar que la respuestas en esta pregunta son
equilibradas, puesto que la mitad de los empresarios que participaron en
la encuesta manifestaron que si tienen dificultades al momento de buscar
informacion sobre economia, finanzas y negocios para resolver sus
inquietudes laborales y la otra mitad manifestaron que no las tienen. Con
estos datos se aprecia que los empresarios que si tienen dificultades
manifiestan que es por la ausencia de datos regionales y locales
manejados por una institucién especifica para ello y los que no tienen
dificultades encuentran informacion en diarios y revistas y la informacion
no varia sustancialmente de un mes a otro y ademas se puede acceder a
seminarios de actualizacion. Asi se puede enfocar una aceptacion del
proyecto a este grupo en estudio.
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4. ¢Qué informacion relacionada con el campo econdmico-
financiero y de negocios considera necesarios para ser mas
productivos?

Tabla N° 35

Variable Frecuencia %
Indicadores Oferta/demanda de productos 12 13 %
Cotizacion y tazas 6 7%
Economia mundial 9 10 %
Aspectos técnicos contables tributarios 21 23 %
Indicadores econémicos nacionales 18 19 %
Trabajos de investigacion 3 3%
Economia local y provincial 15 16 %
Analisis del mercado laboral 3 3%
Indicadores Inflacionarios 6 6 %

Total 100 %

Gréafico N° 35
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4.1. ANALISIS

Un porcentaje considerable de empresarios encuestados
manifestaron que la informacién relacionada con el campo econdémico-
financiero y de negocios considerada necesaria para mejorar la
productividad son los aspectos técnicos contables, por lo que necesitan
actualizarse constantemente, siguiendo en orden de aceptacion los
indicadores econdémicos nacionales, economia local y provincial,
indicadores oferta-demanda de productos, economia mundial, y para un
minimo grupo cotizaciones y tazas. Estos datos nos dan un panorama de
las diferentes necesidades y temas de interés para este segmento de la
investigacion, los mismos que deben ser analizados para incluirlos en el
medio impreso del proyecto en estudio y ubicarse dentro de los favoritos a
elegir.
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5. ¢Qué medios de comunicacién le son mas practicos y veraces

para estar informado sobre economia, negocios y finanzas?

Tabla N° 36

Variable Frecuencia %
Revistas 24 29 %
Radiodifusion 0 0%
Cursos Capacitacion 12 14 %
Television 9 11 %
Internet 27 32 %
Talleres 12 14 %

Total 100 %

Grafico N° 36
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5.1. ANALISIS

La mayor parte de empresarios encuestados afirman que el
medio por el cual pueden estar informados sobre economia, negocios y
finanzas es internet, seguido por un porcentaje considerable que lo
realizan mediante revistas, adicionalmente mediante cursos de
capacitacion y talleres y otro grupo pequefio por medio de la television;
datos que permiten determinar un amplio margen de participacién de los
medios escritos de comunicacion (revistas) en el desarrollo de informacién
diaria de actuales empresarios, haciendo posible la identificacién de una
demanda potencial acorde con los requerimientos del proyecto.
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6. (A través de qué fuente escrita (revistas, libros, folletos,

periodicos) se provee de informacién de economia, finanzas y

negocios?
Tabla N° 37
Variable Frecuencia %

Gestion 15 27 %
Ekos 9 16 %
Emprendedores 3 S %
Lideres 15 26 %
Diners 15 26 %
Ninguna 0 0%

Total 100 %

Grafico N° 37
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6.1. ANALISIS

Los resultados de las encuestas aplicadas a este segmento
demuestran que en orden de preferencia los empresarios se proveen de
informacion escrita de economia y finanzas a través de la revista Gestién,
con un porcentaje similar por medio de la revista Lideres y Diners
respectivamente, de forma minima por la revistas Ekos y Emprendedores;
constituyéndose estos medios escritos en los principales competidores
para la realizacion de este proyecto; es por ello que deben ser analizados,
tomando en consideracién el fondo y forma de proporcionar sus servicios
informativos con la finalidad de identificar datos importantes para la
estructuracion del medio impreso de negocios.
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7. ¢Adquiere alguna publicacion de economia y negocios local o
nacional?

Tabla N° 38
Variable Frecuencia %
Frecuentemente 3 10.0%
Peridédicamente 6 20.0%
Alguna vez 18 60.0%
Nunca 3 10.0%
Total 30| 100.0%

Grafico N° 38
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7.1. ANALISIS

En estos resultados se puede apreciar que la mayoria de los

empresarios encuestados alguna vez han adquirido algun tipo de
publicacion de economia y negocios local o nacional; con menor
participacion lo hace periédicamente, y un grupo pequefio lo realiza
frecuentemente.
Con estos datos se aprecia que existe un alto porcentaje de empresarios
gue no se satisface completamente con la informacién brindada por los
medios impresos que se encuentran en la actualidad en el mercado y
pueden constituirse en un grupo potencial no atendido que puede ser
conquistado con la oferta de un medio impreso de calidad con un
contenido claro, agil y oportuno que le brinde informacion apropiada.
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8. ¢El medio impreso (revista, libros, folletos, periddicos) que usted
adquiere cubre todas sus expectativas en cuanto a informacion

de caracter econémico-financiero, local o regional?

Tabla N° 39
Variable Frecuencia %
Mucho 0 0.0%
Suficiente 18 60.0%
Poco 12 40.0%
Nada 0 0.0%
Total 30| 100.0%

Grafico N° 39
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8.1. ANALISIS

Se evidencia que un porcentaje significativo de los
empresarios encuestados manifestaron que el medio impreso que
adquieren cubre suficientemente sus expectativas en cuanto a
informacion de caracter econémico-financiero, local o regional, puesto que
el medio impreso que adquieren contiene temas de actualidad, andlisis
mundial y temas relacionados con la banca y el sector financiero en
general; datos que cubren sus expectativas en el area tecnoldgica y
comercial. Y un porcentaje considerable del grupo encuestado que se
encuentra poco satisfecho, manifiestan que al medio impreso le falta
informacion local y provincial actualizada que pueda influir al momento de
realizar una inversion. Apreciandose una vez mas la necesidad de un
medio impreso local con temas financieros y econémicos en el cantén
Ibarra.
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9. ¢Usted decide adquirir un impreso (revista) de economia, por qué

motivo?
Tabla N° 40

Variable Frecuencia %
Actualizarse 24 53 %
Variedad 9 20 %
Prestigio 0 0%
Moda 0 0 %
Facil adquisicion 0 0%
Informacion facilmente manejable 0 0%
Datos para mejorar actividades profesionales. 12 27 %

Total 100 %

Grafico N° 40
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9.1. ANALISIS

De forma mayoritaria al momento de responder esta pregunta, los
empresarios encuestados opinaron que adquieren un impreso de
economia por actualizarse, otro grupo pequefio porque encuentran datos
que pueden mejorar sus actividades profesionales, y un minimo
porcentaje por variedad de temas, existiendo otros factores que no son
tomados en cuenta como: prestigio, moda, facil adquisicion e informacion
facilmente manejable. Toda esta informacion muestra las preferencias que
tienen los encuestados para adquirir un medio impreso ratificandose el
estar actualizado como un factor muy trascendente, debiendo ser
analizados y considerados para el disefio, elaboracion y presentacion del
medio impreso de economia del proyecto en estudio.
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10.¢Qué informacion adicional considera pertinente para lograr un
aporte significativo en su desempefio profesional?

Tabla N° 41
Variable frecuencia %
Informacién local y a todo nivel 6 20.0%
Informacién econdémica, mercado local-oferta y
demanda de productos 3 10.0%
Gestion empresarial 3 10.0%
Portal web-talleres de capacitacion 9 30.0%
Aspectos técnicos, contables y tributarios 3 10.0%
No contesta 6 20.0%
Total 30| 100.0%
Gréafico N° 41
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10.1. ANALISIS

La informacién adicional que consideran pertinente para lograr
un aporte significativo en su desempefio profesional para los empresarios
gue participaron en la investigacién, es: informacién local y a todo nivel; y
dando mas énfasis a un portal web y talleres de capacitacién; existiendo
un porcentaje menor por informaciéon econémica del mercado local, oferta
y demanda de productos; aspectos técnicos contables y tributarios y
gestion empresarial respectivamente. Con esta informacion se consiguio
conocer el tipo de informacion que contribuird en el desempefio
profesional y que se lo tomard en cuenta en el momento de la creacion

del medio impreso.
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11.¢Piensa usted que con la publicacién y lectura de un impreso
(revista, libros, folletos, periodicos) de finanzas, economia y

negocios le permite anticiparse a un eventual fracaso productivo?

Tabla N° 42
Variable |Frecuencia %
Si 27 90.0%
No 3 10.0%
Total 30| 100.0%

Gréafico N° 42
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11.1. ANALISIS

Los resultados muestran un alto apoyo a la existencia de un
medio impreso de economia local, es asi que de los empresarios
encuestados opinan que al tener conocimientos de finanzas, economia y
negocios a través de la lectura de un impreso si les permiten anticiparse a
un eventual fracaso productivo; ya que al conocer la situacion actual a
nivel internacional, nacional y regional pueden prevenir o contrarrestar un
descenso en sus empresas. Destacandose una vez mas en la creacion de
un medio impreso con informacion seria y oportuna que contribuya a
orientar a este segmento en los diferentes indices econdémicos y
financieros actuales para la toma de decisiones oportunas.
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12.¢Qué temas le gustaria que aborde una publicacion de economia
y negocios de su preferencia?

Tabla N° 43

Variable Frecuencia %
Informacion financiera practica. 21 23 %
Economia provincial local 12 14 %
Economia Nacional y Plblica 21 23 %
Opinion de expertos 9 10 %
Realidad nacional 21 23 %
Casos practicos 6 7%

Total 100 %

Grafico N° 43
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12.1. ANALISIS

Entre los temas de interés que les gustaria conocer a los
empresarios encuestados en orden de preferencia tenemos: informacién
financiera préactica, economia nacional y publica, realidad nacional,
también informacion de economia provincial y local, seguido por opinién
de expertos en el tema y casos practicos en economia y finanzas.
Informacién que debe ser tomada en cuenta para ser incluida en el medio

impreso del proyecto investigativo, con la finalidad de satisfacer los
requerimientos de este segmento.
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13.¢Qué grado de aceptacion le daria a la publicacién de un impreso

de economiay negocios en la provincia de Imbabura ?

Tabla N° 44
Variable Frecuencia %
Bastante necesario 18 60.0%
Necesario 6 20.0%
Medianamente necesario 6 20.0%
Innecesario 0 0.0%
TOTAL 30| 100.0%

Grafico N° 44
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13.1. ANALISIS

En la recopilacion de esta informacidon se puede apreciar que la
mayoria de los empresarios que participaron en la encuesta les parece
bastante necesaria y con un alto grado de aceptacioén la publicacion de un
impreso de economia y negocios en la provincia de Imbabura,
acompafnado de porcentajes menores que lo califica como necesaria y
medianamente necesaria; identificAndose de esta manera una muy buena
aceptacion para la ejecucion y puesta en marcha de este proyecto
respaldado por un alto porcentaje. Datos importantes para determinar la
factibilidad del mismo.
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14.Desde su punto de vista ¢qué perfil e imagen deberia tener una

publicacion de finanzas, economia y negocios?

Tabla N° 45

Variable Frecuencia %
Costo razonable 24 28 %
Buen material 9 10 %
Facil adquisicion 6 7%
Excelente texto 15 17 %
Explicacion clara 3 4 %
Lenguaje facil de entender 27 31 %
Portada explicativa 0 0%
Tamafio apropiado 3 3%

Total 100 %

Gréafico N° 45
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14.1. ANALISIS

Dentro del perfil e imagen que debe tener una publicacion de
finanzas, economia y negocios, de acuerdo a la opinion de los
empresarios encuestados tenemos en orden de apreciacion: lenguaje facil
de comprender, costo razonable, excelente texto, buen material, facil
adquisicién, explicacion clara y tamafio portable y adecuado; estos
aspectos que permiten guiarse al momento de emprender la ejecucion y
puesta en marcha el medio impreso de economia.
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15.¢Cuanto dedica mensualmente de sus gastos a la adquisicion de

informacion actualizada de economia y negocios?

Tabla N° 46
Variable |Frecuencia %
5a8 24 80.0%
9all 6 20.0%
12a16 0 0.0%
16 a 25 0 0.0%
Total 30| 100.0%

Grafico N° 46
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15.1. ANALISIS

Es notorio que para la mayoria de los empresarios encuestados
invierte mensualmente en la adquisicion de informacion actualizada de
economia y negocios entre 5 y 8 dolares y un porcentaje pequefo
invierten de 9 a 11 ddlares. Apreciandose que la mayoria de empresarios
invierte un monto considerable en la adquisicion de informacién
actualizada, aspecto que deberd ser tomado en cuenta con el fin de
proyectar el nivel de ingresos futuros (como el precio de venta) que
generara el impreso de economia y negocios, una vez puesto en marcha.
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16.¢Le gustaria suscribirse a una nueva publicacion de economia y
negocios?

Tabla N° 47
Variable |Frecuencia %
Si 21 70.0%
No 9 30.0%
Total 30| 100.0%

Gréafico N° 47
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16.1. ANALISIS

Estos resultados revelan que un grupo mayoritario de
empresarios si estarian dispuestos a suscribirse al medio impreso de
economia propuesto en este proyecto investigativo, mientras que un
porcentaje menor no lo haria; datos que permiten establecer un grado de
aceptacion del proyecto y por otro lado estimar un porcentaje de clientes
dispuestos e interesados en la adquisicién del mismo, situacion ventajosa
para la proyeccion de la demanda y estimacion de ingresos, ademas este
grupo pequefio que no esta interesado constituye un publico que mas
adelante puede ser incorporado al grupo de aceptacion.
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1.10. CONSTRUCCION DE LA MATRIZ FODA

Una vez realizado el estudio a través de la aplicacion de
encuestas y entrevistas tanto a estudiantes en formacion (FACAE de la
U.T.N), docentes y directivos (FACAE de la U.T.N) y empresarios de la
localidad (Cantén Ibarra), es indispensable identificar Fortalezas,
Oportunidades, Debilidades y Amenazas, respecto a la realizacién de este
proyecto, sefialando aquellas que mas se destacan, con lo cual se

procedera a elaborar con mayor eficiencia la Matriz FODA.

1.10.1. FORTALEZAS

a) Se identificara el impreso de economia finanzas y
negocios, porque se dard mayor énfasis en
analizar temas econdémicos de caracter local y
regional, sin descuidar la informacién nacional e

internacional.

b) Los directivos de la FACAE han venido
impulsando la creacion de unidades estratégicas
para el desarrollo e implementacion de varios

proyectos de caracter factible

c) El aval de Ila universidad como fuente de

informacion.

d) La aceptacion del 85% de profesionales en

formacion, en la implementacion de este proyecto.
e) En la facultad se cuenta con personal altamente

calificado (entre docentes, directivos y personal

administrativo) en diversas areas, objeto de
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f)

9)

analisis y publicacion gue constituyen el soporte
técnico y cimientos, teniendo el 60% de aceptacion

por parte de este grupo.

Las investigaciones realizadas en proyectos de
factibilidad, por profesionales en formacién pueden
ser actualizadas y publicadas y puesta en marcha
para contribuir al desarrollo de la comunidad.

Mantener una buena imagen y presentacion del
impreso, elaborado en un material de calidad color
y brillo que no sera inferior al de la competencia.

1.10.2. OPORTUNIDADES

a)

b)

El 62% de estudiantes encuestados (Ver tabla
N°3) que adquieren con poca frecuencia revistas
de economia y negocios, se los puede considerar
un grupo estratégico de compra, ofreciéndoles un
medio impreso que cubras sus expectativas y
necesidades.

El 93% de estudiantes encuestados (Ver tabla
N°2) obtienen informacion de economia y finanzas
a través de diferentes medios impresos que se
distribuyen en la localidad, factor importante que
se debe aprovechar en la creacion del medio

impreso de esta investigacion.

El 61% de lectores insatisfechos (Ver tabla N°5)

con las revistas que adquieren, constituyen otra
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oportunidad para el proyecto, ya que se estaria
cubriendo a este segmento de mercado
insatisfecho, al cubrir sus requerimientos e

inquietudes.

d) Aprovechar que en el norte del pais aun no se ha

f)

editado un impreso de economia e informacién
financiera, lo que hace factible aprovechar esta

oportunidad.

El factor publicidad contribuird de alguna manera
financiar la operatividad puesta en marcha del
proyecto en la creacion del nuevo impreso de

economia y negocios.

El Canton Ibarra estd ubicado en un sitio
geografico estratégico para cubrir todo el norte del
pais, asi mismo cuenta con la presencia de la
mayor parte de instituciones publicas y privadas,
donde también existe imprentas que ofrecen

trabajos de calidad y a muy buenos costos.

1.10.3. DEBILIDADES

a) La falta de conocimientos y experiencia en la

b)

edicién, elaboracién y produccion de un medio

impreso.

El limitante en cuanto a recursos econdémicos que se

constituye en un factor clave al momento de poner

en marcha la constitucibn y creacion de una

microempresa.
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c) El establecimiento de precios, basandose en los
precios ya existentes de la competencia, haciendo
poca referencia al establecimiento de precios en

base al costo de produccion.

d) La falta de oportunidades por parte de las
autoridades publicas y privadas a estudiantes ha
hecho prescindir de recursos humanos capaces para

impulsar actividades productivas en la region.

e) El bajo tiraje, en vista de que el valor por costos de
produccion esta en funcion del tiraje, a mayor
ejemplares el precio unitario por impresion es menor

y por ende el precio de venta al publico es mas bajo.

1.10.4. AMENAZAS

a) El factor econdmico es un limitante que a muchas
personas les impide acceder a este medio de
comunicacion, como consecuencia de la reducida
liquidez provocada por la crisis econémica del pais

y el mundo.

b) Las revistas de economia (Gestion, Lideres)
conocidas y establecidas en el pais, constituyen la
competencia por sus afios de trayectoria y
experiencia en analizar temas econémicos Yy

financieros.

c) La costumbre al momento de adquirir una revista,

la gente mantiene un paradigma definido frente al
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d)

f)

habito de compra que dificulta de alguna manera

introducir un nuevo producto (impreso).

El escaso habito a la lectura como consecuencia

del facilismo y desinterés a la autoeducacion.

No se puede anticipar una demanda real, por
cuanto es dificil pronosticar el comportamiento del
mercado potencial en virtud de que los hébitos

cambian en torno a la moda.

El poco afan por la autoeducacion que determinan

un minimo en recursos para este fin.
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1.11. CRUCES ESTRATEGICOS DEL FODA
CUADRO N° 2
CRUCES ESTRATEGICOS DEL FODA

(FA) FORTALEZAS VS AMENAZAS

(FO) FORTALEZAS VS
OPORTUNIDADES

e Con el apoyo de los directivos de la
FACAE en la creacion de unidades
estratégicas de proyectos factibles, y
la ubicacion geogréafica estratégica
del cantén Ibarra que cuenta con
imprentas que ofrecen sus servicios a
bajos costos, se estard presentando
una revista con precios accesibles a
precios comodos para que pueda ser
adquirida por un gran grupo de
profesionales en formacion.

Con el aval de la universidad dentro
de los proyectos de renovacion
universitaria se podra competir con
revistas que tienen afios de prestigio
y experiencia.

Al contar con la participacion de
docentes y directivos de la FACAE en
la edicién y produccion del proyecto
se lograra contrarrestar los
paradigmas tradicionales en cuanto a
la adquisicibn de un nuevo medio
impreso.

Al contar el nuevo medio impreso con
informacién local de economia vy
finanzas se conseguird la inversion
de algunos sectores interesados en

informacion local y regional.

e Se debe aprovechar el grupo de
personas que adquieren revistas
con poca frecuencia, con la
edicién de un medio impreso de
calidad, interés y buen precio.

e Sacar provecho de la preferencia
de un medio escrito para adquirir
informacién sobre economia vy
finanzas con datos locales vy
regionales de interés general.

e Acoger la insatisfaccion de los
posibles compradores de la

informacién econémica oportuna y

local en revistas, y satisfacer sus

necesidades y requerimientos con
informacién actualizada y de
calidad.

e Con la informacion local que el

medio tiene

nuevo impreso

previsto se logrard captar el
mercado ya atendido y alcanzar
un mayor segmento de mercado.

e Con el aval y como fuente de
informacién y actualizacion la
Universidad Técnica del Norte que
ademas propone de alguna forma
proyectos, promocionando su

nueva imagen de renovacion

universitaria.
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(DO) DEBILIDADES VS.
OPORTUNIDADES

(DA) DEBILIDADES VS.
AMENAZAS

La falta de experiencia en la edicion
y elaboracion de revistas de
finanzas y economia impide el
desarrollo de destrezas para la
creacion de nuevos impresos, pero
al no existir un impreso que
proporcione esta informacion en el
norte del pais creara confianza en
la edicibn del mismo por la
informacién local y regional.

La determinaciéon del precio en
base a la competencia es un factor
negativo, que puede
contrarrestarse  ejecutando  las
impresiones en una imprenta la
cual brinde bajos costos y buena
calidad.

El limitante en cuanto a recursos
econdémicos para poner en marcha
la creacion de un nuevo impreso
serd contrarrestados con el factor
publicidad que vendra a financiar

directamente el medio impreso.

El establecimiento de precios
basados en la competencia sin
tomar en cuenta el costo de
produccion es un limitante que a
muchas personas les impide
acceder a este medio de
comunicacion escrita.

La falta de oportunidades por parte
de las autoridades publicas vy
privadas a estudiantes hace
prescindir de recursos humanos
capaces para impulsar actividades
productivas, marginandoles del
sector laboral contribuyendo al bajo
nivel econémico y menor poder
adquisitivo para la compra de un
medio impreso.
La falta de conocimientos vy
experiencia en la edicion,
elaboracion y produccién de un
medio impreso de economia frente
a las revistas conocidas vy
establecidas en el pais con

trayectoria y afios de experiencia.

Fuente: Diagnostico del Proyecto
Elaborado: Por Autor.
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1.12. IDENTIFICACION DEL PROBLEMA DIAGNOSTICO

Con los constantes cambios politico-econémicos y avances
tecnologicos que se dan a nivel mundial, nacional y regional, se hace
necesario que los profesionales en formacion y los empresarios se
involucren mas con la realidad econdmica, asi como las modificaciones y

medidas econémicas que se dan en nuestro medio.

Las necesidades de informacién que demandan los profesionales en
formacion, docentes y empresarios, determinan como exigencia el
disponer de medios de comunicacibn con temas econémicos Yy
financieros, como uno de los factores determinantes para el mejoramiento
en la toma de decisiones y por ende de su gestidon personal, profesional y

empresarial.

Es por ello que se determina, que para dar solucién a las necesidades
existentes del mercado, es indispensable crear un Medio Impreso de
Economia y Finanzas, motivo de la realizacion del proyecto, brindando
bases y herramientas que contribuyan con el desarrollo y fortalecimiento
empresarial, y ademas la creacion de nuevas alternativas de negocios

gue generen empleo en la region norte del pais.

Con la informacion planteada y analizada es importante el desarrollo de
un Proyecto de factibilidad, para la creacion de un medio impreso de
economia y finanzas, desarrollando las fortalezas y aprovechando las
oportunidades que minimicen el impacto de debilidades y amenazas

sefaladas.
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CAPITULO II

2. ESTUDIO DE MERCADO

2.1. PRESENTACION

El medio impreso de economia, gestion financiera y
negocios, que se desarrolla en esta investigacion, esta enfocado a ofrecer
alternativas de informaciéon sobre temas relacionados a negocios,
economia y finanzas a nivel regional, procurando hacer conocer la
manera de llegar en forma directa hasta el consumidor y de esta forma

evitar la presencia de intermediarios que encarecerian el producto.

Ibarra, es el lugar estratégico para la ubicacién de la microempresa por
ser la cabecera cantonal de la provincia de Imbabura en donde se
encuentran ubicados gran numero de instituciones educativas de tercer
nivel los que se constituiran en uno de los segmentos al cual va dirigido el
impreso, de acuerdo a la investigacion realizada, si bien el contenido sera

accesible también al publico en general.

2.2.  IDENTIFICACION DEL MEDIO IMPRESO

Los diferentes medios impresos de economia y finanzas que
se distribuyen en la region de Imbabura, Carchi y Norte de Pichincha,
constituyen un medio de informacion valiosa en cuanto a éstos temas de
interés tanto a nivel educativo como empresarial. EI medio impreso de
economia, gestion financiera y negocios motivo de esta investigacion sera
una publicacion informativa de investigacion, analisis, con presentacion de
temas variados y de interés general para este segmento, la cual podra ser
una publicacion de preferencia mensual, debido a los cambios

econoémicos y politicos que se dan en forma permanente.
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Los medios impresos, son elaborados por un equipo organizado y
especializado en diferentes areas, que con un trabajo conjunto obtienen

un producto de calidad.

2.2.1. CARACTERISTICAS FISICAS DEL MEDIO
IMPRESO

Basados en la observaciéon de otros medios impresos
y de acuerdo a las necesidades analizadas en el grupo de estudio de esta
investigacion, el medio impreso deberd tener las siguientes

caracteristicas:

2.2.1.1. Papel cuche de 200 gramos la portada y
contraportada y 115 gramos las hojas
internas full color todo el impreso.

2.2.1.2. En numero de paginas sera de 24,
pudiendo ampliarse a mayor numero de
paginas de acuerdo a la aceptacion y
demanda del impreso.

2.2.1.3. El tamafio del impreso sera de 27,6 cm de
alto y 20.6 de ancho (tamafio Inen).

2.2.1.4. La cantidad de publicidad no superara la
cuarta parte y dependera de la distribucion
que se dé al medio impreso.

2.2.15. En la primera pagina debera constar:
encabezado con el nombre del medio
impreso, Afio 1 y nimero de edicion, meses
de publicacion “mensual”’, referencia local
de publicacién, logotipo y tres temas
importantes.

2.2.1.6. La péagina 2 se cubrird con publicidad.
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2.2.1.7.

2.2.1.8.

2.2.1.9.

En la pagina 3 se observara el editorial y el

pie de pagina en la que se detallara lo

siguiente:

a)
b)
c)
d)
e)
f)

9)
h)
i)

)

Concejo editorial

Jefe de Redaccion,
Redactores,

Corrector de texto,
Diagramadores,
Impresion,
Coordinacion,
Distribucion,

Direccion de la revista,

Numero del registro laboral.

P&gina 4 se mostrara el indice que detallara

el contenido, de la siguiente manera:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
9)
h)
i)
)
k)
)

Pagina del editorial.

La entrevista
Informacién econémica
Confidencias e informacion econémica
Reformas legales
Opinién de expertos
Tecnologia

Actualidad
Emprendimiento
Reflexiones

Salud

Turismo

A partir de la pagina 5 el desarrollo de los

temas, intercalado de forma proporcional

recuadros de publicidad y publirreportajes.
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2.2.2. NOMBRE

El nombre del medio impreso lo hara diferente de los
demas relacionando directamente el producto con el nombre, creando una
buena imagen, personalidad Unica y especial que lo distinga de los demas
del mismo ramo, para fijar en la mente del consumidor la relacion entre las
cualidades del producto y nombre, lo que se lograra por medio de la
publicidad para comunicar lo que se esta ofreciendo al consumidor de
manera rapida y efectiva.

El nombre debe tener las siguientes caracteristicas:

2.2.2.1. Simplicidad, debe buscarse una sintesis
conceptual que sea facilmente identificable
para los consumidores.

2.2.2.2. Credibilidad, cuando un nombre se
posiciona en un sector del mercado, genera
un lazo con el consumidor, que a veces se
puede extender hacia otros ambitos.

2.2.2.3. Confianza, cualquier cosa que una marca
prometa debe ser debidamente cumplido.
Aqui no hay posibilidad de maquillar algo, si
una marca no hace lo que dice que hace,
no cumple su promesa, sera abandonada
por sus publicos y terminara

desapareciendo.

Considerando éstas caracteristicas el nombre sugerido seria “Imbabura

Econémica”.
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2.3. MERCADO META

El medio impreso de economia, gestion financiera vy
negocios sera ejecutado en el canton Ibarra, enfocando su distribucion a

toda la provincia de Imbabura, Carchi y norte de Pichincha.

Este medio impreso estd enfocado a satisfacer las necesidades de un
segmento con conocimientos desde nivel medio y que estan considerados

como los principales consumidores de este producto.

Se considera como mercado potencial para la comercializacion de este
medio impreso las instituciones educativas, supermercados y tiendas de
revistas; para lo cual se elaborara estrategias de camparas de aceptacion

del impreso en este segmento.

2.3.1. DISPONIBILIDAD ECONOMICA

En base a la informacion obtenida al aplicar el
instrumento de investigacion, los recursos econdmicos que destinarian los
consumidores para la compra de un medio impreso de economia y
finanzas es de 5 a 8 dolares mensuales ( Ver tablas N° 12, 30 y 46), con

la finalidad de actualizarse en estos temas.

2.3.2. COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

Los profesionales en formacion, considerados como el
mercado meta, deciden su comportamiento de consumo tomando en
cuenta en primer lugar que el impreso tenga un lenguaje facil y
manejable, en segundo lugar estad el costo que no debe superar los
precios de la competencia, presupuesto con el que cuentan para adquirir
informacion de economia y finanzas; y por supuesto la calidad del

contenido.
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2.4. SEGMENTO DE MERCADO

Se entiende por segmentacion de mercado al proceso de
dividir un mercado en grupos uniformes mas pequefios que tengan
caracteristicas y necesidades semejantes. Esto no esta arbitrariamente
impuesto sino que se deriva del reconocimiento de que el total de
mercado estd hecho de subgrupos llamados segmentos. Por tanto, un
elemento decisivo del éxito de una microempresa o compafiia radica en la

capacidad de segmentar adecuadamente su mercado.

Como se mencion6 anteriormente el segmento al cual esta dirigido el
medio impreso es a profesionales en formacion de acuerdo a la
investigacion realizada, teniendo como mercado potencial al Cantén
Ibarra, por ser el centro de instituciones educativas en toda la provincia de

Imbabura.

También se tiene otro segmento de consumo, que es el de docentes y
empresarios, a los cuales les interesa estar actualizados con informacién
local y regional de diferentes temas acorde a las actividades que

desarrollan.

2.5.  ANALISIS DE LA DEMANDA

CUADRO N° 3
ANALISIS GENERAL DE ACEPTACION
Encuestados dispuestos a frecuencia % de
suscribirse al medio impreso aceptacion
Profesionales en formacion 209 85%
Docentes UTN 48 80%
Empresarios 21 70%

Fuente: Encuestas realizadas por el Autor

Tablas N° 13, 31y 47 respectivamente
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CUADRO 3.1
ANALISIS DE LA DEMANDA

1 2 3 (1*2) 4 (3*4) 5
Estudiantes % de aceptacion | Estudiantes %conservador | Estudiantes
matriculados  al dispuestos a | de aceptacion | dispuestos
2009 adquiere a suscribirs
1984 85% 1686.40 60% 1011.84

Elaborado: El autor

Luego de haber realizado el estudio correspondiente acerca de las
tendencias del mercado entorno a la publicacién y aceptacion del medio
impreso, se determind como mercado meta al 85% de profesionales en
formaciébn que estan dispuestos a suscribirse a la publicacién de

economia y negocios.

Otro grupo que debe ser tomado en cuenta en la demanda del medio
impreso son los docentes y empresarios que necesitan informacion
permanente para tomar decisiones en sus actividades de trabajo.

2.6. PROYECCION DE LA DEMANDA
En la proyeccion de la demanda del medio impreso, se toma
como base el crecimiento estudiantil de la FACAE desde el afio 2005

hasta el afio 2009

Para proyecciones se usa la formula:

Cn=Co(1+i)"

Donde:

Cn = Crecimiento futuro
Co = Crecimiento histérico
[ = Tasa de crecimiento
n = Afo proyectado

79



Con esta férmula se proyectara la demanda, considerando que la tasa de
crecimiento (i) sera el resultado de la interrelacion de la demanda y el

crecimiento de la misma.

Para obtener la estimacién de la tasa de crecimiento anual de la
demanda, se tom6 como base el numero de estudiantes matriculados
desde el afio 2005.

CUADRO N° 4

TASA DE CRECIMIENTO DE LA DEMANDA DE ESTUDIANTES

CRECIMIENTO
ESTUDIANTIL . Cn

ANOS FACAE '= o~
2005 1337 0,00
2006 1711 0,28
2007 1848 0,08
2008 1906 0,03
2009 1984 0,04
>x=0,43

Fuente: Base de Datos DPEI U.T.N.
Con estos datos se realiza la estimacion de la tasa promedio (i)

Zi_0,43_009
N 5

Aplicando la tasa promedio de crecimiento de estudiantes de la FACAE
periodo 2005-2009, tenemos:
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CUADRO N°5
CUADRO DE LA DEMANDA ANUAL PROYECTADA DE

ESTUDIANTES
CONSUMO FUTURO EN
UNIDADES
ANOS Cn = Co(1+0.09)n
2010 12.000
2011 13.080
2012 14.257
2013 15.540,34
2014 16.938,99
2015 18.463,49
2016 20.125,40
2017 21.936,47

Elaborado: El autor

La demanda proyectada que se obtendra del afio 2010 al 2017 sufrira un

incremento de 9.936,14 impresos.

2.7.  ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Corresponde en este punto describir a los competidores que
en esta investigacion la constituyen las revistas: Lideres y Gestion que
son las mas aceptadas por el mercado. De acuerdo al 61% de los
profesionales en formacion estos medios impresos no cumplen sus
expectativas ya que tratan temas a nivel nacional e internacional, sin
tomar en cuenta la informacion regional que seria una de sus debilidades;
se estaria en desventaja con éstos medios impresos por la trayectoria y
experiencia que ya poseen en el mercado; todos éstos factores son

determinantes.

A continuacién se presenta un cuadro comparativo con las caracteristicas

mas sobresalientes de las revistas consideradas como competencia:
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CUADRO N° 6
CUADRO COMPARATIVO DE LA COMPETENCIA

Revista Costo Tamaio #de | Calidad de papel | #de Pag. | Circulacion Tiraje x Contenido
Pégs. Publicidad Edicion
LIDERES $0.50 27cm x 32 Papel periddico 9 Semanal Entrevistas, personaje, empresas, la micro, marketing,
42cm disefio y marcas, informe, latido empresarial, mercados,
en perspectiva, estrategias, microchips, talentos,
mundo, opinién, indicadores.
GESTION $3.00 | 20,5cmx 76 Papel couche 15 Mensual indice, tema central, entrevistas, coyuntura, comercio
26,8 cm 200g. Para la exterior, politica fiscal, empresarial, politica
pasta color. Papel internacional, estrategia, analisis, estanteria, nos
couché 0,70g contaron que ...; gestion en cifras, macro economia,
color economia internacional, salud.
EMPRENDEDORES | $3.00 30 cm x 52 Papel couche 200 12 Mensual 16000 Editorial, Analisis Educacion, Proyectos, Opinion,
21.2.cm. g pasta. ejemplares | Iniciativa, Emprendimiento, Entrevistas, Alternativa,
Papel couche 150 Proyeccion, Trayectoria, Innovacién, Enfoque, Accion
g hojas internas Patrimonio, Semblanza Turistica, Variedad de Gestion.
Liderazgo, Tecnologia y Salud.
DINERS 25,5 cmx 90 Couche 200g 18 Mensual Carta al editor, carta a los lectores; agenda; tema del
26,8 cm para la pasta mes; entrevista, personaje, galeria, mundo nota;
Couché 100g tendencias; politica internacional, cine, cartelera, firma,
para las nota, novedades Diners.
paginas100g
VANGUARDIA $3.00 | 20,6cmx 68 Couché 200g 12 Semanal La portada; el andlisis, el informe; la entrevista;
27,6cm pasta color. internacional, las frases, las caricaturas, su opinién, la
Couché 0,75¢g foto, confidencias, columna, confidencias econémicas,
paginas, color. sondeomania, tecnologias, artefactos, gastronomia,
salud, sexo, disefio, lugares, libros, cine.
AMERICA $5.00 | 20,3cmx26, 84 Couché 200g 22 Mensual Grafica Portada; entrevistas, memo; pistas; carta editorial;
ECONOMIA 7cm pasta color. movimientos; carta econdmica; vida empresarial; linea
Couché 100g directa.
paginas

Elaborado por: Autor
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2.8. ANALISIS DE PRECIOS

El establecimiento del precio es de suma importancia, pues
éste influira mas en la percepcién que tendra el consumidor final sobre el
medio impreso. No se debe olvidar al segmento de mercado al cual se
orienta el producto ya que teniendo el conocimiento de la necesidad del
cliente en calidad y precio se puede establecer el mismo de mejor

manera.

La gran desventaja que se tiene en la elaboracion de un medio impreso,
es el desconocimiento del tiraje de revistas de empresas competidoras
que podria darnos un estimado en cuanto a establecer un precio
equilibrado. Otra desventaja en el analisis de precio es el tipo de material
en el cual se imprimird el medio impreso, ya que de esto dependera
fundamentalmente el precio, asi, si es en papel cuche full color, el precio
se incrementara, pero si se lo hace en papel cuche en donde sélo la pasta
es full color y el tiraje es elevado, el costo de produccion sera reducido y
en consecuencia el precio bajara notablemente pero se afectaria la

presentacion e imagen del impreso.

Tomando en cuenta los precios de las revistas existentes en el mercado y
haciendo referencia al poder adquisitivo de un estudiante, el precio se

estimo6 en $ 0,90.

De acuerdo a la opinion de diferentes expertos que laboran en la
Universidad Técnica del Norte como docentes y directores, frente al precio
que debe tener el medio impreso con las caracteristicas sefialadas en el
numeral 2.2.1. de este documento que sefala las caracteristicas fisicas

del medio impreso.

Economista Agustin Torres manifiesta: Como principio elemental que se

debe considerar al momento de fijar el precio de un producto o servicio es
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el costo de produccidn, es decir cuanto me cuesta a mi como productor y
luego si tomar en cuenta los factores externos como: competencia,
mercado al que se va a servir, capacidad de compra, oferta y demanda,
etc.

También sugiere que una revista de economia local y negocios de dichas
caracteristicas deberia tener un precio de $ 1,50 a $ 2,00 puesto que si el
precio es inferior a $ 1,00 no se le estaria dando la apreciacion real del
contenido informativo y si el precio supera los $ 5,00 la venta del impreso

seria limitada por la baja capacidad de compra del mercado meta.

Ing. Walter JAcome dice: Manteniendo la presentacion del producto como
la calidad de su contenido, el precio estaria muy bien en un valor no mas
de $ 2,00; claro que para empezar se deberia reducir al maximo los

costos como mano de obra, instalaciones e insumos.

Ing. Carlos Merisalde: Sostiene que una revista con tales caracteristicas
si deberia tener un precio razonable como $ 1,00 que al menos permita
cubrir parte de los costos de produccion y estaria al alcance de todos los
estudiantes, y la utilidad que se perciba en posteriores afios sera por

publicidad.
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29. MERCADOTECNIA DEL MEDIO IMPRESO

Con la mercadotecnia se pretende alcanzar el desarrollo del
medio impreso y ponerlo al alcance de los clientes meta, esto se
conseguira con la publicidad mediante la utilizacion de medios de
comunicacién como radios regionales que cubran todo el sector norte del
pais; otra forma de hacer publicidad del medio impreso es mediante la
realizacion de afiches que se ubicaran en lugares estratégicos como en
las afueras de las instituciones universitarias y en el centro de la ciudad
de Ibarra; esta estrategia sera repetitiva con la finalidad de crear y motivar
la accién de compra.

Otro aspecto a tomar en cuenta dentro de la mercadotecnia es la
promocién de ventas con la cual se podra estimular al consumidor
mediante promociones, premios y ofertas en la compra del medio

impreso.

2.10. CONCLUSIONES GENERALES DEL ESTUDIO DE
MERCADO

Con el estudio de mercado realizado se identifico las
caracteristicas fisicas y de contenido que debe tener el medio impreso,
asi como las cualidades que debe llevar el nombre, la estimacién de la
demanda para los afios futuros, se detallo un andlisis comparativo de la
competencia y en funcion de esto asi como en los costos de produccion y
la disponibilidad econémica de los posibles clientes se determiné el precio
de venta. Aspectos que hacen posible la elaboracion y produccién del
medio impreso de economia y finanzas, se destaca también un alto
porcentaje de aceptacion por parte de los estudiantes en formacion de la
FACAE (UTN) que se constituyeron en el grupo que cubrira la demanda
del medio impreso. Se puede sefalar también que la trayectoria y
experiencia que vienen acumulando otros impresos de economia

representa una enorme desventaja.

85


http://www.monografias.com/trabajos14/medios-comunicacion/medios-comunicacion.shtml

CAPITULO Il
3. BASES TEORICAS Y CIENTIFICAS

3.1. INTRODUCCION

El proyecto de factibilidad para la elaboracion y distribucion
de un medio impreso de informacidén de caracter econémico-financiero y
de negocios, tiene la finalidad de precisar las necesidades y expectativas
técnicas de clientes potenciales y proporcionarles una informacion
altamente atil y oportuna, determinando el grado de aceptacion y
preferencia de revistas de economia que se expenden en la provincia,
para precisar la factibilidad de creacion de un impreso de economia de la
region norte del pais en funcidén del andlisis de la oferta y demanda,
identificando los sistemas de control contable-financiero que se requiere
para la implementacion y ejecucién del proyecto, proponiendo la creacion
de una microempresa de produccién de un impreso de economia y

negocios en el cantén Ibarra.

3.2. INFORMACION Y COMUNICACION

(DE LA TORRE, Zermefio; DE LA TORRE, Herndndez; 1995)

“Cuando recibimos un mensaje, si al comprender su significado

Unicamente obtenemos datos, estamos frente a una informacion;
si cambiamos de actitud y damos al emisor la respuesta
correspondiente al mensaje que recibimos, estamos ahora frente

a un caso de comunicacion”(Pag.02).

3.2.1. IMPORTANCIA DE LA COMUNICACION

La comunicacion, es una forma de expresarse y dar a
conocer ideas ante los demas, y es un instrumento basico para la sobre
vivencia, el hombre tiene la necesidad de comunicarse para sobrevivir, ya

sea comunicandose de forma oral o escrita, para comunicarse se debe
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saber el mismo cddigo del receptor para que sea entendido, y bien por
eso se dice que la comunicacion es aprendida, y desde que nacemos
aprendemos a comunicarnos de una manera u otra. La comunicacion es
dificil, es un arte. Exige algo mas que intercambio de ideas; también es un

intercambio de sentimientos, de actitudes, de emociones.

3.2.2. ELEMENTOS DE LA COMUNICACION

Los elementos que intervienen en el proceso de la
comunicacién son: el mensaje, emisor, canal y el

receptor.

3.2.2.1. EL MENSAJE

El mensaje es la informacién total que el
emisor ha codificado, para ser transmitida por medio del habla, gestos,
escritura, pintura, movimientos corporales, sefiales de humo o banderas,
etc., y que va a ser captada por el receptor.

De la calidad de un mensaje podremos darnos cuenta de la educacion,

instruccion, inteligencia, sensibilidad, etc., de nuestro interlocutor.

3.2.2.2. EL EMISOR

También conocido como fuente de
comunicacion, transmisor, codificador, encodificador, comunicador,
cifrador, etc. es aquel que inicia la comunicacion, puede ser una persona

0 un grupo de personas que elaboran y envian un mensaje.

El emisor debera reunir una serie de habilidades comunicativas, que le
permitan codificar el mensaje en forma adecuada, de tal manera que se
pueda hacer entender facilmente. Por otra parte, el pensar y reflexionar
antes de emitir un mensaje nos permite expresar adecuadamente lo que

deseamos de tal manera que esta nos permite utilizar el lenguaje
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adecuado en el momento oportuno y, obviamente, adaptar una actitud

conveniente.

- OPERACIONES BASICAS DE LA

COMUNICACION
La capacidad de pensar nos permite
manipular y llevar a cabo las siguientes operaciones basicas de la
comunicacion: seleccionar, abstraer, intercomunicar, almacenar o
memorizar, subdividir, recordar, re combinar, reconocer, sintetizar,

cuestionar y aplicar los materiales de informacién que poseemos.

Es indispensable para que haya una buena comunicacién que el
emisor se sitle al nivel de conocimientos el receptor de tal manera que

su mensaje sea lo suficientemente comprensible.

3.2.2.3. EL CANAL

Canal es el vehiculo por medio del cual se
transmite, recibe o difunde el mensaje. Existen canales naturales, entre
los que se encuentra la vista, tacto, gusto, olfato y oido; canales

artificiales como: radio, prensa, television, teléfono, fotografia, celulares.

3.2.2.4. EL RECEPTOR

Es la persona o grupo de personas que
reciben el mensaje del emisor. Una vez que el receptor recibe el mensaje,

lo decodifica e interpreta a su propaosito.

Por otra parte, la clase social de la que proviene el receptor, sin duda
afecta la manera en que este interprete el mensaje, si tenemos en cuenta
sus creencias, costumbres, valores, habitos, leyes, ingresos econdémicos,

ideologia politica o religiosa.
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3.2.3. FUNCIONES DE LA COMUNICACION

3.2.3.1. Lafuncién emotiva
Describe la relacion del mensaje con el
remitente. Esta funcibn comunica las emociones, actitudes, status, clase
del remitente; todos aquellos elementos que hacen que el mensaje sea

Unicamente suyo.

En algunos mensajes, como en la poesia amorosa, la funcion emotiva es

primordial. En otros, como los reportajes noticiosos, esta reprimida.

3.2.3.2. Lafuncion connotativa
Se refiere al efecto del mensaje sobre el
destinatario. Al dar 6rdenes, o en la propaganda, esta funcion tiene

importancia primordial.

3.2.3.3. Lafuncion referencial
La orientacion a la realidad’ del mensaje, es
claramente, de primera prioridad en la comunicacion objetiva, basada en
hechos y que se preocupa por ser ‘verdadera’, o precisa en cuanto a sus

datos.

3.2.3.4. Lafuncion fatica
Se dirige a mantener los canales de
comunicacion abiertos, a mantener la relacién entre el remitente y el

destinatario; a confirmar que la comunicacion se esté llevando a cabo.

3.2.3.5. Lafuncion metalinglistica
Es la que permite identificar el codigo
utilizado. Una cajetilla de cigarrillos vacia, tirada sobre un viejo trozo de
periédico, es normalmente basura; pero si el paquete esta pegado al
diario, y el conjunto estd montado en un marco y colgado en la pared de
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una galeria, se convierte en un objeto de arte. El marco cumple la funcién
metalinglistica de decir ‘decodifique segun los significados de las bellas

artes’.
3.2.3.6. Lafuncion poética
Es la relacion del mensaje consigo mismo,
esta funcion opera también en la conversacién cotidiana.

3.2.4. COMUNICACION MASIVA

(DE_LA TORRE, Zermefo; DE LA TORRE, Hernandez;

1995) “La que se establece entre un solo emisor y un gran

namero de receptores, valiéndose de canales técnicos, que

se han convertido en un cauce dominante de todo tipo de

7

informacién e interaccibn comunicativa contemporanea.
(Pag.68)

Este tipo de informacidbn se caracteriza porque Sus mensajes se
transmiten en algin medio masivo de comunicacién (cine, radio,
television, prensa).

La comunicacion masiva proporciona modelos de conducta econdmica y
de valores sociales, fomenta el consumo, la participacion en la vida

politica y el desarrollo del sentimiento nacionalista.

3.2.4.1. COMUNICACION SOCIAL

(MALETZKE, Gerhard; 1992) ‘Desde el punto

de vista externo se entiende por comunicacién

social los procesos que se hallan al alcance de
los medios de informacién, prensa, cine,

radiodifusion y televisién.” (Pag.18)
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3.2.4.1.1. RELACION CONCEPTUAL
ENTRE
COMUNICACION SOCIAL Y
PERIODISMO

Pertenecen al concepto de
comunicacién social tanto los mensajes de actualidad como también los
de indole meramente artista, instructiva y de entretenimiento, siempre que
sean propagados por medios de informacion.

En cambio una de las caracteristicas mas significativas del periodismo es
la de que sus mensajes son de actualidad.

Por lo tanto contenidos artisticos, instructivos y de entretenimiento pueden
clasificarse bajo el concepto de “periodismo”, con tal que contenga
también elementos de actualidad. La comunicacion social llega mas alla
del periodismo y abarca mayor numero de fenomenos. Por lo tanto,

“periodismo” y “comunicacion social’ no son sinébnimos.

3.2.5. EFECTOS DE LA COMUNICACION

Por efectos se comprende todos los procesos de
comportamiento susceptibles de ser observados en un individuo como
consecuencia de que es perceptor en el campo de la comunicacion.
Puede designarse como un efecto de los medios de comunicacién todo
cuanto se quiere que acontezca como resultado de la lectura o vision.

El término efecto se refiere a cualquier resultado que sigue a un suceso.
Son igualmente efectos aquellos objetivos como la atencion que se

presenta al mensaje, la percepcion que de él se tiene y su interpretacion.

3.25.1. CLASES DE EFECTOS

En virtud de la comunicacion social se

activan procesos que conducen a modificaciones:

91



e En el comportamiento
e En el saber

e En las opiniones y actitudes

1. EFECTOS DE LA ORBITA DEL
COMPORTAMIENTO

La comunicacion social influye en el
comportamiento del hombre, en dos formas. Por una parte, el hombre tan
pronto se vuelve perceptor de la comunicacion social, modifica sus horas
de ocio por otra, por su contenido, pueden activarse en el receptor modos
de comportamiento.

Ejemplos:

La lectura reclama la completa atencion del perceptor (receptor), que el
tiempo empleado en ella es requerido de modo tal que no puede dedicarlo
a otras actividades.

La radio difusibn ocupa un lapso amplio en el tiempo de ocio pero
solamente una parte de la transmision es escuchada atentamente, el

empleo de tiempo no es muy grande.

En la television la oferta es bastante voluminosa y el acceso es barato y
comodo, este medio es el que influye en el tiempo de ocio del hombro del

modo mas fuerte y absoluto.

El contenido del mensaje ocasiona la modificacién del comportamiento,
debemos distinguir entre intencionadas y no intencionadas.

Puede ocurrir con intensiones pedagadgicas, politicas o comerciales.

En el aspecto pedagogico, a la lectura de buenos libros, para el adelanto
en la vida.

En el campo politico, para insinuar una huelga, manifestaciones, etc.
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Las intenciones comerciales aparecen en el caso de la publicidad,
respecto del consumo.
2. EFECTOS EN EL CAMPO DEL SABER

Los hombres enriquecen su saber por
medio de la comunicacion social.
Los efectos de la comunicacion social en el campo del saber analizan

cuando y qué se aprende y cudles son las condiciones de los mensajes.

En este sentido se considera el proceso de percepcion y retencion de

conocimientos como un proceso selectivo.

La influencia de la comunicacion social sobre el lenguaje representa un
caso especial del aprendizaje. La television influye de un modo decisivo

en el lenguaje, sobre todo el vocabulario de los nifios.

3. EFECTOS EN EL CAMPO DE LAS
OPINIONES Y DE LAS ACTITUDES

Las opiniones implican una posicion de
caracter externo, y una motivacion relativamente escasa, mientras que las
actitudes se hallan adentradas en la personalidad del hombre, son

estables y poseen una mayor fuerza de motivacién que las opiniones.

La comunicacion social sobre las opiniones, representa un factor
significativo en el marco de campafas politicas.

La comunicacion social interviene en la concepcion del mundo del hombre
y de la vida. Ofrece una concepcion unilateral, errada o falsa, del mundo:
destaca ciertos aspectos por encima de su importancia, subestima lo
inmoral y conduce de esta manera a la desvalorizaciéon de la vida
humana, al cinismo y a la falta de moral. Ejemplo: la televisién, que ejerce

influencia decisiva sobre los nifios considera el éxito como criterio para
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sus posiciones mentales mientras que las cualidades personales pierden

significacion.

La ampliacion del camulo de conocimientos trae consigo modificaciones

de las actitudes, mientras que no siempre las actitudes ejercen efectos

sobre el comportamiento.

3.2.6. TIPOLOGIA DE LA INFORMACION

3.2.6.1.

LA PRENSA
(DE_LA TORRE, Zermefio; DE LA TORRE,

Hernandez; 1995) “La prensa es todo impreso

gue emite mensajes mediante el uso tecnificado
de la imprenta, papel y tinta. Su objetivo
primordial es el de informar y legar un testimonio
de alglin acontecimiento, es decir son medios
qgue hacen posible la permanencia de un

mensaje a través de los siglos.” (Pag.115)

En la actualidad se editan a diario un buen numero de periédicos,

revistas, gacetas, carteles, entre otros, que resefian el acontecer cotidiano

de las actividades del ser humano.

3.2.6.2.

EL PERIODICO
(DE LA TORRE, Zermeiio: DE LA TORRE,

Hernandez; 1995) "El periédico es un medio de

comunicacion que tiene como objetivo informar
acerca de los acontecimientos de relevancia y
trascendencia, como noticias a nivel local,
nacional e internacional; ademas orienta y
determina ideas, actitudes y comportamientos a
nivel individual, grupal y de clase social.”
(Pag.116)

Se denomina periddico, ya que aparece en espacios regulares de tiempo,

es decir, periodicamente, por ejemplo, existen periddicos cuya publicaciéon
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es diaria (el caso de la mayoria), pero también hay otros que aparecen en

forma semanal, quincenal o de lunes a viernes.

3.2.6.3. LA REVISTA

(DECOS, 1997) “Publicacion periodica no diaria”

(Pag. 315)

(DE_LA TORRE, Zermefio; DE LA TORRE,

Hernandez; 1995) “La revista es una

publicacion periddica que inserta informacion,

reportajes y articulos sobre hechos o temas de
actualidad.” (Pag. 126)

Aungue existen revistas con contenido general, las hay especializadas en

diversos temas. Ofrece secciones, asi como el empleo de diversos

géneros periodisticos, aunque por su caracteristica anacrénica, no tiene

noticias, pero su analisis de acontecimientos noticiosos.

3.2.6.3.1. CARACTERISTICAS DE LA

a)

b)

d)

e)

REVISTA
La edicion de la revista es mucho mas
cuidadosa porque no es diaria.
El ancho de sus columnas no tiene
una dimension establecida.
La portada generalmente alude
algunos titulos para captar el interés
de las personas.
Trabaja con articulos donde se
comentan hechos pasados, o bien se
abordan temas que nunca fueron
noticia.

Debe tener contenido grafico.
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3.2.7. EL ARTICULO PERIODISTICO

(CATELLI, Mario; 2003) “El articulo periodistico es casi un

género en si mismo. En general el periodista cuenta con un
espacio determinado para exponer la informacion, por lo
gue debe tener recursos para condensar o extender la

informacioén si es necesario.” (Pag.173)

(DECOS, 1997) “Articulo (Prensa) es cualquier trabajo

periodistico que se a de publicar. La noticia, el editorial, el
comentario la columna, el reportaje, la crobnica, la
entrevista. Todos estos géneros periodisticos son articulos,

sin excepcioén de fondo.” (Pag.35)

La lectura de todo tipo de textos, la cultura general y el ejercicio de la
escritura y la imaginacion son condiciones que determinan la calidad y

amplitud de los articulos.

3.2.7.1. TIPOS DE ARTICULOS

Los articulos periodisticos son muy variados
incluso dentro de un mismo periddico. Segun el tema que traten estan
ubicados en distintas secciones del periddico, pero los articulos méas
habituales e importantes son: Editoriales, Sueltos, Noticias, Cronicas.
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3.2.8. CLASIFICACION DE LOS GENEROS
PERIODISTICOS

/ (Noticia
Entrevista

Géneros Informativos < Croénica

Reportaje
Géneros ~
Periodisticos Columna

Géneros de Opinién Articulo
Editorial

N

3.2.8.1. NOTICIA
Es informacion de hechos politicos,
econdémicos, sociales, internacionales, etc.; con actualidad vy
trascendencia. Se limitan a relatar los hechos a los que se refieren de la
manera mas completa y objetiva que sea posible, de interés para la

sociedad.

3.2.8.2. ENTREVISTA
Es la clave que sostiene un entrevistador
con un entrevistado, para conocer los aspectos o temas con mayor

profundidad de lo que al lector le interesa.

3.2.8.3. CRONICA
Es el relato de un acontecimiento
presentado en orden cronoldgico de algun acontecimiento con matices

descriptivos y con observaciones personales de quien lo realiza.
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3.2.8.4. REPORTAJE
Es una investigacion amplia (generalmente
integra todos los géneros periodisticos); su propdsito es presentar de
manera objetiva y subjetiva la explicacion de sucesos desde sus

antecedentes, situacion actual, consecuencias y posibles soluciones.

3.2.8.5. ARTICULO
Es el escrito en el que se comenta un
acontecimiento que puede ser o0 no actual u esta hecho desde el punto de

vista de quien lo escribe.

3.2.8.6. COLUMNA
Se caracteriza por aparecer en forma
periddica en una publicacién, siempre con el mismo titulo, generalmente
en un lugar que ya es exclusivo, y es firmado por el autor que siempre lo

realiza, el cual comenta, interpreta y analiza hechos y acontecimientos.

3.2.8.7. EDITORIAL
Ofrece valoraciones de los hechos de
relevancia, enmarcandolos en la linea politica del periédico al que
pertenece; nunca va firmado ya que el responsable del contenido de la
editorial es el mismo periodico y /o director y siempre aparece en la

pagina editorial del mismao.
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CAPITULO IV

4, ESTUDIO TECNICO

4.1. MACRO Y MICRO LOCALIZACION DEL PROYECTO

Este proyecto se ejecutarda en la provincia de Imbabura,
canton Ibarra, por ser un lugar estratégico en el cual se localiza la mayor
parte de instituciones educativas y por ser la cabecera cantonal de la
provincia en donde se encuentra la mayor afluencia de personas de todos

los cantones de la provincia.

Este proyecto se podra ejecutar en las instalaciones de la Universidad
Técnica del Norte, en el edificio que funciona la Facultad de Ciencias
Administrativas y EconOmicas; en caso de realizarse como parte de la
pagina web de la universidad.

IMBABURA

Ciudad de Ibarra

Figura N° 1
Elaborado por: El autor
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4.2. UBICACION DE LA PLANTA

El trabajo de impresion se lo hara en la empresa que
proporcione las mejores proformas en cuanto a costos y calidad para
dicho proyecto, asi mismo el lugar de distribucion, estara ubicado en el
barrio El Olivo, cerca a la Universidad Técnica del Norte, de preferencia
en la Av. 17 de Julio. El espacio fisico requerido constituira la redaccién y
distribucion del medio impreso, para lo que se necesita un area de 21m?
gque sera amoblada con equipo de oficina, muebles y enseres; ésta
ubicacién facilitard el acceso del medio impreso hacia el mercado meta
que lo constituyen los profesionales en formacion, docentes vy

microempresarios.
4.3. DISENO DE INSTALACIONES

El disefio de las instalaciones del punto de distribucion y
ventas se lo ha realizado previo analisis del proceso a seguir en la

elaboracion del medio impreso de economia y negocios (Ver anexo 1).

4.4. DISTRIBUCION DEL LUGAR DE TRABAJO
Iz

SALA DE ESPERA
— H] PUBLICIDAD Y VENTAS
T

DIRECCION GENERAL [@E
SALA DE REDACCION Y
@ CONTROL FINANCIERO TRABAIO

Figura N° 2
Elaborado por: El autor

d]

i
e

]
n [E

7m
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La ubicacion de los muebles y equipos de oficina se determiné con el
objeto de brindar un excelente servicio, como primer moédulo la sala de
espera, que sera atendida por la persona encargada de publicidad y
ventas, para luego pasar el reporte financiero a la secretaria contadora,
gue se encuentra en una ubicacion paralela, quien reportara la situacion
financiera al director general, quien se encargara de mantener y proyectar
una buena gerencia, conjuntamente con el equipo de editores, finalmente
se encuentra ubicada la sala de redaccion y trabajo, lugar que sera
empleado para diferentes actividades de acuerdo al cronograma de

trabajo establecido.
45. FLUJOGRAMA DEL PROCESO
El flujograma empleado es el tipo ASME (American Society
of Mechanical Engeneers) que permite relacionar mas de cuatro factores,

como son: actividades, puestos de trabajo y tiempo del proceso.

Se emplean los siguientes simbolos:

Operacién

Transporte o traslado

Control o inspeccién

Demora o espera

Inicio

<L 0O
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FLUJOGRAMA DEL PROCESO DE ELABORACION DEL MEDIO IMPRESO POR EDICION

Empresa: Departamento: Procedimiento
Divisién: Seccién:
Descripcion Tiempo en dias
NO
Archivo v — O ] . O — D
01 o Inicio con el equipo de redaccion
02 e Elaboracioén de articulos 5
03 o e Digitacion de informacion de articulos 1 1
04 Correccion del texto digitado 2
05 4 Revision de los articulos por el equipo de 2
‘\ editores
06 Diagramacion y produccién del impreso \ 5
07 /.A/ Revision del primer impreso por el consejo 2
de editores
08 & Arreglo del impreso ya revisado 1
09 \> Visto bueno del Consejo de Editores y 2
Director del medio impreso.
10 ( Trasladar original del impreso a la 1
— imprenta
11 Impresion del medio impreso 4
12 @< ot Distribucion del medio impreso 3
Dias totales por proceso 1 12 7 9
Total General | 30 dias

Elaborado por: El Autor

102




4.6.

PRESUPUESTO TECNICO

En la elaboracion del presupuesto técnico se toma como

referencia las diferentes proformas suministradas en algunas imprentas

de la ciudad de Ibarra.

CUADRO Ne° 7
CUADRO COMPARATIVO DE PAGINAS, TIRAJE, COSTO DE
DIFERENTES IMPRENTAS

IMPRENTA

PAGINAS

TIRAJE

COSTO

COSTO
UNITARIO

CALIDAD
DE PAPEL

Mac Vision

24

1000

910.00

0.91

Cuche de
2009 la pasta
con UVy 115g

paginas

interiores
tamafio A4

Perfec Print

24

1000

1.200,00

1,20

Cuche de
200g la pasta
y 115¢g
paginas
interiores full
color tamafio
A4

Graficas del Norte

24

1000

1000,00

1,00

Cuche de 200g
la pasta 'y 90g
paginas
interiores

Fuente: Proformas adquiridas en diferentes imprentas del cantén Ibarra. Afio 2009.
Elaborado por: El Autor.

La decision de hacer en papel cuché se determin6 en vista de que la

diferencia del costo del papel bond, periédico y cuché no es significativa

sino que el costo difiere en la impresién full color, es por eso que se opto

por hacer en papel cuché todo el impreso, y las paginas interiores todo full

color, para mantener una buena presentacion.

Realizadas las cotizaciones en diferentes imprentas del canton Ibarra se

citan las tres con los precios mas razonables, puesto que la variable al

momento de determinar el valor de impresion es principalmente el tiraje,
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asi también el color y la calidad del papel con menor incidencia, es asi
gue se optd por elegir los servicios de Mac Visidn puesto que ofrece
excelente caracteristicas y un bajo costo que permitira abaratar el P.V.P.
Informacion que serd tomada en cuenta al momento de realizar el

presupuesto técnico del medio impreso propuesto en esta investigacion.

En el &rea administrativa se contara con:

CUADRO N° 8

DETALLE DE EQUIPO Y MUEBLES DE OFICINA

N° DETALLE UNIDAD
Computadora

Estacion de trabajo

Escritorio de secretaria

Silla giratorio

Silla giratoria de secretaria
Sillas para usuarios
Archivador

Teléfono-fax

Mesa de trabajo

Sillas para la mesa de trabajo

Conexion a Internet
Elaborado por: Autor

RIMRRRIDRIRRN|P
c|ic|ic|ic|jlc|ic|c|ic|c|c|c
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4.7. TAMANO DEL PROYECTO

Tomando como referencia el costo de impresion del medio
impreso, se ha determinado que la produccion sera de 1000 ejemplares,
en su primera edicion; cubriendo de esta manera la demanda analizada,
tanto de estudiantes de la FACAE como de docentes de la misma y
empresarios interesados en adquirir informacion actualizada y de calidad;
asi como también aprovechando el bajo costo que implica imprimir mil
unidades, que permitird incluso realizar promociones de obsequio por
lanzamiento del impreso, logrando incentivar a los usuarios por medio de

esta estrategia. Ver cuadro N° 7.

4.8. PUNTO DE EQUILIBRIO

(CHILIQUINGA, Manuel 2001), manifiesta que “El punto de

equilibrio es aquel volumen de ventas donde los ingresos

totales se igualan a los costos totales, en este punto la
empresa no gana ni pierde”. Pag. 60.

Costos e Ingresos
Ingresos

CT .
Area de Utilidad

cv
PE

Area de Pérdida— >

CF

v

COSTO TOTAL = COSTO FIJO + COSTO VARIABLE
CT=CF+CV
El punto de equilibrio es una herramienta financiera que permitira

determinar el momento en el cual las ventas cubrirAn exactamente los
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costos, expresandose en valores, porcentaje y/o unidades, ademas

muestra la magnitud de las utilidades o perdidas de la empresa cuando

las ventas excedan o caen por debajo de este punto, de tal forma que

este viene e ser un punto de referencia a partir del cual un incremento en

los volimenes de venta generara utilidades, pero también un decremento

ocasionara perdidas, por este motivo se deberan analizar algunos

aspectos importantes como son los costos fijos, costos variables y las

ventas generadas. Otro de los puntos a tomar en cuenta en el punto de

equilibrio es, conocer el precio de venta del medio impreso, asi como el

namero de unidades producidas. Al obtener el punto de equilibrio en valor,

se considera la siguiente formula:

4.9.

Costos Fijos

Costos Variables
Ventas Totales

P.E.$ =

1—

ESTRUCTURA ORGANICA

La estructura orgénica de la microempresa, se distribuird de

la siguiente manera:

DIRECTOR GENERAL

SECRETAR-CONTADOR

CONSEJO EDITORIAL

PUBLICIDAD Y EQUIPO DE

CEEY REDACCION

REDACTORES DISENO COLABORADORES
GRAFICO Y DE REDACCION
PRODUCCION
TECNICA
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Las funciones que realizara el equipo de la edicion del medio impreso de

acuerdo a la estructura organizacional sera el siguiente:

4.9.1. DIRECTOR GENERAL

El Director General del medio impreso debera actuar
como representante legal de la microempresa con todas las facultades
que la ley le confiere, conducir las relaciones laborales de todo el
personal; administrara los recursos humanos, materiales y financieros y
sera el responsable directo del contenido de cada publicacion del medio

impreso.

Dentro del perfil sugerido del Director General se encuentran las
siguientes caracteristicas: Titulo en comunicacién social, con
especializacion en Prensa Escrita o Comunicacion Impresa, y con 2 a 3

afos de experiencia en la rama.

4.9.2. CONTROL FINANCIERO

El control financiero lo llevard a cabo la secretaria
contadora, quien sera la persona encargada de las actividades contables

y financieras de la microempresa.
Dentro del perfil sugerido para este cargo, se exigen las siguientes
caracteristicas: CPA autorizado, con una carrera en finanzas y un afo de
experiencia en actividades similares.
4.9.3. CONSEJO EDITORIAL
El Consejo Editorial sera el responsable de buscar el

financiamiento del medio impreso y realizar la estructura misma del

impreso, una vez realizadas las correcciones, dara la aprobacion para que
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se realicen la diagramacion del primer impreso para luego enviarlo a la
imprenta. EI Consejo Editorial por lo general estara representado por
algun directivo, que de preferencia debe tener una profesion relacionada a

la edicién de medios impresos en economia y finanzas.

4.9.4. EQUIPO DE REDACCION

El equipo de redactores se encargara del desarrollo y
publicacion del medio impreso, es decir administra, coordina, decide,
selecciona, reproduce y distribuye el medio impreso. El equipo de
redactores desempefia un papel fundamental para garantizar que el
impreso tenga una presencia y credibilidad en el medio al cual va dirigido.
Velara por la calidad de la investigacion y el conocimiento generado y
sera responsable de todo el contenido de la revista. Es decir el equipo de

redactores dirige el proceso de produccion.

Entre las caracteristicas y el perfil del equipo de redactores, se tomara en
cuenta que las personas encargadas de esta actividad tengan
conocimientos profundos de cada tema del medio impreso, en caso de
que se tenga la necesidad de volver a redactar algun articulo; es decir
debe poseer un nivel de conocimientos muy extenso en diferentes areas

del conocimiento.

49.4.1. REDACTORES

Los redactores precisan la transformacién
de los acontecimientos en informacion; planifican la totalidad del ejemplar,
estableciendo el numero de paginas en funcion de la publicidad
contratada; existird la interrelacion permanente entre la redaccion y la
sociedad, de la que el medio impreso extraera su contenido. Es por ello
que el medio impreso no solo le pertenece al redactor, sino también al

lector y anunciante ya que la comunicacion con el cliente, es fundamental.
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El perfil sugerido de la persona encargada de ésta area es: que disfrute y

le guste escribir articulos para medios impresos en tiempos determinados.

4.9.4.2. COLABORADORES DE REDACCION

Los colaboradores de redaccion, deben
tener amplios conocimientos en temas variados, que les permita aplicar su
criterio al realizar las diferentes actividades para que el impreso culmine

con éxito.

El perfil sugerido: deben ser profesionales en ejercicio que laboran en
diferentes instituciones educativas publicas y privadas como también en

instancias gubernamentales.

4.9.4.3. DISENO GRAFICO Y PRODUCCION
TECNICA

El disefiador grafico se encargar4d de
organizar en un espacio, contenidos y escritos visuales del medio
impreso, es decir todo el aspecto grafico y periodistico de la actividad
editorial; siguiendo los objetivos y lineas graficas y editoriales del medio
impreso, tomando en cuenta la legibilidad e incorporacion balanceada y
no obstructiva de los anuncios publicitarios.

El perfil sugerido para el diagramador es: ser técnico, dibujante o alguna
especialidad en arte y tener uno o dos afios de experiencia en

diagramacion de revistas.
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4.9.5. PUBLICIDAD Y VENTAS

La publicidad del medio impreso se lo hard mediante
informacion publicada en los medios de comunicacion local y las ventas
directamente en la microempresa. La persona encargada para las ventas

serd la secretaria-contadora.

4.10. SEGUIMIENTO Y MONITOREO

El Seguimiento y monitoreo se lo realiza con la finalidad de
ayudar al grupo a cumplir lo acordado al recordar los retos para dar
seguimiento a los mismos, identificar avances en las acciones definidas y
tomar acciones en caso que el grupo no esté cumpliendo con lo que
acordaron y se comprometieron, al momento de crear la microempresa

para la edicion del impreso.

4.10.1. INTRODUCCION DE LA PROPUESTA

Los medios impresos de informacion
constituyen una fuente practica y eficiente de estar actualizados en
diferentes temas, ademas son de adquisicion inmediata y facil de manejar.
Es por ello que la propuesta de la elaboracion de un medio impreso de
economia y finanzas con informacion local, regional y nacional es de gran
interés, que vendra a satisfacer las necesidades de profesionales en
formacion, docentes y empresarios, que deben estar actualizados en este
tipo de temas para tomar decisiones acordes con la situacién actual de la
economia.

A continuacion se explica en forma detallada el propésito, estructura del
medio impreso, desarrollo de componentes y las metas a las cuales se
pretende llegar con la factibilidad del proyecto. Informacion que sera un
preambulo para futuros profesionales en formacién que deseen poner en

practica el proyecto.
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4.10.2. PROPOSITO

El propésito fundamental en la elaboracion de
este proyecto, es sustentar con un estudio serio, claro y detallado la
factibilidad del mismo, con la finalidad de sentar bases que sean
aprovechadas por futuros profesionales en formacion.

Con los datos obtenidos en el transcurso de toda la investigacion se llego
a tener un perfil de los temas de interés que deben constar en el medio
impreso, para hacerlo atractivo a los segmentos del estudio y satisfacer

sus necesidades a plenitud.

4.10.3. ESTRUCTURA DEL IMPRESO

Una vez verificada la factibilidad del proyecto,
se detalla la estructura que debe tener el impreso para alcanzar el éxito:

a) Individualidad del medio impreso.

b) Disefio grafico del titulo

c) Prioridad de contenidos

d) Concepcién del contenido

e) Materiales y fuentes de informacion

f) Presentacion

g) Distribucién de articulos

4.10.4. DESARROLLO DE COMPONENTES
El desarrollo de los componentes del proyecto

se lo realiza tomando en cuenta las caracteristicas de calidad que

requiere el mismo:
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4.10.4.1. INDIVIDUALIDAD DEL MEDIO IMPRESO

La individualidad, es la calidad del impreso,
que se denotara con informacion econdmica actual de nuestra region,
haciéndolo diferente de sus similares. Es por ello que al momento de
buscar el nombre para el impreso, se lo hara minuciosamente procurando

no ocasionar confusiones con medios impresos ya existentes.

El nombre de la empresa del medio impreso, debera ser original,
directamente relacionado con la informacién que difunda, disefiando con
originalidad su propio logotipo para evitar confusiones juridicas y de otros
aspectos.

4.10.4.2. DISENO GRAFICO DEL TITULO

Para disefiar el titulo de un medio impreso
se debe tomar en cuenta los siguientes

aspectos:

a) Analizar un nombre que se quede en la
mente del usuario y sea facil de recordar.

b) Que exprese la originalidad del medio
impreso.

c) Que comunique el tipo de informacién

gue contiene.

Una vez analizados estos puntos, se tomara en cuenta que el medio
impreso no es un afiche, por lo cual el titulo debe ir acorde a la
informacion que contenga, guardando la sobriedad sin caer en titulos

demasiado sofisticados.
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4.10.4.3. PRIORIDAD DE CONTENIDOS

La prioridad de contenidos se los hara
tomando en cuenta los resultados de las encuestas aplicadas a los
diferentes grupos de estudio, como son: indicadores econOmicos
nacionales, aspectos técnicos tributarios, economia mundial, indicadores
de oferta y demanda locales, informacion financiera practica, opinion de
expertos, casos practicos de economia, indicadores inflacionarios,
economia local y provincial, considerados como temas prioritarios a

publicarse.

4.10.4.4. CONCEPCION DEL CONTENIDO

El contenido que debe ser tratado en el
medio impreso, se debe definir con exactitud, tomando en cuenta el grupo
de lectores al que va dirigido el impreso, procurando hacerlo de manera

clara, legible y de facil comprension.

Se tomara en cuenta la estructura formal del impreso, presentando sus
componentes tematicos organizados en un esquema fijo, que deberéa ser
estudiado meticulosamente para evitar cambios constantes y por lo tanto

insatisfaccion en el lector.

El esquema de la estructura formal del impreso seré:

a) Editorial,

b) Seccion de créditos, en la cual se citara
a todos los responsables del medio
impreso.

c) Informacién econdmica, politica vy
financiera local, regional y nacional.

d) Empresas, creacion de nuevas

empresas y acontecimientos ocurridos.
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e) Entrevistas a personajes en diferentes
campos de conocimientos.

f) Informaciébn de cambios tributarios
actualizados.

g) Reformas

h) Articulos de investigacion

i) Cotizaciones

j) Tecnologia

k) Agendas y Actualidad

[) Turismo

m) Salud

n) Temas ambientales

0) Opinion

p) Vida Empresarial

g) Publicidad

Toda esta informacién recopilada pasara a manos de los editores quienes
se encargaran de hacer el estudio respectivo, asi como las cotizaciones
pertinentes, analizando posteriormente costos, calidad de impresion y

materiales para la eleccion de la imprenta que mas convenga.

4.10.4.5. MATERIALES Y FUENTES DE
INFORMACION

Los materiales y fuentes de informacion se
obtendran directamente en:
a) Las empresas publicas
b) y privadas de la localidad;
c) Otra fuente de informacién
para el medio impreso es haciendo uso

del internet mediante:
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v la pagina web del INEC,

v' La pagina Web del Servicio de
Rentas Internas

v' La pagina Web del Banco Central del
Ecuador, en el cual se puede
encontrar informacion nacional e
internacional que viene a
complementar el contenido del medio

impreso;

d) Como fuente de informacion

personal se tendra:

v/ La opinibn de expertos como
docentes universitarios en temas de
economia y finanzas,

v Directivos de instituciones financieras
gue con sus conocimientos se
constituyen en fuentes primarias de

informacion.

e) Y como fuentes secundarias de
informacion se considera:
los medios de comunicacion locales,
como:
v diarios locales y nacionales
v/ emisorasy

v' canales de television.
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4.10.4.6. PRESENTACION

La presentacion del medio impreso se lo

hara en forma clara y concisa, con la finalidad de crear en el lector habitos

de lectura, con temas de interés ya sea de caracter econémico, politico,

social, salud, cultura, entre otros temas.

Para que la presentacion sea atractiva, el contenido del medio impreso

debe ser:

a)

b)

d)

Un titulo que refleje el contenido del
tema a tratar.

El titulo debe enfocarse a lo central del
texto y emplear el menor numero de
palabras, procurando ocupar una sola
linea.

Los articulos contendran hechos reales,
con una redaccién coordinada y un
lenguaje claro, que no propicie
confusion o tergiversacion de la
informacion.

Tomar en cuenta que el articulo sea de
utilidad para el lector.

Se presentaran conclusiones concretas

al final del articulo.

4.10.4.7. DISTRIBUCION DE ARTICULOS

La distribucién de un articulo es de vital

importancia en el momento de producir un medio impreso, ya que de esto

dependera la aceptacién y permanencia del usuario. Si un articulo es

demasiado extenso, y no posee graficas de la informacién causara
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cansancio visual y por lo tanto desinterés. Es por ello que para la
distribucion de los articulos se debe tomar en cuenta que, éstos se
redacten con un tipo de letra legible, si contiene subtitulos, que sean
precisos, resaltar palabras claves para la comprension del articulo y
complementar toda la informacion con graficas llamativas que atraigan la

atencion del usuario.

4.10.5. METAS A ALCANZAR EN BASE A LA
EVALUACION PREVISTA

Una vez realizado el estudio técnico, se estima
alcanzar una produccion anual del medio impreso de 12000 ejemplares,
incrementando la producciéon anualmente de acuerdo al indice de
crecimiento o a la demanda que tenga el producto una vez que se
encuentre en circulacién. Ademas de metas en produccion, se estima
incursionar en el mercado con un medio impreso de economia y finanzas
de calidad, con informacién local, regional y nacional que llegue a
satisfacer las necesidades de los profesionales en formacion, docentes y

empresarios.
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CAPITULO V
5. ESTUDIO ECONOMICO
Para el estudio econdmico se realiz6 una cuantificacion de toda la
informacion con el fin de determinar el presupuesto de efectivo y luego se
hizo el flujo de caja para determinar la rentabilidad del proyecto.

5.1. INVERSIONES FIJAS

5.1.1. EQUIPOS DE COMPUTACION

CUADRO N°9
EQUIPOS DE COMPUTACION Y OFICINA

COSTO

COSTO TOTAL

CANT. DETALLE UNITARIO | (USD)
1 Computador incluido impresora multifuncién 562,50 562,50
1 Fax Panasonic KXTF 891 118,56 118,56
Subtotal 681,06
12% IVA 81,73
Total 762,79

Fuente: Empresa Hard Tecnology y Word Computers (Octubre 2009)
Elaborado por: El Autor

5.1.2. MUEBLES Y ENSERES DE OFICINA

El proyecto se iniciara como una microempresa, por lo
que se requiere la dotacion de los muebles béasicos de oficina, que se
incrementara de acuerdo al crecimiento de la microempresa, entre los

muebles y enseres tenemos:
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CUADRO N° 10

MUEBLES Y ENSERES DE OFICINA

COSTO COSTO
CANT. DETALLE UNITARIO | TOTAL (USD)
1 | Estacion de trabajo 183,04 183,04
1 | Silla giratoria pilot 49,11 49,11
2 | Escritorios secretaria 138,39 276,79
2| Sillas giratoria secretaria 40,18 80,36
3| Sillas de espera 26,79 80,36
1| Mesa de reuniones 160,71 160,71
6 | Sillas sensacion 26,79 160,71
Subtotal 991,08
12% IVA 118,92
Total 1110,00

Fuente: Empresa Line Nueva Mobiliario (Octubre 2009)
Elaborado por: El Autor

5.2. INVERSION DIFERIDA

En este punto del estudio econémico se toma en cuenta los

gastos iniciales de constitucién de la microempresa.
5.2.1. GASTOS DE CONSTITUCION
Entre los gastos de constitucién se tomé en cuenta los

honorarios de un abogado, trdmites para obtener el Registro Sanitario

para efectuar el presente proyecto.
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CUADRO N° 11
GASTOS DE CONSTITUCION

DETALLE COSTO TOTAL (USD)
Aprobacion de constitucion (inscripcién) *300,00
Publicacion extracto (valor minimo) 75,60
Inscripcidn camara o gremio 50,00
Notaria: anotacién marginal 11,20
Subtotal 436,80

Imprevistos 5% 21,84

Total 458,64

Fuente: Superintendencia de compafiias.
Elaborado por: El Autor

*Costos notariales y honorarios de abogado

5.3. RESUMEN DE LA INVERSION FIJA Y DIFERIDA

A continuacion se presenta la sintesis de la inversién fija y
diferida de la microempresa:
CUADRO N° 12
RESUMEN DE INVERSION FIJA Y DIFERIDA

) VALOR
DESCRIPCION TOTAL (USD)
EQUIPO DE COMPUTACION Y OFICINA 762,79
MUEBLES Y ENSERES 1110,00
INVERSIONES DIFERIDAS (Gastos de Constitucién) 458,64
Total 2331,43

Fuente: Cuadros N° 9, 10y 11
Elaborado por: El Autor

5.4. INVERSION VARIABLE

La inversion variable que tendra la microempresa de
creacion y elaboracién del medio impreso, sufrird un incremento del
5.20% (inflacion promedio afio 2009) en los costos y gastos para cada
afo, esto se hace tomando en cuenta que esta es la tasa de inflacion
anual actual, el mismo que no se aplicara a rubros que provienen de

tablas preestablecidas, como son depreciaciones y gastos financieros.
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5.4.1. MATERIA PRIMA

La materia prima directa que se empleara en la
microempresa es el rubro de impresién del medio impreso, el mismo que
se efectuara en una imprenta que brinde los mejores precios de acuerdo a

calidad y tiempo de entrega, asi se presenta en el siguiente cuadro:

CUADRO N° 13

MATERIA PRIMA DIRECTA

COSTO |[PRODUCCION| COSTO TOTAL

DESCRIPCION UNITARIO| MENSUAL ANUAL (USD)
Impresion Ejemplares 0,91 1090 11.902,08
Total 11.902,08

Fuente: MAC VISION Disefio & OffSet (Octubre 2009)
Elaborado por: El Autor

5.4.2. INSUMOS

Entre los insumos requeridos para la elaboracion del

medio impreso se tiene:

CUADRO N° 14
UTILES DE OFICINA

) COSTO COSTO TOTAL

DESCRIPCION MENSUAL | N° DE MESES | ANUAL (USD)

Utiles de oficina 15,00 12 180,00
Total 180,00

Elaborado por: El Autor
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5.4.3. MANO DE OBRA

Dentro del requerimiento del personal para el proceso
tanto productivo como administrativo es de cinco personas, como se

presenta a continuacion.

5.4.3.1. MANO DE OBRA DIRECTA

La mano de obra directa que requiere la
microempresa para el proceso de elaboracion y distribucién de un medio

impreso es el siguiente:
CUADRO N° 15

MANO DE OBRA DIRECTA

IESS FONDO TOTAL

PERSONAL CANTIDAD | MENSUAL ANUAL 11.15% 13° 14° RESERVA | ANUAL
Colaboradores* | Varios 326,76 3.921,12 - - - - 3.921,12
Diagramador 1 240,00 2.880,00 321,12 | 240,00 | 240,00 240,00| 3.921,12
TOTAL 566,76 6.801,12 321,12 | 480,00 | 240,00 240,00 | 7.842,24

Fuente: Pagina web del Ministerio de Trabajo y Empleo
Elaborado por: El Autor

*(DECOS, 1997) “Colaborador es la persona que aun no perteneciendo a la
planta fija de personal de un periédico o revista desempefa labores
periodisticas, remuneradas bajo contrato temporal o por articulo publicado.”
Pag.81

Nota: Se consideré el sueldo minimo basico para cada empleado en
funcidn del horario de trabajo a emplear en la creacion de una revista ya
gue no es permanente ni a tiempo completo sino que puede variar entre
cuatro y cinco dias laborables a la semana, considerandose que son
valores de arranque del proyecto que posteriormente se hieran
incrementando.

5.4.3.2. GASTOS ADMINISTRATIVOS

En los gastos administrativos se toma en

cuenta al personal que trabajara en el area administrativa, que en el caso

de la microempresa seran dos, como se presenta a continuacion.

122




CUADRO N° 16
REMUNERACION ADMINISTRATIVA

IESS Fondo de| Total
Personal N° Mensual | Anual 11.15% 13° 14° Reserva | ANUAL
Dire_ctpr.Editor 1 300,00 | 3.600,00 401,40 (300,00 | 300,00 300,004.901,40
(Medio tiempo)
Secretaria- 1
Contadora 240,00 |2.880,00 321,12 | 240,00 | 240,00 240,00| 3921,12
Total 2 540,00 6.480,00 722,52 540,00 | 540,00 540,00 |8.822,52

Fuente: Pagina web del Ministerio de Trabajo y Empleo
Elaborado por: El Autor

5.4.4. GASTOS GENERALES DE PRODUCCION,
ADMINISTRACION Y VENTAS.

Los gastos generales de produccion y costos de

distribucion para que la microempresa se ponga en marcha son los

siguientes:
CUADRO N° 17
GASTOS GENERALES DE PRODUCCION
GGF GGF
CONCEPTO MENSUAL ANUAL
Gastos Efectivos
Arriendo Oficina de Trabajo 80,00 960,00
Utiles de Oficina 15,00 180,00
Electricidad 10,00 120,00
Agua Potable 5,00 60,00
Mantenimiento Equipo Computacion 12,00 144,00
Total Gastos Efectivos 122,00 1.464,00
Gastos que no Generan Salida de
Efectivo
Depreciacion Equipo de Computacién 17,50 210,00
Depreciacion Muebles y Enseres 5,17 62,00
Total Gastos que no Generan Salida de
Efectivo 22,67 272,00
Total Gastos Generales de Fabricacion 144,67 1736,04

Elaborado por: El Autor
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CUADRO N° 18

GASTOS DE ADMINISTRACION Y VENTAS

GASTO TOTAL
GASTOS ADMINISTRATIVOS MENSUAL | ANUAL
Gastos Efectivos
Remuneracion Personal Administrativo 735,21 | 8.822,52
Teléfono 10,00 120,00
Materiales de Oficina 10,00 120,00
Gastos Que No Generan Salida De Efectivo
Depreciacion Equipo de Oficina 1,11 13,28
Depreciacion Muebles y Enseres 4,08 49,00
Total 9.124,80
Gastos en Ventas
Publicidad en otros medios de comunicacion 50,00 600,00
Total 600,00
Total Gastos Administracion y Ventas 9.724,80

Elaborado por: El Autor

Los valores relacionados a los servicios basicos, publicidad y materiales
de oficina son el resultado del promedio de los comprobantes de pago de

estos servicios en las diferentes empresas estatales de la provincia.

5.4.5. DEPRECIACIONES
Los activos como equipo de computacién se deprecia
en 3 afos y los equipos y muebles de oficina se depreciaran en 10 afios,

empezando desde el momento en que arrancan en operacion.

CUADRO N° 19
DEPRECIACIONES

: VALOR DEL % : DEPRECACION

DETALLE DE LA INVERSION ACTIVO DEPRECIACION ANUAL
Equipo de Computacion Produccion 630,00 33,33% 210,00
Muebles y Enseres de Produccion 620,00 10,00% 62,00
Muebles y Enseres Administracién 490,00 10,00% 49,00
Equipo de Oficina Administra. 132,79 10,00% 13,28
Total 334,28

Elaborado por: El Autor
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5.5.

RESUMEN DE LA INVERSION VARIABLE

El resumen de la inversion variable del proyecto, es de

30.870,82 USD como se presenta en el siguiente cuadro:

CUADRO N° 20

RESUMEN DE LA INVERSION VARIABLE

: VALOR VALOR VIENE DE
DESCRIPCION (3 MESES) | ANUAL (USD) | CUADRO N°
Materia Prima Directa 2.975,52 11.902,08| CuadroN°13
Insumos (ttiles de Oficina) 45,00 180,00| CuadroN° 14
Mano de Obra Directa 1.960,56 7.842,24| CuadroN°15
Remuneracién Administrativa 2.205,63 8.822,52| CuadroN°16
Arriendo de Oficina de Trabajo 240,00 960,00/ CuadroN°17
Electricidad 30,00 120,00| CuadroN®17
Agua Potable 15,00 60,00/ CuadroN°17
Mantenimiento de Equipo Computac. 36,00 144,00| CuadroN°17
Materiales de Oficina 30,00 120,00| CuadroN°18
Teléfono 30,00 120,00 Cuadro N° 18
Publicidad en otros medios de comuni 150,00 600,00 CuadroN°18
Total Inversion Variable 7.717,71 30.870,82

Elaborado por: El Autor

5.6.

INVERSION TOTAL DEL PROYECTO

La inversion total inicial del proyecto que se necesita para el

funcionamiento de la microempresa se presenta a continuacion:

CUADRO N° 21

INVERSION TOTAL

INVERSION VALOR|FINANCIAM|IENTO %
Inversion Fija y Diferida 2.331,43 2.331,43 |Recursos | 50,24
Inversiéon Variable 3 meses 7.717,71 2.717,71 | Propios

5.000,00 | Credito 49,76
TOTAL 10.049,14 100%

Fuente: Cuadros N° 12y 20
Elaborado por: El Autor
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5.7. RESUMEN DEL CAPITAL DE TRABAJO

Para presentar el resumen del capital de trabajo, se tomara

en cuenta 3 meses una vez emprendida la planta. El costo de Capital de

Trabajo estimado para este periodo es de 7.717,71 USD., asi tenemos:

CUADRO N° 22

CAPITAL DE TRABAJO

ler.
Trimestre

MATERIA PRIMA DIRECTA
MANO DE OBRA DIRECTA
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION

ARRIENDO DE OFICINA 240,00
UTILES DE OFICINA 45,00
ELECTRICIDAD 30,00
AGUA POTABLE 15,00
MANTENIMIENTO EQ. COMPUTACION 36,00
GASTOS ADMINISTRATIVOS

REMUNERACION ADMINISTRATIVA 2.205,63
MATERIALES DE OFICINA 30,00
TELEFONO 30,00
GASTOS VENTAS

PUBLICIDAD EN OTROS MEDIOS DE COMUN 150,00
TOTAL CAPITAL DE TRABAJO

Total ler.
Trimestre

2.975,52
1.960,56
366,00

2.265,63

150,00

7.717,71

Cuatro
Trimestres

960,00
180,00
120,00

60,00
144,00

8.822,52
120,00
120,00

600,00

Total Anual

11.902,08
7.842,24
1.464,00

9.062,52

600,00

30.870,82

Viene de: Cuadro N°20
Elaborado por: El Autor

5.8. FINANCIAMIENTO DEL CAPITAL

Una vez analizadas las inversiones y costos, se tiene que la

inversion total inicial para el primer trimestre, que alcanza el proyecto es
de 10.049,14 USD, del cual un 50,24% del monto total de la inversion

sera financiado por recursos propios, es decir el valor de 5.049,14 USD y

el 49,76% restante serd financiado con recursos externos, mediante

préstamo bancario de 5.000,00 USD, que se realizara en una institucion

financiera bancaria (Banco Nacional de Fomento) mediante crédito, con

126




una tasa activa del 15% anual a cinco afios plazo. La amortizacion del

préstamo se realizard mediante pagos trimestrales de capital e interés.

TABLA N° 48
TABLA DE AMORTIZACION
Préstamo: 5.000,00 USD
Tasa Anual: *15%

Periodos: 12 trimestres (3 afios)

Ne cuota interés amortizacion | saldo
5.000,00
1 Trimestre 525,06 187,50 337,56 4.662,44
2 Trimestre 525,06 174,84 350,22 4.213,22
3 Trimestre 525,06 161,71 363,35 3.948,88
4 Trimestre 525,06 148,08 376,98 3.571,90
5 Trimestre 525,06 133,95 391,11 3.180,79
6 Trimestre 525,06 119,28 405,78 2.775,00
7 Trimestre 525,06 104,06 421,00 2.354,00
8 Trimestre 525,06 88,28 436,78 1.917,22
9 Trimestre 525,06 71,90 453,16 1.464,06
10 Trimestr 525,06 54,90 470,16 993,90
11 Trimestr 525,06 37,27 487,79 506,08
12 Trimestr 525,06 18,98 506,08 0,00

Elaborado por: El Autor
*Tasa de interés activa vigente febrero, 2010, Banco Nacional de Fomento

5.9. PROYECCION DE VENTAS

La proyeccion de ventas estimada en cuanto al medio
impreso de informacién de caracter econémico, financiero y de negocios
se parte del total matriculados en la FACAE, que de acuerdo a la base de
datos del DPEI ( Direccion de Planeamiento y Evaluacion Integral) de la
UTN, para el afio lectivo 2008 - 2009 (afio en que se realizd las
encuestas) que fue de 1984 estudiantes, considerando que se obtuvo el

85% de aceptacion que se registro como resultado de las encuestas se
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llegaria a 1.686 estudiantes que se estima desearian suscribirse a la
publicacion de Economia y Negocios.

Pero manejando cifras mas conservadoras y acercandonos a la realidad
actual, de este total de 1686 estudiantes se espera tener el 60% de
aceptacion que seria de 1000 estudiantes (es decir 1000 ejemplares a
producirse) que se suscribirian, permitiendo determinar la factibilidad del
proyecto.

Ademas se podria ampliar el mercado cubriendo al resto de encuestados
como son los empresarios y docentes que también estan dispuestos a
adquirir la revista, lo cual beneficia la ejecucion de este proyecto, por

constituir un mercado selecto dentro de la demanda insatisfecha.

Tomando en cuenta el poder adquisitivo de los futuros usuarios en el
primer afio el valor del medio impreso sera de 0,90 USD y el incremento
anual para los siguientes afios se estimard tomando en cuenta el
porcentaje promedio de inflacion (afio 2009) anual 5,20% que se tiene en
la actualidad y la demanda de estudiantes proyectada a ocho afios
(cuadro N° 5). A continuacién se muestra el cuadro (N°24) con éstos

resultados:
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CUADRO N° 23

INGRESOS PROYECTADOS POR VENTAS DE PUBLICIDAD

(MENSUAL)
VALOR (NO N° de ESPACIOS | VALOR TOTAL
ESPACIO INCLUYE IVA) | EJEMPLARES | EN EL IMPRESO (USD)

Portada posterior (pag.24) 375,00 12 1 $ 375,00
Contraportada (pags.2'y 23) 280,00 10 1 $ 280,00
Publicacién reportaje (una pagina) 150,00 6 2 $ 300,00
1/2 pagina 180,00 6 2 $ 360,00
1/3 pagina 140,00 5 2 $ 140,00
1/4 pagina 100,00 4 4 $ 400,00
1/8 pagina 50,00 2 5 $ 250,00
1/16 péagina 25,00 1 6 $ 150,00

Total $2.255,00

Fuente: Referencia Inversion Publicitaria Revista Emprendedores y Revista Portada
Elaborado por: El autor

CUADRO N° 24

VENTAS PROYECTADAS (IMPRESO Y PUBLICIDAD)

VENTAS VENTAS
PRODUCTO |UNIDAD |PRECIO ANUALES (3 MESES)
Medio impreso 12,000.00 0,90 10.800,00 2.700,00
Publicidad 12 Meses| 2.255.00 27.060,00 6.765,00
Total Ventas 37.860,00 9.465.00

Elaborado por: El Autor
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5.10. ESTADO PROFORMA

En el siguiente cuadro se presenta el balance al afio O:

CUADRO N° 25
BALANCE ANO 0

ACTIVO PASIVO
ACTIVO CORRIENTE 7.717,71 PASIVO CORRIENTE 0,00
Caja Bancos 7.717,71 Cuentas por pagar 0.00
Documentos por pagar 0.00
PASIVO LARGO PLAZO
ACTIVO FJO 1.872,79 Préstamo Bancario 5.000,00
Muebles y Enseres
de Oficina 1.110,00 TOTAL PASIVOS 5.000,00
Equipo de Oficina 762,79
PATRIMONIO
ACTIVO DIFERIDO 458,64 Aportes efectuado 5.049,14
Costo de Constitucion 458,64 Utilidad del Ejercicio
Pérdida afios anteriores
TOTAL PATRIMONIO 5.049,14
TOTAL PASIVO Y
TOTAL ACTIVOS 10.049,14 PATRIMONIO 10.049,14
5.11. PRESUPUESTO Y PROYECCION DE INGRESOS Y

GASTOS

Para obtener resultados del presupuesto de ingresos y

gastos con una proyeccion para afios posteriores y tener un estimado del

comportamiento de la microempresa, se los realiz6 tomando en cuenta el

5.20% de incremento anual,

porcentaje correspondiente a la tasa

promedio de inflacién (afio 2009); este porcentaje no se aplicara a las

depreciaciones y gastos financieros; los resultados que se obtuvieron son

los
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CUADRO N° 26
DETALLE DE INGRESOS DESDE ANO 1 a ANO 8

1 2 3 (2X1) 4 5 6 7 (5x6) 8(27) 9 (4x6)
Ao Ingreso por P.V. P Aiio % Promedio de P.V.P Unidades Ingresos N2 de Ingresos TOTAL INGRESOS | N2 de unidades
Ne concepto anterior Inflacién Actual mensuales mensuales meses Anuales anuales anuales

Publicidad 2.255,00 12 27.060,00

1 37.860,00 12.000
Ventas Impreso 0,90 1.000 900,00 12 10.800,00
Publicidad 2.255,00 1,052 2.372,26 12 28.467,12

2 40.851,26 13.080
Ventas Impreso 0,90 1,052 0,9468 1.090 1.032,01 12 12.384,,14
Publicidad 2.372,26 1,052 2.495,62 12 29.947,41

3 44.147,34 14.257
Ventas Impreso 0,9468 1,052 0,996 1.188,08 1.183,33 12 14.199,93
Publicidad 2.495,62 1,052 2.625,39 12 31.504,71

4 47.787,40 15.540
Ventas Impreso 0,996 1,052 1,048 1.295 1.356,89 12 16.282,69
Publicidad 2.625,39 1,052 2.761,91 12 33.142,92

5 51.817,00 16.938
Ventas Impreso 1,048 1,052 1,1025 1.411,50 1.556,17 12 18.674,08
Publicidad 2.761,91 1,052 2.905,53 12 34.866,35

6 56.280,25 18.463
Ventas Impreso 1,1025 1,052 1,1598 1.538,58 1.784,49 12 21.413,90
Publicidad 2.905,53 1,052 3.056,62 12 36.679,41

7 61.234,07 20.125
Ventas Impreso 1,1598 1,052 1,2201 1.677,08 2.046,22 12 24.554,66
Publicidad 3.056,62 1,052 3.215,56 12 38.586,77

8 66.742,62 21.936
Ventas Impreso 1,2201 1,052 1,284 1.828 2.346,32 12 28.155,85

Elaborado por: El Autor
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CUADRO N° 27

PRESUPUESTO Y PROYECCION DE INGRESOS Y GASTOS

CONCEPTO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5 ANO 6 ANO 7 ANO 8
INGRESOS
Ventas 37.860,00 40.851,20 44.147,34 47.787,40 51.817,00 56.280,25 61.234,07 66.742,62
TOTAL INGRESOS 37.860,00 40.851,20 44.147,34 47.787,40 51.817,00 56.280,25 61.234,07 66.742,62
EGRESOS
Costos de Produccion 21.208,32 22.311,16 23.471,34 24.961,85 25.975,82 27.326,56 28.747,54 30.242,41
Materia prima directa 11.902,08 12.520,99 13.172,08 13.857,03 14.577,59 15.335,63 16.133,08 16.972,00
Mano de obra directa 7.842,24 8.250,04 8.679,04 9.130,35 9.605,13 10.104,59 10.630,03 11.182,79
Gastos Generados Fabricaciéon 1.464,00 1.540,13 1.620,22 1.704,47 1.793,10 1.886,34 1.984,43 2.087.62
Depreciacién Equipo de Computacion 210,00 210,00 210,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Depreciacién Equipo de Oficina 62,00 62,00 62,00 62,00 62,00 62,00 62,00 62,00
Total Costos de Produccién 21.480,32 22.583,16 23.743,34 24.753,85 26.037,82 27388,56 28.809,54 30.304,41
Gastos Administrativos 9.062,52 9.533,77 10.029,52 10551,06 11.099,72 11.676,91 12.284,11 12.922,89
Sueldo Director 4.901,40 5.156,27 5.424,40 5.706,47 6.003,20 6.315,37 6.643,77 6.989,25
Sueldo Secretaria-Contadora 3.921,12 4.125,02 4.339,52 4.565,17 4.802,56 5.052,30 5.315,02 5.591,40
Consumo telefénico 120,00 126,24 132,80 139,71 146,98 154,62 162,66 171,12
Materiales de oficina 120,00 126,24 132,80 139,71 146,98 154,62 162,66 171,12
Depreciacion Muebles y enseres 49,00 49,00 49,00 49,00 49,00 49,00 49,00 49,00
Depreciacién Equipo de Oficina 13,28 13,28 13,28 13,28 13,28 13,28 13,28 13,28
Total Gastos Administrativos 9.124,80 9.596,05 10.091,80 10.613,34 11.162,00 11.739,19 12.346,39 12.985,17
Gastos de Ventas
Publicidad en otros medios 600,00 631,20 664,02 698,55 734,88 773,09 813,29 855,58
Total Gastos Ventas 600,00 631,20 664,02 698,55 734,88 773,09 813,29 855,58
Gastos Financieros
Intereses 672,13 445,51 183,05 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Total Gastos Financieros 672,13 445,51 183,05 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
TOTAL EGRESOS 31.877,25 33.255,98 34.682,21 36.065,74 37.934,70 39.900,84 41.969,22 44.145,16
UTILIDAD O PERDIDA 5.982,75 7.595,28 9.465,13 11.721,66 13.882,30 16.379,41 19.264,85 22.597,46

Elaborado por: El Autor
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La proyeccion de ventas para ocho afios se lo realiz6 tomando en cuenta
el valor de 0,90 USD cada ejemplar mas ingresos por publicidad para el
primer afio, y para los siguientes afios se aplico la tasa de inflacion
(promedio anual aflo 2009) del 5,20% anual al precio inicial y al ingreso
por publicidad, y la estimacion de la tasa de crecimiento de estudiantes

aplicado en el calculo de la demanda (Cuadro N° 5).
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5.12. ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS PROYECTADO

CUADRO N° 28

ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS PROYECTADO

CONCEPTO ANO O ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5 ANO 6 ANO 7 ANO 8
Inversion 10.049,14

Ventas 37.860,00| 40.851,20| 44.147,34| 47.787,40| 51.817,00| 56.280,25| 61.234,07| 66.742,62
- (Costos de Produccién) 21.208,32| 22.311,16| 23.471,34| 24.961,85| 25.975,82| 27.326,56| 28.747,54| 30.242,41
= Utilidad Bruta 16.651,68 | 18.540,10| 20.676,00 | 23.092,55| 25.841,18| 28.953,69| 32.486,53| 36.500,21
- (Gastos Administrativos) 9.062,52| 9.533,77| 10.029,52| 10551,06| 11.099,72| 11.676,91| 12.284,11| 12.922,89
- (Gastos en ventas) 600,00 631,20 664,02 698,55 734,88 773,09 813,29 855,58
- (Depreciacion) 334,28 334,25 334,28 124,28 124,28 124,28 124,28 124,28
= Utilidad Operativa 6.654,88| 8.040,85| 9.628,18| 11.718,66| 13.882,30| 16.379,41| 19.264,85| 22.594,46
- (Gastos Financiera= interés) 672,13 445,51 183,05 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
= Utilidad antes de P.T 5.982,75| 7.595,28| 9.465,13| 11.718,60| 13.882,30| 16.379,41| 19.264,85| 22.597,46
- (15% Participacion trabajo) 897,41| 1.139,29| 1.419,77| 1.757,80| 2.082,35| 3.910,77| 2.889,73| 3.389,62
= Utilidad antes de Impuestos 5.085,34| 6.456,00| 8.045,36| 9.906,86| 11.799,95| 12.468,64| 16.375,12| 19.207,84
- (25% Impuesto la Renta) 1.271,34| 1.614,00| 2.011,34| 2.490,32| 2.949,99| 3.117,16| 4.093,78| 4.801,96
= Utilidad Neta 3.814,00| 4.842,00| 6.034,02| 7.470,64| 8.849,96| 9.351,48| 12.281,34| 14.405,88

Elaborado por: El Autor
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5.13. FLUJO DE CAJA PROYECTADO

A partir de los datos y analisis efectuados se realiz6 el flujo de caja proyectado, se presenta los datos a continuacion:

CUADRO N° 29
FLUJO DE CAJA

CONCEPTO ANO O ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5 ANO 6 ANO 7 ANO 8

Inversion 10.049,14

Ventas 37.860,00| 40.851,20| 44.147,34| 47.787,40| 51.817,00| 56.280,25| 61.234,07| 66.742,62
- (Costos de Produccion) 21.208,32| 22.311,16| 23.471,34| 24.961,85| 25.975,82| 27.326,56| 28.747,54| 30.242,41
= Utilidad Bruta 16.651,68| 18.540,10| 20.676,00| 23.092,55| 25.841,18| 28.953,69| 32.486,53| 36.500,21
- (Gastos Administrativos) 9.062,52 9.533,77| 10.029,52| 10551,06| 11.099,72| 11.676,91| 12.284,11| 12.922,89
- (Gastos en ventas) 600,00 631,20 664,02 698,55 734,88 773,09 813,29 855,58
- (Depreciacion) 334,28 334,25 334,28 124,28 124,28 124,28 124,28 124,28
= Utilidad Operativa 6.654,88 8.040,85 9.628,18| 11.718,66| 13.882,30| 16.379,41| 19.264,85| 22.594,46
- (Gastos Financieros= interés) 672,13 445,51 183,05 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
= Utilidad antes de P.T 5.982,75 7.595,28 9.465,13| 11.718,60| 13.882,30| 16.379,41| 19.264,85| 22.597,46
- (15% Participacion trabaja.) 897,41 1.139,29 1.419,77 1.757,80 2.082,35 3.910,77 2.889,73 3.389,62
= Utilidad antes de Impuestos 5.085,34 6.456,00 8.045,36 9.906,86 | 11.799,95| 12.468,64| 16.375,12| 19.207,84
- (25% Impuesto la Renta) 1.271,34 1.614,00 2.011,34 2.490,32 2.949,99 3.117,16 4.093,78 4.801,96
= Utilidad Neta 3.814,00 4.842,00 6.034,02 7.470,64 8.849,96 9.351,48| 12.281,34| 14.405,88
+ Depreciacidn 334,28 334,25 334,28 124,28 124,28 124,28 124,28 124,28
- (Capital Pagado) 1.428,11 1.654,67 1.917,19 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
= Flujos de Caja 2.720,17 3.521,61 4.451,11 7.594,92 8.974,24 9.475,76 | 12.405,62| 14.530,16
Total Inversidn 10.049,14

Elaborado por: El Autor
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5.14. EVALUACION FINANCIERA

La evaluacion financiera lograra establecer los beneficios
netos que se obtendran, de manera especial del factor capital de acuerdo

al comportamiento del proyecto.

Es asi que el objetivo de la evaluacion financiera se lo hace con la
finalidad de calcular y estimar los beneficios netos que se esperan de la

inversion del Proyecto.

Para realizar la evaluacién financiera se calcula los indicadores

financieros del Valor Actual Neto (VAN) y la Tasa Interna de Retorno

(TIR).

5.14.1. VALOR ACTUAL NETO

(JACOME, Walter, 2005). “El Valor Actual Neto

(VAN), representa la rentabilidad en términos

del dinero con poder adquisitivo presente y
permite valorizar si es 0 no pertinente la
inversion en el horizonte de la misma” Pag. 82.

La férmula es la siguiente:
FNE FNE FNE +VS

VAN =+ e T asor T a+on
Donde:
FNE = Flujo Neto de Efectivo
[ = Tasa de redescuento
Il = Inversion inicial
VS = Valor de salvamento

VAN positivo, significa que el proyecto es atractivo y existe rentabilidad

VAN negativo, refleja una inversion no rentable y debe desecharse.
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5.14.2. CALCULO DEL COSTO DE OPORTUNIDAD

El costo de oportunidad conocida también
como tasa de interés para evaluacién financiera, tasa de descuento, tasa
de oportunidad, tasa de retorno minima del proyecto se calculo

considerando los siguientes factores:

Inversion total: 10.049,14

Inversion con recursos propios: 5.049,14
Inversion financiada : 5.000,00

Tasa Activa: 15%

Tasa pasiva: 5.16%

CUADRO N° 30
CALCULO DEL COSTO DE OPORTUNIDAD

% DE TASA DE VALOR
DESCRIPCION VALOR INVERSION | PONDERACION | PONDERADO
Inversion Propia 5.049,14 50,24% *5,16% 259,238
Inversion Financiada 5.000,00 49,76% **15% 746,40
Total 10.049,14 100 % 1.005,638

Elaborado por: El Autor

* Tasa Pasiva Referencial. Banco Central del Ecuador. Febrero 2010.
**Tasa Activa Vigente. Banco Nacional de Fomento. Febrero 2010.

Costo de Capital sin Inflacién

Valor Ponderado

Costo de Capital sin Inflacion =
osto de Capital sin Inflacion 100

_1.005,638
100

= 10,056% COSTO DE OPORTUNIDAD
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5.14.3. TASA DE REDESCUENTO
Para el célculo de la tasa de redescuento, se

determino dos factores basicos:

El costo de oportunidad (CK)

El % de inflacion promedio del pais (I)

Por tanto:

Costo de Capital con Inflacion = (1 + CK) * (1 + 1) -1
= (1 + 0,10056) * (1 + 0.0520) - 1
= (1,10056) * (1.0520) — 1
=0,15779
= 15,78%

Donde:

0,10056 = Costo de oportunidad

5.20 % = Inflacién

15.78% = Tasa de redescuento

El 15.78% es el Costo de Capital con Inflacion que se aplicara en el
Proyecto, este resultado es la tasa minima que deberd generar la

inversion para que no se generen perdidas.

CUADRO N° 31
FLUJOS NETOS DE EFECTIVO PROYECTADOS A OCHO ANOS

A FLUJOS DE CAJA
2.720,17
3.521,61
4.451,11
7.594,92
8.974,24
9.475,76

12.405,62

8 14.530,16

Fuente: Flujo de Caja Proyectado Cuadro N° 29
Elaborado por: El Autor
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Tasa de redescuento: 15.78%

2.720,17 3.521,61 4.451,11 7.594,92

VAN =< 10.049,14 >
(1.1578)1 ~ (1.1578)2 = (1.1578)3 = (1.1578)%

8.974,24 9.475,76 , 12.405,62 , 14.530,16
(1.1578)°>  (1.1578)¢ = (1.1578)7 = (1.1578)8

VAN =< 10.049,14 > 2.349,43 + 2.627,095 + 2.867,924 + 4.226,579 +
4,313,502 + 3.933,805 + 4.448,193 + 4.499,891

VAN =19.217,27

El Valor Actual Neto del proyecto a una tasa de interés (i) o redescuento
del 15,78% (Costo de Capital) rinde el 15.78% anual en términos
constantes y en adicion genera una rentabilidad en unidades monetarias
actuales de 19.217,27; significa que los 10.049,14 USD después de ocho
afos equivale a 19.217,27 USD, actuales por lo que se justifica la

inversion del proyecto desde este punto de vista financiero.

5.14.4. TIEMPO DE RECUPERACION DE LA
INVERSION

El tiempo de recuperacion de la inversion es un
instrumento que permiti6 medir el plazo de tiempo necesario para que los
flujos netos de efectivo de una inversién recuperen su costo o inversion

inicial. Se pueden apreciar los resultados en el siguiente cuadro:

CUADRO N° 32
PERIODO DE RECUPERACION DE LA INVERSION

PERIODO RECUPERACION
ANOS FNE INVERSION INVERSION
0 10.049,14
1| 2.349,43 3 aflos 6 meses y 8 dias
2| 2.627,09
3| 2.867,92
4| 4.226,58

Elaborado por: El Autor
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Su célculo es:

7.844,44 = Sumatoria de tres afios

10.049,14 = Inversién

10.049,14 — 7.844,44 = 2.204,70
4.226,58/12 = 352,215 (1 mes)
352,215 * 6 = 2.113,29 (6 meses)
4.226,58/365 = 11,7405 (1 dia)
11,7405 * 8 = 91,41 (8 dias)

La inversion se recupera en tres afios, seis meses y ocho dias.

5.14.5.

TASA INTERNA DE RETORNO (TIR)

(JACOME, Walter 2005) “Es la rentabilidad que

devuelve la inversion durante su vida (util,

tomando en cuenta los flujos de caja
proyectados o el momento en que el VAN = 0"
Pag. 85.

Para que la inversidon sea aceptada, la Tasa Interna del rendimiento del

proyecto (TIR) debe ser mayor que la tasa de redescuento.

Su férmula es la siguiente:

TIR = Ti Ts — Ti
i+ (Ts 1)[VAN

De donde:

VAN Ti
Ti— VAN Ts

Ti = Tasa de interés menor

Ts = Tasa de interés mayor
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VAN Ti = VAN calculado con la tasa de interés menor.

VAN Ts = VAN calculado con la tasa de interés mayor.

Para calcular la tasa interna de retorno se aplica una tasa de interés
arbitraria del 45%

VAN = 45%
2.720,17 , 3.521,61 , 4.451,11 , 7.594,92

VAN =< 10.049,14 > (145)1 ' (1.45)2 ' (145)3 ' (1.45)*

8.974,24 9.475,76 12.405,62 14.530,16

(1.45)5 + (1.45)° (1.45)7 (1.45)8

VAN = (10.049,14) + 1.875,979 + 1.674,963 + 1.460,038 + 1.718,111
+ 1.400,095 + 1.019,544 + 920,539 + 743,578

VAN = 763,7089//

Y con una tasa de interés mayor 50%

272017 3.521,61 445111 7.59492
.50 T (1.50) T (150  (150)%

897424 947576 12.40562 14.530,16
(1550 © (15005 (150 | (150)

VAN = (10.049,14) +

VAN= (10.049,14) + 1.813,447 + 1.565,16 + 1.318,847 + 1.500,231.
+1.181,792 + 831,891 + 726,072 +566,944.

VAN = - 544,7546//

Con éstos datos calculamos la TIR:

763,7089
9 — (—544,7546)

TIR = 45 + (50 — 45) [763’708

TIR = 45+5 (0.5836684759)

TIR=47,918 %
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El porcentaje de 47,92 es la Tasa Interna de Retorno en el proyecto de la
investigacion, valor que es la Tasa de redescuento maxima que se puede

establecer en el proyecto sin que se genere pérdidas.

5.14.6. RELACION BENEFICIO/COSTO

Para realizar el célculo se usa las entradas de
efectivo por délar invertido en el proyecto, para la operatividad se divide la
sumatoria de ingresos entre la sumatoria de los egresos.

Y. Ingresos Deflactados

Beneficio/Costo =
eneficio/Costo Y Egresos Deflactados

Beneficio/Costo

_37.860,00 +40.851,26 + 44.147,34 + 47.787,40 + 51.817,00 + 56.280,25 + 61.234,07 + 66.742,62
~ 30.542,97 + 32.921,70 + 34.347,93 + 35.941,46 + 37.810,42 + 39.776,56 + 41.844,94 + 44.020,88

406.719,94
297.206,86

Beneficio/Costo =
B/C = 1,368
El beneficio costo representa 1,368, es decir que por cada ddlar gastado

genero 0,368 dolares de utilidad, es decir que es un proyecto atractivo.

5.14.7. PUNTO DE EQUILIBRIO

El punto de equilibrio permiti6 determinar el
momento en el cual las ventas cubriran exactamente los costos, ademas
muestra la magnitud de las utilidades o perdidas de la empresa cuando
las ventas excedan o caen por debajo de este punto, de tal forma que
este viene e ser un punto de referencia a partir del cual un incremento en
los volimenes de venta generara utilidades, pero también un decremento
ocasionara perdidas, por tal razén se analizaron los costos fijos, costos

variables y las ventas generadas.
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CUADRO N° 33
PUNTO DE EQUILIBRIO

DETALLE ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5 ANO 6 ANO 7 ANO 8
COSTOS FlIJOS

Sueldo Administrativos 8.822,52| 9.281,29| 9.763,92| 10.271,64| 10.805,77| 11.367,67| 11.958,79| 12.580,64
Depreciaciones 334.28 334.28 334.28 124.28 124.28 124.28 124.28 124.28
Consumo Telefénico 120,00 126,24 132,80 139,71 146,98 154,68 162,66 171,12
Materiales de oficina 120,00 126,24 132,80 139,71 146,98 154,68 162,66 171,12
Gastos Financieros 672,13 445,57 183,05 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
TOTAL COSTOS FlJOS 10.068,93 | 10.313,62 | 10.546,85| 10.675,34| 11.224,01| 11.801,19| 12.408,39| 13.047,68
COSTOS VARIABLES

Materia prima directa 11.902,08| 12.520,99| 13.172,08| 13.857,03| 14.577,59| 15.335,63| 16.133,08| 16.972,00
Mano de obra directa 7.842,24| 8.250,04| 8.679,04| 9.130,35| 9.605,13| 10.104,59| 10.630,03| 11.182,79
Gastos Generales de Fabrica 1.464,00 1.540,13 1.620,22 1.704,47 1.793,10 1.886,34 1.984,43 2.087,62
Gastos Ventas 600,00 631,20 664,02 698,55 734,88 773,09 813,29 855,58
TOTAL COSTOS VARIABLES 21.808,32 | 22.942,33| 24.135,36| 25.390,40| 26.710,70| 28.099,65| 29.560,83 | 31.097,99
COSTOS TOTALES 31.877,25| 33.255,98 | 34.682,21 | 36.065,74 | 37.934,71| 39.900,84 | 41.969,22 | 44.145,67
VENTAS 37.860,00| 40.851,26| 44.147,34| 47.784,40| 51.817,00| 56.280,25| 61.234,07| 66.742,62
PUNTO DE EQUILIBRIO 23.748,90 | 23.525,98| 23.266,83 | 22.779,08| 23.165,28| 23.568,48 | 23.989,22 | 24.431,07
P.E. EN UNIDADES 7.527,38| 7.532,69| 7.513,82| 7.408,00( 7.572,29| 7.731,75| 7.884,22| 8.029,65
P.E.U. MENSUALES 627,28 627,72 626,15 617,33 631,02 644,31 657,02 669,14
UNIDADES PRODUCIDAS 12.000 13.080 14.257 15.540 16.938 18.463 20.125 21.936

Elaborado por: El Autor

143




Formula:

PE— Costos Fijos P EU - Costos Fijos x Unidades producidas
T Costos Variables "7 7" Ingresos Totales — Costos Variables

" Ingresos Totales

Los resultados obtenidos se interpretan como las ventas necesarias para
gue la microempresa opere sin pérdidas ni ganancias, (23.748,90 USD en
ventas para el afiol) si las ventas del negocio estan por debajo de estas
cantidades (para el afiol) la microempresa pierde y por arriba de esta
cifra son utilidades.

Los resultados del punto de equilibrio son unidades que refleja la cantidad
de ejemplares que deben venderse para que no existan pérdidas ni
ganancias, debiéndose vender 7.527,38 unidades (627,28 U. mensuales)
en el primes afo y en los afios consecutivos de acuerdo a la demanda

proyectada en el Cuadro N°5

5.15. SENSIBILIDAD DEL PROYECTO

El analisis de sensibilidad es una herramienta que permite
disefiar escenarios de cambios que no se pueden controlar ya sea por
inflacién, incremento de salarios, reduccion del volumen de ventas y otras
variables que pueden modificarse afectando el resultado final. El presente
proyecto sera sensible cuando el cambio de estas variables, modifiquen
los resultados obtenidos del VAN, TIR, Beneficio-Costo, y el periodo de
recuperacion de la inversion. La variable que se usa para calcular la
sensibilidad del proyecto es Costos de Produccion con un 5.16%
(porcentaje de la tasa pasiva referencial) de incremento en los afios

proyectados. Sensibilizando los Costos de Produccién se tiene:
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COSTOS DE PRODUCCION SENSIBILIZADOS

CUADRO N° 34

CONCEPTO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5 ANO 6 ANO 7 ANO 8
Ventas
37.860,00| 40.851,26| 44.147,34| 47.784,40| 51.817,00| 56.280,25| 61.234,07|66.742,62
(Costos de Produccidn) 20.208,32| 22,311,16| 23.471,34| 24.69185| 2597582 27.326,56| 28.747,54| 30.242,41
(Costos de Produccion) A | 22.302,67| 23.462,42| 24.682,46| 25.962,95| 27.316,17| 28.736,61| 30.230,91| 31.802,92
(Depreciaciones) 334,28 334,28 334,28 124,28 124,28 124,28 124,28 124,28

Elaborado por: El Autor

Con estos datos de sensibilizacion se obtiene el siguiente flujo de caja:
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5.15.1. FUJO DE CAJA PROYECTADO Y SENSIBILIZADO:
CUADRO N° 35
FLUJO DE CAJA SENSIBILIZADO
CONCEPTO ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5 ANO 6 ANO 7 ANO 8

Inversion 10.049,14

Ventas 37.860,00| 40.851,26| 44.197,34| 47.784,40| 51.817,00| 56.280,25| 61.234,07| 66.742,62
- (Costos de Produccidn) 22.302,67| 23.462,42| 24.682,46| 25.962,95| 27.316,17| 28.736,61| 30.230,91| 31.802,92
= Utilidad Bruta 15.557,33| 17.388,84| 19.464,88| 21.821,45| 24.500,83| 27.543,64| 31.003,16| 34.939,70
- (Gastos Administrativos) 9.062,52 9.533,77| 10.029,52| 10.551,06| 11.099,72| 11.676,91| 12.284,11 12.922,89
- (Gastos en ventas) 600,00 631,20 664,02 698,55 734,88 773,09 813,29 855,58
- (Depreciacion) 334,28 334,28 334,28 124,28 124,28 124,28 124,28 124,28
= Utilidad Operativa 5.560,53 6.889,59 8.437,06| 10.447,56| 12.541,95| 14.969,36| 17.781,48| 21.036,95
- (Gastos Financieros= interés) 672,13 445,57 183,05 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
= Utilidad antes de P.T 4.888,40 6.444,02 8.254,01| 10.447,56| 12.541,95| 14.969,36| 17.781,48| 21.036,95
- (15% Participacién trabaja) 733,26 966,60 1.238,10 1.567,13 1.881,29 2.245,40 2.667,22 3.157,54
= Utilidad antes de Impuestos 4.155,14 5.477,42 7.015,91 8.880,43 10.660,66 12.723,96 15.114,26 17.881,41
- (25% Impuesto la Renta) 1.038,79 1.369,36 1.753,98 2.220,11 2.665,17 3.180,99 3.778,57 4.470,35
= Utilidad Neta 3.116,35 4.108,06 5.261,93 6.660,32 7.995,49 9.542,97 | 11.335,69| 13.411,06
+ Depreciacién 334,28 334,28 334,28 124,28 124,28 124,28 124,28 124,28
- (Capital Pagado) 1.428,11 1.654,67 1.917,19 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
= Flujos de Caja 2.022,52 2.787,67 3.679,02 6.784,60 8.119,77 9.667,25| 11.459,97| 13.535,34
Total Inversién 10.049,14

Total egresos 32.637,32| 34.072,96| 35.559,05| 37.212,56| 39.150,77| 41.186,61| 43.328,31| 45.581,39

Elaborado por: El Autor
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Con los datos obtenidos de la sensibilizacion se calcula lo siguiente:

202252 | 278767 367902 678460
(1.1578)! ' (1.1578)2 ' (1.1578)3 ' (1.1578)*
811977 966725 1145997 1353534
(1.1578)5 © (1.1578)6 ' (1.1578)7 ' (1.1578)8

VAN = (10.049,14) +

VAN = (10.049,14) + 1.746,865 + 2.079,573 + 2.370,454 + 3.775,636
+ 3.902,797 + 4.013,3 + 4.109,118 + 4.191,802

VAN = 16.140,406//

Los resultados que se obtiene con los costos de produccién en cuanto al
VAN es que este sigue siendo positivo y solo sufrirh un decremento de
3.076,81USD.

Apreciando asi que el proyecto es sostenible a largo plazo y puede
continuar siendo rentable pese a que se incremento los costos de

produccion en un 5.16% (tasa referencial pasiva).

5.15.2. TIEMPO DE RECUPERACION DE LA
INVERSION

CUADRO N° 36
PERIODO DE RECUPERACION DE LA INVERSION

PERIODO RECUPERACION
ANOS FNE INVERSION INVERSION

0 10.049,14

1| 1.746,86 4 afios 8 dias

2| 2.079,57

3| 2.370,45

4| 3.775,64

5| 3.902,80

Elaborado por: El Autor

Su calculo es:

9.972,52= sumatoria de los cuatro afios
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10.049,14= inversion
10.049,14 - 9.972,52=76.62
3.902,80/360=10,84 (1 dia)
10,84*8 = 86,73 (8 dias)

Con la sensibilizacion de los costos de produccion en cuanto a la
recuperacion de la inversion se tiene que se recuperara en seis meses

mas tarde en relacion a los costos sin sensibilizar.

5.15.3. TASA INTERNA DE RETORNO

(Con datos sensibilizados)

Sensibilizando el TIR en relacién al cambio de

los costos de produccién se tendra:

VAN Ti
Ti— VAN Ts

TIR = Ti + (Ts — Ti) [VAN

Para su calculo se utiliza una tasa arbitraria para obtener un VAN positivo

VAN: 40%

2.022,52 2.787,67 3.679,02 6.784,60
(140)L T (14002 T 1407 T (140)*
8.119,77 9.667,25 11.459,97 13.535,34
(140)5 T (1406 T (140)7 ' (1.40)°

VAN = (10.049,14) +

VAN= (10.049,14) + 1.444,657 + 1.422,281 + 1.340,751 + 1.7766,087
+ 1.509,745 + 1.283,910 + 1.087,144 4+ 917,159

VAN = 722,5947//

Para obtener un VAN negativo aplicamos una tasa del 45%

VAN= 45%
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2022,52 2.787,67 3.679,02 6.784,60
1457 T (1452 T (1457 T 145)

811977 9.667,25 11.459,97 13.53534
(1455 T (1456 T (1457 | T(1.45)°

VAN = (10.049,14) +

VAN= (10.049,14) + 1.394,841 + 1.325,883 + 1.206,78 + 1.534,801
+ 1.266,787 + 1.040,147 + 850,369 + 692,668

VAN = -736,8615//

Con éstos datos calculamos la TIR:

722,5947
7 — (—736,8615)

TIR = 40 + (45 — 40) [722’594

TIR = 40+5 (0.4951123134)

TIR=47,476 %

Con la sensibilizacion en los costos de produccion la Tasa Interna de
Retorno (TIR) tiende a una disminucion del 0,443% esto indica que el

cambio no es significativo en relacién al TIR sin sensibilizar (47,918%)

5.154. RELACION BENEFICIO/COSTO
(Con datos sensibilizados)

Con estos costos de produccion sensibilizados

en la relacion beneficio-costo se tiene:

Y. Ingresos Deflactados

Beneficio/Costo =
/ Y. Egresos Deflactados

Beneficio/Costo

_37.860,00 +40.851,26 + 44.147,34 + 47.784,40 + 51.817,00 + 56.280,25 + 61.234,04 + 66.742,62
~ 32.637,32 + 34.072,96 + 35.559,05 + 37.212,56 + 39.150,77 + 41.186,61 + 43.328,31 + 45.581,39
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406.716,94

Beneficio/Costo = 308.728,97

B/C = 1,317
Con la sensibilizacion en los costos de produccién en cuanto a la relacion

Beneficio-Costo tiende a un decremento de doélares de utilidad, en tanto

que 1,32 ddlares todavia se mantiene en un beneficio considerable.
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CAPITULO VI

6. IMPACTOS O EFECTOS DEL PROYECTO

Este analisis es de caracter prospectivo ya que el proyecto todavia no

ha sido ejecutado.

Los niveles de impacto en las diferentes areas se evaluaron de acuerdo a

la siguiente tabla:

TABLA N° 49
VALORACION DEL NIVEL DE IMPACTO
VALORACION | NIVEL DE IMPACTO
-3 Impacto alto negativo
-2 Impacto medio negativo
-1 Impacto bajo negativo
0 No hay impacto
1 Impacto bajo positivo
2 Impacto medio positivo
3 Impacto alto positivo

Fuente: Posso, Miguel. (2006). Metodologia para el trabajo de

grado (Tesis y Proyectos)

Una vez que se obtuvo la valoracion correspondiente de cada impacto se
aplico la siguiente formula para conocer el nivel de impacto y realizar el

analisis respectivo.

Nivel de Impacto Social = .

Donde:
> = sumatoria de los niveles de impacto

n = nimero de indicadores
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6.1. IMPACTO SOCIAL

CUADRO N° 37

IMPACTO SOCIAL

NIVELES DE IMPACTO
INDICADORES

-3

-2

Proyeccion en la comunidad

Generacion de empleo

Mejoramiento en la calidad de vida

Proyeccion de nuevos microempresarios

TOTAL

Elaborado por: El Autor

N.I.Social = Z— =

7—175
n 4

Nivel de impacto social = Medio positivo

6.1.1. ANALISIS:

a) En cuanto a proyeccion en lacomunidad, se

considerd que el impacto es medio positivo, ya que los profesionales en

formacién, docentes y empresarios estaran atendidos en sus necesidades

de conocer aspectos financieros y econémicos a nivel local y nacional.

b) Enla generacion de empleo el impacto es bajo

positivo, debido a que la microempresa generara pocas fuentes de

empleo, debido al alto costo de produccion, que mas adelante se

modificara con el incremento en la produccion.
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c) Enloreferente al mejoramiento de la calidad de
vida el impacto es medio positivo, ya que con el ofrecimiento de varias
alternativas de negocios, se guiara a los lectores en la creacion de nuevas

actividades empresariales.

d) Enla proyeccion de nuevos microempresarios,
el impacto es medio positivo, puesto que con la informacién del medio
impreso se generara capacidad y motivacion para el desarrollo de nuevas

alternativas micro-empresariales.

El impacto social que genera el proyecto tiene una calificacion de

“Impacto medio Positivo).

6.2. IMPACTO ECONOMICO

CUADRO N° 38

IMPACTO ECONOMICO
NIVELES DE IMPACTO -3 -2 (1|0 (1 |2 |3

INDICADORES

Utilidad X

Inversion X

Generacion de microempresas X

Reactivacién del aparato productivo X

TOTAL - - - - - 6 3
>=9

Elaborado por: El Autor

N.I.Econdmico = — = — = 2.25
n 4

Nivel de impacto econémico = Medio positivo
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6.2.1. ANALISIS:

a) El indicador de utilidad tiene un impacto bajo
positivo, puesto que las utilidades generadas por la microempresa no son
bastante altas en primeros afos, produciéndose un incremento a partir del
sexto al octavo afio de creacion, con lo que indica que habra mayor

crecimiento y la microempresa podra seguir avanzando.

b) En cuanto a la inversion, el indicador tiene un
impacto alto positivo, debido a que el monto de inversion para la puesta
en marcha del proyecto es baja y contara con un financiamiento bancario

y aportacion personal.

c) En el indicador generacién de microempresas,
la calificacion es de impacto medio positivo, puesto que con la ejecucion
del proyecto se estard incentivando a la creacion de nuevas
microempresas, que seran administradas por los futuros profesionales en

formacion.

d) Lareactivaciéon del aparato productivo alcanza
una calificacion de impacto medio positivo, porque mediante la
informacion del medio impreso de economia y finanzas se incentivara a

esta actividad.

El resumen el nivel de impacto econdmico generado por el proyecto, tiene

una calificacion de “Impacto medio positivo”.
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6.3. IMPACTO EDUCATIVO

CUADRO N° 39

IMPACTO EDUCATIVO
NIVELES DE IMPACTO -3 -2 (1|0 (1 |2 |3

INDICADORES

Investigacion X

Ampliacién de conocimientos X

Fuente de apoyo X

Cultura de consumo X

TOTAL - - - - - 2 9
>y =11

Elaborado por: El Autor

] » 11
N.I.Educativo = — = — = 2.75
n 4

Nivel de impacto educativo = Alto positivo
6.3.1. ANALISIS:

a) Lainvestigacidén se la califica con un impacto alto
positivo, puesto que la realizacibn de proyectos implica una larga
investigacion que contribuira y fomentara la investigacion a otros grupos

de la comunidad.

b) En cuanto a la ampliacion de conocimientos, la
calificacion es de impacto alto positivo, ya que la informacion que se
plasme en el medio impreso de economia y finanzas del proyecto de
investigacion, complementara los conocimientos impartidos por docentes

para una mejor comprension.
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c) El indicador fuente de apoyo, toma una
calificacion de Impacto medio positivo, ya que es un instrumento muy Uutil
para profesionales en formacién, docentes y empresarios, pero que a
pesar de ello no se lo aprovechara al maximo hasta ser ampliamente

difundido en toda la region.

d) Encuanto ala culturade consumo, alcanza un
nivel de impacto alto positivo, puesto que con la distribucién del medio
impreso se motivara a la adquisicion de productos locales e incentivara a
la lectura, actividad que en la actualidad se estd perdiendo debido al

avance de la tecnologia.

Concluyendo, el nivel de impacto educativo generado por el proyecto,

tiene una calificacion de “Impacto alto positivo”.

6.4. IMPACTO GENERAL

El impacto general, abarca en sintesis los resultados de
todos los impactos analizados en el proyecto, es asi que se presenta el
siguiente cuadro a continuacion:

CUADRO N° 40

IMPACTO GENERAL
NIVELES DE IMPACTO -3 -2 (-1|0 (1 |2 |3

INDICADORES

Impacto Social X

Impacto Econémico X

Impacto Educativo X

TOTAL -l -] -1-1-14]S3
>=7

Elaborado por: El Autor
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> 7
N.I.General = — = —=2.33
n 3

Nivel de impacto general = Medio positivo

El nivel de impacto general, alcanza una calificacion de Impacto Medio
Positivo, con lo que se aprecia que el proyecto generara un impacto
social, econémico y educativo positivo.
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CONCLUSIONES

Una vez finalizado el estudio de factibilidad del proyecto se llegdé a las

siguientes conclusiones:

1. Se determinaron las necesidades y expectativas técnicas en la
creacion de un medio impreso de economia, finanzas y negocios, de
los diferentes segmentos que intervinieron en la investigacion como
fueron profesionales en formacién, docentes y personal administrativo
de la FACAE y empresarios independientes de la ciudad de Ibarra, que
seran la base fundamental para esquematizar la estructura que debe
contener el medio impreso de economia, finanzas y negocios motivo

de la investigacion.

2. Una vez realizado el estudio de las tendencias del mercado entorno a
la publicacion y aceptacion del medio impreso, se determindG como
mercado meta al 85% de profesionales en formacién que estan
dispuestos a suscribirse a la publicacion de economia y negocios sin
dejar de lado a docentes y empresarios que necesitan informacion
permanente y actualizada para tomar decisiones en sus actividades

académicas y de trabajo.

3. Al realizar el estudio financiero se establecido que la inversion inicial
para la creacion de la microempresa es de 10.049,14 USD délares,
obteniendo el primer afio por ventas 37.860.00 USD, en el segundo
afno 40.851,20 USD; en el tercero 44.147,34 USD; en el cuarto afio
47.787,40 USD; en el quinto afio 51.817,00 USD; en el sexto afio
56.280,25 USD; en el séptimo afio 61.234,07USD; y octavo afio
66.742,62 dodlares valores obtenidos en funcién del crecimiento de
la demanda de estudiantes y servicios de publicidad para ocho afios

de proyeccion.



4. EL total de egresos para el primer afo sera de 30.542,97USD
incrementdndose cada afo (excepto los gastos financieros)
incrementandose cada afio el 5,20% que es el porcentaje de inflacion
anual (promedio afio 2.009) que se presenta en la actualidad,;
teniendo utilidades para el primer afio de 3.814,00USD; en el segundo
afo 4.842,00USD; en el tercer afio 6.034,02USD; en cuarto afio se
obtendra una utilidad de 7.470,64USD; y para el quinto afio de
8.849,96USD; para el sexto afio 9.351,48USD; para el séptimo afio
12.281,34USD; y el octavo afo 14.405,88USD. Con todos estos
resultados, se aprecia que los ingresos superan los egresos y la
microempresa tendréa flujos de caja positivos. Y a partir del cuarto afio
un incremento significativo debido a que en el tercer afo se termina

de cancelar el crédito.

5. Se concluye que con el precio del medio impreso establecido, obtenido
de los resultados de las encuestas, oscila entre 0.80ctvs. y 1.00USD, y
considerando los precios de la competencia se tomé el valor medio de
0,90 délares valor que cubrirda los costos de produccion, financiando el
resto de costos y gastos con la venta de publicidad, partiendo de

valores bajos frente a los de la competencia.

6. En el analisis financiero se determiné que el proyecto generara una
corriente futura de ingresos con la tasa de redescuento del 15,78%
dando como resultado un VAN positivo de 19.217,27 USD, por

lo tanto es factible de llevarse a cabo.

7. El analisis de beneficio costo da como resultado 1,37 apreciandose
que por cada dolar invertido se generara 0,37ctvs. de ddlar; con lo que
se aprecia que econOomicamente es factible ejecutar el proyecto.

Tomando en cuenta que es rentable a largo plazo.



8. En cuanto al punto de equilibrio, las ventas necesarias para que la
microempresa cubra los costos de produccion y no tenga pérdidas es
de 23.748,90USD. para el primer afio valor que esta muy por debajo
del valor de las ventas proyectadas, teniendo un alto margen de

fluctuacidn para contrarrestar situaciones no previstas.

9. Se puede apreciar que sensibilizando el proyecto con un incremento
en los costos de produccion por 5.16%(Tasa referencial pasiva), el
proyecto continua registrando utilidades y un porcentaje razonable en

relacién con beneficio-costo de 1.32.

10.Con todos los estudios y analisis realizados el proyecto indica ser

factible de ejecutarse por ser rentable a largo plazo.



RECOMENDACIONES

Entre las recomendaciones tenemos:

Para iniciar sus actividades operativas se debe arrancar con un
manejo eficiente (lo minimo) de los recursos para optimizar su

funcionalidad hasta establecerse en el mercado.

Se debe iniciar con un lanzamiento que impacte y una muy buena

promocién de arranque para llegar con su imagen y contenido.

Se debe ofertar los servicios de publicidad con valores razonables
(promocionando precios) y significativamente inferiores a los de la

competencia, para garantizar su rentabilidad.

Una vez posesionado el impreso que podria ser a partir del tercer afo
se debe ampliar el numero de hojas asi como publicidad, e
incrementar el valor de la mano de obra directa, con mejores salarios y

méas empleados.

Se debe ubicar las instalaciones de distribucidon en sitios accesibles
para todos los posibles clientes, en un lugar donde se pueda al mismo

tiempo promocionar el producto.

Ya situado en el mercado se deberia abrir una pagina web, donde se
publique un extracto del contenido de la revista al tiempo que se habra
un espacio de opinion (un correo electronico) con preguntas referente

a la satisfaccion de informacién y posibles temas a publicar.

De forma constante y guardando un antecedente de prestigio de debe
realizar campafas de difusién para buscar llegar a mas lectores y
lograr ampliar el segmento de mercado, como instituciones educativas

pubicas y privadas, y profesionales en general.



8. A partir del cuarto afio de debe buscar mediante un nuevo crédito,
adquirir un instrumento propio de impresidbn como una imprenta que
permita bajar de forma sustancial los costos de impresion y por ende la

revista alcance un precio mas competitivo en el mercado.

9. Aprovechar el mercado, en vista de que aun no existe un medio
impreso de informacion de caracter economico-financiero y de

negocios, que recoja toda la informacién econdmica local.

10.Considerdndose fuertes eventualidades futuras y el impreso no tenga
la suficiente acogida, se debe planificar estrategias y financiar
mediante el costo de la publicidad para que sea de distribucion

gratuita, y aun asi generar utilidades.
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ANEXO N° 1

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
ENCUESTA DIRIGIDA A ESTUDIANTES Y EGRESADOS (PROFESIONALES)

Objetivo: La presente encuesta tiene por objeto determinar la factibilidad de la creacion
de un medio impreso con informacién financiera, econémica y de negocios, asi como
precisar las necesidades, técnicas en informacion y aceptacion en el mercado. Por tal
motivo acudimos a Ud. Para que colabore respondiendo en forma andnima al siguiente
cuestionario.

Sefiale con una X su respuesta

1.

¢Encuentra facilmente informacidon necesaria para desarrollar sus trabajos de
investigacion sobre finanzas, economia y negocios de nuestra realidad
regional y local?

Si « ) No ()

POT QUE ettt b et h e e st e e bt e e sabe e be e e abee e abe e e naneeaa
A través de qué fuente escrita (revista) se provee de informacion de
economia, finanzas y de negocios?

1. Gestion ( ) 4. Lideres ()
2. Ekos ( ) 5. Diners ()
3. Emprendedores ( ) 6. Ninguna ()

SAdquiere alguna publicacion de economia y negocios local o nacional?
Frecuentemente ( ) Periédicamente ( ) Algunavez( ) Nunca ( )

¢ Qué informaciéon relacionada con el campo economico, financiero y de
negocios considera necesarios para ser més eficiente? (Puede sefialar hasta 3

items).

1. Indicadores sobre oferta, () 5. Indicadores econdémicos ( )
demanda de productos. nacionales

2. Cotizacion y tazas () 7. Ayuda paratrabajos de ( )

Investigacion

3. Economia mundial ( ) 8. Economialocaly provincial ()

4. Aspectos Técnicos Contables ( ) 9. Andlisis del mercado laboral ( )
Tributarios 10. Indicador inflacionario ( )

El medio impreso (revista, libro, folletos, periédicos) que usted adquiere cubre
todas sus expectativas en cuanto a informacion de caracter econdmico, local o
regional.

Mucho () Suficiente () Poco ( ) Nada ()

¢, Qué ventajas encuentra en la publicacion (revista, libro, periédico) que usted
adquiere?

¢Usted decide adquirir un impreso (revista) de economia, porque motivo?
(Puede sefialar hasta 3 puntos)
1. Actualizarse ( Se adquiere facilmente

Variedad de informacion Informacién facilmente manejable

—~ ~ ~
~— N~ ~—

Contiene datos que le permiten

N~ N~ ~—

2 (
3. Prestigio de la revista (
4 (

Moda Mejorar sus actividades



¢ Considera que con la lectura permanente de una publicacién de economia y
negocios alcanza un nivel de andlisis de nuestra realidad nacional y local?

Alto ( ) Suficiente ( ) Baja ( )
¢;Considera importante la existencia de un medio impreso de cardcter
econdmico financiero para el mejoramiento de sus actividades académicas?

Si () No ( )

. ¢,Qué temas le gustaria que aborde una publicacion de economia y negocios

de su preferencia? (Puede sefialar hasta 3 temas).

1. Informacidn financiera () 4. Opinion de expertos ( )
practica 5. Temas actualizados de realidad

2. Economia provincial local  ( ) Nacional ( )

3. Economia nacional y publica ( ) 6. Casos practicos ( )

. Desde su punto de vista ¢qué perfil e imagen deberia tener una publicacién de

economia, finanzas y negocios? (sefiale hasta 3)

1. Costo razonable ( ) 5. Explicacion mediante gréaficos y colores (
2. Buen material ( ) 6. Lenguaje facilmente manejable (
3. Facil adquisicion ( ) 7. Una portada explicativa del contenido  (
4. Excelente texto ( ) 8. Tamafio facilmente portable (

. ¢Qué grado de aceptacion le daria a la edicién y publicacion de un impreso de
economiay negocios en la provincia de Imbabura?

1. Bastante necesario ( ) 3. Medianamente necesario ( )
2. Necesario ( ) 4. Innecesario ( )
. ¢,Cuénto dedica mensualmente de sus gastos a la adquisicién de informacion

actualizada de economiay negocios?

Entre 5,00y 8,00 ( ) 12,00y 16,00 ( )
9,00y 11,00 ( ) 16,00y 25,00 ( )
. ¢Le gustaria suscribirse a una nueva publicacién de economiay negocios?
Si ¢ ) No ()

GRACIAS POR SU GENTIL COLABORACION



ANEXO N° 2

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
ENCUESTA DIRIGIDA A DOCENTES Y DIRECTIVOS

Objetivo: La presente encuesta tiene por objeto determinar la factibilidad de la creacion
de un medio impreso con informacion financiera, econémica y de negocios, asi como
precisar las necesidades, técnicas en informacién y aceptacion en el mercado. Por tal
motivo acudimos a Ud. Para que colabore respondiendo en forma andnima al siguiente
cuestionario.

Sefiale con una X su respuesta
1. Considera que estar actualizado en temas economico-financieros y de
negocios le permitir4 ser més objetivo en la vida profesional.
Mucho () Poco ( ) Nada ()
(o] o U= PP U PR TPP
2. ¢Piensa usted que tener al alcance informacion de Economia y Negocios
constituye una fortaleza para emprender un nuevo enfoque productivo?
Si ¢ ) No « )
3. ¢(Qué medios de comunicacion le son mas practicos y veraces para estar
informado sobre economia, negocios y finanzas?

Medios 1. Impresos (revistas) ( ) 4. Television ( )
2. Radiodifusion ( ) 5. Internet ( )
3. Cursos de capacitacion ( ) 6. Talleres ( )

4. ¢Qué informacién relacionada con el campo econdmico-financiero y de
negocios considera necesarios en su profesién? Sefiale hasta 3 puntos.

1. Tasasy cotizaciones ( ) 5. Ayuda para trabajos de investigacion (

2. Economia mundial ( ) 6. Economia local y provincial (

3. Aspectos técnicos ( ) 7. Analisis del mercado laboral (

4. Indicadores econémicos ( ) 8. Indicadores inflacionarios (
nacionales

5. ¢A través de qué fuente escrita (revista) adquiere informacion de economia,
finanzas y negocios?

1. Gestion ( ) 4. Lideres )
2. Ekos ( ) 5. Diners ( )
3. Emprendedores ( ) 6. Ninguna ()

6. ¢Adquiere alguna publicacion de economiay negocios local o nacional?
Frecuentemente ( ) Periédicamente ( ) Algunavez( ) Nunca ( )
P O T 11 O PPPP PR PPPPPRPPPRt
7. ¢Qué le motiva a adquirir la publicacién (revista) sefialada anteriormente?
(Puede sefialar hasta 4 opciones).

1. Actualidad ( ) 5. Moda (
2. Variedad en informacion ( ) 6. Se adquiere facilmente (
3. Prestigio de larevista  ( ) 7. Informacion facilmente manejable (
4. Bajo costo ( ) 8. Contiene datos que le permiten

Mejorar sus actividades profesionales  (
8. El medio impreso (revista, libros, folletos, periddicos) que usted adquiere
cubre todas sus expectativas en cuanto a informacién de caracter econémico-
financiero, local o regional?.
Mucho () Suficiente () Poco ( ) Nada ()

~— N N



10.

11.

12.

13.

15.

16.

17.

18.

¢, Qué ventajas encuentra en la publicacion (revista, libro, periédico) que usted
adquiere?

¢,Qué informacion adicional considera pertinente para lograr un aporte
significativo en su desempefio profesional?

¢ Qué grado de aceptacion le daria a la publicacion de un impreso de economia
y negocios en la provincia de Imbabura?

Bastante necesario ( ) Medianamente necesario ( )
Necesario ( ) Innecesario ( )

Piensa usted que la informacion, los andlisis, asi como estadisticas
econdmicas publicadas en impresos de negocios y finanzas, favorecen latoma
de decisiones en las empresas?

Si ¢ ) No ()

B2 0] B0 [ U= SRS

¢ Qué aspectos seran adecuados de considerar e incluir en la edicion de una
nueva publicacion sobre economiay productividad?

. ¢,Qué aporte técnico o de contenido podria sugerir para elaboraciéon de la

publicacion?

¢Desearia participar en la realizacibn de una publicacién de finanzas,
economiay negocios?

Si ¢ ) No ()

En caso de que la respuesta sea afirmativa ¢de qué forma?.........cccccevviineeiiiiee e,
Desde su perspectiva profesional, qué perfil e imagen deberia tener una

publicacion de finanzas, economiay negocios?

1. Costo razonable ( ) 5. Explicacion mediante gréaficos y colores (

2. Excelente material ( ) 6. Lenguaje facilmente manejable (

3. Facil adquisicion ( ) 7. Una portada explicativa del contenido  (

4. Calidad de texto ( ) 8. Tamafio facilmente portable (

¢ Cuénto dedica mensualmente de sus gastos a la adquisicién de informacién

actualizada de economiay negocios?.

Entre 5,00y 8,00 ( ) 12,00y 16,00 ( )
9,00y 11,00 ( ) 16,00y 25,00 ( )

¢Le gustaria suscribirse a una nueva publicacién de economia y negocios?

Si ¢ ) No ()

GRACIAS POR SU GENTIL COLABORACION
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ANEXO N° 3

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
ENCUESTA DIRIGIDA A EMPRESARIOS

Objetivo: La presente encuesta tiene por objeto determinar la factibilidad en la creacion
de un medio impreso con informacion financiera, econémica y de negocios, asi como
precisar las necesidades técnicas en informacién y aceptacién en el mercado. Por tal
motivo acudimos a Usted para que colabore respondiendo en forma andénima al siguiente
cuestionario.

Sefiale con una X su respuesta.

1. Considera que estar actualizado en temas econdmicos-financieros y de
negocios el permitira ser mas objetivo en la vida profesional.
Mucho ( ) Poco () Nada ()

2. ¢Piensa Usted que tener al alcance informacion de economia y negocios
constituye una fortaleza para emprender un nuevo curso productivo?
Si( ) No( )
P OTQUE? e

3. ¢Tiene dificultades al momento de buscar informacion sobre economia,
finanzas y negocios para resolver sus inquietudes laborales?
Si( ) No( )

4. ¢Qué informacién relacionada con el campo econdmico-financiero y de
negocios considera necesarios para ser mas productivos? (Sefiale hasta 3
items)

1. Indicadores sobre oferta, ( ) 5. Indicadores econémicos ()
demanda de productos. nacionales. ()

2. Cotizaciones y tasas ( ) 6. Ayuda paratrabajos de ()
3. Economia mundial () investigacion. ()
() ()

4. Aspectos Técnicos Contables 7. Economia local y provincial.
Tributarios. 8. Andlisis del mercado laboral.

Indicadores inflacionarios.

5. ¢Qué medios de comunicacién le son mas précticos y veraces para estar
informado sobre economia, negocios y finanzas? (Sefiale hasta 3)

©

Medios 1. Impresos (revistas) () 4. Television ()
2. Radiodifusion () 5. Internet ()
3. Cursos de capacitacion () 6. Talleres ()

6. ¢A través de qué fuente escrita (revistas, libros, folletos, periédicos) se provee
de informacion de economia, finanzas y negocios?
1. Gestion ( ) 4. Lideres ( )
2. Ekos () 5. Diners ()
3. Emprendedores ( ) 6. Ninguna )



7. ¢Adquiere alguna publicacion de economia y negocios local o nacional?
Frecuentemente ( ) Periddicamente ( ) Algunavez( ) Nunca ( )

8. El medio impreso (revista, libros, folletos, periédicos) que usted adquiere
icubre todas sus expectativas en cuanto a informacion de caréacter
econdémico-financiero, local o regional?

Mucho () Suficiente () Poco ( ) Nada ()

9. Usted decide adquirir un impreso (revista) de economia, ¢,por qué motivo?
1. Actualizarse ( ) 5. Se adquiere facilmente (
2. Variedad en informacion ( ) 6. Informacion facilmente manejable (
3. Prestigio de larevista  ( ) 7. Contiene datos que le permiten
4. Moda ( ) mejorar sus actividades profesionales  (

10. ¢(Qué informacién adicional considera pertinente para lograr un aporte
significativo en su desempefio profesional?

11. ¢Piensa usted que con la publicacién y lectura de un impreso (revista, libros,
folletos, periddicos) de finanzas, economia y negocios le permite anticiparse a
un eventual fracaso productivo?

Si( ) No( )

12. ;Qué temas le gustaria que aborde una publicacion de economia y negocios

de su preferencia? (Puede sefialar hasta 3 temas).

1. Informacidn financiera ( ) 4. Opinion de expertos ()
practica 5. Temas actualizados de realidad

2. Economia provincial local () nacional ()

3. Economia nacional y publica ( ) 6. Casos préacticos ()

13. ¢(Qué grado de aceptacion le daria a la publicacion de un impreso de economia
y negocios en la provincia de Imbabura?.
Bastante necesario ( ) Medianamente necesario ( )
Necesario ( ) Innecesario ( )
14. Desde su punto de vista qué perfil e imagen deberia tener una publicacién de
finanzas, economiay negocios? (Sefiale hasta 3 aspectos)
1. Costo razonable ( ) 5. Explicacion mediante gréaficos y colores (
2. Buen material ( ) Lenguaje facilmente manejable (
3. Facil adquisicion ( ) Una portada explicativa del contenido  (
4. Excelente texto ( ) Tamafio facilmente portable (

© N

15. ¢Cuéanto dedica mensualmente de sus gastos a la adquisicion de informacién
actualizada de economiay negocios?
Entre 5,00y 8,00 ( ) 12,00y 16,00 ( )
9,00y 11,00 ( ) 16,00y 25,00 ( )

16. ¢Le gustaria suscribirse a una nueva publicacién de economiay negocios?
Si () No ( )

GRACIAS POR SU GENTIL COLABORACION



ANEXO N° 4
UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE )
ENTREVISTA DIRIGIDA PRODUCTORES DE MEDIOS IMPRESOS DEL CANTON
IBARRA

Objetivo: La presente entrevista tiene por objeto determinar la opinién sobre informacion
de un medio impreso de aceptacion general. Por tal motivo acudimos a Usted para que
colabore respondiendo en forma anénima al siguiente cuestionario.

1. ¢Quién provee informacioén suficiente para la produccion del impreso (Diario)?.

4. La mano de obra con la que dispone para la produccion de impresos es calificada y
en qué nivel.

apoya?

10. ¢En la actualidad la elaboracién de impresos y revistas es una actividad rentable?

11. ¢Qué presentacion utiliza en la portada para la comercializacion y distribucion del
impreso?

GRACIAS POR SU COLABORACION



ANEXO N°5

DISTRIBUCION DE EQUIPO DE COMPUTACION

Y MUEBLES DE OFICINA

Iz q]
SALA DE ESPERA
ﬁ] PUBLICIDAD Y VENTAS
, -
DIRECCION GENERAL
L[]
SALA DE REDACCION Y
. CONTROL FINANCIERO TRABAIO
= —
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