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RESUMEN

En el siguiente trabajo se ha realizado a partir de un problema de
investigacion fundamentado en el escaso valor turistico cualitativo y
cuantitativo de las manifestaciones culturales de la comunidad donde como
objetivo es el disefio de un restaurante tematico basado en las
representaciones culturales de Zuleta. Para rescatar y valorizar la riqueza
cultural, por lo cual fue importante cumplir con un trabajo investigativo previo,
a fin de alcanzar los siguientes objetivos como son: Identificar las costumbres
y tradiciones mas representativas de la comunidad Zuleta, Evaluar el
potencial turistico de las costumbres y tradiciones identificadas y las mas
representativas. Realizar un disefio con una propuesta de la difusion del
potencial turistico de la riqueza cultural.Se trata de una investigacion
descriptiva-propositiva, en la que se aplicé la metodologia de campo porque
fue importante convivir con la comunidad y poder conocer lo que aun
mantienen de sus costumbres y que en la actualidad lo han perdido, e
igualmente un estudio bibliografico, con el auxilio de instrumentos de
investigacibn como: entrevistas, encuestas, ficha de observacion, fichas de
jerarquizacién para la busqueda de la informacion requerida y poder evaluar
cada atractivo e identificarlo como un potencial Turistico de la comunidad de
Zuleta. Los resultados obtenidos orientaron la construccion de una propuesta
consistente en la creacion de un restaurante tematico cultural, donde se
fomente fuentes de empleo, una concientizacién cultural y turistica de la
poblacidn, a fin de propiciar nuevas actitudes y el rescate de la cultura que se
ha perdido y se estan perdiendo en la actualidad, e igualmente realizando
encuestas piloto donde se ha manifestado la aprobacion de la comunidad
para la creacion de dicho restaurante, de esta manera se dispondra un nuevo
producto turistico sustentable, para la acogida de visitantes tanto nacionales
como extranjeros, aprovechando el potencial turistico mas representativo y
por ende un crecimiento en Comunidad de Zuleta.
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SUMMARY
In the following work has been performed from an investigation problem
based on the limited qualitative and quantitative tourism value of cultural
manifestations in the community where the objective is to design a thematic
restaurant based on the cultural representations of Zuleta.To rescue and
value the cultural wealth, which was important to comply with a previous
research work in order to achieve the following objectives such as: ldentify
the customs and traditions of the most representative Zuleta’s community.
Assess the touristic potential of the customs and identified traditions and the
most representative ones. Create a design with a touristic diffusion proposal
of the cultural wealth.in which applied the campus methodology because it
was with a given diffusion of the tourism potential of cultural wealth.This is a
descriptive-proposal research in which was applied the field methodology ed
because it was important to live with the community and get to know they
even maintain their customs and now they have lost them. And it was also
has a bibliographical study with the help of research tools such as: interviews,
surveys, observation sheets, sheets for ranking search, for the required
information and to evaluate and identify each attractive as a touristic potential
of Zuleta community. The obtained results guided the construction of a
consistent proposal in creating a cultural thematic restaurant where sources
of employment, cultural and tourist awareness of the population are
fomented, in order to foster new attitudes and rescue culture that was lost and
continue losing at present, and also doing pilot surveys where are
manifested the approval of the community for the creation of this restaurant,
SO0 a new sustainable touristic product will be available for the reception of
both nativeinhabitants and foreign visitors , taking advantage of the most
representative items and therefore a growth in tourism potential of Zuleta

Community .
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INTRODUCCION

La realidad actual de las etnias indigenas sobrevivientes del Ecuador es muy
tragica ya que poco a poco las diferentes culturas se estan perdiendo como

son los Otavalos, Caranqui (Zuletas), Natabuela, entre otros.

Al analizar la contingencia de los pueblos originarios del territorio
Ecuatoriano, no podemos descontextualizar ésta, ni de su historia ni de su
cosmovision, ya que ello cruza absolutamente toda la realidad de cada
cultura, y por supuesto, la determina, asi como también se ve influida por los
sucesos externos que dia a dia van invadiendo los pequefios mundos que
habitan las culturas indigenas, esto produce dos fenédmenos intensamente
relacionados: por un lado el proceso de interrelaciébn étnica (muy poco
respetuosa) que produce una alteracion en la forma en que los indigenas
aprehenden el mundo, pues este se torna hostil, con canones desconocidos
gue le impone un orden distinto del que conocen y por lo mismo se da una
variacion de la cosmovisién que integra elementos de la cultura Imbaburefia

para poder sobrevivir, por ejemplo la integracion religiosa.

Ademas, debido al franco hostigamiento del que los indigenas son objeto
sumado a la relacion que la sociedad establece que no es de reconocimiento
como un otro valido, sino que intenta integrarlos para absorberlos, se
produce un proceso de aculturaciéon en todos estos pueblos, proceso a través
del cual van perdiendo su cosmovision, su identidad étnica, formas culturales
del hacer, el vivir y el sentir, etc. Es cada vez mas alarmante el observar este
proceso y como poco a poco se pierde irremediablemente la riqueza cultural

construida durante siglos.
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En Imbabura tenemos muchos pueblos étnicos como Otavalo, Caranqui
(Zuleta), Natabuela, Afro ecuatorianos, que en si plasman sus tradiciones
autoctona y cada uno se identifica por lo que son, por su gastronomia,

vestimenta fiestas etc.

Sabemos muchos que la cultura en Bolivia es muy avanzada Es tiempo
de valorar y dimensionar histéricamente el camino recorrido por los
excluidos, por los ausentes y marginados a lo largo de la historia a
comparaciéon de Ecuador que es un pais lleno de problemas étnicos sabemos
en si que Ecuador como Bolivia obtiene variedad de riqueza cultural étnica

pero el pais Ecuatoriano aun no sabe valorar el patrimonio que se posee.

En este Plan de tesis se identificara los sintomas que posee el problema
de investigacion tratando asi de resolverlos y mejorarlos buscando las
causas que esto provoque sabiendo que uno de los problemas méas graves
que hoy en dia atraviesa el Ecuador es la migracion, ya que se destruye el
hogar familiar, por eso este Plan de tesis abordara diferentes temas en los
cuales nos ayudara a tratar de mejorar los diferentes problemas existentes

en cada una de las comunidades.

El Capitulo I: Indica el problema de investigacion, fundamentado en el
escaso valor turistico cualitativo y cuantitativo de las manifestaciones
culturales de la comunidad de Zuleta perteneciente al pueblo Caranqui,
formulacién del problema, interrogantes, objetivos propuestos, los mismos
que permiten cumplir con el propésito y justificacibn de este trabajo

investigativo.
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El Capitulo 1I: Consta del Marco Teorico, que sustenta la investigacion

realizada de la comunidad de Zuleta el cual engloba las potencias turisticas.

El Capitulo Ill: Describe la metodologia, tipo de investigacion, las técnicas

y métodos utilizadas en la investigacion, y el procedimiento.

El Capitulo IV: Se presenta el andlisis e interpretacion de datos, utilizando
cuadros con sus respectivas frecuencias y porcentajes a fin de ver los

resultados obtenidos.

El Capitulo V: Contiene la propuesta como alternativa de proyeccién socio
productivo y econémico de la comunidad, considerando la creacion de un

restaurante tematico cultural como un producto turistico.

Finalmente se presenta los respectivos la bibliografia y anexos

Consultados.
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CAPITULO |

1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Antecedentes

La Gestidn Turistica busca la apertura de nuevos caminos para hacer un
turismo de forma sostenible es decir que las actividades a realizarse no
traigan consigo consecuencias que afecten tanto al entorno natural y cultural
de los sitios a visitarse. En un mercado altamente competitivo se requiere
que los profesionales en el sector turistico potencialicen cada uno de los
recursos turisticos existentes y sobre todo realicen una investigacion
exhaustiva por los que aln no son conocidos para que puedan convertirse a

futuro en una herramienta que ayude al desarrollo del sector.

En los actuales momentos se ha dado un gran énfasis al &mbito cultural ya
qgue hoy en dia las personas se interesan en la busqueda de lugares,
acontecimientos y experiencias culturales y no sélo buscan los componentes
étnicos o manifestaciones de tipo folklérico sino también los estilos vida, en
los que la cocina, el lenguaje, la literatura, la masica o el arte son elementos
basicos de su atraccion, por ello el turismo cultural es concebido como una
forma de turismo alternativo que encarna la comercializacion de la cultura y
los elementos escogidos de cualquier cultura pasan a ser productos

ofertados en el mercado turistico.

Cada grupo social en su préactica cotidiana, es portador de una cultura propia,
misma que se manifiesta en lo que tal grupo cree, vive y crea, como en
nuestro pais, duefio de un diverso y rico pasado cultural autdctono, donde la

ocupacion, distinta y sucesiva, de su territorio ha creado una gama de etnias
1



que conviven dejando como legado sus variadas manifestaciones que
representan un tesoro invaluable para todos, pero que en algunos casos
estos elementos han llegado a perderse ya que al interior de cada grupo

étnico muchas veces no existe el interés en conservarlos y transmitirlos.

En este sentido la riqgueza cultural de la comunidad Zuleta perteneciente al
pueblo Caranqui de la Provincia de Imbabura, vive una dificil realidad, ya que
de forma paulatina se ha presentado el fendmeno de la transculturacién,
afectando la permanencia de las manifestaciones, sobre todo en las nuevas
generaciones que cada dia se preocupan menos en formar parte de un

proceso vivo de aprendizaje, participar y vivir la cultura de sus ancestros.

1.2.Planteamiento del problema

En el Ecuador el problema de la cultura esta juntamente con el problema
social. En la colonia los grupos indigenas y afro ecuatorianos se ubicaron en

las clases sociales que se ubicaron en el nivel bajo.

Por esta razén hacen que los pueblos quieran dejar sus costumbres,
como hay otro factor de la perdida identidad y es el ingreso de turistas o la
migracion. Se piensa que los turistas no vienen hacer dafio, pero si afecta
constantemente a nuestras raices, ya que los turistas vienen a observa lo
que en su pais ya se perdid, y la gente adopta algo que no es propio de uno,

como es el idioma, las gastronomia y vestimenta.

En la provincia de Imbabura se puede percibir la presencia de algunos
problemas a nivel cultural de los asentamientos étnicos que forman parte de
la riqueza provincial; entre los principales se mencionan el dejar de lado las
diferentes manifestaciones que forman parte del legado ancestral: por
ejemplo la perdida de los valores étnicos de los pueblos originarios, problema

2



que se ha generado por diferentes factores como la migracion donde las
familias se han desintegrado y adaptado a nuevas formas de vida propias del
nuevo entorno donde se desenvuelven, formas de vida que en muchos casos
ha afectado de forma trascendental la permanencia de sus raices culturales,
siendo la delincuencia, la influencia de pandillas en muchos de los casos las
nuevas tendencias a seguir, en tanto no se toma muy en cuenta 0 no son
algo de prioridad en las comunidades las actividades de revalorizacion de su

cultura.

En cuanto a la gastronomia tenia un gran significado en los pueblos
ancestrales, los productos consumidos eran combinados de tal forma que
sean provechosos para el cuerpo, los granos eran bendecidos antes de la
siembra, y de igual forma en la cosecha; se preparaban platos que
alimentaban el espiritu y servian no solo como suplemento alimenticio, sino

como tratamientos para mantener y mejorar la salud.

Finalmente el tema de la medicina tradicional, a la que la medicina moderna
ha suplantado por ser mas rapida y sobre todo porque los conocimientos y
practicas se estan quedando en las mentes de los ancianos que por mas que
intenten dejar como herencia sus hijos y nietos; estos no presentan
disposicion para ello, en términos generales la oralidad a nivel de trasmision
de no solo conocimientos, también cuentos, leyendas, historias, saberes

pierde cada vez fuerza.

Es necesario indicar que todos estos componentes culturales, al ser
aprovechados de forma planificada y con un horizonte de desarrollo
econdmico, progreso, inclusion social, representaria un buen camino a seguir
para rescatar los saberes ancestrales, promoverlos, promocionarlos y
difundirlos no solo en el entorno comunitario, sino a nivel de la sociedad

nacional.



Uno de los problemas por el que atraviesan la comunidad Zuleta es el
desaprovechamiento cultural, a esto se suma la desorganizacion de las
comunidad, con una progresiva alteracion de su identidad y falta de liderazgo
comunitario, debido a la asimilacion de otras culturas extranjeras, por la

desconfianza, poca solidaridad y desintegracion de la comunidad.

Las circunstancias de pérdida de la identidad cultural que se observa
actualmente en Zuleta lleva a iniciar de manera forzada, multiples
investigaciones en todos los campos, con el propoésito de encontrar
soluciones sostenibles a cada uno de los grandes problemas étnicos que se
presentan, por la ausencia de programas de valorizacion de la identidad

Cultural y difusién de los mismos.

1.3.Formulacién del problema

Cuél es el potencial turistico de la riqgueza cultural de la comunidad Zuleta
perteneciente al pueblo Caranqui de la Provincia de Imbabura?

1.4.Delimitacién

1.4.1. Delimitacién temporal

La presente investigacién se desarrollard desde agosto del 2012 hasta
Noviembre del 2013.

1.4.2. Delimitacién espacial



Se desarrollara en la comunidad Zuleta perteneciente al pueblo Caranqui de

la Provincia de Imbabura

1.5.0bjetivos

1.5.1. Objetivo general

Determinar el potencial turistico de la riqueza cultural de la comunidad

Zuleta perteneciente al pueblo Caranqui de la Provincia de Imbabura.

1.5.2. Objetivos especificos

1.

Identificar las costumbres y tradiciones mas representativas de la
comunidad Zuleta perteneciente al pueblo Caranqui de la Provincia de
Imbabura.

Evaluar el potencial turistico de las costumbres vy tradiciones
identificadas, como muestra representativa de la riqueza cultural de la
comunidad.

Disefiar una propuesta alternativa que contribuya a la difusion del
potencial turistico de esta riqueza cultural que posee la comunidad de

Zuleta.

1.6.Justificacion

El principal objetivo del presente trabajo es analizar parte de la variada gama

de manifestaciones culturales de la comunidad Zuleta, provincia de Imbabura

con la vision de determinar el disefio de un nuevo producto turistico

innovador, que aproveche las potencialidades de la riqueza cultural de la

comunidad y satisfaga a la demanda que tiene el mercado a nivel local y

nacional de productos diferenciados que motiven la afluencia de turistas y
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sobre todo se difunda la cultura autéctona que representa un patrimonio
invaluable y que en los actuales momentos a mas de no ser aprovechada no
es valorada por propios y extrafios y en algunos casos llegando casi a
perderse por la poca importancia que se le da a su transmision a nivel

comunal y de la localidad.

Como aporte se puede mencionar sobre todo en el area turistica ya que
como futuras profesionales del area es importante dar solucion a problemas
latentes que afectan al entorno, con ideas que prioricen el desarrollo
sustentable del turismo, en este caso promover el rescate de valores
culturales, difundirlos y promocionarlos con estrategias de innovacién, ya que
en los actuales momentos el sector turistico debe sufrir nimeros cambios
tanto en conceptos asi como de actitudes; en nuestra provincia es necesario
implementar diferentes iniciativas que han funcionado en otras latitudes,
mediante la implementacién de un proyecto novedoso se estaria encaminado
a fortalecer y rescatar nuestra identidad cultural, en este caso se mostraria
tanto a turistas nacionales y extranjeros nuestra riqueza ancestral asi como
los diferentes elementos culturales de la comunidad de Zuleta de nuestra

provincia que poco a poco se estan perdiendo de una forma no convencional.

En el area educativa la idea es desarrollar un documento fiable en la
informacion recopilada, para que en el futuro pueda servir de pauta y apoyo

para futuras investigaciones en el area cultural.

Como beneficiarios se puede indicar a la etnia considerada en la
investigacion, ya que se promocionara parte de su cultura en el disefio de un
producto turistico que incluya gran parte de ella; asi mismo a la sociedad en
general porque se pondra a disposicion informacion valiosa y se facilitara su

difusion.



Finalmente el trabajo se realizé porque servira a la comunidad para fomentar

un turismo sostenible, y el desarrollo socio econémico de Zuleta

CAPITULO Il



MARCO TEORICO

2.7.Fundamentacion tedrica

Con la finalidad de respaldar el presente trabajo de forma adecuada y
ordenada se recopilo informacién documental, misma que sustentara los
temas a analizarse ayudando asi a justificar el umbral del problema y la

desarrollo de una posible propuesta alternativa de solucion.

2.7.1. Potencialidad turistica

Ascension, F. (2006). Turismo Sostenible en el Perd. Lima: Universitaria.

Manifiesta que:

“Respecto al potencial turistico se puede definir especificamente como
el plan de desarrollo turistico o la construccién de instalaciones y
servicios idoneos para satisfacer las necesidades del turista, y
definiendo de una amanera més general, también puede incluir los
efectos asociados, tales como la creacion de empleos o la generacion

de ingresos”

Respecto a esto diriamos que puede llegar a definirse como “Potencial
turistico”’como los atractivos Turisticos que pueden llegar a satisfacer las
necesidades de un turista (demanda) y a esto debe sumarse efectos como el

flujo de la economia”

2.7.2. Turismo



El documento de JORNADAS DE TURISMO UNIVERSIDAD DE HUELVA
(2005); hace referencia a la definicion que expone La Asociacion

Internacional de Expertos Cientificos en Turismo (AIEST) (2003):

“Turismo es el conjunto de relaciones y fendmenos producidos por el
desplazamiento y permanencia de personas fuera de su lugar de
residencia, siempre que el desplazamiento o la estancia no estén

motivados por una actividad lucrativa”

En tanto el turismo es una actividad en la que las personas se desplazan de
un lugar a otro por diferentes motivos y que realizan una actividad generando
productividad en el sitio visitado, conoce, disfruta de lo que se le oferte, se

recrea y vive una experiencia.

2.7.3. Atractivos turisticos

En el informe del PLANDETUR 2020 resalta la diferencia vy
conceptualizacion sobre:
Recurso Turistico. Son sitios naturales y manifestaciones culturales que
merezcan ser visitadas o admiradas por los visitantes. Son el fundamento
para el desarrollo posterior de la atraccién y son la materia prima de futuras

atracciones.

Atractivo Turistico. Son recursos turisticos que tengan elementos aptos
para la explotacion del turismo, esto es, dotados al menos con accesos y
preferiblemente con servicios basicos.

Otra definicién la establece la metodologia de Inventarios Turisticos del

MINTUR y es la siguiente:



Atractivos Turisticos. Son el conjunto de lugares, bienes costumbres y
acontecimientos que por sus caracteristicas, propias o de ubicacion en un
contexto, atraen el interés del visitante. Esta misma metodologia clasifica los
atractivos turisticos por categoria, (sitios naturales y manifestaciones

culturales) y varios tipos y subtipos.

2.7.3.1. Clasificacion de atractivos turisticos

Siguiendo con la metodologia para inventario de atractivos turisticos
segun el PLANDETUR 2020 indica que se dividen en dos categorias’

a) Sitios Naturales.

En esta categoria se reconocen los tipos: Montafas, Planicies, Desiertos,
Ambientes Lacustres, Rios, Bosques, Aguas Subterraneas, Fendémenos
Espeleoldgicos, Costas o Litorales, Ambientes Marinos, Tierras Insulares,
Sistema de Areas Protegidas.

b) Manifestaciones Culturales.

En esta categoria se reconocen los tipos: Histéricos, Etnogréficos,

Realizaciones  Técnicas y  Cientificas, Realizaciones Artisticas
Contemporaneas y Acontecimientos Programados

2.7.3.2. Inventario de atractivos turisticos
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Segun la metodologia de Inventarios Turisticos del MINTUR; manifiesta que
El inventarios de recursos turisticos es

“Proceso mediante el cual se registran ordenadamente los factores
fisicos, biolégicos y culturales que como conjunto de atractivos,
efectiva o potencialmente puestos en el mercado, contribuyen a
conformar la oferta turistica del pais. Proporcionan informacion
importante para el desarrollo del turismo, su tecnificacion, evaluacion y
zonificacion en el sentido de diversificar las areas del desarrollo

turistico”.
Para el registro de inventario de atractivos turisticos en la misma

metodologia presenta una ficha en la cual detallas los puntos a ser tomados

encienta en cada atractivo para su respectiva categorizacion.

Cuadro 1 Cualidades Registro de Inventario

PUNTOS A CARACTERISTICAS
REGISTRAR
BASICOS Es todo a lo que se refiere a su ubicacién, datos

generales, etc. Datos Basicos

CALIDAD Es la medida del interés de un atractivo, inherente a si
mismo. Las caracteristicas que hacen unico o
relativamente Unico al atractivo y que motivan la visita
de corrientes turisticas.

—Valor intrinseco

—Valor extrinseco

—Estado de conservacién

—Entorno

APOYO Es la medida de las condiciones fisicas y operativas que
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complementan el atractivo, para contribuir a su difusion
y puesta efectiva en el mercado.

—Acceso

—Servicios

—Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

Es la medida de las condiciones fisicas y operativas que
complementan el atractivo, para contribuir a su difusion
y puesta efectiva en el mercado.

—Acceso

—Servicios

—Asociacion con otros atractivos

Fuente: Ministerio de Turismo del Ecuador 2004. Elaborado por: Bolagay F, Velasquez E.

De igual forma propone un modelo de ficha de registro para su inventario:

1. DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR: FICHA N®
SUPERVISOR EVALUADOR. FECHA:
NOMBERE DEL ATRACTIVO: PROPIETARIO
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
2. UBICACION:
LATITUD: LONGITUD:
PROVINCIA: CIUDAD Y/O CANTON. PARROQUIA:
CALLE: NUMERO: TRANSVERSAL:

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO:
NOMBRE DEL POBLADO: DISTANCIA {Km):

NOMBRE DEL POBLADO:! DISTANCIA {Km):

Cuadro 2 Ficha de Registro

Fuente: Ministerio de Turismo del Ecuador 2004
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Cuadro 3 Ficha de Registro

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO

[cALiDAD
VALOR INTRINCESO

CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

Fuente: Ministerio de Turismo del Ecuador 2004

Fuente: Ministerio de Turismo del Ecuador 2004

Cuadro 4 Ficha de Registro

V  |USOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

X |ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS)

Fuente: Ministerio de Turismo del Ecuador 2004
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2.7.3.3. Evaluacion y jerarquizacion de atractivos

Consiste en el analisis individual de cada atractivo, con el fin de calificarlo en

funcién de la informacion y las variables seleccionadas: calidad, apoyo y

significado. Permite valorar los atractivos objetiva y subjetivamente.

Cuadro 5 Ficha de Evaluacion

NOMBRE DEL ATRACTIVO:
NOMBRE DE LA PROVINCIA:

JERARQUIA |

JERARQUIA 11

JERARQUIA 111

JERARQUIA IV

FICHA DE EVALUACION DE ATRACTIVOS

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS MAXIMOS

CALIDAD

APOYO

SIGNIFICADO

a)Valor intrinseco

a) Valor extrinseco

b) Entorno

c) Estado de
Conservacion ( y/
0 organizacion)

Acceso
Servicios
Asociacién con
otros atractivos

IR

Local
Provincial
Nacional
Internacional

cese

TOTAL

15
15
10
10

50

10
10

25

N =~ BN
alN

100

Fuente: Ministerio de Turismo del Ecuador 2004.
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Mientras que c¢ con la puntuacion obtenida en la evaluacion se le asigna una

jerarquia al atractivo

. Jerarquia IV: Atractivo excepcional de gran significacion para el
mercado turistico internacional, capaz por si solo de motivar una importante

corriente de visitantes actual o potencial.

. Jerarquia Ill: Atractivo con rasgos excepcionales en un pais, capaz de
motivar una corriente actual o potencial de visitantes del mercado interno, y
en menor porcentaje el internacional, ya sea por si solos 0 en conjunto con

otros atractivos contiguos.

. Jerarquia Il: Atractivo con algun rasgo llamativo, capaz de interesar a
visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno, y receptivo, que
hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar
corrientes turisticas actuales o potenciales, y atraer al turismo fronterizo de

esparcimiento.

. Jerarquia I: Atractivos sin mérito suficiente para considerarlos a nivel
de las jerarquias anteriores, pero que igualmente forman parte del patrimonio
turistico como elementos que pueden complementar a otros de mayor
jerarquia en el desarrollo y funcionamiento de cualquiera de las unidades que
integran el espacio turistico

2.7.4. Manifestaciones Culturales
‘Las manifestaciones culturales son, por naturaleza o por definicion,
actividades publicas cuya caracteristica radica en producir un acto

comunicacional alrededor del cual un grupo mas o menos definido se
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identifica. La condicion fundamental radica en su estado publico sin el cual

no se pueden cumplir las condiciones identitarias”

Las manifestaciones culturales previas a su inventario poseen una

clasificacion en tipos y subtipos:

Cuadro 6 Clasificacion de Manifestaciones

CATEGORIA TIPO SUBTIPO

Historicos Arquitectura; Zonas
histéricas; Minas antiguas;
Vestigios arqueologicos;

Museos; fiesta religiosa

Etnogréficos Grupos étnicos;
Arquitectura Vernacula;
Manifestaciones
Manifestaciones Religiosas, Tradiciones y
culturales Creencias Populares;
Mdusica y danza;
Artesania; Ferias y
Mercados ; Comidas y
bebidas tipicas;

Shamanismo

Realizaciones Explotacion Piscicola;
técnicas y Explotaciones
cientificas agropecuarias; Balneario;

Obras técnicas; centros

cientificos y técnicos;

Camino pintoresco
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Realizaciones Museos; Obras de arte;
artisticas pintura; escultura

contemporaneas

Acontecimientos Artisticos; fiestas; Vida
programados nocturna ; Gastronomia ;
Rodeos ; Ferias y
Congresos; Eventos

Deportivos

Fuente: Ministerio de Turismo del Ecuador 2004

2.7.5. Turismo Cultural

El Ministerio de Turismo (2003) define:

“Categoria de Productos Turisticos. Incluye aquellas actividades y
formas de turismo que implican una experiencia de aprendizaje en los
aspectos histéricos, culturales, artisticos, arqueoldégicos de un destino
0 region. Contribuye a preservar la identidad de un pueblo a través de
actividades turisticas sustentables, es decir, poniendo en valor aquellos
elementos/ recursos susceptibles de transformarse en productos
turisticos, tales como, por ejemplo, turismo histérico, artesanias,

gastronomias, etc”.

En este contexto el turismo cultural se enfoca en aquellas actividades que
implican una experiencia directa de la cultura local de una etnia, su musica,
danza, gastronomia, vivir de cerca las formas de expresion mas enraizadas
gue son la riqueza intangible, en tanto las autoras aportan en el sentido de
gue el turismo cultural representa una alternativa de promover el rescate de

las manifestaciones culturales de un grupo social, promocionarlos y trabajar a
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través de actividades sustentables encaminadas a generar desarrollo

econdmico.

2.7.6. Cultura

Segun RAYMOND Williams (1994) define:

“Es el Conjunto de rasgos distintivos, espirituales y materiales,
intelectuales y afectivos, que caracterizan a una sociedad o grupo

social en un periodo determinado”.

Continuando con el autor citado; el término ‘cultura’ engloba ademas
modos de vida, ceremonias, arte, invenciones, tecnologia, sistemas de
valores, derechos fundamentales del ser humano, tradiciones y creencias. A
través de la cultura se expresa el hombre, toma conciencia de si mismo,
cuestiona sus realizaciones, busca nuevos significados y crea obras que le

trascienden”

Jorge O, (2008) refiere que la definicion del concepto de cultura ha
ocupado un amplio espacio en la teoria antropologica. Las primeras
escuelas de la Antropologia, (el evolucionismo, el funcionalismo, el
difusionismo y aun el estructural funcionalismo), se acercaron a este
fendbmeno social a partir de sus caracteristicas materiales; por ello, su
comprension de la cultura la reducia a un conjunto inorganico de précticas,
creencias, rituales, manifestaciones artisticas y conocimientos. Todas estas
caracteristicas eran parte de la forma de vida de un pueblo, heredada y

transmitida de generacion en generacion.

Si bien esta perspectiva permiti6 documentar y describir exhaustivamente
la cultura material de muchas sociedades diferentes a la occidental, no logro
18



explicar fenomenos como el cambio cultural. Impregnada por el asombro que
causaba la diferencia con la cultura propia de sociedades industrializadas, los
primeros estudios de los pueblos no occidentales condujeron a una vision
distorsionada de su realidad. Se las juzgé como sociedades sin capacidad de
cambio o de innovacién, que habian mantenido sus culturas originales a lo
largo del tiempo debido a su asilamiento. Asi, la cultura de estas sociedades
fue comprendida como un fendmeno estatico, cuyos cambios solo eran

posibles por factores externos, es decir por el contacto con otras sociedades.

VILLEGAS L. (2007), también comparte este criterio mencionando que a
partir del surgimiento de la corriente estructuralista , el analisis de la cultura —
en cambio- se remiti6 al plano mental, entendiéndola como una estructura
simbdlica estable y compleja, en la cual cada significado estaba en estrecha
relacion con los demas conformando un sistema de sentidos. De acuerdo con
esta tendencia teorica, el sistema adoptaba una estructura o modelo que
condicionaba todas las otras estructuras (parentesco, la organizacion politica
y econdémica), reduciéndolas a fenébmenos derivados de la estructura mental
de la sociedad. Pese al avance que esta perspectiva en relacion a la primera,
la cultura perdi6é su anclaje a la realidad y la historia; la cultura pasé a ser
entendida como una estructura estable, cuyos eventuales cambios se debia

solamente a la capacidad de adaptacion interna del sistema.

Desde esta perspectiva, todo acto humano contiene un sentido cultural, lo
gue es muy distinto a pensar que todo lo existente es un hecho cultural. La
ciencia, la tecnologia, la religion, las relaciones de parentesco, etc., todas
son esferas particulares de la realidad pero que llevan la huella de la cultura
en tanto sistema de representaciones- creada y recreada a lo largo de la

historia de cada pueblo, en su relacidén con otras sociedades.
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2.7.7. Précticas culturales

Podemos definir a las practicas culturales como. Actividades especificas que
llevan a cabo un grupo determinado de personas dentro de un espacio
cultural delimitado, creando asi un area social orientada a la formacion y
recreacion con la finalidad de que las personas durante esta practica amplien

su vision cultural.

2.7.7.1.Creencias

Una creencia es el estado de la mente en el que un individuo tiene como
verdadero el conocimiento o la experiencia que tiene acerca de un suceso o
cosa; cuando se objetiva, el contenido de la creencia contiene una
proposicion logica, y puede expresarse mediante un enunciado linguistico

como afirmacion.

2.7.7.2. Mitos

Es un relato tradicional que se refiere a acontecimientos prodigiosos,
protagonizados por seres sobrenaturales o extraordinarios, tales como

dioses, semidioses, héroes, monstruos o personajes fantasticos.

2.7.7.3. Historia

Es averiguar los hechos y procesos que ocurrieron y se desarrollaron en el
pasado e interpretarlos ateniéndose a criterios de objetividad; aunque la

posibilidad de cumplimiento de tales propdsitos y el grado en que sean

posibles son en si mismos objetos de debate.
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2.7.7.4. Costumbres

Una costumbre es un habito o tendencia adquirido por la practica frecuente
de un acto. Las costumbres de las personas son el conjunto de inclinaciones

y de usos que forman su carécter nacional distintivo.

Una costumbre es una forma de comportamiento particular que asume toda
una comunidad y que la distingue de otras comunidades; por ejemplo: sus

danzas, sus fiestas, sus comidas, su idioma o su artesania.

Estas costumbres se van transmitiendo de una generacién a otra, ya sea en
forma de tradicion oral o representativa. Con el tiempo, estas costumbres se

convierten en tradiciones.

Generalmente se distingue entre las que cuentan con aprobacion social, y las
consideradas "malas costumbres"”, que son relativamente comunes pero que
no cuentan con la aprobacion social, y suelen promulgarse leyes para tratar

de modificar las costumbres.

2.7.7.5.Lenguaje

El lenguaje indica una caracteristica comun al hombre y a los animales para
expresar sus experiencias y comunicarlas a otros mediante el uso de

simbolos, sefales y sonidos registrados por los érganos de los sentidos.

El ser humano emplea un lenguaje complejo que expresa con secuencias
sonoras y signos graficos. Los animales, por su parte, se comunican a través
de signos sonoros y corporales, gue aun el hombre no ha podido descifrar, y

gue en muchos casos distan de ser sencillos.
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2.7.7.6. Gastronomia

Es el estudio de la relacion del hombre con su alimentacion y su medio
ambiente o entorno. Gastronomo es la persona que se encarga de esta
ciencia. A menudo se piensa erroneamente que el término gastronomia
Unicamente tiene relacion con el arte culinario y la cuberteria en torno a una
mesa. Sin embargo, ésta es una pequefa parte del campo de estudio de
dicha disciplina: no siempre se puede afirmar que un cocinero es un
gastronomo. La gastronomia estudia varios componentes culturales tomando

como eje central la comida.

2.7.7.7. Danza

La danza o el baile, es una forma de arte en donde se utiliza el movimiento
del cuerpo, usualmente con musica, como una forma de expresion, de
interaccién social, con fines de entretenimiento, artistico o religioso. La
danza, también es una forma de comunicacion, ya que se usa el lenguaje no
verbal entre los seres humanos, donde el bailarin o bailarina expresa
sentimientos y emociones a través de sus movimientos y gestos. Se realiza
mayormente con musica, ya sea una cancion, pieza musical o sonidos y que
no tiene una duracion especifica, ya que puede durar segundo, minutos, u

horas.

2.7.7.8. Vestimenta

La palabra vestimenta se utiliza para sefialar todas aquellas prendas de ropa
o de vestido a las que los seres humanos recurren para cubrir su cuerpo y
poder asi abrigarse o protegerse de los diferentes tipos de clima. La
vestimenta no es sin embargo un elemento puramente funcional si no que

desde el desarrollo de sociedades mas complejas la misma se ha
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relacionado con la necesidad de marcar diferencias, jerarquias, status o
incluso simples gustos personales de cada individuo en el conjunto de la

sociedad.

2.7.7.9. Fiesta

Una fiesta es una reunion de personas para celebrar un acontecimiento o
divertirse. Por lo general, una fiesta suele acompafarse de comida y bebida,

y a menudo también de musica y baile.

2.7.7.10. Artesanias

Se refiere tanto al trabajo del artesano (normalmente realizado de forma
manual por una persona sin el auxilio de maquinaria o automatizaciones),
como al objeto o producto obtenido en el que cada pieza es distinta a las
demas. La artesania como actividad material se suele diferenciar del trabajo
en serie o industrial. “Toda técnica manual creativa, para producir

individualmente, bienes y servicios"

2.7.8. Los Caranquis

En el sitio web www.enciclopediadelecuador.com nos indica que los

Caranquis fueron:

Antigua cultura que habité Carchi, Imbabura y la parte norte de Pichicha.
Descendientes de los Caras o Caribes, que llegaron a las costas de Manabi y
Esmeraldas y finalmente migraron a Pichincha, Imbabura y Carchi. Quizas la
caracteristica mas importante de esta cultura sea la construccion de tolas de
distintos tipos ya que se las puede encontrar a lo largo de todo el territorio
que abarcé la Nacion Caranqui.
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A la llegada de los Incas el pueblo karanqui que estaba muy desarrollado,
combatié al mando de Cacha, finalmente fueron replegados en Yahuracocha

en la batalla final que dejé miles de cadaveres que tifieron el lago de sangre.

HuaynaCapac se cas6 con la princesa Pacha y en honor a esta unién sobre
el sitio sagrado de los caranquis construy6 un castillo y un gran complejo con

calles, canales, tolas y piscinas; en este sitio nacio su hijo Athahuallpa.

En la actualidad los descendientes del pueblo karanqui como se
autodenominan estan localizados en la Sierra Norte, provincia de Imbabura,
en los cantones de Ibarra, en las parroquias La Esperanza, Angochagua,
Caranqui y San Antonio; Antonio Ante, parroquia Andrade Marin; Otavalo,
parroquia San Juan de lluman y Pimampiro, parroquias Mariano Acosta y

San Francisco de Sigsipamba.

2.7.9. Zuleta

Zuleta estd ubicado al norte de la ciudad de Quito, provincia de Imbabura,
parroquia Angochagua a 2 horas y 30 minutos de Quito. Zuleta es una
comuna rodeada de hermosos paisajes naturales como el mirador el Cunrro,
la laguna del Cubilche, el Bosque Protector; Zuleta nuevo paraje de alpacas y

el majestuoso volcan Cayambe.

En la comuna Zuleta en el pasado habitaron los Caranquis y como
muestra de su asentamiento tenemos aproximadamente 148 tolas las cuales

han sido conservadas por encontrarse en la propiedad de la Hacienda Zuleta.

La Comuna Zuleta ademas posee riqueza cultural reflejada en su historia,
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en la vestimenta tipica de sus mujeres, costumbres, tradiciones, fiestas |,
artesanias; bordados tipicos hechos a mano por las mujeres de la localidad,
prendas elaboradas en cuero, muebles rusticos tallados en madera y su
exquisita gastronomia. Estas y muchas otras razones hacen de Zuleta un

lugar inolvidable.

El nombre que posee esta comuna es honor al Candnigo Gabriel Zuleta
considerado como el primer propietario de este lugar y en honor al que hasta
hoy lleva el nombre de Zuleta este lugar. Antes de la conquista espariola, los
Caranquis habitaron en una parte de los territorios de Zuleta Se trataba,
probablemente, de la capital del sefiorio Caranqui, han legado a la posteridad
restos arqueoldgicos “tolas”. El pueblo Caranqui se caracterizé por tener
profundos conocimientos agricolas, construian camellones y mantenian

ademas terrazas de cultivo.

Después de la conquista espafiola, los terrenos que actualmente
corresponden al &area conocido como Zuleta fueron entregados a los
misioneros Jesuitas por la corona espafiola posteriormente por orden del Rey
Carlos Ill, los padres jesuitas fueron expulsados de esta zona en el afio 1767,

Zuleta tiene alrededor de 1037 habitantes distribuidos en 329 familias, la
poblacion es en su mayoria indigena que habla Quichua y espafiol, se
encuentra ubicada en la provincia de Imbabura, parroquia Angochagua a 22
Km. de la ciudad de Ibarra. Zuleta se constituye con Personeria Juridica a
partir del 11de enero de 1943. Su extension es de 4.770 has, cuenta con una
poblacion aproximada de 1.037 habitantes que en su mayoria son indigenas.
La comuna de Zuleta se encuentra a una altitud de 2.800 m.s.n.m, posee un
clima generalmente templado. Su temperatura varia de los 10 a 15° C. El rio

mas importante que atraviesa esta zona es el Tahuando.
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a) Resefia historica

Después de la conquista espafiola, los terrenos que corresponden a la
Hacienda Zuleta fueron entregados a los misioneros Jesuitas por la corona
Espafiola. En este lugar construyeron una capilla que fue destruida en el
terremoto de Ibarra en el afio de 1868. Los padres Jesuitas fueron
expulsados en el afio de 1767 y después la hacienda fue vendida al candnigo
Gabriel Zuleta por lo que sabemos que por este motivo la hacienda lleva el
nombre de Zuleta porque antes era conocida con el nombre de

“Cochicaranqui Alto”.

Cuando Gabriel Zuleta fallecié, la hacienda paso a manos de la familia
Posse y por herencia a la familia GangotenaPosse. En el afio de 1898 esta
hacienda se la vendié a José Maria Lasso y luego paso a su hija Avelina en
1916 y su esposo General Lednidas Plaza Gutiérrez, quien fue Presidente de
la Republica por dos periodos y por herencia paso al hijo Galo Plaza Lasso y

quien le compro la otra mitad a las dos hermanas de él.

En 1916 dos grupos de diferentes Provincias se fueron a vivir en una
pequefia tierra por el rio Tahuando al Este este sitio lo llamaron callején y dio
cabida a 40 familias. Y conforme paso el tiempo adquirieron terrenos al frente
del callejon Changala cerca de la hacienda la Merced, por lo que los
propietarios de esta pensaban desalojarles a la fuerza del lugar o
amistosamente pero no salieron hubo un gran momento de tension en estos

lugares de la Merced.

b) Aspecto geogréfico
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El lugar de Zuleta est4 ubicada en el rio Tahuando, por lo q recibe algunos
afluentes que bajan del paramo de pesillo, Las tierra de Zuleta son humedas
y por ende la vegetacion exuberante. Los paramos estan llenos de pajonales

lo cual sirve para dar de comer a los animales y la construccion de viviendas.

El clima de Zuleta es frio, por estar ubicada en una zona entre los 2800 y
3400 metros sobre el nivel del mar. La temperatura esta entre los 10 y 15
grados centigrados por lo cual vemos dos estacione como es el verano y el

invierno.

En la regidon encontramos algunas tolas, que cubren antiguas sepulturas,
y también se ha encontrado restos arqueoldgicos que pertenecian antes a las

culturas existentes en el lugar.

c) Limites

Al norte.- Limita con la Hacienda de la Magdalena y la parroquia de
Angochagua.

Al sur.- Con la Hacienda la Merced Baja

Al este.- Los paramos de Angochagua y Pesillo.

Al oeste.- Los paramos de Cubilche.

d) Poblaciony raza.

Las personas pertenecen a la raza indigena y mestiza con una extension de
420 hectareas de superficie pero conforme pasan los afios ha ido creciendo
muchas personas como los niflos se dedican a trabajos que no les pagan

como el pastoreo.

e) Alimentacion
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Se basan principalmente: Maiz, trigo, cebada, patatas, habas, mellocos,
frejol, lenteja, quinua, pero conforme han pasado los afios y por medio del
trasporte hoy en dia transportan sus alimentos llevando a diferentes ciudades

y asi adquirir nuevos alimentos como: fideos, azucar, arroz, avena hortalizas.

f) Salud

Existe un centro de saludo donde estd un medico un odontélogo y una
enfermera y también galo plaza tiene una enfermeria para el servicio de la

comunidad.

g) Medios de comunicacion

La comunidad de Zuleta adquirir lo que es la Luz eléctrica en 1975 y

continuamente dieron una televisién general y radio.

h) Vias de acceso

Existe un camino que une a Zuleta con lbarra y Cayambe. Llegan los
transportes de las diferentes cooperativas, esta carreta es considerada de
segundo grado aun falta hacerlo mas accesible para el recorrido hacia la

comunidad.

i) Educacion

Existe una Escuela Fiscal Mixta “Galo Plaza Lasso” y pertenece al nucleo de
Educacion y Desarrollo de Rumipamba. Para combatir lo que es el
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analfabetismo se ha creado un centro con profesores igualmente que

ayudan a la comunidad.

j) Folklore

En Zuleta es admirado por los turistas nacionales y extranjeros, existen
algunos grupos folkléricos que fomentan la masica, el baile tipico y las

costumbres, y se han presentado en diferentes lugares del pais.

k) Artesanias

El principal centro de lo que es artesanias lo encontramos en la hacienda
Zuleta, muchas mujeres se dedican a la labor del bordado a mano esta labor
es propia del lugar y es lo que mas atrae a los turistas, al tiempo que sirve

para abrir un mercado y asi tener una economia mucho para la comunidad.

También se elaboran tejidos en telares fabricados localmente se realizan
prendas como los ponchos, cobijas, bufandas, frazadas, algunas personas ya
mas especializadas en el bordado elaboran lo que es alfombras y rodapiés.

) Industrias
La industria principal es la lechera y elaboran como es la mantequilla, el
gueso y crema de leche en lo cual se distribuyen 8000 litro diarios en Ibarra'y

4000 a Cayambe.

Los quesos que producen son: Angochahua, Pategrias, Avelina,

Belpaese, Friburgo, Parmesano Camambert.

m) Migracion.
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Lo que respecta a la Migracion de los campesinos hacia la ciudad se debe a

la natalidad como la falta de reforma Agraria.

La pérdida de una cosecha o falta de dinero hace una necesidad
inmediata de dinero y por ende el campesino sale por unos dias por lo cual
inicia de esta manera la migracion por etapas en lo cual dura algunos afos.
En algunas fiestas de la comunidad sabe regresar asi que no abandonan de

todo su lugar de procedencia.

COSTUMBRES Y TRADICIONES

n) El matrimonio

El enamoramiento es la etapa mas importante; cada vez que hay una fiesta
popular como en las fiestas de San Juan, todos llegan de lugares aledafios,
se relnen, toman, bailan, se conocen y algunos se atraen de una sencilla
manera, cuando el hombre con una forma acertada le quita el sombrero a
una chica y la misma cede que se lo quiten, da un indicio de aceptacién de la
relacion de los dos, no esperan mucho para el casamiento, el mismo que lo
realizan dentro de las fiestas de cosecha, pues ahi tienen dinero suficiente

para solventar la fiesta que muchas veces es costosa.

Una vez que han oficializado la relacién y la pareja decide casarse, se
acostumbra a que el novio llegue a la casa de la novia acompafnado de sus
padres, familiares y amigos mas cercanos llevando consigo “el gasto”, que
son varios regalos para agradar a los padres de la novia. En esa reunion se
pone fecha para la ceremonia y se avisa al sacerdote para que haga las

proclamas en la iglesia.
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Un dia antes del matrimonio se asiste a la casa de los padrinos llevando
aguardiente y chicha divirtiéndose varias horas, el padrino cumple con
conseguir un grupo que amenice la ocasién conformado con una guitarra y
bombo, llegan a la casa de la novia y cumple con el dltimo pedido en la cual
el novio pide la bendicion de los padres tanto de ella y de él igualmente de
los padrinos, en la casa de la novia se ameniza la fiesta con aguardiente
musica y se come la tradicional mazamorra o colada de habas con papas,

carne de borrego y mote.

Antiguamente la iglesia principal estaba en Angochagua se debia asistir
con una hora de antelacion, a los novios afuera de la iglesia le esperaban las
roperas o familiares mujeres que ayudaban a cambiar de trajes a los novios
con ropa donada por los padrinos. Antes de confesarse se acostumbraba a
llevar algun agrado al sacerdote siendo esto no obligatorio, una vez recibida
la bendicién de los cobija con un pafio, se los entrelaza con un cinta y

algunos casos se acostumbra a colocarles un rosario de mullos color rojo.

0) Nabimaillai

Es una caminara de la iglesia a la casa de la novia, en el trayecto se tiene
algunos juegos como el de nombrar a personas como caballos toros terneros
y otros, los caballos cargan a los padrinos y asi llegar jugando y riéndose, en
la casa de toma y se baila y todos los gastos cuentan por parte de los

padrinos padres de los novios.

La novia espera junto a una puerta de entrada donde los invitados le dan
el regalo que generalmente son ollas y trastos, en la hora de almuerzo la
novia tiende una bayeta o tela que algunas veces mide 50 varas coloca mote
y frutas en variedad. Los novios se ubican uno en cada extremo junto a ellos
los padrinos y al frete un pan elaborado a base de harina de trigo adornado
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en alto relieve con figuras y frente a los padrinos panes mas pequefios
igualmente adornados. El pan se ofrece a todos los invitados, para
intercambiar la comida de extremo a extremo una persona se ofrece como
mensajero. Luego de la comida la fiesta continua hasta altas horas, hora en
la que se come la “boda” que es en tal cantidad que algunas personas
llevaban a la casa. Sigue el baile y juegos hasta que los novios se retiran al
“sobadero” que es la parte alta de la casa. Sus ropas son entregadas los

MisSMOos que juegan con estas.

Los padrinos a pesar de haber financiado casi toda la fiesta le regalan a
los novios terneros u oveja para que los crien, finalizan la fiesta en la casa de

los padrinos acompafiados de amigos y familiares.

p) Embarazo y parto

Durante el embarazo la mujer es cuidad por una partera, un mes antes de
dar a luz la mujer con su esposo acude donde los padrinos para avisar que
van a ser padres, los padrinos tienen la obligacion de cumplir con la
alimentacion de la madre sobre los 30 dias que le falta. En el alumbramiento
la madre toma agua de tilo o canelazo, que la da la partera siempre esta
acompafnada por su esposo, en el momento del nacimiento el esposo se
sienta en el suelo y su esposo encima en la misma posicion, mientras que la
partera realiza todo lo necesario para facilitar el parto, luego la mujer se
acuesta en la cama mientras que la partera corta el cordon umbilical y la
herida en el bebe coloca vela de cebo o manteca de borrego con ceniza
obtenida de un pedazo de estera, dando asi inicio a la dieta que durara 40
dias, al cumplir esto los familiares recogen plantas medicinales como el
arrayan, rosas, gualicon, la hacen hervir otros le dan beber un taza con esta
agua y la banan.
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q) Bautizo

Antes de cumplir 8 dias de haber nacido el bebé es bautizado. Por costumbre
los padrinos son los ismos del matrimonio, ellos de igual manera cumplen
con regalarle ropa para el bautizo, una animal para que lo crie juego de
pafales y mantas, en caso de que los padres no puedan darle la educacién
ellos tienen que cumplir con esto, a los mismos que los nifios los llamara

achictaita y achicmama.

Como la madre esta dentro de los 40 dias de la dieta al bebe lo lleva una
familiar que acompafada del padre del bebe acude a la iglesia en donde los
esperan los padrinos e invitados. Terminada la ceremonia regresan a la casa

donde comen un banquete bailan y toman hasta el otro dia.

r) Entierro de un nifio

Cuando muere un menor de 12 afios los primeros en enterarse son los
padrinos. Los cuales acuden a dar a viso al sacerdote y cumplen con
comprarle la caja, el padrino tiene la obligacion de formar el “pascay” o altar
de la siguiente forma en una mesa en la parte central de la casa, colocan una
silla sobre la mesa la adornan con flores y espermas, en la noche se come
colada con carne, se juega y se toma. Al otro dia camino al cementerio van
bailando y tomando. La madre del muerto no asiste al entierro. En el
cementerio las mujeres juegan con la ortiga insinuandose regresas a la casa
a rezar. El altar de desarmando por otra persona quien regalas las cosas que

se utilizaron para adornarlo.

s) Entierro de un adulto
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Cuando una persona muere se le avisa al sacerdote para que haga las
proclamas en la iglesia, en el caso de las mujeres en su ataud se las viste
con ropas sobre la ropa que ya viste se las coloca una hombrera o blusa
dibujada se las adorna con zarcillos, huallcas y manillas, en el caso de los
hombre igualmente se los viste con sobre sora y se pone junto alguna
herramienta o UN “tama” o bastén, esto con la creencia que dé el difunto
pueda trabajar e el cielo. Hasta la una de la mafiana luego de haber comido
colada con carne se pide permiso para rezar, luego se realiza juegos como el
“chungay”, que se trata de jugar con los granos de maiz diferenciandolos con
el color del grano asi quien tenga mas granos de color loes iguales es el

ganador y el los perdedores tiene que pagar los cigarrillos, trago y ceras.

Al siguiente dia se van a la misa entre juegos y bromas, mientras que el
cementerio cavan un hueco para enterrarlo. Cuando ya se entierra se hace
un hoyito junto a la tumba que sirve para darle de tomar chicha, aunque
dicen algunos para que respira, un familiar o amigo se acuesta junto a la
tumba par aunque no se sienta solo, se sirve comida y se comparte con el

muerto, de regreso a casa se realiza la novena comen toman y se despiden.

Hayatasha es el lavado de la ropa del difunto en el rio los hombres lavan las

prendas mas pesadas y las mujeres las livianas, alli también juegan vy rien.

Lutufite al cumplir un afio de haber fallecido los familiares se retnen y en el
centro del cuarto colocan una mesa cubierta con tela negra y sobre esta y
obsequia a los invitadas, los mismos que deben devolver con medianos
chicha o trago. Al pasar la media noche también comen un banquete con
carne de borrego y toman y bailan.

t) Primeracomunién
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Para esta fiesta no ocurre nada importante, pues se realiza con pocos

familiares y en conjunto.

u) Casanueva

Cuando se concluye la construccion de una casa se hace una minga entre 0s
familiares se nombran padrinos los cuales tiene que colocar una teja nueva lo
cual el padrino tiene que ubicarla en la cubierta y desde arriba se lanza
galletas y flores, se hace una limpieza barriendo y botando agua bendita para
que se vaya los malos espiritus

v) San Juan

Esta fiesta se realiza desde tiempo de la colonia, esta las la fiesta de mayor
realce en la comunidad, los organizadores o priostes como se denominan
ellos mismos; son encargados de pagar la banda volateria a dar de tomar a
los asistentes y algunas veces de dar de comer, los priostes generalmente
son gente muy adinerada. El prioste entrega un caballo adornado con mantas
y espejos y el cual lleva 12 pollos. Detras van mujeres botando naranjas a los
asistentes y otro caballo en el cuan la un nifio declarando una alabanza al

patrén.

Para esto fiestas se disfrazan de chivos para entretenimiento de los
asistentes, también se elaboran castillos los cuales se adornan con frutas
yhasta a veces con un borrego. Y la persona que desea un producto lo tiene

que devolver con trago o chicha.
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El nimero de octavas es segun el numero de priostes por ejemplo si hay tres
priostes hay tres octavas, una cada semana, empezando 8 dias después de

San Juan.

w) Inuchis

Son mujeres que llevan el incienso en la procesion. Los organizadores de la
fiesta tienen que llevar trapos imbuidos de meteca de puerco, cuando estos
estén amarillos hace mechos y los atan a los cachos de un toro y los prenden
para divertir a la gente.

x) El cuyuco

Es una colada hecha de papas y cuyes lo que se les da a los duefios del
terreno, luego las mujeres se lavan las manos con flor de rosa. También

colocan huevos en el agua y después los revientan.

y) El vestido

El vestido es muy vistoso y colorido tiene disefios bordados de flores y
escudos, generalmente elaborados por gente misma de la comunidad.
Muchas veces puede costar mas adquirir prendas que la construccion de una

casa.

a. El sombrero

Por lo general son de olores vistosos como el café claro, ocre, tienen una

falda pequefia, adornados con plumas entre la cinta y capa
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b. Adornos

La mujer se adorna con zarcillos muy grandes, huallcas de diferentes forma,
vinchas de colores, para peinarse utilizan una peineta elaborada a base de
cachos de ganado vacuno.

Sobre la blusa usan chalinas, pero en los dias festivos utilizan la
“‘huashajatana” que estd hecha de gamuza, la falda es plisada estan
adornada con encajes vistosos y en las fiestas pueden llegar a utilizar 2 0 3

centros separados por una enagua.
Las alpargatas se hacen con caucho de llanta, la capellada que es la
parte superior del empeine se realiza con retazos de tela que se cosen y

sobrecosen para hacer un tejido resistente.

También utilizan manillas de color rojo que pueden llegar a medir 12

metros

z) Indumentaria del hombre

El sombrero es similar al que usa la mujer, la bufanda se hace son el mismo

material que el poncho y el mismo color.

Anteriormente el poncho era grande y pesado lo hacian en telares de
Otavalo. Los pantalones eran blancos y muy anchos. El calzado similar a la
de las mujeres.

2.7.10. Empresaturistica
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Acerenza, Miguel Angel (1991); describe que internacionalmente se vienen
considerando como empresas turisticas todas aquéllas que proporcionan al
turista los servicios que necesita durante su desplazamiento y estancia
temporal en los nucleos receptores. Pero como el turista en el ndcleo
receptor tiene un comportamiento similar al nativo y necesita de los mismos

servicios que éste, todas las empresas, en principio, pueden ser turisticas.

La legislacion ofrece un mas o menos amplio listado de las clasicas
empresas que internacionalmente son consideradas empresas turisticas. Se
trata de un listado abierto que reconoce como empresas turisticas aquéllas
gue contactan con los turistas y ofrecen sus servicios a los mismos de
manera relevante y también cuantas otras en la actualidad o en el futuro los

presten.

Autores como (Figuerola Palomo, 1995; Ramirez Cavasa, 1995 y otros) han
clasificado siempre las empresas turisticas, desde un enfoque de demanda o
desde el turista, que es quien precisa de sus productos, y a través del cual
adquieren el calificativo de turisticas.

Sin embargo, Bull, Adrian: en su obra “La economia del sector turistico”;
(1994); no hay mas empresa turistica que aquélla que ofrece sus servicios
exclusivamente a los turistas. Si hemos sefalado anteriormente que producto
turistico no es otro que el plan programado de viaje de ida y vuelta, la
empresa turistica es la que elabora ese plan, es decir, las Agencias de
Viajes, en tanto no actien como intermediarias de servicios sueltos, sino
como elaboradoras de planes programados de viaje de ida y vuelta y cuantas
otras empresas, personas o instituciones los puedan elaborar, naturalmente

de conformidad con la normativa.

2.7.11. Producto turistico
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El Ministerio de Turismo en un documento “Disefio de Productos Turisticos”

(2003) menciona:

Los productos turisticos son la prestacion de servicios a los usuarios o a
empresas, se pueden ofrecer servicios muy variados.
LICKORISH L. JENKINS C. (1997), mencionan:

El producto desde una panordmica comercial, puede ser cualquier bien o
servicio, o la combinacion de ambos, y debe poseer un acumulado de
propiedades fisicas y psicoldgicas que el cliente o comprador desea para
satisfacer sus aspiraciones o necesidades. El producto turistico es un
conjunto de servicios, es basicamente la combinacién de elementos de la

industria turistica.

Segun esta definiciébn hay dos inconvenientes claros, el primero es que se
mezclan tres conceptos que deberian estar por el momento diferenciados, el
producto, la cultura y el consumo; segundo, que el valor simbdlico atribuido a

todo producto no necesariamente defina o condicione el estatus social.

2.7.12. Particularidades del producto turistico especializado cultural

Jorge O, en su obra Patrimonio Cultural y Patrimonio Turistico 2008 refiere:

Se incluye en este apartado a los clientes que se desplazan motivados
principalmente  por conocer manifestaciones artisticas, culturales,
arqueoldgicas, monumentales y cualquier manifestacion humana que ayude

al enriguecimiento cultural. Genera notables ingresos en las ciudades,
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proporciona recursos suficientes para mantener el patrimonio histoérico,

artistico o monumental. Este turista presenta un perfil diferenciado:

Programa cuidadosamente sus viajes.

Estima la relacion calidad precio, aunque frecuentemente deja los
aspectos econdmicos en segundo plano.

Suele ser de nivel adquisitivo medio alto.

Combina a menudo la cultura con otras motivaciones.

Suele realizar cortas estancias.

Valora mucho el respeto al medio ambiente y huye de Ila

contaminacion.

Los lugares a que acude son principalmente nucleos receptores historicos

y monumentales y también suponen algunos problemas para los destinos:

Congestion del centro urbano e insuficiente infraestructuras y
suministros.

Deterioro de monumentos, museos, vestigios arqueolégicos o
variacion injustificada de su uso.

Pérdida del uso tradicional de las ciudades, sus habitantes e

desplazan al exterior.

Banalizacion del significado cultural pues se ofrecen productos que son

meros espectaculos bajo ese nombre.

2.7.13. Restaurantes Culturales
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Para romper con una estructura con los tipicos restaurantes, en la actualidad
se han creado los famosos restaurantes teméaticos Culturales, como lo
explica el nombre se tratara de un lugar con un tema o un estilo.

Hoy en dia existen en algunos paises restaurantes culturales haciéndoles
totalmente diferente a los comunes que se encuentran siempre, en cambio
con estos restaurantes hara que los clientes vivan una experiencia unica al
momento de acudir a estos alberga totalmente la musica, los retratos y
recuerdos de este grupo, al entrar pareciera que uno esta en el museo de

los Beatles.

¢A quién le gustaria comer con la luz apaga y no saber que contiene el

platillo y la bebida que tomas?

A muchos les ha gustado esta idea y han acudido al restaurante Dans le
Noir que como lo dice su nombre en francés es un restaurante que no tiene
luces. Tiene dos turnos para que los clientes lo visiten, los camareros piden
que dejes los objetos de valor y cualquier artefacto que pueda alumbrar,
pasan a una sala y los guian hasta las mesas que son de 8, 10 o 14
personas con las que se tiene que convivir aun cuando no sean conocidos.

Sirven el plato y las bebidas sin antes decir que serviran, los comensales
comen y toman sin saber de qué se trata y cuando terminan les prenden las

luces para que se enteren de que trataban sus alimentos por medio de fotos.
La decoracién es con estatuas hawaianas llamadas tikis que son cabezas
humanas y acuarios con peces tropicales. Toda su decoracion es traida de

Polinesia.

2.7.14. Gastronomia tipica
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Comida tipica de alguna regién, se le llama a aquellos platillos con
caracteristicas muy especiales y Unicas que se tienden a realizar con
frecuencia en un lugar, ejemplo la comida tipica de Venezuela es el Pabellon:

Frijoles, arroz y platanos

2.8.Posicionamiento tedrico personal

La Provincia de Imbabura tiene gran diversidad cultural, ambiental y turistica
mismas que la hacen un lugar atractivo para el visitante, este gran potencial
turistico-cultural, no ha sido aprovechado de una forma positiva por los
propios habitantes de modo que se posibilite el beneficio para ellos ya que
nadie se ha interesado en difundir la rigueza que tiene este sector y asi
mejorar la calidad de vida y en consecuencia rescatar sus raices ancestrales,

fortaleciendo asi su identidad cultural, costumbres y tradicion.

Es necesario indicar que todos estos componentes culturales, al ser
aprovechados de forma planificada y con un horizonte de desarrollo
econdémico, progreso, inclusion social, representaria un buen camino a seguir
para rescatar los saberes ancestrales, promoverlos, promocionarlos
ydifundirlos no solo en el entorno comunitario, sino a nivel de la sociedad

nacional.

También se considera al turismo como parte fundamental de la presente
investigacién, y su aporte al desarrollo cultural porque tiene una relacién
directa con las culturas de otros pueblos que se dan a conocer alrededor del

pais y del mundo.

2.9.Glosario de términos
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Aculturacién.-Recepcion y asimilacion de elementos culturales de un grupo
humano por parte de otro.

Afluencia.-Concurrencia en abundancia en gran namero a un lugar o sitio.
Agotar.-Gastar del todo, consumir

Ambiente.-Condiciones o0 circunstancias fisicas, humanas, sociales,
culturales, etc., que rodean a las personas, animales o cosas: deterioro: m.
Degeneracion, empeoramiento gradual de algo.

Armonia.-Uniébn y combinacion de varios elementos que conllevan la
correspondencia de unas cosas con otras como es la amistad entre ser
humano y asi alcanzar un mundo con equilibrio y el animo.
Conservacién.-Mantenimiento o cuidado de una cosa. Mantener vivo y sin
dafio a alguien por ejemplo continuar la practica de costumbres, virtudes y
cosas semejantes.

Costumbre.-Habito adquirido conjunto de inclinaciones y de usos que
forman el caracter distintivo de una nacién o de una persona.
Cosmovision.-Manera de ver e interpretar el mundo.

Cultura.-Conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y grado de
desarrollo artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo social. Conjunto
de las manifestaciones en que se expresa la vida tradicional de un pueblo.
Difundir.-Extender, esparcir, propagar fisicamente. Introducir en un cuerpo
corpusculos extrafios con tendencia a formar una mezcla homogénea.
Propagar o divulgar conocimientos, noticias, actitudes, costumbres, modas
Degradar.-Reducir o desgastar las cualidades inherentes a alguien o algo.
Empirico.-Perteneciente o relativa a la experiencia, todo lo que se realiza es
fundado en ella.

Folklore.-Conjunto de creencias, costumbres, artesanias, etc., tradicionales
de un pueblo.

Generaciones.-Desenvolverse con habilidad en los asuntos diarios.
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Identidad.-Conjunto de rasgos propios de un individuo o de una colectividad
que los caracterizan frente a los deméas. Conciencia que una persona tiene
de ser ella misma y distinta a las demas.

Infraestructura.-Parte de una construccion que esta bajo el nivel del suelo.
Conjunto de elementos o servicios que se consideran necesarios para la
creacion y funcionamiento de una organizacion cualquiera. Infra-estructura
aérea, social, economica.

Mistica.-Parte de la teologia que trata de la vida espiritual y contemplativa y
del conocimiento y direccion de los espiritus.

Potencial.-Dicho de una cosa: Que tiene la virtud o eficacia de otras y
equivale a ellas o superiores que guarda una inmensa riqgueza que debe ser
explotada de buena manera

Sustentable.-Que se puede sustentar o defender con razones
Tradicion.-Comunicacion de hechos histéricos y elementos socioculturales
de generacion en generacion

Turismo.-Actividad o hecho de viajar por placer. Conjunto de los medios
conducentes a facilitar estos viajes. Conjunto de personas que realiza este

tipo de viajes.
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2.10. Matriz Categorial

CONCEPTO CATEGORIA DIMENSIONES INDICADORES INDICE
Ropa y Accesorios
Masculinos
Vestimenta Ropa y Accesorios

Actividad que se
practica en los
nucleos urbanos
gue presentan un
alto niamero de
recursos culturales
gue por su
singularidad y valor
son capaces de

atraer a los turistas

Manifestaciones

Culturales

Elementos culturales

Femeninos

Gastronomia

Usos Ceremoniales

Transmision oral

Musica

Instrumentos
Andinos
Iniciacion
Cosmoldgica

Musical

Celebraciones

Fiestas
casamientos
velorios

compromisos
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y provocar que
éstos estén
motivados en
conocer el
patrimonio cultural
de la ciudad o urbe

visitada.

Ritos

Bafos a
Medianoche
Creencias
Limpieza Espiritual
Sanacion por el
canto

Ofrendas a la

madre tierra

Practicas

Agricolas
Tejidos
Tallado
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CAPITULO III

3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1.Disefo de Investigacion

La presente investigacion se enmarca en un disefio no experimental ya
gue no se ha manipulo ninguna de las variables encontradas y simplemente

se ha limitado a observar cada una de las situaciones actuales.

3.2.Tipos de Investigacion

El tipo de estudio del presente trabajo investigativo corresponde al modelo de
investigacion Descriptiva y Propositiva. Descriptivo, porque a través de la
investigacion se caracterizaran las principales costumbres y tradiciones de la
comunidad de Zuleta. Propositiva porque sobre la base de los resultados de
la investigacion, se propone una alternativa viable y pertinente orientada a

difundir el potencial turistico de la rigueza cultural de Zuleta.

3.2.1. Investigacion Documental

Para la elaboracién del marco te6rico se recogio informacion de libros en los
que se traban especificamente sobre la comunidad de Zuleta y sus
caracteristicas, igualmente se acudio con los dirigentes de la comunidad
quienes nos brindaron informacién actual sobre la comunidad, también se
necesité de fichas ya elaboradas por el ministerio de turismo regional norte
del afio 2007. . Mientras que para respaldar los temas de derivados del tema
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principal se acudio a libros especificamente de turismo y esto debe sumarse
gue mucha importancia tubo varias publicaciones del ministerio de turismo en
el PLANDETUR 2020. Todo esto en su conjunto permitié que la investigacion

saliera de su contexto y sea maneja con la precision necesaria.

3.2.2. Observacion directa

Conesta técnica se permiti6 elabora una encuesta piloto donde
posteriormente se levanté una linea base a investigarse, asi se tuvo un
instrumento de apoyo a la investigacion.

3.2.3. Investigacién de Campo

Se realizd visitas de campo en donde se puede obtener informacion real
sobre la situacion actual de la comunidad. Permitiendo asi obtener resultados
reales y concisos.

3.3.Métodos de Investigacion

3.3.1. Analitico- sintético

En la utilizacién de esta tactica se permiti6 desmenuzar diferentes temas de
investigacion y posteriormente a su unificacion con criterios claros y que sean
acordes entre si. Todo para una mejor comprension de la situacién actual.
3.3.2. Estadistico

Estadistica Descriptiva se refiere a la recoleccién, presentacion, descripcién,
analisis e interpretacion de una coleccion de datos, esencialmente consiste

en resumir éstos con uno o dos elementos de informacion (medidas
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descriptivas) que caracterizan la totalidad de los mismos. Este método se
aplicara para clasificar, interpretar y analizar la informacion de campo que se
va a recolectar mediante las encuestas aplicadas a la poblacion de la
comunidad donde estos resultados ayudaran al mayor conocimiento de las

manifestaciones culturales de la comunidad de Zuleta.

3.4.Instrumentos y técnicas de Investigacion

3.4.1. Encuesta

Se aplico a los habitantes de la comunidad de Zuleta encuestas en donde se
requeria preguntas las cuales respaldaria la investigacién y sustentarian el
cumplimiento del primer objetivo. De igual forma se realizé la misma técnica
un grupo de turistas para determina un perfil de visitantes. Con la ayuda del
instrumento de cuestionario con preguntas que se basaba en la situacion

actual y propuesta.

3.4.2. Entrevista

Se obtuvo informacion dispensable sobre la comunidad a partir de varios
criterios diferentes al presidente de la comunidad, a un experto en turismo, y
aun emprendedor turistico de la comunidad, con la ayuda de cuestionario
elaborado con anterioridad las mismas que nos brindaron informacion loable
tanto en el tema de historia y situacién actual, y para la propuesta.

3.4.3. Fichas evaluacion y jerarquizacion de los atractivos

Para la evaluacion de atractivos y su posterior jerarquizacion se tomo como
base las fichas de inventarios de recursos turisticos de la Zona Norte del
Ministerio de Turismo, elaborado en el afio 2004, luego se aplico la tabla de
calificacion tomandose en cuenta variables como calidad, apoyo y significado
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3.5.Poblacién

Encuestas
ENTREVISTADOS | CARGO TOTAL
Sr. José Alvear Presidente comunidad 1
Sr. José Chachalo | Emprendedor 1
comunitario
Ing. Lenin Paredes | Técnico en Turismo 1
TOTAL 3

Encuestas a personas de la comunidad

ENCUESTADOS | TOTAL

212 212

Encuestas a turistas

Turistas Total

20 20

3.6. Muestra

n= el tamafio de la muestra a calcular

N= 1037 pobladores (segun el INEC censo Nov. 2011)
Z= 1,96 para un nivel de confianza del 95%

e= 0,05 que es el error muestral del 5%

%= 0,25 el valor de la varianza constante
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I

B Zrs N = §°
C e?(N—1)+ 2242

1,96% = 1037 = 0,257

n= — — —
0,032(1037 — 1) + 1,962 = 0,252

3,8416 = 1037 = 0,0625

n =
0.0009 (1036) + 3,8416 = 0,0625

2489837
"= 09324 + 0.2401

n = 248,9837
1,1725

n=21235
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CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

El siguiente Capitulo expone el analisis de la tipologia de jefes (as) de hogar
de la comunidad de Zuleta como también de turistas nacionales y
extranjeros que visitan la Provincia de Imbabura especialmente de la
comunidad de Zuleta, asi como el andlisis de las manifestaciones culturales
de la comunidad, motivo de estudio para el desarrollo de una propuesta
alternativa que optimice el aprovechamiento sostenible de sus atractivos

turisticos con empoderamiento de sus beneficiarios.

4.1.Interpretacion datos encuestas
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4.1.1. Encuestas Habitantes de Zuleta

a. Género

Tabla 1 Género

VARIABLE |FRECUENCIA %
Femenino 113| 53,30
Masculino 99| 46,70
TOTAL 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay F, Velasquez E.

Grafico 1

Género

m femenino

H Masculino

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

ANALISIS

De las personas encuestadas la gran mayoria de sexo femenino con un 53%
por lo que indica que las mujeres son las representantes y jefes del hogar, y
en un 47% hablamos de un sexo masculino. Por lo que nos indica que al
momento de realizar una propuesta alternativa las mujeres serian las
personas mas interesadas en participar en un nuevo proyecto ademas de ser

las que mandan en su hogar y toman las decisiones.

b. Edad
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Tabla 2 Edad

VARIABLE FRECUENCIA %
18-23 27| 12,74
24-29 35| 16,51
30-35 65| 30,66
40-45 52| 24,53
46+ 33| 15,57
TOTAL 212| 100,00
Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
Grafico 2
Edad
16% 13%

m18-23

16% 52429

30-35
31%
m40-45

m46+

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Veldsquez E.

ANALISIS

El gréfico y cuadro expuestos indican que el 31% de los encuestados se
encuentran dentro del rango de 30 a 35 afios, seguido por el 24% entre 40 y
45 afios y el 16% corresponde a 24 y 29 y 46 afios., mientras que para él la

edad de 18 y 23 es el 13% respectivamente.

Los porcentajes sefialan que la edad de la poblaciéon encuestada con el
rango mas alto es desde los 30 afios personas podria tener un criterio
formado, lo cual puede ayudar a la solucién de varios problemas.

c. Nivel de Educacion
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Tabla 3 Educacion

VARIABLE |FRECUENCIA %
Primaria 110 51,89

Secundaria 62 29,25
Superior 40 18,87
TOTAL 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Grafico 3

Nivel de Educacion

M Primaria
| Secundaria

Superior

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

ANALISIS

Los datos expuestos demuestran que el 52% de hombres y mujeres
representativas de la comunidad tienen educacion primaria, el 29% han
cursado el bachillerato y tnicamente el 19% tiene una educacion superior.

Por tanto se deduce que la poblacion en su totalidad tiene un nivel de
educaciéon bajo que vemos que la comunidad hace mucha falta una
educacién tanto ambiental como turistica y asi que ellos ensefien a su hijos y
de generacidn en generacion se vaya valorando su tradiciones, con un
porcentaje bajo esta que muy pocos son personas profesionales que trabajan

para un crecimiento de la comunidad y el desarrollo de la misma.

d. Ocupacién
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Tabla 4 Ocupacién

VARIABLE FRECUENCIA %
Emprendedor Turistico 22 10,33
Incapaz de trabajar 3 1,41
Estudiante 32 15,02
Bordadora 44 20,66
Agricultor 43 20,19
Ama de casa 39 18,31
Empleado privado 30 14,08
TOTAL 213 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Ocupacion

B Emprendedor

14% 10% 29% Turistico
(]

H Incapaz de trabajar

M Estudiante

W Bordadora

M Agricultor

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Veldsquez E

ANALISIS

Casi la mitad de la poblacion de dedica a los bordado y agricultura
manifestandose asi como una de las principales actividades econdmicas,
mientras que existe una minoria vinculada a la actividad turistica.

P. Preguntas
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P.1. Conoce las manifestaciones culturales de la comunidad
Tabla 5 Manifestaciones Culturales

VARIABLE | FRECUENCIA | %
Si 47 22.17
NO 70 55.02
POCO 95 44.81
TOTAL 2012 100
Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Veldsquez E.
Gréfico 4

Manifestaciones culturales
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45% | Ik 5

V
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Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

ANALISIS

El 100% de la poblacion encuestada entre el 55% dice que conoce poco
acerca de las manifestaciones culturales de la comunidad, mientras un 44%
dice que no sabe ni conoce sobre la cultura de la comunidad y un 22% de la
poblacién conoce y sabe que es lo que posee la comunidad de Zuleta.

Por lo tanto llegamos a identificar que lo poco que conocen los comuneros
sobre las manifestaciones culturales hay que sociabilizar para que estos no
se pierdan por completo, ya que la comunidad no conoce sobre sus
tradiciones culturales y por ende acarrear a la pérdida de identidad de Zuleta
para que sea un sitio turistico con un potencial turistico aceptable hay q
empezar con la comunidad organizandola.

P.2. Cree que es importante rescatar las manifestaciones culturales
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Tabla 6 Importancia Manifestaciones Culturales
VARIABLE | FRECUENCIA | %

Sl 209 98.58
NO 3 1.42
TOTAL 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Veldsquez E.

Grafico 5

Rescate de la cultura
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Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

ANALISIS.

Del 100% de los encuestados el 99% de la poblacién dice que si es
importante el rescate de la cultura y por ende conocer un poco mas sobre las
manifestaciones y poder asi realizar opciones para un rescate, por lo que nos
da a entender que el proyecto que realizaremos tendremos el apoyo de la
comunidad ya que a ellos les interesa mucho formar parte de un rescate
cultural y se fomente por ende un turismo sostenible, y apenas 1% que
forma apenas 3 personas de las 212 dice que no es importante el rescate de
sus tradiciones tal vez ellos opinen de esta manera por ser jovenes y exista

mas ya una aculturacion en la comunidad.
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P.3. ¢Han mantenido la vestimenta como caracteristica propia de su

etnia?
Tabla 7 Vestimenta
VARIABLE | FRECUENCIA | %
Sl 52 24.53
NO 66 51.13
EN PARTE |94 44.34
TOTAL 2012 100
Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
Grafico 6
Se ha mantenido la vestimenta
44% LN
ENO
EN PARTE
Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
ANALISIS.

Del total de encuestados el 44% de la poblacion encuestada indica que la
vestimenta tradicional lo conservan en parte, porque conforme han pasado
los tiempos se ha ido perdiendo, con un 51% las personas de la comunidad
nos informa que ya no conservan su vestimenta por la aculturacién por la
migracion existente a otros lugares fuera de Zuleta, con un 25% hablamos de
personas que ya no conservan su vestimenta tradicional. Por lo que nos
indica que hay que realizar un estudio y poder rescatar una de las

manifestaciones culturales mas importantes de la comunidad de Zuleta.
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P.4. ¢(Gastronomia se ha mantenido como manifestacién cultural de su

etnia?
Tabla 8 Gastronomia
VARIABLE | FRECUENCIA %
Sl 60 28.30
NO 55 26.42
EN PARTE 95 45.25
TOTAL 2012 100
Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
Grafico 7
Han mantenido la Gastronomia
45% m S|
mNO
EN PARTE
ANALISIS.

Del 100% de los encuestados hablamos que un 45% de la comunidad lo que
se refiere a la gastronomia conservar un poco sobre sus platos tipicos, con
un 28% dicen que aun si se conserva los platos tipicos de la comunidad y el
27% nos indica que ya no se conserva su gastronomia.

Por lo tanto podemos indicar que existe aun parte de lo que respecta a la
gastronomia, la manera como cocinaban antes, y hablamos que un
porcentaje ya no conserva esta tradicion muchas veces porque todo lo que
siembran van a vender a otros lugares y hacen un intercambio trayendo

consigo alimentos que no son propios del lugar.
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P.5. ¢Platos tipicos de la comunidad?
Tabla 9Paltos Tipicos

VARIABLE FRECUENCIA| %

Cuy con papas 167| 61,17
Colada de churos 51| 18,68
Gallina 21| 7,69
fritada 12| 4,40
Maiz 22| 8,06
Total 273 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Platos tipicos

a% 8%

W Cuy con papas
8%

W Colada de churos
Gallina
M fritada

m Maiz

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Andlisis

El 61% manifiesta que su plato tipico es el cuy con papas, un 19% la colada
de churos, con un 8% esta dividido entre gallina y maiz y apenas un 4% la
fritada.

Por lo tanto viendo los resultados nos damos cuenta que reconocen como
plato tipico el cuy con papas que lo preparan en fiestas especiales y
acontecimientos importantes, y el resto de personas opinan gue la colada de
churos como el maiz la gallina y la fritada son platos igualmente de Zuleta

pero no le prestan la relevancia necesaria.
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P.6. ¢Ritmo musical que identifica a la comunidad?

Tabla 10 Ritmo Musical

VARIABLE FRECUENCIA | %
SAN JUAN 170 80
NO SABE 42 20
TOTAL 2012 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Grafico 8

Ritmo Musical
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Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Analisis

El 100% de la poblacion de la comunidad de Zuleta encuestada esta de
acuerdo que el ritmo musical que caracteriza mas a su gente es el San Juan
que lo bailan con gran alegria, e igualmente hacen en este baile muchas
tradiciones y un 20% apenas dice que desconoce sobre el ritmo tradicional

de su comunidad.
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P.7. ¢Instrumentos que se utilizan?

Tabla 11 Instrumentos Musicales

VARIABLE |FRECUENCIA %

Guitarra 145| 50,17
Bombo 63| 21,80
tambor 35| 12,11
maracas 19| 6,57
Acordedn 27 9
TOTAL 289 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Instrumentos musicales

2o 9% B Guitarra
°

B Bombo
12%

tambor

B maracas

M Acordeon

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

ANALISIS

Del 100% de la comunidad encuestada, un 50% dice que el instrumento
musical mas utilizado para las fiestas o grupos musicales es la guitarra,
seguida por el bombo que también es muy utilizado con un 22%, y el tambor
lo utilizan de vez en cuando con un 12%, por lo que el 9% también es muy
poco pero aun utilizan el acordedn, y con 7% lo utilizan muy poco la
comunidad de Zuleta.

Por lo que podemos indicar que la guitarra es el instrumento mas reconocida
para sus celebraciones y esta acompafado por instrumentos no tan

necesarios.
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P.8. ¢(Qué fiestas populares se realizan en la actualidad en la
comunidad de Zuletay en que fechas?

Tabla 12 Fiestas Populares

VARIABLE FRECUENCIA %
San Juan 191 60
Navidad 99 31
Santa Marianita 24 7
Inti Raymi 7 2,18
TOTAL 321 100
Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
Grafico 9
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Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Veldsquez E.

ANALISIS.

Con un 60% de la comunidad de Zuleta encuestada dicen que la fiesta
popular que aun se realizan son las de San Juan que lo festejan en el mes de
junio, con un 31% estamos hablando de otra fiesta muy importante para la
comunidad como son las de Navidad realizada en el mes de diciembre.

La fiesta popular mas reconocida por la comunidad es la de San Juan ya que
se celebra a lo grande, y seguido de fiestas como Navidad, Santa Marianita,

Inti Raymi que no son muy relevantes.
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P.9. ¢Como es en la actualidad, el enamoramiento de parejas de la
comunidad de Zuleta?

Tabla 13 Enamoramiento

VARIABLE FRECUENCIA %

Fiestas 64 30,19
Presentacion de amigos 72 33,96
Pastoreo 28 13,21

Le corteja el chico a la chica 18 8,49
Desconoce 20 9,43

Como los Mestizos 10 4,72
Total 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Enamoramiento de parejas

M Fiestas

9% %

M Presentacion de amigos
W Pastoreo
M Le corteja el chicoa la

chica
W Desconoce

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

ANALISIS.

Se afirma que la tradicibn como lo afirma Segundo Obando sobre el
enamoramiento ha pasado de Conocer en Fiestas a simplemente

presentacion de amigos.
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P.10.¢,Qué ritual utilizan en la actualidad para pedir la mano en la

comunidad?

Tabla 14 Peticion de la mano

VARIABLE FRECUENCIA | %

Van a la casa de la novia 47 22,17
Llevan comunidad a la casa de la

novia 66 31,13
Se llevan regalos 47 22,17
Vestimenta tipica de blanco 20 9,43
No sabe 32 15,09
TOTAL 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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ANALISIS.

Del 100% de la poblacion encuestada el 31% para pedir la mano de la adn

mantienen la tradicion de llevar comida a la casa de la novia. Dejando en

minoria el traje tipico.
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P.11.;De qué manera es la celebracion del casamiento en la actualidad

en su comunidad?

Tabla 15 Casamiento

VARIABLE FRECUENCIA| %
Fiesta con orquesta 37 17,45
Se lleva regalos 70 33,02
Iglesia con vestido de blanco 61 28,77
Todo ceremonia van cantando por toda la calle 17 8,02
Llevan borrego a la casa de la novia y bailan 7 3,30
Desconoce 20 9,43
TOTAL 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Grafico 11
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ANALISIS.

Con un 33% dicen que la celebracion del casamiento simplemente se
entregan regalos, un 29% la celebracion la hacen en la iglesia como catolicos
con un vestido de blanco, el 18 de la poblacién encuestada realizan su
matrimonio con una fiesta donde se lleva orquesta, el 9% Desconoce cémo
sera el matrimonio en la comunidad el 8% van cantando por toda la calle los
invitados como los novios y apenas un 3% llevan borrego a la casa.

¢Cree usted que la manera de celebracion del velorio en su comunidad ha

cambiado a diferencia de afios atras?.
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P.12.;Cree usted que la manera de celebracion del velorio en su
comunidad ha cambiado a diferencia de afios atras?

Tabla 16 Velorio

VARIABLE FRECUENCIA | %
SI 77 36,32
NO 38 17,92
DESCONOCE 97 45,75
TOTAL 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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ANALISIS

Sobre la celebracion del velorio en la comunidad el 46% de la poblacion dice
gue desconoce como lo hacen en este tiempo, el 36% dicen que adn
conservan la manera de celebracion y que lo hacen con juegos tradicionales
como la mucha faina y muchos juegos mas tradicionales de la comunidad y
un 18% dicen que ya no se conserva esa tradicion que solo acompafian un
momento a los familiares y se retiran a su hogar.

Por lo tanto estamos muy en claro que los que respecta a la tradicion en la
velacion también existe una perdida sustancial y casi la mitad de los
encuestados desconocen como es la realizacion de este evento, por lo que
otros si conocen sobre los juego tradicionales que se realizan hasta el dia de

hoy.
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P.13.¢,Qué ritos se realizan en la actualidad en su comunidad?
Tabla 17 Ritos

VARIABLE FRECUENCIA |%
Bafios de media noche 72| 18,75
Creencias 123, 32,03
Limpieza espiritual 110| 28,65
Sanacion del Santo 48| 12,50
Ofrendas a la madre tierra 16 4,17
Desconoce 15 3,91
TOTAL 384 100
Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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ANALISIS

Del 100% de la comunidad encuestada el 32% dicen que los rituales que
mas se utilizan en la actualidad son las creencias que las personas tienen,
con un 29% hacen limpieza espiritual para alejar a los malos espiritus, el
19% hacen igualmente los bafios a media noche un 12% realizan la
sanacion del santo.Las creencias de los indigenas prevalece mas en la
comunidad teniendo como otro punto importante la limpieza espiritual para

eliminar las malas vibras o malos augurios.
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P.14.;Cree usted que las viviendas han cambiado a diferencia de los
tiempos de antes con la actualidad?
Tabla 18 Vivienda

VARIABLE FRECUENCIA %
Si 156 73,58
NO 7 3,30
DESCONOCE 49 23,11
TOTAL 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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ANALISIS.

Del 100% de las personas que fueron encuestadas un 74% que conforma la
mayoria de las personas encuestadas dicen que las viviendas que eran
tradicionales de Zuleta si han cambiado ahora ya lo hacen de blogue no
como antes que eran de adobe, un 23% opina que desconoce como es la
construccion en la actualidad y un 3% que es el minimo de personas dicen

que las viviendas aun conservan su tradicional construccion.
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P.15.¢De los atractivos turisticos culturales de la tabla, Indique el grado

de importancia?

Muy Importante

Variable Frecuencia | %
Bordados 114 54
San Juan 43 20
Talabarteria 24 11

Hacienda Zuleta 19 9
Oralidad 12 57
Total 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

IMPORTANTE

B Bordados M SanlJuan ™ Talabarteria
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Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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Poco Importante

Variable Frecuencia %
Bordados 28 13,21
San Juan 26 12,26
Talabarteria 54 25,47
Hacienda Zuleta 35 16,51
Oralidad 69 32,55
Total 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

POCO IMPORTANTE
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Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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Nada Importante

Variable Frecuencia %
Bordados 17 8,02
San Juan 9 4,25

Talabarteria 16 7,55
Hacienda 14 6,60
Zuleta
Oralidad 156 73,58
Total 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Veladsquez E.

ANALISIS.

Del 100% de las personas encuestadas un 54% le da un mayor grado de
importancia para la comunidad, a su actividad principal como son los
bordados seguido con un 20% las fiestas de san Juan asi como las
comunidad lo considera poco importante en su comunidad a la oralidad con
un 33% asi como la hacienda Zuleta también es considerada poco
importante ya que no es ningun beneficio para Zuleta sino mas bien para un

beneficio propio.
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P.16.De los siguientes atractivos turisticos culturales ¢Cémo usted cree

gue aportan al enriquecimiento de la parroquia?

Variable Frecuencia| %
San Juan 951 44,81
Bordados 63| 29,72
Talabarteria 20| 9,43
Hacienda
Zuleta 16| 7,55
Oralidad 18| 8,49
Total 212| 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Cultural
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Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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Variable Frecuencia %
San Juan 63 29,72
Bordados 43 20,28
Talabarteria 11 5,19
Hacienda
Zuleta 92 43,4
Oralidad 3 1,42
Total 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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Variable Econémico| %
San Juan 52| 24,53
Bordados 93| 43,87
Talabarteria 25| 11,79
Hacienda

Zuleta 421 19,81
Oralidad 0 0

Total 212| 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Econédmico
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0%

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

ANALISIS.

Los bordados asi como las fiesta de San Juan aportan de una manera
cultural a Zuleta y a traer a muchos turistas y los que respecta a lo social con
un 43% la aportacién de la hacienda Zuleta asi como un 30% las fiestas de
San Juan y por ultimo tenemos la parte econémica que apoya bastante como
son sus artesania los bordados principal actividad que realizan las mujeres

con un 44% y con un 24% las fiestas de San Juan.
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P.17.¢En la actualidad usted participa en algin emprendimiento
turistico dentro de su comunidad?

Variable Frecuencia| %
Agencia de
Viajes 0 0
Hosteleria 36 17
Hacienda Zuleta 12 6
Artesanias 34 16
Talabarteria 40 19
No participa 90 42
Total 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Participacion Emprendimientos

B Agencia de Viajes B Hosteleria B Hacienda Zuleta
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0%

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Veladsquez E.
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P.18.Con lo sefalado anteriormente indique que beneficios usted ha

obtenido desde que pertenece al emprendimiento?

Tabla 19 Beneficios Emprendimientos

VARIABLE FRECUENCIA %
Econdmico 124 58,49
Asistencia
o 22 10,38
Técnica
Capacitacion 12 5,66
Ninguna 54 25,47
Total 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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ANALISIS

De las personas encuestadas un 54% de la poblacion dicen que el
emprendimiento turistico le ayudado en la parte econdmica ya sea para
mantener a su familia o crecer mas con emprendimientos turisticos, con un
28% también se ve que han tenido capacitacién que le ayudado a tener mas
experiencia en la labor que desempefian y con un 18% teniendo asistencia

técnica.
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P.19.Qué relacion tiene usted con el emprendimiento turistico?

Tabla 20 Relacién Emprendimientos

VARIABLE FRECUENCIA %
Propietario 17 22,67
Empleado 52 69,33

Socio 6 8,00
TOTAL 75 100
Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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ANALISIS.

Del 100% de las personas encuestadas un 69% trabajan en el
emprendimiento como empleados y un 23% son propietarios del lugar y un
8% son parte del emprendimiento como socios ya sea de la hacienda
hoteleria o centro artesanal.

Por lo cual podemos identificar si se realizara una propuesta podrias
facilmente abrir plazas de trabajo donde la comunidad sea participe y
ayudandoles de esta manera un poco mas al crecimiento laborar, muy pocos
han tenido el incentivo o tal vez la falta de recursos para poder crearse su
propia empresa que facilmente Zuleta les podria ayudar ya que llegaria hacer

una comunidad mucho mas turistica de lo que es hoy en dia.
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P.20.¢,De los medios cual es necesaria para mejorar la promocion y
difusion y valorizacion de los atractivos culturales de Zuleta?

Tabla 21 promocion y difusién

VARIABLE FRECUENCIA %
Publicidad Escrita 15 4,73
Vallas Publicitarias 18 5,68

Hojas volantes 25 7,89

Portal Web 49 15,46

Restaurante Cultural 159 50,16

Reportajes en television 33 10,41
Revista de la comunidad 14 4,42
Operadora Turistica 4 1,26
TOTAL 317 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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ANALISIS

Estos resultados nos dan a entender que la comunidad de Zuleta estaria de
acuerdo a la creaciéon de un restaurante tematico cultural y que tendriamos el
apoyo de ellos para que esta empresa crezca y sobre todo de un nuevo
ambiente a Zuleta y sea un motivo de visita tanto de personas nacionales

como extranjeras.
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P.21.;,Cuén importante es para usted la realizacion de un proyecto de

restaurante tematico cultural?

Tabla 22 Proyecto Restaurante Cultural

VARIABLE FRECUENCIA | %
Muy importante 185 87,26
Importante 27 12,74
Indiferente 0 0,00
No me importa 0 0,00
TOTAL 212 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Grafico 18

0%
0%

Que tan importante es realizar el proyecto

m Muy importante
H Importante
Indiferente

B Nome importa

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

83



ANALISIS.

Del 100% de las personas encuestadas un 87% dicen que la realizacion de
un proyecto de restaurante tematico cultural es muy importante para que la
comunidad sea conocida y no se pierda mas su tradiciones, entonces
llegamos a la conclusion que hay que realizar este proyecto y poder asi
rescatar las tradiciones costumbres de Zuleta y sobre todo para beneficio de

la misma y un crecimiento en la parte turistica.

Con resultado mas de la mitad de las personas que hemos realizado la
encuesta apoyan a la realizacidbn de un proyecto y que seria sumamente
importante entonces es una buena manera de poder rescatar la cultura de

Zuleta y no permitir que conforme pasan los afios esto se pierda.

84



4.1.2. Encuestas Turistas
a. Lugar de procedencia del turista

Tabla 23 Procedencia turistas

VARIABLE | FRECUENCIA | %

Nacional 11| 55

Extranjero 9| 45

TOTAL 20 | 100
Grafico19

W Nacional

W Extranjero
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ANALISIS.

El cuadro y gréfico expuestos anteriormente sefialan que el 55% de turistas
que visitan la comunidad de Zuleta son de procedencia Nacional de
diferentes partes del ecuador, lo que demuestra que la promocion y
publicidad de los atractivos naturales y culturales del Ecuador, en especial de
comunidad es aceptada y captada a nacional; es por esto que se desplazan
en familia o con amigos para descansar, conocer, divertirse y explorar
lugares desconocidos llenos de magia, cultura, gastronomia, folclore, y el
45% de los turistas son de diferentes lugares del mundo; esto demuestra
qgue los turistas extranjeros eligen otros destinos turisticos debido a la poca
valorizacion de la riqueza natural y cultural existente en Ecuador y a la

deficiente promocién y difusion de los atractivos turisticos.
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b. Género

Tabla 24 Género

VARIABLE | FRECUENCIA %
Femenino 10 50
Masculino 10 50

TOTAL 20 100
Grafico 20
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ANALISIS.

Los datos expuestos sefialan en cuanto a turistas nacionales y extranjeros: el
50% son hombres, y el 50% mujeres, esto demuestra que el restaurante
tematico tendra acogida por un grupo homogéneo de turistas nacionales y
extranjeros que visitan la comunidad por la riqueza paisajistica y cultural que
posee, lo cual constituye un nuevo producto turistico. Que para la OMT
(1998) un producto turistico se define como el conjunto de bienes y servicios
gue son utilizados para el consumo turistico por grupos determinados de

consumidores.

86



c. Edad del turista

Tabla 25 edad turistas

VARIABLE FRECUENCIA %
24-29 2 10
30-35 6 30
40-45 7 35

46+ 5 25
TOTAL 20 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E
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ANALISIS.

Los datos demuestran que; en cuanto a turistas nacionales y extranjeros, el
35% estan entre las edades de 40-45 afios; Este segmento busca visitar
nuevos lugares de interés turistico en los cuales tengan contacto directo con
la naturaleza, es justamente lo que el Restaurante Tematico Cultural
promocionara al turista. EI 30% de 30 a 35, lo que indica que el porcentaje
de este rango de edad es también significativo para esta nueva propuesta el
25% entre los 46 y mas. Lo que indica que la gente e este sentido no es muy
significativa y el 10% entre los 24 a 29 que indica que no es significativa para

la propuesta que se realizara.
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d. Ocupacion o profesion del turista
Tabla 26 ocupacion turistas

VARIABLE FRECUENCIA %
Profesional 10 50
Agricultor 2 10
Emprendedor 8 40

Incapaz de trabajar 0 0
TOTAL 20 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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ANALISIS.

El cuadro y grafico expuestos demuestran que los turistas nacionales como
extranjeros que visitan la comunidad de Zuleta el 50% son profesionales con
deseos de trasladarse y conocer mas sobre las diferentes culturas de las
personas, el 40% con emprendedores que de una u otra manera han creado
Su propio negocio para crecimiento en la parte econémica, el 10% son
agricultores que también visitan la comunidad por la parte agricola.

Ya que segun Kloter, Camara y Grande (1986). “La demanda de un producto
0 servicio es el volumen de compras realizado por un grupo determinado de
consumidores, en un area geografica definida, en cierto periodo y en un
entorno dado, como resultado de la aplicacion de un determinado nivel de
esfuerzo de marketing”.

P. Preguntas
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P.1. ¢Qué le motivo a visitar la comunidad de Zuleta?
Tabla 27 Motivos Visita Zuleta

ANALISIS.

M Fiestas de San Juan

VARIABLE FRECUENCIA %
Fiestas de San Juan 10 33,33
Belleza Paisajistica 7 23,33

Artesanias 13 43,33

Ubicacion 0 0
Talabarteria 0 0
Oralidad 0 0
Voluntariado 0 0
TOTAL 30 100
Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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Del 100% de los turistas tanto extranjeros como nhacionales con un 43%
dicen que la comunidad de Zuleta lo visitan mas por la parte de artesanias
como son los bordados que esto nos da a entender que atrae mucho este
atractivo y que puede servir de mucho para el crecimiento de Zuleta, el 34%
no indica que la comunidad lo visita mucho por la parte de fiesta de San Juan
gue es muy conocido por muchos lugares del pais, la Oralidad, Voluntariado,
Ubicacién y la Talabartera no son considerados para los turistas un atractivo

que les llame la atencion para visitar Zuleta.

P.2. ¢Através de qué medios conocio sobre la comunidad de Zuleta?
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Tabla 28 Medios difusién Zuleta

VARIABLE FRECUENCIA %
Radio 0 0
Television 3 15
Prensa Escrita 0 0
Oficina de Turismo 1 5
Persona a Persona 7 35
Portal Web 9 45
TOTAL 20 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

ANALISIS.

De los turistas encuestados con un 45% de las personas dicen que saben 'y
conocen de Zuleta por un portal web, un 35% nos indica que la comunidad es
conocida por la recomendacion de persona a persona por lo que nos da a
entender que necesitamos mas difusion el 15% tenemos la promocion por
medio de television y el 5% por una oficina de turismo ya sea una operadora
agencia etc. Por lo que nos da a entender que podemos con nuestro
proyecto que Zuleta sea mas conocido y dar mas promocion por medios mas
efectivo.

P.3. Medio para conocer la comunidad
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Tabla 29 Promocién Zuleta
VARIABLE FRECUENCIA %

Sl 20 100
NO 0 0
TOTAL 20 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Veldsquez E.
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ANALISIS.

De las personas encuestadas el 100% dicen que Zuleta debe tener un lugar
donde sea promocionado y conocida mas la comunidad para rescatar lo poco
gue aun queda y por ende dejar una herencia a los mas pequefios y con el
tiempo se conserve lo que por afnos les han identificado a cada comunidad.
Para que las personas de afuera conozcan o sea promocionada un poco
Zuleta para que les llame la atencidn que esta sea visitada y asi acrecentar la
demanda de turistas

P.4. ¢(Mediante qué propuesta considera usted necesaria para mejor la

promocion turistica cultural la comunidad de Zuleta?
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Tabla 30 Propuesta

VARIABLE FRECUENCIA %
Publicidad escrita 0 0
Libros 2
Volantes 0 0
Restaurante tematico Cultural 14 56
Radio y Television 9 36
Otros 0 0
TOTAL 25 100
Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
Gréfico 26
PROPUESTA

0% 9
©0% 8% (19, ® Publicidad

escrita

M Libros

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

ANALISIS.

De los turistas encuestados el 100% de ellos esta de acuerdo en la creacién
de un restaurante tematico cultural para asi promocionar y difundir las
atractivos turisticos de la comunidad de Zuleta y asi esta sea mas reconocida
a nivel tanto nacional como internacionalmente y exista un poco mas de nivel
econdémico.El restaurante presentaria un rescate de todos los atractivos que
tiene Zuleta como es la masica la alimentacion y una parte importante los
bordados, asi como la vestimenta de cada uno de ellos tanto de hombres

como de mujeres.
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P.5. ¢Considera el disefio de restaurante cultural contribuird a la
promocion y difusion de los atractivos turisticos de la comunidad de

Zuleta?

Tabla 31 Importancia Restaurante Cultural

VARIABLE FRECUENCIA %
Sl 20 100

NO 0 0
TOTAL 20 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Grafico 27

ES IMPORTANTE EL DISENO DE UN
RESTAURANTE TEMATICO
CULTURAL

0%

m Sl
mNO

100%

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

ANALISIS

De los turistas encuestados el 100% de ellos est4 de acuerdo en la creacién
de un restaurante tematico cultural para asi promocionar y difundir las
atractivos turisticos de la comunidad de Zuleta y asi esta sea mas reconocida
a nivel tanto nacional como internacionalmente y exista un poco mas de nivel
economico.

El restaurante presentaria un rescate de todos los atractivos que tiene Zuleta
como es la musica la alimentacion y una parte importante los bordados, asi

como la vestimenta de cada uno de ellos tanto de hombres como de mujeres.
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4.2 .Entrevistas

ENTREVISTA EMPRENDEDOR TURISTICO SR. AMABLE CHACHALO
Fecha: Viernes 30 de agosto del 2013

Nombre de la empresa:

Bueno se llama EL PARAMO o PARAMO HOUSE, porque Zuleta esta sobre
los 2800 de altura, esta estamos casi en la zona andina es por eso que le he
dado este nombre ademas la casa esta disefiada o ambientada con cosas
muy interesantes de la parte andina

1. Datos de la empresa

e Afio de creacion de la empresa:
Va por los dos afios, es un emprendimiento reciente, que lo he comenzado,
ahora estoy en la etapa de legalizacion en el Ministerio de Turismo para
poder trabajar legalmente.

e Desarrollo de actividades:
Bueno la casa ofrece Servicio de alimentacion hospedaje, caminatas,
cabalgatas, servicio de internet hay otros servicio como visitas a otras
comunidades.

2. Dela actividad principal

a) Su servicio se considera privado? ¢0 la comunidad recibe
algun ingreso del mismo?
Bueno la idea es privada, pero en si soy consciente de que tengo que aportar
con un ingreso o con un cierto porcentaje a la comunidad, yo podria aportar
con cierta cantidad econOmica para el desarrollo de la comunidad, porque yo
estoy utilizando no infraestructura pero si es espacio turistico de la

comunidad.
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b) En qué consiste la prestacion de servicios de su empresa
Es una casa de alojamiento que algunas veces incluye recorridos dentro de

la comunidad de Zuleta.

c) Indique los Medios que utiliza para su desarrollo de la
actividad
Simplemente tengo el disefio de una casa de hospedaje. Para las cabalgatas
se prestan tengo propios y para las caminatas no es necesario mas nada ya

gue se realizan dentro de la comunidad.

3. De su actividad principal.

a) ¢Por qué decidi6 establecer el emprendimiento dentro de la
comunidad?
Decidi Porque yo soy un mas de la comunidad he tenido las facilidades, he
tenido la preparacion, pienso que Zuleta puede convertirse en un destino
turistico muy importante en la zona norte del pais. Por su belleza paisajistica
sus tradiciones, su cultura, la belleza de los escenarios; entonces tenemos
un potencial que podemos ofrecer al turista nacional y extranjero.
b) ¢Ud. Se ha basado en las costumbres de Zuleta para ofrecer el
servicio?
Si practicamente por las costumbres y tradiciones, en la parte cultural en
especial, nosotros en cuanto a costumbres y tradiciones que lo hemos sabido
mantener y cuando hablamos en turismo esto es muy importante para darse
a conocer como pueblo para si aprovecharlo a los turistas. En realidad
algunas cosas lo hemos perdido pero si tratamos de recuperar algunas

tradiciones
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c) Durante la prestacién de servicios, ¢Puede indicar la
manifestacion cultural mas representativa de la comunidad

gue ofrece?

Si, por ejemplo hay ciertas épocas en la que se puede ofrecer estas
manifestaciones culturales, como por ejemplo en el mes de junio fiesta de
San Juan al proceso desde el inicio la preparacion de la chicha, la
fermentacion de la chicha, las visperas como fiesta tradicional san Juan que
se ha mantenido desde jnuestros antepasados y otras como se podria decir
como la convivencia del dia a dia la experiencia la interrelacion del huésped

con nosotros o un intercambio cultural.

d) ¢Podria decir si resalta las practicas antiguas o actuales sobre
las costumbres y tradiciones la comunidad de Zuleta? Por

qué?

Claro, por ejemplo en el tema gastronémico se resalta la preparacion del
plato del cuy ya que es una receta muy tradicional desde la parte andina lo

preparamos solo en fechas especiales.

e) En la prestacion de servidos se muestra de variedad

gastrondmica de la comunidad de Zuleta.

Si, a mas de cuy con papas, que es un plato que nos identifica tenemos, la
tortilla de tiesto de sal y dulce, el fréjol con salsa de zambo, el morocho con
el trigo mezclado, y otras recetas que no se practican pero tendrian un valor

muy interesante en el menu del huésped.
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f) ¢Puede indicar si en el servicio de destaca la vestimenta tipica
de la comunidad?
Si las personas que trabajan son dos mujeres propias de la comunidad que
utilizan nuestro traje. El bordado Zuletefio esta catalogado como los mejores
bordados en el Ecuador y dar el servicio asi es dar un servicio con
autenticidad.

g) Cree Ud. Que la gastronomia, costumbres y tradiciones de la

comunidad es una ventaja para ofrecer su servicio turistico.

Totalmente, ésea nuestros huéspedes por lo general buscan estos espacios

culturales donde puedan vivir la autenticidad de los sitios.

4. Consumidores, Rentabilidad Y Empleados De La Actividad

a) Quienes consumen su producto son extranjeros o nacionales.

Son extranjeros. Mayormente de los Estados Unidos Francia suiza y por

ultimo mercado nacional.

b) Puede indicar el N° de visitas realizadas en el ultimo afio
No puedo dar un estadistica pero se puede decir que mensualmente la
cantidad de turistas si cubre lo esperado. El turista es diferenciado entre el
nacional al nacional tiene un costo de $40. Y se le diferencia al costo

superior.

c) N°de personas empleadas; Fijos y/o Eventuales,
Pertenecientes a la comunidad ¢si o no?
Son dos mujeres que pertenecen a la comunidad que viven y trabajan aqui.
Como es un nuevo servicio la demanda no es todavia a gran escala entonces
no es necesario as personal.
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ENTREVISTA PRESIDENTE DE LA COMUNIDAD SR. JOSE ALVEAR

Fecha: Viernes 1 de noviembre del 2013

1. Generalidades

a) ¢Qué entiende usted por turismo cultural?

Por turismo cultural toda la belleza escénica, cultivos, construcciones,
vivencias, parte agricola y cultural, es el diario vivir de nuestro entorno y que

puede llegar a conocerse.

b) ¢Cree usted que la comunidad se presta a un desarrollo turistico

basado en las costumbres y tradiciones de su comunidad?

Por supuesto. Lamentablemente puedo decir que en realidad mi comunidad
si se presta a un desarrollo en este ambito. Pero existen intereses
individuales que muchas veces a proyectos los hacen desistir. Pero estoy
seguro que el turismo no solo puede desarrollarse solo de costumbres sino

de otros puntos mas que tiene Zuleta.

2. Manifestaciones culturales en Zuleta

a) Como describira la situaciéon actual de la comunidad de Zuleta

respecto a sus costumbres y tradiciones.

Ha cambiado hace 3 afios. Pues la migracion de las mujeres a trabajar en la
ciudad de quito ha influenciado bastante, todos estamos preocupados por
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este cambio. Como dirigentes estamos sosteniente eventos deportivos, y
otras cosas en donde se puede poner en practica costumbres para que

aprendan los jévenes.

b) Que manifestacién cultural seria la més representativa de la

comunidad de Zuleta?

Definitivamente son los bordados ya que estoy son reconocidos en el

exterior. Hasta el sefior presidente utiliza la camisa bordada.

c) ¢Ud. Considera que las costumbres y tradiciones de la
comunidad han cambiado en la actualidad? Debido a que cree
ud.?

Generalmente los que han migrado no colaboran mayormente con nuevas

ideas, sino mas bien sale la gente y se van las costumbres.

d) La gastronomia de su comunidad ¢usted considera que es un

potencial recurso para la ofrecer al turista?
Claro tenemos los cereales, granos, con las que elaboramos nuestras
comidas. Y esto seria una fuente para ofertar igualmente nuestro plato tipico

como es el cuy con papas.

e) ¢La arquitectura existente en el disefio de sus casas cree que es

un punto a favor en su comunidad en el campo turistico?

Yo pienso que si. Siempre y cuando existan ordenanzas municipales que se

den prioridad y respeto al disefio comunitario correcto a la arquitectura.
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f) ¢La vestimenta tanto de hombre y de mujer, Daria un valor mayo

en campo turistico?

En lo del tema del hombre. Los hombres tenemos que utilizar ropa mas
comoda, mas que todo por la comodidad que se necesita para trabajas en la
agricultura. En las mujeres todavia se utiliza ropa tipica. Mas en el hombre
no. Pero aun asi se ve fallas, como por ejemplo las mujercitas han
comenzado por utilizar los centros (anacos), como minifaldas y asi no deben
ser las cosas. Y eso es algo que nos distingue en otros y si | conservamos si

es interesante para el turismo.

La vestimenta de la mujercita ellas utilizan blusa manga tres cuartas, con un
bordado floral, falda plisada en A, de colores llamativos, alpargatas chalina y
zarcillos artesanales y vistosos sin faltar claro su sombrero con una pluma de

pavo real.

3. Influencia de operadores turisticos en la comunidad

a) ¢Conoce usted proyectos turisticos existentes en su sector? ¢Y

gué beneficios tiene la comunidad de ellos?

El turismo se esta desarrollando en forma privada. Existen varios turistas que
aparecen esporadicamente y eso basicamente no da ningun aporte a la
comunidad. Lamentablemente estan empresas trabajan de forma individual y
desordenada. Unos ofrecen cabalgatas otras comida, etc., y eso no da

ningun beneficio a la comunidad y siendo que utilizan espacios comunitarios.
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b) ¢Lacomunidad ha sido alguna vez capacitada en el tema turistico

por alguna institucién publica o privada relacionada al turismo?

Algunas veces. Por parte de estudiantes universitarios, como por ejemplo
tuvimos una conferencia desde pero. Sobre el turismo comunitario. Pero es

de forma esporadica la comunidad en si no ha entrado en el tema turistico.

c) En el campo turistico. ,Cémo ve usted a la comunidad de Zuleta

en lo futuro?

Yo pienso que el surgimiento sera bueno pero no a la forma de la comunidad
en su conjunto, mas bien forma individual, eso si que tendra que apoyar a la

comunidad pues se utiliza recursos de la misma.

d) Considera que la creacién de un servicio turistico, que muestra
las costumbres de Zuleta, sera beneficiosa para desarrollo del

potencial turistico de la comunidad.

Yo pienso que si pero necesita mas infraestructura. Existiéo un proyecto sobre
un restaurante pero por asuntos politicos se abandoné y quedo en papeles.
Era un proyecto interesante donde se podia demostrar todo lo que poseemos
como comunidad. Y pienso que todo proyecto en donde se priorice un ayuda,
se brinde trabajo y eso nos va beneficiar a nosotros como comunidad. Claro

gue nos va a dar mayor desarrollo tanto econémico como turistico.
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b)

ENTREVISTA A TECNICO TURISTICO ING. LENIN PAREDES

Lugar y Fecha: Ibarra 22 de Octubre del 2013

. Generalidades

¢,Cudl seria su opinién sobre el turismo cultural en Imbabura?

Bueno podemos decir que el turismo cultural es una modalidad de
turismo que se basa principalmente en todos los aspectos culturales
donde ofertan un destino turistico para obtener mucha mas demanda,

ya sea una pequefio lugar como cuidad o pais.

¢Cuando hablamos de turismo cultural podemos hablar de
rescate y valorizacion de costumbres y tradiciones?

Claro porque en si el turismo cultural hablamos de un pueblo o una
comunidad identificando las cosas mas relevantes y que lleguen hacer

motivo de visita turistica.

Desarrollo turistico en Zuleta

., Como describiria la situacion del Turismo en la comunidad de
Zuleta? ¢Qué se ha conseguido actualmente y cuales serian los

posibles retos a futuro?

Se deberia trabajar en una revalorizacion cultural, hay ciertas cosas
gue se estan perdiendo. Pero se pueden recuperar para esto se haria
con los jévenes incentivar a que todos podamos volver practicar

valores que son muy importantes pata la comunidad.
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b)

d)

3.

¢,Cree usted que las manifestaciones culturales de la comunidad

de Zuleta son un potencial turistico? ¢Por qué?

Si lo logramos aprovechar y vende definitivamente es un potencial no
solo lo cultural si no lo ambiental lo social ya que Zuleta tiene todo a

favor.

¢El disefio arquitectonico puede ser considerado un punto

factible al desarrollo turistico? ¢por qué?

Todo depende de la capacidad econdmica de la familiar y sabiendo el
concepto que se quiere dar. Pero si puede dar siempre y cuando el

concepto sea con principios de autenticidad y comunitario.

¢La vestimenta tipica de los comuneros de Zuleta debe ser

tomada como un condicional para un impulso turistico?

Claro que si ya que su vestimenta es tan llamativa donde atrae la
visita del turista, claro que en la comunidad de Zuleta en la actualidad
se estd conservando mas la ropa tradicional de la mujer que es
constituida con por una falda plisada en forma de campana y donde es
de vistosos colores, igualmente su blusa que es con bordados florales
que representa la naturaleza sus alpargatas chalina sin faltar claro su

sombrero con una pluma.

Creacion de nuevo servicio turistico
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a) Segun Ud. ¢invertir en proyectos donde cuyos objetivos sea la
valorizacion, rescate y difusion de la comunidad de Zuleta es
viable? ¢por qué?

Obviamente, un proyecto sondé prioridad ala revalorizacion es
importante ya que se conocera cosas nuevas asi que eso clase de

proyectos es muy importantes para todos.

b) Usted cree que ¢con la creacion de un restaurant en donde se
conjugue particularidades como la vestimenta, gastronomia,
musica y tradiciones, de la comunidad de Zuleta, podria ser una
herramienta para la valorizacién de la zona como producto

turistico?

Claro, tener un espacio con esas caracteristicas de daria mas valor a

la comunidad ya que en si lo que se vende es identidad.
c) ¢Cudl cree que seria el beneficio para la comunidad de Zuleta?
Pienso que primeramente seria demostrar a los turistas la cultura y en

segundo lugar ofrecer las comidas tipicas seria una fuente de difusion

beneficioso para la comunidad.

ANALISIS DE ENTREVISTAS
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Para un mayor entendimiento sobre las potencialidades turificas y sus
beneficios de la comunidad de Zuleta, se obtuvo criterios de un especialista
del campo turistico, presidente de la comunidad y un emprendedor turistico
en la comunidad. Para obtener los resultados hemos unificado los criterios y

asi poder analizarlos.

TURISMO CULTURAL EN LA COMUNIDAD

El turismo cultural puede ser considerado en forma general como una
estrategia para un desarrollo no solo turistico sino econémico; con beneficios
mutuos tanto para la comunidad como para quienes lo visitan, ya que el
primero puede aprender y el segundo puede valorizar lo que realmente es,
asi la valorizacién y rescate de costumbres y tradiciones en las comunidades

se hacen mas posibles y factibles para su desarrollo.

TURISMO EN ZULETA

Zuleta comunidad indigena, desde el punto de vista turistico posee las
cualidades necesarias y factibles para un desarrollo turistico cultural, si bien
es cierto la actividad ha comenzado hace mucho tiempo por parte de
empresas privadas. Falta mucho por hacer, en este punto se puede decir que
la misma valorizacion de sus costumbres y tradiciones seria una clave para
su consolidacién en el mercado turistico. Y mas factible sera, que los
generadores y beneficiarios de la actividad sean en su mayoria los mismos

comuneros.

Las manifestaciones culturales se deben fortalecer y en algunos casos deben

ser recuperadas, su vestimenta portal identificativo a nivel mundial, su
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arquitectura propia de comunidad andina, atractiva para todo tipo de
visitantes, la gastronomia en este punto se puede establecer que un plato ya
se refleja como representativo de la comunidad, pero lo que se debe hacer
es identificar si existen otros y asi poder mostrar una variedad para asi
ofrecer. Todos estos recursos en conjunto son y nunca dejaran de ser una

fuente de explotacion racional para un desarrollo turistico.

Para finalizar se enfatiza que un desarrollo turistico nunca sera beneficio
para la comunidad mientras los proyecto se ejecuten de manera privada,
siempre se los debe manejar desde un punto enmarcado en conexién con la
comunidad, ya que el turismo comunidad de Zuleta depende basicamente de

la comunidad en si.

SERVICIOS TURISTICOS (propuesta)

El trayecto que tienen ya empresas turisticas constituidas por tradicion en la
comunidad, ha traido beneficios para la comunidad especialmente para su
difusion, la creacion de nuevas propuestas no vendrian nada mal en la
comunidad, ya que esto generaria beneficios no solo en lo econémico sino
en lo que todos coinciden y recalcan; en que se emprenda y de la
importancia suficiente a las costumbres/tradiciones tanto en su practica y en

la continuacion de estas en la comunidad.

Independientemente sea cual la clase del nuevo emprendimiento, se insiste
gue ideas en donde se dé la importancia necesaria a las costumbres y
tradiciones comunitarias siempre seran bienvenidas y acertadas para
beneficio de todos. En el caso especifico de un restaurante con mayor razon
pues es una garantia en donde facilmente se puede conjugar todos los
aspectos, gastronomia, vestimenta. Arquitectura. Y si fuese necesario hasta
el idioma puede ser fundamental para su ejecucion.
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El beneficio si bien es cierto se mide mayoritariamente en el ambito
econdémico por parte de los inversionistas. Puede aqui recalarse que todo
dependera de todas las cualidades del proyecto en si. En El Turismo Cultural
se da prioridad a la comunidad que fue escogida como punto base al
desarrollo turistico para que sea su mayor beneficiaria. Asi que al crear un
producto turistico con los escenarios de Zuleta, de forma casi segura sera
mayormente beneficiada la comunidad, en la valorizacibn de sus
costumbres/tradiciones, y rescate de algunas de estas, difusion turistica en el
mercado y mas que toda posicion privilegiada en el mercado turistico

demandante.
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4.3.Fichas de Evaluacion y Jerarquizacién

FICHA DE EVALUACION DE ATRACTIVOS

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Hacienda Zuleta

UBICACION: Provincia de Imbabura, Cantén Ibarra, Parroquia Angochahua

Ficha 1 Hacienda Zuleta

JERARQUIA |
JERARQUIAII
JERARQUIAIII X
JERARQUIA IV
VARIABLE ASPECTOS PUNTOS
MAXIMOS
a) Valor intrinseco 10
b) Valor extrinseco 5
CALIDAD c) Estado de Conservacion 7
d) Entorno 9
> =31
a) Acceso 8
APOYO b) Servicios 7
c) Asociacién con atractivos 1
> =16
a) Local
b) Provincial 4
SIGNIFICADO c¢) Nacional
d) Internacional 12
>=25
TOTAL 72

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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Anélisis

De acuerdo a las fichas realizadas por el ministerio de turismo nos hemos
basado para realizar la anterior jerarquia donde nos indica con respecto a la
calidad y por ende el valor intrinseco de este atractivo lo ponemos en una
calificacion de 10/15 ya que vemos que aun mantiene el estilo arquitecténico
ademas que hay parte en la hacienda que aun conservan objetos antiguos
pertenecientes a los siglos pasados y en otros aspectos algunos espacios ya
no son utilizados y por ende poco a poco se deterioran las edificaciones.

Lo que respecta al Valor Extrinseco lo hemos calificado con un 5/15 ya que
primero en la Hacienda no hay una organizacion y cumplimientos de
acontecimientos programados, pero por otra parte realizan actividades como
son las cabalgatas el ecoturismo y la fotografia en donde lo realizan los

turistas.

Lo que respecta a un estado de Conservacion tenemos una calificacion de
7/10 ya que por lo observado en la actualidad y comparando con las fichas
realizadas por el ministerio de turismo vemos que las estructuras y
arquitectura es conservada por ubicarse en una zona apartada de centros
poblados y por el acceso se mantiene las condiciones ambientales, aunque si
no se presta la suficiente atencién a las partes desoladas estas poco a poco

se van deteriorando.

Si hablamos en la parte del entorno llegamos a calificarlo con 9/10 ya que no
es alterado y coexiste perturbacion en cuanto a la flora y fauna del lugar.

Continuando con la parte del apoyo ya sea de adentro o fuera de la
comunidad referente al acceso para llegar a la hacienda Zuleta lo hemos

calificado con un 8/10 ya que es un camino empedrado aunque tienen
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proyectos para el futuro adoquinarle, e igualmente al transporte has lineas
que suben a diario e igualmente pueden facilmente entrar automoviles y 4

por 4, las temporadas de acceso son los 365 del afio.

Hablamos de los servicios bésicos que la Hacienda posee y con una
calificaciéon de 7/10 ya que lo que respecta al agua aun es entubada y
referente a la energia eléctrica tienen un sistema interconectado asi como
un pozo séptico y la entrada a la hacienda es libre pero se debe anticipar la
visita y pedir autorizacion a los propietarios.

Referente a la asociacion con otros atractivos lo calificamos 1/5 ya que no
existe ni siquiera en la actualidad apoyo de otros proyectos mas que los de la

Bio-reserva Condor Huasi y las Tolas de Zuleta.

Con respecto a la Difusion del atractivo teniendo gran publicidad en la area
local, Provincial Nacional e igualmente también la Hacienda es conocida en
la parte internacionalmente por lo que le daos una calificacién en total de

25/25 que nos indica un gran reconocimiento del atractivo
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FICHA DE EVALUACION DE ATRACTIVOS

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Grupo Etnico Carangui

UBICACION: Provincia de Imbabura, Cantén Ibarra, Parroquia Angochahua
Ficha 2 Grupo Caranqui

JERARQUIA |
JERARQUIA II X
JERARQUIA I
JERARQUIA IV
VARIABLE ASPECTOS PUNTOS
MAXIMOS
a) Valor intrinseco 14
b) Valor extrinseco 2
CALIDAD c) Estado de Conservacion 1
d) Entorno 1
>=18
a) Acceso 7
APOYO b) Servicios 10
¢) Asociacién con atractivos 2
>=19
a) Local 1
b) Provincial 2
SIGNIFICADO ¢) Nacional 0
d) Internacional 0
>=3
i TOTAL 40

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

112



Anélisis

Respecto a la anterior tabla y lo que respecta a las calidad del atractivo se ha
dado un calificacion de 14/15 en el valor intrinseco ya que tiene una gran
historia y este grupo posee formas muy tradicionales como las mingas, el
arado con yunta de bueyes, se dedican a la agricultura y tienen muchas

tradiciones costumbres.

Basandonos en un Valor Extrinseco tenemos con un valor de 2/15 ya que no
existe ni una organizacién del pueblo ni cumplimientos de acontecimientos
igualmente Caranqui no posee actividades recreativas que ayude al turismo y

a la visita de la cultura.

El estado de conservacion de la etnia en la actualidad es alterado esto a
ocurrido por la migracién y la falta de una educacion de conservacion del
pueblo por lo tanto damos una calificacion de 1/10. Ademas que la influencia
de nuevos estilos en las construcciones, alteracibn de los suelos por

monocultivo y sobre pastoreo.

El entorno del pueblo Caranqui lo hemos calificado con 1/10 ya que es
igualmente alterado y poco a poco las tradiciones se han ido perdiendo

Pasando ya al Apoyo que Caranqui tiene con respecto al acceso hacia la
comunidad damos con una calificacion de 7/10 ya que aun la parte terrestres
lastrado y empedrado pero en condiciones regulares, se puede acceder

diariamente los 365 del ano.

Tenemos sobre los servicios basicos con un valor de 10/10 ya que estos
servicios si cumplen con una excelente calidad como es agua potable y
alcantarillado de red publica y la energia eléctrica es un sistema

interconectado.
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Con un 2/5 tenemos la asociacion con otros atractivos muy baja ya que
apenas esta apegado al volcan Imbabura y los Bordados de Zuleta a una

distancia de 4km.
Por ultimo tenemos el significado o difusion del atractivo con una calificacién

de e total de 3/25 ya que no hay un conocimiento y publicidad a nivel ni

nacional como internacionalmente, apenas en la parte local y provincial.
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FICHA DE EVALUACION DE ATRACTIVOS

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Talabarteria Zuleta

UBICACION: Provincia de Imbabura, Cantén Ibarra, Parroquia Angochahua

Ficha 3 Talabarteria

JERARQUIA |
JERARQUIA II X
JERARQUIA I
JERARQUIA IV
VARIABLE ASPECTOS PUNTOS
MAXIMOS
a) Valor intrinseco 7
b) Valor extrinseco 5
CALIDAD c) Estado de Conservacion 8
d) Entorno 8
> =28
a) Acceso 6
APOYO b) Servicios 6
¢) Asociacién con atractivos 2
>=14
a) Local 1
b) Provincial 2
SIGNIFICADO | c¢) Nacional 0
d) Internacional 0
>=3
] TOTAL 45

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Analisis
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Con respecto al Valor intrinseco y una puntuacion de 7/15 tenemos que la
Talabarteria en Zuleta es una tradicion que se ha heredado de generaciéon en
generacion en los sectores de Zuleta y la Esperanza, en la actualidad
realizan trabajos a pedido, el producto es de buena calidad pero la
produccion es baja, y en Zuleta existe solo un local donde trabajan seis

personas quienes son los Unicos que mantienen este oficio.

En el Valor Extrinseco con 5/15 ya que solo existe un turismo de compras
pero en baja concurrencia porque como fue indicado antes solamente es
realizado por pedidos, ademas que no tiene una organizacion vy
cumplimientos de actividades.

Sobe el estado de conservacién tenemos un valor de 8/10 ya que asi sea
solamente una empresa que lo mantiene hasta ahora no se ha perdido
totalmente, y esta es la familia Sarzosa que ha mantenido esta artesania que

es reconocida a nivel local.

Con un 8/10 el entorno es conservado y se mantiene la arquitectura
tradicional y empedrado.

Con lo que respecta al apoyo en las vias es camino empedrado pro regular el
acceso, los trasportes suben diariamente dando el mejor servicio a las
personas que lo visitan.

Los Servicios basicos referente al agua es aun entubada y la energia
eléctrica con un sistema interconectado y su alcantarillado de pozo séptico y
la entrada es totalmente libre por esto tenemos un valor de 6/10.

Con un valor de 2/5 apenas tiene asociacion con los bordados y la hacienda

Zuleta que se encuentra o muy lejos de donde se elaboran estos productos.

FICHA DE EVALUACION DE ATRACTIVOS
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NOMBRE DEL ATRACTIVO: Feria de Bordados de Zuleta

UBICACION: Provincia de Imbabura, Cantén Ibarra, Parroquia Angochahua.
Ficha 4 Feria de Bordados

JERARQUIA |
JERARQUIA I
JERARQUIA 1lI X
JERARQUIA IV
VARIABLE ASPECTOS PUNTOS
MAXIMOS
a) Valor intrinseco 10
b) Valor extrinseco 9
CALIDAD c) Estado de Conservacion 9
d) Entorno 9
> =37
a) Acceso 9
APOYO b) Servicios 9
c) Asociacion con atractivos 3
y=21
a) Local 2
b) Provincial 4
SIGNIFICADO | ¢) Nacional 0
d) Internacional 0
>=6
- TOTAL 64

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Veldsquez E.

Analisis
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Con respecto a un valor intrinseco valorado con un 10/15 ya que adn se
sigue conservando gracias a la iniciativa de mujeres indigenas y mestizas de
la zona en la feria se dan a conocer 20 productos especialmente lo que es la

manteleria y aqui adn siguen participando 11 mujeres.

Con un valor Extrinseco con calificacion de 9/15 ya que existe si una
organizacién pero mas no los cumplimientos de actividades y ademas se
trabaja bastante en el turismo cultural y de compras por personas de afuera

de la comunidad.

Con un valor de 9/10 el atractivo sigue aun conservado por la organizacion
del grupo de mujeres se sigue promoviendo los bordados tanto local como

nacional.

Lo que respecta al entorno tenemos un valor de 9/10 igualmente porque aun
sigue conservado gracias a la unién de la comunidad.

El acceso a este atractivo es de 9/10 ya que su carretera es lastrada y parte
empedrada regularmente y la circulacion de los buses es diaria y los 48 dias

del afo.

Lo que respecta a los servicios basicos del atractivo tiene agua potable y con
un sistema de energia interconectado e igual es una red publica de

alcantarillado por ende valorado 9/10.

La conformacion con otros atractivos estan conectados con la hacienda
Zuleta y el Cerro el Cunrro.Sobre la Difusion tenemos que es conocido a
nivel local provincial, aunque en la actualidad también ya es conocida a nivel

nacional la feria de los bordados.
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FICHA DE EVALUACION DE ATRACTIVOS

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Bordados de Zuleta

UBICACION: Provincia de Imbabura, Cantén Ibarra, Parroquia Angochahua

Ficha 5 Bordados

JERARQUIA |
JERARQUIA I
JERARQUIA IlI X
JERARQUIA IV
VARIABLE ASPECTOS PUNTOS
MAXIMOS
a) Valor intrinseco 10
b) Valor extrinseco
CALIDAD c) Estado de Conservacion
d) Entorno
> =37
a) Acceso 9
APOYO b) Servicios 9
¢) Asociacion con atractivos 3
s =21
a) Local 2
b) Provincial 4
SIGNIFICADO c) Nacional 7
d) Internacional 0
S=13
- TOTAL 5

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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Andlisis.

Con el respectivo analisis correspondiente a los bordados de Zuleta y un
valor Intrinseco 10/15 las actividades de los bordados nace en la época

colonial, y estos bordados son vendidos en la feria de Zuleta.

El valor extrinseco tenemos con una calificacion de 9/15 ya que apenas
produce un turismo cultural y de Compras y no existe un cumplimiento de
acontecimientos pero si hay una organizacion por parte de las mujeres

emprendedoras.

El estado de conservacion se encuentra en un nivel de 9/10 ya que se sigue
conservando esta actividad gracias a las diferentes mujeres que cada dia
perfeccionan su bordado a mano.

Con un 9/10 tenemos el entorno que igualmente sigue conservado y no ha

sido tan alterado como hay en otros atractivos pertenecientes a Zuleta.

El acceso al atractivo estd muy bien conservado con una calificacion de 9/10
ya que su carretera es empedrada y muy buena via y los buses suben

diariamente los 365 dias del afio.

Los servicios Basicos son igualmente bueno ya que tienen agua potable y
energia interconectada y alcantarillado de red publica.
Con un valor de 3/5 no ay asociacion con muchos atractivos apenas con

laguna de Cubilche y la hacienda Zuleta.
Con respecto a la difusion los bordados es conocido en la parte local
Provincial y ultimamente a nivel nacional y se espera que proOximamente sea

conocido y atraido por turistas internacionales.
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FICHA DE EVALUACION DE ATRACTIVOS

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Fiestas de San Juan

UBICACION:Provincia de Imbabura, Cantén Ibarra, Parroquia Angochahua

Ficha 6 Fiesta San Juan

JERARQUIA |
JERARQUIA II X
JERARQUIA I
JERARQUIA IV
VARIABLE ASPECTOS PUNTOS
MAXIMOS
a) Valor intrinseco 9
b) Valor extrinseco 7
CALIDAD c¢) Estado de Conservacion 7
d) Entorno 8
> =31
a) Acceso 8
APOYO b) Servicios
¢) Asociacién con atractivos 0
> =17
a) Local 2
b) Provincial 0
SIGNIFICADO ¢) Nacional 0
d) Internacional 0
y=2
- TOTAL 50

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Veladsquez E.
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Andlisis
De acuerdo a la Jerarquia Realizada podemos indicar con respecto al Valor
intrinseco una calificacion de 9/15 ya que
estafestividadtieneunsignificadomuyimportanteparaelmundoandinoaligualquel
as celebraciones religiosas para el mundo occidental. No es una festividad
aislada, sin conexion con el resto de celebraciones indigenas que suceden
en el afo. Esta tradicion se la mantiene hasta la actualidad, es una ocasion
especial para poder apreciar a la comunidad Zuleta con su indumentaria

caracteristica.

Con un valor de 7/15 en la parte extrinseca ya que las fiestas de San Juan
solo llaman a los turistas por la parte cultural y no existe una organizacion de
la comunidad y actividades que tengas programas para poder fomentar mas

el turismo en Zuleta.

Con un valor de 7/10 en el estado de conservacion ya que si se alterado y
con la migracién y tantos cambios que ha existido poco a poco se ha ido
perdiendo esta tradicion, la esencia de la tradicion se mantiene, sin embargo
se aprecia la influencia de ciertos rasgos cultural es ajenos a la cultura

indigena.

Respecto al entorno con una puntuacién de 8/10 ya que es alterado de igual
forma en la parte de acceso a la comunidad para la fiesta de San Juan es
lastrado y empedrado en buen estado y las cooperativas suben los 365 dias

al afo.

Sobre los servicios basicos tenemos agua potable con una energia de
sistema interconectado y alcantarillado de red publica por lo que lo hemos

valorado con un 9/10.
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Con un 0/5 las fiestas de San Juan no tienen ninguna asociacion con otros
atractivos.

En la Difusién hablamos que las Fiestas son conocidas solo a nivel local ya

que por falta de apoyo de las autoridades no se ha podido a dar a conocer a

nivel nacional de estas fiestas tan importantes de la comunidad.
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FICHA DE EVALUACION DE ATRACTIVOS

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Plato Cuy con papas

UBICACION: Provincia de Imbabura, Cantén Ibarra, Parroquia Angochahua

Ficha 7 Plato Cuy con papas

JERARQUIA |
JERARQUIAII
JERARQUIA I X
JERARQUIA IV
VARIABLE ASPECTOS PUNTOS
MAXIMOS
a) Valor intrinseco 8
b) Valor extrinseco 10
CALIDAD ¢) Estado de Conservacion 9
d) Entorno 8
>=35
a) Acceso 8
APOYO b) Servicios 9
¢) Asociacién con atractivos 1
>=18
a) Local 2
b) Provincial 3
SIGNIFICADO ¢) Nacional 6
d) Internacional 0
S =11
- TOTAL 64

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

124



Anélisis

De acuerdo a la jerarquia, podemos identificar el valor intrinseco
perteneciente al origen del Cuy y su historia con un valor de 8/15 ya que adn
falta mucha mas informacion y sobre todo el cuy es adaptado a la comunidad

de Zuleta.

Lo que respecta al valor extrinseco con un 10/ 15 ya que no tienen una
organizacién cumplimiento en lo asignado e igualmente solo serviria como un
turismo gastronémico, en lo que refiere a la conservacion es de un 9/10 ya
qgue la comunidad aun sigue consumiendo, lo que respecta al entorno con un

valor de 8/10 tenemos un 8/10 ya que aun no esta tan deteriorado.

Con un 8/10 refiriéndonos al acceso hacia la comunidad ya que aun es
empedrado y un poco el camino no tiene la amplitud de una buena carreta
con un 9/10 servicio de agua potable en buen estado, 1/5 ya que apenas
tiene la asociacién con un atractivo como es con la hacienda Zuleta.

En difusién del atractivo solamente se lo ha hecho lo que es a nivel local y
nacional en la parte internacional aun falta mucho para que el plato sea

considerado un atractivo relevante en Zuleta.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1.Conclusiones

e Las tradiciones y costumbres de la comunidad de Zuleta son
manifestaciones auténticas y ancestrales de la comunidad, resaltan su
vida cotidiana, destacandose como las mas importantes: el bordado,
la vestimenta en la mujer, la Fiesta de San Juan, y talabarteria.

e El plato tipico “Cuy con papas”, que se reconoce como un plato propio
de la comunidad, se acompafia con una salsa elaborada con mani y
cebolla, y es consumido en fechas especiales.

e El bordado manual de diferentes disefios y temas, elaborados con
colores llamativos ha sido transmitido de abuelas, madres a hijas. Esta
constituye una actividad propia y patrimonial de la comunidad.

e La vestimenta en la mujer Zuletefiase compone de sombrero de pafio
adornado con una pluma de pavo real; blusa manga tres cuartas,
bordado con disefio floral; falda plisada en A, de colores vivos;
alpargates, chalina y zarcillos artesanales y vistosos. La indumentaria
tradicional distingue a la comunidad de las demas de su entorno.

e La fiesta de San Juan se celebra en el mes de junio,su practica es una
de las manifestaciones culturales mas reconocidas por la comunidad y
por la sociedad en general;se trata de un baile en la plaza central que
se inicia a medio dia y termina a media noche, durante tres dias
consecutivos, amenizada por una orquesta de la localidad. Se suma a
la tradicion actos religiosos.

e La talabarteria y el bordado son actividades artesanales en que se
refleja la creatividad de los habitantes.
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e La evaluacion del potencial turistico de las manifestaciones culturales,
se realizO en base a la aplicacion de la ficha de Evaluacion y
Jerarquizacion del Ministerio de Turismo.

e De acuerdo con los datos registrados en las fichas, las
manifestaciones culturales identificadas y evaluadas cumplen con la
calificacion necesaria para llegar a satisfacer los motivos de visita de
los turistas. (Fichas: 2,3,4,5,6)

e La investigacion también determind que existe una demanda de
visitantes (nacionales o extranjeros) hacia la comunidad, siendo su
principal motivacion el conocimiento de las manifestaciones culturales
identificadas.

e La investigacion plante6 algunas opciones de difusion de las
manifestaciones culturales, como: Publicidad escrita, Vallas
Publicitaria, Hojas Volantes, Portal Web, Restaurante Cultural,
Reportajes en television, Revista, Operadora Turistica. La poblacion
investigada mostré6 su preferencia por la implementacion de un

Restaurante tematico cultural.

5.2.Recomendaciones

Se sugiere que:

e Las direcciones culturales locales deben promover politicas y/o
actividades de desarrollo cultural comunitario, para garantizar el
rescate y continuidad de la practica de las mismas en las
comunidades.

e EIl gobierno parroquial y comunitario deben promover campafnas de
identidad cultural para que las nuevas generaciones conozcan Sus

tradiciones propias y asi evitar su discontinuidad.
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e Los datos investigados también pueden ser utilizados como punto
claves dentro de una ruta turistica cultural ya establecida o a crearse,
y asi poder difundir de la manera considerada y respetuosa a la

comunidad.

e Con las diferentes manifestaciones culturales identificadas vy
potencialidades turisticas es conveniente y viable desarrollar una
propuesta que oriente a la difusion, rescate y valorizacion, para poder
convertirse en un producto Turistico que lleve al crecimiento de la

comunidad tanto en el nivel turistico como econémico.
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CAPITULO VI

6. PROPUESTA ALTERNATIVA

6.1.Titulo de la propuesta

Disefio de un Restaurante Tematico Cultural basado en las costumbres y
tradiciones de la comunidad de Zuleta perteneciente al pueblo Caranqui,

canton lbarra, Provincia de Imbabura.

6.2.Justificacion

En la actualidad los turistas buscan formas o diversas alternativas de
relajacion en sus tiempos de ocio al mismo tiempo el interés por conocer las
culturas de diferentes lugares que es lo que en la actualidad busca el turismo
con un fin en comdn el respeto y conocimiento de los medios naturales y
culturales, esto ayuda tanto al medio ambiente como a los receptores del
turismo mejorando la calidad de vida de determinados sectores donde se
practican estas actividades recreativas y de esparcimiento, lamentablemente
esto no ocurre en la comunidad La Compafia al haber un descuido tanto de
los pobladores como del gobierno competente al no demostrar mayor interés

en este sector.

Este tipo de restaurante no existe en el Pais, existen otros que ofrecen
distintos menus de comida en un solo ambiente hasta incluso existen algunos
tematicos provenientes de franquicias extranjeras por lo que seria una
excelente oportunidad para aprovechar. Como conocemos huestro pais
posee una vasta herencia cultural inca, asi que en el restaurante se podra
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elegir el menu que el cliente desee y a la vez experimentar diferentes
ambientes que muestren nuestra cultura. Esto representa una ventaja muy
grande para el proyecto. Por otra parte el hecho de no tener un competidor

directo lo hara destacar por su gran originalidad.

El proyecto sera implantado en la ciudad de Ibarra que es una ciudad con
un gran comercio posee una temperatura calida durante casi todo el afo,
gente amable y grandes posibilidades de inversion. Ibarra es una ciudad de
alto movimiento econémico y siempre visitada por turistas extranjeros que
vienen al Ecuador, ya que durante los ultimos afios se ha convertido en el eje
para la cristalizacion de importantes negocios y apertura de grandes

empresas. Por este motivo hemos decidido establecerlo en esta ciudad.

Por lo general, el negocio de la comida es atractivo y rentable; siendo éste
bien administrado. Debido a su alto costo en la inversion, este restaurante va
dirigido a un segmento de mercado que comprende a extractos sociales de

clase media alta y alta.

Los ecuatorianos son amantes de las salidas familiares los fines de
semana o en algun dia especial, y una de las actividades que mas disfrutan
al salir de paseo, es ir a un buen restaurante. Al realizar éste proyecto
cumplimos con nuestro anhelo de brindar a la sociedad ecuatoriana y a los
extranjeros un lugar para disfrutar de lo mejor de nuestra patria y una comida

exquisita tanto nacional como internacional.

El restaurante se caracterizaria por brindar no sélo una exquisita variedad
de sabores para asi satisfacer a todos los gustos y antojos, sino también por
ofrecer un lugar donde se pueda vivir una experiencia Unica. Este proyecto

mostrara cuan factible es establecer esta idea en la mencionada ciudad, por
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lo que puede servir de base para futuros negocios similares y asi aportar

conocimiento al pais y a posibles inversionistas.

El apoyo comunitario es de esencial importancia para promover un
proyecto dentro de la comunidad el cual permita mejorar la calidad de vida de
sus habitantes, es por esto que los principales beneficiarios serdn los
habitantes de la comunidad de Zuleta quienes tienen la gran oportunidad de
promover y a la vez rescatar su potencial turistico mediante la
implementacion del proyecto que permitira recibir y tratar a las personas para
poder ofertar su cultura y riqueza natural.

6.3.Fundamentacion

6.3.1. Fundamentacion Educativa

Este trabajo se refleja como un producto turistico cultural, en el cual se podra
manifestar las costumbres y tradiciones de la comunidad de Zuleta, los
comensales podran conocer mas sobre la comunidad e ilustrarse sobre las
situaciones antiguas y actuales de la zona permitiendo una interaccion mas

directa entre la comunidad y los visitantes.

6.3.2. Fundamentaciéon Turistica

El etno-turismo es una de las tendencias turisticas mas innovadoras y a la
vez menos perjudiciales para la naturaleza y cultura, por lo cual los turistas
se ven atraidos por esta forma de turismo, el proyecto contempla aspectos
encaminados dentro de ese tipo de actividad, por tanto gracias a las
caracteristicas del sector (accesibilidad, cultura, naturaleza, clima) se

convierte en una alternativa interesante a los ojos del visitante quien lograra
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liberarse de tenciones, estrés y pasard& momentos significativos

relacionandose con la naturaleza y cultura.

6.3.3. Fundamentacion Cultural

En las comunidades del Canton lbarra se ha visto la riqueza cultural que
poseen con las manifestaciones propias de este sector, o que representa
claramente la cultura indigena de la regién norte de nuestro Pais; modismos
y culturas extranjeras han ido degradando la cultura por lo cual se debe
tomar medidas e implementar estrategias y prontas soluciones para que no
desaparezca una cultura rica en tradicion costumbres y demas aspectos

culturales.

6.4.0bjetivos

6.4.1. Objetivo General

Diseflar un Restaurante Tematico Cultural vinculado a la muestra activa de
las costumbres y Tradiciones de Zuleta para el rescate y valoracion de sus
manifestaciones culturales

6.4.2. Objetivos Especificos

1. Seleccionar las costumbres y tradiciones de mayor significacion de la

comunidad de Zuleta.
2. Definir los ambientes y el equipamiento que conformaran el restaurante.
3. Socializar la propuesta de Restaurante Tematico de Costumbres y

Tradiciones a la Comunidad de Zuleta
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6.5.Ubicacion

El Restaurante Tematico estara ubicado dentro de la Comunidad Zuletefa

localizada en la parroquia Angochagua, comunidad Zuleta.

6.6.Delimitacion

Macro
e PAIS: Ecuador
e REGION: Norte
e PROVINCIA: Imbabura

Micro
e Canton: Ibarra
e Comunidad: Zuleta

133



e Al norte.- Limita con la Hacienda de la Magdalena y la parroquia de
Angochagua.

e Al sur.- Con la Hacienda la Merced Baja

e Al este.- Los paramos de Angochagua y Pesillo

e Al oeste.- Los paramos de Cubilche.

6.7.Desarrollo de la Propuesta

6.7.1. Introduccion

La presente propuesta tiene como objetivo principal la implementacion de
un restaurante tematico que permita dar a conocer a los turistas sobre la
importancia de la cultura Zuleta de igual forma los atractivos naturales que

posee su entorno.

En nuestro pais la actividad del turismo con todas sus subdivisiones ha
ido ganando un gran espacio convirtiéndose asi en una actividad socio-
cultural y desarrollo econémico sumamente rentable siempre y cuando esté

presente la sustentabilidad de lo que nos rodea.

Muchos sectores de la Provincia de Imbabura han impulsado proyectos
viables a favor del rescate y fortalecimiento cultural y concienciaciéon
ambiental, por lo que se evidencia claramente el fortalecimiento comunitario y
mejoramiento de los espacios o habitats de flora y fauna, costumbres,

tradiciones entre otras.

La Comunidad Zuleta posee grandes atractivos culturales turisticos por lo
gue es merecedor de ser tomado en cuenta para realizar trabajos y proyectos

turisticos a favor de la poblacion, para darse a conocer aln mas, rescatar su
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identidad, aprovechar de una manera consciente lo que la madre tierra y sus

antepasados les han legado a través del tiempo.

6.7.2. Manifestaciones culturales Identificadas.

Costumbres y tradiciones de mayor significacion de Zuleta.

a) BORDADOS DE ZULETA

Los Bordados en Zuleta bien desde el afio de 1940, cuando tres jovenes
fueron a trabajar con Dofia Avelina, ex esposa del ex presidente Galo Plaza
Lasso, ella les instruyo sobre un bordado en manteleria y poco a poco la

maestra de la escuela Dofia Adela introdujo el bordado en paneras.

Hoy en la actualidad Zuleta presente gran variedad de Bordados como es

en manteleria, tapetes, porta vasos, camisas, vestidos, blusas, etc.

El bordado ademas de sr una actividad econdémica, se ha convertido
igualmente en la expresion visual del sentimiento y la identidad Zuletefia, los
dibujos que son elaborados por expertas mujeres del sector, reflejan ahi una

cosmovision campesina sobre un mundo que solo se entiende con el alma.

Para la elaboracion del bordado es arduo, los productos y dibujos son
exclusivos y originales, y podemos ver en la calidad de los bordados que se
venden por si solos, las formas son abstraidos de la naturaleza que rodea a
la comuna como por ejemplo la flor de fiacha que crece en todos los campos

de Zuleta y es muy popular en los bordado
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TIPOS DE BORDADO

Lisos, que apenas sobresalen de la pieza. De realce, que ofrecen mucho
relieve debido a un relleno de cartulina o de algodon en rama (o de estopa
con cera, en la Edad Media) que se interpone. De aplicacibn o de
sobrepuesto, que se borda fuera de la pieza y posteriormente se cose sobre
ella. Por la materia de que estan confeccionados, ademas de los comunes de
oro, seda, se distinguen especialmente: El bordado en blanco, que se hace
con hilo blanco en piezas de manteleria. El bordado a canutillo, que se
consigue aplicando el hilo de oro o plata no de la forma comdn de hilo para
tejer o coser sino rizado o en hélice, formando tubito flexible, por cuyo eje se
hace pasar el hilo de seda con que se sujetan las partes del mismo al tejido.
El bordado de perlas, lentejuelas, abalorios, etc. que resulta de aplicar con
hilo de seda pequefas sartas de dichos objetos o bien de uno en uno a la
pieza que se bordado. El bordado plano que se ejecuta aplicando los hilos o
tirillas metélicas sobre el tejido sin que entren o salgan de él a modo de
costura sino sujetandolos con puntadas de seda (pointcouché para los
franceses) convenientemente dadas. Asi se aplican también el bordado de
cordoncillo (de seda o de oro en forma de cordon) y el que se llama a hilo
tendido, en el que el hilo o el cordoncillo va dando pequefias vueltas sin
interrupcién sobre la tela y cada vuelta se sujeta como se ha dicho. El
bordado de oro matizado, es una variante del bordado plano que tiene por
objeto cubrir a tramos con sedas de colores el hilo o cordoncillo de oro
(sujeto por sus extremos a la tela) para darle mas vistosidad y variedad. Por
haberse adoptado este procedimiento en las labores de El Escorial durante la

época de Felipe Il se llama punto de El Escorial.

Por la forma de las labores bordadas, se conocen las siguientes
clases: El bordado de contorno, cuando sélo se marcan los contornos y
lineas internas principales de la figura El bordado aislado cuando a lo anterior
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se afiade el sembrar de puntos y rayitas bordadas el campo de la tela donde
estan las figuras. El bordado lleno cuando todo el dibujo de las figuras esta

completamente bordado

b) CREENCIAS Y RITOS

Cree en la Vida personal y comunitaria, como en su interrelacién con el
cosmos, mitos y ritos que le dan sentido a su paso por esta Pacha, cree en la
fuerza espiritual de sus antepasados que se concentran en la energia de los
4 elementos de la vida fuego, tierra, aire y agua. Algunas de estas creencias
fueron mezcladas en el catolicismo, por lo que algunos Runas practican el

culto catélico sin olvidar la existencia de sus propios Dioses.

Una de las partes importantes también son los ritos que lo realizan en las
bodas, la celebracion del velorio en los cuales practican algunos juegos en la
noche acompafiando a los familiares del difunto, asi como de una limpieza

espiritual.
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c) VESTIMENTA

La vestimenta de la comunidad de Zuleta esta conformado por un vistoso
sombrero, collares y anillos dorados; blusa bordada en tornasol; pollera azul
eléctrico, terminada en guarda y con simbolos precolombinos bordados en
lentejuelas multicolores; y alpargatas con cascabeles y cintas.

Consta de varias prendas muy tradicionales Se trata de una blusa blanca
estilizada, con dos fachalinas una blanca con filos dorados y adornada con
borlas de colores y otra en palo negro con cintas multicolores, ademas,
anaco de pafio negro; cinturon tejido a mano; sombrero confeccionado con

harina y complementado con cintas y plumas; y collares tejidos con coral.

La creacidn que caracteriza a la Mujer Zuleta, natural de Ibarra, provincia
de Imbabura, fue la acreedora del tercer lugar. Su disefiadora es la cuencana
Silvia Zeas, quien complementd su traje con un sombrero engomado y

prensado.
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d) GASTRONOMIA

El consumo de cuy en la comunidad de Zuleta, es muy importante. No hay
fiesta de pueblo sin el cuy. Es el invitado de honor en cualquier evento. Los
indigenas y campesinos crian cuyes en sus cuartos de cocina y actualmente
existen granjas dedicadas a la crianza de cuyes y su produccion esta
destinada al consumo interno y, desde hace pocos afos, también para la
exportaciéon. Como es de suponer, nuestros compatriotas que han emigrado
hacia otras latitudes han permitido que nuestras costumbres se trasladen con
ellos.

Tan importante es el cuy en nuestra cocina tipica que ahora también la
Asociacion de Chefs del Ecuador, organiza por segunda ocasion el Festival
Internacional del Cuy, pues estd empefiada en dar a conocer al mundo la

riqueza culinaria de nuestro lindo Ecuador.

e) MUSICA

El sanjuanito es un género musical de muasica andina, que se baila y se
escucha enEcuador, la zona andina del sur de Colombia, (en
Narifio y Putumayo) y en la costa norte de Peru (Tumbesy Piura). Muy
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popular a inicios del siglo XX, es un género originario de la provincia de
Imbabura. El "sanjuanito” tiene origen preincaico; es decir, existe antes de la

conquista espafola.

A diferencia del pasillo, es un género alegre y bailable que se ejecuta en
las festividades de la cultura mestiza e indigena de esta zona transnacional.
Su molde sirvi6 de base para que muchos villancicos se adaptaran a su

ritmo.

Sobre el origen de su nombre, el musicologo ecuatoriano Segundo Luis
Moreno conjetura que se debio al hecho de que se danzaba durante el dia
gue coincidia con el natalicio de San Juan Bautista, fiesta establecida por los
espafioles el 24 de junio, que coincidia con los rituales indigenas del Inti
Raymi.

» Instrumentos
El San Juanito es interpretado con instrumentos autoctonos del lugar el

bandolin, pingullo, dulzaina y rondador asi como los instrumentos extranjeros

como la quena, guitarra y bombos
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6.7.3. Estructura del producto

Nombre del Establecimiento

Rcstaurante de Com:da TIP!CB
ba —rulpa Zuletcna

Este nombre se escogi6 ya que la tulpa representa aun el espacio delicado a
la preparacion de alimentos en la mayoria las casas de la comunidad de
Zuleta, de igual forma viene a consolidar la tradicion de cocinar antigua de
cocinar a lefa.

Mision

Ofrecer platos tipicos gastronémicos variados, elaborados con los mejores
ingredientes. Acompafiado de un excelente servicio,enun entorno paisajistico
cultural de la comunidad de Zuleta, permitiéndonos ser el lugar preferido en

los gustos de nuestros clientes.

Visién
Posicionarnosenun corto plazo como el mejor restaurante de comida tipica
del norte del pais. Conseguir ser una empresa gastronomica altamente

productiva e innovadora, mejorando la capacidad creativa a través de un

trabajo en equipo, respondiendo asi a las necesidades de nuestros clientes.
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Logo

(L2 Tulpa Zuletefia

RESTAURANTE

Slogan

Un delerte cultural...

Debido a que es un producto con significancia cultural se adjunt6 la frase
debia contener o brindar un realce a la degustacién de comida tradicional.
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Planos Arquitectdnicos

FACHADA FRONTAL #=__m=

FACHADA LATERAL DERECHA w=___r=

FACHADA LATERAL IZQUIERDA #==__om

FACHADA POSTERIOR we__wm

Medidas: area de terreno: 1221.51 m?
Medidas: area de Construccion: 478.96 m?
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PLANTA DE RESTAURANTE s =

Elaborado por: Arquitecta Patricia Collahuazo
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Elaborado por: Arquitecta Patricia Collahuazo
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Elaborado por: Arquitecta Patricia Collahuazo
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Presupuestode Construccion

No. CONCEPTO UNID | CTDA | C. UNI | C. TOTAL
Limpieza, trazo y nivelacion, incluye
1 |localizacion de ejes, cotas, niveles, equipo, | m2
herramientas y mano de obra. 1225,51 3,5| 4.289,29
Excavacion en tierra a mano para asiento
5 de fundaciones, zanjas, etc., hasta 3
profundidades comprendidas entre 0,00 y
15 28| 425,5| 11.914,00
3 Cimientos con piedra, asentada y mortero
cemento - arena 1:4
Relleno y compactacion en cimentacion en 3
4 capas de 20cm, con pizon de mano
utilizando el material producido de
excavacion. 10,26| 766,5| 7.864,29
Cadenas de cimentacion, incluye concreto
5 [F'c:200 kg/cm2, reforzada con 4 varrillasy | mil
estribos 211,85| 141,33| 29.940,76
6 m2
Encofrado 400 9,85| 3.940,00
7 m2
Masillado de piso 373,86 564| 2.108,57
Losa de cimentacion 20cm con capa de
g compresion de 5cm concreto F'C=200 o
kg/cm2, reforzada con malla
electrosoldada de 6x6x10 y nervios. 373,86| 491,98(183.931,64
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Instalaciones de agua potable pvc -

9 _ LOTE
plastigama 1, 1180,8| 1.180,80
10 _ _ LOTE
Instalaciones Eléctricas 1| 1934,2| 1.934,20
11 m2
Paredes de ladrillo 320,082 12,15| 3.889,00
12 ) m2
Enlucido de paredes 640,16 8,2| 5.249,31
13 . . ) un
Caja térmica square andina 4-8 1| 130,75 130,75
14 _ ml
Meson de cocina h. armado 12,57| 78,91 991,90
15 . mi
Meson de granito color café 12,57| 156,65| 1.969,09
16 | Cielo raso gypsum m2 137,61 20,9| 2.876,05
17 _ m2
Porcelanato piso 50x50 331,88| 32,75| 10.869,07
Ceramica graiman en paredes de bafios
18 m2
30x30 68,2 19,54| 1.332,63
Ceramica graiman en pisos de bafios y
19 m2
cocina 180 19,54| 3.517,20
20 ) _ ml
Bajantes de agua lluvia 57 5,85 333,45
21 o : . ml
Canalizacion exterior (aluminio- blanco) 60 10,95 657,00
- Cajas de revision desagues (paredes de
un
hormigon) y tapas de HA 6 98,6 591,60
23 | Ventanas con marcos de madera incluye m2 54,6 65| 3.549,00
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vidrio de 4mm

24 o un

Sanitario Edesa blanco 3 140 420,00
- Lavamanos Edesa Blanco con llave

un

prismatic FV 4| 142,55 570,00
26 o un

Lavaplatos de acero inoxidable 1| 72,54 72,54
27 . _ un

Rejillas de piso FV de 2". Cromado 3 11,5 34,50
28 un

Puertas de madera color caoba-cerrada 16 300| 4.800,00
29 | m2

Pintura permalatex con fondo de carbonato 1920 3,95| 7.584,00
30 m2

Vereda exterior 90,64| 13,47| 1.220,92
31 un

Lamparas fluorescentes 3x32 empotrbles 23| 74,74, 1.719,02
32 ml

Borde de ventana 80 7,15 572,00
33 Pto

Punto de braker 8 15 120,00
34 _ kg

Malla electrosoldada de contrapiso 464,5 2,76| 1.282,02
35 m2

Estucado de tumbado 137,61 4 550,44
36 mi

Cerca de madera 13,63 120,6| 1.643,78

Cubierta de teja espafiola con sus
37 ) _ m2

respectivos accesorios 6613 1,2| 7.935,60
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Estructura de madera para
38 | cubierta(comprende estructura interna y m2
externa) 378,95 1,77 670,74
39 m3
Mortero de cemento 1:6 47,3 74,6| 3.528,58
40 , m3
Fladon formado por losa de hormigén 94,47| 51,91 4.903,94
41 Kg
Acero de refuerzo 2294,68 298| 6.838,15
TOTAL: |279.581,24

PROYECTISTA: PATRICIA COLLAGUAZO

Detalle de la materia Prima, materiales, insumos, y trabajo necesarios

parala operacién del restaurante.

1) Equipos y Muebles de Oficina

EQUIPOS DE COMPUTO
Computadora 2
Impresora 2
Scanner 1
EQUIPOS Y MUEBLES DE OFICINA

Equipos de Oficina

Teléfono 2
Caja Registradora 1
Muebles de oficina

Lamparas S
Archivador 1
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Escritorio

3

Silla Giratoria

5

Fuente: Investigacion de Campo,Elaborado: Bolagay C. Velasquez E.

2) Maquinaria 'y Equipo

MAQUINARIA'Y EQUIPO

Asadores de Carne

H

Asadores de Cuy

H

Bandejas

=
ol

Batidora

Microondas

Cafetera

Campanas de Cocina

Cocinas Industriales

Congeladores

Encimeras

Equipos de Bafio clientes

Estanterias de Madera

Extractor de Olores

Fregaderos

Freidora plancha y parrilla

Horno semi-Industrial

Lavabo

Lavaplatos

Licuadora

Maquina peladora de Frutas

| N P W P P W O P N NN NN RPRDNDN

Mesa de madera

N
(O3]

Mesa de Trabajo

N
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Ollas 2
Caldero de acero 2
Caldero de Aluminio 2
Paila Aluminio 2
Sartén Chef 4
Sillas madera tipo Rustico 100
Trampa de grasa 1
Utensilios de cocina

Salad Chef 1
Cuchillos Chef 1
TurningFood Centre 1
AlwaysFresh 1
KenjiKnife 1
Chef Basket Cuchillo 3
Flavorwave Accesorios 1
Afilador de Cuchillos 1
Tetera Acero Inoxidable 2
Eggies Sistemas Coccion de Huevos 1
Mini picador 1
Espatulas 3
Recipientes 4
Vajilla del Restaurante

Coladores 4
Abrelatas 1
Cubiertos 150
Plato Base 150
Plato Extendido 150
Plato Hondo 150
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Plato Pastel 150
Plato Sopero 150
Taza Capuchino 150
Taza Americano 150
Taza Expreso 150
Vaso Agua 150
Vaso Aguardiente 150
Copas de Vino Blanco 150
Copas de Vino tinto 150
Vaso Champagne 150
Cremaras 10
Azucareras 20
Saleros 20
Pimenteros 20
Otros equipos

Climatizador 3
Micrafono 2
Parlantes amplificadores 2
Tanques extintores 4
Televisor Samsung LED 50° 1

Fuente: Investigacién de Campo, Elaborado: Bolagay C. Velasquez

3) Insumos Suministros de Limpieza

E.

Suministros de Limpieza

Escobas
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Desinfectantes

Limpiadores

10

Trapeador

Guantes

Detergente

Basureros

Fundas de Basura

Jabones Liquidos

Recogedores de Basura

N B O] Ol W N &

Papel Higiénico

2

Fuente: Investigacion de Campo,Elaborado: Bolagay C. Velasquez E.

4) Insumos Suministros de oficina

Suministros de Oficina

Archivador

Caja de Clips

Caja de Esferos

Caja de Grapas

Carpetas

Cinta Adhesiva

Cinta de embalaje

Grapadora

Papel Bon

Perforadora

RN R R R Al R R RN

Fuente: Investigacién de Campo,Elaborado: Bolagay C. Veldsquez E.
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5) Materia Prima

Materia Prima

Detalle Medida Cantidad
Carnes
Carne de Cerdo Kg 15
Carne de Pollo Kg 16
Carne de Res Kg 12
Cuy Unidad 50
Embutidos Kg 10
Hortalizas - Vegetales - Granos
Arveja Kg 15
Chochos Kg 9
Fréjol Kg 15
Brécoli Kg 15
Lechuga Unidad 8
Lenteja Kg 15
Maiz Kg 18
Mote Kg 12
Papas Quintal 3
Platano Verde Kg 5
Tomate Rifién Kg 15
Yuca Kg 15
Zanahoria Kg 12
Ingredientes

Aceite Litro 15
Aceitunas Paquete 10
Achiote Litro 5
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Aguacate Caja 25
Ajo Kg 5
Albahaca Kg 7
Arroz Quintal 3
Avena Paquete 18
Azucar Quintal 3
Canela Kg

Cebolla Blanca atado 15
Cebolla paitefia Kg 15
Cerveza Caja 10
Cilantro Kg 8
Clavo de Olor Unidad 8
Comino Kg 10
Esencia de Vainilla Unidad 10
Harina de trigo Kg 12
Hielo Seco Kg 12
Huevos Cubeta 15
Leche Caja 15
Limon Kg 10
Manteca Kg 8
Mantequilla Kg 5
Mayonesa Litro

Mostaza Litro

Orégano Onza 10
Palmito Caja 12
Panela Kg 9
Perejil Onza 7
Pimienta dulce Kg 5
Pimienta Negra Kg 5
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Pimiento Rojo Kg 15
Pimiento Verde Kg 15
Polvo de hornear Unidad 12
Queso Caja 19
Sal libra 15
Salsa de Tomate Litro

Vinagre Litro 4

Frutas
Frutilla Caja 2
Guanabana Caja 2
Guayaba Caja 2
Maracuya Caja 2
Mora Caja 2
Naranja Docena 4
Papaya Caja 2
Pifia Caja 2
Platano Caja 2
Tamarindo Libra 5
Naranijilla Caja 2
Uvillas Caja 2
Babaco Caja 2
Maquenfio Caja 2
Bebidas

Agua Mineral con Gas |Caja 50
Agua Mineral singas |Caja 50
Café libra 20
Gaseosas Caja 40
Té Caja 15
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Aguardiente Litro 5

Fuente: Investigacion de Campo, Elaborado: Bolagay C. Velasquez E.

Presupuesto de Inversion

Este presupuesto servira de base para saber los costos para el

funcionamiento del restaurante.

Activos Fijos

Estos activos tienen que ser tangibles y tener una vida larga el bien existe
con la intencién de ser usado en las operaciones de la empresa de manera

continua y no para ser destinado a la venta en el curso normal del negocio.

Tabla Inversion Activos Fijos

ACTIVOS FIJOS

PRODUCTO CANTIDAD |V.TOTAL
EQUIPOS DE COMPUTO

Computadora 2 1500,00

Impresora 2 140,00

Scanner 1 60,00

TOTAL EQUIPOS DE COMPUTO 1700,00

EQUIPOS Y MUEBLES DE OFICINA
Equipos de Oficina

Teléfono 2 70,00
Caja Registradora 1 499,00
Total Equipos de Oficina 3 569,00

Muebles de oficina
Lamparas 5 275,00
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Archivador 1 190,00
Escritorio 3 294,00
Silla Giratoria 5 377,10
Armarios para el personal 1 890,10
Total muebles de Oficina 15 2026,20
TOTAL EQUIPOS Y MUEBLES DE

OFICINA _ 2595,20

MAQUINARIA Y EQUIPO

Asadores de Carne 1 250,10
Asadores de Cuy 1 312,00
Bandejas 15 225,00
Batidora 2 130,00
Microondas 2 160,00
Cafetera 1 560,00
Campanas de Cocina 2 740,00
Cocinas Industriales 2 1840,00
Congeladores 2 1700,00
Encimeras 2 800,00
Equipos de Bafio clientes 2 700,00
Estanterias de Madera 1 260,00
Extractor de Olores 6 360,00
Fregaderos 3 1500,00
Freidora plancha y parrilla 1 480,00
Horno semi-Industrial 1 250,00
Lavabo 3 960,00
Lavaplatos 1 310,00
Licuadora 2 660,00
Maquina peladora de Frutas 1 190,00
Mesa de madera 25 7000,00
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Mesa de Trabajo 2 500,00
Ollas 2 400,00
Caldero de acero 2 240,00
Caldero de Aluminio 2 500,00
Paila Aluminio 2 480,60
Sartén Chef 4 1080,00
Sillas madera tipo Rustico 100 9900,00
Trampa de grasa 1 360,00
Utensilios de cocina 0
Salad Chef 1 89
Cuchillos Chef 1 62,5
TurningFood Centre 1 60,8
AlwaysFresh 1 47
KenjiKnife 1 45
Chef Basket Cuchillo 3 80,7
Flavorwave Accesorios 1 26
Afilador de Cuchillos 1 15,6
Tetera Acero Inoxidable 2 13,5
Eggies Sistemas Coccion de Huevos 1 19
Mini picador 1 22
Espatulas 3 126
Recipientes 4 64
Vajilla del Restaurante 0
Coladores 4 8,56
Abrelatas 1 6,22
Cubiertos 150 100,5
Plato Base 150 444
Plato Extendido 150 498
Plato Hondo 150 756
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Plato Pastel 150 336
Plato Sopero 150 375
Taza Capuchino 150 247,5
Taza Americano 150 247.,5
Taza Expreso 150 2475
Vaso Agua 150 133,5
Vaso Aguardiente 150 51
Copas de Vino Blanco 150 192
Copas de Vino tinto 150 183
Vaso Champagne 150 171
Cremerias 10 20,1
Azucareras 20 44,6
Saleros 20 13,8
Pimenteros 20 39,2
Otros equipos 0
Climatizador 3 630
Micréfono 2 84
Parlantes amplificadores 2 1080
Tanques extintores 4 120
Televisor Samsung LED 50 1 980
TOTAL MAQUINARIA 40527,78
TOTAL ACTIVOS FIJOS 44822,98
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Fuentes de Financiamiento*

Fuente

Ministerio de Turismo

Requisitos

Contar con una idea de negocio o proyecto turistico (sea nuevo, para
ampliacion o mejoras de uno existente).

Acercase a la oficina mas cercana a su localidad del Ministerio de
Turismo para mantener una primera entrevista de asesoramiento para la

estructuraciéon de su proyecto y la inscripcidén en el programa.

Beneficios

Acceso a informacion técnica generada por el Ministerio de Turismo que
le guiaran y propiciaran el éxito de su emprendimiento.

Asistencia técnica para la generacion y evaluacion de ideas de negocios.
Informacion y asistencia técnica para la elaboracién de proyectos
turisticos de inversion privada acorde a los formatos para la obtencion del
crédito.

Acceso al Programa Nacional de Capacitacion Turistica del Ministerio de
Turismo al componente de Negocios Turisticos Productivos.

Facilidades y apoyo para el acceso a crédito a largo plazo, con periodos
de gracia, tasas de interés preferenciales, tanto para activos fijos y
capital de trabajo a través de la banca publica.

Asistencia en los tramites de registro en el Ministerio de Turismo.
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Monto Aproximado

Asociativos (Min. 3.) Durante 5 afios
Desde USD 100,00
Hasta USD 300.000,00

Fuente

Corporacion Financiera Nacional (CFN)

Requisitos

* Solicitud de crédito

* Hoja de vida del solicitante y de ser el caso, del administrador del negocio
(experiencia sobre manejo)

» Copia de la declaraciéon de impuesto a la renta de los 3 ultimos afos

 Copia de las ultimas 12 declaraciones del IVA (Impuesto al Valor Agregado)

» Certificado de no mantener obligaciones pendientes con el IESS (Instituto
Ecuatoriano de Seguridad Social) de ser el caso

* Plan de Inversiones

* Flujo de caja del negocio ( proyectado al tiempo que el crédito)

» Referencias personales, comerciales y bancarias

» Al menos dos copias de cotizaciones (proformas) de las inversiones a realizar

* Perfil del negocio impreso para proyectos menores a USD 1°500.000,00

* Para proyectos nuevos mayores a USD 1°500.000,00 presentar un proyecto de

factibilidad que justifigue la viabilidad del mismo mediante un estudio de
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mercado, técnico y financiero

» Titulos de propiedad de las garantias reales que se ofrecen, como bienes
inmuebles, por ejemplo: Terrenos, edificios, casas, bodegas, etc.

* Certificado de cumplimiento de obligaciones emitido por la Superintendencia de
Compaiias (Solo personas juridicas)

* Declaracion notariada y juramentada sobre vinculaciones por propiedad o por
gestion, hasta 4to.grado de consanguinidad y 2do.de afinidad con funcionarios
de la CFN, suscrita por el solicitante o representante legal

* Certificado vigente de la Superintendencia de Compafias sobre conformacién
de accionistas (Solo personas juridicas).

* Planos de construcciéon y permisos de funcionamiento, en el caso de obras

civiles.

Beneficios

Como banca publica de desarrollo y empresarial financiamos proyectos
productivos innovadores de inversion turistica que sean econdmicamente
rentables, socialmente incluyentes y ambientalmente responsables, de gran
impacto y que provoquen una cadena de valor en los territorios, asi como
también estimular proyectos de inversion turistica que promueva el mejoramiento

continuo del funcionamiento de los negocios turisticos existentes, esto es,
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adecuaciones, renovaciones de las instalaciones y nuevos equipamientos que
contribuyan a aumentar la calidad de la oferta existente y la modernizacién de

sus establecimientos.

Monto Aproximado

* Desde USD 50.000,00 (La amortizacién se traduce en pagos mensuales,
trimestrales o semestrales de acuerdo al flujo de caja).

* Maximo a financiar por parte de CFN (en porcentajes de la inversion total),
dependiendo del nivel de riesgo del sector.

a. Para proyectos nuevos hasta un 70%

b. Para proyectos en marcha hasta un 100%

* Activo Fijo: hasta 10 afios en funcion del Flujo de Caja

+ Capital de trabajo: Hasta 3 afos en funcion del Flujo de Caja

*Debido al considerable monto de inversion, tanto para la construccion e implementacion del Restaurante Tematico

cultural “La Tulpa Zuletefia”, se acuerda establecer a tres personas minimas como socias del nuevo

emprendimiento, dejando la posibilidad de establecer alianzas entre grupos de inversion. ** Se puede agregar otras

posibles fuentes de financiamiento sea de orden privado, publico o municipal, e inclusive en organismos

internacionales (ONG’S)
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Distribucion De Espacios

a. Zonade Eventos

Espacio para eventos culturales, este
espacio se podria adecuar para eventos
de danza, musica demostracion de
Medicina Natural, Shamanismo, Juegos
Tradicionales, dependiendo a Ila

organizacion de los dias estos eventos

se los realizaria los fines de semana

(Sadbados y Domingos).

b. Informacion y recepcion
Este sitio estara de uso exclusivo en atencion al cliente. En él se brindara
informacion sobre el lugar y la comunidad en si, en el ambito administrativo

es donde se realizara el manejo general del restaurante.

c. Sala de Uso multiple

165



En este espacio es el que méas se pondra mayor atencién, sera una fuente
de publicidad. Se presentara fotografias de la vida cotidiana de la comunidad
de Zuleta sus costumbres y tradiciones, las mismas que se deberan alternar

con exposiciones de pintura relacionadas al diario convivir indigena.

Con respecto a las artesanias, estan deberan elaborarse por habitantes de la
comunidad y sera una ayuda para difundir su cultura. Esta estrategia se
enmarca en la colaboracion entre una empresa privada y la comunidad. De
igual forma podra establecerse como un espacio de dedicadas
capacitaciones artesanales propias de la zona.

d. Aéreaaire libre
Con capacidad para 20 personas, los comensales podran disfrutar de un

paisaje de la comunidad y sumado a esto exposicion de pinturas de sentido

indigenista.

e. Restaurante

Con capacidad para 120 comensales, En
este espacio se atendera en 20 mesas,
dos con capacidad de 8 cada una, y 18
mesas para 4 personas.

f. Cocina
Contara con equipamiento de linea blanca
basica, utensilios de cocina y necesaria, la
cocina sera adecuada para preparacion

alimentos en gran cantidad.




g. Servicios sanitarios

Existiran 2 servicios sanitarios dos de uso
exclusivo para las mujeres y dos para los
hombres

h. Despensay Bodega

Bodega: este espacio se podra almacenar
los alimentos, no se serd de medidas
grandes pero podra separar y guardas
segun sea su prioridad, puede ser también

usado como sitio en el cual los empleados

pueden reunirse al cambio de uniforme.

Despensa: exclusivamente para el almacenamiento seguro de alimentos.
i. Areajuegos infantiles
Donde los nifios puedan distraerse y

sobre todo disfrutar de la naturaleza

existen en la comunidad.

j. Estacionamiento
Tiene una capacidad para 15 vehiculos, y
dos buses de 34 pasajeros.

Acceso al Restaurante I




Trasporte privado:
El camino Ibarra Zuleta es de tercer orden
empedrado, el tiempo de Illegada

aproximada es de 45 minutos.

Transporte Publico

Existen dos lineas de buses: Transportes la Esperanza y Transportes

A 4 T

Cayambe. La primera con la ruta: lbarra — &= ——

la Esperanza- Zuleta, y la segunda:

Ibarra. La esperanza- Zuleta —Olmedo.

El tiempo de llegada aproximado es de 55
minutos en las dos rutas. En la actualidad
esta carretera se encuentra en
mantenimiento, en el cambio de

empedrado por asfaltado lo que podria reducir el tiempo de llegada.
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El Personal Y Sus Funciones (Organigrama)

Cocina

Ayudante de
cocina

Chef

Ayudante de
servicio

Gerencia Ventas

/  Recepcion
Limpieza
Adminitracion | Y
Proveedores

\ Contabilidad ——¢

Sueldos

—_—

Gerente General.

Es el responsable de planificar, coordinar y supervisar todas las actividades

relacionadas con el restaurante las funciones de €l son las siguientes:

v

v

Supervisar la calidad de servicio de los alimentos y bebidas y de la
produccién.

Verifica y aprueba las compras a realizar.

Revisa los costos y producciéon de comida.

Se ocupa de las reposiciones de cristaleria y plateria a base de los
inventarios.

Controla y ordena la ejecucion de inventarios.

Planifica los menus y cartas que se ofrecen en el restaurante.
Coordina y supervisa los eventos especiales que se realicen en el
restaurante.
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» Verifica el cumplimiento de las normas de seguridad e higiene.

» Verifica los andlisis de céalculo de recetas y de pesos o piezas.

Funciones

Chef

En una coordinacién con el contador y el chef, planean la elaboracién
y revision del presupuesto de ingresos y egresos.

Elabora anualmente el plan de accién de los lideres de cada area del
restaurante y la revision trimestral del plan.

Elabora Programas de remodelacién en coordinacion con los lideres
encargados de cada area.

Elabora y revisa periodicamente el organigrama del restaurante.
Organiza Juntas

Establece metas y estandares de servicio principalmente en lo
referente a satisfaccion del cliente.

Implanta politicas de operacién

Analiza y modifica precios de alimentos y bebidas

Analiza inventarios de material y equipo

Selecciona a los lideres de cada area

Autoriza rembolsos de Caja Chica

Autoriza descuentos y cortesias

Autoriza gastos especiales no presupuestados

Firma contratos a nombre del restaurante

Visita agencia de Viajes, compafiias publicas y privadas, para

promover el restaurante.

Es el responsable de las actividades relacionadas con la producciéon de los

alimentos. Organiza, coordina y supervisa el desarrollo el trabajo en la

170



cocina, para lo cual debe velar por el buen desempefio del personal a su

cargo, asi como también:

= Controla el estado de los refrigeradores y neveras, asi como los
productos que son almacenados.

= Programa con el gerente general lo mendus.

» Es el responsable de la calidad, cantidad y economia de la produccion

de los alimentos.

Ayudante de cocina.

La funciébn como ayudante de cocina es muy importante para el éxito. Se le
capacitara intensivamente sobre la forma de realizar su trabajo. Su velocidad
y eficiencia son imperativas para el funcionamiento sin inconvenientes de la

cocina. Las responsabilidades y lineamientos son:

e Siempre llegar al trabajo con el uniforme limpio.

e Verificar las tareas del dia revisando la lista de preparacion.

e Organizar y planificar el dia antes de empezar.

e Siempre seguir las practicas seguras de manejo de los alimentos.

e Limpia el area de trabajo con solucion desinfectante.

e Organizate — reune tus herramientas incluso tu tabla de cortar, escala,
cuchillos, cacerolas, objetos de medicién, etc.

e Revisa la Lista de preparacion, determina qué productos son
necesarios abrir.

e Comienza a trabajar en los items de la Lista de Preparacion.

e No trabajes en demasiados items al mismo tiempo. Limitate a 2

productos por vez.
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Ayudante de servicio.

Es el responsable de la organizacién, desarrollo y control de todas las
actividades inherentes al servicio brindado al cliente, por ello, debe prestar
sumo cuidado a las exigencias de los comensales y en todo momento

satisfacer de manera adecuada sus solicitudes asi como:

= Supervisar la higiene y prestacion y entrada al personal a su cargo
» Recibe y acompafia personalmente a los clientes a su mesa.
= Supervisa los inventarios, controla el mobiliario y el material de

servicio.

Recepcidn

La recepcionista es la cara amable del restaurante, quien se encarga de
informar a los clientes, les asigna mesa, organiza y cobra el importe de las

facturas.

Perfil del recepcionista

» Capacidad de planeacion: la persona encargada de la recepcion debe
tener la capacidad de planear, coordinar y organizar cualquier
eventualidad que se presente.

»= Visidn: tener una mirada global del funcionamiento del restaurante,
buscando constantemente su mejoramiento y progreso, con una firme
mirada hacia el futuro.

= Trabajo en equipo: es una de las caracteristicas mas importantes que
se debe destacar, ya que se requiere de un constante trabajo en

equipo.
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» Capacidad de resolver imprevistos: brindar soluciones oportunas e
inmediatas a aquellos imprevistos que se presenten en cualquier area.
= Manejo de servicio al cliente: el departamento de recepcion debe ser
sindbnimo de amabilidad y buen servicio, ya que representa la primera

impresion que el cliente se lleve.

Funciones:

» Recibir a los clientes

= Vender.

» Brindar informacion general del restaurante.

= Llevar el control de entrada y salida de turistas.

» Registrar e informar sobre las reservas hechas en su turno de trabajo.

= Hacer las facturas de venta.

Contadora.

» Clasificar, registrar, analizar e interpretar la informacion financiera de
conformidad con el plan de cuentas establecido para Fondos de
Empleados.

= Llevar los libros mayores de acuerdo con la técnica contable y los
auxiliares necesarios.

» Preparar y presentar informes sobre la situacion financiera.

» Preparar y presentar las declaraciones tributarias del orden municipal
y nacional

= Preparar y certificar los estados financieros de fin de ejercicio con sus
correspondientes notas, de conformidad con lo establecido en las

normas vigentes.
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El organigrama se lo ha elaborado con el objetivo de que sirva a los

miembros de la organizacibn como instrumento de andlisis y poder detectar

fallas estructurales, ya que

representa graficamente

las unidades vy

relaciones y estas se pueden observar en cualquier unidad o relacion que

corresponda con el tipo de actividad, funcién o autoridad que desempefia la

unidad en si y detectar el fallo del departamento. A través de anlisis

periodicos de los organigramas actualizados se podra detectar cuando el

espacio de control de una unidad excede a su capacidad o nivel y en

cualquier de estos casos recomendar la modificacién de la estructura.

Horario de Atencion

13 Tulp Zuletefa

RESTAURANTE

Lunes:
Martes:
Miércoles:
Jueves:
Viernes
Sabado:
Domingo:

Feriados:

Dias

NO HAY ATENCION

09:00
09:00
09:00
09:00
09:00
09:00
09:00

18:00
18:00
18:00
18:00
20:00
19:00
20:00
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6.7.4. Estrategias de Marketing

Para la correcta difusion de un producto turistico se debe establecer un plan

de publicidad con estrategias adecuadas, las mimas que deben estar

enfocadas al aprovechamiento maximo de lo que se puede ofrecer, sin dejar

a un lado la veracidad de la oferta.

En el campo turistico las estrategias de marketing se establecen como un

principal punto de venta del producto hacia el potencial publico.

6.7.4.1. Planteamiento de Estrategias

Producto

4’ps

Ofertaremos un Restaurante Temdtico cultural que identifica, rescata y

valoriza las manifestaciones culturales de

la comunidad de Zuleta,

beneficiando en el ambito turistico a toda la comunidad en general.

Restaurante

Capacidad

Detalle

120 personas

Plato tipico, platos a la

carta y el menu diario.

Sala de exposiciones

25 personas

Capacitaciones en
bordados, proyeccion
de documentales,
actividades

comunitarias.

Areala aire libre

18 personas

Puede disfrutar del
paisaje y de
exposiciones de

pintura.
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Zona de juegos

25 nifos

Distraccion infantil

parqueadero

15 vehiculos

Seguridad Privada.

Menu

176






Precio

En si el precio serd dependiendo del menu que desee el clienta, pues no

existe el costo de ingreso, parque ni por ningun servicio agregado, buscando

en si lo mas aceptable posible para la demanda.

La sala de Exposiciones de manera particular en el caso de brindar

actividades comunitarias se observara su beneficio a la comunidad y su costo

el minimo posible.

Precio de Menu

Precio
Precio del | 12% 10% Final del

Nombre del plato Plato IVA | Servicio plato
Entradas
Empanadas de Morocho 1,52 0,18 0,15 1,85
Empanadas de queso 0,90 0,11 0,09 1,10
Mote con chicharon 1,56 0,19 0,16 1,90
Quimbolitos 1,07 0,13 0,11 1,31
Papa Chaucha en salsa de
queso 1,72| 0,21 0,17 2,10
Sopas y Caldos
Yahuarlocro 3,86 0,46 0,39 4,71
Caldo de pata 3,52 0,42 0,35 4,29
Papas con cuero 3,61 0,43 0,36 4,40
Caldo de gallina 2,33 0,28 0,23 2,84
Locro de cuero 3,03 0,36 0,30 3,70
Plato Tipico 9,51 1,14 0,95 11,60
Plato Fuertes
Lomo Salteado 4,63 0,56 0,46 5,65
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Lomo Asado 4,22 0,51 0,42 515
Lomo con menestra 4,42 0,53 0,44 5,39
Chuleta de cerdo con

menestra 4,84 0,58 0,48 5,90
Churrasco 4,84 0,58 0,48 5,90
Apanado 4,84 0,58 0,48 5,90
Seco de chivo 4,26 0,51 0,43 5,20
Seco de Gallina 3,81 0,46 0,38 4,65
Postres

Frutillas con crema 2,34 0,28 0,234 2,85
Duraznos con crema 2,21 0,27 0,221 2,70
Bebidas

Agua Mineral 0,90 0,11 0,09 1,10
Jugos Naturales 1,20 0,14 0,12 1,46
Jarra de limonada 2,46 0,30 0,25 3,00
Jarra de Chicha 2,50 0,30 0,25 3,05
Gaseosa 1,20 0,14 0,12 1,46
Cerveza 1,52 0,18 0,15 1,85
Aromaticas 0,90 0,11 0,09 1,10
Café expreso 1,07 0,13 0,11 1,31
Capuccino 1,31 0,16 0,13 1,60
Mocaccino 1,31 0,16 0,13 1,60
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Plaza o Distribucion

Medio Nombre Estrategias Objetivo Expectativa
A través de este medio se
podra llegar a zonas fuera de
Colocar spots radiales en | Posicionarnos como uno de | nuestra provincia, cumpliendo
Radio Radios horario acorde al nivel de los principales productos asi la difusién del producto.
publico meta durante todos turisticos de la region.
los dias del afio
A través de comerciales | Llegar a todo tipo de publico | La television logra que todo tipo
Television UTVy TVN televisivos se podra de publico conozca del
mostrar el restaurante e, producto.
esto durante todo el afio.
Alcanzar todo publico sean Es una forma mas directa de
Elaborar tripticos, folletos, turistas, nacionales, conexién con la demanda ya
Publicidad Distribucion de tarjetas y otros. Los extranjeros, y locales, de | que podremos asegurarnos que
Impresa papeleria mMismos que seran esto igualmente pueden ser recibieron la publicidad.
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publicitaria distribuidos en eventos y estudiantes, y otros.
lugares propicios para su
distribucion.
Internet P&gina web Disefar un sitio web en Esto esta dirigido para un Lograr un contacto real y

donde sea un vinculo
directo entre el turista y el

producto turistico.

mercado extranjero en su

mayoria.

magnificar el producto turistico

con respecto a su difusion.

Redes sociales

Disefiar paginas en
Facebook, Twiter, Yahoo,
Outlook y otras. que sean

novedosas y siempre

actualizadas

Dirigido a un publico en su

mayora joven.

Que nuestro restaurante sea un
punto de encuentro entre la

juventud con la comunidad.

+Publicidad en

carretera

Banners,

carteleras.

Crear carteleras las que
llamen la atencién al

conducto o sus pasajeros.

Dirigido a todo tipo de

publico

Que nuestro restaurante sea

reconocido por imagenes.
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Promocion
Crear ofertas como el 2 x1, o un segundo plato a
mitad de precio, o por temporada.
Colocar anuncios publicitarios en vehiculos de la
empresa, o transporte publico.

Auspiciar algun evento de masiva concurrencia

Participar en ferias Turisticas

ESTRATEGIAS

Organizar sorteos o concursos entre nuestros
comensales.
Ofrecer cupones de descuentos

Organizar eventos o actividades

6.8.Manejo de Residuos

Debido a necesidad real de ofrecer un proyecto consiente con el medio
ambiente, se establece aplicar un plan de manejo ambiental el mismo que
debera estar acorde a las necesidades que generara el nuevo

emprendimiento.
El Plan de Manejo Ambiental se caracterizara por establecer clasificaciones,

impactos y soluciones de los desechos generados por el restaurante una vez

gue entre en funcionamiento y de ser conveniente desde su construccion.
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Clasificacion
de Residuos

e Solidos
e Ligquidos

Gestion de
residuos

¢ |dentificacion

e Separacion

¢ Almacenamiento
e Tratamiento

- J

-
Leyes

Ambientales

e Cumplimiento
de leyes
ambientales en
el

funcionamiento

6.8.1. Sustentabilidad del nuevo emprendimiento
El restaurante “La Tulpa Zuletefia” se enmarca en una definicion sustentable,
basado en tres ejes importantes como: social ambiental y econdémico,

tomandose en cuenta desde la contratacion de mano de obra hasta la

operatividad de un plan ambiental.

Econémico
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Practicas sustentables

Energia eléctrica. La correcta utilizacion de la energia podra reducirse el
valor de la misma. Se establecera acciones para consumir la energia que
realmente sea necesaria tanto para la iluminacién y mantenimiento de los
alimentos, revisando constantemente las instalaciones eléctricas para
evitas cualquier tipo de contratiempo.

Agua. El Uso responsable y no desmedido del liquido vital, evitar fugas y
de ser consciente de su reutilizacion.

Construccién y ubicacion. Utilizacion de materiales ecolégicos que
minimicen la contaminacion del medio ambiente, aprovechar la luz natural
para gastar menos luz.

Inmobiliaria. Debes estar acordes al entorno comunitario que estamos
promocionando, los mismos que deben ser de material que no afecte al
medio ambiente..

Uso de productos quimicos. Evitar productos de limpieza que dafan el
medio ambiente y contaminan el agua asi como los pesticidas no toxicos.
Residuos y reciclaje. Recolectar los residuos por separado y reciclar todo
el material que sea posible para que no llegue tanta basura a los
vertederos.

Capacitacion. Instruir a los empleados sobre la importancia de la
sustentabilidad, las normas y politicas a seguir dentro del restaurante.
Informacién. Desde la filosofia agricola a las caracteristicas especificas
de las operaciones del restaurante, el nimero de recursos para las

cuestiones ecoldgicas y practicas comunes.

184



6.9.Socializacién con la comunidad

La propuesta se socializé en la comunidad, a través de un Taller, en el que
participaron sus principales personeros y directivos, en numero de 15. Luego
de expuesto el proyecto se recabaron las opiniones de los participantes
mediante una pequefia encuesta. Los resultados se exponen a continuacion:

Encuesta participantes del taller

1. ¢Qué beneficios cree usted generaria esta propuesta para la

comunidad de Zuleta?

Tabla 32 Beneficios

VARIABLE FRECUENCIA %
Fuentes de Empleo 4 26,67
Rescate Cultural 8 53,33
Demanda de
Turistas 3 20
Total 15 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Grafico 28

Beneficios de la propuesta

27% M Fuentes de Empleo

M Rescate Cultural
Demanda de Turistas

20%

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
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Anéalisis:

Del 100% de las personas que fueron encuestadas con un 53% dicen que la
creacion de un restaurante Cultural en Zuleta tendria un gran beneficio como
un rescate Cultural y donde ya no exista una perdida sustancial de sus
costumbres y tradiciones, asi como el 27% esta propuesta generaria fuentes
de empleo para la comunidad y por ende ingresos economicos para las
familias, con un 20% opinan que existiria una demanda de Turistas ya que
llamaria la atencion y sobre todo la propuesta da para conocer mas sobre la
cultura de Zuleta y es lo que les agrada a los Turistas tanto extranjeros como

Nacionales.
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2. ¢Con la implementacién de esta propuesta usted piensa que se

fortalecera lariqueza gastronémica de la comunidad?

Tabla 33Fortalecimiento

VARIABLE FRECUENCIA %
Sl 15 100
No 0 0
TOTAL 15 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Grafico 29

0%

100%

Fortalecimiento de la
Gastronomia

mSl mNo

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Veldsquez E.

Analisis:

Del 100% de las personas que han sido encuestadas todos opinan que la

creacion del Restaurante Tematico Cultural

fortaleceria

riqueza

gastronémica que posee la comunidad y esta no se perderia con el pasar de

los anos.
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3. ¢Estaria de acuerdo en trabajar para el fortalecimiento de esta

propuesta?
Tabla 34 Fortalecimiento
VARIABLE FRECUENCIA %
Sl 12 80
NO 3 20
Total 15 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Trabajar para el fortalecimeinto

m Sl

mNO

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Analisis:

El 100% de las personas que fueron encuestadas, un 80% nos indica que si
estaria dispuesto en trabajar por el fortalecimiento de esta propuesta, ya que
se basa en el rescate de sus tradiciones y costumbres, y un 20% indica que
no ya que ellos tienen otras ocupaciones y nos les daria tiempo para trabajar

en esta propuesta aunque si apoyarian para un rescate cultural.
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4. ¢Qué actividades alternativas usted cree se deberia implementar
en esta propuesta?

Tabla 35 Actividades Alternativas

VARIABLE FRECUENCIA %
Musica 9 21,95
Danza 9 21,95
Artesanias 8 19,51
Cursos Vacacionales 10 24,39
Juegos Tradicionales 5 12,20
Total 41 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.
Grafico 30

12%  Actividades

B Musica
m Danza

Artesanias

B Cursos Vacacionales

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Veldsquez E.

Andlisis:

Del 100% de las personas que fueron encuestadas un 24% opina que se
deberia realizar en esta propuesta cursos vacacionales como por ejemplo
como realizar el bordado, o actividades recreativas para los jévenes y por
ende esto se siga manteniendo de generacién en generacién, con un 22%
dicen que se deberia implementar la musica y danza para que exista un
mejor ambiente en el restaurante, un 20% en cambio dice que deberia existir
un area que exista las artesania de los bordados y también la venta como se
lo realiza en las feria cada 15 dias, y apenas un 12% dicen que seria

importante la implementacion de los Juegos Tradicionales.
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5. ¢Elija el tipo de ambiente que sea de su agrado (ordene en la
escala del 1 al 3 siendo 1 el que més le agrada y 3 el de menor

agrado)

Tabla 36 Ambientes

VARIABLE FRECUENCIA %
Rustico 9 60
Moderno 1 6,67
Tradicional 5 33,33
Total 15 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Ambiente

M Rustico
H Moderno

Tradicional

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Veldsquez E.

Anéalisis:

De acuerdo a las personas que fueron encuestadas d un 100% el 60% no
indica que le ambiente mas apropiado para para el restaurante cultural seria
rustico ya que llamaria mas la atencion de los visitantes, un 33% en cambio
opina que el ambiente seria tradicional y apenas un 7% nos indica que el

restaurante cultural deberia ser moderno.
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6. ¢Esta de acuerdo en la creacién de un restaurante tematico
cultural que rescate las costumbres y tradiciones de Zuleta?
Gréfico 31 Esta de Acuerdo

VARIABLE FRECUENCIA %
Sl 15 100
No 0 0
Total 15 100

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E

Creacion del Restaurante

0%

mSl

H No

100%

Fuente: Estudio de Campo 2013; Elaborado por Bolagay C, Velasquez E.

Anéalisis:

Del 100% de las personas que fueron encuestadas opinan que se deberia
crear el restaurante ya que esto fortaleceria el rescate y sobre todo aun
seguirian conservando sus costumbres y tradiciones y sobre todo los jévenes
e igual aprenderian a valorar su cultura, lo mas importante es que este

proyecto sirva para el crecimiento de la comunidad.
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Conclusiones del Taller

Respeto a la investigacion que hemos realizado podemos llegar a darnos
cuenta que la gente piensa que este proyecto beneficiaria de una forma
cultural ya que ayudaria al rescate de las costumbre de la comunidad y sobre
todo a mantener para las préximas generaciones asi como una fuente de
empleo y por ende un crecimiento a nivel econdmico para Zuleta, e
igualmente fortaleceria la parte gastronbmica ya que se basara
especificamente de su plato tipico ya que los comuneros estarian dispuestos
a colaborar en este proyecto, ademas dicen que seria muy importante que
este lugar se dicte cursos vacacionales, y el restaurante tenga un disefio

tradicional.
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6.10. Impactos

Impacto social

El proyecto tiene como finalidad ayudar con el rescate y desarrollo del valor
cultural existente en la comunidad Zuleta, forjando fuentes de ingresos que
ayude al mejoramiento de la calidad de vida de las personas, asi mismo con
la conformacion de grupos de jovenes quienes seran parte activa en las

diferentes gestiones encaminadas a realizar actividades culturales.

Impacto Cultural

El proyecto esta orientado exclusivamente al rescate y revalorizacion de la
comunidad de Zuleta, a través de una ventana turistica como lo es el
restaurante, de igual manera puede sumarse capacitaciones con temas
relacionados al rescate cultural, consiguiendo asi un cambio en la mentalidad

de los moradores.

Impacto Turistico

El sector turistico tiene diferentes campos, uno de los mas importantes es el
turismo cultural, al realizar esta actividad los principales beneficiarios seran
los pobladores del lugar, esta actividad debe ser realizada con una
mentalidad de conservacién y respeto hacia la madre naturaleza; muy
anhelada por los turistas nacionales y en especial por los extranjeros. La
Comunidad Zuleta tiene como meta convertirse en un destino muy solicitado

en el mercado turistico.
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Impacto Educativo-Ambiental

Las instituciones educativas seran parte fundamental en la vinculacién con el
restaurante, ya que se realizara diferentes demostraciones relacionadas con
la concienciacion ambiental y cultural, con esta actividad los nifios de la
comunidad creceran con la mentalidad de conservacion y conexion con la

Paccha Mama (madre naturaleza).
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1. CUADRO DE EVALUACION Y JERARQUZACION DE LOS

ATRACTIVOS.
VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXTMOS

CALIDAD a) Valor mtrinseco 15
b) Valor extrinseco 15
c) Entorno 10
Estado de 10

conservacion  (y'o
OTZanizacion) 50
APOYO a) Acceso 10
b) Servicios 10
c) Asociacion con otros 3

afractivos

25
SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial 4
¢} Nacional 7
d) Internacional 12
25
TOTAL 100

Ministerio de Turismo 2004
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2. FICHA DE OBSERVACION

AMBITOS | INFORMACION A
RECABAR

Nivel de instruccién Las personas de la comunidad
tienen un nivel primario de un 52%
y secundaria 29% y lo que respecta

a superior un 19%

Profesion u Se dedican mucho a lo que es la
Social ocupacion agricultura y sobre todo al bordado
las mujeres
Servicios basicos Servicios como luz, agua y teléfono
disponibles si poseen
Vivienda Su vivienda en la actualidad son de

bloques y ladrillo

Salud Tiene un centro médico para toda la

comunidad centro de salud “ Zuleta”

Medios de Transporte | Los transportes de la cooperativa la
Esperanza

Servicios Sanitarios Si poseen los servicios sanitarios

Las condiciones es un clima las
temperaturas pueden variar entre
70y 75 grados durante el dia con
Condiciones poca humedad. Las noches tienden
Ecologico | ambientales de la a enfriarse.

Territorial zona
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Actividades

econémicas

Bordado

turismo en la zona
Econdmico

Desarrollo actual del

En la comunidad existes mucho lo
que es el turismo por la hacienda

Zuleta y los bordados

desarrollo turistico

de la poblacién en el

productivo | Participacion o interés | Realizando planes de conservacion

DATOS GENERALES

Ubicacion de la comunidad

PROVINCIA Imbabura
CANTON Ibarra
PARROQUIA Angochagua
NOMBRE DE LA COMUNIDAD | Zuleta

OFERTA DE SERVICIOS

1. Identifique el tipo y nUmero de establecimientos de alojamiento

existentes en la comunidad

HOTELES No existe
MOTELES No existe
HOSTERIAS No existe
HOSPEDAJE COMUNITARIO 8
HOSTALES No existe
CAMPING 1
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2. Identifique el tipo y numero de establecimientos de alimentos y

bebidas existentes en la comunidad.

RESTAURANTES No existe
BARES No existe
CAFETERIAS No existe
CANTINAS No existe
KIOSKOS DE COMIDA No existe
COMIDA EN CASAS 2

COMUNITARIAS

3. Identifique el tipo y numero de establecimientos de esparcimiento

existentes en la comunidad.

DISCOTECAS No existe
INSTALACIONES DEPORTIVAS | 2

CINES/ TEATROS No existe
BINGOS No existe

4. ldentifique el tipo y nimero de establecimientos de otros servicios

existentes en la comunidad.

AGENCIAS DE VIAJE
COMUNITARIAS

GUIAS DE TURISMO

Perteneciente a la Hacienda

OPERADORAS No existen
BANCOS O COOPERATIVAS No existe
INFORMACION AL TURISTA No existe
CAJEROS AUTOMATICOS No existe
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5. Indique las caracteristicas de las principales vias de acceso a la

comunidad.

PAVIMENTADA | No
ASFALTADA No
ADOQUINADA | No
EMPEDRADA | Si

LASTRADA No
SENDERO No
DE TIERRA SI

6. Para llegar a la comunidad (o dentro de ella) existe sefalizacion:

a) VIAL

b) TURISTICA

Sl X
NO

Sl

NO | X

7. Realice una descripcion del transporte publico terrestre que presta

servicio a la comunidad.

NOMBRE DE TIPO DE TRANSPORTE Frecuencia de
LA Local Intercantonal Servicio
COOPERATIVA

La Esperanza X Cada Media hora
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8. Existe servicio telefénico en la comunidad: Marque con una X

Sl X
NO

9. Existe sefal de servicio telefénico celular en la comunidad

Sl X
NO

10.En la comunidad existen cibercafés o establecimientos de uso publico

de Internet

SI X
NO

11.Qué tipo de agua se consume

RED PUBLICA X

POZO

RIO, VERTIENTE, ACEQUIA

AGUA ENTUBADA

12. Existe sistema de alcantarillado en la comunidad

Sl

X

NO

13.Como elimina la basura la mayoria de la poblacion

CARRO X
RECOLECTOR

SE QUEMA

SE ENTIERRA
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14.Existen establecimientos de salud en la comunidad

Sl X
NO

15.Instancias y/o establecimientos de salud que existen: Puede marcar

mas de una casilla si es necesario

PARTERAS CAPACITADAS
PARTERAS NO CAPACITADAS
DISPENSARIO PUBLICO
CURANDERO TRADICIONAL

CONSULTORIO PRIVADO X
BOTIQUIN COMUNITARIO

SUB-CENTRO DE SALUD X
FARMACIA X

CENTRO DE SALUD

16. Existe servicio de energia eléctrica en la comunidad

Sl X
NO

17.Distancia a la gasolinera mas cercana: No existe mas que en lbarra

18. Existen planes de desarrollo en la comunidad.

Si X
NO
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Si es asi, nombre el plan y el afio en que se empez6 0 empezara a ejecutar.

PLAN

ANO

Un plan de reciclaje

2011

Plan se salvaguardar la comunidad

2012

Plan de rescate de la cultura

2013

19.Qué tipo de organizaciones tiene la comunidad

JUNTA PARROQUIAL

COMITE DE BARRIO

DIRECTIVA COMUNITARIA

COMITE DE DESARROLLO

COOPERATIVAS

ORGANIZACION DE
MUJERES

COMITE DE PADRES DE
FAMILIA

ORGANIZACIONES
RELIGIOSAS

CLUBES

ASOCIACIONES DE TURISMO

20.A qué actividades economicas principales se dedica la poblacion

AVICULTURA, PESCA,

AGRICULTURA, CAZA, X

GANADERIA

EXPLOTACION DE MINAS Y
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CANTERAS
TRANSPORTE Y COMUNICACION
ARTESANIAS X
COMERCIO

CONSTRUCCION

OTRAS ACTIVIDADES NO ESPECIFICADAS Talabarteria

21.¢Cuales son las tres actividades productivas mas rentables de la
comunidad?
Nombrelas.
a. La elaboracion de Bordados
b. La Agricultura

c. Las fiestas de San Juan

22.Tipo de empleo turistico

EMPLEOS FORMALES EN TURISMO (PERSONAL
CON CONTRATO VERBAL O ESCRITO,
ESTABLECIMIENTOS CON DOCUMENTOS EN
REGLA)

EMPLEOS INFORMALES EN TURISMO X
(VENDEDORES INFORMALES, PRESTADORES DE
SERVICIOS SIN DOCUMENTOS EN REGLA O SIN
PERMISOS DE FUNCIONAMIENTO)
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23.Tipo de actividad en la que participa la comunidad: puede marcar mas

de uno si asi fuere el caso.

TRABAJO EN GRUPO
MINGA X
ASAMBLEA

COMUNITARIA

24.Destrezas para turismo que posee la comunidad

DESTREZA N°
DE PERSONAS

INGLES Ninguna

CAPACIDAD O Ninguna

EXPERIENCIA EN

GUIANZA

COCINA Ninguna

CONTABILIDAD / Ninguna

ADMINISTRACION

OTRA quechua
25.El turismo es considerado como un instrumento importante de
desarrollo
Sl X
NO

¢ Porque? Porque no existe una actividad turista que llame la atencion de
Zuleta mas la que realiza la hacienda pero es beneficio para ellos mas no

para la comunidad

208



26.¢La comunidad se dedica a la actividad turistica solamente durante

temporada alta, en temporada baja se dedica a otras actividades?

Sl X
NO

¢ Porque? Por falta de ingresos y de difusion cultural los demas dias se

dedican a la agricultura

27.La comunidad rechaza el desarrollo turistico, considera que es

peligroso, no cree que solucione sus problemas econémicos

SI
NO | x

¢ Porque? Sabe que el turismo es una buena manera para fomentar el

empleo y por ende la economia mejore notablemente.

28. Existe demanda turistica hacia la comunidad

SI X
NO

29.Cuél es la frecuencia de la demanda que posee la comunidad

PERMANENTE (TODO EL ANO)
ESTACIONAL (SOLO POR
TEMPORADAS)

ESPORADICA (DE VEZ EN X
CUANDO)
INEXISTENTE
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30.Forma de viaje

INDEPENDIENTE X
ORGANIZADO (PAQUETES,
“TOURS”)

31.Tipo de demanda que posee la comunidad

INTERNACIONAL | X
NACIONAL X
REGIONAL
TURISTAS
EXCURSIONISTAS
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3. ARBOL DE PROBLEMAS

EFECTOS
Escaso aprovechamiento
turitico de la riqueza cultural
la comunidad de zuleta,
provincia de Imbabura
CAUSAS

Perdida de la identidad
Cultural

Promocion de un turismo
autoctono

Incremento de la migracion

Desempleo

ESTRUCTURAL

Idiosincrasia por la Realidad
Nacional de Pais

INDIRECTAS

Ausencia de Programas de
valorizacion de la identidad
Cultural

Inasistencia de Proyectos
Turisticos que permita el
rescate y difusion de los
valores etnicos culturales

Migracion

DIRECTAS

Inmigracion

Discriminacion racial

Educacion cultural.
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4. MATRIZ DE COHERENCIA.

PROBLEMA DE INVESTIGACION

Escaso aprovechamiento turistico de la riqueza cultural de la comunidad de Zuleta perteneciente al

pueblo Caranqui de la Provincia de Imbabura.

FORMULACION

¢Cual es el potencial turistico de la riqueza

cultural de la comunidad de Zuleta

perteneciente al pueblo Caranqui de la

Provincia de Imbabura

OBJETIVO GENERAL (Investigacién)

Investigar el potencial turistico de la riqueza cultural de
la comunidad de Zuleta perteneciente al pueblo

Caranqui de la Provincia de Imbabura

TITULO DE TRABAJO
Estudio del potencial turistico de la riqueza
de

perteneciente al

cultural la comunidad de Zuleta
pueblo Caranqui de la

Provincia de Imbabura

OBJETIVO GENERAL (Propuesta)
Disefiar un restaurante tematico donde se muestre la
de

perteneciente al pueblo Caranqui de la Provincia de

riqueza cultural la comunidad de Zuleta

Imbabura

INTERROGANTES

e ¢ Cuales son las costumbres y
tradiciones mas representativas de
la comunidad de Zuleta
perteneciente al pueblo Caranqui de
la Prov de Imbabura?

e ;Cbmo evaluar el potencial turistico
de las costumbres y tradiciones mas
representativas de la comunidad de
Zuleta?

e (COmo diseflar una propuesta de
difusién del potencial turistico de la
rigueza cultural de la de Zuleta

perteneciente al pueblo Caranqui.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e |dentificar las costumbres y tradiciones mas
representativas de la comunidad de Zuleta
perteneciente al pueblo Caranqui de la
Provincia de Imbabura

e Evaluar el potencial turistico de las costumbres
y tradiciones identificadas mas representativas.

de

la factibilidad de desarrollar un

e Realizar un estudio mercado para

determinar
producto turistico innovador enfocado en el

area gastronémica.
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5. MODELO DE ENCUESTA A LA COMUNIDAD

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
INGENIERIA EN TURISMO
Introduccion:
A continuacion le presentamos las siguientes preguntas que tiene como objetivo “Determinar el potencial turistico
de la riqueza cultural de de la comunidad de Zuleta, perteneciente al pueblo Caranqui de la provincia de
Imbabura, ”Con la informacion que se obtenga de esta encuesta, se disefiard una propuesta que se ajuste a los
requerimientos demostrados de cada nivel de investigacion.
Por favor complete la encuesta cuidadosamente al leerla por completo primero, y luego sefiale con visto sus
respuestas, complete la frase respectiva con una respuesta apropiada en donde sea necesario.
Datos Generales: Sexo: F () M ()
Ocupacion/Actividad Principal: Profesional ( ) Agricultor ( ) Emprendedor Turistico ( ) Incapaz de Trabajar (
)Otros ()
Nivel de Educacién:Primaria ( ) Secundaria ( ) Superior ( )
Edad: 18-23.... 24-29.... 30-35.... 40-45...... 46+......
PREGUNTAS DIRIGIDAS A LA COMUNIDAD DE ZULETA

1. ¢ Conoce Ud. las manifestaciones culturales de su comunidad?

SI() NO( ) POCO ()
2. ¢ Cree que es importante conocer y rescatar las manifestaciones culturales de la comunidad de Zuleta?

SI() NO( )

PORQUE. ...ttt e e e e e ettt e e e
3. ¢Han mantenido la vestimenta como caracteristica propia de su etnia?

SI() NO () EN PARTE ( )
L L
4. ¢La Gastronomia se ha mantenido como manifestacién cultural de su etnia?

SI() NO () EN PARTE ( )

Cudles platos considera mas tipicos.

10. Cree usted que la manera de celebracion del velorio en su comunidad ha cambiado a diferencia de afios atras
Sl () NO () DESCONOCE ( )
PORQUE . ..o
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11. Que ritos se realizan en la actualidad en su comunidad.

Bafios de media noche

Creencias

Limpieza espiritual

Sanacion del canto

Ofrendas a la madre tierra

12. Cree usted que la viviendas han cambiado a diferencia de los tiempos de antes con la actualidad.

Sl NO DESCONOCE
PORQUE . ... et
13. ¢De los Atractivos Turisticos Culturales de la Tabla, cuéles tienen mayor importancia para la comunidad de
Zuleta?
ATRACTIVO CULTURAL MUCHO POCO NADA

Fiesta de San Juan

Bordados

Talabarteria

Hacienda Zuleta

Oralidad (Costumbres, Leyendas y Tradiciones)

Otros

14. Los siguientes Atractivos Turisticos Culturales, como usted cree que aportan al enriquecimiento de la parroquia?

Atractivo Cultural social, cultural ambiental econémico

Fiesta de San Juan

Bordados

Talabarteria

Hacienda Zuleta

Oralidad (Costumbres, Leyenda y Tradiciones)

Otros (..) Cuales?

15. ¢En la actualidad usted participa en algiin emprendimiento Turistico dentro de su comunidad?

Tipos de Emprendimientos v Marque
Agencia de Viajes SI()NO ()
Hosteleria SI()NO ()
Hacienda Zuleta SI()NO ()
Centro artesanal SI()NO ()

16. ¢Con lo sefialado anteriormente indique que beneficios usted ha obtenido desde que pertenece al

emprendimiento?

a) Econémico (

b) Asistencia Técnica (

¢) Capacitacion ()
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) EN QU&7 o

17. ¢ Qué relacién tiene usted con el emprendimiento Turistico?

a) Propietario ()
b) Empleado ()
¢) Socio ()
d) Otro...... INAIQUE CUAIT. ...

18. ¢ De los siguientes medios cual considera usted necesarias para mejorar la promocién difusién y valorizacién de

los atractivos culturales turisticos en la comunidad de Zuleta?

Publicidad Escrita ()
Vallas publicitarias ()
Hojas volantes ()
Portal Web ()
Restaurante Cultural ()

Otros...... CUAIBS .ot

19. ¢ Cuan importante es para usted la realizacién de un proyecto de restaurante Tematico Cultural?

Muy importante ()

Importante ()

Indiferente ()

No me importa ()

{201 (0|01 TP RPOPPRPPPRRPPPRTN

GRACIAS POR SU COLABORACION
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6. MODELO ENCUESTA A TURISTAS

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
INGENIERIA EN TURISMO
Introduccion:
A continuacion le presentamos las siguientes preguntas que tiene como objetivo “Determinar el potencial turistico
de la riqueza cultural de de la comunidad de Zuleta, perteneciente al pueblo Caranqui de la provincia de
Imbabura,” Con la informacién que se obtenga de esta encuesta, se disefiara unapropuesta que se ajuste a los
requerimientos demostrados de cada nivel de investigacion.
Por favor complete la encuesta cuidadosamente al leerla por completo primero, y luego sefiale con visto sus
respuestas con un en el, complete la frase respectiva con una respuesta apropiada en donde sea necesario.
PREGUNTAS DIRIGIDAS A LOS TURISTAS DE LA COMUNIDAD DE ZULETA
Datos Generales:Sexo: F () M ()

Ocupacion/Actividad Principal: Profesional ( ) Agricultor ( ) Emprendedor Turistico ( ) Incapaz de Trabajar (
)Otros ()

Nivel de Educacién:Primaria ( ) Secundaria ( ) Superior ( )

Edad:18-23.... 24-29.... 30-35.... 40-45...... 46+......

1. ¢ Cual es su lugar de procedencia?

Nacional ()
Extranjero () Indique el pais ?.........
2. ¢ Qué le motivo a visitar la comunidad de Zuleta?

Fiesta de San Juan

—~ o~
~ ~—

Belleza Paisajistica
Artesanias ()
Ubicacion ()
Talabarteria ()
Oralidad (Costumbres, Leyenda y Tradiciones) ( )

Voluntariado ()

Otros () ¢CUAIES? ..eieniei i
3. ¢ A través de que medios conocié sobre la comunidad de Zuleta?
Radio

Television

()
()
Prensa Escrita ()
Oficina de Turismo ()

()

Persona a Persona
4. ¢ Considera usted que la comunidad de Zuleta tiene un medio en el cual se de a conocer su riqueza cultural?

Sl ()
NO ()
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5. ¢ Mediante que propuesta consideraria usted necesaria para mejor la promocién turistica cultural de la comunidad

de Zuleta?

Publicidad Escrita ()
Libros ()
Volantes ()
Restaurante Tematico Cultural ()
Radio y Televisién ()

Otros () Cuales?...............
6. ¢ Considera usted que el disefio de un restaurante tematico cultural contribuird a la promocioén y difusién de los
atractivos turisticos de la comunidad de Zuleta?
Sl ()
NO ()
PORQUE. ... e
GRACIAS POR SU COLABORACION.
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7. MODELO DE ENTREVISTA EMPRENDEDOR DIRIGIDA AL EMPRENDEDOR TURISTICO
UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FECYT
INGENIERIA EN TURISMO
MODELO DE ENTREVISTA A EMPRENDEDOR TURISTICO DE LA ZONA DE ZULETA
Nombre persona entrevistada:
Cargo que ocupa:
Fechay Lugar:
Nombre de la empresa:
1. Datos delaempresa
e  Afio de creacion de la empresa:

e  Lugar de desarrollo de actividades:

2. Dela actividad principal
d) Su servicio se considera privado? ¢,0 la comunidad recibe algin ingreso del mismo?
e) En qué consiste la prestacion de servicios de su empresa

f)  Indique los Medios que utiliza para su desarrollo de la actividad

3. De su actividad principal.

h)  Por qué decidi6 establecer el emprendimiento dentro de la comunidad?

i) Ud. Se ha basado en las costumbres de Zuleta para ofrecer el servicio?

i) Durante la prestacion de servicios puede indicar la manifestacion cultural mas representativa de la
comunidad que ofrece?

k) Podria decir si resalta las practicas antiguas o0 actuales sobre las costumbres y tradiciones la
comunidad de Zuleta? Por qué?

I)  ¢Tiene previsto poner en marcha algin nuevo servicio de en donde se ponga en manifiesto las
costumbres de Zuleta?

m) En la prestacion de servidos se muestra de variedad gastrondmica de la comunidad de Zuleta

n) Puede indicar si en el servicio de destaca la vestimenta tipica del la comunidad?

0) Cree Ud. Que la gastronomia, costumbres y tradiciones de la comunidad es una ventaja para ofrecer

su servicio turistico.

4. Consumidores, Rentabilidad Y Empleados De La Actividad
d) Quienes consumen su producto son extranjeros o nacionales
e) Puede indicar el N° de visitas realizadas en el Ultimo afio

f)  N°de personas empleadas; Fijos y/o Eventuales, Pertenecientes a la comunidad ¢si 0 no?
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8. MODELO DE ENTREVISTA COMUNIDAD

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FECYT
INGENIERIA EN TURISMO
MODELO DE ENTREVISTA A PRESIDENTE DE LA COMUNIDAD DE ZULETA

Nombre persona entrevistada.................

Cargo que ocupa....

d)

e)

f)

)}
h)

1. Generalidades

¢ Qué entiende por turismo cultural?
¢Cree usted que la comunidad se presta a un desarrollo turistico basado en las costumbres y tradiciones

de su comunidad?

2. Manifestaciones culturales en Zuleta

Como describira la situacion actual de la comunidad de Zuleta respecto a sus costumbres y tradiciones
Que manifestacion cultural seria la mas representativa de la comunidad de Zuleta?

¢Ud. Considera que las costumbres y tradiciones de la comunidad han cambiado en la actualidad?
Debido a que cree Ud.?

La gastronomia de su comunidad ¢ usted considera que es un potencial recurso para la ofrecer al turista?
¢La arquitectura existente en el disefio de sus casas cree que es un punto a favor en su comunidad en el
campo turistico?

¢La vestimenta tanto de hombre y de mujer, Daria un valor mayo en campo turistico?

3. Influencia de operadores turisticos en la comunidad

¢ Conoce usted proyectos turisticos existentes en su sector? ¢Y qué beneficios tiene la comunidad de
ellos?

¢La comunidad ha sido alguna vez capacitada en el tema turistico por alguna institucion publica o privada
relacionada al turismo?

En el campo turistico. ,Como ve usted a la comunidad de Zuleta en lo futuro?

Considera que la creacién de un servicio turistico, que muestra las costumbres de Zuleta, sera

beneficiosa para desarrollo del potencial turistico de la comunidad.
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c)
d)

e)

f)

)}

h)

d)

e)

f)

9. MODELO DE ENTREVISTA AL TECNICO

UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FECYT
INGENIERIA EN TURISMO
MODELO DE ENTREVISTA A TECNICO TURISTICO

Nombre persona entrevistada..........
Cargo que ocupa..............

Lugary Fecha..........

Generalidades

¢,Cudl seria su opinién sobre el turismo cultural en Imbabura?
¢ Cuando hablamos de turismo cultural podemos hablar de rescate y valorizacion de costumbres y
tradiciones?

Desarrollo turistico en Zuleta

¢Como describiria la situacién del Turismo en la comunidad de Zuleta? ¢Qué se ha conseguido
actualmente y cuales serian los posibles retos a futuro?

¢Cree usted que las manifestaciones culturales de la comunidad de Zuleta son un potencial turistico?
¢Por qué?

¢La variedad gastronémica de la comunidad es un recurso potencial para un desarrollo turistico? ¢ Por
qué?

¢ El disefio arquitecténico puede ser considerado un punto factible al desarrollo turistico? ¢por qué?

¢La vestimenta tipica de los comuneros de Zuleta debe ser tomada como un condicional para un impulso
turistico?

Creacién de nuevo servicio turistico.

Segun Ud. ¢invertir en proyectos donde cuyos objetivos sea la valorizacion, rescate y difusion de la
comunidad de Zuleta es viable? ¢ por qué?

Usted cree que ¢con la creacion de un restaurant en donde se conjugue particularidades como la
vestimenta, gastronomia, musica y tradiciones, de la comunidad de Zuleta, podria ser una herramienta
para la valorizacion de la zona como producto turistico?

¢, Cual cree que seria el beneficio para la comunidad de Zuleta?
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10. FICHA DE LA HACIENDA ZULETA

I CUADRO 1

r REGISTRO DE DATOS DU LOS ATRACTIVOS TURISTICOS
L it

FICITATARA TN VENTARIO DE ATRATTIVOS TURINTITUO>S
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES
ENCUESTADOR: A.D.E.P.I FICHA N° 066
SUPERVISOR EVALUADOR: Ministerio de Turismo Regional Sierra Norte FECHA: Marzo 2007
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Hacienda Zuleta
PROPIETARIO: Familia Plaza Pallares

2. UBICACION LONGITUD (UTM): 824265 E LATITUD (UTM): 22302 N

PROVINCIA: Imbabura CANTON: Ibarra PARROQUIA: Angochagua

VALOR INTRINSECO

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: La Esperanza DISTANCIA (km): 9
NOMBRE DEL POBLADO: Ibarra DISTANCIA (km): 13.40

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

ALTURA (m.s.n.m): 2893 TEMPERATURA (°C): 10 PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 1250-1500

ANTECEDENTES HISTORICOS

Desde el afio de 1728 hasta 1892 la Hacienda Zuleta pertenecié a José Valentin Posee y sus herederos.

En 1892, José Maria Lasso de la Vega y Aguirre, padre de Avelina Lasso, quien era madre de Galo Plaza Lasso, adquiere la hacienda y es de su
propiedad hasta el afio de 1914, afio en el cual, Leonidas Plaza Gutiérrez la adquiere, siendo duefio hasta el afio de 1921. Posteriormente seria
herencia de su hijo Galo Plaza Lasso, quien se destac6 como diplomatico y politico ecuatoriano, fue presidente de la Republica en el periodo de
1948-1952. Fue nombrado secretario general de la Organizacion de Estados Americanos (OEA) en 1968. Murié en 1987 en Quito.

Actualmente la Hacienda pertenece a los herederos de Galo Plaza Lasso y Rosario Pallares de Plaza.

ESTILO
Colonial

CONSERVACION DEL ESTILO
De seguro la casa Yy las construcciones que la rodean sufrieron algunos cambios a través de los siglos, pero en general gran parte de lo que es
hoy la Hacienda, fue construida en el siglo XVI|.
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EPOCA DE CONSTRUCCION

Fue creada por la orden de la corona a finales del siglo XVI. Su construccién fue iniciada a finales del siglo XVI y gran parte fue terminada a finales
del siglo Xll, como consta en la inscripcién sobre la puerta del troje de la hacienda en la plaza principal dice: “Alabado sea el Santisimo
sacramento que esta casa se acabd el 15 de agosto de 1691”

COLECCIONES AL INTERIOR

Existen ciertos objetos antiguos que reposan en la hacienda, pertenecientes a siglos pasados.

Es importante mencionar que en la Hacienda se han registrado piramides con rampa y tolas que pertenecieron a los Caranquis en el periodo de
Integracién, aproximadamente son 144 monticulos.

DISTRIBUCION ESPACIAL

Actualmente la casa, bodegas y establos tienen aproximadamente 10000m> de construccién, 24 habitaciones y 16 bafios. Consta de una sala
principal, comedor, biblioteca en donde hace 70 afio aproximadamente se ubicaba y funcionaba la fabrica de quesos, y antes de eso funcionaba
como un obraje (200 afios aproximadamente).

Las dos construcciones a ambos lados de la plaza, el actual troje y la biblioteca, fueron usados como obrajes por mas de 200 afios.

En cuanto a extensién territorial, la Hacienda actualmente tiene 2112 has. distribuidas para actividades agricolas como: ganado vacuno, ganado
ovino, ganado equino; cultivos de papa, cebada, trigo y quinua; forestacién, piscicultura (truchas), lombricultura, huertos orgénicos y entre otras
actividades un proyecto de rescate de céndores andinos y el turismo que apenas esta iniciando.

MATERIALES UTILIZADOS
Adobe (para paredes que en algunos casaos tienen hasta 1,30m de ancho), ladrillo, vigas de madera, lianas de cuero de vaca, madera, piedra

PERMISOS Y RESTRICCIONES:
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|4.1_USOS (SIMBOLISMO) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
Turismo Cultural (Historia) ALTERADO =] NO ALTERADO [] EN PROCESO
Turismo de Haciendas DETERIORADO [] CONSERVADO DE DETERIORO []
CAUSAS: El atractivo es conservado por los propietarios a mas de ser un
importante lugar de prestacién de servicios turisticos.
(o]
3 5.1 PATRIMONIO (Atractivos
0 culturales)
9.; =
[
% o] Nombre:
g i Fecha de declaracion:
g Categoria: Patrimonio de la humanidad ~ []
E Patrimonio del Ecuador [3a]
6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS)
ALTERADO = NO ALTERADO [] EN PROCESO
DETERIORADO [] CONSERVADO DE DETERIORO []
CAUSAS: Se conserva ya que guarda la imagen y el estilo colonial
para la prestacion de buenos servicios al visitante.
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TIPO SUBTIPO ESTADO DE LAS ViAs TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPCRALIDAD DI_E ACCESO
B R m DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DiAS AL ARO
ASFALTADO X BUS X
TERRESTRE | LASTRADO AUTOMOVIL X - 365
EMPEDRADO X 4X4 X DIAS AL MES
SENDERO TREN Culturales: |Dfainicio: Lunes
< 0. MARITIMO BARCO Dia fin: Domingo (30 dias)
ACUATICO BOTE Naturales:
FLUVIAL CAND
OTROS HORAS AL DIA
AVION Culturales: | Pia inicio: 07:00am
AEREO AVIONETA Dia fin: 20:00pm
HELICOPTEROS Naturales:
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APQYO

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:

NOMBRE DE LA RUTA: |barra - Zuleta

DESDE: lbarra HASTA: Zuleta

|8. INFRAESTRUCTURA BASICA

FRECUENCIA: Diaria DISTANCIA: 13.40 Km

=

AGUA
POTABLE B ENTUBADA TRATADA = DE POZO NO EXISTE [ OTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO | _GENERADOR _ S NO EXISTE __[T] OTROS
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA [ POZO CIEGO _ e POZO SEPTICO iz NO EXISTE __[] OTROS
PRECIO : :

sl : NO ENTRADA LIBRE OTROS

El Il o

Observaciones: Para acceder a la Hacienda se debe anticipar la visita y pedir autorizacién a los propietarios.

9. ASUCIACION CTON OTRUS ATRACTIVOS

NOMBRES:
Bioreserva “Céndor Huasi”
Tolas de Zuleta

10. DIFUSION DEL ATRACTIVO

DISTANCIA
1.2 Km
0.8 Km

Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

LOCAL NACIONAL
PROVINCIAL INTERNACIONAL
OTROS
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11. FICHA DE LA ETNIA CARANQUIL.

m CUADRO 2

Eum REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS
[ MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES |
ENCUESTADOR: AD.EP.I FICHA N° 105
SUPERVISOR EVALUADOR: Ministerio de Turismo Regional Sierra Norte FECHA: Marzo 2007
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Grupo étnico Kichwa - Caranqui
PROPIETARIO:
CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPQ: Etnografia SUBTIPO: Grupos étnicos
2. UBICACION LONGITUD (UTM): 823679 E LATITUD (UTM): 22848 N
PROVINCIA: Imbabura CANTON: Ibarra PARROQUIA: Angochagua
CALLE: NUMERO: TRANSVERSAL:

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Ibarra DISTANCIA (km): 13.40
NOMBRE DEL POBLADO: San Antonio de |barra DISTANCIA (km): 14
4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO
ALTURA (m.s.n.m): 2890 TEMPERATURA (°C): 10 PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 1250-1500
ORIGEN

Son indigenas descendientes del grupo Caranqui que se asentaron en esta zona de Imbabura

ASPECTOS NOTABLES DE SUS COSTUMBRES

Este grupo étnico en su mayoria mantiene su indumentaria tipica, poseen formas de trabajo muy tradicionales como las mingas, el arado con
yunta de bueyes, para las siembras y cosechas aun se guian por las estaciones de la luna.

Mantienen tradiciones arraigadas como el pedido de mano, matrimonio, bautizo, defunciones entre otras.

En ciertos sectores ain se mantiene el idioma kichwa en su mayoria hablan castellano.

ACYIVIDADES ECONOMICAS

Su actividad principal es la agricultura. En los cerros o lugares altos cultivan productos de clima frio como trigo, cebada, papas, ocas; en tanto
que en los bajos siembran especialmente maiz. La mayor parte de las cosechas la destinan al autoconsumo y el sobrante lo venden en los
mercados locales. Otra actividad importante es la produccién de artesanias especialmente ceramica, bordados vy tejidos.

CA
T
VALOR INTRINSECO

En los ultimos afios, los miembros de las diferentes comunidades han desarrollado iniciativas novedosas tales como microempresas
agroproductoras de miel, quesos, yogourt y caracoles. Otra fuente importante de ingresos es el turismo de montafia, aventura, agroturismo y
turismo medicinal.
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TIPOS DE CONSTRUCCION Y MATERIALES UTILIZADOS
Existen algunos tipos de construcciones, tales como las casas tradicionales o chozas fabricadas con bareque y paja, asi como las elaboradas con
bloque Yy ladrillo.

COMIDAS Y BEBIDAS TRADICIONALES
Mazamorra o colada de maiz acompafiada de churos o papas, el champtis de harina de trigo con hojas de naranja o limén, chicha de jora.

PRINCIPALES FIESTAS
San Juan: 21 de junio
Afos Viejos: 31 de diciembre

ARTESANIA
Bordados, tiestos de barro

INDUMENTARIA

Mujer: Blusas bordadas con simbolismo sincrético en el que se traducen en especial figuras antropomorficas © representaciones de simetria
recopilada en naturaleza, cuya extension sobrepasa las rodillas y sobre ello se ubica las polleras que son elaboradas normalmente en tela de
algodon de amplios pliegues sujeta por fajas que tienen diferente representacion de acuerdo al estado de desarrollo y madurez de las mujeres que
se diferencian por su longitud y ancho. Parte de su indumentaria constituye la fachalina la cual sirve de mdiltiples usos tanto para trasportar
elementos de alimentacién, como para transporte de sus hijos, se complementa con sombreros de ala corta de pequefias fajas con el cual recogen
sus pelos, sea en forma de trenza o de mofio, las hualcas y manillas son parte componente de la vestimenta pero que a su vez recrean el estatus
de la mujer en la familia y sociedad. Adicionalmente el alpargate que puede ser elaborado en cabuya, pafio con base de zuela, plasticos o cabuya.
Hombre: la constituye una camisa blanca casi sin adornos, un pantalén blanco que cubre un cuarto mas abajo de su rodilla y como caracteristica
el poncho que tejido en hilo de algodén normalmente tiene multiples usos ademas del de proteccion de frio y calor. Complementan sus
vestimentas con sombrero de la corta y alpargatas de base de caucho y recubierto de cabuya.

PERMISOS Y RESTRICCIONES:
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'RUTAS DE FUSES DESDE F1IBLACK NES CERCANAS:

|NOMBR 2 DI Li RUTA, Ibeirs - Zulet:
DESDE. Ibaiia HASTE: Zuleta FRECUENCIA! Diara DISTANCIA' 1210 Km

‘8. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA

POTABLE (5] ENTUBADA [ TRATADA 3 DEPOZO [ NO EXSTE 5 OTROS

ENERG A ELECTRICA

SISTEN A INTERCONECTAD ) @ __GENGRADOE_ . 7] =i NOEX3TE 7] OTRDS
ALCAN 'ARILLADO

iRED PLBLICA 3 POZOCEGO (3 .. POZOSEPTICH /)  MNOEXSTE 3 _ OTRQAS. =
PRECIK( ——

| e NQ L ENIR'DALIBRE __ __ - gt s OTRDS s b by
Sl Sosh a (] |12 e

observ: ciom:s:

SISO IACION CON OTRO SATRA mvos- S W e e e e e e e e e e e T

NONMBR :S: DISTANCIA

; Jolcén linbabura 18 km

1 Jordado » 4 En

10. DIFL 'SION DEL AYRACTIVO Cartifiio que kos dalos constantes en est:s hojas son verldicos

LOCAL NACION AL

PROVINGIAL 3 INTERNACIONAL O

OTROS &
, ‘ L ... EIRIMA: SUPERVISOR EVALUAIOR
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12. FICHA DE TALABARTERIA

J REGISTRO DE DATOS BE LOS ATRACTIVOS JURISTICOS

L

FICTTA PARA TNVENTARTO DE ATRACTIVOS TURISTICOS——— —
MINISTERIO DE TURISMO

“. DATOS GENERALES

B —— —_— ——— e e e —— - ——

ENCUESTADCIR: ADE P, FICHA p° 120 ,
SUPERVISOR EVALUADOR: Mnisterio de Turismo Regional Sierra Norte FECHA Marzo 2007

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Telabartaria Zuless
PRCPIETARIO; Sr, Oswaido y Jnime Sarzosa
| CATEGORIA: Manifustaciones Culturales TIPS Etnografia SUZTIPO: Alesanias

2. UBICACION

PROVINCIA: Imbalura

LONGITUD (UTW): 823723 E LATITUD (UTM): 22430 N

CANTON: Ibarra PARROQUIA: Angochagua

| CAL.E: e NUMERO: D TRANEVERBAILEL o L
&4 CENTRO: URHBANGS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMERE DEL POBLADC: Ibarrit DISTANCIA (Km): 3.41
NOMBRE DEL POBLADIY: Zulet: DISTAMCIA (Km): 0.7
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRAGTNOD
E: ALTURA {m.s.n.m): 2865 TEWPERATURA ("2): 10 PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (1m3): 750.1000
u
£ [PROCEDERIR L 0. e e =l
‘& |Es una fradicion que se ha heredads de GENErncion en denerncior en los sectores de Zuleta v La Espuranza
E |LUGAR Y VENTA
o ;; Se realizan frabzjos a pedido. Le comarcislizaciin es loci, provinciz!, nacional y también existen pedides internacionak: 3, €n espacial para
Ci | Espafia v Estados Unides,
= |[CALIDAD DEL PRODUCTO
= |El producto es de buena calicad, curtide y tratado nor aigunes dias para darle la consisienciz y resistencia recesaria ¢n este ipo de trahajos.
Entre fos productos que confeccionan estan: monturas tiso vaqueria, de pasto, americanas, galdpagos, entrs ofrzs.
También se fabrican: zamarros, alforjas, estucheras. cirlos, sombruros, peleros, jaquites, polainas pellones perreros, sabesal 38, eta.
VIOLUMEN DE PRODUCTOS
Le procuccion es baja ye que =e elaborz baj: pecido. Para fabricer una moraura se demora de res a cuato semanas depzidiendo del estilo, hay
que recalcar que todos bs productys son tratidos ¢on cuero engrasade y son cosidos a mano.
L. e morfras liens diferentes costos y van desde (ns $ 550 2 $2300, ¢ las realizn y cacoge porcatelogo. |
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MATE'JALES JTILIZADOS
Se ufil za herrg mientas artesanues adaptades por los fe ricacion del srocucto, erre cllos enczntainos: cuchillos, sica bocados. plaves, limis,

martillcs, tachu das, breches, hellllag, veuetas, csponja, tnadara, slaves, t tes de liversios solorzs, allo ryler de dife ente grosor ¥ ¢oro matela
prima | cuero 1 la gami za,

PERSUNA QUi ELABURA
En Zuata zolo existe un local (onde trobajan s-is parsonas dincidos por los seiores Oswaldo y Jaime &arzosa (jadre e hijo) prooieterios y
quizne « hari mantenido ste ofic ),

PERM 308 Y RESTRICCICNE: -

e —— ——— ———— ———

R PRSI SRS R —_ R
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" 7| RUTAS JE EUSES DES)E POBI ACIONES CERCANAS:

| NOMBF Z DE LA RUTA: barra - Zulela
DESDE. Ibarra FASTA Zuleta

8. INFRAESTRUCTURA BASICI.
|
'AGUA

'ENERG A ELEGTRICA,

'SISTEMA INTERCONECTADD 13 _GENZRADOL

| ALCAN TARILLADO

POTABLE ] EN 'UBADA = TRA'TADA

REDPUBLICA ] POOCIEGO 13

| PRECIO 7

(@) S : B (o S
P O

e g

=3 Obszarvi sionos:

SISO CIACION CON CTROS A TRACTIVOS — — —
NOWBRES:
Bor jados

| Hacienda Zul:ta

O

“RECUENCIA:  aria DISTANCIA: 1340 Kin

| DE P0OZO o NO EISTE

e e e CNOENGTE- (O] oTRos M L]

POZOSEFTIC) _ z  NOEXSTE g3 QTROS .
-ENTRADAILIBRE . 23 OTROS =5
s C

s —— ——— — e e = . e e ™ .

Ty o | et} St —

10, DIFUSION LIEL ATRACT/VO

LOCAL NACIONAL
| PRCVINSIAL INT ZERMACIC NAL C
OTROE C
3

e e — e e et e,

DIST, NCiA
0.3 Km
N6 Km

=l OTROY

—— e e ——

Certifico que los dales constant s @1 esias hojas son ver jicos

rp— e ———. . o i

——. | —— —4 A———

. FIRIIA: SUPEF VISCR FVALUADIOR
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13. FICHA DE LA FERIA DE BORDADOS EN ZULETA

WLCUADRO 4 :‘;t',(
Ec‘m REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS _—]__‘3;

FICTIMTA PARA TN VENTARTO DE ATRACTIVOS TURISTICTOS . — ~
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES S ) o o
ENCUESTADCR: ADE.F.L FICHA AP 147
SUPERVISOR EEVALLUADCR: Mistelio de Turismo Reglonal Sierra Norte: FECHA Marzo 2047

NONBRE DEL ATR&CTIVO: Furia de Bordados en Zulela
PRCFIETARIO: Ascciacian de Bordacloras de Zuleta

|__CATEGOR A: Manifestaciones Culturaks ________ TIPO:Etografla __SUBTIF): Fziias y me-cados
2. UBICACION LONGITUD (UTM): 821882 & LATITUD {UTH): 22351 N
PROVINCIA: |imbabura CANTON: (harre PARROQUIA: Zuleta
AL T . MUMERO: TRANSVERSAL
3. CENTROS URBANOS NAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NONBRE DEL POBLAD(: La lEsperanza DISTANCIA (Km): &
NOMBRE DEL POBLADI: Ibarra DISTANCIA {Km): 15.4

e S

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

ALTURA (m.s.n.m): 2§92 TEMPERATLIRA (°C): 12 PRECIPITACION PLUVICMETRICA (mmi3) 750-1000

e = — — — S — - SO - — ~—

ORIGEN

Se origind hace once alios gracias a la iniciativa de mujeres indigenas y mastizas de la zona con el fin de promocionar zus artesanias de forma
orclenada y equitativa.

LUGAR Y FECHA

Se realiza cada 15 dias en las instalaciones de la casa comunal de Zuleta, concretamente los dias sabadis y domingos a 2arti de las 08:00am
hesta la:s 17:00pm.

VARIEDAD DE LOS PRODUCTOS

En la feiia se dan a conocer 20 productes diferentes en la linza de bordados, especialmente manteleria, toallas, psneras y sziifletss de mesa.

(SR

VALOR INTRINSECO

INSTALACIONES EXISTENTES ‘
Le case comunal fiene una exlensidn agproximada e 3CDm2. Alli se han construids pecuefios stands en donde se exhiben los bordados. \
GRUPOS PARTICIPANTES ‘
Participzin 11 mujeres incigenas y mestizas de la zona de Zuleta, La Sra, Teresa Casa os la actua! presidenta de la Asociaciés .

e —— . 4 — et

e e — et S ~—— ettt —— ittt & —— — . 7 e — . . e
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TIFOS DE PRUDUCTO 3

Manteles, pane as, toal'as, camnos de nesa, scwvilletas, blusas, anacos, mufeca:, tasetes, inclivid ljales, porta vascs, pante lones, ¢ iarolaros,
cocleleas, cojiies, bielsts, moch las, ves! dos, tar itas ¢ pipeleras.

e et et | e e e .. — el St e e . . §

PERM 308 Y FESTRIC CIONES :

| e e e .. — B A S s+ .| e = ... el sttt et
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CALIDAD
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4.1 USOSSINIOLISMIL

VALOR EXTRINSECO

Tarisino Cultu al
Varie o Com iras

.’
|
|
|
‘

| ———— e — -
——— ———— e ——— . e e P S e e e . Pt .

{

|
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|

| e n— e v i e, e ey, e
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P— T e e e T

———— ———

| S e U vy DU —"

ORGANIZACION Y CUMELIMIINTO (AT INTEZIMI ENTOS PF OGRAMA OS]

—g— r— - ———

——— —————— e e ————— ———— —————————— -

— e rm— - ——— . .

—— —— . p—— e . e . c— . e e
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F ESTAD) D CCNSERV/(CIGN ['EL ATRACTIVD

ALTEREDO Cl

DETERIDRARO [ CONSERVEADO

CAUSAL: Por la srganiza ién del (rupo de mujeres e sijjue
manten;i :ndo es! 3 activid id.

5.1 PATRIMONIC (Atrac livos
culturaies)

Nombre

Fecha dir declars cién:

Categeria: Palsimon o de 13 hu sanidi
Palr mar a def Zeusdor

a3
a

6. ESTAD!) DE CONSERV/(CION I'EL ENTORNOC

! ALTERADO

DETERIDRADO [ CONSERVADO  [F

NOC ALTERADO []  ENIPRCCESO
DE DETERIORC [

] NOALTERADO [J  ENPPRCCESO
DE DETERIORC [

CAUSAS: Por ser un area de recreacion e integracic 1 comuntarie se
| balogrado rrejorar ki im-gen del Jgar.

7. INFRAESTRUZTURA VIAL ¥ JE ACC/:SO

TIPO s JBTIPO _ES_IAEQ.E_‘£§Y_‘5L TRANSPORE - ___'REGUENCIAS | TEMPORALI'AD DE ACCES() |
-1 8 1 R I M| OWRIA |SEIJANAL | MENSUAL | EVENTUAL ] DiPSALARO
A FALTADC v Ay walFEUSY o sl sl limsE i) Aowt dilm) & 255 pa||beddy o]
TerresTRe |WLOTREZO L L X ] LAUTCMOVIL =il ey orpia s sy s eine s -
| ENPEDSADC X e AR oy o o il e ey [ ey = e 0iS AL MES =
e e B D R e B R e L o | SO 5 o MRl A IO oM a0z g |
L RITING R e VRS - SN e SRIEBARGD TR S R P e = v Gl fin: Doralr jo (4 dlas) |
ACUATICO = —erm— i e 20TE 2 oy = A — Netwrales:
FLUVAL |t JCANCA
A 20 L LR A S e OTROS S —— HOAS ALDIA
(RO Eoava SRR [ n eyl [ (o)) TR Cukurales: | Dis inicio: 08:°0am
AEREOM | [ e [ e S P Y R R e [ o S e o [ i i 172008
e e [ R [ T 0 = X T ] | R ) | | INotwdes: |Todyeldia

—
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" | RUTAS DE EUSES DESDE PIBLACIONES CERCE IAE

APOYO

NOWIBEE DE LA RUTA! lbaira — La Zy eta
| DESDE! Ibarta HASTA: Zuleta FRECUENCIA: Diariz AUSTANCIA: 13.4 Km

IB. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA

POTABIE 63 SNTUBADA [ TRATADA [ DEPO20 [  NOEXSTE -  OTROS
|ENERG/A ELECTRICA

SISTEN A IN TERCONECTAD ) 3 _ _ GEN:RADO o L NOEXSTE _ = oTRos _

ALGAN ARILLADO
REDPLBLICA 3 2020CEGQ (3 POZO 3EPTICY O NOEXISTE ) . OTRQS
PRECI —— ' !

oSl s e U NO , -ENTRADALIBRE  _ = 2 [0, =L D

0 O [Slirerst

—— ————

Obsirve ciones:

[ S et s el o A P A i ey et e e i

| S ASOIACISH CON OTROS ATRASTIVOS—— —— —— —— oo

e e — . s — . e

NOMBR:S: DISTANCIA

Haciend: Zulita 1 K

Zerro el Sunno 14 K
10. DIFL SION LIEL ATRACTI' 'O Certifico que los datos constantes en est:s hojas “on verldicos
LOCAL NACIOMN aL
[
' PRCVIN SIAL NTERNACIONAL i
QTROS C

5]

‘ . FIRIMA: SUPERVISOR EJALIJALOR
\ d
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14. FICHA DE LOS BORDADOS

EERREN CUAVROS |

Eum REGISTRO DE DATOS DI LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICIA PARS TN VERTARIO DE ATKACTIVOS TURISTICUS
MINISTERIO DE TURISMO

— — —_— — — S

. DATOS GENERALES

ENCUESTADCR: ADE.AL FICHA p® 137
SUPERVISOR IZVALUADOR: Ninisterio die Turismo Regional Sierra Morte FECHA Marza 2007
NOMERE DEL ATRACTIVO: Ecrdados de Zuleta

PRCFIETARIO: Varios

| CATEGORIA: anifustaciones Culturales ] TIPC: Etnografia ___SUBTIPC: Bordados N [ ) |
2. UBICACION LONGITUD (UTM): 825382 = LATITUD (UTM): 22351 0l

PROVINCIA: Irnbabura CANTON; Ibarra PARROCQUIA: Angochagua

CALLE: __NUMERO: . TRANSVERSAL: = e
3. CENVROS URZBANCS NAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADC : La Bsperanza DISTANCIA (Km): 9

NONMBRE DEL PCBLADC : Ibarra DISTANCIA (Km): 13.40
[ 4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

ALTURA (m.s.nm): 2896 TEWMPERATURA {"C): 12 PRECIPITACION PLUVICHIETRICA (rim3): 750-1000

Son verdidas en la feria de Zuletz. Existen tomercianies independientes cue compran e prodicto ' lo fevan a las ferias de Ibarra y Otavalo

También en la Esperanza exisian artesanas (ue se dediian & este oficic, comercializando los bordados en sus popios domicillos.

CALIDAD DEL PRODUCTO

Los bordados son reconocides a nivel lo:al, provicsial y nacional. Son de muy buena cilidac. ys que los acabados son finos. llamativos y de larga
duracién,

VOLUMEN DE PRODUCTOS Y VIENTAS

El volumen varfa de acuerdn al “amaiio de las productos, promediande de res @ cinco cofeccones diaras, es deck de 25 a 10 prendas
semaniles.

(o 381 1Sz —_— T . T A — E =
o
2 PROCEDENCIA
& |Le attesanfa de los bordados nace en |3 épaca colonial. Las mujsres espaiiolas inculiaron a las mujeres indigznas el are del bordaco, quienes
E prontamente aprendieron este oficio, el misme que se ha mantenido de generacion en ceneracioén
x4 = |LUGAR DE VENTA
o~ o
(S]
s
>
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Enire as ropa: que st elabors 1, lzher 0s: ma: teles, vistidos, nlusas, jantalones, cami-as, cenros de nesas, caminos de mess, toallas,
paners s, senvil tas, gor os, carteras, ate.
El sosin de las artesania s ven dosde los ¢ 4 hasta § 200.

MATERIALES JTILIZADOS
Hio de lani: de diferante s colares, tels pol éster, encajes, Ulas ce | nzo, ag: jas, mol les redondos de vitela.

PERSCONA QU : ELABORA
La cor'eccionar mujerer indiger is y me: tizas de a parrociia de Zileta y I Esporarza.

PERMI30S Y | ESTRICCIONES
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CALIDAD

VALOR EXTRINSECO

4.1 USDS [31M30LISN J)

“Yuds no Cultu-al

—— — ——

P S —
—— — ——— ——

——————— et ———.

———

———— e e ——r

— e — e

e

ORGANL ACION Y CUMPLIMEINTC (AC

e — .. e e P e

7. INFRAESTRUCTURA.
C mipo | sseTiPO

‘ e
LLASTRADO 1 X
| ENPEDRADS ]
| SEMDERC

TERRES TRE

M RITIO

{
il ey e
|

— . — i ———.

INTOS PR OGRAMA JOS)

el i, S—— Se—d—

——

[AUS 5
_|auTemoviL
o

[TREN

TRANSFOR'’

~ 5. ESTAD) DE CCNSERV/.CIGN DEL ATRACTIVO

| deteriorendo_ gl s.elo. Infl.encia de estilo moderna &1 las corstrucciores,

i A S —— e iy

NO ALTERADO [
CONSERVADO [T

CAUSAS: En la 2ona, aln se cons:rva el arte del bordado

EN PRCCESO
DE DETERIORC [

ALTERA DO O
DETIERIIRADO [

5.1 #ATUMCNIC (Arracivos
culturales)
: Nombre
Fecha d: declarsicién:
Categorj:: Patimor ode |3 hu haridad
Patr mov: o dal Zcwador

0
a

. ESTAD) DE CCNSERV/CION PEL ENTORNO

| ALTERADO O

DETERIOIRADO [

NO ALTERADO [J  EN PRUCESO
CONSE RVADO DE DETERIDRC ]

|
| CAUSAY: Exister grande: extensinnes de maenoculll /o, o cual ve
|

_[TENIPORALIIAD DE ACCES(i |
DiEs AL ARG

—REGUEGKS
seanac [ vensuaL EventuaL|

e i i il ool e B8

B D/ § AL MES

| 0% iniekc: Luns

— == — ——— e e T FAIES! —
SARCD par | ez e tin: Doméinge (30 gigey |

alb e BOTRE o o sl i Sl e e — \aturades:

ST o S CANGAOH S BB o | iy | Sl v il Fey Jotpere |

S 1S SR I Lo e ] (R [ [ B H0IAS AL DI

A0

Culturates: | D inick: 08:00am

L & p—

aVIOETA
- EL 9PTERD

% fi: 1,00

S | e ) [ roturates: | )y |
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~ RUTAS JE EUSES DiSDE POBLACIONES CERCANAS:

(o) } Bl NO = ENTRADALIBRE o uetine 1 1,01 A [ |0
§ dcim o 0 o 53| A M
< Obsizrvi clones:
9SO RGO CON OTHO S AT RA S TIN DS T e e e e e
l \NOMBR|:S: DISTANCA
-aguna el Cubilche & Km
Haciend, Zulsta 4 Km
‘ 10. DIFLSION LEL ATRACTIVO Cntifico e los detos conglantes e estzs hnjas son veridico:
’ LOCAL NACION AL
PRCVIM SIAL NTERN ACIONAL
OTROS
3 = ; .
| — FIFMA SUERVISOR EVALUACOR
' ()

NONBR = DE LA RUTA: |berre — Zulet:
DESDE: bara

8. INFRAESTRUCTURA BASICA

'AGUA

POTABLE (52 ENTUBLDA O
ENERG'A ELECTRICS
SISTEN A INTERCONECTAD )

ALCAN "ARILLADO

RED PUBLICA
PRECIC  —

HASTA: Zulzta

TRATADA O

1m . GENERPQOR )

. 0ZRCRGO. . POZOSEFTICO . . NGEXSTE 4+

T et | e e e .| e e — . . bttt et W W . e e e .| s

FRIEICUENCIA: Diara D STANC A: 13.40 Km

DEPO:C [ NOEXISTE 4 oT10sS

NCEXISTE 7). OTROS . .

QTEDS
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15. FICHA DE LAS FIESTAS DE SAN JUAN

- - - - -_— i LC-U‘&-D R—OI g l— -~ — ~ o ~— AN, 2 LN L N N N N LN, P, NN N S0 NN LN 0 S N S T 7,
M REGISTRO DE DATOS DI LDS ATRACTIVOS TURISTICOS I ./

FICTTA PARA TNVERTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS "
MINISTERIO DE TURISMO

— . S —— e el P, ~— ——— e —_— ———— —

“1. DATOS GENERALES

ENCUESTADCR: A.D.EPIL FECHA N°
SUPERVISOR ZVALUALOR: Ministerio de: Turismo Regional Sierra Norts FEECHA: Junic 2007
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Festiviciad da San Juan Zuleta
PROIPIETARIO
___ CATEGORIA: Manifestac ones Culturales TIPO: Etnografia e _SUBTIPO: Manifestaciones Religiosas, tradiciones
2. UBICACION LOMGITUD (UTM): 312598 E LATITUD (1JTM): 38509 N
PRCOVINC/A: linbabLra CANTEN: Larra PARROGUIA: 4ngochatua
_CALLE: w2 _MUMERO: _  TRANSVERSAL: —E
4. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOWMBRE DEL FPOELADO): La esperznza DISTANCIA (Kin): ©
NOMBRE DEL POELADC: Ibama PISTANCIA (Kim): 1:3.40
[- 4. CARACTERISTICAS FiSitCAS DEL ATRACTIVO
ALTURA {m.s.n.m): 2396 TENIPERATURA (°C): 12 PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (nuni3): 750-1000
€ MOTIVACIONY £POCH DEL. ACONTECIMIENTC == e = S 25 :
% El erigen del Inti Raymi se remonla a I épeca de los grances gobemantes incas y a la cuna de su imperio: Cusco, cuye esencia ha sido desde
2 |esaépoca: randir culto & las deidazes andinas, agradeocsr por las cosechas chtenidas v exaltar le fecundided de |a maidre tisr a.
Es:a fesfividad tiene un significade muy importants para el mundo andno @l igual que las selebraciones religiosas para el 1wndo occidental. No
Al E es una lestividad aislada, sin conexion con el resto de celebiaciones indigenas que suceden en @l afio. Es mds oien ¢ clirnax del ritual de la vida
3 r |de€ la madre naturaleza que se expresz a tavés del ciclo zgriccla andine, La ‘iesta es consideradi como la celebracién mayor de ns Andes,
C [tomandyn un lugar prependerante en la culturs de [0s pueblos indigenas. Eslo se debe en qran parte a que es |a época e la maduracion de los
:,§ frutos ¢s la pachemama por Io cual hay una panticipaciin masiva de las comunidades en las cosechas que S8 ven en Loda 1 12gién,
= | Al ser una festivicdad tradicional indigena, cada grupo éinico y cacn comunidiad tiene uria fecha y un tizmpe de celebracién propias. Mientres vérias
comunidades inician el veintiune de junio con el bafo ritual en rics, verientes y cascadas sagradas, oras ssperan la fegada del dia y ¢! momento
apropisdes para iniciar sus festividades.,
En Imbabura, la {estividad como tzl inicia con el solsticio de veraro el veintivno de junio y sz extienden hasta mediados del res ce agosto cuando ‘
termine con las octavas del pueble Kayampi.
OFPORTUNIIZAD DE PRESEINCIARLOS
‘_ Los dias 21 y 22 de junio

- T T — 241




T T T T T T e T T C e T OO SDITTIISBBDBDDBBD
DESCIIPCION DEL, EVENTO

Anliguimente n Zulet: por las festividades de 3an Juail, se producian violentos enfrents nientos somo hosta 13 atualidad se apresia en

otins lugares d: la orovincia de ‘mbalur:, en la ¢ sual dad la Calel-acion di: San Juan se la realiza los dias 21 y 22 d« junio, caincidiendo con Irs
Festejcs  de $an

Peidro.

Lz Lasjada de los $ar Juanes

El dia 21, Ia fie sta se inicia con o que st denomina "Iz larjada de '0s san | 1anes”, n una k' ma uble da =n €' seclor e los Ovalos se reanen Ios
grupos de mis cos y canzanter proveniintes de distints - comuridades, « desde i:se Jugs - saien ;i recorre el secor tosanlo y ballindo, vea
visitan lo les ce sas ¢e n anera sinila- a Ic que ocLre on las comun dadss d > Otaval -,

Broce: i6n de i:an Pedig

El dia 1 por lz maiiana. se reali«a Iz procesion d:: San Pedro, encabezadz por la in agen de Santo | avada ei andas, felris d¢ Ia cual saminar &l
sacerc e v los pricstes que pasin lg fiesa; luege los devi tos ¥ paticipantes y finali nente la 2anda. L 3 image  de San Pacro, < demés « e llevar su
mejor “aje, carja sobre su espalfa un ga'lo que es un prerente de os priosies parg 3l paroc o,

Daazes

Por la larde de' mismo lia, 10s uidiganas de las comunid:des de |3 Esperinza, Zu'sta, Na'abuela se retinen en la f'laza vestidos co1 la
indumcntania ¢iracierisiica del | rupa étvico Zule a. Se foman VE0S grupos comjuesios e 13 a 0 persoaas,

mujeres, nilos y varon: s, que {car v bailan an las asquinas de |a plaza rotendo alreded:r de ellz. En algina medida aste ritusl es ol que ha
sucedi 1o a los antiguos enfrant: nientos los frupos ya ni luchan pero se 1 sfuerzar por realizar la n gjor act acién, ¢ ada grupo tieng on director
que hace baila) y se ubita er el <entro de los Qruy.os.

VESTUARIO
Lo pe ticipantis llevan ‘a indum antsria caracteri: lica dal ©rupe 8trico Zule! a, adem s s¢ cut ren ton carelas e maila # algunos hornbres van
dis'raz wdos de nujer,

ESTADO DE CONSER'ACION JE LA TRADICION
Esta tl-lt{lic:On €2 la rnanliene ha:la la actualicad, s una o asin e: pecal pora pode: aprecie” a la copunicad (luleta con su ind imentari 1
caraci ristica.

PERM SOS Y RESTRIC.CIONE:;:

SR T T e e L i,
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CALIDAD
VALOR EXTRINSECC
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[ 7. INFRAESTRI CTURA VIAL Y DEACCISO

TIPO 3

ey

TERRE: TRE

st

| AL FALTADC
L
| EMPEDRADC!)

JBTIPC [—

EST} DO DE .AS Vik

R W

—_— o

STREDO

JDERO

M

FL!

— i it

AGUATICO

AERED

RITIVO

_———— ——

VIR
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e e —

5TESTADO DE TORSERVECIONTECATRAGTVG — — — — = 7~

NC ALYERADC [
CONSERVADO [

EN PROCESO
DE DE "ERIORO [

ALTERA DO
JETERIDRADO

CAUSAE: La esencia de a tradicion se mantiene, s n embarjo se ap ecia
la inlueicia de ciertos ro3g0s cul uralss & 2nos a l: cukura ndigzna

3.4 FATRIMCINIO (Atractivos o lturales)

Nomore:

Fecha dv declaracion:

Zategoria: Patriror o de 13 hy - sankiad
Patrimoria del Sau: dor

C]
5

ESTAD:) DIz CONSE/RVACIIN DEL ENTORNO

EN PROCESC
DE DE ERIOR) [

ALTERADO A
JETERIDRARC 7]

NO ALTERADD [
CONS: RVADC [T

SAUSAL:

— e

=

2 TRANSPOR’

oSS by —) - ST “llo 1 SR

B 1 2, SR I S A O R O - S

Dt A D X X = PR m_g_AL_nLEz__ N
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st/ HOTRIVES oS Il A | [ ] [ [P
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—— e e

SAOTROSE S
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 — — o . o Sttt e e e L cm— s e - —— S . S e

| RECUENGIAS. [ 7EMPORAL AW D AGGES 5|

E
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e o i - —— . e e et e | s—y
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APOYO

P ——

RUTAS JE BUSES DIEE)E POEACIONES CERG) NAS:

NOWMBF = DE: LA RUTA: bana - - uleta

DESDE Ibana HASTA: J uleta FRECUINCIA: Diania DISTANCIE: 12.40 mm

8. INFFAESTRUCTUR. BASICH
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[FUIADLE ['] ENUSALDA D TP TALA us #2000 D |3 LW =Pl b Rl ) (U I RS
ENERG!A ELECTRICA

SISTEVAINTERCONECTADOD = [l GENERADOR (7] . .~~~ NOEXSTE [ OTRO§
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16. FICHA DEL PLATO CUY CON PAPAS

m LCUADR() ricd|

m REGISTRO DE BATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS
FICHA PARA TN VENTARIO UE ATRACTIVOS TURISTICUS =
MINISTERIO DE TURISMO

+Eal —  c— — e —. — o ——— i —————— e R ———

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADCI: ADEPL FICHA pI° 137
SUPERVISOR EVALUADOR: Ministerio de Turismo Regicnal Sierra Worte FE{ZHA Marza 2007

NOMBRE DEL ATRACTIVO:  Cuy Caon pepas
PRCPIETARIO: Varios

| CATEGONIA: |Janifostaciones Culturales TIPC: Etnagrafia __ BUBTIPO: Graztronomia p ]
%, UBICACION LONGITUD (UTM): 823662 = LATITUD {UTM): 22851 N
PROVINCIA: Iimbakbura CANTON: Ibarra PARROCUIA: Angochagua
| CALLE: NUMERO: _ _ TRANSVERSAL: s
$. CENTROS URBANOS NAS CERCAMNOS AL ATRACGTIVO
NOMBRE DEL POBLADY : La Eisperanza LDISTANCIA (Km}: 9
NOMBRE DEL POBLAD( : Ibarta DISTANCIA (Km): 13.40

1a. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO

especiales.

Las pruelas existentes demuesiran que el cuy fue domestizade hace 2.500 a 3 500 210s. En los estudlios estatigraficos hechos en el templo dal Cerro
Sechin (Pend), se encontraron abundantes: depiisitos de excretss; de cuy y en el orimer periodo 2 ka culturs Paracas dencrminads Cavernas (250 a 300a.C),
ya se alirnentaba con came de cuy,

LUGAR DE VENTA

Eee plaio tip o tan tradicianal como 23 el cuyo =on papas no se lo utiliza para la venta sino para el consumo propio. ellos mismio se 21sargan de ciiarlos, v este
plato solsmenle se lo reali:ta en fiestas especiales corno matrimorios y bautizos,

CALIDAD DEL PRODUGTO

ALTURA (m.s.n.m): 2696 TEMPERATURA ("C): 12 PREGIPITACION PLUVIOHMETRICA (rim3}: 750-1000
8 — — - . — — p— —— — PAS e S X0 Tl ena il
u PROCEDENCIA
=
".n:: El <uy &3 un rnamifero celificacdo en diverses lugares con riombres como cobayo. conzjillo de indias, cuye, huan<o; oriunde de la5 (uebradas
4 = |interandinas de Perd, Ecuador, Colombia y Bolivia. En la actualidad =u criznza e ha visto generalizada en ¢l &rbito rural para el < stoconsumo y venta
;§ [ ; de excedentes, eslo es, €n las comunidaiies rurales, [a gente dedicada a su crianza, por lo general ko hacen solo para 8u consumw propio en ocasiones
g
=
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[ INGREDIENTES UTILIZ/ ' DOSI
Cuy. s7lsa de cuesco, pajas cholk 5 cor cecara, cenollas, a))

PERS(INA QUi ELABURA
Este p!ito tipice lo elabe an 2mas de casa de ke corwunidad © e Zueta que lo van hecler fo

de ger racuin en geners 3ion.
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246



[ELRIE

|

I'Ill

1 |s1usdsgwBoLsy® . . 5. ESTAD) DI CCNSERV/ACION DEL ATRACTIVO
Tideino Gasbonoriee ALTER( DO Ol NOALTERADO [T  EN PROCESO
REER G e R N R e T R DETERIIRADO [} CONSE VADD DE RE"ERIORC [C]
A g S A T i SAUSAS: En la 7ana, 24r se conserva el erte del bordado
SR R LR R U (s i sy TS
29 5.1 PATRIMONIC  (Atractivos
& g culturales)
gl |52 | . S NSRS e | N _ e |
g% % SRR O e Nombre
g :: S i P e N AR e e Fecha ¢ delar: cion:
Sl e e Categori Palimon o deiahu nanicid (]
Lo e = A Y Patr mon o de! Zeuzdor (|
- T T T T T T T T | e ESTADY) DE CONSERVACION [EL ENTORNO
‘ ORGANL ACION ¥ UMD LIMIENTC (AC INTE SIM! INTOS P1 OGR AMA J0S)
- S 3 | AtEReno ] NOAL'ERADO [J  ENPRUCESO
| e " DETER(RADO [ CONSERVADO DE DETERIORC []
e Tl e T - a i CAUSA: : Existel grande:: extensiines de menocuit 1o, la cu il va
. deteriorzdo glsiielo. Infl encia d- estio moderno e las corstrucciores.
7 I\IFR)\ESI'RUCTURA V'IAL Y DE A ACC‘ZSO [ A | i i ==
T e [ ESTADO DELAS VIAS | o v eboRvE [ — __VRECUENCIAS _ _ _[TEMPORALIIAD DE ACCES(I |
S S R e )] [ AR ey S Rk [ (e DUARIA | SENANAL | (IENSUAL | EVENTUAL | DS AL ARG
RSERLTADGR] o wilnil o sell A sidaUSe Y ; g {leehroan
TERRES TRE [ TREDD | X 4 fauremovik | ¢ =i = SOBRi
[EMPEDRADC] X | e [N S eI Ft o e _ DL SALMES
e 2 SEYOERO=5): o —ei TREHN e i s — | Culturales: | leinick Lunis
o 0. weabnvo b | ZARCO RS o |~ Oie fin: Comir o (30 dise
ACUATCO | —o b —— L _.3'91}_‘_-“ I —— e | Naturales:
l FL IVIAL —— CANCA e e e e —————— -—
s IR el o sl S o e TR T . HOAS ALDIA
I e e _fnuIO -l [ . [eumpie (Dl 06O
AEREO RN S R S 7 o S S | . |Defintgooim
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| RUTAS JE BUSES DESDE POBLACI(INES CERCIANAS: AT SR S TR AR e
NOWBF.Z DIE LA RUTS; Ibarr — Zulets
DESDE Ibara HASTA: Zuleta FRICUENCIA: Diarla ['STANCIA: 15.40 Km
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
'POTEBIE £ INTUB/ADA O TRATAD A O DEROIO [ NO EXIST. 4 OTII0S

APQYO

ENERG A ELEGTRICA

|SISTEMA INTERCONECTADD g GENERFDOR [

ALCAN 'ARILLADO

e NOEXISTE ... OTROSS: . = ..

REDPUBLICA @  ROZOCEGQ .3 . POZOSEITICO . =  NOEXSTE M. OJROS .
PRECIU™— ?
Si . o ANO = e ENIRADA LIBRE e SOTROS: B
pa e A O (2 [l Foo s
Obsizrviizionas:

9SO IACION CON OTRO SATRA I TIVOS —

. ————n . ——— ——— . —_—— - ——. ————— . q—— . ——  a——

T e < — e e e\ e et o e~ St~ et e el S~ St | s el M et et

NOMER iS:
~Haciand! Zuleta

10. DIFL SIGN DEL ATRACTI /O
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Czntifico ¢ 1e los dilos consiantes e estas hojas son seridico:
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FOTOGRAFIAS

Comunidad de ZuletaPresidente de la comunidad

Cementerio de Zuleta




Arquitectura de la comunidad de Zuleta
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Vestimenta de las mujeres de la comunidad

Iglesia de Zuleta
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Comunidad Zuleta

Centros Artesanales

Casas de la Comunidad de Zuleta
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fé‘“’%};\ UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
) BIBLIOTECA UNIVERSITARIA

AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA
Lz Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital Institucional, determind la
necesidad de disponer de textos completos en formato digital con la finalidad de apoyar los

procesos de investigacion, docencia y extension de la Universidad,

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en este proyecto, para
lo cual pongo a disposicidn la siguiente informacién:

DATOS DE CONTACTO
CEDULA DE IDENTIDAD: | 1003675491
APELLIDOS Y NOMBRES: | Evelyn Manuela Veldsquez Puga
DIRECCION: Alejandro Villamar Y Salinas
EMAIL: Evemv05@hotmail.es
TELEFONO FIO: 2957967 J TELEFONO MOVIL: | 0997709107
DATOS DE LA OBRA
TITULO: Estudio del potencial Turistico, de la riqueza cultural de la

comunidad de Zuletz, perteneciente al pueblo Caranqul, del
cantén |barra, Provincia de Imbabura.

AUTOR (ES): Evelyn Manuela Veldsquez Pugz
FECHA: AAAAMMDD 2014/07/18

SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO

PROGRAMA: [CREGRADO [CBEGRADO

TITULO POR EL QUE OPTA: | Ing en Turismo

ASESOR /DIRECTOR: Dr. Julio Rosero

2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, Evelyn Manuela Veldsquez Puga, con cédula de identidad Nro, 1003675491, en calidad de autor
{es) y titular (es) de los derechos patrimoniales de la obra o trabajo de grado descrito
anteriormente, hago entrega del ejemplar respectivo en formato digital y autorizo a la Universidad
Técnica del Norte, la publicacién de la obra en el Repositorio Digitz| Institucional y uso del archivo
digital en la Biblioteca de la Universidad con fines académicos, para ampliar la disponibilidad del
material y como apoyo a la educacion, investigacién y extensidn; en concordancia con |a Ley de
Educacion Superior Articulo 144.
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[ e UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
\\g""ié CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Yo, Evelyn Manuela Veldsquez Puga, con cédula de identidad Nro. 1003675491, manifiesto mi
voluntad de ceder a |a Universidad Técnica del Norte los derechos patrimoniales consagradas en la
Ley de Propiedad Intelectual del Ecuador, articulos 4, 5 y 6,en calidad de autor (es) de fa obrz o
trabajo de grado denominade: “Estudio del potencial Turistico, de la riqueza cultural de la
comunidad de Zuleta, perteneciente al pueblo Caranqui, del cantén lbarra, Provincia de
Imbabura”, que ha sido desarrollado para optar por el titulo de: Ingenieria en Turismo en la
Universidad Técnica del Morte, quedando la Universidad facultada para ejercer plenamente los
derechos cedidos anteriormente. En nuestra condicion de autoras nos reservamos los derechos
morales de |a obra antes citada. En concordancia suscribo este documento en el momento que
hage entrega del trabajo final en formato impreso y digital a la Biblioteca de la Universidad Técnica
del Norte,

Ibarra, a los 18 dias del mes de Julio de 2014

(Firma)...... . o3

Nombre: Eveiv ‘Manuéla Veldsquez Puga
Cédula: 1003675491
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
BIBLIOTECA UNIVERSITARIA

AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA

La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital Institucional, determind la
necesidad de disponer de textos completos en formato digital con la finalidad de apoyar los

procesos de investigacién, docencia y extensidn de la Universidad,

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar en este proyecto, para

lo cual pengo a disposicidn la siguiente infermacidn:

DATOS DE CONTACTO
CEDULA DE IDENTIDAD: | 1002866083
APELLIDOS Y NOMBRES: | Carmen Fernanda Bolagay Collaguazo
DIRECCION: Rarrio la Floresta. Calle los Galeanos 5-04
EMAIL:
karmifer@outlaok.es
TELEFONO FLIO: 2632038 TELEFONO MOVIL: | 0939734870
| DATOS DE LA OBRA
TITULO: Estudio del potencial Turistico, de |a rigueza culturzl de la
comunidad de Zuleta, perteneciente al pueblo Caranqui, del
cantdn Ibarra, Provincia de Imbabura.
AUTOR (ES): Carmen Fernanda Bolagay Collaguazo
FECHA: AAAAMMDD 2014/07/18
SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO
PROGRAMA: / PREGRADO [DSGRADO
TITULO POR EL QUE OPTA: | Ing en Turismo
ASESOR /DIRECTOR: Dr. Julio Rosero

2. AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, Carmen Fernanda Bolagay Collaguazo, con cédula de identidad Nro. 1002866083, en czlidad de
autor (es) y titular (es) de los derechos patrimoniales de la obra o trabajo de grado descrito
anteriormente, hago entrega del ejemplar respectivo en formate digital y autorizo a la Universidad
Técnica del Norte, la publicacion de la obra en el Repositorio Digital Institucional y uso del archive
digital en la Biblioteca de la Universidad con fines académicos, para ampliar la disponibilidad del
material y como apoyo a la educacidn, investigacidn y extensién; en concerdancia con la Ley de

Educacidn Superior Articulo 144,
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Yo, Carmen Fernanda Bolagay Collaguazo, con cédula de identidad Nro, 1002866083, manifiesto mi
voluntad de ceder 2 la Universidad Técnica del Norte los derechos patrimoniales consagrados en la
Ley de Propiedad Intelectual del Ecuador, articulos 4, 5 y 6,en calidad de autor (es) de la obra o
trabajo de grado denominado: “Estudio del potencial Turistico, de la rigueza cultural de la
comunidad de Zuleta, perteneciente al pueblo Caranqui, del cantén lbarra, Provincia de
Jmbabura”, que ha sido desarrollado para optar por el titulo de: Ingenieria en Turismo en |2
Universidad Téenica del Norte, quedando la Universidad facultada para ejercer plenamente los
derechos cedidos anteriormente. En nuestra condicién de autoras nos reservamos los derechos
morales de la obra antes citada. En concordancia suscribo este documento en el momento que
hago entrega del trabajo final en formato impreso y digital 3 la Biblioteca de fa Universidad Técnica
del Norte.

Ibarra, a los 18 dias del mes de Julio de 2014

(Furma)&u‘p ;i

Nombre: CARMEN FERNANDA BOLAGAY COLLAGUAZO
CC. 1002866083
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