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RESUMEN

El color es uno de los recursos mas vitales dentro del Disefio; puede
simbolizar una idea, transmitir sensaciones 0 emociones Yy tener
relevancia cultural; mediante este elemento se puede hablar de identidad
ya que posee la habilidad de captar la atencion y dar a conocer un
significado al mismo tiempo. Como parte de esta investigacion se estudio
el nivel de reconocimiento de la Teoria del Color en el Disefio Grafico,
basado en elementos artesanales y paisajisticos mas importantes; por
medio de una encuesta realizada a los estudiantes de Disefio Gréfico de
la Universidad Técnica del Norte, se determiné que los estudiantes
presentan interés por la Teoria del Color pero es necesario el
conocimiento practico, material didactico tecnolégico para aplicar lo
aprendido y promover la Identidad nacional mediante el color. Desde este
contexto se estudi6 las Teorias del Color Universal méas utilizadas y con
mayor incidencia en el Disefio Gréfico asi se estableci6 el tipo de soporte
que permitira indagar a los estudiantes y profesionales incentivando a
promover el interés por la Identidad Nacional mediante el Color, por ello
se disefi6 un soporte interactivo como herramienta de trabajo para los
disefiadores graficos. Esta propuesta interactiva habla de la identidad con
cromatica; basada en el criterio de que nuestro entorno es apto para
inspirar miles de ideas con un fin practico sobre el color, posee relevancia
social y valor tedrico, sustentandose en el construccionismo social.
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ABSTRACT

Color is one of the most vital resources in graphic design. It can symbolize
an idea, convey feelings or emotions and have cultural relevance. Through
this element we can talk about its identity, since it has the ability to capture
attention and provide a meaning at the same time. As part of this research
was the study of the recognition of the color theory in graphic design,
based on the most important elements of the craftsmanship and
landscape. This study was through a survey to the graphic design
students at UTN University. It was determined that the students had an
interest for the color theory, but they need more practical knowledge, a
better understanding on the technological aspect so they can apply what
has been learned and promote the national identity through color. Within
this context a study was made about the most used Universal Color
Theory and with more impact in Graphic design. Thus, we can establish
the tools that can be used to further the education of students and
professionals about our national identity through color. For this reason, an
interactive tool was designed to help graphic designers job. This
interactive proposal tells about its identity with chromatics; based on the
view that our environment is able to inspire miles of ideas with a practical
purpose on color. It has social relevance and theoretical value, supporting
in the social constructionism.
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INTRODUCCION

Este trabajo de grado naci6 con el interés de analizar una de las
herramientas menos consideradas en el proceso para disefiar imagenes.
Desde esta perspectiva, se evallan el criterio de estudiantes de la
Carrera de Disefio grafico para conocer si existe alguna ventaja en
reconocer el entorno para la aplicacion préctica del color, de esta manera
se establecen en el Capitulo | el planteamiento del problema, los objetivos
gue esencialmente, permiten organizar los conceptos que se explican en
el Capitulo Il y los alcances del trabajo para recopilar los datos en la
metodologia del Capitulo III.

Los resultados de la investigacion son expuestos en el Capitulo IV de
forma: tabulada, organizada y sistematizada, en la que se demuestra los

alcances de cada pregunta.

Para finalizar, el Capitulo V pretende ser un puente con el establecimiento
de las conclusiones y se toman decisiones que permiten orientar el
problema y las soluciones que se desarrollan en un “kit de ayuda para el
disefiador” estructurado en el Capitulo VI, enfocado en explicar el color

para sacar provecho de forma practica y conceptual.
A continuacion se exponen los resultados del proceso de investigacion y

el desarrollo de la propuesta previa a la obtencion del titulo de Licenciada

en Disefio Gréfico.
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CAPITULO |

1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Antecedentes

En la Universidad Técnica del Norte, como parte del programa de Disefio
Gréfico, se imparte la asignatura de Teoria del Color, por ello, luego de un
analisis practico se descubre que los estudiantes de Disefio Grafico
cuentan con materiales artisticos para poder desarrollar la asignatura de
Teoria del Color, aunque estas técnicas son de gran aporte para el
estudiante, el hecho de desconocer los métodos crométicos relacionados
con la tecnologia se convierten en una enorme desventaja para el
desarrollo de productos visuales basados en criterios de correspondencia

con el entorno.

Siendo esta una materia practica, se hace necesario que los disefiadores
cuente con un material de apoyo que les permita abrir las posibilidades de
andlisis y decision sobre el color, de esta manera se convierte en un
recurso visual importante, del cual se puede definir a la imagen con

sentido practico de identidad nacional.

Los disefiadores tienen en su poder creativo posibilidades de construir
una cultura visual rica en elementos simbalicos, asi como la naturaleza de
diversidad y pluriculturalidad en el pais, el disefio puede acudir a estos
lenguajes y discursos, para que desde la manifestacion de los procesos
de comunicacion visual mantengan el concepto de unidad y apoyar la

construccion de los elementos que puedan hablar de: estilos, definir

tendencias, proponer estereotipos, consolidar estructuras simbolicas,



fortalecer la marca pais, psicolégicamente posicionar indicadores para
mejorar la calidad de vida de los ecuatorianos. Como estos muchos otros
valores se pueden beneficiar si se vuelve la mirada de analisis a los
componentes que desde el disefio se pueden recoger para enriquecer el

lenguaje visual en el disefio ecuatoriano.

1.2. Planteamiento del Problema

En la actualidad, el avance de la tecnologia permite fortalecer los
procesos de ensefianza aprendizaje, por esta razén es importante que la
educacién este en constante evolucion y actualizacion; de esta manera se
puede generar material de estudio, basado en las nuevas tecnologias
interactivas, que estén en ritmo al cambio generacional y a las nuevas

exigencias sociales.

Es necesario que el Disefio Grafico ecuatoriano tenga material interactivo
referencial sobre estudios como de la Teoria del Color, esto se formula
debido a que los procesos de investigacion son escasos 0 bibliograficos
inexistentes, y del poco material generado son momentos aislados para
las diferentes zonas o regiones del Ecuador, utilizados de la misma

manera en necesidades especificas a nivel educativo.

El hecho de no poseer una Identidad visual bien marcada hace que no se
construya desde el lenguaje visual ese sentido de pertenencia, el color
puede significar en la imagen un nivel muy importante de iconicidad, por
lo que se convierte en un recurso fundamental para que la gente pueda

identificar su entorno, se es lo que se ve, piensa y habla.

El Ecuador es una zona con regiones de diferente naturaleza, por lo que
se convierte en uno de los paises con mayor oportunidad de exportar
imagen o marcas de reconocimiento. El aprovechamiento de dichos

recursos podria facultar a establecer didlogos sobre: lugares, atractivos,



sitios historicos, maravillas naturales, entre otros de interés y potencial,
pero esto ha sido desaprovechado por varias razones motivadas por el
desinterés general y la falta de creacion de argumentos que se

promuevan a través del discurso visual.

Los cambios generacionales exigen la inmediata utilizacion de las nuevas
tecnologias; sobre el color el internet presenta diferentes
convencionalidades sobre el uso, aplicacion y teoria, pero es extrafio que
se indique desde los criterios de identidad o compromiso con el entorno,
sabiendo que dichos elementos al ser propios de las regiones no pueden

adaptarse de mejor manera a la grafica.

Las teorias del color son universales, los esquemas basados en los
diferentes conceptos son aplicables, pero normalmente este recurso a
pesar de explicar la naturaleza de los colores en cuanto a su compaosicion,
es de dificil percepcion por parte del disefiador; la propuesta de
materiales complementarios o0 de apoyo puede ocasionar un mejor

entendimiento y lograr una mejor aplicacion con sentido intencional.

Esto nos aleja de como normalmente se aplica el color; sea como un
recurso ajeno o de dificil seleccion, los elementos y las posibilidades en el
disefio de la imagen se debe contemplar de manera integral para

fortalecer los resultados en un arte final y la construccion de la imagen.



1.3. Formulacién del Problema

¢,Como construir una imagen con el Disefio Gréafico a través de la
seleccién adecuada de la cromatica, basado en elementos artesanales o
paisajisticos que sean parte de nuestro entorno, organizados desde las
Teorias del Color mas utilizadas?

1.4. Delimitacién del Problema

a. Delimitacién Espacial: Ibarra.

b. Grupo de Estudio: Estudiantes de la carrera de Disefio Grafico de la

Universidad Técnica del Norte.

c. Delimitacion Temporal
El desarrollo del trabajo de tesis se realiz6 durante el periodo 2013, la
fase de investigacion y durante el 2015 el desarrollo de la propuesta

alternativa.



1.5. Objetivos

1.5.1.

1.5.2.

Objetivo General
Estudiar el nivel de reconocimiento de la Teoria del Color en el

Disefio Gréfico, basado en elementos artesanales y paisajisticos

mas importantes, para el desarrollo de una propuesta multimedia.

Objetivos Especificos

Estudiar las Teorias del Color Universal mas utilizadas y que

tengan mayor incidencia en el Disefio Gréafico.

Definir el tipo de soporte que permita reforzar en los estudiantes los

conocimientos sobre Teoria del Color.

Disefio de un soporte educativo interactivo como una herramienta

de trabajo para los Disefiadores Graficos.

Promover el interés por la Identidad Ecuatoriana mediante la

Teoria del Color.



1.6. Justificacién

El establecer una propuesta Interactiva para contribuir con la ldentidad
Nacional y a que a su vez favorecera la aplicacion del Disefio con relacion
a la identidad, viene a constituir una herramienta de apoyo en los
procesos de formacion; en la actualidad las tecnologias de la informacion
estan teniendo profundas consecuencias en el mundo de la socializacion,
por eso nos vemos en la necesidad de renovar, motivar a los Disefiadores

y a la ciudadania a generar ese sentido de pertenencia.

Es importante demostrar y evidenciar nuestra identidad por medio de un
material basado en los colores, que ayude a nuestros Disefiadores a
utilizarlo como una herramienta para realizar sus disefios con un aporte
cultural y de esta manera estar en constante aprendizaje, ayudandoles a
adquirir vivencias pre profesionales, para que puedan demostrar lo
aprendido a futuro, desarrollando la Teoria del Color de manera mas
profunda y consiente; cumpliendo con los requerimientos de una profesion

cada vez mas exigente.

Como disefiadores estamos en la capacidad de integrar procesos de
comunicacién, manejo de la informacién, desarrollo tecnolégico y
habilidades creativas que nos permiten tener una interrelacion activa entre
el disefio y la identidad, que son las herramientas indispensables para la
creacion de materiales de apoyo que ayuden a fortalecer el aprendizaje y
a la vez den al estudiante las pautas necesarias para la aplicacién de la

asignatura en el campo del Disefio.

Todos estos factores hacen necesario que el estudiante esté consciente
de la importancia que tienen las nuevas herramientas de disefio grafico
asi como contar con los conocimientos necesarios en cada area que se le
presente, como en este caso la Teoria del Color; ya que el color es una

parte importante a través del cual podemos expresar y dar a conocer todo



lo que deseamos con un mensaje visual de gran aceptacion.

El material de estudio interactivo es una fuente de investigacion de suma
importancia, que beneficiara al Disefiador; porque le permitira innovar la
aplicacion del Disefio en relacion a la Identidad Nacional pretendiendo
despertar el amor a nuestra patria; este material ser4 un avance para los
Disefiadores ya que contara con creatividad, interactividad pensando en
el Diseflador y su interés por la Teoria del Color, tratando de crear

expectativa y satisfaccion al momento de analizarla.

Asi mismo sera un aporte significativo porque contribuira al fomento de la
Identidad Nacional mediante el color y al mismo tiempo ayudara a
desarrollar el campo de la materia de forma mas préactica, provocando en
el Disefiador ganas de ilustrarse, investigar e innovar, proporcionandole

mas creatividad para aplicarla en el Disefio.

En este caso siendo estudiante de Disefio Gréfico, al haber obtenido
conocimiento de la materia en el tiempo de estudio en la Universidad
Técnica del Norte he visto la necesidad de la creaciéon de una propuesta
Interactiva enfocada a la Teoria del Color ya que es una parte

indispensable a la hora de Diseniar.

1.7. Factibilidad

Esta propuesta Interactiva, esta orientado a los disefiadores con el fin de
que sea un material de investigacion o refuerzo de lo aprendido sobre el
color, ademas esta relacionado con la Identidad Nacional y la posibilidad

de mejorar la propuesta de la imagen con este sentido.

Es factible su implementaciéon ya que ayuda a fomentar la ldentidad
nacional desde el enfoque del color y sus partes; aporta al disefiador

dandole las herramientas para realzar nuestra Identidad y tiene las pautas



para darle un uso adecuado al color de acuerdo al disefio que se vaya a
realizar. Ademas fortalece el nuevo sistema educativo y tecnoldgico.

La elaboracion de la Multimedia beneficiara a los Disefiadores y
profesionales porque es un material de bajo costo e inversion ya que se
tiene contemplado como un costo de produccién que se absorbera como
parte del ejercicio de Tesis y que se entregara en formato digital para su

posterior conocimiento y uso.



CAPITULO I

2. MARCO TEORICO

2.1. Fundamentacion Tedrica

2.1.1. Diseio Grafico

Es un campo que con el paso de la historia de la humanidad se ha
definido entre varios momentos oportunos de las artes visuales,

comunicacion e incluso de las artesanias comerciales.

En la actualidad no esta lejos del panorama multidisciplinario porque
abarca varios momentos que permiten comprender el complejo fenémeno
de la imagen que van desde: fotografia, software especializado,
semiodtica, ilustracion, tipografia, cromatica, marcas entre los mas

importantes.

La investigacién en el disefio juega un papel importante, se reconoce el
problema y la necesidad, ampliando el horizonte, se pueden adaptar los
procesos a los individuos y no la forma impersonal que se solia manejar,
para poder acercar una imagen al grupo objetivo, demandaba que éste

realice una serie de esfuerzos para lograr la experiencia.

La tecnologia tiene una influencia directa en la actualidad, porque permite
a los procesos productivos ser mas optimos y efectivos. También hay
campos que por su naturaleza son compatibles con las actividades de

disefio, como la publicidad y el marketing; dichas areas involucran los



temas de comercializacidon, para que con lenguajes persuasivos puedan
maximizar las oportunidades de promocién en el mercado.

Es por esta razén que el principal significado del Disefio Grafico, tiene
como objetivo primordial transmitir visualmente un mensaje de forma
efectiva y la imagen se encuentra como principal recurso para cumplir
este propésito. De aqui que el disefiador utilice su inteligencia creativa
como mayor recurso de riqueza visual para la satisfaccion de
necesidades. En otros momentos de la crisis global y el renacimiento del
movimiento industrial optdé por ser acogida directamente a los procesos
publicitarios, que, sin desmedir, no es el Unico campo afin para ser
disefiador y hacer disefio. El fin como tal, corresponde a todos los

aspectos vitales para habitar en un mundo mejor.

2.1.1.1. Relacién entre Comunicacion y Disefio

Reimers Design (2003) explica en su diccionario: “El disehador a
diferencia del artista no es normalmente la fuente de los mensajes que

comunica, sino su intérprete”.

La relacion entre areas o disciplinas de estudio siempre viene
determinada por objetivos, y consecuentemente el producto de cada una

varia acorde al método en el proceso.

2.1.1.2. Comunicacioén

Los coédigos, sefiales, indicadores, signos y simbolos estan en todas
partes y momentos de la vida, y estos elementos permiten la interaccion

humana por el lenguaje y la forma como se entiende los mensajes.

Los procesos de interaccion social generan constantemente
indicadores o0 significaciones con el lenguaje, para poder
comprender los mensajes, las personas interpretan las ideas
acorde al entorno y el medio, la comunicacién es un proceso de
caracter social que comprende, todos los actos mediante los
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cuales, los seres vivos se comunican con sSus semejantes para
transmitir o intercambiar informacién. (Poveda, 2009).

Un buen disefio debe ser y estar basado en un buen conocimiento de la
percepcion visual y, ademas es el resultado de conocer el problema con
profundidad, que implican algunas variables como conocimiento del tema,

conducta, habilidades y valores culturales del publico al que se dirige.

Siempre existio la necesidad de comunicar por imagenes, desde los
tiempos primitivos del hombre en las cuevas de Lascaux, Altamira o las
del Rio Pinturas, se pueden encontrar los vestigios visuales mas
primitivos del hombre con diferentes construcciones sobre el lenguaje.

Esta es la referencia para hablar de imagen en sociedad.

El rol de las comunicaciones visuales no termina en su produccion
y distribucién, sino en su efecto sobre la gente. La motivacion para
sSu creacion y cumplimiento de su propésito se centra en la
intencion de transformar una realidad existente en una realidad
deseada. Esta realidad no esta constituida por formas gréficas, sino
por personas.(Frascara, 2004).

Entonces, en el desarrollo de la comunicacion visual no se ignoran las
caracteristicas especificas del grupo elegido, la perfeccién del mensaje y
su forma hace que la comunicacién adquiera fuerza; con la habilidad de
generar el mensaje de forma impactante y eficaz. Entonces todo el mundo
vive alrededor de la imagen o la construccion de esos indicadores
permiten comprender las sefales de transito, utilizar un manual de
instrucciones, mirar la tv, caminar por sitios seguros o advertir por los que
no son, e incluso la tendencia sobre el consumismo esta determinado
directamente por el reconocimiento de las marcas, esos pequefios
simbolos que determinan el precio sobre las cosas al otorgarle un valor
agregado o una sensacion al poseerlas o no, por lo que segun Frascara
(2004) “toda percepcion es un acto de busqueda de significado, y, en este

sentido, es un acto de comunicacion o de busqueda de comunicacién. La
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funcion biologica de la percepcion visual es la de proveer informacién

acerca del medio ambiente en funcion de asegurar la subsistencia”.

Comunnicare, segun la etimologia latina, significa: compartir algo o tener
algo en comun, al pensar en esta definicién particular de interaccion que
permite entender a los humanos, habla desde su definicibn mas basica
de “comunidad”, para poder obtener informacion a través de: sefales,
lenguaje, comportamiento humano, actividad cognoscitiva, psiquica,
psicosociedad, cdédigos, canales, distorsiones y una serie de elementos

interdependientes para que se comprenda el proceso de comunicacion.

2.1.1.3. Disefio

Es un proceso que comprende tareas como: proyectar, seleccionar,
organizar, programar, coordinar con el fin de solucionar problemas de
caracter grafico;, de por medio existen caracteristicas estéticas y
funcionales que benefician la calidad del mensaje que se programé
transmitir. La creatividad del disefiador es un papel fundamental para
diferenciar los mensajes graficos cuyo contenido debe enfocarse en un

grupo de personas en el mercado.

Importa destacar la incidencia de los disefiadores en el campo de
la semidtica, pues ello explica la necesidad de satisfacer exigencias
de racionalidad segun las cuales los signos constituyen una
manera de transformar las cosas, a fin de crear realidad que
conducen a otras realidades. (Vilchis, 2002)

Existen entre si, tanto hacia o desde el disefio y la comunicacion areas
que condicionan mediante la objetividad; dirigirse a un publico objetivo
con el disefio de mensajes especificos. Los sentidos son incentivados
para la reaccidén frente a los estimulos planteados. Las particularidades de
cada cultura plantea una reaccion en particular, los simbolos y como se

plantean los indicadores visuales, se comprenden acorde al momento y la
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relacion geografica del individuo. La cultura entonces define un papel
trascendental en el uso y disefio de mensajes considerandose factores:
productivos, economicos, sociales, ecologicos, que, en un mundo en el
gue es necesario el intercambio de bienes la comunicacion visual se

plantea como un eje estratégico de la promocién y comercializacion.

El Disefio Gréafico es un medio importante por el cual podemos expresar
sentimientos, pensamientos, creencias, ideas, ya sean de factores
sociales, culturales, economicos, tecnolégicos o de la vivencia diaria; pero
a diferencia de otros campos, el mensaje debe ser planificado e
interpretado manteniendo la coherencia y consistencia creando buenas
comunicaciones visuales destinadas a producir un impacto positivo en la
sociedad. “El disefio es un pequefio universo, donde el contexto
operativo, la estructura de la totalidad de un disefio y cada una de sus

partes y detalles son importantes e interdependientes.” (Frascara, 2004).

Ademas disefiar es una disciplina enfocada a la produccion de
comunicaciones visuales dirigidas a alterar el conocimiento, las actitudes
y el comportamiento de la gente, la construccion del mensaje no son
supuestos principios estéticos, ni caprichos personales del disefiador; si
no que proviene de la investigacion y de la realidad actual de la gente y su

entorno.

2.1.1.3.1. Proceso metodologico en el disefio o areas relacionadas

El método sistematico para disefiadores desarrollado por Bruce Archer
(1958), propone como definicion y proceso del disefio: “Seleccionar los
materiales correctos y darles forma para satisfacer las necesidades de
funcién y estéticas dentro de las limitaciones de los medios de produccién

disponibles”.
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Entonces el método de disefio comprende las etapas: analitica, creativa y
de ejecucion. Estas etapas se subdividen en las siguientes fases:

El problema, se comprende como la parte en la que las necesidades son
interpretadas, es conocido como el momento mas sensible porque una
incorrecta transcripcion del problema puede acarrear dificultades durante

todo el proceso de creacion.

Figura 1.
Proceso del Disefio, segun Archer (1958).

PROBLEMA

[

PROGRAMACION

[

OBTENER
INFORMACION

[

ANALISIS

[

SINTESIS

FASE
ANALITICA

FASE
CREATIVA

I

DESARROLLO

COMUNICACION I

FASE
EJECUTIVA

SOLUCION |

Fuente: Omayra Ofia

- La programacién es entendida como la planificacion o prospectiva del
proyecto grafico. Con esto, se puede generar e idealizar los alcances para
la etapa de solucidon que es en la que se presenta los prototipos, artes

finales o disenos terminados.
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- Obtener informacion, canaliza las posibilidades de conceptualizar en
torno a esa necesidad. Mientras mas informacion se requiera, mas claro
estaria entendido el problema, pero hay que prevenir la saturacion de

elementos porque pueden generar amplitudes no deseadas o elementos
complejos. Incluso los procesos creativos podrian obstruirse, al no hallar

un fin en comun.

- Analisis — sintesis, conforma un camino que podria ser entendido
como: aprender a tomar decisiones para poder elegir entre diferentes
variables: software, materiales, costos, inversién, equipos, recursos,
talento humano, deficiencias, puntos a favor, problematicas menores,
entre otros, que ya marcan el rumbo hacia la construccion de mensajes
creativos en el proceso de Comunicacion hasta el planteamiento de la

Solucién.

Este sistema bien puede ser sistematico en el mundo del disefio, o incluso
similar a tantos procesos creativos que existen o tratan diferentes autores
de la misma manera mas o menos compleja, pero el disefiador con su
experiencia tiene el conjunto de habilidades de recortar distintas fases

para exponer los mismos o0 mejores resultados.

En la actualidad existen definiciones polémicas sobre el rol del disefiador,
porque el perfil de los disefiadores debe ser mdltiple, afectando la
competencia laboral y creando personas con capacidades profesionales
insensatas o incompatibles, pero este tipo de problemas dependen del
tipo de necesidades sociales en el que se ven reflejadas: idiosincrasia,
cultura o conocimiento general, pensamiento, intelecto entre otras

capacidades.
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2.1.1.4. Disefio y Multimedia

Muchos campos o especialidades se han asociado directamente hacia el
disefio, en la actualidad mas bien se han ido apegando o puliendo
procesos al orden del avance de las nuevas tecnologias, directamente
con el acceso liberado a software de paga o licencia libre, el disefio y los
procesos de comunicacion se abren a un mundo de posibilidades mucho

mas versatiles.

Los condicionantes en un producto o sistema multimedia se debe a que
se estimulan los sentidos, mientras esta respuesta desencadene una
participacion por parte del usuario, la facultad de poder manejar mensajes
con varios elementos integrados forman el entendimiento reactivo, es
decir que la comprensién de estas sefiales acceden a estructurar la
calidad del entendimiento, dicho de un modo mas simple se logra
estimular, persuadir, informar, comunicar o el propésito para que haya

sido creada la multimedia puede definir el objetivo de comunicacion.

Los fines en si mismo son variados, porque la multimedia es uno de los
campos que se apuntan hacia el futuro y estan presentes en todos los
momentos tecnoldgicos, desde el disefio de la interfaz de un dispositivo
movil, el panel de indicadores de instrumentos industriales, kioscos
interactivos por mencionar algunos y si se integra con acceso al internet

existen posibilidades aun infinitas.

2.1.1.5. Elementos que comprende la Multimedia

Siempre que se idea entorno a un producto multimedia surgen las
interrogantes de ¢ cdmo se hace?. El primer acercamiento corresponderia

a que un producto multimedia se estructura y planifica al igual que en los

procesos para el disefio en general.
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Es necesario identificar los pardmetros que esto conlleva, para fines

practicos la multimedia, esta conformado por varios (multi), medios

(media) que son:

- Texto

- Imagen

- Sonido

- Animacion

- y Video.

En la actualidad se define como un campo muy complejo que depende

directamente de las n'tics, los avances en la industria de la imagen y los

dispositivos moviles, ocasionan niveles exigentes de consumo que, entre

los principales criterios se destaca:

La imagen debe ser adaptada para computadores, dispositivos
moviles, pantallas de diversa indole, reproductores, entre otros; es
decir que una misma imagen en multimedia puede ser reproducida por
miles de dispositivos de forma heterogénea, esto a su vez ocasiona

una preocupacion en el momento de planificar el disefio.

La multimedia en uno de sus particulares recursos como es el video,
se ha transformado desde la tv analégica a la UHD (ultra alta
definicion), lo que ha extendido el uso de recursos tecnolégicos que
van desde camaras HD portatiles, reproductores de la misma manera
HD, sonido con varios canales, y para la edicion super computadores

gue impensables eran hasta hace un par de afos atras.

Existe software variado que se explicara mas adelante, que en
posibilidades solo existe como limite la creatividad. Para multimedia
van desde los que estan orientados a la programacion, asi como los

gue se centran en el disefio y otros que son hibridos y pueden generar
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productos mediante formas combinadas.

Bou (1997) dice: “El objetivo del disefiador multimedia es que el usuario
piense que navega libremente, mientras que en realidad esta inmerso en
un esquema de etapas predeterminado” este principio de libertad en
conjunto ha sido planificado para lograr reforzar el o los mensajes que se
pretenden recalcar o estructurar para que el usuario los entienda; detras
de este principio se encuentra la interactividad, dicho resultado es un
instrumento que incrementa el interés sobre los medios de manera que

los mensajes se integren con mayor profundidad cognitiva.

2.1.1.5.1. Interactividad

Siempre existira el debate entre la maquina y el hombre. La polémica en
la actualidad radica justamente en el nivel de participacion entre la

computadora y el ser humano.

La interactividad es el sistema componente que permite utilizar el o los
dispositivos, porque la mezcla estratégica de los recursos multimedia,
emite indicadores constructivos con lo cual los mensajes se hacen mas
facil y dinamicos de entender. Por lo tanto es un principio que se
encuentra como base de la comunicacion digital. El usuario al estar en
contacto con una pantalla en primera instancia necesita el control para
establecer margenes psicologicos de seguridad, y la interactividad en

conjunto con el disefio de las interfaces lo permiten en primera instancia.

“El nivel de interactividad mide las posibilidades y el grado de libertad del
usuario dentro del sistema , asi como la capacidad de respuesta de este
sistema en relacion al usuario, en cualidad y cantidad”. (Revuelta y
Sanchez, 2009) , siendo el que determina el nivel de intercomunicacion,
esto se puede entender por la facilidad de intercambiar o retroalimentar

con informacion.
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Los primeros elementos de interactividad estdn basados por obvias
consecuencias en facilitar el entendimiento a través de parametros
orientados en el usuario traducido en algunos componentes visuales

presentes en la interfaz como:

- La ubicacion estratégica de los elementos interactivos.

- El tamafio adecuado de los caracteres y graficos en pantalla.
- El color adecuado en la tipografia.

- La resolucion de pantalla acorde al dispositivo.

- La combinacion de gréaficos y textos adecuados.

- EI nombre de los botones y las guias visuales.

- La respuesta inmediata en el sistema de navegacion

- Consistencia en el modo de navegacion.

Esto supuso histéricamente la correccion y la mejora del disefio de
interfaces para encontrarnos en la actualidad frente a una avalancha de
adictos digitales. Como resultado se han adaptado visual vy
ergonémicamente de forma tan efectiva que, es tan dificil abandonar un
dispositivo mévil, una pagina de internet, una red social o el uso de un

software o aplicacion digital.

El otro salto que se ha apoderado del éxito de los sistemas interactivos
son los contenidos disefiados en funcion del usuario, no resultaria tan
efectivo simplemente una forma visual en la pantalla, a esto debi6
sumarse la calidad de la informacién que se dedique explicitamente a

mantener informado, comunicado o persuadido al usuario.

En la actualidad las diferentes aplicaciones que inundan el mercado para
dispositivos basados en Android e iIOSX, estan orientados a satisfacer las
necesidades mas impensables, pues a través de tiendas colaborativas,

los usuarios pueden acceder a software de paga o gratuito.
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2.1.1.5.2. Hipermedia

Es un concepto que se encuentra previo a la interactividad. Los recursos
cuando pueden ser potencializados, es decir los elementos multimedia en
el momento que son adaptados en conjunto y responden a la interrelacion

entre si llega a definirse como tal.

“Hipermedia designa la convergencia interactiva de medios y sustancias
expresivas de los mismos (imagen fija, imagen en movimiento, sonido,
imagenes tipogréficas, e incluso, imagenes extraterritoriales) en los que el
receptor-lector se convierte en lectoautor”. (Blanco, 2012); la asociacion
entre animacién, imagen, video, texto y sonido no supone un ejercicio
simple, desde los parametros de coordinacion — sincronizacion esta
presente la hipermedia, pero que no siempre es un ejercicio simple.
Inicialmente lo que se pretende es que el computador de respuestas al
usuario, esta pequefia pero increible accion hizo posible que el usuario
pudiese dar click a un botén para saltar de contenido, esta capacidad por
ahora primitiva estuvo presente en los coédigos iniciales del lenguaje

HTML con el nombre de hipertexto.

2.1.1.5.3. Hipertexto

Es la capacidad de enlace de un contenido con otro diferente. Para este
fin, una palabra, grafico (hipergrafica) o un espacio (hiperespacio) puede
comportarse como link o puerta de enlace. La informacion debe
presentarse de manera clara y concisa para que el usuario pueda acceder
de forma sistematica. Es la naturaleza del ser humano aprender por
asociacion, los sistemas basados con mensajes de aprendizaje deben ser
secuenciales, para ello se adaptan métodos que permiten dosificar la

informacion, para acceder en el momento que el usuario desee.
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2.1.1.5.4. Sistemas de navegacion

La informacion y los contenidos visuales para ser dispuestos en una
multimedia deben ser organizados con estructuras presentadas a traves
del disefio para que puedan estar orientados al navegador. Esta es la
representacion que provee al usuario una forma de acceder a los
contenidos diferentes entre si, sin la necesidad de ocasionar sentimientos

de pérdida, confusion o inseguridad.

Figura 2.

Navegacion Lineal

Navegacién lineal

OO

Fuente: Omayra Ofia

En este tipo de navegacion el usuario debe acceder a la informacion
secuencial, puede ser porque el tipo de elementos son necesarios de

pantalla a pantalla.
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Figura 3.
Navegacion Jerarquica

[]

0 O 0

)

Fuente: Omayra Ofia

En este tipo de navegacion casi siempre existe una pantalla de
presentacion principal, desde aqui se puede acceder a los diferentes

contenidos. Es la representacion en mapa de contenidos mas frecuente.

N

S T —

LY

Fuente: Omayra Ofia

Figura 4.
Navegacion Mixta

En la navegacion mixta, se pueden combinar todas las formas de
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navegacion, y la relaciéon entre contenidos puede ser de diversa
naturaleza. El sistema de navegacion es mas complejo, pero no

necesariamente la informacion pierde secuencia

Los sistemas de navegacion en el disefio multimedia se deben facilitar
para acceder claramente a los botones o menu de hiperenlaces, donde se
presenta la informacibn o cuerpo (body), y los elementos

complementarios como encontrarlos.

2.1.1.5.5. Gestiéon de contenidos

Es necesario definir la informaciébn que se va a ofrecer en el material
multimedia analizando los contenidos que mas le puedan interesar a los
usuarios; los textos, las imagenes, los videos y sonidos que se escojan
para la multimedia deberan ser concisos, reflejar de la manera mas
exacta la realidad sin ser distorsionada, y deben estar actualizados para
no brindar a los usuarios una informacion errada que cause en el usuario

un impacto negativo.

2.1.1.6. Fotografia

Con el revuelo de las tecnologias, la imagen digital fotografica se ha
convertido en el medio de comunicacién testimonial, documental y de
reportaje a nivel mundial. Las redes sociales juegan un papel esencial al
momento de reportar noticias por usuarios que estan en todas partes del
mundo con un dispositivo mévil con camara fotografica incorporada para

retratar esos momentos claves.

Etimologicamente esta definido por phés: luz y grafé: escritura, por lo que
significa escritura con luz o imagenes que se grafican con luz.

sin luz es imposible ver o tomar fotografias, y es la luz la que hace
a los objetos visibles al ojo y a la camara. La luz como el sonido, es
una forma de energia que se emite en forma de ondas que viajan a
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enorme velocidad a partir de una fuente...la luz determina la
percepcion de la forma y el volumen de los objetos. (Langford,
2001)

El principio radica en el cuarto oscuro, sistema que fue descubierto a
través de polémicas que se adjudican a: Leonardo DaVinci, Botichelli y
otros artistas del renacimiento que habrian hecho uso de este principio

para sus pintar cuadros famosos.

Con el paso del tiempo Daguerre y Niepce fueron los personajes que
estabilizaron el uso de los materiales fotosensibles, para que desde ahi
en adelante Kodak con la invencion de la camara portatil y Polaroid del
revelado instantaneo, tengan mucho que ver con la evolucion de la

imagen fotografica actual.

Sin embargo la fotografia a desempefiado un papel fundamental que van
desde aplicaciones médicas hasta el fendmeno de redes sociales, y como
es de esperar la vida en todo el mundo a implicado un uso que sigue
cumpliendo funciones basadas en transmitir informacion o servir a la

imagen digital para una funcion en particular.

Buxo y De Miguel (1999) recalcan lo que: “Desde una perspectiva
empirica y reflexiva y en sus multiples definiciones la foto y el cine han
sido tratadas como técnicas para recoger datos y representar o ilustrar
sujetos, objetos y textos de forma fija y en movimiento. También han sido
definidas como arte e informacion”, por lo que la fotografia conforma la
sociedad significativa, la imagen que elabora cadenas de signos de
complementariedad al texto escrito y puede significar discursos
relacionados con intereses de: verdad, encubrimiento, razén, opinion,

critica, educacion entre otros.
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2.1.1.6.1. Géneros en la fotografia

Muchos conceptos se confunden en la actualidad sobre este tema, lo que
hay que destacar es que en el momento que se habla de género se habla
de una tipologia, una serie de convencionalidades que ayuden a clasificar
este tipo de imagen en particular

a. Fotografia realista o de no ficcion

A lo largo de la historia de la fotografia, han aparecido varias escuelas y
se han generado tendencias, estando al margen de la confusion pueden
ocasionar algun tipo de desconocimiento, mas bien en ejercicio practico
mucho tiene que ver la imagen fija como la animada para poder

determinarla.

Podria resultar una ambigiedad al hablar del objeto fotografico y de
realidad porque justamente es la representacién del momento pasado,
para entender Sontag (2011) nos dice lo siguiente: “Una fotografia es a la
vez una pseudopresencia y un signo de ausencia. Como el fuego del
hogar, las fotografias sobre todo las de personas, de paisajes distantes y

ciudades remotas, de un pasado desaparecido incitan a la ensofacién.”

La imagen que corresponde a la no ficcion esta relacionada con aquella
fotografia que no ha sido intervenida o manipulada, muestra los
elementos y objetos tal cual como preceden a su naturaleza; es decir que,
bien puede presentar esta tipologia en el marco de la imagen que muestra
la realidad tal cual como es.

Muchos tedricos se preguntan: ¢ qué se puede retratar? porque la imagen
fotografica se convierte en un testimonio documental y en un recurso para
afianzar o destruir la verdad o los juicios de valor, y la respuesta se ha

extendido para que la practica fotografica se convierta en un ejercicio que
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promueve a millones de personas en el mundo buscando retratar todo lo

gue se encuentre en los alrededores.

La fotografia de no ficcion cumple varias funciones, sirviendo de testigo
clave para demostrar la realidad a través: de noticias, reportajes o
documentales como tal.

“La fotografia puede dar a conocer y a denunciar situaciones sociales de
hambre, violencia, carencias u opresion. La fotografia también puede
colaborar a un conocimiento critico de la sociedad”. Este breve analisis de
Buxo y De miguel (1999) definitivamente explica de modo objetivo
algunas de las pretensiones contemporaneas de la fotografia al apegarse

a la critica, a la denuncia, al problema y a las necesidades sociales.

b. Fotografia no realista o de ficcién

Es de suponer que la fotografia que entra en este campo no corresponda
a la realidad, pero mas bien su concepto estd ligado al nivel de
intervencién, montaje o representacion de los objetos fotograficos, y una
parte también destinado a lo hiperrealista, surrealista, abstraccionismo o

incluso la fotografia experimental caben en este grupo.

El hombre siempre tuvo la necesidad de inventar o desarrollar ideas fuera
de lo convencional, este marco ha permitido encontrar mundos paralelos,
oniricos, utdpicos o de realismo fraccionado con el fin de escapar de la
realidad. En medida aparecen varios tipos de fotografia en este marco
como la publicitaria, o la imagen para cine que responden en igual o
mayor medida a las adaptaciones de lenguaje para la pantalla.

Cualquier buen escritor crea con sus palabras sobre el papel, un
suefo vivido y continuo, con vivido se referia a un suefio que se
sintiera tan claro y concentrado como la vida misma, con continuo
se referia a un suefio que no permite que la mente del lector se
distraiga o se aleje del mundo ficticio. (Steele, 2012)
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Porque con la fotografia no existe diferencia de lo escrito, se persuade a
través de mensajes que estimulen todos los sentidos, y posiblemente
romper esa fragil barrera de lo visual y evocar emociones mas alla incluso

de lo tactil.

La fotografia de ficcion es asi, evoca lo inexistente, por eso la tendencia
en el mundo ha pasado de la imagen fria, inexpresiva, gris, a la fotografia
llena de virtudes y momentos que hablen por si mismos sin una palabra,

gue permitan explicar caminos de mensajes inventados.

2.1.1.6.2. Tipos de fotografia

Para poder encajar el ejercicio fotografico en una razén de ser, los tipos
de fotografia sea de ficcion o realismo, ayudan a entender las formas,
estilos y comportamiento de la luz, y existen algunas categorias, por

mencionar algunas:

a. Fotografia de Arquitectura: edificios, casas, habitaciones, lugares de
descanso, simbolos coloniales, edificaciones, estructuras, lugares de
recreacion, entretenimiento y todo lo que esté relacionado con el habitat,

el espacio y la luz.

b. Fotografia de retrato: cuerpos, caras, facciones, expresiones,
posturas, movimientos, piel, texturas, vestimenta, indumentaria, adornos
corporales forman parte de esta tipologia. Se toman en cuenta las
metaforas visuales que a partir del retrato contemporaneo se puedan

aplicar de manera creativa.

c. Fotografia macro: con objetivos, lentillas o extensores se pueden

generar efectos de maximo acercamiento a los objetos fotograficos.
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d. Fotografia social: costumbres, tradiciones, fiestas, celebraciones,
comportamientos, artesanias, arte, expresiones que estén en torno a la

cultura o a la participacién social.

e. Fotografia de naturaleza: flora, fauna, paisajismo, entornos naturales,
reservas ecoldgicas, bosques, zoolégicos, senderos, caminatas al aire
libre, cuidado del entorno, conforman entre otros motivos uno de los mas

grandes campos fotograficos.

g. Fotografia de alimentos — publicitaria: menajeria, sopas, verduras,
frutas, platos de entrada, platos fuertes, vegetales, dulces, postres, alta
cocina, cocina popular, ingredientes, bodegones, posiblemente puedan

constituir unos de los campos que con mayor frecuencia se utilicen.

h. Fotografia de texturas: patrones, motivos, mosaicos, agrupacion de
materiales o elementos, constituyen uno de los campos mas basicos en el

ejercicio fotografico.

i. Fotografia de desnudos: entraria como parte de retratos, pero se
diferencia en mostrar el lenguaje de la piel, dejar a la imaginacion lo

sexual y erégeno.
f. Fotografia experimental: se define por la capacidad de manejar los
mensajes sin necesidad de ser planteados o pensados, se pretende ver a

imagen para transmitir una sensacién o evocar algo.

g. Fotografia con bodegones: se instala o prepara una tematica en

particular, el ambiente, la luz y los efectos visuales son preparados.
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2.2. Fundamentacién Social

2.2.1. Cultura

La cultura es el conjunto de conocimientos, apegos y modelos de
comportamiento de un grupo social en un determinado espacio, incluye
los recursos naturales, materiales y tecnoldgicos que usan las personas

para comunicarse entre si y resolver cualquier tipo de necesidad.

Malo (1991) dice: “El hombre nace dotado de una serie de aptitudes
subyacentes bioldgicas y sicolégicas que se desarrollan y progresan si es
gue hay una sistematica interrelacion con otros hombres”, en congruencia
la historia de cada parte de la tierra definen claras habilidades sobre el
entorno que permite identificar al individuo en posesion y aprehension de
lo que le rodea, para poder subsitir en elemental vida social con

conocimiento de la realidad y organizacion colectiva.

Lo que se observa comunmente es por tanto el comportamiento que
depende de los habitos, costumbres, y por aquello que es deseado. En
relacion aqui aparece el primer acercamiento para que la comunicacion
persuasiva funcione, en base a la dimension que esta conformada por el

resultado de los procesos histéricos y ciertas utopias.

Los romanos hablaban de cultura animi como la cultivacion del
alma, este uso metaférico fue creado desde el siglo XVII que llegd
ha influenciar en un significado de secularizacion distinguido de lo
religioso, culto, pero relacionado para ambas formaciones
individuales, el religioso y el del cultivo. (Fornas,1995).

Entre otros miles de conceptos se puede precisar que al hablar de cultura
se refiere a la posicién de la identidad, por lo que se sujeta a otros

haberes de discusion a nivel: moral, intelectual, politico y religioso.

Es por esta definicion que engloba la conducta, creencia y valores sobre

los limites de una zona, enraizados por valores emocionales, conflictos
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propios que arraigan o adquieren con el paso del tiempo. Por esta razén
en los ultimos afios es endeble que las culturas en todas partes adapten
facilmente los opios de la globalizacion y acepten como propias las

manifestaciones que a tendencia, la aldea global trae.

Las civilizaciones se definen entonces como personas en sociedad que
poseen un mismo conjunto de caracteristicas entre si, intereses y
creencias; se consolidan las economias y las formas de produccion y asi
también por obvias razones las de conducta social. En las circunstancias
que estas caracteristicas sean catalogadas como de trascendencia e
importancia para lo contemporaneo se convierten en patrimonios y
legados culturales nacionales e incluso reconocidos y aceptados a nivel

internacional, de acuerdo a la profundidad de su singularidad cultural.

Ademas se refiere también a un modelo de critica cultural que se expone
dentro de lo expresivo y politico. Este comportamiento no surge por
obligacion, esta conceptualizada intangiblemente en si misma, de las
necesidades de los seres humanos y su construccion social. Los valores
culturales tampoco dependen de una decisibn confabulada, es decir,
varios elementos materializan el uso o la adaptacion del lenguaje,
creencias religiosas o0 espirituales, la importancia sobre las
manifestaciones tradicionales, la arquitectura y el uso del suelo, la ciencia,

el arte, la literatura y masica.

De estos momentos en la cultura popular aparecen varios rasgos
caracteristicos y propios que se definen por ser comunes para vastos
grupos sociales. Siempre han existido culturas diferentes, pero parte de la
definicion consiste en entender a través de un patron en el que se puede
encontrar muchos rasgos a veces inentendibles y justamente eso hace

distinguirse de otras.

Uno de los discursos que han aparecido como resultado de la

globalizacion es la preservacion de esos rasgos de identidad popular en
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los pueblos, por esta preocupacion la necesidad de otorgar la importancia

gue se merece.

“‘La nacién logra instituirse como unidad sociocultural sustituyendo la
comunidad natural de sangre, de origen étnico, por la comunidad de

simbolos socialmente creados y concretados”. (Beriain, 1996).

2.2.2. Artesania

Etimolégicamente provienen del italiano “artigianato” que representa la
actividad del artesano con un valor cultural muy alto, porque se trata de
objetos que son realizados a mano basados para su confeccién en
tradiciones o experiencias que nacen del contexto. Para Vilchis (2002): “El
trabajo artesanal se caracteriza por el control que tiene su autor sobre la
totalidad del ciclo del disefio: desde la concepcion del objeto hasta su
realizacion por lo cual puede mejorar o perfeccionar el proceso de

fabricacion”.

El primer acercamiento de la artesania seria la de hablar sobre materiales
y elementos, que se han transformado con la mano; sin embargo, hay que
considerar que depende de una simbiosis entre el pensamiento y la mano.
La estética esta de por medio, porque para el ser humano es necesaria
esa dosis de belleza, el adorno en el medio que le rodea.

Los elementos que estan alrededor no solo deben cumplir una funcion
utilitaria, mas bien poseer un grado de estética, porque el ser humano
siempre lo necesita y los diferentes momentos historicos lo definen. La
indumentaria es uno de los campos mas diferenciados y que con mayores
convulsiones determinan el paso de la moda.

Si no fuese necesario ese apego hacia lo estético, pues no habria
necesidad de diferenciar por colores, motivos o tramas, es mas, los

productos incluso industrializados serian homogéneos.
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Este particular fendbmeno por asi decirlo, est4 detras de la mente de las
personas; otra vez se encuentra la cultura como responsable en definir la

percepcion o el nivel de indicadores estéticos.

Esta corriente del apego hacia lo estético siempre fue propio del hombre,
como menciona Turok (1988): “se inici6 un proceso de revalorizacion. Y
de esta manera el sello de los hecho a mano se contrapuso a la
produccion en serie y se le agreg6 un valor cultural que antes no se habia
tenido que justificar”, esta revalorizacion fue la reaccién del movimiento
arts and crafts en Inglaterra, en plena revolucion industrial, que protesto

por la eliminacién de las artes y oficios.

En los datos histéricos la humanidad evolucioné y esto lo logré gracias a
la intervencién artesanal de determinadas materias, recursos y elementos
del entorno inmediato para poder adaptar a diferentes necesidades de
caza, alimentacion, vestimenta y otras mas, que incluso en la actualidad
algunas culturas practican aun en mayor o menor aceptacion la
construccion de estos accesorios utilitarios. La artesania esta definida por

el conocimiento popular.

La artesania ocasiona movimientos muy importantes en la sociedad
porque promueve interés de visitantes locales o extranjeros, entonces el
ciclo puede inclinarse por mejorar las economias que dependen del
turismo como: la gastronomia, servicios de hoteleria y alojamiento,
negocios privados, gestion y productos culturales. Muchas sociedades
con legados culturales importantes proyectan en la actualidad a la
artesania como una solucion productiva y rentable.

Es necesario también pensar que la posibilidad de elaborar artesania
viene con la posibilidad de desarrollar técnicas de diferentes maneras.
Pero lo que si estimula el crecimiento de la produccion artesanal es

justamente el entendimiento del material y los diferentes rasgos que la
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naturaleza puede inspirar en el artesano para la creacion propia y original.
Muchos materiales son extraidos en determinadas cantidades de
elementos naturales como: la madera, cafia guadua, marfil natural, badea,
alambre de alpaca, piedras preciosas -semipreciosas, rocas, semillas,
cordones naturales extraidos del penco y un largo sin fin, porque cada
sector justamente determina la exclusividad de la artesania y su

transformacion.

La concepcion de que un conjunto de legados y atributos culturales estan
a salvo mientras menos contacto esté en globalizacion es un conducto de
afirmaciones, es decir las caracteristicas propias de la identidad se

mantienen y no se ven debilitadas.

“‘Mientras mas aisladas las etnias, mayor fuerza tienen las artesanias para

funciones eminentemente utilitarias y ceremoniales” dice Malo (1999).

2.2.3. Disefio y Artesania

La referencia que propone el disefio estdn en los elementos espacio
temporales que se afinan segun las tradiciones en el orden empirico,
entre estos espacios esta lo que la tradicibn aporta. Y ¢qué decir
entonces del disefio?, la cultura popular nos permite hablar de un
sinnumero de posibilidades creativas que se arraigan en los pueblos
durante el paso del tiempo, las posibilidades que ofrecen los materiales,
técnicas, formas y estilos sin embargo, la artesania también abre paso a
nuevas posibilidades tras el avance de las nuevas tecnologias, los
procesos con mayor versatilidad, por lo que se han ido adaptando a estos
avances significativos, y siguen diferenciandose de los procesos

industriales o masificados.

La mayor diferencia entre ambos campos es cuando se habla de

investigacién, los procesos en el disefio en la actualidad responden a un
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andlisis coyuntural sistematico entre deseo y necesidad, también existe
un apego de lo estético pero con mayor incidencia sin duda en la

artesania.

Para poder entender mejor este comportamiento Brunari (1996): “El
soporte visual es el conjunto de elementos que hacen visible el mensaje,
todas aquellas partes que se toman en consideracion y se analizan para
poder utilizarlas con la mayor coherencia respecto a la informacion son: la

textura, la forma, la estructura, el modulo y el movimiento”

Por lo que el artesano posee esta informacion integrada en su
pensamiento, decodifica estos signos para transformar la materia en
objetos, el disefiador en cambio programa su creacion a través de
procesos estructurados para definir el mensaje dirigido al grupo de

personas meta.

2.2.4. |dentidad

La identidad segun el diccionario RAE se define como el “Conjunto de
rasgos propios de un individuo o de una colectividad que los caracterizan
frente a los demas”.

Es una de las definiciones méas polémicas en la actualidad. La
globalizacion elimina cualquier rastro de singularizacion de las sociedades
para convertirlas en mercados homogéneos o estructurales que facilitan el
paso de las grandes empresas o afiancen los términos de una gran y sola
comunidad mundial.

La identidad marca. Define a las personas a través de diferentes
caracteristicas singulares. Es decir cada elemento por minimo que sea

tiene factores Unicos e irrepetibles.

La personalidad es aspecto esencial y clave de la identidad, porque aqui

se depositan elementos caracteristicos y diferenciables de una cultura a
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otra. La marca en las personas, es ese sello de identidad, con el conjunto
de atributos que van demostrando desde la forma de pensamiento, el uso
del lenguaje, la participacion ciudadana, el acceso a las condiciones

Optimas de vida, que se resumen en sociedad.

Siempre, ademas es importante hablar del pasado para poder definir la
identidad, pero, insinuando lo sucedido, la dialéctica del cambio perdura

los cambios y proyecta las sociedades hacia el futuro.

La identidad siempre serd un debate sobre el sentido de pertenencia del
entorno pero no solo lo que se siente, sino también lo que se piensa,
actia y comporta. Dondis (2014) “la experiencia visual humana es
fundamental en el aprendizaje para comprender el entorno y reaccionar
ante él; la informacion visual es el registro mas antiguo de la historia
humana”.

En gran medida esa capacidad de entender el entorno esta determinado
sobre los indicadores visuales o la representacion del imago esa
“abstraccion mental” que construyen claves en el pensamiento: “la

imaginacion”.

La memoria de los pueblos es un papel fundamental para alimentar en
mayor o menor grado el criticismo sobre la estética, por ejemplo algo que
puede resultar alimento para las culturas orientales en la dieta esta
basado en el consumo de insectos, mientras en el occidente
particularmente en Sudamérica resultaria sumamente extrafio en la
mayoria de paises con algunas excepciones de las regiones del

Amazonas.

Esta informacion se interpreta de muchas maneras en donde actian
fuerzas expresivas, perceptivas y de recepcion sensorial. Todas las
respuestas o condicionamientos culturales vienen definidos por una

naturaleza, no existe un estudio extenso o exhausto que hacer, porque la
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identidad en la cultura viene determinada por si misma, no se destruye,
degrada o infecta como errbneamente se puede concebir, mas bien se

transforma o germina en nuevos productos o resultados sociales sin

condicionamientos.
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2.3. Posicionamiento Tedérico Personal

Construccionismo social: Este punto de vista, también Illamado
“interaccionismo simbolico”, considera a la comunicacion como el
producto de significados creativos e interrelaciones compartidas y esta
construccion del pensamiento tiene mucho que ver con la promocion de la
identidad nacional. No se habla de hacer publicidad del entorno, mas bien
de promover ideas de las tradiciones, costumbres, de los paisajes, de la
cultura y sus diferentes manifestaciones para que, en primera instancia el
individuo pueda comprender la riqueza que posee. Este cambio dindmico
de pensamiento, bien puede establecerse por condicionamientos que
estén ligados a la adquisicion del conocimiento y el Disefio Grafico como
herramienta que permite proveer la solucion de alguna necesidad en
particular establecida desde los campos contemporaneos que aborda,
puede resolver en medida, como el aporte de un grano de arena, pero el
mucho o poco esfuerzo puede verse beneficiado a corto, mediano o largo

plazo.
Siempre regresar a contemplar el pasado de los pueblos o sociedades
sirve para retomar el presente y proyectar a futuro el rumbo de una

nacion.

Cualquier sintoma de identidad nacional de seguro construird una

sociedad con individuos conscientes de lo que poseen.
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2.4. Glosario de Términos
Activista: Militante de un movimiento social, de una organizacion sindical
o de un partido politico que interviene activamente en la propaganda y el

proselitismo de sus ideas.

Cognitivo: Perteneciente o relativo al conocimiento.

Cognoscitivo: Que es capaz de conocer. Potencia cognoscitiva.

Diagnosticar: Recoger y analizar datos para evaluar problemas de

diversa naturaleza.

Educacién: Métodos por los que una sociedad mantiene sus
conocimientos, cultura y valores y afecta a los aspectos fisicos, mentales,
emocionales, morales, y sociales de la persona.

Factibilidad: Cualidad o condicién de factible.

Informacién: Comunicacion o adquisicion de conocimientos que permiten

ampliar o precisar lo que se posee sobre una materia determinada.

Interactivo/va: Dicho de un programa: Que permite una interaccion, a

modo de didlogo, entre la computadora y el usuario

Metodologia: Conjunto de métodos que se siguen en una investigacion

cientifica o en una exposicion doctrina.

Técnica: Conjunto de procedimientos y recursos de que se sirve una

ciencia o un arte.

Tecnologia: Conjunto de los conocimientos técnicos y cientificos

aplicados a la industria.
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Teorias: Conocimiento especulativo considerado con independencia de
toda aplicacion. Serie de las leyes que sirven para relacionar determinado

orden de fendmenos.

Método: Conjunto de operaciones ordenadas para lograr un resultado

determinado.

Dialéctica: Arte de dialogar, argumentar y discutir.

Idiosincrasia: Rasgos, temperamento, caracter, etc., distintivos y propios

de un individuo o de una colectividad.

Equidistante: Que equidista. Dicho de un punto, de una linea, de un

plano o de un sdlido: Hallarse a igual distancia de otro determinado.

Adyacente: Situado en la inmediacion o proximidad de algo.
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2.5. Interrogantes de la Investigacion

e ¢ Cudl es el nivel de reconocimiento de la Teoria del Color basado
en los criterios de ldentidad Ecuatoriana?

e ¢(Cudles son las Teorias del Color méas utilizadas y que tengan

mayor incidencia en el Disefio Gréfico?

e (Qué tipo de soporte permitiria reforzar en los estudiantes los
conocimientos sobre la Teoria del Color?

e (Es importante disefiar un Software Interactivo con la finalidad de
gue sea utilizado como una herramienta de trabajo para los

Disefiadores Graficos?

e (Se deberia promover el interés por la Identidad Ecuatoriana

mediante la Teoria del Color?
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CAPITULO Il

3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Tipo de Investigacion

“La investigacion es un procedimiento reflexivo, sistematico, controlado y
critico, que permite descubrir nuevos hechos o datos, relaciones o leyes,

en cualquier campo del conocimiento humano”. (Rodriguez, 2005)

Los resultados esperados de la investigacion estaban en marco del
comportamiento de que tipo de artesanias se encontraban en las
provincias de Carchi, Esmeraldas, Imbabura y Sucumbios
correspondiente a la Zona 1 del norte del pais, para poder extraer los
esquemas cromaticos y plantear en un producto que sea accesible para
personas interesadas en el disefio y la cromatica con sentido de

pertenencia e identidad.

3.1.1. Investigacion de Campo

“Es la que el mismo objeto de estudio sirve de fuente de informacién para
el investigador de los hechos en los lugares donde se estan desarrollando

los acontecimientos”. (Poveda, 2009).

Para este tipo de trabajo investigativo se utilizaron los instrumentos como
son: fichas de observacion, encuestas, cuestionarios y entrevistas.

La investigacion de campo nos permitié6 obtener la informacién del lugar
de los hechos es decir de estudiantes de Disefio Grafico de la Universidad
Técnica del Norte, a través de ésta se llegd a conocer el nivel de
conocimiento del color y al mismo tiempo la percepcion de la identidad

41



nacional basada en elementos artesanales mas importantes, y con estas
referencias proyectar los resultados esperados en un producto disefiado

con contenidos de cromatica.

3.1.2. Investigacion Documental y Tecnoldgica

“Se refiere a la informacion que se recoge en documentos que constituyen
toda clase de escritos, sonidos, imagenes y los objetos culturales”.
(Poveda, 2009).

La investigacion documental se aplica en la basqueda de las teorias de
color, los libros es cierto, extienden una informacion limitada, por lo que
se recurre a utilizar diferentes guias como la ayuda misma del manual
oficial de Adobe lllustrator. Bien es cierto que la mayor biblioteca mundial
es el internet, por lo que las paginas web, en determinadas circunstancias
extienden de forma practica la teoria del color, por lo que se recurre a
analizar como se puede presentar de mejor manera los esquemas

cromaticos.

3.1.3. Proyecto Factible

Proyecto Factible es un trabajo da caracter cientifico y técnico, o
modelo operativo viable, productivo o social, que versara sobre un
problema relacionado con la formacion obtenida de la carrera y la
especialidad y apunta a la solucion parcial o total de una necesidad
de caracter econdémico, social, técnico, y/o cultural de una
organizacion, barrio, cooperativa, comunidad, centro educativo.
(Fernandez, 2004)

Se podria decir que fue proyecto factible porque se realiz6 una
investigacion para elaborar y desarrollar una propuesta diferente,
accesible, que aportd6 fomentando la identidad nacional por medio del
color basado en las artesanias mas importantes de la region, y para fines

practicos el material que se presenta como resultado de la investigacion
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es un producto multimedia, con el fin de orientar mejor el uso hacia los

estudiantes y personas que tengan relacion con el disefio.

3.2. Métodos

3.2.1. Recoleccién de Informacidén

La recoleccion de datos se realiz6 a través de la aplicacion de encuestas

a los estudiantes de Disefio Grafico, que permitid procesar y analizar los

datos de la encuesta realizada sobre el color e identidad.

3.2.2. Método Inductivo-Deductivo

Es un método mixto en el cual la induccion y la deduccion se

complementan en el proceso de investigacion.

a.

Inductivo: Parte de lo particular a lo general, permite razonar a lo
general, compara, establece semejanzas y diferencias vy
comprender por si misma una situacion. Este método permitid
analizar las caracteristicas de los motivos artesanales o que

posean una influencia, para determinar los esquemas cromaticos.

Deductivo: Parte de lo general a lo particular, consiste en
presentar conceptos o principios, definiciones o afirmaciones,
enunciados o formulas, en los cuales se obtienen conclusiones o
consecuencias.

Las teorias de color universales sirven para definir los esquemas

cromaticos basados en componentes de identidad.
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3.2.3. Método de Resolucién de Problemas

El problema descubierto estd en torno al uso del color, el proceso de
disefio no esquematiza la cromatica, en los casos esporadicos en los que
se utilizan van orientados mas en el sentido estético general que en un

criterio de significacion en base al entorno.

El método para el disefio esta en funcion de:

- ldentificar el problema — necesidad

- Planificar y proyectar los resultados, esbozar
- Determinar el producto

- Determinar costos

- Andlisis de software

- Disefio

- Revision del prototipo

- Fase final, presentacion del prototipo

- Empaque, Embalaje - Distribucion

3.2.4. Método Estadistico

Este método se utilizé para que después de la recopilacion-interpretacion
se tabulen los datos de las encuestas, que fue realizado con los

estudiantes de la carrera de Diseno Gréafico.

3.3. Técnicas

3.3.1. Encuesta

Se realizé un modelo de encuesta para los estudiantes con preguntas
claras, de facil comprension, debidamente estructurado, con la cual se
pretende establecer la realidad en la que se desarrolla la materia de

Teoria del Color y que se aborde la problematica desde diferente
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perspectivas, a través de las cuales se pudieron establecer las bases para
el planteamiento de la solucion y la realizacion de la propuesta.

3.3.2. Poblacion

Se tom6 como poblacion o universo a los estudiantes de Disefio Grafico

de la Universidad Técnica del Norte.

3.3.3. Muestra

Con la poblacién antes anotada encontraremos el tamafio de la muestra a

través de siguiente formula cuando el caso asi lo requiera.

PQ.N

n= B
(N =1z +PQ

n = Tamafo de la muestra

PQ = Varianza de la poblacion, valor constante = 0.25
N = Poblacién/Universo

(N-1) = Correccién geométrica

E2 = Margen de error estadistico aceptable.

0,02 = 2% (minimo)

0,3 = 3% (maximo)

0,05 = 5% (recomendado en educacién)
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K= Coeficiente de correcciéon de error, valor constante=2

0,25.125

n= >
(125 — 1)0'20—25 +0,25

31,25

0,0025
4

n=
(124)

+ 0,25

31,25
" =0,0775 + 0,25

31,25
"= 03275
n = 95,419
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CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1. Presentacion de Resultados

1. ¢Los conocimientos de Teoria del Color son fortalecidos por medio

de programas multimedia?

Cuadro 1.
Conocimientos sobre Teoria del Color

ALTERNATIVAS | FRECUENCIA | PORCENTAJE
Mucho 25 34
Poco 48 64
Nada 26 2
TOTAL 99 100

Fuente: Estudiantes UTN — Disefio Grafico

2%

® Mucho
® Poco

" Nada

Gréfico 1. Conocimientos sobre Teoria del Color

Elaborado por: Omayra Ofia
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De acuerdo a los porcentajes obtenidos se evidencio que mas de la mitad de

las personas encuestadas dijeron que es poco el uso de programas

multimedia para fortalecer los conocimientos de Teoria del Color; hoy en dia

la multimedia es la forma mas atractiva de transmitir ideas o conocimientos

ya que es un material que posee varios recursos haciéndolo diferente y

acorde a la tecnologia, que cada vez va avanzando rapidamente; por esta

razon es necesario estar en constante investigacion e innovacion buscando

materiales o soportes que aporten en la educacion y creen expectativa en los

estudiantes.

2. (El entorno en el que Ud. se desarrolla, le motiva el interés por la

Teoria del Color?

Cuadro 2.
Interés por la Teoria del Color
ALTERNATIVAS | FRECUENCIA | PORCENTAJE
Siempre 27 27
A veces 64 64
Nunca 8 9
TOTAL 99 100
Fuente: Estudiantes UTN — Carrera de Disefio Gréfico
9%
& Siempre
& Aveces
Nunca

Grafico 2. Interés por la Teoria del Color

Elaborado por: Omayra Ofia
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Con los porcentajes obtenidos se evidencié que mas de la mitad de las

personas encuestadas dijeron que a veces el entorno les motiva el interés

por la Teoria del Color; el entorno en el que nos desarrollamos y estamos

constantemente influye en la personalidad de cada uno, en la forma de

pensar y actuar, para que el entorno motive el interés por el color es

necesario conocer a fondo las Teorias del Color y aplicarlas jugando con el

entorno en el que nos desarrollamos de esta manera podremos inspirarnos

con lo que nos rodea y poner en practica al momento de realizar un disefio.

3. ¢(Cree que es importante la Teoria del Color en su futuro como

profesional?

Cuadro 3.
Importancia de la Teoria del Color en su futuro
ALTERNATIVAS | FRECUENCIA | PORCENTAJE
Mucho 81 84
Poco 15 14
Nada 2 2
TOTAL 99 100

Fuente: Estudiantes UTN — Carrera de Disefio Grafico

2%

Grafico 3. Importancia de la Teoria del Color en su futuro

Elaborado por: Omayra Ofia

& Mucho
& Poco

Nada
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Con los porcentajes obtenidos se evidencio que la mayoria de las personas

encuestadas dijeron que es muy importante la Teoria del Color en su futuro

como profesional; el color es uno de los recursos esenciales dentro del

disefio porque es el que permite persuadir de manera directa al grupo

objetivo provocando sensaciones y emociones, por lo tanto se puede

aprovechar esta premisa para motivar la educacion objetiva del color y el uso

del color obteniendo mejores aplicaciones.

4. ¢Aplicalas Teorias del Color Universal en el Disefio Grafico ?

Cuadro 4.
Aplicacion de la Teoria del Color Universal
ALTERNATIVAS | FRECUENCIA | PORCENTAJE
Siempre 82 83
A veces 17 17
Nunca 0 0
TOTAL 99 100

Fuente: Estudiantes UTN — Carrera de Disefio Grafico

0%

Grafico 4. Aplicacion de la Teoria del Color Universal

Elaborado por: Omayra Ofia-investigadora.

i Siempre
u Aveces

Nunca
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Con los porcentajes obtenidos se evidencidé que la mayoria de las personas
encuestadas dijeron que aplican las Teorias del Color Universal en el Disefio
Grafico; el color se aplica siempre en el disefio, todo disefio que se realice va
a llevar color, pero es primordial saber que resultados deseo tener con ese
disefio y para esto es importante jugar con los colores, es decir hacer
nuestros propios esquemas cromaticos o tomar los existentes que
encontramos en las diferentes Teorias del Color que constan en el circulo
cromatico. Es necesario aplicar el color y sus teorias con fundamentos bien

establecidos para saber que es lo que queremos lograr.

5. ¢Cree qué es importante saber como utilizar el color en el Disefo

para qué sirva como referencia de Identidad Nacional?

Cuadro 5.
Importancia del color en el disefio como Identidad Nacional
ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Mucho 83 84
Poco 14 14
Nada 2 2
TOTAL 99 100
Fuente: Estudiantes UTN — Carrera de Disefio Gréafico
2%
& Mucho
& Poco
Nada

Elaborado por: Omayra Ofia

Grafico 5. Importancia del color en el Disefio como Identidad Nacional
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De acuerdo al porcentaje obtenido, se evidencia que la mayoria de personas
encuestada dice que muy importante saber como utilizar el color para que
sirva como referencia de la Identidad Nacional; es relevante generar disefios
que denoten nuestra identidad y mas si el color nos ayuda a darle esa
caracteristica Unica destacando nuestra cultura y costumbres por esta razon
es elemental que los estudiantes conozcan como utilizar el color en las
distintas formas del disefio y aplicarlas a diario, para que mas adelante se
pueda obtener un producto o disefio basado en la identidad, innovando,

aportando a nuestra cultura y resucitando el sentido de patriotismo necesario.

6. ¢Mediante el color se puede fomentar la Identidad Nacional como

aporte hacia la cultura?

Cuadro 6.

Fomento de la Identidad Nacional mediante el color

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 62 63
A veces 37 37
Nunca 0 0
TOTAL 99 100

Fuente: Estudiantes UTN — Carrera de Disefio Grafico

0%

i Siempre
& Aveces

Nunca

Gréfico 6. Fomento de la Identidad Nacional mediante el color

Elaborado por: Omayra Ofia
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Con los porcentajes obtenidos se evidencidé que la mayoria de las personas
encuestadas dijeron que siempre el color puede fomentar la identidad
nacional como aporte hacia la cultura; el color es un recurso que puede
beneficiar a cualquier campo y sabiendo utilizarlo de la manera correcta
puede despertar las mejores ideas y formas para posesionar en el mercado
un pais o0 una marca, en este caso el color puede mejorar la identidad o
hacer que las personas se sientan identificadas viendo los colores de su
entorno en un disefio, los estudiantes pueden generar simbolos o estructuras
iconicas basadas en los colores de nuestro entorno, demostrando que

valoramos y sabemos lo que tenemos.

7. ¢Existe material didactico tecnolégico para aplicar lo aprendido en

clase sobre Teoria del Color?

Cuadro 7.
Existencia de material didactico tecnolégico
ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Mucho 29 30
Poco 52 53
Nada 17 17
TOTAL 99 100

Fuente: Estudiantes UTN — Carrera de Disefio Grafico

& Mucho
& Poco

Nada

Grafico 7. Existencia de material didactico tecnolégico

Elaborado por: Omayra Ofia
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Con los porcentajes obtenidos se evidencidé que la mitad de las personas

encuestadas dijeron que es poco el material didactico existente para aplicar

lo aprendido en clase sobre Teoria del Color; aplicar los conocimientos

adquiridos es fundamental ya que esto permite saber si en verdad se esta

aprendiendo la materia, ayuda a los estudiantes a conocerse a si mismos en

cuanto a sus fortalezas y debilidades de acuerdo al disefio, para de esta

manera poner mas énfasis en mejorar sus debilidades para ser un excelente

profesional.

8. ¢Para mejorar el reconocimiento del color en el Disefio Gréafico usted

que soporte educativo utilizaria?

Cuadro 8.
Soporte educativo que mejore el reconocimiento del Color
ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
Multimedia 53 50
Impreso 24 22
Audiovisual 30 28
Auditivo 0 0
TOTAL 99 100

Fuente: Estudiantes UTN — Carrera de Disefio Grafico

28%

0%

i Multimedia
& Impreso
Audiovisual

i Auditivo

Grafico 8. Soporte educativo que mejore el reconocimiento del Color

Elaborado por: Omayra Ofia
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De acuerdo al porcentaje obtenido, se evidencia que la mayoria de personas
encuestadas dice que para mejorar el reconocimiento de la Teoria del Color
se deberia usar una multimedia como soporte educativo; los contenidos
explicados a través de una multimedia pueden mejorar el entendimiento,
porque al estar conformados por componentes interactivos y varios recursos
los mensajes pueden visualizarse de una forma mas creativa e interesante,
los graficos y su uso estratégico pueden cimentar el conocimiento adquirido

previamente, sobre teorias u orientaciones del color.

9. ¢Cual es el costo promedio que estaria dispuesto a invertir en este
soporte educativo?

Cuadro 9.
Costo promedio a invertir en un Soporte educativo
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
$3-$5 23 23
$10 - $20 57 58
$20 - $30 16 16
Otro 3 3
TOTAL 99 100

Fuente: Estudiantes UTN — Carrera de Disefo Grafico

3%

16% “

L$3 - $5
1 $10 - $20

$20-$30
i Otro

Grafico 9. Costo promedio ainvertir en un Soporte educativo

Elaborado por: Omayra Ofia
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De acuerdo al porcentaje obtenido, se evidencia que un poco mas de la
mitad de las personas encuestadas dicen que estarian dispuestos a invertir
su dinero en un soporte educativo; existe interés en realizar una inversion en
productos que complementen la informacién o conocimientos sobre la Teoria
del Color, por lo tanto el producto debe poseer elementos caracteristicos,

contenidos e imagenes que aporten a este criterio y sean muy atractivos.

56



CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones

1. De acuerdo a la investigacion de campo se concluye que los estudiantes
de Disefio Grafico reciben la materia de Teoria del Color con pocos
materiales didacticos tecnoldgicos, esto nos dice que es escasa la utilizacion
de tecnologia como un medio para fortalecer y aplicar los conocimientos

sobre Teoria del Color.

2. La Teoria del Color es un elemento del disefio muy importante, mediante
el cual podemos trasmitir ideas, recordar un significado y resaltar una cultura,
asi es que el color puede fomentar la identidad nacional dando a conocer los
colores que posee nuestro entorno, nuestras riquezas como son: la
naturaleza, los paisajes, los animales y gente; por esta razon los estudiantes
de Disefo Grafico piensan que fundamentar los conocimientos sobre Teoria

del Color, les aportard a mejorar en la materia.

3. El uso de tecnologia aporta a extender los conocimientos y aplicarlos de
manera mas interesante, por esta razdn es importante estar en constante
investigacibn 'y uso de materiales tecnolégicos que contribuyan

significativamente en el educacién de los disefiadores y disefiadoras.

4. El entorno en el que se encuentran los estudiantes debe motivar a crear y
jugar con los elementos del disefio; el color que podemos encontrar en lo que
nos rodea puede cambiar la perspectiva de creacién de un disefio de esta
manera hacer que el estudiante se sienta a gusto y pueda desarrollar sus

habilidades en el campo del Disefio.
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5.2. Recomendaciones

1. El investigador recomienda que se utilicen adicionalmente programas
multimedia para aplicar lo aprendido; tecnologia para que asi los maestros y
estudiantes puedan generar una interaccion en cuanto al aprendizaje,
realizando disefios con un toque de personalidad e innovacion; de esta

manera estar en continuo avance tecnologico.

2. Se recomienda despertar el interés de los estudiantes mediante salidas de
campo o aplicacion de la materia de forma mas creativa, apoyandose en el
entorno, los paisajes, flora, fauna que tenemos como provincia, rica en
artesanias, comida y sobre todo cultura; al momento de salir y estar en
contacto con nuestra tierra podran darse cuenta de los maravillosos colores
que poseemos. Ver el color desde diferentes puntos de vista podria
incentivar a crear disefios Unicos y motivar a conocer mas sobre el color o
lugares y objetos para extraer de estos mediante fotografias esquemas
crométicos Unicos e irrepetibles, de esta manera impulsar por medio del
color la identidad nacional aportando al Disefio ecuatoriano con esquemas
cromaticos propios para desarrollar en diferentes ambitos del disefio

generando un aporte cultural.

3. Se recomienda hablar de la Identidad Nacional y hacer que el estudiante
un poco se informe y sepa como realizar un disefio que contenga nuestra
Identidad y sirva de aporte cultural, destacando a nuestro pais y nuestra

cultura, demostrando lo que somos.

4. Se recomienda darle la importancia que tiene el color; es uno de los
fundamentos del Diseiio, de donde nace la imagen y el Disefio mismo; ya
que el color expresa diferentes pensamientos, sentimientos, sensaciones;
puede actuar bien o mal sobre un grupo determinado; por eso es importante

conocer el color y saber cdmo aplicarlo al momento de Disefiar.
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5.3 Contestar las interrogantes de investigacién en base a los

resultados obtenidos.

- ¢Cual es el nivel de reconocimiento de la Teoria del Color
basado en los criterios de Identidad Ecuatoriana?

Es casi sin intencion el uso del color con criterios de identidad nacional.
Los elementos que pueden conformar un disefio muchas veces son
caotizados, se lucha con la premura del tiempo para disefiar mas que
comprender estos elementos y es mas relevante interpretar cada uno de
los elementos del disefio para estar seguros al momento de disefiar y

crear disefos bien fundamentados.

- ¢Cudles son las Teorias del Color mas utilizadas y que tengan

mayor incidencia en el Disefio Gréafico?

Todas las Teorias del Color son necesarias al momento de disefiar para
crear disefios diferentes y Unicos; pero las teorias mas utilizadas o las que
generan mas sensaciones y emociones en el espectador son las
analogias, los contrastes o complementarios y utilizar colores neutros de

acuerdo al significado e ideas que queramaos trasmitir.

- ¢Qué tipo de soporte permitiria reforzar en los estudiantes los
conocimientos sobre la Teoria del Color?

El soporte mas completo que existe hoy en dia y que brinda mayores
recursos para captar la atencion de todos nuestros sentidos es una
multimedia porque posee interactividad y al momento de utilizarla genera
expectativa, haciendo que nuestra mente se concentre mas y aprenda de
forma mas efectiva teniendo una participacion activa y decidiendo por si
mismos que es lo que desean ver o conocer.

Es por eso que una multimedia es el soporte mas indicado para fortalecer
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los conocimientos sobre Teoria del Color; aportando en los estudiantes

motivacion hacia la materia.

- ¢Es importante disefiar un Soporte Educativo Interactivo con
la finalidad de que sea utilizado como una herramienta de

trabajo para los Disefiadores Gréaficos?

Desde las nuevas tecnologias se pueden abordar muchos campos no
solo en el Disefio Gréfico; la interactividad puede incrementar la
expectativa de aprendizaje y como complemento la fotografia utilizada
adecuadamente puede facilitar aun mas el entendimiento sobre cualquier
tema; se podria decir que si es importante porque mediante un soporte
educativo de esta indole se podria innovar el aprendizaje y aplicacion de
los campos del Disefio Grafico.

- ¢Se deberia promover el interés por la Identidad Ecuatoriana

mediante la Teoria del Color?

Hoy en dia se esta tomando mas en cuenta la Identidad Nacional, el
hecho de consumir productos hechos en Ecuador, de conocer nuestra
riqueza cultural y natural hacen que de alguna manera hablemos de
identidad nacional, pero es poco lo que se a logrado con eso, porque
depende de nosotros mismos como ciudadanos valorar lo que tenemos
en nuestro pais la riqueza intelectual, natural, cultural, comenzar por
nosotros mismos; es por eso que se deberia promover el interés por
valorar nuestras raices, nuestras artesanias, nuestra comida y muchas
cosas mas que poseemos. El color esta inmerso en todo lo que nos rodea
y es una herramienta poderosa dentro del disefio y de la cual podemos
sacar provecho como disefiadores dandole un enfoque correcto o

diferente, promoviendo mediante el color lo que somos.
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CAPITULO VI

6. PROPUESTA ALTERNATIVA

6.1. Titulo de la Propuesta

“DISENO DE UN SOPORTE MULTIMEDIA SOBRE TEORIA DEL
COLOR, BASADO EN ELEMENTOS: ARTESANALES Y DEL
ENTORNO PERTENECIENTES A LOS LUGARES MAS IMPORTANTES
DE LA ZONA 1, DIRIGIDO A DISENADORES GRAFICOS”.

6.2. Introduccion

La propuesta Interactiva se desarrolla con el fin de aportar a la materia de
Teoria del color, también para que los estudiantes conozcan diferentes
maneras de aplicacidén del color, haciendo que un Disefio se transforme

en un aporte Cultural.

Esta propuesta interactiva seré basada en los elementos artesanales y de
identidad mas importantes de la Zona 1 del Ecuador; para fomentar la
construccion de la Identidad Nacional a través de simbolos gréficos,
demostrando que los colores pueden ser los que expresan nuestra

cultura, sociedad y diario vivir.

La propuesta interactiva contiene un mapeo de los: lugares, articulos,
animales, recursos naturales, artesanias, paisajes, entre otros, que se
toma como referencia para la construccién de una guia de color, en el
cual se extraen los esquemas cromaticos y son presentados tomando

como referencia las dimensiones del color universal pero en modo local.
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Por mencionar en sintesis durante el recorrido y levantamiento de las
fotografias se capturan formas (objetos de fotografia) que presenten
caracteristicas cromaticas que se puedan extraer y utilizar en lo posterior

en el disefo.

La metodologia aplicada para la obtencion de las fotografias es la

siguiente:

- Planificacion para la visita de los lugares correspondientes a las
provincias de Imbabura, Carchi, Esmeraldas y Sucumbios que
conforman la Zona 1.

- En la planificacién se programé tomar fotografias de diversos objetos y
formas interesantes, pero tomando en cuenta el concepto de la
artesania que esté inspirada en el entorno del artesano, se procedio a
aprovechar las visitas y obtener imagenes de paisajes, animales,
modelados, y diferente motivos que puedan ser interesantes.

- Las fotografias conforman y reposan en una base de datos personal.

- Seleccién de las fotografias de acuerdo a las teorias cromaticas.

- Los negativos digitales se transfieren a imagen digital.

- Se procede a corregir: saturacion, brillo,

- Se guarda una copia para obtener las muestras y que sean parte del

catalogo.
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6.3. Justificacion

Es importante que sepamos valorar lo nuestro; de donde venimos y
quiénes somos, entender nuestras raices, nuestra cultura; el momento en
que los ecuatorianos reconozcamos el espacio el entorno al que
pertenecemos, se obtendrian muchas ventajas, pero es mas importante
tener una imagen en donde todo el mundo pueda identificarnos como

ecuatorianos y la cual se pueda apreciar.

La propuesta interactiva sera desarrollada como un material de apoyo
para Disefiadores Gréficos y profesionales, en donde queremos destacar
la Identidad; que valoremos lo que somos como Ecuatorianos y a nuestro
Pais, el instante en que se evoca cualquier parte de la cultura en sus
diferentes manifestaciones, se provoca la expresion o participacion socio-
cultural, y si dichos componentes tienen alguna, poca o mucha relacion

con el pasado o presente, el aporte fomenta la razén cultural.

Este material interactivo aporta a extender los conocimientos de teoria del
color ya que, de manera mas creativa, se puede aplicar la Teoria del
Color; un producto multimedia es la mejor herramienta a la hora de

aprender con una gran cantidad de informacion.

Entonces, el programa propuesto es una herramienta confiable para el
manejo y manipulacion de los estudiantes y profesionales; el material
interactivo resultado de esta investigacion estd orientado a mejorar el
aprendizaje de la Teoria del Color, su importancia y la manera adecuada

de utilizacion.

Después de utilizar la multimedia, lo mas seguro es que muchos se
preguntaran de donde se pueden extraer mas y mejores sistemas de
color, pues la respuesta que brinda en forma practica, es la de utilizar los

elementos y millones de formas que son parte del entorno.
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El color por lo tanto a través del Disefio Grafico, se convierte en un
recurso potencial, el conocimiento no estara fragmentado y las decisiones
gue se pueden tomar en torno a la aplicacibn cromatica van a estar

encaminadas de manera que se otorgue concepto y razon de ser.

Los costos de inversidon sobre la investigacion y el registro fotografico con
el fin de poder recorrer los diferentes lugares que se decidieron que sean
parte de este muestrario cromético son desglosados mas adelante, pero
sin duda, un viaje para el disefiador puede convertirse en un cumulo de
experiencias gratificantes, tomando en cuenta que el acceso a la camara
digital es méas popular; el registro de imagenes puede inspirar a mas de
uno a viajar por descubrir el Ecuador pero desde otra perspectiva mas

constructiva.
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6.4. Fundamentacién

6.4.1. Circulo cromaético

Es una representacion circular del espectro cromatico: “Sirve para explicar
la relacion entre los colores y es una parte fundamental de la Teoria del
Color”. (Ambrose, 2008).

El circulo cromatico clasifica los colores, dando una referencia de los
tonos primarios, secundarios, terciarios; ayudando al disefiador a
seleccionar combinaciones sistematicas adecuadas a sus intenciones,
ademas se pueden describir como colores calidos y frios.

La siguiente imagen indica con més detalle el circulo cromético:

Imagen 1.

Circulo Cromatico Universal

Amarillo

Correspondiente al circulo croméatico universal con colores primarios, secundarios y
terciarios.

Fuente: Omayra Ofia
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El circulo cromatico es el sistema mas comun para poder organizar el
color, en base a éste se encuentran explicadas todas las teorias del color
como: origen, la naturaleza, la mezcla e incluso las posibles

combinaciones cromaticas.

6.4.2. Colores primarios y secundarios

Existen dos tipos de colores primarios: los aditivos y los sustractivos. Los
primarios aditivos son colores obtenidos de la emision de luz, como: el
rojo, el verde y el azul, los tres combinados producen el blanco por sus
siglas son conocidas como color RGB que corresponden a las iniciales de

Red, Green y Blue.

Imagen 2.
Circulo Cromatico RGB

Circulo cromatico en RGB, los secundarios en aditivos son: el amarillo, cian y magenta.

Fuente: Omayra Ofia
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Los primarios sustractivos son los relacionados con la interpretacion de la
luz, conformados por: el cian, el magenta y el amarillo, combinados
producen el negro. Esta tipologia cromatica esta basado en colores
pigmento se utilizan en produccion grafica o mediante sistemas de

impresion. Los colores secundarios resultantes son: azul, rojo y verde.

Imagen 3.
Circulo Cromatico CMYK

Circulo cromético en CMYK, los secundarios en este modelo son: el azul, rojo y verde.

Fuente: Omayra Ofia
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6.4.3. Teorias del Color

6.4.3.1 Colores Complementarios

Los colores complementarios son los que se hallan frente a frente en el
circulo croméatico, estos proporcionan un contraste alto, visualmente

ocasiona un fuerte impacto.

Imagen 4.

Colores Complementarios

Circulo cromético universal, contraste por complementarios.
Fuente: Omayra Ofia
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6.4.3.2. Complementarios Divididos

Los colores complementarios divididos estan conformados por tres
colores: el color principal y los dos colores adyacentes a su

complementario.

Imagen 5.
Colores Complementarios Divididos

Circulo cromético universal, contraste por complementarios divididos.
Fuente: Omayra Ofia
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6.4.3.3. Complementarios mutuos

Los colores complementarios mutuos son una triada de colores

equidistante y el complementario del color central.

Imagen 6.

Colores Complementarios Mutuos

Circulo cromatico universal, contraste por complementarios mutuos

Fuente: Omayra Ofia
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6.4.3.4. Complementarios cercanos

El complementario cercano es uno de los adyacentes al complementario
del color principal seleccionado.

Imagen 7.

Colores Complementarios Cercanos

Amarillo

Circulo cromatico universal, contraste por complementarios cercanos.
Fuente: Omayra Ofia
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6.4.3.5. Dobles complementarios

Los dobles complementarios son dos colores adyacentes y sus dos

complementarios ubicados frente a frente en el circulo cromético.

Imagen 8.

Colores Complementarios Dobles

Circulo cromatico universal, contraste por dobles complementarios.
Fuente: Omayra Ofia
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6.4.3.6. Analogias

Los colores anélogos son los dos colores ubicados a los dos lados del
color principal seleccionado, es decir consiste en cualquier segmento de
tres colores consecutivos. Esta teoria del color esta conformado por
familias de color, por lo que las combinaciones de colores analogos
proporcionan una combinacion armoniosa y natural, visualmente bastante

relajante y pacifica.

Imagen 9.

Colores Anélogos

Circulo cromatico universal, analogias

Fuente: Omayra Ofia
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6.4.3.7. Triadas

Una triada son tres colores equidistantes en el circulo de color universal.
Los colores contrastan entre si, estas composiciones en triadas hacen
gue el espectador perciba tension. Los colores primarios y secundarios

son triadas.

Imagen 10.

Triada

Circulo cromético universal, contraste por triadas.

Fuente: Omayra Ofia
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6.4.3.8. Propiedades de los colores

a. Tono / Color

“‘Es la caracteristica Unica de cada color que nos permite distinguirlo
visualmente de los demas. Los tonos o colores estan formados por luz de
diferentes longitudes de onda”. (Ambrose, 2008); es decir que cada color
se diferencia de otro por el tono, en relacion se habla del color por su
nombre, e incluso cuando tienen propiedades particulares existe un sinfin
de modismos para referirse al tono, teniendo incluso un valor cultural para

definir aquello.

b. Saturacién / Croma

La saturacion se define como el nivel de pureza de un color, mientras este
no sea intervenido por otra capacidad cromatica se habla de un color
saturado. También se define como la capacidad del color de no estar
mezclado con gris, si estuviese intermediado el color tiende a ser mas
apagado.

c. Valor / Brillo

EL valor o brillo es la capacidad del color y muestra un nivel de intensidad

hacia la oscuridad o claridad, respectivamente en porcentajes.
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6.4.3.9. Esquemas Cromaticos

El momento de la planificacion en el disefio, obra de arte, o el recurso
sobre el que se va a aplicar el color, existe un analisis por el que se
descifran las oportunidades de intervenir con gamas, matices, contrastes,
analogias, y también se puede apegar cierto criterio para definir estas

estructuras cromaticas.

Se determina cudles son los colores que se aplican, qué modelo y teoria
se aplicaria y de igual manera si no se aplica, se toma la decision de con

gue tipo de estructura cromética se cuenta.
Existen muchas formas de extraer modelos croméaticos para conformar

esquemas, en realidad depende de una percepcién y en disefio, se toma

en cuenta el significado de los colores.
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a. Adobe Color CC

Es una aplicacion en linea https://color.adobe.com por el cual se tiene

acceso a todas las posibilidades cromaticas orientadas en funcion del

disefio o campos similares.

Imagen 11.
Adobe Color CC

Guardar

Regla cromética

© Anélogos

» RGB 255 83 | 13
HEX FF530D

Pantalla web de Adobe Color.

Fuente: https://color.adobe.com/es/create/color-wheel/
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b. Material de paleta

Es un sitio web https://www.materialpalette.com en el que se orienta la

aplicacion de cromatica para web, pero como tal también se puede con

creatividad extender el uso a aplicaciones varias.

Imagen 12.

Paleta de Colores para Web o Multimedia

material de ¥ Plo f COMPARTIR 8 MAS DISERO DE MATERIALES

ROJO PURPURA DEEP PURPLE

ROSA

ESCOGER
DOS

COLORES Paleta de
previsualizacion
Lo

jores de la paleta completa de abajo
CERCETA

Etiqueta 17 de agosto

Etiqueta 15 de agosto

AMARILLO AMBAR

Su paleta
GRIS AZUL

#C21858

Pantalla web de Material de paleta.

Fuente: https://www.materialpalette.com
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6.5. Objetivos

6.5.1. Objetivo General

- Dinamizar el tratamiento de los conocimientos sobre la Teoria del Color
basado en esquemas cromaticos originarios de los lugares y objetos que

corresponden a la Zona 1 del Ecuador.

6.6. Recomendaciones Metodoldgicas

Usar el soporte multimedia con cuidado de rayones y dafos al cd, porque

puede evitar su correcto funcionamiento.

- Cuidar el “kit para disefiadores” de la lluvia o contacto con el agua porque

puede dafar los colores y el material.

- Cuidar el soporte multimedia de manera que no pueda tener virus ni algin

problema al momento de reproducirlo.

- Leer la ayuda que brinda el soporte multimedia para saber su

funcionamiento y los programas que son necesario para su reproduccion.

- Reproducir el soporte multimedia en los programas correctos para que no
haya ningun problema en cuanto a resolucién de imagenes, reproduccion

del sonido y video.

6.7. Ubicacion sectorial y fisica

El presente trabajo de grado se realiz6 en la ciudad de Ibarra en la
Universidad Técnica del Norte.
Las fotografias de campo se realizaron en las provincias que conforman la

Zona 1 de la sierra norte del Ecuador.
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6.8. Desarrollo de la propuesta

6.8.1. Planteamiento Inicial

Los factores a tomarse en cuenta para el desarrollo de la multimedia es el
contenido y las herramientas a utilizarse; en este caso fue preciso un
previo estudio de la Teoria del Color, sus caracteristicas, sus aplicaciones
y como va a ser utilizada para este material interactivo; como esta el color
inmerso en nuestras artesanias y parte del entorno, las cuales estan
tomadas como identidad nacional; realizando un analisis de las mismas
(formas y color) se toman en cuenta para la multimedia de manera que se
pueda dar a conocer una parte de la artesania de nuestro pais; en cuanto
a las herramientas necesarias utilizadas sobre todo software, se utilizd
programas de disefio del paquete de Adobe: lIllustrator, Photoshop,
InDesign, (disefio de la interfaz), Adobe Kuler o Color para la extraccion
de los esquemas de colores de cada fotografia, ScreenFlow para los

videos explicativos sobre la Teoria del Color.

6.8.2. Grupo Objetivo

Una vez recopilada y analizada la informacion acerca de la multimedia fue
necesario determinar el grupo objetivo al cual se dirigira la propuesta, es
decir los usuarios finales que tendran acceso a la informacion que brinde

la multimedia:

USUARIO PRINCIPAL: Estudiantes y profesionales
USUARIO GENERAL: Profesores

TENDENCIA: buscar informacion a través de medios digitales
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6.8.3. Soporte

Un material multimedia es un medio de educacion completo porque esta
conformado por imagenes, video, sonido, animacion y tipografia, eso
permite que todos los sentidos se encuentren atentos a todo lo que hay
en el producto, haciendo que se sienta mas atractiva la percepcion de la

Teoria del Color.

En la investigacion documental realizada pudimos evidenciar que los
estudiantes creian que es necesario utilizar como soporte educativo a la
multimedia por contener varias elementos que aportan interés al

estudiante por la materia en este caso de Teoria del Color.

El material interactivo no tendra gran complejidad en cuanto a su uso,
solo es necesario tener conocimientos basicos sobre computacién, por lo
cual la factibilidad de que mucha gente pueda acceder a la informacion

gue proporciona es muy grande.

El soporte multimedia interactivo contiene informacion sobre Teoria del
Color, resaltando los aspectos importantes a conocerse como: qué es el
color y su utilizacion; los colores primarios, secundarios, terciarios,
cuaternarios, el circulo cromético; tono, saturacion, valor, matices,

degradado y las sensaciones que genera el color.
En el soporte multimedia se resalta las imagenes que corresponden a la

Zona 1; las artesanias, paisajes, objetos, animales, flora y fauna de las

provincias de Esmeraldas, Carchi, Sucumbios, Imbabura.
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6.8.3.1. Formato

El formato para realizar una multimedia depende el dispositivo en el cual
se va a reproducir este soporte, en este caso el soporte esta disefiado
para reproducirse en computadoras PC o Mac.

El formato depende de los tamafios de pantallas existentes, pero existen

tamanos para diferentes dispositivos como son:
Imagen 13.
Formato para Disefio de la Interfaz del Soporte multimedia

MNuevo documento

Carta

Valor de docun | | <]
c; Ad | v | Cancelar
Nimero de pa 600 x 300 linas opuestas
Guard lor...
Nimero de pagina i 640 x 480 rco de texto principal uardar vaior
- R Mas opciones
—Tamafio de paging E—
) | OB4 x SBB
Anchura: }%800 | 1024 x 768 'E
Altura: -2]e00 1240 x 620
i | 1280 x 800
rColumnas——— edida... .
Namero: |%jl T WIEUIRNIT [T 1L PX
—Margenes
Superior: }%_36 px lzquierda: }%_35 px
Inferior: }%:36 px Derecha: }%:35 px

Fuente: Adobe Indesign

Los expertos recomiendan que la interfaz de la multimedia tengan los
tamafos mas grandes de pantalla ya que se va a reproducir en todo tipo
de computadores

El soporte multimedia sera de 1024 x 768 el tamafio estandar para

computadores y se pueda observar en modo de pantalla completa.
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6.8.3.2. Estructura

La estructura usada para el soporte multimedia consta de cuerpo,

encabezado, botonera principal y botonera secundaria.

Imagen 14.
Estructura de la Interfaz del Soporte multimedia

CUERPO

Reticula de la Interfaz del Soporte multimedia

La tipografia usada para el soporte multimedia fue Sans Serif o Palo seco
porque este tipo de letra es mas facil de visualizar en un dispositivo como

la computadora.
La tipografia que se uso en toda la multimedia fue la Antipasto, también

fue la usada para los: manual de ayuda, manual de identidad y manual de

guia del Color de Pigmento
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678910
o1 $%&/()=2¢:; N*C

Antipasto Mayuscula

AbcdefeghijkiImnopqrstuvwxyz
12345678910
o1 $%&/()=2¢;; N*C

Antipasto Minuscula

6.8.3.3. Identidad del Soporte Multimedia

Pigmento segun el diccionario RAE: Materia colorante que se usa en la

pintura.

Pigmento entonces es un nombre que evoca a color, el color quimico, el
color fisico, al color existente; que disefiar con el color si se puede y esta

presente en todo momento yeéen todas partes de nuestro entorno.

Color con Identidad hace referencia a lo nuestro a los colores que se
pueden ver en nuestro entorno a diario, en las artesanias, en los
animales, las plantas, en la gente mismo, en nuestras costumbres y
nuestra cultura; color con identidad quiere destacar a nuestro pais

mediante la cromatica.

Como disefiadores estamos en la capacidad de crear esquemas
cromaticos que nos representen, que hablen de lo lindo que es el Ecuador
y de la misma manera incentivemos a que propios y extrafios conozcan
todas las riquezas que poseemos. Es necesario que seamos el cambio
para nuestro Pais impulsando lo nuestro, nuestra creatividad, nuestros
Diseflos pero con un toque de Identidad, valorar todo lo que nos rodea y
sacarle provecho.

Para la creacion de una marca es necesario tener un isotipo, logotipo,

eslogan, la arquitectura de la marca, los usos permitidos, cromatica y la
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tipografia utilizada; por eso a continuacion veran el Manual de Identidad
de Pigmento.

Imagen 15.

Portada del Manual de Imagen de Pigmento

>

PIGMENTO

Color con Identidad
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Imagen 16.
Primera hoja del Manual de Identidad de Pigmento

Maonual oe uso oe Marco
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Imagen 17.
indice
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Imagen 18.

Introduccién

PIGMENTO es un proyecto que hobla de la idenficod ecuatorio-
na con croMdtica. Pora cuMplir con esio aMbicicso Meta, se
recorric con camarna fotografica en Mano par varios seckres
de los provindos ce ko Zona 1 del Ecuador: Carchl Sucumbios,
EsMeraidas e Imbabura Los fofografias que se prasenion en ko
muttimedio son 100% néditos, Dosados en &l ariferio que: nues-
fro enforno es apfo para inspiror Miles de ideas, pero con fin
proctico scbre ko cromafico se refratoron: objefos, aniMales,
floro, founo, palsajes, arfesonios pora que. o frovés de un andli-
sis simple ce ko feorio ael color universal; exfroer siseMas

croMaficos que puadon consderarse ol MoMenio de: disefiar,
pintar, iustror © aplicor en algin eleMentio relacionodo con lo
visuol
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Imagen 19.
Justificacion

PIGMENTO enfonces &6 un nofMbre que evoco ol color fisica, al
color exislente, que disefiar con el color s se puede y esid
presenie en fodo MoMmento y en fodas porfes de nueshro
enforno.

Mas que ser uno hermalMienta de ingpiracion para efercicios

visuolee, @ un Método de inspirocion para acercarse o lo
nuesiro, a lo Donifo que es el Ecuodor.

Y habior gde eentidod no se convierfe en un ejerdcio fedioso,
se puede gporfor o consfrulr iconoe Dasoaos en & color,
solkamente con consicerar ko nuesiro, lo que soMos y fenefmos

en lo diversidod

Segun el dicdonario RAE
Pigmento: Materia colorante que se usa en la pihfura
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Imagen 20.
Zona 1 del Ecuador

03 Zona | ael Ecuador

Lo Zona | en &l Ecundor ecia conforMado por los provincios de
mbabura y Carchi que perfenecen o ko derra norfe, Esmeralaas
que esic en lo Coslo y Sucumbios en & oriente.

Lo ioenficoa confeMmpio fooq, v & Ecuacor posee una riguezo
que va gecoe: o flora, founa, genfe. frocicion, cufura, orfesona
paisojes y un Milor e eleMenios Mas que aeterMinon lo divers-
aoa y pluricufuralicoa

Pigmento sin prefencerio ser, ec una vitring oe proMocion, que

geccalbre loc aurricscs refrofos que un MoMenio de vioje

puecen ayudor o gesculnr of enforma

Péagina en la que se explica los alcances de Pigmento
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Imagen 21.
Arquitectura de la Marca

Arcuitectura ge Marco

/\

PIGMENTO

Color con Identidad

Explicacion de los simbolos de la Identidad correspondiente a Pigmento.
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Imagen 22.
Arquitectura de la marca

Arqutecturo oe Morco

/\

Color con Idenlidad

.
0 ",
o .,

Dpockin oe ioc ekemento ,."' .'\Oomodrm“\m
Que conforan ko Marca ',n'. "._.
Tierra Agua
PIGMENTO ... ... , \
Color con Identidad <=
Recurscs

Signos de identidad de Pigmento.
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Imagen 23.
Arquitectura de la Marca

Arquitecturo ge Morco

Explicacion de la construccion geométrica de la marca a través de proporciones.
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Imagen 24.

Cromatica de la marca

c c 7 c c & c 70
m m 2 m 84 m 52 m 70
Y y ® y 9 y SO y 7
k % 2 E k 48 k 00
r r 8 r 19 r 2 r 5
- ¢ BC ¢ &3 g g 1
o o W x 23 z o ©
# C4sns & OBOSEC # BB3ST # Do +#080100

| |

L \ \

“\. \\ “.

. \\

PIGMENTO

Color con Identidad ~

Denominacién de los codigos correspondientes a la aplicacion croméatica de Pigmento.
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Imagen 25.
Usos permitidos de la marca

Aplicaciones > Usos PerMiicos 08

Dieminucion y uso MniMo perMitido ’\
hasta que ka tipogrofia que ety
acompafia ol nombre ce ka Marca p'm‘ro
Mida 7puntos. Color con Identidad
Tomafio Maximo perMmitica ec ’\
relativa, acorde ol famafio ael e _ad
soporie o diposiva PIGMENTO

Color con Identidad

Lo digposkion ael isotipo a unkoao

memmaciremoe. '\ PIGMENTO
aplicaciones que no se dsponga == Color con Identidad
e lo ompifua en &l espacio

Limitaciones en el uso permitido de Pigmento.



Imagen 26.
Usos permitidos de la cromatica de la marca

0 AN |

Full color
PIGMENTO

Codowr e Sohnlbdsd

AN N
PIGIENTO PIGIMENTO PIGMENTO

Coloe con Fdenticked

Variaciones de aplicacion en base a las escalas de grises, positivo, negativo y monocolor

de la identidad para Pigmento.
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Imagen 27.

Tipografia de la Marca

Prncpa - Foldore
ABCDEFGH
IJKLMNOPQRS
TUVWXYZ
O123456789

! SL&/0=P 5*

Secunaoria - Florence

ABCDEFGH

ITJKLMNOPQRS

TULrmwXxXxyY= 7Z
0123456789
1 $%&/()=24_s:N'"M

Soporte MutMedto - Antpasto
ABCDEFGH I JKLMN
OPQRSTUVWXYZ
12345678 abcdefghijkimn
"$%8/()=%-* opgrstuvwxyz
12345678
" $%8/02% —°

/\

Color con Foentkod

abedefgh
ijhaalmnopqgrs
tuvwuxyz
0123456789

I $%6&/ =24 _s"™

Tipografias utilizadas en la creacion de la identidad para Pigmento.
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Imagen 28.

llustracion

llustracidn realizada para representar las regiones del Ecuador o Zona 1 con sus

respectivas caracteristicas.
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Imagen 29.
Contraportada del Manual de Identidad de Pigmento

! Fecyt / Disefio Grafico /
2015
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6.8.4. Producto Multimedia
6.8.4.1. Mapa de Sitio

El Mapa de sitio es lo primero que se debe hacer para desarrollar una

multimedia ya que este te ayuda a:

- Ordenar toda la informacién que va a poseer el soporte multimedia

- Crear enlaces entre los temas principales y secundarios

- Decidir que tipo de navegacion es la adecuada para el soporte
Multimedia, en este caso se escogio la havegacion jerarquica.

- Saber en gque lugar debemos incorporar el video, el sonido o las

imagenes

Color en el disefio

Atributos de Color

Circulo cromatico
Monocromaticos Video
’ \ Pentagrama Video
-

PIGMENTO Analogos Galeria de Imagenes
Color con Identidad Esquemas cromaticos Contrastes Galeria de Imagenes
@ Neutros Galeria de Imagenes

Carchi Galeria de Imagenes

Esmeraldas Galeria de Imagenes

Pigmento

Sucumbios Galeria de Imagenes

Imbabura Galeria de Imagenes

Figura 5. Mapa de sitio del Soporte multimedia Pigmento

Fuente: Omayra Ofia
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6.8.4.2. Concepto Gréfico

La Zona 1 del Ecuador estd conformada por las provincias de
Esmeraldas, Carchi, Imbabura, Sucumbios. Estas provincias se
caracterizan por su pluriculturalidad étnica, que se puede ver a través de
sus costumbres, artesania y modo de vida; ademas existen variedad de
atractivos, destacando su riqueza arqueologica, historica, la biodiversidad

y los hermosos paisajes que tiene cada uno de estos lugares.

Basados en los aspectos representativos y aprovechando los recursos
gue tiene la provincia se plantea como eje conceptual la pluriculturalidad y

la biodiversidad, conceptos que engloban los atractivos y la belleza.

Por eso he usado en el disefio las mejores fotografias que demuestren la
diversidad de climas, animales, artesanias (de cada provincia), la gente
amable y célida de cada lugar; los hermosos y valiosos recursos que
tenemos en cada rincdn de nuestro pais. Mas que ser una herramienta o
soporte para hacer ejercicios visuales, es un método para acercarse a lo
nuestro, a lo bonito que es el Ecuador; de esta manera hablar o tomar el
tema de Identidad no se vuelve un ejercicio tedioso, aportando a construir

iconos basados en el color o la forma.

Los esquemas cromaticos fueron extraidos de las fotografias realizadas
integramente por la investigadora en las ciudades que conforman las
provincias de la Zona 1, basadas en el criterio de que, nuestro entorno es
apto para inspirar miles de ideas, pero con un fin practico sobre la

cromatica
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Imagen 30.
Pantalla de Inicio de Pigmento

>

PIGMENTO

Color con Identidad

Es una multimedia dirigida a todos los
disefiadores y disefiadoras que deseen
aprender mas sobre el color utilizando
nuestras fotografias, asi podremos ob-
tener resultados que participardn incen-
tivando la Identidad Nacional y Cultural.

ENTRAR

Pantalla de Inicio del Soporte multimedia
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Imagen 31.
Pantalla Principal de Navegacion

’-\ PIGMENTO

@ @ | nico Incice
Color con Idenlidcacl

Pantalla Principal del Soporte multimedia, desde este punto parte la navegacion entre los

temas y subtemas
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Imagen 32.

indice

’-\. PIGMENTO

VIDEO

Bienvenida
Color en el Disefio
Atributos del Color
Tono
Saturacién
Valor
Degradado
Temperatura del color
Circulo Cromdtico
Andlogos
Complementarios
Complementarios Divididos
Complementarios Mutuos
Complementarios Cercanos
Complementarios Dobles
Neutros
Monocromdtico
Triada
Tétrada
Pentagrama

(9p)
O
O
9
<
=z
<
w
Lul
@
<I
oY
|_
z
Q
O

NEUTROS

ESQUEMAS

CROMATICOS
Naranjillas
Shigras
Coco Confitado
Hojas enredadera
Collares
Bufandas
Montafia
Chalinas
Cardo Borriguero
Mariposa Sucumbios
Collares Mullos
Mariposa Imbabura
Adorno Hombre Shuar
Flor Rio Verde
Hualcas
Shigra
Canasta Piquigua
Fréjol
Chachas
Hongos
@uenas
Café
Tambor
Chapa

PIGMENTO

Cerdmica Réplica
Conchas Valdivia
Cerdmica Pastos
Rostro Pastos
Bastén de Mando
Piedra Jadé
Coco Cdscara
Hamaca

Red de Pescar
Piquigua y Coco
Conchas Artesania
Abanico

Otavalo
Afrapasuefios
Incensario
Madera

Diablo Huma
Bolso Cuero
Collar Semillas
Aretfes Huairuru
QOjo de Venado
Achira y Caimito
Manilla Chambira
Collar Caimito

Pantalla correspondiente al indice del soporte multimedia

104



Imagen 33.

Video
PIGMENTO -
« O »

BIENVENIDA

ATRIBUTC

clrecuLo ¢

PIGﬁNTO

Color con Identidacl

Pantalla correspondiente a Video
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Imagen 34.
Color en el Disefio

PIGMENTO

«

VO »

e SPUCSTCHES
CAEmGTHD CREMATE 5

@ @ Inicio~ Indice

« 0O »

BIENVENIDA

COLORENEL DISERO
ATRIBUTOS DEL COLC
cIRCULO CROMATICO

oo ] TN [ oweno

Pantalla correspondiente a Video > Color en el Disefio
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Imagen 35.

Atributos del Color

,’\ PIGMENTO

A’rribu’rco;I il

\
Wl
3

Tamd

RN

=
LR DECEaDAD:

ESQUEMAS

-©

TebERallka SRS

@ ® | nico Indice

« 0O »

BIENVENIDA
EN EL DISERO
OS5 DEL COLOR

Saturacién

Valor

atura del Color

clRCULO CROMATICO

Pantalla correspondiente a Video > Atributos del Color
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Imagen 36.
Circulo Cromatico

/\ PiamenTo @@ o Inace
« O »
BIENVENIDA

B TL0HIA B GULGHLa a1

COLORENEL DISERO

ATRIBUTOS DEL COLOR

clrRcULO cROMATICO
Andlogos

TEORIA DEL COLOR

| -

& ) Complementarios
Complementarios
Divididos
Complementarios
Mutuos
Complementarios
Cercanos
Complementarios
Dobles

Neutros

Monocromdtico

Triada
Tétrada
Pentagrama

050

MADACS,  COMHIVDBEO  MATROT WO S M

000Q>

BENRGRAN el S
TACWATICD

. voo | i [ woweno |

Pantalla correspondiente a Video > Circulo Cromatico
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Imagen 37.

Esquemas Cromaéticos, Analogos

’.\ PIGMENTO

Incio Indice

« 0O »

ANALOGOS

Naranjillas

Shigras

Coco confitado

Hojas enredadera

Collares

Bufandas

Montafia

Chalinas
CONTRASTES
NEUTROS

Pantalla correspondiente a Esquemas Cromaticos> Anélogos > Naranjillas
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Imagen 38.

Esquemas Cromaéticos, Naranjillas

’.\ PIGMENTO

« 0O »

ESQUEMA CROMATICO

Naranjilas

#EBY2IO
C:298%
M.3997%
Y.97,28%
KO

#B45207
C.785%
M. 67,88%
Y.100%
K:512
#9B3304
C:2216%
M:82,06%
Y.100%
K:1348%
#72FO1
C:2852%
M:8855%
Y. 100%
K 3172%
#460E01
C:3655%
M:90,55%
Y:9518%
K:5886%

Pantalla correspondiente al Esquemas Cromaticos > Analogos > Naranjillas
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Imagen 39.
Esquemas Cromaticos, Anédlogos

,.\ PIGMENTO

Pantalla correspondiente a Esquemas Cromaticos > Analogos > Collares
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Imagen 40.

Esquemas Cromaéticos, Collares

/\ PiIGMENTO

« 0O »

ESQUEMA CROMATICO

Collares

#6ALESB
C:5666%
M:6828%
Y.114%
K:0,38%

#212C4D
C:9111%
M:8041%
Y.37,42%
K:27.82%

#3B94C4
C.69,16%
M:1956%
Y.853%
K O%

#1D4858
C:89,01%
M:5559%
Y.429%
K:2141%
#707121
C:4933%
M:3584%
Y.100%
K:13,12%

Pantalla correspondiente a Esquemas Cromaticos > Anélogos > Collares
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Imagen 41.
Esquemas Cromaticos, Contrastes

,.\ PIGMENTO

inco Indice

Pantalla correspondiente a Esquemas Crométicos > Contraste > Cardo Borriquero
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Imagen 42.

Esquemas Crométicos, Cardo Borriquero

/\ PiIGMENTO

« O »

ESQUEMA CROMATICO

Cardo Borriquero

#670072
C:6243%
M.100%
Y.1043%
K:159%

#AG402E
C:69.83%
M.100%
Y.2426%
K.1414%

#983304
C.3647%
M:6105%
Y.0%
K:O%

#72IFO1
C:7245%
M:4157%
Y- 947%
K:355%

#460EO1

C:5352%
M:2373%
Y.7397%

ESQUEMAS

Pantalla correspondiente a Esquemas Crométicos > Anélogos > Cardo Borriquero
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Imagen 43.
Esquemas Cromaticos, contrastes

’.\ PIGMENTO

inicio” . Indlice

Pantalla correspondiente a Esquemas Cromaticos > Contrastes > Flor Rio Verde
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Imagen 44.

Esquemas Cromaéticos, Flor Rio Verde

’.\ PIGMENTO

« QO »

ESQUEMA CROMATICO

Flor Rio Verde

#BB5A25
C.1097%
M:9981%
Y.907%
K:185%

#AGA02E
C:2797%
M:100%
Y.89,57%
K:3110%
#983304
C129%
M:9874%
Y:6557%
K:122%
#72FO1

C.7375%
M.4286%
Y.2539%
K.226%
#460E01
C.8132%
M:50,37%
Y.2888%
K:591%

Pantalla correspondiente a Esquemas Cromaticos > Contrastes > Flor Rio Verde

116



Imagen 45.
Esquemas Cromaticos, Neutros

’.\ PIGMENTO

PIGMENTO

Pantalla correspondiente a Esquemas Cromaticos > Neutros > Fréjol
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Imagen 46.
Esquemas Cromaéticos, Fréjol

’.\ PIGMENTO

@@ | Incio . Indice

« O »

ESQUEMA CROMATICO

Fréjol

#AL9A92
C:30.21%
M.29.94%
Y.3244%
K:O%

#613£22
C:39.83%
M: 6296%
Y.8567%
K:3419%

#57241A

C:3569%
M:80%

Y:84,55%
K:4463%
#713523
C.326%

M:73.38%
Y.82,86%
K.2081%
#3B1509
C.4147%
M:8177%
Y.86,54%
K: 6399%

Pantalla correspondiente a Esquemas Cromaticos > Neutros > Fréjol
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Imagen 47.
Esquemas Cromaéticos, Neutros

’.\ PIGMENTO

inicio Incice

Pantalla correspondiente a Esquemas Cromaticos > Neutros > Quenas
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Imagen 48.

Esquemas Cromaéticos, Quenas

’.\ PIGMENTO

inicio " Indice:

« QO »

ESQUEMA CROMATICO

Quenas

#562820
C:37,7%
M:7821%
Y.7526%
K 4334%

#613922
C:3818%
M:66,99%
Y.8386%
K:3550%

#865030

C:3155%
M:60,1%
Y:79,52%
K1707%
#9E8064

C:3153%
M:40,13%
Y:5420%
K:297%
#863506
C:2693%
M.7814%
Y.100%
K:2079%

Pantalla correspondiente a Esquemas Cromaticos > Neutros > Quenas
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Imagen 49.
Pigmento, Carchi

,. PIGMENTO

PIGMENTO

Pantalla correspondiente a Pigmento > Carchi > Ceramica Pastos
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Imagen 50.

Pigmento, Ceramica Pastos

@@ oo e

« QO »

ESQUEMA CROMATICO

Cerdmica Pastos

#FCCABD
C.0%
M:18,23%
Y:39,81%
K:0%

#73645F
C:467%
M:4851%
Y:4941%
K 1108%

#252629

C:70.94%
M:6477%
Y:59,61%
K:56,68%
#361B12

C:4603%
M:7359%

Y:8148%
K:645%
#574338
C:4979%
M:59,33%
Y:62.44%
K:3115%

PIGMENTO

Pantalla correspondiente a Pigmento > Carchi > Ceramica Pastos
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Imagen 51.
Pigmento, Esmeraldas

I.\ PIGMENT ®0 NS

« 0O »

CARCHI
ESMERALDAS

co Chscara

Hamaca

Red de Pescar

Piquigua y Coco

Conchas Artesania

Abanico
IMBABURA
SUCUMBIOS

Pantalla correspondiente a Pigmento > Esmeraldas > Coco Cascara
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Imagen 52.
Pigmento, coco cascara

@ @ nicio Indice

« O »

ESQUEMA CROMATICO

ol

Coco Céscara

#723254
C:4471%
M:8158%
Y.38,73%
K:14,63%

#005744
C:925%
M:3596%
Y:69.56%
K:2374%
| #BC926C
C:2091%
M:3572%
Y:5186%
| KO36%
HTAGALF
C:4175%
M:48,09%
Y:60,27%
K:13,9%
#4F3B32
C:50,31%
M:6178%
Y:65,15%
K:379%

ESQUEMAS

Pantalla correspondiente a Pigmento > Esmeraldas > Coco Cascara
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Imagen 53.
Pigmento, Imbabura

’.\ PIGMENTO

Pantalla correspondiente a Pigmento > Imbabura > Diablo Huma
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Imagen 54.
Pigmento, Diablo Huma

@ @ [con "indce

« O »

ESQUEMA CROMATICO

Diablo Huma

#3DO105
C:4086%
M:89.9%
Y.83,07%
K:64,23%

#CDOE62
C:845%
M:96,04%
Y:2817%
K:O%

#OE92C6

C:7834%
M:17,55%
Y:783%
K:0%
#D83209

C:434%
M:8498%
Y:100%
K:047%
#9C0816
Cc:21om,
M:100%
Y:100%
K:1287%

Pantalla correspondiente a Pigmento > Imbabura > Diablo Huma
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Imagen 55.
Pigmento, Sucumbios

CROMATICOS PIGMENTO

Pantalla correspondiente a Pigmento > Sucumbios > Collar Semillas
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Imagen 56.
Pigmento, Collar semillas

« O »

ESQUEMA CROMATICO

Collar Semillas

#OEO604
C:69,08%
M:6895%
Y.6593%
K:8593%

#B9B9BB
C:2189%
M:175%
Y.17.67%
K:0%

#7D5039

C:3497%
M:5986%
Y:7198%
K:195%
#ABO403

C:1787%
M:99.11%
Y:100%
K:9,48%
#5C3F28
C:4327%
M:5992%

Y.78.21%
K:3445%

Pantalla correspondiente a Pigmento > Sucumbios > Collar Semillas
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6.8.4.3. Sistema de Navegacion

El sistema de navegacion utilizado es el Jerarquico ordenando primero los
temas y debajo los subtemas; se disefio dos botoneras para que haya
mas facilidad al momento de navegar en el soporte multimedia y se
puedan encontrar los temas principales facilmente; de esta manera no se
encontraran confundidos o perdidos los espectadores cuando manejen

este soporte multimedia.

Imagen 57.

Botones del encabezado

Muestra los contenidos organizados @

Regreso a la pantalla principal @

Activa / Desactiva Sonidos @

Botones del encabezado, correspondientes al inicio, indice, sonido
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Imagen 58.
Botonera Secundaria

Avanza un tema @

Regreso a la pantalla inicial @—————

Retrocede un tema @

o 0
« »
Con mayusculas se indica g ®RBIENVENIDA

los temas. - )
_OLOR EN EL DISEN

ATRIBUTOS DEL COLOR

Con minusculas se indica @ —@ Tonc
los sub-temas.

Botonera Secundaria, muestra el menu de acceso a temas y subtemas
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Imagen 59.
Botonera Secundaria

Avanza un tema @

Reqgreso una pantalla Avanzaruna pantalla

A >

Botonera sin desplegar subtemas @—& [ [V DA
COLORENEL DISENO
ATRIBUTOS DEL COLOR
CIRCULO CROMATICO

Botonera Secundaria, muestra el mena de acceso a temas y subtemas
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Imagen 60.
Botonera Principal

Link para acceder a
Esquemas cromaticos

Botonera para acceder a
Videos

Acceso a Pigmento
o

oo ESQUEMAS [ oumio |

Botonera Principal, menu principal
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6.8.4.4. Manual de ayuda para el Soporte Multimedia

Imagen 61.

Ayuda del Soporte Multimedia

,_\- PIGMENTO

Introduccién

Pigmento es un proyecto gue habla de la identidad ecuatoriana con cro-
mdtica. Para cumplir con esta ambiciosa meta, se recorrié con cémara fo-
togrdfica en mano por varios sectores de las provincias de la Zona 1 del
Ecuador: Carchi, Sucumbios, Esmeraldas e Imbabura. Las fotografias que
se presentan en la multimedia son 100% inéditas, basadas en el criterio
gue, nuestro entorno es apto para inspirar miles de ideas, pero con fin
practico sobre la cromética se retrataron: cbjetos, animales, flora, fauna,
paisajes, artesanias para que, a través de un andlisis simple de la feoria
del color universal; extraer sistemas cromaticos que puedan considerarse
ol momento de: disefiar, pintar, ilustrar © aplicar en algun elemento relacio-
nado con lo visual.

K 0O »

Hoja correspondiente al manual de ayuda para el Soporte Multimedia Pigmento,

Introduccion.
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Imagen 62.
Ayuda del Soporte Multimedia

’.\ PIGMENTO

Como ejecutar la multimedia

1. Introducir el disco PIGMENTO Color con Identidad (Adjunto al kit de ayu-
da para el disefiador)

2. Ejecutar el archivo PIGMENTO Color con identidad swf o PIGMENTO Co-
lor con Identidad htmi

3. Esperar que corgue y luego presionar el botdn entrar

4. Aparecerd de inmediato la pantalia principal en donde se encuentra
el ment principal (ubicado en la parte inferior de la ventana), mediante el
cual podrds navegar en la multimedia.

5. En el ment principal seleccionar las opciones: Video (Teoria del Color),
Esquemas Cromaticos (Andlogos, Contrastes y Neutros) y Pigmento (Zona
1Ecuador).

6. Cada opcidn seleccionada permite su navegacion mediante los boto-
nes de atrés (&) y siguiente (P)o por el menu secundario (ubicado al lado
derecho de la ventana)

7. Ademds se puede controlar el encendido € y opagado £ del sonido,
ir a la ventana de inicio asi como tambien a la ventana del indice (desplie-
ga el contenido de toda la multimedia)

« 0O »

Hoja correspondiente al manual de ayuda para el Soporte multimedia Pigmento, Manejo

de la multimedia.
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Imagen 63.

Ayuda del Soporte Multimedia

,\ PIGMENTO

e

Modelos de Color

Los modelos de color describen los colores que se ven en las imdgenes
digitales e impresas. Cada modelo de color como el RGB, CMYK o Hexa-
decimal representa un método diferente de descripcidn de los colores.
Modele RGB

RGB es el modelo de sintesis aditiva del color, o color luz. Este es el modelo
dle definicién de colores usado en trabajos digitales.

Modelo CMYK

CMYK corresponde a la sintesis sustractiva o color pigmento. Este modelo
se aplica a medios impresos, en cuatricromia. (cyan, magenta, amarill, ne-
gro)

Modelo Hexadecimal

Un ndmero hexadecimal es la representacion de un color RGB, se diferen-
cia de un ndmero decimal en que no sdlo puede tomar valores del O al 9,
sino gue puede tomar hasta dieciséis valores distintos, que van del O al 9,
ydelaAalaF.

Cada color estard representado por un grupo de seis digitos en hexade-
cimal, precedidos por el numeral, como por ejemplo #FFFFFF.

Un color cualquiera vendrd representade en el sistema RGB (R,GB) o me-
diante el hexadecimal #RRGGBB, este Uitimo lo hemos utiizado en la mul-
timedia porque es una forma mds fécil de encontrar el color y fenerlo en
RGB y hexadecimal al mismo tiempo.

« 0O »

Hoja correspondiente al manual de ayuda para el Soporte multimedia Pigmento, modelos

de color.
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Imagen 64.
Ayuda del Soporte Multimedia

,_\ PIGMENTO

Sistemas Operativos

Para el perfecto funcionamiento de la multimedia se requiere fener un
computador con las siguientes caracteristicas:

MAC
- Procesador Intel Core ™ Duo 1,83 GHz o mds rdpido
- Mac OS X versidn 10.6 o posterior
- Las dltimas versiones de Safari, Mozilla Firefox, Google Chrome y
Opera
- 512 MB de RAM
+128 MB de memoria de grdficos

PC
- Procesador de 2,33 GHz o mds rdpido compatible con x86, o Infel®
Atom ™ 1.6GHz o un procesador més més répido para netbooks
- Versiones de 32 y &4 bits: Micresoft® Windows® XP (32 bits),
Windows Vista® (32-bit), Windows 7, Windows 8.x y Windows 10
- Infernet Explorer 8.0 o posterior, los Ultimas versiones de Microsoft
Edge Mozilla Firefox., Google Chrome y Opera
» 512 MB de RAM [1GB de RAM recomendadco para netbooks)
+ 128 MB de memoria de graficos

< 0O »

Hoja correspondiente al manual de ayuda para el Soporte multimedia Pigmento,

requerimientos minimos.
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Imagen 65.
Ayuda del Soporte Multimedia

/.\ PIGMENTO

Requisitos del Sistema (Instalacién)

Para gozar de esta multimedia es necesario instalor Adobe Flash Player
€N PoCcoSs Pasos:

1. Descargue la versién mds reciente de Flash Player
Sino tiene la versién més reciente, descdrguela desde aqui:

2. Instale Flash Player
Después de descargar Flash Player, siga las instrucciones de instalacion
que aparecen en la pégina de descarga.

3. Verifique si Flash Player esta instalado dando doble click en el icono de
la multimedia para empezar a usaria.

4.En coso de no ejecutarse los archivos de extension swi, utilizar un nave-
gador o instalar Flash Player Debugger o un lector de archivos swf.

https:/www.adobe com/support/flashplayer/debug_downioadshim

« 0O »

Hoja correspondiente al manual de ayuda para el soporte multimedia Pigmento,

Instalacion de Adobe Flash Player (en caso de requerir).
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6.8.4.5. Manual de guia del color para Pigmento

Imagen 66.

Portada Manual de guia del color

Portada del manual de guia del color
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Imagen 67.
indice

COLORES ANALOGOS

COLORES COMPLEMENTARIOS
Complementarios Divididos
Complementarios Mutuo
Complementarios Cerconos

Complementanios Dobles
MONOCROMATICO

TRIADA
TETRADA
PENTAGRAMA

Manual de guia del color Pigmento, indice.
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Imagen 68.
Aplicaciones Crométicas

APLICACIONES CROMATICAS

El color es una de los herromientos mds poderosas que el
diseficdor puede emplecr pora comunicor 2l mensaje de su
clenfe.

Aprender los colores que fienen combinocidnes armoniosas
y oreqar buenas relocones entre los tonos ahomon fiempo ylo
midis importonte es que el color puade oyudar o disefiodor o
produci un disefio grdfico increlole.

A lo lorgo del fiempo se hon desorrolado vaorios feonias,
reglos que explicon ka relocidn que tienen los colores enfre 5i;
comprender esio les oyudord o fomar mejores dedisiones de
una manena rdpido. Emplecndo los reglas y prindpios cono—
cidos se hace focil crear disefios visuoimente afroclives.

Manual de guia del color, aplicaciones cromaticas.
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Imagen 69.
Colores Anélogos

COLORES ANALOGOS

Son los combinodones que fienen un color primario y doe colores odyocentes
que estan o kado en el arculo croMafico; es decir con fres colores consecufives.

Manual de guia del color Pigmento, colores Anélogos.
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Imagen 70.

Colores Complementarios

COLORES COMPLEMENTARIOS

Son dos colores que se encueninon frente o frenfie en e crculo croMaticn, esios
colores fienen unairekacikon confradichoria entre 5, se confrosion.

Manual de guia del color, colores Complementarios.
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Imagen 71.

Colores Complementarios Divididos

COLORES COMPLEMENTARIOS DIVIDOS

Son fres colores un color primario y dos colores secundarnios cercanoe o colm-
plemento del color en el arculo cromatica

Manual de guia del color Pigmento, colores complementarios divididos.
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Imagen 72.
Colores Complementarios Mutuos

COLORES COMPLEMENTARIOS MUTUOS

Son cuclno colores , una frodo de colores o fres colores consecufivos v el col-
pleMentario del color cendral

Manual de guia del color Pigmento, colores complementarios mutuos.
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Imagen 73.
Colores Complementarios Cercanos

COLORES COMPLEMENTARIOS CERCANOS

Son ires cokores, un color oel craulo aromatica, su coimpleMentario y un color
aayocente o cercane al coMpleMmentario del color elegica

Manual de guia del color Pigmento, colores complementarios cercanos.
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Imagen 74.
Colores Complementarios Dobles

COLORES COMPLEMENTARIOS DOBLES

Son dos colores odyacenies v sus dos coMpleMentorics ubicodes frente o
frentie en &l drouls cromalico

Manual de guia del color Pigmento, colores complementarios dobles.
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Imagen 75.
Monocromaticos

Sonbsvoﬁodcx\esdeunodormeseoescrﬁnbnwmbskmesobsmos
cuanco se offade Dianco senon las uces y cuondo se affiade negro senon kas
soimbras

Manual de guia del color Pigmento, monocromético.
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Imagen 76.
Triada

Son fres colores que se encuentran o una distoncla igual entre = en el Circulo
Cromdlico

Manual de guia del color Pigmento, triadas.
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Imagen 77.
Tétrada

Son cucdre colores cel Circulo Cromatico que se encueniran a igual distoncia
enfre s

Manual de guia del color Pigmento, tétradas.
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Imagen 78.
Pentagrama

PEMTAGRAMA,

Son cnco colores ded Clroulo Cromidtico que se encuentran a igual distan-
Ciaentre si.

Manual de guia del color Pigmento, pentagramas.
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Imagen 79.
Compuestos

COLORES COMPUESTOS

Son dos cokores adyocentes en & oroulo croMatico y el color que se encuenfra
ol lzco del compleMentorico del color que elfjoMos.

Manual de guia del color Pigmento, compuestos.
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Imagen 80.
Neutros

MEUTROS

Los Colores neufros son los Colones que 5= ColMbinon Con o negro y los Colores pocieles Conllos
e s Coifiinon Con el DionCo.

Manual de guia del color Pigmento, neutros.
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Imagen 81.
Contraportada Manual guia del Color Pigmento

! Fecyt [ Disefio Grdfico /
2015

Contraportada del manual de guia del color Pigmento
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6.8.4.6. Empaque para el Soporte Multimedia

Imagen 82.

Caja Portada

Imagen 83.
Caja Contraportada
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6.8.5. Soundtrack utilizado en Pigmento

Cancioén: Lights In The City
Autores: Café del Chillia

https://www.jamendo.com/es/artist/416786/cafe-del-chillia

Origen: = Paises Bajos - almere
Sitio web: http://cafedelchillia.bandcamp.com/
Blog: http://cafedelchillia.jamendo.net
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6.9. Impactos

6.9.1. Impacto Educativo

En el &mbito educativo, la multimedia aporta al estudiante de forma
interactiva puede construir mensajes mas solidos en el usuario.

Se espera una reaccion de participacion a nivel de pensamiento, el
ocasionar en el estudiante o profesional relacionado con lo visual un
acercamiento a su entorno, si los elementos son organizados de forma
estratégica en la multimedia el nivel de conocimiento puede ocasionar un
nivel de experiencia mejorado. Ademas podria convertirse o replicarse el

modelo de esta multimedia hacia otros campos.

Posiblemente en Ecuador y Latinoamérica no existe una costumbre por
representar los elementos que se encuentren en nuestro entorno, para
gue solo desde la artesania sea contemplado este criterio, pero, no se
puede olvidar que grandes inventores o innovadores en el mundo se
inspiraron justamente en elementos o comportamientos particulares de la
naturaleza o el entorno. En el momento que la educacién innove los
procedimientos contemplando la naturaleza y las necesidades que se
presentan en nuestro entorno, posiblemente se encuentre frente a la

verdadera revolucion.

6.9.2. Impacto Cultural

Este proyecto tiene como impacto cultural el fomento de la identidad
nacional mediante la demostracion de las artesanias y los elementos que
se encuentren en la Zona 1 del Ecuador; tomando en cuenta las formas y
colores de las mismas, se expone una guia de colores que permitan
identificarnos como ecuatorianos; de esta manera incentivar a los
disefiadores a innovar aportando a la Identidad Nacional mediante el

Disefio Gréfico.
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6.9.3. Impacto Tecnoldgico

El impacto tecnolégico de la multimedia se ve al demostrar que la
tecnologia esta al alcance de las manos del profesional del Disefio
grafico. Como sea utilizada puede marcar una brecha de beneficio frente
a la utilidad y justamente siendo uno de los campos en mayoria
desatendidos las nuevas tecnologias en relacion al disefio, se puede
construir una oportunidad de negocio, no solamente para esta experiencia
sino para el usuario en general; animando a la innovacion de

procedimientos creativos para los campos visuales.
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6.10. Proceso del Trabajo de la Propuesta
Para la respectiva difusion de lanzamiento del kit que incluyen el producto
multimedia, la guia de color en la caja, se considera el siguiente

cronograma recomendado de actividades

Cuadro 10. Proceso del trabajo de la Propuesta

Actividades 1 2

Produccién
del CD X X

multimedia

Produccién

del Manual

de guia del
Color

Empaque

Actividades realizadas para la finalizacién de la propuesta

Fuente: Omayra Ofia
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6.11. Presupuesto

Cuadro 11. Proceso del trabajo de la Propuesta

Presupuestos
Tipo Valor Unitario Subtotal
Documentacion fotogréafica
Viajes y movilidad 135usd
Alimentacion 250usd
Hospedaje 100usd
Equipo fotografico 1 780usd
Desarrollo Multimedia
Software, disefio,
dlagramaC|oq de 112 5usd c/pagina 560usd
presentaciones
multimedia
Catélogo
1000 impresiones
Couché tiro y retiro
Uv 2,50 usd 2500usd
Tamafio(35cmx15cm)
# Paginas:
Cd x ,1000 _unldades 1usd 1000usd
Caratula impresa
Grabado de datos 0,05usd 50usd
Packaking
Caja de 15,5cm x
155em 1,50 usd 1500usd
Couche tiro y retiro
Mate x 1000 unidades
Manual
1 impresion dfa _18me 30usd 30usd
18cm 20 péaginas
Total: 6905usd

Fuente: Omayra Ofa
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ARBOL DEL PROBLEMA

Malas notas y A futuro no les serviria Profesionales con
pérdidas del semestre la materia bajos niveles de
conocimientos sobre
el Color

Desinterés por la
materia de Teoria

del Color
No comprenden la Baja concentracion El entorno no Aprendizaje a
materia y sus en clase motiva a los medias
aplicaciones estudiantes
- — Falta de
Pocos espacios de Procesos Las actividades de investigacion de los
aplicacion de lo metodologicos capacitacion no son alumnos y
aprendido en clase inadecuados a los motivadoras profesores
. - contenidos de la
Poca interactividad en :
) , materia
la materia de Teoria
del Color
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MATRIZ CATEGORIAL

CONCEPTO

CATEGORIAS

DIMENSION

INDICADOR

Teoria del Color.- El color es una
sensacion y una forma inmediata
de comunicacibn no verbal.
Ningun otro elemento del disefio
permite  representar ideas 'y
emociones como el color, este
sirve para llamar la atencién
inmediatamente, es la que estudia
al color y sus derivaciones,
estados, combinaciones y como
sentimientos,

puede  generar

actitudes, reacciones.

Teoria del Color

Colores Primarios
Colores Secundarios
Colores Terciarios
Circulo Cromatico
Descripcion del Color
Simbologia del Color

Uso del Color

Los colores primarios son amarillo,
azul y rojo

Los colores secundarios son el
verde, naranja, purpura.

Los colores terciarios son la
combinacion de los primarios con
los secundarios.

El circulo cromético esta formado
por los colores calidos y los frios.
Describir el color es conocer los
valores que con frecuencia son
utilizados como: el tono, la
saturacion y el brillo, matices y

degradacion.
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Disefio Gréfico.- El Disefio
Gréfico es un medio importante
por el cual podemos expresar
sentimientos, pensamientos,

creencias, ideas, ya sean de

factores sociales, culturales,
econémico, tecnoldgicos o de la
vivencia diaria; creando buenas
comunicaciones visuales
destinadas a producir un impacto

positivo en la sociedad.

Disefio Gréafico

Comunicacion
Comunicacion Visual
Proceso

Fotografia

La comunicacion es un proceso
mediante el cual nos comunicamos
e intercambiamos ideas.

La comunicacion visual se trata de
generar un mensaje visual y darlo
a conocer.

El proceso del disefio se da desde

la investigacion, hasta la
produccion.
El disefio estd en constante

interaccion con la fotografia.

Artesania.- La artesania es, tal

vez tan antigua como la

humanidad; ya que se han
encontrado rastros de ella en los
vestigios prehistoricos como son
huesos tallados, alfareria, joyas,
tejidos o esteras; fabricados por
las antiguas culturas indigenas de

Ecuador.

Artesanias

Artesanias Ecuatorianas

La artesania ecuatoriana se
caracteriza por la forma del disefio
y colores utilizados.

Artesania es una forma de

identidad
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Es la manera de demostrar o

identificar una cultura

Identidad.- La identidad nacional
se manifiesta a través del idioma,

las tradiciones y costumbres, la

Nacionalismo

La nacion es el referente de
identidad de un estado.

El amor por la patria

histori , | | Patriotismo ] -~
Istoria comun, los  valores _ La cultura esta se identifica con la
o Identidad Cultura
generales, las aspiraciones como identidad.
o Democracia i N
pueblo, la composicion étnica de Como pais democratico estamos
los habitantes, la cultura. en libertad de tomar decisiones
por igual.
Multimedia.- Un sistema Una multimedia es un soporte
multimedia es el que transmite una completo para tratar de algun tema
informacion  mediante  imagen, o en especial, que ayuda a generar
_ _ y _ Interactividad _ . _
sonido y texto, animacion, video; . _ interés en todos los sentidos.
_ ) Multimedia NTICs
de forma sincronizada, y que hace
Internet

uso adecuado de la capacidad de
usar los diferentes canales de

comunicacion.
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MATRIZ DE COHERENCIA

PROBLEMA

OBJETIVO GENERAL

¢Como construir una imagen con el
Disefio Gréfico a través de la seleccién
adecuada de la cromatica, basado en
elementos artesanales o paisajisticos
que sean parte de nuestro entorno,
organizados desde las Teorias del

Color mas utilizadas?

Estudiar el nivel de reconocimiento de la Teoria
del Color en el Disefio Grafico, basado en
elementos artesanales y paisajisticos mas
importantes, para el desarrollo de una propuesta

multimedia

INTERROGANTES
INVESTIGACION

DE LA

OBJETIVOS ESPECIFICOS

¢,Cual es el nivel de reconocimiento de

la Teoria del Color basado en los

criterios de ldentidad Ecuatoriana?

¢,Cuales son las Teorias del Color mas

utilizadas y que tengan mayor

incidencia en el Disefio Grafico?

Es casi sin intencion el uso del color con
criterios de identidad nacional. Los elementos
gue pueden conformar un disefio muchas veces
son caotizados, se lucha con la premura del
tiempo para diseflar mas que comprender estos
elementos y es més relevante interpretar cada
uno de los elementos del disefio para estar
seguros al momento de disefiar y crear disefios

bien fundamentados.

Todas las Teorias del Color son necesarias al

momento de diseflar para crear disefios

diferentes y Unicos; pero las teorias mas
utilizadas o las que generan mas sensaciones y
emociones en el espectador son las analogias,

los contrastes o complementarios y utilizar
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¢, Qué tipo de soporte permitiria reforzar

en los estudiantes los conocimientos

sobre la Teoria del Color?

¢Es importante disefiar un Software
Interactivo con la finalidad de que sea
utiizado como una herramienta de

trabajo para los Disefiadores Graficos?

¢, Se deberia promover el interés por la

Identidad Ecuatoriana mediante la

colores neutros de acuerdo al significado e ideas

gue queramos trasmitir.

El soporte mas completo que existe hoy en dia 'y
gque brinda mayores recursos para captar la
atencion de todos nuestros sentidos es una
multimedia porque posee interactividad y al
momento de utilizarla genera expectativa,
haciendo que nuestra mente se concentre mas y
aprenda de forma mas efectiva teniendo una
participacion activa y decidiendo por si mismos
gue es lo que desean ver o conocer.

Es por eso que una multimedia es el soporte
mas indicado para fortalecer los conocimientos
Color; los

sobre Teoria del aportando en

estudiantes motivacion hacia la materia.
Desde las nuevas tecnologias se pueden
abordar muchos campos no solo en el Disefio
Grafico; la interactividad puede incrementar la
expectativa de aprendizaje y como complemento
la fotografia utilizada adecuadamente puede
facilitar aun mas el entendimiento sobre
cualquier tema; se podria decir que si es
importante  porque mediante un  soporte
educativo de esta indole se podria innovar el
aprendizaje y aplicacion de los campos del

Disefio Grafico.

Hoy en dia se esta tomando mas en cuenta la

Identidad Nacional, el hecho de consumir
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Teoria del Color?

productos hechos en Ecuador, de conocer
nuestra riqueza cultural y natural hacen que de
alguna manera hablemos de identidad nacional,
pero es poco lo que se a logrado con eso,
porque depende de nosotros mMismos como
ciudadanos valorar lo que tenemos en nuestro
pais la riqueza intelectual, natural, cultural;
comenzar por nosotros mismos; es por eso que
se deberia promover el interés por valorar
nuestras raices, nuestras artesanias, nuestra
comida y muchas cosas mas que poseemos. El
color esta inmerso en todo lo que nos rodea y es
una herramienta poderosa dentro del disefio y
de la cual podemos sacar provecho como
disefiadores dandole un enfoque correcto o
diferente, promoviendo mediante el color lo que

SOmos.

169




UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIA Y TECNOLOGIA
ESCUELA DE EDUCACION TECNICA
ESPECIALIDAD DE DISENO GRAFICO

ENCUESTA A ESTUDIANTES
Sr. (ta). Estudiante.

El presente cuestionario tiene como finalidad recopilar informacion sobre la
materia de Teoria del Color, por tal motivo le agradecemos contestar las

siguientes preguntas con claridad y sinceridad.

INSTRUCCIONES:

Lea detenidamente cada pregunta y encierre en un circulo lo que crea

correcto.

1. ¢Los conocimientos de Teoria del Color son fortalecidos por medio de

programas multimedia?
a) Mucho
b) Poco

c) Nada

2. ¢El entorno en el que usted se desarrolla, le motiva el interés por la

Teoria del Color?
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a) Siempre

b) A veces

c) Nunca

¢,Cree que es importante la materia de Teoria del Color en su futuro

como profesional?

a) Mucho
b) Poco
c) Nada

¢Aplica la Teoria del Color Universal en el Disefio Gréafico?

a) Siempre
b) A veces

c) Nunca

¢,Cree gué es importante saber como utilizar el Color en el disefio

para que sirva como referencia de Identidad Nacional?

a) Mucho
b) Poco
c) Nada

¢Mediante el color se puede fomentar la ldentidad Nacional como

aporte hacia la cultura?

a) Siempre
b) A veces

c) Nunca
¢ Existe material didactico tecnoldgico para aplicar lo aprendido en

clase sobre Teoria del Color?
a) Mucho
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b) Poco
c) Nada

¢, Para mejorar el reconocimiento del color en el Disefio Grafico usted

que soporte educativo utilizaria?

a) Multimedia
b) Impreso
c) Audiovisual
d) Auditivo

¢,Cual es el costo promedio que estaria dispuesto a invertir en este

soporte educativo?

a) $3-9$5
b) $10 - $20
c) $20 - $30
d) Otro
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UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE
BIBLIOTECA UNIVERSITARIA

AUTORIZACION DE USO Y PUBLICACION
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

1. IDENTIFICACION DE LA OBRA

La Universidad Técnica del Norte dentro del proyecto Repositorio Digital
Institucional, determiné la necesidad de disponer de textos completos en
formato digital con la finalidad de apoyar los procesos de investigacion,
docencia y extension de la Universidad.

Por medio del presente documento dejo sentada mi voluntad de participar
en este proyecto, para lo cual pongo a disposicion la siguiente

informacion:
DATOS DE CONTACTO

CEDULA DE IDENTIDAD: 1004175673

APELLIDOS Y NOMBRES: Ofa Ruales Omayra Yadira

DIRECCION: Sanchez y Cifuentes 4-44 entre Borrero y Mejia

EMAIL: omyhumita@gmail.com

TELEFONO FIJO: 062606766 | TELEFONO MOVIL | 0981163047

DATOS DE LA OBRA

TiTULO:
“ESTUDIO DEL NIVEL DE RECONOCIMIENTO
DE LA TEORIA DEL COLOR EN EL DISENO
GRAFICO, BASADO EN ELEMENTOS
ARTESANALES Y DE IDENTIDAD
ECUATORIANA MAS IMPORTANTES, PARA
EL DESARROLLO DE UNA PROPUESTA
INTERACTIVA, DURANTE EL ANO 2013”

AUTOR (ES): Ofia Ruales Omayra Yadira

FECHA: AAAAMMDD 2015/11/05

SOLO PARA TRABAJOS DE GRADO




PROGRAMA:

;| PREGRADO POSGRADO

TITULO POR EL QUE OPTA: | Titulo de Licenciada en Disefio Gréafico

ASESOR/DIRECTOR: Msc. David Ortiz

2.  AUTORIZACION DE USO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD

Yo, Ofia Ruales Omayra Yadira, con cédula de identidad Nro.
1004175673, en calidad de autor (es) y titular (es) de los derechos
patrimoniales de la obra o trabajo de grado descrito anteriormente, hago
la entrega del ejemplar respectivo en formato digital y autorizo a la
Universidad Técnica del Norte, la publicacion de la obra en el Repositorio
Digital Institucional y uso del archivo digital en la Biblioteca de la
Universidad con fines académicos, para ampliar la disponibilidad del
material y como apoyo a la educacion, investigacion y extension; en
concordancia con la Ley de Educacion Superior Articulo 144.

3. CONSTANCIAS

La autora (es) manifiesta (n) que la obra objeto de la presente
autorizacion es original y se la desarrollo, sin violar derechos de autor de
terceros, por lo tanto la obra es original y que es (son) el (los) titular (es)
de los derechos patrimoniales, por lo que asume (n) la responsabilidad
sobre el contenido de la misma y saldra (n) en defensa de la Universidad
en caso de reclamacion por parte de terceros.

Ibarra, a los 05 dias del mes Noviembre del 2015

EL AUTOR:

Nombre: Ofia Ruales™®®mayra Yadira
C.C. 1004175673
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CESION DE DERECHOS DE AUTOR DEL TRABAJO DE GRADO
A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

Yo, Omayra Yadira Ofia Ruales con cédula de identidad Nro. 1004175673
manifiesto mi voluntad de ceder a la Universidad Técnica del Norte los
derechos patrimoniales consagrados en la Ley de Propiedad Intelectual
del Ecuador, articulos 4, 5 y 6, en calidad de autor (es) de la obra o
trabajo de grado titulado: “ESTUDIO DEL NIVEL DE RECONOCIMIENTO
DE LA TEORIA DEL COLOR EN EL DISENO GRAFICO, BASADO EN
ELEMENTOS ARTESANALES Y DE IDENTIDAD ECUATORIANA MAS
IMPORTANTES, PARA EL DESARROLLO DE UNA PROPUESTA
INTERACTIVA, DURANTE EL ANO 2013” que ha sido desarrollada para
optar por el Titulo de Licenciada en Disefio Gréafico en la Universidad
Técnica del Norte, quedando la Universidad facultada para ejercer
plenamente los derechos cedidos anteriormente. En mi condicién de autor
me reservo los derechos morales de la obra antes citada. En
concordancia suscribo este documento en el momento que hago entrega
del trabajo final en formato impreso y digital a la Biblioteca de la
Universidad Técnica del Norte.

Ibarra, a los 05 dias del mes Noviembre de 2015
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