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El Manual de Identidad Corporativa recoge los elemen-
tos constitutivos de la Identidad Visual de line.

Como elementos constitutivos establecemos las pautas
de construccion, el uso de las tipografias y las aplicacio-
nes cromaticas de la marca.

La consolidacion de la nueva imagen de line necesita de
una atencion especial a las recomendaciones expuestas
en este Manual, como documento que nos garantiza una
unidad de criterios en nuestra comunicacion y difusiéon
publica.

El Manual de la Marca debe ser por tanto una herramien-
ta “viva” y presente en todas las aplicaciones de la marca
corporativa, y su convivencia con sus Servicios.

Las directrices que contiene este documento no preten-
den, de ninguna manera, restringir la creatividad de la
empresa, sino ser una guia que abra nuevas posibilida-
des creativas de comunicar su propia esencia.
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1. LA MARCA

ine es una empresa unica, con una personalidad unica.
Nuestro estilo de comunicacién visual debe ayudar a
transmitir el compromiso, la promesa que hacemos a
cada una de nuestras audiencias.

Se ha creado para line una imagen corporativa que
contiene todos los valores que queremos expresar a
través de la marca.

Liderazgo

Para potenciar las fortalezas existentes en la organiza-
cion y desarrollar nuevas capacidades orientadas al
servicio y al cliente.

Proximidad

Ofreciendo a los clientes un trato personalizado, humano
y cercano, sintonizando con sus expectativas y estilos de
vida, mostrando en todo momento una vocacion de servi-
cio.

Compromiso
Con el bienestar de los clientes, a través de una excelen-
te calidad de servicio y de productos cada vez mejores.

Modernidad

Para ofrecer siempre una imagen, fresca, limpia y actual.
Adecuada para una empresa del sector de la imagen y
comunicaciones.

Una marca bien aplicada es la base mas sélida sobre la
que

se genera adhesion, rapida identificacion y vinculacion
con un proyecto de futuro.
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2. CONSTRUCCION Y APLICACION

La marca comercial line nace de la palabra en ingles line
que significa linea representando a una linea de internet
Logotipo con el simbolo de conectividad.

La forma principal es la propia palabra de la marca, una
tipografia gruesa y sencilla de formas, da al logotipo una
fortaleza que transmite liderazgo.

La sencillez de sus formas le aportan, proximidad y com-
promiso como valores afiados. Al mismo tiempo la union

de caracteres y detalles personalizados, construyen una
tipografia personalizada, que aporta a la marca una iden-

tidad propia y modernidad, fundamental para perdurar al
paso del tiempo.

Al logotipo principal puede acompanarle en distintas
formas el simbolo de line. Este simbolo se presenta
como un elemento sencillo de formas suaves y estiliza-
das. Juntos forman un isologo donde el logotipo y el
simbolo funcionan siempre unidos.

Simbolo

)
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2. CONSTRUCCION Y APLICACION

El isologo puede presentarse en diferentes formas, de
forma sencilla, acompanado del simbolo de Imart, acom-
panado por el identificador y acompafiado por

ambos.

Logotipo + simbolo + identificador

Servicio de Internet

Logotipo + simbolo
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2. CONSTRUCCION Y APLICACION

MODULACION

EL isologo de line, se inscribe en una superficie modular
de proporciones 8x6.

El valor “X” establece la unidad de medida. Asi, asegura-
mos la correcta proporcion de la marca sobre cualquier
soporte y medidas.

AREA DE PROTECCION

Se ha establecido un area de proteccién en torno al logo-
tipo. Este area debera estar exenta de elementos
graficos que interfieran en su percepcioén y lectura de la
marca.

La construccion del area de respeto queda determinada
por la medida “X”, de Siempre que sea posible, es prefe-
rible aumentar al maximo este espacio separando el
logotipo del resto de elementos de la pagina (textos e
imagenes).
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OFFSET

Logotipo

|‘ne
sencillo .

15 mm

Logotipo
compuesto

5%

18 mm

SERIGRAFIA

18 mm

5%

20 mm

SOPORTE DIGITAL

10 px

5%

120 px

2. CONSTRUCCION Y APLICACION

TAMANO MiNIMO DE REPRODUCCION

Se ha establecido un tamafio minimo de reproduccion
offset de 15 mm. de largo y de 18mm. para serigrafia.
Para reproduccién en pantalla se aconseja un tamafo
minimo de 100 pixeles de largo.

En sistemas con bajos valores de reproduccion, (relie-
ves, grabados...), se aconseja un mayor tamafo, aten-
diendo a criterios técnicos del sistema de reproduccién y
de legibilidad.

Para la forma compuesta del isologo estos valores

aumentan a 18mm para offset, 20 mm para sergrafia
y 120 px para soporte digital.
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Pantone 00265A
C:100/M:99/Y:42/K: 14
R:0/G:38/B:90

Pantone FC6600
C:0/M:88/Y:88/K:0
R:252/G:102/B: 0

Pantone 686564
C:67/M:62/Y:59/K:7
R: 104 /G: 101 /B: 100

Servicio de Internet

2. EL COLOR

El color define un escenario de valores emocionales
concretos que debemos considerar en su aplicacion a
cualquier soporte de comunicacion.

El color principal del logotipo y simbolo de line, es el color
rAzul (Pantone 00265A) y vy naranja (Pantone FC6600)
Utiliza también como color secundario para el identifica-
dor un gris (Pantone 686564)
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3 .EL COLOR

APLICACIONES CROMATICAS

Servicio de Internef .
Servicio de Internet Servicio de Internet

Sobre negro Sobre pantone 00265A Negro sobrre blanco

-

Servicio de Internet

& .. Servicio de Internet’
Servicio de Internet =

Servicio de Internet

Sobre blanco Sobre pantone B7B7B7 Sobre entorno fotografico oscuro Sobre entorno fotografico claro
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ARIAL, NARROW
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

ARIAL, REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

ARIAL, ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnifiopqrstuvwxyz
1234567890

ARIAL, BOLD
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz
1234567890

ARIAL, BLACK
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXYZ
abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
1234567890

4 . TIPOGRAFIA

La familia tipografica corporativa de line es la Arial. De
uso en toda la comunicacion interna, sefalética y comu-
nicacion externa.

Se eligié esta tipografia por su claridad, modernidad y
buena legibilidad.
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5. USOS NO CORRECTOS

Se recomienda un especial cuidado en evitar usos no
correctos que afectan a al imagen de la Identidad
Corporativa.

Servicio de Internet Servicio de Internet Servicio de Internet

Cambios en la distribucién de los elementos Cambios en los colores Distorsion en su proporcion horizontal.

34

e line

Servicio de Internet

Servicio de Internet

Distorsion en su proporcion vertical Cambios en la tipografia Eliminacion de elementos del logotipo
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6.1 Tarjetas de visita

Tarjeta personales

“X4

Servicio de Internet

Mas répido, es mejor

Ing. Jessica Estrada
GERENTE DE MARKETING

09485858493 / lineinternet@hotmail.com / www.lineinternet.ec

6 . PAPELERIA

Las medidas de los formatos impresos se determinan
segun las normas reconocidas internacionalmente

que se basan en formatos DIN-A. La normalizacion del
sistema de papeleria cumple un doble objetivo: contribu-
ye a facilitar la  tilizacion de todos los impresos, al
normalizar tamafios y formatos, y facilita la identificacion
de la empresa al incorporar su

identidad en todos los soportes. Para cada formato se
establecera el tamafo del soporte, elementos que com-
ponen el disefo, tamafo y situacion de los elementos,
colores y tipografias.
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6 . PAPELERIA

Tarjeta de servicios

Servicio de Internet

Mas rap ido, es mejor
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6 . PAPELERIA

Carpeta corporativa

Servicio de Internet
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6 . PAPELERIA

Libreta para apuntes

Velocidad en Internet
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6 . PAPELERIA

Sobre americano con ventana (225mm x 115mm)

3%

e - o

225 mm

115 mm

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing eli ¢

555-555-5555

738 N. Pilgrim st
Hende rson, KY 42420

websitenam e.com
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Adhesivo para CD

Servicio de Internet

120 mm

6 . PAPELERIA

120 mm
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7 . APLICACIONES

Vaso line Esféro line

Servicio de Internet
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Uniformes empleados

A

7 . APLICACIONES
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7 . PAPELERIA

Bolsa para productos

Carnet vendedores

7 N\
E—

Jessica Estrada
VENDEDOR

Lorem ipsum dolor sitame  t, consectetur
adipiscingeli  t. Etiam malesuadao  rciid dolor

7

Servicio de Internet

tincidun t, vitae inte  rdummagnad apibus.
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8. APLICACIONES PUBLICITARIAS

Cartuchera USB

Bolsas de computadoras
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8. APLICACIONES PUBLICITARIAS

Regla line

16 cm

3cm Lado frontal
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8 . APLICACIONES PUBLICITARIAS

Afiche paradas de buses
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8 . APLICACIONES PUBLICITARIAS

Flyer

,‘

»
!

Servicio de Internet

Ido, g mejor..

No necesita linea telefénica. Instalacion $ 45 ddlares.

Direccion: Chica Narvaez 8-62 Sector Obelisco
Telf.: 2611002-0995269127

® 0 ©

line.internet www line.ec 0995269127
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8 . APLICACIONES PUBLICITARIAS

Banner

Servicio de Internet

Mds rdpido, es mejor.

No necesita linea telefonica.

Direccion: Chica Narvaez 8-62 Sector Obelisco Telf.: 2611002-0995269127
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Imagen Corporativa

La percepcion que una determinada persona o un colec-
tivo tienen de una Entidad. Es la imagen mental ligada a
una Corporacion y a lo que ella representa.

Identidad Corporativa

El conjunto de caracteristicas especificas y personales
de una Entidad, las cuales crean una forma perceptible y
memorizable de si misma y la diferencian de los demas
entidades. El término Identidad Corporativa, por el que
entendemos su caracter especifico,

implica todo lo que una empresa representa: sus produc-
tos, su comunicacion, sus inmuebles.

Identidad Visual

La parte visible de la identidad de una empresa. A
menudo se utilizan de manera indiscriminada Identidad
Corporativa e Identidad Visual. No obstante, la primera
se encuentra en un plano superior a la segunda..

9. TERMINOLOGIA

Manual de Identidad Corporativa
Conjunto de normas que regulan el uso y aplicacién de la
Identidad Corporativa en el plano del disefo.

Logotipo o Marca

La conjuncion de los distintos elementos que componen
la identidad visual de la empresa: logotipo, simbolo/ana-
grama y color.

Simbolo o Anagrama
Elemento grafico que simboliza la empresa y contribuye
a mejorar su identificacion.

Tipografia Corporativa

Tipo de letra que se utiliza de forma vinculante para escri-
bir los textos relacionados con la Imagen Corporativa. La
normalizacion de la tipografia es un factor adicional en
todo programa de Identidad Visual. Busca conferir
unidad y armonia en todas las presentaciones.
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